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ความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล 
กับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ของเกษตรกรท่ีใชปุยชีวภาพ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

อัญชลี อุปการ 
 

บทคัดยอ 
 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด 
และความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคลกับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ของ
เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช กลุมตัวอยาง คือ เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ 
จํานวน 400 ราย โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการวิจัย การประมวลผลขอมูลคือการหา
คาความถ่ีรอยละ และการวิเคราะหเพื่อทดสอบสมมติฐานดวยสถิติคาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และสถิติคาสหสัมพันธ ผลการวิจัยพบวา เกษตรกรเปนเพศชาย รอยละ 61.3 อายุ 50 ป ข้ึนไป รอย
ละ 34.7 มีการศึกษาระดับประถมศึกษา รอยละ 54.4 มีรายไดตอเดือน อยูระหวาง 5,001-10,000 
บาท รอยละ 35.5 เปนเกษตรกรมานาน 6-10 ป รอยละ 30.4 ในเรื่องขอมูลขาวสารเกี่ยวกับปุย
ชีวภาพ การรับรูของเกษตรกรสวนใหญทราบจากเอกสารวิชาการของทางราชการ รอยละ 45.8 และ
เกษตรกรรอยละ 54.5 เมื่อใชปุยชีวภาพแลวทําใหตนทุนการผลิตลดลง และรอยละ 77.3 รายไดสุทธิ
เพิ่มข้ึน  
 ผลการทดสอบความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุย
ชีวภาพ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา ในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง และเมื่อพิจารณาแตละ
ดาน พบวาอยูในระดับปานกลางทุกดาน สําหรับผลการทดสอบความสัมพันธระหวางปจจัยสวนบุคคล
กับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ในจังหวัด
นครศรีธรรมราช พบวา ระดับการศึกษาของเกษตรกรมีความสัมพันธกับความคิดเห็นดานชองทางการ
จัดจําหนาย สวนรายไดของเกษตรกรมีความสัมพันธกับความคิดเห็นดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการ
จัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด และประสบการณของเกษตรกรมีความสัมพันธกับความ
คิดเห็นดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริมการตลาด 
 

คําสําคัญ : ปจจัยสวนบุคคล สวนประสมทางการตลาด เกษตรกร ปุยชีวภาพ 

                                                   
   สวนหน่ึงของวิทยานิพนธหลักสูตรบรหิารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาบริหารธุรกิจ บัณฑิตวิทยาลัย วิทยาลัย 
   เทคโนโลยีภาคใต 

   นักศึกษาปริญญาโท สาขาวิชาบริหารธุรกิจ วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต จังหวัดนครศรีธรรมราช 
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Relationship between Personal Factors and 
Marketing-mix Decision of Bio-fertilizer Agriculturists  

in Nakhon Si Thammarat 
 

Anchalee Aupakarn 
 

Abstract 
 

 The present was aimed to study attitudes of bio - fertilizer agriculturists in 
Nakhon Si Thammarat towards marketing-mix factors, and to study if there was a 
relationship between individual bio-fertilizer agriculturists and marketing mix factors. 
The samples of 400 agriculturists were asked to answer items on the questionnaire. 
The data obtained were analyzed using descriptive statistics and Pearson Correlation 
to identify the relationship. The results showed that 61.3% of agriculturists are male , 
with 34.7% being above 5o years of age, 54.4% primary school graduates. The range 
of income of most these agriculturists were between 5,001-10,000 baht. Thirty 
percent said that they have been agriculturists for about 6-10 years, while 45.8% 
reported that they were informed about bio-fertilizer through governmental 
publications. The results also showed that 54.5% and 77.3% of agriculturists got 
reduction in cost and increase their income, respectively. 
 Regarding the attitudes of the bio-fertilizer agriculturists towards the 
marketing-mix, it was found that their purchase decision depends on the marketing-
mix factors as a whole with the medium level. Likewise, when considering each 
factor separately, they moderately ranked every marketing factors. 
 There were three kinds of relationship found in this study. First, there was a 
relationship between level of education received and the agriculturalist individual 
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attitudes towards marketing-mix in terms of products’ distributions. Also, the 
relationship was found between the agriculturalist income and their attitudes 
towards marketing-mix from product and marketing perspectives while income 
relates to products’ distributions. Last, individual experience was also found to have 
a relationship with marketing-mix in terms of products’ distribution and marketing. 
 
Key words : Personal Factors; Marketing-mix factors; Agriculturists; Bio-fertilizer 
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บทนํา 
 จังหวัดนครศรีธรรมราช เปนจังหวัดที่มี
ขนาดใหญเปนอันดับ 2 ของภาคใต รองจาก
จังหวัดสุราษฎรธานี ต้ังอยูหางจากกรุงเทพ- 
มหานคร ประมาณ 780 กิโลเมตร ประชาชน
สวนใหญมีอาชีพหลักทางเกษตรกรรม โดย 
เฉพาะการเพาะปลูก ฉะน้ันปุยจึงเปนปจจัยหน่ึง
ที่จําเปนในการผลิตพืชผลทางการเกษตร ปุยที่
เกษตรกรนิยมใช สวนใหญเปนปุยเคมี ที่นําเขา
จากตางประเทศ โดยในชวงป 2537-2546 มี
ปริมาณการนําเขาปุยเคมีรวมทั้งประเทศปละ
ประมาณ 3.18-3.84 ลานตัน มูลคา 13,049-
25,747 ลานบาท และปริมาณการใชปุยเคมีได
เพิ่มข้ึนจาก 3.39 ลานตัน ในป 2537 เปน 3.95 
ลานตัน ในป 2546 (พรรณพิมล ฉัตราคม, 
2547) เน่ืองจากปุยเคมีมีธาตุอาหารที่พืช
ตองการอยูในปริมาณสูง พืชสามารถนําไปใชได
ทันที อีกทั้งยังสะดวกงายตอการใชงาน และ
ใหผลอยางรวดเร็ว ดังน้ันความตองการใชปุยเคมี
ของเกษตรกรจึงมีแนวโนมเพิ่มข้ึนอยางตอเน่ือง
ทุกป และจากประมาณการความตองการใช
ปุยเคมีโดยรวมนับแตป 2546-2550 พบวามี
แนวโนมเพิ่มข้ึนโดยตลอด กลาวคือ เพิ่มข้ึนจาก
ประมาณ 3.88-3.89 ลานตัน ในป 2546 เปน 
4.32-4.40ลานตัน ในป 2550 หรือมีอัตราเพิ่ม
เฉลี่ยประมาณรอยละ 2.73-3.14 (พรรณพิมล 
ฉัตราคม, 2547) แตการใชปุยเคมีติดตอกันเปน
ระยะเวลานานจะมีผลกระทบตอระบบนิเวศ 
วิทยาและโครงสรางของเน้ือดิน เปนผลใหดิน
ขาดความอุดมสมบูรณและทําใหดินแข็งตัว ขาด
จุลินทรียและชีววัตถุอื่นๆซึ่งจะสงผลเสียตอ
สภาพแวดลอม ทําใหผลผลิตตกตํ่า ย่ิงไปกวาน้ัน

ปุยเคมียังมีราคาสูง ทําใหตนทุนการผลิตทาง
การเกษตรสูง เกษตรกรอยูในฐานะที่ลําบาก 
กอใหเกิดปญหาทางเศรษฐกิจและสังคมเปน
อยางมากสําหรับเกษตรกรไทย 
 ปุยชีวภาพ เปน “ปุยที่ประกอบดวย 
จุลินทรียที่มีชีวิต ที่สามารถสรางธาตุอาหารหรือ
ชวยใหธาตุอาหารเปนประโยชนกับพืช หรืออาจ
เรียกวาปุยจุลินทรีย” (กรมวิชาการเกษตร, 
2548) การใชปุยชีวภาพในการปลูกพืชทดแทน
การใชปุย เคมีและปุยวิทยาศาสตร หรือใชเปน
ปุยเสริมปุยผสม ทําใหลดการนําเขาปุยเคมีจาก
ตางประเทศ และชวยลดตนทุนในการใชปุยของ
เกษตรกร  อี กทั้ ง ยั งช วยให ผลผลิ ตสู ง ข้ึน 
ตลอดจนชวยรักษาระบบนิเวศอีกดวย ปุย
ชีวภาพจึงเขามามีบทบาทสําคัญในการชวย
แกปญหาในการผลิต และลดตนทุนการผลิต
ใหกับเกษตรกร ดังน้ันจึงควรแนะนําและสงเสริม
ใหเกษตรกรมีความเขาใจเกี่ยวกับการใชปุยที่ถูก 
ตองเหมาะสมกับชนิดของดินและพืช สนับสนุน
ใหเกษตรกรผลิตปุยอินทรียหรือปุยชีวภาพ จาก
วัสดุเหลือใชในไรนาใหมากข้ึน หรือสงเสริมใหมี
การใชปุยแบบผสมผสาน คือ ใชปุยเคมีรวมกับ
ปุยอินทรียหรือปุยชีวภาพในอัตราที่เหมาะสมใน
การผลิตพืชแตละชนิด ซึ่ งการใชปุยแบบ
ผสมผสานจะชวยลดการใชปุยเคมีไดสวนหน่ึง 
และยังเปนการชวยเพิ่มอินทรียวัตถุในดิน ทําให
ดินมีความอุดมสมบูรณตามธรรมชาติมากย่ิงข้ึน
ดวย 
 ปุยชีวภาพกําลังทวีความสําคัญอยางย่ิง
ตอการเพาะปลูก เน่ืองจากกระแสความหวงใย
ในสิ่งแวดลอมโลกที่รณรงคใหลดการใชสารเคมี
ในระบบเกษตรธรรมชาติ ซึ่งนับวาประจวบ
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เหมาะกับภาวะเศรษฐกิจตกตํ่า จึงมีผูนิยมหันมา
ใชปุยชีวภาพกันมากข้ึน เพื่อตอบสนองความ
ตองการของตลาดและผูบริโภค รัฐบาลจึงไดให
ความสําคัญในการทําการเกษตรโดยเฉพาะใน
เรื่องการเพิ่มผลผลิต และการรักษาสิ่งแวดลอม 
จึงไดศึกษาถึงปจจัยที่มีปญหาและอุปสรรค 
ตอนโยบายเกษตรอินทรีย พบวาปญหาและ
อุปสรรคมีความหลากหลายและแตกตางในแต
ละหนวยงาน ทําใหกระบวนการดําเนินงาน
นโยบายเกษตรอินทรียไมประสบผล สําเร็จตาม
เปาหมาย โดยเฉพาะระดับผูปฏิบัติงานขาด
ความเขาใจความชํานาญ ทักษะเรื่องของการ
เรียนรูถายทอดดานเทคโนโลยีสมัยใหมใหแก
เกษตรกรไดรับทราบ (ณฐพร ชลายนนาวิน, 
2545)  
 จากการเก็บรวบรวมขอมูลในเบื้องตน 
พบวา การนําปุยชีวภาพมาใชในการเพาะปลูก 
ยังไมเปนที่นิยม และเปนที่รูจักอยางทั่วถึง อาจ
เ น่ืองมาจากยังไมไดรับรูขอมูลเกี่ยวกับปุ ย
ชีวภาพอยางเพียงพอ รวมทั้งปญหาในการ
ดําเนินนโยบายเกษตรอินทรียของรัฐ ที่มาจาก
การเปลี่ยนแปลงทางการเมือง ทําใหไมมีการ
ผลักดันนโยบายที่เกี่ยวของกับเกษตรอินทรีย
อย างตอ เ น่ื อง  ( วิฑู ร ย  ปญญากุ ล ,  2551 ) 
นอกจากน้ี ปญหา อุปสรรคที่เกิดจากการไมมี
บทบัญญัติควบคุมปุยชีวภาพ และปุยอินทรียที่
ชัดเจน เปนเหตุใหมีปุยชีวภาพ และปุยอินทรียที่
ไมไดคุณภาพออกสูทองตลาดเหลาน้ี สงผลให
วิสาหกิจชุมชน กิจการขนาดเล็ก และกิจการ
ขนาดกลาง ที่ผลิตและจําหนายปุยชีวภาพเปน
อาชีพมีรายไดนอย และปุยชีวภาพเหลือลน
ตลาดเปนจํานวนมาก 

 การ ศึกษาในครั้ ง น้ี ไดคนพบขอมูล
ประเด็นสวนบุคคล และประเด็นความคิดเห็น
ด า นส วนปร ะสมทา งก า รตล าด  ที่ จ ะ ให
ผูเกี่ยวของทุกภาคสวน สามารถนําขอมูลไปใช
ประโยชนในดานการวางแผนการผลิต การ
โฆษณาหรือสงเสริมการขาย อันจะกอประโยชน
ใหกับเกษตรกร อุตสาหกรรมการผลิตและ
จําหนาย และการอนุรักษสิ่งแวดลอมของ
ประเทศไทยอยางตอเน่ืองยาวนานสืบไป 
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาระดับความคิดเห็นดาน
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่
ใชปุยชีวภาพ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช  
 2. เพื่อศึกษาความสัมพันธระหวาง
ปจจัยสวนบุคคลกับความคิดเห็นดานปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุย
ชีวภาพในจังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

สมมติฐานของการวิจัย 
 1. ความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช อยูในระดับปานกลาง 
 2. ปจจัยสวนบุคคลมีความสัมพันธกับ
ความ คิด เห็นด านป จจั ยส วนประสมทาง
การตลาดของเกษตรกรที่ ใชปุยชีวภาพ ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

ขอบเขตของการวิจัย 
 ขอบเขตดานประชากร 
 ประชากรที่ใช คือเกษตรกรในจังหวัด
นครศรีธรรมราช และสํารวจกลุมตัวอยาง
เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ จํานวน 400 ราย จาก 
4 อําเภอ คือ อําเภอทุงสง อําเภอทุงใหญ อําเภอ
ฉวาง และอําเภอชะอวด ในจังหวัดนครศรีธรรมราช 



64   วารสารเทคโนโลยีภาคใต ปที่ 4 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2554    

 ขอบเขตดานเน้ือหา 
 1. ศึกษาเกี่ยวกับระดับความคิดเห็น
ดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ของ
เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ในจังหวัดนครศรี 
ธรรมราช  
 2. ศึกษาเกี่ยวกับความสัมพันธระหวาง
ปจจัยสวนบุคคลกับความคิดเห็นดานปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุย
ชีวภาพในจังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 1. เลือกกลุมตัวอยางเกษตรกรที่ใชปุย
ชีวภาพ จากประชากรในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ใน 4 อําเภอ คือ อําเภอทุงสง อําเภอทุงใหญ 
อําเภอฉวาง และอําเภอชะอวด โดยอางอิง
วิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) ซึ่งเปนการสุมตัวอยางที่ผู วิจัยใช
หลักเหตุผลและวิจารณญาณของผู วิจัยเอง
ตัดสินเลือกกลุมตัวอยางที่นาจะเปนตัวแทนที่ดี
ของประชากรมาวิจัย โดยไดเลือกใหสอดคลอง 
เหมาะสม และตรงตามวัตถุประสงคของการ
วิจัย และไดประมาณขนาดกลุมตัวอยางที่ใชใน
การศึกษา จํานวน 400 คน ดวยความเช่ือมั่น 

95% (α = .05) ซึ่งเทียบจากตารางขนาดกลุม
ตัวอยาง ของยามาเน (ลวน สายยศ และอังคณา 
สายยศ, 2538 : อางอิงจาก Yamane, 1967)  
 2. สรางเครื่องมือที่ใชในการวิจัย คือ
แบบสอบถาม ที่มีข้ันตอนการสรางตามหลักวิชา 
และอางอิงจากสวนหน่ึงจากงานวิจัย (ทิพยกมล 
อัครบุญสวัสด์ิ, 2546) นําแบบสอบถามที่ได
ปรับปรุงแลวไปทดลองใช (Try - out) กับกลุม
ตัวอยางที่ไมใชกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษา 

(จํานวน 400 คน ในขอ 1.) จํานวน 65 ราย 
เพื่อนําผลมาวิเคราะหหาความเ ช่ือมั่นของ

แบบสอบถาม โดยหาคาสัมประสิทธ์ิ แอลฟา (α 
- Coefficientt) ของครอนบัค (Cronbach) ได
เทากับ 0.940 

3. ดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลจาก
กลุมตัวอยางเกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ จํานวน 
400 ราย   จาก น้ันก็จะตรวจสอบแบบ 
สอบถาม และประมวลผลขอมูลในลําดับตอไป 

4. วิเคราะหขอมูล เพื่อหาคาทางสถิติ 
และทดสอบสมม ติฐาน โดยใช โปรแกรม
สํา เร็จ รูป  ไดแก  ค ารอยละ ( Percentage) 
ค า เ ฉลี่ ย  (Mean)  ค า เ บี่ ย ง เบนมาตรฐาน 
(Standard Deviation) และหาคาสถิติความ 
สัมพันธ โดยใชสถิติคาสหสัมพันธ (Correlation 
Analysis) ในการวิเคราะหกลุมตัวอยางเชิงกลุม
เพื่อหาความสัมพันธระหวางตัวแปร 2 ตัวแปร  

 

สรุปผลการวิจัย 
 1. ขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบ 
สอบถาม พบวา เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ สวน
ใหญเปนเพศชาย คิดเปนรอยละ 61.3 มีอายุ 50 
ป ข้ึนไป คิดเปนรอยละ 34.7 มีการศึกษาระดับ
ประถมศึกษา คิดเปนรอยละ 54.4 โดยมีรายได
ตอเดือน เฉลี่ย 5,001-10,000 บาท คิดเปนรอย
ละ 35.5 และประสบการณทําการเกษตร 6-10 
ป คิดเปนรอยละ 30.4 
 2. ขอมูลการรับรูขาวสารเกี่ยวกับปุย
ชีวภาพพบวา เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพสวนใหญ 
รอยละ 45.8 รับทราบจากเอกสารวิชาการของ
ทางราชการ 
 3. ขอมูลดานตนทุนการผลิต พบวา
เกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพสวนใหญ รอยละ 54.5 
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หลังจากการใชปุยชีวภาพแลว ทําใหตนทุนการ
ผลิตลดลง และรอยละ 77.3 มี รายไดสุท ธิ
เพิ่มข้ึน 
 4. ความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช อยูในระดับปานกลาง 
เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 
 4.1 สวนประสมทางการตลาด ดาน
ผลิตภัณฑ ความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง 
โดยรายการที่เกษตรกรใหความสําคัญมากที่สุด 
คือ ดานประโยชนใชสอยตรงตามที่ตองการ ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของวราลี ฉัตรอัจฉริยะกุล 
(2552) 
 4.2 สวนประสมทางการตลาด ดาน
ราคา ความคิดเห็นอยูในระดับปานกลาง โดย
รายการที่เกษตรกรใหความสําคัญมากที่สุด คือ 
ราคาที่อยูในระดับเหมาะสม และยอมรับได ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของกีรติ ขจรฤทธ์ิ (2547) 
 4.3 สวนประสมทางการตลาด ดาน
ชองทางการจัดจําหนาย ความคิดเห็นอยูใน
ระดับปานกลาง โดยรายการที่เกษตรกรให
ความสําคัญมากที่สุด คือ สถานที่จําหนายมี
ความสะดวกในการเดินทาง และการจัดวางปุย
ชีวภาพเปนระเบียบหาไดงาย ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของกฤตชยา มาตะ (2548)  

4.4  สวนประสมทางการตลาด ดานการ
สงเสริมการตลาด ความคิดเห็นอยูในระดับปาน
กลาง โดยรายการที่เกษตรกรใหความสําคัญมาก
ที่สุด คือ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็น และไดคุย
กับเพื่อนเกษตรกร ซึ่งสอดคลองกับขอความที่
กลาวไวในหนังสือของ ศิริวรรณ เสรีรัตน และ
คณะ (2546) วา การสงเสริมทางการตลาด 
(Promotion) หมายถึง เครื่องมือการสื่อสารเพื่อ
สรางความพึงพอใจตอตราสินคาหรือบริการหรือ

ความคิดหรือตอบุคคล โดยใชเพื่อจูงใจใหเกิด
ความตองการ เพื่อเตือนความทรงจําในผลิตภัณฑ 
โดยคาดวาจะมีอิทธิพลตอความรูสึก ความเช่ือ 
และพฤติกรรมการซื้อ เพื่อสรางทัศนคติและ
พฤติกรรมการซื้อ 

 5. ความสัมพันธระหวางปจจัยสวน
บุคคล กับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสม
ทางการตลาด ของเกษตรกรที่ใชปุยชีวภาพ ใน
จังหวัดนครศรีธรรมราช เมื่อพิจารณาเปนราย
ดาน พบวา 
 5.1 เพศ ไมมีความสัมพันธกับความ
คิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดใน
ทุกๆดาน กลาวคือ ไมวาเกษตรกรจะเปนเพศ
ชายหรือเพศหญิง ก็ไมไดคํานึงถึงสวนประสม
ทางการตลาด ในการนํามาชวยตัดสินใจใชปุย
ชีวภาพเลย ซึ่งไมสอดคลองกับขอความที่กลาว
ไวในหนังสือของ ปรมะ สตะเวทิน (2540) วา 
ผูหญิงกับผูชายมีความแตกตางกันอยางมากใน
เรื่องความคิด คานิยม และทัศนคติ ทั้งน้ีเพราะ
สั งคมและวัฒนธรรมกําหนดบทบาทและ
กิจกรรมของคนสองเพศไวตางกัน ผูหญิงจึง
มักจะเปนคนที่มีจิตใจออนไหวหรือเจาอารมณ 
โอนออนผอนตาม และเปนแมบานแมเรือน ซึ่ง
ผูหญิงถูกชักจูงใจไดงายกวาผูชาย 
 5.2 อายุ ไมมีความสัมพันธกับความ
คิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาดใน
ทุกๆดาน กลาวคือ ไมวาเกษตรกรจะมีอายุ
เทาไร ก็ไมไดคํานึงถึงสวนประสมทางการตลาด 
ในการนํามาชวยตัดสินใจใชปุยชีวภาพเลย ซึ่งไม
สอดคลองกับทฤษฎีของ Kotler, Philip. (2000) 
ที่กลาววา อายุและลําดับข้ันในวงจรชีวิตคนเรา
จะพิจารณาซื้อสินคาและบริการแตกตางกันไป
ตลอดชวงชีวิต 
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 5.3 ระดับการศึกษา ไมมีความสัมพันธ
กับความคิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทาง
การตลาด ทั้งดานผลิตภัณฑ ดานราคา และดาน
การสงเสริมการตลาด ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย
ของ อุไรรัตน ทองคําช่ืนวิวัฒน (2548) งานวิจัย
ของ สุนทร ฉลาดกิจศิริกุล (2544) และงานวิจัย
ของ กมลวรรณ ทองอราม (2552) แตจะมี
ความสัมพันธกับดานชองทางการจัดจําหนาย วา
สถานที่ที่จัดจําหนายสะดวกในการเดินทางไปซื้อ 
หรือจะหาซื้อปุยชีวภาพไดจากไหน ซึ่งสอดคลอง
กับงานวิจัยของ ทิพยกมล อัครบุญสวัสด์ิ (2546)  
 5.4 รายได มีความสัมพันธกับความ
คิดเห็นดานปจจัยสวนประสมทางการตลาด ทั้ง
ดานผลิตภัณฑ ดานชองทางการจัดจําหนาย 
และดานการสงเสริมการตลาด ซึ่งสอดคลองกับ
งานวิจัยของ กมลวรรณ ทองอราม (2552) และ
งานวิจัยของ สุนทร ฉลาดกิจศิริกุล (2544)และ
รายไดไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นดาน
ปจจัยสวนประสมทางการตลาด ดานราคา ซึ่ง
สอดคลองกับงานวิจัยของ อุไรรัตน ทองคําช่ืน
วิวัฒน (2548) 
 5.5 ประสบการณทําการเกษตรไมมี
ความสัมพันธกับความคิดเห็นดานปจจัยสวน
ประสมทางการตลาดในดานผลิตภัณฑ และดาน
ราคา แตจะมีความสัมพันธกับความคิดเห็นทั้ง
ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการ
สงเสริมการตลาด เกษตรกรไมไดคํานึงถึงราคา
ของปุยชีวภาพ แตจะคํานึงวาจะซื้อปุยชีวภาพได
จากที่ไหน หรือสถานที่ที่จําหนายปุยชีวภาพอยูที่
ไหนบาง ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ ทิพยกมล 
อัครบุญสวัสด์ิ (2546) และสอดคลองกับทฤษฎี
ของ Kotler, Philip. (2000) ที่กลาววา ปจจัย

สวนบุคคล การตัดสินใจของผูซื้อยังไดรับอิทธิพล
จากบุคลิกสวนบุคคลอีกดวย เชน ลําดับข้ันวงจร
ชีวิตและอายุของผูซื้อ อาชีพ สถานการณทาง
เศรษฐกิจ รูปแบบการดําเนินชีวิต รวมถึงบุคลิก
และความคิดเกี่ยวกับตัวเอง และอาชีพการงาน
ของบุคคลหน่ึงๆ จะมีอิทธิพลตอรูปแบบการ
บริโภคของเขาหรือเธอเชนเดียวกัน ดังน้ันนักการ
ตลาดจึงตองพยายามแยกแยะกลุมอาชีพ ที่มี
ความสนใจ มีประสบการณ ในการเลือกซื้อ
ผลิตภัณฑและบริการที่สนองความตองการของ
กลุมอาชีพน้ัน 
 ตารางสรุปความสัมพันธระหวางปจจัย
สวนบุคคล กับความคิดเห็นดานปจจัยสวน
ประสมทางการตลาด ของเกษตรกรที่ ใชปุย
ชีวภาพ ในจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด 

ปจจัย 
สวนบุคคล 

ดาน
ผลิตภัณฑ 

ดาน
ราคา 

ดาน 
การจัด
จําหนาย 

ดานการ
สงเสริม

การตลาด 

เพศ     
อายุ     
ระดับ
การศึกษา 

    
รายได     

ประสบการณ     
 

       หมายถึง มีความสัมพันธตอกัน 
    หมายถึง ไมมีความสัมพันธตอกัน 

 
 6. ขอมูลขอคิดเห็นและขอเสนอแนะ
ของ เกษตร กร ที่ ใ ช ปุ ย ชี วภาพ  ในจั ง ห วั ด
นครศรีธรรมราช ที่เกี่ยวของกับการพัฒนาปุย
ชีวภาพ มีดังน้ี 
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 6.1 ตองการใหพัฒนาคุณภาพของ 
ปุยชีวภาพ คิดเปนรอยละ 69.0 และไมตองการ  
รอยละ 31.0 
 6.2 ตองการพัฒนาเรื่องการใหการ
รับรองคุณภาพของปุยชีวภาพ คิดเปนรอยละ 
64.0 และไมตองการ รอยละ 36.0 
 6.3 ตองการใหฝกอบรมการทําปุย
ชีวภาพ คิดเปนรอยละ 73.0 และไมตองการ 
รอยละ 27.0 
 

อภิปรายผลและขอเสนอแนะ 
 1. คะแนนเฉลี่ยของการวิเคราะหสวน
ประสมทางการตลาดอยูที่ระดับปานกลาง แสดง
วาเกษตรกรยังไมมั่นใจในการใชปุยชีวภาพ 
โดยเฉพาะอยาง ย่ิง คุณภาพของปุย ชีวภาพ 
วิธีการใช การซื้อหามาใช ดังน้ันการสงเสริม
การตลาดจากหนวยงานราชการและภาคเอกชน 
นาจะมีสวนสําคัญที่จะทําใหเกษตรกรมั่นใจข้ึน 
เชน หนวยงานราชการหรือบริษัทผูผลิตปุย
ชีวภาพมีการสงเสริมสนับสนุนใหเกษตรกรไดทํา
แปลงพืชไรตัวอยางเพื่อสาธิตใหเห็นวาปุยชีวภาพ
มีคุณภาพทัดเทียมกับปุยเคมี และดีกวาอยางไร 
ตลอดจนการประชาสัมพันธเผยแพรขอมูลขาวสาร
ใหเกษตรกรทราบอยางสม่ําเสมอทางสื่อตางๆ 
การจัดอบรมใหความรูในการใชปุยชีวภาพ การ 
ศึกษาดูงานในพื้นที่ที่ประสบผลสําเร็จ จะชวยจูงใจ
ใหเกษตรกรหันมาใชปุยชีวภาพมากข้ึน รวมทั้ง 
มาตรการสงเสริมการผลิตปุยชีวภาพที่ไดคุณภาพ
และมีมาตรฐานเปนยอมรับโดยทั่วกันดวย 
 2. การขาดแคลนปุยชีวภาพในบางพื้นที่ 
สงผลใหเกษตรกรเลือกใชปุยเคมีซึ่งหาซื้อไดงาย
กวา รัฐจึงควรมีการสนับสนุน เรื่องสถานที่จัด

จําหนายปุยชีวภาพใหเกษตรกรมีความสะดวกใน
การเดินทางไปซื้อหามาใช หรือสามารถติดตอ
กับตัวแทนจําหนายปุยชีวภาพไดอยางสะดวก 
ตลอดจนการประชาสัมพันธเผยแพรวิธีการผลิต
ปุยชีวภาพเพื่อใชเองไดดวย 
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