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บทท่ี 1

บทนํ า

ความสํ าคัญของปญหา

นโยบายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อกระตุนเศรษฐกิจในทองถิ่น ให
ประชาชนมีอาชีพ มีรายได สามารถพึ่งพาตนเองได แกไขปญหาการวางงาน ปญหาความยากจน 
และแกปญหายาเสพติดไดอยางยัง่ยนื ในการดํ าเนินนโยบายดังกลาว ตองใชความรวมมอืจากหลายฝาย
เชน  กระทรวงมหาดไทย  กระทรวงพาณิชย  กระทรวงสาธารณสุข เพื่อใหผลิตภัณฑมีมาตรฐาน    
มีความปลอดภัยตอผูบริโภค และสามารถแขงขันได  ดังน้ัน เพื่อใหการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลติภัณฑของทกุจังหวัดเปนไปในทศิทางเดียวกนั เหมาะสมกบัแตละจังหวัด จึงมอบใหผูวาราชการ
ทุกจังหวัด กํ าหนดแผนยุทธศาสตรเพ่ือสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไดเอง

อุบลราชธานี เปนจังหวัดขนาดใหญและมีการคมนาคมที่สะดวก ครบทุกประเภท คือ
รถไฟ เคร่ืองบนิ มถีนนทีตั่ดเชือ่มโยงจังหวัดใกลเคยีงอยางทัว่ถงึ ธรุกจิดานการบริการ เชน โรงแรม   
ที่พัก รานอาหาร มีศักยภาพรองรับนักทองเท่ียวจํ านวนมากได และมีผลิตภัณฑพื้นเมืองที่นาสนใจ
ของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑในแตละอํ าเภอตาง ๆ เปนจํ านวนมาก นอกจากน้ี
จังหวัดอุบลราชธานียังมีพรมแดนติดตอกับประเทศเพื่อนบาน โดยมีเสนทางสายเอเชียที ่A 14 ผาน
พื้นที่จังหวัดสูกลุมประเทศอินโดจีนคือ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักร
กัมพูชา หรือกลุมประเทศอินโดจีน ยุทธศาสตรของจังหวัด ไดใหความส ําคัญกับการคาระหวาง
ประเทศ และสงเสริมการคาชายแดนเปนอยางมาก เพื่อใหจังหวัดอุบลราชธานีเปน “ตนแบบเมือง
ชายแดนที่สมบูรณแบบ”  (สํ านักงานจังหวัดอุบลราชธานี, 2544: 3-4)

สํ าหรับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปนกลยุทธหนึ่งที่
ทางจังหวัดจัดใหมีข้ึนเปนคร้ังแรก ระหวางวันที ่ 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547  บริเวณ
ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธาน ี  เพ่ือเช่ือมโยงผลิตภัณฑจากท่ัวประเทศ และผลิตภัณฑจากประเทศ
กลุมอินโดจีนใหมีชองทางการจํ าหนายแพรหลาย  สนับสนุนการพัฒนาและขยายตลาดผลิตภัณฑ
ใหไดรับการยกระดับจากระดับทองถิ่นสู ระดับการสงออก โดยสํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี  ดวยการสรางเครือขายการตลาดระหวางผูประกอบการ มผีูประกอบการจากทัว่ประเทศ
และผูประกอบการจากสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกมัพชูา และสาธารณรัฐ
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สังคมนิยมเวียดนามเขารวม  การจัดงานดังกลาวจึงเปนการด ําเนินงานตามแผนยุทธศาสตรจังหวัด
ในการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ และการสงเสริมการคาชายแดนระหวางประเทศ ในคราว
เดียวกัน (สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2547)

จากที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงมีความเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑอินโดจีน 2004 มีหลายประเด็นที่นาสนใจควรศึกษา กลาวคือ การจัดงานดังกลาวท ําใหจังหวัด
อุบลราชธานีสามารถเปน “ ตนแบบเมืองชายแดนที่สมบูรณแบบ” และเปนประตูสูอินโดจีน
(gateway) ตลอดจนเปนจังหวัดที่มีระบบเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมท่ีเขมแข็ง ผลติภัณฑของ
ผู ประกอบการมีชองทางการจํ าหนายผานการคากับประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีนเพิ่มขึ้น   
รวมทัง้เปนการสงเสริมการทองเทีย่วของจังหวัดอุบลราชธานี และการทองเทีย่วของประเทศเพือ่นบาน
ควบคูกับผลิตภัณฑ ใหเกิดผลท่ีเปนรูปธรรม ตลอดจนแกปญหาความยากจนและปญหาการวางงาน 
ปญหายาเสพติดในจังหวัดอุบลราชธานีไดยั่งยืนที่สุด

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี ตอการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอความคิดเห็นของผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งเขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

ผลจากการศึกษาสามารถเปนแนวทางใหแกภาครัฐในการสงเสริมใหผูประกอบการหน่ึง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑสามารถแขงขันในเวทีการคาโลกไดตอไป
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ขอบเขตของการวิจัย

การศึกษาคร้ังน้ี เปนการสัมภาษณแบบเจาะลึกผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
ระดับ 4 – 5 ดาว ของจังหวัดอุบลราชธานี ที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑอินโดจีน 2004 ซ่ึงจัดข้ึนระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 บริเวณหนา
ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีจํ านวน 19 คน โดยทํ าการสัมภาษณระหวางวันที ่15 มีนาคม ถึง 
3 เมษายน พ.ศ. 2548

นิยามศัพท

ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดนิยามศัพทในการวิจัย คือ

ผูประกอบการ หมายถึง ผูผลติสินคาหรือบริการในธรุกจิหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในการ
ศึกษานี้หมายถึง เจาของกิจการหรือประธานกลุม หรือหัวหนากลุมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจังหวัด
อุบลราชธานี ที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผลิตภัณฑหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หมายถึง ผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่มีผลิตภัณฑ
หลัก เปนเอกลักษณของชุมชน ซึ่งมีความสอดคลองกับวัฒนธรรมทองถิ่น ใชทรัพยากรที่มีอยูใน
พื้นที่เพื่อการผลิต เชน ภูมิปญญาโบราณที่สืบทอดมา รวมถึงความรูและเทคโนโลยีสมัยใหม        
นํ ามาสรางเปนผลติภัณฑ แลวพฒันารูปแบบของผลติภัณฑใหมคีณุภาพไดมาตรฐาน สามารถตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภค จนเปนที่ยอมรับของตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ

ประเภทของผลิตภัณฑ หมายถงึ ประเภทของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ผูประกอบการ
สังกัดอยู จํ าแนกออกเปน 6 ประเภท คือ

1. ประเภทเสื้อผาและเครื่องแตงกาย
2. ประเภทอาหาร
3. ประเภทเครื่องดื่ม
4. ประเภทศิลปะประดิษฐ
5. ประเภทเคร่ืองใชและเคร่ืองประดับตกแตง
6. ประเภทสมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา
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ในการศึกษาคร้ังน้ี ไดจํ าแนกประเภทของผลิตภัณฑไวเพียง 5 ประเภทเทาน้ัน ตาม            
ผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ดังน้ี

1.  ประเภทเสื้อผาและเครื่องแตงกาย
2.  ประเภทอาหาร
3.  ประเภทเคร่ืองด่ืม
4.  ประเภทศิลปะประดิษฐ
5.  ประเภทเครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน2004 (OTOP Indo-China 
Trade Fair 2004) หมายถงึ การแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ซึ่งไดจัดขึ้นระหวาง
วันท่ี 30 เมษายน ถึง วันท่ี 9 พฤษภาคม 2547 ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมี            
ผูประกอบการจากทั่วประเทศทั้ง 75 จังหวัด และผูประกอบการจากประเทศในกลุมอินโดจีน 
จํ านวนทั้งสิ้น 430 ราย ไดแก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา        
สาธารณรัฐสงัคมนิยมเวียดนาม และนครเฉินตู มณฑลเสฉวน สาธารณรัฐประชาชนจีน สํ านักงาน
พาณิชยจังหวัดอุบลราชธานีเปนเจาภาพในการจัดงาน ไดรับความรวมมือจากหนวยงานทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชนในจังหวัดอุบลราชธานี และจากทั้ง 75 จังหวัดท่ัวประเทศ และรัฐบาลของกลุม
ประเทศในอินโดจีนและสาธารณรัฐประชาชนจีน ในงานวิจัยน้ีเรียกอีกชื่อหน่ึงวา “งานโอทอป   
อินโดจีน 2004”

ประสบการณเกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
หมายถึง ขอมูลในทุกดานที่เกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
ซึ่งผูประกอบการไดพบเห็น หรือไดยิน หรือไดสัมผัสดวยตัวเอง ซึ่งอาจเปนความรูสึกที่ด ี ไดแก 
ความประทับใจ ความชอบใจ ความพอใจ หรืออาจเปนความรูสึกที่ไมดี ไดแก ความรูสึกไมชอบ
ไมประทับใจ ไมพอใจ

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
(OTOP Indo-China Trade Fair 2004) หมายถึง ความเขาใจของผูประกอบการตอวัตถุประสงค
การจัดงานของสํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี ในฐานะหนวยงานท่ีรับผิดชอบ ในการจัด
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
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ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004  หมายถงึ สิ่งที่เปนผลด ีมีผลใชไดดี สมกับที่คิดและมุงหวัง หรือไดผลตามท่ีตองการ บรรลผุล
ตามเปาหมาย และไดรับผลตอบแทนที่เหมาะสม ตามที่ผูประกอบการไดคาดหวังหรือต้ังใจไว  
จากการเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติ
ภัณฑอินโดจีน 2004 (OTOP Indo-China Trade Fair 2004) ในการศึกษานี้ หมายถึง การแสดง
ออกทางดานความคิด ความรูสึกของผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ดวยวิธีพูดหรือเขียนที่แสดงใหเห็นวาผูประกอบการนั้นมีความ
คิดที่เห็นดวยหรือไมเห็นดวย กับการดํ าเนินงานการจัดงาน ดังกลาวใน 3 ประเด็น ดังตอไปน้ี คือ

1.  การสงเสริมการทองเที่ยว
2.  ความสัมพันธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ
3.  การแขงขันระหวางกลุมผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

การสงเสริมการทองเท่ียว หมายถึง การบริหารจัดการ การก ําหนดนโยบาย หรือการสราง
กิจกรรมตาง ๆ ที่เปนการสงเสริม หรือกระตุนใหเกิดผลดีกับธุรกิจการทองเที่ยวในชุมชน เพ่ือให
นักทองเที่ยวมีความสนใจที่จะเดินทางมาเพื่อการพักผอนหยอนใจ เกิดความสนุกสนาน เพลิดเพลิน 
ไดรับประสบการณที่แปลกใหมเกิดเปนความทรงจํ าที่ดี จนเกิดเปนความประทับใจ

ความสัมพันธระหวางประเทศ หมายถงึ ความรวมมือเพ่ือผลประโยชน การแลกเปลี่ยน
ความรูทางวัฒนธรรมที่แตกตางกันระหวางรัฐบาลไทยและรัฐบาลประเทศกลุมอินโดจีน เพ่ือใหเกิด
ผลประโยชนรวมกัน เปนการพึ่งพาอาศัยกันในดานเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

การคาระหวางประเทศ หมายถงึ ความสมัพนัธระหวางประเทศดานเศรษฐกจิ ของรัฐบาลไทย
กับรัฐบาลประเทศอื่น ในการศึกษานี้ หมายถึง การซื้อขายแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ หรือความรวมมือ
ทางการคา การลงทุนระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการในกลุมประเทศอินโดจีน ที่เขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่จัดขึ้น ระหวางวันที่ 30
เมษายน ถึง วันท่ี 9 พฤษภาคม 2547 บริเวณหนาศาลากลาง จังหวัดอุบลราชธานี
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ระบบการคาเสรี หมายถงึ ระบบการคาระหวางประเทศที่มีนโยบายไมสนับสนุนการเก็บ
ภาษีศุลกากรในอัตราสงู และพยายามขจัดขอจํ ากัดที่เปนการขัดขวางการคาระหวางประเทศ ชวยให
เกิดการผลิตตามความสามารถระหวางประเทศ เปดโอกาสใหประชาชนบริโภคสินคาที่มีคุณภาพสูง
ราคาต่ํ า

การแขงขันระหวางกลุมผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี ในการศึกษาน้ีหมายถึง  
ความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน ภายใตระบบการคาเสร ี
รวมถึงการพัฒนาคุณภาพและรูปแบบของผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่สามารถตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภค ท ําใหผลิตภัณฑมีคุณภาพไดมาตรฐานรับรอง และเปนท่ีรูจักของผูบริโภคใน
ระดับการสงออก



บทท่ี 2

การตรวจเอกสาร

การตรวจเอกสารและผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดแบงออกเปน 6 สวน คือ

1.  แนวคิดเก่ียวกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

2.  ขอมูลเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

3.  แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น

4.  แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ

5.  ขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธานี

6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดเกี่ยวกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

จากการศกึษาแนวคดิเกีย่วกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ ผูวิจัยไดท ําการตรวจเอกสารทีเ่กีย่วของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

ความเปนมาของหนึ่งต ําบลหน่ึงผลิตภัณฑในประเทศไทย

จากวิกฤติการณทางเศรษฐกิจ สงผลใหประชาชนทุกระดับไดรับความเดือดรอน โดย
เฉพาะประชาชนระดับรากหญา ที่ตองเผชิญกับปญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดประกาศสงคราม
กับความยากจน โดยไดแถลงนโยบายตอรัฐสภาวา ใหแตละชุมชนใชภูมิปญญาทองถิ่นผลิตและ
พฒันาผลติภัณฑ โดยรัฐพรอมทีจ่ะเขาชวยเหลอืดานความรู วิทยาการสมยัใหม และการบริหารจัดการ
จึงเปนจุดเร่ิมตนของ “หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ” ในประเทศไทย โดยนํ าหลักการดํ าเนินงานมาจาก
นายโมริฮิโกะ ฮิรามัทซ ึ ผูวาราชการจังหวัดโออิตะ ประเทศญี่ปุน ซึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดโออิตะ
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ประสบความสํ าเร็จอยางย่ิง จนเปนที่รูจักไปทั่วโลก ดังน้ัน เพ่ือใหหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย
พัฒนาคุณภาพจากชุมชน สูตลาดในประเทศและตางประเทศ ชวยสนับสนุนกระบวนการพฒันา
ทองถิ่น สรางชุมชนใหเขมแข็งพ่ึงตนเองได ใหประชาชนมีสวนรวมในการสรางรายได ดวยการนํ า
ทรัพยากรภูมปิญญาในทองถิน่มาพฒันาเปนผลติภัณฑและบริการทีม่คีณุภาพ มจุีดเดน และมลูคาเพิม่
เปนที่ตองการของตลาด รัฐบาลจึงกํ าหนดระเบียบสํ านักนายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการ
อํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วันท่ี 7 กันยายน 2544 ขึ้น หรือ
เรียกโดยยอวา กอ.นตผ. ซึง่ นายกรัฐมนตรี ไดมอบหมายใหรองนายกรัฐมนตรี นายปองพล  อดิเรกสาร
เปนประธานกรรมการ และใหคณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ มีอํ านาจ
หนาทีใ่นการก ําหนดนโยบาย ยทุธศาสตร และแผนแมบทการดํ าเนินงาน “หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ”
กํ าหนดมาตรฐานและหลักเกณฑการคัดเลือก และขึ้นบัญชีผลิตภัณฑดีเดนของตํ าบล รวมทั้ง
สนับสนุนใหการดํ าเนินงานเปนไปตามนโยบายยุทธศาสตร และแผนแมบทอยางมีประสิทธิภาพ
(กรมการพัฒนาชุมชน, 2544: 3-4)

ความหมายของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑแหงชาติ (2546: 4) ไดอธบิายวา หน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑ หมายถึง สินคาหรือผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของแตละชุมชน  มีความสอดคลอง
กับวัฒนธรรมของทองถิน่  ในการผลิตจะใชทรัพยากรที่มีอยูในพื้นที่ ภูมิปญญาโบราณท่ีสืบทอดมา 
รวมถึงความรูและเทคโนโลยีสมัยใหม  นํ ามาสรางเปนผลิตภัณฑแลวพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ
ใหมีคุณภาพไดมาตรฐาน  สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค  จนเปนท่ียอมรับของ
ตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ จึงเปนการสนับสนุนใหประชาชนในทองถิ่นนํ าทรัพยากรและ
ภูมิปญญาในทองถิ่นมาพัฒนาผลิตเปนสินคาหรือผลิตภัณฑ อยางมีประสิทธิภาพสอดคลองกับ
วัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตของแตละชุมชน กอใหเกิดผลิตภัณฑที่มีจุดเดน มีมูลคาเพิ่ม เปนที่ตองการ
ของตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ เปนการสรางงาน สรางรายไดใหแกชุมชน สงเสริมให
ชุมชนในทองถิ่นสามารถพึ่งพาตนเองได และพัฒนาทองถิ่นไดอยางยั่งยืน
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ปรัชญาของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

“หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ” เปนแนวทางที่จะสรางความเจริญแกชุมชน ใหสามารถยก
ระดับฐานะความเปนอยูของคนในชมุชนใหดีขึน้ โดยการผลติหรือจัดการทรัพยากร ทีม่อียูในทองถิน่
ใหกลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองท่ีสอดคลองกับวัฒนธรรมใน
แตละทองถิ่น สามารถจํ าหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ โดยมีหลักการพื้นฐาน 3
ประการ คือ

1.  ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล (Local Yet Global)
2.  พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self-Reliance-Creativity)
3.  การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development)

ผลติภัณฑจึงไมไดหมายถงึตัวสนิคาเพยีงอยางเดียว แตเปนกระบวนการทางความคดิ รวมถงึ
การบริการ การดูแล การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย     
การทองเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถ่ิน การแลกเปลีย่นเรียนรู เพ่ือให
กลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีจุดเดน ที่รู  จักกันแพรหลายไปทั่วประเทศและทั่วโลก            
(คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

วัตถุประสงคของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

จากนโยบายของรัฐบาลที่แถลงตอรัฐสภา และตามระเบียบสํ านักนายกรัฐมนตรีวาดวย
คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 การดํ าเนินงานหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อ

1.  สรางงาน สรางรายไดแกชุมชน
2.  สรางความเขมแข็งแกชุมชน ใหสามารถคิดเอง ทํ าเอง ในการพัฒนาทองถิ่น
3.  สงเสริมภูมิปญญาทองถ่ิน
4.  สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย
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หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจะชวยสงเสริมใหเกิดความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชมุชนในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในทองถิ่น สรางความเขมแข็งใหกับ
เศรษฐกิจในชุมชน และเปนการสรางงานและสรางรายไดใหกับคนในทองถิ่นไดอยางยั่งยืน    
(คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

ประเภทของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑไดสรางผลิตภัณฑขึ้นมาตอบสนองความตองการ
ของตลาดเปนจํ านวนมาก มีหลากหลายรูปแบบ ซึง่คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑไดจํ าแนกเปน 6 กลุมผลิตภัณฑ เพื่อความสะดวกในการดํ าเนินการข้ันตอไป ซึ่งหลักเกณฑใน
การจํ าแนกนั้นแยกเปนเฉพาะกลุมผลิตภัณฑ โดยพิจารณาตามลักษณะทั่วไป และประโยชนใชสอย
ของผลิตภัณฑนั้น ๆ ซึ่งไดแก

1.  ประเภทอาหาร
2.  ประเภทเคร่ืองด่ืม ไดแก เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล และเครื่องดื่มที่ไมมีแอลกอฮอล
3.  ประเภทผาเคร่ืองแตงกาย
4.  เครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง
5.  ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก
6.  ประเภทสมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา

ในการจํ าแนกผลิตภัณฑเปน 6 ประเภทขางตนน้ัน ทํ าใหการคัดสรรสุดยอดหน่ึงตํ าบล 
หน่ึงผลิตภัณฑมีหลักเกณฑในการพิจารณาที่เชื่อถือได โปรงใส และเหมาะสมกับผลิตภัณฑที่เขา
คัดสรรมากที่สุด ซึ่งหลักเกณฑในการพิจารณาผลิตภัณฑแตละประเภทนั้น จะพิจารณาจากขอมูล
ทั่วไปของผูผลิต ประเภทของผลิตภัณฑ กระบวนการผลิต ศักยภาพในการผลิตและการจัดจ ําหนาย
คุณภาพของผลิตภัณฑตามและการพัฒนาผลิตภัณฑ รวมถึงการบริหารจัดการภายในกลุมของ        
ผูประกอบการ นอกจากหลักเกณฑเฉพาะของกลุมผลิตภัณฑที่ตองพิจารณาประกอบดวย เชน   
ผลิตภัณฑประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม ควรมีลักษณะของส ี กลิ่น รส เปนไปตามธรรมชาติของ
สวนประกอบที่ใชท ํา ไมมีสิ่งแปลกปลอม และควรมีมาตรฐานเคร่ืองหมายมาตรฐานรับรอง เชน
มาตรฐานอาหารและยา หรือมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช. หรือหลักเกณฑและวิธีการที่ดี
ในการผลิตอาหาร (GMP)  สวนผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย ตองมีการพัฒนาลวดลาย
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สีสัน จนไดรับเคร่ืองหมายมาตรฐานรับรองคุณภาพ เชน มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช.  
เปนตน (คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

ขอมูลเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผูวิจัยไดศึกษางานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 โดยละเอียด 
และไดทํ าการตรวจเอกสารท่ีเก่ียวของเปนแนวทางและเปนประโยชนตอการการศึกษา ดังน้ี

ความสํ าคัญของงานจัดแสดง

การดํ าเนินกิจกรรมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปน
การสรางชองทางการตลาดของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ ใหมีการเชื่อมโยงตลาดระหวางภูมิภาค
ของประเทศไทย และสามารถขยายกลุมเปนเครือขายดานการตลาดระหวางภูมิภาค อีกทั้งเปนการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑของผูประกอบการใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย เปนการสนับสนุน        
สงเสริมใหคนไทยใชสินคาไทย

จังหวัดอุบลราชธานี มีหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในแตละชุมชนและอํ าเภอตาง ๆ อยูเปน
จํ านวนมาก ที่ไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานของราชการ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี
ซึ่งเปนหนวยงานที่สนับสนุนกิจกรรมดานการตลาด สนองรับนโยบายเรงดวนของรัฐบาลในการ
สรางอาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชน ใหมีฐานะทางเศรษฐกิจครอบครัวดีขึ้น และชวยแก
ปญหาความยากจนและ ลดปญหาการวางงานไดอีกทางหน่ึง “งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 หรือ OTOP Indo-China Trade Fair 2004” นับเปนกิจกรรมที่สราง
โอกาสใหกับผู ประกอบการจากทั่วประเทศ ไดมีโอกาสนํ าผลิตภัณฑที่ผลิตไดออกสูตลาด 
พัฒนาการเรียนรู ตอยอดภูมิปญญา ยกระดับคุณภาพเปนผูประกอบการขนาดเล็ก จนสามารถ       
สงออกตางประเทศได ทั้งยังเปนการสนองนโยบายของรัฐบาลดานสงเสริมการคาชายแดน และ   
นํ ากรอบ “ปฏญิญาพกุาม หรือ ยุทธศาสตรการจัดระบบเศรษฐกิจตามแนวชายแดน: Economic 
Cooperation Strategy (ECS)”  ของรัฐบาลมาปฏิบัติใหบังเกิดผลเปนรูปธรรมตามวิสัยทัศนของ
จังหวัดอุบลราชธานี และกลุมจังหวัด กลาวคือ “เปนตนแบบเมืองชายแดนที่สมบูรณ” และ “เปน
หุนสวนเศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบาน” ทั้งนี้ไดเชิญกลุมประเทศในแถบอินโดจีนเขารวมงานใน
คร้ังน้ีดวย ไดแก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐสงัคม
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นิยมเวียดนาม และนครเฉินตู มณฑลเสฉวน สาธารณรัฐประชาชนจีน (สํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี, 2547)

วัตถุประสงคของงานจัดแสดง

1. เพื่อเชื่อมโยงหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจากทุกจังหวัดทั่วประเทศและผลิตภัณฑจาก
ประเทศกลุมอินโดจีน ใหมีชองทางการจํ าหนายอยางแพรหลาย เปนการสงเสริมความเขมแข็งทาง
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมรวมกนั

2. สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ และขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใหไดรับ การ   
ยกระดับที่ดีขึ้นจากระดับทองถิ่นสูระดับประเทศ และสูระดับการสงออก และมีชื่อเสียงทางการคา
รวมทั้งสนับสนุนการแลกเปลี่ยนสินคาในระบบหักบัญช ี(Account Trade)

3.  สงเสริมการสรางเครือขายการตลาด หรือ Networking ระหวางภาคและระหวางประเทศ
ใหกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

4.  สงเสริมและพัฒนาคุณภาพหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของแตละชุมชนในแตละจังหวัด
ที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น

จากวัตถุประสงคของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่ได
กลาวถึง การสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศดานการคาระหวางประเทศ และการคาชายแดน
กับประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน และผลจากการจัดงานพบวา ผูประกอบการไทยและผูประกอบ
การจากประเทศเพื่อนบานมีการแลกเปลี่ยนกันในดานภูมิปญญา ความรูที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  
แมจะมกีารซือ้ขายระหวางกนัไมมากเทาทีค่วรกต็าม แตกท็ ําใหผูประกอบการไทยมชีองทางการตลาด
มากยิ่งขึ้น รวมทั้งไดแนวคิดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพระดับสงออกในโอกาสตอไป  
และจากขอมูลดานการคาชายแดนของจังหวัดอุบลราชธานีพบวา มูลคาการคาชายแดนของไทยกับ
ประเทศในกลุมอินโดจีน มีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น โดยมีละเอียด ดังน้ี

มลูคาการคาชายแดนของไทยทีจั่งหวัดอุบลราชธานี กบัสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว
พ.ศ. 2546 - 2548  (ระหวางมกราคม ถึงกรกฎาคม) ป 2546 มีมูลคาการสงออก 2,320 ลานบาท ซึ่ง
ไทยไดเปรียบดุลการคา 863.30 ในป 2547 มูลคาการสงออก 2,231.04  ลานบาท ซึ่งไทยไดเปรียบ
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ดุลการคา 1,048.05 ลานบาท และในป 2548 ระหวางเดือนมกราคม ถึงกรกฎาคม มีมูลคาการ       
สงออก 1,466.32  ลานบาท โดยมีดุลการคา 799.54  ลานบาท มีแนวโนมจะเพิ่มสูงขึ้น แมวาปริมาณ
การคาจะอยูในอันดับท่ี 3 รองจากจังหวัดหนองคาย และมุกดาหาร แตก็ถือเปนจุดเร่ิมตนของตลาด
การคาชายแดนกับประเทศในอินโดจีนที่นาสนใจอีกแหงหนึ่ง (กรมการคาตางประเทศ 2547, 2548)

การคาชายแดนไทย กับกัมพูชา มีมูลคาการคาป พ.ศ. 2544 จํ านวน 21,316.4 ลานบาท โดย
เพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 2543 รอยละ 45.4  ประเทศไทยเปนฝายไดเปรียบดุล 20,226 ลานบาท ซึ่งเพิ่มขึ้น
จากป พ.ศ. 2543 รอยละ 44.2 ในป 2547 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออก 20.66 ลานบาท มูลคาการ
นํ าเขา 0.61 ลานบาท มีดุลการคา 20.05 ลานบาท สาเหตุทีก่ารคาชายแดนไทยกบัราชอาณาจักรกมัพชูา   
ที่จังหวัดอุบลราชธานี ที่บริเวณชองบก อํ าเภอนาจะหลวย และชองอานมาอ ําเภอน้ํ ายืน มีปริมาณ
มูลคาการคานอยกวาชายแดนจังหวัดตราด จันทบุรี สระแกว และศรีสะเกษ อาจเนื่องมาจากม ี     
ภูมิประเทศเปนพื้นที่สูงของทิวเขาพนมดงรัก พรมแดนกั้นระหวางไทยและกัมพูชา และการ
คมนาคมขนสงที่ไมสะดวก กลาวคือ ทางหลวงหมายเลข 24 เขาสูอ ําเภอเดชอุดม และทางหลวง
หมายเลข 2214 เขาสูอํ าเภอน้ํ ายืนมีถนนที่แคบและผิวการจราจรช ํารุด จึงเปนอุปสรรคในการคา
ระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการกัมพูชา (กรมการคาตางประเทศ 2547, 2548)

การคาชายแดนไทยกับเวียดนามในป พ.ศ. 2546 มีมูลคา 66,322.9 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 
30.2) ไทยสงออกมูลคา 52,448.6 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 29.1) และนํ าเขาจากเวียดนาม 13,847.3
ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 34.6) ในป พ.ศ. 2548 (มกราคม – กรกฎาคม )มีมูลคาการคา 67,782.4
ลานบาท  มูลคาการสงออก  49,668.2  ลานบาท และน ําเขาจากเวียดนาม 9,080.4 ลานบาท ถือวา
เปนตลาดอีกแหงหนึ่งที่นาสนใจและไมควรมองขาม( กรมการคาตางประเทศ 2547,2548)

การจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่จังหวัด
อุบลราชธานี น้ัน จึงเปนการสรางโอกาสใหกับผูประกอบการไทยไดเรียนรูทิศทางตลาดในประเทศ
อินโดจีน เรียนรูขอเดนของผูประกอบการจากอินโดจีน และพัฒนาขอดอยของผูประกอบการไทย
ใหดียิง่ขึน้ เปนการสรางชองทางจํ าหนายผลติภัณฑใหกวางไกล กระตุนใหเตรียมพรอมกบัการแขงขนั
ระดับประเทศในโอกาสตอไป

การจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ 2004 ในคร้ังน้ี ผูวิจัยเห็นวาสอดคลอง
กับวัตถุประสงคการจัดงาน ในดานการสงเสริมใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑและแขงขันได มีชื่อ
เสียงทางการคา เนื่องจากงานครั้งนี้ทํ าใหผูประกอบการมีโอกาสเห็นผลิตภัณฑของคูแขงขัน  ทั้งที่
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เปนผูประกอบการไทย และผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน วาผลิตภัณฑมีความ
คลายคลึงกันทั้งประเภทของผลิตภัณฑและคุณภาพ  แตสิ่งที่จะท ําใหผลิตภัณฑมีความแตกตางกัน
คือ เอกลักษณของผลิตภัณฑ และความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการ เชน ขอแตกตาง
ของผลิตภัณฑ ความสามารถในการสื่อสารภาษาตางประเทศ  ดังน้ัน ผูประกอบการไทยจะตอง
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑใหมีคุณภาพไดมาตรฐานระดับสากลสามารถสงออกได และเพิ่มศักยภาพ
ของตนเองใหพรอมกับการแขงขันที่ก ําลังจะเกิดขึ้น ซึ่งผูที่จะไดรับประโยชน คือ ผูบริโภค ที่มี
โอกาสเลือกใชในผลิตภัณฑที่ด ี และมีคุณภาพในราคาที่ยุติธรรม แตผูที่ไดรับประโยชนมากที่สุด
คอื ผูประกอบการทีส่ามารถสงออกได มตีลาดผลติภัณฑทีก่วางไกล มชีองทางจัดจํ าหนายทีห่ลากหลาย
และเปนที่รูจักโดยทั่วไป

เปาหมายของงานจัดแสดง

ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑและอาหารทั้ง 75 จังหวัด และผูประกอบการจาก
กลุมอินโดจีนเขารวมงานจํ านวน 430 ราย และสรางนักขายมืออาชีพหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ 
จํ านวน 100 คน ซึ่งเมื่อผานการอบรมเชิงปฏิบัติการแลว สามารถเปนตัวแทนจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑได

การดํ าเนินงานจัดแสดง

1.  ประสานหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน สํ านักงานเกษตรจังหวัด สํ านักงานสหกรณจังหวัด 
สํ านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํ านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด เพื่อขอใหคัดเลือกผูประกอบการ
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่มีความพรอม และคุณภาพของผลิตภัณฑที่สามารถรวมงาน

2.  ประสานหนวยงานหอการคาจังหวัด สภาอุตสาหกรรมจังหวัด และส ํานักงานการทองเทีย่ว
แหงประเทศไทย เขต 2 เพื่อขอรับการสนับสนุนขอมูลผูประกอบการ หรือผูลงทุน และตัวแทน   
จัดซ้ือเขารวมงาน ฯ

3.  ประสานสํ านักงานพาณิชยจังหวัด 75 จังหวัด ในการคัดเลือกหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ระดับ 4 และ 5 ดาว เขารวมงานจังหวัดละ 5 บูธ
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4. ประสานหอการคาจังหวัดอุบลราชธานี ในการคัดเลือกตัวแทนการจัดซื้อ หรือจัด
จํ าหนายผลิตภัณฑทั่วประเทศประมาณ 100 คน เขารวมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเปน “นักขาย
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมืออาชีพ”

5. สรางคูหาแสดงสินคาขนาดมาตรฐานจํ านวน 430 คูหา และซุมประตูเขางานพิธ ี   
พรอมเวทกีารแสดง และตกแตงอาคารสถานที่บริเวณจัดงาน

6. จัดใหมีการเจรจาทางธรุกิจ เพื่อสรางเครือขายการตลาดใหกับกลุมตาง ๆ ทั้งในสวน
ของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในประเทศ และกลุมผูผลิตจากประเทศเพื่อนบาน

7. จัดกิจกรรมสงเสริมการขาย หรือสรางความสนใจดึงดูดนักทองเที่ยวและประชาชนให
เขามาชมงานเลอืกซือ้สนิคา เชน พธิเีปดงาน การแสดงบนเวทขีองดารา นักรอง พธิกีร ศลิปวัฒนธรรม
การประกวดตาง ๆ เปนตน

8. ประชาสมัพนัธการจัดงานในรูปแบบตาง ๆ อาท ิสือ่สิง่พมิพ วิทย ุโทรทศัน การแถลงขาว
รวมถึงการจัดจางเอกชนดํ าเนินการตกแตงสถานที่ และอื่น ๆ ตามความเหมาะสม

สรุปผลการด ําเนินงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ณ บริเวณหนาศาลากลาง จังหวัด
อุบลราชธานี กลุมผูผลิตเขารวมงานจํ านวน 695 คูหา รวมเปนยอดจํ าหนายทั้งสิ้น 44,823,327 บาท 
(สี่สิบสี่ลานแปดแสนสองหมื่นสามพันสามรอยยี่สิบเจ็ดบาทถวน)

สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี ไดรับงบประมาณสนับสนุนดํ าเนินการ 4,000,000
บาท ใชจายไป 3,994,311 บาท คงเหลือ งบประมาณ 5,689 บาท

ปญหาหรืออุปสรรคของการดํ าเนินงาน คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี ไดรับ
เงินงบประมาณในชวงดํ าเนินงานลาชา  จึงตองดํ าเนินการจัดในชวงตนฤดูฝน ท ําใหประสบกับ
ปญหาฝนตก ซึ่งเปนอุปสรรคตอการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004 เพราะตองจัดในที่กลางแจง
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จากขอมลูขางตน จังหวัดอุบลราชธานีไดใชงบประมาณในการจัดงานดังกลาวเปนจํ านวนมาก
ผลจากการจัดงานเปนที่นาพอใจ เพราะไดรับความสนใจเขารวมงานจากผูประกอบการหนึ่งต ําบล
หน่ึงผลิตภัณฑทั่วประเทศ และจากประเทศเพื่อนบานในกลุมอินโดจีนเปนอยางดี ชวยสงเสริม
เศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี และสรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบานใน
แถบอินโดจีน สอดคลองกบัแผนยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานี เพือ่การ “เปนตนแบบเมอืงชายแดน
ที่สมบูรณ”

ในป พ.ศ. 2547 หรือ ค.ศ. 2004 น้ัน จังหวัดอุบลราชธานีมีนโยบายสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในดานการประชาสัมพันธ และการหาชองทางจัดจํ าหนายใหกับผลิตภัณฑในระดับ
ประเทศและระดับสงออก โดยเฉพาะการคาชายแดนกับประเทศเพื่อนบาน ดังน้ัน ในการกํ าหนด
วัตถปุระสงคการจัดงานจึงมขีอบเขตทีก่วางและคาดหวังประโยชนทีไ่ดรับจากการจัดงานตามมมุมอง
ของนักวิชาการ ทํ าใหรูปแบบของการจัดงานโดยภาพรวม จึงมีลักษณะคลายงานเทศกาลประจํ า
จังหวัด แตกตางจากวัตถุประสงคที่ตองการใหเปนงานแสดงสินคาระดับประเทศ

ดังน้ัน ผูวิจัยสรุปไดวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
เปนงานแสดงผลิตภัณฑใหมในสายตาของผูบริโภค ดังน้ัน การสรางความเช่ือม่ันใหกับผูบริโภควา
จะไดรับผลิตภัณฑที่ดีที่สุดตั้งแตครั้งแรกและครั้งตอไปไดนั้น จํ าเปนอยางยิ่งที่จะตองอาศัยแนวคิด
เกี่ยวกับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช. แนวคิดหลักเกณฑและวิธีการที่ดีในการผลิตอาหาร
หรือ GMP ของกรมวิทยาศาสตรการแพทย (2546) และแนวคิดผลิตภัณฑใหม เพื่อการแขงขันทาง
การตลาด (วารุณี และคณะ, 2545) ซึ่งเปนการควบคุมมาตรฐานของผลิตภัณฑและบริการใหได
มาตรฐาน ทั้งกระบวนการผลิต เพื่อใหผลิตภัณฑมีคุณภาพและไดมาตรฐานสากล สรางความมั่นใจ
ใหกับผูบริโภคทั้งในประเทศและตางประเทศวาจะไดรับสินคาที่มีคุณภาพเสมอ และสินคาหรือ
ผลิตภัณฑทีไ่ดรับน้ันจะสามารถตอบสนองความต้ังการของผูบริโภคไดเปนอยางดี
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แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น

จากการตรวจเอกสาร ผูวิจัยพบวามผูีท ําการศกึษาเกีย่วกบัเร่ืองของความคดิเห็นไวหลายทาน
ซึ่งพอจะสรุปประเด็นส ําคัญไดดังน้ี

ความหมายของความคิดเห็น

จํ ารอง และ ทิพยวัลย (2545: 375, 380) ความคิดเห็น หรือ ทัศนคต ิ หมายถึง ความเชื่อ
อยางออน ที่เปลี่ยนแปลงไดตามสภาพแวดลอมที่เปลี่ยนไป ทัศนคติเปนพ้ืนฐานท่ีทํ าใหมนุษยแสดง
พฤติกรรมออกมา ทัศนคติสามารถเปลี่ยนแปลงได โดยการชักชวนการเขาเปนสมาชิกภายใน   
กลุมใหม และการเพิ่มความคลายคลึงกันทางทัศนคติ

สุชา (2540: 242) อธิบายเพิ่มเติมวา ความคดิเห็น หรือ ทัศนคต ิหมายถึง ความรูสึกหรือ   
ทาทีของบุคคลที่มีตอบุคคล วัตถุสิ่งของ หรือสถานการณตาง ๆ เปนไปในท ํานองที่พึงพอใจ หรือ
ไมพึงพอใจ เห็นดวยหรือไมเห็นดวย เปนนามธรรมท่ีเกิดจากการเรียนรู หรือประสบการณในชีวิต
ของบุคคล เปนสวนหน่ึงของบุคลิกภาพของบุคคล ซึ่งมีความสํ าคัญตอการตอบสนองทางสังคม
ของบุคคล ตอสิ่งแวดลอมในลักษณะที่แตกตางกัน

บุญธรรม (2537 อางถึง Lewin, 1979: 155) อธิบายวา ความคดิเห็น หรือ เจตคติ (Attitude) 
หมายถึง กิริยาทาทีโดยรวมของบุคคลที่เกิดจากความโนมเอียงของจิตใจ และแสดงออกตอสิง่เรา
โดยแสดงออกวาสนับสนุน มีความรูสึกเห็นดีเห็นชอบตอสิ่งเราน้ัน หรือการแสดงออกวาไม
สนับสนุนหรือตอตาน ซึง่จะมคีวามรูสกึทีไ่มเห็นชอบตอสิง่เราน้ัน และม ี 3 องคประกอบ คอื ความรู
หรือความเชื่อ ความรูสึกหรือการประเมิน และสวนที่เปนพฤติกรรม

จากนิยามความหมายของความคดิเห็นดังกลาวขางตน ผูวิจัยสรุปวา ความคดิเห็น หรือ ทศันคติ
หรือเจตคติ หมายถงึ การแสดงออกของบคุคลทางดานความคดิ ความเชือ่ ความรูสกึตอสิง่ใดสิง่หน่ึง
จะดวยวิธีใดก็ตาม ไมวาจะเปนการพูดหรือเขียน ที่แสดงใหเห็นวาบุคคลนั้น ๆ มีความคิดท่ีเห็นดวย
หรือไมเห็นดวยตอส่ิงตาง ๆ และความคิดเห็นน้ันอาจเหมือนหรือแตกตางกัน  ก็ได ขึ้นอยูกับปจจัย
แวดลอมตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอบุคคลคนนั้น เชน เพศ อายุ ภูมิหลงัทางครอบครัว สภาพเศรษฐกิจ 
และสภาพสังคม ฯลฯ ซึ่งความคิดเห็นที่แสดงออกมาสามารถเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา
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ปจจัยท่ีมีอิทธิพลท่ีทํ าใหเกิดความคิดเห็น

บุญเยี่ยม (2535) ไดกลาวถึงปจจัยที่มีผลตอความคิดเห็นไวเหมือนและแตกตางกัน สรุปได
ดังน้ี

1. ประสบการณ (Experience) การที่บุคคลจะมีความคิดเห็นที่ดีหรือไมนั้น ขึ้นอยูกับ
ประสบการณที่มีตอสิ่งนั้น ๆ กลาวคือ หากบุคคลนั้นมีประสบการณที่ด ีจะท ําใหมีความคิดเห็นที่ด ี
ในทางกลบักนั หากบคุคลน้ันมปีระสบการณทีไ่มดี จะท ําใหมคีวามคดิเห็นทีไ่มดีเชนกนั ประสบการณ
สามารถแบงออกไดเปน 2 ลักษณะ คือ ประสบการณตรง เปนประสบการณที่ไดจากการกระท ํา  
พบเห็นดวยตนเอง แลวทํ าใหเกิดความรูสึก ทัศนคติที่แตกตางกัน และประสบการณทางออม     
เปนประสบการณจากการไดยิน ไดฟง ไดศึกษาจากหนังสือ หรือผานคํ าบอกเลาของกลุมคนตาง ๆ 
เชน ครอบครัว สื่อมวลชน และสถาบันทางสังคม แลวถายทอดความคิดเห็นน้ันเปนของตน

2. ปจจัยทางพันธุกรรมและรางกาย (Gene and physiological Factors) เปนปจจัยดาน
พันธุกรรมมีผลตอระดับความกาวราวของบุคคล ซึ่งจะมีผลตอการศึกษาทัศนคติ หรือความคิดเห็น
ของบุคคลนั้น ๆ ได ปจจัยทางรางกาย เชน อายุ ความเจ็บปวย และผลกระทบจากการใชยาเสพติด 
ซ่ึงจะมีผลตอความคิดเห็นหรือทัศนคติของบุคคล

3. ทัศนคติท่ัวไปของกลุมสังคม (Development of Stereotypes) หมายถงึ ภาพ (Image) 
หรือความเชือ่ (Belief) ทีบ่คุคลยดึถอืตามกลุมสงัคม (Social Group) ทีต่นเปนสวนหน่ึงซึง่เปลีย่นแปลง
ไดยาก ทัศนคติของกลุมสังคมนี้ชวยท ําใหการคิด (Thought) และการตัดสินใจท ําไดงายขึ้น

จากการศึกษาขางตน ผูวิจัยสามารถสรุปความไดวา ความคิดเห็นเปนสภาพความรูสึกที่
บุคคลมีตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งในระยะเวลาหนึ่ง ซึ่งอาจเปนผลมาจากความรู การรับรู  ประสบการณ 
ความเชื่อ พฤติกรรมที่บุคคลน้ันไดรับมา โดยบุคคลน้ันอาจจะแสดงออกมาในทางใดทางหน่ึง     
ไมวาจะเปนลักษณะทาทางหรือไมแสดงออกมาเลยก็ได ซึ่งบุคคลอาจจะมีความคิดเห็นที่เหมือนกัน
หรือแตกตางกันไปได ขึ้นอยูกับปจจัยที่แตกตางของแตละบุคคล ซึ่งจะสงผลตอการแสดงความ   
คิดเห็นของบุคคลนั้นได
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แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ

จากการศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ ผูวิจัยไดทํ าการตรวจเอกสารที่เกี่ยวของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

แนวคิดเกี่ยวกับความรู

แนวคิดเกี่ยวกับความรู ไดมีนักวิชาการหลายทานไดนํ าเสนอไว ผูวิจัยไดท ําการศึกษาเพื่อ
ประกอบความเขาใจในแนวคิดเกี่ยวกับความรู ดังน้ี

เชดิศกัด์ิ (2525: 87) ใหความหมายวา ความรูเปนความสามารถในอันทีจ่ะทรงไว หรือรักษาไว
ซ่ึงเร่ืองราวตาง ๆ ที่บุคคลไดรับรูไวในสมอง และสามารถระลึกเกี่ยวกับเรื่องราวเหลานั้นได เม่ือได
รับการกระตุนท่ีเหมาะสม

ชวาล (2526: 11) ความรู คือ ขอเท็จจริงและรายละเอียดของเร่ืองราว และการกระทํ าใด ๆ
ที่มนุษยไดสะสมถายทอดสืบตอกันมาตั้งแตในอดีต และเราสามารถรับทราบสิ่งเหลานั้นได

ประภาเพ็ญ (2526: 16) ความรูเปนพฤติกรรมข้ันตน ซ่ึงผูเรียนเพียงแตจํ าได อาจจะโดย
การนึกไดหรือโดยการมองเห็น ไดยินก็จํ าได ความรูในข้ันน้ี ไดแก ความรูเกี่ยวกับค ําจํ ากัดความ    
ความหมาย ขอเท็จจริง ทฤษฎี กฎ โครงสราง วิธีการแกไขปญหา มาตรฐาน เหลานี้เปนตน

พิมพจันทร (2544: 23) ไดสรุปวา ความรู หมายถึง กฎเกณฑ ขอเท็จจริงและขอมูลตาง ๆ   
ที่บุคคลไดรับและเก็บสะสมไวในหนวยความจ ํา ซึง่สามารถระลกึได โดยสามารถน ําขอมูลเหลานั้น 
มาเปนองคประกอบเพื่อใชในการตัดสินใจในพฤติกรรมตาง ๆ

ราชบัณฑติยสถาน (2546) ความรู  คือ สิ่งที่สั่งสมมาจากการศึกษาเลาเรียน  หรือจากการ
คนควาหรือจากประสบการณ  โดยเนนที่ความสามารถเชิงปฏิบัติและทักษะ และเปนความเขาใจ
หรือขอมูลที่ไดรับมาจากประสบการณ  สิ่งท่ีไดรับมาจากการไดยิน ไดฟง ไดคิด ไดปฏิบัติ
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ผูวิจัยสรุปไดวา ความรู หมายถึง ขอเท็จจริง หรือขอมลูตาง ๆ ที่บุคคลไดรับและรวบรวม
ไวโดยการสังเกต การจํ า การศึกษา และประสบการณ ความรูจะเปนองคประกอบที่สํ าคัญที่ท ําให
เกิดผลในดานทัศนคติ และการปฏิบัติพฤติกรรมตามขอเท็จจริงท่ีไดรับ

ระดบัความรู

บุญธรรม (2537 อางถึง Bloom et al., 1956) จํ าแนกพฤติกรรมความรูดานสติปญญา 
(cognitive domain) ออกเปน 6 ระดับ โดยเรียงจากพฤติกรรมขั้นงายไปสูขั้นยาก หรือเรียงลํ าดับจาก
ความสามารถดานสติปญญาตํ่ าไปสูขั้นสูง ดังน้ี

1. ความรู-ความจํ า (Knowledge) คือ ความสามารถในการระลึกไดถึงเรื่องราวตาง ๆ      
ที่เคยมีประสบการณมา ทั้งในหองเรียนและนอกหองเรียน เชน การเรียนในเน้ือหาวิชา จากการ    
ฟงวิทยุ  ดูโทรทัศน  อานหนังสือพมิพ และการบอกเลาตอกันมา เปนตน

2. ความเขาใจ (Comprehensive) คือ ความสามารถในการแปลความ ตีความ และขยาย
ความได

3. การนํ าไปใช (Application) คือ ความสามารถที่จะน ําไปแกปญหาที่แปลกใหม หรือ
สถานการณใหม

4. การวิเคราะห (Analysis) คือ ความสามารถในการรวบรวมขอมูลที่เปนสวนยอย ใหได
ลํ าดับข้ันความคิดท่ีแสดงออกอยางชัดเจน เพ่ือคนหาความจริงท่ีแฝงอยูภายในเน้ือเร่ืองน้ัน ๆ

5. การสังเคราะห (Synthesis) คือ ความสามารถในการรวบรวมขอมูลสวนที่เปนสวนยอย
ตาง ๆ เขามารวมกัน ที่มีโครงสราง ซึ่งมีความชัดเจนและมีคุณภาพ

6. การประเมินคา (Evaluation) เปนการตัดสินใจเกี่ยวกับคุณคาของเนื้อหาและวิธีการ   
ตาง ๆ โดยสรุปอยางมีหลักเกณฑ วาสิ่งนั้นดี เลว เหมาะสมหรือไมเพียงใด
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แนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ

แนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ มีนักวิชาการหลายทานไดนํ าเสนอไว โดยผูวิจัยไดทบทวน  
เพื่อประกอบความเขาใจแนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ ดังน้ี

จักรกริช (2542, อางถึงใน สิทธิพงษ, 2548: 16) ใหความหมายวา ความเขาใจ หมายถึง
ความสามารถในการเก็บรวบรวมความรู ดัดแปลง และขยายความรูความทรงจ ํานั้นใหขยายใหไกล
ออกไปจากเดิมอยางสมเหตุสมผล คือ ความสามารถในการแปลความหมาย ตีความ และขยายความ
จากสื่อความหมายตาง ๆ ขอมูล และสิ่งตาง ๆ ท่ีไดรับรู พบเห็น ซึ่งก็คือ พฤติกรรมดานความเขาใจ
เปนพฤติกรรมที่สามารถดัดแปลงแกไข สิ่งที่ยากเปนสิ่งที่งาย สิ่งที่ซับซอนใหเปนสิ่งธรรมดา และ
ความจํ ากอน เพื่อใหเกิดความเขาใจยิ่งขึ้น Bloom ไดแยกความเขาใจออกเปน 3 ลักษณะ คือ

1.!การแปลความหมาย คือ การจับใจความกับสิ่งที่สื่อแลวถายทอดความหมายจากภาษา
หนึ่งไปสูอีกภาษาหนึ่ง

2.!การตีความ เปนการอธบิายหรือแปลความหมายหลาย ๆ อันมาเรียบเรียงกนัแลวสรุปยอ
เปนเนื้อความใหมได โดยยึดเนื้อหาขอความเดิมเปนหลัก

3.!การขยายความ เปนการอธิบายโดยขยายเนื้อหาจากขอมูลที่รับรูมาใหมากยิ่งขึ้น เปน
ความสามารถในการทํ านาย และอาศัยขอมูลอางอิงหรือแนวโนมท่ีเกินเลยจากขอมูลเดิม

กลาวสรุปไดวา ความเขาใจ หมายถึง การที่สามารถนํ าเอาความรูที่มีอยูไปขยายเพิ่มเติม ซึ่ง
ตองใชความสามารถในการดัดแปลง ปรับปรุงเพือ่ใหสามารถทีจ่ะเขาใจถงึสิง่ตาง ๆ ไดอยางมเีหตุผล
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ขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธานี

จากการศึกษาขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธาน ี ผูวิจัยไดทํ าการตรวจเอกสารท่ีเก่ียวของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

ที่ตั้งของจังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดอุบลราชธานีเปนหนึ่งในกลุมจังหวัดอีสานใต ซึ่งประกอบดวย จังหวัดนครราชสมีา 
จังหวัดบุรีรัมย จังหวัดสุรินทร จังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดอุบลราชธานี (การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย, 2545: 3/1)

จังหวัดอุบลราชธานีต้ังอยูทางดานตะวันออกของภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศ มี
ระยะทางหางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 630 กิโลเมตร โดยทางรถยนต หรือ 575 กิโลเมตร 
โดยทางรถไฟ มีเน้ือท่ีประมาณ 16,112.650 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 10.069 ลานไร คิดเปน
รอยละ 9.16 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดอุบลราธานีน้ันทิศเหนือมีอาณาเขตติดตอจังหวัด
อํ านาจเจริญ จังหวัดยโสธร และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ทิศใตติดตอประเทศ    
ราชอาณาจักรกัมพูชาและจังหวัดศรีสะเกษ ทิศตะวันออกมีอาณาเขตติดตอกับสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว และทิศตะวันตกติดตอจังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดยโสธร            
แนวพรมแดนติดตอกับประเทศเพ่ือนบาน ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชาชนลาว และ
ราชอาณาจักรกัมพูชา รวมความยาวประมาณ 428 กิโลเมตร แนวพรมแดนท่ีติดตอกับสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว รวมความยาวประมาณ 361 กิโลเมตร นับจากอํ าเภอเขมราฐถึงอํ าเภอ
น้ํ ายืน ติดตอกับแขวงสะหวันนะเขต แขวงสาละวันและแขวงจํ าปาสัก สวนแนวพรมแดนท่ีติดตอ
กับราชอาณาจักรกัมพูชา รวมความยาวประมาณ 67 กิโลเมตร โดยนับจากอํ าเภอน้ํ ายืน ติดตอกับ
จังหวัดเขาพระวิหาร (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545: 2/4-2/22)

ลักษณะทางภูมิประเทศของจังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดอุบลราชธานีต้ังอยูในบริเวณท่ีเรียกวา แองโคราช (Korat basin) โดยสูงจากระดับ
น้ํ าทะเลเฉลี่ยประมาณ 68 เมตร (227 ฟุต) ลักษณะโดยทั่วไปเปนที่สูงตํ ่า เปนที่ราบสูง    ลาดเอียง
ไปทางตะวันออก มีแมน้ํ าโขงเปนแนวเขตกั้นจังหวัดอุบลราชธานีกับสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว มีแมนํ้ าชีไหลมาบรรจบกับแมนํ้ ามูล ซึ่งไหลผานกลางจังหวัดจากทิศตะวันตกมายัง
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ทิศตะวันออก แลวไหลลงสูแมนํ ้าโขงท่ีอํ าเภอโขงเจียม และมีล ําน้ํ าใหญ ๆ อีกหลายสาย ไดแก     
ลํ าเซบก ลํ าโดมใหญ ลํ าโดมนอย และมีภูเขาสลับซับซอนหลายแหงทางบริเวณชายแดนตอนใต     
ที่สํ าคัญ คือ เทือกเขาบรรทัดและเทือกเขาพนมดงรัก ซ่ึงก้ันอาณาเขตระหวางจังหวัดอุบลราชธานี
กับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และกัมพูชา (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545)

ลักษณะทางเศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี เศรษฐกิจจะขึ้นอยูกับสาขาเกษตรกรรม 
การคาสงและคาปลีก การบริการ และอุตสาหกรรม ตามล ําดับ โดยมูลคาการผลิตในป พ.ศ. 2542 
สาขาเกษตรกรรมมีสัดสวนสูงเปนอันดับหน่ึง คิดเปนรอยละ 20.23 ของผลิตภัณฑมวลรวมของ
จังหวัดอุบลราชธานี รองลงไปไดแก สาขาการคาสงและคาปลีก การบริการ และสาขาอุตสาหกรรม
คิดเปน 18.36, 14.07 และ 11.44 ตามล ําดับ จังหวัดอุบลราชธานีมีมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของ
จังหวัดอุบลราชธานีมีอัตราการเจริญเติบโตเปลี่ยนแปลงเฉลี่ยในชวงป 2537-2542 ติดลบรอยละ
0.69 โดยสาขาเหมอืงแรและยอยหินมีอัตราการเจริญเติบโตโดยเฉล่ียสูงท่ีสุด รองลงมาไดแก สาขา
การไฟฟาและการประปา การคมนาคมและการขนสง อุตสาหกรรม การบริหารราชการและปองกนั
ประเทศ ที่อยูอาศัย และการบริการ คิดเปนรอยละ 7.05, 6.30, 4.47, 4.34, 2.61 และ 1.79 ตามล ําดับ  
ขณะที่สาขาการผลิตอ่ืน ๆ มีการหดตัวของอัตราการเปลี่ยนแปลงโดยเฉลี่ยในชวงเวลาดังกลาว  
โดยสาขาการคาสงและคาปลีกเปนสาขาการผลิตที่มีการหดตัวสูงสุดถึงรอยละ 5.36 ตอป ขณะที่
สาขาการธนาคาร ประกันภัย และธรุกิจ มีอัตราการเปลี่ยนแปลงเทากับรอยละ 2.85 สํ าหรับสาขา
การกอสรางและเกษตรกรรม มีอัตราการเปลี่ยนแปลงหดตัวโดยเฉลี่ยรอยละ 2.41 และ 1.55 ตอป 
ตามล ําดับ

ประชากรในจังหวัดอุบลราชธานีมีรายไดเฉลี่ย 21,938 บาท/คน/ป และในป 2542  จังหวัด
อุบลราชธานี มีอัตราการวางงานถึง 25,689 ตํ าแหนง โดยมีผูวางงานเพิ่มจากเมื่อป 2541 ถึงรอยละ 
133.73 (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545)
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ยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธานีที่เกี่ยวของกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูวิจัยไดท ําการศกึษาแผนยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานี โดยละเอียดและพบวา ยทุธศาสตร  
ท่ีเก่ียวของกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจัดอยูในประเด็นยุทธศาสตรที ่ 1 “ประชาชนมีคุณภาพชีวิต
ที่ดี มีรายไดเพียงพอตอการดํ ารงชีพ มีสุขอนามัยด ีมีความรู และอยูในสิ่งแวดลอมที่ด”ี และประเด็น
ยุทธศาสตรที ่ 3 “สินคาเกษตรของกลุมจังหวัดมีมูลคาเพิ่มสูงขึ้นจากการแปรรูป”  ซึ่งสอดคลองกับ
วัตถุประสงคของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้ง 4 ขอ คือ “สรางงาน  สรางรายไดแกชุมชน 
สรางความเขมแขง็แกชมุชน ใหสามารถคดิเอง ท ําเอง ในการพฒันาทองถิน่ สงเสริมภูมิปญญาทองถิน่
และสงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย” นอกจากน้ี จังหวัดอุบลราชธานีไดก ําหนดกลยุทธเพื่อให
บรรลุผลตามประเด็นยุทธศาสตรที ่ 1 และประเด็นยุทธศาสตรท่ี 3 (สํ านักคณะกรรมการพฒันา
ระบบขาราชการ, 2548) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

1.  พัฒนาฝมือแรงงานเพื่อใหประชาชนมีงานท ํา
2.  สงเสริม หรือสนับสนุนการจัดตั้งกลุมเศรษฐกิจชุมชน
3.  สงเสริมใหประชาชนพัฒนาอาชีพตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง
4.  สินคาเกษตรที่แปรรูปแลวมีราคาสูงขึ้น
5.  สงเสริมใหมีการเรียนรูและวิจัยประวัติศาสตร ภูมิปญญาทองถ่ิน และมีกระบวนการ

ถายทอดสูเยาวชนอยางตอเน่ือง
6.  ปลูกฝงวินัยผูประกอบการและความรวมมือในการเฝาระวังของประชาชนเปนการรักษา

สิ่งแวดลอม
7.  เพิ่มแรงจูงใจและมั่นใจใหเกษตรกรในเรื่องราคาและการตลาด
8.  สงเสริมและพัฒนาปจจัยการผลิต
9.  มีชองทางและโอกาสในการจ ําหนายสินคาเกษตรและสินคาเกษตรแปรรูปเพิ่มขึ้น
10. สงเสริมสนับสนุนการตลาดของสินคาเกษตรกรทั้งในและตางประเทศ
11. พัฒนาผลิตภัณฑการคา การทองเที่ยว และการบริการใหไดมาตรฐาน
12. มีมาตรการสงเสริม ประชาสัมพันธการคา และการบริการขอมูลดานการคา  และการ

ทองเที่ยวแกนักลงทุนและนักทองเที่ยว

จากกลยุทธดังกลาว จะเปนกรอบในการดํ าเนินงานกวาง ๆ ที่เกี่ยวของกับหน่ึงตํ าบล    
หน่ึงผลิตภัณฑโดยตรง ซึ่งในการด ําเนินการ หากเจาหนาที่หรือหนวยงานที่เกี่ยวของสามารถทํ าได
ตามกลยุทธขางตน ผูวิจัยเช่ือม่ันวา จะเปนการวางรากฐานความคิดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหกับ
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ประชาชนและผูประกอบการ ในการสรางสรรคผลงานและพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ และ     
ไดมาตรฐานสามารถแขงขันในตลาดทองถิ่นและตลาดสากลไดอยางมีประสิทธิภาพ

ยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธานีที่เกี่ยวของกับการคาระหวางประเทศ

โดยหลกัการของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  ซึ่งจัดขึ้น 
ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 น้ัน 
ผูวิจัยไดศกึษาแผนยทุธศาสตรจังหวัดทีเ่กีย่วของกบัการคาระหวางประเทศพบวา ในประเด็นยทุธศาสตร
ที่ 4 “เปนประตูการคา การคมนาคม และการทองเที่ยวเชื่อมตอประเทศ เพ่ือนบาน” จังหวัด
อุบลราชธานีไดกํ าหนดกลยุทธ หรือกรอบการดํ าเนินการกวาง ๆ ไว (สํ านักคณะกรรมการพฒันา
ระบบขาราชการ, 2548) ซึ่งผูวิจัยจะกลาวถึงเฉพาะกลยุทธที่มีความเชื่อมโยงโดยตรงกับการคา
ระหวางประเทศ ดังน้ี

1.  สงเสริมการลงทุนและขายสินคาทั้งในประเทศและตางประเทศ
2.  สงเสริมใหมีกิจกรรมทางการตลาด เพื่อกระตุนใหเกิดการซื้อขายแลกเปลี่ยนหมุนเวียน

สินคาและบริการ
3.  สงเสริมและสนับสนุนชองทางการตลาดสินคาเกษตรแปรรูปทั้งในและตางประเทศ
4.  สงเสริมดานชายแดนเอ้ือตอการคา การลงทุนและการทองเที่ยว
5.  มีมาตรการสงเสริมดานการตลาดและการประชาสัมพันธ เพ่ือชักนํ านักทองเที่ยวจาก

จังหวัดอ่ืน และจากตางประเทศ
6.  พัฒนาศูนยบริการรวมชายแดนที่สมบูรณแบบ (One Stop Service)
7.  พัฒนาเสนทางคมนาคมภายในกลุมจังหวัดสูชายแดนใหไดมาตรฐาน
8.  มีการสื่อใหผูประกอบการทราบขอไดเปรียบในการทํ าธุรกรรมผานดานชายแดนของ

กลุมจังหวัด

จากกลยุทธขางตน ผูวิจัยพบวา จังหวัดอุบลราชธานีไดใหความส ําคัญกับการคาระหวาง
ประเทศกับประเทศเพื่อนบานกลุมประเทศอินโดจีนอยางมาก เน่ืองจากเปนตลาดใหมที่นาสนใจ 
และโอกาสในการทํ าตลาดในประเทศดังกลาวของจังหวัดมีความไดเปรียบมากกวา เพราะมี
พรมแดนติดกัน และมีวัฒนธรรม ประเพณีบางอยางที่คลายคลึงกัน ประกอบกบัผลติภัณฑสงออก
ของจังหวัดสวนใหญเปนสนิคาเกษตรและเกษตรแปรรูปหรืออาหาร ซึ่งเปนผลติภณัฑทีป่ระเทศในกลุม
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อินโดจีนมคีวามตองการสงู ดังน้ัน ตลาดในกลุมประเทศอินโดจีนจึงมคีวามนาสนใจ ทีผู่ประกอบการไทย
ตองใหความส ําคัญอีกหน่ึงแหง

ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

ผูวิจัยไดรวบรวมงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการวิจัยคร้ังน้ี ไวดังน้ี

ศิราณี (2536) ไดศึกษาถึงความสัมพันธทางการคาและการลงทุนระหวางประเทศไทยกับ
กลุมประเทศอินโดจีน พบวา ตลาดของกลุมประเทศอินโดจีนน้ันยังคงมีศักยภาพอยางมากตอ      
นักธรุกจิและนักลงทนุจากตางประเทศ และยงัสามารถรองรับสนิคาจากประเทศไทยอยางมาก ดังน้ัน
ประเทศไทยควรเรงสงเสริมลูทางการคาและการลงทุนในตลาดทั้งทางภาครัฐบาล และภาคเอกชน 
ซึ่งจะสงผลใหประเทศไทยสามารถเขาไปครอบครองสวนแบงตลาดไดมากขึ้นในระยะยาว

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2546) ไดศึกษาถึงแผนปฏิบัติการกิจกรรมการสงเสริมการ
ทองเที่ยว  พบวา กิจกรรมการทองเท่ียว เชน เทศกาล งานประเพณี การแขงขันกีฬา การแสดงตาง ๆ
นับเปนปจจัยดึงดูดที่สํ าคัญทางการทองเที่ยว และมีบทบาทในการสรางภาพลักษณใหเปนที่รูจักแก
นักทองเท่ียว และยังชวยสรางความหลากหลายในการทองเที่ยวอีกดวย กอใหเกิดความประทับใจ
และทํ าใหนักทองเที่ยวยอนกลับมาทองเที่ยวซํ ้า

พรพิมล (2546) ศึกษาปจจัยที่สัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑผาไทยของนิสิต 
นักศกึษามหาวิทยาลยัของรัฐในกรุงเทพมหานคร พบวา ปจจัยดานสิง่เราทางการตลาดทีจู่งใจใหนิสติ
นักศึกษาบริโภคผาไทยมากที่สุด ปจจัยดานสถานที่ซื้อผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
บริโภคผลิตภัณฑผาไทยในดานการประเมินและการเลือกซื้อ

สนินัท (2546) ไดศกึษาถงึปจจัยทีม่ผีลตอความส ําเร็จของโครงการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
พบวา ความชัดเจนและเปนไปไดของวัตถุประสงคของโครงการมีความสอดคลองกับหลักการ    
พ้ืนฐาน 3 ขอ ของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีความสัมพันธเชิงบวกกับยอดขายที่เพิ่มหลัง
จากเขาโครงการ ซึ่งทํ าใหเกิดความสํ าเร็จในการนํ านโยบายไปปฏิบัติ แตไมไดหมายความวา   
ความชัดเจนและความเปนไปไดของวัตถุประสงคโครงการเพียงอยางเดียวเทานั้นที่มีผลตอยอดขาย
ที่เพิ่มหลังจากเขาโครงการของกลุมผลิตภัณฑในอ ําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย
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ณัฐนันท (2547) ศึกษาถึงการพัฒนาแนวทางดํ าเนินงานโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ในเขตจังหวัดขอนแกน พบวา การดํ าเนินโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมี 5 ข้ันตอน ไดแก  
การประชาสัมพันธโครงการ การก ําหนดผลิตภัณฑ การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ การขยายตลาด
หรือการกระจายสินคา และการติดตามประเมินผล โดยโครงการน้ีมีผลทํ าใหสมาชิกมีรายไดเพิ่มขึ้น
หลังจากเขารวมโครงการ คิดเปนรอยละ 68.3 สมาชิกท้ังหมดมีชีวิตความเปนอยูท่ีดีข้ึนจากเดิมคิด
เปนรอยละ 58.7 นอกจากน้ียังสงผลใหเกิดการจางงานในพื้นที่เพิ่มขึ้น ลดปญหาคนวางงาน          
ลดปญหาการหยาราง และท ําใหคนดอยโอกาสในสงัคมไดรับพจิารณาในการท ํางานมากขึน้ ขอเสนอแนะ
คือ ควรสงเสริมใหชุมชนเกิดการเรียนรูนํ าภูมิปญญาทองถิ่นมาผสมผสานกับความรูปจจุบัน      
เพิม่การสนับสนุนจากภาครัฐในดานการตลาด การพฒันาผลติภัณฑ การบริหารจัดการใหผูประกอบการ
มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ผูประกอบการควรเผยแพรประชาสัมพันธผลิตภัณฑหรือผลการ
ดํ าเนินงานของกลุมใหแกสาธารณะชนไดทราบขอมลู และควรเปดรับความคดิเห็นหรือขอเสนอแนะ
เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑเพิ่มเติม รวมทั้งการเชื่อมโยงกับการบริหารจัดการตลาดที่มุงสูระดับ
สากล เปนตน

พรชัย (2547) ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาจากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดสิงหบุรี พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสินคาจากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ คือ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจํ าหนาย และดานการสงเสริมการตลาด โดยมี       
ขอเสนอแนะวา ผูประกอบการควรเพิม่การใชขอมลูขาวสารทางอินเตอรเน็ต การสรางความแตกตาง
ใหกับตัวสินคา ตลอดจนคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐานสูงขึ้น และควรปรับปรุงในดานการ      
สงเสริมการตลาดเพื่อเพิ่มศักยภาพในการจํ าหนายใหสูงตามขึ้นไป

วีราภรณ (2547) ไดศึกษาถึงผลของการใชระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสที่มีตอสถานการณ
และโอกาสทางดานการตลาดของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ: กรณีศึกษาหัตถกรรมจักสาน
ไมไผประเภทผลิตภัณฑกระเปาของจังหวัดอางทอง พบวา กลุ มชนชนที่นํ าระบบพาณิชย
อิเลก็ทรอนิกสมาใช ท ําใหมยีอดสัง่ซือ้สนิคามากขึน้จากเดิม และรูปแบบของผลติภัณฑกม็กีารปรับเปลีย่น
เพื่อใหเขากับสมัยนิยมของตลาดมากยิ่งขึ้น และพบวาปญหาและอุปสรรคที่ส ําคัญของการใชระบบ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกส คือ รัฐบาลใหความส ําคัญในการพัฒนาเว็บไซต Thaitambon.com มีบุคลากร
ไมเพียงพอ อีกท้ังจํ านวนคอมพิวเตอรประจํ าตํ าบลมีไมเพียงพอดวยเชนกัน
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วราภรณ (2548) ศึกษาปจจัยบางประการที่มีผลตอความส ําเร็จในการดํ าเนินงานผลิตสินคา
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ: กรณีศึกษา กลุมคุกกี้ทานตะวันแมบานชอนนอย ตํ าบลชอนนอย อํ าเภอ
พัฒนานิคม จังหวัดลพบุรี พบวา การไดรับรางวัลของกลุม รายไดของกลุม เปนปจจัยที่สนับสนุน
การดํ าเนินงานกลุม ซ่ึงขอเสนอแนะในการวิจัย คือ กลุมสมาชิกควรใหความส ําคัญกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น และควรสรางบรรยากาศในกลุมใหดี จะชวยสงเสริม 
การดํ าเนินงานใหเปนไปในทิศทางที่ดีขึ้น

จากการตรวจเอกสารทีเ่ปนแนวคิดและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดนํ ามาสรางกรอบแนวคดิ
ไดดังน้ี

กรอบแนวคิดในการวิจัย

ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัด
งานแสดงและจ ําหนาย

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2004

ประสบการณที่เกี่ยวของกับ
งานแสดงและจ ําหนาย

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2004

ความคิดเห็นของกลุมผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจ ําหนาย
หนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
1.! การสงเสริมการทองเที่ยว
2.! ความสัมพันธระหวางประเทศ

และการคาระหวางประเทศ
3.! การแขงขันระหวางผูประกอบการ

ภายใตระบบการคาเสรี

ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑอินโดจีน
2004



บทท่ี 3

วิธีการวิจัย

การวิจัยน้ีใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็นของ       
ผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ท ําการสัมภาษณจํ านวน 19 ราย และมีวิธีการ
ศึกษาดังนี้

1. การศึกษาคนควาเอกสาร โดยการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของและศึกษาคนควาจาก
หนังสอื บทความ วิทยานิพนธ เอกสารการวิจัยตาง ๆ เพือ่นํ าขอมลูประกอบการศกึษาวิจัยใหสมบรูณ

2.  การวิจัยภาคสนาม โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ท ําการสัมภาษณ
ตามแนวคํ าถาม (Interview Guide) ดดวยตนเอง เพื่อเก็บรวมรวมขอมูลจากผูประกอบการหนึ่ง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจังหวัดอุบลราชธาน ีจํ านวน 19 คน ที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 และรองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกิจ โดยใชเวลา
สมัภาษณคนละไมเกนิ 1 ชัว่โมง ระหวางเดือนมนีาคม 2548 ถงึ เมษายน 2548 ดังมรีายนามดังตอไปน้ี

2.1 กลุมปลาแกวสามรส อํ าเภอสิรินธร
2.2 ขนมคุกกี้ฟนแลนด กลุมสตรีท ําขนม บานบุงมะแลง ก่ิงอํ าเภอสวางวีระวงศ
2.3 เค็มบักนัดแมอารีย อํ าเภอเมือง
2.4 ปลานิลแดดเดียว กลุมสตรีแปรรูปอาหาร บานบุงมะแลง ก่ิงอํ าเภอสวางวีระวงศ
2.5 ขาวเกรียบ บานบุเปอย อํ าเภอน้ํ ายืน
2.6 ไวนผลหมอน/ชาใบหมอน อํ าเภอดอนมดแดง
2.7 ไวนกระชายดํ า อํ าเภอเมือง
2.8 ผาไหมกาบบัว บานลาดสมด ีอํ าเภอตระการพืชผล
2.9 ผาไหมกาบบัว บานโนนสวาง อํ าเภอกุดขาวปุน
2.10 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป บานโพนงาม หมูที่ 3 อํ าเภอเดชอุดม
2.11 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป บานโพนงาม หมูที่ 11 อํ าเภอเดชอุดม
2.12 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป รานใบฝาย อํ าเภอเมือง
2.13 ผาฝายกาบบัว อํ าเภอนาจะหลวย
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2.14 กระเปาถักบานผักกะยา อํ าเภอมวงสามสิบ
2.15 ผาฝายกาบบัว อํ าเภอมวงสามสิบ
2.16 เครื่องจักสาน บานแดง อํ าเภอตระการพืชผล
2.17 เทียนหอม อํ าเภอเดชอุดม
2.18 ผาไหม โครงการศูนยศิลปาชีพบานยางนอย อํ าเภอเข่ืองใน
2.19 ผากาบบัว สหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชนอุบลราชธาน ีจํ ากัด
2.20 คุณกฤษชัย ศรีปาน รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกิจ

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย

เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แนวคํ าถามในการสัมภาษณ (Interview 
Guide) มีลักษณะเปนเคาโครงและเปนแนวคํ าถามคราว ๆ ที่มีความยืดหยุน เพื่อใชเปนแนวทางใน
การสัมภาษณที่ครอบคลุมวัตถุประสงคในการวิจัยครั้งนี้โดยกอนที่ผูวิจัยจะสรางแนวค ําถาม ผูวิจัย
ไดทบทวนวรรณกรรม ท ําความเขาใจแนวคดิ ทฤษฎแีละผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของนํ ามาสรางแนวค ําถาม
ที่สรางขึ้น เสนอคณะกรรมการท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพื่อทํ าการตรวจสอบความถูกตองความตรง
เชิงเน้ือหาของคํ าถามในแตละขอ และไดทํ าการประเมินแนวคํ าถามกับผูทรงคุณวุฒิกลุมตัวอยาง
เพื่อทดสอบความชัดเจนครอบคลุมตามวัตถุประสงคในการวิจัย ดังน้ี

คณุมงักร  ใสงาม  ส ําเร็จการศกึษาระดับปริญญาตรีจากคณะนิติศาสตร มหาวิทยาลยัรามค ําแหง
และระดับปริญญาโทจากคณะรัฐประศาสนาศาสตรมหาบัณฑิต สถาบันพัฒนบริหารศาสตร  
ปจจุบันดํ ารงตํ าแหนง พาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี  มีประสบการณทํ างานในตํ าแหนงปจจุบัน 4 ป

คณุธนพร  พลูเพิม่ ส ําเร็จการศกึษาระดับปริญญาตรี จากคณะครุศาสตร วิทยาลยัครูสวนสนัุนทา
ปจจุบันดํ ารงตํ าแหนงผูชวยผูอํ านวยการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํ านักงานภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ เขต 2 จังหวัดอุบลราชธานี มีประสบการณท ํางานรวมทั้งสิ้น 18 ป

คณุประภสัสร  อุราสาย  ส ําเร็จการศกึษาศลิปศาสตรมหาบณัฑติ  จากสถาบนัพฒันบริหารศาสตร  
ปจจุบนัดํ ารงตํ าแหนง หัวหนากลุมงานสงเสริมและพฒันา (นักวิชาการพฒันาชมุชน 8 ว) มปีระสบการณ
ท ํางานรวมทั้งสิ้น 25 ป
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การเก็บรวบรวมขอมูล

การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณตามแนวค ําถามที ่  
ผูวิจัยสรางขึน้ และบนัทกึขอมลูของผูใหสมัภาษณทีต่อบค ําถามนอกเหนือจากขอค ําถาม ตามแนวค ําถาม
ในการสัมภาษณ การศึกษาวิจัยดวยตนเองจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตอง
ครบถวนตามวัตถุประสงคการวิจัยใหมากที่สุด

การวิเคราะหขอมูล

ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลทางแนวคิด ทฤษฎ ีตลอดจนนํ าเครื่องบันทึกเสียงการสัมภาษณ
ของผูใหสัมภาษณแตละทานมาถอดเปนขอความแลวบันทึกลงเอกสารอยางละเอียดแลวนํ ามาแยก
หมวดหมูเพ่ือการวิเคราะหขอมูล โดยผูวิจัยใชการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) และนํ าเสนอ
ผลการศึกษาโดยวิธพีรรณาตามวัตถปุระสงคของการวิจัย

สมมติฐานในการวิจัย

1.  ประสบการณในการเขารวมงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการที่
การเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2.  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการตอ  การเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

3.  ประโยชนทีไ่ดรับจากการเขารวมงานมคีวามสมัพนัธกบัความคดิเห็นของผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004



บทท่ี 4

ผลการวิจัยและขอวิจารณ

ผลการวิจัย

ในการวิจัยคร้ังนี้  ผูวจิยัไดทํ าการศึกษาคนควาดวยตนเองจากเอกสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ
และไดศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการที่เกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่ง    
ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 โดยการสัมภาษณ และสรุปแยกประเด็น ไดดังน้ี

การนํ าเสนอผลการวิจัย และการวิเคราะหขอมูล แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้

สวนท่ี 1  ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยดานการเขารวมงาน

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ีเกี่ยวกับความคิดเห็นของผูประกอบการ

สวนท่ี 3  การทดสอบสมมติฐาน

สวนท่ี 1  ปจจัยดานการเขารวมงาน

ปจจัยดานการรวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ของ      
ผูประกอบการประกอบดวย 3 ปจจัย ไดแก ปจจัยประสบการณท่ีไดรับจากการเขารวมงาน ปจจัย
ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน และปจจยัประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน

1.  ประสบการณในการเขารวมงาน

ประสบการณจากการเขารวมงานของผูประกอบการแสดงสามารถจํ าแนกไดเปน 2 
ลักษณะ คือ ประสบการณท่ีดี จ ํานวน 9 รายไดแก ความรูสึกเห็นดวย ความพอใจ ความชอบใจ
ความประทับใจ และประสบการณท่ีไมดี จ ํานวน 10 รายไดแก ความรูสึกไมเหน็ดวย  ความไมพอใจ  
ความไมชอบใจ ในประเด็นดังตอไปนี้



33

สถานที่ตั้ง ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณดีและเห็นดวย ท่ีสํ านักงานพาณิชย
จงัหวดัอุบลราชธานี เลือกบริเวณหนาศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี เปนท่ีตั้งสถานท่ีจัดงาน ซ่ึง  
ตัง้อยูกลางใจเมือง มีรถประจํ าทางผานหลายสาย มีการคมนาคมสะดวก และเปนสถานท่ีซ่ึงคนสวนใหญ
รูจัก   ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา  � เลือกที่จัดงานไดดี อยูตรงใจกลางเมือง นกัทองเท่ียว
รูจักมีรถเมลผานทุกสาย อยูตรงขามกันทุงศรีเมือง  พวกท่ีมาติดตอราชการในศาลากลาง ระหวาง
รอก็มาเดินเลือกซ้ือของ ไดขายผลิตภัณฑตลอดเวลา ปหนาจัดท่ีนี่อีกก็จะดีมาก�

อาคารแสดงสินคา  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณท่ีไมดี กบัอาคารแสดงสินคา
ท่ีจัดให เพราะเปนอาคารช่ัวคราว ไมแข็งแรง  มีอากาศรอนจัดในเวลากลางวัน ผูเขาชมงานในตอน
กลางวันจึงมีนอย สวนตอนเย็น เร่ิมมีผูเขาชมงานมาก มีพายุฝน เกดินํ ้าทวมขังในบริเวณอาคาร
แสดงสินคา ทํ าใหผลิตภัณฑไดรับความเสียหายอยางมาก ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  เลาวา � รานท่ีเจาหนาท่ีจัดใหเปนเต็นทหลังคาผาใบ ก็รู ๆ วา
กลางวันเดือนเมษายน รอนแคไหน แลวเปนหลังคาผาใบก็ยิ่งรอนมาก ขนาดคนขายยังไมอยากอยู
ในราน แลวคนซ้ือท่ีไหนจะอยากเขามาเลือกดู ยิง่เปนเส้ือผาไหมดวย คนขายก็หงุดหงิด และไมคอย
อยากใหลองนักเพราะเส้ือมันจะมีกล่ินเหง่ือ แตคนซ้ือตองลองกอน ไมงั้นถาซ้ือไปแลวใสไมได     
ก็ลํ าบาก  ผูจดังานก็เตรียมพัดลมไอนํ้ ามาติดไวให แตมันไมเหมาะกับเส้ือผา  เพราะถาผาโดนนํ้ ามัน
กเ็สียหาย แคหยดน้ํ าก็ทํ าใหผาไหมเสียราคาแลว พอตกเย็นก็มีฝนตกหนัก อันนีก้ว็าไมไดนะมันเปน
เร่ืองของดินฟาอากาศ แตในเต็นทท่ีแสดงสินคาไมมีทางระบายน้ํ า นํ้ าทวมนองไปหมด ผาไหม      
กเ็สียหาย สมาชิกคนหนึ่งในกลุมตองหัวแตก เพราะโครงหลังคาเต็นทหลนลงมา�

ผูประกอบการรายท่ี 10 เลาวา � รานท่ีเจาหนาท่ีจัดใหอยูขางใน เปนจุดท่ีผูเขาชมงาน
ไมคอยเดินผานไป เพราะคิดวาไมมีรานอะไรแลว การจัดผังรานก็ไมดี ไมมีการแยกประเภท อากาศ
ภายในเต็นทรอนมากในเวลากลางวัน รอนขนาดท่ีผลิตภัณฑเทียนหอม ละลายรูปทรงเสียหาย   
หลังคาก็ไมแข็งแรง มองดูแลวอาคารแสดงสินคาเหมือนตลาดนัดมากกวางานแสดงสินคาระดับ
ประเทศ�



34

ความเหมาะสมของกิจกรรมภายในงาน  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี17 ราย มี
ความเห็นวากิจกรรมภายในงานมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑและรูปแบบการจัดงานดีมาก         
กจิกรรมการแสดงมีความนาสนใจดี สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี มีจํ านวน 2 ราย  
เหน็วากิจกรรมและการแสดงภายในงานไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ แมจะเปนกิจกรรมที่ชวยใหมี   
ผูเขาชมงานเพ่ิมก็ตาม

การอ ํานวยความสะดวกของผูจดังาน  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณไมด ี เหน็วา
การอ ํานวยความสะดวกของผูจดังานมีนอย เชน สถานท่ีจอดรถ หองนํ ้า ท่ีพกั  การรักษาความปลอดภยั
การประชาสัมพันธหรือการประสานงานภายในงาน ตวัอยางเชน การจดัเตรียมหองนํ้ าไวใหบริการ
เปนรถสุขาเคล่ือนท่ี ซ่ึงมีไมเพียงพอกับจํ านวนผูเขาชมงานและผูประกอบการ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  เลาวา � ท่ีจอดรถในงานไมพอ หองนํ้ าก็นอย ถาแครถสุขา
เคล่ือนท่ีท่ีเตรียมมาไมพอหรอก ไหนจะคนขาย ไหนจะคนเดินงาน ตอคิวเขาก็ยาวมาก ๆ แลว   
แลวคนขายก็ตองนอนเฝาของท่ีรานตอนกลางคืน ปองกันของหาย ถาจะใหไปกลับบานกับท่ีจัดงาน
แลวก็ยิ่งลํ าบาก เพราะไมใชใกล ๆ เวลาจะอาบน้ํ าทีก็ยากมาก นํ ้าไมพอดวย  ในงานมีของหาย ยามก็
ไมมีถึงมีก็นอยมาก คนขายตองระวังกันเอง  มีพวกแอบอางเยอะวาจะเก็บคาโนนคานี่เราอยากจะ
ถามเจาหนาท่ีจัดงานก็ไมรูจะติดตอท่ีไหนเหมือนกัน การประชาสัมพันธงานก็มาเรงชวงกอน       
จดังานไมถึงเดือน�

ผูประกอบการรายท่ี 18  เลาวา � การเตรียมงานของเจาหนาท่ีไมคอยพรอม หองนํ้ าก็
ไมสะดวก ไมพอกับคนจํ านวนมาก ๆ แบบนี้ จนตองเขาไปใชหองนํ้ าในศาลากลาง มีของหายเยอะ
มาก คนขายตองระวังกันเอง มีผูประกอบการบางรายโดนขโมยเงินไปเกือบหมดเลย งานคร้ังนี้มันดู
ม่ัว ๆ ไมเปนระเบียบเลย�

การประชาสัมพันธ  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีจํ านวน 11 ราย เห็นวา การ
ประชาสัมพันธงาน มีความนาสนใจ และท่ัวถึงดีมาก เหน็ไดจากมีนักทองเท่ียวจากจังหวัดตาง ๆ 
เขามาเท่ียวชมงานมากข้ึน โดยเฉพาะจังหวัดใกลเคียง  ตัวอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 10  เลาวา � การประชาสัมพนัธงานมีความนาสนใจมาก แลวช่ืองาน
กด็เูปนงานใหญระดบัประเทศ ทํ าใหดงึดดูความสนใจนักทองเท่ียวไดมาก แมแตผูขายเองยงัรูสึกเลย
ถามนกัทองเท่ียววารูขาวงานนี้จากไหน เขาก็บอกวา รูจากวิทยุ และชวงท่ีจัดงาน กมี็การโฆษณา
งานอยางตอเนื่อง คนสวนใหญเลยใหความสนใจ�

สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมด ี  8 ราย เหน็วาการประชาสัมพนัธยงัไมท่ัวถึง
เหน็ไดจากในคนในอํ าเภอตาง ๆ ของจงัหวดัอุบลราชธานี ไมทราบเร่ืองงานเลย ผูท่ีเขาชมงานสวนใหญ
เปนผูอาศัยอยูในอํ าเภอเมืองอุบลราชธานีและนักทองเท่ียวจากจังหวัดใกลเคียง ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 14  เลาวา � การใชส่ือเพ่ือประชาสัมพันธไมเหมาะสม ไมตรง
กลุมเปาหมาย  กลาวคือ  การประชาสัมพันธงานใชส่ือวิทยุเปนหลัก จะมีคนฟงวิทยุกันซักกี่คน
สวนใหญท่ีฟงวิทยุก็จะเปนเด็กวัยรุนท่ีโทรขอเพลงซะมากกวา แตส่ือประชาสัมพันธท่ีเหมาะกับ
ชาวอุบลราชธานีท่ีสุด คือ รถแหโฆษณาและปายประชาสัมพันธเพราะเขาถึงชุมชนท่ีอยูหางไกลได  
สํ าหรับส่ือโทรทัศนถาหากใชไดก็จะชวยดึงนักทองเท่ียวจากภูมิภาคตาง ๆ ไดมากยิ่งข้ึน แตก็เขาใจ
ผูจัดงานวาตองมีคาใชจายมาก ดังนั้น รถแหโฆษณา กับปาย นาจะเปนส่ือท่ีดีท่ีคุมคาท่ีสุด�

คาใชจายในการเชาพื้นท่ีแสดงสินคา  ผูประกอบการทุกราย มีประสบการณดีเกี่ยวกับ
คาใชจายดังกลาว คือ ไดรับงดเวนคาเชาพื้นท่ีภายในงาน แตตองจาย คานํ้ า คาไฟฟา และคาจัดเก็บ
ขยะซ่ึงผูประกอบการตางเห็นวามีความเหมาะสมดี

ดังนั้น สามารถสรุปไดวา  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณดีในดานสถานท่ีตั้ง  
คาใชจายเกีย่วกบัคาเชาพืน้ท่ีแสดงสินคา  และทุกรายมีประสบการณไมด ี ในดาน อาคารแสดงสินคา
และการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน

2.  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน

ผูประกอบการจํ านวน 10 ราย  ซ่ึงมีความรูความเขาใจตอวัตถุประสงคการจัดงาน  เปน
อยางดนีัน้ ไดใชโอกาสนี้สรางเครือขายทางการตลาด แลกเปล่ียนความรูระหวางกัน และพยายาม
เรียนรูและเขาใจวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบาน และนํ ามาพัฒนาหรือสรางสรรคให
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 9 เลาวา � เปนงานท่ีชวยสงเสริมผลิตภณัฑใหเปนท่ีรูจกัและยอมรบั
ของลูกคา สงเสริมการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ สรางงาน  สรางรายได สงเสริมความสัมพันธ
ท่ีดกีับประเทศเพื่อนบาน สงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก
เช่ือมโยงเครือขายทางการตลาดของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ�

ผูประกอบการรายท่ี 14 เลาวา � งานโอทอปอินโดจีน เปนงานตามแผนยุทธศาสตร
จังหวัด ดานการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยเฉพาะการหาเครือขายตลาดวัตถุดิบให      
สงเสริมความสัมพันธอันดีระหวางประเทศอินโดจีน�

สํ าหรับผูประกอบการ 9 ราย เขาใจวาเปนการจัดงานข้ึนเพื่อประชาสัมพันธและจัดหา
ตลาด ใหกับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี และสงเสริมการทองเท่ียวภายใน
จังหวัดเทานั้น ไมทราบวาเปนการจัดงานเพ่ือสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศในดานการคา
ระหวางประเทศ  สงเสริมการสรางเครือขาย  แลกเปล่ียนภูมิปญญา และสนับสนุนใหเกิดการพัฒนา
ผลิตภณัฑใหสามารถสงออกได  ทํ าใหผูประกอบการสวนใหญซ่ึงมีความรูความเขาใจในวตัถุประสงค
ของการจัดงานนอย  มีเปาหมายเพื่อจํ าหนายผลิตภัณฑของตนใหไดมากท่ีสุดเทานั้น การเรียนรู 
หรือการแลกเปล่ียนความรูระหวางผูประกอบการดวยกันจึงมีนอยมาก ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 3 เลาวา �งานคร้ังนี้จัดเพื่อสงเสริมผูประกอบการใหมีชองทาง
จํ าหนายผลิตภัณฑ และสนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาดใหกับผูประกอบการหนึ่งตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ�

ผูประกอบการรายท่ี 10 เลาวา �เปนการจัดงานข้ึนตามนโยบายสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ เพือ่ประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดใหเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน�

ผูวิจัยจึงสรุปไดวา ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจในวัตถุประสงคการจัดงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปนอยางดี จะใชโอกาสนี้เพื่อเรียนรู 
แลกเปล่ียนความคิดเหน็ในดานผลิตภณัฑและวฒันธรรมของประเทศเพ่ือนบาน การประชาสัมพนัธ
ผลิตภัณฑ ตลอดจนนํ าประสบการณหรือความรูซ่ึงไดรับจากการเขารวมงานมาพัฒนาผลิตภัณฑใน
เวลาตอมา และผูประกอบการที่เขารวมงานทุกรายมีความต่ืนตัวตอการแขงขันในระดับประเทศ 
และมีแนวคิดท่ีจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑใหมีมาตรฐานในระดับการสงออก
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3.  ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน

ผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวมงานมีจํ านวนท้ังส้ิน 16 ราย ซ่ึง
เห็นวาประโยชนท่ีไดรับคือการไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ไดสรางเครือขายทางการตลาด         
ไดเรียนรูการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ และยอดจํ าหนายผลิตภัณฑเปนท่ีนาพอใจมาก  ตัวอยาง
เชน

ผูประกอบการรายท่ี 14  เลาวา � งานคร้ังนี้ รายไดจากการขายผลิตภณัฑไมเปนท่ีนาพอใจนกั
และไดประสบการณท่ีไมนาประทับใจ แตก็พอใจ ท่ีไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑและรานจํ าหนาย
ผลิตภัณฑของกลุมใหนักทองเท่ียวไดรูจักมากยิ่งข้ึน และพบวาหลังจากงานโอทอปอินโดจีน ก็มี
นกัทองเท่ียวไปซ้ือผลิตภัณฑจากรานของกลุมเพิ่มข้ึน�

สวนผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไมไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน มีจํ านวน  3 ราย 
เพราะผลิตภัณฑของผูประกอบการมีตลาดรองรับท่ีเขมแข็ง และมีกลุมลูกคาเฉพาะ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 10 มีผลิตภัณฑหลัก คือ  �เทียนหอม� ประดับตกแตง ซ่ึงมีลูกคา
อยูท่ีประเทศเขตหนาว เชน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และยุโรป เลาใหฟงวา �ไมไดลูกคาเพิ่มจาก
ประเทศเพ่ือนบานเลย แมแตลูกคาท่ีเปนคนไทย กไ็มใหความสนใจมากนกั เพราะเหน็วาเปนผลิตภณัฑ
ท่ีใชประโยชนไดนอย และเสียดายถาจะใช สวนใหญลูกคาคนไทยท่ีซ้ือจะเปนลักษณะซ้ือเพ่ือการ
สะสมมากกวา�

ผูประกอบการรายท่ี 12  ผลิตภณัฑประเภทอาหารแปรรูป ผลิตภณัฑหลักคือ �เค็มบักนดั�  
ซ่ึงมีรานจํ าหนายอยูในอํ าเภอเมืองอุบลราชธานี เปนท่ีรูจักดีของชาวอุบลราชธานี เลาใหฟงวา  
�ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงในทองถ่ินเทานั้น การทํ าตลาดเพ่ือสงออกนั้นทํ าไดยาก เพราะผลิตภัณฑเปน
อาหารพื้นเมือง ตองทํ าการตลาดท่ีตอเน่ือง และใชงบโฆษณามาก ไมคุมคาการลงทุน ภายในงาน
โอทอปอินโดจีน กข็ายผลิตภัณฑไดนอยมาก�

ผูประกอบการรายท่ี 16  � เส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป� มีรานจํ าหนายสินคาอยูในอํ าเภอเมือง
ใชช่ือรานวา �รานใบฝาย�  เลาใหฟงวา � จากการเขารวมงานคร้ังนี้ ไดรับประโยชนนอยมาก เพราะ
ผลิตภัณฑมีตลาดทองถ่ินท่ีเขมแข็ง และมีคูแขงขันจํ านวนมากในระดับสงออก นอกจากนี้              
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ผูประกอบการยังเหน็วาผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานนัน้กไ็มใชผูผลิตโดยตรง การแลกเปล่ียน
คาขายผลิตภัณฑตอกันจึงมีนอย�

ผูวิจัยสามารถสรุปไดวา ผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เพราะมีรายไดจากการจํ าหนายผลิต
ภัณฑเปนท่ีนาพอใจ และไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ แตผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไมไดรับ
ประโยชนจากการเขารวมงานคร้ังนี้ เนื่องจาก มีรานจํ าหนายผลิตภัณฑท่ีอยูในอํ าเภอเมือง เปนท่ีรู
จกัของนักทองเท่ียว รวมถึงเห็นวาผูเขาชมงานคร้ังนี้ไมใชกลุมลูกคาหลักของผลิตภัณฑตน เปนตน

สวนท่ี 2  ความคิดเห็นของผูประกอบการ

ความคิดเห็นของผูประกอบการที่มีตองานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ   
อินโดจีน 2004 แบงเปน 3 ประเด็น ไดแก  ดานการสงเสริมการทองเท่ียว  ดานการคาระหวาง
ประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้

1.  การสงเสริมการทองเที่ยว

ผูประกอบการทุกรายมีความเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004  มีสวนชวยสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัดอุบลราชธานีอยางมาก  เหน็ไดจาก     
นักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวชมงานมีจํ านวนมาก และภายหลังจากงานเสร็จส้ิน ก็มีนักทองเท่ียวไป
เยี่ยมชมและซ้ือผลิตภัณฑจากชุมชนผูประกอบการ นอกจากนี้นักทองเท่ียวตางรูจักผลิตภัณฑของ
จงัหวัดอุบลราชธานีเพิ่มข้ึน  ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 2 และ 3 เลาวา � ภายในงานโอทอปอินโดจีน ผลิตภัณฑขายดีมาก
มีลูกคาบางคนมาซ้ือผลิตภัณฑท่ีรานทุกวันจนจํ าหนาได พอหลังจากงานโอทอปอินโดจีน กเ็ห็นเขา
ตามไปซ้ือในชุมชนจริง ๆ แตคราวนี้เขาพาญาติ ๆ ไปดวย เลาวา ไปเท่ียวท่ี �ดานชองเม็ก� ขากลับ
ก็เลยแวะซ้ือผลิตภัณฑเพราะเปนทางผาน ความจริงนาจะจัดงานโอทอปอินโดจีนทุกปนะ เพราะ
นอกจากงานแหเทียนพรรษาแลว อุบล ฯ กไ็มมีงานเทศกาลอะไรอีก ท้ังปจะขายของดีก็เฉพาะชวง
งานแหเทียน ฯ เทานั้น�
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ผูประกอบการรายท่ี 9 เลาวา �งานนี้ ชวยดงึนักทองเท่ียวเขามาท่ีจังหวัดอุบลราชธานี
มากข้ึน ชวยสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑกับการทองเท่ียวพรอมกันเลย นกัทองเท่ียวก็จับจาย
ซ้ือของมากข้ึน ขายผลิตภัณฑไดและมีรายไดดีถามีงานบอย ๆ ก็ดีนะ�

ผูประกอบการรายท่ี 18 เลาวา �ในชวงการจดังานน้ัน มีนกัทองเท่ียวเขามาซ้ือผลิตภณัฑมาก
สวนใหญเปนนักทองเท่ียวจังหวัดใกลเคียง ผลิตภัณฑก็เปนท่ีรูจักมากข้ึนจากงานคร้ังนี้ หลังจาก
งานกมี็นักทองเท่ียวไปเท่ียวยัง �พทัยานอย� ซ่ึงเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสํ าคัญของชุมชน โดยเปนราน
อาหารริมเข่ือนสิรินธร มีทัศนียภาพท่ีสวยงาม และซ้ือผลิตภัณฑรวมถึงดูกระบวนการผลิตภายใน
ชุมชนอีกดวย

2.  การคาระหวางประเทศ

ผูประกอบการมีความเห็นตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004 ซ่ึงจํ าแนกไดเปน 3 ลักษณะ คือ

2.1 ผูประกอบการซึ่งมีความคิดเห็นวางานดังกลาว กอใหเกิดการซ้ือขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑ หรือภมิูปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการประเทศเพ่ือนบาน มีจํ านวน
8 ราย ซ่ึงเห็นไดจากระหวางการจัดงานไดมีผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานใหความสนใจ
และซ้ือผลิตภัณฑจากผูประกอบการไทย และภายหลังจากการจัดงานก็ไดมีการติดตอคาขายกันอีก
เร่ือยมา ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 8 มีผลิตภัณฑหลัก คือ ขาวเกรียบฟกทอง เลาใหฟงวา �ภายใน
งานผลิตภัณฑขายไดดี และผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานก็ใหความสนใจซ้ือไปกิน ภายหลัง
จากงานก็มียอดส่ังซ้ือจากผูประกอบการจากประเทศกัมพูชา และใหไปสงท่ีดาน �ชองอานมา�  
อํ าเภอนํ้ ายืน เพราะติดกับกัมพูชา  ซ่ึงกลุมก็ติดตอดวยเร่ือยมา�

ผูประกอบการรายท่ี 18 มีผลิตภณัฑหลัก คือ ปลาแกวสามรส �ในงานโอทอปอินโดจีน
นัน้ขายดีมาก สวนใหญลูกคาก็จะซ้ือใหเด็ก ๆ กิน ทางลาว กัมพูชา เวยีดนามเขาก็ดูสนใจนะ และ
ทุกวนันี้ก็มีลูกคาจากลาวส่ังซ้ือมาบางและใหเราเอาไปสงท่ี �ดานชองเม็ก�  อํ าเภอสิรินทรท่ีติดกับ
ประเทศลาว แขวงจํ าปาสัก  กเ็จอกันคร่ึงทาง เราสงออกไปใหลูกคาโดยตรง ก็ไมได มีระเบียบเยอะ
แลวตองเสียคาอะไรอีกเราก็ไมรู แบบน้ีคิดวาก็สะดวกดีท้ังสองฝายนะ�  เปนตน
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2.2 ผูประกอบการที่เห็นวางานคร้ังนี้ ไมกอใหเกิดกอใหเกิดการซื้อขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑหรือภูมิปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการประเทศเพ่ือนบาน มีจํ านวน
10 ราย เห็นวาภายในงานมีผลิตภัณฑท่ีเปนประเภทเดียวกันกับตนจํ านวนมาก หรือเห็นวากลุม    
ลูกคาในอินโดจีนไมใชลูกคาหลักของผลิตภัณฑ รวมถึงเห็นวาผลิตภัณฑเปนผลิตภัณฑอาหาร    
พื้นเมือง ลูกคาหรือผูประกอบการจากอินโดจีนไมรูจัก ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 10 มีผลิตภณัฑหลักคือ �เทียนหอม� เหน็วา �ลูกคาประเทศอินโดจนี
ไมใชลูกคาหลัก ผลิตภัณฑก็มีราคาสูงมาก และไมใชในชีวิตประจํ าวัน�

ผูประกอบการรายท่ี 13  มีรานประจํ าในอํ าเภอเมือง ผลิตภัณฑหลัก คือ � เค็มบักนัด�  
ซ่ึงเปนผลิตภณัฑอาหารพืน้เมืองของจังหวดัอุบลราชธานี เหน็วา � ผลิตภณัฑเปนท่ีรูจกัมากในทองถ่ิน
แตสํ าหรับลูกคาจากประเทศลาว กมัพูชา และเวียดนามนั้น ไมรูจักแนนอน เพราะอาหารการกิน   
ถาไมรูจักหรือคุนเคยก็ไมกลากิน ตองประชาสัมพันธซ่ึงใชทุนสูง ไมคุม�

ผูประกอบการรายท่ี 16  มีผลิตภัณฑหลักคือ เส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป มีรานประจํ าอยูใน
อํ าเภอเมือง ซ่ึงเปนท่ีรูจักดีของนักทองเท่ียว เหน็วา � เส้ือผาฝายภายในงานมีหลายราน ซ่ึงทาง
ประเทศลาว เวยีดนามก็มีเหมือนกัน และฝมือเขาก็ใชได แตมีราคาท่ีถูกกวาของไทยมาก ถาจะให
ไปแขงกับลาวหรือเวียดนาม เราคงจะสูไมได เพราะเส้ือผาฝายมันเหมือน ๆ กัน ถาราคาถูกกวา    
ลูกคาก็ตองเลือกท่ีถูกกวาอยูแลว� เปนตน

2.3 ผูประกอบการท่ีไมออกความคิดเห็นตอการสงเสริมการคาระหวางประเทศจากงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีจํ านวน 1 ราย

3.  การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี

ผูประกอบการจ ํานวน 16 ราย  เหน็วา งานดงักลาว สงเสริมใหผูประกอบการทราบทิศทาง
การตลาดของผลิตภัณฑในประเทศอินโดจีน ตลอดจนมีแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความ
ตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีน ซ่ึงผูประกอบการทุกรายตางมีความต่ืนตัวในการแขงขัน
ระดับการสงออก และมีแนวคิดในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑท่ีดีอีกดวย สํ าหรับความ
สามารถในการแขงขันนัน้ ผูประกอบการทุกรายจ ําเปนตองพฒันาผลิตภณัฑใหเหมาะสม ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 1 เลาวา � ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักมานาน ถาพูดถึงผาไหม
มัดหมี่ กจ็ะตองนึกถึงผาไหมของท่ีนี่ เปนงานท่ีมีเพียงช้ินเดียวในโลก ตอใหทอใหมก็ไมเหมือนเดิม
การพัฒนาผลิตภัณฑก็ทํ ามาโดยตลอดถาลูกคาอยากไดแบบไหนก็ทํ าใหได กลุมก็เพิ่มการแปรรูป
ใหเปนเส้ือสํ าเร็จรูปอีกดวย คิดวาสามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนและผูประกอบการจาก
ประเทศเพ่ือนบานไดแนนอน�

ผูประกอบการรายท่ี 2 เลาวา � ภายในงานมีคูแขงขันจํ านวนมาก แตม่ันใจวาแขงขันได
เพราะมีช่ือเสียงมานาน รสชาติเปนท่ีถูกใจของลูกคา เพราะมีสูตรเฉพาะ และเห็นวาตลาดใน
ประเทศเพ่ือนบานมีความนาสนใจมาก แตผลิตภัณฑมีขอจํ ากัดเร่ืองอายุการเก็บรักษา ดังนั้น ตองมี
การพฒันาบรรจุภัณฑท่ีชวยยืดอายุการเก็บรักษาได โดยท่ีรสชาติไมเปล่ียนแปลง�

ผูประกอบการรายท่ี 5 เลาวา �ระบบการคาเสรีเปนแรงผลักดันท่ีดีใหกับผูประกอบการ
ตืน่ตวัท่ีจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และสรางผลิตภัณฑใหม ๆ เชน มีฉลากครบถวน สรางเคร่ือง
หมายการคาท่ีเปนเอกลักษณ  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม และชวยรักษาคุณภาพไดนานข้ึน
ผลิตภัณฑมีความสะดวกตอการบริโภค ตอบสนองความตองการของลูกคาไดทุกกลุม  นอกจากนี้
ยงัมีการทํ าตลาดรวมกันกับผูประกอบการท่ีเปนเครือขาย ซ่ึงทํ าใหผลิตภัณฑมีชองทางจํ าหนายเพิ่ม
มากข้ึน ในความเห็นสวนตัว คิดวาผลิตภัณฑมีความสามารถในการแขงขันระดับสงออก เพียงแต
ตองปรับปรุงขอดอยของผลิตภัณฑใหดีข้ึนเทานั้น�

สวนผูประกอบการ 3 ราย เห็นวา ผลิตภณัฑของตนยังไมพรอมกับการแขงขันตาม
นโยบายการคาเสรี เพราะตองพัฒนาผลิตภัณฑ และเพิ่มกํ าลังการผลิตใหเพียงพอกับความตองการ
ของลูกคา ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 เลาวา � ผลิตภณัฑ �เค็มบักนดั� เปนอาหารทองถ่ิน การประชาสัมพนัธ
ใหลูกคาในประเทศอินโดจนีรูจกันัน้ทํ าไดยาก เพราะไมรูจกัหรือคุนเคย ซ่ึงตองใชทุนสูงมาก จงึพอใจ
กบัการคาในตลาดทองถ่ินมากกวา�
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ผูประกอบการรายท่ี 14 เลาวา � ผลิตภณัฑยังมีคุณภาพไมไดมาตรฐานเทาท่ีควร เพราะ
เปนงานหัตถกรรม และผลิตไดจํ านวนนอย ถาลูกคาส่ังมาในปริมาณมากจะผลิตไมทัน ดังนั้น  
ผลิตภณัฑยังตองพัฒนาในดานคุณภาพอีกมาก และกํ าลังการผลิต จงึจะแขงขันในระดับสงออกได�

ผูประกอบการรายท่ี 16 เลาวา � ผลิตภัณฑเปนเส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป มีคูแขงขันจํ านวน
มากท้ังในประเทศและตางประเทศ ปจจุบัน ตนทุนการผลิตเส้ือผาฝายของจีน ลาว เวยีดนาม ตํ่ ากวา
ตนทุนการผลิตในไทย การแขงขันของผูประกอบการไทยจะสูในเร่ืองราคาไมได ตองแขงท่ีคุณภาพ
ตดัเยบ็และการออกแบบ และการแขงขันในระดับสงออกผูประกอบการตองมีความรูและความเขาใจ
ระบบการสงออกเปนอยางดี ดงันั้น ตนเองเห็นวาสามารถแขงขันในตลาดทองถ่ินได และมีความ
พอใจ  แตการแขงขันในระดับการสงออกนั้นตนยังไมพรอม�

จากผลการศึกษา ผูวิจัยสามารถสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการท่ีเกี่ยวของกับงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ตามตารางไดดังนี้
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ตารางท่ี 1  ตารางสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการท่ีเกีย่วของกับงานแสดงและจํ าหนาย
    หนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน  2004

ผูประกอบ
การ
รายที่

ประสบ
การณ

ความรู
ความ
เขาใจ

ประโยชน
ที่ไดรับ

การสงเสริม
การ
ทองเที่ยว

การคา
ระหวาง
ประเทศ

การแขงขันทาง
การคาภายใต
ระบบการคาเสรี

ความ
คิดเห็น

1. ไมดี มาก มาก สงเสริม มาก มีแนวทาง,
แขงขันได

ดี

2. ดี มาก มาก สงเสริม นอย พัฒนาผลิตภัณฑ ดี

3. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย มีทิศทางตลาด ดี

4. ดี นอย มาก สงเสริม มาก พัฒนาตลาด ดี

5. ดี มาก มาก สงเสริม มาก พัฒนาผลิตภัณฑ ดี

6. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย, ได
แลกเปลี่ยน
ภูมิปญญา

ตองพัฒนาผลิต
ภัณฑ เพ่ือแขงขัน

ดี

7. ไมดี นอย มาก สงเสริม แลกเปล่ียน
ภูมิปญญา มี
การคานอย

แขงขันได ปรับให
เขากับลูกคา

ดี

8. ดี มาก มาก สงเสริม มาก แขงขันไดตอง
พัฒนาผลิตภัณฑ

ดี

9. ดี มาก มาก สงเสริม มาก มีลูกคา
เพ่ิมขึ้น

แขงขันไดปรับ
บรรจุภัณฑ

ดี

10. ไมดี นอย นอย สงเสริม นอย แขงขันได ไมดี

11. ดี นอย มาก สงเสริม ไมมี
ความเห็น

แขงขันได ดี
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ตารางท่ี 1  (ตอ)

ผูประกอบ
การ
รายที่

ประสบ
การณ

ความรู
ความ
เขาใจ

ประโยชน
ที่ไดรับ

การสงเสริม
การ
ทองเที่ยว

การคา
ระหวาง
ประเทศ

การแขงขันทาง
การคาภายใต
ระบบการคาเสรี

ความ
คิดเห็น

12. ไมดี มาก มาก สงเสริม นอย แขงได ดี

13. ไมดี มาก นอย สงเสริม นอย แขงขันได
ในทองถ่ิน

ไมดี

14. ไมดี มาก มาก สงเสริม มาก ยังไมพรอม ดี

15. ดี นอย นอย สงเสริม นอย แขงได ดี

16. ไมดี มาก นอย สงเสริม นอย ไมสนใจสงออก ไมดี

17. ดี นอย มาก สงเสริม มาก แขงได ดี

18. ดี มาก มาก สงเสริม มาก แขงได ดี

19. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย แขงได ดี
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การทดสอบสมมติฐาน

จากตารางขางตน ผูวิจัยสามารถใชประกอบการวิเคราะหเนื้อหาท่ีไดจากการสัมภาษณ      
ผูประกอบการท้ัง 19 ราย  ตามประเด็นสมมติฐานในการวิจัยไดดังน้ี

1. ประสบการณในการเขารวมงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการตอ
การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานการสงเสริมการ
ทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ  และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคา
เสรี

2. ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผู
ประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดาน
การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี

3. ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบ
การ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานการสง
เสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี

สมมตฐิานท่ี 1    ประสบการณในการเขารวมงาน มีความสมัพนัธกับความคดิเห็นของผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพจิารณาโดยรวมผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี จากการ
เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีความคิดเห็นที่ดีมากกวา   
ผูประกอบการซึ่งมีประสบการณไมดี จากการเขารวมงานดังกลาว และเม่ือพิจารณารายดาน           
ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

ดานการสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีหรือผูประกอบการซ่ึงมี
ประสบการณไมดี มีความเห็นวา งานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด เห็นไดจาก
จ ํานวนนักทองเท่ียวท่ีมาเขาชมภายในงาน เปนนกัทองเท่ียวจากจังหวัดอ่ืน ซ่ึงลูกคาบางคนเลือกชม
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ผลิตภณัฑภายในงานแลวก็ไปเท่ียวตามแหลงทองเท่ียวท่ีสํ าคัญในจังหวัดดวย นอกจากนี้ผูประกอบ
การยังเสนอวา ควรจดังานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน ใหเปนงานเทศกาล
ประจํ าปของจังหวัดอีกหนึ่งงาน เพราะเชือ่วาจะชวยดึงนักทองเท่ียวไดมากยิ่งข้ึน เชนเดียวกับงาน
ประเพณีแหเทียนพรรษาของจังหวัด ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 5  กลาววา �งานโอทอปอินโดจีน ชวยใหมีนกัทองเท่ียวเขามาเท่ียวใน
จงัหวัดมากข้ึน เปนการประชาสัมพันธการทองเท่ียวของจังหวัด และผลิตภัณฑของผูประกอบการ
ใหนักทองเท่ียวรูจักมากข้ึน ถาจดังานเปนประจํ าเหมือนงานแหเทียนพรรษา กจ็ะเปนการสงเสริม
การทองเท่ียว และสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไดดี�

ผูประกอบการรายท่ี 8 กลาววา �งานโอทอปอินโดจีนทํ าใหนักทองเท่ียวสนใจมาทองเท่ียว
ท่ีอุบล ฯ มากข้ึน ชวยสงเสริมการทองเท่ียวและเช่ือมโยงผลิตภัณฑในจังหวัดใหเปนท่ีรูจักและนา
สนใจ เพราะเปนกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีนาสนใจเพ่ิมเติมจากปฏิทินการทองเท่ียวท่ัวไป ทํ าให
จงัหวดัมีรายไดจากนักทองเท่ียวมากข้ึน�

ดานการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี หรือไดมีการซ้ือขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศเพื่อนบาน จะมีความคิดเห็นท่ีดีตองานครั้งนี้และเห็นวา
เปนการชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศไดเปนอยางดี ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 8 กลาววา �งานคร้ังนี้ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ เกดิการคา
ขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการไทยและกัมพูชาเชนกัน ทํ าใหรูวาตองขยายตลาดผลิตภัณฑและ
พฒันาผลิตภัณฑอยางไรเพ่ือใหสามารถสงออกไปประเทศอินโดจีนได�

ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา �เกดิการแลกเปล่ียนซ้ือขายระหวางผูประกอบการของไทย
กบัผูประกอบการจากอินโดจีน จากงานนี้ทํ าใหได �คูคา� เกิดข้ึน เปนผูประกอบการจากสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว�

ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการซ่ึงไดรับ
ประสบการณดี สวนใหญมีความเห็นวาผลิตภัณฑของตนมีคุณภาพสูง มีเอกลักษณเฉพาะซ่ึง
สามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนได แตตองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑใหมีความสวยงาม
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เหมาะสมยิ่งข้ึน จากการเขารวมงานในคร้ังนี้ทํ าใหไดแนวคิดเพื่อปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑใหดี
ยิ่งข้ึนไป จงึจะสามารถแขงขันในระดับการสงออกได ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 4 กลาววา �ภายในงานมีผลิตภณัฑของผูประกอบการเพยีงรายเดยีวเทานัน้
และผลิตภัณฑก็มีคุณภาพสูง เปนงานฝมือท่ีลอกเลียนไดยาก แตเร่ืองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑให
เก็บไดนานข้ึน สวยข้ึน ดึงดดูใจลูกคาใหมากข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �ระบบการคาเสรีจะผลักดันใหเกิดการพัฒนา สรางสรรค
ผลิตภัณฑใหมและปรับปรุงคุณภาพอยูเสมอ สนองความตองการของลูกคาได และม่ันใจวาผลิต
ภณัฑจะแขงขันได เพราะมีเครือขายทางการตลาดท่ัวทุกภาคในประเทศไทย�

สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี มีความเห็นไมดีตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานตอไปนี้

ดานการคาระหวางประเทศ  สํ าหรับผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี หรือไมเกิดการ
ซ้ือขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการ มีความคิดเห็นไมดีตอการเขารวมงานในดานการคาระหวาง
ประเทศ โดยเห็นวา งานคร้ังนีไ้มกอใหเกิดการคาขายหรือแลกเปล่ียนภูมิปญญาระหวางผูประกอบ
การไทยกับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนเลย  ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 3 และ รายท่ี 12 กลาววา �งานคร้ังนี้ไมชวยสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ หรือการซ้ือขายระหวางผูประกอบการในอินโดจีนเลย�

ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณ
ไมดี มีความคิดเห็นที่ไมดีเห็นวา จากการเขารวมงานในคร้ังนี้ ผลิตภัณฑของตนยังไมพรอมตอการ
แขงขันในระดับสงออก เพราะมีปญหาเร่ืองการรักษาคุณภาพ ปริมาณการผลิต และเห็นวาไมใช
ตลาดหลักของผลิตภัณฑ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �ผลิตภัณฑ �เค็มบักนัด� เปนอาหารทองถ่ิน มีตลาดแคบ
เฉพาะในจังหวัดเทานั้น  ระดบัการสงออกจึงไมตองคิดเลย เพราะตองใชการประชาสัมพันธสูงมาก
ขายแคในอุบล ฯ กพ็อใจแลว�
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ผูประกอบการรายท่ี 14  กลาววา �ผลิตภณัฑของผูประกอบการมีคุณภาพระดับปานกลาง
ตองพัฒนาใหไดมาตรฐานอีกมาก การผลิตก็ตองผลิตใหไดมากเทาท่ีลูกคาตองการ ซ่ึงบางคร้ังตอง
ปฏิเสธลูกคาไปหลายรายเพราะทํ าไมทันจริง ๆ การพฒันาก็ตองเพิ่มลวดลายผาใหสวยแปลกใหม  
สีสันหลากหลายข้ึน รวมถึงคุณภาพของเสนไหมตามท่ีลูกคาตองการ�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา �วิตกกงัวลกับระบบการคาเสรีอยูบาง เพราะตนทุนการ
ผลิตของผูประกอบการไทยสูงกวาตนทุนการผลิตของประเทศเพ่ือนบานมาก อาจจะแขงขันยากใน
ดานราคาผลิตภัณฑ คงตองเนนฝมือการตัดเย็บมากกวาเนนปริมาณหรือราคาถูก ดังนั้น ในระยะน้ี
จงึไมสนใจตลาดในระดับสงออก�

ดังนั้นจึงสรุปไดวา ประสบการณซ่ึงผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน2004  โดยรวมแลวมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ แตเม่ือพจิารณาความคิดเห็นออกเปนรายดาน พบวา ประสบการณในการเขารวม
งานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การคาระหวางประเทศ การแขงขัน
ระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี   จึงเปนไปตามสมมติฐานขอท่ี  1

สมมติฐานท่ี 2  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพิจารณาโดยรวมผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุ
ประสงคการจัดงานท้ังมากหรือนอยก็ตาม ตางมีความคิดเห็นตอการเขารวมงานท่ีดี และเม่ือ
พจิารณารายดาน ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

การสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก
หรือผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคนอย มีความเห็นวางานแสดงและจํ าหนาย
หนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี 2004  เปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจงัหวดั ทํ าใหนกัทองเท่ียว
สนใจมาเยือนจังหวัดอุบลราชธานีมากยิ่งข้ึน สงผลดีกับผูประกอบการที่สามารถขายผลิตภัณฑได
มากยิ่งข้ึน ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 2 กลาววา �ระหวางการจัดงานมีนักทองเท่ียวเขาชมงานมาก ภายหลัง
จากงานโอทอปอินโดจีน กมี็นกัทองเท่ียวไปเท่ียวในชุมชนของผูประกอบการมากยิ่งข้ึน�
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ผูประกอบการรายท่ี 9  กลาววา �งานโอทอปอินโดจีนจะทํ าใหมีนักทองเท่ียวเขามามาก  
ชวยสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดและผลิตภัณฑของผูประกอบการ�

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาววา �มีนกัทองเท่ียวเขามาในจังหวัดมาก  แตเปนนักทองเท่ียว
จากจังหวัดใกลเคียงท่ีกํ าลังซ้ือนอย และสนใจแตผลิตภัณฑของประเทศเพ่ือนบานเทานั้น�

การคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก
มีความคิดเห็นท่ีดีและไมดีตอการคาระหวางประเทศ เชนเดียวกันกับผูประกอบการซึ่งมีความรู
ความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนอย โดยเห็นวา ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ และ        
สงเสริมความสัมพันธท่ีดีระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบาน     
แมจะไมเกิดการซ้ือขายแลกเปล่ียนผลิตภัณฑระหวางกันก็ตาม ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1 กลาวาวา �งานคร้ังนี้เปนแนวทางสรางความสัมพันธอันดีระหวาง
ประเทศไทยกับประเทศเพื่อนบาน เกดิการแลกเปล่ียนทางภูมิปญญาซ่ึงกันและกัน�

ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �กอใหเกิดการแลกเปล่ียนซ้ือขายระหวางผูประกอบการ
ไทยและผูประกอบการจากอินโดจีน ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบานมากยิ่งข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 13  กลาววา �งานคร้ังนี้ไมชวยดานการคาระหวางประเทศเลย ไมเกิด
การแลกเปล่ียนทางภูมิปญญา�

ผูประกอบการรายท่ี 17 กลาววา  �ชวยใหตืน่ตัวเร่ืองการคาระหวางประเทศ  ทํ าใหรูทิศทาง
ตลาดในอินโดจีน มีลูกคาเพิ่มจากตางประเทศ เกดิการแลกเปล่ียนภูมิปญญาข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 19 กลาวววา �ชวยใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญา แตไมมีการซ้ือขาย
กบัผูประกอบการจากอินโดจีน�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความ
เขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก และผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัด
งานนอย เหน็วา ผลิตภณัฑของตนไดแนวทางในการปรับปรุงและพฒันาผลิตภณัฑ เชน ดานบรรจภุณัฑ
และคิดวาผลิตภัณฑสามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนไดเปนอยางดี ตัวอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา � ผลิตภัณฑสามารถแขงขันไดในทองถ่ิน เพราะตองพัฒนา
ดานบรรจุภัณฑใหเหมาะสมเสียกอนจึงจะสงออกได�

ผูประกอบการรายท่ี 12 กลาววา �ผลิตภัณฑสามารถแขงขันไดภายใตระบบการคาเสรี
เพราะจะแขงขันท่ีคุณภาพผลิตภัณฑมากกวาราคา จงึตองพัฒนาผลิตภัณฑใหทันสมัยอยูเสมอ�

ผูประกอบการรายท่ี  3, 11, 15 และ 16 กลาวตรงกันวา �ผลิตภัณฑสามารถแขงขันได        
ผูประกอบการจะพัฒนาผลิตภัณฑใหดียิ่งข้ึน ตามแนวทางท่ีไดจากการเขารวมงานในคร้ังนี้�

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาววา �ผลิตภณัฑมีความสามารถสูงในการแขงขันอยูแลว เพราะ
ตลาดหลักอยูท่ีประเทศญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา�

จากท่ีกลาวมาขางตน สรุปไดวาความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน ไมมีความ
สัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี ซ่ึงไมเปนไปตามสมมตฐิาน
ท่ี 2

สมมติฐานท่ี 3  ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพิจารณาโดยรวม ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนมาก จาก
การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี 2004 มีความคิดเหน็ท่ีดมีากกวา
ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนนอยจากการเขารวมงานดังกลาว และเม่ือพิจารณารายดาน           
ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

การสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการทุกรายเห็นวาไดรับประโยชนมากจากการเขา
รวมงานในคร้ังนี้ เห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวภายในจังหวัดอุบลราชธานี เพราะ
หลังจากงานมีนักทองเท่ียวไปเลือกซ้ือผลิตภัณฑถึงในชุมชนผูประกอบการหลายแหง  ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �ผลิตภัณฑเปนท่ีรูจักมากข้ึน  มีลูกคาประจํ าเพิ่มข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 6 กลาวา �ลูกคาและนักทองเท่ียวรูจักผลิตภัณฑและชุมชนมากยิ่งข้ึน
มีบางรายติดใจ ตามไปซ้ือถึงในชุมชน มีรายไดเพิ่มข้ึนมาก�

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �เปนกิจกรรมท่ีนาสนใจมาก มีนักทองเท่ียว และ            
ผูประกอบการจากตางจังหวัดเขามามากข้ึน ทํ าใหธุรกิจการทองเท่ียวของจังหวัดมีสีสันมากข้ึน�

การคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนจากการเขารวมงานคร้ังนี้มาก
เห็นวา กอใหเกิดการคาขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน ซ่ึงผูประกอบการบางราย  
ไมไดซ้ือขาย แตมีการแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบการจากอินโดจีน จึงมีความเห็นวางาน
คร้ังนี้สงเสริมการคาระหวางประเทศ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี  9  กลาววา �ไดแลกเปล่ียนซ้ือขายผลิตภัณฑกับผูประกอบการจาก
อินโดจีนบางราย และไดติดตอคาขายกันเร่ือยมา�

ผูประกอบการรายท่ี 18 กลาววา �เปนการสงเสริมความสัมพันธท่ีดีกับประเทศเพื่อนบาน
และทราบทิศทางตลาดในประเทศอินโดจีนมากยิ่งข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 19  กลาววา �ชวยใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญา แตไมเกิดการ    
ซ้ือขายกับผูประกอบการจากอินโดจีน�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการที่ไดรับ
ประโยชนจากการเขารวมงานมาก เห็นวางานคร้ังนี้ทํ าใหทราบความสามารถในการแขงขันของ     
ผูประกอบการ  รูทิศทางพัฒนาผลิตภัณฑในระดับสงออก และตอบสนองความตองการของลูกคา
ท้ังในภูมิภาคอินโดจีนหรือภูมิภาคอ่ืน ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  กลาววา �จุดแข็งของผลิตภัณฑ คือ มีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักมานาน
เพราะเร่ิมทํ ากอนจะมีโครงการหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ดังนั้น จะตองพัฒนาใหมีสีสวย ลวดลาย
ไมซ้ํ าใคร ทํ าตามลูกคาส่ังไดทุกอยาง�
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ผูประกอบการรายท่ี 2  กลาววา �ผลิตภัณฑท่ีมีช่ือเสียง กมี็คนเลียนแบบเปนธรรมดา แต
คุณภาพและช่ือเสียงของผลิตภัณฑเปนส่ิงรับประกันใหกับลูกคา คิดวาแขงขันไดเพราะเปน         
ตนตํ ารับ อาจตองปรับปรุงเร่ืองบรรจุภัณฑใหเก็บไดนานข้ึน เพิม่ผลิตภัณฑใหมๆ เปนทางเลือกให
กับลูกคา ถามีบรรจุภัณฑท่ีดีนะ กส็งออกไปลาว กัมพูชา หรือเวยีดนามไดไมยากหรอก�

สวนผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนจากการเขารวมงานดังกลาวนอย มีความเห็นไมดีตอ
งานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานตอไปนี้

ดานการคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการท่ีเหน็วาไมไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน
คร้ังน้ี เห็นตรงกันวา งานคร้ังนีไ้มกอใหเกิดการคาระหวางประเทศในอินโดจีนเลย ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �งานคร้ังนี้ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศ หรือความ
สัมพนัธระหวางประเทศดานใดเลย แมแตการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมกไ็มมี เพราะผูประกอบการ
จากอินโดจีนท่ีมารวมงาน บางสวนเปนพอคาคนกลางชาวไทยซ่ึงรับสินคามาจากผูผลิตในอินโดจีน
มาจ ําหนายในงานอีกทอดหน่ึง�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา �ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศหรือการแลกเปล่ียน
ความรูระหวางกันเลย  และการน ําผลิตภัณฑไปจํ าหนายในแถบอินโดจีนทํ าไดยาก เพราะผลิตภัณฑ
มีความคลายคลึงกัน และผลิตภัณฑจากไทยจะมีราคาท่ีสูงกวา�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการที่เห็นวาได
ประโยชนจากการเขารวมงานนอย มีความเห็นท่ีไมดี และบางรายเห็นวาผลิตภัณฑสามารถแขงขัน
ไดในระดับสงออก เพราะมีลูกคาประจํ าอยูท่ีตางประเทศ เชน ประเทศญ่ีปุน ประเทศในแถบยุโรป  
บางรายเห็นวายังไมพรอม เพราะตองพัฒนาอีกมาก สามารถแขงขันไดเฉพาะในทองถ่ินเทานั้น และ
ยงัไมมีความสนใจตลาดในอินโดจีน เพราะเห็นวาไมใชตลาดหลักของผลิตภัณฑ รายละเอียดดังนี้

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาวววา �ปญหาในการผลิตไมมี เพราะปกติก็ผลิตสงออกอยูแลว
ลูกคาจากตางประเทศจะติดตอโดยตรง ปญหาชองทางจํ าหนายก็ไมมีเพราะมีเครือขายท่ัวประเทศ�
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ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �ผลิตภัณฑ  �เค็มบักนัด� เปนอาหารทองถ่ิน มีตลาดแคบ
ทํ าตลาดไดเฉพาะในประเทศเทานั้น ในระดับสงออกทํ าไดยากมาก ตองใชการสงเสริมอยางมาก  
จงึจะเปนท่ีรูจักของลูกคา พอใจแลวละกับตลาดในทองถ่ิน�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา  �การแขงขันในระบบการคาเสรีนั้น อาจจะไมสามารถ
แขงขันได เพราะตนทุนการผลิตสูงกวาตนทุนการผลิตของประเทศเพ่ือนบาน  และผูประกอบการ
เองตองใชเวลาในการศึกษาระบบการคาดังกลาว ซ่ึงตอนนี้ยังไมพรอมและมีความพอใจกับตลาด
ทองถ่ินปจจุบันนี้�

จากขอมูลท่ีไดกลาวมาขางตน พบวา ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธ
กบัความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ี 3

ขอวิจารณ

การวิจารณเร่ือง �ความคิดเห็นของผูประกอบการในจังหวัดอุบลราชธานีตอการเขารวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004� ผูวจิยัไดทํ าการศึกษาผูประกอบ
การหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดอุบลราชธานี จํ านวน 19 ราย ซ่ึงมีผลการศึกษาดังนี้

1. ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีจากการเขารวมงานงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีความคิดเห็นท่ีดีตองาน กลาวคือ ชวยสงเสริมการทองเท่ียวใน
จงัหวัด หรือการคาระหวางประเทศ หรือการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี
ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑมาก แตผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดีจากการเขารวมงาน โดย
เฉพาะในดานอาคารแสดงสินคาและการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน มีความคิดเห็นที่ไมดีตอ
งาน และเหน็วางานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวภายในจังหวัดอุบลราชธานี  แตทํ าใหเกิดการ
คาระหวางประเทศนอย หรือสงเสริมการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรีใน
ดานการพัฒนาผลิตภัณฑนอย

ตามความคิดเห็นของผูวิจัย ผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณท่ีไมดี อาจเนื่องมาจาก
อาคารแสดงสินคาไมมีการระบายอากาศท่ีดี  ยอดจํ าหนายผลิตภัณฑนอยกวาท่ีคาดคิดไว มีการ
ประชาสัมพันธงานท่ีไมท่ัวถึง ดงันัน้ เพื่อใหผูประกอบการไดรับประสบการณท่ีดี ผูจัดงานจึงควร
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จัดเตรียมสถานท่ีในการจัดงานใหเหมาะสม และควรกํ าหนดรูปแบบการจัดงานใหเหมาะสมกับ
ประเภทของงาน  ซ่ึงสอดคลองกับ วรีะเดช (2548: 12, 16) ท่ีอธิบายไววา  �ภาพของการจัดงาน
แสดงสินคาไดเปล่ียนไปจากการจัดงานในอาคารช่ัวคราว โดยเขาจัดงานในฮอลล หองโถงใหญ ๆ 
เชน ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกติิ์ ศูนยนทิรรศการและการประชุมไบเทค หรือ อิมแพค็ เมืองทองธานี
ถนนแจงวัฒนะ  ซ่ึงสามารถรองรับจํ านวนผูชมไดเรือนแสน หรือเรือนลานคน และปจจุบันตองเปน
งานแสดงสินคาขนาดใหญและมีอิทธิพลท่ีจะดึงดูดความสนใจของผูเขาชมงานใหไดมากกวา   
นอกจากนี้ รูปแบบของงานแสดงสินคาตองมีความเหมาะสมกับลักษณะของงานดวย ซ่ึงปจจุบัน
ประเทศไทย มีอยู 3 ประเภท ไดแก 1) ประเภท Exhibition /Trade Show  คือ งานเพ่ือหาตัวแทน
จํ าหนาย เพื่อใหเกิดการส่ังซ้ือตามมา จะแสดงเฉพาะสินคาเทานั้นไมมีขายปลีกเปนรายช้ิน 2) 
ประเภท Consumer Fair  คือ แสดงสินคา พรอมท้ังมีสินคาจํ าหนาย  และ 3)  ประเภทผสมระหวาง 
Exhibition /Trade Show กบั Consumer Fair  คือ แบงการจัดงานออกเปน 2 ชวง ในชวงแรก เพื่อนัก
ธุรกจิ หรือท่ีเรียกวา Trade day คือ ไมขายสินคา แตเนนหาตัวแทนจํ าหนาย และชวงท่ีสอง เพื่อ
ประชาชนทั่วไป หรือท่ีเรียกวา Public day คือ เปดขายปลีกใหกับคนท่ัวไป  ซ่ึงการจัดแบบ
Consumer Fair นัน้ มีความเหมาะสมกับหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑมากท่ีสุด เพราะจะทํ าใหผลิตภณัฑ  
มีการพัฒนาอยางคอยเปนคอยไป โดยใชความตองการของตลาดเปนตัวเรงการพัฒนาผลิตภัณฑ�

2. ดานความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนั้น  ผูประกอบการท่ีมีความรูความเขาใจ
วัตถุประสงคการจัดงานมาก เห็นวางานดังกลาวเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด
อุบลราชธานี แตในดานการคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี  ผูประกอบการมีความเห็นแตกตางกัน กลาวคือ ผูประกอบการบางรายมีความคิดเห็นที่ดี
ตองานดังกลาว ในดานการสงเสริมการคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบ
การภายใตระบบการคาเสรี  ในขณะท่ีผูประกอบการบางรายมีความเห็นท่ีไมดี ในท้ังสองดาน เชน
เดียวกันกับผูประกอบการที่มีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนอย ซ่ึงมีความคิดเห็นที่ดี
ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว แตในดานการคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวาง          
ผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี มีความเห็นท่ีแตกตางกัน คือ ผูประกอบการบางรายมีความ
คิดเห็นท่ีดีตองานดังกลาว ท้ังในดานการคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบ
การภายใตระบบการคาเสรี  และผูประกอบการซ่ึงมีความเห็นไมดีตอการคาระหวางประเทศและ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตการคาเสรี
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย การท่ีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบ
การในดานการสงเสริมการทองเท่ียว อาจเนื่องมาจากผูประกอบการเห็นวา การจัดงานดังกลาวเปน
กิจกรรมท่ีชวยดึงนักทองเท่ียวเขามาในจังหวัด ทํ าใหการทองเท่ียวภายในจังหวัดมีความนาสนใจ
แตการคาระหวางประเทศ  และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี               
ผูประกอบการมีความเห็นที่แตกตางกัน ตามประสบการณหรือประโยชนท่ีผูประกอบการไดรับจาก
การเขารวมงาน กลาวคือ มีผูประกอบการบางรายท่ีไดมีการตดิตอคาขายหรือไดแลกเปล่ียนภมิูปญญา
กับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีน จึงมีความคิดเห็นท่ีดีในดานดังกลาว สวนผูประกอบการ    
ท่ีไมมีการซ้ือขายแลกเปล่ียนผลิตภัณฑหรือแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบการจากอินโดจีน   
จึงมีความคิดเห็นท่ีไมดีในดานคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี   ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ สินนัท (2546) ท่ีพบวา ความชัดเจนและเปนไปได
ของวัตถุประสงคของโครงการมีความสอดคลองกับหลักการพื้นฐาน 3 ขอ ของโครงการหน่ึงตํ าบล
หนึง่ผลิตภัณฑ มีความสัมพันธเชิงบวกกับ ยอดขายท่ีเพิ่มหลังจากเขาโครงการ ซ่ึงทํ าใหเกิดความ
สํ าเร็จในการนํ านโยบายไปปฏิบัติ แตไมไดหมายความวา ความชัดเจนและความเปนไปไดของ 
วัตถุประสงคโครงการเพียงอยางเดียวเทานั้นท่ีมีผลตอยอดขายท่ีเพิ่มหลังจากเขาโครงการของกลุม
ผลิตภัณฑในอํ าเภอเชียงแสน จงัหวัดเชียงราย

3. ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน ผูประกอบการท่ีมีความเห็นวาไดรับประโยชน
อยางมากจากการเขารวมงานเปนผูประกอบการที่มีรายไดจากการขายผลิตภัณฑเปนท่ีนาพอใจ     
ไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑใหเปนท่ีรูจักของลูกคา มีลูกคาเพิ่มข้ึน มีเครือขายทางการตลาด                
ผูประกอบการเหลานี้มีความคิดเห็นที่ดีตองานแสดงและจํ าหนายหนึง่ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน
2004 และตองการใหจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน เปนประจํ าทุกป 
เพือ่ประชาสัมพนัธผลิตภณัฑ สงเสริมการทองเท่ียวภายในจงัหวดั  สวนผูประกอบการท่ีมีความเหน็วา
ไดรับประโยชนนอยจากการเขารวมงานนั้น เปนผูประกอบการท่ีมีศักยภาพสูง ผลิตภัณฑมีคุณภาพ
ไดมาตรฐานระดับสงออก มีลูกคากลุมเปาหมายท่ีชัดเจน และมีตลาดรองรับท้ังตลาดทองถ่ินและ
ตลาดตางประเทศ นอกจากนี้ยังเปนผูประกอบการท่ีมีโอกาสไปรวมงานแสดงสินคาระดับประเทศ
อยูเสมอ ดังนั้น ผูประกอบการจึงเห็นวาประโยชนท่ีไดรับจากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึง่ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  มีนอย และถาหากมีงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนคร้ังตอไป ผูประกอบการอาจจะไมเขารวมงาน เพราะตองการเปดโอกาสใหผูประกอบการ
รายอ่ืน
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย ผูประกอบการมีความคิดเห็นตรงกันวา งานคร้ังนี้ชวยสงเสริม
การทองเท่ียวในจังหวัด อาจเนื่องมาจากในชวงการจัดงานมีมูลคาการเดินสะพัดทางเศรษฐกิจใน
จงัหวัดอุบลราชธานี เชน โรงแรม ท่ีพัก การคมนาคม เปนตน ซ่ึงมูลคาการซ้ือขายในจังหวัดมี
ประมาณ 100 ลานบาท (สํ านกังานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี, 2548) ซ่ึงมีนกัทองเท่ียวจากจังหวัด
ใกลเคียงและภูมิภาคตาง ๆ เขามาเท่ียวชมงาน และเดนิทางไปยังแหลงทองเท่ียวสํ าคัญของจังหวัด
ไดแก อุทยานแหงชาติผาแตม นํ ้าตกสรอยสวรรค วัดหนองปาพง เปนตน หรือขามพรมแดนไปยัง
สถานท่ีทองเท่ียวสํ าคัญของประเทศเพ่ือนบาน เชน มหานทีสีทันดอน นํ้ าตกหล่ีผี นํ ้าตกคอนพะเพ็ง 
ของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยเดินทางผานแดนท่ี �ดานชองเม็ก� จังหวัด
อุบลราชธาน ี สํ าหรับการสงเสริมการคาระหวางประเทศและการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี ซ่ึงผูประกอบการมีความคิดเห็นแตกตางกัน เปนเพราะประสบการณท่ีไดรับจาก
การเขารวมงานท่ีแตกตางกัน ไดแก การตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนภายใน
งาน หรือหลังจากงานเสร็จส้ิน และการไดรับทราบทิศทางการตลาดในประเทศอินโดจีนของผลิต
ภณัฑท่ีแตกตางกัน ดงัเชนท่ีผูประกอบการรายท่ี 1 กลาววา �ไดแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบ
การจากอินโดจีน คือ เห็นลายผาของเขาสวยมาก แตก็เปนการแอบมองไมไดแลกเปล่ียนกัน       
โดยตรง� หรือท่ีผูประกอบการรายท่ี 18 กลาววา �ไดตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศลาว
กทํ็ าใหเขาใจวัฒนธรรมและทิศทางตลาดในประเทศลาวไดเปนอยางดี�

4. ดานการสงเสริมการทองเท่ียว จะเห็นวาผูประกอบการทุกราย  มีความเห็นตรงกันวา 
งานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริมการทองเท่ียวของ
จังหวัด เพราะชวยดึงนักทองเท่ียวใหเขามาเยี่ยมชมและเลือกซ้ือผลิตภัณฑภายในจังหวัดไดอยางดี  
สาเหตุอาจเนื่องมาจากผูประกอบการเห็นวาจํ านวนผูเขาชมงานมีมาก และยอดจํ าหนายผลิตภัณฑ
ภายในงานเปนท่ีนาพอใจ นอกจากนีจ้งัหวดัอุบลราชธานี มีงานเทศกาลซ่ึงมีนกัทองเท่ียวมารวมงาน
จํ านวนมากเฉพาะงานประเพณีแหเทียนพรรษาเทานั้น ดังนั้น การจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  จงึเปนกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจและ
เขามาเยีย่มชมจังหวัดในชวงเวลาการจัดงานดังกลาวเปนจํ านวนมาก  ซ่ึงสอดคลองกับรายงานฉบับ
สมบูรณของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2546: 3/3 ) ท่ีศึกษาเกี่ยวกับ แผนปฏิบัติการ              
กิจกรรมการทองเท่ียว พบวา �เหตุการณ หรือกิจกรรม นบัเปนทรัพยากรทางการทองเท่ียวท่ีสํ าคัญ
ประการหนึ่งกลาวคือ มีบทบาทในฐานะเปนทรัพยากรหลัก หรือทรัพยากรสนับสนุน มีขอบเขต
ครอบคลุมถึง เทศกลากาล ประเพณี การแขงขัน ขบวนแหตามทองถนน งานชุมนุมเฉลิมฉลอง 
รวมถึงกจิกรรมทางธุรกจิ เชน งานแสดงสินคา นทิรรศการ การจดัประชุม เปนตน ซ่ึงมีวตัถุประสงค
เพือ่สนองความตองการของประชาชนในทองถ่ินและผูมาเยือนตามกลุมความสนใจตาง ๆ ท้ังนี้ตอง
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กํ าหนดระยะเวลาท่ีแนนอน การจัดงานตองมีความนาสนใจ และมีขนาดใหญพอท่ีจะดึงดูดผูมา
เยือน จึงจะมีศักยภาพเปนทรัพยากรการทองเท่ียวได� ในสวนของสถานท่ีจัดงานและสิ่งอํ านวย
ความสะดวกภายในงาน ควรปรับปรุงใหดีข้ึน จะชวยสรางความประทับใจใหกับนักทองเท่ียวและ
สนใจซ้ือผลิตภณัฑจากผูประกอบการ นอกจากนีย้งัสอดคลองกบังานวจิยัของ พรพมิล (2546: บทคัดยอ)
ท่ีพบวา ปจจัยดานสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑผาไทย
ในดานการประเมินและการเลือกซ้ือ นกัทองเท่ียวรูจกัผลิตภณัฑของผูประกอบการ และแหลงทองเท่ียว
ของจงัหวดั หรือแหลงทองเท่ียวภายในชุมชนผูประกอบการมากยิ่งข้ึน ผูประกอบการอาจจัดเตรียม
สถานท่ีเพือ่ไวบริการดานการทองเท่ียวภายในชุมชน เชน ท่ีพัก รานอาหาร กิจกรรมทองเท่ียวทาง
การเกษตร หรือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  ทํ าใหจังหวัดอุบลราชธานีมีแหลงทองเท่ียวท่ีนาสนใจ
กระจายท่ัวทุกพื้นท่ี เปนทางเลือกใหแกนักทองเท่ียวไดเลือกกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย

นอกจากการจดักจิกรรมพเิศษเพือ่ดงึนกัทองเท่ียวเขามาในจงัหวดัใหมากข้ึนแลว การปรับปรุง
ภูมิทัศนของแหลงทองเท่ียว และการปรับปรุงเสนทางสํ าหรับสถานท่ีทองเท่ียวใหมีความสะดวก
มากยิ่งข้ึน  จะเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดไดอยางยั่งยืนท่ีสุด ซ่ึงสอดคลองกับรายงาน
ฉบับสมบูรณของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2545) ท่ีพบวา สถานท่ีทองเท่ียวของจังหวัด
อุบลราชธานี มีความนาสนใจ แตหลายแหงมีการคมนาคมท่ีไมสะดวก เชน ถนนชํ ารุด ไมมีปาย
บอกทาง และมีส่ิงอํ านวยความสะดวกไมเพียงพอ เชน หองนํ้ า เปนตน

5. ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการมีความคิดเห็น
ท่ีแตกตางกันตามประสบการณท่ีไดรับ กลาวคือ ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดานการติดตอ  
คาขายกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานจะมีความเห็นวา ในการเขารวมงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 คร้ังนี้ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ หรือ  
กอใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการในอินโดจีน และ
เห็นวาตลาดในประเทศอินโดจีนมีความนาสนใจ สํ าหรับผูประกอบการซึ่งไมมีประสบการณดาน
การตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานมีความคิดเห็นวา งานดังกลาวไมกอใหเกิด
การคาระหวางประเทศหรือการแลกเปล่ียนใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีนเลย โดย
ผูประกอบการที่มีการซ้ือขายหรือไดแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน เห็นวางานคร้ังนี้ 
กอใหเกดิการติดตอซ้ือขายกับผูประกอบการจากอินโดจีน ไดเรียนรูความนิยมของลูกคาในประเทศ
เพื่อนบาน สวนผูประกอบการท่ีไมมีการซ้ือขายหรือแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน      
มีความเหน็วา งานคร้ังนี้ไมกอใหเกิดประโยชนดานการคาระหวางประเทศ
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย สาเหตุท่ีทํ าใหผูประกอบการมีความคิดเห็นตอการคาระหวาง
ประเทศท่ีมีความแตกตางกัน อาจเนื่องจากมีการติดตอซ้ือขาย หรือการแลกเปล่ียนผลิตภัณฑ
ระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากอินโดจีนแตกตางกัน ผูประกอบการบางรายมีการ
คาขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบาน ก็มีความคิดเห็นวาเปนการสงเสริมการ
คาระหวางประเทศ  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ ศิราณี (2536) ท่ีพบวา ตลาดของกลุมประเทศ  
อินโดจีนนั้น ยังคงมีศักยภาพอยางมากตอนักธุรกิจและนักลงทุนจากตางประเทศ และยังสามารถ
รองรับสินคาจากประเทศไทยอยางมาก ดงันัน้ ประเทศไทยควรเรงสงเสริมลูทางการคาและการลงทุน
ในตลาดท้ังทางภาครัฐบาล และภาคเอกชน ซ่ึงจะสงผลใหประเทศไทยสามารถเขาไปครอบครอง
สวนแบงตลาดไดมากข้ึนในระยะยาวแตสํ าหรับผูประกอบการทีไ่มมีการแลกเปล่ียนกบัผูประกอบการ
จากตางประเทศก็เห็นวาการรวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 นี้
ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศเลย เปนตน

6. ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคา
เสรี ผูประกอบการซ่ึงไดรับประสบการณดีจากการเขารวมงาน มีความเห็นวาตองปรับปรุงพัฒนา
ผลิตภัณฑในดานตาง ๆ จนไดมาตรฐานการสงออก จงึจะสามารถแขงขันได และไดทราบความ
สามารถในการแขงขันของตนในระดับการสงออก ซ่ึงผูวิจัยมีความเห็นวา ผูประกอบการไดเล็งเห็น
วาผลิตภัณฑมีขอจํ ากัดอยางไรเม่ือเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑของคูแขงขัน โดยเฉพาะคูแขงขันจาก
ประเทศเพื่อนบาน ผูประกอบการจํ าเปนตองพัฒนารูปแบบใหมีตรงความตองการของลูกคาแตละ
กลุม และผลิตภัณฑตองมีประโยชนใชสอยท่ีหลากหลาย ซ่ึงสอดคลองกับขอเสนอจากงานวิจัยของ
วราภรณ (2548) ท่ีศึกษาปจจัยบางประการท่ีมีผลตอความสํ าเร็จในการดํ าเนินงานผลิตสินคาหนึ่ง
ต ําบลหนึง่ผลิตภณัฑ: กรณศึีกษากลุมคุกกีท้านตะวันแมบานชอนนอย ต ําบลชอนนอย อํ าเภอพฒันานิคม
จังหวัดลพบุรี ซ่ึงเสนอวา กลุมควรใหความสํ าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย   
จะชวยสงเสริมการดํ าเนินงานใหเปนไปในทิศทางท่ีดีข้ึน ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี
เหน็วาจํ าเปนตองปรับปรุงผลิตภัณฑ ซ่ึงมีผูประกอบการ 2 ราย  เหน็วาผลิตภัณฑยังไมพรอมกับ
การแขงขันภายใตระบบการคาเสรี และไมสนใจการจํ าหนายผลิตภัณฑในระดับสงออก

นอกเหนือจากแนวคิดในการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานแลว ตามความ
คิดเห็นของผูวิจัย การเพิ่มชองทางการจํ าหนายใหกวางไกล มีความสะดวกรวดเร็ว เชน การสราง
เครือขายทางการตลาด การคาขายผานเว็บไซต เชน www.thaitambon.com  เปนตน จะทํ าให          
ผูประกอบการมีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑไดมากยิ่งข้ึน  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ วีราภรณ 
(2547) ท่ีพบวา กลุมชุมชนท่ีนํ าระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสมาใช ทํ าใหมียอดส่ังซ้ือสินคามากข้ึน
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จากเดมิ และรูปแบบของผลิตภัณฑก็มีการปรับเปล่ียน เพื่อใหเขากับสมัยนิยมของตลาดมากยิ่งข้ึน 
และสอดคลองกบังานวจิยัของ พรชัย (2547) ท่ีศึกษาพบวา ปจจยัท่ีมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา
จากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจํ าหนาย
และดานการสงเสริมการตลาด โดยมีขอเสนอแนะวา ผูประกอบการควรเพ่ิมการใชขอมูลขาวสารทาง
อินเตอรเน็ต การสรางความแตกตางใหกับสินคา ตลอดจนคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐานสูงข้ึน 
และควรปรับปรุงในดานการสงเสริมการตลาดเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการจํ าหนายใหสูงข้ึน

สวนผูประกอบการท่ีไมมีการติดตอคาขายระหวางผูประกอบการจากประเทศอินโดจีน 
ดวยเหน็วาไมใชตลาดหลักของผลิตภัณฑ หรือผลิตภณัฑมีความคลายคลึงกันกับผูประกอบการจาก
อินโดจีน แตจากการเขารวมงานในคร้ังนี้ทํ าใหผูประกอบการไดทราบถึงความตองการของลูกคาใน
ประเทศอินโดจีน โอกาสทางการตลาด และทิศทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ โดยเฉพาะการปรับปรุง
ดานบรรจุภัณฑ

จากท่ีไดกลาวมาแลวท้ัง 6 ประเดน็ พบวา ผูประกอบการซ่ึงมีความคิดเห็นที่คลายกันหรือ
แตกตางกนั เกิดจากปจจัยประสบการณท่ีไดรับจากการเขารวมงาน และประโยชนท่ีไดรับจากการ
เขารวมงาน ทํ าใหผูประกอบการมีความคิดเห็นตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004 ท่ีแตกตางกัน ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ การแขงขัน
ระหวางผูประกอบการภายในระบบการคาเสรี แตปจจยัดานความรูความเขาใจวตัถุประสงคการจดังาน
ไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการ

ตอมา ในป พ.ศ.2548  สํ านกังานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี ไดจัดงานแสดงและจํ าหนาย
หนึง่ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 ระหวางวันท่ี 27  สิงหาคม ถึง 4  กนัยายน 2548  และ       
ผูวิจัยไดทํ าการสัมภาษณผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนป 2005 เพือ่เปรียบเทียบกับป 2004 พบวาผลการจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 นัน้เปนท่ีนาพอใจ ผูประกอบการตางยอมรับวา สํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี ไดแกปญหาท่ีเกี่ยวกับการจัดงานคร้ังท่ีผานมาไดอยางสมบูรณแบบ และปญหาท่ีพบ
ในงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 นี้ มีนอยมาก เม่ือเทียบกับความ
สํ าเร็จท่ีไดรับ  และมีความเหน็ตรงกนัวาใหงานแสดงและจ ําหนายหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี
เปนงานสํ าคัญประจํ าป โดยท่ีผูประกอบการมีความยินดียิ่งท่ีจะเขารวมงาน แมจะตองมีคาใชจาย 
ในการเชาแผงคาภายในงานก็ยินยอม
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จากท่ีกลาวมาแลวขางตน ประสบการณท่ีผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงาน และ
ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
นั้น มีความสัมพันธตอความคิดเห็นของผูประกอบการในการ เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน ท้ังสองคร้ัง ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว ดานการคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี
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งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 (OTOP Indo-China Trade 
Fair 2004) ซึง่จัดขึน้โดยส ํานักงานพาณชิยจังหวัดอุบลราชธานี มวัีตถปุระสงคการจัดงานเพือ่เชือ่มโยง
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจากท่ัวประเทศ และจากอินโดจีนใหมชีองทางการจํ าหนายอยางแพรหลาย
เปนการสงเสริมความเขมแขง็ทางเศรษฐกจิ สงัคม และวัฒนธรรม รวมกนัสงเสริมการพฒันาผลติภัณฑ
และขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑใหไดรับการยกระดับทีดี่ขึน้ จากระดับทองถิน่สูระดับประเทศ
และระดับประเทศ สูระดับการสงออก รวมทั้งสนับสนุนการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ สรางโอกาสและ
เชือ่มโยงตลาดใหกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑจากทกุจังหวัดและผลติภัณฑจากประเทศกลุมอินโดจีน
ไดมีชองทางการตลาดเพิ่มขึ้น เปนการสรางเครือขายการตลาดระหวางภูมิภาค และระหวางประเทศ
กลุมอินโดจีน เพ่ือใหกบัหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ สงเสริมและพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑของแตละ
ชุมชนในแตละจังหวัดที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นและวัฒนธรรมใหมีชื่อเสียงทางการคา สามารถ
แขงขันไดในระดับการสงออก (สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2547)

การวิจัยใชการสัมภาษณ ผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี จํ านวน 19 คน ท่ีไดเขารวม
งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  เครื่องมือที่ใช คือ แนวคํ าถาม   
เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลตามวัตถุประสงคของการวิจัย ข้ันตอนในการวิจัย ผูวิจัยมี
การเตรียมการกอนการวิจัยดวยการศึกษา สํ ารวจในพื้นที่ และเก็บรวบรวมขอมูลพื้นฐานจาก
หนังสือ เอกสาร การสืบคนจากเครือขายอินเตอรเน็ต รวมทั้งจากผูที่เกี่ยวของกับงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 ผูวิจัยไดศกึษาชมุชนเพือ่เปนขอมลูในการเกบ็ขอมลู
พื้นฐาน ใชอุปกรณชวยในการท ํางาน คือ เครื่องบันทึกเสียง กลองถายรูป และน ําขอมูลพื้นฐานมา
ออกแบบงานวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล และการท ําการถอดเทปสัมภาษณ ในการวิจัย ผูวิจัยได
วิเคราะหขอมูลแบบวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) โดยจํ าแนกขอมูลออกเปนหมวดหมู ตาม
กรอบแนวคดิทีก่ ําหนดไว และท ําการปรับปรุงเมือ่เกบ็รวบรวมขอมลู ผลของการวิจัย สรุปผลไดดังน้ี
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ประสบการณที่เกี่ยวกับรวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณด ี 10 ราย และผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณ
ไมดี 9 ราย มีปริมาณที่ใกลเคียงกัน ประสบการณไมดีที่ไดรับ ไดแก อาคารแสดงสินคา และ        
สิ่งอํ านวยความสะดวกภายในงาน และประสบการณดี ไดแก จํ านวนผูเขาชมงานและผลิตภัณฑ     
ที่เขารวมงาน การยกเวนคาใชจายจากการเชารานแสดงสินคา สถานที่จัดงาน

ตอมาเม่ือผูประกอบการไดเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2005 สวนใหญเปนประสบการณดี คอื เปนความประทบัใจ เน่ืองจากผูจัดงานไดจัดเตรียมความพรอม
ดานตาง ๆ ไวเปนอยางดี ท ําใหผูประกอบการและผูเขาชมงานไดรับความสะดวกและเกิดประโยชน
สูงสุด และผูประกอบการมีความตองการเขารวมงานในคร้ังตอไปดวย

ผูวิจัยสรุปไดวา ประสบการณที่ผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจ ําหนาย
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 และงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ    
อินโดจีน 2005 มีความแตกตางกันไปตามเหตุการณที่ผูประกอบการไดพบเห็น ซึ่งงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  เปนการจัดงานระดับประเทศเปนคร้ังแรกของ
จังหวัดอุบลราชธานี ดังน้ัน การจัดเตรียมงานจึงมขีอบกพรอง  ซึง่ผูประกอบการมคีวามเขาใจผูจัดงาน
และเชื่อมั่นวาการจัดงานคร้ังตอไปจะสามารถทํ าไดอยางสมบูรณ  เมื่อมีการจัดงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2005  พบวาผลการจัดงาน ประสบความส ําเร็จอยางดี 
เพราะผูจัดงานไดน ําขอบกพรองจากการ จัดงานครั้งกอนมาแกไขไดอยางดี

ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004

ผูประกอบการ 9 ราย เขาใจวัตถปุระสงคการจัดงานนอย มีความคิดเห็นวาการเขารวมงาน
คร้ังน้ีชวยสงเสริมเพียงการทองเที่ยวของจังหวัด แตการสงเสริมการคาระหวางประเทศและการ   
สงเสริมในดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรีน้ันผูประกอบการมคีวาม
คิดเห็นที่แตกตางกัน กลาวคือ มีทั้งผูประกอบการที่เห็นดวยและไมเห็นดวยวางานคร้ังน้ีชวย        
สงเสริมการคาระหวางประเทศ หรือชวยสงเสริมการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี นอกจากน้ีผูประกอบการที่มีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานเปนอยางดี
จํ านวน 10 ราย  มีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานในดานการสงเสริมการทองเที่ยว แตดานการ
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คาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสร ี ผูประกอบการมี
ความคิดเห็นท่ีแตกตางกัน กลาวคือ มีทั้งผูประกอบการที่เห็นดวยและผูที่ไมเห็นดวยวา งานคร้ังน้ี
กอใหเกิดการสงเสริมการคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี ซึ่งขัดแยงกับผลการสัมภาษณผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 พบวาผูประกอบการสวนใหญ มีความรูและเขาใจวัตถุประสงคการ
จัดงานเปนอยางดี จะมีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานทั้ง 3 ประเด็น คือ การสงเสริมการ      
ทองเที่ยว และการคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวมงาน

ผูประกอบการ16 ราย  ไดรับประโยชนอยางมากจากการเขารวมงานในคร้ังน้ี ในดานชือ่เสยีง
ของผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากขึ้น มียอดขายที่นาพอใจ มีรายไดเพิ่ม มีลูกคาประจ ําเพิ่ม และไดรับ
ความรูจากผูประกอบการรายอ่ืน รวมถึงไดเครือขายทางการตลาดจากงานในคร้ังน้ีดวย และมีความ
คิดเห็นท่ีดีตอการเขารวมงาน ทั้ง 3 ดาน คือ  การสงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวางประเทศ และ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสร ีสวนผูประกอบการ 3 ราย  เห็นวาไดรับ
ประโยชนจากงานในคร้ังนี้นอยมาก เพราะไดรับประสบการณที่ไมดีจากการเขารวมงานในครั้งนี ้
รวมทัง้ผลติภัณฑกม็ตีลาดรองรับทีเ่ขมแขง็ ซึง่เปนตลาดในตางประเทศ และมชีือ่เสยีงเปนทีรู่จักอยูแลว
และมีความคิดเห็นที่ไมดีตอการเขารวมงานทั้งในดานการสงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

จากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 ผูประกอบการทุกราย
เห็นวา ไดประโยชนมากจากการเขารวมงาน จึงมีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานในดานการ   
สงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี และเห็นวาหากจัดงานคร้ังตอไป ก็จะมารวมงานอีก

ผลการวิจัยสรุปวา ประสบการณที่ไดรับจากการเขารวมงาน และโยชนท่ีไดรับจากการเขา
รวมงาน มีความสัมพันธตอความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนาย
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  และ 2005 ทั้งในดานการสงเสริมการทองเที่ยว ดานการ
คาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสร ี  สวนความรู
ความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004



64

การสงเสริมการทองเท่ียว

ผูประกอบการทกุรายมคีวามเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน
2004 มีเปนการสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธาน ี เปนกิจกรรมการทองเที่ยวที่สามารถ
ดึงนักทองเทีย่วเขามาเยอืนจังหวัดได พรอมทัง้เปนการสงเสริมการทองเทีย่วควบคูกบัการประชาสมัพนัธ
ผลติภัณฑของจังหวัด

การคาระหวางประเทศ

ผูประกอบการมคีวามคดิเห็นจํ าแนกได  3  ประเภท ไดแก 1) ผูประกอบการซึง่มคีวามคดิเห็น
ที่ดีและเห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ 8 ราย ซึ่งไดคาขายหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีนโดยตรง  2) ผูประกอบการซึ่งมีความคิดเห็น
ไมดีและเห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศนอย มีจํ านวน 10 ราย เปน              
ผูประกอบการที่ไมมีการคาขายแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการจากจากประเทศเพื่อนบานเลย และ 3) 
ผูประกอบการซึง่ไมแสดงความคดิเห็นในเร่ืองการคาระหวางประเทศ จํ านวน 1 ราย เปนผูประกอบการ
ที่มีความคิดเห็นที่ดีตองานดังกลาว และเห็นวาชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ แตไมเกิดการ
ซื้อขายแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีน

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

ผูประกอบการจํ านวน 16 ราย  มีความคิดเห็นท่ีดีกับการเขารวมางานในคร้ังน้ี และเห็นวา
เปนการสงเสริมใหผูประกอบการทราบทศิทางการตลาดของผลติภัณฑในประเทศอินโดจีน มแีนวทาง
พัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีน ซึ่งผูประกอบการทุกราย   
มีความต่ืนตัวในการแขงขันระดับการสงออก  และมีแนวคิดในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหดีขึ้น

สํ าหรับความสามารถในการแขงขันนั้น ผูประกอบการทุกรายเห็นวาตองพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหเหมาะสม  และผูประกอบการ 16 ราย พรอมกับการแขงขันในอนาคต สวนผูประกอบการ 3 ราย
เห็นวาผลติภัณฑของตนยงัไมพรอมกบัการแขงขนัตามนโยบายการคาเสรี เพราะตองพฒันาผลติภัณฑ
และเพิ่มก ําลังการผลิตใหเพียงพอกับความตองการของลูกคา
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ขอเสนอแนะ

ขอเสนอแนะจากการวิจัย

1. ผูประกอบการควรพฒันาผลติภัณฑใหมคีณุภาพและมาตรฐานตามหลกัเกณฑทีเ่กีย่วของ
กับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ เชน มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน เคร่ืองหมายมาตรฐานอาหารและยา
เปนตน สรางเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑ โดยใชภูมิปญญาสากลประยุกตเขากับภูมิปญญาทองถิ่น 
สรางผลติภัณฑใหม ทีส่ามารถตอบสนองความตองการของลกูคา มปีระโยชนการใชสอยทีห่ลากหลาย
มีผลิตภัณฑทีส่ามารถอุปโภคหรือบริโภคไดทันที เชน การแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมใหเปนเส้ือผา
สํ าเร็จรูป หรือการแปรรูปผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่ม เปนตน เพื่อใหผลิตภัณฑมีลูกคาทุกระดับ  
รายได ทุกเพศ ทุกวัย และเหมาะสมกับการใชงานในโอกาสตาง ๆ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดควรมี
บทบาทในการควบคมุใหผูประกอบการมมีาตรฐานของการต้ังราคาผลติภัณฑทีเ่หมาะสมกบัผลติภัณฑ

2. กํ าหนดรูปแบบงานที่เหมาะสมกับวัตถุประสงคของการจัดงาน ผูจัดงานควรกํ าหนด
เกณฑการคดัเลอืกผูประกอบการทีเ่ขารวมงานทีช่ดัเจน เชน คดัเลอืกเฉพาะผูประกอบการทีผ่ลติภัณฑ    
มีคุณภาพสูง หรือมีพัฒนาการดานผลิตภัณฑที่ตอเน่ือง หรือเปนผลิตภัณฑที่คุณภาพอยูในระดับ  
สงออก เปนตน

3. การจัดเตรียมสถานท่ี ส่ิงอํ านวยความสะดวก สาธารณูปโภคที่ทั่วถึง มีการรักษาความ
ปลอดภัยที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือสราง ความประทับใจใหเกิดขึ้นกับผูประกอบการที่มารวมงานและ
นักทองเที่ยว  นอกจากนี้ส ํานักงานพาณิชยจังหวัด ควรจัดเตรียมลามแปลภาษาไทย ภาษาเวียดนาม 
ภาษากัมพูชา ภาษาลาวไวใหผูประกอบการไดติดตอสื่อสารซึ่งกันและกัน รวมทั้งจัดเวทีกลางเพื่อ
การเจรจาคาขายระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากตางประเทศ

4. การวางแผนประชาสัมพันธงานที่มีประสิทธิภาพ ตองทํ าประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง
และทัว่ถงึไปยงักลุมเปาหมาย รวมถงึการสรางบรรยากาศงานแสดงสนิคาระดับประเทศอยางตอเน่ือง 
โดยขอความรวมมือในดานตาง ๆ จากทุกหนวยงาน ในจังหวัดอุบลราชธานี ไดมีสวนเปนเจาภาพ
ในงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนคร้ังตอไป
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6. จังหวัดอุบลราชธานีควรสรางศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานาชาติขึ้นในจังหวัด  
เพื่อสงเสริมเศรษฐกิจภายในจังหวัด และสงเสริมการคาการลงทุนกับประเทศในภูมิภาคอินโดจีน 
เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานีเปน “ประตูสูอินโดจีน” มีพรมแดนติดกับประเทศเพื่อนบาน คือ      
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา ซึ่งจังหวัดอุบลราชธานีมีความ
พรอมในดานเปนเมืองศูนยกลางการคมนาคม มีสถานที่ทองเที่ยวหลากหลาย มีประเพณีวัฒนธรรม
ทองถิน่ทีเ่ปนเอกลกัษณ มธีรุกจิการทองเทีย่วทีส่ามารถเชือ่มโยงไปยงัประเทศเพือ่นบานไดอยางทัว่ถงึ
จึงควรผสมผสานจุดเดนของจังหวัด และจุดเดนของประเทศเพื่อนบานเพื่อพัฒนาการทองเที่ยวใน
ภูมิภาคอินโดจีนรวมกัน

7. การสงเสริมการทองเที่ยวควบคูกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑนั้น จังหวัดอุบลราชธานี
สามารถท ําไดโดยการปรับปรุงภูมทิศันของสถานทีท่องเทีย่วในจังหวัดใหมคีวามสวยงาม การเดินทาง
ที่สะดวกโดยการปรับปรุงถนนที่ชํ ารุดใหมีสภาพสมบูรณ  นอกจากน้ี ควรจัดรถประจํ าทางไว
บริการตามแหลงทองเทีย่วทีส่ ําคญัของจังหวัด  เพิม่สิง่อํ านวยความสะดวกทีเ่หมาะสมแกนักทองเทีย่ว
ใหไดรับความประทับใจ และอยากกลับมาอีกคร้ัง มีศูนยจํ าหนายผลิตภัณฑประจํ าจังหวัด หรือ
ประจํ าอํ าเภอ เพื่อประชาสัมพันธและเพิ่มชองทางการตลาดใหหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ และเพื่อ
อํ านวยความสะดวกใหกับนักทองเที่ยวในการเลือกซื้อของฝากและของที่ระลึกไดงายยิ่งขึ้น

8. ควรสงเสริมใหเกิดการมีสวนรวมของประชาชนและหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
ในการสงเสริมและสนับสนุนหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดอุบลราชธานี เชน  ใหสงเสริมการ
บริโภคอุปโภคในชวิีตประจํ าวัน การซือ้เปนของฝาก ของก ํานัล เน่ืองในเทศกาล ก ําหนดใหโรงแรมใน
จังหวัดอุบลราชธานีทกุแหงใชผาลายกาบบวั หรือผาทอพืน้เมอืงทดแทนผาจากโรงงานอุตสาหกรรม

9. จัดใหมีโครงการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหวางประเทศในกลุมอินโดจีนอยาง
สมํ ่าเสมอ เชน โครงการสงเสริมใหผูประกอบการไทยศกึษาภาษาของประเทศเพือ่นบานในอินโดจีน
เพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ หรือโครงการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เชน การแสดงพื้นบาน  
เพื่อใหเกิดความรูความเขาใจในวัฒนธรรมที่แตกตางกัน อันจะสงผลอันดีกับความสัมพันธระหวาง
ประเทศในภายภาคหนา ซึง่ยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานีป พ.ศ. 2548 ไดใหความส ําคญักบัการคา
ชายแดน ดังน้ัน เพื่อใหผลิตภัณฑของผูประกอบการไทยมีชองทางจํ าหนายผลิตภัณฑที่หลากหลาย 
จึงควรสงเสริมใหผูประกอบการ นักเรียน นักศึกษาในจังหวัด พัฒนาความรูและทักษะดานภาษา
ตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ และภาษาของประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน เพ่ือลดอุปสรรคดาน
การสื่อสาร กอใหเกิดความเขาใจอันดีตอกัน
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10. ผูประกอบการควรเสาะหาชองทางการจัดจํ าหนายใหกวางยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการจัด
จํ าหนายผานระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส หรือ E-Commerce ซึ่งเปนชองทางการประชาสัมพันธที ่
มีความสะดวก รวดเร็วและใชบุคลากรนอย หรือชองทางการตลาดอ่ืน ๆ ที่สามารถประหยัดคาใช
จายในการดํ าเนินการได

11. รัฐบาลไทยควรทํ าขอตกลงในการลดภาษีสงออกของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทยไป
จํ าหนายในประเทศอินโดจีน ซึ่งประเทศในอินโดจีนเปนอีกตลาดหนึ่งที่มีความนาสนใจ ทั้งยังมี
ความตองการผลิตภัณฑอาหารและผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปจากประเทศไทยสูง ดังน้ัน รัฐบาลทั้ง 4 
ประเทศ ไดแก ประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา และ  
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม จึงควรมีขอตกลงรวมกันที่ชัดเจนดานความรวมมือทางเศรษฐกิจ
ระหวางประเทศในกลุมอินโดจีน เพื่อลดอุปสรรคทางการคาใหนอยลง และเพื่อประโยชนสูงสุด
ของทุกประเทศ

ขอเสนอแนะในการทํ าวิจัยครั้งตอไป

1. ควรศกึษาวิจัยนโยบายเกีย่วกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑของรัฐบาล และนโยบายเกีย่วกบั
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี เพื่อหาแนวทางแกปญหาดานความซํ ้าซอนของ
ผลิตภัณฑ และการสงเสริมทางการตลาดของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับทองถิ่น

2. ควรศกึษานโยบายดานการคาระหวางประเทศไทยและการคาระหวางประเทศในอินโดจีน
รวมถึงขอมูลสินคาสงออกและนํ าเขาที่สํ าคัญของแตละประเทศ แลวนํ ามาวิเคราะหหาจุดเดน      
จุดดอย โอกาส และอุปสรรค ของสินคาสงออกของประเทศไทย และนโยบายดานการคาชายแดน
ของประเทศในกลุมอินโดจีนท่ีมีตอประเทศไทย

3. ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดทํ าการวิจัยเฉพาะกลุมผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิต
ภัณฑจังหวัดอุบลราชธานี ที่เขารวมรวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน
2004 เทานั้น เปนการสุมตัวอยางตามวัตถุประสงคหรือแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยใช
กฎเกณฑและเหตุผลตามที่ก ําหนดโดยผูวิจัย จึงมีความเหมาะสมในการศึกษาเชิงลึก  ดังน้ัน ในการ
วิจัยคร้ังตอไป ผู วิจัยควรทํ าการศึกษาเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูเขาชมงานควบคูไปดวย         
จะท ําใหผลการศึกษามีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น
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ภาคผนวก ก
แบบประเมินผลแนวสัมภาษณ
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แบบประเมนิผลแนวคํ าถามในการสัมภาษณส ําหรับผูทรงคุณวุฒิ
เร่ือง ความคิดเห็นของผูประกอบการสินคาหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวม

งานแสดงและจํ าหนายสินคาหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ตอนท่ี 1  ขอมูลสวนตัวของผูทรงคุณวุฒิ

1.  ชื่อ                                                                                                      
2.  วุฒิทางการศึกษา                                                                               
3.  ตํ าแหนงปจจุบัน                                                                                
4.  ประสบการณท ํางาน                          ป
5.  สถานที่ทํ างาน                                                                                                               

                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          

ตอนท่ี 2  แบบประเมินผลแนวคํ าถามในการสัมภาษณ

เพื่อเปนการปรับปรุงแนวทางการสัมภาษณการปฏิบัติงานภาคสนาม เพื่อเก็บขอมูลกับ 
กลุ มเปาหมายใหเปนแนวทางที่สมบูรณและถูกตอง ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทาง             
การสัมภาษณอยางไร โปรดทํ าเคร่ืองหมาย ! ลงในชองวางที่ตรงกับความคิดของทานมากที่สุด

ขอพิจารณา
มาก
ที่สุด

มาก ปาน
กลาง

นอย นอย
ที่สุด

1.  เนื้อหาสาระตรงตามความส ําคัญของปญหาและ
     วัตถุประสงค
2.  เนื้อหาสาระครอบคลุมสิ่งที่ตองการรู
3.  เนื้อหาสาระเพียงพอส ําหรับการวิเคราะห
4.  ความเหมาะสมของภาษาที่ใช
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ตอนท่ี 3  ขอเสนอแนะและขอวิจารณเกี่ยวกับแนวสัมภาษณ

                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          



ภาคผนวก ข
สรุปการสัมภาษณ

รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกจิ
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สรุปการสัมภาษณ
คุณกฤษเพชร  ศรีปาน

รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธาน ีฝายเศรษฐกิจ

ประเด็นการสัมภาษณ

1.! ความสํ าเร็จของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004        
ในภาพรวม

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ระหวางวันท่ี  30 
เมษายน - 9  พฤษภาคม  2547  ณ  บริเวณหนาศาลากลางจังหวัดอุบลราชธาน ี  ไดประสบความ
ส ําเร็จเปนอยางมาก ซึง่เห็นไดจากความสนใจของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑทัว่ประเทศ   
ท่ีไดนํ าผลติภัณฑมารวมแสดงในงานคร้ังน้ี นอกจากน้ียงัมผูีประกอบการจากประเทศในกลุมอินโดจีน
และจากมณฑลเสฉวน ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ไดใหเกียรติเขารวมงานดังกลาวดวย   
ภายในงานไดมีกิจกรรมตาง ๆ มากมาย ซึ่งไดรับความสนใจจากผูเขาชมงานเปนอยางมาก อาท ิ   
กิจกรรมลานเทศกาลอาหารดี 4 ภาคทั่วไทย การแสดงแฟชัน่โชว “เลื่อมไหม – ใยฝาย – ลาย
กาบบัว”  และวงดนตรีบรรเลงตลอดงาน นอกจากนี้ยังมีพิธีเปดที่ยิ่งใหญ ณ บริเวณลานเทียนเฉลิม
พระเกียรติทุงศรีเมือง และการแสดงสายสัมพันธอินโดจีน เปนตน ซึ่งกิจกรรมดังกลาวถือเปนสีสัน
ของงาน และสามารถดึงความสนใจของผูเขารวมงานไดอยางดียิ่ง

นอกจากน้ีผูประกอบการหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนาย
สินคามียอดจ ําหนายทั้งสิ้น  44,823,327  บาท  (สี่สิบสี่ลานแปดแสนสองหมื่นสามพันสามรอยยี่สิบ
เจ็ดบาทถวน)  ซึ่งเปนการสงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑและขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหได
รับการยกระดับที่ดีขึ้นจากระดับทองถิ่นสูระดับประเทศ  และระดับประเทศสูระดับการสงออก      
เปนการสงเสริมและสรางโอกาสเชื่อมโยงตลาดใหกับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจากทุกจังหวัด และ
สินคาในกลุมประเทศอินโดจีนไดมีชองทางการตลาดเพิ่มขึ้น  และเปนตัวแทนคาตางซึ่งกันและกัน 
กลาวไดวาเปนการสรางเครือขายทางการตลาด  (Networking) ระหวางภาค ระหวางประเทศในกลุม
อินโดจีน  รวมถึงหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของไทยแตละชุมชนที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น  และ
วัฒนธรรมใหมีชื่อเสียงทางการคาในโอกาสตอไป
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2.! และ ขอ 3  ศักยภาพของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดอุบลราชธานี  และการเปน
ศูนยกลางของสินคา  OTOP ระดับภูมิภาค

จังหวัดอุบลราชธานีมผีูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑครบทกุประเภท และแหลง
ผลตินั้นไดครอบคลุมกับทุกพื้นที่ของจังหวัด กลาวคือ มีการผลิตที่กระจายในทุกอํ าเภออยางทั่วถึง 
และผลิตภัณฑดังกลาวหลายชนิดไดผานการคัดสรรในระดับจังหวัด  ระดับภาคและระดับประเทศ  
เชน  ผาไหม  เทียนหอม  ภาพเขียนลายไทย  และสปา นอกจากนี้ยังมีกลุมผูประกอบการหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑที่ไดพัฒนาสูผูประกอบการวิสาหกิจขนาดยอมหรือ  SME ที่มีศักยภาพในการน ําสิน
คาออกสูตลาดทั้งภายในและตางประเทศ  อาท ิ ประเภทอาหาร ไดแก  กลุมปลานิลแดดเดียว 
ประเภทเสื้อผาเครื่องแตงกายและสิ่งทอ  เชน  กลุมสตรีทอผาไหม อ.กุดขาวปุน  กลุมทอผาไหม
บานกุศกร  อ.ตระการพืชผล, กลุมทอผาฝาย – เสื้อผาฝายยอมสีธรรมชาติ  อ.เดชอุดม, รานฝายเข็น  
ผลิตภัณฑผาฝาย เปนตน ประเภทเคร่ืองใชและเคร่ืองประดับตกแตง  เชน  กลุมอนุรักษภาพเขียน
ลายไทย  ผลิตภัณฑภาพเขียนลายไทย   กลุมเฟอรนิเจอรไมไผบุงหวาย  ผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมไผ  
ประเภทเครื่องดื่ม   เชน  กลุมผูผลิตไวนดอนมดแดง   ผลิตภัณฑไวนหมากเมา  ไวนผลหมอน  สุรา
กลั่นโนนทรัพยไวนอีโกย  ผลิตภัณฑไวนอีโกย เปนตน ประเภทศิลปประดิษฐและของที่ระลึก   
เชน   กลุมเทียนหอม  อ.เดชอุดม  ผลิตภัณฑเทียนหอม   เปนตน

เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานี เปนจังหวัดหลักของกลุม Cluster  ซึ่งประกอบดวย   
ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ ซึ่งเปนจังหวัดชายแดนซึ่งต้ังอยูในท ําเล “ประตูสูอินโดจีน” ทั้งยังมี
แหลงทองเที่ยว  มีประเพณีทองถิ่นและวัฒนธรรมที่สํ าคัญของจังหวัดที่นาสนใจและเปนเอกลักษณ  
รวมถงึ ประเทศเพ่ือนบานในกลุมอินโดจีนน้ัน ตางก็มีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจ   สามารถพัฒนาสู
การทองเท่ียวแบบ  Cluster ได

ดังน้ัน จึงเหมาะที่จังหวัดอุบลราชธานีจะเปนแหลงที่นักทองเที่ยวจะไดใชจาย  อันมีผล
ตอเนื่องจากการทองเที่ยว  โดยทํ าการซื้อสินคา  OTOP  กลับไปเปนของใช  ของที่ระลึก และของ
ฝาก  แตเน่ืองจากสินคา  OTOP  เปนสินคาที่มีลักษณะเปนเอกลักษณเฉพาะตัว  และมีหลากหลาย  
และกระจัดกระจาย   จึงเปนการยากลํ าบากที่นักทองเที่ยวหรือผูที่มีความตองการจะท ําการเลือกซื้อ
สนิคา   ดังน้ัน  การม ี“  ศนูยแสดงสนิคา  Exhibition & Convention Center”  ทีม่ขีนาดใหญ  มศีกัยภาพ
สามารถรองรับผูประกอบการในจํ านวนมากได   จึงมีความจ ําเปนอยางยิ่ง  ซ่ึงในเมืองหรือใน
จังหวัดใหญ ๆ ของประเทศเพื่อนบานของเรามีแลวทั้งสิ้น อาท ิเมืองเว ในประเทศสาธารณรัฐสังคม
นิยมเวียดนาม  แขวงจํ าปาสกั สาธารณประชาธปิไตยประชาชนลาว  เมอืงเสยีมราฐ  เมอืงพระตะบอง  
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ของราชอาณาจักรกัมพูชา  เปนตน  ดังน้ัน จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีศักยภาพความพรอมไมดอย  
ไปกวากัน ก็เห็นควรจะมีเชนกัน

4.  ประโยชนของานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ตอการ
ทองเท่ียวในจงัหวดัอบุลราชธานี   การคาระหวางประเทศ  การแขงขันระหวางผูประกอบการหน่ึงต ําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ตลอดจนการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 คร้ังน้ี ชวยสนับสนุน
ใหเกิดการทองเท่ียวในประเทศและตางประเทศ   เกิดการกระตุนดานเศรษฐกิจและการคาชายแดน
ระหวางประเทศในกลุมอินโดจีนดานรายได ทั้งยังเปนการสงเสริมความสัมพันธ และความรวมมือ
ระหวางกลุมประเทศเพือ่นบาน ในอินโดจีนและนครเฉนิตู  มณฑลเสฉวน  สาธารณรัฐประชาชนจีน
นอกจากน้ียังเปนอีกชองทางการตลาดของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย ที่จะมีการ
เชื่อมโยงตลาดระหวางภูมิภาคของประเทศไทย  และสามารถขยายกลุมเปนเครือขายดานการตลาด
ระหวางภูมิภาคไดอีกทางหน่ึง ไมเพียงเทาน้ัน ยังเปนการสรางโอกาสใหกับกลุมผูผลิตจาก          
ทั่วประเทศไดมีโอกาสนํ าผลิตภัณฑที่ผลิตไวออกสูตลาด พัฒนาการความรู และตอยอดภูมิปญญา   
ยกระดับคุณภาพเปนผูประกอบการ  SME   จนสามารถสงออกตางประเทศได

5.! บทเรียนท่ีไดรับจากงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ดานผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไดประสบการณ มีโลกทศันในการรวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เกิดการเรียนรูซึ่งกันและกัน
สามารถปรับตัวเพ่ือการพัฒนาสินคาตอไป  เชน ดานบรรจุภัณฑที่ยังไมเหมาะสม  ไมสามารถดึงดูด
กลุมผูผลิตได  หรือดานคุณภาพของผลิตภัณฑบางชนิดยังไมไดมาตรฐานท่ีผานการรับรอง  เชน  
อย. มผช.  ฯลฯ หรือแมแตการตั้งราคาจ ําหนายยังไมเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา

ดานผูรับผิดชอบโครงการและสวนราชการท่ีเก่ียวของ  เกิดการประสานบูรณาการและ
การมีสวนรวมของสวนราชการและเอกชน เกิดประสบการณการทํ างานของเจาหนาที่ที่เกี่ยวของ
กับกระบวนการท ํางานดานการคาระหวางประเทศ   พิธีการศุลกากร
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ดานภาพลักษณ  (Image)  ของจังหวัดอุบลราชธานีถือเปนการเผยแพร ประชาสัมพันธ
จังหวัดอุบลราชธานี  ใหเปนที่รูจักจากการที่ผูประกอบการหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑทั้ง 75  จังหวัด
เดินทางมารวมงาน  เปนการสนับสนุนใหเกิดการทองเท่ียวใหกับจังหวัดในโอกาสตอไป  และกลุม
ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ตางก็สามารถเช่ือมโยงการคาระหวางจังหวัดตอจังหวัดได

บทเรียนการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 จะสงผล
ตอประสบการณการจัดงาน  และเปนการสรางศักยภาพใหแกบุคลากรของโครงการ เกิดการเรียนรู  
สามารถตอบสนองความตองการของกลุมผูประกอบการ และผูบริโภค นํ าไปสูการพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหมีคุณภาพในทุกขั้นตอน   และเปนการพัฒนาบุคลการของโครงการเพื่อสรางความเปนองคกร
แหงการเรียนรู

6.! นโยบายสงเสริมหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดอุบลราชธานี

แนวทางการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑนั้น  จังหวัดใชแนวทางสงเสริมในสวน
ที่เกี่ยวของ  สามารถจํ าแนกเปนประเภทได ดังน้ี

6.1   สินคา   จะทํ าการจัดอันดับโดยการคัดสรร  แบงเปน  4   กลุม ตามหลักเกณฑของ
กระทรวงพาณิชย  ซึ่งสามารถแบงไดทั้งสิ้น 4 กลุม คือ

กลุม  A  เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพดานการสงออก  เทียบเทา  ระดับ  5 ดาว
กลุม  B  เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพขยายตลาดในประเทศ เทียบเทา ระดับ 4 ดาว
กลุม  C   เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพเฉพาะในทองที ่ เทียบเทา  ระดับ  3  ดาว
กลุม  D  เปนกลุมสินคาที่ตองพัฒนา   เทียบเทา  ระดับ 1 -2  ดาว

ดังน้ัน ในแตละระดับเกรดชัน้คณุภาพของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑน้ัน เราจะมุงพฒันาสู
ระดับกลุม A  หรือ  ระดับ  5  ดาว

6.2   ผูประกอบการ   มุงหวังท่ีตองการใหหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑกลุมตาง ๆ พัฒนา
สูการเปน  SME  และมุงสูการสงออก
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6.3  นโยบายดานการตลาด จังหวัดอุบลราชธานีโดยส ํานักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี   
และหนวยงานที่เกี่ยวของ  พยายามที่จะสนับสนุนชองทางการจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑให
ครอบคลุม คือ ตลาดในชุมชนแหลงผลิต  (Local  Market) ตลาดเช่ือมโยง  (Linking Market)     
ศูนยจํ าหนายสินคาในจังหวัด  (Center  Shop) การจัดงานแสดงและจ ําหนายสินคา (Event  Trade)  
ระดับจังหวัด, ระดับประเทศ  และระดับนานาชาติ  Trader and Exporter

นอกจากนี้ทางจังหวัดอุบลราชธานี ไดรวมกับ สกว. ศึกษาถึงความเปนไปได ของ
โครงการจัดต้ังบริษัทกลางเพื่อทํ าการจัดจํ าหนายและจัดหาตลาดใหกับผูประกอบการหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอุบลราชธานี โดยมีหลักการให ผูประกอบการท ําหนาที่เปนฝายผลิต และบริษัท
กลางท่ีจัดต้ังข้ึนน้ี จะท ําหนาท่ีจัดหาตลาดเพ่ือจํ าหนายสินคา ตรวจสอบคุณภาพสินคากอนจํ าหนาย 
และจัดจํ าหนายใหโดยเบด็เสร็จ โดยใหชือ่โครงการวา “โครงการเขตเศรษฐกจิหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ”  
ซึ่งหาโครงการดังกลาวมีผลเปนที่นาพอใจ จังหวัดอุบลราชธานีก็จะเรงดํ าเนินการโดยเร็ว

6.4  สนับสนุนการอบรม Inter Trader   จัดอบรมกฎระเบยีบพธิกีารศลุกากร การสงออก
และนํ าเขา  เปนตน

7.! งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน  ครั้งตอไปจะจัดขึ้นเมื่อใด

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน  คร้ังตอไป  จะดํ าเนินการจัดขึน้
ภายใตช่ือโครงการ  “งานแสดงและจ ําหนายสินคา  OTOP   INDOCHINA FAIR 2005”  โดยไดรับ
งบประมาณสนับสนุนตามยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัด  ประเด็น “การเพิ่มมูลคาการคาของไทย
กับประเทศเพื่อนบาน  และเพิ่มชองทางการกระจายสินคาทั้งในและตางประเทศอยางเปนระบบ”   
กํ าหนดจัดประมาณตนเดือนสิงหาคม  ณ  บริเวณหนาลานนิกรธานี หรือบริเวณดานหนาของหาง
สรรพสินคาบิ๊กซ ีอุบลราชธานี

8.! ความเปนไปไดของโครงการกอสราง “ ศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานาชาติ:
จังหวัดอุบลราชธานี”

เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานี  เปนเมอืงประตูสูชายแดนประเทศเพือ่นบานในอินโดจีน  
และจีนตอนใต   ซึ่งมีการติดตอคาขายอยางตอเน่ือง  เพื่อใหบังเกิดผลในการปฏิบัติอยางเปน
รูปธรรมตามปฏิญญาพุกาม  และแผนปฏิบัติตามยุทธศาสตรความรวมมือทางเศรษฐกิจ  รวมท้ังเพ่ือ
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ใหเกิดการสนับสนุน  สงเสริมความรวมมือระหวางประเทศภายใตกรอบความรวมมือทางเศรษฐกิจ
ในอนุภูมิภาคลุมแมนํ้ าโขง  6  ประเทศ  (GMS - EC)  ไดแก  กัมพูชา  สปป.ลาว  พมา  เวียดนาม  
จีนตอนใต  และไทย  โครงการสรางศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานชาต ิ จังหวัดอุบลราชธานี 
น้ัน สํ านักงานพาณิชยจังหวัด ไดเคยเสนอโครงการตอผูวาราชการจังหวัด และทุกฝายเพื่ออนุมัต ิแต
ทางจังหวัดจํ าเปนตองชะลอการกอสรางออกไป เน่ืองจากติดขัดเร่ืองงบประมาณ และตองพิจารณา
หาสถานที่ตั้งที่เหมาะสม กับวัตถุประสงคดังกลาว



ภาคผนวก ค
สรุปความคิดเห็นของผูประกอบการ
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รายงานสรุปการสัมภาษณ
กลุมผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน   2004

1.! ขอมูลสวนตัว
ผูประกอบการรายที ่ 1
ชื่อ  นางหนูเพ็ญ  โคตรขาว   ประธานกลุมสตรีทอผาไหม บานโนนสวาง อ.กุดขาวปุน
อายุ  67 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับประถมศึกษา
ผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547 , มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
กํ าลังอยูในข้ันตอนขออนุญาต และฝกอบรมหมายเลขการคาสากล( Bar Code)

ผูประกอบการรายที ่ 2
นางฉวีวรรณ   โหตะไวยศยะ   ประธานกลุมสตรีท ําขนม บานบุงมะแลง
อายุ  47 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  อนุปริญญา ( ปวท.บัญชี)
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร (คุกกี้ฟนแลนด)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)   และองคการอาหารและยา  กระทรวง      
สาธารณสุข (อย.) ทุกผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่ 3
นางคํ าพันธ  บุญทด   ประธานฝายผลิต  กลุมปลานิลแดดเดียว  กิ่ง อ.สวางวีระวงศ
อายุ  53 ป    สมรส    การศึกษาระดับประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร(ปลานิลแดดเดียว)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, องคการอาหารและยา  กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และกํ าลังยื่นขอมาตรฐานสินคา
ผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
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ผูประกอบการรายที ่4
นางสํ าเร็จ  อยูมั่น    ประธานกลุมถักกระเปาบานผักกะยา อํ าเภอมวงสามสิบ
อายุ  47 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย  (กระเปาถัก)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 2 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่ 5
นางอุนเรือน ศิริแพทย  ประธานกลุมไวนผลหมอน/ชาเขียวใบหมอน อ.ดอนมดแดง
อายุ  51 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องดื่ม  (ไวนผลหมอน /ชาเขียวใบหมอน)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)   และ GMP

ผูประกอบการรายที ่6
นางทองม ี  สุยะลา    ประธานกลุมสตรีทอผา  บานลาดสมด ี อํ าเภอตระการพืชผล
อายุ  61 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่7
นางอรพิน   แววศรี   ประธานกลุมสตรีตัดเย็บเสื้อผาฝายส ําเร็จรูป หมูที่ 3  ตํ าบลโพนงาม
อายุ  37 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนตน
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)  และการคัดสรรสินคาระดับ A  ของ
กระทรวงพาณิชย  ( ระดับ A คือ สินคาที่มีคุณภาพสามารถสงออกได)
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ผูประกอบการรายที ่8
นางวิไลวรรณ  ธานี  ประธานกลุมแมบานบุเปอย  อํ าเภอน้ํ ายืน
อายุ  38 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร  (ขาวเกรียบ)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)   และ มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.)  โดยธนาคารเพือ่การเกษตร (ธกส.)

ผูประกอบการรายที ่9
นางสุมาล ี มณีภาค   ประธานแมบานเกษตรกรท ําขนมและไวนกระชายดํ า
อายุ  52 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องดื่ม (ไวนกระชายดํ า)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ  

พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)

ผูประกอบการรายที ่10
น.ส. ชาลิสา  พูลทรัพย   ประธานกลุมเทียนหอม  อํ าเภอเดชอุดม
เพศ  หญิง     อายุ  38 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องประดับตกแตง  ( เทียนหอม)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ5 ดาว ป พ.ศ. 2546,

สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 2 ดาว  ระดับประเทศ  ป พ.ศ. 2547 และการคัดสรรสินคา
ระดับ A  ของกระทรวงพาณิชย  ( ระดับ A คือ สินคาที่มีคุณภาพสามารถสงออกได)

ผูประกอบการรายที ่ 11
นางสํ าราญ  มนัส   ประธานกลุมทอผา   ศูนยศิลปาชีพบานยางนอย อํ าเภอเข่ืองใน
อายุ  53 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย  (ผาไหม)
มาตรฐานผลติภัณฑที่ไดรับ สดุยอดหนึง่ตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑประเภทผาและเคร่ืองแตงกาย

ระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  ป พ.ศ. 2547   มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), รางวัล      
ชนะการประกวดของสํ านักพัฒนาชุมชน เขต 3 อุบลราชธานี
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ผูประกอบการรายที ่12
นางอัจฉรา  ออนละมุน  กลุมตัดเย็บเสื้อผาฝายสํ าเร็จรูป  (รานสมคิดผาฝาย) อํ าเภอเดชอุดม
อายุ  37 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย  (เสื้อผาฝายส ําเร็จรูปไหม)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่13
นางสาว วราภรณ  วีระกุล   เค็มบักนัดแมอารีย     อํ าเภอเมือง
อายุ  45 ป    โสด    การศึกษา  ระดับปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร  
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข (อย.), กํ าลังยื่นขอมาตรฐานผลิตภัณฑ
ชุมชน (มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม

ผูประกอบการรายที ่14
นายบุญนาค  อัครพิพัฒนกุล   ผูจัดการสหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานีจํ ากัด
อายุ  54 ป    สมรส   การศึกษา  ระดับปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  ผากาบบัว
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 
(มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม

ผูประกอบการรายที ่15
นางฉวี   จันทรมานิตย  เหรัญญิกกลุมจักสาน บานแดง  อํ าเภอตระการพืชผล
อายุ  47 ป    สมรส   การศึกษา  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องประดับตกแตง (ที่ใสไวน)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานผลติภัณฑชุมชน (มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม
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ผูประกอบการรายที ่16
นายวิเชียร  แซนิ้ม
อายุ  45 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6)
ผลิตภัณฑประเภท เส้ือผาและเคร่ืองแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)   และกํ าลังอยูในข้ันตอนขอ และฝกอบรม
หมายเลขการคาสากล (Bar Code)

ผูประกอบการรายที ่17
นางทองแดง   นิยมชาติ
อายุ  45 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6)
ผลติภัณฑประเภท   เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่18
นางผิน  ผิวจันทร    ประธานกลุมปลาแกวสามรส  อํ าเภอสิรินธร
อายุ  45 ป    หมาย    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท   อาหาร(ปลาแกวสามรส)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, องคการอาหารและยา  กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และใบรับรองการใชเคร่ืองหมาย
มาตรฐานสนิคาเกษตรแปรรูป (โตคิว) ของกรมสงเสริมการเกษตร

ผูประกอบการรายที ่19
นางยวน  ชินดาษ  ประธานกลุมผาฝายยอมสีธรรมชาติ อํ าเภอนาจะหลวย
อายุ 55  ป  การศึกษาระดับ ประถมศึกษา
ผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ ป พ.ศ. 

2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
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2.  ปจจัยดานการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน 2004

2.1 ประสบการณในการเขารวม

ถาม ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ในการจัดงานหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน  2000  อยางไร

ตอบ ผูประกอบการทุกรายเห็นวาสถานที่จัดงานเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่1 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน ม ี การคมนาคมสะดวก   
มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก  การประดับตกแตงภายในบูธมีความสวยงาม  แตการระบายอากาศ
ภายในบูธไมดีท ําใหรอนอบอาว  และโครงสรางของบูธไมแข็งแรง  การก ําหนดพื้นที่บูธใหกับ      
ผูประกอบการแตละบูธมีความสับสนมาก

ผูประกอบการรายที ่2 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก มี
ผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก  การประดับตกแตงภายในบูธสวยงามระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน มี
ความเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 3 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชมุชน  การคมนาคมสะดวก  
การประดับตกแตงภายในบูธมีความสวยงาม   ระยะเวลาการจัดงาน 9 วันการประชาสัมพันธงาน
อยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที่ 4 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก  
และไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที่ 5 สถานที่ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม ต้ังอยูในแหลงชุมชน  
และมีการคมนาคมสะดวก   จํ านวนผูเขาชมงานมาก
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ผูประกอบการรายที ่6  สถานทีก่ารจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ต้ังอยูในแหลงชมุชน
มีการคมนาคมสะดวก

ผูประกอบการรายที ่7 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  มีการคมนาคมสะดวก แตสภาพอากาศในชวงจัดงานแปรปรวนกลางวันรอนจัดและตกเย็น
มีพายุฝน  ผลิตภัณฑ เกิดความเสียหาย

ผูประกอบการรายที ่8 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  การคมนาคมสะดวก  แตกํ าหนดพื้นที่แสดงสินคาใหกับผูประกอบการไมเหมาะสม เพราะ
ไดพื้นที่ที่หางไกลจากผูเขาชม เปนมุมอับ  ไมคอยมีคนเดินผาน

ผูประกอบการรายที ่9 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   มี
ผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก   มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑดี

ผูประกอบการรายที ่10 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในชุมชน  การคมนาคมสะดวก  ไมมี
การตกแตงรานใหสวยงาม  พื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการเปนมุมอับไมมีคนเดินผาน  การ
แบงหมวดหมูของผลิตภัณฑและการจัดพื้นที่แสดงสินคาใหผูประกอบการไมเหมาะสม  สภาพ
อากาศรอนจัด   ไมเตรียมระบบการระบายอากาศภายในอาคารจัดแสดงสินคา  มีผูเขาชมงานเปน
จํ านวนมากแตเดินเขามาไมถึง

ผูประกอบการรายที่ 11 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   
ภายในรานแสดงสนิคาของผูประกอบการไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  มผูีเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที ่12 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  การคมนาคมสะดวก   มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที่ 13 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  แตพื้นที่แสดงหรืออาคารแสดงสินคาสรางไมเสร็จทันก ําหนดการ
เปดงาน  และการก ําหนดพ้ืนท่ีแสดงสินคาใหผูประกอบการไมแบงประเภทหรือจัดหมวดหมูของ
ผลติภัณฑทีดี่  สภาพอากาศของชวงเวลาจัดงานรอนจัด ในตอนกลางวันจึงมผูีเขาชมงานนอย   ตอนเยน็
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มีผูเขาชมงานจํ านวนมากแตฝนตกหนัก  มีนํ้ าทวมขังในพื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการและ
ไมมีระบบระบาย  ผลิตภัณฑไดรับความเสียหาย

ผูประกอบการรายที่ 14 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน การคมนาคมสะดวกได
รับการตกแตงอยางสวยงาม  พื้นที่แสดงสินคาและอาคารแสดงสินคามีสองสวน สวนหน่ึงเปน
อาคารที่แข็งแรงและมีเครื่องปรับอากาศภายในงาน ชวยใหอากาศเย็นสบาย เปนพื้นที่แสดงสินคา
ของผูประกอบการ SME และตองเสียคาใชจายเพื่อเชาพื้นที ่  สวนที่สอง เปนอาคารท่ีไมมีเคร่ือง
ปรับอากาศภายในอาคาร ไมเสียคาใชจายเชาพื้นที่ ไดถูกจัดสรรไวใหผูประกอบการสินคาหน่ึง
ตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ อากาศรอนอบอาว  ผูเขาชมงานจึงไมเขามาเลือกชมสินคาภายในพื้นที่แสดง
สนิคาของผูประกอบการสนิคาหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลติภัณฑมากนัก  มผูีประกอบการเขารวมแสดงสนิคา
มากเกินไป  ขาดการคัดเลือกที่เหมาะสม  ผลิตภัณฑบางประเภทที่มีคูแขงขันภายในงานมากก็เกิด
การขายตัดราคากนัเอง  การจัดพืน้ทีแ่สดงและจํ าหนายสนิคาขาดการจัดประเภทหรือจํ าแนกหมวดหมู  
ผูเขาชมงานสบัสนและเดินเลอืกซือ้ผลติภัณฑไมทัว่ถงึ  ท ําใหผูเขาชมงานเสยีโอกาสเลอืกซือ้ผลติภัณฑ
ที่มีคุณภาพจากหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่15 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวกได
รับการตกแตงอยางสวยงาม    

ผู ประกอบการรายที่ 16 สถานที่จัดงานอยู ในแหลงชุมชนการคมนาคมสะดวกแตไม
เหมาะสมนัก เพราะคบัแคบเกนิไป ไมเพยีงพอทีจ่ะรองรับผูประกอบการและผูเขาชมทีม่จํี านวนมาก  
จึงทํ าใหแออัด อากาศรอนจัด พื้นที่จัดแสดงสินคาคิดวาผูจัดงาน  คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัด ฯ
ไดวาจางใหเอกชนมาดํ าเนินงานแตหนวยงานราชการเขามาแทรกแซง ทํ าใหการจัดสรรพื้นที่มี
ปญหาเกดิการสบัสน การเชญิผูประกอบการทกุประเทศอินโดจีนไมครอบคลมุทกุประเภทผลติภัณฑ
ท ําใหสินคามีไมหลากหลายเทาที่ควร และสภาพอากาศในชวงเวลาจัดงานไมเหมาะสมเปนฤดูรอน
ในตอนเย็นของทุกวันมีฝนตก ทํ าใหมีนํ ้าทวมขังภายในอาคารแสดงสินคา

ผูประกอบการรายที่ 17 สถานที่อยูในแหลงชุมชน การคมนาคมสะดวก บริเวณพื้นที ่   
ไมไดตกแตงใหสวยงามภายในพื้นที่อากาศรอนสภาพอากาศแปรปรวนรอนจัดและฝนตกหนัก      
ภายในพื้นที่แสดงสินคามีอากาศรอนจัด  ไมมีพัดลมระบายอากาศ
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ผูประกอบการรายที ่18 สถานที่จัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก และ
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  แตผูเขารวมงานท่ีเปนผูประกอบการ SME มากเกินไป  ในขณะที่  
ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมีจํ านวนนอยกวาที่คาดไว

ผูประกอบการรายที ่19 สถานที่จัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก และ
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม
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ถาม ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการจัดงานงาน   เชน กจิกรรมภาย
ในงาน หรือการแสดง อยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 18 ราย เห็นวาเหมาะสม มีรายเดียวที่เห็นวาไม
เหมาะสม

ผูประกอบการรายที ่1 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑนอย

ผูประกอบการรายที ่2 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่3 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่4 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่5 เหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่6 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่7 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่8 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่9 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่10 ไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑเลย

ผูประกอบการรายที ่11 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่12 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่13 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก
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ผูประกอบการรายที ่14 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่15 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่16 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่17 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก อยากใหเพิ่มการแสดงหมอลํ า

ผูประกอบการรายที ่18 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่19 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก
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ถาม ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานแสดง
และจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004

ตอบ ผูประกอบการ 17 ราย เห็นวามีการอํ านวยความสะดวกใหแกผูประกอบ
การนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่1 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน  เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ  การ
เคลื่อนยายสินคามีนอย

ผูประกอบการรายที ่2 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน  เชน หองน้ํ า  ท่ีจอดรถ  
การเคลื่อนยายสินคาอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่3 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน เชน หองน้ํ า ท่ีจอดรถ การ
เคลื่อนยายสินคาอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่4 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย เชน การรักษาความ
ปลอดภัยภายในงานที่พัก ท่ีจอดรถ  การเคลื่อนยายสินคาที่ดี

ผูประกอบการรายที ่5 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ   
การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่6 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย  เชน หองน้ํ า ทีจ่อดรถ
การเคลื่อนยายสินคา  ระยะเวลาจัดงาน  9 วัน เหมาะสมดี   แตสภาพอากาศรอนจัด  ท ําใหล ําบาก
มากในการเลือกซื้อและเขาชมงาน

ผูประกอบการรายที ่ 7  การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย   เชน ทีพ่กั หองน้ํ า ทีจ่อดรถ
การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่ 8  การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย เชน ทีพ่กั หองน้ํ า ทีจ่อดรถ   
การเคลื่อนยายสินคา
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ผูประกอบการรายที ่9 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย   เชน ที่พัก  หองน้ํ า   
ท่ีจอดรถ   การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่10 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่11 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่12 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที่ 13 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  เจาหนาที่ขาดการ
ประสานงานที่ด ี ที่จอดรถไมเพียงพอ การกอสรางอาคารแสดงสินคาลาชาผูประกอบการจึงมีเวลา
จัดวางผลิตภัณฑนอย  การรักษาความปลอดภัยภายในงานหละหลวม  มีของหายมาก

ผูประกอบการรายที่ 14 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  เจาหนาที่ขาดการ
ประสานงานที่ด ี  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่15 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่16 การอํ านวยความสะดวก เชน ที่พัก ท่ีจอดรถ การขนสงมีนอย

ผูประกอบการรายที ่17 ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่18 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน   เชน   หองน้ํ า   ท่ีจอดรถ   
การเคลื่อนยายสินคามีนอย

ผูประกอบการรายที ่19 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ 
ไมไดเตรียมที่พักราคาถูกไวให เพราะไมสามารถนอนที่รานแสดงสินคาไดเพราะนํ ้าทวมขัง หองน้ํ า
ไมเพียงพอ
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ถาม ทานคิดวาการประชาสัมพันธของงานเปนอยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 10 ราย เห็นวาการประชาสัมพันธงานนั้นท ําได
ดีแลว  สวนผูประกอบการ 9 ราย เห็นวาการประชาสัมพันธตองปรับปรุง
ใหมากขึ้น และนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่1 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี มีลูกคาจากจังหวัดใกลเคียง
เขามาเที่ยวชมงานเปนจ ํานวนมาก

ผูประกอบการรายที ่2 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่3 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่4 การประชาสัมพันธงานไมทั่วถึง มีเฉพาะชาวอุบล ฯ และจังหวัด
ใกลเคียงที่ทราบ

ผูประกอบการรายที ่5 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่6 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่7 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่8 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่9 การประชาสัมพันธงานตองปรับปรุง โดยเผยแพรใหทั่วถึงยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 10 การประชาสัมพันธงานมีความนาสนใจมาก และมีการประชา
สัมพันธอยางตอเนื่อง ทั่วถึงดี
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ผูประกอบการรายที ่11 ตองปรับปรุง การประชาสมัพนัธงาน โดยเผยแพรใหทั่วถึงยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่12 การประชาสัมพันธกระชั้นชิดเกินไป ประชาชนสวนใหญไมคอย
ทราบ

ผูประกอบการรายที่ 13 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑด ี ผูเขาชมงานสวนใหญเปน
ชาวอุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่14 การประชาสัมพันธยังไมเพียงพอ และยังไมตรงกับกลุมเปาหมาย
เทาที่ควร ควรใชสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสม เชน รถแหโฆษณา

ผูประกอบการรายที ่15 การประชาสมัพนัธงานมนีอยมาก ไมทัว่ถงึ ในตางอํ าเภอจะไมทราบ
ขาวการจัดงาน

ผูประกอบการรายที ่16 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่17  การประชาสัมพันธงานนอยกวาที่คาดคิดไว ผูเขาชมงานสวนใหญ
เปนชาวอุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่18 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่19 การประชาสัมพนัธงานนอย ไมทั่วถึง โดยเฉพาะในตางอ ําเภอ
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ถาม ทานมคีาใชจายในการเชาพืน้ทีจั่ดแสดงผลติภัณฑอยางไร เหมาะสมหรือไม

ตอบ ผูประกอบการทุกรายไมมีคาใชจายในการเชารานแสดง และพอใจมาก

ผูประกอบการรายที ่1 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาจัดเก็บขยะ

ผูประกอบการรายที่ 2 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่3 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาขยะซึ่งโดย
รวมแลวเห็นวาการจัดงานมีความเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่4 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟฟา และคาเก็บขยะ
เหมาะสมดีแลว

ผูประกอบการรายที ่5 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาจัดเก็บขยะ
ซึ่งเห็นวาเหมาะสม

ผูประกอบการรายที่ 6 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 7 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 8 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 9 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี
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ผูประกอบการรายที่ 10 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 11 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 12 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 14 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 15 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 16 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 17 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 18 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี
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2.2  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน

ถาม  งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
จัดขึ้นเพื่อวัตถุประสงคอยางไร

ตอบ มีผูประกอบการ 4 ราย เทาน้ันท่ีเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานเปนอยางดี
และผูประกอบการสวนใหญจํ านวน 15  ราย เขาใจวัตถุประสงคเล็กนอย

ผูประกอบการรายที่ 1 เพื่อสงเสริมทางดานการตลาดใหกับผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานี  ใหเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น ท้ังในและตางประเทศโดยเฉพาะประเทศในแถบอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่2 เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี   เพื่อ
ใหผูประกอบการไดแนวความคิดในการพัฒนาหรือปรับปรุงผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น และมีแนวคิดทาง
การพัฒนาตลาด เปนการเปดโอกาสทางตลาดใหกับผูประกอบการ ใหผูประกอบการและลูกคาได
พบกัน รับขอเสนอแนะเพ่ือปรับปรุงผลิตภัณฑ   สรางการท ํางานเปนทีม

ผูประกอบการรายที่ 3 สงเสริมใหผูประกอบการไดจํ าหนายผลิตภัณฑ และสรางเครือ
ขายใหกับผูประกอบการดวยกัน

ผู ประกอบการรายที่ 4 เปนการจัดหาตลาดและชวยประชาสัมพันธใหกับหน่ึงตํ าบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ  ชวยใหเกิดการสรางเครือขายทางการตลาด ใหผูผลิตกับผูบริโภคมาพบกัน

ผูประกอบการรายที ่ 5  เพือ่ใหผูประกอบการมรีายไดเพิม่จากการจํ าหนายผลติภัณฑสงเสริมให
เกิดการสรางเครือขายทางการตลาด สงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี สงเสริมความ
สัมพันธระหวางประเทศในแถบอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 6 เพื่อสงเสริมใหกลุมผูประกอบการเกิดการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ
เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธาน ี จัดหาชองทางการจํ าหนายผลิตภัณฑให
กับผูประกอบการ  สนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาด
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ผูประกอบการรายที ่7 เปนการเชือ่มโยงผลติภัณฑของจังหวัดกบัผลติภัณฑจากทัว่ประเทศ
และจากประเทศอินโดจีนใหมีชองทางจัดจํ าหนายที่แพรหลาย  เพื่อสงเสริมใหกลุมผูประกอบการมี
รายไดจากการขายผลติภัณฑ  เกดิการแลกเปลีย่นสนิคาและภูมปิญญา  เปนการประชาสมัพนัธผลติภัณฑ
ของจังหวัดอุบลราชธานี  สนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาดของผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 8 เชื่อมโยงเครือขายทางการตลาดของหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑ   
จัดหาตลาดระหวางประเทศใหกับผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานีใหมากยิ่งขึ้น  และสงเสริม
การซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่ 9 สงเสริมใหผลติภัณฑเปนทีรู่จักและยอมรับของลกูคามากขึน้ สงเสริม    
การปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ  สรางงาน สรางรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจภายในชุมชน  
สรางความสัมพันธอันดีระหวางประเทศไทยและประเทศในอินโดจีน   เช่ือมโยงเครือขายทางการ
ตลาดของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ  สงเสริมการทองเทีย่วของจังหวัดอุบลราชธานี   ไดทราบทศิทาง
การตลาดของผลิตภัณฑในระดับสงออก  ทราบความตองการของลูกคา  เพื่อใหเกิดการแลกเปลี่ยน
ระหวางผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่10 สงเสริมนโยบายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของรัฐบาล  และเพื่อ
ประชาสมัพันธหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานีใหเปนที่รูจักมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่11 สงเสริมการสรางเครือขายทางการตลาดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
สงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดอุบลราชธานี  สนับสนุนใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑและจัดหาชอง
ทางการจํ าหนายใหแกผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 12 เปดโอกาสทางการตลาดใหกับผูประกอบการ สงเสริมการสราง
เครือขายทางการตลาดของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ สงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธาน ี 
สนับสนุนใหเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางผูประกอบการทั้งในประเทศและตางประเทศ  
สงเสริมการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ
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ผูประกอบการรายที ่13 เปนนโยบายของรัฐบาลเพ่ือการสนับสนุนหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
ใหมีชองทางการจัดจํ าหนายมากขึ้น เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑในระดับภูมิภาค  สงเสริมให
เกิดการเรียนรูระหวางผูประกอบการใหเกิดการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑโดยเฉพาะผลิตภัณฑ
ประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม  ซึ่งมีผลิตภัณฑหลายรายที่คุณภาพยังไมไดมาตรฐาน

ผูประกอบการรายที ่14 เปนแผนยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธาน ี  ชวยในการสราง
เครือขายตลาดวัตถุดิบใหกับผูประกอบการหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  และเปนการเสริมสรางความ
สัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบาน และภายหลังจากเขารวมงาน  ศูนยสหกรณเศรษฐกิจชุมชน
อุบลราชธานี  จํ ากัด ไดรับเกยีรติจากรัฐบาลสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  ใหไปรวมงาน
แสดงสินคาที่จัดขึ้นในประเทศดวย

ผูประกอบการรายที ่15 เปนการประชาสมัพนัธใหมชีองทางการจัดจํ าหนายมากขึน้ สงเสริม
ใหเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูประกอบการที่เขารวมงาน

ผูประกอบการรายที่ 16 เปนนโยบายของรัฐบาล ท่ีเปนโครงการตอเน่ืองท่ีสงเสริมหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑของรัฐบาล แตไมเกีย่วกบัความสมัพนัธระหวางประเทศ และชวยสรางเครือขาย
ทางการตลาด

ผูประกอบการรายที่ 17 เพื่อสงเสริมการตลาดใหกับกลุมผูประกอบการ สรางรายไดให
กับกลุมแมบาน เปนการประชาสัมพนัธ หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑเปนการสรางเครือขายใหกับกลุม
ผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 18 เพื่อสงเสริมการตลาดใหกับผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิต
ภัณฑใหมีชองทางจํ าหนายมากขึ้น  ใหมีรายไดเพิ่มจากการจ ําหนายสินคา  สนับสุนนการสรางเครือ
ขายระหวางผูประกอบการ   และชวยประชาสัมพันธหนึ่งตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่19 เพื่อประชาสัมพันธหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ใหผูประกอบการมี
รายไดจากการขายผลติภัณฑ สนับสนุนการสรางเครือขาย
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ถาม ทานเขาใจความหมายของ “เครือขายทางการตลาด”อยางไร

ตอบ สวนใหญเขาใจวาเปนเพ่ือนในทางธุรกิจ ทั้งที่เปนผลิตภัณฑประเภทเดียว
กันหรือตางประเภทกไ็ด

ผูประกอบการรายที่ 1 เพื่อนในทางธุรกิจ เพื่อนที่สามารถใหขอมูลที่เปนประโยชนกับ
การคาหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ และเปนผูที่ทํ าการซื้อขายแลกเปลี่ยนหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
ดวย

ผูประกอบการรายที่ 2 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑดวย ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปนผูประกอบ
การในตางประเทศกไ็ด

ผูประกอบการรายที ่3 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่4 กัลยาณมิตร เพื่อน พันธมิตร ที่เปนผูผลิตและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ชวยเหลือเกื้อกูลกันแลกเปลี่ยนขอมูลซึ่งกัน

ผูประกอบการรายที่ 5 เพื่อน ที่เปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที ่6      เพือ่น  ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่7 เพ่ือน ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่8 เพ่ือน

ผูประกอบการรายที ่9 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่10 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั
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ผูประกอบการรายที ่11 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที่ 12 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลติภัณฑดวย ซึง่อาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกนั ภมูภิาคเดยีวกนั หรือเปนผูประกอบการ
ในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่13 เพ่ือน  ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที่ 14 ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปนประเภทเดียว
กัน หรือตางประเภท หรือเปนผูประกอบการอ่ืนที่สามารถแลกเปลี่ยนซื้อขายผลิตภัณฑที่ใชเปน
วัตถุดิบในการผลิตได ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปน    
ผูประกอบการในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่15 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่16 เพ่ือน  ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที่ 17 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑดวย ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปนผูประกอบ
การในตางประเทศกไ็ด

ผูประกอบการรายที่ 18 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลติภัณฑดวย ซึง่อาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกนั ภมูภิาคเดยีวกนั หรือเปนผูประกอบการ
ในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่19 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั
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ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 จะรองรับนโยบายสงเสริมการคาชายแดนของรัฐบาลไดอยางไร

ตอบ ผูประกอบการ  12 ราย เห็นวางานครั้งนี้ชวยสงเสริมการความสัมพันธ
ระหวางประเทศ ดานการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการ 7 ราย เห็น
วาไมสงเสริมการคาระหวางประเทศเลย

ผูประกอบการรายที ่1 ทํ าใหเกิดการซื้อขายระหวางผูประกอบการไทย ลาว กัมพูชา
และเวียดนาม ซึ่งเปนประเทศเพื่อนบาน ในอนาคตอันใกลน้ี

ผู ประกอบการรายที่ 2 ไมชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคา
ระหวางประเทศมากนัก และเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศ
ในอินโดจีนนอย

ผูประกอบการรายที่ 3 ไมมีการแลกเปลี่ยนซื้อขายกับผูประกอบการจากประเทศกลุม
อินโดจีนเลย และคิดวางานครั้งนี้ไมเกี่ยวกับการสงเสริมการคาชายแดนของรัฐบาล นาจะเกี่ยวกับ
การสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมากกวา

ผูประกอบการรายที่ 4 ชวยสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย   
และการคาชายแดน  แตผูประกอบการไมมีการแลกเปลี่ยนซื้อขายกับผูประกอบการของประเทศใน
อินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 5 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน กอให
เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน และ
ทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 6 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   ไมกอเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  
แตทํ าใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน
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ผูประกอบการรายที่ 7 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ ไมกอเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน   
แตทํ าใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 8 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  กอให
เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น  และชวยใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน  เกดิ
การแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา จากงานนี้กลุมอาชีพไดมีคูคาเกิดขึ้นคือจาก สาธารณรัฐประชาธปิไตย
ประชาชนลาว   และราชอาณาจักรกัมพูชา

ผูประกอบการรายที่ 9 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศบาง เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีนพอ
สมควร  ผูประกอบการไดทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในอินโดจีน   
แตตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 ชวยสงเสริมการคาชายแดนไดในผลิตภัณฑบางประเภท สํ าหรับ
ผูประกอบการคงไมชวยเทาใดนัก เพราะผลิตภัณฑของผูประกอบการจะเปนที่นิยมของลูกคาใน
ประเทศแถบเมืองหนาว เชน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และยโุรป มากกวา

ผูประกอบการรายที่ 11 ไมชวยสงเสริมนโยบายการคาชายแดนของรัฐบาล แตสงเสริม
ความสัมพันธระหวางประเทศ  ใหมกีารแลกเปล่ียนวัฒนธรรม ภูมิปญญาดานหัตถกรรม

ผูประกอบการรายที ่12 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ ในดานแลกเปลี่ยนความรู
ภูมปิญญาทางการผลติในผลติภัณฑประเภทเดียวกนัมากกวาการคาชายแดน เพราะผลติภัณฑคลายกนั
ของไทยมีราคาแพงและมีคุณภาพดีกวา

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมชวยความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคาระหวาง
ประเทศ  และไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถิ่น  เน่ืองจาก              
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงานบางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคาจาก
ผูผลิตในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง
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ผูประกอบการรายที ่14 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ  และนโยบายการคา
ชายแดน และการคาระหวางประเทศเปนอยางด ี  เพราะทํ าใหเกิดซื้อขายแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑกัน  
ไดเรียนรูและเขาใจวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถิ่นของประเทศในอินโดจีนมากยิง่ขึน้  เกิดการ
แลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางประเทศในอินโดจีน  ทราบทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่นาสนใจมากแตมีก ําลังซื้อตํ่ า และราชอาณา
จักรกัมพูชาที่จะเปนคูคาที่ดีของประเทศไทย   ขณะเดียวกันสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปน
คูแขงขันส ําคัญของไทยประเทศไทย

ผูประกอบการรายที่ 15 ไมคิดวาจะชวยเร่ืองความสัมพันธระหวางประเทศ ดานการคา
ระหวางประเทศหรือการคาชายแดน เพราะกลุมไมเกิดการซื้อขายหรือแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการ
จากประเทศเพือ่นบานเลย แตท ําใหกลุมเขาใจในทศิทางตลาดของผลติภัณฑไปยงัประเทศในอินโดจีน
มากขึ้น  ซึ่งพบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชิกและคุณภาพของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  
และมีรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที่ 16 คิดวาไมชวยความสัมพันธระหวางประเทศ การคาระหวาง
ประเทศ หรือการคาชายแดน เพราะผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน ไมใช            
ผูประกอบการที่เปนผูผลิตแตเปนผูประกอบการที่เปนพอคาคนกลาง

ผูประกอบการรายที่ 17 ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออก
มากยิ่งขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ  ผลิตภัณฑมีชื่อเสียงเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 18 เปนการสงเสริมความสมัพนัธอันดีกบัประเทศเพือ่นบานของไทย   
ซึง่ภายหลงัจากทีร่วมงาน  กลุมอาชพีไดท ําการติดตอซือ้ขายกบัผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว  มากขึ้น  ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรม  และทราบทิศทางการตลาดไปยัง
ประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่19 ไมท ําใหเกดิการคาชายแดน หรือการคาระหวางประเทศ แตท ําให
ผูประกอบการไดแลกเปลี่ยนภูมิปญญา และเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน แลวนํ ามา
ประยุกตดัดแปลงผลิตภัณฑใหเปนที่ตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีนมากยิ่งขึ้น
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2.3  ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวม

ถาม ประโยชนที่ทานไดรับจากการเขารวมงานแสดงสินคาหน่ึงตํ าบลหน่ึง
ผลิตภัณฑอินโดจีน  2004

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 16 ราย เห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวม
งานในคร้ังน้ี  สวนผูประกอบการ 3 ราย เห็นวา ไมไดรับประโยชน

ผูประกอบการรายที ่1 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  ชวยสงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ   
เปนการสรางงานและสรางรายได  ชวยกระตุนเศรษฐกิจและชวยสงเสริมความสัมพันธระหวาง
ประเทศ  ทราบทิศทางของผลิตภัณฑในระดับการสงออก  รายไดจากงานเปนที่นาพอใจ   มีลูกคา
เพิ่มขึ้นทั้งลูกคาประจ ําและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 2 ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออก
มากขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ  สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภาย
ในชุมชน  ทราบความตองการของลูกคา  มียอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานพอใจ มีลูกคาเพิ่มขึ้น มี
เครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น ผลิตภัณฑเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 3 ทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออกมากยิ่ง
ขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน ทราบความตองการของลูกคา   ยอดจํ าหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาประจ ําและ
ลูกคาทั่วไปเพิ่มขึ้น มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น  ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่4 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน สงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดและในชุมชน   ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา ยอด
จํ าหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่มขึ้น มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่5 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคา
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ประจํ าเพิ่มขึ้น  มีเครือขายทางการตลาดเพ่ิม ผลิตภัณฑมีชื่อเสียงเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  มีแนวคิดเพ่ือ
การพัฒนาผลิตภัณฑมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 6 สงเสริมใหผูประกอบการมีแนวความคิดในการพัฒนาปรับปรุง
ผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก และความตองการของลูกคา  สราง
งานเพิ่มรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจในชุมชนและจังหวัด ไดลูกคาเพิ่มขึ้น เปนการเปดโอกาส
ทางตลาด  ผูผลิตและผูบริโภคไดพบกัน ผูประกอบการมีเครือขายทางการตลาด  สรางนิสัยการ
ท ํางานเปนทีม

ผูประกอบการรายที ่7 สงเสริมใหผูประกอบการ มีแนวความคิดในการพัฒนาหรือปรับ
ปรุงผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก และความตองการของลูกคา  
สรางงานเพิ่มรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจในชุมชนและจังหวัดไดลูกคาเพิ่มขึ้น เปนการเปด
โอกาสทางตลาดใหกับกลุม  ใหผูผลิตและผูบริโภคไดพบกัน  กลุมอาชีพไดเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่8 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่ม
ขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ าและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่9 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่ม
ขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ าและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 ไมไดรับประโยชนใด ๆ จากการเขารวมงานในคร้ังน้ี  เพราะ
ผลิตภัณฑมช่ืีอเสียงเปนท่ีรูจักของตลาด  โดยเฉพาะตลาดในตางประเทศ   ท่ีเขารวมงานในคร้ังน้ี  
เพราะตองการใหความรวมมือกับหนวยงานราชการภายในจังหวัด
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ผูประกอบการรายที ่11 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายในชุมชน  ทราบ
ทิศทางการตลาด ทราบความตองการของลูกคาในระดับสงออก  มีลูกคาเพิ่มขึ้น  มีเครือขายทางการ
ตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่12 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  ทราบทิศทางการตลาดของ
ผลติภัณฑในระดับสงออก   ทราบความตองการของลูกคา   มีลูกคาเพิ่มขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ า
และลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่13 ไดประโยชนจากการเขารวมงานนอยมาก   เพราะผลิตภัณฑมีชื่อ
เสียงและมีคุณภาพเปนที่รูจักดีในจังหวัดอุบลราชธานี ทั้งยังเปนผลิตภัณฑอาหารเฉพาะทองถิ่น ยัง
ไมเปนที่รูจักทั่วไป เหตุผลที่เขารวมเพราะตองการใหความรวมมือกับหนวยงานราชการในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่14 ผลติภัณฑมชีือ่เสยีงเปนทีรู่จักและลกูคายอมรับในคุณภาพมากขึ้น   
ถึงแมรายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑไมเปนที่พอใจ  แตก็ทํ าใหมีนักทองเที่ยวและลูกคาเขามา  
ติดตอกับศูนยสหกรณเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานี จํ ากัด  มากยิ่งขึ้น และมีเครือขายทางการตลาด
เพิ่มขึ้น  แตมีเครือขายดานตลาดวัตถุดิบนอยกวาท่ีคาดคิดไว  ท่ีเขารวมงาน เพราะเปนการแสดง
ศักยภาพของผลิตภัณฑและองคกรที่ดีอีกทางหนึ่ง

ผูประกอบการรายที ่15 ผลติภัณฑมชีือ่เสยีงและไดรับการยอมรับจากลกูคามากขึน้  สงเสริม
การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ  สรางงาน  สรางรายไดใหกับชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการ
ของลูกคาและทิศทางตลาดของผลิตภัณฑในระดับสงออก  เกิดการเปรียบเทียบของระดับราคากับ
สินคา

ผูประกอบการรายที ่16 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น   ชวยสงเสริมการพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ   เปนการสงเสริมเศรษฐกิจใหกับชุมชน ทราบความตองการของผูบริโภคและทิศทางการ
ตลาดในระดับการสงออก รายไดจากงานเปนที่นาพอใจมีลูกคาประจ ําเพิ่มและเปนการสงออก แต
ไมคิดวาชวยเรื่องดานความสัมพันธระหวางประเทศ
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ผูประกอบการรายที ่17 ทํ าใหรูทิศทางการตลาดไปอินโดจีน มีลูกคาประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา เชน ลวดลายผาจากผูประกอบการในประเทศอินโดจีน  
แลวประยุกตกับฝมือตัดเย็บของคนไทย

ผูประกอบการรายที ่18 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพฒันาผลติภัณฑ ชวยสรางงาน  สรางรายได  และสงผลดกีบัเศรษฐกจิภายในชมุชน  ทราบทศิทาง
การตลาดของผลติภัณฑในระดับสงออก  สงเสริมความสมัพนัธระหวางประเทศ  มลีกูคาและมเีครือขาย
ทางการตลาดเพิ่มขึ้น  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑเปนที่พอใจ

ผูประกอบการรายที ่19 มีรายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑ  ไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ไดทราบความตองการของลูกคาทั้งในประเทศและตางประเทศ
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3.  ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

3.1  การสงเสริมการทองเท่ียว

ถาม งานดังกลาวชวยสงเสริมนโยบายการทองเที่ยวในจังหวัดได อยางไร

ตอบ ผูประกอบการทุกรายเห็นวา งานคร้ังน้ีชวยสงเสริมใหการทองเท่ียวของ
จังหวัดมีความนาสนใจ และเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑควบคูกับ
การทองเท่ียวของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่1 เปนกิจกรรมที่ดึงดูดผูที่สนใจใหเขามาเที่ยวชมงานไดอยางมาก
ทัง้ในจังหวัดและนักทองเทีย่วจากตางจังหวัด  เปนงานทีม่คีวามนาสนใจเพราะรวมสนิคาจากทัว่ประเทศ
และจากประเทศในอินโดจีนมารวมไวที่เดียว

ผูประกอบการรายที่ 2 หลังจากการเขารวมงาน ทํ าใหช่ือเสียงของผลิตภัณฑเปนท่ีรูจัก
มากยิ่งขึ้น   มีนักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น  มีสวนชวยใหธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดให
เติบโตขึ้นอีกดวย ซึ่งนักทองเที่ยวจะไปตามสถานที่ทองเที่ยวตางของจังหวัด เชน แกงสะพือ อํ าเภอ
พิบูลมังสาหาร  หรือดานชายแดนชองเม็ก อํ าเภอสิรินธร เสยีกอน  แลวขากลับเขาตัวเมืองอุบล ฯ 
จึงจะแวะเขามาที่บานบุงมะแลง  เพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ นอกจากนี้ตามสถานที่ทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  ผูประกอบการไดน ําเอาผลิตภัณฑไปจํ าหนายดวยเชนกัน

ผูประกอบการรายที่ 3 นักทองเที่ยวจะไปตามสถานที่ทองเที่ยวตางของจังหวัด ขากลับ
เขาตัวเมืองอุบล ฯ จะแวะเขามาที่บานบุงมะแลง  เพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่4 เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 5  ชวยใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้  เปนการประชาสมัพนัธ  
การทองเที่ยวภายในจังหวัด ชุมชนของผูประกอบการเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียว นักทองเท่ียวรูจัก
ผลิตภัณฑของจังหวัดและของชุมชนมากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่ 6  เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 7  เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 มนีกัทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้  เปนการเชือ่มโยงสนิคา
หน่ึงตํ าบล  หนึ่งผลิตภัณฑควบคูกับสงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่9 ชวยดึงนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เปนการสงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนผูประกอบการมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 มีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  แตก็เปนนักทองเที่ยว
จากจังหวัดใกลเคียงที่มีก ําลังซื้อไมมาก  และผลิตภัณฑของทองถิ่นอุบลราชธานีจะไมไดรับความ
สนใจจากชาวอุบลราชธานีนักเพราะเปนสิ่งที่หาซื้องาย  ตางกับผลิตภัณฑของจังหวัดอ่ืน ๆ หรือ
ผลิตภัณฑจากตางประเทศที่จะไดรับความสนใจมากกวา

ผูประกอบการรายที่ 11 มีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เปนการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น  เชน  ผูประกอบการจากราชอาณาจักรกัมพูชา  ซึ่ง
เปนลกูคาทีส่นใจผลติภัณฑและตองการนํ าไปจํ าหนาย  ไดเขามาเยีย่มชมการผลติ  และการดํ าเนินการ
ของของศูนยศิลปาชีพบานยางนอย

ผูประกอบการรายที ่12 ทํ าใหการทองเท่ียวของจังหวัด มีความนาสนใจมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 13 เปนกิจกรรมที่นาสนใจทํ าใหนักทองเที่ยว และผูประกอบการ
ตางถิ่นเขามาในจังหวัดมากขึ้น  สงผลดีกับธุรกิจการทองเที่ยว เชน โรงแรม  ที่พัก รานอาหาร
แหลงทองเที่ยว ธุรกจิรถเชา หรือรถประจํ าทาง ฯลฯ

ผูประกอบการรายที ่14  เปนการประชาสมัพนัธใหนักทองเทีย่วเขามาในจังหวัด ประชาสมัพนัธ
ใหรูจักแหลงทองเที่ยว ผลิตภัณฑที่นาสนใจของจังหวัด
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ผูประกอบการรายที่ 15 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี  และมี
นักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากขึ้น  ซึ่งเปนลูกคาเขามาในชุมชนเพื่อศึกษาดูกระบวนการผลิตของ  
ผูประกอบการมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 16 นักทองเที่ยวรูจักจังหวัดอุบลราชธานีมากยิ่งขึน้ และผลิตภัณฑ  
กเ็ปนทีรู่จักของลกูคา รานจํ าหนายผลติภัณฑของผูประกอบการเปนทีรู่จักมากขึน้จากการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน  และผลิตภัณฑของรานไดมีผูรับไปวางขาย
ตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่17 หลงัจากการเขารวมงานหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน ไดมี
ทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น  ทํ าใหชื่อเสียงของผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  ทั้งมีสวนชวย
ใหธุรกิจการทองเท่ียวในจังหวัดใหเติบโตข้ึนอีกดวย

ผูประกอบการรายที ่18 มีนักทองเที่ยวจากจังหวัดใกลเคียงเปนสวนมาก  ผลติภัณฑท่ีเปน
ที่รูจักของนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น  เปนโอกาสใหผูประกอบการและนักทองเที่ยวจากตางจังหวัดได
ไปเที่ยวชมตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  มีนักทองเที่ยวไปเที่ยวที่ชุมชน
ของผูประกอบการเพิ่มขึ้น  ทั้งเพื่อดูกระบวนการผลิตและเพื่อการพักผอนหยอนใจ

ผูประกอบการรายที ่ 19 ชวยการทองเท่ียวของจังหวัด ผลิตภัณฑและชุมชนของผูประกอบ
การเปนที่รูจักและไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น เปนการจัดหาตลาดใหกับผลิตภัณฑ
ของผูประกอบการ
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ถาม แนวทางสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีที่สอดคลองกับ
ผลิตภัณฑของทานควรทํ าอยางไร

ตอบ สวนใหญเห็นวาใหจัดงานแสดงสินคาเหมือนงานโอทอปอินโดจีนเปน
ประจํ าทุกป หรือ ทุกสามเดือน หรือทุกหกเดือนก็ได สงเสริมใหใชผลิต
ภัณฑในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่1 คือ การจัดใหมีงานหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน เปนงาน
ประจํ าปของจังหวัดอุบลราชธานี  และควรสงเสริมใหคนอุบล ฯ  ทุกคนใช  สวมใสผาไทย  หรือผา
ในทองถิ่น  ซึ่งถือวาเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑผาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดไดอีกทางหนึ่ง

ผูประกอบการรายที ่2 ไดแก การจัดใหมงีานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
ในงานประเพณีส ําคัญของจังหวัด  เชน  งานประเพณีแหเทียนพรรษา  เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 3 การจัดใหมีงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
พรอมกับงานประเพณีแหเทียนพรรษา  หรือจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ  
อินโดจีนเปนงานท่ีตองจัดเปนประจํ าทุกป

ผูประกอบการรายที่ 4 คือ  การวางจํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  และตามรานขายของที่ระลึก  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่5 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที ่6 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที ่7 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา



120

ผูประกอบการรายที ่8 ประชาสมัพันธใหชาวอุบลราชธานีรูจักหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  
มากขึ้น  จัดหาสถานที่จํ าหนายโดยตรง และทั่วถึง  เชน  สหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานี 
จํ ากัด เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 9 โดยการรณรงคใหชาวอุบลราชธานีสนับสนุนหน่ึงตํ าบลหน่ึง
ผลิตภัณฑ ทั้งที่เปนของฝาก เปนของที่ระลึก ตลอดจนใชอุปโภคบริโภคเอง

ผูประกอบการรายที ่10 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่11 ซอมแซมถนนใหสะดวก มีส่ิงอํ านวยความสะดวกใหแกนักทองเทีย่ว
ตามสมควร  ปรับปรุงภูมิทัศนตามแหลงทองเที่ยวใหสวยงาม เรียบรอย และมีที่จ ําหนายผลิตภัณฑ
ทองถิ่นตามแหลงทองเที่ยวในจังหวัดอุบล ฯ อยางทั่วถึง  โดยรณรงคใหชาวอุบลราชธานีใชผาไทย
ใหมากยิง่ขึน้  ใหชาวอุบลราชธานีชวยประชาสมัพนัธผาพืน้เมอืง หรือผาไทยดวยการสวมใสในทกุ ๆ
โอกาส   ถือเปนการสงเสริมสินคาหนึ่งตํ าบล  หนึ่งผลิตภัณฑ  และสรางบรรยากาศที่ดีใหกับการ
ทองเท่ียวของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่13 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัด  ทํ าใหมีปริมาณ
นักทองเที่ยวเพิ่มขึ้น และนักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑและแหลงทองเที่ยวของจังหวัดมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่14 สามารถทํ าโดยการสรางความประทับใจใหกับนักทองเที่ยว  เชน  
การปรับปรุงภูมิทัศนโดยรอบของแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัด  มีส่ิงอํ านวยความสะดวกให
กับนักทองเที่ยว เชน  การคมนาคมที่สะดวก  ที่พักเพียงพอ และราคายุติธรรม  รานอาหารสะอาด  
ราคายอมเยา  ความเปนมิตรตอนักทองเที่ยวของชาวอุบลราชธาน ี  มีกิจกรรมดึงดูดที่นาสนใจให
นักทองเที่ยวใชเวลาอยูในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เพ่ือกระตุนการใชจาย  และการประชาสัมพันธของ
จังหวัดเพ่ือแนะนํ าสถานที่ทองเที่ยวและหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของนักทองเที่ยว
มากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่15 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่16 นํ าผลิตภัณฑไปวางขายตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 17 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑเปนประจํ า
ทุกป หรือใหผูประกอบการไดนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในงานประเพณีที่สํ าคัญของจังหวัด เชน
งานประเพณีแหเทียนพรรษา เปนตน

ผู ประกอบการรายที่ 18 การจัดหาสถานที่จํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยว        
ที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  และมีรานจ ําหนายผลิตภัณฑประจํ าชุมชน

ผูประกอบการรายที่ 19 ประชาสัมพันธผลิตภัณฑควบคูกับแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของ
จังหวัด  จัดใหผูประกอบการไดมีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑในงานประเพณีที่ส ําคัญของจังหวัด เชน
งานประเพณีแหเทียนเขาพรรษา งานมหาสงกรานตแกงสะพือ งานเทศกาลอาหารอินโดจีน เปนตน
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ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 ชวยสงเสริมนโยบายการทองเที่ยวของรัฐบาลอยางไร

ตอบ ชวยประชาสัมพันธชุมชนของผูประกอบการ ผลติภัณฑ แหลงทองเที่ยว
ของจังหวัดใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 1 นับวาเปนแนวทางการสงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัด  ที่
สามารถท ําควบคูกับการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยจัดกิจกรรมดึงนักทองเที่ยวใหเขามา
ในจังหวัด แลวนํ าเสนอผลิตภัณฑที่มีอยูในทองถิ่น

ผูประกอบการรายที ่2 มีนักทองเท่ียวเขามาในชมุชนมากย่ิงขึน้ โดยเชือ่มโยงกบัผลติภัณฑ
ของจังหวัด ทํ าใหการทองเที่ยวในจังหวัดมีความนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่3 มีนักทองเท่ียวเขามาในชมุชนมากย่ิงขึน้ โดยเชือ่มโยงกบัผลติภัณฑ
ของจังหวัด ทํ าใหการทองเที่ยวในจังหวัดมีความนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 4 คือ  การวางจํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  และตามรานขายของที่ระลึก  เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 5 การจัดใหมีงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใน
งานประเพณีสํ าคัญของจังหวัด  เชน  งานประเพณีแหเทียนพรรษา  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่6 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที่ 7 โดยการนํ าผลิตภัณฑไปวางจํ าหนายตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่8 เปนกจิกรรมทองเทีย่วทีน่าสนใจเพิม่เติมจากปฏทินิทองเทีย่วทัว่ไป
ทํ าใหจังหวัดมีรายไดจากนักทองเที่ยวในชวงเวลาจัดงาน และนักทองเที่ยวไดรูจักแหลงทองเที่ยว
และผลิตภัณฑของจังหวัดมากขึ้น
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ผูประกอบการรายที่ 9 ดึงนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากขึ้น และสงเสริมหนึ่งตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑของชุมชนและการทองเที่ยวในชมุชนในคราวเดียวกัน  ทํ าใหมีการใชจายของ      
นักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น กระตุนเศรษฐกิจในจังหวัดและสรางรายไดใหกับชุมชน

ผู ประกอบการรายที่ 10 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น  เปนกิจกรรมที่ชวยใหจํ านวนนักทองเที่ยวเขามาใน
จังหวัดมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่11 นักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 12 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 13 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่14 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธาน ี มีจํ านวน
นักทองเที่ยวในจังหวัดเพิ่มมากขึ้น  สํ าหรับการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของ
นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางประเทศ

ผูประกอบการรายที ่15 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที่ 16 ชวยใหนักทองเที่ยวรูจักจังหวัดอุบลราชธานีและผลิตภัณฑของ
จังหวัดเพิ่มมากขึ้น  มีลูกคาเพิ่มขึ้นเพราะเปนที่รูจักมากขึ้นจากงานนี ้  ดึงดูดนักทองเที่ยวมากขึ้น 
และผลิตภัณฑของรานไดมีผูรับไปวางขายตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 17 สงเสริมใหมีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากขึ้น และชวย      
สงเสริมผลิตภัณฑของผูประกอบการในจังหวัดไดมีรายได  และแนะนํ าผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักมาก
ยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่18 ในชวงการจัดงาน  มีนักทองเที่ยวเขามาเลือกชมสินคามาก  เปน
นักทองเทีย่วจากจังหวัดใกลเคยีงเปนสวนใหญ  ท ําใหผลติภัณฑทีเ่ปนทีรู่จักของนักทองเทีย่วมากยิง่ขึน้  
เปนโอกาสใหผูประกอบการสินคาหนึ่งต ําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ  และนักทองเที่ยวจากตางจังหวัดได
ไปเที่ยวชมตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  ซึ่งมีนักทองเที่ยวไปเที่ยวที่ชุมชน
ของผูประกอบการปลาแกวสามรส  เพิ่มมากขึ้น  ทั้งเพื่อดูกระบวนการผลิตและเพื่อการพักผอน
หยอนใจ

ผูประกอบการรายที่ 19 มีนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางชาติใหความสนใจผลิตภัณฑ
อยางมาก มียอดสั่งซือ้จากลูกคาตางประเทศเพิ่มมากขึ้น และมีนักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑ และ        
ผูประกอบการมากยิ่งขึ้น
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3.2  ความสัมพนัธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ

ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศไดอยางไร

ตอบ สวนใหญเห็นวา งานคร้ังน้ีไมสงเสริมการคาระหวางประเทศ แตเปนการ
สรางความสัมพันธอันดีระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  
มากกวา

ผูประกอบการรายที่ 1 การจัดงานดังกลาว ถือวาเปนแนวทางหน่ึงในการสรางความ
สัมพันธอันอีระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  เกิดการซื้อขายสินคาระหวางประเทศ
เพื่อนบานมากยิ่งขึ้น   แลกเปลี่ยนภูมิปญญาซึ่งกันและกัน  เชน   กลุม ฯ พบวา  ลวดลายผาของ 
สปป.ลาว  มีความสวยงามยิ่งกวาลวดลายผาของไทย   จึงทํ าใหเกิดแนวคิดพัฒนาลายผาของไทยให
สวยยิ่งขึ้น นอกจากน้ี  ยังพบวา  ประเทศในอินโดจีน เชน  เวียดนาม  และ สปป.ลาว   ยังไมเหมาะที ่
กลุม ฯ จะไปเปดตลาด  เพราะสินคามีความใกลเคียงกัน  มีลวดลายที่สวยงาม  แตราคาถูกกวา    
อาจทํ าการตลาดไดยาก

ผูประกอบการรายที่ 2 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศนอยมาก เกดิการแลกเปลีย่นซือ้ขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีนนอย  
ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด   กลุม ฯ ไมเขาใจในวัฒนธรรม
ของประเทศในอินโดจีนเพิ่มขึ้น  และไมทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศ
ในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่3 ไมมีสวนชวยการคาชายแดนหรือการคาระหวางประเทศ  

ผูประกอบการรายที่ 4 สงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย และ
การคาระหวางประเทศ สํ าหรับผลิตภัณฑบางประเภทท่ีผูประกอบการจากอินโดจีนสนใจเทาน้ัน

ผูประกอบการรายที่ 5 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  ท ําให
เขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพ่ิมข้ึน
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ผูประกอบการรายที ่6 ไมชวยเร่ืองการคาชายแดนและการคาระหวางประเทศ  แตชวยเร่ือง
ความสัมพันธระหวางประเทศ เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาและวัฒนธรรม

ผูประกอบการรายที่ 7 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ

ผูประกอบการรายที่ 8 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศบาง   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน
พอสมควร  ทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน  แตตองปรับ
ปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 9 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีน  เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา จากงานนี้ผูประกอบการมีคูคาเกิดขึ้น  คือ
จากสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว   และราชอาณาจักรกัมพูชา

ผูประกอบการรายที่ 10 ไดเห็น ไดทราบวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของประเทศเพื่อนบาน  
และไดเห็นผลิตภัณฑที่แปลกใหม  มีความนาสนใจมากมาย

ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีความเห็น

ผู ประกอบการรายที่ 12 ไมทํ าใหเกิดการแลกเปลี่ยนสินคา หรือการซื้อขายระหวาง         
ผูประกอบการในอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่13 ไมคิดวาจะชวยเรื่องความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคา
ระหวางประเทศ และไมกอใหเกิดการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถ่ิน  เน่ืองจาก  
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน  บางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคา
จากผูผลติในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผู ประกอบการรายที่ 14 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศและการคาระหวาง
ประเทศเปนอยางดี  เพราะชวยใหเกดิซือ้ขายแลกเปลีย่นผลติภัณฑกนั ไดเรียนรูและเขาใจวัฒนธรรม
หรือภูมิปญญาทองถิ่นของประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น  เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวาง



127

ประเทศในอินโดจีน  ทราบทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่นาสนใจมากแตมีก ําลังซื้อตํ่ า และราชอาณาจักรกัมพูชาที่จะเปนคูคาที่ดี
ของประเทศไทย   ขณะเดียวกันสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปนคูแขงขันสํ าคัญของไทย
ประเทศไทย

ผูประกอบการรายที ่15 ไมชวยเรื่องความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคาระหวาง
ประเทศ

ผูประกอบการรายที่ 16 ชวยเร่ืองความสัมพันธระหวางประเทศนอยที่สุด ไมทํ าใหได
แลกเปลี่ยนคาขายหรือแลกเปลี่ยนความรูระหวางกันใด ๆ เลย  การนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในแถบ
อินโดจีนน้ันคงทํ าไดไมยากเพราะผลิตภัณฑมีความคลายกันมาก แมวาราคาของผลิตภัณฑจากไทย
สูงกวาผลิตภัณฑของประเทศเขามากแตคุณภาพของผลิตภัณฑไทยก็สูงกวาเชนกัน

ผูประกอบการรายที่ 17 ชวยใหต่ืนตัวเร่ืองการคาระหวางประเทศโดยทํ าใหผูประกอบ
การรูทิศทางการตลาดไปอินโดจีน มีลูกคาประเทศในอินโดจีนเพิ่มขึ้น เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิ
ปญญา

ผูประกอบการรายที่ 18 เปนการสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบาน  และ
การคาระหวางประเทศของไทย   ซึ่งภายหลังจากที่รวมงาน  ผูประกอบการไดมีการติดตอซ้ือขาย
กับผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  และทราบทิศทางการตลาด
ไปยังประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่19 ชวยใหเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญา แตไมมีการซื้อขายใด ๆ กับ
ผูประกอบการ
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ถาม ทานแลกเปลี่ยนความรู หรือขอมูลดานผลิตภัณฑกับผูประกอบการจาก
ประเทศกลุมอินโดจีนในเร่ืองใด

ตอบ สวนใหญเปนการแลกเปลี่ยนผานการซื้อสินคาของผูประกอบการจาก
ประเทศเพื่อนบาน แลกเปลี่ยนขอมูลเกี่ยวกับการคาในประเทศอินโดจีน
ของผลิตภัณฑจากไทย

ผูประกอบการรายที ่1 แลกเปลี่ยนภูมิปญญาซึ่งกันและกัน  เชน  พบวา  ลวดลายผาของ
สปป.ลาว  มีความสวยงามยิ่งกวาลวดลายผาของไทย  จึงทํ าใหเกิดแนวคิดพัฒนาลายผาของไทยให
สวยยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 2 ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด  
ไมเขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพิม่ขึน้ และไมทราบทศิทางการขยายตลาดของผลติภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 3 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีนนอย  ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด ไมเขา
ใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพ่ิมข้ึน  และไมทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 4 ชวยสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย   
และการคาระหวางประเทศส ําหรับผลิตภัณฑของผูประกอบการรายอ่ืน แตผูประกอบการเองไมเกิด
การแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการของประเทศในอินโดจีนเลย  และไมเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญา
ระหวางกัน

ผูประกอบการรายที่ 5 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีน  เกดิการแลกเปลีย่นทางภูมปิญญา  เขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น  และชวยใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่6 ซือ้ผลติภัณฑผาซิน่ไหมจากผูประกอบการชาวลาว เพราะลวดลาย
ผาสวยงามมาก ทํ าใหไดแนวคิดปรับปรุงผลิตภัณฑใหสวยงามยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่ 7  แลกเปลีย่นภูมปิญญาระหวางผูประกอบการ ไมกอเกดิการแลกเปลีย่น      
ซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน แตทํ าใหกลุมอาชีพไดทราบทิศทาง
การขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 8 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีนพอสมควร  ไดทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุม
อินโดจีน  ตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม  ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที ่9 กอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจ
ในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพิม่ขึน้  และชวยใหทราบทศิทางการขยายตลาดของผลติภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 10 ไดเห็นวัฒนธรรมความของประเทศเพื่อนบาน ผูประกอบการ
ไมไดแลกเปลี่ยนใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศเพื่อนบาน นอกจากไดซื้อของเลนเด็กที่ทํ าจาก
ไมของผูประกอบการเวียดนาม  เห็นวานาสนใจดี

ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีการแลกเปลี่ยนใด ๆ เกิดข้ึนเลย

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมคิดวาจะชวยความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคา
ระหวางประเทศ และไมกอใหเกิดการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถ่ิน  เน่ืองจาก  
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน    บางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคา
จากผูผลติในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่14 เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางประเทศในอินโดจีน  ทราบ
ทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่    
นาสนใจมากแตมกี ําลงัซือ้ต่ํ า และราชอาณาจักรกมัพชูาทีจ่ะเปนคูคาทีดี่ของประเทศไทย  ขณะเดียวกนั
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปนคูแขงขันส ําคัญของไทยประเทศไทย
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ผูประกอบการรายที่ 15 ไมมีการแลกเปลี่ยนใด ๆ เกิดขึ้น แตทํ าใหผูประกอบการได
ทราบและเขาใจในทิศทางตลาดของผลิตภัณฑในประเทศในอินโดจีนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 16 ไมเกิดการแลกเปลี่ยนคาขายหรือแลกเปลี่ยนความรูระหวาง       
ผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากตางประเทศใด ๆ เลย  เพราะผูประกอบการจากอินโดจีน
จะเนนการขายสินคามากกวาการสรางเครือขายหรือการสรางปฏิสัมพันธกัน

ผูประกอบการรายที ่17 เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา เชน ลวดลายผาจากภูมิปญญา
ของผูประกอบการในประเทศอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่18 ไดทํ าการติดตอซื้อขายกับผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวมากขึ้น  ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรมและทราบทิศทางการตลาดไปยัง
ประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมเกิดการแลกเปลี่นใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศเพื่อน
บาน
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ถาม การสงเสริมการคาระหวางประเทศในอินโดจีนของผูประกอบการหน่ึง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑควรเปนอยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวา ควรปรับปรุงและพัฒนาบรรจุภัณฑให
สวยงาม ศึกษาความตองการแลวสรางผลิตภัณฑตามความนิยมของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่1 สรางเครือขายทางการตลาดกับผูประกอบการในอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 2 พัฒนาผลิตภัณฑใหพรอมในทุกดาน เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ
ราคา ประชาสัมพันธผลิตภัณฑโดยการรวมออกงานแสดงสินคา สรางเครือขายใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่3 พัฒนาดานบรรจุภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 4 พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหทันสมัย ตามความนิยม สรางเครือ
ขายทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่5 พัฒนาดานบรรจุภัณฑ และเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่6 ปรับปรุงลวดลาย สีสัน การทอใหซับซอน สวยงาม ตรงกับความ
นิยมของลูกคาในอินโดจีน เชน ลาว จะชื่นชอบสีสันสดใส และลวดลายผาที่สวยงาม เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 7 พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหทันสมัย ตามความนิยม สรางเครือ
ขายทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมรั่วซึม  ยืดอายุเก็บรักษา

ผูประกอบการรายที่ 9 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ยืดอายุการเก็บรักษาใหนาน    
ยิ่งขึ้นได เพิ่มผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกแกลูกคาและสรางสวนแบงทางการตลาดเพิ่ม

ผูประกอบการรายที ่10 เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผู ประกอบการรายที่ 13 สงเสริมใหคนในจังหวัดอุบลราชธานี รูจัก บริโภค และ
สนับสนุนผูประกอบการในทองถิ่น  เชน  กํ าหนดใหทุกรานอาหารในจังหวัดมีอาหารแนะนํ าท่ีปรุง
จากผลิตภัณฑเค็มบักนัดอยางนอยหนึ่งอยาง เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 14 เรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน เพื่อนํ ามาปรับปรุงให
เขากับผลิตภัณฑ แลวจึงนํ าไปขายที่ประเทศเพื่อนบาน

ผูประกอบการรายที่ 15 พบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชกิ  และคุณภาพของ
ผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  มีประโยชนใชสอยและรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที ่16 มีผลิตภัณฑคลายกันประมาณ 7 ราย สามารถแขงขันกับรายอื่น ๆ 
ไดเปนอยางดี เพราะผลิตภัณฑเปนที่รูจักของลูกคา ซึ่งท ํามานานกวา 20 ป ลูกคามั่นใจในคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ และเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสูงกวาคูแขงขัน ไดรับการคัดสรรผลิตภัณฑเปนอยาง
ดีเพื่อการจํ าหนายในงาน ผลิตภัณฑมีการพัฒนาไปเร่ือย ๆ เพื่อใหมีคุณภาพสูงยิ่งขึ้นและเปนที่
ตองการของตลาดยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 17 พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และฝกฝนทักษะทางการผลิตของ
สมาชิกในกลุมเสมอ  มีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพหลายระดับ  และการทํ าการตลาดโดยอาศยัเครือขาย
ทางการตลาดเนนทํ าผลิตภัณฑตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่18 พัฒนาบรรจุภัณฑใหดึงดูดใจ สามารถรักษารสชาติ หรือคณุภาพ
ของผลิตภัณฑใหนานขึ้น เหมาะสมกับการขนสงทางไกลได

ผูประกอบการรายที่ 19 รักษาคุณภาพไวใหคงเดิม เพิ่มการแปรรูปเปนเสื้อผาสํ าเร็จรูป
พัฒนาบุคลากร คิดคนหาสูตรยอมสีดายใหมีสีหลากหลายยิ่งขึ้น เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากขึ้น
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3.3 การแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี

ถาม ความสามารถในการแขงขันกับผูประกอบการรายอื่น ๆ ของทาน เปน
อยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาสามารถแขงขันได15 ราย และยังไมพรอม
4 ราย

ผูประกอบการรายที ่1 จุดแข็งของผลิตภัณฑ  มีชื่อเสียงเปนที่รูจักมานาน กอนจะมีหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ มีเอกลักษณเฉพาะตัว คือ เปนสินคาหัตถกรรมซึ่งจะมีเพียงชิ้นเดียวเทานั้น  
คือถาใหท ําข้ึนใหมจะไมเหมือนเดิม  เพราะจะมีลายละเอียดที่แตกตางไป  เชน สีของไหม  ที่จะยอม
ใหเหมอืนกนัน้ันท ําไมได และมลีวดลาย วิธกีารทอทีเ่ปนเอกลกัษณของกลุม  ซึง่ไมสามารถลอกเลยีนได  
ดังน้ัน กลุมจึงไมมีปญหาเรื่องการตลาด

ผูประกอบการรายที่ 2 ในงานมีผูประกอบการที่มีผลิตภัณฑประเภทเดียวกันบาง แต
ผลิตภัณฑของกลุมมีความเปนเอกลักษณ  และมีชื่อเสียงเปนที่รูจักแลวในจังหวัดอุบล ฯ   และคิดวา
สามารถแขงขันไดในระบบการคาเสร ี  เน่ืองจากลูกคาจะเปนผูเลือกเองวาตองการอะไร  เปนการ
เพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภคใหไดรับสิ่งที่ดีที่สุดนโยบายการคาเสรีถือวาเปนโอกาสที่จะพัฒนา  
ปรับปรุงผลิตภัณฑ ซึ่งตองพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุภัณฑให
สวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  นอกจากนี้กลุม ฯ จะตองสรางสรรคและพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหม ๆ ใหมีหลากหลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที่ 3 ในงานมีผูประกอบการที่มีผลิตภัณฑประเภทเดียวกันจ ํานวนมาก  
แตผลิตภัณฑของผูประกอบการมีคุณภาพมากกวาคูแขงขันถือวาเปนเอกลักษณ  และมีชื่อเสียงเปน
ที่รูจักแลวในจังหวัดอุบล ฯ   คิดวาสามารถแขงขันไดในระบบการคาเสร ี  เนื่องจากลูกคาจะเปน    
ผูเลอืกเองวาตองการอะไร

ผูประกอบการรายที ่ 4  ในงานไมมผีลติภัณฑประเภทเดียวกนักบักลุมอาชพี เพราะผลติภัณฑมี
คุณภาพสูง  เปนงานฝมือท่ีมีความโดดเดนเฉพาะตัว  และไดรับการคัดเลือกอยางดีเพื่อไปจัดแสดง
สินคา การแขงขันภายใตระบบการคาเสร ี ถาแขงกันที่คุณภาพผลิตภัณฑสามารถแขงขันได แตถา
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เปนเร่ืองราคาผูประกอบการจะไดรับผลกระทบโดยตรง  เพราะตนทุนการผลิตของไทยสูงกวา
ประเทศเพื่อนบาน

ผูประกอบการรายที ่5 นโยบายการคาเสรีจะเปนแรงผลักดันใหกลุมอาชีพพัฒนา  สราง
ผลิตภัณฑใหม  ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  เปลี่ยนเครื่องหมายการคา   ปรับ
ปรุงบรรจุภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความ
สวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น สะดวกตอการบริโภค  สนองความตองการของลกูคาใหได
ทุกระดับ  ดังน้ัน  จึงคิดวากลุมอาชีพสามารถแขงขันได  เน่ืองจากมีเครือขายทางการตลาด และ      
คูแขงขันท่ีตองทํ าการตลาดรวมกัน

ผูประกอบการรายที่ 6 มีชื่อเสียงมานานในทองถิ่น มีลวดลายเปนเอกลักษณ ดังน้ัน
สามารถแขงขันได คิดวาจะพัฒนาในเรื่องลวดลายใหมีมากยิ่งขึ้น และมีผลิตภัณฑหลายระดับราคา
และหลายคุณภาพ เชน ถาน ําไปขายที่ลาว จะตองใชปริมาณไหมนอยลงเพื่อลดตนทุน แตลวดลาย
และสีสันตองสวยสะดุดตา

ผูประกอบการรายที ่7 ออกแบบตัดเย็บเสื้อผาที่ทันสมัยนิยม มีหลายขนาด แบงคณุภาพ
ไดหลายระดับและมีราคาที่แตกตางกัน สรางเครือขายทางการตลาดใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 8 มีผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกนัมาก  แตผลิตภัณฑ
ของกลุมอาชีพมีคุณภาพมากกวา  รสชาติอรอยถูกปากเลียนแบบไดยาก และมีชื่อเสียงเปนที่รูจักดี
ในจังหวัดอุบลราชธานี  มีรสชาติที่ถูกปาก  กระบวนการผลิตที่สะอาดไมใชสารเคมีเพื่อเรงปฏิกิริยา
ใหกับผลิตภัณฑ   และสวนประกอบของผลิตภัณฑที่เปนสูตรเฉพาะ จึงไมสามารถเลียนแบบได

ผูประกอบการรายที ่9 สามารถแขงขนัไดในทองถิน่ ในระดับสงออกยงัไมสามารถท ําได
เนื่องจากบรรจุภัณฑยังไมไดพัฒนาใหชวยรักษาคุณภาพผลิตภัณฑได ผลิตภัณฑมีอายุเก็บรักษาสั้น
กํ าลังการผลิตนอย ขาดทุนในการพัฒนาบรรจุภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่10 ปญหาในการผลิตไมม ี  เพราะกลุมอาชีพมีแหลงเงินทุน  โดย
ผานการสั่งซื้อผลิตภัณฑจากตางประเทศ  เชน  สหรัฐอเมริกา  ยุโรป  ญ่ีปุน มากกวาระดับภูมิภาค
หรือประเทศ   นอกจากนี้กลุมอาชีพยังสรางเครือขายทางการตลาด  ผลิตภัณฑมีชองทางจัดจํ าหนาย
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กวางขวางขึ้น  การประชาสัมพนัธ  เชน ผานสื่อวิทยุชุมชน  การเปนวิทยากร  เปนสถานที่ศึกษา     
ดูงานของผูที่สนใจ

ผูประกอบการรายที ่11   ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี  ซ่ึงอาจจะ
ตองพัฒนาในดานตาง ๆ  เชน  การพัฒนาทักษะการทอผาของสมาชิก   สรางสรรคลวดลายใหมๆ  
ใหเปนขอแตกตางระหวางผลติภัณฑของผูประกอบการ  กบัผลติภัณฑจากผูประกอบการอ่ืน ๆ   สิง่ที่
วิตกกังวลเกี่ยวกับการคาเสรี  คือ  การแขงขันทางดานราคา  เนื่องจากวัสดุที่ใชสรางผลิตภัณฑนั้นมี
ราคาแพง  เปนงานฝมือที่ใชระยะเวลาการผลิตมาก

ผูประกอบการรายที ่12 ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรีได  แตจะ
เปนการแขงขันคุณภาพของผลิตภัณฑ  มากกวาการแขงขันดานราคา  กลยุทธการตลาด คือ เนน
ผลิตภัณฑ  ที่มีคุณภาพ ปรับปรุงรูปแบบใหหลากหลาย  ทันสมัย  สามารถสวนใสไดหลายโอกาส   
ทํ าผลิตภัณฑที่ตอบสนองความตองการไดทุกกลุมเปาหมาย  การแกไขและปรับปรุงขอบกพรอง    
ที่พบในผลิตภัณฑ   รับขอเสนอแนะจากลูกคาไปพิจารณาและด ําเนินการ

ผูประกอบการรายที่ 13 การแขงขันในระบบการคาเสรี  ผูประกอบการไมมีความเห็น  
เพราะเค็มบักนัด เปนผลิตภัณฑอาหารทองถ่ิน  มีตลาดแคบ  และทํ าการตลาดในระดับประเทศ  
หรือระดับสงออกไดยาก  ตองใชการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมของชาวอุบลราชธานีและหนวยงาน
ในจังหวัดท่ีตอเน่ือง  และผูประกอบการก็มีความพอใจกับตลาดในทองถิ่นมากกวาที่จะท ําตลาดใน
ระดับประเทศหรือการสงออก

ผูประกอบการรายที่ 14 มีผูประกอบการผลิตภัณฑชนิดเดียวกันภายในงานจํ านวนมาก  
ผลิตภัณฑมีคุณภาพอยูในระดับปานกลาง  ตองพัฒนาใหไดมาตรฐานตามที่หนวยงานตาง ๆ
กํ าหนดสรางผลิตภัณฑที่มีเอกลักษณ และตอบสนองความตองการของลูกคาได เชน ถาลูกคาสั่งซื้อ
ในจํ านวนมากจะตองทํ าสงใหได หรือตองการใหปรับปรุงสีสัน หรือลวดลาย หรือแมแตคุณภาพ
เสนไหมไดตามความตองการของลูกคาก็สามารถท ําได

ผูประกอบการรายที ่15 การแขงขนัในระบบการคาเสรี ไมมคีวามวิตกกงัวล เพราะผลติภัณฑ
มีคุณภาพสูง มีเอกลักษณ  การผลิตไดมาตรฐาน  และกลุมสามารถผลิตไดในปริมาณมาก และ  
เพียงพอตอความตองการของลูกคา  ซึ่งกลุมก็จะพัฒนาทักษะในการผลิตของสมาชิกอยูเสมอ       
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คิดคนลวดลายที่สวยงามแปลกใหม ที่เปนเอกลักษณลอกเลียนไดยาก  ผลิตภัณฑมีรูปแบบใหเลือก
มากมาย  และสามารถดัดแปลงรูปแบบและผลิตไดตามความตองการของลูกคาทุกประการ

ผูประกอบการรายที่ 16 เกี่ยวกับการคาเสรี มีความวิตกกังวลอยูบาง และถาแขงขันใน
ระบบการคาเสรีนั้น ตามหลักการแลวอาจจะสูไมไดเพราะตนทุนการผลิตของไทยสูงมากเมื่อเทียบ
กับประเทศเพ่ือนบานอินโดจีน แตจุดแข็งของผูประกอบการไทยอยูท่ีฝมือการตัดเย็บท่ีประณีตกวา 
การออกแบบเสื้อผาที่ทันสมัย อาจจะใชจุดแข็งนี้เปนแนวทางการแขงขัน และการคาเสรีในธุรกิจ
เสื้อผาของไทยมีมานานแลว  แตผูบริโภคสวนใหญจะไมทราบ เชน ผาฝายของเชียงใหมหรือทาง
ภาคเหนือของไทยจะไมมีการผลิตเอง จะไปจางผลิตในประเทศพมา นํ ามาติดฉลากเปนสินคาของ
ตนแลวจํ าหนาย เพราะแรงงานถูกกวาลดตนทุนไดมาก

ผูประกอบการรายที่ 17 ผสมผสานระหวางสีสัน และลวดลายผาจากภูมิปญญาของ         
ผูประกอบการในประเทศอินโดจีน  แลวประยุกตกับฝมือตัดเย็บของคนไทย ใหสอดคลองกับความ
นิยมของลูกคาแตละกลุม

ผูประกอบการรายที ่18 ผลิตภัณฑของกลุมอาชีพ ไมพบคูแขงขัน  เนื่องจากวัตถุดิบ คือ
ปลาแกว เปนปลาทองถิ่นที่พบมากในแมนํ้ ามูลเขตอํ าเภอสิรินธรเทาน้ัน  จึงลอกเลียนแบบไดยาก 
ผูประกอบการพยายามรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  มีรสชาติที่ถูกปาก การผลิต      
ผูประกอบการก็สามารถปรับรสชาติใหเขากับรสนิยมของลูกคากลุมตาง ๆ ไดเปนอยางดี เชน ลูกคา
ในประเทศสหรัฐอเมริกาจะชอบรสชาติท่ีเปนธรรมชาติ  มีการปรุงแตงนอย สวนลูกคาในประเทศ
ไตหวัน  จะนิยมรสชาติที่เขมขนเพื่อนํ าไปรับประทานกับขาวตม  เปนตน ในการสงออกน้ี             
ผูประกอบการไมไดทํ าตลาดเอง ท ําหนาที่เปนเพียงผูผลิต เพราะมีพอคาคนกลางซื้อผลิตภัณฑไป
จํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่19 มีผลิตภัณฑที่คลายกันมาก แตจุดเดนของผลิตภัณฑอยูที่สีที่ยอม
ใชสีจากธรรมชาติ เชน จากแกนขนุน คราม ปูนกินหมาก ฯลฯ และไมใชสารเคมีในทุกกระบวน
การผลิต ซึ่งเปนที่ชื่นชอบของลูกคาจากญี่ปุน และสหรัฐอเมริกามาก สํ าหรับการสงออก ตองเพ่ิม
กํ าลังการผลิต และหาสีธรรมชาติที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น  รวมทั้งมีการแปรรูปใหเปนเสื้อผา
สํ าเร็จรูปดวย



137

ถาม ระดับการสงออก ผลิตภัณฑของทานตองพัฒนาดานใด

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาตองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑและคุณภาพ

ผูประกอบการรายที ่1 พยายามรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ  ปรับปรุง  คิดคน  พัฒนา
ลวดลายใหม ๆ   สามารถท ําตามความตองการของลูกคาได เชน  ตองการสีแบบใด  ลวดลายไหน
ตองการเทาใด  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่2 ตองพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น ตองสรางสรรคและพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ ใหมี
หลากหลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที ่3 พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  นอกจากนี้จะตองสรางผลิตภัณฑใหม ใหมีหลาก
หลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที ่4 พัฒนาใหมีรูปแบบหลากหลาย สีสันสดใส ใหผลิตภัณฑสามารถ
ใชไดทุกโอกาส

ผูประกอบการรายที ่5 สรางผลิตภัณฑใหม  เปลี่ยนเครื่องหมายการคา  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความสวยงาม
และสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ  งายตอการบริโภค   มีผลิตภัณฑที่หลาก
หลายสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ  ดังน้ัน  จึงคิดวากลุมอาชีพสามารถแขงขัน
ได  เนื่องจากมีเครือขายทางการตลาดและคูแขงขันที่ตองท ําการตลาดรวมกัน

ผูประกอบการรายที ่6 มีสีสันและลวดลายสวยงาม ท ําผลิตภัณฑที่มีคุณภาพหลายระดับ
และมีราคาที่แตกตางกัน

ผูประกอบการรายที่ 7 ออกแบบตัดเย็บที่ทนัสมยั ใชสีสันตรงตามความนิยมของลูกคา
แตละกลุม เพิ่มก ําลังการผลิตและรักษาคุณภาพใหสมํ่ าเสมอ ทํ าการคาการตลาดผานเครือขาย
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ผูประกอบการรายที่ 8 จะตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม เหมาะสมและชวยรักษา
คุณภาพไวใหเหมือนเดิม  เพราะผลิตภัณฑเปนที่รูจักของตลาดทองถิ่นแลว   เพิ่มก ําลังการผลิตให
มากขึ้นแตใชกระบวนการผลิตตามภูมิปญญาทองถ่ินของตนไว   และประชาสัมพันธผลิตภัณฑให
มากขึ้น  โดยการเขารวมงานแสดงสินคาทั้งภายในจังหวัดและตางจังหวัด

ผูประกอบการรายที่ 9 ยังไมพรอมกับการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี แตพยายาม
พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหมีมากยิ่งขึ้น โดยเนนการใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพ  พัฒนากระบวนการ
ผลิตทุกขั้นตอนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม และสามารถเก็บ
ไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ งายตอการบริโภค และดึงดูดความสนใจของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่10 เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 11  พัฒนาทักษะการทอผาของสมาชิก สรางสรรคลวดลายใหมๆ  
ใหเปนขอแตกตางระหวางผลิตภัณฑของศูนยศิลปาชีพบานยางนอย  กับผลิตภัณฑจากกลุมอาชีพ
อ่ืน ๆ   สิ่งที่วิตกกังวลเกี่ยวกับการคาเสรี  คือ  การแขงขันทางดานราคา  เนื่องจากวัสดุที่ใชสราง
ผลิตภัณฑนั้นมีราคาแพง  เปนงานฝมือที่ใชระยะเวลาการผลิตมาก

ผูประกอบการรายที ่12 คือ  เนนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ  ปรับปรุงรูปแบบใหหลากหลาย  
ทนัสมยั สามารถสวนใสไดหลายโอกาส ท ําผลติภัณฑทีต่อบสนองความตองการไดทกุกลุมเปาหมาย  
การแกไขและปรับปรุงขอบกพรองที่พบในผลิตภัณฑ   รับขอเสนอแนะจากลูกคาไปพิจารณาและ
ดํ าเนินการตามความเหมาะสม  วางแผนการผลิตใหเหมาะสมกับวิถีชีวิตของสมาชิก  ทักษะและ
ประสบการณของสมาชิกแตละคน  โดยจะมีงานทอผาหรือตัดเย็บนอยลงในฤดูฝน  เพราะสมาชิก
สวนใหญมีอาชีพหลัก   คือ  การทํ านาขาว  สวนการตัดเย็บเส้ือผาเปนรายไดเสริมในครอบครัว  
ประกอบกับมีความชื้นในอากาศสูง  อาจเกิดความเสียหายขึ้นกับผลิตภัณฑได

ผูประกอบการรายที ่13 ท ําการประชาสมัพนัธเพิม่ขึน้ ใหลกูคารูจักและคุนเคยกบัผลติภัณฑ
เคม็บกันัด อาจจะจัดกจิกรรมแขงขนัรับประทาน หรือปรุงอาหารจากเคม็บกันัด ในสวนของผลติภัณฑ
น้ัน ตองรักษาคุณภาพ  กระบวนการผลิตที่สะอาดไดมาตรฐาน ใชบรรจุภัณฑที่สามารถใชเปนของ
ฝากของที่ระลึกได   การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ
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ผูประกอบการรายที ่14  ผลติภัณฑจัดวามคีณุภาพอยูในระดับปานกลาง ตองพฒันาคณุภาพ
ใหไดมาตรฐาน  มีเอกลักษณที่โดดเดนยิ่งขึ้น  และตองตอบสนองความตองการของลูกคาได

ผูประกอบการรายที ่15 มีผลิตภัณฑที่หลากหลาย  ลวดลายที่สวยงามเปนเอกลักษณ  และ
มีการผลิตที่ตอบสนองความตองการของลูกคาไดเปนอยางดี เชน หากลูกคาตองการใหผลิตเปน
ภาชนะรูปแบบใด มีลวดลายซับซอนอยางไร จํ านวนมากหรือนอยเพียงใด ผูประกอบการและ
สมาชิกก็สามารถผลิตไดตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่16 เนนฝมือการตัดเย็บที่ประณีตกวา การออกแบบเสื้อผาที่ทันสมัย

ผูประกอบการรายที ่17 มีลวดลาย สีสันที่สวยงาม เปนเอกลักษณ ผลติไดจํ านวนมากตาม
ความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่18 พัฒนาเรื่องบรรจุภัณฑใหสวยงาม  ชวยยืดอายุการเก็บรักษาและ
รสชาติของผลติภัณฑ  จึงจะสามารถแขงขันไดในระดับสงออก

ผูประกอบการรายที ่19 แปรรูปผาทอใหเปนเสื้อผาสํ าเร็จรูป เพื่อเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ
และเปนการเพิ่มทางเลือกใหกับลูกคา เนนเอกลักษณของกลุมทอผาฝายยอมสีจากธรรมชาติเอาไว
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ถาม ความหมายของระบบการคาเสรี

ตอบ สวนใหญเขาใจวาเปนการคาท่ีไมเสียภาษีนํ าเขาหรือสงออกในสนิคา
บางประเภท ทํ าใหมีคูแขงขันมากยิ่งขึ้นทั้งในทองถิ่น หรือระดับตลาดโลก

ผูประกอบการรายที ่1 นโยบายการคาเสรีเปนการคาที่มีการงดเวนภาษี หรือ มีการเก็บ
ภาษีในอัตราที่ต่ํ า คือ ผูประกอบการไทยสามารถนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในตางประเทศไดโดย   
งดเวนภาษ ี หรือ มีการเก็บภาษีในอัตราท่ีต่ํ า ในขณะเดียวกนั ผลิตภัณฑจากตางชาติก็เขามาไดงาย
เชนกัน  ผลิตภัณฑอาจจะไมมีตลาดในตางประเทศ และก็อาจจะรักษาตลาดทองถิ่นไมไดเชนกัน

ผูประกอบการรายที ่2 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอนหรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที่ 3 ผูประกอบการอยากจะผลิตหรือเสนอขายผลิตภัณฑอะไรก็ได
ตามความตองการ ที่ไมเปนของผิดกฎหมาย ในการสงออกไปขายที่ตางประเทศก็ไดรับการ          
ลดหยอนภาษ ีหรืองดเวนคาธรรมเนียมนํ าสินคาเขาประเทศ หรือสงออกไปตางประเทศ

ผูประกอบการรายที ่4 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่5 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรือ งดเวน
การภาษนํี าเขาหรือสงออก  นโยบายการคาเสรีจะเปนแรงผลกัดันใหกลุมอาชพีพฒันา สรางผลติภัณฑใหม  
ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น

 ผูประกอบการรายที ่6 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่7 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ผูประกอบการรายที ่8 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่9 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่10 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่11 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่12 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่13 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่14 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่15 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่16 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่17 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ผูประกอบการรายที ่18 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่19 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ถาม ปญหาหรืออุปสรรคในการสงผลิตภัณฑไปจํ าหนายในประเทศอินโดจีน

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวา ราคาผลิตภัณฑไทยสูงกวาเพราะตนทุน
การผลิตที่สูง ผลิตภัณฑเนาเสียงาย บรรจุภัณฑยังไมเหมาะสม มีคูแขงขันจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที ่1 มอุีปสรรค  ดวยตนทุนในการผลิตผาไหมแตละผืนสูงมาก เพราะ
ราคาวัตถุดิบที่สูง  เปนงานฝมือจึงตองใชระยะเวลาในการท ํามาก  จึงมีปญหาในการควบคุมคุณภาพ
สีสัน  ลวดลาย   ราคาที่แพงกวาสินคาที่ผลิตจากโรงงาน

ผูประกอบการรายที่ 2 ผลิตภัณฑมีอายุการเก็บรักษาที่สั้น เนาเสียไดงายไมสามารถขน
สงในระยะทางที่ไกลๆ ได บรรจุภัณฑไมสวยงามดึงดูดใจและไมสามารถรักษาหรือควบคุณภาพ
ของผลิตภัณฑได  และเงินทุนหมุนเวียนท่ีมีอยูจํ ากัด

ผูประกอบการรายที ่3 อุปสรรคของผลิตภัณฑ  คือ ปลานิลแดดเดียวเปนของกึ่งสด การ
เก็บรักษาและคงคุณภาพของผลิตภัณฑไวไดไมนาน จึงไดพยายามศึกษา และสรางผลิตภัณฑที่
สามารถเกบ็ไวไดนานขึน้ หรือจะตองพฒันาบรรจุภัณฑทีส่ามารถชวยยดือายกุารเกบ็รักษาไดนานขึน้  
แตเปนคาใชจายที่สูง และเงินทุนหมุนเวียนของกลุม ฯ มีอยูจํ ากัด   ดังน้ัน  จึงเนนการทํ าตลาด
เฉพาะในทองถิ่นเทานั้น

ผูประกอบการรายที่ 4 ในปจจุบันมีผลิตภัณฑที่มีราคาถูกจากประเทศจีนเขามาทํ าตลาด
ในประเทศไทยและประเทศในอินโดจีน  นอกจากนี้ตนทุนการผลิตของไทยสูงกวาประเทศเพื่อน
บานมาก หากใชนโยบายการคาเสรีจริงจะประสบปญหา กลุมอาชีพอาจตองเลิกผลิต  และหาอาชีพ
อ่ืนทดแทน

ผูประกอบการรายที่ 5 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่
สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซอง
สุญญากาศ  งายตอการบริโภค   มีผลิตภัณฑที่หลากหลายสนองตอบความตองการของลูกคาใหได
ทุกระดับ
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ผูประกอบการรายที่ 6 มีคู แขงขันที่เปนผูประกอบการประเภทคลายกันจํ านวนมาก  
ผลติไดนอยในแตละคร้ัง แตไดรับการคัดเลือกเปนอยางดี มีเอกลักษณ  และชื่อเสียงเปนที่รูจักดีแลว
ในจังหวัดอุบลราชธานี  จึงคิดวาสามารถแขงขันไดในระบบการคาเสรีได

ผูประกอบการรายที่ 7 ตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศเพือ่นบาน ทํ าใหขายราคาตํ ่ามาก
ไมได และมีสินคาจากประเทศจีนที่เปนคูแขงขันส ําคัญ

ผูประกอบการรายที ่ 8 แตปญหาของผลติภัณฑ คอื ก ําลงัการผลติทีผ่ลติออกมาไดนอยมาก  
ประมาณครั้งละ  20  ขวด  กระบวนการผลิตที่ใชระยะเวลานานและหลายขั้นตอน  บรรจุภัณฑที่ไม
สวยงามดึงดูดใจ   และขาดเงินทุนเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 9 ยังไมพรอมกับการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี แตพยายาม
พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหมีมากยิ่งขึ้น โดยเนนการใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพ  พัฒนากระบวนการ
ผลิตทุกขั้นตอนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บ
ไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ งายตอการบริโภค และดึงดูดความสนใจของลูกคา

ผู ประกอบการรายที่ 10  ผลิตภัณฑมีจุดเดน และมีคุณภาพไดมาตรฐานในระดับที่
สามารถสงออกได  สามารถแขงขันกับคูแขงขันไดแนนอน  และผลิตภัณฑมีตลาดตางประเทศของ
ตนเองอยูแลว  ไมมีปญหาดานการตลาดเพราะมีพอคาคนกลางมารับไปจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่11   มีผูประกอบการประเภทผลิตภัณฑเดียวกันจํ านวนมาก  ราคา
ผลิตภัณฑของผูประกอบการสูงกวา เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑของประเทศเพื่อนบาน เพราะตนทุนการ
ผลิตที่ถูกกวา

ผูประกอบการรายที่ 12 มีผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกันมาก  แตผลิตภัณฑ
ของผูประกอบการมีคุณภาพและนาสนใจกวา มีจุดเดนที่แบบเสื้อผาที่ทันสมัย  การตัดเย็บที่ประณีต   
คุณภาพของวัสดุที่ใชในการผลิตไดรับการเลือกสรรอยางเหมาะสม  สามารถท ําลวดลาย และสีสัน
ไดหลากหลายตามความตองการของลูกคา  ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรีได  
แตจะเปนการแขงขันคุณภาพของผลิตภัณฑ  มากกวาการแขงขันดานราคา
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ผูประกอบการรายที ่13 เค็มบักนัดเปนผลิตภัณฑที่มีเฉพาะในจังหวัดอุบลราชธานี และมี
ผูประกอบการที่ทํ าเค็มบักนัดในจังหวัดหลายราย   มีรสชาติที่แตกตางกันไป  เค็มบักนัดแมอารีย
เปนทีรู่จักมานาน  มชีือ่เสยีงเปนทีย่อมรับของลกูคาอยางดีในทองถิน่  มเีอกลกัษณและสามารถแขงขนั
ไดกับผูประกอบการรายอ่ืน ๆ สํ าหรับการสงออกน้ันผูประกอบการเห็นวาคงทํ าไดยากเพราะจะ
ตองท ําการประชาสัมพันธอยางนัก ดังที่กลาวมาแลววาเปนอาหารเฉพาะทองถิ่น มีคนรูจักเพียงแค
ชาวอุบลกลุมเลก็ ๆ เทาน้ัน  ดังน้ัน ผูประกอบการจึงไมสนใจนักกบัการสงออกไปยงัประเทศอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่14 อุปสรรคของผลิตภัณฑในการท ําตลาดในประเทศอินโดจีน  คือ  
การขาดเงนิทนุเพือ่ใชพฒันาผลติภัณฑ  และขยายก ําลงัการผลติ  ราคาของผลติภัณฑทีแ่พงกวาสนิคา
ในทองถิน่  ชองทางการจํ าหนายแคบ  และขาดการสงเสริมการขายและการประชาสมัพนัธทีเ่พยีงพอ  
ขาดแคลนแรงงานที่มีฝมือและทักษะที่ดี

ผูประกอบการรายที ่15 ผูประกอบการไมไดท ําการตลาดเอง  แตมีพอคาคนกลางที่ติดตอ
ซื้อขายดวยกันมานาน  จนเกิดความไวเน้ือเช่ือใจกัน  ที่ไมท ําการตลาดเอง  เนื่องจากกลุมอาชีพขาด
บคุลากรทีม่คีวามรูและประสบการณดานการตลาด  และไมตองการผลติสนิคาไวลวงหนา   จึงพอใจ   
ที่จะเปน “ผูผลิตที่ดีที่สุด”  พบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชิกและคุณภาพของผลิตภัณฑ
ใหไดมาตรฐาน  และมีรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที ่ 16 มองวาการผลิตเพื่อการสงออกมีรายละเอียดมากตองศึกษาอีกเยอะ 
ทางรานคิดวายังอยูในชวงเริ่มตนจึงอยากจะทํ าการตลาดในทองถิ่นใหเขมแข็งกอน คอยเปนคอยไป 
เนนเปนผูผลิตที่ดีที่สุดมากกวาการคาการสงออกคิดวายังไมพรอม

ผูประกอบการรายที ่17 ขาดเงินทุนหมุนเวียน  การกํ าหนดโครงสรางของราคาขายสนิคา
ที่ผูประกอบการบางรายขายสินคาตัดราคากันเอง  ผลิตไมทันตามความตองการของตลาด การซื้อ
ขายระหวางประเทศทํ าไดยากเพราะมีปญหาดานภาษาในการสื่อสาร

ผูประกอบการรายที่ 18 ไมมีอุปสรรค เพราะผูประกอบการมีเครือขายที่เขมแข็ง และมี
แหลงเงินทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑไมมีคูแขงขัน

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมมีทุนเพื่อหมุนเวียน ผลิตไดนอยไมเพียงพอกับความตองการ
ของลูกคา เพราะเปนผายอมสีธรรมชาติ ที่ไมสามารถควบคุมคุณภาพของสีใหเหมือนกันทุกผืนได
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ถาม ทานมีกลยุทธทางการตลาดของสินคาหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอยางไร

ตอบ สวนใหญเนนการผลิต และสรางผลิตภัณฑใหม และการรักษาคุณภาพ
ของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานอยูเสมอ

ผูประกอบการรายที ่1 กลยุทธการตลาด ไดแก การประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ดวยการ
รวมงานแสดงและจํ าหนายสินคาทุกคร้ังที่มีโอกาส  นอกจากน้ีสมาชิกก็ใชผาที่ทอขึ้นเองดวย 
สมาชิกเปน Presenter ใหกับผลิตภัณฑ และเนนกลยุทธทางดานผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่2 เนนที่ผลิตภัณฑ  คือการรักษารสชาติ  และคุณภาพไว   การสราง
ผลติภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลอืกใหผูบริโภค  มกีารทดลองตลาดของผลติภัณฑใหมดวย  โครงสราง
ดานราคาสินคาตองไมแพงเกินไป  เฉลี่ยใหอยูในชวง  10 – 50  บาท  และมีหลายระดับราคาตาม
ขนาดบรรจุ  เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น  ไดแกกลุมจังหวัด CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  
อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี  มากกวาระดับภูมภิาคหรือประเทศ   เน่ืองจากอายกุารเกบ็รักษาผลติภัณฑ
ที่สั้น  ลักษณะบรรจุภัณฑที่จะตองมีการปรับปรุงและพัฒนาใหดีขึ้น  รวมถึงคาใชจายในการท ําการ
ตลาด  และเงินทุนหมุนเวียนของกลุม ฯ ที่มีอยูจํ ากัด  เนนการประชาสัมพนัธผานการรวมงานแสดง
และจํ าหนายสินคาตาง ๆ ที่ซองบรรจุภัณฑจะมีที่อยูเพื่อการติดตอไวอยางชัดเจน การขายควบคูกับ
ผลิตภัณฑที่รับประทานคูกัน เชน  ผลิตภัณฑหลัก  คือ คุกกี้  ดังน้ัน  จึงวางจํ าหนายที่รานกาแฟ 
รานไอศกรีม รานขายของฝากในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่3 การตลาดของผลิตภัณฑ โดยการประชาสัมพันธผานการรวมงาน
แสดงและจ ําหนายสินคา ในหางสรรพสินคา และการสงเสริมการขาย เชน การขายคูกับผลิตภัณฑที่
รับประทานคูกัน ไดแก ปลานิลแดดเดียว ทอดสุกแลวขายคูกับขาวเหนียวรอน ๆ หรือสมตํ า  
เปนตน  ดังน้ัน  จึงวางจํ าหนายทั้งแบบยังไมทอด  กลยุทธการตลาด  เนนท่ีตัวผลิตภัณฑ  คือ  การ
รักษารสชาติและคุณภาพไว  ความหลากหลายของสินคา  เทคนิคการขายตองปรับตามพฤติกรรม
ของลูกคา และการสรางผลิตภัณฑใหม ๆ ที่สามารถเก็บไวไดนานขึ้น  ปลานิลแดดเดียวที่ยังไมผาน
ความรอนสามารถเกบ็ไวได 2 เดือน  ที่อุณหภูมิแชแข็ง  และประมาณ 1 สัปดาหที่อุณหภูมิหอง 
เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น ไดแกกลุมจังหวัด CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และ
อุบลราชธานี  มากกวาระดับภูมิภาคหรือประเทศ  เพราะผลิตภัณฑมีอายุการเก็บรักษาที่สั้น
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ผูประกอบการรายที ่ 4 กลยทุธการตลาดเนนทีตั่วผลติภัณฑ  ปรับปรุงใหผลติภัณฑมคีณุภาพ  
ไดมาตรฐาน  มีรูปแบบใหมหลากหลาย  สรางทางเลือกใหผูบริโภค  การประชาสัมพันธผานงาน
แสดงสนิคา   เสนอขายผลติภัณฑตามสถานทีต่าง ๆ  มพีอคาคนกลางมาติดตอไปจํ าหนายอีกตอหน่ึง  
กลุมอาชีพจะเนนเปนผูผลิตมากกวาท ําตลาดเอง

ผูประกอบการรายที่ 5 กลยุทธการตลาด เนนที่การรักษารสชาติและคุณภาพไว การ
สรางผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกใหผูบริโภค   เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น  ไดแกกลุมจังหวัด 
CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี มากกวาระดับภูมิภาคหรือประเทศ

ผูประกอบการรายที ่ 6 การท ําตลาดของกลุมอาชพี  เนนการประชาสมัพนัธผานการรวมงาน
แสดงและจํ าหนายสนิคา  ประธานกลุมเปนวิทยากรใหกบัสถาบนั  หรือหนวยงานทีส่นใจการทอผาไหม  
การเปดตลาดใหมดวยวิธแีนะนํ าผลติภัณฑ มอบใหเปนของฝากของก ํานัล ของขวัญ  และสงผลติภัณฑ
เขางานรวมประกวดของหนวยงานและสถาบันตาง ๆ

ผูประกอบการรายที ่7 พฒันารูปแบบผลติภัณฑใหทนัสมยั ตามความนิยม สรางเครือขาย
ทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 กลยุทธการตลาด  เนนที่ตัวผลิตภัณฑ  คือการรักษารสชาติ  และ
คุณภาพไว    การวางแผนการผลิตตามความตองการของตลาด  สรางผลิตภัณฑใหม ๆ  และมีหลาย
ระดับราคา  เพื่อใหมีลูกคาทุกกลุมตลาด    ประชาสัมพันธผานงานแสดงและจ ําหนายสินคาตาง ๆ   
สงเสริมการขาย  ลดราคา  สมนาคุณ  ทดลองชิม   เนนการรักษาลูกคาดั้งเดิมเอาไว  โดยขายในราคา
ไมแพง  ไมเนนทํ าก ําไรมากเกินไป

ผูประกอบการรายที ่9 เนนที่ผลิตภัณฑ คือการรักษารสชาติ  และคุณภาพไว การสราง
ผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกใหผูบริโภค การสงเสริมการขาย เชน ลด แจก  แถม  เปนกลุม
อาชีพที่มีการจัดการที่ครบวงจร  คือ เปนผูผลิตวัตถุดิบ  แปรรูป  และจัดจํ าหนาย  โดยจะเนนทํ าการ
ตลาดในทองถิ่น ไดแกกลุมจังหวัด คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี  มากกวา
ระดับภูมิภาคหรือประเทศ นอกจากนี้ยังสรางเครือขายทางการตลาด เพื่อใหผลิตภัณฑมีชองทางจัด
จํ าหนายกวางขวางขึ้น  การประชาสัมพนัธ  เชน ผานสื่อวิทยุชุมชน  การเปนวิทยากร  เปนสถานที่
ศึกษาดูงานของผูที่สนใจ
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ผูประกอบการรายที ่10 กลยทุธการตลาด  เนนทีตั่วผลติภัณฑ  คอื  มแีบบใหเลอืกมากมาย
สามารถผลิตไดตามความตองการของลูกคา การประชาสัมพันธโดยเขารวมงานออกราน การ
โฆษณาผาน เว็บไซต (Website)

ผูประกอบการรายที ่11 กลยุทธการตลาด  เนนผลิตภัณฑ  คือการรักษาคุณภาพ   การ
สรางลวดลายและสีสันที่แปลกใหม   มอบสิ่งที่ดีที่สุดใหกับลูกคา  การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ  
การสงผลติภัณฑเขาประกวด   การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายสนิคาทัง้ในจังหวัด และตางจังหวัด   
วางแผนการผลิตที่สอดคลองกับความตองการของตลาด   ปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีคุณภาพมากขึ้น
จากความรูท่ีไดรับการฝกอบรม

ผูประกอบการรายที่ 12 กลยุทธการตลาด  เนนที่ตัวผลิตภัณฑ  คือการรักษาคุณภาพ   
การสรางลวดลายและสสีนัท่ีแปลกใหม  “ มอบสิ่งที่ดีมีคุณภาพสูงสุดแกลูกคา  ใหลูกคาพอใจและ
กลับมาซื้ออีกในภายหลัง”  การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ   และ “การบอกตอ”  ของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่13 เนนที่ผลิตภัณฑ คือการรักษาคุณภาพ กระบวนการผลิตที่สะอาด
ไดมาตรฐาน  มีจุดขายคือเปนอาหารปลอดภัย เปนอาหารเพ่ือสุขภาพ  นอกจากนี้ยังไดทํ าการคิดคน
อาหารที่ใชเค็มบักนัดเปนสวนประกอบใหหลากหลาย  และงายตอการปรุง  บรรจุภัณฑที่สามารถ
ใชเปนของฝากของที่ระลึกได   การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ เชน  รายการทางโทรทัศน   การ
จัดกจิกรรมพเิศษ  เชน  การแขงขนัประกอบอาหารดวยเคม็บกันัด   การแขงขนัรับประทานเคม็บกันัด  
เปนตน  และพบวาภายหลังที่จัดกิจกรรมก็เกิดกระแสความสนใจของประชาชนเปนระยะ ๆ   การ
สงผลิตภัณฑเขารวมประกวดที่หนวยงาน  หรือสถาบันตาง ๆ จัดข้ึน

ผูประกอบการรายที ่14 กลยุทธการตลาดเปนการตลาดผสมผสาน คือ ใชทั้งกลยุทธดาน
ราคา  คุณภาพของผลิตภัณฑ   สถานที่จัดจํ าหนาย  การสงเสริมการขาย  การประชาสัมพันธผานสื่อ
ตาง ๆ   การบริหารทุน  การสรางเครือขายทางการตลาด  การเปลี่ยนคูแขงขันใหเปนคูคา

ผูประกอบการรายที่ 15 กลยุทธการตลาดที่เนนผลิตภัณฑ คือ การมีผลิตภัณฑที่หลาก
หลาย  ลวดลายที่สวยงาม และมีการผลิตที่ตอบสนองความตองการของลูกคาไดเปนอยางด ี การเปด
ตลาดใหมของผลิตภัณฑ  ผูประกอบการไมไดท ําการตลาดเอง  แตมีพอคาคนกลางที่ติดตอซื้อขาย
ดวยกันมานาน  จนเกิดความไวเน้ือเช่ือใจกัน  เปนผูหาลูกคาแลวมาซื้อผลิตภัณฑไปขายอีกตอหนึ่ง 
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สาเหตุทีก่ลุมอาชพีไมท ําการตลาดเอง  เน่ืองจากกลุมอาชพีขาดบคุลากรทีม่คีวามรูและประสบการณ
ดานการตลาด  และไมตองการผลติสนิคาไวลวงหนา   จึงพอใจที่จะเปน “ผูผลิตที่ดีที่สุด”

ผูประกอบการรายที ่16 เนนที่การ รักษาและเพิ่มคุณภาพผลิตภัณฑ ใหดียิ่งขึ้น สรางผลิต
ภัณฑใหม ๆ เปนการใชวัสดุที่มีคุณภาพสูงในการผลิต เนนการโฆษณาผานผูบริโภคสูผูบริโภคหรือ
การบอกกันตอ ๆ ไป แตไมอยากใชการตลาดแบบสากล เพราะผูประกอบการมีตนทุนนอย และ  
ไมอยากผลักภาระใหกับลูกคาโดยการบวกตนทุนคาโฆษณาลงไปในสินคา  จึงเนนการตลาดใน
ทองถิ่น เพราะเปนสินคาพ้ืนเมืองมีขอจํ ากัดมาก เชน สามารถใชในทองถิ่น ใชแรงงานทองถิ่นและ
ขายในราคาถูก

ผูประกอบการรายที ่17 กลยุทธการตลาดเนนผลิตภัณฑ  คือการรักษาและพัฒนาคุณภาพ 
ชี้ใหเห็นขอดีและขอเสียของผลิตภัณฑตนเองกับคูแขง มีคุณภาพหลายระดับและหลายราคา ท ําการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑผานงานแสดงสินคา การฝากขายสินคา และการทํ าการตลาดเอง อาศัย
เครือขายทางการตลาด  เนนทํ าผลิตภัณฑตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที่ 18 การทํ าตลาดและการประชาสัมพนัธผานการรวมงานแสดงสินคา 
รวมกับการประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ เชน รายการวิทยุทองถิ่น (รายการชุมชนคนชองเม็ก) ใช
การสงเสริมการขาย ไดแก  การลดราคา  สมนาคุณ  การทํ าตลาดรวมกับผลิตภัณฑอื่น ๆ ของ          
ผูประกอบการและเครือขาย

ผูประกอบการรายที่ 19 พัฒนาผลิตภัณฑ เพิ่มกํ าลังการผลิต ประชาสัมพันธผานงาน
แสดงสินคา
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4.  ขอมูลทั่วไป

ถาม ความประทับใจที่มีตองานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญประทับใจความยิ่งใหญของงาน จํ านวนผลิต
ภัณฑที่เขารวมงาน และผู เขาชมงาน รวมถึงรายไดที่ไดรับจากการ
จํ าหนายภายในงาน

ผูประกอบการรายที ่1 ระยะเวลาในการจัดงาน 9 วัน  เปนชวงที่เหมาะสมด ีผูเขาชมงาน
มีจํ านวนมาก   มียอดการขายผลิตภัณฑจากงานที่พอใจ มีเครือขายเพ่ิมเติม  ผูจัดงาน คือ เจาหนาที่
สํ านักงานพาณิชยจังหวัดปฏิบัติหนาที่ไดอยางเต็มกํ าลัง

ผูประกอบการรายที ่2 จํ านวนผูเขาชมงานมาก รายไดจากการจํ าหนายผลติภัณฑทีน่าพอใจ   
กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิม่ขึน้จากงานน้ี  ไดความรูเพิม่ขึน้  ไมเสยีคาเชาบธู   เกดิการเปรียบเทยีบ
ระหวางผลิตภัณฑกับกลุมอื่น ๆ   ระยะเวลาในการจัดงาน  9 วันน้ีกํ าลังดี

ผูประกอบการรายที ่3 จํ านวนผูเขาชมงานที่มีมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนา
พอใจ  กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ไดความรูเพิ่มขึ้น  ไมเสียคาเชาบูธ   เกิดการ
เปรียบเทยีบระหวางผลติภัณฑกบักลุมอ่ืน ๆ   ระยะเวลาในการจัดงาน  9 วนัน้ีก ําลงัดี  และประทบัใจ
เจาหนาที่จัดงาน คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดมาก

ผูประกอบการรายที ่4 ไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 5  จํ านวนผูเขาชมงานทีม่มีาก  รายไดจากการจํ าหนายผลติภัณฑนาพอใจ  
กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานน้ี  ไดความรูเพิ่มขึน้ เกิดการเปรียบเทียบระหวาง  
ผลิตภัณฑกับกลุมอื่น ๆ  ระยะเวลาในการจัดงาน  9  เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่6  จํ านวนผูเขาชมงานมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนาพอใจ   
การประชาสมัพนัธภายในงาน  มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่7  จํ านวนผูเขาชมงานมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนาพอใจ   
การประชาสมัพนัธภายในงาน  มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 ระยะเวลาในการจัดงาน 9 วันเหมาะสมดีมาก  ไดมีเครือขายทาง
การตลาดเพ่ิมข้ึน  กิจกรรมภายในงานเหมาะสมด ี  จํ านวนผูเขาชมงาน  รายไดจากการขายผลติ
ภัณฑภายในงานเปนที่นาพอใจอยางมาก  การประชาสัมพันธงานทั่วถึงและดึงดูดใจดีมาก

ผูประกอบการรายที่ 9 การสนับสนุนจากสํ านักงานพาณิชยจังหวัดซึ่งเปนหนวยงานที่
เกี่ยวของกับการจัดงาน  ไดมีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น ไดความรูเพ่ิมเติม  เกิดแนวคิดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ  สินคาในงานมีความหลากหลายและนาสนใจมาก การจัดเขตของผลิตภัณฑ 
(Zone) ท ําไดดี

ผูประกอบการรายที ่10 ไดรูวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบาน

ผูประกอบการรายที่ 11 รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑภายในงานเปนที่นาพอใจ ได
เครือขายทางการตลาดเพิ่ม

ผูประกอบการรายที ่12 จํ านวนผูเขาชมงาน  และรายไดจากการขายผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่13 ความยิ่งใหญของงาน จํ านวนผูเขาชมงาน ผลิตภัณฑที่มารวมงาน
มีความหลากหลายนาสนใจ

ผูประกอบการรายที่ 14 ที่ต้ังของสถานที่จัดงานต้ังอยูใจกลางเมือง มีการคมนาคมที่
สะดวก ไดเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน เปนแหลงรวมหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ        
ทั่วประเทศและจากตางประเทศ  ชวยเพิ่มศักยภาพของจังหวัด สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑของ     
ผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่15 ที่ต้ังของสถานที่จัดงานตั้งอยูใจกลางเมือง  การคมนาคมสะดวก  
ผลิตภัณฑที่มารวมงานมีความนาสนใจมาก
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ผูประกอบการรายที่ 16 เปนงานระดับประเทศที่ยิ่งใหญ มีสินคาหลากหลาย ไดพบ        
ผูประกอบการประเภทสินคาตาง ๆ มากมาย

ผูประกอบการรายที ่17 ประทับใจจํ านวนผูเขาชมงาน  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑ
ที่นาพอใจ  กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ไดความรูเพิ่มขึ้น ไมเสียคาเชาพื้นที ่
เกดิการเปรียบเทยีบระหวางผลติภัณฑกบักลุมอ่ืน ๆ รูจักลกูคาในประเทศไทยและตางประเทศมากขึน้

ผูประกอบการรายที ่18 จํ านวนผูเขาชมงานที่มีมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑที่
นาพอใจ   กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ผลิตภัณฑที่มารวมงานหลากหลาย      
กิจกรรมพิเศษภายในงานมีความนาสนใจมาก

ผูประกอบการรายที ่19 รายไดจากการขายผลติภัณฑ มลีกูคาเพิม่ ไดเครือขาย ผูเขาชมงาน
และผลิตภัณฑหลากหลาย
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ถาม ขอเสนอแนะเกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน  2004

ตอบ สวนใหญใหปรับปรุงเร่ืองรานแสดงสินคาใหมีความแข็งแรงย่ิงข้ึน มี
การระบายอากาศที่ด ีและมีควรจัดงานในชวงฤดูหนาวที่อากาศเย็นสบาย

ผูประกอบการรายที่ 1 โครงสรางของอาคารแสดงสินคาควรมีความแข็งแรงยิ่งขึ้น  มี
การระบายอากาศภายในบูธที่ด ี  อุปกรณเพ่ือระบายอากาศหรือปรับอากาศควรจัดใหเพียงพอ และมี
ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ  เชน ถาผลิตภัณฑประเภทผาควรใชพัดลมธรรมดา   เพราะพดัลมไอ
น้ํ าจะท ําใหมีละอองน้ํ าเกาะที่ผืนผา กอเกิดความเสียหายตอผลิตภัณฑ  เปนตน  พ้ืนของงานควร
ปรับใหเรียบเสมอกัน  มีการระบายน้ํ าท่ีดีในกรณีท่ีอาจมีน้ํ าทวมพื้น   หลังคาบูธใหสูงขึ้นหรือแข็ง
แรงกวาน้ี  ในงาน มีพายุฝนตกหนัก หลังคาพัง  ทํ าใหสมาชิกไดรับบาดเจ็บ ศีรษะแตก  ควรจัดหา
หองอาบนํ้ าและหองสุขาเพิ่มเติม  เพียงพอกับปริมาณของผูเขารวมงาน  มีการประชาสมัพนัธงาน
เพิ่มขึ้น ใหจังหวัดอุบลราชธานีมีศูนยการประชุมและแสดงสินคาขนาดใหญ  เหมือนกบั อิมแพ็ค 
เมืองทองธานี

ผูประกอบการรายที ่2 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  อยากใหมีงานดังกลาวอีก  โดยจัดเปน ระยะเวลา 9  วัน

ผูประกอบการรายที่ 3 เห็นวาดีแลวและอยากใหมีงานแบบนี้อีกบอย ๆ อยางนอยเปน
ประจํ าทุกป  อาจจะเก็บคาเชาบูธก็ไดแตขอใหราคาไมแพงมากนัก  และตองการใหผูจัดงานดึงผูเขา
ชมงานมาใหไดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่4 อาคารของพืน้ทีแ่สดงสนิคาของผูประกอบการควรมคีวามแขง็แรง  
กวางขวางยิ่งขึ้น  ควรกํ าหนดแผนผังรานคาภายในงานไวลวงหนา  และแบงแยกตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ  หรือกลุมจังหวัดเพื่อความสะดวกในการเขาชมของลูกคา  มีการประชาสมัพนัธลวงหนา
อยางนอย 1 -2 เดือน  เพื่อใหผูประกอบการไดเตรียมผลิตภัณฑและบุคลากรไดทัน   จัดเตรียม      
สิ่งอํ านวยความสะดวกไวใหผูประกอบการตามสมควร  เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ  หองน้ํ า  และหอง
อาบนํ้ า   อยากใหจัดงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนเปนประจํ าทุกป
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ผูประกอบการรายที ่5 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  ปรับระดับพื้นใหสูงและเรียบเสมอกันปองกันอุบัติเหตุขณะเดิน
ชมงาน  และเปนการชวยระบายนํ้ าหากเกิดฝนตกหนักและนํ้ าทวมขึ้น  อยากใหมีงาน  หน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนอีก  ระยะเวลา 9  วันเปนอยางนอย  จังหวัดอุบลราชธานี ควรมีศูนยการ
ประชุมและการแสดงสินคานานาชาติ  ในจังหวัดเพื่อรองรับการประชุมและการจัดแสดงสินคา
ขนาดใหญท่ีอาจจะมีข้ึนในโอกาสตอไป

ผูประกอบการรายที่ 6 โครงสรางของอาคารแสดงสินคาแข็งแรงมากกวาน้ี มีระบบ
ระบายอากาศภายในรานแสดงสินคาท่ีดี จัดเตรียมเจาหนาทีรั่กษาความปลอดภัยภายในงานทีเ่พยีงพอ
ควรมีการแสดงพื้นบาน เชน หมอลํ า มากขึ้น  จัดงานในชวงฤดูหนาว

ผูประกอบการรายที ่7 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  และควรจัดในชวงฤดูหนาว
จัดเตรียมหองน้ํ าใหเพียงพอ และยกเวนการเก็บคาใชบริการจากผูประกอบการที่มารวมแสดงสินคา  
จัดเตรียมที่จอดรถไวใหกับผูประกอบการอยางเพียงพอและปลอดภัย พ้ืนท่ีจัดแสดงน้ันควรมีความ
แข็งแรง  มีระบบระบายอากาศที่ด ี ถาหากติดเคร่ืองปรับอากาศไดก็ควรติดท้ังหมด  การรักษาความ
ปลอดภัยภายในงานที่มีประสิทธิภาพ อยากใหจัดงานอีก 9  วันเปนอยางนอย

ผูประกอบการรายที ่8 เพิม่การแสดงพืน้บานภายในงานใหมากขึน้ เชน หมอล ํา วงดนตรี
ลูกทุง  จัดหาสถานที่จอดรถใหเพียงพอ  อยากใหมีงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนอีก  ตองการใหจังหวัดอุบลราชธานีมีศูนยการประชุมและจัดแสดงสินคาขนาดใหญ       
กอสรางเปนอาคารถาวร  ระบายอากาศดวยเครื่องปรับอากาศทั้งอาคารมีที่จอดรถเพียงพอ  เหมือนท่ี
อิมแพค  เมืองทองธานี

ผูประกอบการรายที่ 9 อาคารแสดงสินคาตองแข็งแรง และเหมือนกันทั้งหมดถาจะติด
เครื่องปรับอากาศก็ติดทั้งหมด   จัดเสนทางเดินเพื่อใหผูเขาชมงานเดินใหสะดวกและทั่วถึงทั้งงาน  
จัดหาที่พักราคาถูกใหกับผูประกอบการที่นํ าสินคามารวมในงาน  ชวงเวลาท่ีจัดควรจัดในชวงท่ีมี
สภาพอากาศเย็นสบาย  และมีนักทองเที่ยวมาก ๆ  เชน  ชวงงานแหเทียนพรรษาของจังหวัด
อุบลราชธานี   การคัดเลือกผูประกอบการเขารวมงาน  ควรเลือกเฉพาะรายที่มีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ
และไดมาตรฐาน  และควรเนนกลุมอาชีพ  กลุมสตรี  กลุมแมบาน  เพื่อเปดโอกาสทางตลาดใหกับ
กลุมอาชีพ  มากกวาใหพอคาหรือนายทุนซึ่งมีศักยภาพสูงอยูแลว
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ผูประกอบการรายที ่ 10 โครงสรางของอาคารแสดงสนิคาตองแขง็แรงและเหมอืนกนัทัง้หมด  
ถาจะติดเคร่ืองปรับอากาศก็ควรติดทั้งหมดทุกราน  จัดเสนทางเดินเพื่อใหผูเขาชมงานเดินให
สะดวกและทั่วทั้งงาน จัดประเภทและหมวดหมูของสินคา กํ าหนดพ้ืนท่ีใหผูประกอบการใหชัดเจน  
จัดควรจัดในชวงที่มีสภาพอากาศเย็นสบาย เชน ในฤดูหนาว หาสถานที่จัดงานใหม เพราะบริเวณ
ศาลากลางคับแคบเกินไป ไมมีที่จอดรถ  ควรประชาสัมพันธงานลวงหนา และมีความตอเน่ือง   
มากกวานี้

ผูประกอบการรายที ่11 ควรจัดในชวงเดือนมกราคม ถึงเดือนมีนาคม  เพราะอากาศก ําลัง
สบาย  ไมมีฝน  กิจกรรมพิเศษ  ควรเพ่ิมการแสดงวัฒนธรรมทองถ่ิน  เชน  หมอลํ า   วงดนตรีลูกทุง 
(เสียงอีสาน)  จัดการอบรมพิเศษใหกับผูประกอบการ เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน
ระดับการสงออก  หรือการอบรมทางดานการตลาด  จัดหาทุนเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑใหกับกลุม  
ผูประกอบการ ระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน มีความเหมาะสมด ี  ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 12 มีะบบจัดการพื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการที่เหมาะสม  
ปรับปรุงอาคารแสดงสินคาของผูประกอบการใหแข็งแรง  และระบบระบายอากาศที่ดีการประสาน
งานของผูจัดงานที่มีประสิทธิภาพ  การเตรียมพรอมของเจาหนาท่ี  เพื่อแกปญหาใหผูประกอบการที่
อาจเกิดขึ้นระหวางจัดงาน  จัดงานในชวงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคมเพราะสภาพอากาศเย็น
สบาย

ผูประกอบการรายที ่13  ผูจัดงานตองเตรียมงานใหพรอม  และมกีารประสานงานทีม่ปีระสทิธภิาพ   
มีระบบการจัดการที่ด ี  การจัดสรรพ้ืนท่ีสํ าหรับแสดงสินคาใหกับผูประกอบการควรมีความชัดเจน
แบงประเภทท่ีเปนหมวดหมู  เพื่อลดปญหาความขัดแยงที่อาจจะเกิดขึ้นระหวางผูประกอบการ ควร
มีศูนยประชาสัมพันธภายในงานและศูนยประสานงานไวเพื่ออํ านวยความสะดวกใหผูเขาชมงาน
และผูประกอบการที่เขามารวมงาน จัดหาที่จอดรถใหเพียงพอ  ระบบระบายอากาศที่มีประสิทธิภาพ  
หองน้ํ าที่สะดวกและมีเพียงพอ  จัดระบบการรักษาความปลอดภัยภายในพื้นที่แสดงสินคา  เพ่ือดูแล
ความเรียบรอยและความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของผูเขาชมงานและผูประกอบการ จัดใน
ชวงปดเทอม  เพื่อใหผูปกครองมีกํ าลังซื้อเพิ่ม  หรืออาจจัดงานในชวงเดือนมกราคม  ถึงเดือน
มีนาคม  เพราะสภาพอากาศเย็นสบาย  มีความเหมาะสมด ี   ควรสรางศูนยประชุมและศูนยแสดง
สินคาในจังหวัดอุบลราชธาน ี  เชนเดียวกับอิมแพ็ค  เมืองทองธานี  ไวรองรับการประชุมนานาชาติ  
หรืองานแสดงและจํ าหนายสินคาขนาดใหญท่ีอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต
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ผูประกอบการรายที ่ 14  ควรจัดงานในชวงฤดูหนาวทีม่อีากาศเยน็สบายไมมฝีนตก มเีจาหนาที่
ประสานงานและอํ านวยความสะดวกใหกบัผูประกอบการทีเ่ขารวมงานทีเ่พยีงพอ  การประชาสมัพนัธ  
ทีต่อเน่ือง  ผูประกอบการทีเ่ขารวมงานควรเลอืกเฉพาะทีม่คีณุภาพไดมาตรฐาน  มปีริมาณทีเ่หมาะสม
กับพื้นที่   การจัดสรรพื้นที่สํ าหรับแสดงสินคาใหกับผูประกอบการควรใหมีความเทาเทียมกัน   
ปรับระดับพื้นทางเดินในงานใหเรียบเสมอกันเพ่ือปองกันอุบัติเหตุ   ควรจัดแบงเขตพ้ืนแสดงสินคา
ที่ตามหมวดหมูผลิตภัณฑ  หรือจังหวัด  เพื่อปองกันการสับสน และชวยอํ านวยความสะดวกใหกับ
ผูเขาชมงานใหงายตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 15 พื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการควรมีขนาดกวางขึ้น มีการ
ระบายอากาศภายในอาคารที่ดียิ่งขึ้น เชิญผูประกอบการเขามารวมงานใหเหมาะสมกับพื้นที่จัดงาน  
ไมใหมีรานคาหนาแนนจนเกินไป  ควรเลือกชวงเวลาจัดงานที่สภาพอากาศไมรอนจัด  เชน  
ระหวางเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือนกุมภาพันธ  จัดเตรียมการอํ านวยความสะดวกใหผูประกอบการ
อยางเพียงพอ  และเหมาะสม  เชน  การจัดหาที่พักราคาถูก  หองน้ํ าและหองอาบน้ํ าที่เพียงพอ      
จัดระบบการรักษาความปลอดภัยภายในพื้นที่แสดงสินคา  เพื่อดูแลความปลอดภัยของผูเขาชมงาน
และผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่ 16 สถานทีค่วรปรับปรุงใหกวางขวางหรือไมแออัดมากเกนิไป ปรับปรุง
หรือมีการบริหารจัดการในดานตาง ๆ ท่ีดี เชน พื้นที่จัดแสดงสินคาที่เปนระเบียบ สถานท่ีจอดรถ
เพียงพอ  มีการรักษาความปลอดภัยที่ทั่วถึง ฯลฯ ถามีงานคร้ังตอไปก็ยินดีไปรวมงานดวย        
ขณะเดียวกันก็อยากใหผูประกอบการรายอื่น ๆ ไดมีโอกาสไปรวมในงานนี้ดวยเชนกัน

ผูประกอบการรายที ่ 17  การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  และพื้นที่ควรมีความแข็งแรง มีความปลอดภัยในงาน  หองน้ํ า
ใหมีเพียงพอและสะดวก   ควรจัดชวงฤดูหนาวหรืองานปใหมพรอมงานกาชาดประจํ าจังหวัด   และ
กลุมอาชีพอยากใหจัดงาน หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนอีก

ผูประกอบการรายที ่18 ควรจัดประเภทของผลิตภัณฑตามกลุมอาชีพ  เชน  ถาเปนกลุม
แมบานควรใหอยูบริเวณเดียวกัน  ไมควรแบงแยกตามระดับดาวของผลิตภัณฑ  เพราะจะทํ าให      
ผูประกอบการเสยีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑ ผูประกอบการที่มารวมงานควรเปนกลุมผูประกอบการ
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑเทานั้น  ปรับปรุงการจัดการ  และอํ านวยความสะดวกของเจาหนาที่ที่
เกี่ยวของใหมีความพรอมยิ่งขึ้น  มีระบบรักษาความปลอดภัยใหกับผูประกอบการและผูเขาชมงาน   
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จัดหาหองน้ํ าและหองอาบน้ํ าใหมีเพียงพอ  และควรมีศูนยการแสดงและจ ําหนายสินคาขนาดใหญ
ในจังหวัดอุบลราชธานี  เชนเดียวกับท่ีอินแพค เมืองทองธานี

ผู ประกอบการรายที่ 19 อยากใหมีศูนยแสดงสินคาขนาดใหญที่จังหวัดอุบลราชธานี     
เหมือนเมืองทองธานี การจัดงานควรจัดในชวงฤดูหนาวเพราะอากาศเย็นสบาย  มีหองน้ํ าเพียงพอ  
อาคารแสดงสินคาตองแข็งแรง ไมมีนํ้ าทวมขัง



ภาคผนวก ง
ชองทางการตลาดของหนึ่งตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ
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ตลาดในชุมชน หรือตลาดทองถิ่น Local
Market

ผูคาและผูสงออก
Trader & Exporter

งานแสดงและจ ําหนาย (Trade Fair)
(จงัหวัด – ประเทศ – นานาชาติ)

หนึง่ต ําบล หนึง่ผลิตภัณฑ (OTOP) อินโดจนี
จงัหวัดอุบลราชธานี

ตลาดเชื่อมโยงหรือตัว
แทนคาตางซ่ึงกันและกัน

(Linking Market)

รานจํ าหนายสินคาหนึ่งต ําบล หน่ึงผลิตภัณฑ
ท่ัวไป (Shop Center)

ภาพผนวกท่ี ง1  โอกาส และการเช่ือมโยงชองทางการตลาดของหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ
                            ดวยกลไก “การจัดงานแสดงและจ ําหนายสินคา (Trade Fair)”
ที่มา: สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2548



ภาคผนวก จ
หนังสือขอเขาพบและสัมภาษณผูประกอบการ
และ ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

16! มีนาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน (ผูประกอบการสินคาหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ)

สิ่งที่แนบ แนวคํ าถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส  รักคํ า นิสติปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา      
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2004” โดยม ีคณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวัน.......... เวลา .........สถานที่ .............และดิฉันขอรับรองวา ขอมูลสวนตัวของทานจะ
เปนความลับ ไมนํ าไปเผยแพร อันเปนเหตุใหเกิดผลกระทบใด ๆ ตอทานทั้งสิ้น

จึงเรียนมาเพือ่โปรดพจิารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

1! ตุลาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน (ผูประกอบการหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ)

สิ่งที่แนบ แนวคํ าถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส  รักคํ า นิสติปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา      
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2005” โดยมคีณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวัน.......... เวลา .........สถานที่ .............และดิฉันขอรับรองวา ขอมูลสวนตัวของทานจะ
เปนความลับ ไมนํ าไปเผยแพร อันเปนเหตุใหเกิดผลกระทบใด ๆ ตอทานทั้งสิ้น

จึงเรียนมาเพือ่โปรดพิจารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

30 มีนาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี

สิ่งที่แนบ 1.  แนวค ําถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด
2.  โครงการวิทยานิพนธ เร่ือง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบล      
หน่ึงผลิตภัณฑตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ  
อินโดจีน 2004”

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส รักคํ า นิสิตปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา       
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2004” โดยมคีณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวันพฤหัสบดีท่ี 7 เมษายน 2548 เวลา 14.00-15.00 น. ณ ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี   
โดยขอมูลที่ไดรับจากการเขาพบและสัมภาษณคร้ังน้ี ดิฉันจะนํ ามาเพิ่มเติมและเปนขอเสนอแนะ  
ในงานวิจัย

จึงเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)



ภาคผนวก ฉ
แนวคํ าถามในการสัมภาษณผูประกอบการ
และ ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี
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แนวค ําถามในการสัมภาษณผูประกอบการ

1.  ขอมูลสวนบุคคล
1.1 ชื่อ อายุ ที่อยู ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส การเขาฝกอบรมในหลักสูตรเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ
1.2 ประเภทของผลติภัณฑ ระดับดาวในป 47 มาตรฐานรับรองผลิตภัณฑท่ีไดรับ
1.3  รายไดจาการขายผลิตภัณฑในงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ        

อินโดจีน 2004 (โดยประมาณ)

2.  ปจจัยดานการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2.1 ประสบการณในการเขารวม
2.1.1 ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ในการจัดงานอยางไร
2.1.2 ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการจัดงาน เชน กิจกรรมภายในงาน หรือ

การแสดง อยางไร
2.1.3 ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน
2.1.4 ทานคิดวาการประชาสัมพันธของงานเปนอยางไร
2.1.5 ทานมีคาใชจายในการเชาพื้นที่จัดแสดงผลิตภัณฑอยางไร เหมาะสมหรือไม

2.2 ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน
2.2.1 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 จัดขึน้เพ่ือ
2.2.2 ทานเขาใจความหมายของ “เครือขายทางการตลาด” (Networking) อยางไร
2.2.3 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 จะรองรับ

นโยบายสงเสริมการคา ชายแดนของรัฐบาลไดอยางไร

2.3 ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวม
2.3.1 ประโยชนที่ทานไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึง

ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
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3.  ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

3.1 การสงเสริมการทองเท่ียว
3.1.1 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริม

นโยบายการทองเที่ยวในจังหวัดได อยางไร
3.1.2 แนวทางสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีที่สอดคลองกับผลิตภัณฑ

ของทานควรทํ าอยางไร
3.1.3 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริม

นโยบายการทองเที่ยวของรัฐบาล อยางไร

3.2 ความสัมพนัธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ
3.2.1 ทานคิดวางานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวย

สงเสริมการคาระหวางประเทศไดอยางไร
3.2.2 ทานแลกเปลี่ยนความรู หรือขอมูลดานผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศ

กลุมอินโดจีนในเร่ืองใด
3.2.3 การสงเสริมการคาระหวางประเทศในอินโดจีนของผูประกอบการหน่ึงตํ าบล

หน่ึงผลิตภัณฑควรเปนอยางไร

3.3 การแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี
3.3.1 ความสามารถในการแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืน ๆ ของทาน เปนอยางไร
3.3.2 ในระดับการสงออก ผลิตภัณฑของทานตองพัฒนาดานใด
3.3.3 ความหมายของระบบการคาเสรี
3.3.4 ปญหาหรืออุปสรรคในการสงผลติภัณฑไปจํ าหนายในประเทศกลุมอินโดจีน
3.3.5 ทานมีกลยุทธทางการตลาดของสินคาหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอยางไร

4.  ขอมูลทั่วไป
4.1 ความประทับใจท่ีมีตองานโอทอปอินโดจีน 2004
4.2 ขอเสนอแนะเก่ียวกับงานโอทอปอินโดจีน 2004
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แนวคํ าถามในการสัมภาษณผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี

1.  ความส ําเร็จของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 ในภาพรวม

2.  ศักยภาพของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดอุบลราชธานี

3. ศักยภาพของจังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือการเปนศูนยกลางของหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑ
ระดับภูมิภาค

4.  ประโยชนของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน ตอการทองเทีย่ว
ในจังหวัดอุบลราชธานี    การคาระหวางประเทศ การแขงขันระหวางผูประกอบการ หน่ึงตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ ตลอดจนการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ

5.  บทเรียนที่ไดรับจากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน

6.  นโยบายการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี

7.  งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน คร้ังตอไปจะจัดข้ึนเม่ือใด

8. ความเปนไปไดของโครงการกอสรางศูนยประชุมและจัดแสดงสินคาประจํ าจังหวัด
อุบลราชธานี เพื่อรองรับงานแสดงและจํ าหนายสินคาระดับประเทศที่อาจจะจัดขึ้นในจังหวัด
อุบลราชธานี



ภาคผนวก ช
ภาพประกอบ

ใบปดประชาสัมพันธงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
ผลิตภัณฑหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอุบลราชธานี
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ภาพผนวกท่ี ช 1  ใบปดประชาสัมพันธงานแสดงหนึ่งตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ภาพผนวกท่ี ช 2  ตัวอยางของผลิตภัณฑซึ่งผูประกอบการไดปรับปรุงบรรจุภัณฑอยางเหมาะสม
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ภาพผนวกท่ี ช 3  ตัวอยางการเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑผากาบบัว จังหวัดอุบลราชธานี

ภาพผนวกท่ี ช 4  ตัวอยางการจัดวางผลิตภัณฑในรานจํ าหนายของที่ระลึก จังหวัดอุบลราชธานี
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ภาพผนวกท่ี ช 5  ประเพณีแหเทียนพรรษา เทศกาลประจํ าปที่ส ําคัญของจังหวัด

ภาพผนวกท่ี ช 6  ผลิตภัณฑเทยีนหอม ซึ่งผูประกอบการสามารถพัฒนาผลิตภัณฑจนไดมาตรฐาน
ในระดับสงออก
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