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บทท่ี 1

บทนํ า

ความสํ าคัญของปญหา

นโยบายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อกระตุนเศรษฐกิจในทองถิ่น ให
ประชาชนมีอาชีพ มีรายได สามารถพึ่งพาตนเองได แกไขปญหาการวางงาน ปญหาความยากจน 
และแกปญหายาเสพติดไดอยางยัง่ยนื ในการดํ าเนินนโยบายดังกลาว ตองใชความรวมมอืจากหลายฝาย
เชน  กระทรวงมหาดไทย  กระทรวงพาณิชย  กระทรวงสาธารณสุข เพื่อใหผลิตภัณฑมีมาตรฐาน    
มีความปลอดภัยตอผูบริโภค และสามารถแขงขันได  ดังน้ัน เพื่อใหการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลติภัณฑของทกุจังหวัดเปนไปในทศิทางเดียวกนั เหมาะสมกบัแตละจังหวัด จึงมอบใหผูวาราชการ
ทุกจังหวัด กํ าหนดแผนยุทธศาสตรเพ่ือสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไดเอง

อุบลราชธานี เปนจังหวัดขนาดใหญและมีการคมนาคมที่สะดวก ครบทุกประเภท คือ
รถไฟ เคร่ืองบนิ มถีนนทีตั่ดเชือ่มโยงจังหวัดใกลเคยีงอยางทัว่ถงึ ธรุกจิดานการบริการ เชน โรงแรม   
ที่พัก รานอาหาร มีศักยภาพรองรับนักทองเท่ียวจํ านวนมากได และมีผลิตภัณฑพื้นเมืองที่นาสนใจ
ของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑในแตละอํ าเภอตาง ๆ เปนจํ านวนมาก นอกจากน้ี
จังหวัดอุบลราชธานียังมีพรมแดนติดตอกับประเทศเพื่อนบาน โดยมีเสนทางสายเอเชียที ่A 14 ผาน
พื้นที่จังหวัดสูกลุมประเทศอินโดจีนคือ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักร
กัมพูชา หรือกลุมประเทศอินโดจีน ยุทธศาสตรของจังหวัด ไดใหความส ําคัญกับการคาระหวาง
ประเทศ และสงเสริมการคาชายแดนเปนอยางมาก เพื่อใหจังหวัดอุบลราชธานีเปน “ตนแบบเมือง
ชายแดนที่สมบูรณแบบ”  (สํ านักงานจังหวัดอุบลราชธานี, 2544: 3-4)

สํ าหรับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปนกลยุทธหนึ่งที่
ทางจังหวัดจัดใหมีข้ึนเปนคร้ังแรก ระหวางวันที ่ 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547  บริเวณ
ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธาน ี  เพ่ือเช่ือมโยงผลิตภัณฑจากท่ัวประเทศ และผลิตภัณฑจากประเทศ
กลุมอินโดจีนใหมีชองทางการจํ าหนายแพรหลาย  สนับสนุนการพัฒนาและขยายตลาดผลิตภัณฑ
ใหไดรับการยกระดับจากระดับทองถิ่นสู ระดับการสงออก โดยสํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี  ดวยการสรางเครือขายการตลาดระหวางผูประกอบการ มผีูประกอบการจากทัว่ประเทศ
และผูประกอบการจากสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกมัพชูา และสาธารณรัฐ
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สังคมนิยมเวียดนามเขารวม  การจัดงานดังกลาวจึงเปนการด ําเนินงานตามแผนยุทธศาสตรจังหวัด
ในการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ และการสงเสริมการคาชายแดนระหวางประเทศ ในคราว
เดียวกัน (สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2547)

จากที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยจึงมีความเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑอินโดจีน 2004 มีหลายประเด็นที่นาสนใจควรศึกษา กลาวคือ การจัดงานดังกลาวท ําใหจังหวัด
อุบลราชธานีสามารถเปน “ ตนแบบเมืองชายแดนที่สมบูรณแบบ” และเปนประตูสูอินโดจีน
(gateway) ตลอดจนเปนจังหวัดที่มีระบบเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมท่ีเขมแข็ง ผลติภัณฑของ
ผู ประกอบการมีชองทางการจํ าหนายผานการคากับประเทศเพื่อนบานในแถบอินโดจีนเพิ่มขึ้น   
รวมทัง้เปนการสงเสริมการทองเทีย่วของจังหวัดอุบลราชธานี และการทองเทีย่วของประเทศเพือ่นบาน
ควบคูกับผลิตภัณฑ ใหเกิดผลท่ีเปนรูปธรรม ตลอดจนแกปญหาความยากจนและปญหาการวางงาน 
ปญหายาเสพติดในจังหวัดอุบลราชธานีไดยั่งยืนที่สุด

วัตถุประสงคของการวิจัย

1. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี ตอการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2. เพื่อศึกษาปจจัยที่มีผลตอความคิดเห็นของผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งเขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ

ผลจากการศึกษาสามารถเปนแนวทางใหแกภาครัฐในการสงเสริมใหผูประกอบการหน่ึง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑสามารถแขงขันในเวทีการคาโลกไดตอไป
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ขอบเขตของการวิจัย

การศึกษาคร้ังน้ี เปนการสัมภาษณแบบเจาะลึกผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
ระดับ 4 – 5 ดาว ของจังหวัดอุบลราชธานี ที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑอินโดจีน 2004 ซ่ึงจัดข้ึนระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 บริเวณหนา
ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีจํ านวน 19 คน โดยทํ าการสัมภาษณระหวางวันที ่15 มีนาคม ถึง 
3 เมษายน พ.ศ. 2548

นิยามศัพท

ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดนิยามศัพทในการวิจัย คือ

ผูประกอบการ หมายถึง ผูผลติสินคาหรือบริการในธรุกจิหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ในการ
ศึกษานี้หมายถึง เจาของกิจการหรือประธานกลุม หรือหัวหนากลุมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจังหวัด
อุบลราชธานี ที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผลิตภัณฑหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ หมายถึง ผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่มีผลิตภัณฑ
หลัก เปนเอกลักษณของชุมชน ซึ่งมีความสอดคลองกับวัฒนธรรมทองถิ่น ใชทรัพยากรที่มีอยูใน
พื้นที่เพื่อการผลิต เชน ภูมิปญญาโบราณที่สืบทอดมา รวมถึงความรูและเทคโนโลยีสมัยใหม        
นํ ามาสรางเปนผลติภัณฑ แลวพฒันารูปแบบของผลติภัณฑใหมคีณุภาพไดมาตรฐาน สามารถตอบสนอง
ความตองการของผูบริโภค จนเปนที่ยอมรับของตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ

ประเภทของผลิตภัณฑ หมายถงึ ประเภทของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่ผูประกอบการ
สังกัดอยู จํ าแนกออกเปน 6 ประเภท คือ

1. ประเภทเสื้อผาและเครื่องแตงกาย
2. ประเภทอาหาร
3. ประเภทเครื่องดื่ม
4. ประเภทศิลปะประดิษฐ
5. ประเภทเคร่ืองใชและเคร่ืองประดับตกแตง
6. ประเภทสมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา
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ในการศึกษาคร้ังน้ี ไดจํ าแนกประเภทของผลิตภัณฑไวเพียง 5 ประเภทเทาน้ัน ตาม            
ผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ดังน้ี

1.  ประเภทเสื้อผาและเครื่องแตงกาย
2.  ประเภทอาหาร
3.  ประเภทเคร่ืองด่ืม
4.  ประเภทศิลปะประดิษฐ
5.  ประเภทเครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน2004 (OTOP Indo-China 
Trade Fair 2004) หมายถงึ การแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ซึ่งไดจัดขึ้นระหวาง
วันท่ี 30 เมษายน ถึง วันท่ี 9 พฤษภาคม 2547 ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมี            
ผูประกอบการจากทั่วประเทศทั้ง 75 จังหวัด และผูประกอบการจากประเทศในกลุมอินโดจีน 
จํ านวนทั้งสิ้น 430 ราย ไดแก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา        
สาธารณรัฐสงัคมนิยมเวียดนาม และนครเฉินตู มณฑลเสฉวน สาธารณรัฐประชาชนจีน สํ านักงาน
พาณิชยจังหวัดอุบลราชธานีเปนเจาภาพในการจัดงาน ไดรับความรวมมือจากหนวยงานทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชนในจังหวัดอุบลราชธานี และจากทั้ง 75 จังหวัดท่ัวประเทศ และรัฐบาลของกลุม
ประเทศในอินโดจีนและสาธารณรัฐประชาชนจีน ในงานวิจัยน้ีเรียกอีกชื่อหน่ึงวา “งานโอทอป   
อินโดจีน 2004”

ประสบการณเกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
หมายถึง ขอมูลในทุกดานที่เกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
ซึ่งผูประกอบการไดพบเห็น หรือไดยิน หรือไดสัมผัสดวยตัวเอง ซึ่งอาจเปนความรูสึกที่ด ี ไดแก 
ความประทับใจ ความชอบใจ ความพอใจ หรืออาจเปนความรูสึกที่ไมดี ไดแก ความรูสึกไมชอบ
ไมประทับใจ ไมพอใจ

ความรูความเขาใจเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
(OTOP Indo-China Trade Fair 2004) หมายถึง ความเขาใจของผูประกอบการตอวัตถุประสงค
การจัดงานของสํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี ในฐานะหนวยงานท่ีรับผิดชอบ ในการจัด
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
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ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004  หมายถงึ สิ่งที่เปนผลด ีมีผลใชไดดี สมกับที่คิดและมุงหวัง หรือไดผลตามท่ีตองการ บรรลผุล
ตามเปาหมาย และไดรับผลตอบแทนที่เหมาะสม ตามที่ผูประกอบการไดคาดหวังหรือต้ังใจไว  
จากการเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติ
ภัณฑอินโดจีน 2004 (OTOP Indo-China Trade Fair 2004) ในการศึกษานี้ หมายถึง การแสดง
ออกทางดานความคิด ความรูสึกของผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ดวยวิธีพูดหรือเขียนที่แสดงใหเห็นวาผูประกอบการนั้นมีความ
คิดที่เห็นดวยหรือไมเห็นดวย กับการดํ าเนินงานการจัดงาน ดังกลาวใน 3 ประเด็น ดังตอไปน้ี คือ

1.  การสงเสริมการทองเที่ยว
2.  ความสัมพันธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ
3.  การแขงขันระหวางกลุมผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

การสงเสริมการทองเท่ียว หมายถึง การบริหารจัดการ การก ําหนดนโยบาย หรือการสราง
กิจกรรมตาง ๆ ที่เปนการสงเสริม หรือกระตุนใหเกิดผลดีกับธุรกิจการทองเที่ยวในชุมชน เพ่ือให
นักทองเที่ยวมีความสนใจที่จะเดินทางมาเพื่อการพักผอนหยอนใจ เกิดความสนุกสนาน เพลิดเพลิน 
ไดรับประสบการณที่แปลกใหมเกิดเปนความทรงจํ าที่ดี จนเกิดเปนความประทับใจ

ความสัมพันธระหวางประเทศ หมายถงึ ความรวมมือเพ่ือผลประโยชน การแลกเปลี่ยน
ความรูทางวัฒนธรรมที่แตกตางกันระหวางรัฐบาลไทยและรัฐบาลประเทศกลุมอินโดจีน เพ่ือใหเกิด
ผลประโยชนรวมกัน เปนการพึ่งพาอาศัยกันในดานเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม

การคาระหวางประเทศ หมายถงึ ความสมัพนัธระหวางประเทศดานเศรษฐกจิ ของรัฐบาลไทย
กับรัฐบาลประเทศอื่น ในการศึกษานี้ หมายถึง การซื้อขายแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ หรือความรวมมือ
ทางการคา การลงทุนระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการในกลุมประเทศอินโดจีน ที่เขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่จัดขึ้น ระหวางวันที่ 30
เมษายน ถึง วันท่ี 9 พฤษภาคม 2547 บริเวณหนาศาลากลาง จังหวัดอุบลราชธานี
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ระบบการคาเสรี หมายถงึ ระบบการคาระหวางประเทศที่มีนโยบายไมสนับสนุนการเก็บ
ภาษีศุลกากรในอัตราสงู และพยายามขจัดขอจํ ากัดที่เปนการขัดขวางการคาระหวางประเทศ ชวยให
เกิดการผลิตตามความสามารถระหวางประเทศ เปดโอกาสใหประชาชนบริโภคสินคาที่มีคุณภาพสูง
ราคาต่ํ า

การแขงขันระหวางกลุมผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี ในการศึกษาน้ีหมายถึง  
ความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกัน ภายใตระบบการคาเสร ี
รวมถึงการพัฒนาคุณภาพและรูปแบบของผลิตภัณฑของผูประกอบการ ที่สามารถตอบสนองความ
ตองการของผูบริโภค ท ําใหผลิตภัณฑมีคุณภาพไดมาตรฐานรับรอง และเปนท่ีรูจักของผูบริโภคใน
ระดับการสงออก



บทท่ี 2

การตรวจเอกสาร

การตรวจเอกสารและผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดแบงออกเปน 6 สวน คือ

1.  แนวคิดเก่ียวกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

2.  ขอมูลเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

3.  แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น

4.  แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ

5.  ขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธานี

6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ

แนวคิดเกี่ยวกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

จากการศกึษาแนวคดิเกีย่วกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ ผูวิจัยไดท ําการตรวจเอกสารทีเ่กีย่วของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

ความเปนมาของหนึ่งต ําบลหน่ึงผลิตภัณฑในประเทศไทย

จากวิกฤติการณทางเศรษฐกิจ สงผลใหประชาชนทุกระดับไดรับความเดือดรอน โดย
เฉพาะประชาชนระดับรากหญา ที่ตองเผชิญกับปญหาความยากจน รัฐบาลจึงไดประกาศสงคราม
กับความยากจน โดยไดแถลงนโยบายตอรัฐสภาวา ใหแตละชุมชนใชภูมิปญญาทองถิ่นผลิตและ
พฒันาผลติภัณฑ โดยรัฐพรอมทีจ่ะเขาชวยเหลอืดานความรู วิทยาการสมยัใหม และการบริหารจัดการ
จึงเปนจุดเร่ิมตนของ “หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ” ในประเทศไทย โดยนํ าหลักการดํ าเนินงานมาจาก
นายโมริฮิโกะ ฮิรามัทซ ึ ผูวาราชการจังหวัดโออิตะ ประเทศญี่ปุน ซึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดโออิตะ
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ประสบความสํ าเร็จอยางย่ิง จนเปนที่รูจักไปทั่วโลก ดังน้ัน เพ่ือใหหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย
พัฒนาคุณภาพจากชุมชน สูตลาดในประเทศและตางประเทศ ชวยสนับสนุนกระบวนการพฒันา
ทองถิ่น สรางชุมชนใหเขมแข็งพ่ึงตนเองได ใหประชาชนมีสวนรวมในการสรางรายได ดวยการนํ า
ทรัพยากรภูมปิญญาในทองถิน่มาพฒันาเปนผลติภัณฑและบริการทีม่คีณุภาพ มจุีดเดน และมลูคาเพิม่
เปนที่ตองการของตลาด รัฐบาลจึงกํ าหนดระเบียบสํ านักนายกรัฐมนตรีวาดวย คณะกรรมการ
อํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 ประกาศ ณ วันท่ี 7 กันยายน 2544 ขึ้น หรือ
เรียกโดยยอวา กอ.นตผ. ซึง่ นายกรัฐมนตรี ไดมอบหมายใหรองนายกรัฐมนตรี นายปองพล  อดิเรกสาร
เปนประธานกรรมการ และใหคณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ มีอํ านาจ
หนาทีใ่นการก ําหนดนโยบาย ยทุธศาสตร และแผนแมบทการดํ าเนินงาน “หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ”
กํ าหนดมาตรฐานและหลักเกณฑการคัดเลือก และขึ้นบัญชีผลิตภัณฑดีเดนของตํ าบล รวมทั้ง
สนับสนุนใหการดํ าเนินงานเปนไปตามนโยบายยุทธศาสตร และแผนแมบทอยางมีประสิทธิภาพ
(กรมการพัฒนาชุมชน, 2544: 3-4)

ความหมายของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑแหงชาติ (2546: 4) ไดอธบิายวา หน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑ หมายถึง สินคาหรือผลิตภัณฑที่เปนเอกลักษณของแตละชุมชน  มีความสอดคลอง
กับวัฒนธรรมของทองถิน่  ในการผลิตจะใชทรัพยากรที่มีอยูในพื้นที่ ภูมิปญญาโบราณท่ีสืบทอดมา 
รวมถึงความรูและเทคโนโลยีสมัยใหม  นํ ามาสรางเปนผลิตภัณฑแลวพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ
ใหมีคุณภาพไดมาตรฐาน  สามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภค  จนเปนท่ียอมรับของ
ตลาดทั้งในประเทศและตางประเทศ

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ จึงเปนการสนับสนุนใหประชาชนในทองถิ่นนํ าทรัพยากรและ
ภูมิปญญาในทองถิ่นมาพัฒนาผลิตเปนสินคาหรือผลิตภัณฑ อยางมีประสิทธิภาพสอดคลองกับ
วัฒนธรรมหรือวิถีชีวิตของแตละชุมชน กอใหเกิดผลิตภัณฑที่มีจุดเดน มีมูลคาเพิ่ม เปนที่ตองการ
ของตลาดในประเทศและตลาดตางประเทศ เปนการสรางงาน สรางรายไดใหแกชุมชน สงเสริมให
ชุมชนในทองถิ่นสามารถพึ่งพาตนเองได และพัฒนาทองถิ่นไดอยางยั่งยืน
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ปรัชญาของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

“หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ” เปนแนวทางที่จะสรางความเจริญแกชุมชน ใหสามารถยก
ระดับฐานะความเปนอยูของคนในชมุชนใหดีขึน้ โดยการผลติหรือจัดการทรัพยากร ทีม่อียูในทองถิน่
ใหกลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองท่ีสอดคลองกับวัฒนธรรมใน
แตละทองถิ่น สามารถจํ าหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ โดยมีหลักการพื้นฐาน 3
ประการ คือ

1.  ภูมิปญญาทองถิ่นสูสากล (Local Yet Global)
2.  พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self-Reliance-Creativity)
3.  การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development)

ผลติภัณฑจึงไมไดหมายถงึตัวสนิคาเพยีงอยางเดียว แตเปนกระบวนการทางความคดิ รวมถงึ
การบริการ การดูแล การอนุรักษทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดลอม การรักษาภูมิปญญาไทย     
การทองเที่ยว ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี การตอยอดภูมิปญญาทองถ่ิน การแลกเปลีย่นเรียนรู เพ่ือให
กลายเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ มีจุดเดน ที่รู  จักกันแพรหลายไปทั่วประเทศและทั่วโลก            
(คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

วัตถุประสงคของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

จากนโยบายของรัฐบาลที่แถลงตอรัฐสภา และตามระเบียบสํ านักนายกรัฐมนตรีวาดวย
คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ พ.ศ. 2544 การดํ าเนินงานหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑ มีวัตถุประสงคเพื่อ

1.  สรางงาน สรางรายไดแกชุมชน
2.  สรางความเขมแข็งแกชุมชน ใหสามารถคิดเอง ทํ าเอง ในการพัฒนาทองถิ่น
3.  สงเสริมภูมิปญญาทองถ่ิน
4.  สงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย
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หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจะชวยสงเสริมใหเกิดความคิดริเร่ิมสรางสรรคของชมุชนในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ โดยสอดคลองกับวิถีชีวิตและวัฒนธรรมในทองถิ่น สรางความเขมแข็งใหกับ
เศรษฐกิจในชุมชน และเปนการสรางงานและสรางรายไดใหกับคนในทองถิ่นไดอยางยั่งยืน    
(คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

ประเภทของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑไดสรางผลิตภัณฑขึ้นมาตอบสนองความตองการ
ของตลาดเปนจํ านวนมาก มีหลากหลายรูปแบบ ซึง่คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิต
ภัณฑไดจํ าแนกเปน 6 กลุมผลิตภัณฑ เพื่อความสะดวกในการดํ าเนินการข้ันตอไป ซึ่งหลักเกณฑใน
การจํ าแนกนั้นแยกเปนเฉพาะกลุมผลิตภัณฑ โดยพิจารณาตามลักษณะทั่วไป และประโยชนใชสอย
ของผลิตภัณฑนั้น ๆ ซึ่งไดแก

1.  ประเภทอาหาร
2.  ประเภทเคร่ืองด่ืม ไดแก เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล และเครื่องดื่มที่ไมมีแอลกอฮอล
3.  ประเภทผาเคร่ืองแตงกาย
4.  เครื่องใชและเครื่องประดับตกแตง
5.  ศิลปะประดิษฐและของที่ระลึก
6.  ประเภทสมุนไพรที่ไมใชอาหารและยา

ในการจํ าแนกผลิตภัณฑเปน 6 ประเภทขางตนน้ัน ทํ าใหการคัดสรรสุดยอดหน่ึงตํ าบล 
หน่ึงผลิตภัณฑมีหลักเกณฑในการพิจารณาที่เชื่อถือได โปรงใส และเหมาะสมกับผลิตภัณฑที่เขา
คัดสรรมากที่สุด ซึ่งหลักเกณฑในการพิจารณาผลิตภัณฑแตละประเภทนั้น จะพิจารณาจากขอมูล
ทั่วไปของผูผลิต ประเภทของผลิตภัณฑ กระบวนการผลิต ศักยภาพในการผลิตและการจัดจ ําหนาย
คุณภาพของผลิตภัณฑตามและการพัฒนาผลิตภัณฑ รวมถึงการบริหารจัดการภายในกลุมของ        
ผูประกอบการ นอกจากหลักเกณฑเฉพาะของกลุมผลิตภัณฑที่ตองพิจารณาประกอบดวย เชน   
ผลิตภัณฑประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม ควรมีลักษณะของส ี กลิ่น รส เปนไปตามธรรมชาติของ
สวนประกอบที่ใชท ํา ไมมีสิ่งแปลกปลอม และควรมีมาตรฐานเคร่ืองหมายมาตรฐานรับรอง เชน
มาตรฐานอาหารและยา หรือมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช. หรือหลักเกณฑและวิธีการที่ดี
ในการผลิตอาหาร (GMP)  สวนผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย ตองมีการพัฒนาลวดลาย
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สีสัน จนไดรับเคร่ืองหมายมาตรฐานรับรองคุณภาพ เชน มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช.  
เปนตน (คณะกรรมการอํ านวยการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑแหงชาติ, 2546)

ขอมูลเกี่ยวกับงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผูวิจัยไดศึกษางานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 โดยละเอียด 
และไดทํ าการตรวจเอกสารท่ีเก่ียวของเปนแนวทางและเปนประโยชนตอการการศึกษา ดังน้ี

ความสํ าคัญของงานจัดแสดง

การดํ าเนินกิจกรรมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปน
การสรางชองทางการตลาดของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ ใหมีการเชื่อมโยงตลาดระหวางภูมิภาค
ของประเทศไทย และสามารถขยายกลุมเปนเครือขายดานการตลาดระหวางภูมิภาค อีกทั้งเปนการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑของผูประกอบการใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย เปนการสนับสนุน        
สงเสริมใหคนไทยใชสินคาไทย

จังหวัดอุบลราชธานี มีหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในแตละชุมชนและอํ าเภอตาง ๆ อยูเปน
จํ านวนมาก ที่ไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานของราชการ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี
ซึ่งเปนหนวยงานที่สนับสนุนกิจกรรมดานการตลาด สนองรับนโยบายเรงดวนของรัฐบาลในการ
สรางอาชีพและสรางรายไดใหกับประชาชน ใหมีฐานะทางเศรษฐกิจครอบครัวดีขึ้น และชวยแก
ปญหาความยากจนและ ลดปญหาการวางงานไดอีกทางหน่ึง “งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 หรือ OTOP Indo-China Trade Fair 2004” นับเปนกิจกรรมที่สราง
โอกาสใหกับผู ประกอบการจากทั่วประเทศ ไดมีโอกาสนํ าผลิตภัณฑที่ผลิตไดออกสูตลาด 
พัฒนาการเรียนรู ตอยอดภูมิปญญา ยกระดับคุณภาพเปนผูประกอบการขนาดเล็ก จนสามารถ       
สงออกตางประเทศได ทั้งยังเปนการสนองนโยบายของรัฐบาลดานสงเสริมการคาชายแดน และ   
นํ ากรอบ “ปฏญิญาพกุาม หรือ ยุทธศาสตรการจัดระบบเศรษฐกิจตามแนวชายแดน: Economic 
Cooperation Strategy (ECS)”  ของรัฐบาลมาปฏิบัติใหบังเกิดผลเปนรูปธรรมตามวิสัยทัศนของ
จังหวัดอุบลราชธานี และกลุมจังหวัด กลาวคือ “เปนตนแบบเมืองชายแดนที่สมบูรณ” และ “เปน
หุนสวนเศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบาน” ทั้งนี้ไดเชิญกลุมประเทศในแถบอินโดจีนเขารวมงานใน
คร้ังน้ีดวย ไดแก สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา สาธารณรัฐสงัคม
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นิยมเวียดนาม และนครเฉินตู มณฑลเสฉวน สาธารณรัฐประชาชนจีน (สํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี, 2547)

วัตถุประสงคของงานจัดแสดง

1. เพื่อเชื่อมโยงหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจากทุกจังหวัดทั่วประเทศและผลิตภัณฑจาก
ประเทศกลุมอินโดจีน ใหมีชองทางการจํ าหนายอยางแพรหลาย เปนการสงเสริมความเขมแข็งทาง
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมรวมกนั

2. สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ และขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใหไดรับ การ   
ยกระดับที่ดีขึ้นจากระดับทองถิ่นสูระดับประเทศ และสูระดับการสงออก และมีชื่อเสียงทางการคา
รวมทั้งสนับสนุนการแลกเปลี่ยนสินคาในระบบหักบัญช ี(Account Trade)

3.  สงเสริมการสรางเครือขายการตลาด หรือ Networking ระหวางภาคและระหวางประเทศ
ใหกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

4.  สงเสริมและพัฒนาคุณภาพหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของแตละชุมชนในแตละจังหวัด
ที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น

จากวัตถุประสงคของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่ได
กลาวถึง การสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศดานการคาระหวางประเทศ และการคาชายแดน
กับประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน และผลจากการจัดงานพบวา ผูประกอบการไทยและผูประกอบ
การจากประเทศเพื่อนบานมีการแลกเปลี่ยนกันในดานภูมิปญญา ความรูที่เกี่ยวของกับผลิตภัณฑ  
แมจะมกีารซือ้ขายระหวางกนัไมมากเทาทีค่วรกต็าม แตกท็ ําใหผูประกอบการไทยมชีองทางการตลาด
มากยิ่งขึ้น รวมทั้งไดแนวคิดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพระดับสงออกในโอกาสตอไป  
และจากขอมูลดานการคาชายแดนของจังหวัดอุบลราชธานีพบวา มูลคาการคาชายแดนของไทยกับ
ประเทศในกลุมอินโดจีน มีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น โดยมีละเอียด ดังน้ี

มลูคาการคาชายแดนของไทยทีจั่งหวัดอุบลราชธานี กบัสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชนลาว
พ.ศ. 2546 - 2548  (ระหวางมกราคม ถึงกรกฎาคม) ป 2546 มีมูลคาการสงออก 2,320 ลานบาท ซึ่ง
ไทยไดเปรียบดุลการคา 863.30 ในป 2547 มูลคาการสงออก 2,231.04  ลานบาท ซึ่งไทยไดเปรียบ
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ดุลการคา 1,048.05 ลานบาท และในป 2548 ระหวางเดือนมกราคม ถึงกรกฎาคม มีมูลคาการ       
สงออก 1,466.32  ลานบาท โดยมีดุลการคา 799.54  ลานบาท มีแนวโนมจะเพิ่มสูงขึ้น แมวาปริมาณ
การคาจะอยูในอันดับท่ี 3 รองจากจังหวัดหนองคาย และมุกดาหาร แตก็ถือเปนจุดเร่ิมตนของตลาด
การคาชายแดนกับประเทศในอินโดจีนที่นาสนใจอีกแหงหนึ่ง (กรมการคาตางประเทศ 2547, 2548)

การคาชายแดนไทย กับกัมพูชา มีมูลคาการคาป พ.ศ. 2544 จํ านวน 21,316.4 ลานบาท โดย
เพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 2543 รอยละ 45.4  ประเทศไทยเปนฝายไดเปรียบดุล 20,226 ลานบาท ซึ่งเพิ่มขึ้น
จากป พ.ศ. 2543 รอยละ 44.2 ในป 2547 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออก 20.66 ลานบาท มูลคาการ
นํ าเขา 0.61 ลานบาท มีดุลการคา 20.05 ลานบาท สาเหตุทีก่ารคาชายแดนไทยกบัราชอาณาจักรกมัพชูา   
ที่จังหวัดอุบลราชธานี ที่บริเวณชองบก อํ าเภอนาจะหลวย และชองอานมาอ ําเภอน้ํ ายืน มีปริมาณ
มูลคาการคานอยกวาชายแดนจังหวัดตราด จันทบุรี สระแกว และศรีสะเกษ อาจเนื่องมาจากม ี     
ภูมิประเทศเปนพื้นที่สูงของทิวเขาพนมดงรัก พรมแดนกั้นระหวางไทยและกัมพูชา และการ
คมนาคมขนสงที่ไมสะดวก กลาวคือ ทางหลวงหมายเลข 24 เขาสูอ ําเภอเดชอุดม และทางหลวง
หมายเลข 2214 เขาสูอํ าเภอน้ํ ายืนมีถนนที่แคบและผิวการจราจรช ํารุด จึงเปนอุปสรรคในการคา
ระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการกัมพูชา (กรมการคาตางประเทศ 2547, 2548)

การคาชายแดนไทยกับเวียดนามในป พ.ศ. 2546 มีมูลคา 66,322.9 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 
30.2) ไทยสงออกมูลคา 52,448.6 ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 29.1) และนํ าเขาจากเวียดนาม 13,847.3
ลานบาท (เพิ่มขึ้นรอยละ 34.6) ในป พ.ศ. 2548 (มกราคม – กรกฎาคม )มีมูลคาการคา 67,782.4
ลานบาท  มูลคาการสงออก  49,668.2  ลานบาท และน ําเขาจากเวียดนาม 9,080.4 ลานบาท ถือวา
เปนตลาดอีกแหงหนึ่งที่นาสนใจและไมควรมองขาม( กรมการคาตางประเทศ 2547,2548)

การจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ที่จังหวัด
อุบลราชธานี น้ัน จึงเปนการสรางโอกาสใหกับผูประกอบการไทยไดเรียนรูทิศทางตลาดในประเทศ
อินโดจีน เรียนรูขอเดนของผูประกอบการจากอินโดจีน และพัฒนาขอดอยของผูประกอบการไทย
ใหดียิง่ขึน้ เปนการสรางชองทางจํ าหนายผลติภัณฑใหกวางไกล กระตุนใหเตรียมพรอมกบัการแขงขนั
ระดับประเทศในโอกาสตอไป

การจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ 2004 ในคร้ังน้ี ผูวิจัยเห็นวาสอดคลอง
กับวัตถุประสงคการจัดงาน ในดานการสงเสริมใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑและแขงขันได มีชื่อ
เสียงทางการคา เนื่องจากงานครั้งนี้ทํ าใหผูประกอบการมีโอกาสเห็นผลิตภัณฑของคูแขงขัน  ทั้งที่
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เปนผูประกอบการไทย และผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน วาผลิตภัณฑมีความ
คลายคลึงกันทั้งประเภทของผลิตภัณฑและคุณภาพ  แตสิ่งที่จะท ําใหผลิตภัณฑมีความแตกตางกัน
คือ เอกลักษณของผลิตภัณฑ และความสามารถในการแขงขันของผูประกอบการ เชน ขอแตกตาง
ของผลิตภัณฑ ความสามารถในการสื่อสารภาษาตางประเทศ  ดังน้ัน ผูประกอบการไทยจะตอง
พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑใหมีคุณภาพไดมาตรฐานระดับสากลสามารถสงออกได และเพิ่มศักยภาพ
ของตนเองใหพรอมกับการแขงขันที่ก ําลังจะเกิดขึ้น ซึ่งผูที่จะไดรับประโยชน คือ ผูบริโภค ที่มี
โอกาสเลือกใชในผลิตภัณฑที่ด ี และมีคุณภาพในราคาที่ยุติธรรม แตผูที่ไดรับประโยชนมากที่สุด
คอื ผูประกอบการทีส่ามารถสงออกได มตีลาดผลติภัณฑทีก่วางไกล มชีองทางจัดจํ าหนายทีห่ลากหลาย
และเปนที่รูจักโดยทั่วไป

เปาหมายของงานจัดแสดง

ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑและอาหารทั้ง 75 จังหวัด และผูประกอบการจาก
กลุมอินโดจีนเขารวมงานจํ านวน 430 ราย และสรางนักขายมืออาชีพหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ 
จํ านวน 100 คน ซึ่งเมื่อผานการอบรมเชิงปฏิบัติการแลว สามารถเปนตัวแทนจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑได

การดํ าเนินงานจัดแสดง

1.  ประสานหนวยงานที่เกี่ยวของ เชน สํ านักงานเกษตรจังหวัด สํ านักงานสหกรณจังหวัด 
สํ านักงานอุตสาหกรรมจังหวัด สํ านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัด เพื่อขอใหคัดเลือกผูประกอบการ
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่มีความพรอม และคุณภาพของผลิตภัณฑที่สามารถรวมงาน

2.  ประสานหนวยงานหอการคาจังหวัด สภาอุตสาหกรรมจังหวัด และส ํานักงานการทองเทีย่ว
แหงประเทศไทย เขต 2 เพื่อขอรับการสนับสนุนขอมูลผูประกอบการ หรือผูลงทุน และตัวแทน   
จัดซ้ือเขารวมงาน ฯ

3.  ประสานสํ านักงานพาณิชยจังหวัด 75 จังหวัด ในการคัดเลือกหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ระดับ 4 และ 5 ดาว เขารวมงานจังหวัดละ 5 บูธ
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4. ประสานหอการคาจังหวัดอุบลราชธานี ในการคัดเลือกตัวแทนการจัดซื้อ หรือจัด
จํ าหนายผลิตภัณฑทั่วประเทศประมาณ 100 คน เขารวมกิจกรรมอบรมเชิงปฏิบัติการเปน “นักขาย
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมืออาชีพ”

5. สรางคูหาแสดงสินคาขนาดมาตรฐานจํ านวน 430 คูหา และซุมประตูเขางานพิธ ี   
พรอมเวทกีารแสดง และตกแตงอาคารสถานที่บริเวณจัดงาน

6. จัดใหมีการเจรจาทางธรุกิจ เพื่อสรางเครือขายการตลาดใหกับกลุมตาง ๆ ทั้งในสวน
ของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในประเทศ และกลุมผูผลิตจากประเทศเพื่อนบาน

7. จัดกิจกรรมสงเสริมการขาย หรือสรางความสนใจดึงดูดนักทองเที่ยวและประชาชนให
เขามาชมงานเลอืกซือ้สนิคา เชน พธิเีปดงาน การแสดงบนเวทขีองดารา นักรอง พธิกีร ศลิปวัฒนธรรม
การประกวดตาง ๆ เปนตน

8. ประชาสมัพนัธการจัดงานในรูปแบบตาง ๆ อาท ิสือ่สิง่พมิพ วิทย ุโทรทศัน การแถลงขาว
รวมถึงการจัดจางเอกชนดํ าเนินการตกแตงสถานที่ และอื่น ๆ ตามความเหมาะสม

สรุปผลการด ําเนินงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ณ บริเวณหนาศาลากลาง จังหวัด
อุบลราชธานี กลุมผูผลิตเขารวมงานจํ านวน 695 คูหา รวมเปนยอดจํ าหนายทั้งสิ้น 44,823,327 บาท 
(สี่สิบสี่ลานแปดแสนสองหมื่นสามพันสามรอยยี่สิบเจ็ดบาทถวน)

สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี ไดรับงบประมาณสนับสนุนดํ าเนินการ 4,000,000
บาท ใชจายไป 3,994,311 บาท คงเหลือ งบประมาณ 5,689 บาท

ปญหาหรืออุปสรรคของการดํ าเนินงาน คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน ี ไดรับ
เงินงบประมาณในชวงดํ าเนินงานลาชา  จึงตองดํ าเนินการจัดในชวงตนฤดูฝน ท ําใหประสบกับ
ปญหาฝนตก ซึ่งเปนอุปสรรคตอการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004 เพราะตองจัดในที่กลางแจง
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จากขอมลูขางตน จังหวัดอุบลราชธานีไดใชงบประมาณในการจัดงานดังกลาวเปนจํ านวนมาก
ผลจากการจัดงานเปนที่นาพอใจ เพราะไดรับความสนใจเขารวมงานจากผูประกอบการหนึ่งต ําบล
หน่ึงผลิตภัณฑทั่วประเทศ และจากประเทศเพื่อนบานในกลุมอินโดจีนเปนอยางดี ชวยสงเสริม
เศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี และสรางความสัมพันธทางเศรษฐกิจกับประเทศเพื่อนบานใน
แถบอินโดจีน สอดคลองกบัแผนยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานี เพือ่การ “เปนตนแบบเมอืงชายแดน
ที่สมบูรณ”

ในป พ.ศ. 2547 หรือ ค.ศ. 2004 น้ัน จังหวัดอุบลราชธานีมีนโยบายสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑในดานการประชาสัมพันธ และการหาชองทางจัดจํ าหนายใหกับผลิตภัณฑในระดับ
ประเทศและระดับสงออก โดยเฉพาะการคาชายแดนกับประเทศเพื่อนบาน ดังน้ัน ในการกํ าหนด
วัตถปุระสงคการจัดงานจึงมขีอบเขตทีก่วางและคาดหวังประโยชนทีไ่ดรับจากการจัดงานตามมมุมอง
ของนักวิชาการ ทํ าใหรูปแบบของการจัดงานโดยภาพรวม จึงมีลักษณะคลายงานเทศกาลประจํ า
จังหวัด แตกตางจากวัตถุประสงคที่ตองการใหเปนงานแสดงสินคาระดับประเทศ

ดังน้ัน ผูวิจัยสรุปไดวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
เปนงานแสดงผลิตภัณฑใหมในสายตาของผูบริโภค ดังน้ัน การสรางความเช่ือม่ันใหกับผูบริโภควา
จะไดรับผลิตภัณฑที่ดีที่สุดตั้งแตครั้งแรกและครั้งตอไปไดนั้น จํ าเปนอยางยิ่งที่จะตองอาศัยแนวคิด
เกี่ยวกับมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน หรือ มผช. แนวคิดหลักเกณฑและวิธีการที่ดีในการผลิตอาหาร
หรือ GMP ของกรมวิทยาศาสตรการแพทย (2546) และแนวคิดผลิตภัณฑใหม เพื่อการแขงขันทาง
การตลาด (วารุณี และคณะ, 2545) ซึ่งเปนการควบคุมมาตรฐานของผลิตภัณฑและบริการใหได
มาตรฐาน ทั้งกระบวนการผลิต เพื่อใหผลิตภัณฑมีคุณภาพและไดมาตรฐานสากล สรางความมั่นใจ
ใหกับผูบริโภคทั้งในประเทศและตางประเทศวาจะไดรับสินคาที่มีคุณภาพเสมอ และสินคาหรือ
ผลิตภัณฑทีไ่ดรับน้ันจะสามารถตอบสนองความต้ังการของผูบริโภคไดเปนอยางดี
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แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น

จากการตรวจเอกสาร ผูวิจัยพบวามผูีท ําการศกึษาเกีย่วกบัเร่ืองของความคดิเห็นไวหลายทาน
ซึ่งพอจะสรุปประเด็นส ําคัญไดดังน้ี

ความหมายของความคิดเห็น

จํ ารอง และ ทิพยวัลย (2545: 375, 380) ความคิดเห็น หรือ ทัศนคต ิ หมายถึง ความเชื่อ
อยางออน ที่เปลี่ยนแปลงไดตามสภาพแวดลอมที่เปลี่ยนไป ทัศนคติเปนพ้ืนฐานท่ีทํ าใหมนุษยแสดง
พฤติกรรมออกมา ทัศนคติสามารถเปลี่ยนแปลงได โดยการชักชวนการเขาเปนสมาชิกภายใน   
กลุมใหม และการเพิ่มความคลายคลึงกันทางทัศนคติ

สุชา (2540: 242) อธิบายเพิ่มเติมวา ความคดิเห็น หรือ ทัศนคต ิหมายถึง ความรูสึกหรือ   
ทาทีของบุคคลที่มีตอบุคคล วัตถุสิ่งของ หรือสถานการณตาง ๆ เปนไปในท ํานองที่พึงพอใจ หรือ
ไมพึงพอใจ เห็นดวยหรือไมเห็นดวย เปนนามธรรมท่ีเกิดจากการเรียนรู หรือประสบการณในชีวิต
ของบุคคล เปนสวนหน่ึงของบุคลิกภาพของบุคคล ซึ่งมีความสํ าคัญตอการตอบสนองทางสังคม
ของบุคคล ตอสิ่งแวดลอมในลักษณะที่แตกตางกัน

บุญธรรม (2537 อางถึง Lewin, 1979: 155) อธิบายวา ความคดิเห็น หรือ เจตคติ (Attitude) 
หมายถึง กิริยาทาทีโดยรวมของบุคคลที่เกิดจากความโนมเอียงของจิตใจ และแสดงออกตอสิง่เรา
โดยแสดงออกวาสนับสนุน มีความรูสึกเห็นดีเห็นชอบตอสิ่งเราน้ัน หรือการแสดงออกวาไม
สนับสนุนหรือตอตาน ซึง่จะมคีวามรูสกึทีไ่มเห็นชอบตอสิง่เราน้ัน และม ี 3 องคประกอบ คอื ความรู
หรือความเชื่อ ความรูสึกหรือการประเมิน และสวนที่เปนพฤติกรรม

จากนิยามความหมายของความคดิเห็นดังกลาวขางตน ผูวิจัยสรุปวา ความคดิเห็น หรือ ทศันคติ
หรือเจตคติ หมายถงึ การแสดงออกของบคุคลทางดานความคดิ ความเชือ่ ความรูสกึตอสิง่ใดสิง่หน่ึง
จะดวยวิธีใดก็ตาม ไมวาจะเปนการพูดหรือเขียน ที่แสดงใหเห็นวาบุคคลนั้น ๆ มีความคิดท่ีเห็นดวย
หรือไมเห็นดวยตอส่ิงตาง ๆ และความคิดเห็นน้ันอาจเหมือนหรือแตกตางกัน  ก็ได ขึ้นอยูกับปจจัย
แวดลอมตาง ๆ ที่มีอิทธิพลตอบุคคลคนนั้น เชน เพศ อายุ ภูมิหลงัทางครอบครัว สภาพเศรษฐกิจ 
และสภาพสังคม ฯลฯ ซึ่งความคิดเห็นที่แสดงออกมาสามารถเปลี่ยนแปลงไดตลอดเวลา
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ปจจัยท่ีมีอิทธิพลท่ีทํ าใหเกิดความคิดเห็น

บุญเยี่ยม (2535) ไดกลาวถึงปจจัยที่มีผลตอความคิดเห็นไวเหมือนและแตกตางกัน สรุปได
ดังน้ี

1. ประสบการณ (Experience) การที่บุคคลจะมีความคิดเห็นที่ดีหรือไมนั้น ขึ้นอยูกับ
ประสบการณที่มีตอสิ่งนั้น ๆ กลาวคือ หากบุคคลนั้นมีประสบการณที่ด ีจะท ําใหมีความคิดเห็นที่ด ี
ในทางกลบักนั หากบคุคลน้ันมปีระสบการณทีไ่มดี จะท ําใหมคีวามคดิเห็นทีไ่มดีเชนกนั ประสบการณ
สามารถแบงออกไดเปน 2 ลักษณะ คือ ประสบการณตรง เปนประสบการณที่ไดจากการกระท ํา  
พบเห็นดวยตนเอง แลวทํ าใหเกิดความรูสึก ทัศนคติที่แตกตางกัน และประสบการณทางออม     
เปนประสบการณจากการไดยิน ไดฟง ไดศึกษาจากหนังสือ หรือผานคํ าบอกเลาของกลุมคนตาง ๆ 
เชน ครอบครัว สื่อมวลชน และสถาบันทางสังคม แลวถายทอดความคิดเห็นน้ันเปนของตน

2. ปจจัยทางพันธุกรรมและรางกาย (Gene and physiological Factors) เปนปจจัยดาน
พันธุกรรมมีผลตอระดับความกาวราวของบุคคล ซึ่งจะมีผลตอการศึกษาทัศนคติ หรือความคิดเห็น
ของบุคคลนั้น ๆ ได ปจจัยทางรางกาย เชน อายุ ความเจ็บปวย และผลกระทบจากการใชยาเสพติด 
ซ่ึงจะมีผลตอความคิดเห็นหรือทัศนคติของบุคคล

3. ทัศนคติท่ัวไปของกลุมสังคม (Development of Stereotypes) หมายถงึ ภาพ (Image) 
หรือความเชือ่ (Belief) ทีบ่คุคลยดึถอืตามกลุมสงัคม (Social Group) ทีต่นเปนสวนหน่ึงซึง่เปลีย่นแปลง
ไดยาก ทัศนคติของกลุมสังคมนี้ชวยท ําใหการคิด (Thought) และการตัดสินใจท ําไดงายขึ้น

จากการศึกษาขางตน ผูวิจัยสามารถสรุปความไดวา ความคิดเห็นเปนสภาพความรูสึกที่
บุคคลมีตอสิ่งใดสิ่งหนึ่งในระยะเวลาหนึ่ง ซึ่งอาจเปนผลมาจากความรู การรับรู  ประสบการณ 
ความเชื่อ พฤติกรรมที่บุคคลน้ันไดรับมา โดยบุคคลน้ันอาจจะแสดงออกมาในทางใดทางหน่ึง     
ไมวาจะเปนลักษณะทาทางหรือไมแสดงออกมาเลยก็ได ซึ่งบุคคลอาจจะมีความคิดเห็นที่เหมือนกัน
หรือแตกตางกันไปได ขึ้นอยูกับปจจัยที่แตกตางของแตละบุคคล ซึ่งจะสงผลตอการแสดงความ   
คิดเห็นของบุคคลนั้นได
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แนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ

จากการศึกษาแนวคิดเกี่ยวกับความรูความเขาใจ ผูวิจัยไดทํ าการตรวจเอกสารที่เกี่ยวของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

แนวคิดเกี่ยวกับความรู

แนวคิดเกี่ยวกับความรู ไดมีนักวิชาการหลายทานไดนํ าเสนอไว ผูวิจัยไดท ําการศึกษาเพื่อ
ประกอบความเขาใจในแนวคิดเกี่ยวกับความรู ดังน้ี

เชดิศกัด์ิ (2525: 87) ใหความหมายวา ความรูเปนความสามารถในอันทีจ่ะทรงไว หรือรักษาไว
ซ่ึงเร่ืองราวตาง ๆ ที่บุคคลไดรับรูไวในสมอง และสามารถระลึกเกี่ยวกับเรื่องราวเหลานั้นได เม่ือได
รับการกระตุนท่ีเหมาะสม

ชวาล (2526: 11) ความรู คือ ขอเท็จจริงและรายละเอียดของเร่ืองราว และการกระทํ าใด ๆ
ที่มนุษยไดสะสมถายทอดสืบตอกันมาตั้งแตในอดีต และเราสามารถรับทราบสิ่งเหลานั้นได

ประภาเพ็ญ (2526: 16) ความรูเปนพฤติกรรมข้ันตน ซ่ึงผูเรียนเพียงแตจํ าได อาจจะโดย
การนึกไดหรือโดยการมองเห็น ไดยินก็จํ าได ความรูในข้ันน้ี ไดแก ความรูเกี่ยวกับค ําจํ ากัดความ    
ความหมาย ขอเท็จจริง ทฤษฎี กฎ โครงสราง วิธีการแกไขปญหา มาตรฐาน เหลานี้เปนตน

พิมพจันทร (2544: 23) ไดสรุปวา ความรู หมายถึง กฎเกณฑ ขอเท็จจริงและขอมูลตาง ๆ   
ที่บุคคลไดรับและเก็บสะสมไวในหนวยความจ ํา ซึง่สามารถระลกึได โดยสามารถน ําขอมูลเหลานั้น 
มาเปนองคประกอบเพื่อใชในการตัดสินใจในพฤติกรรมตาง ๆ

ราชบัณฑติยสถาน (2546) ความรู  คือ สิ่งที่สั่งสมมาจากการศึกษาเลาเรียน  หรือจากการ
คนควาหรือจากประสบการณ  โดยเนนที่ความสามารถเชิงปฏิบัติและทักษะ และเปนความเขาใจ
หรือขอมูลที่ไดรับมาจากประสบการณ  สิ่งท่ีไดรับมาจากการไดยิน ไดฟง ไดคิด ไดปฏิบัติ
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ผูวิจัยสรุปไดวา ความรู หมายถึง ขอเท็จจริง หรือขอมลูตาง ๆ ที่บุคคลไดรับและรวบรวม
ไวโดยการสังเกต การจํ า การศึกษา และประสบการณ ความรูจะเปนองคประกอบที่สํ าคัญที่ท ําให
เกิดผลในดานทัศนคติ และการปฏิบัติพฤติกรรมตามขอเท็จจริงท่ีไดรับ

ระดบัความรู

บุญธรรม (2537 อางถึง Bloom et al., 1956) จํ าแนกพฤติกรรมความรูดานสติปญญา 
(cognitive domain) ออกเปน 6 ระดับ โดยเรียงจากพฤติกรรมขั้นงายไปสูขั้นยาก หรือเรียงลํ าดับจาก
ความสามารถดานสติปญญาตํ่ าไปสูขั้นสูง ดังน้ี

1. ความรู-ความจํ า (Knowledge) คือ ความสามารถในการระลึกไดถึงเรื่องราวตาง ๆ      
ที่เคยมีประสบการณมา ทั้งในหองเรียนและนอกหองเรียน เชน การเรียนในเน้ือหาวิชา จากการ    
ฟงวิทยุ  ดูโทรทัศน  อานหนังสือพมิพ และการบอกเลาตอกันมา เปนตน

2. ความเขาใจ (Comprehensive) คือ ความสามารถในการแปลความ ตีความ และขยาย
ความได

3. การนํ าไปใช (Application) คือ ความสามารถที่จะน ําไปแกปญหาที่แปลกใหม หรือ
สถานการณใหม

4. การวิเคราะห (Analysis) คือ ความสามารถในการรวบรวมขอมูลที่เปนสวนยอย ใหได
ลํ าดับข้ันความคิดท่ีแสดงออกอยางชัดเจน เพ่ือคนหาความจริงท่ีแฝงอยูภายในเน้ือเร่ืองน้ัน ๆ

5. การสังเคราะห (Synthesis) คือ ความสามารถในการรวบรวมขอมูลสวนที่เปนสวนยอย
ตาง ๆ เขามารวมกัน ที่มีโครงสราง ซึ่งมีความชัดเจนและมีคุณภาพ

6. การประเมินคา (Evaluation) เปนการตัดสินใจเกี่ยวกับคุณคาของเนื้อหาและวิธีการ   
ตาง ๆ โดยสรุปอยางมีหลักเกณฑ วาสิ่งนั้นดี เลว เหมาะสมหรือไมเพียงใด
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แนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ

แนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ มีนักวิชาการหลายทานไดนํ าเสนอไว โดยผูวิจัยไดทบทวน  
เพื่อประกอบความเขาใจแนวคิดเกี่ยวกับความเขาใจ ดังน้ี

จักรกริช (2542, อางถึงใน สิทธิพงษ, 2548: 16) ใหความหมายวา ความเขาใจ หมายถึง
ความสามารถในการเก็บรวบรวมความรู ดัดแปลง และขยายความรูความทรงจ ํานั้นใหขยายใหไกล
ออกไปจากเดิมอยางสมเหตุสมผล คือ ความสามารถในการแปลความหมาย ตีความ และขยายความ
จากสื่อความหมายตาง ๆ ขอมูล และสิ่งตาง ๆ ท่ีไดรับรู พบเห็น ซึ่งก็คือ พฤติกรรมดานความเขาใจ
เปนพฤติกรรมที่สามารถดัดแปลงแกไข สิ่งที่ยากเปนสิ่งที่งาย สิ่งที่ซับซอนใหเปนสิ่งธรรมดา และ
ความจํ ากอน เพื่อใหเกิดความเขาใจยิ่งขึ้น Bloom ไดแยกความเขาใจออกเปน 3 ลักษณะ คือ

1.!การแปลความหมาย คือ การจับใจความกับสิ่งที่สื่อแลวถายทอดความหมายจากภาษา
หนึ่งไปสูอีกภาษาหนึ่ง

2.!การตีความ เปนการอธบิายหรือแปลความหมายหลาย ๆ อันมาเรียบเรียงกนัแลวสรุปยอ
เปนเนื้อความใหมได โดยยึดเนื้อหาขอความเดิมเปนหลัก

3.!การขยายความ เปนการอธิบายโดยขยายเนื้อหาจากขอมูลที่รับรูมาใหมากยิ่งขึ้น เปน
ความสามารถในการทํ านาย และอาศัยขอมูลอางอิงหรือแนวโนมท่ีเกินเลยจากขอมูลเดิม

กลาวสรุปไดวา ความเขาใจ หมายถึง การที่สามารถนํ าเอาความรูที่มีอยูไปขยายเพิ่มเติม ซึ่ง
ตองใชความสามารถในการดัดแปลง ปรับปรุงเพือ่ใหสามารถทีจ่ะเขาใจถงึสิง่ตาง ๆ ไดอยางมเีหตุผล
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ขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธานี

จากการศึกษาขอมูลทั่วไปของจังหวัดอุบลราชธาน ี ผูวิจัยไดทํ าการตรวจเอกสารท่ีเก่ียวของ
เปนแนวทางในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้

ที่ตั้งของจังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดอุบลราชธานีเปนหนึ่งในกลุมจังหวัดอีสานใต ซึ่งประกอบดวย จังหวัดนครราชสมีา 
จังหวัดบุรีรัมย จังหวัดสุรินทร จังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดอุบลราชธานี (การทองเที่ยวแหง
ประเทศไทย, 2545: 3/1)

จังหวัดอุบลราชธานีต้ังอยูทางดานตะวันออกของภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศ มี
ระยะทางหางจากกรุงเทพมหานครประมาณ 630 กิโลเมตร โดยทางรถยนต หรือ 575 กิโลเมตร 
โดยทางรถไฟ มีเน้ือท่ีประมาณ 16,112.650 ตารางกิโลเมตร หรือประมาณ 10.069 ลานไร คิดเปน
รอยละ 9.16 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จังหวัดอุบลราธานีน้ันทิศเหนือมีอาณาเขตติดตอจังหวัด
อํ านาจเจริญ จังหวัดยโสธร และสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ทิศใตติดตอประเทศ    
ราชอาณาจักรกัมพูชาและจังหวัดศรีสะเกษ ทิศตะวันออกมีอาณาเขตติดตอกับสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว และทิศตะวันตกติดตอจังหวัดศรีสะเกษ และจังหวัดยโสธร            
แนวพรมแดนติดตอกับประเทศเพ่ือนบาน ประเทศสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชาชนลาว และ
ราชอาณาจักรกัมพูชา รวมความยาวประมาณ 428 กิโลเมตร แนวพรมแดนท่ีติดตอกับสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว รวมความยาวประมาณ 361 กิโลเมตร นับจากอํ าเภอเขมราฐถึงอํ าเภอ
น้ํ ายืน ติดตอกับแขวงสะหวันนะเขต แขวงสาละวันและแขวงจํ าปาสัก สวนแนวพรมแดนท่ีติดตอ
กับราชอาณาจักรกัมพูชา รวมความยาวประมาณ 67 กิโลเมตร โดยนับจากอํ าเภอน้ํ ายืน ติดตอกับ
จังหวัดเขาพระวิหาร (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545: 2/4-2/22)

ลักษณะทางภูมิประเทศของจังหวัดอุบลราชธานี

จังหวัดอุบลราชธานีต้ังอยูในบริเวณท่ีเรียกวา แองโคราช (Korat basin) โดยสูงจากระดับ
น้ํ าทะเลเฉลี่ยประมาณ 68 เมตร (227 ฟุต) ลักษณะโดยทั่วไปเปนที่สูงตํ ่า เปนที่ราบสูง    ลาดเอียง
ไปทางตะวันออก มีแมน้ํ าโขงเปนแนวเขตกั้นจังหวัดอุบลราชธานีกับสาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว มีแมนํ้ าชีไหลมาบรรจบกับแมนํ้ ามูล ซึ่งไหลผานกลางจังหวัดจากทิศตะวันตกมายัง
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ทิศตะวันออก แลวไหลลงสูแมนํ ้าโขงท่ีอํ าเภอโขงเจียม และมีล ําน้ํ าใหญ ๆ อีกหลายสาย ไดแก     
ลํ าเซบก ลํ าโดมใหญ ลํ าโดมนอย และมีภูเขาสลับซับซอนหลายแหงทางบริเวณชายแดนตอนใต     
ที่สํ าคัญ คือ เทือกเขาบรรทัดและเทือกเขาพนมดงรัก ซ่ึงก้ันอาณาเขตระหวางจังหวัดอุบลราชธานี
กับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และกัมพูชา (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545)

ลักษณะทางเศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี

กิจกรรมทางเศรษฐกิจของจังหวัดอุบลราชธานี เศรษฐกิจจะขึ้นอยูกับสาขาเกษตรกรรม 
การคาสงและคาปลีก การบริการ และอุตสาหกรรม ตามล ําดับ โดยมูลคาการผลิตในป พ.ศ. 2542 
สาขาเกษตรกรรมมีสัดสวนสูงเปนอันดับหน่ึง คิดเปนรอยละ 20.23 ของผลิตภัณฑมวลรวมของ
จังหวัดอุบลราชธานี รองลงไปไดแก สาขาการคาสงและคาปลีก การบริการ และสาขาอุตสาหกรรม
คิดเปน 18.36, 14.07 และ 11.44 ตามล ําดับ จังหวัดอุบลราชธานีมีมูลคาผลิตภัณฑมวลรวมของ
จังหวัดอุบลราชธานีมีอัตราการเจริญเติบโตเปลี่ยนแปลงเฉลี่ยในชวงป 2537-2542 ติดลบรอยละ
0.69 โดยสาขาเหมอืงแรและยอยหินมีอัตราการเจริญเติบโตโดยเฉล่ียสูงท่ีสุด รองลงมาไดแก สาขา
การไฟฟาและการประปา การคมนาคมและการขนสง อุตสาหกรรม การบริหารราชการและปองกนั
ประเทศ ที่อยูอาศัย และการบริการ คิดเปนรอยละ 7.05, 6.30, 4.47, 4.34, 2.61 และ 1.79 ตามล ําดับ  
ขณะที่สาขาการผลิตอ่ืน ๆ มีการหดตัวของอัตราการเปลี่ยนแปลงโดยเฉลี่ยในชวงเวลาดังกลาว  
โดยสาขาการคาสงและคาปลีกเปนสาขาการผลิตที่มีการหดตัวสูงสุดถึงรอยละ 5.36 ตอป ขณะที่
สาขาการธนาคาร ประกันภัย และธรุกิจ มีอัตราการเปลี่ยนแปลงเทากับรอยละ 2.85 สํ าหรับสาขา
การกอสรางและเกษตรกรรม มีอัตราการเปลี่ยนแปลงหดตัวโดยเฉลี่ยรอยละ 2.41 และ 1.55 ตอป 
ตามล ําดับ

ประชากรในจังหวัดอุบลราชธานีมีรายไดเฉลี่ย 21,938 บาท/คน/ป และในป 2542  จังหวัด
อุบลราชธานี มีอัตราการวางงานถึง 25,689 ตํ าแหนง โดยมีผูวางงานเพิ่มจากเมื่อป 2541 ถึงรอยละ 
133.73 (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2545)



24

ยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธานีที่เกี่ยวของกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูวิจัยไดท ําการศกึษาแผนยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานี โดยละเอียดและพบวา ยทุธศาสตร  
ท่ีเก่ียวของกับหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจัดอยูในประเด็นยุทธศาสตรที ่ 1 “ประชาชนมีคุณภาพชีวิต
ที่ดี มีรายไดเพียงพอตอการดํ ารงชีพ มีสุขอนามัยด ีมีความรู และอยูในสิ่งแวดลอมที่ด”ี และประเด็น
ยุทธศาสตรที ่ 3 “สินคาเกษตรของกลุมจังหวัดมีมูลคาเพิ่มสูงขึ้นจากการแปรรูป”  ซึ่งสอดคลองกับ
วัตถุประสงคของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้ง 4 ขอ คือ “สรางงาน  สรางรายไดแกชุมชน 
สรางความเขมแขง็แกชมุชน ใหสามารถคดิเอง ท ําเอง ในการพฒันาทองถิน่ สงเสริมภูมิปญญาทองถิน่
และสงเสริมการพัฒนาทรัพยากรมนุษย” นอกจากน้ี จังหวัดอุบลราชธานีไดก ําหนดกลยุทธเพื่อให
บรรลุผลตามประเด็นยุทธศาสตรที ่ 1 และประเด็นยุทธศาสตรท่ี 3 (สํ านักคณะกรรมการพฒันา
ระบบขาราชการ, 2548) ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้

1.  พัฒนาฝมือแรงงานเพื่อใหประชาชนมีงานท ํา
2.  สงเสริม หรือสนับสนุนการจัดตั้งกลุมเศรษฐกิจชุมชน
3.  สงเสริมใหประชาชนพัฒนาอาชีพตามแนวเศรษฐกิจพอเพียง
4.  สินคาเกษตรที่แปรรูปแลวมีราคาสูงขึ้น
5.  สงเสริมใหมีการเรียนรูและวิจัยประวัติศาสตร ภูมิปญญาทองถ่ิน และมีกระบวนการ

ถายทอดสูเยาวชนอยางตอเน่ือง
6.  ปลูกฝงวินัยผูประกอบการและความรวมมือในการเฝาระวังของประชาชนเปนการรักษา

สิ่งแวดลอม
7.  เพิ่มแรงจูงใจและมั่นใจใหเกษตรกรในเรื่องราคาและการตลาด
8.  สงเสริมและพัฒนาปจจัยการผลิต
9.  มีชองทางและโอกาสในการจ ําหนายสินคาเกษตรและสินคาเกษตรแปรรูปเพิ่มขึ้น
10. สงเสริมสนับสนุนการตลาดของสินคาเกษตรกรทั้งในและตางประเทศ
11. พัฒนาผลิตภัณฑการคา การทองเที่ยว และการบริการใหไดมาตรฐาน
12. มีมาตรการสงเสริม ประชาสัมพันธการคา และการบริการขอมูลดานการคา  และการ

ทองเที่ยวแกนักลงทุนและนักทองเที่ยว

จากกลยุทธดังกลาว จะเปนกรอบในการดํ าเนินงานกวาง ๆ ที่เกี่ยวของกับหน่ึงตํ าบล    
หน่ึงผลิตภัณฑโดยตรง ซึ่งในการด ําเนินการ หากเจาหนาที่หรือหนวยงานที่เกี่ยวของสามารถทํ าได
ตามกลยุทธขางตน ผูวิจัยเช่ือม่ันวา จะเปนการวางรากฐานความคิดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหกับ
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ประชาชนและผูประกอบการ ในการสรางสรรคผลงานและพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ และ     
ไดมาตรฐานสามารถแขงขันในตลาดทองถิ่นและตลาดสากลไดอยางมีประสิทธิภาพ

ยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธานีที่เกี่ยวของกับการคาระหวางประเทศ

โดยหลกัการของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  ซึ่งจัดขึ้น 
ณ บริเวณศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 น้ัน 
ผูวิจัยไดศกึษาแผนยทุธศาสตรจังหวัดทีเ่กีย่วของกบัการคาระหวางประเทศพบวา ในประเด็นยทุธศาสตร
ที่ 4 “เปนประตูการคา การคมนาคม และการทองเที่ยวเชื่อมตอประเทศ เพ่ือนบาน” จังหวัด
อุบลราชธานีไดกํ าหนดกลยุทธ หรือกรอบการดํ าเนินการกวาง ๆ ไว (สํ านักคณะกรรมการพฒันา
ระบบขาราชการ, 2548) ซึ่งผูวิจัยจะกลาวถึงเฉพาะกลยุทธที่มีความเชื่อมโยงโดยตรงกับการคา
ระหวางประเทศ ดังน้ี

1.  สงเสริมการลงทุนและขายสินคาทั้งในประเทศและตางประเทศ
2.  สงเสริมใหมีกิจกรรมทางการตลาด เพื่อกระตุนใหเกิดการซื้อขายแลกเปลี่ยนหมุนเวียน

สินคาและบริการ
3.  สงเสริมและสนับสนุนชองทางการตลาดสินคาเกษตรแปรรูปทั้งในและตางประเทศ
4.  สงเสริมดานชายแดนเอ้ือตอการคา การลงทุนและการทองเที่ยว
5.  มีมาตรการสงเสริมดานการตลาดและการประชาสัมพันธ เพ่ือชักนํ านักทองเที่ยวจาก

จังหวัดอ่ืน และจากตางประเทศ
6.  พัฒนาศูนยบริการรวมชายแดนที่สมบูรณแบบ (One Stop Service)
7.  พัฒนาเสนทางคมนาคมภายในกลุมจังหวัดสูชายแดนใหไดมาตรฐาน
8.  มีการสื่อใหผูประกอบการทราบขอไดเปรียบในการทํ าธุรกรรมผานดานชายแดนของ

กลุมจังหวัด

จากกลยุทธขางตน ผูวิจัยพบวา จังหวัดอุบลราชธานีไดใหความส ําคัญกับการคาระหวาง
ประเทศกับประเทศเพื่อนบานกลุมประเทศอินโดจีนอยางมาก เน่ืองจากเปนตลาดใหมที่นาสนใจ 
และโอกาสในการทํ าตลาดในประเทศดังกลาวของจังหวัดมีความไดเปรียบมากกวา เพราะมี
พรมแดนติดกัน และมีวัฒนธรรม ประเพณีบางอยางที่คลายคลึงกัน ประกอบกบัผลติภัณฑสงออก
ของจังหวัดสวนใหญเปนสนิคาเกษตรและเกษตรแปรรูปหรืออาหาร ซึ่งเปนผลติภณัฑทีป่ระเทศในกลุม
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อินโดจีนมคีวามตองการสงู ดังน้ัน ตลาดในกลุมประเทศอินโดจีนจึงมคีวามนาสนใจ ทีผู่ประกอบการไทย
ตองใหความส ําคัญอีกหน่ึงแหง

ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ

ผูวิจัยไดรวบรวมงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการวิจัยคร้ังน้ี ไวดังน้ี

ศิราณี (2536) ไดศึกษาถึงความสัมพันธทางการคาและการลงทุนระหวางประเทศไทยกับ
กลุมประเทศอินโดจีน พบวา ตลาดของกลุมประเทศอินโดจีนน้ันยังคงมีศักยภาพอยางมากตอ      
นักธรุกจิและนักลงทนุจากตางประเทศ และยงัสามารถรองรับสนิคาจากประเทศไทยอยางมาก ดังน้ัน
ประเทศไทยควรเรงสงเสริมลูทางการคาและการลงทุนในตลาดทั้งทางภาครัฐบาล และภาคเอกชน 
ซึ่งจะสงผลใหประเทศไทยสามารถเขาไปครอบครองสวนแบงตลาดไดมากขึ้นในระยะยาว

การทองเที่ยวแหงประเทศไทย (2546) ไดศึกษาถึงแผนปฏิบัติการกิจกรรมการสงเสริมการ
ทองเที่ยว  พบวา กิจกรรมการทองเท่ียว เชน เทศกาล งานประเพณี การแขงขันกีฬา การแสดงตาง ๆ
นับเปนปจจัยดึงดูดที่สํ าคัญทางการทองเที่ยว และมีบทบาทในการสรางภาพลักษณใหเปนที่รูจักแก
นักทองเท่ียว และยังชวยสรางความหลากหลายในการทองเที่ยวอีกดวย กอใหเกิดความประทับใจ
และทํ าใหนักทองเที่ยวยอนกลับมาทองเที่ยวซํ ้า

พรพิมล (2546) ศึกษาปจจัยที่สัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑผาไทยของนิสิต 
นักศกึษามหาวิทยาลยัของรัฐในกรุงเทพมหานคร พบวา ปจจัยดานสิง่เราทางการตลาดทีจู่งใจใหนิสติ
นักศึกษาบริโภคผาไทยมากที่สุด ปจจัยดานสถานที่ซื้อผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการ
บริโภคผลิตภัณฑผาไทยในดานการประเมินและการเลือกซื้อ

สนินัท (2546) ไดศกึษาถงึปจจัยทีม่ผีลตอความส ําเร็จของโครงการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
พบวา ความชัดเจนและเปนไปไดของวัตถุประสงคของโครงการมีความสอดคลองกับหลักการ    
พ้ืนฐาน 3 ขอ ของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ มีความสัมพันธเชิงบวกกับยอดขายที่เพิ่มหลัง
จากเขาโครงการ ซึ่งทํ าใหเกิดความสํ าเร็จในการนํ านโยบายไปปฏิบัติ แตไมไดหมายความวา   
ความชัดเจนและความเปนไปไดของวัตถุประสงคโครงการเพียงอยางเดียวเทานั้นที่มีผลตอยอดขาย
ที่เพิ่มหลังจากเขาโครงการของกลุมผลิตภัณฑในอ ําเภอเชียงแสน จังหวัดเชียงราย
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ณัฐนันท (2547) ศึกษาถึงการพัฒนาแนวทางดํ าเนินงานโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
ในเขตจังหวัดขอนแกน พบวา การดํ าเนินโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมี 5 ข้ันตอน ไดแก  
การประชาสัมพันธโครงการ การก ําหนดผลิตภัณฑ การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ การขยายตลาด
หรือการกระจายสินคา และการติดตามประเมินผล โดยโครงการน้ีมีผลทํ าใหสมาชิกมีรายไดเพิ่มขึ้น
หลังจากเขารวมโครงการ คิดเปนรอยละ 68.3 สมาชิกท้ังหมดมีชีวิตความเปนอยูท่ีดีข้ึนจากเดิมคิด
เปนรอยละ 58.7 นอกจากน้ียังสงผลใหเกิดการจางงานในพื้นที่เพิ่มขึ้น ลดปญหาคนวางงาน          
ลดปญหาการหยาราง และท ําใหคนดอยโอกาสในสงัคมไดรับพจิารณาในการท ํางานมากขึน้ ขอเสนอแนะ
คือ ควรสงเสริมใหชุมชนเกิดการเรียนรูนํ าภูมิปญญาทองถิ่นมาผสมผสานกับความรูปจจุบัน      
เพิม่การสนับสนุนจากภาครัฐในดานการตลาด การพฒันาผลติภัณฑ การบริหารจัดการใหผูประกอบการ
มีประสิทธิภาพเพิ่มขึ้น นอกจากนี้ผูประกอบการควรเผยแพรประชาสัมพันธผลิตภัณฑหรือผลการ
ดํ าเนินงานของกลุมใหแกสาธารณะชนไดทราบขอมลู และควรเปดรับความคดิเห็นหรือขอเสนอแนะ
เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑเพิ่มเติม รวมทั้งการเชื่อมโยงกับการบริหารจัดการตลาดที่มุงสูระดับ
สากล เปนตน

พรชัย (2547) ปจจัยท่ีมีผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาจากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
จังหวัดสิงหบุรี พบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือสินคาจากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ คือ 
ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจํ าหนาย และดานการสงเสริมการตลาด โดยมี       
ขอเสนอแนะวา ผูประกอบการควรเพิม่การใชขอมลูขาวสารทางอินเตอรเน็ต การสรางความแตกตาง
ใหกับตัวสินคา ตลอดจนคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐานสูงขึ้น และควรปรับปรุงในดานการ      
สงเสริมการตลาดเพื่อเพิ่มศักยภาพในการจํ าหนายใหสูงตามขึ้นไป

วีราภรณ (2547) ไดศึกษาถึงผลของการใชระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสที่มีตอสถานการณ
และโอกาสทางดานการตลาดของโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ: กรณีศึกษาหัตถกรรมจักสาน
ไมไผประเภทผลิตภัณฑกระเปาของจังหวัดอางทอง พบวา กลุ มชนชนที่นํ าระบบพาณิชย
อิเลก็ทรอนิกสมาใช ท ําใหมยีอดสัง่ซือ้สนิคามากขึน้จากเดิม และรูปแบบของผลติภัณฑกม็กีารปรับเปลีย่น
เพื่อใหเขากับสมัยนิยมของตลาดมากยิ่งขึ้น และพบวาปญหาและอุปสรรคที่ส ําคัญของการใชระบบ
พาณิชยอิเล็กทรอนิกส คือ รัฐบาลใหความส ําคัญในการพัฒนาเว็บไซต Thaitambon.com มีบุคลากร
ไมเพียงพอ อีกท้ังจํ านวนคอมพิวเตอรประจํ าตํ าบลมีไมเพียงพอดวยเชนกัน



28

วราภรณ (2548) ศึกษาปจจัยบางประการที่มีผลตอความส ําเร็จในการดํ าเนินงานผลิตสินคา
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ: กรณีศึกษา กลุมคุกกี้ทานตะวันแมบานชอนนอย ตํ าบลชอนนอย อํ าเภอ
พัฒนานิคม จังหวัดลพบุรี พบวา การไดรับรางวัลของกลุม รายไดของกลุม เปนปจจัยที่สนับสนุน
การดํ าเนินงานกลุม ซ่ึงขอเสนอแนะในการวิจัย คือ กลุมสมาชิกควรใหความส ําคัญกับการพัฒนา
ผลิตภัณฑใหมีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น และควรสรางบรรยากาศในกลุมใหดี จะชวยสงเสริม 
การดํ าเนินงานใหเปนไปในทิศทางที่ดีขึ้น

จากการตรวจเอกสารทีเ่ปนแนวคิดและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดนํ ามาสรางกรอบแนวคดิ
ไดดังน้ี

กรอบแนวคิดในการวิจัย

ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัด
งานแสดงและจ ําหนาย

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2004

ประสบการณที่เกี่ยวของกับ
งานแสดงและจ ําหนาย

หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2004

ความคิดเห็นของกลุมผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจ ําหนาย
หนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
1.! การสงเสริมการทองเที่ยว
2.! ความสัมพันธระหวางประเทศ

และการคาระหวางประเทศ
3.! การแขงขันระหวางผูประกอบการ

ภายใตระบบการคาเสรี

ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่ง

ผลิตภัณฑอินโดจีน
2004



บทท่ี 3

วิธีการวิจัย

การวิจัยน้ีใชวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) เพื่อศึกษาความคิดเห็นของ       
ผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
ระหวางวันท่ี 30 เมษายน ถึง 9 พฤษภาคม พ.ศ. 2547 ท ําการสัมภาษณจํ านวน 19 ราย และมีวิธีการ
ศึกษาดังนี้

1. การศึกษาคนควาเอกสาร โดยการทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวของและศึกษาคนควาจาก
หนังสอื บทความ วิทยานิพนธ เอกสารการวิจัยตาง ๆ เพือ่นํ าขอมลูประกอบการศกึษาวิจัยใหสมบรูณ

2.  การวิจัยภาคสนาม โดยการสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ท ําการสัมภาษณ
ตามแนวคํ าถาม (Interview Guide) ดดวยตนเอง เพื่อเก็บรวมรวมขอมูลจากผูประกอบการหนึ่ง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจังหวัดอุบลราชธาน ีจํ านวน 19 คน ที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 และรองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกิจ โดยใชเวลา
สมัภาษณคนละไมเกนิ 1 ชัว่โมง ระหวางเดือนมนีาคม 2548 ถงึ เมษายน 2548 ดังมรีายนามดังตอไปน้ี

2.1 กลุมปลาแกวสามรส อํ าเภอสิรินธร
2.2 ขนมคุกกี้ฟนแลนด กลุมสตรีท ําขนม บานบุงมะแลง ก่ิงอํ าเภอสวางวีระวงศ
2.3 เค็มบักนัดแมอารีย อํ าเภอเมือง
2.4 ปลานิลแดดเดียว กลุมสตรีแปรรูปอาหาร บานบุงมะแลง ก่ิงอํ าเภอสวางวีระวงศ
2.5 ขาวเกรียบ บานบุเปอย อํ าเภอน้ํ ายืน
2.6 ไวนผลหมอน/ชาใบหมอน อํ าเภอดอนมดแดง
2.7 ไวนกระชายดํ า อํ าเภอเมือง
2.8 ผาไหมกาบบัว บานลาดสมด ีอํ าเภอตระการพืชผล
2.9 ผาไหมกาบบัว บานโนนสวาง อํ าเภอกุดขาวปุน
2.10 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป บานโพนงาม หมูที่ 3 อํ าเภอเดชอุดม
2.11 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป บานโพนงาม หมูที่ 11 อํ าเภอเดชอุดม
2.12 เสื้อผาฝายส ําเร็จรูป รานใบฝาย อํ าเภอเมือง
2.13 ผาฝายกาบบัว อํ าเภอนาจะหลวย
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2.14 กระเปาถักบานผักกะยา อํ าเภอมวงสามสิบ
2.15 ผาฝายกาบบัว อํ าเภอมวงสามสิบ
2.16 เครื่องจักสาน บานแดง อํ าเภอตระการพืชผล
2.17 เทียนหอม อํ าเภอเดชอุดม
2.18 ผาไหม โครงการศูนยศิลปาชีพบานยางนอย อํ าเภอเข่ืองใน
2.19 ผากาบบัว สหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชนอุบลราชธาน ีจํ ากัด
2.20 คุณกฤษชัย ศรีปาน รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกิจ

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย

เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล ไดแก แนวคํ าถามในการสัมภาษณ (Interview 
Guide) มีลักษณะเปนเคาโครงและเปนแนวคํ าถามคราว ๆ ที่มีความยืดหยุน เพื่อใชเปนแนวทางใน
การสัมภาษณที่ครอบคลุมวัตถุประสงคในการวิจัยครั้งนี้โดยกอนที่ผูวิจัยจะสรางแนวค ําถาม ผูวิจัย
ไดทบทวนวรรณกรรม ท ําความเขาใจแนวคดิ ทฤษฎแีละผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของนํ ามาสรางแนวค ําถาม
ที่สรางขึ้น เสนอคณะกรรมการท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ เพื่อทํ าการตรวจสอบความถูกตองความตรง
เชิงเน้ือหาของคํ าถามในแตละขอ และไดทํ าการประเมินแนวคํ าถามกับผูทรงคุณวุฒิกลุมตัวอยาง
เพื่อทดสอบความชัดเจนครอบคลุมตามวัตถุประสงคในการวิจัย ดังน้ี

คณุมงักร  ใสงาม  ส ําเร็จการศกึษาระดับปริญญาตรีจากคณะนิติศาสตร มหาวิทยาลยัรามค ําแหง
และระดับปริญญาโทจากคณะรัฐประศาสนาศาสตรมหาบัณฑิต สถาบันพัฒนบริหารศาสตร  
ปจจุบันดํ ารงตํ าแหนง พาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี  มีประสบการณทํ างานในตํ าแหนงปจจุบัน 4 ป

คณุธนพร  พลูเพิม่ ส ําเร็จการศกึษาระดับปริญญาตรี จากคณะครุศาสตร วิทยาลยัครูสวนสนัุนทา
ปจจุบันดํ ารงตํ าแหนงผูชวยผูอํ านวยการการทองเที่ยวแหงประเทศไทย สํ านักงานภาคตะวันออก
เฉียงเหนือ เขต 2 จังหวัดอุบลราชธานี มีประสบการณท ํางานรวมทั้งสิ้น 18 ป

คณุประภสัสร  อุราสาย  ส ําเร็จการศกึษาศลิปศาสตรมหาบณัฑติ  จากสถาบนัพฒันบริหารศาสตร  
ปจจุบนัดํ ารงตํ าแหนง หัวหนากลุมงานสงเสริมและพฒันา (นักวิชาการพฒันาชมุชน 8 ว) มปีระสบการณ
ท ํางานรวมทั้งสิ้น 25 ป



31

การเก็บรวบรวมขอมูล

การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลโดยวิธีการสัมภาษณตามแนวค ําถามที ่  
ผูวิจัยสรางขึน้ และบนัทกึขอมลูของผูใหสมัภาษณทีต่อบค ําถามนอกเหนือจากขอค ําถาม ตามแนวค ําถาม
ในการสัมภาษณ การศึกษาวิจัยดวยตนเองจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อใหไดขอมูลที่ถูกตอง
ครบถวนตามวัตถุประสงคการวิจัยใหมากที่สุด

การวิเคราะหขอมูล

ผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลทางแนวคิด ทฤษฎ ีตลอดจนนํ าเครื่องบันทึกเสียงการสัมภาษณ
ของผูใหสัมภาษณแตละทานมาถอดเปนขอความแลวบันทึกลงเอกสารอยางละเอียดแลวนํ ามาแยก
หมวดหมูเพ่ือการวิเคราะหขอมูล โดยผูวิจัยใชการวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) และนํ าเสนอ
ผลการศึกษาโดยวิธพีรรณาตามวัตถปุระสงคของการวิจัย

สมมติฐานในการวิจัย

1.  ประสบการณในการเขารวมงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการที่
การเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2.  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการตอ  การเขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

3.  ประโยชนทีไ่ดรับจากการเขารวมงานมคีวามสมัพนัธกบัความคดิเห็นของผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004



บทท่ี 4

ผลการวิจัยและขอวิจารณ

ผลการวิจัย

ในการวิจัยคร้ังนี้  ผูวจิยัไดทํ าการศึกษาคนควาดวยตนเองจากเอกสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ
และไดศึกษาความคิดเห็นของผูประกอบการที่เกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่ง    
ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 โดยการสัมภาษณ และสรุปแยกประเด็น ไดดังน้ี

การนํ าเสนอผลการวิจัย และการวิเคราะหขอมูล แบงออกเปน 3 สวน ดังนี้

สวนท่ี 1  ขอมูลเกี่ยวกบัปจจัยดานการเขารวมงาน

สวนท่ี 2  ขอมูลท่ีเกี่ยวกับความคิดเห็นของผูประกอบการ

สวนท่ี 3  การทดสอบสมมติฐาน

สวนท่ี 1  ปจจัยดานการเขารวมงาน

ปจจัยดานการรวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ของ      
ผูประกอบการประกอบดวย 3 ปจจัย ไดแก ปจจัยประสบการณท่ีไดรับจากการเขารวมงาน ปจจัย
ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน และปจจยัประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน

1.  ประสบการณในการเขารวมงาน

ประสบการณจากการเขารวมงานของผูประกอบการแสดงสามารถจํ าแนกไดเปน 2 
ลักษณะ คือ ประสบการณท่ีดี จ ํานวน 9 รายไดแก ความรูสึกเห็นดวย ความพอใจ ความชอบใจ
ความประทับใจ และประสบการณท่ีไมดี จ ํานวน 10 รายไดแก ความรูสึกไมเหน็ดวย  ความไมพอใจ  
ความไมชอบใจ ในประเด็นดังตอไปนี้
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สถานที่ตั้ง ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณดีและเห็นดวย ท่ีสํ านักงานพาณิชย
จงัหวดัอุบลราชธานี เลือกบริเวณหนาศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี เปนท่ีตั้งสถานท่ีจัดงาน ซ่ึง  
ตัง้อยูกลางใจเมือง มีรถประจํ าทางผานหลายสาย มีการคมนาคมสะดวก และเปนสถานท่ีซ่ึงคนสวนใหญ
รูจัก   ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา  � เลือกที่จัดงานไดดี อยูตรงใจกลางเมือง นกัทองเท่ียว
รูจักมีรถเมลผานทุกสาย อยูตรงขามกันทุงศรีเมือง  พวกท่ีมาติดตอราชการในศาลากลาง ระหวาง
รอก็มาเดินเลือกซ้ือของ ไดขายผลิตภัณฑตลอดเวลา ปหนาจัดท่ีนี่อีกก็จะดีมาก�

อาคารแสดงสินคา  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณท่ีไมดี กบัอาคารแสดงสินคา
ท่ีจัดให เพราะเปนอาคารช่ัวคราว ไมแข็งแรง  มีอากาศรอนจัดในเวลากลางวัน ผูเขาชมงานในตอน
กลางวันจึงมีนอย สวนตอนเย็น เร่ิมมีผูเขาชมงานมาก มีพายุฝน เกดินํ ้าทวมขังในบริเวณอาคาร
แสดงสินคา ทํ าใหผลิตภัณฑไดรับความเสียหายอยางมาก ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  เลาวา � รานท่ีเจาหนาท่ีจัดใหเปนเต็นทหลังคาผาใบ ก็รู ๆ วา
กลางวันเดือนเมษายน รอนแคไหน แลวเปนหลังคาผาใบก็ยิ่งรอนมาก ขนาดคนขายยังไมอยากอยู
ในราน แลวคนซ้ือท่ีไหนจะอยากเขามาเลือกดู ยิง่เปนเส้ือผาไหมดวย คนขายก็หงุดหงิด และไมคอย
อยากใหลองนักเพราะเส้ือมันจะมีกล่ินเหง่ือ แตคนซ้ือตองลองกอน ไมงั้นถาซ้ือไปแลวใสไมได     
ก็ลํ าบาก  ผูจดังานก็เตรียมพัดลมไอนํ้ ามาติดไวให แตมันไมเหมาะกับเส้ือผา  เพราะถาผาโดนนํ้ ามัน
กเ็สียหาย แคหยดน้ํ าก็ทํ าใหผาไหมเสียราคาแลว พอตกเย็นก็มีฝนตกหนัก อันนีก้ว็าไมไดนะมันเปน
เร่ืองของดินฟาอากาศ แตในเต็นทท่ีแสดงสินคาไมมีทางระบายน้ํ า นํ้ าทวมนองไปหมด ผาไหม      
กเ็สียหาย สมาชิกคนหนึ่งในกลุมตองหัวแตก เพราะโครงหลังคาเต็นทหลนลงมา�

ผูประกอบการรายท่ี 10 เลาวา � รานท่ีเจาหนาท่ีจัดใหอยูขางใน เปนจุดท่ีผูเขาชมงาน
ไมคอยเดินผานไป เพราะคิดวาไมมีรานอะไรแลว การจัดผังรานก็ไมดี ไมมีการแยกประเภท อากาศ
ภายในเต็นทรอนมากในเวลากลางวัน รอนขนาดท่ีผลิตภัณฑเทียนหอม ละลายรูปทรงเสียหาย   
หลังคาก็ไมแข็งแรง มองดูแลวอาคารแสดงสินคาเหมือนตลาดนัดมากกวางานแสดงสินคาระดับ
ประเทศ�
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ความเหมาะสมของกิจกรรมภายในงาน  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี17 ราย มี
ความเห็นวากิจกรรมภายในงานมีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑและรูปแบบการจัดงานดีมาก         
กจิกรรมการแสดงมีความนาสนใจดี สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี มีจํ านวน 2 ราย  
เหน็วากิจกรรมและการแสดงภายในงานไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑ แมจะเปนกิจกรรมที่ชวยใหมี   
ผูเขาชมงานเพ่ิมก็ตาม

การอ ํานวยความสะดวกของผูจดังาน  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณไมด ี เหน็วา
การอ ํานวยความสะดวกของผูจดังานมีนอย เชน สถานท่ีจอดรถ หองนํ ้า ท่ีพกั  การรักษาความปลอดภยั
การประชาสัมพันธหรือการประสานงานภายในงาน ตวัอยางเชน การจดัเตรียมหองนํ้ าไวใหบริการ
เปนรถสุขาเคล่ือนท่ี ซ่ึงมีไมเพียงพอกับจํ านวนผูเขาชมงานและผูประกอบการ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  เลาวา � ท่ีจอดรถในงานไมพอ หองนํ้ าก็นอย ถาแครถสุขา
เคล่ือนท่ีท่ีเตรียมมาไมพอหรอก ไหนจะคนขาย ไหนจะคนเดินงาน ตอคิวเขาก็ยาวมาก ๆ แลว   
แลวคนขายก็ตองนอนเฝาของท่ีรานตอนกลางคืน ปองกันของหาย ถาจะใหไปกลับบานกับท่ีจัดงาน
แลวก็ยิ่งลํ าบาก เพราะไมใชใกล ๆ เวลาจะอาบน้ํ าทีก็ยากมาก นํ ้าไมพอดวย  ในงานมีของหาย ยามก็
ไมมีถึงมีก็นอยมาก คนขายตองระวังกันเอง  มีพวกแอบอางเยอะวาจะเก็บคาโนนคานี่เราอยากจะ
ถามเจาหนาท่ีจัดงานก็ไมรูจะติดตอท่ีไหนเหมือนกัน การประชาสัมพันธงานก็มาเรงชวงกอน       
จดังานไมถึงเดือน�

ผูประกอบการรายท่ี 18  เลาวา � การเตรียมงานของเจาหนาท่ีไมคอยพรอม หองนํ้ าก็
ไมสะดวก ไมพอกับคนจํ านวนมาก ๆ แบบนี้ จนตองเขาไปใชหองนํ้ าในศาลากลาง มีของหายเยอะ
มาก คนขายตองระวังกันเอง มีผูประกอบการบางรายโดนขโมยเงินไปเกือบหมดเลย งานคร้ังนี้มันดู
ม่ัว ๆ ไมเปนระเบียบเลย�

การประชาสัมพันธ  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีจํ านวน 11 ราย เห็นวา การ
ประชาสัมพันธงาน มีความนาสนใจ และท่ัวถึงดีมาก เหน็ไดจากมีนักทองเท่ียวจากจังหวัดตาง ๆ 
เขามาเท่ียวชมงานมากข้ึน โดยเฉพาะจังหวัดใกลเคียง  ตัวอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 10  เลาวา � การประชาสัมพนัธงานมีความนาสนใจมาก แลวช่ืองาน
กด็เูปนงานใหญระดบัประเทศ ทํ าใหดงึดดูความสนใจนักทองเท่ียวไดมาก แมแตผูขายเองยงัรูสึกเลย
ถามนกัทองเท่ียววารูขาวงานนี้จากไหน เขาก็บอกวา รูจากวิทยุ และชวงท่ีจัดงาน กมี็การโฆษณา
งานอยางตอเนื่อง คนสวนใหญเลยใหความสนใจ�

สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมด ี  8 ราย เหน็วาการประชาสัมพนัธยงัไมท่ัวถึง
เหน็ไดจากในคนในอํ าเภอตาง ๆ ของจงัหวดัอุบลราชธานี ไมทราบเร่ืองงานเลย ผูท่ีเขาชมงานสวนใหญ
เปนผูอาศัยอยูในอํ าเภอเมืองอุบลราชธานีและนักทองเท่ียวจากจังหวัดใกลเคียง ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 14  เลาวา � การใชส่ือเพ่ือประชาสัมพันธไมเหมาะสม ไมตรง
กลุมเปาหมาย  กลาวคือ  การประชาสัมพันธงานใชส่ือวิทยุเปนหลัก จะมีคนฟงวิทยุกันซักกี่คน
สวนใหญท่ีฟงวิทยุก็จะเปนเด็กวัยรุนท่ีโทรขอเพลงซะมากกวา แตส่ือประชาสัมพันธท่ีเหมาะกับ
ชาวอุบลราชธานีท่ีสุด คือ รถแหโฆษณาและปายประชาสัมพันธเพราะเขาถึงชุมชนท่ีอยูหางไกลได  
สํ าหรับส่ือโทรทัศนถาหากใชไดก็จะชวยดึงนักทองเท่ียวจากภูมิภาคตาง ๆ ไดมากยิ่งข้ึน แตก็เขาใจ
ผูจัดงานวาตองมีคาใชจายมาก ดังนั้น รถแหโฆษณา กับปาย นาจะเปนส่ือท่ีดีท่ีคุมคาท่ีสุด�

คาใชจายในการเชาพื้นท่ีแสดงสินคา  ผูประกอบการทุกราย มีประสบการณดีเกี่ยวกับ
คาใชจายดังกลาว คือ ไดรับงดเวนคาเชาพื้นท่ีภายในงาน แตตองจาย คานํ้ า คาไฟฟา และคาจัดเก็บ
ขยะซ่ึงผูประกอบการตางเห็นวามีความเหมาะสมดี

ดังนั้น สามารถสรุปไดวา  ผูประกอบการทุกรายมีประสบการณดีในดานสถานท่ีตั้ง  
คาใชจายเกีย่วกบัคาเชาพืน้ท่ีแสดงสินคา  และทุกรายมีประสบการณไมด ี ในดาน อาคารแสดงสินคา
และการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน

2.  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน

ผูประกอบการจํ านวน 10 ราย  ซ่ึงมีความรูความเขาใจตอวัตถุประสงคการจัดงาน  เปน
อยางดนีัน้ ไดใชโอกาสนี้สรางเครือขายทางการตลาด แลกเปล่ียนความรูระหวางกัน และพยายาม
เรียนรูและเขาใจวิถีชีวิตและวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบาน และนํ ามาพัฒนาหรือสรางสรรคให
เหมาะสมกับผลิตภัณฑ ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 9 เลาวา � เปนงานท่ีชวยสงเสริมผลิตภณัฑใหเปนท่ีรูจกัและยอมรบั
ของลูกคา สงเสริมการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ สรางงาน  สรางรายได สงเสริมความสัมพันธ
ท่ีดกีับประเทศเพื่อนบาน สงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก
เช่ือมโยงเครือขายทางการตลาดของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ�

ผูประกอบการรายท่ี 14 เลาวา � งานโอทอปอินโดจีน เปนงานตามแผนยุทธศาสตร
จังหวัด ดานการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยเฉพาะการหาเครือขายตลาดวัตถุดิบให      
สงเสริมความสัมพันธอันดีระหวางประเทศอินโดจีน�

สํ าหรับผูประกอบการ 9 ราย เขาใจวาเปนการจัดงานข้ึนเพื่อประชาสัมพันธและจัดหา
ตลาด ใหกับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี และสงเสริมการทองเท่ียวภายใน
จังหวัดเทานั้น ไมทราบวาเปนการจัดงานเพ่ือสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศในดานการคา
ระหวางประเทศ  สงเสริมการสรางเครือขาย  แลกเปล่ียนภูมิปญญา และสนับสนุนใหเกิดการพัฒนา
ผลิตภณัฑใหสามารถสงออกได  ทํ าใหผูประกอบการสวนใหญซ่ึงมีความรูความเขาใจในวตัถุประสงค
ของการจัดงานนอย  มีเปาหมายเพื่อจํ าหนายผลิตภัณฑของตนใหไดมากท่ีสุดเทานั้น การเรียนรู 
หรือการแลกเปล่ียนความรูระหวางผูประกอบการดวยกันจึงมีนอยมาก ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 3 เลาวา �งานคร้ังนี้จัดเพื่อสงเสริมผูประกอบการใหมีชองทาง
จํ าหนายผลิตภัณฑ และสนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาดใหกับผูประกอบการหนึ่งตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ�

ผูประกอบการรายท่ี 10 เลาวา �เปนการจัดงานข้ึนตามนโยบายสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ เพือ่ประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดใหเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวมากยิ่งข้ึน�

ผูวิจัยจึงสรุปไดวา ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจในวัตถุประสงคการจัดงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เปนอยางดี จะใชโอกาสนี้เพื่อเรียนรู 
แลกเปล่ียนความคิดเหน็ในดานผลิตภณัฑและวฒันธรรมของประเทศเพ่ือนบาน การประชาสัมพนัธ
ผลิตภัณฑ ตลอดจนนํ าประสบการณหรือความรูซ่ึงไดรับจากการเขารวมงานมาพัฒนาผลิตภัณฑใน
เวลาตอมา และผูประกอบการที่เขารวมงานทุกรายมีความต่ืนตัวตอการแขงขันในระดับประเทศ 
และมีแนวคิดท่ีจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑใหมีมาตรฐานในระดับการสงออก
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3.  ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน

ผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวมงานมีจํ านวนท้ังส้ิน 16 ราย ซ่ึง
เห็นวาประโยชนท่ีไดรับคือการไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ไดสรางเครือขายทางการตลาด         
ไดเรียนรูการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ และยอดจํ าหนายผลิตภัณฑเปนท่ีนาพอใจมาก  ตัวอยาง
เชน

ผูประกอบการรายท่ี 14  เลาวา � งานคร้ังนี้ รายไดจากการขายผลิตภณัฑไมเปนท่ีนาพอใจนกั
และไดประสบการณท่ีไมนาประทับใจ แตก็พอใจ ท่ีไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑและรานจํ าหนาย
ผลิตภัณฑของกลุมใหนักทองเท่ียวไดรูจักมากยิ่งข้ึน และพบวาหลังจากงานโอทอปอินโดจีน ก็มี
นกัทองเท่ียวไปซ้ือผลิตภัณฑจากรานของกลุมเพิ่มข้ึน�

สวนผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไมไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน มีจํ านวน  3 ราย 
เพราะผลิตภัณฑของผูประกอบการมีตลาดรองรับท่ีเขมแข็ง และมีกลุมลูกคาเฉพาะ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 10 มีผลิตภัณฑหลัก คือ  �เทียนหอม� ประดับตกแตง ซ่ึงมีลูกคา
อยูท่ีประเทศเขตหนาว เชน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และยุโรป เลาใหฟงวา �ไมไดลูกคาเพิ่มจาก
ประเทศเพ่ือนบานเลย แมแตลูกคาท่ีเปนคนไทย กไ็มใหความสนใจมากนกั เพราะเหน็วาเปนผลิตภณัฑ
ท่ีใชประโยชนไดนอย และเสียดายถาจะใช สวนใหญลูกคาคนไทยท่ีซ้ือจะเปนลักษณะซ้ือเพ่ือการ
สะสมมากกวา�

ผูประกอบการรายท่ี 12  ผลิตภณัฑประเภทอาหารแปรรูป ผลิตภณัฑหลักคือ �เค็มบักนดั�  
ซ่ึงมีรานจํ าหนายอยูในอํ าเภอเมืองอุบลราชธานี เปนท่ีรูจักดีของชาวอุบลราชธานี เลาใหฟงวา  
�ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงในทองถ่ินเทานั้น การทํ าตลาดเพ่ือสงออกนั้นทํ าไดยาก เพราะผลิตภัณฑเปน
อาหารพื้นเมือง ตองทํ าการตลาดท่ีตอเน่ือง และใชงบโฆษณามาก ไมคุมคาการลงทุน ภายในงาน
โอทอปอินโดจีน กข็ายผลิตภัณฑไดนอยมาก�

ผูประกอบการรายท่ี 16  � เส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป� มีรานจํ าหนายสินคาอยูในอํ าเภอเมือง
ใชช่ือรานวา �รานใบฝาย�  เลาใหฟงวา � จากการเขารวมงานคร้ังนี้ ไดรับประโยชนนอยมาก เพราะ
ผลิตภัณฑมีตลาดทองถ่ินท่ีเขมแข็ง และมีคูแขงขันจํ านวนมากในระดับสงออก นอกจากนี้              
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ผูประกอบการยังเหน็วาผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานนัน้กไ็มใชผูผลิตโดยตรง การแลกเปล่ียน
คาขายผลิตภัณฑตอกันจึงมีนอย�

ผูวิจัยสามารถสรุปไดวา ผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เพราะมีรายไดจากการจํ าหนายผลิต
ภัณฑเปนท่ีนาพอใจ และไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ แตผูประกอบการซ่ึงเห็นวาไมไดรับ
ประโยชนจากการเขารวมงานคร้ังนี้ เนื่องจาก มีรานจํ าหนายผลิตภัณฑท่ีอยูในอํ าเภอเมือง เปนท่ีรู
จกัของนักทองเท่ียว รวมถึงเห็นวาผูเขาชมงานคร้ังนี้ไมใชกลุมลูกคาหลักของผลิตภัณฑตน เปนตน

สวนท่ี 2  ความคิดเห็นของผูประกอบการ

ความคิดเห็นของผูประกอบการที่มีตองานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ   
อินโดจีน 2004 แบงเปน 3 ประเด็น ไดแก  ดานการสงเสริมการทองเท่ียว  ดานการคาระหวาง
ประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี ซ่ึงมีรายละเอียดดังนี้

1.  การสงเสริมการทองเที่ยว

ผูประกอบการทุกรายมีความเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004  มีสวนชวยสงเสริมการทองเท่ียวในจังหวัดอุบลราชธานีอยางมาก  เหน็ไดจาก     
นักทองเท่ียวท่ีเขามาเท่ียวชมงานมีจํ านวนมาก และภายหลังจากงานเสร็จส้ิน ก็มีนักทองเท่ียวไป
เยี่ยมชมและซ้ือผลิตภัณฑจากชุมชนผูประกอบการ นอกจากนี้นักทองเท่ียวตางรูจักผลิตภัณฑของ
จงัหวัดอุบลราชธานีเพิ่มข้ึน  ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 2 และ 3 เลาวา � ภายในงานโอทอปอินโดจีน ผลิตภัณฑขายดีมาก
มีลูกคาบางคนมาซ้ือผลิตภัณฑท่ีรานทุกวันจนจํ าหนาได พอหลังจากงานโอทอปอินโดจีน กเ็ห็นเขา
ตามไปซ้ือในชุมชนจริง ๆ แตคราวนี้เขาพาญาติ ๆ ไปดวย เลาวา ไปเท่ียวท่ี �ดานชองเม็ก� ขากลับ
ก็เลยแวะซ้ือผลิตภัณฑเพราะเปนทางผาน ความจริงนาจะจัดงานโอทอปอินโดจีนทุกปนะ เพราะ
นอกจากงานแหเทียนพรรษาแลว อุบล ฯ กไ็มมีงานเทศกาลอะไรอีก ท้ังปจะขายของดีก็เฉพาะชวง
งานแหเทียน ฯ เทานั้น�
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ผูประกอบการรายท่ี 9 เลาวา �งานนี้ ชวยดงึนักทองเท่ียวเขามาท่ีจังหวัดอุบลราชธานี
มากข้ึน ชวยสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑกับการทองเท่ียวพรอมกันเลย นกัทองเท่ียวก็จับจาย
ซ้ือของมากข้ึน ขายผลิตภัณฑไดและมีรายไดดีถามีงานบอย ๆ ก็ดีนะ�

ผูประกอบการรายท่ี 18 เลาวา �ในชวงการจดังานน้ัน มีนกัทองเท่ียวเขามาซ้ือผลิตภณัฑมาก
สวนใหญเปนนักทองเท่ียวจังหวัดใกลเคียง ผลิตภัณฑก็เปนท่ีรูจักมากข้ึนจากงานคร้ังนี้ หลังจาก
งานกมี็นักทองเท่ียวไปเท่ียวยัง �พทัยานอย� ซ่ึงเปนแหลงทองเท่ียวท่ีสํ าคัญของชุมชน โดยเปนราน
อาหารริมเข่ือนสิรินธร มีทัศนียภาพท่ีสวยงาม และซ้ือผลิตภัณฑรวมถึงดูกระบวนการผลิตภายใน
ชุมชนอีกดวย

2.  การคาระหวางประเทศ

ผูประกอบการมีความเห็นตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004 ซ่ึงจํ าแนกไดเปน 3 ลักษณะ คือ

2.1 ผูประกอบการซึ่งมีความคิดเห็นวางานดังกลาว กอใหเกิดการซ้ือขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑ หรือภมิูปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการประเทศเพ่ือนบาน มีจํ านวน
8 ราย ซ่ึงเห็นไดจากระหวางการจัดงานไดมีผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานใหความสนใจ
และซ้ือผลิตภัณฑจากผูประกอบการไทย และภายหลังจากการจัดงานก็ไดมีการติดตอคาขายกันอีก
เร่ือยมา ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 8 มีผลิตภัณฑหลัก คือ ขาวเกรียบฟกทอง เลาใหฟงวา �ภายใน
งานผลิตภัณฑขายไดดี และผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานก็ใหความสนใจซ้ือไปกิน ภายหลัง
จากงานก็มียอดส่ังซ้ือจากผูประกอบการจากประเทศกัมพูชา และใหไปสงท่ีดาน �ชองอานมา�  
อํ าเภอนํ้ ายืน เพราะติดกับกัมพูชา  ซ่ึงกลุมก็ติดตอดวยเร่ือยมา�

ผูประกอบการรายท่ี 18 มีผลิตภณัฑหลัก คือ ปลาแกวสามรส �ในงานโอทอปอินโดจีน
นัน้ขายดีมาก สวนใหญลูกคาก็จะซ้ือใหเด็ก ๆ กิน ทางลาว กัมพูชา เวยีดนามเขาก็ดูสนใจนะ และ
ทุกวนันี้ก็มีลูกคาจากลาวส่ังซ้ือมาบางและใหเราเอาไปสงท่ี �ดานชองเม็ก�  อํ าเภอสิรินทรท่ีติดกับ
ประเทศลาว แขวงจํ าปาสัก  กเ็จอกันคร่ึงทาง เราสงออกไปใหลูกคาโดยตรง ก็ไมได มีระเบียบเยอะ
แลวตองเสียคาอะไรอีกเราก็ไมรู แบบน้ีคิดวาก็สะดวกดีท้ังสองฝายนะ�  เปนตน
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2.2 ผูประกอบการที่เห็นวางานคร้ังนี้ ไมกอใหเกิดกอใหเกิดการซื้อขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑหรือภูมิปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการประเทศเพ่ือนบาน มีจํ านวน
10 ราย เห็นวาภายในงานมีผลิตภัณฑท่ีเปนประเภทเดียวกันกับตนจํ านวนมาก หรือเห็นวากลุม    
ลูกคาในอินโดจีนไมใชลูกคาหลักของผลิตภัณฑ รวมถึงเห็นวาผลิตภัณฑเปนผลิตภัณฑอาหาร    
พื้นเมือง ลูกคาหรือผูประกอบการจากอินโดจีนไมรูจัก ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 10 มีผลิตภณัฑหลักคือ �เทียนหอม� เหน็วา �ลูกคาประเทศอินโดจนี
ไมใชลูกคาหลัก ผลิตภัณฑก็มีราคาสูงมาก และไมใชในชีวิตประจํ าวัน�

ผูประกอบการรายท่ี 13  มีรานประจํ าในอํ าเภอเมือง ผลิตภัณฑหลัก คือ � เค็มบักนัด�  
ซ่ึงเปนผลิตภณัฑอาหารพืน้เมืองของจังหวดัอุบลราชธานี เหน็วา � ผลิตภณัฑเปนท่ีรูจกัมากในทองถ่ิน
แตสํ าหรับลูกคาจากประเทศลาว กมัพูชา และเวียดนามนั้น ไมรูจักแนนอน เพราะอาหารการกิน   
ถาไมรูจักหรือคุนเคยก็ไมกลากิน ตองประชาสัมพันธซ่ึงใชทุนสูง ไมคุม�

ผูประกอบการรายท่ี 16  มีผลิตภัณฑหลักคือ เส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป มีรานประจํ าอยูใน
อํ าเภอเมือง ซ่ึงเปนท่ีรูจักดีของนักทองเท่ียว เหน็วา � เส้ือผาฝายภายในงานมีหลายราน ซ่ึงทาง
ประเทศลาว เวยีดนามก็มีเหมือนกัน และฝมือเขาก็ใชได แตมีราคาท่ีถูกกวาของไทยมาก ถาจะให
ไปแขงกับลาวหรือเวียดนาม เราคงจะสูไมได เพราะเส้ือผาฝายมันเหมือน ๆ กัน ถาราคาถูกกวา    
ลูกคาก็ตองเลือกท่ีถูกกวาอยูแลว� เปนตน

2.3 ผูประกอบการท่ีไมออกความคิดเห็นตอการสงเสริมการคาระหวางประเทศจากงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีจํ านวน 1 ราย

3.  การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี

ผูประกอบการจ ํานวน 16 ราย  เหน็วา งานดงักลาว สงเสริมใหผูประกอบการทราบทิศทาง
การตลาดของผลิตภัณฑในประเทศอินโดจีน ตลอดจนมีแนวทางพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความ
ตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีน ซ่ึงผูประกอบการทุกรายตางมีความต่ืนตัวในการแขงขัน
ระดับการสงออก และมีแนวคิดในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑท่ีดีอีกดวย สํ าหรับความ
สามารถในการแขงขันนัน้ ผูประกอบการทุกรายจ ําเปนตองพฒันาผลิตภณัฑใหเหมาะสม ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 1 เลาวา � ผลิตภัณฑมีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักมานาน ถาพูดถึงผาไหม
มัดหมี่ กจ็ะตองนึกถึงผาไหมของท่ีนี่ เปนงานท่ีมีเพียงช้ินเดียวในโลก ตอใหทอใหมก็ไมเหมือนเดิม
การพัฒนาผลิตภัณฑก็ทํ ามาโดยตลอดถาลูกคาอยากไดแบบไหนก็ทํ าใหได กลุมก็เพิ่มการแปรรูป
ใหเปนเส้ือสํ าเร็จรูปอีกดวย คิดวาสามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนและผูประกอบการจาก
ประเทศเพ่ือนบานไดแนนอน�

ผูประกอบการรายท่ี 2 เลาวา � ภายในงานมีคูแขงขันจํ านวนมาก แตม่ันใจวาแขงขันได
เพราะมีช่ือเสียงมานาน รสชาติเปนท่ีถูกใจของลูกคา เพราะมีสูตรเฉพาะ และเห็นวาตลาดใน
ประเทศเพ่ือนบานมีความนาสนใจมาก แตผลิตภัณฑมีขอจํ ากัดเร่ืองอายุการเก็บรักษา ดังนั้น ตองมี
การพฒันาบรรจุภัณฑท่ีชวยยืดอายุการเก็บรักษาได โดยท่ีรสชาติไมเปล่ียนแปลง�

ผูประกอบการรายท่ี 5 เลาวา �ระบบการคาเสรีเปนแรงผลักดันท่ีดีใหกับผูประกอบการ
ตืน่ตวัท่ีจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และสรางผลิตภัณฑใหม ๆ เชน มีฉลากครบถวน สรางเคร่ือง
หมายการคาท่ีเปนเอกลักษณ  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม และชวยรักษาคุณภาพไดนานข้ึน
ผลิตภัณฑมีความสะดวกตอการบริโภค ตอบสนองความตองการของลูกคาไดทุกกลุม  นอกจากนี้
ยงัมีการทํ าตลาดรวมกันกับผูประกอบการท่ีเปนเครือขาย ซ่ึงทํ าใหผลิตภัณฑมีชองทางจํ าหนายเพิ่ม
มากข้ึน ในความเห็นสวนตัว คิดวาผลิตภัณฑมีความสามารถในการแขงขันระดับสงออก เพียงแต
ตองปรับปรุงขอดอยของผลิตภัณฑใหดีข้ึนเทานั้น�

สวนผูประกอบการ 3 ราย เห็นวา ผลิตภณัฑของตนยังไมพรอมกับการแขงขันตาม
นโยบายการคาเสรี เพราะตองพัฒนาผลิตภัณฑ และเพิ่มกํ าลังการผลิตใหเพียงพอกับความตองการ
ของลูกคา ตัวอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 เลาวา � ผลิตภณัฑ �เค็มบักนดั� เปนอาหารทองถ่ิน การประชาสัมพนัธ
ใหลูกคาในประเทศอินโดจนีรูจกันัน้ทํ าไดยาก เพราะไมรูจกัหรือคุนเคย ซ่ึงตองใชทุนสูงมาก จงึพอใจ
กบัการคาในตลาดทองถ่ินมากกวา�



42

ผูประกอบการรายท่ี 14 เลาวา � ผลิตภณัฑยังมีคุณภาพไมไดมาตรฐานเทาท่ีควร เพราะ
เปนงานหัตถกรรม และผลิตไดจํ านวนนอย ถาลูกคาส่ังมาในปริมาณมากจะผลิตไมทัน ดังนั้น  
ผลิตภณัฑยังตองพัฒนาในดานคุณภาพอีกมาก และกํ าลังการผลิต จงึจะแขงขันในระดับสงออกได�

ผูประกอบการรายท่ี 16 เลาวา � ผลิตภัณฑเปนเส้ือผาฝายสํ าเร็จรูป มีคูแขงขันจํ านวน
มากท้ังในประเทศและตางประเทศ ปจจุบัน ตนทุนการผลิตเส้ือผาฝายของจีน ลาว เวยีดนาม ตํ่ ากวา
ตนทุนการผลิตในไทย การแขงขันของผูประกอบการไทยจะสูในเร่ืองราคาไมได ตองแขงท่ีคุณภาพ
ตดัเยบ็และการออกแบบ และการแขงขันในระดับสงออกผูประกอบการตองมีความรูและความเขาใจ
ระบบการสงออกเปนอยางดี ดงันั้น ตนเองเห็นวาสามารถแขงขันในตลาดทองถ่ินได และมีความ
พอใจ  แตการแขงขันในระดับการสงออกนั้นตนยังไมพรอม�

จากผลการศึกษา ผูวิจัยสามารถสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการท่ีเกี่ยวของกับงาน
แสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ตามตารางไดดังนี้
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ตารางท่ี 1  ตารางสรุปความคิดเห็นของผูประกอบการท่ีเกีย่วของกับงานแสดงและจํ าหนาย
    หนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน  2004

ผูประกอบ
การ
รายที่

ประสบ
การณ

ความรู
ความ
เขาใจ

ประโยชน
ที่ไดรับ

การสงเสริม
การ
ทองเที่ยว

การคา
ระหวาง
ประเทศ

การแขงขันทาง
การคาภายใต
ระบบการคาเสรี

ความ
คิดเห็น

1. ไมดี มาก มาก สงเสริม มาก มีแนวทาง,
แขงขันได

ดี

2. ดี มาก มาก สงเสริม นอย พัฒนาผลิตภัณฑ ดี

3. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย มีทิศทางตลาด ดี

4. ดี นอย มาก สงเสริม มาก พัฒนาตลาด ดี

5. ดี มาก มาก สงเสริม มาก พัฒนาผลิตภัณฑ ดี

6. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย, ได
แลกเปลี่ยน
ภูมิปญญา

ตองพัฒนาผลิต
ภัณฑ เพ่ือแขงขัน

ดี

7. ไมดี นอย มาก สงเสริม แลกเปล่ียน
ภูมิปญญา มี
การคานอย

แขงขันได ปรับให
เขากับลูกคา

ดี

8. ดี มาก มาก สงเสริม มาก แขงขันไดตอง
พัฒนาผลิตภัณฑ

ดี

9. ดี มาก มาก สงเสริม มาก มีลูกคา
เพ่ิมขึ้น

แขงขันไดปรับ
บรรจุภัณฑ

ดี

10. ไมดี นอย นอย สงเสริม นอย แขงขันได ไมดี

11. ดี นอย มาก สงเสริม ไมมี
ความเห็น

แขงขันได ดี
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ตารางท่ี 1  (ตอ)

ผูประกอบ
การ
รายที่

ประสบ
การณ

ความรู
ความ
เขาใจ

ประโยชน
ที่ไดรับ

การสงเสริม
การ
ทองเที่ยว

การคา
ระหวาง
ประเทศ

การแขงขันทาง
การคาภายใต
ระบบการคาเสรี

ความ
คิดเห็น

12. ไมดี มาก มาก สงเสริม นอย แขงได ดี

13. ไมดี มาก นอย สงเสริม นอย แขงขันได
ในทองถ่ิน

ไมดี

14. ไมดี มาก มาก สงเสริม มาก ยังไมพรอม ดี

15. ดี นอย นอย สงเสริม นอย แขงได ดี

16. ไมดี มาก นอย สงเสริม นอย ไมสนใจสงออก ไมดี

17. ดี นอย มาก สงเสริม มาก แขงได ดี

18. ดี มาก มาก สงเสริม มาก แขงได ดี

19. ไมดี นอย มาก สงเสริม นอย แขงได ดี
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การทดสอบสมมติฐาน

จากตารางขางตน ผูวิจัยสามารถใชประกอบการวิเคราะหเนื้อหาท่ีไดจากการสัมภาษณ      
ผูประกอบการท้ัง 19 ราย  ตามประเด็นสมมติฐานในการวิจัยไดดังน้ี

1. ประสบการณในการเขารวมงานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการตอ
การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานการสงเสริมการ
ทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ  และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคา
เสรี

2. ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผู
ประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดาน
การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี

3. ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบ
การ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานการสง
เสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี

สมมตฐิานท่ี 1    ประสบการณในการเขารวมงาน มีความสมัพนัธกับความคดิเห็นของผูประกอบการ
ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพจิารณาโดยรวมผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี จากการ
เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีความคิดเห็นที่ดีมากกวา   
ผูประกอบการซึ่งมีประสบการณไมดี จากการเขารวมงานดังกลาว และเม่ือพิจารณารายดาน           
ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

ดานการสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีหรือผูประกอบการซ่ึงมี
ประสบการณไมดี มีความเห็นวา งานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด เห็นไดจาก
จ ํานวนนักทองเท่ียวท่ีมาเขาชมภายในงาน เปนนกัทองเท่ียวจากจังหวัดอ่ืน ซ่ึงลูกคาบางคนเลือกชม



46

ผลิตภณัฑภายในงานแลวก็ไปเท่ียวตามแหลงทองเท่ียวท่ีสํ าคัญในจังหวัดดวย นอกจากนี้ผูประกอบ
การยังเสนอวา ควรจดังานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน ใหเปนงานเทศกาล
ประจํ าปของจังหวัดอีกหนึ่งงาน เพราะเชือ่วาจะชวยดึงนักทองเท่ียวไดมากยิ่งข้ึน เชนเดียวกับงาน
ประเพณีแหเทียนพรรษาของจังหวัด ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 5  กลาววา �งานโอทอปอินโดจีน ชวยใหมีนกัทองเท่ียวเขามาเท่ียวใน
จงัหวัดมากข้ึน เปนการประชาสัมพันธการทองเท่ียวของจังหวัด และผลิตภัณฑของผูประกอบการ
ใหนักทองเท่ียวรูจักมากข้ึน ถาจดังานเปนประจํ าเหมือนงานแหเทียนพรรษา กจ็ะเปนการสงเสริม
การทองเท่ียว และสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไดดี�

ผูประกอบการรายท่ี 8 กลาววา �งานโอทอปอินโดจีนทํ าใหนักทองเท่ียวสนใจมาทองเท่ียว
ท่ีอุบล ฯ มากข้ึน ชวยสงเสริมการทองเท่ียวและเช่ือมโยงผลิตภัณฑในจังหวัดใหเปนท่ีรูจักและนา
สนใจ เพราะเปนกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีนาสนใจเพ่ิมเติมจากปฏิทินการทองเท่ียวท่ัวไป ทํ าให
จงัหวดัมีรายไดจากนักทองเท่ียวมากข้ึน�

ดานการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดี หรือไดมีการซ้ือขายแลกเปล่ียน
ผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศเพื่อนบาน จะมีความคิดเห็นท่ีดีตองานครั้งนี้และเห็นวา
เปนการชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศไดเปนอยางดี ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 8 กลาววา �งานคร้ังนี้ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ เกดิการคา
ขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการไทยและกัมพูชาเชนกัน ทํ าใหรูวาตองขยายตลาดผลิตภัณฑและ
พฒันาผลิตภัณฑอยางไรเพ่ือใหสามารถสงออกไปประเทศอินโดจีนได�

ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา �เกดิการแลกเปล่ียนซ้ือขายระหวางผูประกอบการของไทย
กบัผูประกอบการจากอินโดจีน จากงานนี้ทํ าใหได �คูคา� เกิดข้ึน เปนผูประกอบการจากสาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว�

ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการซ่ึงไดรับ
ประสบการณดี สวนใหญมีความเห็นวาผลิตภัณฑของตนมีคุณภาพสูง มีเอกลักษณเฉพาะซ่ึง
สามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนได แตตองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑใหมีความสวยงาม
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เหมาะสมยิ่งข้ึน จากการเขารวมงานในคร้ังนี้ทํ าใหไดแนวคิดเพื่อปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑใหดี
ยิ่งข้ึนไป จงึจะสามารถแขงขันในระดับการสงออกได ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 4 กลาววา �ภายในงานมีผลิตภณัฑของผูประกอบการเพยีงรายเดยีวเทานัน้
และผลิตภัณฑก็มีคุณภาพสูง เปนงานฝมือท่ีลอกเลียนไดยาก แตเร่ืองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑให
เก็บไดนานข้ึน สวยข้ึน ดึงดดูใจลูกคาใหมากข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �ระบบการคาเสรีจะผลักดันใหเกิดการพัฒนา สรางสรรค
ผลิตภัณฑใหมและปรับปรุงคุณภาพอยูเสมอ สนองความตองการของลูกคาได และม่ันใจวาผลิต
ภณัฑจะแขงขันได เพราะมีเครือขายทางการตลาดท่ัวทุกภาคในประเทศไทย�

สวนผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี มีความเห็นไมดีตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานตอไปนี้

ดานการคาระหวางประเทศ  สํ าหรับผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี หรือไมเกิดการ
ซ้ือขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการ มีความคิดเห็นไมดีตอการเขารวมงานในดานการคาระหวาง
ประเทศ โดยเห็นวา งานคร้ังนีไ้มกอใหเกิดการคาขายหรือแลกเปล่ียนภูมิปญญาระหวางผูประกอบ
การไทยกับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนเลย  ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 3 และ รายท่ี 12 กลาววา �งานคร้ังนี้ไมชวยสงเสริมการคาระหวาง
ประเทศ หรือการซ้ือขายระหวางผูประกอบการในอินโดจีนเลย�

ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณ
ไมดี มีความคิดเห็นที่ไมดีเห็นวา จากการเขารวมงานในคร้ังนี้ ผลิตภัณฑของตนยังไมพรอมตอการ
แขงขันในระดับสงออก เพราะมีปญหาเร่ืองการรักษาคุณภาพ ปริมาณการผลิต และเห็นวาไมใช
ตลาดหลักของผลิตภัณฑ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �ผลิตภัณฑ �เค็มบักนัด� เปนอาหารทองถ่ิน มีตลาดแคบ
เฉพาะในจังหวัดเทานั้น  ระดบัการสงออกจึงไมตองคิดเลย เพราะตองใชการประชาสัมพันธสูงมาก
ขายแคในอุบล ฯ กพ็อใจแลว�
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ผูประกอบการรายท่ี 14  กลาววา �ผลิตภณัฑของผูประกอบการมีคุณภาพระดับปานกลาง
ตองพัฒนาใหไดมาตรฐานอีกมาก การผลิตก็ตองผลิตใหไดมากเทาท่ีลูกคาตองการ ซ่ึงบางคร้ังตอง
ปฏิเสธลูกคาไปหลายรายเพราะทํ าไมทันจริง ๆ การพฒันาก็ตองเพิ่มลวดลายผาใหสวยแปลกใหม  
สีสันหลากหลายข้ึน รวมถึงคุณภาพของเสนไหมตามท่ีลูกคาตองการ�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา �วิตกกงัวลกับระบบการคาเสรีอยูบาง เพราะตนทุนการ
ผลิตของผูประกอบการไทยสูงกวาตนทุนการผลิตของประเทศเพ่ือนบานมาก อาจจะแขงขันยากใน
ดานราคาผลิตภัณฑ คงตองเนนฝมือการตัดเย็บมากกวาเนนปริมาณหรือราคาถูก ดังนั้น ในระยะน้ี
จงึไมสนใจตลาดในระดับสงออก�

ดังนั้นจึงสรุปไดวา ประสบการณซ่ึงผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน2004  โดยรวมแลวมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ แตเม่ือพจิารณาความคิดเห็นออกเปนรายดาน พบวา ประสบการณในการเขารวม
งานมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การคาระหวางประเทศ การแขงขัน
ระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี   จึงเปนไปตามสมมติฐานขอท่ี  1

สมมติฐานท่ี 2  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพิจารณาโดยรวมผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุ
ประสงคการจัดงานท้ังมากหรือนอยก็ตาม ตางมีความคิดเห็นตอการเขารวมงานท่ีดี และเม่ือ
พจิารณารายดาน ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

การสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก
หรือผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคนอย มีความเห็นวางานแสดงและจํ าหนาย
หนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี 2004  เปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจงัหวดั ทํ าใหนกัทองเท่ียว
สนใจมาเยือนจังหวัดอุบลราชธานีมากยิ่งข้ึน สงผลดีกับผูประกอบการที่สามารถขายผลิตภัณฑได
มากยิ่งข้ึน ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 2 กลาววา �ระหวางการจัดงานมีนักทองเท่ียวเขาชมงานมาก ภายหลัง
จากงานโอทอปอินโดจีน กมี็นกัทองเท่ียวไปเท่ียวในชุมชนของผูประกอบการมากยิ่งข้ึน�
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ผูประกอบการรายท่ี 9  กลาววา �งานโอทอปอินโดจีนจะทํ าใหมีนักทองเท่ียวเขามามาก  
ชวยสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดและผลิตภัณฑของผูประกอบการ�

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาววา �มีนกัทองเท่ียวเขามาในจังหวัดมาก  แตเปนนักทองเท่ียว
จากจังหวัดใกลเคียงท่ีกํ าลังซ้ือนอย และสนใจแตผลิตภัณฑของประเทศเพ่ือนบานเทานั้น�

การคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก
มีความคิดเห็นท่ีดีและไมดีตอการคาระหวางประเทศ เชนเดียวกันกับผูประกอบการซึ่งมีความรู
ความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนอย โดยเห็นวา ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ และ        
สงเสริมความสัมพันธท่ีดีระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบาน     
แมจะไมเกิดการซ้ือขายแลกเปล่ียนผลิตภัณฑระหวางกันก็ตาม ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1 กลาวาวา �งานคร้ังนี้เปนแนวทางสรางความสัมพันธอันดีระหวาง
ประเทศไทยกับประเทศเพื่อนบาน เกดิการแลกเปล่ียนทางภูมิปญญาซ่ึงกันและกัน�

ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �กอใหเกิดการแลกเปล่ียนซ้ือขายระหวางผูประกอบการ
ไทยและผูประกอบการจากอินโดจีน ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบานมากยิ่งข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 13  กลาววา �งานคร้ังนี้ไมชวยดานการคาระหวางประเทศเลย ไมเกิด
การแลกเปล่ียนทางภูมิปญญา�

ผูประกอบการรายท่ี 17 กลาววา  �ชวยใหตืน่ตัวเร่ืองการคาระหวางประเทศ  ทํ าใหรูทิศทาง
ตลาดในอินโดจีน มีลูกคาเพิ่มจากตางประเทศ เกดิการแลกเปล่ียนภูมิปญญาข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 19 กลาวววา �ชวยใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญา แตไมมีการซ้ือขาย
กบัผูประกอบการจากอินโดจีน�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการซ่ึงมีความรูความ
เขาใจวัตถุประสงคการจัดงานมาก และผูประกอบการซ่ึงมีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัด
งานนอย เหน็วา ผลิตภณัฑของตนไดแนวทางในการปรับปรุงและพฒันาผลิตภณัฑ เชน ดานบรรจภุณัฑ
และคิดวาผลิตภัณฑสามารถแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืนไดเปนอยางดี ตัวอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 9 กลาววา � ผลิตภัณฑสามารถแขงขันไดในทองถ่ิน เพราะตองพัฒนา
ดานบรรจุภัณฑใหเหมาะสมเสียกอนจึงจะสงออกได�

ผูประกอบการรายท่ี 12 กลาววา �ผลิตภัณฑสามารถแขงขันไดภายใตระบบการคาเสรี
เพราะจะแขงขันท่ีคุณภาพผลิตภัณฑมากกวาราคา จงึตองพัฒนาผลิตภัณฑใหทันสมัยอยูเสมอ�

ผูประกอบการรายท่ี  3, 11, 15 และ 16 กลาวตรงกันวา �ผลิตภัณฑสามารถแขงขันได        
ผูประกอบการจะพัฒนาผลิตภัณฑใหดียิ่งข้ึน ตามแนวทางท่ีไดจากการเขารวมงานในคร้ังนี้�

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาววา �ผลิตภณัฑมีความสามารถสูงในการแขงขันอยูแลว เพราะ
ตลาดหลักอยูท่ีประเทศญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา�

จากท่ีกลาวมาขางตน สรุปไดวาความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน ไมมีความ
สัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี ซ่ึงไมเปนไปตามสมมตฐิาน
ท่ี 2

สมมติฐานท่ี 3  ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธกับความคิดเห็นของ
ผูประกอบการ ตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

จากตารางท่ี 1 สรุปไดวา ถาพิจารณาโดยรวม ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนมาก จาก
การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี 2004 มีความคิดเหน็ท่ีดมีากกวา
ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนนอยจากการเขารวมงานดังกลาว และเม่ือพิจารณารายดาน           
ผูประกอบการมีความเห็นดังนี้

การสงเสริมการทองเท่ียว  ผูประกอบการทุกรายเห็นวาไดรับประโยชนมากจากการเขา
รวมงานในคร้ังนี้ เห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวภายในจังหวัดอุบลราชธานี เพราะ
หลังจากงานมีนักทองเท่ียวไปเลือกซ้ือผลิตภัณฑถึงในชุมชนผูประกอบการหลายแหง  ตวัอยางเชน
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ผูประกอบการรายท่ี 5 กลาววา �ผลิตภัณฑเปนท่ีรูจักมากข้ึน  มีลูกคาประจํ าเพิ่มข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 6 กลาวา �ลูกคาและนักทองเท่ียวรูจักผลิตภัณฑและชุมชนมากยิ่งข้ึน
มีบางรายติดใจ ตามไปซ้ือถึงในชุมชน มีรายไดเพิ่มข้ึนมาก�

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �เปนกิจกรรมท่ีนาสนใจมาก มีนักทองเท่ียว และ            
ผูประกอบการจากตางจังหวัดเขามามากข้ึน ทํ าใหธุรกิจการทองเท่ียวของจังหวัดมีสีสันมากข้ึน�

การคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนจากการเขารวมงานคร้ังนี้มาก
เห็นวา กอใหเกิดการคาขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน ซ่ึงผูประกอบการบางราย  
ไมไดซ้ือขาย แตมีการแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบการจากอินโดจีน จึงมีความเห็นวางาน
คร้ังนี้สงเสริมการคาระหวางประเทศ ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี  9  กลาววา �ไดแลกเปล่ียนซ้ือขายผลิตภัณฑกับผูประกอบการจาก
อินโดจีนบางราย และไดติดตอคาขายกันเร่ือยมา�

ผูประกอบการรายท่ี 18 กลาววา �เปนการสงเสริมความสัมพันธท่ีดีกับประเทศเพื่อนบาน
และทราบทิศทางตลาดในประเทศอินโดจีนมากยิ่งข้ึน�

ผูประกอบการรายท่ี 19  กลาววา �ชวยใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญา แตไมเกิดการ    
ซ้ือขายกับผูประกอบการจากอินโดจีน�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการที่ไดรับ
ประโยชนจากการเขารวมงานมาก เห็นวางานคร้ังนี้ทํ าใหทราบความสามารถในการแขงขันของ     
ผูประกอบการ  รูทิศทางพัฒนาผลิตภัณฑในระดับสงออก และตอบสนองความตองการของลูกคา
ท้ังในภูมิภาคอินโดจีนหรือภูมิภาคอ่ืน ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 1  กลาววา �จุดแข็งของผลิตภัณฑ คือ มีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักมานาน
เพราะเร่ิมทํ ากอนจะมีโครงการหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ดังนั้น จะตองพัฒนาใหมีสีสวย ลวดลาย
ไมซ้ํ าใคร ทํ าตามลูกคาส่ังไดทุกอยาง�
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ผูประกอบการรายท่ี 2  กลาววา �ผลิตภัณฑท่ีมีช่ือเสียง กมี็คนเลียนแบบเปนธรรมดา แต
คุณภาพและช่ือเสียงของผลิตภัณฑเปนส่ิงรับประกันใหกับลูกคา คิดวาแขงขันไดเพราะเปน         
ตนตํ ารับ อาจตองปรับปรุงเร่ืองบรรจุภัณฑใหเก็บไดนานข้ึน เพิม่ผลิตภัณฑใหมๆ เปนทางเลือกให
กับลูกคา ถามีบรรจุภัณฑท่ีดีนะ กส็งออกไปลาว กัมพูชา หรือเวยีดนามไดไมยากหรอก�

สวนผูประกอบการซ่ึงไดรับประโยชนจากการเขารวมงานดังกลาวนอย มีความเห็นไมดีตอ
งานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ในดานตอไปนี้

ดานการคาระหวางประเทศ  ผูประกอบการท่ีเหน็วาไมไดรับประโยชนจากการเขารวมงาน
คร้ังน้ี เห็นตรงกันวา งานคร้ังนีไ้มกอใหเกิดการคาระหวางประเทศในอินโดจีนเลย ตวัอยางเชน

ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �งานคร้ังนี้ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศ หรือความ
สัมพนัธระหวางประเทศดานใดเลย แมแตการแลกเปล่ียนทางวฒันธรรมกไ็มมี เพราะผูประกอบการ
จากอินโดจีนท่ีมารวมงาน บางสวนเปนพอคาคนกลางชาวไทยซ่ึงรับสินคามาจากผูผลิตในอินโดจีน
มาจ ําหนายในงานอีกทอดหน่ึง�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา �ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศหรือการแลกเปล่ียน
ความรูระหวางกันเลย  และการน ําผลิตภัณฑไปจํ าหนายในแถบอินโดจีนทํ าไดยาก เพราะผลิตภัณฑ
มีความคลายคลึงกัน และผลิตภัณฑจากไทยจะมีราคาท่ีสูงกวา�

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี  ผูประกอบการที่เห็นวาได
ประโยชนจากการเขารวมงานนอย มีความเห็นท่ีไมดี และบางรายเห็นวาผลิตภัณฑสามารถแขงขัน
ไดในระดับสงออก เพราะมีลูกคาประจํ าอยูท่ีตางประเทศ เชน ประเทศญ่ีปุน ประเทศในแถบยุโรป  
บางรายเห็นวายังไมพรอม เพราะตองพัฒนาอีกมาก สามารถแขงขันไดเฉพาะในทองถ่ินเทานั้น และ
ยงัไมมีความสนใจตลาดในอินโดจีน เพราะเห็นวาไมใชตลาดหลักของผลิตภัณฑ รายละเอียดดังนี้

ผูประกอบการรายท่ี 10 กลาวววา �ปญหาในการผลิตไมมี เพราะปกติก็ผลิตสงออกอยูแลว
ลูกคาจากตางประเทศจะติดตอโดยตรง ปญหาชองทางจํ าหนายก็ไมมีเพราะมีเครือขายท่ัวประเทศ�
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ผูประกอบการรายท่ี 13 กลาววา �ผลิตภัณฑ  �เค็มบักนัด� เปนอาหารทองถ่ิน มีตลาดแคบ
ทํ าตลาดไดเฉพาะในประเทศเทานั้น ในระดับสงออกทํ าไดยากมาก ตองใชการสงเสริมอยางมาก  
จงึจะเปนท่ีรูจักของลูกคา พอใจแลวละกับตลาดในทองถ่ิน�

ผูประกอบการรายท่ี 16 กลาววา  �การแขงขันในระบบการคาเสรีนั้น อาจจะไมสามารถ
แขงขันได เพราะตนทุนการผลิตสูงกวาตนทุนการผลิตของประเทศเพ่ือนบาน  และผูประกอบการ
เองตองใชเวลาในการศึกษาระบบการคาดังกลาว ซ่ึงตอนนี้ยังไมพรอมและมีความพอใจกับตลาด
ทองถ่ินปจจุบันนี้�

จากขอมูลท่ีไดกลาวมาขางตน พบวา ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน มีความสัมพันธ
กบัความคิดเห็นของผูประกอบการในดาน การสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ และ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตนโยบายการคาเสรี ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ี 3

ขอวิจารณ

การวิจารณเร่ือง �ความคิดเห็นของผูประกอบการในจังหวัดอุบลราชธานีตอการเขารวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004� ผูวจิยัไดทํ าการศึกษาผูประกอบ
การหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดอุบลราชธานี จํ านวน 19 ราย ซ่ึงมีผลการศึกษาดังนี้

1. ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดีจากการเขารวมงานงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 มีความคิดเห็นท่ีดีตองาน กลาวคือ ชวยสงเสริมการทองเท่ียวใน
จงัหวัด หรือการคาระหวางประเทศ หรือการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี
ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑมาก แตผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดีจากการเขารวมงาน โดย
เฉพาะในดานอาคารแสดงสินคาและการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน มีความคิดเห็นที่ไมดีตอ
งาน และเหน็วางานดังกลาวชวยสงเสริมการทองเท่ียวภายในจังหวัดอุบลราชธานี  แตทํ าใหเกิดการ
คาระหวางประเทศนอย หรือสงเสริมการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรีใน
ดานการพัฒนาผลิตภัณฑนอย

ตามความคิดเห็นของผูวิจัย ผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณท่ีไมดี อาจเนื่องมาจาก
อาคารแสดงสินคาไมมีการระบายอากาศท่ีดี  ยอดจํ าหนายผลิตภัณฑนอยกวาท่ีคาดคิดไว มีการ
ประชาสัมพันธงานท่ีไมท่ัวถึง ดงันัน้ เพื่อใหผูประกอบการไดรับประสบการณท่ีดี ผูจัดงานจึงควร
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จัดเตรียมสถานท่ีในการจัดงานใหเหมาะสม และควรกํ าหนดรูปแบบการจัดงานใหเหมาะสมกับ
ประเภทของงาน  ซ่ึงสอดคลองกับ วรีะเดช (2548: 12, 16) ท่ีอธิบายไววา  �ภาพของการจัดงาน
แสดงสินคาไดเปล่ียนไปจากการจัดงานในอาคารช่ัวคราว โดยเขาจัดงานในฮอลล หองโถงใหญ ๆ 
เชน ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกติิ์ ศูนยนทิรรศการและการประชุมไบเทค หรือ อิมแพค็ เมืองทองธานี
ถนนแจงวัฒนะ  ซ่ึงสามารถรองรับจํ านวนผูชมไดเรือนแสน หรือเรือนลานคน และปจจุบันตองเปน
งานแสดงสินคาขนาดใหญและมีอิทธิพลท่ีจะดึงดูดความสนใจของผูเขาชมงานใหไดมากกวา   
นอกจากนี้ รูปแบบของงานแสดงสินคาตองมีความเหมาะสมกับลักษณะของงานดวย ซ่ึงปจจุบัน
ประเทศไทย มีอยู 3 ประเภท ไดแก 1) ประเภท Exhibition /Trade Show  คือ งานเพ่ือหาตัวแทน
จํ าหนาย เพื่อใหเกิดการส่ังซ้ือตามมา จะแสดงเฉพาะสินคาเทานั้นไมมีขายปลีกเปนรายช้ิน 2) 
ประเภท Consumer Fair  คือ แสดงสินคา พรอมท้ังมีสินคาจํ าหนาย  และ 3)  ประเภทผสมระหวาง 
Exhibition /Trade Show กบั Consumer Fair  คือ แบงการจัดงานออกเปน 2 ชวง ในชวงแรก เพื่อนัก
ธุรกจิ หรือท่ีเรียกวา Trade day คือ ไมขายสินคา แตเนนหาตัวแทนจํ าหนาย และชวงท่ีสอง เพื่อ
ประชาชนทั่วไป หรือท่ีเรียกวา Public day คือ เปดขายปลีกใหกับคนท่ัวไป  ซ่ึงการจัดแบบ
Consumer Fair นัน้ มีความเหมาะสมกับหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑมากท่ีสุด เพราะจะทํ าใหผลิตภณัฑ  
มีการพัฒนาอยางคอยเปนคอยไป โดยใชความตองการของตลาดเปนตัวเรงการพัฒนาผลิตภัณฑ�

2. ดานความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนั้น  ผูประกอบการท่ีมีความรูความเขาใจ
วัตถุประสงคการจัดงานมาก เห็นวางานดังกลาวเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัด
อุบลราชธานี แตในดานการคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี  ผูประกอบการมีความเห็นแตกตางกัน กลาวคือ ผูประกอบการบางรายมีความคิดเห็นที่ดี
ตองานดังกลาว ในดานการสงเสริมการคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบ
การภายใตระบบการคาเสรี  ในขณะท่ีผูประกอบการบางรายมีความเห็นท่ีไมดี ในท้ังสองดาน เชน
เดียวกันกับผูประกอบการที่มีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานนอย ซ่ึงมีความคิดเห็นที่ดี
ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว แตในดานการคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวาง          
ผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี มีความเห็นท่ีแตกตางกัน คือ ผูประกอบการบางรายมีความ
คิดเห็นท่ีดีตองานดังกลาว ท้ังในดานการคาระหวางประเทศ และดานการแขงขันระหวางผูประกอบ
การภายใตระบบการคาเสรี  และผูประกอบการซ่ึงมีความเห็นไมดีตอการคาระหวางประเทศและ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตการคาเสรี
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย การท่ีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบ
การในดานการสงเสริมการทองเท่ียว อาจเนื่องมาจากผูประกอบการเห็นวา การจัดงานดังกลาวเปน
กิจกรรมท่ีชวยดึงนักทองเท่ียวเขามาในจังหวัด ทํ าใหการทองเท่ียวภายในจังหวัดมีความนาสนใจ
แตการคาระหวางประเทศ  และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี               
ผูประกอบการมีความเห็นที่แตกตางกัน ตามประสบการณหรือประโยชนท่ีผูประกอบการไดรับจาก
การเขารวมงาน กลาวคือ มีผูประกอบการบางรายท่ีไดมีการตดิตอคาขายหรือไดแลกเปล่ียนภมิูปญญา
กับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีน จึงมีความคิดเห็นท่ีดีในดานดังกลาว สวนผูประกอบการ    
ท่ีไมมีการซ้ือขายแลกเปล่ียนผลิตภัณฑหรือแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบการจากอินโดจีน   
จึงมีความคิดเห็นท่ีไมดีในดานคาระหวางประเทศ  ดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี   ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ สินนัท (2546) ท่ีพบวา ความชัดเจนและเปนไปได
ของวัตถุประสงคของโครงการมีความสอดคลองกับหลักการพื้นฐาน 3 ขอ ของโครงการหน่ึงตํ าบล
หนึง่ผลิตภัณฑ มีความสัมพันธเชิงบวกกับ ยอดขายท่ีเพิ่มหลังจากเขาโครงการ ซ่ึงทํ าใหเกิดความ
สํ าเร็จในการนํ านโยบายไปปฏิบัติ แตไมไดหมายความวา ความชัดเจนและความเปนไปไดของ 
วัตถุประสงคโครงการเพียงอยางเดียวเทานั้นท่ีมีผลตอยอดขายท่ีเพิ่มหลังจากเขาโครงการของกลุม
ผลิตภัณฑในอํ าเภอเชียงแสน จงัหวัดเชียงราย

3. ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงาน ผูประกอบการท่ีมีความเห็นวาไดรับประโยชน
อยางมากจากการเขารวมงานเปนผูประกอบการที่มีรายไดจากการขายผลิตภัณฑเปนท่ีนาพอใจ     
ไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑใหเปนท่ีรูจักของลูกคา มีลูกคาเพิ่มข้ึน มีเครือขายทางการตลาด                
ผูประกอบการเหลานี้มีความคิดเห็นที่ดีตองานแสดงและจํ าหนายหนึง่ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน
2004 และตองการใหจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน เปนประจํ าทุกป 
เพือ่ประชาสัมพนัธผลิตภณัฑ สงเสริมการทองเท่ียวภายในจงัหวดั  สวนผูประกอบการท่ีมีความเหน็วา
ไดรับประโยชนนอยจากการเขารวมงานนั้น เปนผูประกอบการท่ีมีศักยภาพสูง ผลิตภัณฑมีคุณภาพ
ไดมาตรฐานระดับสงออก มีลูกคากลุมเปาหมายท่ีชัดเจน และมีตลาดรองรับท้ังตลาดทองถ่ินและ
ตลาดตางประเทศ นอกจากนี้ยังเปนผูประกอบการท่ีมีโอกาสไปรวมงานแสดงสินคาระดับประเทศ
อยูเสมอ ดังนั้น ผูประกอบการจึงเห็นวาประโยชนท่ีไดรับจากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึง่ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  มีนอย และถาหากมีงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนคร้ังตอไป ผูประกอบการอาจจะไมเขารวมงาน เพราะตองการเปดโอกาสใหผูประกอบการ
รายอ่ืน
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย ผูประกอบการมีความคิดเห็นตรงกันวา งานคร้ังนี้ชวยสงเสริม
การทองเท่ียวในจังหวัด อาจเนื่องมาจากในชวงการจัดงานมีมูลคาการเดินสะพัดทางเศรษฐกิจใน
จงัหวัดอุบลราชธานี เชน โรงแรม ท่ีพัก การคมนาคม เปนตน ซ่ึงมูลคาการซ้ือขายในจังหวัดมี
ประมาณ 100 ลานบาท (สํ านกังานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี, 2548) ซ่ึงมีนกัทองเท่ียวจากจังหวัด
ใกลเคียงและภูมิภาคตาง ๆ เขามาเท่ียวชมงาน และเดนิทางไปยังแหลงทองเท่ียวสํ าคัญของจังหวัด
ไดแก อุทยานแหงชาติผาแตม นํ ้าตกสรอยสวรรค วัดหนองปาพง เปนตน หรือขามพรมแดนไปยัง
สถานท่ีทองเท่ียวสํ าคัญของประเทศเพ่ือนบาน เชน มหานทีสีทันดอน นํ้ าตกหล่ีผี นํ ้าตกคอนพะเพ็ง 
ของสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว โดยเดินทางผานแดนท่ี �ดานชองเม็ก� จังหวัด
อุบลราชธาน ี สํ าหรับการสงเสริมการคาระหวางประเทศและการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใต
ระบบการคาเสรี ซ่ึงผูประกอบการมีความคิดเห็นแตกตางกัน เปนเพราะประสบการณท่ีไดรับจาก
การเขารวมงานท่ีแตกตางกัน ไดแก การตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนภายใน
งาน หรือหลังจากงานเสร็จส้ิน และการไดรับทราบทิศทางการตลาดในประเทศอินโดจีนของผลิต
ภณัฑท่ีแตกตางกัน ดงัเชนท่ีผูประกอบการรายท่ี 1 กลาววา �ไดแลกเปล่ียนภูมิปญญากับผูประกอบ
การจากอินโดจีน คือ เห็นลายผาของเขาสวยมาก แตก็เปนการแอบมองไมไดแลกเปล่ียนกัน       
โดยตรง� หรือท่ีผูประกอบการรายท่ี 18 กลาววา �ไดตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศลาว
กทํ็ าใหเขาใจวัฒนธรรมและทิศทางตลาดในประเทศลาวไดเปนอยางดี�

4. ดานการสงเสริมการทองเท่ียว จะเห็นวาผูประกอบการทุกราย  มีความเห็นตรงกันวา 
งานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริมการทองเท่ียวของ
จังหวัด เพราะชวยดึงนักทองเท่ียวใหเขามาเยี่ยมชมและเลือกซ้ือผลิตภัณฑภายในจังหวัดไดอยางดี  
สาเหตุอาจเนื่องมาจากผูประกอบการเห็นวาจํ านวนผูเขาชมงานมีมาก และยอดจํ าหนายผลิตภัณฑ
ภายในงานเปนท่ีนาพอใจ นอกจากนีจ้งัหวดัอุบลราชธานี มีงานเทศกาลซ่ึงมีนกัทองเท่ียวมารวมงาน
จํ านวนมากเฉพาะงานประเพณีแหเทียนพรรษาเทานั้น ดังนั้น การจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  จงึเปนกจิกรรมการทองเท่ียวท่ีนักทองเท่ียวใหความสนใจและ
เขามาเยีย่มชมจังหวัดในชวงเวลาการจัดงานดังกลาวเปนจํ านวนมาก  ซ่ึงสอดคลองกับรายงานฉบับ
สมบูรณของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2546: 3/3 ) ท่ีศึกษาเกี่ยวกับ แผนปฏิบัติการ              
กิจกรรมการทองเท่ียว พบวา �เหตุการณ หรือกิจกรรม นบัเปนทรัพยากรทางการทองเท่ียวท่ีสํ าคัญ
ประการหนึ่งกลาวคือ มีบทบาทในฐานะเปนทรัพยากรหลัก หรือทรัพยากรสนับสนุน มีขอบเขต
ครอบคลุมถึง เทศกลากาล ประเพณี การแขงขัน ขบวนแหตามทองถนน งานชุมนุมเฉลิมฉลอง 
รวมถึงกจิกรรมทางธุรกจิ เชน งานแสดงสินคา นทิรรศการ การจดัประชุม เปนตน ซ่ึงมีวตัถุประสงค
เพือ่สนองความตองการของประชาชนในทองถ่ินและผูมาเยือนตามกลุมความสนใจตาง ๆ ท้ังนี้ตอง
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กํ าหนดระยะเวลาท่ีแนนอน การจัดงานตองมีความนาสนใจ และมีขนาดใหญพอท่ีจะดึงดูดผูมา
เยือน จึงจะมีศักยภาพเปนทรัพยากรการทองเท่ียวได� ในสวนของสถานท่ีจัดงานและสิ่งอํ านวย
ความสะดวกภายในงาน ควรปรับปรุงใหดีข้ึน จะชวยสรางความประทับใจใหกับนักทองเท่ียวและ
สนใจซ้ือผลิตภณัฑจากผูประกอบการ นอกจากนีย้งัสอดคลองกบังานวจิยัของ พรพมิล (2546: บทคัดยอ)
ท่ีพบวา ปจจัยดานสถานท่ีซ้ือผลิตภัณฑมีความสัมพันธกับพฤติกรรมการบริโภคผลิตภัณฑผาไทย
ในดานการประเมินและการเลือกซ้ือ นกัทองเท่ียวรูจกัผลิตภณัฑของผูประกอบการ และแหลงทองเท่ียว
ของจงัหวดั หรือแหลงทองเท่ียวภายในชุมชนผูประกอบการมากยิ่งข้ึน ผูประกอบการอาจจัดเตรียม
สถานท่ีเพือ่ไวบริการดานการทองเท่ียวภายในชุมชน เชน ท่ีพัก รานอาหาร กิจกรรมทองเท่ียวทาง
การเกษตร หรือการทองเท่ียวเชิงนิเวศ  ทํ าใหจังหวัดอุบลราชธานีมีแหลงทองเท่ียวท่ีนาสนใจ
กระจายท่ัวทุกพื้นท่ี เปนทางเลือกใหแกนักทองเท่ียวไดเลือกกิจกรรมการทองเท่ียวท่ีหลากหลาย

นอกจากการจดักจิกรรมพเิศษเพือ่ดงึนกัทองเท่ียวเขามาในจงัหวดัใหมากข้ึนแลว การปรับปรุง
ภูมิทัศนของแหลงทองเท่ียว และการปรับปรุงเสนทางสํ าหรับสถานท่ีทองเท่ียวใหมีความสะดวก
มากยิ่งข้ึน  จะเปนการสงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดไดอยางยั่งยืนท่ีสุด ซ่ึงสอดคลองกับรายงาน
ฉบับสมบูรณของการทองเท่ียวแหงประเทศไทย (2545) ท่ีพบวา สถานท่ีทองเท่ียวของจังหวัด
อุบลราชธานี มีความนาสนใจ แตหลายแหงมีการคมนาคมท่ีไมสะดวก เชน ถนนชํ ารุด ไมมีปาย
บอกทาง และมีส่ิงอํ านวยความสะดวกไมเพียงพอ เชน หองนํ้ า เปนตน

5. ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการมีความคิดเห็น
ท่ีแตกตางกันตามประสบการณท่ีไดรับ กลาวคือ ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณดานการติดตอ  
คาขายกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานจะมีความเห็นวา ในการเขารวมงานแสดงและ
จ ําหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 คร้ังนี้ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ หรือ  
กอใหเกิดการแลกเปล่ียนภูมิปญญาระหวางผูประกอบการไทยกับผูประกอบการในอินโดจีน และ
เห็นวาตลาดในประเทศอินโดจีนมีความนาสนใจ สํ าหรับผูประกอบการซึ่งไมมีประสบการณดาน
การตดิตอคาขายกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบานมีความคิดเห็นวา งานดังกลาวไมกอใหเกิด
การคาระหวางประเทศหรือการแลกเปล่ียนใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีนเลย โดย
ผูประกอบการที่มีการซ้ือขายหรือไดแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน เห็นวางานคร้ังนี้ 
กอใหเกดิการติดตอซ้ือขายกับผูประกอบการจากอินโดจีน ไดเรียนรูความนิยมของลูกคาในประเทศ
เพื่อนบาน สวนผูประกอบการท่ีไมมีการซ้ือขายหรือแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากอินโดจีน      
มีความเหน็วา งานคร้ังนี้ไมกอใหเกิดประโยชนดานการคาระหวางประเทศ
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ตามความคิดเห็นของผูวิจัย สาเหตุท่ีทํ าใหผูประกอบการมีความคิดเห็นตอการคาระหวาง
ประเทศท่ีมีความแตกตางกัน อาจเนื่องจากมีการติดตอซ้ือขาย หรือการแลกเปล่ียนผลิตภัณฑ
ระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากอินโดจีนแตกตางกัน ผูประกอบการบางรายมีการ
คาขายแลกเปล่ียนกับผูประกอบการจากประเทศเพ่ือนบาน ก็มีความคิดเห็นวาเปนการสงเสริมการ
คาระหวางประเทศ  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ ศิราณี (2536) ท่ีพบวา ตลาดของกลุมประเทศ  
อินโดจีนนั้น ยังคงมีศักยภาพอยางมากตอนักธุรกิจและนักลงทุนจากตางประเทศ และยังสามารถ
รองรับสินคาจากประเทศไทยอยางมาก ดงันัน้ ประเทศไทยควรเรงสงเสริมลูทางการคาและการลงทุน
ในตลาดท้ังทางภาครัฐบาล และภาคเอกชน ซ่ึงจะสงผลใหประเทศไทยสามารถเขาไปครอบครอง
สวนแบงตลาดไดมากข้ึนในระยะยาวแตสํ าหรับผูประกอบการทีไ่มมีการแลกเปล่ียนกบัผูประกอบการ
จากตางประเทศก็เห็นวาการรวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 นี้
ไมกอใหเกิดการคาระหวางประเทศเลย เปนตน

6. ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคา
เสรี ผูประกอบการซ่ึงไดรับประสบการณดีจากการเขารวมงาน มีความเห็นวาตองปรับปรุงพัฒนา
ผลิตภัณฑในดานตาง ๆ จนไดมาตรฐานการสงออก จงึจะสามารถแขงขันได และไดทราบความ
สามารถในการแขงขันของตนในระดับการสงออก ซ่ึงผูวิจัยมีความเห็นวา ผูประกอบการไดเล็งเห็น
วาผลิตภัณฑมีขอจํ ากัดอยางไรเม่ือเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑของคูแขงขัน โดยเฉพาะคูแขงขันจาก
ประเทศเพื่อนบาน ผูประกอบการจํ าเปนตองพัฒนารูปแบบใหมีตรงความตองการของลูกคาแตละ
กลุม และผลิตภัณฑตองมีประโยชนใชสอยท่ีหลากหลาย ซ่ึงสอดคลองกับขอเสนอจากงานวิจัยของ
วราภรณ (2548) ท่ีศึกษาปจจัยบางประการท่ีมีผลตอความสํ าเร็จในการดํ าเนินงานผลิตสินคาหนึ่ง
ต ําบลหนึง่ผลิตภณัฑ: กรณศึีกษากลุมคุกกีท้านตะวันแมบานชอนนอย ต ําบลชอนนอย อํ าเภอพฒันานิคม
จังหวัดลพบุรี ซ่ึงเสนอวา กลุมควรใหความสํ าคัญกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความหลากหลาย   
จะชวยสงเสริมการดํ าเนินงานใหเปนไปในทิศทางท่ีดีข้ึน ผูประกอบการซ่ึงมีประสบการณไมดี
เหน็วาจํ าเปนตองปรับปรุงผลิตภัณฑ ซ่ึงมีผูประกอบการ 2 ราย  เหน็วาผลิตภัณฑยังไมพรอมกับ
การแขงขันภายใตระบบการคาเสรี และไมสนใจการจํ าหนายผลิตภัณฑในระดับสงออก

นอกเหนือจากแนวคิดในการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานแลว ตามความ
คิดเห็นของผูวิจัย การเพิ่มชองทางการจํ าหนายใหกวางไกล มีความสะดวกรวดเร็ว เชน การสราง
เครือขายทางการตลาด การคาขายผานเว็บไซต เชน www.thaitambon.com  เปนตน จะทํ าให          
ผูประกอบการมีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑไดมากยิ่งข้ึน  ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ วีราภรณ 
(2547) ท่ีพบวา กลุมชุมชนท่ีนํ าระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกสมาใช ทํ าใหมียอดส่ังซ้ือสินคามากข้ึน
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จากเดมิ และรูปแบบของผลิตภัณฑก็มีการปรับเปล่ียน เพื่อใหเขากับสมัยนิยมของตลาดมากยิ่งข้ึน 
และสอดคลองกบังานวจิยัของ พรชัย (2547) ท่ีศึกษาพบวา ปจจยัท่ีมีผลตอการตดัสินใจเลือกซ้ือสินคา
จากโครงการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางจัดจํ าหนาย
และดานการสงเสริมการตลาด โดยมีขอเสนอแนะวา ผูประกอบการควรเพ่ิมการใชขอมูลขาวสารทาง
อินเตอรเน็ต การสรางความแตกตางใหกับสินคา ตลอดจนคุณภาพของสินคาใหมีมาตรฐานสูงข้ึน 
และควรปรับปรุงในดานการสงเสริมการตลาดเพ่ือเพ่ิมศักยภาพในการจํ าหนายใหสูงข้ึน

สวนผูประกอบการท่ีไมมีการติดตอคาขายระหวางผูประกอบการจากประเทศอินโดจีน 
ดวยเหน็วาไมใชตลาดหลักของผลิตภัณฑ หรือผลิตภณัฑมีความคลายคลึงกันกับผูประกอบการจาก
อินโดจีน แตจากการเขารวมงานในคร้ังนี้ทํ าใหผูประกอบการไดทราบถึงความตองการของลูกคาใน
ประเทศอินโดจีน โอกาสทางการตลาด และทิศทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ โดยเฉพาะการปรับปรุง
ดานบรรจุภัณฑ

จากท่ีไดกลาวมาแลวท้ัง 6 ประเดน็ พบวา ผูประกอบการซ่ึงมีความคิดเห็นที่คลายกันหรือ
แตกตางกนั เกิดจากปจจัยประสบการณท่ีไดรับจากการเขารวมงาน และประโยชนท่ีไดรับจากการ
เขารวมงาน ทํ าใหผูประกอบการมีความคิดเห็นตองานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004 ท่ีแตกตางกัน ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว การคาระหวางประเทศ การแขงขัน
ระหวางผูประกอบการภายในระบบการคาเสรี แตปจจยัดานความรูความเขาใจวตัถุประสงคการจดังาน
ไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการ

ตอมา ในป พ.ศ.2548  สํ านกังานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี ไดจัดงานแสดงและจํ าหนาย
หนึง่ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 ระหวางวันท่ี 27  สิงหาคม ถึง 4  กนัยายน 2548  และ       
ผูวิจัยไดทํ าการสัมภาษณผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนป 2005 เพือ่เปรียบเทียบกับป 2004 พบวาผลการจัดงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 นัน้เปนท่ีนาพอใจ ผูประกอบการตางยอมรับวา สํ านักงานพาณิชยจังหวัด
อุบลราชธานี ไดแกปญหาท่ีเกี่ยวกับการจัดงานคร้ังท่ีผานมาไดอยางสมบูรณแบบ และปญหาท่ีพบ
ในงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 นี้ มีนอยมาก เม่ือเทียบกับความ
สํ าเร็จท่ีไดรับ  และมีความเหน็ตรงกนัวาใหงานแสดงและจ ําหนายหนึง่ตํ าบลหนึง่ผลิตภณัฑอินโดจนี
เปนงานสํ าคัญประจํ าป โดยท่ีผูประกอบการมีความยินดียิ่งท่ีจะเขารวมงาน แมจะตองมีคาใชจาย 
ในการเชาแผงคาภายในงานก็ยินยอม
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จากท่ีกลาวมาแลวขางตน ประสบการณท่ีผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงาน และ
ประโยชนท่ีไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 
นั้น มีความสัมพันธตอความคิดเห็นของผูประกอบการในการ เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่ง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน ท้ังสองคร้ัง ในดานการสงเสริมการทองเท่ียว ดานการคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี



บทท่ี 5

สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ

สรุปผลการวิจัย

งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 (OTOP Indo-China Trade 
Fair 2004) ซึง่จัดขึน้โดยส ํานักงานพาณชิยจังหวัดอุบลราชธานี มวัีตถปุระสงคการจัดงานเพือ่เชือ่มโยง
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑจากท่ัวประเทศ และจากอินโดจีนใหมชีองทางการจํ าหนายอยางแพรหลาย
เปนการสงเสริมความเขมแขง็ทางเศรษฐกจิ สงัคม และวัฒนธรรม รวมกนัสงเสริมการพฒันาผลติภัณฑ
และขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑใหไดรับการยกระดับทีดี่ขึน้ จากระดับทองถิน่สูระดับประเทศ
และระดับประเทศ สูระดับการสงออก รวมทั้งสนับสนุนการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ สรางโอกาสและ
เชือ่มโยงตลาดใหกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑจากทกุจังหวัดและผลติภัณฑจากประเทศกลุมอินโดจีน
ไดมีชองทางการตลาดเพิ่มขึ้น เปนการสรางเครือขายการตลาดระหวางภูมิภาค และระหวางประเทศ
กลุมอินโดจีน เพ่ือใหกบัหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ สงเสริมและพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑของแตละ
ชุมชนในแตละจังหวัดที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่นและวัฒนธรรมใหมีชื่อเสียงทางการคา สามารถ
แขงขันไดในระดับการสงออก (สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2547)

การวิจัยใชการสัมภาษณ ผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานี จํ านวน 19 คน ท่ีไดเขารวม
งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  เครื่องมือที่ใช คือ แนวคํ าถาม   
เปนเคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอมูลตามวัตถุประสงคของการวิจัย ข้ันตอนในการวิจัย ผูวิจัยมี
การเตรียมการกอนการวิจัยดวยการศึกษา สํ ารวจในพื้นที่ และเก็บรวบรวมขอมูลพื้นฐานจาก
หนังสือ เอกสาร การสืบคนจากเครือขายอินเตอรเน็ต รวมทั้งจากผูที่เกี่ยวของกับงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 ผูวิจัยไดศกึษาชมุชนเพือ่เปนขอมลูในการเกบ็ขอมลู
พื้นฐาน ใชอุปกรณชวยในการท ํางาน คือ เครื่องบันทึกเสียง กลองถายรูป และน ําขอมูลพื้นฐานมา
ออกแบบงานวิจัย การเก็บรวบรวมขอมูล และการท ําการถอดเทปสัมภาษณ ในการวิจัย ผูวิจัยได
วิเคราะหขอมูลแบบวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) โดยจํ าแนกขอมูลออกเปนหมวดหมู ตาม
กรอบแนวคดิทีก่ ําหนดไว และท ําการปรับปรุงเมือ่เกบ็รวบรวมขอมลู ผลของการวิจัย สรุปผลไดดังน้ี
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ประสบการณที่เกี่ยวกับรวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณด ี 10 ราย และผูประกอบการซึ่งไดรับประสบการณ
ไมดี 9 ราย มีปริมาณที่ใกลเคียงกัน ประสบการณไมดีที่ไดรับ ไดแก อาคารแสดงสินคา และ        
สิ่งอํ านวยความสะดวกภายในงาน และประสบการณดี ไดแก จํ านวนผูเขาชมงานและผลิตภัณฑ     
ที่เขารวมงาน การยกเวนคาใชจายจากการเชารานแสดงสินคา สถานที่จัดงาน

ตอมาเม่ือผูประกอบการไดเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน
2005 สวนใหญเปนประสบการณดี คอื เปนความประทบัใจ เน่ืองจากผูจัดงานไดจัดเตรียมความพรอม
ดานตาง ๆ ไวเปนอยางดี ท ําใหผูประกอบการและผูเขาชมงานไดรับความสะดวกและเกิดประโยชน
สูงสุด และผูประกอบการมีความตองการเขารวมงานในคร้ังตอไปดวย

ผูวิจัยสรุปไดวา ประสบการณที่ผูประกอบการไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจ ําหนาย
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 และงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ    
อินโดจีน 2005 มีความแตกตางกันไปตามเหตุการณที่ผูประกอบการไดพบเห็น ซึ่งงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  เปนการจัดงานระดับประเทศเปนคร้ังแรกของ
จังหวัดอุบลราชธานี ดังน้ัน การจัดเตรียมงานจึงมขีอบกพรอง  ซึง่ผูประกอบการมคีวามเขาใจผูจัดงาน
และเชื่อมั่นวาการจัดงานคร้ังตอไปจะสามารถทํ าไดอยางสมบูรณ  เมื่อมีการจัดงานแสดงและ
จํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2005  พบวาผลการจัดงาน ประสบความส ําเร็จอยางดี 
เพราะผูจัดงานไดน ําขอบกพรองจากการ จัดงานครั้งกอนมาแกไขไดอยางดี

ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 
2004

ผูประกอบการ 9 ราย เขาใจวัตถปุระสงคการจัดงานนอย มีความคิดเห็นวาการเขารวมงาน
คร้ังน้ีชวยสงเสริมเพียงการทองเที่ยวของจังหวัด แตการสงเสริมการคาระหวางประเทศและการ   
สงเสริมในดานการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรีน้ันผูประกอบการมคีวาม
คิดเห็นที่แตกตางกัน กลาวคือ มีทั้งผูประกอบการที่เห็นดวยและไมเห็นดวยวางานคร้ังน้ีชวย        
สงเสริมการคาระหวางประเทศ หรือชวยสงเสริมการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี นอกจากน้ีผูประกอบการที่มีความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานเปนอยางดี
จํ านวน 10 ราย  มีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานในดานการสงเสริมการทองเที่ยว แตดานการ
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คาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสร ี ผูประกอบการมี
ความคิดเห็นท่ีแตกตางกัน กลาวคือ มีทั้งผูประกอบการที่เห็นดวยและผูที่ไมเห็นดวยวา งานคร้ังน้ี
กอใหเกิดการสงเสริมการคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี ซึ่งขัดแยงกับผลการสัมภาษณผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 พบวาผูประกอบการสวนใหญ มีความรูและเขาใจวัตถุประสงคการ
จัดงานเปนอยางดี จะมีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานทั้ง 3 ประเด็น คือ การสงเสริมการ      
ทองเที่ยว และการคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวมงาน

ผูประกอบการ16 ราย  ไดรับประโยชนอยางมากจากการเขารวมงานในคร้ังน้ี ในดานชือ่เสยีง
ของผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากขึ้น มียอดขายที่นาพอใจ มีรายไดเพิ่ม มีลูกคาประจ ําเพิ่ม และไดรับ
ความรูจากผูประกอบการรายอ่ืน รวมถึงไดเครือขายทางการตลาดจากงานในคร้ังน้ีดวย และมีความ
คิดเห็นท่ีดีตอการเขารวมงาน ทั้ง 3 ดาน คือ  การสงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวางประเทศ และ
การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสร ีสวนผูประกอบการ 3 ราย  เห็นวาไดรับ
ประโยชนจากงานในคร้ังนี้นอยมาก เพราะไดรับประสบการณที่ไมดีจากการเขารวมงานในครั้งนี ้
รวมทัง้ผลติภัณฑกม็ตีลาดรองรับทีเ่ขมแขง็ ซึง่เปนตลาดในตางประเทศ และมชีือ่เสยีงเปนทีรู่จักอยูแลว
และมีความคิดเห็นที่ไมดีตอการเขารวมงานทั้งในดานการสงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวาง
ประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

จากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2005 ผูประกอบการทุกราย
เห็นวา ไดประโยชนมากจากการเขารวมงาน จึงมีความคิดเห็นที่ดีตอการเขารวมงานในดานการ   
สงเสริมการทองเที่ยว การคาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบ
การคาเสรี และเห็นวาหากจัดงานคร้ังตอไป ก็จะมารวมงานอีก

ผลการวิจัยสรุปวา ประสบการณที่ไดรับจากการเขารวมงาน และโยชนท่ีไดรับจากการเขา
รวมงาน มีความสัมพันธตอความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนาย
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004  และ 2005 ทั้งในดานการสงเสริมการทองเที่ยว ดานการ
คาระหวางประเทศ และการแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสร ี  สวนความรู
ความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขา
รวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
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การสงเสริมการทองเท่ียว

ผูประกอบการทกุรายมคีวามเห็นวา งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน
2004 มีเปนการสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธาน ี เปนกิจกรรมการทองเที่ยวที่สามารถ
ดึงนักทองเทีย่วเขามาเยอืนจังหวัดได พรอมทัง้เปนการสงเสริมการทองเทีย่วควบคูกบัการประชาสมัพนัธ
ผลติภัณฑของจังหวัด

การคาระหวางประเทศ

ผูประกอบการมคีวามคดิเห็นจํ าแนกได  3  ประเภท ไดแก 1) ผูประกอบการซึง่มคีวามคดิเห็น
ที่ดีและเห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ 8 ราย ซึ่งไดคาขายหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีนโดยตรง  2) ผูประกอบการซึ่งมีความคิดเห็น
ไมดีและเห็นวางานดังกลาวชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศนอย มีจํ านวน 10 ราย เปน              
ผูประกอบการที่ไมมีการคาขายแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการจากจากประเทศเพื่อนบานเลย และ 3) 
ผูประกอบการซึง่ไมแสดงความคดิเห็นในเร่ืองการคาระหวางประเทศ จํ านวน 1 ราย เปนผูประกอบการ
ที่มีความคิดเห็นที่ดีตองานดังกลาว และเห็นวาชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศ แตไมเกิดการ
ซื้อขายแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการจากประเทศในอินโดจีน

การแขงขันระหวางผูประกอบการภายใตระบบการคาเสรี

ผูประกอบการจํ านวน 16 ราย  มีความคิดเห็นท่ีดีกับการเขารวมางานในคร้ังน้ี และเห็นวา
เปนการสงเสริมใหผูประกอบการทราบทศิทางการตลาดของผลติภัณฑในประเทศอินโดจีน มแีนวทาง
พัฒนาผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีน ซึ่งผูประกอบการทุกราย   
มีความต่ืนตัวในการแขงขันระดับการสงออก  และมีแนวคิดในการปรับปรุงและพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหดีขึ้น

สํ าหรับความสามารถในการแขงขันนั้น ผูประกอบการทุกรายเห็นวาตองพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหเหมาะสม  และผูประกอบการ 16 ราย พรอมกับการแขงขันในอนาคต สวนผูประกอบการ 3 ราย
เห็นวาผลติภัณฑของตนยงัไมพรอมกบัการแขงขนัตามนโยบายการคาเสรี เพราะตองพฒันาผลติภัณฑ
และเพิ่มก ําลังการผลิตใหเพียงพอกับความตองการของลูกคา
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ขอเสนอแนะ

ขอเสนอแนะจากการวิจัย

1. ผูประกอบการควรพฒันาผลติภัณฑใหมคีณุภาพและมาตรฐานตามหลกัเกณฑทีเ่กีย่วของ
กับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ เชน มาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน เคร่ืองหมายมาตรฐานอาหารและยา
เปนตน สรางเอกลักษณใหกับผลิตภัณฑ โดยใชภูมิปญญาสากลประยุกตเขากับภูมิปญญาทองถิ่น 
สรางผลติภัณฑใหม ทีส่ามารถตอบสนองความตองการของลกูคา มปีระโยชนการใชสอยทีห่ลากหลาย
มีผลิตภัณฑทีส่ามารถอุปโภคหรือบริโภคไดทันที เชน การแปรรูปผลิตภัณฑผาไหมใหเปนเส้ือผา
สํ าเร็จรูป หรือการแปรรูปผลิตภัณฑชาเขียวพรอมดื่ม เปนตน เพื่อใหผลิตภัณฑมีลูกคาทุกระดับ  
รายได ทุกเพศ ทุกวัย และเหมาะสมกับการใชงานในโอกาสตาง ๆ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดควรมี
บทบาทในการควบคมุใหผูประกอบการมมีาตรฐานของการต้ังราคาผลติภัณฑทีเ่หมาะสมกบัผลติภัณฑ

2. กํ าหนดรูปแบบงานที่เหมาะสมกับวัตถุประสงคของการจัดงาน ผูจัดงานควรกํ าหนด
เกณฑการคดัเลอืกผูประกอบการทีเ่ขารวมงานทีช่ดัเจน เชน คดัเลอืกเฉพาะผูประกอบการทีผ่ลติภัณฑ    
มีคุณภาพสูง หรือมีพัฒนาการดานผลิตภัณฑที่ตอเน่ือง หรือเปนผลิตภัณฑที่คุณภาพอยูในระดับ  
สงออก เปนตน

3. การจัดเตรียมสถานท่ี ส่ิงอํ านวยความสะดวก สาธารณูปโภคที่ทั่วถึง มีการรักษาความ
ปลอดภัยที่มีประสิทธิภาพ เพ่ือสราง ความประทับใจใหเกิดขึ้นกับผูประกอบการที่มารวมงานและ
นักทองเที่ยว  นอกจากนี้ส ํานักงานพาณิชยจังหวัด ควรจัดเตรียมลามแปลภาษาไทย ภาษาเวียดนาม 
ภาษากัมพูชา ภาษาลาวไวใหผูประกอบการไดติดตอสื่อสารซึ่งกันและกัน รวมทั้งจัดเวทีกลางเพื่อ
การเจรจาคาขายระหวางผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากตางประเทศ

4. การวางแผนประชาสัมพันธงานที่มีประสิทธิภาพ ตองทํ าประชาสัมพันธอยางตอเนื่อง
และทัว่ถงึไปยงักลุมเปาหมาย รวมถงึการสรางบรรยากาศงานแสดงสนิคาระดับประเทศอยางตอเน่ือง 
โดยขอความรวมมือในดานตาง ๆ จากทุกหนวยงาน ในจังหวัดอุบลราชธานี ไดมีสวนเปนเจาภาพ
ในงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนคร้ังตอไป



66

6. จังหวัดอุบลราชธานีควรสรางศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานาชาติขึ้นในจังหวัด  
เพื่อสงเสริมเศรษฐกิจภายในจังหวัด และสงเสริมการคาการลงทุนกับประเทศในภูมิภาคอินโดจีน 
เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานีเปน “ประตูสูอินโดจีน” มีพรมแดนติดกับประเทศเพื่อนบาน คือ      
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว และราชอาณาจักรกัมพูชา ซึ่งจังหวัดอุบลราชธานีมีความ
พรอมในดานเปนเมืองศูนยกลางการคมนาคม มีสถานที่ทองเที่ยวหลากหลาย มีประเพณีวัฒนธรรม
ทองถิน่ทีเ่ปนเอกลกัษณ มธีรุกจิการทองเทีย่วทีส่ามารถเชือ่มโยงไปยงัประเทศเพือ่นบานไดอยางทัว่ถงึ
จึงควรผสมผสานจุดเดนของจังหวัด และจุดเดนของประเทศเพื่อนบานเพื่อพัฒนาการทองเที่ยวใน
ภูมิภาคอินโดจีนรวมกัน

7. การสงเสริมการทองเที่ยวควบคูกับหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑนั้น จังหวัดอุบลราชธานี
สามารถท ําไดโดยการปรับปรุงภูมทิศันของสถานทีท่องเทีย่วในจังหวัดใหมคีวามสวยงาม การเดินทาง
ที่สะดวกโดยการปรับปรุงถนนที่ชํ ารุดใหมีสภาพสมบูรณ  นอกจากน้ี ควรจัดรถประจํ าทางไว
บริการตามแหลงทองเทีย่วทีส่ ําคญัของจังหวัด  เพิม่สิง่อํ านวยความสะดวกทีเ่หมาะสมแกนักทองเทีย่ว
ใหไดรับความประทับใจ และอยากกลับมาอีกคร้ัง มีศูนยจํ าหนายผลิตภัณฑประจํ าจังหวัด หรือ
ประจํ าอํ าเภอ เพื่อประชาสัมพันธและเพิ่มชองทางการตลาดใหหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ และเพื่อ
อํ านวยความสะดวกใหกับนักทองเที่ยวในการเลือกซื้อของฝากและของที่ระลึกไดงายยิ่งขึ้น

8. ควรสงเสริมใหเกิดการมีสวนรวมของประชาชนและหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
ในการสงเสริมและสนับสนุนหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดอุบลราชธานี เชน  ใหสงเสริมการ
บริโภคอุปโภคในชวิีตประจํ าวัน การซือ้เปนของฝาก ของก ํานัล เน่ืองในเทศกาล ก ําหนดใหโรงแรมใน
จังหวัดอุบลราชธานีทกุแหงใชผาลายกาบบวั หรือผาทอพืน้เมอืงทดแทนผาจากโรงงานอุตสาหกรรม

9. จัดใหมีโครงการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมระหวางประเทศในกลุมอินโดจีนอยาง
สมํ ่าเสมอ เชน โครงการสงเสริมใหผูประกอบการไทยศกึษาภาษาของประเทศเพือ่นบานในอินโดจีน
เพื่อการสื่อสารทางธุรกิจ หรือโครงการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เชน การแสดงพื้นบาน  
เพื่อใหเกิดความรูความเขาใจในวัฒนธรรมที่แตกตางกัน อันจะสงผลอันดีกับความสัมพันธระหวาง
ประเทศในภายภาคหนา ซึง่ยทุธศาสตรจังหวัดอุบลราชธานีป พ.ศ. 2548 ไดใหความส ําคญักบัการคา
ชายแดน ดังน้ัน เพื่อใหผลิตภัณฑของผูประกอบการไทยมีชองทางจํ าหนายผลิตภัณฑที่หลากหลาย 
จึงควรสงเสริมใหผูประกอบการ นักเรียน นักศึกษาในจังหวัด พัฒนาความรูและทักษะดานภาษา
ตางประเทศ เชน ภาษาอังกฤษ และภาษาของประเทศเพ่ือนบานในอินโดจีน เพ่ือลดอุปสรรคดาน
การสื่อสาร กอใหเกิดความเขาใจอันดีตอกัน
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10. ผูประกอบการควรเสาะหาชองทางการจัดจํ าหนายใหกวางยิ่งขึ้น โดยเฉพาะการจัด
จํ าหนายผานระบบพาณิชยอิเล็กทรอนิกส หรือ E-Commerce ซึ่งเปนชองทางการประชาสัมพันธที ่
มีความสะดวก รวดเร็วและใชบุคลากรนอย หรือชองทางการตลาดอ่ืน ๆ ที่สามารถประหยัดคาใช
จายในการดํ าเนินการได

11. รัฐบาลไทยควรทํ าขอตกลงในการลดภาษีสงออกของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทยไป
จํ าหนายในประเทศอินโดจีน ซึ่งประเทศในอินโดจีนเปนอีกตลาดหนึ่งที่มีความนาสนใจ ทั้งยังมี
ความตองการผลิตภัณฑอาหารและผลิตภัณฑเกษตรแปรรูปจากประเทศไทยสูง ดังน้ัน รัฐบาลทั้ง 4 
ประเทศ ไดแก ประเทศไทย สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ราชอาณาจักรกัมพูชา และ  
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนาม จึงควรมีขอตกลงรวมกันที่ชัดเจนดานความรวมมือทางเศรษฐกิจ
ระหวางประเทศในกลุมอินโดจีน เพื่อลดอุปสรรคทางการคาใหนอยลง และเพื่อประโยชนสูงสุด
ของทุกประเทศ

ขอเสนอแนะในการทํ าวิจัยครั้งตอไป

1. ควรศกึษาวิจัยนโยบายเกีย่วกบัหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑของรัฐบาล และนโยบายเกีย่วกบั
หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี เพื่อหาแนวทางแกปญหาดานความซํ ้าซอนของ
ผลิตภัณฑ และการสงเสริมทางการตลาดของหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑที่เหมาะสมกับทองถิ่น

2. ควรศกึษานโยบายดานการคาระหวางประเทศไทยและการคาระหวางประเทศในอินโดจีน
รวมถึงขอมูลสินคาสงออกและนํ าเขาที่สํ าคัญของแตละประเทศ แลวนํ ามาวิเคราะหหาจุดเดน      
จุดดอย โอกาส และอุปสรรค ของสินคาสงออกของประเทศไทย และนโยบายดานการคาชายแดน
ของประเทศในกลุมอินโดจีนท่ีมีตอประเทศไทย

3. ในการวิจัยคร้ังน้ี ผูวิจัยไดทํ าการวิจัยเฉพาะกลุมผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิต
ภัณฑจังหวัดอุบลราชธานี ที่เขารวมรวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน
2004 เทานั้น เปนการสุมตัวอยางตามวัตถุประสงคหรือแบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยใช
กฎเกณฑและเหตุผลตามที่ก ําหนดโดยผูวิจัย จึงมีความเหมาะสมในการศึกษาเชิงลึก  ดังน้ัน ในการ
วิจัยคร้ังตอไป ผู วิจัยควรทํ าการศึกษาเปรียบเทียบความคิดเห็นของผูเขาชมงานควบคูไปดวย         
จะท ําใหผลการศึกษามีความสมบูรณมากยิ่งขึ้น
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ภาคผนวก ก
แบบประเมินผลแนวสัมภาษณ
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แบบประเมนิผลแนวคํ าถามในการสัมภาษณส ําหรับผูทรงคุณวุฒิ
เร่ือง ความคิดเห็นของผูประกอบการสินคาหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวม

งานแสดงและจํ าหนายสินคาหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ตอนท่ี 1  ขอมูลสวนตัวของผูทรงคุณวุฒิ

1.  ชื่อ                                                                                                      
2.  วุฒิทางการศึกษา                                                                               
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4.  ประสบการณท ํางาน                          ป
5.  สถานที่ทํ างาน                                                                                                               

                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          

ตอนท่ี 2  แบบประเมินผลแนวคํ าถามในการสัมภาษณ

เพื่อเปนการปรับปรุงแนวทางการสัมภาษณการปฏิบัติงานภาคสนาม เพื่อเก็บขอมูลกับ 
กลุ มเปาหมายใหเปนแนวทางที่สมบูรณและถูกตอง ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับแนวทาง             
การสัมภาษณอยางไร โปรดทํ าเคร่ืองหมาย ! ลงในชองวางที่ตรงกับความคิดของทานมากที่สุด

ขอพิจารณา
มาก
ที่สุด

มาก ปาน
กลาง

นอย นอย
ที่สุด

1.  เนื้อหาสาระตรงตามความส ําคัญของปญหาและ
     วัตถุประสงค
2.  เนื้อหาสาระครอบคลุมสิ่งที่ตองการรู
3.  เนื้อหาสาระเพียงพอส ําหรับการวิเคราะห
4.  ความเหมาะสมของภาษาที่ใช
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ตอนท่ี 3  ขอเสนอแนะและขอวิจารณเกี่ยวกับแนวสัมภาษณ

                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                          



ภาคผนวก ข
สรุปการสัมภาษณ

รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี ฝายเศรษฐกจิ
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สรุปการสัมภาษณ
คุณกฤษเพชร  ศรีปาน

รองผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธาน ีฝายเศรษฐกิจ

ประเด็นการสัมภาษณ

1.! ความสํ าเร็จของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004        
ในภาพรวม

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ระหวางวันท่ี  30 
เมษายน - 9  พฤษภาคม  2547  ณ  บริเวณหนาศาลากลางจังหวัดอุบลราชธาน ี  ไดประสบความ
ส ําเร็จเปนอยางมาก ซึง่เห็นไดจากความสนใจของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑทัว่ประเทศ   
ท่ีไดนํ าผลติภัณฑมารวมแสดงในงานคร้ังน้ี นอกจากน้ียงัมผูีประกอบการจากประเทศในกลุมอินโดจีน
และจากมณฑลเสฉวน ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน ไดใหเกียรติเขารวมงานดังกลาวดวย   
ภายในงานไดมีกิจกรรมตาง ๆ มากมาย ซึ่งไดรับความสนใจจากผูเขาชมงานเปนอยางมาก อาท ิ   
กิจกรรมลานเทศกาลอาหารดี 4 ภาคทั่วไทย การแสดงแฟชัน่โชว “เลื่อมไหม – ใยฝาย – ลาย
กาบบัว”  และวงดนตรีบรรเลงตลอดงาน นอกจากนี้ยังมีพิธีเปดที่ยิ่งใหญ ณ บริเวณลานเทียนเฉลิม
พระเกียรติทุงศรีเมือง และการแสดงสายสัมพันธอินโดจีน เปนตน ซึ่งกิจกรรมดังกลาวถือเปนสีสัน
ของงาน และสามารถดึงความสนใจของผูเขารวมงานไดอยางดียิ่ง

นอกจากน้ีผูประกอบการหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑที่เขารวมงานแสดงและจํ าหนาย
สินคามียอดจ ําหนายทั้งสิ้น  44,823,327  บาท  (สี่สิบสี่ลานแปดแสนสองหมื่นสามพันสามรอยยี่สิบ
เจ็ดบาทถวน)  ซึ่งเปนการสงเสริมพัฒนาผลิตภัณฑและขยายตลาดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหได
รับการยกระดับที่ดีขึ้นจากระดับทองถิ่นสูระดับประเทศ  และระดับประเทศสูระดับการสงออก      
เปนการสงเสริมและสรางโอกาสเชื่อมโยงตลาดใหกับหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑจากทุกจังหวัด และ
สินคาในกลุมประเทศอินโดจีนไดมีชองทางการตลาดเพิ่มขึ้น  และเปนตัวแทนคาตางซึ่งกันและกัน 
กลาวไดวาเปนการสรางเครือขายทางการตลาด  (Networking) ระหวางภาค ระหวางประเทศในกลุม
อินโดจีน  รวมถึงหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของไทยแตละชุมชนที่เกิดจากภูมิปญญาทองถิ่น  และ
วัฒนธรรมใหมีชื่อเสียงทางการคาในโอกาสตอไป
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2.! และ ขอ 3  ศักยภาพของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  จังหวัดอุบลราชธานี  และการเปน
ศูนยกลางของสินคา  OTOP ระดับภูมิภาค

จังหวัดอุบลราชธานีมผีูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑครบทกุประเภท และแหลง
ผลตินั้นไดครอบคลุมกับทุกพื้นที่ของจังหวัด กลาวคือ มีการผลิตที่กระจายในทุกอํ าเภออยางทั่วถึง 
และผลิตภัณฑดังกลาวหลายชนิดไดผานการคัดสรรในระดับจังหวัด  ระดับภาคและระดับประเทศ  
เชน  ผาไหม  เทียนหอม  ภาพเขียนลายไทย  และสปา นอกจากนี้ยังมีกลุมผูประกอบการหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑที่ไดพัฒนาสูผูประกอบการวิสาหกิจขนาดยอมหรือ  SME ที่มีศักยภาพในการน ําสิน
คาออกสูตลาดทั้งภายในและตางประเทศ  อาท ิ ประเภทอาหาร ไดแก  กลุมปลานิลแดดเดียว 
ประเภทเสื้อผาเครื่องแตงกายและสิ่งทอ  เชน  กลุมสตรีทอผาไหม อ.กุดขาวปุน  กลุมทอผาไหม
บานกุศกร  อ.ตระการพืชผล, กลุมทอผาฝาย – เสื้อผาฝายยอมสีธรรมชาติ  อ.เดชอุดม, รานฝายเข็น  
ผลิตภัณฑผาฝาย เปนตน ประเภทเคร่ืองใชและเคร่ืองประดับตกแตง  เชน  กลุมอนุรักษภาพเขียน
ลายไทย  ผลิตภัณฑภาพเขียนลายไทย   กลุมเฟอรนิเจอรไมไผบุงหวาย  ผลิตภัณฑเฟอรนิเจอรไมไผ  
ประเภทเครื่องดื่ม   เชน  กลุมผูผลิตไวนดอนมดแดง   ผลิตภัณฑไวนหมากเมา  ไวนผลหมอน  สุรา
กลั่นโนนทรัพยไวนอีโกย  ผลิตภัณฑไวนอีโกย เปนตน ประเภทศิลปประดิษฐและของที่ระลึก   
เชน   กลุมเทียนหอม  อ.เดชอุดม  ผลิตภัณฑเทียนหอม   เปนตน

เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานี เปนจังหวัดหลักของกลุม Cluster  ซึ่งประกอบดวย   
ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ ซึ่งเปนจังหวัดชายแดนซึ่งต้ังอยูในท ําเล “ประตูสูอินโดจีน” ทั้งยังมี
แหลงทองเที่ยว  มีประเพณีทองถิ่นและวัฒนธรรมที่สํ าคัญของจังหวัดที่นาสนใจและเปนเอกลักษณ  
รวมถงึ ประเทศเพ่ือนบานในกลุมอินโดจีนน้ัน ตางก็มีแหลงทองเที่ยวที่นาสนใจ   สามารถพัฒนาสู
การทองเท่ียวแบบ  Cluster ได

ดังน้ัน จึงเหมาะที่จังหวัดอุบลราชธานีจะเปนแหลงที่นักทองเที่ยวจะไดใชจาย  อันมีผล
ตอเนื่องจากการทองเที่ยว  โดยทํ าการซื้อสินคา  OTOP  กลับไปเปนของใช  ของที่ระลึก และของ
ฝาก  แตเน่ืองจากสินคา  OTOP  เปนสินคาที่มีลักษณะเปนเอกลักษณเฉพาะตัว  และมีหลากหลาย  
และกระจัดกระจาย   จึงเปนการยากลํ าบากที่นักทองเที่ยวหรือผูที่มีความตองการจะท ําการเลือกซื้อ
สนิคา   ดังน้ัน  การม ี“  ศนูยแสดงสนิคา  Exhibition & Convention Center”  ทีม่ขีนาดใหญ  มศีกัยภาพ
สามารถรองรับผูประกอบการในจํ านวนมากได   จึงมีความจ ําเปนอยางยิ่ง  ซ่ึงในเมืองหรือใน
จังหวัดใหญ ๆ ของประเทศเพื่อนบานของเรามีแลวทั้งสิ้น อาท ิเมืองเว ในประเทศสาธารณรัฐสังคม
นิยมเวียดนาม  แขวงจํ าปาสกั สาธารณประชาธปิไตยประชาชนลาว  เมอืงเสยีมราฐ  เมอืงพระตะบอง  
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ของราชอาณาจักรกัมพูชา  เปนตน  ดังน้ัน จังหวัดอุบลราชธานี ซึ่งมีศักยภาพความพรอมไมดอย  
ไปกวากัน ก็เห็นควรจะมีเชนกัน

4.  ประโยชนของานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ตอการ
ทองเท่ียวในจงัหวดัอบุลราชธานี   การคาระหวางประเทศ  การแขงขันระหวางผูประกอบการหน่ึงต ําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ตลอดจนการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 คร้ังน้ี ชวยสนับสนุน
ใหเกิดการทองเท่ียวในประเทศและตางประเทศ   เกิดการกระตุนดานเศรษฐกิจและการคาชายแดน
ระหวางประเทศในกลุมอินโดจีนดานรายได ทั้งยังเปนการสงเสริมความสัมพันธ และความรวมมือ
ระหวางกลุมประเทศเพือ่นบาน ในอินโดจีนและนครเฉนิตู  มณฑลเสฉวน  สาธารณรัฐประชาชนจีน
นอกจากน้ียังเปนอีกชองทางการตลาดของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑไทย ที่จะมีการ
เชื่อมโยงตลาดระหวางภูมิภาคของประเทศไทย  และสามารถขยายกลุมเปนเครือขายดานการตลาด
ระหวางภูมิภาคไดอีกทางหน่ึง ไมเพียงเทาน้ัน ยังเปนการสรางโอกาสใหกับกลุมผูผลิตจาก          
ทั่วประเทศไดมีโอกาสนํ าผลิตภัณฑที่ผลิตไวออกสูตลาด พัฒนาการความรู และตอยอดภูมิปญญา   
ยกระดับคุณภาพเปนผูประกอบการ  SME   จนสามารถสงออกตางประเทศได

5.! บทเรียนท่ีไดรับจากงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ดานผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ไดประสบการณ มีโลกทศันในการรวม
งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 เกิดการเรียนรูซึ่งกันและกัน
สามารถปรับตัวเพ่ือการพัฒนาสินคาตอไป  เชน ดานบรรจุภัณฑที่ยังไมเหมาะสม  ไมสามารถดึงดูด
กลุมผูผลิตได  หรือดานคุณภาพของผลิตภัณฑบางชนิดยังไมไดมาตรฐานท่ีผานการรับรอง  เชน  
อย. มผช.  ฯลฯ หรือแมแตการตั้งราคาจ ําหนายยังไมเหมาะสมกับคุณภาพของสินคา

ดานผูรับผิดชอบโครงการและสวนราชการท่ีเก่ียวของ  เกิดการประสานบูรณาการและ
การมีสวนรวมของสวนราชการและเอกชน เกิดประสบการณการทํ างานของเจาหนาที่ที่เกี่ยวของ
กับกระบวนการท ํางานดานการคาระหวางประเทศ   พิธีการศุลกากร
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ดานภาพลักษณ  (Image)  ของจังหวัดอุบลราชธานีถือเปนการเผยแพร ประชาสัมพันธ
จังหวัดอุบลราชธานี  ใหเปนที่รูจักจากการที่ผูประกอบการหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑทั้ง 75  จังหวัด
เดินทางมารวมงาน  เปนการสนับสนุนใหเกิดการทองเท่ียวใหกับจังหวัดในโอกาสตอไป  และกลุม
ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  ตางก็สามารถเช่ือมโยงการคาระหวางจังหวัดตอจังหวัดได

บทเรียนการจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 จะสงผล
ตอประสบการณการจัดงาน  และเปนการสรางศักยภาพใหแกบุคลากรของโครงการ เกิดการเรียนรู  
สามารถตอบสนองความตองการของกลุมผูประกอบการ และผูบริโภค นํ าไปสูการพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหมีคุณภาพในทุกขั้นตอน   และเปนการพัฒนาบุคลการของโครงการเพื่อสรางความเปนองคกร
แหงการเรียนรู

6.! นโยบายสงเสริมหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ จังหวัดอุบลราชธานี

แนวทางการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑนั้น  จังหวัดใชแนวทางสงเสริมในสวน
ที่เกี่ยวของ  สามารถจํ าแนกเปนประเภทได ดังน้ี

6.1   สินคา   จะทํ าการจัดอันดับโดยการคัดสรร  แบงเปน  4   กลุม ตามหลักเกณฑของ
กระทรวงพาณิชย  ซึ่งสามารถแบงไดทั้งสิ้น 4 กลุม คือ

กลุม  A  เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพดานการสงออก  เทียบเทา  ระดับ  5 ดาว
กลุม  B  เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพขยายตลาดในประเทศ เทียบเทา ระดับ 4 ดาว
กลุม  C   เปนกลุมสินคาที่มีศักยภาพเฉพาะในทองที ่ เทียบเทา  ระดับ  3  ดาว
กลุม  D  เปนกลุมสินคาที่ตองพัฒนา   เทียบเทา  ระดับ 1 -2  ดาว

ดังน้ัน ในแตละระดับเกรดชัน้คณุภาพของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑน้ัน เราจะมุงพฒันาสู
ระดับกลุม A  หรือ  ระดับ  5  ดาว

6.2   ผูประกอบการ   มุงหวังท่ีตองการใหหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑกลุมตาง ๆ พัฒนา
สูการเปน  SME  และมุงสูการสงออก
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6.3  นโยบายดานการตลาด จังหวัดอุบลราชธานีโดยส ํานักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธานี   
และหนวยงานที่เกี่ยวของ  พยายามที่จะสนับสนุนชองทางการจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑให
ครอบคลุม คือ ตลาดในชุมชนแหลงผลิต  (Local  Market) ตลาดเช่ือมโยง  (Linking Market)     
ศูนยจํ าหนายสินคาในจังหวัด  (Center  Shop) การจัดงานแสดงและจ ําหนายสินคา (Event  Trade)  
ระดับจังหวัด, ระดับประเทศ  และระดับนานาชาติ  Trader and Exporter

นอกจากนี้ทางจังหวัดอุบลราชธานี ไดรวมกับ สกว. ศึกษาถึงความเปนไปได ของ
โครงการจัดต้ังบริษัทกลางเพื่อทํ าการจัดจํ าหนายและจัดหาตลาดใหกับผูประกอบการหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑอุบลราชธานี โดยมีหลักการให ผูประกอบการท ําหนาที่เปนฝายผลิต และบริษัท
กลางท่ีจัดต้ังข้ึนน้ี จะท ําหนาท่ีจัดหาตลาดเพ่ือจํ าหนายสินคา ตรวจสอบคุณภาพสินคากอนจํ าหนาย 
และจัดจํ าหนายใหโดยเบด็เสร็จ โดยใหชือ่โครงการวา “โครงการเขตเศรษฐกจิหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ”  
ซึ่งหาโครงการดังกลาวมีผลเปนที่นาพอใจ จังหวัดอุบลราชธานีก็จะเรงดํ าเนินการโดยเร็ว

6.4  สนับสนุนการอบรม Inter Trader   จัดอบรมกฎระเบยีบพธิกีารศลุกากร การสงออก
และนํ าเขา  เปนตน

7.! งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน  ครั้งตอไปจะจัดขึ้นเมื่อใด

งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน  คร้ังตอไป  จะดํ าเนินการจัดขึน้
ภายใตช่ือโครงการ  “งานแสดงและจ ําหนายสินคา  OTOP   INDOCHINA FAIR 2005”  โดยไดรับ
งบประมาณสนับสนุนตามยุทธศาสตรการพัฒนาจังหวัด  ประเด็น “การเพิ่มมูลคาการคาของไทย
กับประเทศเพื่อนบาน  และเพิ่มชองทางการกระจายสินคาทั้งในและตางประเทศอยางเปนระบบ”   
กํ าหนดจัดประมาณตนเดือนสิงหาคม  ณ  บริเวณหนาลานนิกรธานี หรือบริเวณดานหนาของหาง
สรรพสินคาบิ๊กซ ีอุบลราชธานี

8.! ความเปนไปไดของโครงการกอสราง “ ศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานาชาติ:
จังหวัดอุบลราชธานี”

เน่ืองจากจังหวัดอุบลราชธานี  เปนเมอืงประตูสูชายแดนประเทศเพือ่นบานในอินโดจีน  
และจีนตอนใต   ซึ่งมีการติดตอคาขายอยางตอเน่ือง  เพื่อใหบังเกิดผลในการปฏิบัติอยางเปน
รูปธรรมตามปฏิญญาพุกาม  และแผนปฏิบัติตามยุทธศาสตรความรวมมือทางเศรษฐกิจ  รวมท้ังเพ่ือ
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ใหเกิดการสนับสนุน  สงเสริมความรวมมือระหวางประเทศภายใตกรอบความรวมมือทางเศรษฐกิจ
ในอนุภูมิภาคลุมแมนํ้ าโขง  6  ประเทศ  (GMS - EC)  ไดแก  กัมพูชา  สปป.ลาว  พมา  เวียดนาม  
จีนตอนใต  และไทย  โครงการสรางศูนยแสดงสินคาและการประชุมนานชาต ิ จังหวัดอุบลราชธานี 
น้ัน สํ านักงานพาณิชยจังหวัด ไดเคยเสนอโครงการตอผูวาราชการจังหวัด และทุกฝายเพื่ออนุมัต ิแต
ทางจังหวัดจํ าเปนตองชะลอการกอสรางออกไป เน่ืองจากติดขัดเร่ืองงบประมาณ และตองพิจารณา
หาสถานที่ตั้งที่เหมาะสม กับวัตถุประสงคดังกลาว



ภาคผนวก ค
สรุปความคิดเห็นของผูประกอบการ
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รายงานสรุปการสัมภาษณ
กลุมผูประกอบการที่เขารวมงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน   2004

1.! ขอมูลสวนตัว
ผูประกอบการรายที ่ 1
ชื่อ  นางหนูเพ็ญ  โคตรขาว   ประธานกลุมสตรีทอผาไหม บานโนนสวาง อ.กุดขาวปุน
อายุ  67 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับประถมศึกษา
ผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547 , มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
กํ าลังอยูในข้ันตอนขออนุญาต และฝกอบรมหมายเลขการคาสากล( Bar Code)

ผูประกอบการรายที ่ 2
นางฉวีวรรณ   โหตะไวยศยะ   ประธานกลุมสตรีท ําขนม บานบุงมะแลง
อายุ  47 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  อนุปริญญา ( ปวท.บัญชี)
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร (คุกกี้ฟนแลนด)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)   และองคการอาหารและยา  กระทรวง      
สาธารณสุข (อย.) ทุกผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่ 3
นางคํ าพันธ  บุญทด   ประธานฝายผลิต  กลุมปลานิลแดดเดียว  กิ่ง อ.สวางวีระวงศ
อายุ  53 ป    สมรส    การศึกษาระดับประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร(ปลานิลแดดเดียว)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, องคการอาหารและยา  กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และกํ าลังยื่นขอมาตรฐานสินคา
ผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
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ผูประกอบการรายที ่4
นางสํ าเร็จ  อยูมั่น    ประธานกลุมถักกระเปาบานผักกะยา อํ าเภอมวงสามสิบ
อายุ  47 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย  (กระเปาถัก)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 2 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่ 5
นางอุนเรือน ศิริแพทย  ประธานกลุมไวนผลหมอน/ชาเขียวใบหมอน อ.ดอนมดแดง
อายุ  51 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องดื่ม  (ไวนผลหมอน /ชาเขียวใบหมอน)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)   และ GMP

ผูประกอบการรายที ่6
นางทองม ี  สุยะลา    ประธานกลุมสตรีทอผา  บานลาดสมด ี อํ าเภอตระการพืชผล
อายุ  61 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่7
นางอรพิน   แววศรี   ประธานกลุมสตรีตัดเย็บเสื้อผาฝายส ําเร็จรูป หมูที่ 3  ตํ าบลโพนงาม
อายุ  37 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนตน
ผลติภัณฑประเภท  เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)  และการคัดสรรสินคาระดับ A  ของ
กระทรวงพาณิชย  ( ระดับ A คือ สินคาที่มีคุณภาพสามารถสงออกได)
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ผูประกอบการรายที ่8
นางวิไลวรรณ  ธานี  ประธานกลุมแมบานบุเปอย  อํ าเภอน้ํ ายืน
อายุ  38 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร  (ขาวเกรียบ)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)   และ มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.)  โดยธนาคารเพือ่การเกษตร (ธกส.)

ผูประกอบการรายที ่9
นางสุมาล ี มณีภาค   ประธานแมบานเกษตรกรท ําขนมและไวนกระชายดํ า
อายุ  52 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องดื่ม (ไวนกระชายดํ า)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ  

พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), องคการอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข 
(อย.)

ผูประกอบการรายที ่10
น.ส. ชาลิสา  พูลทรัพย   ประธานกลุมเทียนหอม  อํ าเภอเดชอุดม
เพศ  หญิง     อายุ  38 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องประดับตกแตง  ( เทียนหอม)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ5 ดาว ป พ.ศ. 2546,

สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 2 ดาว  ระดับประเทศ  ป พ.ศ. 2547 และการคัดสรรสินคา
ระดับ A  ของกระทรวงพาณิชย  ( ระดับ A คือ สินคาที่มีคุณภาพสามารถสงออกได)

ผูประกอบการรายที ่ 11
นางสํ าราญ  มนัส   ประธานกลุมทอผา   ศูนยศิลปาชีพบานยางนอย อํ าเภอเข่ืองใน
อายุ  53 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  ประถมศึกษา
ผลติภัณฑประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย  (ผาไหม)
มาตรฐานผลติภัณฑที่ไดรับ สดุยอดหนึง่ตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑประเภทผาและเคร่ืองแตงกาย

ระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  ป พ.ศ. 2547   มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.), รางวัล      
ชนะการประกวดของสํ านักพัฒนาชุมชน เขต 3 อุบลราชธานี
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ผูประกอบการรายที ่12
นางอัจฉรา  ออนละมุน  กลุมตัดเย็บเสื้อผาฝายสํ าเร็จรูป  (รานสมคิดผาฝาย) อํ าเภอเดชอุดม
อายุ  37 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  ผาและเครื่องแตงกาย  (เสื้อผาฝายส ําเร็จรูปไหม)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่13
นางสาว วราภรณ  วีระกุล   เค็มบักนัดแมอารีย     อํ าเภอเมือง
อายุ  45 ป    โสด    การศึกษา  ระดับปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  อาหาร  
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 5 ดาว ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข (อย.), กํ าลังยื่นขอมาตรฐานผลิตภัณฑ
ชุมชน (มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม

ผูประกอบการรายที ่14
นายบุญนาค  อัครพิพัฒนกุล   ผูจัดการสหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานีจํ ากัด
อายุ  54 ป    สมรส   การศึกษา  ระดับปริญญาตรี
ผลติภัณฑประเภท  ผากาบบัว
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานอาหารและยา กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน 
(มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม

ผูประกอบการรายที ่15
นางฉวี   จันทรมานิตย  เหรัญญิกกลุมจักสาน บานแดง  อํ าเภอตระการพืชผล
อายุ  47 ป    สมรส   การศึกษา  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท  เครื่องประดับตกแตง (ที่ใสไวน)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ  สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว  ระดับประเทศ  

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานผลติภัณฑชุมชน (มผช.) กระทรวงอุตสาหกรรม
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ผูประกอบการรายที ่16
นายวิเชียร  แซนิ้ม
อายุ  45 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6)
ผลิตภัณฑประเภท เส้ือผาและเคร่ืองแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)   และกํ าลังอยูในข้ันตอนขอ และฝกอบรม
หมายเลขการคาสากล (Bar Code)

ผูประกอบการรายที ่17
นางทองแดง   นิยมชาติ
อายุ  45 ป    สมรส    การศึกษา  ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย (ม.6)
ผลติภัณฑประเภท   เสื้อผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 3 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)

ผูประกอบการรายที ่18
นางผิน  ผิวจันทร    ประธานกลุมปลาแกวสามรส  อํ าเภอสิรินธร
อายุ  45 ป    หมาย    การศึกษา  ระดับ  มัธยมศึกษาตอนปลาย
ผลติภัณฑประเภท   อาหาร(ปลาแกวสามรส)
มาตรฐานผลิตภัณฑท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ 

ป พ.ศ. 2547, องคการอาหารและยา  กระทรวงสาธารณสุข (อย.)  และใบรับรองการใชเคร่ืองหมาย
มาตรฐานสนิคาเกษตรแปรรูป (โตคิว) ของกรมสงเสริมการเกษตร

ผูประกอบการรายที ่19
นางยวน  ชินดาษ  ประธานกลุมผาฝายยอมสีธรรมชาติ อํ าเภอนาจะหลวย
อายุ 55  ป  การศึกษาระดับ ประถมศึกษา
ผลิตภัณฑประเภทผาและเครื่องแตงกาย
มาตรฐานท่ีไดรับ   สุดยอดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับ 4 ดาว ระดับประเทศ ป พ.ศ. 

2547, มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)
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2.  ปจจัยดานการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน 2004

2.1 ประสบการณในการเขารวม

ถาม ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ในการจัดงานหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน  2000  อยางไร

ตอบ ผูประกอบการทุกรายเห็นวาสถานที่จัดงานเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่1 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน ม ี การคมนาคมสะดวก   
มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก  การประดับตกแตงภายในบูธมีความสวยงาม  แตการระบายอากาศ
ภายในบูธไมดีท ําใหรอนอบอาว  และโครงสรางของบูธไมแข็งแรง  การก ําหนดพื้นที่บูธใหกับ      
ผูประกอบการแตละบูธมีความสับสนมาก

ผูประกอบการรายที ่2 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก มี
ผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก  การประดับตกแตงภายในบูธสวยงามระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน มี
ความเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 3 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชมุชน  การคมนาคมสะดวก  
การประดับตกแตงภายในบูธมีความสวยงาม   ระยะเวลาการจัดงาน 9 วันการประชาสัมพันธงาน
อยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที่ 4 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก  
และไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที่ 5 สถานที่ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม ต้ังอยูในแหลงชุมชน  
และมีการคมนาคมสะดวก   จํ านวนผูเขาชมงานมาก
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ผูประกอบการรายที ่6  สถานทีก่ารจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ต้ังอยูในแหลงชมุชน
มีการคมนาคมสะดวก

ผูประกอบการรายที ่7 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  มีการคมนาคมสะดวก แตสภาพอากาศในชวงจัดงานแปรปรวนกลางวันรอนจัดและตกเย็น
มีพายุฝน  ผลิตภัณฑ เกิดความเสียหาย

ผูประกอบการรายที ่8 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  การคมนาคมสะดวก  แตกํ าหนดพื้นที่แสดงสินคาใหกับผูประกอบการไมเหมาะสม เพราะ
ไดพื้นที่ที่หางไกลจากผูเขาชม เปนมุมอับ  ไมคอยมีคนเดินผาน

ผูประกอบการรายที ่9 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   มี
ผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก   มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑดี

ผูประกอบการรายที ่10 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในชุมชน  การคมนาคมสะดวก  ไมมี
การตกแตงรานใหสวยงาม  พื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการเปนมุมอับไมมีคนเดินผาน  การ
แบงหมวดหมูของผลิตภัณฑและการจัดพื้นที่แสดงสินคาใหผูประกอบการไมเหมาะสม  สภาพ
อากาศรอนจัด   ไมเตรียมระบบการระบายอากาศภายในอาคารจัดแสดงสินคา  มีผูเขาชมงานเปน
จํ านวนมากแตเดินเขามาไมถึง

ผูประกอบการรายที่ 11 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   
ภายในรานแสดงสนิคาของผูประกอบการไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  มผูีเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที ่12 สถานที่การจัดงานไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  ตั้งอยูในแหลง
ชุมชน  การคมนาคมสะดวก   มีผูเขาชมงานเปนจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที่ 13 สถานที่การจัดงานต้ังอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก   
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  แตพื้นที่แสดงหรืออาคารแสดงสินคาสรางไมเสร็จทันก ําหนดการ
เปดงาน  และการก ําหนดพ้ืนท่ีแสดงสินคาใหผูประกอบการไมแบงประเภทหรือจัดหมวดหมูของ
ผลติภัณฑทีดี่  สภาพอากาศของชวงเวลาจัดงานรอนจัด ในตอนกลางวันจึงมผูีเขาชมงานนอย   ตอนเยน็
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มีผูเขาชมงานจํ านวนมากแตฝนตกหนัก  มีนํ้ าทวมขังในพื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการและ
ไมมีระบบระบาย  ผลิตภัณฑไดรับความเสียหาย

ผูประกอบการรายที่ 14 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน การคมนาคมสะดวกได
รับการตกแตงอยางสวยงาม  พื้นที่แสดงสินคาและอาคารแสดงสินคามีสองสวน สวนหน่ึงเปน
อาคารที่แข็งแรงและมีเครื่องปรับอากาศภายในงาน ชวยใหอากาศเย็นสบาย เปนพื้นที่แสดงสินคา
ของผูประกอบการ SME และตองเสียคาใชจายเพื่อเชาพื้นที ่  สวนที่สอง เปนอาคารท่ีไมมีเคร่ือง
ปรับอากาศภายในอาคาร ไมเสียคาใชจายเชาพื้นที่ ไดถูกจัดสรรไวใหผูประกอบการสินคาหน่ึง
ตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ อากาศรอนอบอาว  ผูเขาชมงานจึงไมเขามาเลือกชมสินคาภายในพื้นที่แสดง
สนิคาของผูประกอบการสนิคาหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลติภัณฑมากนัก  มผูีประกอบการเขารวมแสดงสนิคา
มากเกินไป  ขาดการคัดเลือกที่เหมาะสม  ผลิตภัณฑบางประเภทที่มีคูแขงขันภายในงานมากก็เกิด
การขายตัดราคากนัเอง  การจัดพืน้ทีแ่สดงและจํ าหนายสนิคาขาดการจัดประเภทหรือจํ าแนกหมวดหมู  
ผูเขาชมงานสบัสนและเดินเลอืกซือ้ผลติภัณฑไมทัว่ถงึ  ท ําใหผูเขาชมงานเสยีโอกาสเลอืกซือ้ผลติภัณฑ
ที่มีคุณภาพจากหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่15 สถานที่การจัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวกได
รับการตกแตงอยางสวยงาม    

ผู ประกอบการรายที่ 16 สถานที่จัดงานอยู ในแหลงชุมชนการคมนาคมสะดวกแตไม
เหมาะสมนัก เพราะคบัแคบเกนิไป ไมเพยีงพอทีจ่ะรองรับผูประกอบการและผูเขาชมทีม่จํี านวนมาก  
จึงทํ าใหแออัด อากาศรอนจัด พื้นที่จัดแสดงสินคาคิดวาผูจัดงาน  คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัด ฯ
ไดวาจางใหเอกชนมาดํ าเนินงานแตหนวยงานราชการเขามาแทรกแซง ทํ าใหการจัดสรรพื้นที่มี
ปญหาเกดิการสบัสน การเชญิผูประกอบการทกุประเทศอินโดจีนไมครอบคลมุทกุประเภทผลติภัณฑ
ท ําใหสินคามีไมหลากหลายเทาที่ควร และสภาพอากาศในชวงเวลาจัดงานไมเหมาะสมเปนฤดูรอน
ในตอนเย็นของทุกวันมีฝนตก ทํ าใหมีนํ ้าทวมขังภายในอาคารแสดงสินคา

ผูประกอบการรายที่ 17 สถานที่อยูในแหลงชุมชน การคมนาคมสะดวก บริเวณพื้นที ่   
ไมไดตกแตงใหสวยงามภายในพื้นที่อากาศรอนสภาพอากาศแปรปรวนรอนจัดและฝนตกหนัก      
ภายในพื้นที่แสดงสินคามีอากาศรอนจัด  ไมมีพัดลมระบายอากาศ
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ผูประกอบการรายที ่18 สถานที่จัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก และ
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม  แตผูเขารวมงานท่ีเปนผูประกอบการ SME มากเกินไป  ในขณะที่  
ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมีจํ านวนนอยกวาที่คาดไว

ผูประกอบการรายที ่19 สถานที่จัดงานตั้งอยูในแหลงชุมชน  การคมนาคมสะดวก และ
ไดรับการตกแตงอยางสวยงาม



96

ถาม ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการจัดงานงาน   เชน กจิกรรมภาย
ในงาน หรือการแสดง อยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 18 ราย เห็นวาเหมาะสม มีรายเดียวที่เห็นวาไม
เหมาะสม

ผูประกอบการรายที ่1 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑนอย

ผูประกอบการรายที ่2 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่3 มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่4 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่5 เหมาะสมกับผลิตภัณฑมาก

ผูประกอบการรายที ่6 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่7 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่8 เหมาะสมกับผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่9 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่10 ไมเหมาะสมกับผลิตภัณฑเลย

ผูประกอบการรายที ่11 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่12 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่13 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก
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ผูประกอบการรายที ่14 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่15 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่16 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่17 เหมาะสมกับผลิตภัณฑดีมาก อยากใหเพิ่มการแสดงหมอลํ า

ผูประกอบการรายที ่18 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก

ผูประกอบการรายที ่19 เหมาะสมกับรูปแบบของงาน และผลิตภัณฑดีมาก
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ถาม ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานแสดง
และจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004

ตอบ ผูประกอบการ 17 ราย เห็นวามีการอํ านวยความสะดวกใหแกผูประกอบ
การนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่1 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน  เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ  การ
เคลื่อนยายสินคามีนอย

ผูประกอบการรายที ่2 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน  เชน หองน้ํ า  ท่ีจอดรถ  
การเคลื่อนยายสินคาอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่3 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน เชน หองน้ํ า ท่ีจอดรถ การ
เคลื่อนยายสินคาอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่4 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย เชน การรักษาความ
ปลอดภัยภายในงานที่พัก ท่ีจอดรถ  การเคลื่อนยายสินคาที่ดี

ผูประกอบการรายที ่5 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ   
การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่6 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย  เชน หองน้ํ า ทีจ่อดรถ
การเคลื่อนยายสินคา  ระยะเวลาจัดงาน  9 วัน เหมาะสมดี   แตสภาพอากาศรอนจัด  ท ําใหล ําบาก
มากในการเลือกซื้อและเขาชมงาน

ผูประกอบการรายที ่ 7  การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย   เชน ทีพ่กั หองน้ํ า ทีจ่อดรถ
การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่ 8  การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมนีอย เชน ทีพ่กั หองน้ํ า ทีจ่อดรถ   
การเคลื่อนยายสินคา
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ผูประกอบการรายที ่9 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย   เชน ที่พัก  หองน้ํ า   
ท่ีจอดรถ   การเคลื่อนยายสินคา

ผูประกอบการรายที ่10 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่11 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอยมาก

ผูประกอบการรายที ่12 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที่ 13 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  เจาหนาที่ขาดการ
ประสานงานที่ด ี ที่จอดรถไมเพียงพอ การกอสรางอาคารแสดงสินคาลาชาผูประกอบการจึงมีเวลา
จัดวางผลิตภัณฑนอย  การรักษาความปลอดภัยภายในงานหละหลวม  มีของหายมาก

ผูประกอบการรายที่ 14 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  เจาหนาที่ขาดการ
ประสานงานที่ด ี  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่15 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่16 การอํ านวยความสะดวก เชน ที่พัก ท่ีจอดรถ การขนสงมีนอย

ผูประกอบการรายที ่17 ที่จอดรถไมเพียงพอ

ผูประกอบการรายที ่18 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน   เชน   หองน้ํ า   ท่ีจอดรถ   
การเคลื่อนยายสินคามีนอย

ผูประกอบการรายที ่19 การอํ านวยความสะดวกของผูจัดงานมีนอย  ที่จอดรถไมเพียงพอ 
ไมไดเตรียมที่พักราคาถูกไวให เพราะไมสามารถนอนที่รานแสดงสินคาไดเพราะนํ ้าทวมขัง หองน้ํ า
ไมเพียงพอ
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ถาม ทานคิดวาการประชาสัมพันธของงานเปนอยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 10 ราย เห็นวาการประชาสัมพันธงานนั้นท ําได
ดีแลว  สวนผูประกอบการ 9 ราย เห็นวาการประชาสัมพันธตองปรับปรุง
ใหมากขึ้น และนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่1 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี มีลูกคาจากจังหวัดใกลเคียง
เขามาเที่ยวชมงานเปนจ ํานวนมาก

ผูประกอบการรายที ่2 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่3 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่4 การประชาสัมพันธงานไมทั่วถึง มีเฉพาะชาวอุบล ฯ และจังหวัด
ใกลเคียงที่ทราบ

ผูประกอบการรายที ่5 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่6 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่7 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่8 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่9 การประชาสัมพันธงานตองปรับปรุง โดยเผยแพรใหทั่วถึงยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 10 การประชาสัมพันธงานมีความนาสนใจมาก และมีการประชา
สัมพันธอยางตอเนื่อง ทั่วถึงดี
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ผูประกอบการรายที ่11 ตองปรับปรุง การประชาสมัพนัธงาน โดยเผยแพรใหทั่วถึงยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่12 การประชาสัมพันธกระชั้นชิดเกินไป ประชาชนสวนใหญไมคอย
ทราบ

ผูประกอบการรายที่ 13 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑด ี ผูเขาชมงานสวนใหญเปน
ชาวอุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่14 การประชาสัมพันธยังไมเพียงพอ และยังไมตรงกับกลุมเปาหมาย
เทาที่ควร ควรใชสื่อประชาสัมพันธที่เหมาะสม เชน รถแหโฆษณา

ผูประกอบการรายที ่15 การประชาสมัพนัธงานมนีอยมาก ไมทัว่ถงึ ในตางอํ าเภอจะไมทราบ
ขาวการจัดงาน

ผูประกอบการรายที ่16 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่17  การประชาสัมพันธงานนอยกวาที่คาดคิดไว ผูเขาชมงานสวนใหญ
เปนชาวอุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่18 การประชาสัมพันธงานอยูในเกณฑดี

ผูประกอบการรายที ่19 การประชาสัมพนัธงานนอย ไมทั่วถึง โดยเฉพาะในตางอ ําเภอ



102

ถาม ทานมคีาใชจายในการเชาพืน้ทีจั่ดแสดงผลติภัณฑอยางไร เหมาะสมหรือไม

ตอบ ผูประกอบการทุกรายไมมีคาใชจายในการเชารานแสดง และพอใจมาก

ผูประกอบการรายที ่1 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาจัดเก็บขยะ

ผูประกอบการรายที่ 2 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่3 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาขยะซึ่งโดย
รวมแลวเห็นวาการจัดงานมีความเหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่4 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟฟา และคาเก็บขยะ
เหมาะสมดีแลว

ผูประกอบการรายที ่5 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ ้า ไฟ และคาจัดเก็บขยะ
ซึ่งเห็นวาเหมาะสม

ผูประกอบการรายที่ 6 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 7 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 8 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 9 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี
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ผูประกอบการรายที่ 10 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 11 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 12 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 14 ไมมีคาใชจายในการเชาบูธ  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 15 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 16 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 17 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 18 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมมีคาใชจายในการเชาบธู  มีเพียงคานํ้ า ไฟ และคาขยะซึ่ง
เหมาะสมดี
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2.2  ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน

ถาม  งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
จัดขึ้นเพื่อวัตถุประสงคอยางไร

ตอบ มีผูประกอบการ 4 ราย เทาน้ันท่ีเขาใจวัตถุประสงคการจัดงานเปนอยางดี
และผูประกอบการสวนใหญจํ านวน 15  ราย เขาใจวัตถุประสงคเล็กนอย

ผูประกอบการรายที่ 1 เพื่อสงเสริมทางดานการตลาดใหกับผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานี  ใหเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น ท้ังในและตางประเทศโดยเฉพาะประเทศในแถบอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่2 เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี   เพื่อ
ใหผูประกอบการไดแนวความคิดในการพัฒนาหรือปรับปรุงผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น และมีแนวคิดทาง
การพัฒนาตลาด เปนการเปดโอกาสทางตลาดใหกับผูประกอบการ ใหผูประกอบการและลูกคาได
พบกัน รับขอเสนอแนะเพ่ือปรับปรุงผลิตภัณฑ   สรางการท ํางานเปนทีม

ผูประกอบการรายที่ 3 สงเสริมใหผูประกอบการไดจํ าหนายผลิตภัณฑ และสรางเครือ
ขายใหกับผูประกอบการดวยกัน

ผู ประกอบการรายที่ 4 เปนการจัดหาตลาดและชวยประชาสัมพันธใหกับหน่ึงตํ าบล  
หนึ่งผลิตภัณฑ  ชวยใหเกิดการสรางเครือขายทางการตลาด ใหผูผลิตกับผูบริโภคมาพบกัน

ผูประกอบการรายที ่ 5  เพือ่ใหผูประกอบการมรีายไดเพิม่จากการจํ าหนายผลติภัณฑสงเสริมให
เกิดการสรางเครือขายทางการตลาด สงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี สงเสริมความ
สัมพันธระหวางประเทศในแถบอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 6 เพื่อสงเสริมใหกลุมผูประกอบการเกิดการแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑ
เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธาน ี จัดหาชองทางการจํ าหนายผลิตภัณฑให
กับผูประกอบการ  สนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาด
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ผูประกอบการรายที ่7 เปนการเชือ่มโยงผลติภัณฑของจังหวัดกบัผลติภัณฑจากทัว่ประเทศ
และจากประเทศอินโดจีนใหมีชองทางจัดจํ าหนายที่แพรหลาย  เพื่อสงเสริมใหกลุมผูประกอบการมี
รายไดจากการขายผลติภัณฑ  เกดิการแลกเปลีย่นสนิคาและภูมปิญญา  เปนการประชาสมัพนัธผลติภัณฑ
ของจังหวัดอุบลราชธานี  สนับสนุนการสรางเครือขายทางการตลาดของผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 8 เชื่อมโยงเครือขายทางการตลาดของหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑ   
จัดหาตลาดระหวางประเทศใหกับผูประกอบการจังหวัดอุบลราชธานีใหมากยิ่งขึ้น  และสงเสริม
การซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาระหวางผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่ 9 สงเสริมใหผลติภัณฑเปนทีรู่จักและยอมรับของลกูคามากขึน้ สงเสริม    
การปรับปรุงคุณภาพผลิตภัณฑ  สรางงาน สรางรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจภายในชุมชน  
สรางความสัมพันธอันดีระหวางประเทศไทยและประเทศในอินโดจีน   เช่ือมโยงเครือขายทางการ
ตลาดของหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ  สงเสริมการทองเทีย่วของจังหวัดอุบลราชธานี   ไดทราบทศิทาง
การตลาดของผลิตภัณฑในระดับสงออก  ทราบความตองการของลูกคา  เพื่อใหเกิดการแลกเปลี่ยน
ระหวางผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่10 สงเสริมนโยบายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของรัฐบาล  และเพื่อ
ประชาสมัพันธหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานีใหเปนที่รูจักมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่11 สงเสริมการสรางเครือขายทางการตลาดหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
สงเสริมการทองเท่ียวของจังหวัดอุบลราชธานี  สนับสนุนใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑและจัดหาชอง
ทางการจํ าหนายใหแกผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 12 เปดโอกาสทางการตลาดใหกับผูประกอบการ สงเสริมการสราง
เครือขายทางการตลาดของหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ สงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธาน ี 
สนับสนุนใหเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางผูประกอบการทั้งในประเทศและตางประเทศ  
สงเสริมการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ
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ผูประกอบการรายที ่13 เปนนโยบายของรัฐบาลเพ่ือการสนับสนุนหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
ใหมีชองทางการจัดจํ าหนายมากขึ้น เปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑในระดับภูมิภาค  สงเสริมให
เกิดการเรียนรูระหวางผูประกอบการใหเกิดการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑโดยเฉพาะผลิตภัณฑ
ประเภทอาหารและเคร่ืองด่ืม  ซึ่งมีผลิตภัณฑหลายรายที่คุณภาพยังไมไดมาตรฐาน

ผูประกอบการรายที ่14 เปนแผนยุทธศาสตรของจังหวัดอุบลราชธาน ี  ชวยในการสราง
เครือขายตลาดวัตถุดิบใหกับผูประกอบการหนึ่งต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ  และเปนการเสริมสรางความ
สัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบาน และภายหลังจากเขารวมงาน  ศูนยสหกรณเศรษฐกิจชุมชน
อุบลราชธานี  จํ ากัด ไดรับเกยีรติจากรัฐบาลสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  ใหไปรวมงาน
แสดงสินคาที่จัดขึ้นในประเทศดวย

ผูประกอบการรายที ่15 เปนการประชาสมัพนัธใหมชีองทางการจัดจํ าหนายมากขึน้ สงเสริม
ใหเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูประกอบการที่เขารวมงาน

ผูประกอบการรายที่ 16 เปนนโยบายของรัฐบาล ท่ีเปนโครงการตอเน่ืองท่ีสงเสริมหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑของรัฐบาล แตไมเกีย่วกบัความสมัพนัธระหวางประเทศ และชวยสรางเครือขาย
ทางการตลาด

ผูประกอบการรายที่ 17 เพื่อสงเสริมการตลาดใหกับกลุมผูประกอบการ สรางรายไดให
กับกลุมแมบาน เปนการประชาสัมพนัธ หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑเปนการสรางเครือขายใหกับกลุม
ผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที่ 18 เพื่อสงเสริมการตลาดใหกับผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิต
ภัณฑใหมีชองทางจํ าหนายมากขึ้น  ใหมีรายไดเพิ่มจากการจ ําหนายสินคา  สนับสุนนการสรางเครือ
ขายระหวางผูประกอบการ   และชวยประชาสัมพันธหนึ่งตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานี

ผูประกอบการรายที ่19 เพื่อประชาสัมพันธหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ใหผูประกอบการมี
รายไดจากการขายผลติภัณฑ สนับสนุนการสรางเครือขาย
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ถาม ทานเขาใจความหมายของ “เครือขายทางการตลาด”อยางไร

ตอบ สวนใหญเขาใจวาเปนเพ่ือนในทางธุรกิจ ทั้งที่เปนผลิตภัณฑประเภทเดียว
กันหรือตางประเภทกไ็ด

ผูประกอบการรายที่ 1 เพื่อนในทางธุรกิจ เพื่อนที่สามารถใหขอมูลที่เปนประโยชนกับ
การคาหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ และเปนผูที่ทํ าการซื้อขายแลกเปลี่ยนหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
ดวย

ผูประกอบการรายที่ 2 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑดวย ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปนผูประกอบ
การในตางประเทศกไ็ด

ผูประกอบการรายที ่3 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่4 กัลยาณมิตร เพื่อน พันธมิตร ที่เปนผูผลิตและจํ าหนายหน่ึงตํ าบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ชวยเหลือเกื้อกูลกันแลกเปลี่ยนขอมูลซึ่งกัน

ผูประกอบการรายที่ 5 เพื่อน ที่เปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที ่6      เพือ่น  ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่7 เพ่ือน ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่8 เพ่ือน

ผูประกอบการรายที ่9 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่10 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั
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ผูประกอบการรายที ่11 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที่ 12 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลติภัณฑดวย ซึง่อาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกนั ภมูภิาคเดยีวกนั หรือเปนผูประกอบการ
ในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่13 เพ่ือน  ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที่ 14 ผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปนประเภทเดียว
กัน หรือตางประเภท หรือเปนผูประกอบการอ่ืนที่สามารถแลกเปลี่ยนซื้อขายผลิตภัณฑที่ใชเปน
วัตถุดิบในการผลิตได ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปน    
ผูประกอบการในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่15 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั

ผูประกอบการรายที ่16 เพ่ือน  ท่ีเปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ ทั้งที่เปน
ประเภทเดียวกัน หรือตางประเภท

ผูประกอบการรายที่ 17 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลิตภัณฑดวย ซึ่งอาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกัน ภูมิภาคเดียวกัน หรือเปนผูประกอบ
การในตางประเทศกไ็ด

ผูประกอบการรายที่ 18 ผูประกอบการรายอ่ืนที่ไดติดตอซื้อขายวัตถุดิบหรือแลกเปลี่ยน
ผลติภัณฑดวย ซึง่อาจเปนผูประกอบการภายในจังหวัดเดียวกนั ภมูภิาคเดยีวกนั หรือเปนผูประกอบการ
ในตางประเทศก็ได

ผูประกอบการรายที ่19 เพือ่น ทีเ่ปนผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑชนิดเดียวกนั
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ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 จะรองรับนโยบายสงเสริมการคาชายแดนของรัฐบาลไดอยางไร

ตอบ ผูประกอบการ  12 ราย เห็นวางานครั้งนี้ชวยสงเสริมการความสัมพันธ
ระหวางประเทศ ดานการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการ 7 ราย เห็น
วาไมสงเสริมการคาระหวางประเทศเลย

ผูประกอบการรายที ่1 ทํ าใหเกิดการซื้อขายระหวางผูประกอบการไทย ลาว กัมพูชา
และเวียดนาม ซึ่งเปนประเทศเพื่อนบาน ในอนาคตอันใกลน้ี

ผู ประกอบการรายที่ 2 ไมชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคา
ระหวางประเทศมากนัก และเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศ
ในอินโดจีนนอย

ผูประกอบการรายที่ 3 ไมมีการแลกเปลี่ยนซื้อขายกับผูประกอบการจากประเทศกลุม
อินโดจีนเลย และคิดวางานครั้งนี้ไมเกี่ยวกับการสงเสริมการคาชายแดนของรัฐบาล นาจะเกี่ยวกับ
การสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑมากกวา

ผูประกอบการรายที่ 4 ชวยสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย   
และการคาชายแดน  แตผูประกอบการไมมีการแลกเปลี่ยนซื้อขายกับผูประกอบการของประเทศใน
อินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 5 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน กอให
เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน และ
ทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 6 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   ไมกอเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  
แตทํ าใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน
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ผูประกอบการรายที่ 7 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ ไมกอเกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน   
แตทํ าใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 8 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  กอให
เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น  และชวยใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน  เกดิ
การแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา จากงานนี้กลุมอาชีพไดมีคูคาเกิดขึ้นคือจาก สาธารณรัฐประชาธปิไตย
ประชาชนลาว   และราชอาณาจักรกัมพูชา

ผูประกอบการรายที่ 9 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศบาง เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีนพอ
สมควร  ผูประกอบการไดทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในอินโดจีน   
แตตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 ชวยสงเสริมการคาชายแดนไดในผลิตภัณฑบางประเภท สํ าหรับ
ผูประกอบการคงไมชวยเทาใดนัก เพราะผลิตภัณฑของผูประกอบการจะเปนที่นิยมของลูกคาใน
ประเทศแถบเมืองหนาว เชน ญ่ีปุน สหรัฐอเมริกา และยโุรป มากกวา

ผูประกอบการรายที่ 11 ไมชวยสงเสริมนโยบายการคาชายแดนของรัฐบาล แตสงเสริม
ความสัมพันธระหวางประเทศ  ใหมกีารแลกเปล่ียนวัฒนธรรม ภูมิปญญาดานหัตถกรรม

ผูประกอบการรายที ่12 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ ในดานแลกเปลี่ยนความรู
ภูมปิญญาทางการผลติในผลติภัณฑประเภทเดียวกนัมากกวาการคาชายแดน เพราะผลติภัณฑคลายกนั
ของไทยมีราคาแพงและมีคุณภาพดีกวา

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมชวยความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคาระหวาง
ประเทศ  และไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถิ่น  เน่ืองจาก              
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงานบางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคาจาก
ผูผลิตในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง
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ผูประกอบการรายที ่14 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ  และนโยบายการคา
ชายแดน และการคาระหวางประเทศเปนอยางด ี  เพราะทํ าใหเกิดซื้อขายแลกเปลี่ยนผลิตภัณฑกัน  
ไดเรียนรูและเขาใจวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถิ่นของประเทศในอินโดจีนมากยิง่ขึน้  เกิดการ
แลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางประเทศในอินโดจีน  ทราบทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ 
สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่นาสนใจมากแตมีก ําลังซื้อตํ่ า และราชอาณา
จักรกัมพูชาที่จะเปนคูคาที่ดีของประเทศไทย   ขณะเดียวกันสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปน
คูแขงขันส ําคัญของไทยประเทศไทย

ผูประกอบการรายที่ 15 ไมคิดวาจะชวยเร่ืองความสัมพันธระหวางประเทศ ดานการคา
ระหวางประเทศหรือการคาชายแดน เพราะกลุมไมเกิดการซื้อขายหรือแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการ
จากประเทศเพือ่นบานเลย แตท ําใหกลุมเขาใจในทศิทางตลาดของผลติภัณฑไปยงัประเทศในอินโดจีน
มากขึ้น  ซึ่งพบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชิกและคุณภาพของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  
และมีรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที่ 16 คิดวาไมชวยความสัมพันธระหวางประเทศ การคาระหวาง
ประเทศ หรือการคาชายแดน เพราะผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน ไมใช            
ผูประกอบการที่เปนผูผลิตแตเปนผูประกอบการที่เปนพอคาคนกลาง

ผูประกอบการรายที่ 17 ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออก
มากยิ่งขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ  ผลิตภัณฑมีชื่อเสียงเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 18 เปนการสงเสริมความสมัพนัธอันดีกบัประเทศเพือ่นบานของไทย   
ซึง่ภายหลงัจากทีร่วมงาน  กลุมอาชพีไดท ําการติดตอซือ้ขายกบัผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาว  มากขึ้น  ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรม  และทราบทิศทางการตลาดไปยัง
ประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่19 ไมท ําใหเกดิการคาชายแดน หรือการคาระหวางประเทศ แตท ําให
ผูประกอบการไดแลกเปลี่ยนภูมิปญญา และเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน แลวนํ ามา
ประยุกตดัดแปลงผลิตภัณฑใหเปนที่ตองการของลูกคาในประเทศอินโดจีนมากยิ่งขึ้น
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2.3  ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวม

ถาม ประโยชนที่ทานไดรับจากการเขารวมงานแสดงสินคาหน่ึงตํ าบลหน่ึง
ผลิตภัณฑอินโดจีน  2004

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญ 16 ราย เห็นวาไดรับประโยชนจากการเขารวม
งานในคร้ังน้ี  สวนผูประกอบการ 3 ราย เห็นวา ไมไดรับประโยชน

ผูประกอบการรายที ่1 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  ชวยสงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ   
เปนการสรางงานและสรางรายได  ชวยกระตุนเศรษฐกิจและชวยสงเสริมความสัมพันธระหวาง
ประเทศ  ทราบทิศทางของผลิตภัณฑในระดับการสงออก  รายไดจากงานเปนที่นาพอใจ   มีลูกคา
เพิ่มขึ้นทั้งลูกคาประจ ําและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 2 ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออก
มากขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ  สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภาย
ในชุมชน  ทราบความตองการของลูกคา  มียอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานพอใจ มีลูกคาเพิ่มขึ้น มี
เครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น ผลิตภัณฑเปนที่รูจักของนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 3 ทราบทิศทางการตลาดของผลิตภัณฑในระดับการสงออกมากยิ่ง
ขึ้น  สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน ทราบความตองการของลูกคา   ยอดจํ าหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาประจ ําและ
ลูกคาทั่วไปเพิ่มขึ้น มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น  ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่4 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน สงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดและในชุมชน   ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา ยอด
จํ าหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่มขึ้น มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่5 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคา



113

ประจํ าเพิ่มขึ้น  มีเครือขายทางการตลาดเพ่ิม ผลิตภัณฑมีชื่อเสียงเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  มีแนวคิดเพ่ือ
การพัฒนาผลิตภัณฑมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 6 สงเสริมใหผูประกอบการมีแนวความคิดในการพัฒนาปรับปรุง
ผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก และความตองการของลูกคา  สราง
งานเพิ่มรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจในชุมชนและจังหวัด ไดลูกคาเพิ่มขึ้น เปนการเปดโอกาส
ทางตลาด  ผูผลิตและผูบริโภคไดพบกัน ผูประกอบการมีเครือขายทางการตลาด  สรางนิสัยการ
ท ํางานเปนทีม

ผูประกอบการรายที ่7 สงเสริมใหผูประกอบการ มีแนวความคิดในการพัฒนาหรือปรับ
ปรุงผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น ทราบทิศทางการตลาดในระดับสงออก และความตองการของลูกคา  
สรางงานเพิ่มรายได  สงผลดีตอระบบเศรษฐกิจในชุมชนและจังหวัดไดลูกคาเพิ่มขึ้น เปนการเปด
โอกาสทางตลาดใหกับกลุม  ใหผูผลิตและผูบริโภคไดพบกัน  กลุมอาชีพไดเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่8 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่ม
ขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ าและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่9 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายใน
ชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการของลูกคา   ยอดจ ําหนายผลิตภัณฑในงานที่นาพอใจ   มีลูกคาเพิ่ม
ขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ าและลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 ไมไดรับประโยชนใด ๆ จากการเขารวมงานในคร้ังน้ี  เพราะ
ผลิตภัณฑมช่ืีอเสียงเปนท่ีรูจักของตลาด  โดยเฉพาะตลาดในตางประเทศ   ท่ีเขารวมงานในคร้ังน้ี  
เพราะตองการใหความรวมมือกับหนวยงานราชการภายในจังหวัด
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ผูประกอบการรายที ่11 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับชุมชน  สงผลดีกับเศรษฐกิจภายในชุมชน  ทราบ
ทิศทางการตลาด ทราบความตองการของลูกคาในระดับสงออก  มีลูกคาเพิ่มขึ้น  มีเครือขายทางการ
ตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่12 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพัฒนาผลิตภัณฑ   สรางงานและรายไดใหกับกลุมอาชีพและชุมชน  ทราบทิศทางการตลาดของ
ผลติภัณฑในระดับสงออก   ทราบความตองการของลูกคา   มีลูกคาเพิ่มขึ้นทั้งที่เปนลูกคาประจํ า
และลูกคาทั่วไป   มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่13 ไดประโยชนจากการเขารวมงานนอยมาก   เพราะผลิตภัณฑมีชื่อ
เสียงและมีคุณภาพเปนที่รูจักดีในจังหวัดอุบลราชธานี ทั้งยังเปนผลิตภัณฑอาหารเฉพาะทองถิ่น ยัง
ไมเปนที่รูจักทั่วไป เหตุผลที่เขารวมเพราะตองการใหความรวมมือกับหนวยงานราชการในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่14 ผลติภัณฑมชีือ่เสยีงเปนทีรู่จักและลกูคายอมรับในคุณภาพมากขึ้น   
ถึงแมรายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑไมเปนที่พอใจ  แตก็ทํ าใหมีนักทองเที่ยวและลูกคาเขามา  
ติดตอกับศูนยสหกรณเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานี จํ ากัด  มากยิ่งขึ้น และมีเครือขายทางการตลาด
เพิ่มขึ้น  แตมีเครือขายดานตลาดวัตถุดิบนอยกวาท่ีคาดคิดไว  ท่ีเขารวมงาน เพราะเปนการแสดง
ศักยภาพของผลิตภัณฑและองคกรที่ดีอีกทางหนึ่ง

ผูประกอบการรายที ่15 ผลติภัณฑมชีือ่เสยีงและไดรับการยอมรับจากลกูคามากขึน้  สงเสริม
การพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑ  สรางงาน  สรางรายไดใหกับชุมชน  ทํ าใหทราบความตองการ
ของลูกคาและทิศทางตลาดของผลิตภัณฑในระดับสงออก  เกิดการเปรียบเทียบของระดับราคากับ
สินคา

ผูประกอบการรายที ่16 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น   ชวยสงเสริมการพัฒนาคุณภาพ
ผลิตภัณฑ   เปนการสงเสริมเศรษฐกิจใหกับชุมชน ทราบความตองการของผูบริโภคและทิศทางการ
ตลาดในระดับการสงออก รายไดจากงานเปนที่นาพอใจมีลูกคาประจ ําเพิ่มและเปนการสงออก แต
ไมคิดวาชวยเรื่องดานความสัมพันธระหวางประเทศ
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ผูประกอบการรายที ่17 ทํ าใหรูทิศทางการตลาดไปอินโดจีน มีลูกคาประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา เชน ลวดลายผาจากผูประกอบการในประเทศอินโดจีน  
แลวประยุกตกับฝมือตัดเย็บของคนไทย

ผูประกอบการรายที ่18 ผลิตภัณฑเปนที่รูจักและยอมรับของลูกคามากขึ้น  ชวยสงเสริม
การพฒันาผลติภัณฑ ชวยสรางงาน  สรางรายได  และสงผลดกีบัเศรษฐกจิภายในชมุชน  ทราบทศิทาง
การตลาดของผลติภัณฑในระดับสงออก  สงเสริมความสมัพนัธระหวางประเทศ  มลีกูคาและมเีครือขาย
ทางการตลาดเพิ่มขึ้น  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑเปนที่พอใจ

ผูประกอบการรายที ่19 มีรายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑ  ไดประชาสัมพันธผลิตภัณฑ
ไดทราบความตองการของลูกคาทั้งในประเทศและตางประเทศ
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3.  ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

3.1  การสงเสริมการทองเท่ียว

ถาม งานดังกลาวชวยสงเสริมนโยบายการทองเที่ยวในจังหวัดได อยางไร

ตอบ ผูประกอบการทุกรายเห็นวา งานคร้ังน้ีชวยสงเสริมใหการทองเท่ียวของ
จังหวัดมีความนาสนใจ และเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑควบคูกับ
การทองเท่ียวของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่1 เปนกิจกรรมที่ดึงดูดผูที่สนใจใหเขามาเที่ยวชมงานไดอยางมาก
ทัง้ในจังหวัดและนักทองเทีย่วจากตางจังหวัด  เปนงานทีม่คีวามนาสนใจเพราะรวมสนิคาจากทัว่ประเทศ
และจากประเทศในอินโดจีนมารวมไวที่เดียว

ผูประกอบการรายที่ 2 หลังจากการเขารวมงาน ทํ าใหช่ือเสียงของผลิตภัณฑเปนท่ีรูจัก
มากยิ่งขึ้น   มีนักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น  มีสวนชวยใหธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดให
เติบโตขึ้นอีกดวย ซึ่งนักทองเที่ยวจะไปตามสถานที่ทองเที่ยวตางของจังหวัด เชน แกงสะพือ อํ าเภอ
พิบูลมังสาหาร  หรือดานชายแดนชองเม็ก อํ าเภอสิรินธร เสยีกอน  แลวขากลับเขาตัวเมืองอุบล ฯ 
จึงจะแวะเขามาที่บานบุงมะแลง  เพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ นอกจากนี้ตามสถานที่ทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  ผูประกอบการไดน ําเอาผลิตภัณฑไปจํ าหนายดวยเชนกัน

ผูประกอบการรายที่ 3 นักทองเที่ยวจะไปตามสถานที่ทองเที่ยวตางของจังหวัด ขากลับ
เขาตัวเมืองอุบล ฯ จะแวะเขามาที่บานบุงมะแลง  เพื่อเลือกซื้อผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่4 เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 5  ชวยใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้  เปนการประชาสมัพนัธ  
การทองเที่ยวภายในจังหวัด ชุมชนของผูประกอบการเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียว นักทองเท่ียวรูจัก
ผลิตภัณฑของจังหวัดและของชุมชนมากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่ 6  เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 7  เปนกจิกรรมทีท่ ําใหมนัีกทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้ สงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 มนีกัทองเทีย่วเขามาในจังหวัดมากยิง่ขึน้  เปนการเชือ่มโยงสนิคา
หน่ึงตํ าบล  หนึ่งผลิตภัณฑควบคูกับสงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่9 ชวยดึงนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เปนการสงเสริม
การทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนผูประกอบการมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่10 มีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  แตก็เปนนักทองเที่ยว
จากจังหวัดใกลเคียงที่มีก ําลังซื้อไมมาก  และผลิตภัณฑของทองถิ่นอุบลราชธานีจะไมไดรับความ
สนใจจากชาวอุบลราชธานีนักเพราะเปนสิ่งที่หาซื้องาย  ตางกับผลิตภัณฑของจังหวัดอ่ืน ๆ หรือ
ผลิตภัณฑจากตางประเทศที่จะไดรับความสนใจมากกวา

ผูประกอบการรายที่ 11 มีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เปนการสงเสริมการ
ทองเที่ยวในจังหวัดและภายในชุมชนมากขึ้น  เชน  ผูประกอบการจากราชอาณาจักรกัมพูชา  ซึ่ง
เปนลกูคาทีส่นใจผลติภัณฑและตองการนํ าไปจํ าหนาย  ไดเขามาเยีย่มชมการผลติ  และการดํ าเนินการ
ของของศูนยศิลปาชีพบานยางนอย

ผูประกอบการรายที ่12 ทํ าใหการทองเท่ียวของจังหวัด มีความนาสนใจมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 13 เปนกิจกรรมที่นาสนใจทํ าใหนักทองเที่ยว และผูประกอบการ
ตางถิ่นเขามาในจังหวัดมากขึ้น  สงผลดีกับธุรกิจการทองเที่ยว เชน โรงแรม  ที่พัก รานอาหาร
แหลงทองเที่ยว ธุรกจิรถเชา หรือรถประจํ าทาง ฯลฯ

ผูประกอบการรายที ่14  เปนการประชาสมัพนัธใหนักทองเทีย่วเขามาในจังหวัด ประชาสมัพนัธ
ใหรูจักแหลงทองเที่ยว ผลิตภัณฑที่นาสนใจของจังหวัด
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ผูประกอบการรายที่ 15 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธานี  และมี
นักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากขึ้น  ซึ่งเปนลูกคาเขามาในชุมชนเพื่อศึกษาดูกระบวนการผลิตของ  
ผูประกอบการมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 16 นักทองเที่ยวรูจักจังหวัดอุบลราชธานีมากยิ่งขึน้ และผลิตภัณฑ  
กเ็ปนทีรู่จักของลกูคา รานจํ าหนายผลติภัณฑของผูประกอบการเปนทีรู่จักมากขึน้จากการเขารวมงาน
แสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน  และผลิตภัณฑของรานไดมีผูรับไปวางขาย
ตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่17 หลงัจากการเขารวมงานหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน ไดมี
ทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น  ทํ าใหชื่อเสียงของผลิตภัณฑเปนที่รูจักมากยิ่งขึ้น  ทั้งมีสวนชวย
ใหธุรกิจการทองเท่ียวในจังหวัดใหเติบโตข้ึนอีกดวย

ผูประกอบการรายที ่18 มีนักทองเที่ยวจากจังหวัดใกลเคียงเปนสวนมาก  ผลติภัณฑท่ีเปน
ที่รูจักของนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น  เปนโอกาสใหผูประกอบการและนักทองเที่ยวจากตางจังหวัดได
ไปเที่ยวชมตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  มีนักทองเที่ยวไปเที่ยวที่ชุมชน
ของผูประกอบการเพิ่มขึ้น  ทั้งเพื่อดูกระบวนการผลิตและเพื่อการพักผอนหยอนใจ

ผูประกอบการรายที ่ 19 ชวยการทองเท่ียวของจังหวัด ผลิตภัณฑและชุมชนของผูประกอบ
การเปนที่รูจักและไดรับความสนใจจากนักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น เปนการจัดหาตลาดใหกับผลิตภัณฑ
ของผูประกอบการ
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ถาม แนวทางสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีที่สอดคลองกับ
ผลิตภัณฑของทานควรทํ าอยางไร

ตอบ สวนใหญเห็นวาใหจัดงานแสดงสินคาเหมือนงานโอทอปอินโดจีนเปน
ประจํ าทุกป หรือ ทุกสามเดือน หรือทุกหกเดือนก็ได สงเสริมใหใชผลิต
ภัณฑในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่1 คือ การจัดใหมีงานหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน เปนงาน
ประจํ าปของจังหวัดอุบลราชธานี  และควรสงเสริมใหคนอุบล ฯ  ทุกคนใช  สวมใสผาไทย  หรือผา
ในทองถิ่น  ซึ่งถือวาเปนการประชาสัมพันธผลิตภัณฑผาที่เปนเอกลักษณของจังหวัดไดอีกทางหนึ่ง

ผูประกอบการรายที ่2 ไดแก การจัดใหมงีานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑ
ในงานประเพณีส ําคัญของจังหวัด  เชน  งานประเพณีแหเทียนพรรษา  เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 3 การจัดใหมีงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ
พรอมกับงานประเพณีแหเทียนพรรษา  หรือจัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ  
อินโดจีนเปนงานท่ีตองจัดเปนประจํ าทุกป

ผูประกอบการรายที่ 4 คือ  การวางจํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  และตามรานขายของที่ระลึก  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่5 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที ่6 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที ่7 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา
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ผูประกอบการรายที ่8 ประชาสมัพันธใหชาวอุบลราชธานีรูจักหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ  
มากขึ้น  จัดหาสถานที่จํ าหนายโดยตรง และทั่วถึง  เชน  สหกรณศูนยเศรษฐกิจชุมชน อุบลราชธานี 
จํ ากัด เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 9 โดยการรณรงคใหชาวอุบลราชธานีสนับสนุนหน่ึงตํ าบลหน่ึง
ผลิตภัณฑ ทั้งที่เปนของฝาก เปนของที่ระลึก ตลอดจนใชอุปโภคบริโภคเอง

ผูประกอบการรายที ่10 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่11 ซอมแซมถนนใหสะดวก มีส่ิงอํ านวยความสะดวกใหแกนักทองเทีย่ว
ตามสมควร  ปรับปรุงภูมิทัศนตามแหลงทองเที่ยวใหสวยงาม เรียบรอย และมีที่จ ําหนายผลิตภัณฑ
ทองถิ่นตามแหลงทองเที่ยวในจังหวัดอุบล ฯ อยางทั่วถึง  โดยรณรงคใหชาวอุบลราชธานีใชผาไทย
ใหมากยิง่ขึน้  ใหชาวอุบลราชธานีชวยประชาสมัพนัธผาพืน้เมอืง หรือผาไทยดวยการสวมใสในทกุ ๆ
โอกาส   ถือเปนการสงเสริมสินคาหนึ่งตํ าบล  หนึ่งผลิตภัณฑ  และสรางบรรยากาศที่ดีใหกับการ
ทองเท่ียวของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่13 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัด  ทํ าใหมีปริมาณ
นักทองเที่ยวเพิ่มขึ้น และนักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑและแหลงทองเที่ยวของจังหวัดมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่14 สามารถทํ าโดยการสรางความประทับใจใหกับนักทองเที่ยว  เชน  
การปรับปรุงภูมิทัศนโดยรอบของแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัด  มีส่ิงอํ านวยความสะดวกให
กับนักทองเที่ยว เชน  การคมนาคมที่สะดวก  ที่พักเพียงพอ และราคายุติธรรม  รานอาหารสะอาด  
ราคายอมเยา  ความเปนมิตรตอนักทองเที่ยวของชาวอุบลราชธาน ี  มีกิจกรรมดึงดูดที่นาสนใจให
นักทองเที่ยวใชเวลาอยูในจังหวัดมากยิ่งขึ้น  เพ่ือกระตุนการใชจาย  และการประชาสัมพันธของ
จังหวัดเพ่ือแนะนํ าสถานที่ทองเที่ยวและหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของนักทองเที่ยว
มากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่15 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่16 นํ าผลิตภัณฑไปวางขายตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 17 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑเปนประจํ า
ทุกป หรือใหผูประกอบการไดนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในงานประเพณีที่สํ าคัญของจังหวัด เชน
งานประเพณีแหเทียนพรรษา เปนตน

ผู ประกอบการรายที่ 18 การจัดหาสถานที่จํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยว        
ที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  และมีรานจ ําหนายผลิตภัณฑประจํ าชุมชน

ผูประกอบการรายที่ 19 ประชาสัมพันธผลิตภัณฑควบคูกับแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของ
จังหวัด  จัดใหผูประกอบการไดมีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑในงานประเพณีที่ส ําคัญของจังหวัด เชน
งานประเพณีแหเทียนเขาพรรษา งานมหาสงกรานตแกงสะพือ งานเทศกาลอาหารอินโดจีน เปนตน
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ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 ชวยสงเสริมนโยบายการทองเที่ยวของรัฐบาลอยางไร

ตอบ ชวยประชาสัมพันธชุมชนของผูประกอบการ ผลติภัณฑ แหลงทองเที่ยว
ของจังหวัดใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 1 นับวาเปนแนวทางการสงเสริมการทองเที่ยวในจังหวัด  ที่
สามารถท ําควบคูกับการสงเสริมหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ โดยจัดกิจกรรมดึงนักทองเที่ยวใหเขามา
ในจังหวัด แลวนํ าเสนอผลิตภัณฑที่มีอยูในทองถิ่น

ผูประกอบการรายที ่2 มีนักทองเท่ียวเขามาในชมุชนมากย่ิงขึน้ โดยเชือ่มโยงกบัผลติภัณฑ
ของจังหวัด ทํ าใหการทองเที่ยวในจังหวัดมีความนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่3 มีนักทองเท่ียวเขามาในชมุชนมากย่ิงขึน้ โดยเชือ่มโยงกบัผลติภัณฑ
ของจังหวัด ทํ าใหการทองเที่ยวในจังหวัดมีความนาสนใจยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 4 คือ  การวางจํ าหนายผลิตภัณฑไวตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด  และตามรานขายของที่ระลึก  เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 5 การจัดใหมีงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑใน
งานประเพณีสํ าคัญของจังหวัด  เชน  งานประเพณีแหเทียนพรรษา  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่6 จัดงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑทุกป หรือจัด
พรอมกับงานประเพณีส ําคัญของจังหวัดอุบลราชธานี เชน ประเพณีแหงเทียนพรรษา

ผูประกอบการรายที่ 7 โดยการนํ าผลิตภัณฑไปวางจํ าหนายตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญ
ของจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่8 เปนกจิกรรมทองเทีย่วทีน่าสนใจเพิม่เติมจากปฏทินิทองเทีย่วทัว่ไป
ทํ าใหจังหวัดมีรายไดจากนักทองเที่ยวในชวงเวลาจัดงาน และนักทองเที่ยวไดรูจักแหลงทองเที่ยว
และผลิตภัณฑของจังหวัดมากขึ้น
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ผูประกอบการรายที่ 9 ดึงนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากขึ้น และสงเสริมหนึ่งตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑของชุมชนและการทองเที่ยวในชมุชนในคราวเดียวกัน  ทํ าใหมีการใชจายของ      
นักทองเที่ยวมากยิ่งขึ้น กระตุนเศรษฐกิจในจังหวัดและสรางรายไดใหกับชุมชน

ผู ประกอบการรายที่ 10 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น  เปนกิจกรรมที่ชวยใหจํ านวนนักทองเที่ยวเขามาใน
จังหวัดมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่11 นักทองเที่ยวเขามาในชุมชนมากยิ่งขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 12 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 13 ประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวและผลิตภัณฑของจังหวัด
อุบลราชธานีใหนักทองเที่ยวรูจักมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่14 ชวยสงเสริมธุรกิจการทองเที่ยวในจังหวัดอุบลราชธาน ี มีจํ านวน
นักทองเที่ยวในจังหวัดเพิ่มมากขึ้น  สํ าหรับการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักของ
นักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางประเทศ

ผูประกอบการรายที ่15 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที่ 16 ชวยใหนักทองเที่ยวรูจักจังหวัดอุบลราชธานีและผลิตภัณฑของ
จังหวัดเพิ่มมากขึ้น  มีลูกคาเพิ่มขึ้นเพราะเปนที่รูจักมากขึ้นจากงานนี ้  ดึงดูดนักทองเที่ยวมากขึ้น 
และผลิตภัณฑของรานไดมีผูรับไปวางขายตามที่ทองเที่ยวตาง ๆ ในจังหวัดมากขึ้น

ผู ประกอบการรายที่ 17 สงเสริมใหมีนักทองเที่ยวเขามาในจังหวัดมากขึ้น และชวย      
สงเสริมผลิตภัณฑของผูประกอบการในจังหวัดไดมีรายได  และแนะนํ าผลิตภัณฑใหเปนที่รูจักมาก
ยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่18 ในชวงการจัดงาน  มีนักทองเที่ยวเขามาเลือกชมสินคามาก  เปน
นักทองเทีย่วจากจังหวัดใกลเคยีงเปนสวนใหญ  ท ําใหผลติภัณฑทีเ่ปนทีรู่จักของนักทองเทีย่วมากยิง่ขึน้  
เปนโอกาสใหผูประกอบการสินคาหนึ่งต ําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ  และนักทองเที่ยวจากตางจังหวัดได
ไปเที่ยวชมตามแหลงทองเที่ยวที่สํ าคัญของจังหวัดอุบลราชธานี  ซึ่งมีนักทองเที่ยวไปเที่ยวที่ชุมชน
ของผูประกอบการปลาแกวสามรส  เพิ่มมากขึ้น  ทั้งเพื่อดูกระบวนการผลิตและเพื่อการพักผอน
หยอนใจ

ผูประกอบการรายที่ 19 มีนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและตางชาติใหความสนใจผลิตภัณฑ
อยางมาก มียอดสั่งซือ้จากลูกคาตางประเทศเพิ่มมากขึ้น และมีนักทองเที่ยวรูจักผลิตภัณฑ และ        
ผูประกอบการมากยิ่งขึ้น
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3.2  ความสัมพนัธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ

ถาม งานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ อินโดจีน  2004
 ชวยสงเสริมการคาระหวางประเทศไดอยางไร

ตอบ สวนใหญเห็นวา งานคร้ังน้ีไมสงเสริมการคาระหวางประเทศ แตเปนการ
สรางความสัมพันธอันดีระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  
มากกวา

ผูประกอบการรายที่ 1 การจัดงานดังกลาว ถือวาเปนแนวทางหน่ึงในการสรางความ
สัมพันธอันอีระหวางประเทศไทยและประเทศเพื่อนบาน  เกิดการซื้อขายสินคาระหวางประเทศ
เพื่อนบานมากยิ่งขึ้น   แลกเปลี่ยนภูมิปญญาซึ่งกันและกัน  เชน   กลุม ฯ พบวา  ลวดลายผาของ 
สปป.ลาว  มีความสวยงามยิ่งกวาลวดลายผาของไทย   จึงทํ าใหเกิดแนวคิดพัฒนาลายผาของไทยให
สวยยิ่งขึ้น นอกจากน้ี  ยังพบวา  ประเทศในอินโดจีน เชน  เวียดนาม  และ สปป.ลาว   ยังไมเหมาะที ่
กลุม ฯ จะไปเปดตลาด  เพราะสินคามีความใกลเคียงกัน  มีลวดลายที่สวยงาม  แตราคาถูกกวา    
อาจทํ าการตลาดไดยาก

ผูประกอบการรายที่ 2 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศนอยมาก เกดิการแลกเปลีย่นซือ้ขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีนนอย  
ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด   กลุม ฯ ไมเขาใจในวัฒนธรรม
ของประเทศในอินโดจีนเพิ่มขึ้น  และไมทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศ
ในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่3 ไมมีสวนชวยการคาชายแดนหรือการคาระหวางประเทศ  

ผูประกอบการรายที่ 4 สงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย และ
การคาระหวางประเทศ สํ าหรับผลิตภัณฑบางประเภทท่ีผูประกอบการจากอินโดจีนสนใจเทาน้ัน

ผูประกอบการรายที่ 5 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน  ท ําให
เขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพ่ิมข้ึน
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ผูประกอบการรายที ่6 ไมชวยเร่ืองการคาชายแดนและการคาระหวางประเทศ  แตชวยเร่ือง
ความสัมพันธระหวางประเทศ เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาและวัฒนธรรม

ผูประกอบการรายที่ 7 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศ

ผูประกอบการรายที่ 8 ชวยสงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศ และการคาระหวาง
ประเทศบาง   เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน
พอสมควร  ทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน  แตตองปรับ
ปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 9 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีน  เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา จากงานนี้ผูประกอบการมีคูคาเกิดขึ้น  คือ
จากสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว   และราชอาณาจักรกัมพูชา

ผูประกอบการรายที่ 10 ไดเห็น ไดทราบวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของประเทศเพื่อนบาน  
และไดเห็นผลิตภัณฑที่แปลกใหม  มีความนาสนใจมากมาย

ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีความเห็น

ผู ประกอบการรายที่ 12 ไมทํ าใหเกิดการแลกเปลี่ยนสินคา หรือการซื้อขายระหวาง         
ผูประกอบการในอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่13 ไมคิดวาจะชวยเรื่องความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคา
ระหวางประเทศ และไมกอใหเกิดการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถ่ิน  เน่ืองจาก  
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน  บางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคา
จากผูผลติในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผู ประกอบการรายที่ 14 สงเสริมความสัมพันธระหวางประเทศและการคาระหวาง
ประเทศเปนอยางดี  เพราะชวยใหเกดิซือ้ขายแลกเปลีย่นผลติภัณฑกนั ไดเรียนรูและเขาใจวัฒนธรรม
หรือภูมิปญญาทองถิ่นของประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น  เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวาง
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ประเทศในอินโดจีน  ทราบทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ สาธารณรัฐประชาธิปไตย
ประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่นาสนใจมากแตมีก ําลังซื้อตํ่ า และราชอาณาจักรกัมพูชาที่จะเปนคูคาที่ดี
ของประเทศไทย   ขณะเดียวกันสาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปนคูแขงขันสํ าคัญของไทย
ประเทศไทย

ผูประกอบการรายที ่15 ไมชวยเรื่องความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคาระหวาง
ประเทศ

ผูประกอบการรายที่ 16 ชวยเร่ืองความสัมพันธระหวางประเทศนอยที่สุด ไมทํ าใหได
แลกเปลี่ยนคาขายหรือแลกเปลี่ยนความรูระหวางกันใด ๆ เลย  การนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในแถบ
อินโดจีนน้ันคงทํ าไดไมยากเพราะผลิตภัณฑมีความคลายกันมาก แมวาราคาของผลิตภัณฑจากไทย
สูงกวาผลิตภัณฑของประเทศเขามากแตคุณภาพของผลิตภัณฑไทยก็สูงกวาเชนกัน

ผูประกอบการรายที่ 17 ชวยใหต่ืนตัวเร่ืองการคาระหวางประเทศโดยทํ าใหผูประกอบ
การรูทิศทางการตลาดไปอินโดจีน มีลูกคาประเทศในอินโดจีนเพิ่มขึ้น เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิ
ปญญา

ผูประกอบการรายที่ 18 เปนการสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบาน  และ
การคาระหวางประเทศของไทย   ซึ่งภายหลังจากที่รวมงาน  ผูประกอบการไดมีการติดตอซ้ือขาย
กับผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว  และทราบทิศทางการตลาด
ไปยังประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่19 ชวยใหเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญา แตไมมีการซื้อขายใด ๆ กับ
ผูประกอบการ
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ถาม ทานแลกเปลี่ยนความรู หรือขอมูลดานผลิตภัณฑกับผูประกอบการจาก
ประเทศกลุมอินโดจีนในเร่ืองใด

ตอบ สวนใหญเปนการแลกเปลี่ยนผานการซื้อสินคาของผูประกอบการจาก
ประเทศเพื่อนบาน แลกเปลี่ยนขอมูลเกี่ยวกับการคาในประเทศอินโดจีน
ของผลิตภัณฑจากไทย

ผูประกอบการรายที ่1 แลกเปลี่ยนภูมิปญญาซึ่งกันและกัน  เชน  พบวา  ลวดลายผาของ
สปป.ลาว  มีความสวยงามยิ่งกวาลวดลายผาของไทย  จึงทํ าใหเกิดแนวคิดพัฒนาลายผาของไทยให
สวยยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 2 ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด  
ไมเขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพิม่ขึน้ และไมทราบทศิทางการขยายตลาดของผลติภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 3 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีนนอย  ไมกอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกันแตอยางใด ไมเขา
ใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพ่ิมข้ึน  และไมทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 4 ชวยสงเสริมความสัมพันธอันดีกับประเทศเพื่อนบานของไทย   
และการคาระหวางประเทศส ําหรับผลิตภัณฑของผูประกอบการรายอ่ืน แตผูประกอบการเองไมเกิด
การแลกเปลี่ยนกับผูประกอบการของประเทศในอินโดจีนเลย  และไมเกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญา
ระหวางกัน

ผูประกอบการรายที่ 5 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีน  เกดิการแลกเปลีย่นทางภูมปิญญา  เขาใจในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีน
เพิ่มขึ้น  และชวยใหทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่6 ซือ้ผลติภัณฑผาซิน่ไหมจากผูประกอบการชาวลาว เพราะลวดลาย
ผาสวยงามมาก ทํ าใหไดแนวคิดปรับปรุงผลิตภัณฑใหสวยงามยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่ 7  แลกเปลีย่นภูมปิญญาระหวางผูประกอบการ ไมกอเกดิการแลกเปลีย่น      
ซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและประเทศในอินโดจีน แตทํ าใหกลุมอาชีพไดทราบทิศทาง
การขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 8 เกิดการแลกเปลี่ยนซื้อขายระหวางผูประกอบการของไทยและ
ประเทศในอินโดจีนพอสมควร  ไดทราบทิศทางการขยายตลาดของผลิตภัณฑไปยังประเทศในกลุม
อินโดจีน  ตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม  ไมร่ัวซึม  ยืดอายุการเก็บรักษาไดนานขึ้น

ผูประกอบการรายที ่9 กอใหเกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญาระหวางกัน   ท ําใหเขาใจ
ในวัฒนธรรมของประเทศในอินโดจีนเพิม่ขึน้  และชวยใหทราบทศิทางการขยายตลาดของผลติภัณฑ
ไปยังประเทศในกลุมอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 10 ไดเห็นวัฒนธรรมความของประเทศเพื่อนบาน ผูประกอบการ
ไมไดแลกเปลี่ยนใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศเพื่อนบาน นอกจากไดซื้อของเลนเด็กที่ทํ าจาก
ไมของผูประกอบการเวียดนาม  เห็นวานาสนใจดี

ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีการแลกเปลี่ยนใด ๆ เกิดข้ึนเลย

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที่ 13 ไมคิดวาจะชวยความสัมพันธระหวางประเทศ  หรือการคา
ระหวางประเทศ และไมกอใหเกิดการแลกเปล่ียนทางวัฒนธรรมหรือภูมิปญญาทองถ่ิน  เน่ืองจาก  
ผูประกอบการจากประเทศอินโดจีนที่มารวมงาน    บางสวนเปนพอคาคนกลางคนไทย ที่รับสินคา
จากผูผลติในประเทศอินโดจีนมาจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่14 เกิดการแลกเปลี่ยนภูมิปญญาระหวางประเทศในอินโดจีน  ทราบ
ทิศทางตลาดในระดับสงออกโดยเฉพาะ สาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชนลาว ที่เปนตลาดที่    
นาสนใจมากแตมกี ําลงัซือ้ต่ํ า และราชอาณาจักรกมัพชูาทีจ่ะเปนคูคาทีดี่ของประเทศไทย  ขณะเดียวกนั
สาธารณรัฐสังคมนิยมเวียดนามจะเปนคูแขงขันส ําคัญของไทยประเทศไทย
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ผูประกอบการรายที่ 15 ไมมีการแลกเปลี่ยนใด ๆ เกิดขึ้น แตทํ าใหผูประกอบการได
ทราบและเขาใจในทิศทางตลาดของผลิตภัณฑในประเทศในอินโดจีนมากขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 16 ไมเกิดการแลกเปลี่ยนคาขายหรือแลกเปลี่ยนความรูระหวาง       
ผูประกอบการไทยและผูประกอบการจากตางประเทศใด ๆ เลย  เพราะผูประกอบการจากอินโดจีน
จะเนนการขายสินคามากกวาการสรางเครือขายหรือการสรางปฏิสัมพันธกัน

ผูประกอบการรายที ่17 เกิดการแลกเปลี่ยนทางภูมิปญญา เชน ลวดลายผาจากภูมิปญญา
ของผูประกอบการในประเทศอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่18 ไดทํ าการติดตอซื้อขายกับผูประกอบการจากประเทศ สาธารณรัฐ
ประชาธิปไตยประชาชนลาวมากขึ้น  ทํ าใหเขาใจวัฒนธรรมและทราบทิศทางการตลาดไปยัง
ประเทศในอินโดจีนมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมเกิดการแลกเปลี่นใด ๆ กับผูประกอบการจากประเทศเพื่อน
บาน
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ถาม การสงเสริมการคาระหวางประเทศในอินโดจีนของผูประกอบการหน่ึง
ตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑควรเปนอยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวา ควรปรับปรุงและพัฒนาบรรจุภัณฑให
สวยงาม ศึกษาความตองการแลวสรางผลิตภัณฑตามความนิยมของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่1 สรางเครือขายทางการตลาดกับผูประกอบการในอินโดจีน

ผูประกอบการรายที่ 2 พัฒนาผลิตภัณฑใหพรอมในทุกดาน เชน รสชาติ บรรจุภัณฑ
ราคา ประชาสัมพันธผลิตภัณฑโดยการรวมออกงานแสดงสินคา สรางเครือขายใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่3 พัฒนาดานบรรจุภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 4 พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหทันสมัย ตามความนิยม สรางเครือ
ขายทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่5 พัฒนาดานบรรจุภัณฑ และเครือขายทางการตลาด

ผูประกอบการรายที ่6 ปรับปรุงลวดลาย สีสัน การทอใหซับซอน สวยงาม ตรงกับความ
นิยมของลูกคาในอินโดจีน เชน ลาว จะชื่นชอบสีสันสดใส และลวดลายผาที่สวยงาม เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 7 พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหทันสมัย ตามความนิยม สรางเครือ
ขายทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ไมรั่วซึม  ยืดอายุเก็บรักษา

ผูประกอบการรายที่ 9 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม ยืดอายุการเก็บรักษาใหนาน    
ยิ่งขึ้นได เพิ่มผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกแกลูกคาและสรางสวนแบงทางการตลาดเพิ่ม

ผูประกอบการรายที ่10 เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากยิ่งขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่11 ไมมีความเห็น

ผูประกอบการรายที ่12 ไมมีความเห็น

ผู ประกอบการรายที่ 13 สงเสริมใหคนในจังหวัดอุบลราชธานี รูจัก บริโภค และ
สนับสนุนผูประกอบการในทองถิ่น  เชน  กํ าหนดใหทุกรานอาหารในจังหวัดมีอาหารแนะนํ าท่ีปรุง
จากผลิตภัณฑเค็มบักนัดอยางนอยหนึ่งอยาง เปนตน

ผูประกอบการรายที่ 14 เรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน เพื่อนํ ามาปรับปรุงให
เขากับผลิตภัณฑ แลวจึงนํ าไปขายที่ประเทศเพื่อนบาน

ผูประกอบการรายที่ 15 พบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชกิ  และคุณภาพของ
ผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  มีประโยชนใชสอยและรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที ่16 มีผลิตภัณฑคลายกันประมาณ 7 ราย สามารถแขงขันกับรายอื่น ๆ 
ไดเปนอยางดี เพราะผลิตภัณฑเปนที่รูจักของลูกคา ซึ่งท ํามานานกวา 20 ป ลูกคามั่นใจในคุณภาพ
ของผลิตภัณฑ และเปนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพสูงกวาคูแขงขัน ไดรับการคัดสรรผลิตภัณฑเปนอยาง
ดีเพื่อการจํ าหนายในงาน ผลิตภัณฑมีการพัฒนาไปเร่ือย ๆ เพื่อใหมีคุณภาพสูงยิ่งขึ้นและเปนที่
ตองการของตลาดยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 17 พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และฝกฝนทักษะทางการผลิตของ
สมาชิกในกลุมเสมอ  มีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพหลายระดับ  และการทํ าการตลาดโดยอาศยัเครือขาย
ทางการตลาดเนนทํ าผลิตภัณฑตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่18 พัฒนาบรรจุภัณฑใหดึงดูดใจ สามารถรักษารสชาติ หรือคณุภาพ
ของผลิตภัณฑใหนานขึ้น เหมาะสมกับการขนสงทางไกลได

ผูประกอบการรายที่ 19 รักษาคุณภาพไวใหคงเดิม เพิ่มการแปรรูปเปนเสื้อผาสํ าเร็จรูป
พัฒนาบุคลากร คิดคนหาสูตรยอมสีดายใหมีสีหลากหลายยิ่งขึ้น เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากขึ้น
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3.3 การแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี

ถาม ความสามารถในการแขงขันกับผูประกอบการรายอื่น ๆ ของทาน เปน
อยางไร

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาสามารถแขงขันได15 ราย และยังไมพรอม
4 ราย

ผูประกอบการรายที ่1 จุดแข็งของผลิตภัณฑ  มีชื่อเสียงเปนที่รูจักมานาน กอนจะมีหน่ึง
ตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ มีเอกลักษณเฉพาะตัว คือ เปนสินคาหัตถกรรมซึ่งจะมีเพียงชิ้นเดียวเทานั้น  
คือถาใหท ําข้ึนใหมจะไมเหมือนเดิม  เพราะจะมีลายละเอียดที่แตกตางไป  เชน สีของไหม  ที่จะยอม
ใหเหมอืนกนัน้ันท ําไมได และมลีวดลาย วิธกีารทอทีเ่ปนเอกลกัษณของกลุม  ซึง่ไมสามารถลอกเลยีนได  
ดังน้ัน กลุมจึงไมมีปญหาเรื่องการตลาด

ผูประกอบการรายที่ 2 ในงานมีผูประกอบการที่มีผลิตภัณฑประเภทเดียวกันบาง แต
ผลิตภัณฑของกลุมมีความเปนเอกลักษณ  และมีชื่อเสียงเปนที่รูจักแลวในจังหวัดอุบล ฯ   และคิดวา
สามารถแขงขันไดในระบบการคาเสร ี  เน่ืองจากลูกคาจะเปนผูเลือกเองวาตองการอะไร  เปนการ
เพิ่มทางเลือกใหกับผูบริโภคใหไดรับสิ่งที่ดีที่สุดนโยบายการคาเสรีถือวาเปนโอกาสที่จะพัฒนา  
ปรับปรุงผลิตภัณฑ ซึ่งตองพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุภัณฑให
สวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  นอกจากนี้กลุม ฯ จะตองสรางสรรคและพัฒนาผลิตภัณฑ
ใหม ๆ ใหมีหลากหลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที่ 3 ในงานมีผูประกอบการที่มีผลิตภัณฑประเภทเดียวกันจ ํานวนมาก  
แตผลิตภัณฑของผูประกอบการมีคุณภาพมากกวาคูแขงขันถือวาเปนเอกลักษณ  และมีชื่อเสียงเปน
ที่รูจักแลวในจังหวัดอุบล ฯ   คิดวาสามารถแขงขันไดในระบบการคาเสร ี  เนื่องจากลูกคาจะเปน    
ผูเลอืกเองวาตองการอะไร

ผูประกอบการรายที ่ 4  ในงานไมมผีลติภัณฑประเภทเดียวกนักบักลุมอาชพี เพราะผลติภัณฑมี
คุณภาพสูง  เปนงานฝมือท่ีมีความโดดเดนเฉพาะตัว  และไดรับการคัดเลือกอยางดีเพื่อไปจัดแสดง
สินคา การแขงขันภายใตระบบการคาเสร ี ถาแขงกันที่คุณภาพผลิตภัณฑสามารถแขงขันได แตถา
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เปนเร่ืองราคาผูประกอบการจะไดรับผลกระทบโดยตรง  เพราะตนทุนการผลิตของไทยสูงกวา
ประเทศเพื่อนบาน

ผูประกอบการรายที ่5 นโยบายการคาเสรีจะเปนแรงผลักดันใหกลุมอาชีพพัฒนา  สราง
ผลิตภัณฑใหม  ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  เปลี่ยนเครื่องหมายการคา   ปรับ
ปรุงบรรจุภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความ
สวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น สะดวกตอการบริโภค  สนองความตองการของลกูคาใหได
ทุกระดับ  ดังน้ัน  จึงคิดวากลุมอาชีพสามารถแขงขันได  เน่ืองจากมีเครือขายทางการตลาด และ      
คูแขงขันท่ีตองทํ าการตลาดรวมกัน

ผูประกอบการรายที่ 6 มีชื่อเสียงมานานในทองถิ่น มีลวดลายเปนเอกลักษณ ดังน้ัน
สามารถแขงขันได คิดวาจะพัฒนาในเรื่องลวดลายใหมีมากยิ่งขึ้น และมีผลิตภัณฑหลายระดับราคา
และหลายคุณภาพ เชน ถาน ําไปขายที่ลาว จะตองใชปริมาณไหมนอยลงเพื่อลดตนทุน แตลวดลาย
และสีสันตองสวยสะดุดตา

ผูประกอบการรายที ่7 ออกแบบตัดเย็บเสื้อผาที่ทันสมัยนิยม มีหลายขนาด แบงคณุภาพ
ไดหลายระดับและมีราคาที่แตกตางกัน สรางเครือขายทางการตลาดใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 8 มีผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกนัมาก  แตผลิตภัณฑ
ของกลุมอาชีพมีคุณภาพมากกวา  รสชาติอรอยถูกปากเลียนแบบไดยาก และมีชื่อเสียงเปนที่รูจักดี
ในจังหวัดอุบลราชธานี  มีรสชาติที่ถูกปาก  กระบวนการผลิตที่สะอาดไมใชสารเคมีเพื่อเรงปฏิกิริยา
ใหกับผลิตภัณฑ   และสวนประกอบของผลิตภัณฑที่เปนสูตรเฉพาะ จึงไมสามารถเลียนแบบได

ผูประกอบการรายที ่9 สามารถแขงขนัไดในทองถิน่ ในระดับสงออกยงัไมสามารถท ําได
เนื่องจากบรรจุภัณฑยังไมไดพัฒนาใหชวยรักษาคุณภาพผลิตภัณฑได ผลิตภัณฑมีอายุเก็บรักษาสั้น
กํ าลังการผลิตนอย ขาดทุนในการพัฒนาบรรจุภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่10 ปญหาในการผลิตไมม ี  เพราะกลุมอาชีพมีแหลงเงินทุน  โดย
ผานการสั่งซื้อผลิตภัณฑจากตางประเทศ  เชน  สหรัฐอเมริกา  ยุโรป  ญ่ีปุน มากกวาระดับภูมิภาค
หรือประเทศ   นอกจากนี้กลุมอาชีพยังสรางเครือขายทางการตลาด  ผลิตภัณฑมีชองทางจัดจํ าหนาย
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กวางขวางขึ้น  การประชาสัมพนัธ  เชน ผานสื่อวิทยุชุมชน  การเปนวิทยากร  เปนสถานที่ศึกษา     
ดูงานของผูที่สนใจ

ผูประกอบการรายที ่11   ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี  ซ่ึงอาจจะ
ตองพัฒนาในดานตาง ๆ  เชน  การพัฒนาทักษะการทอผาของสมาชิก   สรางสรรคลวดลายใหมๆ  
ใหเปนขอแตกตางระหวางผลติภัณฑของผูประกอบการ  กบัผลติภัณฑจากผูประกอบการอ่ืน ๆ   สิง่ที่
วิตกกังวลเกี่ยวกับการคาเสรี  คือ  การแขงขันทางดานราคา  เนื่องจากวัสดุที่ใชสรางผลิตภัณฑนั้นมี
ราคาแพง  เปนงานฝมือที่ใชระยะเวลาการผลิตมาก

ผูประกอบการรายที ่12 ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรีได  แตจะ
เปนการแขงขันคุณภาพของผลิตภัณฑ  มากกวาการแขงขันดานราคา  กลยุทธการตลาด คือ เนน
ผลิตภัณฑ  ที่มีคุณภาพ ปรับปรุงรูปแบบใหหลากหลาย  ทันสมัย  สามารถสวนใสไดหลายโอกาส   
ทํ าผลิตภัณฑที่ตอบสนองความตองการไดทุกกลุมเปาหมาย  การแกไขและปรับปรุงขอบกพรอง    
ที่พบในผลิตภัณฑ   รับขอเสนอแนะจากลูกคาไปพิจารณาและด ําเนินการ

ผูประกอบการรายที่ 13 การแขงขันในระบบการคาเสรี  ผูประกอบการไมมีความเห็น  
เพราะเค็มบักนัด เปนผลิตภัณฑอาหารทองถ่ิน  มีตลาดแคบ  และทํ าการตลาดในระดับประเทศ  
หรือระดับสงออกไดยาก  ตองใชการประชาสมัพนัธ  การสงเสริมของชาวอุบลราชธานีและหนวยงาน
ในจังหวัดท่ีตอเน่ือง  และผูประกอบการก็มีความพอใจกับตลาดในทองถิ่นมากกวาที่จะท ําตลาดใน
ระดับประเทศหรือการสงออก

ผูประกอบการรายที่ 14 มีผูประกอบการผลิตภัณฑชนิดเดียวกันภายในงานจํ านวนมาก  
ผลิตภัณฑมีคุณภาพอยูในระดับปานกลาง  ตองพัฒนาใหไดมาตรฐานตามที่หนวยงานตาง ๆ
กํ าหนดสรางผลิตภัณฑที่มีเอกลักษณ และตอบสนองความตองการของลูกคาได เชน ถาลูกคาสั่งซื้อ
ในจํ านวนมากจะตองทํ าสงใหได หรือตองการใหปรับปรุงสีสัน หรือลวดลาย หรือแมแตคุณภาพ
เสนไหมไดตามความตองการของลูกคาก็สามารถท ําได

ผูประกอบการรายที ่15 การแขงขนัในระบบการคาเสรี ไมมคีวามวิตกกงัวล เพราะผลติภัณฑ
มีคุณภาพสูง มีเอกลักษณ  การผลิตไดมาตรฐาน  และกลุมสามารถผลิตไดในปริมาณมาก และ  
เพียงพอตอความตองการของลูกคา  ซึ่งกลุมก็จะพัฒนาทักษะในการผลิตของสมาชิกอยูเสมอ       
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คิดคนลวดลายที่สวยงามแปลกใหม ที่เปนเอกลักษณลอกเลียนไดยาก  ผลิตภัณฑมีรูปแบบใหเลือก
มากมาย  และสามารถดัดแปลงรูปแบบและผลิตไดตามความตองการของลูกคาทุกประการ

ผูประกอบการรายที่ 16 เกี่ยวกับการคาเสรี มีความวิตกกังวลอยูบาง และถาแขงขันใน
ระบบการคาเสรีนั้น ตามหลักการแลวอาจจะสูไมไดเพราะตนทุนการผลิตของไทยสูงมากเมื่อเทียบ
กับประเทศเพ่ือนบานอินโดจีน แตจุดแข็งของผูประกอบการไทยอยูท่ีฝมือการตัดเย็บท่ีประณีตกวา 
การออกแบบเสื้อผาที่ทันสมัย อาจจะใชจุดแข็งนี้เปนแนวทางการแขงขัน และการคาเสรีในธุรกิจ
เสื้อผาของไทยมีมานานแลว  แตผูบริโภคสวนใหญจะไมทราบ เชน ผาฝายของเชียงใหมหรือทาง
ภาคเหนือของไทยจะไมมีการผลิตเอง จะไปจางผลิตในประเทศพมา นํ ามาติดฉลากเปนสินคาของ
ตนแลวจํ าหนาย เพราะแรงงานถูกกวาลดตนทุนไดมาก

ผูประกอบการรายที่ 17 ผสมผสานระหวางสีสัน และลวดลายผาจากภูมิปญญาของ         
ผูประกอบการในประเทศอินโดจีน  แลวประยุกตกับฝมือตัดเย็บของคนไทย ใหสอดคลองกับความ
นิยมของลูกคาแตละกลุม

ผูประกอบการรายที ่18 ผลิตภัณฑของกลุมอาชีพ ไมพบคูแขงขัน  เนื่องจากวัตถุดิบ คือ
ปลาแกว เปนปลาทองถิ่นที่พบมากในแมนํ้ ามูลเขตอํ าเภอสิรินธรเทาน้ัน  จึงลอกเลียนแบบไดยาก 
ผูประกอบการพยายามรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน  มีรสชาติที่ถูกปาก การผลิต      
ผูประกอบการก็สามารถปรับรสชาติใหเขากับรสนิยมของลูกคากลุมตาง ๆ ไดเปนอยางดี เชน ลูกคา
ในประเทศสหรัฐอเมริกาจะชอบรสชาติท่ีเปนธรรมชาติ  มีการปรุงแตงนอย สวนลูกคาในประเทศ
ไตหวัน  จะนิยมรสชาติที่เขมขนเพื่อนํ าไปรับประทานกับขาวตม  เปนตน ในการสงออกน้ี             
ผูประกอบการไมไดทํ าตลาดเอง ท ําหนาที่เปนเพียงผูผลิต เพราะมีพอคาคนกลางซื้อผลิตภัณฑไป
จํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่19 มีผลิตภัณฑที่คลายกันมาก แตจุดเดนของผลิตภัณฑอยูที่สีที่ยอม
ใชสีจากธรรมชาติ เชน จากแกนขนุน คราม ปูนกินหมาก ฯลฯ และไมใชสารเคมีในทุกกระบวน
การผลิต ซึ่งเปนที่ชื่นชอบของลูกคาจากญี่ปุน และสหรัฐอเมริกามาก สํ าหรับการสงออก ตองเพ่ิม
กํ าลังการผลิต และหาสีธรรมชาติที่มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น  รวมทั้งมีการแปรรูปใหเปนเสื้อผา
สํ าเร็จรูปดวย
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ถาม ระดับการสงออก ผลิตภัณฑของทานตองพัฒนาดานใด

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวาตองปรับปรุงดานบรรจุภัณฑและคุณภาพ

ผูประกอบการรายที ่1 พยายามรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ  ปรับปรุง  คิดคน  พัฒนา
ลวดลายใหม ๆ   สามารถท ําตามความตองการของลูกคาได เชน  ตองการสีแบบใด  ลวดลายไหน
ตองการเทาใด  เปนตน

ผูประกอบการรายที ่2 ตองพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น ตองสรางสรรคและพัฒนาผลิตภัณฑใหม ๆ ใหมี
หลากหลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที ่3 พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น  เชน  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  นอกจากนี้จะตองสรางผลิตภัณฑใหม ใหมีหลาก
หลายเพื่อสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ

ผูประกอบการรายที ่4 พัฒนาใหมีรูปแบบหลากหลาย สีสันสดใส ใหผลิตภัณฑสามารถ
ใชไดทุกโอกาส

ผูประกอบการรายที ่5 สรางผลิตภัณฑใหม  เปลี่ยนเครื่องหมายการคา  ปรับปรุงบรรจุ
ภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความสวยงาม
และสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ  งายตอการบริโภค   มีผลิตภัณฑที่หลาก
หลายสนองตอบความตองการของลูกคาใหไดทุกระดับ  ดังน้ัน  จึงคิดวากลุมอาชีพสามารถแขงขัน
ได  เนื่องจากมีเครือขายทางการตลาดและคูแขงขันที่ตองท ําการตลาดรวมกัน

ผูประกอบการรายที ่6 มีสีสันและลวดลายสวยงาม ท ําผลิตภัณฑที่มีคุณภาพหลายระดับ
และมีราคาที่แตกตางกัน

ผูประกอบการรายที่ 7 ออกแบบตัดเย็บที่ทนัสมยั ใชสีสันตรงตามความนิยมของลูกคา
แตละกลุม เพิ่มก ําลังการผลิตและรักษาคุณภาพใหสมํ่ าเสมอ ทํ าการคาการตลาดผานเครือขาย
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ผูประกอบการรายที่ 8 จะตองปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม เหมาะสมและชวยรักษา
คุณภาพไวใหเหมือนเดิม  เพราะผลิตภัณฑเปนที่รูจักของตลาดทองถิ่นแลว   เพิ่มก ําลังการผลิตให
มากขึ้นแตใชกระบวนการผลิตตามภูมิปญญาทองถ่ินของตนไว   และประชาสัมพันธผลิตภัณฑให
มากขึ้น  โดยการเขารวมงานแสดงสินคาทั้งภายในจังหวัดและตางจังหวัด

ผูประกอบการรายที่ 9 ยังไมพรอมกับการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี แตพยายาม
พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหมีมากยิ่งขึ้น โดยเนนการใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพ  พัฒนากระบวนการ
ผลิตทุกขั้นตอนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงาม และสามารถเก็บ
ไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ งายตอการบริโภค และดึงดูดความสนใจของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่10 เพิ่มก ําลังการผลิตใหมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 11  พัฒนาทักษะการทอผาของสมาชิก สรางสรรคลวดลายใหมๆ  
ใหเปนขอแตกตางระหวางผลิตภัณฑของศูนยศิลปาชีพบานยางนอย  กับผลิตภัณฑจากกลุมอาชีพ
อ่ืน ๆ   สิ่งที่วิตกกังวลเกี่ยวกับการคาเสรี  คือ  การแขงขันทางดานราคา  เนื่องจากวัสดุที่ใชสราง
ผลิตภัณฑนั้นมีราคาแพง  เปนงานฝมือที่ใชระยะเวลาการผลิตมาก

ผูประกอบการรายที ่12 คือ  เนนผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ  ปรับปรุงรูปแบบใหหลากหลาย  
ทนัสมยั สามารถสวนใสไดหลายโอกาส ท ําผลติภัณฑทีต่อบสนองความตองการไดทกุกลุมเปาหมาย  
การแกไขและปรับปรุงขอบกพรองที่พบในผลิตภัณฑ   รับขอเสนอแนะจากลูกคาไปพิจารณาและ
ดํ าเนินการตามความเหมาะสม  วางแผนการผลิตใหเหมาะสมกับวิถีชีวิตของสมาชิก  ทักษะและ
ประสบการณของสมาชิกแตละคน  โดยจะมีงานทอผาหรือตัดเย็บนอยลงในฤดูฝน  เพราะสมาชิก
สวนใหญมีอาชีพหลัก   คือ  การทํ านาขาว  สวนการตัดเย็บเส้ือผาเปนรายไดเสริมในครอบครัว  
ประกอบกับมีความชื้นในอากาศสูง  อาจเกิดความเสียหายขึ้นกับผลิตภัณฑได

ผูประกอบการรายที ่13 ท ําการประชาสมัพนัธเพิม่ขึน้ ใหลกูคารูจักและคุนเคยกบัผลติภัณฑ
เคม็บกันัด อาจจะจัดกจิกรรมแขงขนัรับประทาน หรือปรุงอาหารจากเคม็บกันัด ในสวนของผลติภัณฑ
น้ัน ตองรักษาคุณภาพ  กระบวนการผลิตที่สะอาดไดมาตรฐาน ใชบรรจุภัณฑที่สามารถใชเปนของ
ฝากของที่ระลึกได   การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ
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ผูประกอบการรายที ่14  ผลติภัณฑจัดวามคีณุภาพอยูในระดับปานกลาง ตองพฒันาคณุภาพ
ใหไดมาตรฐาน  มีเอกลักษณที่โดดเดนยิ่งขึ้น  และตองตอบสนองความตองการของลูกคาได

ผูประกอบการรายที ่15 มีผลิตภัณฑที่หลากหลาย  ลวดลายที่สวยงามเปนเอกลักษณ  และ
มีการผลิตที่ตอบสนองความตองการของลูกคาไดเปนอยางดี เชน หากลูกคาตองการใหผลิตเปน
ภาชนะรูปแบบใด มีลวดลายซับซอนอยางไร จํ านวนมากหรือนอยเพียงใด ผูประกอบการและ
สมาชิกก็สามารถผลิตไดตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่16 เนนฝมือการตัดเย็บที่ประณีตกวา การออกแบบเสื้อผาที่ทันสมัย

ผูประกอบการรายที ่17 มีลวดลาย สีสันที่สวยงาม เปนเอกลักษณ ผลติไดจํ านวนมากตาม
ความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่18 พัฒนาเรื่องบรรจุภัณฑใหสวยงาม  ชวยยืดอายุการเก็บรักษาและ
รสชาติของผลติภัณฑ  จึงจะสามารถแขงขันไดในระดับสงออก

ผูประกอบการรายที ่19 แปรรูปผาทอใหเปนเสื้อผาสํ าเร็จรูป เพื่อเพิ่มมูลคาของผลิตภัณฑ
และเปนการเพิ่มทางเลือกใหกับลูกคา เนนเอกลักษณของกลุมทอผาฝายยอมสีจากธรรมชาติเอาไว
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ถาม ความหมายของระบบการคาเสรี

ตอบ สวนใหญเขาใจวาเปนการคาท่ีไมเสียภาษีนํ าเขาหรือสงออกในสนิคา
บางประเภท ทํ าใหมีคูแขงขันมากยิ่งขึ้นทั้งในทองถิ่น หรือระดับตลาดโลก

ผูประกอบการรายที ่1 นโยบายการคาเสรีเปนการคาที่มีการงดเวนภาษี หรือ มีการเก็บ
ภาษีในอัตราที่ต่ํ า คือ ผูประกอบการไทยสามารถนํ าผลิตภัณฑไปจํ าหนายในตางประเทศไดโดย   
งดเวนภาษ ี หรือ มีการเก็บภาษีในอัตราท่ีต่ํ า ในขณะเดียวกนั ผลิตภัณฑจากตางชาติก็เขามาไดงาย
เชนกัน  ผลิตภัณฑอาจจะไมมีตลาดในตางประเทศ และก็อาจจะรักษาตลาดทองถิ่นไมไดเชนกัน

ผูประกอบการรายที ่2 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอนหรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที่ 3 ผูประกอบการอยากจะผลิตหรือเสนอขายผลิตภัณฑอะไรก็ได
ตามความตองการ ที่ไมเปนของผิดกฎหมาย ในการสงออกไปขายที่ตางประเทศก็ไดรับการ          
ลดหยอนภาษ ีหรืองดเวนคาธรรมเนียมนํ าสินคาเขาประเทศ หรือสงออกไปตางประเทศ

ผูประกอบการรายที ่4 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่5 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรือ งดเวน
การภาษนํี าเขาหรือสงออก  นโยบายการคาเสรีจะเปนแรงผลกัดันใหกลุมอาชพีพฒันา สรางผลติภัณฑใหม  
ปรับปรุงคุณภาพของผลิตภัณฑใหดียิ่งขึ้น

 ผูประกอบการรายที ่6 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่7 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ผูประกอบการรายที ่8 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่9 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่10 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่11 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่12 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่13 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่14 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่15 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่16 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่17 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ผูประกอบการรายที ่18 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก

ผูประกอบการรายที ่19 การคาระหวางประเทศทีผู่ประกอบการไดรับลดหยอน หรืองดเวน
การภาษีนํ าเขาหรือสงออก
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ถาม ปญหาหรืออุปสรรคในการสงผลิตภัณฑไปจํ าหนายในประเทศอินโดจีน

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญเห็นวา ราคาผลิตภัณฑไทยสูงกวาเพราะตนทุน
การผลิตที่สูง ผลิตภัณฑเนาเสียงาย บรรจุภัณฑยังไมเหมาะสม มีคูแขงขันจํ านวนมาก

ผูประกอบการรายที ่1 มอุีปสรรค  ดวยตนทุนในการผลิตผาไหมแตละผืนสูงมาก เพราะ
ราคาวัตถุดิบที่สูง  เปนงานฝมือจึงตองใชระยะเวลาในการท ํามาก  จึงมีปญหาในการควบคุมคุณภาพ
สีสัน  ลวดลาย   ราคาที่แพงกวาสินคาที่ผลิตจากโรงงาน

ผูประกอบการรายที่ 2 ผลิตภัณฑมีอายุการเก็บรักษาที่สั้น เนาเสียไดงายไมสามารถขน
สงในระยะทางที่ไกลๆ ได บรรจุภัณฑไมสวยงามดึงดูดใจและไมสามารถรักษาหรือควบคุณภาพ
ของผลิตภัณฑได  และเงินทุนหมุนเวียนท่ีมีอยูจํ ากัด

ผูประกอบการรายที ่3 อุปสรรคของผลิตภัณฑ  คือ ปลานิลแดดเดียวเปนของกึ่งสด การ
เก็บรักษาและคงคุณภาพของผลิตภัณฑไวไดไมนาน จึงไดพยายามศึกษา และสรางผลิตภัณฑที่
สามารถเกบ็ไวไดนานขึน้ หรือจะตองพฒันาบรรจุภัณฑทีส่ามารถชวยยดือายกุารเกบ็รักษาไดนานขึน้  
แตเปนคาใชจายที่สูง และเงินทุนหมุนเวียนของกลุม ฯ มีอยูจํ ากัด   ดังน้ัน  จึงเนนการทํ าตลาด
เฉพาะในทองถิ่นเทานั้น

ผูประกอบการรายที่ 4 ในปจจุบันมีผลิตภัณฑที่มีราคาถูกจากประเทศจีนเขามาทํ าตลาด
ในประเทศไทยและประเทศในอินโดจีน  นอกจากนี้ตนทุนการผลิตของไทยสูงกวาประเทศเพื่อน
บานมาก หากใชนโยบายการคาเสรีจริงจะประสบปญหา กลุมอาชีพอาจตองเลิกผลิต  และหาอาชีพ
อ่ืนทดแทน

ผูประกอบการรายที่ 5 ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหดูเปนสากล  มีฉลากครบถวนชัดเจนที่
สรางความมั่นใจใหกับผูบริโภค   มีความสวยงามและสามารถเก็บไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซอง
สุญญากาศ  งายตอการบริโภค   มีผลิตภัณฑที่หลากหลายสนองตอบความตองการของลูกคาใหได
ทุกระดับ
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ผูประกอบการรายที่ 6 มีคู แขงขันที่เปนผูประกอบการประเภทคลายกันจํ านวนมาก  
ผลติไดนอยในแตละคร้ัง แตไดรับการคัดเลือกเปนอยางดี มีเอกลักษณ  และชื่อเสียงเปนที่รูจักดีแลว
ในจังหวัดอุบลราชธานี  จึงคิดวาสามารถแขงขันไดในระบบการคาเสรีได

ผูประกอบการรายที่ 7 ตนทุนการผลิตสูงกวาประเทศเพือ่นบาน ทํ าใหขายราคาตํ ่ามาก
ไมได และมีสินคาจากประเทศจีนที่เปนคูแขงขันส ําคัญ

ผูประกอบการรายที ่ 8 แตปญหาของผลติภัณฑ คอื ก ําลงัการผลติทีผ่ลติออกมาไดนอยมาก  
ประมาณครั้งละ  20  ขวด  กระบวนการผลิตที่ใชระยะเวลานานและหลายขั้นตอน  บรรจุภัณฑที่ไม
สวยงามดึงดูดใจ   และขาดเงินทุนเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 9 ยังไมพรอมกับการแขงขันภายใตระบบการคาเสรี แตพยายาม
พัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑใหมีมากยิ่งขึ้น โดยเนนการใชวัตถุดิบที่มีคุณภาพ  พัฒนากระบวนการ
ผลิตทุกขั้นตอนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการผลิต  ปรับปรุงบรรจุภัณฑใหสวยงามและสามารถเก็บ
ไดนานยิ่งขึ้น  เชน  การใชซองสุญญากาศ งายตอการบริโภค และดึงดูดความสนใจของลูกคา

ผู ประกอบการรายที่ 10  ผลิตภัณฑมีจุดเดน และมีคุณภาพไดมาตรฐานในระดับที่
สามารถสงออกได  สามารถแขงขันกับคูแขงขันไดแนนอน  และผลิตภัณฑมีตลาดตางประเทศของ
ตนเองอยูแลว  ไมมีปญหาดานการตลาดเพราะมีพอคาคนกลางมารับไปจํ าหนายอีกตอหน่ึง

ผูประกอบการรายที ่11   มีผูประกอบการประเภทผลิตภัณฑเดียวกันจํ านวนมาก  ราคา
ผลิตภัณฑของผูประกอบการสูงกวา เมื่อเทียบกับผลิตภัณฑของประเทศเพื่อนบาน เพราะตนทุนการ
ผลิตที่ถูกกวา

ผูประกอบการรายที่ 12 มีผูประกอบการผลิตภัณฑประเภทเดียวกันมาก  แตผลิตภัณฑ
ของผูประกอบการมีคุณภาพและนาสนใจกวา มีจุดเดนที่แบบเสื้อผาที่ทันสมัย  การตัดเย็บที่ประณีต   
คุณภาพของวัสดุที่ใชในการผลิตไดรับการเลือกสรรอยางเหมาะสม  สามารถท ําลวดลาย และสีสัน
ไดหลากหลายตามความตองการของลูกคา  ผลิตภัณฑสามารถการแขงขันภายใตระบบการคาเสรีได  
แตจะเปนการแขงขันคุณภาพของผลิตภัณฑ  มากกวาการแขงขันดานราคา
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ผูประกอบการรายที ่13 เค็มบักนัดเปนผลิตภัณฑที่มีเฉพาะในจังหวัดอุบลราชธานี และมี
ผูประกอบการที่ทํ าเค็มบักนัดในจังหวัดหลายราย   มีรสชาติที่แตกตางกันไป  เค็มบักนัดแมอารีย
เปนทีรู่จักมานาน  มชีือ่เสยีงเปนทีย่อมรับของลกูคาอยางดีในทองถิน่  มเีอกลกัษณและสามารถแขงขนั
ไดกับผูประกอบการรายอ่ืน ๆ สํ าหรับการสงออกน้ันผูประกอบการเห็นวาคงทํ าไดยากเพราะจะ
ตองท ําการประชาสัมพันธอยางนัก ดังที่กลาวมาแลววาเปนอาหารเฉพาะทองถิ่น มีคนรูจักเพียงแค
ชาวอุบลกลุมเลก็ ๆ เทาน้ัน  ดังน้ัน ผูประกอบการจึงไมสนใจนักกบัการสงออกไปยงัประเทศอินโดจีน

ผูประกอบการรายที ่14 อุปสรรคของผลิตภัณฑในการท ําตลาดในประเทศอินโดจีน  คือ  
การขาดเงนิทนุเพือ่ใชพฒันาผลติภัณฑ  และขยายก ําลงัการผลติ  ราคาของผลติภัณฑทีแ่พงกวาสนิคา
ในทองถิน่  ชองทางการจํ าหนายแคบ  และขาดการสงเสริมการขายและการประชาสมัพนัธทีเ่พยีงพอ  
ขาดแคลนแรงงานที่มีฝมือและทักษะที่ดี

ผูประกอบการรายที ่15 ผูประกอบการไมไดท ําการตลาดเอง  แตมีพอคาคนกลางที่ติดตอ
ซื้อขายดวยกันมานาน  จนเกิดความไวเน้ือเช่ือใจกัน  ที่ไมท ําการตลาดเอง  เนื่องจากกลุมอาชีพขาด
บคุลากรทีม่คีวามรูและประสบการณดานการตลาด  และไมตองการผลติสนิคาไวลวงหนา   จึงพอใจ   
ที่จะเปน “ผูผลิตที่ดีที่สุด”  พบวาตองพัฒนาทักษะการผลิตของสมาชิกและคุณภาพของผลิตภัณฑ
ใหไดมาตรฐาน  และมีรูปแบบที่หลากหลาย

ผูประกอบการรายที ่ 16 มองวาการผลิตเพื่อการสงออกมีรายละเอียดมากตองศึกษาอีกเยอะ 
ทางรานคิดวายังอยูในชวงเริ่มตนจึงอยากจะทํ าการตลาดในทองถิ่นใหเขมแข็งกอน คอยเปนคอยไป 
เนนเปนผูผลิตที่ดีที่สุดมากกวาการคาการสงออกคิดวายังไมพรอม

ผูประกอบการรายที ่17 ขาดเงินทุนหมุนเวียน  การกํ าหนดโครงสรางของราคาขายสนิคา
ที่ผูประกอบการบางรายขายสินคาตัดราคากันเอง  ผลิตไมทันตามความตองการของตลาด การซื้อ
ขายระหวางประเทศทํ าไดยากเพราะมีปญหาดานภาษาในการสื่อสาร

ผูประกอบการรายที่ 18 ไมมีอุปสรรค เพราะผูประกอบการมีเครือขายที่เขมแข็ง และมี
แหลงเงินทุนเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ และผลิตภัณฑไมมีคูแขงขัน

ผูประกอบการรายที่ 19 ไมมีทุนเพื่อหมุนเวียน ผลิตไดนอยไมเพียงพอกับความตองการ
ของลูกคา เพราะเปนผายอมสีธรรมชาติ ที่ไมสามารถควบคุมคุณภาพของสีใหเหมือนกันทุกผืนได
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ถาม ทานมีกลยุทธทางการตลาดของสินคาหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอยางไร

ตอบ สวนใหญเนนการผลิต และสรางผลิตภัณฑใหม และการรักษาคุณภาพ
ของผลิตภัณฑใหไดมาตรฐานอยูเสมอ

ผูประกอบการรายที ่1 กลยุทธการตลาด ไดแก การประชาสัมพันธผลิตภัณฑ ดวยการ
รวมงานแสดงและจํ าหนายสินคาทุกคร้ังที่มีโอกาส  นอกจากน้ีสมาชิกก็ใชผาที่ทอขึ้นเองดวย 
สมาชิกเปน Presenter ใหกับผลิตภัณฑ และเนนกลยุทธทางดานผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่2 เนนที่ผลิตภัณฑ  คือการรักษารสชาติ  และคุณภาพไว   การสราง
ผลติภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลอืกใหผูบริโภค  มกีารทดลองตลาดของผลติภัณฑใหมดวย  โครงสราง
ดานราคาสินคาตองไมแพงเกินไป  เฉลี่ยใหอยูในชวง  10 – 50  บาท  และมีหลายระดับราคาตาม
ขนาดบรรจุ  เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น  ไดแกกลุมจังหวัด CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  
อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี  มากกวาระดับภูมภิาคหรือประเทศ   เน่ืองจากอายกุารเกบ็รักษาผลติภัณฑ
ที่สั้น  ลักษณะบรรจุภัณฑที่จะตองมีการปรับปรุงและพัฒนาใหดีขึ้น  รวมถึงคาใชจายในการท ําการ
ตลาด  และเงินทุนหมุนเวียนของกลุม ฯ ที่มีอยูจํ ากัด  เนนการประชาสัมพนัธผานการรวมงานแสดง
และจํ าหนายสินคาตาง ๆ ที่ซองบรรจุภัณฑจะมีที่อยูเพื่อการติดตอไวอยางชัดเจน การขายควบคูกับ
ผลิตภัณฑที่รับประทานคูกัน เชน  ผลิตภัณฑหลัก  คือ คุกกี้  ดังน้ัน  จึงวางจํ าหนายที่รานกาแฟ 
รานไอศกรีม รานขายของฝากในจังหวัด

ผูประกอบการรายที ่3 การตลาดของผลิตภัณฑ โดยการประชาสัมพันธผานการรวมงาน
แสดงและจ ําหนายสินคา ในหางสรรพสินคา และการสงเสริมการขาย เชน การขายคูกับผลิตภัณฑที่
รับประทานคูกัน ไดแก ปลานิลแดดเดียว ทอดสุกแลวขายคูกับขาวเหนียวรอน ๆ หรือสมตํ า  
เปนตน  ดังน้ัน  จึงวางจํ าหนายทั้งแบบยังไมทอด  กลยุทธการตลาด  เนนท่ีตัวผลิตภัณฑ  คือ  การ
รักษารสชาติและคุณภาพไว  ความหลากหลายของสินคา  เทคนิคการขายตองปรับตามพฤติกรรม
ของลูกคา และการสรางผลิตภัณฑใหม ๆ ที่สามารถเก็บไวไดนานขึ้น  ปลานิลแดดเดียวที่ยังไมผาน
ความรอนสามารถเกบ็ไวได 2 เดือน  ที่อุณหภูมิแชแข็ง  และประมาณ 1 สัปดาหที่อุณหภูมิหอง 
เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น ไดแกกลุมจังหวัด CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และ
อุบลราชธานี  มากกวาระดับภูมิภาคหรือประเทศ  เพราะผลิตภัณฑมีอายุการเก็บรักษาที่สั้น
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ผูประกอบการรายที ่ 4 กลยทุธการตลาดเนนทีตั่วผลติภัณฑ  ปรับปรุงใหผลติภัณฑมคีณุภาพ  
ไดมาตรฐาน  มีรูปแบบใหมหลากหลาย  สรางทางเลือกใหผูบริโภค  การประชาสัมพันธผานงาน
แสดงสนิคา   เสนอขายผลติภัณฑตามสถานทีต่าง ๆ  มพีอคาคนกลางมาติดตอไปจํ าหนายอีกตอหน่ึง  
กลุมอาชีพจะเนนเปนผูผลิตมากกวาท ําตลาดเอง

ผูประกอบการรายที่ 5 กลยุทธการตลาด เนนที่การรักษารสชาติและคุณภาพไว การ
สรางผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกใหผูบริโภค   เนนทํ าการตลาดในทองถิ่น  ไดแกกลุมจังหวัด 
CEO  คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี มากกวาระดับภูมิภาคหรือประเทศ

ผูประกอบการรายที ่ 6 การท ําตลาดของกลุมอาชพี  เนนการประชาสมัพนัธผานการรวมงาน
แสดงและจํ าหนายสนิคา  ประธานกลุมเปนวิทยากรใหกบัสถาบนั  หรือหนวยงานทีส่นใจการทอผาไหม  
การเปดตลาดใหมดวยวิธแีนะนํ าผลติภัณฑ มอบใหเปนของฝากของก ํานัล ของขวัญ  และสงผลติภัณฑ
เขางานรวมประกวดของหนวยงานและสถาบันตาง ๆ

ผูประกอบการรายที ่7 พฒันารูปแบบผลติภัณฑใหทนัสมยั ตามความนิยม สรางเครือขาย
ทางการตลาดและเครือขายทางวัตถุดิบใหกวางขวางยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 กลยุทธการตลาด  เนนที่ตัวผลิตภัณฑ  คือการรักษารสชาติ  และ
คุณภาพไว    การวางแผนการผลิตตามความตองการของตลาด  สรางผลิตภัณฑใหม ๆ  และมีหลาย
ระดับราคา  เพื่อใหมีลูกคาทุกกลุมตลาด    ประชาสัมพันธผานงานแสดงและจ ําหนายสินคาตาง ๆ   
สงเสริมการขาย  ลดราคา  สมนาคุณ  ทดลองชิม   เนนการรักษาลูกคาดั้งเดิมเอาไว  โดยขายในราคา
ไมแพง  ไมเนนทํ าก ําไรมากเกินไป

ผูประกอบการรายที ่9 เนนที่ผลิตภัณฑ คือการรักษารสชาติ  และคุณภาพไว การสราง
ผลิตภัณฑใหม ๆ ใหเปนทางเลือกใหผูบริโภค การสงเสริมการขาย เชน ลด แจก  แถม  เปนกลุม
อาชีพที่มีการจัดการที่ครบวงจร  คือ เปนผูผลิตวัตถุดิบ  แปรรูป  และจัดจํ าหนาย  โดยจะเนนทํ าการ
ตลาดในทองถิ่น ไดแกกลุมจังหวัด คือ  ศรีษะเกษ  ยโสธร  อํ านาจเจริญ และอุบลราชธานี  มากกวา
ระดับภูมิภาคหรือประเทศ นอกจากนี้ยังสรางเครือขายทางการตลาด เพื่อใหผลิตภัณฑมีชองทางจัด
จํ าหนายกวางขวางขึ้น  การประชาสัมพนัธ  เชน ผานสื่อวิทยุชุมชน  การเปนวิทยากร  เปนสถานที่
ศึกษาดูงานของผูที่สนใจ
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ผูประกอบการรายที ่10 กลยทุธการตลาด  เนนทีตั่วผลติภัณฑ  คอื  มแีบบใหเลอืกมากมาย
สามารถผลิตไดตามความตองการของลูกคา การประชาสัมพันธโดยเขารวมงานออกราน การ
โฆษณาผาน เว็บไซต (Website)

ผูประกอบการรายที ่11 กลยุทธการตลาด  เนนผลิตภัณฑ  คือการรักษาคุณภาพ   การ
สรางลวดลายและสีสันที่แปลกใหม   มอบสิ่งที่ดีที่สุดใหกับลูกคา  การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ  
การสงผลติภัณฑเขาประกวด   การเขารวมงานแสดงและจํ าหนายสนิคาทัง้ในจังหวัด และตางจังหวัด   
วางแผนการผลิตที่สอดคลองกับความตองการของตลาด   ปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีคุณภาพมากขึ้น
จากความรูท่ีไดรับการฝกอบรม

ผูประกอบการรายที่ 12 กลยุทธการตลาด  เนนที่ตัวผลิตภัณฑ  คือการรักษาคุณภาพ   
การสรางลวดลายและสสีนัท่ีแปลกใหม  “ มอบสิ่งที่ดีมีคุณภาพสูงสุดแกลูกคา  ใหลูกคาพอใจและ
กลับมาซื้ออีกในภายหลัง”  การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ   และ “การบอกตอ”  ของลูกคา

ผูประกอบการรายที ่13 เนนที่ผลิตภัณฑ คือการรักษาคุณภาพ กระบวนการผลิตที่สะอาด
ไดมาตรฐาน  มีจุดขายคือเปนอาหารปลอดภัย เปนอาหารเพ่ือสุขภาพ  นอกจากนี้ยังไดทํ าการคิดคน
อาหารที่ใชเค็มบักนัดเปนสวนประกอบใหหลากหลาย  และงายตอการปรุง  บรรจุภัณฑที่สามารถ
ใชเปนของฝากของที่ระลึกได   การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ เชน  รายการทางโทรทัศน   การ
จัดกจิกรรมพเิศษ  เชน  การแขงขนัประกอบอาหารดวยเคม็บกันัด   การแขงขนัรับประทานเคม็บกันัด  
เปนตน  และพบวาภายหลังที่จัดกิจกรรมก็เกิดกระแสความสนใจของประชาชนเปนระยะ ๆ   การ
สงผลิตภัณฑเขารวมประกวดที่หนวยงาน  หรือสถาบันตาง ๆ จัดข้ึน

ผูประกอบการรายที ่14 กลยุทธการตลาดเปนการตลาดผสมผสาน คือ ใชทั้งกลยุทธดาน
ราคา  คุณภาพของผลิตภัณฑ   สถานที่จัดจํ าหนาย  การสงเสริมการขาย  การประชาสัมพันธผานสื่อ
ตาง ๆ   การบริหารทุน  การสรางเครือขายทางการตลาด  การเปลี่ยนคูแขงขันใหเปนคูคา

ผูประกอบการรายที่ 15 กลยุทธการตลาดที่เนนผลิตภัณฑ คือ การมีผลิตภัณฑที่หลาก
หลาย  ลวดลายที่สวยงาม และมีการผลิตที่ตอบสนองความตองการของลูกคาไดเปนอยางด ี การเปด
ตลาดใหมของผลิตภัณฑ  ผูประกอบการไมไดท ําการตลาดเอง  แตมีพอคาคนกลางที่ติดตอซื้อขาย
ดวยกันมานาน  จนเกิดความไวเน้ือเช่ือใจกัน  เปนผูหาลูกคาแลวมาซื้อผลิตภัณฑไปขายอีกตอหนึ่ง 
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สาเหตุทีก่ลุมอาชพีไมท ําการตลาดเอง  เน่ืองจากกลุมอาชพีขาดบคุลากรทีม่คีวามรูและประสบการณ
ดานการตลาด  และไมตองการผลติสนิคาไวลวงหนา   จึงพอใจที่จะเปน “ผูผลิตที่ดีที่สุด”

ผูประกอบการรายที ่16 เนนที่การ รักษาและเพิ่มคุณภาพผลิตภัณฑ ใหดียิ่งขึ้น สรางผลิต
ภัณฑใหม ๆ เปนการใชวัสดุที่มีคุณภาพสูงในการผลิต เนนการโฆษณาผานผูบริโภคสูผูบริโภคหรือ
การบอกกันตอ ๆ ไป แตไมอยากใชการตลาดแบบสากล เพราะผูประกอบการมีตนทุนนอย และ  
ไมอยากผลักภาระใหกับลูกคาโดยการบวกตนทุนคาโฆษณาลงไปในสินคา  จึงเนนการตลาดใน
ทองถิ่น เพราะเปนสินคาพ้ืนเมืองมีขอจํ ากัดมาก เชน สามารถใชในทองถิ่น ใชแรงงานทองถิ่นและ
ขายในราคาถูก

ผูประกอบการรายที ่17 กลยุทธการตลาดเนนผลิตภัณฑ  คือการรักษาและพัฒนาคุณภาพ 
ชี้ใหเห็นขอดีและขอเสียของผลิตภัณฑตนเองกับคูแขง มีคุณภาพหลายระดับและหลายราคา ท ําการ
ประชาสัมพันธผลิตภัณฑผานงานแสดงสินคา การฝากขายสินคา และการทํ าการตลาดเอง อาศัย
เครือขายทางการตลาด  เนนทํ าผลิตภัณฑตามความตองการของลูกคา

ผูประกอบการรายที่ 18 การทํ าตลาดและการประชาสัมพนัธผานการรวมงานแสดงสินคา 
รวมกับการประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ เชน รายการวิทยุทองถิ่น (รายการชุมชนคนชองเม็ก) ใช
การสงเสริมการขาย ไดแก  การลดราคา  สมนาคุณ  การทํ าตลาดรวมกับผลิตภัณฑอื่น ๆ ของ          
ผูประกอบการและเครือขาย

ผูประกอบการรายที่ 19 พัฒนาผลิตภัณฑ เพิ่มกํ าลังการผลิต ประชาสัมพันธผานงาน
แสดงสินคา
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4.  ขอมูลทั่วไป

ถาม ความประทับใจที่มีตองานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

ตอบ ผูประกอบการสวนใหญประทับใจความยิ่งใหญของงาน จํ านวนผลิต
ภัณฑที่เขารวมงาน และผู เขาชมงาน รวมถึงรายไดที่ไดรับจากการ
จํ าหนายภายในงาน

ผูประกอบการรายที ่1 ระยะเวลาในการจัดงาน 9 วัน  เปนชวงที่เหมาะสมด ีผูเขาชมงาน
มีจํ านวนมาก   มียอดการขายผลิตภัณฑจากงานที่พอใจ มีเครือขายเพ่ิมเติม  ผูจัดงาน คือ เจาหนาที่
สํ านักงานพาณิชยจังหวัดปฏิบัติหนาที่ไดอยางเต็มกํ าลัง

ผูประกอบการรายที ่2 จํ านวนผูเขาชมงานมาก รายไดจากการจํ าหนายผลติภัณฑทีน่าพอใจ   
กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิม่ขึน้จากงานน้ี  ไดความรูเพิม่ขึน้  ไมเสยีคาเชาบธู   เกดิการเปรียบเทยีบ
ระหวางผลิตภัณฑกับกลุมอื่น ๆ   ระยะเวลาในการจัดงาน  9 วันน้ีกํ าลังดี

ผูประกอบการรายที ่3 จํ านวนผูเขาชมงานที่มีมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนา
พอใจ  กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ไดความรูเพิ่มขึ้น  ไมเสียคาเชาบูธ   เกิดการ
เปรียบเทยีบระหวางผลติภัณฑกบักลุมอ่ืน ๆ   ระยะเวลาในการจัดงาน  9 วนัน้ีก ําลงัดี  และประทบัใจ
เจาหนาที่จัดงาน คือ สํ านักงานพาณิชยจังหวัดมาก

ผูประกอบการรายที ่4 ไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่ 5  จํ านวนผูเขาชมงานทีม่มีาก  รายไดจากการจํ าหนายผลติภัณฑนาพอใจ  
กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานน้ี  ไดความรูเพิ่มขึน้ เกิดการเปรียบเทียบระหวาง  
ผลิตภัณฑกับกลุมอื่น ๆ  ระยะเวลาในการจัดงาน  9  เหมาะสมดี

ผูประกอบการรายที ่6  จํ านวนผูเขาชมงานมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนาพอใจ   
การประชาสมัพนัธภายในงาน  มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น
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ผูประกอบการรายที ่7  จํ านวนผูเขาชมงานมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑนาพอใจ   
การประชาสมัพนัธภายในงาน  มีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น

ผูประกอบการรายที ่8 ระยะเวลาในการจัดงาน 9 วันเหมาะสมดีมาก  ไดมีเครือขายทาง
การตลาดเพ่ิมข้ึน  กิจกรรมภายในงานเหมาะสมด ี  จํ านวนผูเขาชมงาน  รายไดจากการขายผลติ
ภัณฑภายในงานเปนที่นาพอใจอยางมาก  การประชาสัมพันธงานทั่วถึงและดึงดูดใจดีมาก

ผูประกอบการรายที่ 9 การสนับสนุนจากสํ านักงานพาณิชยจังหวัดซึ่งเปนหนวยงานที่
เกี่ยวของกับการจัดงาน  ไดมีเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้น ไดความรูเพ่ิมเติม  เกิดแนวคิดในการ
พัฒนาผลิตภัณฑ  สินคาในงานมีความหลากหลายและนาสนใจมาก การจัดเขตของผลิตภัณฑ 
(Zone) ท ําไดดี

ผูประกอบการรายที ่10 ไดรูวัฒนธรรมของประเทศเพ่ือนบาน

ผูประกอบการรายที่ 11 รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑภายในงานเปนที่นาพอใจ ได
เครือขายทางการตลาดเพิ่ม

ผูประกอบการรายที ่12 จํ านวนผูเขาชมงาน  และรายไดจากการขายผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที ่13 ความยิ่งใหญของงาน จํ านวนผูเขาชมงาน ผลิตภัณฑที่มารวมงาน
มีความหลากหลายนาสนใจ

ผูประกอบการรายที่ 14 ที่ต้ังของสถานที่จัดงานต้ังอยูใจกลางเมือง มีการคมนาคมที่
สะดวก ไดเรียนรูวัฒนธรรมของประเทศเพื่อนบาน เปนแหลงรวมหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ        
ทั่วประเทศและจากตางประเทศ  ชวยเพิ่มศักยภาพของจังหวัด สงเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑของ     
ผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่15 ที่ต้ังของสถานที่จัดงานตั้งอยูใจกลางเมือง  การคมนาคมสะดวก  
ผลิตภัณฑที่มารวมงานมีความนาสนใจมาก
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ผูประกอบการรายที่ 16 เปนงานระดับประเทศที่ยิ่งใหญ มีสินคาหลากหลาย ไดพบ        
ผูประกอบการประเภทสินคาตาง ๆ มากมาย

ผูประกอบการรายที ่17 ประทับใจจํ านวนผูเขาชมงาน  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑ
ที่นาพอใจ  กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ไดความรูเพิ่มขึ้น ไมเสียคาเชาพื้นที ่
เกดิการเปรียบเทยีบระหวางผลติภัณฑกบักลุมอ่ืน ๆ รูจักลกูคาในประเทศไทยและตางประเทศมากขึน้

ผูประกอบการรายที ่18 จํ านวนผูเขาชมงานที่มีมาก  รายไดจากการจํ าหนายผลิตภัณฑที่
นาพอใจ   กลุมไดเครือขายทางการตลาดเพิ่มขึ้นจากงานนี้  ผลิตภัณฑที่มารวมงานหลากหลาย      
กิจกรรมพิเศษภายในงานมีความนาสนใจมาก

ผูประกอบการรายที ่19 รายไดจากการขายผลติภัณฑ มลีกูคาเพิม่ ไดเครือขาย ผูเขาชมงาน
และผลิตภัณฑหลากหลาย
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ถาม ขอเสนอแนะเกี่ยวกับงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน  2004

ตอบ สวนใหญใหปรับปรุงเร่ืองรานแสดงสินคาใหมีความแข็งแรงย่ิงข้ึน มี
การระบายอากาศที่ด ีและมีควรจัดงานในชวงฤดูหนาวที่อากาศเย็นสบาย

ผูประกอบการรายที่ 1 โครงสรางของอาคารแสดงสินคาควรมีความแข็งแรงยิ่งขึ้น  มี
การระบายอากาศภายในบูธที่ด ี  อุปกรณเพ่ือระบายอากาศหรือปรับอากาศควรจัดใหเพียงพอ และมี
ความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ  เชน ถาผลิตภัณฑประเภทผาควรใชพัดลมธรรมดา   เพราะพดัลมไอ
น้ํ าจะท ําใหมีละอองน้ํ าเกาะที่ผืนผา กอเกิดความเสียหายตอผลิตภัณฑ  เปนตน  พ้ืนของงานควร
ปรับใหเรียบเสมอกัน  มีการระบายน้ํ าท่ีดีในกรณีท่ีอาจมีน้ํ าทวมพื้น   หลังคาบูธใหสูงขึ้นหรือแข็ง
แรงกวาน้ี  ในงาน มีพายุฝนตกหนัก หลังคาพัง  ทํ าใหสมาชิกไดรับบาดเจ็บ ศีรษะแตก  ควรจัดหา
หองอาบนํ้ าและหองสุขาเพิ่มเติม  เพียงพอกับปริมาณของผูเขารวมงาน  มีการประชาสมัพนัธงาน
เพิ่มขึ้น ใหจังหวัดอุบลราชธานีมีศูนยการประชุมและแสดงสินคาขนาดใหญ  เหมือนกบั อิมแพ็ค 
เมืองทองธานี

ผูประกอบการรายที ่2 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  อยากใหมีงานดังกลาวอีก  โดยจัดเปน ระยะเวลา 9  วัน

ผูประกอบการรายที่ 3 เห็นวาดีแลวและอยากใหมีงานแบบนี้อีกบอย ๆ อยางนอยเปน
ประจํ าทุกป  อาจจะเก็บคาเชาบูธก็ไดแตขอใหราคาไมแพงมากนัก  และตองการใหผูจัดงานดึงผูเขา
ชมงานมาใหไดมากขึ้น

ผูประกอบการรายที ่4 อาคารของพืน้ทีแ่สดงสนิคาของผูประกอบการควรมคีวามแขง็แรง  
กวางขวางยิ่งขึ้น  ควรกํ าหนดแผนผังรานคาภายในงานไวลวงหนา  และแบงแยกตามประเภทของ
ผลิตภัณฑ  หรือกลุมจังหวัดเพื่อความสะดวกในการเขาชมของลูกคา  มีการประชาสมัพนัธลวงหนา
อยางนอย 1 -2 เดือน  เพื่อใหผูประกอบการไดเตรียมผลิตภัณฑและบุคลากรไดทัน   จัดเตรียม      
สิ่งอํ านวยความสะดวกไวใหผูประกอบการตามสมควร  เชน  ที่พัก  ท่ีจอดรถ  หองน้ํ า  และหอง
อาบนํ้ า   อยากใหจัดงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนเปนประจํ าทุกป
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ผูประกอบการรายที ่5 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  ปรับระดับพื้นใหสูงและเรียบเสมอกันปองกันอุบัติเหตุขณะเดิน
ชมงาน  และเปนการชวยระบายนํ้ าหากเกิดฝนตกหนักและนํ้ าทวมขึ้น  อยากใหมีงาน  หน่ึงตํ าบล
หน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนอีก  ระยะเวลา 9  วันเปนอยางนอย  จังหวัดอุบลราชธานี ควรมีศูนยการ
ประชุมและการแสดงสินคานานาชาติ  ในจังหวัดเพื่อรองรับการประชุมและการจัดแสดงสินคา
ขนาดใหญท่ีอาจจะมีข้ึนในโอกาสตอไป

ผูประกอบการรายที่ 6 โครงสรางของอาคารแสดงสินคาแข็งแรงมากกวาน้ี มีระบบ
ระบายอากาศภายในรานแสดงสินคาท่ีดี จัดเตรียมเจาหนาทีรั่กษาความปลอดภัยภายในงานทีเ่พยีงพอ
ควรมีการแสดงพื้นบาน เชน หมอลํ า มากขึ้น  จัดงานในชวงฤดูหนาว

ผูประกอบการรายที ่7 การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  และควรจัดในชวงฤดูหนาว
จัดเตรียมหองน้ํ าใหเพียงพอ และยกเวนการเก็บคาใชบริการจากผูประกอบการที่มารวมแสดงสินคา  
จัดเตรียมที่จอดรถไวใหกับผูประกอบการอยางเพียงพอและปลอดภัย พ้ืนท่ีจัดแสดงน้ันควรมีความ
แข็งแรง  มีระบบระบายอากาศที่ด ี ถาหากติดเคร่ืองปรับอากาศไดก็ควรติดท้ังหมด  การรักษาความ
ปลอดภัยภายในงานที่มีประสิทธิภาพ อยากใหจัดงานอีก 9  วันเปนอยางนอย

ผูประกอบการรายที ่8 เพิม่การแสดงพืน้บานภายในงานใหมากขึน้ เชน หมอล ํา วงดนตรี
ลูกทุง  จัดหาสถานที่จอดรถใหเพียงพอ  อยากใหมีงานแสดงและจ ําหนายหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีนอีก  ตองการใหจังหวัดอุบลราชธานีมีศูนยการประชุมและจัดแสดงสินคาขนาดใหญ       
กอสรางเปนอาคารถาวร  ระบายอากาศดวยเครื่องปรับอากาศทั้งอาคารมีที่จอดรถเพียงพอ  เหมือนท่ี
อิมแพค  เมืองทองธานี

ผูประกอบการรายที่ 9 อาคารแสดงสินคาตองแข็งแรง และเหมือนกันทั้งหมดถาจะติด
เครื่องปรับอากาศก็ติดทั้งหมด   จัดเสนทางเดินเพื่อใหผูเขาชมงานเดินใหสะดวกและทั่วถึงทั้งงาน  
จัดหาที่พักราคาถูกใหกับผูประกอบการที่นํ าสินคามารวมในงาน  ชวงเวลาท่ีจัดควรจัดในชวงท่ีมี
สภาพอากาศเย็นสบาย  และมีนักทองเที่ยวมาก ๆ  เชน  ชวงงานแหเทียนพรรษาของจังหวัด
อุบลราชธานี   การคัดเลือกผูประกอบการเขารวมงาน  ควรเลือกเฉพาะรายที่มีผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ
และไดมาตรฐาน  และควรเนนกลุมอาชีพ  กลุมสตรี  กลุมแมบาน  เพื่อเปดโอกาสทางตลาดใหกับ
กลุมอาชีพ  มากกวาใหพอคาหรือนายทุนซึ่งมีศักยภาพสูงอยูแลว
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ผูประกอบการรายที ่ 10 โครงสรางของอาคารแสดงสนิคาตองแขง็แรงและเหมอืนกนัทัง้หมด  
ถาจะติดเคร่ืองปรับอากาศก็ควรติดทั้งหมดทุกราน  จัดเสนทางเดินเพื่อใหผูเขาชมงานเดินให
สะดวกและทั่วทั้งงาน จัดประเภทและหมวดหมูของสินคา กํ าหนดพ้ืนท่ีใหผูประกอบการใหชัดเจน  
จัดควรจัดในชวงที่มีสภาพอากาศเย็นสบาย เชน ในฤดูหนาว หาสถานที่จัดงานใหม เพราะบริเวณ
ศาลากลางคับแคบเกินไป ไมมีที่จอดรถ  ควรประชาสัมพันธงานลวงหนา และมีความตอเน่ือง   
มากกวานี้

ผูประกอบการรายที ่11 ควรจัดในชวงเดือนมกราคม ถึงเดือนมีนาคม  เพราะอากาศก ําลัง
สบาย  ไมมีฝน  กิจกรรมพิเศษ  ควรเพ่ิมการแสดงวัฒนธรรมทองถ่ิน  เชน  หมอลํ า   วงดนตรีลูกทุง 
(เสียงอีสาน)  จัดการอบรมพิเศษใหกับผูประกอบการ เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน
ระดับการสงออก  หรือการอบรมทางดานการตลาด  จัดหาทุนเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑใหกับกลุม  
ผูประกอบการ ระยะเวลาการจัดงาน 9 วัน มีความเหมาะสมด ี  ทํ าใหทราบทิศทางการตลาดของ
ผลิตภัณฑมากยิ่งขึ้น

ผูประกอบการรายที่ 12 มีะบบจัดการพื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการที่เหมาะสม  
ปรับปรุงอาคารแสดงสินคาของผูประกอบการใหแข็งแรง  และระบบระบายอากาศที่ดีการประสาน
งานของผูจัดงานที่มีประสิทธิภาพ  การเตรียมพรอมของเจาหนาท่ี  เพื่อแกปญหาใหผูประกอบการที่
อาจเกิดขึ้นระหวางจัดงาน  จัดงานในชวงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคมเพราะสภาพอากาศเย็น
สบาย

ผูประกอบการรายที ่13  ผูจัดงานตองเตรียมงานใหพรอม  และมกีารประสานงานทีม่ปีระสทิธภิาพ   
มีระบบการจัดการที่ด ี  การจัดสรรพ้ืนท่ีสํ าหรับแสดงสินคาใหกับผูประกอบการควรมีความชัดเจน
แบงประเภทท่ีเปนหมวดหมู  เพื่อลดปญหาความขัดแยงที่อาจจะเกิดขึ้นระหวางผูประกอบการ ควร
มีศูนยประชาสัมพันธภายในงานและศูนยประสานงานไวเพื่ออํ านวยความสะดวกใหผูเขาชมงาน
และผูประกอบการที่เขามารวมงาน จัดหาที่จอดรถใหเพียงพอ  ระบบระบายอากาศที่มีประสิทธิภาพ  
หองน้ํ าที่สะดวกและมีเพียงพอ  จัดระบบการรักษาความปลอดภัยภายในพื้นที่แสดงสินคา  เพ่ือดูแล
ความเรียบรอยและความปลอดภัยในชีวิตและทรัพยสินของผูเขาชมงานและผูประกอบการ จัดใน
ชวงปดเทอม  เพื่อใหผูปกครองมีกํ าลังซื้อเพิ่ม  หรืออาจจัดงานในชวงเดือนมกราคม  ถึงเดือน
มีนาคม  เพราะสภาพอากาศเย็นสบาย  มีความเหมาะสมด ี   ควรสรางศูนยประชุมและศูนยแสดง
สินคาในจังหวัดอุบลราชธาน ี  เชนเดียวกับอิมแพ็ค  เมืองทองธานี  ไวรองรับการประชุมนานาชาติ  
หรืองานแสดงและจํ าหนายสินคาขนาดใหญท่ีอาจจะเกิดข้ึนในอนาคต
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ผูประกอบการรายที ่ 14  ควรจัดงานในชวงฤดูหนาวทีม่อีากาศเยน็สบายไมมฝีนตก มเีจาหนาที่
ประสานงานและอํ านวยความสะดวกใหกบัผูประกอบการทีเ่ขารวมงานทีเ่พยีงพอ  การประชาสมัพนัธ  
ทีต่อเน่ือง  ผูประกอบการทีเ่ขารวมงานควรเลอืกเฉพาะทีม่คีณุภาพไดมาตรฐาน  มปีริมาณทีเ่หมาะสม
กับพื้นที่   การจัดสรรพื้นที่สํ าหรับแสดงสินคาใหกับผูประกอบการควรใหมีความเทาเทียมกัน   
ปรับระดับพื้นทางเดินในงานใหเรียบเสมอกันเพ่ือปองกันอุบัติเหตุ   ควรจัดแบงเขตพ้ืนแสดงสินคา
ที่ตามหมวดหมูผลิตภัณฑ  หรือจังหวัด  เพื่อปองกันการสับสน และชวยอํ านวยความสะดวกใหกับ
ผูเขาชมงานใหงายตอการเลือกซื้อผลิตภัณฑ

ผูประกอบการรายที่ 15 พื้นที่แสดงสินคาของผูประกอบการควรมีขนาดกวางขึ้น มีการ
ระบายอากาศภายในอาคารที่ดียิ่งขึ้น เชิญผูประกอบการเขามารวมงานใหเหมาะสมกับพื้นที่จัดงาน  
ไมใหมีรานคาหนาแนนจนเกินไป  ควรเลือกชวงเวลาจัดงานที่สภาพอากาศไมรอนจัด  เชน  
ระหวางเดือนพฤศจิกายน ถึงเดือนกุมภาพันธ  จัดเตรียมการอํ านวยความสะดวกใหผูประกอบการ
อยางเพียงพอ  และเหมาะสม  เชน  การจัดหาที่พักราคาถูก  หองน้ํ าและหองอาบน้ํ าที่เพียงพอ      
จัดระบบการรักษาความปลอดภัยภายในพื้นที่แสดงสินคา  เพื่อดูแลความปลอดภัยของผูเขาชมงาน
และผูประกอบการ

ผูประกอบการรายที ่ 16 สถานทีค่วรปรับปรุงใหกวางขวางหรือไมแออัดมากเกนิไป ปรับปรุง
หรือมีการบริหารจัดการในดานตาง ๆ ท่ีดี เชน พื้นที่จัดแสดงสินคาที่เปนระเบียบ สถานท่ีจอดรถ
เพียงพอ  มีการรักษาความปลอดภัยที่ทั่วถึง ฯลฯ ถามีงานคร้ังตอไปก็ยินดีไปรวมงานดวย        
ขณะเดียวกันก็อยากใหผูประกอบการรายอื่น ๆ ไดมีโอกาสไปรวมในงานนี้ดวยเชนกัน

ผูประกอบการรายที ่ 17  การจัดงานควรค ํานึงถงึสภาพอากาศ  จัดเตรียมสถานทีใ่หเหมาะสม
กับสภาพอากาศในชวงเวลานั้น ๆ  และพื้นที่ควรมีความแข็งแรง มีความปลอดภัยในงาน  หองน้ํ า
ใหมีเพียงพอและสะดวก   ควรจัดชวงฤดูหนาวหรืองานปใหมพรอมงานกาชาดประจํ าจังหวัด   และ
กลุมอาชีพอยากใหจัดงาน หน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีนอีก

ผูประกอบการรายที ่18 ควรจัดประเภทของผลิตภัณฑตามกลุมอาชีพ  เชน  ถาเปนกลุม
แมบานควรใหอยูบริเวณเดียวกัน  ไมควรแบงแยกตามระดับดาวของผลิตภัณฑ  เพราะจะทํ าให      
ผูประกอบการเสยีโอกาสจํ าหนายผลิตภัณฑ ผูประกอบการที่มารวมงานควรเปนกลุมผูประกอบการ
หน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑเทานั้น  ปรับปรุงการจัดการ  และอํ านวยความสะดวกของเจาหนาที่ที่
เกี่ยวของใหมีความพรอมยิ่งขึ้น  มีระบบรักษาความปลอดภัยใหกับผูประกอบการและผูเขาชมงาน   



157

จัดหาหองน้ํ าและหองอาบน้ํ าใหมีเพียงพอ  และควรมีศูนยการแสดงและจ ําหนายสินคาขนาดใหญ
ในจังหวัดอุบลราชธานี  เชนเดียวกับท่ีอินแพค เมืองทองธานี

ผู ประกอบการรายที่ 19 อยากใหมีศูนยแสดงสินคาขนาดใหญที่จังหวัดอุบลราชธานี     
เหมือนเมืองทองธานี การจัดงานควรจัดในชวงฤดูหนาวเพราะอากาศเย็นสบาย  มีหองน้ํ าเพียงพอ  
อาคารแสดงสินคาตองแข็งแรง ไมมีนํ้ าทวมขัง



ภาคผนวก ง
ชองทางการตลาดของหนึ่งตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ



159

ตลาดในชุมชน หรือตลาดทองถิ่น Local
Market

ผูคาและผูสงออก
Trader & Exporter

งานแสดงและจ ําหนาย (Trade Fair)
(จงัหวัด – ประเทศ – นานาชาติ)

หนึง่ต ําบล หนึง่ผลิตภัณฑ (OTOP) อินโดจนี
จงัหวัดอุบลราชธานี

ตลาดเชื่อมโยงหรือตัว
แทนคาตางซ่ึงกันและกัน

(Linking Market)

รานจํ าหนายสินคาหนึ่งต ําบล หน่ึงผลิตภัณฑ
ท่ัวไป (Shop Center)

ภาพผนวกท่ี ง1  โอกาส และการเช่ือมโยงชองทางการตลาดของหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ
                            ดวยกลไก “การจัดงานแสดงและจ ําหนายสินคา (Trade Fair)”
ที่มา: สํ านักงานพาณิชยจังหวัดอุบลราชธาน,ี 2548



ภาคผนวก จ
หนังสือขอเขาพบและสัมภาษณผูประกอบการ
และ ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

16! มีนาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน (ผูประกอบการสินคาหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ)

สิ่งที่แนบ แนวคํ าถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส  รักคํ า นิสติปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา      
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2004” โดยม ีคณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวัน.......... เวลา .........สถานที่ .............และดิฉันขอรับรองวา ขอมูลสวนตัวของทานจะ
เปนความลับ ไมนํ าไปเผยแพร อันเปนเหตุใหเกิดผลกระทบใด ๆ ตอทานทั้งสิ้น

จึงเรียนมาเพือ่โปรดพจิารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

1! ตุลาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน (ผูประกอบการหน่ึงตํ าบล หนึ่งผลิตภัณฑ)

สิ่งที่แนบ แนวคํ าถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส  รักคํ า นิสติปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา      
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2005” โดยมคีณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวัน.......... เวลา .........สถานที่ .............และดิฉันขอรับรองวา ขอมูลสวนตัวของทานจะ
เปนความลับ ไมนํ าไปเผยแพร อันเปนเหตุใหเกิดผลกระทบใด ๆ ตอทานทั้งสิ้น

จึงเรียนมาเพือ่โปรดพิจารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)
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โครงการปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ
ภาควิชารัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร
คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

30 มีนาคม 2548

เรื่อง ขอเขาพบและสัมภาษณประกอบการวิจัยเพื่อการศึกษา

เรียน ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี

สิ่งที่แนบ 1.  แนวค ําถามในการสัมภาษณ จํ านวน 1 ชุด
2.  โครงการวิทยานิพนธ เร่ือง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบล      
หน่ึงผลิตภัณฑตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ  
อินโดจีน 2004”

ดิฉัน นางสาวจุฑามาส รักคํ า นิสิตปริญญาโทรัฐศาสตร (ภาคปกต)ิ รุนท่ี 12 ภาควิชา       
รัฐศาสตรและรัฐประศาสนศาสตร คณะสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร อยูระหวางจัดทํ า
วิทยานิพนธ เรื่อง “ความคิดเห็นของผูประกอบการหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑตอการเขารวมงาน
แสดงและจ ําหนายหน่ึงต ําบลหน่ึงผลติภณัฑอนิโดจนี 2004” โดยมคีณะกรรมการทีป่รึกษาวิทยานิพนธ
ดังน้ี

1.  รองศาสตราจารยสุพัตรา  จุณณะปยะ ประธานกรรมการ
2.  อาจารยศรีรัฐ  โกวงศ กรรมการสาขาวิชาเอก
3.  ผูชวยศาสตราจารยจุฑาทิพ  คลายทับทิม กรรมการสาขาวิชารอง

ดิฉันใครขอความอนุเคราะหจากทาน โดยขอเขาพบและสัมภาษณ เพ่ือประกอบการวิจัย 
ในคร้ังน้ี ในวันพฤหัสบดีท่ี 7 เมษายน 2548 เวลา 14.00-15.00 น. ณ ศาลากลางจังหวัดอุบลราชธานี   
โดยขอมูลที่ไดรับจากการเขาพบและสัมภาษณคร้ังน้ี ดิฉันจะนํ ามาเพิ่มเติมและเปนขอเสนอแนะ  
ในงานวิจัย

จึงเรียนมาเพ่ือโปรดพิจารณา

   ขอแสดงความนับถือ

(นางสาวจุฑามาส  รักคํ า)



ภาคผนวก ฉ
แนวคํ าถามในการสัมภาษณผูประกอบการ
และ ผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี
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แนวค ําถามในการสัมภาษณผูประกอบการ

1.  ขอมูลสวนบุคคล
1.1 ชื่อ อายุ ที่อยู ระดับการศึกษา สถานภาพสมรส การเขาฝกอบรมในหลักสูตรเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ
1.2 ประเภทของผลติภัณฑ ระดับดาวในป 47 มาตรฐานรับรองผลิตภัณฑท่ีไดรับ
1.3  รายไดจาการขายผลิตภัณฑในงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑ        

อินโดจีน 2004 (โดยประมาณ)

2.  ปจจัยดานการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

2.1 ประสบการณในการเขารวม
2.1.1 ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับสถานที่ในการจัดงานอยางไร
2.1.2 ทานมีความคิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบในการจัดงาน เชน กิจกรรมภายในงาน หรือ

การแสดง อยางไร
2.1.3 ทานมีความคิดเห็นอยางไรกับการอํ านวยความสะดวกของผูจัดงาน
2.1.4 ทานคิดวาการประชาสัมพันธของงานเปนอยางไร
2.1.5 ทานมีคาใชจายในการเชาพื้นที่จัดแสดงผลิตภัณฑอยางไร เหมาะสมหรือไม

2.2 ความรูความเขาใจวัตถุประสงคการจัดงาน
2.2.1 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 จัดขึน้เพ่ือ
2.2.2 ทานเขาใจความหมายของ “เครือขายทางการตลาด” (Networking) อยางไร
2.2.3 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 จะรองรับ

นโยบายสงเสริมการคา ชายแดนของรัฐบาลไดอยางไร

2.3 ประโยชนที่ไดรับจากการเขารวม
2.3.1 ประโยชนที่ทานไดรับจากการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึง

ผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
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3.  ความคิดเห็นของผูประกอบการตอการเขารวมงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงต ําบลหนึ่งผลิตภัณฑ
อินโดจีน 2004

3.1 การสงเสริมการทองเท่ียว
3.1.1 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริม

นโยบายการทองเที่ยวในจังหวัดได อยางไร
3.1.2 แนวทางสงเสริมการทองเที่ยวของจังหวัดอุบลราชธานีที่สอดคลองกับผลิตภัณฑ

ของทานควรทํ าอยางไร
3.1.3 งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวยสงเสริม

นโยบายการทองเที่ยวของรัฐบาล อยางไร

3.2 ความสัมพนัธระหวางประเทศและการคาระหวางประเทศ
3.2.1 ทานคิดวางานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004 ชวย

สงเสริมการคาระหวางประเทศไดอยางไร
3.2.2 ทานแลกเปลี่ยนความรู หรือขอมูลดานผลิตภัณฑกับผูประกอบการจากประเทศ

กลุมอินโดจีนในเร่ืองใด
3.2.3 การสงเสริมการคาระหวางประเทศในอินโดจีนของผูประกอบการหน่ึงตํ าบล

หน่ึงผลิตภัณฑควรเปนอยางไร

3.3 การแขงขันระหวางผูประกอบการ ภายใตระบบการคาเสรี
3.3.1 ความสามารถในการแขงขันกับผูประกอบการรายอ่ืน ๆ ของทาน เปนอยางไร
3.3.2 ในระดับการสงออก ผลิตภัณฑของทานตองพัฒนาดานใด
3.3.3 ความหมายของระบบการคาเสรี
3.3.4 ปญหาหรืออุปสรรคในการสงผลติภัณฑไปจํ าหนายในประเทศกลุมอินโดจีน
3.3.5 ทานมีกลยุทธทางการตลาดของสินคาหนึ่งตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอยางไร

4.  ขอมูลทั่วไป
4.1 ความประทับใจท่ีมีตองานโอทอปอินโดจีน 2004
4.2 ขอเสนอแนะเก่ียวกับงานโอทอปอินโดจีน 2004
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แนวคํ าถามในการสัมภาษณผูวาราชการจังหวัดอุบลราชธานี

1.  ความส ําเร็จของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน 2004 ในภาพรวม

2.  ศักยภาพของหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑในจังหวัดอุบลราชธานี

3. ศักยภาพของจังหวัดอุบลราชธานี เพ่ือการเปนศูนยกลางของหน่ึงตํ าบล หน่ึงผลิตภัณฑ
ระดับภูมิภาค

4.  ประโยชนของงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลติภัณฑอินโดจีน ตอการทองเทีย่ว
ในจังหวัดอุบลราชธานี    การคาระหวางประเทศ การแขงขันระหวางผูประกอบการ หน่ึงตํ าบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ ตลอดจนการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ

5.  บทเรียนที่ไดรับจากงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน

6.  นโยบายการสงเสริมหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑของจังหวัดอุบลราชธานี

7.  งานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน คร้ังตอไปจะจัดข้ึนเม่ือใด

8. ความเปนไปไดของโครงการกอสรางศูนยประชุมและจัดแสดงสินคาประจํ าจังหวัด
อุบลราชธานี เพื่อรองรับงานแสดงและจํ าหนายสินคาระดับประเทศที่อาจจะจัดขึ้นในจังหวัด
อุบลราชธานี



ภาคผนวก ช
ภาพประกอบ

ใบปดประชาสัมพันธงานแสดงและจํ าหนายหน่ึงตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004
ผลิตภัณฑหน่ึงตํ าบลหนึ่งผลิตภัณฑอุบลราชธานี
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ภาพผนวกท่ี ช 1  ใบปดประชาสัมพันธงานแสดงหนึ่งตํ าบลหน่ึงผลิตภัณฑอินโดจีน 2004

ภาพผนวกท่ี ช 2  ตัวอยางของผลิตภัณฑซึ่งผูประกอบการไดปรับปรุงบรรจุภัณฑอยางเหมาะสม
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ภาพผนวกท่ี ช 3  ตัวอยางการเพิ่มมูลคาใหกับผลิตภัณฑผากาบบัว จังหวัดอุบลราชธานี

ภาพผนวกท่ี ช 4  ตัวอยางการจัดวางผลิตภัณฑในรานจํ าหนายของที่ระลึก จังหวัดอุบลราชธานี
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ภาพผนวกท่ี ช 5  ประเพณีแหเทียนพรรษา เทศกาลประจํ าปที่ส ําคัญของจังหวัด

ภาพผนวกท่ี ช 6  ผลิตภัณฑเทยีนหอม ซึ่งผูประกอบการสามารถพัฒนาผลิตภัณฑจนไดมาตรฐาน
ในระดับสงออก
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