
บทที่  4 
 

ผลการวิจัยและขอวิจารณ 
 

ผลการวิจัย 
 

 การศึกษาวิจยัเร่ืองการเปดรับขาวสาร  ความรู  ความคิดเห็น  และแนวโนมการยอมรบั 
การบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวดันครปฐม ไดแบงผลการวิจัยออกเปน 6 ตอน
ดังนี้  
 

ตอนที่ 1   ขอมูลพื้นฐาน ไดแก  เพศ อายุ ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน 
 
ตอนที่ 2   การเปดรับขาวสารทั่วไป และขาวสารเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs 

 
ตอนที่ 3   ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
 
ตอนที่ 4   ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs 
 
ตอนที่ 5   แนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs 
 
ตอนที่ 6  ปญหาและขอเสนอแนะ 
 
ตอนที่ 7  ทดสอบสมมติฐาน 
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ตอนที่ 1   ขอมูลพื้นฐาน ไดแก  เพศ อายุ ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน 
 
กลุมตัวอยางท่ีตอบแบบสอบถามในการศึกษาวิจยัคร้ังนี้  คือ  ผูบริโภคที่ซื้อสินคาในแผนก

ซุปเปอรมาเก็ตของหางสรรพสินคาภายในจังหวัดนครปฐม  จํานวนทั้งสิ้น  387  คน  ซึ่งสามารถนํามา
จําแนกลักษณะพื้นฐานของผูบริโภคไดดังนี้ 
 
ตารางที่ 3  จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามเพศ  อายุ ระดบัการศึกษา  อาชีพ   
                   และรายไดตอเดอืน 
           (n = 387) 
       ขอมูลพื้นฐานของผูบริโภค                                              จํานวน                                    รอยละ 
เพศ         
              ชาย                                                                               156                                        40.3 
             หญิง                                                                               231                                       59.7 
อายุ 
             ไมเกนิ  20 ป                                                                    57                                       14.7 
              21-30  ป                                                                        221                                       57.1 
              31-40  ป                                                                          79                                      20.4 
              41  ปข้ึนไป                                                                     30                                        7.8 
                                 X   =  27.46      
                           Range   =  12-60  ป 
 
ระดับการศึกษา                                                   
      ประถมศึกษา  ถึงมัธยมศึกษาตอนตน                                     18                                        4.7 
     มัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.  ถึงอนุปริญญา / ปวส.              79                                      20.4 
     ปริญญาตรี                                                                             249                                      64.3 
     สูงกวาปรญิญาตรี                                                                    41                                      10.6 
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ตารางที่ 3 (ตอ)  
           (n = 387) 
       ขอมูลพื้นฐานของผูบริโภค                                               จํานวน                                รอยละ 

อาชีพ                
     ขาราชการ  รัฐวิสาหกจิ  และพนักงานของรัฐ                        112                                    28.9 
      พนักงานบริษัท                                                                        81                                    20.9 
      รับจาง                                                                                      36                                      9.3                 
      นักเรียน / นิสิต  นักศึกษา                                                      118                                    30.5 
      อ่ืน ๆ                                                                                        40                                    10.3                
รายไดตอเดือน    
       ต่ํากวา  5,000  บาท                                                                 35                                      9.0 
       5,001 – 10,000  บาท                                                            166                                    43.0 
       10,001 – 15,000  บาท                                                            46                                    12.0 
       15,001 – 20,000  บาท                                                            23                                      5.9 
        20,001  ข้ึนไป                                                                       38                                      9.8 
        ไมระบุรายได                                                                        79                                    20.4                 
 
 เพศ 
 

ผูบริโภครอยละ  59.7  เปนเพศหญิง  รองลงมาเปนเพศชาย  คิดเปนรอยละ  40.3  (ตารางที่  3) 
 
อาย ุ
 
ผูบริโภคมีอายุอยูระหวาง  21-30 ปมากที่สดุ  คิดเปนรอยละ  57.1  รองลงมาคืออายุ  31-40 ป  

รอยละ  20.4  อายุไมเกนิ  20 ป  รอยละ  14.7  และอายุ  41  ข้ึนไป  คิดเปนรอยละ  7.8  ตามลําดับ  โดย
ผูบริโภคที่มีอายุต่ําสุดคือ  12 ป  สูงสุดคือ  60 ป  และมีอายุเฉลี่ยเทากับ  27.46 ป   (ตารางที่  3) 
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ระดับการศึกษา    
                                                
ผูบริโภคมีการศึกษาระดับปริญญาตรีมากที่สุด  คือรอยละ  64.3  รองลงมาคือระดับมัธยมศึกษา

ตอนปลาย / ปวช.  ถึงอนุปริญญา / ปวส.  รอยละ  20.4  ระดับสูงกวาปริญญาตรี รอยละ  10.6  และ
ระดับประถมศึกษา  ถึงมัธยมศึกษาตอนตน  รอยละ  4.7  ตามลําดับ  (ตารางที่  3) 

 
อาชีพ 

 
 ผูบริโภคเปนนักเรียน / นักศึกษามากที่สุด  คิดเปนรอยละ  30.5  รองลงมาคือขาราชการ  
รัฐวิสาหกจิ  และพนักงานของรัฐ  รอยละ  28.9  และพนกังานบริษัท  รอยละ  20.9  สวนที่เหลือคือ
อาชีพอ่ืน ๆ  อาทิ/เชน  อาชพีสวนตวั  คาขาย  สื่อมวลชน  พอบาน/แมบาน  รอยละ  10.3  และอาชพี
รับจางรอยละ  9.3   ตามลําดับ  (ตารางที่  3) 
 

รายไดตอเดือน    
 
 ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนระดับ  5,001 – 10,000  บาท  มีมากที่สุดคือรอยละ  43.0  รองลงมา
คือระดับ  10,001-15,000  บาทรอยละ  12.0  ระดับ  20,001  ข้ึนไปรอยละ  9.8  ระดับไมเกิน  5,000  
บาทรอยละ  9.0  และระดับ  15,001 – 20,000  บาทรอยละ  5.9  ตามลําดับ  ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้มีผูไม
ระบุรายไดตอเดือนคิดเปน  20.4  (ตารางที่  3) 
 

ตอนที่ 2   การเปดรับขาวสาร 
 
จากการศึกษาการเปดรับขาวสารในเรื่องทั่วไป  และเรือ่งเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  ของ

ผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม  ทั้งจากสือ่มวลชน  สื่อบุคคล  และสื่อเฉพาะกจิ  พบวา 
 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเร่ืองทั่วไป 
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ตารางที่ 4  จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับเรื่องทั่วไป 
                  จากสื่อตาง ๆ  
                      (n = 387) 

                สื่อ จํานวน รอยละ 
          โทรทัศน 
                หนงัสือพิมพ 
                อินเตอรเนต 
                วิทย ุ
                วารสารทางการเกษตร 
                เอกสารแผนพับ 
           เพ่ือนบาน 
           นิทรรศการ 
                 สัมมนาทางวิชาการ 
                 เจาหนาท่ีของรัฐ 
                 ผูนําในทองถ่ิน 
                 องคกรเอกชน(NGO) 
                 การบอกเลาของเพือ่น 
                  

361 
289 
201 
182 
62 
60 
36 
34 
30 
18 
16 
9 
3 
 

27.7 
22.2 
15.4 
14.0 
4.8 
4.6 
2.8 
2.6 
2.3 
1.4 
1.2 
0.7 
0.2 

หมายเหต:ุ ตอบไดมากกวา  1  ขอ 
 
 จากตารางที่ 4  พบวา  สื่อที่ผูบริโภคไดรับขอมูลขาวสารเกี่ยวกับเร่ืองทัว่ไปมากที่สุดเปน
อันดับ 1 คือ  จากโทรทัศน  คิดเปนรอยละ  27.7  ของจํานวนคําตอบทัง้หมด  อันดบั 2 คือ  จาก
หนังสือพิมพรอยละ  22.2  อันดับ 3 คือ  จากอินเตอรเนตรอยละ  15.4  และรองลงมาคือจากวิทยุ   
รอยละ  14.0  จากวารสารทางการเกษตรรอยละ  4.8  จากเอกสารแผนพบัรอยละ  4.6  จากเพื่อนบาน
รอยละ  2.8  จากนิทรรศการรอยละ  2.6  จากสัมมนาทางวิชาการรอยละ  2.3  จากเจาหนาที่ของรัฐ 
รอยละ  1.4  จากผูนําในทองถ่ินรอยละ  1.2  จากองคกรเอกชน (NGO) รอยละ 0.7 และจากแหลงอ่ืน ๆ 
ไดแก การบอกเลาของเพื่อนรอยละ 0.2 ตามลําดับ 
 



ตารางที่ 5  จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามความถีใ่นการเปดรับขาวสารทั่วไปในแตละสัปดาห 
                         (n = 387) 

โทรทัศน วิทย ุ หนังสือพิมพ วารสารทางการเกษตร อินเตอรเนต การเปดรับขาวสาร
ทั่วไปในแตละสัปดาห จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
ทุกวัน  
4-6 วัน 
1-3 วัน 
นอยกวา 1 วนั 
ไมเปดรับเลย 

321 
36 
21 
7 
2 

82.9 
9.3 
5.4 
1.8 
0.5 

158 
41 
107 
30 
51 

40.8 
10.6 
27.6 
7.8 

13.2 

158 
68 

125 
26 
10 

40.8 
17.6 
32.3 
6.7 
2.6 

12 
20 
81 

105 
169 

3.1 
5.2 

20.9 
27.1 
43.7 

137 
56 

106 
35 
53 

35.4 
14.5 
27.4 
9.0 

13.7 
      รวม 387 100 387 100 387 100 387 100 387 100 
 
   
 
 
 
 
 
 
               70 
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จากตารางที่ 5  พบวา  สื่อที่ผูบริโภคมีการเปดรับขาวสารทุกวันมากที่สดุคือ  ส่ือโทรทัศน   
คิดเปนรอยละ  82.9  รองลงมาคือ  สื่อหนังสือพิมพและสื่อวิทยุรอยละ  40.8  เทากัน  ส่ืออินเตอรเนต
รอยละ  35.4  และสื่อวารสารทางการเกษตรรอยละ  3.1  ตามลําดับ  สวนสื่อท่ีผูบริโภคไมมีการเปดรับ
ขาวสารเลยมากที่สุดคือ  ส่ือวารสารทางการเกษตร  คิดเปนรอยละ  43.7  รองลงมาคือ สื่ออินเตอรเนต
รอยละ  13.7  สื่อวิทยุรอยละ  13.2  สื่อหนังสือพิมพรอยละ  2.6  และส่ือโทรทัศนรอยละ  0.5 
ตามลําดับ 
 
ตารางที่ 6  จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสาร 
                  ท่ัวไปจากสื่อประเภทโทรทัศน  วิทย ุ และอินเตอรเนตในแตละวัน 
                      (n = 387) 

สื่อ 
โทรทัศน วิทย ุ อินเตอรเนต 

การเปดรับขาวสาร
ทั่วไปในแตละวนั 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ
มากกวา  5  ช่ัวโมง 

3-5  ช่ัวโมง 
1-3  ช่ัวโมง 

30  นาที-1  ช่ัวโมง 
ไมเปดรับ 

52 
134 
161 
38 
2 

13.4 
34.6 
41.6 
9.8 
0.5 

64 
49 

111 
112 
51 

16.5 
12.7 
28.7 
28.9 
13.2 

42 
62 

107 
126 
50 

10.9 
16.0 
27.6 
32.6 
12.9 

รวม 387 100 387 100 387 100 
 
 จากตารางที่ 6  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญเปดรับขาวสารจากสื่อโทรทัศนใชระยะเวลา  1-3  
ช่ัวโมงรอยละ  41.6  สื่อวิทยผูุบริโภคสวนใหญใชเวลาเปดรับขาวสารในแตละวันใกลเคียงกันระหวาง  
2  ชวงเวลา คือ 30  นาที-1  ช่ัวโมง  และ  1-3  ช่ัวโมง คิดเปนรอยละ  28.9  และ  28.7  ตามลําดับ    
สวนสื่ออินเตอรเนต  ผูบริโภคสวนใหญใชเวลาเปดรับขาวสารในแตละวนั  ตั้งแต  30  นาที-1  ช่ัวโมง   
คิดเปนรอยละ  32.6 
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ตารางที่ 7  จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามความถี่ในการเปดรับขาวสารทั่วไป 
    จากส่ือประเภทสิ่งพิมพในแตละวัน 

                      (n = 387) 
สื่อ 

หนังสือพิมพ วารสารทางการเกษตร 
การเปดรับขาวสาร
ทั่วไปในแตละวนั 

 จํานวน รอยละ จํานวน รอยละ 
มากกวา  2  ช่ัวโมง 

1-2  ช่ัวโมง 
30  นาที-59  นาที 
นอยกวา  30  นาที 

ไมเปดรับ 

13 
62 

136 
166 
10 

3.4 
16.0 
35.1 
42.9 
2.6 

7 
48 
70 
94 
168 

1.8 
12.4 
18.1 
24.3 
43.4 

รวม 387 100 387 100 
 
 จากตารางที่ 7  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญเปดรับขาวสารจากสื่อหนังสอืพิมพใชระยะเวลา   
นอยกวา  30  นาที  รอยละ  42.9  และสื่อวารสารทางการเกษตรผูบริโภคสวนใหญไมเปดรับคิดเปน 
รอยละ  43.4 
 
ตารางที่ 8  คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับการเปดรับขาวสารท่ัวไปจากสื่อประเภทตาง ๆ 
                      (n = 387) 

ประเภทของสือ่ X  
 

SD ระดับการ
เปดรับขาวสาร 

โทรทัศน 
ความถี่ในการเปดรับส่ือโทรทัศนตอสัปดาห 
ระยะเวลาในการเปดรับสื่อโทรทัศนตอวัน 
วิทยุ 
ความถี่ในการเปดรับส่ือวิทยตุอสัปดาห 
ระยะเวลาในการเปดรับสื่อวิทยุตอวนั 
หนังสือพิมพ 
ความถี่ในการเปดรับส่ือหนังสือพิมพตอสัปดาห 
ระยะเวลาในการเปดรับสื่อหนังสือพิมพตอวัน 

3.12 
3.72 
2.51 
2.24 
2.58 
1.90 
2.31 
2.87 
1.75 

0.626 
0.693 
0.865 
1.227 
1.418 
1.265 
0.804 
1.104 
0.874 

สูง 
สูง 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

สูง 
ปานกลาง 
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ตารางที่ 8  (ตอ) 
                      (n = 387) 

ประเภทของสือ่ X  
 

SD ระดับการ
เปดรับขาวสาร 

วารสารทางการเกษตร 
ความถี่ในการเปดรับส่ือวารสารทางการเกษตรตอสัปดาห 
ระยะเวลาในการเปดรับสื่อวารสารทางการเกษตรตอวัน
อินเตอรเนต 
ความถี่ในการเปดรับส่ืออินเตอรเนตตอสัปดาห 
ระยะเวลาในการเปดรับสื่ออินเตอรเนตตอวัน 

1.01 
0.97 
1.05 
2.14 
2.49 
1.79 

1.042 
1.065 
1.129 
1.174 
1.402 
1.182 

ต่ํา 
ต่ํา 
ต่ํา 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

 
 จากตารางที่  8  เมื่อนําผลคะแนนเฉลี่ยความถี่ในการเปดรับขาวสารในแตละสัปดาห  และผล
คะแนนเฉลี่ยระยะเวลาการเปดรับขาวสารตอวันมาจดัระดับความถี่ในการเปดรับขาวสารในเรื่อง
ท่ัวๆไปโดยเฉลี่ยแลว  พบวาสื่อทีผู่บริโภคมีระดับการเปดรับขาวสารในเรื่องทั่วไปสงูคือ  ส่ือโทรทัศน  
และสื่อที่ผูบริโภคมีระดับการเปดรับขาวสารในเรื่องทั่วไปต่ําคือ  สื่อวารสารทางการเกษตร  สวนส่ือ
อ่ืน ๆ  ผูบริโภคมีระดับการเปดรับขาวสารในเรื่องทั่วไปในระดบัปานกลาง 
 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs 
 
ตารางที่ 9  จํานวนและรอยละของกลุมตัวอยางจําแนกตามการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
                                  (n = 387)             

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs จํานวน รอยละ 
         เคย 
         ไมเคย 

312 
75 

80.6 
19.4 

รวม 387 100 
 
 จากตารางที่ 9  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญเคยไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs    
คิดเปนรอยละ 80.6 สวนผูที่ไมเคยไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs คิดเปนรอยละ 19.4 
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ตารางที่ 10  คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs    
      จากสื่อประเภทตาง ๆ 

                         (n = 387) 
               ประเภทของสื่อ X  

 
SD ระดับการเปดรับ

ขาวสาร 
              โทรทัศน 
               หนังสือพิมพ 
               อินเตอรเนต  
               วารสารทางการเกษตร 
               วิทย ุ
               เอกสารแผนพับเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs 
               นิทรรศการเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
               เจาหนาท่ีของรัฐ 
               สัมมนาทางวิชาการเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
               องคกรเอกชน(NGO) 
               เพื่อนบาน 
               ผูนําทองถ่ิน 
 

2.55 
2.18 
1.75 
1.60 
1.49 
1.14 
0.94 
0.93 
0.90 
0.85 
0.61 
0.47 

1.34 
1.27 
1.43 
1.41 
1.14 
1.22 
1.13 
1.07 
1.17 
1.09 
0.89 
0.79 

ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

ตํ่า 
ต่ํา 
ต่ํา 
ต่ํา 
ต่ํา 
ต่ํา 
ต่ํา 

 
 จากตารางที่ 10  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญ  มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
อยูในระดับปานกลาง  และระดับต่ํา  โดยส่ือท่ีมีการเปดรบัในระดับปานกลาง  คือ  โทรทัศน  วิทยุ  
หนังสือพิมพ  วารสารทางการเกษตร  และอินเตอรเน็ต  สวนสื่อที่เปนเพื่อนบาน  ผูนาํทองถ่ิน  
เจาหนาท่ีของรัฐ  องคกรเอกชน(NGO)  สัมมนาทางวิชาการ  นิทรรศการ  และเอกสารแผนพับ  
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ในระดบัต่ํา 
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ตารางที่ 11  คาเฉลี่ยของการเปดรับเนื้อหาเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs   คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน   
                    และระดับการเปดรับขาวสารเปนรายขอ   
                      (n = 387) 

การเปดรับเนือ้หา X  
 

SD ระดับการเปดรับ
ขาวสาร 

1.   ผลงานวิจยัเกีย่วกับพืชดดัแปลงพันธุกรรม 
     (GMOs) ในประเทศ 
2.  การตอตานพืชดัดแปลงพนัธุกรรม   
     (GMOs)  และผลิตภัณฑ GMOs  
3. ประโยชนของพืชดัดแปลงพันธุกรรม 
     (GMOs)  และผลิตภัณฑ GMOs  
4.  ผลกระทบของพืชดัดแปลงพันธุกรรม  (GMOs)  
     และผลิตภณัฑ GMOs 
5.  การกีดกนัทางการคาระหวางประเทศ 
6.  ความกาวหนาในการวิจยั 
    พืชดัดแปลงพันธุกรรม  (GMOs)   
7.  ผลิตภัณฑ GMOs ภายในประเทศ 
8.  หนวยงานที่เกี่ยวของในการกํากับ  ดแูล 
     พืชดัดแปลงพันธุกรรม  (GMOs)   
9.  มาตรการของรัฐตอการบริหาร จัดการ 
     ผลิตภัณฑ GMOs 
10. การติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs 
 

1.97 
 

1.86 
 

1.77 
 

1.73 
 

1.73 
1.68 

 
1.64 
1.55 

 
1.38 

 
1.26 

 

1.23 
 

1.19 
 

1.11 
 

1.13 
 

1.22 
1.14 

 
1.08 
1.08 

 
0.97 

 
1.02 

 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

 
ปานกลาง 

 
ต่ํา 

 
 

จากตารางที่ 11  พบวา  ผูบริโภคไดรับขาวสารดานเนื้อหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ในระดบั
ปานกลางเกือบทั้งหมด  โดยไดรับเนื้อหาเกี่ยวกับผลงานวิจัยเกีย่วกับพชืดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) 
ในประเทศมากที่สุด  รองลงมาคือเร่ืองการตอตานพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  และผลิตภัณฑ
GMOs  และเรือ่งประโยชนของพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  และผลิตภัณฑ GMOs  ตามลําดับ
ยกเวนเร่ืองการติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  ที่ผูบริโภคไดรับขาวสารในระดับต่ํา 
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ตารางที่ 12  จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามระดับการเปดรับเนื้อหาเกี่ยวกับ 
       ผลิตภัณฑ GMOs 

            (n = 387) 
การเปดรับดานเนื้อหา จํานวน                รอยละ 

การเปดรับขาวสารระดับสูง 
การเปดรับขาวสารระดับปานกลาง 
การเปดรับขาวสารระดับต่ํา 

22 
216 
149 

5.7 
55.8 
38.5 

รวม 387 100 
  

จากตารางที่  12  พบวาผูบริโภคสวนใหญมกีารเปดรับเนือ้หาเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  อยูใน
ระดับการเปดรับเนื้อหาปานกลางคือรอยละ  55.8  รองลงมาคือระดับการเปดรับเนื้อหาต่ํารอยละ  38.5  
และระดับการเปดรับเนื้อหาสูงรอยละ  5.7  ตามลําดับ   
 

ตอนที่ 3  ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
 
จากการศึกษาระดับความรูเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  ของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม  

โดยการตอบคาํถามเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จํานวน  15  ขอ  โดยการวัดความรู  ความเขาใจเกีย่วกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  ในภาพรวมทั้ง  6  หัวขอ  อันไดแก  ความหมายของสิ่งมีชีวิตดัดแปลงพันธุกรรม
(GMOs)  หนวยงานที่ทําการศึกษา  ขอดี  ขอเสียของผลิตภัณฑ GMOs  ผลงานวิจัยส่ิงมีชีวิตดัดแปลง
พันธุกรรม(GMOs) ในประเทศไทย  มาตรการหรือนโยบายของรัฐในการดําเนนิการ  และการกดีกัน
ทางการคาระหวางประเทศ  มีผลการศึกษาดังนี ้

 
 
 
 
 
 
 
 
 



 77 

ตารางที่ 13  คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  เปนรายขอ 
                      (n = 387) 
ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs 

 
เฉลย ไดคะแนน  ไมไดคะแนน

จํานวน(%)  จํานวน(%) 
X  
 

SD ระดับ
ความรู 

ความหมายของสิ่งมีชีวิตดัดแปลง
พันธุกรรม(GMOs) 
1.  การปรับปรุงพันธุพืชดวยการใช
เทคนิคพันธุวศิวกรรมโดยการถายยีนที่
ตองการเขาไป  เรียกพืชที่ไดรับการ
เปล่ียนแปลงพนัธุกรรมนั้นวา   
“พืชดัดแปลงพันธุกรรม”  
2.  ผลิตภัณฑ GMOs หมายถึง 
ผลิตภัณฑที่ไดจากส่ิงมีชีวติดัดแปลง
พันธุกรรมทั้งพืชและสัตว ซ่ึงอาจอยูใน
รูปของผลิตภัณฑที่ใชบริโภคโดยตรง
หรือเปนสวนประกอบของอาหาร 
หนวยงานท่ีทําการศึกษา 
 
3.  กลุมสหภาพยุโรป (EU) เปนกลุม
ประเทศที่มีการสนับสนุนการวิจัยและ
พัฒนาพืชดดัแปลงพันธุกรรมและมี
พ้ืนท่ีในการเพาะปลูกในเชิงพาณิชยมาก
ท่ีสุดในโลก 
4.  ปจจุบันการวิจัยและพัฒนาในไทย
สวนใหญดําเนินการอยูที่ หนวย
ปฏิบัติการพันธุวิศวกรรมดานพืช  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  วิทยาเขต 
กําแพงแสน 
 
 

 
 

ถูก 
 
 

 
 

ถูก 
 
 
 
 
 

 
ผิด 

 
 
 
 

ถูก 
 

 
 
     369               18 
  (95.3)            (4.7) 
 
 
 

316                71 
(87.1)           (18.3) 

 
 
 
 
 

175                 212 
(45.2)              (54.8) 

 
 
 

272                  115 
   (70.3)              (29.7) 

0.89 
 

0.95 
 
 
 
 

0.82 
 
 
 
 

0.65 
 

0.45 
 
 

 
 

0.70 
 
 

 

0.23 
 

0.21 
 
 
 
 

0.39 
 
 
 
 

0.26 
 

0.50 
 
 

 
 

0.46 
 
 
 
 

 

สูง 
 

สูง 
 
 
 
 

สูง 
 
 

 
 

ปาน
กลาง 
ปาน
กลาง 

 
 

 
สูง 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
                      (n = 387) 
ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs เฉลย ไดคะแนน  ไมไดคะแนน

 จํานวน(%)   จํานวน(%) 

X  
 

SD ระดับ
ความรู 

5.  มะละกอ เปนพืชที่อยูระหวาง 
การวิจยัและพฒันา ของกรมวิชาการ
เกษตร โดยมีเปาหมายท่ีจะเพาะปลูกใน
เชิงพาณิชยหลังผานการวิจยัอยาง
ครบถวน 
ขอดี  ขอเสียของผลิตภัณฑ GMOs 
6.  พืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) 
สามารถชวยลด การใชสารเคมีใน 
การผลิตพืช และเพิ่มศักยภาพใน 
การควบคุมศัตรูพืช 
7.  การพัฒนาพืชดัดแปลงพนัธุกรรม 
ทําใหอาหารมรีาคาถูกลง และมี
ผลิตภัณฑอาหารใหม ๆ เกิดขึ้น 
8.  การแพรระบาดของพืชดดัแปลง
พันธุกรรม (GMOs) ไมมีผลใดใดตอ
ส่ิงแวดลอม 
9.  ผลกระทบที่อาจเกิดขึน้กบัเกษตรกร  
เมื่อพืชดัดแปลง พันธุกรรมมีการผลิตใน
เชิงพาณิชย  คือ ทําใหถูกกดีกันทางดาน
การตลาด  จากประเทศที่ไมสนับสนุน
การผลิตพืชดัดแปลงพันธุกรรม 
10.  ผลิตภัณฑอาหารท่ีมีโอกาส
ปนเปอนผลิตภัณฑ GMOs มากที่สุด คือ 
ผลิตภัณฑที่ใชวัตถุดิบภายในประเทศ 
 

 

ถูก 
 
 
 
 
 
ถูก 

 
 

 
ถูก 

 
 

ผิด 
 

 
ถูก 

 
 
 
 

ผิด 
 
 

 

306                 81 
(79.1)            (20.9) 

 
 
 
 

313                 74 
(80.9)             (19.1) 

 
 

245                  142 
(63.3)               (36.7) 

 
280                  107 

(72.4)              (27.6) 
 

324                   63 
(83.7)               (16.3) 

 
 
 

229                  158 
(59.2)              (40.8) 

 
 

0.79 
 
 

 
 

 
0.72 
0.81 

 
 

0.63 
 

 
0.72 

 
 
0.84 

 
 
 
 

0.59 
 

 
 

0.40 
 
 
 

 
 

0.21 
0.39 
 

 
0.48 
 

 
0.45 

 
 
0.37 

 
 
 
 

0.49 
 
 

 

สูง 
 
 
 

 
 
สูง 
สูง 

 
 

ปาน
กลาง 

 
สูง 

 
 

สูง 
 
 
 
 

ปาน
กลาง 
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ตารางที่ 13  (ตอ) 
                      (n = 387) 
ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs เฉลย ไดคะแนน  ไมไดคะแนน

 จํานวน(%)  จํานวน(%) 

X  
 

SD ระดับ
ความรู 

ผลงานวิจัยสิ่งมีชีวิตดดัแปลงพันธุกรรม
(GMOs)ในประเทศไทย 
11.  ขาวขาวดอกมะลิ 105 เปน
ผลงานวิจัยและพัฒนาพืชดัดแปลง
พันธุกรรมเพื่อใหเกิด ความตานทาน 
โรคจู และเพิ่มความทนตอดนิเค็มได 
12.  สถาบันเทคโนโลยีราชมงคล  
นครศรีธรรมราชไดทําการวจิัย  
สับปะรดดัดแปลงพันธุกรรมโดย 
ท่ีสับปะรดนั้นจะมีคุณสมบัตใินการ
ทนทานตอสารเคมีกําจัดวัชพืช 
มาตรการหรือนโยบายของรฐัในการ
ดําเนินการ 
13.  ประเทศไทยอนุญาตใหมีการ
เพาะปลูกพืชดดัแปลงพันธุกรรมในเชิง
พาณิชย  และใชเปนอาหารไดโดยไม
ตองติดฉลาก 
การกีดกันทางการคาระหวางประเทศ 
 
14.  ประเทศญี่ปุน อนุญาตใหจําหนาย
ผลิตภัณฑGMOs  ไดโดยการติดฉลาก
น้ันขึ้นอยูกับความสมัครใจของผูผลิต 
15. การสงออกผลิตภัณฑGMOsไปยัง
จีนผูสงออกตองรับรองวาผลิตภัณฑ
ดังกลาวมกีารวางจําหนายในประเทศนัน้ 

 
 
ถูก 

 
 

 
ถูก 

 
 
 
 
 

 
ผิด 

 
 
 
 
 

ผิด 
 

 
ถูก 

 

 
 

247                140 
(63.8)              (36.2) 

 
 

265                122 
(68.5)             (31.5) 

 
 
 

 
 

290               97 
(74.9)           (25.1) 

 
 
 
 

185                202 
(47.8)             (52.2) 

 
286               101 

(73.9)            (26.1) 

0.66 
 
0.64 

 
 

 
0.68 

 
 
 
 

0.75 
 

0.75 
 
 
 

0.61 
 

0.48 
 
 
0.74 

0.40 
 
0.48 

 
 

 
0.47 

 
 
 
 

0.43 
 
0.43 

 
 
 

0.31 
 

0.50 
 
 
0.44 

ปาน
กลาง 
ปาน
กลาง 

 
 

ปาน
กลาง 

 
 
 
สูง 

 
สูง 

 
 
 

ปาน
กลาง 
ปาน
กลาง 

 
สูง 
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จากตารางที่  13  พบวาผูบริโภคสวนใหญมคีวามรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs ในระดับ 
ปานกลางและสูง โดยหัวขอท่ีมีระดับความรูสูงสุดคือเรื่องความหมายของสิ่งมีชีวิตดัดแปลงพนัธุกรรม 
(GMOs) รองลงมาคือมาตรการหรือนโยบายของรัฐในการดําเนินการ  และขอดี  ขอเสียของผลิตภัณฑ  
GMOs ตามลําดับ  สวนในหวัขออ่ืน ๆ ผูบริโภคมีระดับความรูปานกลาง 
 
ตารางที่ 14  จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามระดับความรูเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs 
                      (n = 387) 
                     ระดับความรูของผูบริโภค                     จํานวน                      รอยละ               X  
                     ความรูสูง                                                   209                         54.0                    - 
                     ความรูต่ํา                                                   178                          46.0                    - 
                      รวม                                                          387                         100.0               10.59 
  

จากตารางที่  14  เมื่อแบงกลุมของผูบริโภคออกเปน  2  กลุม  ตามระดบัคะแนนที่ได  พบวา  
ผูบริโภคสวนใหญมีระดับความรูเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  ในระดบัสูง  คิดเปนรอยละ  54  สวนกลุม
ท่ีมีระดับความรูต่ํา  คิดเปนรอยละ  46  และจากแบบวัดความรูคะแนนเต็ม  15  คะแนน  คะแนนต่ําสุด
ท่ีมีผูทําไดคือ  3  คะแนน  คะแนนสูงสุดทีม่ีผูทําไดคือ  15  คะแนน และคะแนนเฉลี่ยคือ  10.59 คะแนน 
 

ตอนที่ 4   ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  
 
จากการศึกษาความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs   ของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม  

โดยการเลือกตอบตามระดบัความคิดเหน็ตอขอความนัน้  ท้ัง  10  ขอ  พบวา 
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ตารางที่ 15  คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   และระดับความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
                      (n = 387) 
ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs X  

 
SD ระดับความ

คิดเห็น 
1.  รัฐบาลควรออกกฎหมายใหมีการติดฉลาก  เพื่อใหผูบริโภคทราบ    
     วาผลิตภัณฑใดบางที่เปนผลิตภัณฑ GMOs 
2.  ขอเท็จจริงเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs ควรมีการเผยแพรใหผูบริโภค 
     ไดรับทราบอยางทั่วถึง 
3.  พืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  เปนผลความกาวหนาทาง 
     วิทยาศาสตรที่สามารถนํามาใชไดจริง 
4.  กระแสตอตานผลิตภัณฑ GMOsเกิดจากการไดรับขาวสารไมเพียงพอ   
5.  พืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) ชวยลดปริมาณการใชสารเคมี   
     หรือสารกําจัดศัตรูพืชได 
6.  การวิจยั และพัฒนาผลิตภณัฑ GMOs ควรดําเนนิการตอไป 
7.  พันธุกรรมของสิ่งมีชีวิตมีการเปลี่ยนแปลงตลอดเวลาการพัฒนา 
     พืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) เปนเพียงการยนระยะเวลาของการ 
     เปล่ียนแปลงลง 
8. การปลูกพืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs) ควรไดรับการสนับสนุนเพือ่ 
    เพิ่มอํานาจในการแขงขันสินคาเกษตรของประเทศในตลาดโลก 
9. ในอนาคตอาหารสวนใหญจะมีพืชดดัแปลงพันธุกรรม (GMOs) เปน 
     สวนประกอบ 
10. การบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  มีผลไมแตกตางไปจากการรับประทาน 
     ผลิตภัณฑอาหารอ่ืน ๆ 

4.30 
 

4.20 
 

3.70 
 

3.65 
3.58 

 
3.51 
3.34 

 
 

3.33 
 
3.23 

 
3.02 

0.83 
 

0.97 
 

0.80 
 

0.95 
0.87 

 
0.82 
0.86 

 
 

0.87 
 
0.97 

 
0.85 

 

เห็นดวย 
 

เห็นดวย 
 

เห็นดวย 
 

เปนกลาง 
เปนกลาง 

 
เปนกลาง 
เปนกลาง 

 
 
เปนกลาง 

 
เปนกลาง 

 
เปนกลาง 

 
จากตารางที่  15  พบวาผูบริโภคแสดงความเห็นดวยกับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  

ใน  3  เรื่อง  โดยเรื่องที่ผูบริโภคเห็นดวยมากที่สุด  คือเร่ืองที่รัฐบาลควรออกกฎหมายใหมกีารติดฉลาก  
เพื่อใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑใดบางทีเ่ปนผลิตภัณฑ GMOs  รองลงมาคือเรื่องท่ีขอเท็จจริง
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs ควรมีการเผยแพรใหผูบริโภคไดรับทราบอยางทั่วถึง  และเร่ืองที่ 
พืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs)  เปนผลความกาวหนาทางวิทยาศาสตรที่สามารถนํามาใชไดจริง  
ตามลําดับ  สวนประเดน็อ่ืน ๆ ผูบริโภคมีความคิดเห็นเปนกลาง 
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ตารางที่ 16  ระดับความคดิเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑ  GMOs 
                      (n = 387) 

ระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs จํานวน(คน) รอยละ 
       เห็นดวย 
       เปนกลาง 
       ไมเห็นดวย 

177 
201 
9 

45.7 
51.9 
2.3 

        รวม                                                                                       387             100.0 
 
 จากตารางที่  16  เมื่อแบงระดับความคิดเหน็ออกเปน  3  ระดับ  พบวาผูบริโภคสวนใหญมี
ความคิดเหน็เปนกลางมากที่สุด  คิดเปนรอยละ  51.9  รองลงมาคือเห็นดวยรอยละ  45.7 และ 
ไมเห็นดวยรอยละ  2.3   ตามลําดับ   
 

ตอนที่ 5   แนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs 
 
จากการศึกษาแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  ของผูบริโภคในเขตจังหวดั

นครปฐม  โดยการตอบคําถามเกี่ยวกับการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs    จํานวน  10  ขอ  มผีล
การศึกษาดังนี ้
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ตารางที่ 17  คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ 
      GMOs 

                      (n = 387) 
แนวโนมการยอมรับการบริโภค     ใช          ไมใช 

 จํานวน     จํานวน 
(รอยละ)   (รอยละ)   

 
 

 

X  

 
 

SD 

แนวโนม
การยอมรับ 

1.  ทานทราบวาผลิตภัณฑ GMOs  คืออะไร 
 
2.  แมวาสินคาที่เปนผลิตภณัฑ GMOs  จะม ี
ความสด และใหคุณคาทางอาหารมากกวาสินคา
ท่ัวไป  แตทานยังไมแนใจเกี่ยวกับความปลอดภัย
ในการบริโภค 
3. หากมีการบริโภคผลิตภัณฑ  GMOs  อยาง
แพรหลาย  ทานจะยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ 
GMOs 
4.  ถาทานทดลองบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  แลว  
ไมมีผลเสียใดๆ  ทานจะบริโภคผลิตภัณฑ 
GMOs  แทนผลิตภัณฑ  ท่ัวๆไป   
5.  ทานทราบถึง  ขอดี  ขอเสีย  ของผลิตภัณฑ 
GMOs 
6. หากมีการผลิต  “น้ํามันถั่วเหลือง GMOs”  ที่
ใหคุณคาทางอาหารเทียบเทาน้ํามันตับปลา  แตมี
ราคาถูกกวาจําหนายตามทองตลาดทานจะ
ทดลองบริโภค  
7.  โดยสรุปแลวทานยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs 
8.  ทานไมบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  เนื่องจาก
กังวลผลกระทบขางเคียงที่อาจเกิดขึน้ในอนาคต 
 
 

  306              81 
(79.0)         (21.0) 
  225             162 
(58.1)          (41.9) 
 
 
  207              180 
(53.5)           (46.5) 
 
  210             177 
(54.3)          (45.7) 
 
  294              93 
(76.0)          (24.0) 
  116             271 
(30.0)         (70.0) 
 
 
  222             165 
(57.4)          (42.6) 
    257            130 
 (66.4)          (33.6) 
 

0.79 
 

0.42 
 
 
 

0.66 
 
 

0.64 
 
 

0.58 
 

0.57 
 
 
 

0.55 
 
0.34 

 

0.41 
 

0.49 
 
 
 

0.47 
 
 

0.48 
 
 

0.49 
 

0.50 
 
 
 

0.50 
 

0.47 
 

สูง 
 

ปานกลาง 
 
 
 

ปานกลาง 
 
 

ปานกลาง 
 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
 
 
 

ปานกลาง 
 

ปานกลาง 
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ตารางที่ 17  (ตอ) 
                      (n = 387) 

แนวโนมการยอมรับการบริโภค     ใช          ไมใช 
 จํานวน     จํานวน 
(รอยละ)   (รอยละ)   

 
 

 

X  

 
 

SD 

แนวโนม
การยอมรับ 

9.  ทานทราบวาผลิตภัณฑใดบางที่อาจเปน
ผลิตภัณฑ GMOs 
10. ทานเชื่อวาการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  จะ
ไมทําใหเกิดผลกระทบใด ๆ ตอรางกาย 

   248             139 
 (64.0)          (36.0) 
   211              176 
  (54.5)         (45.5) 

 
0.53 

 
0.30 

 

 
0.50 

 
0.46 

 

 
ปานกลาง 

 
ต่ํา 

 
 

จากตารางที่  17  พบวาผูบริโภคตอบคําถามเร่ืองเกี่ยวกับแนวโนมการยอมรับผลิตภัณฑ  
GMOs  ทั้งในระดับของแนวโนมการยอมรับการบริโภคสูง  ปานกลาง  และต่ํา  โดยเร่ืองที่ผูบริโภคมี
แนวโนมการยอมรับสูงคือเรื่องท่ีผูบริโภคทราบวาผลิตภณัฑ GMOs  คืออะไร  สวนเร่ืองที่ผูบริโภคมี
แนวโนมในการยอมรับต่ําคือ  การท่ีผูบริโภคเชื่อวาการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  จะไมทําใหเกดิผล
กระทบใด ๆ ตอรางกาย  สวนในประเด็นอ่ืน ๆ ผูบริโภคมีแนวโนมในการยอมรับการบริโภคปานกลาง   
 
ตารางที่ 18  ระดับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs 
                      (n = 387) 
         ระดับแนวโนมการยอมรับ จํานวน รอยละ 
          แนวโนมการยอมรับการบริโภคสูง  
         แนวโนมการยอมรับการบริโภคปานกลาง   
         แนวโนมการยอมรับการบริโภคต่ํา       

88 
268 
31 

22.8 
69.2 
8.0 

                      รวม                                                                                387          100.0 
  

จากตารางที่  18  เมื่อแบงระดับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  ออกเปน  3  
ระดับ  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีแนวโนมในการยอมรับการบริโภคปานกลาง  คิดเปนรอยละ  69.2  
รองลงมาคือมีแนวโนมในการยอมรับการบริโภคปานกลางรอยละ  22.8  และมีแนวโนมในการยอมรับ
การบริโภคต่ํารอยละ  8.0  ตามลําดับ 
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ตอนที่ 6  ปญหาและขอเสนอแนะ 
 
จากการตอบคาํถามเกี่ยวกับปญหาและขอเสนอแนะจํานวน  3  ขอ ของผูบริโภคในเขตจังหวดั

นครปฐม  ผูวจิัยสามารถทําการรวบรวม  และสรุปคําตอบที่ไดท้ังหมด  เปนผลการศึกษาดังนี ้
 

ตารางที่ 19  จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามการมีปญหาเกีย่วกับการไดรับขาวสาร 
                    เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs    การปรับปรุงแกไข และปญหาหรือขอเสนอแนะอืน่ ๆ 
           (n = 387) 
ปญหาและขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 
ปญหาในการไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs 

- ไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  นอย 
- สื่อที่เผยแพรขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ยังอยูในวงจํากดั 
- ขาวสารท่ีไดรับยังไมมีความชัดเจน  โดยเฉพาะเรื่องประโยชน   
        และผลกระทบของผลิตภัณฑ GMOs 
- การเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ขาดความตอเนื่อง   
       มีขาวในชวงท่ีเกดิกระแสการตอตานแลวเงียบหายไป 
- ไมเขาใจในขาวสารที่ไดรับ 
- ขาวสารไมมีความนาสนใจ 
- มีผูที่มีความรูในเร่ืองนี้เพยีงสวนนอย 

การปรับปรุง 
- ควรเผยแพรขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ผาน     

สื่อมวลชนอยางตอเนื่องและจริงจัง 
- หนวยงานของรัฐและหนวยงานที่เกีย่วของควรศึกษาขอเท็จจริง 

              เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  และเผยแพรใหผูบริโภคทราบ 
- ควรเพิ่มชองทางในการสงขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
       ใหมากขึน้ เชนมีรายการโทรทศันที่เผยแพรขาวสาร  ขอมูล 
        ทางการเกษตรและขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
         มีการจัดสัมมนา  นิทรรศการเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  
         แจกเอกสารแผนพับเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  เปนตน  
 

 
99 
39 

 
30 

 
16 

 
16 
12 
10 

 
170 
28 

 
23 

 

 
15.1 
5.9 

 
4.6 

 
2.4 

 
2.4 
1.8 
1.5 

 
25.8 
4.3 

 
3.5 
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ตารางที่ 19  (ตอ) 
                      (n = 387) 
ปญหาและขอเสนอแนะ จํานวน รอยละ 

การปรับปรงุ 
- ควรมีการติดฉลากบนผลิตภณัฑ GMOs 
- ควรเผยแพรขอมูลขาวสารผานผูนําชุมชน  และกลุมเกษตรกร 

ใหมีความรูความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs 
- ควรใชวิธีการสื่อสารที่เขาใจงาย 
- ควรมีรูปแบบการนําเสนอท่ีนาสนใจ 

ปญหาหรือขอเสนอแนะอื่น ๆ 
- ควรเพิ่มการประชาสัมพันธผานส่ือตาง ๆ  โดยมุงเนนความรู   

ความเขาใจวาผลิตภัณฑ GMOs  คืออะไร  มีประโยชนและ 
       ผลกระทบอยางไร 
- ควรมีการศึกษาวิจยัตอไปเกีย่วกับประโยชน  และผลกระทบของ

ผลิตภัณฑ GMOs   
- ควรมีการติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  ใหเหน็อยางชัดเจน 
- ผลิตภัณฑ GMOs  ยังไมไดรับการยอมรับ  และยังไมเหน็ดวยใน 
       การนําผลิตภัณฑ GMOs  ออกวางจําหนาย 
- ควรมีมาตรการควบคุมผลิตภัณฑ GMOs  ใหอยูในมาตรฐานและ

ปลอดภัยตอผูบริโภค 
- ควรมีผลิตภัณฑ GMOs  ใหทดลองใช 

 
21 
12 

 
11 
7 
 

79 
 
 

33 
 

19 
16 

 
11 

 
6 

 
3.2 
1.8 

 
1.7 
1.1 

 
12.0 

 
 

5.0 
 

2.9 
2.4 

 
1.7 

 
0.9 

หมายเหต:ุ ตอบไดมากกวา  1  ตําตอบ 
 
จากตารางที่  19  พบวา  ปญหาในการไดรบัขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ท่ีมากที่สุดคือ  การ

ท่ีผูบริโภคไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs นอย คิดเปนรอยละ  15.1  รองลงมาคือ สื่อที่เผยแพร
ขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  ยังอยูในวงจํากดั  คิดเปนรอยละ  5.9  และขาวสารที่ไดรับยังไมมีความ
ชัดเจน  โดยเฉพาะเรื่องประโยชน  และผลกระทบของผลิตภัณฑ GMOs  คิดเปนรอยละ  4.6  ตามลําดับ 

 
 
 



 87 

ดานขอเสนอแนะที่ผูบริโภคเห็นวาควรปรับปรุงเพื่อใหผูบริโภคไดรับขอมูลขาวสาร  และ
สถานการณในปจจุบันเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs ที่มากขึ้นมากที่สุด คือควรเผยแพรขาวสารเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ GMOs ผานสื่อมวลชนอยางตอเนื่องและจรงิจัง คิดเปนรอยละ 25.8 รองลงมาคือ หนวยงาน
ของรัฐและหนวยงานที่เกี่ยวของควรศึกษาขอเท็จจริงเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs และเผยแพรใหผูบริโภค
ทราบ คิดเปนรอยละ 4.2 และควรเพิ่มชองทางในการสงขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs ใหมากขึน้ เชน
มีรายการโทรทัศนที่เผยแพรขาวสารขอมูลทางการเกษตรและขาวสารเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  มีการ
จัดการสัมมนา และนิทรรศการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ใหมากขึน้  มกีารแจกเอกสารแผนพับเกีย่วกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  เปนตน  คิดเปนรอยละ  3.5  ตามลําดับ 

 
สําหรับปญหาและขอเสนอแนะอื่น ๆ  เกีย่วกับผลิตภณัฑ GMOs  ที่มากที่สุด  คือ  ควรเพิ่มการ

ประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ  โดยมุงเนนความรู  ความเขาใจวาผลิตภัณฑ GMOs  คืออะไร  มีประโยชน
และผลกระทบอยางไร  คิดเปนรอยละ  12.0  รองลงมาคือ  ควรมีการศึกษาวจิัยตอไปเกี่ยวกับประโยชน  
และผลกระทบของผลิตภัณฑ GMOs  คิดเปนรอยละ  5.0  และ  ควรมกีารติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  ให
เห็นอยางชัดเจน  คิดเปนรอยละ  2.9  ตามลําดับ 

 
ตอนท่ี 7  การทดสอบสมมติฐาน 

 
การวิจยัในคร้ังนี้ไดศึกษาความสัมพันธระหวางขอมูลพืน้ฐานของผูบริโภคในเขตจงัหวัด

นครปฐมกับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  โดยใช   t-test   การวิเคราะหความ
แปรปรวนทางเดียว (One-way  analysis  of  variance)  รวมทั้งใชวิธีเปรยีบเทียบคาเฉลี่ยแตกตางเปน 
รายคู  โดยใช  Scheffe’ test ในการทดสอบสมมุติฐาน  และศึกษาความสัมพันธของการเปดรับขาวสาร  
ความรู  ความคิดเห็น  และแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  โดยใชคาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธเพียรสัน (Pearson’s  Product  Moment  Correlation  Coefficient)  ในการวิเคราะหหา
ความสัมพันธ  ซ่ึงมีผลการวิเคราะหขอมูลดังนี ้
 
สมมติฐานขอที่  1   
 

เพศ  อายุ  ระดบัการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน  ท่ีตางกัน  จะมีพฤติกรรม 
การเปดรับขาวสารที่แตกตางกัน 
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ตารางที่ 20  ผลทดสอบความแตกตางของการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs   
      จําแนกตามเพศ 
                                                                                                                                     (n = 387) 

ชาย หญิง การเปดรับขาวสาร 

X  S.D. X  S.D. 
t-test sig.(2-tailed) 

โทรทัศน 
วิทย ุ
หนังสือพิมพ 
วารสารทางการเกษตร 
อินเตอรเนต 
เพื่อนบาน 
ผูนําทองถิ่น 
เจาหนาที่ของรัฐ 
องคกรเอกชน (NGO) 
สัมมนาทางวิชาการ 
นิทรรศการ 

       เอกสารแผนพับ 

3.60 
2.47 
3.24 
2.67 
2.71 
1.63 
1.54 
1.92 
1.86 
2.01 
2.10 
2.28 

1.394 
1.138 
1.286 
1.388 
1.438 
0.888 
0.814 
1.044 
1.092 
1.215 
1.135 
1.273 

3.51 
2.51 
3.15 
2.56 
2.78 
1.60 
1.42 
1.94 
1.84 
1.82 
1.84 
2.04 

1.295 
1.145 
1.267 
1.425 
1.429 
0.893 
0.776 
1.092 
1.088 
1.138 
1.113 
1.182 

0.694 
-0.362 
0.681 
0.741 
-0.499 
0.356 
1.393 
-0.108 
0.131 
1.517 
2.205 
1.838 

0.488 
0.717 
0.496 
0.459 
0.618 
0.722 
0.165 
0.914 
0.896 
0.130 
0.028 
0.067 

 
จากตารางที่  20  พบวาผูบริโภคที่มีเพศตางกัน  มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs 

จากสื่อแทบทกุชนิดไมแตกตางกัน ยกเวนสื่อนิทรรศการ  จึงปฏิเสธสมมติฐานท่ีตั้งไว 
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ตารางที่ 21  ผลการวิเคราะหความแตกตางระหวาง  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอ 
      เดือนของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม  กับพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ 

                    ผลิตภัณฑ GMOs 
 
ตัวแปรตน df Sum  of 

Square 
Mean  

Square 
F Sig. 

           อายุ 
           Between  Groups 
           Within  Groups 
           Totel 
           ระดับการศึกษา 
            Between  Groups 
           Within  Groups 
           Totel 
           อาชีพ 
           Between  Groups 
           Within  Groups 
           Totel 
           รายไดตอเดือน 
           Between  Groups 
           Within  Groups 
           Totel 

 
3 

383 
386 

 
3 

383 
386 

 
4 

382 
386 

 
4 

303 
307 

 
16.769 

239.344 
256.113 

 
15.786 

240.327 
256.113 

 
25.734 

230.379 
256.113 

 
6.344 

173.971 
180.315 

 
5.590 
0.625 

 
 

5.262 
0.627 

 
 

6.433 
0.603 

 
 

1.586 
0.574 

 
8.944 

 
 
 

8.386 
 
 
 

10.668 
 
 
 

2.762 

 
0.000 

 
 
 

0.000 
 
 
 

0.000 
 
 
 

0.028 

 
จากตารางที่  21  พบวา  ผูบริโภคที่มีอายุ  ระดับการศกึษา  และอาชีพแตกตางกัน  มพีฤติกรรม

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs   แตกตางกัน อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ดังนั้น
จึงยอมรับสมมติฐานท่ีตั้งไว และไดทดสอบความแตกตางเปนรายคู โดยใช Scheffe’ test  ซ่ึงได
แสดงผลการเปรียบเทียบไวในตารางที่  22-24 
 

สวนผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกนั  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  
GMOs   ไมแตกตางกัน  ดังนัน้จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว   
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ตารางที่ 22  ผลการเปรียบเทยีบภายหลังระหวาง  อายุ  กบัพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ 
                    ผลิตภัณฑ GMOs  โดยใช  Scheffe’ test 
 
           อายุ 
 

X  
 

ไมเกิน  20  ป 21-30  ป 31-40  ป 41  ปข้ึนไป 

          ไมเกิน  20  ป 
           21-30  ป 
           31-40  ป 
           41-50  ป 

2.50 
2.60 
2.08 
2.25 

-  
- 
 

0.03* 
0.00* 

- 

 
 

 
- 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
 จากตารางที่  22  ผลการทดสอบพบวา  ผูบริโภคที่มีอายุไมเกิน  20  ป  กับผูบริโภคที่มีอาย ุ
  31-40  ป  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทาง
สถิติที่ระดับ  .05  โดยผูบริโภคที่มีอายุไมเกิน  20  ป ( X  = 2.50)  จะมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs  ท่ีมากกวาผูบริโภคที่มีอายุ  31-40  ป ( X  = 2.08)   
 

นอกจากนี้ผลการทดสอบยังพบวา  ผูบริโภคที่มีอายุ  21-30  ป  กับผูบริโภคที่มีอายุ  31-40  ป  
มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  แตกตางกนัอยางมีนยัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  
.05  โดยผูบริโภคที่มีอายุ  21-30  ป ( X  = 2.60)  จะมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  
GMOs  ที่มากกวาผูบริโภคทีมี่อายุ  31-40  ป ( X  = 2.08)   
 
 



ตารางที่  23  ผลการเปรียบเทยีบภายหลังระหวาง  ระดับการศึกษา  กับพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 
                     เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  โดยใช  Scheffe’ test 
 

ระดับการศึกษา X  
 

ระดับประถมศึกษา  ถึง
มัธยมศกึษาตอนตน 

 

ระดับมัธยมศกึษา 
ตอนปลาย /  ปวช.  ถึง
อนุปรญิญา / ปวส.   

 

    ปรญิญาตร ี
 

สูงกวาปริญญาตร ี

     ระดับประถมศึกษา  ถึง   
    มัธยมศกึษาตอนตน 
    ระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย /  
    ปวช.  ถึงอนุปรญิญา / ปวส.   
    ปรญิญาตร ี
    สูงกวาปริญญาตร ี

2.27 
 

2.10 
 

2.52 
2.78 

- 
 

 
 
- 
 

 
 

0.001* 
 
- 

 

 
 

0.000* 
 
 
- 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
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จากตารางที่  23  ผลการทดสอบพบวา   ผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับระดบัมัธยมศึกษา 
ตอนปลาย / ปวช.  ถึงอนุปริญญา / ปวส.    กับ  ผูบริโภคท่ีมีการศึกษาระดับปริญญาตรีมีพฤติกรรม 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดย
ผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี ( X  = 2.52) จะมีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  มากกวาผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.  ถึงอนุปริญญา / 
ปวส. ( X  = 2.10)    
 
 นอกจากนี้ผลการทดสอบยังพบวา  ผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับมัธยมศกึษาตอนปลาย / ปวช.  
ถึงอนุปริญญา / ปวส. กับ  ผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับสูงกวาปริญญาตรีมีพฤติกรรมการเปดรับ
ขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOsแตกตางกันอยางมนีัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 โดยผูบริโภคที่มี
การศึกษาระดบัสูงกวาปริญญาตรี ( X  = 2.78) จะมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ 
GMOs  มากกวาผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช.  ถึงอนุปริญญา / ปวส.  
( X  = 2.10)    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    



ตารางที่ 24  ผลการเปรียบเทยีบภายหลังระหวาง  อาชีพ  กับพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  โดยใช  Scheffe’ test 
 

อาชีพ  
 

X  

ขาราชการ  
รัฐวิสาหกิจ  และ
พนักงานของรฐั 

พนักงานบรษิทั 
 

รับจาง 
 

นักเรียน / นิสติ 
นักศึกษา 

 

อื่นๆ 

 ขาราชการ  รฐัวิสาหกิจ  และพนกังานของรัฐ 
พนักงานบรษิทั 
รับจาง 
นักเรียน / นิสติ นักศึกษา 
อื่น ๆ (อาชพีสวนตวั  คาขาย  สื่อมวลชน   
และพอบาน/แมบาน) 

2.44 
2.33 
2.47 
2.74 
1.85 

-  
- 

 
 

- 
 
 
 

 
0.010* 

 
- 
 

 

0.002* 
0.037* 
0.019* 
0.000* 

- 
 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05
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จากตารางที่  24  ผลการทดสอบพบวา  ผูบริโภคที่เปนนกัเรียน / นิสิต  นักศึกษา กับผูบริโภคที่
มีอาชีพพนักงานบริษัทมีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs ที่แตกตางอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 โดยผูบริโภคท่ีเปนนกัเรียน / นิสิต นกัศึกษา ( X  = 2.74) มีพฤติกรรม 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ท่ีมากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพพนักงานบริษัท 
( X  = 2.33) 
 
 ผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืนๆ (อาชีพสวนตัว  คาขาย  ส่ือมวลชน  และพอบาน/แมบาน) กับผูบริโภค
ท่ีมีอาชีพขาราชการ  รัฐวิสาหกิจ  และพนกังานของรัฐ  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  ที่แตกตางอยางมี นัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยผูบริโภคทีม่ีอาชีพขาราชการ  
รัฐวิสาหกจิ  และพนักงานของรัฐ( X  = 2.44) มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs
ท่ีมากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืน ๆ  ( X  = 1.85)   
 
 ผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืน ๆ (อาชีพสวนตวั  คาขาย  สื่อมวลชน  และพอบาน/แมบาน) กับผูบริโภค
ท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัท  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ที่แตกตางอยางมี 
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยผูบริโภคที่มีอาชีพพนักงานบริษัท  ( X  = 2.33) มีพฤติกรรม 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOsที่มากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืน ๆ  ( X  = 1.85) 
 

ผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืนๆ (อาชีพสวนตัว  คาขาย  ส่ือมวลชน  และพอบาน/แมบาน) กับผูบริโภค
ท่ีมีอาชีพรับจาง  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  ที่แตกตางอยางมี นัยสาํคัญ
ทางสถิติท่ีระดับ  .05  โดยผูบริโภคที่มีอาชีพรับจาง  ( X  = 2.47) มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOsที่มากกวาผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืน ๆ  ( X  = 1.85)   

 
และผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืนๆ (อาชีพสวนตวั  คาขาย  สื่อมวลชน  และพอบาน/แมบาน) กับ

ผูบริโภคที่มีอาชีพนักเรยีน / นิสิต  นักศึกษา  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
ท่ีแตกตางอยางมี นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05  โดยผูบริโภคที่มีอาชีพนักเรียน / นิสติ  นักศึกษา   
( X  = 2.74) มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOsท่ีมากกวาผูบริโภคท่ีมีอาชีพอ่ืน ๆ  
( X  = 1.85)       
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สมมติฐานขอที่  2   
 

การเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
โดยผลการทดสอบสมมติฐานไดแสดงไวในตารางที่  29 
 
ตารางที่ 25  คาสหสัมพันธระหวางความรูเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs    กับ  การพฤตกิรรม 

      การเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs คาสหสัมพันธ Sig. (2-tailed) 
1. โทรทัศน 
2. วิทย ุ
3. หนังสือพิมพ 
4. วารสารทางการเกษตร 
5. อินเตอรเนต 
6. เพ่ือนบาน 
7. ผูนําทองถ่ิน 
8. เจาหนาที่ของรัฐ 
9. องคกรเอกชน (NGO) 
10. สัมมนาทางวิชาการ 
11. นิทรรศการ 
12. เอกสารแผนพบั 

0.116 
0.002 
0.129 
0.161 
0.142 
-0.006 
0.042 
0.121 
0.163 
0.129 
0.166 
0.106 

0.022* 
0.975 

0.011* 
0.002* 
0.005 
0.899 
0.414 

0.018* 
0.001* 
0.011* 
0.001* 
0.038* 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
จากตารางที่  25  พบวา  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  จากสื่อโทรทัศน  

หนังสือพิมพ  วารสารทางการเกษตร  เจาหนาท่ีของรัฐ  องคกรเอกชน(NGO)  สัมมนาทางวิชาการ  
นิทรรศการ  เอกสารแผนพบั  มีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคญัทาง
สถิติที่ระดับ .05  จึงยอมรับสมมติฐานที่ตัง้ไว 

 
อยางไรก็ตาม  คาสหสัมพันธที่พบมีคาต่ําถึงต่ํามาก  ความสัมพันธดังกลาวจึงเปนเพยีงสวนนอย

เทานั้น 
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สวนการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากสื่ออินเตอรเนต  เพื่อนบาน  ผูนําทองถิ่น
ไมมีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว  

 
สมมุติฐานขอที่  3   
 

พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
โดยผลการทดสอบสมมติฐานไดแสดงไวในตารางที่  30 

 
ตารางที่ 26  คาสหสัมพันธระหวางความคดิเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs    กับ   

      การเปดรับขาวสาร เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs คาสหสัมพันธ Sig. (2-tailed) 

1. โทรทัศน 
2. วิทย ุ
3. หนังสือพิมพ 
4. วารสารทางการเกษตร 
5. อินเตอรเนต 
6. เพื่อนบาน 
7. ผูนําทองถ่ิน 
8. เจาหนาท่ีของรัฐ 
9. องคกรเอกชน (NGO) 
10. สัมมนาทางวิชาการ 
11. นิทรรศการ 
12. เอกสารแผนพับ 

0.160 
0.132 
0.197 
0.260 
0.173 
0.021 
0.060 
0.303 
0.111 
0.251 
0.295 
0.277 

0.002* 
0.009* 
0.000* 
0.000* 
0.001* 
0.674 
0.242 

0.000* 
0.029* 
0.000* 
0.000* 
0.000* 

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
 
จากตารางที่  26  พบวา  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs  จากสื่อโทรทัศน  วิทยุ

หนังสือพิมพ  วารสารทางการเกษตร  อินเตอรเนต  เจาหนาที่ของรัฐ  องคกรเอกชน (NGO)   
สัมมนาทางวิชาการ  นิทรรศการ  เอกสารแผนพับ  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑ  
GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05    จึงยอมรบัสมมติฐานท่ีตั้งไว 
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 สวนส่ือท่ีเปนเพื่อนบานกับผูนําทองถ่ิน  ไมมีความสัมพนัธกับความคดิเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑ  
GMOs ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้งไว 

 
สมมุติฐานขอที่  4   
 

พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรบัผลิตภัณฑ GMOs 
โดยผลการทดสอบสมมติฐานไดแสดงไวในตารางที่  2 

 
ตารางที่ 27  คาสหสัมพันธระหวางแนวโนมในการยอมรับผลิตภัณฑ GMOs    กับ   

      การเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 
 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs คาสหสัมพันธ Sig. (2-tailed) 
1. โทรทัศน 
2. วิทย ุ
3. หนังสือพิมพ 
4. วารสารทางการเกษตร 
5. อินเตอรเนต 
6. เพ่ือนบาน 
7. ผูนําทองถ่ิน 
8. เจาหนาที่ของรัฐ 
9. องคกรเอกชน (NGO) 
10. สัมมนาทางวิชาการ 
11. นิทรรศการ 
12. เอกสารแผนพบั 

0.174 
0.252 
0.205 
0.202 
0.135 
0.139 
0.128 
0.104 
0.108 
0.169 
0.236 
0.251 

  0.001** 
  0.000** 
  0.000** 
  0.000** 
  0.008** 
  0.006** 
0.012* 
0.042* 
0.034* 

   0.001** 
   0.000** 
    0.000**    

*มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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จากตารางที่  27  พบวา  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs จากสื่อทุกชนิด  
มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคญัทางสถิติท่ีระดับ 
.05  และระดับ .01จึงยอมรับสมมติฐานที่ตัง้ไว   
 
สมมติฐานขอที่  5 
 
 ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
โดยผลการทดสอบสมมติฐานไดแสดงไวในตารางที่  28 
 

จากตารางที่  28  พบวา  ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  มีความสัมพันธกับความคดิเห็น
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .01  ดังนั้นจึงยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว 
 
สมมติฐานขอที่  6 
 
 ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs   มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  โดยผลการทดสอบสมมติฐานไดแสดงไวในตารางที่  28 

 
จากตารางที่  28  พบวา  ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ไมมีความสัมพันธกับแนวโนม 

การยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ดังนั้นจึงปฏิเสธสมมติฐานท่ีตั้งไว 
 

สมมติฐานขอที่  7 
 
 ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  โดยผลการทดสอบสมมุติฐานไดแสดงไวในตารางที่  28 

 
จากตารางที่  28  พบวา  ความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  มีความสัมพันธกับแนวโนม 

การยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดับ .01  ดังนัน้จึงยอมรับ
สมมติฐานที่ตัง้ไว 
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ตารางที่ 28  คาสหสัมพันธของความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ความคิดเห็นเกี่ยวกบั 
       ผลิตภัณฑ GMOs  และแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  
              (n = 387) 

ตัวแปรตน ความรู ความคิดเหน็ แนวโนมการยอมรับ 
            ความรู 
             

 
1.000 

                - 

 
0.166** 

          0.001 

 
0.079 
0.121 

             ความคิดเห็น 
              

 
0.166** 

          0.001 

 
1.000 

                - 

 
0.378** 

             0.000 
            แนวโนมการยอมรบั 
             

 
0.610 
0.234 

 
0.378** 

          0.000 

 
1.000 

                   - 
**มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .01 
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ขอวิจารณ 
 

 จากผลการศึกษาเรื่อง  การเปดรับขาวสาร  ความรู  ความคิดเห็น  และแนวโนมการยอมรับ 
การบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวดันครปฐม พบวา 
 
ขอมูลพ้ืนฐานของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม 
 
 ผูบริโภคสวนใหญเปนเพศหญิง  มีอายุระหวาง  21-30  ป  สวนใหญมีการศึกษาอยูในระดับ
ปริญญาตรี  และเปนนกัเรียน / นิสิต  นักศึกษามากที่สดุ  ซึ่งมีรายไดตอเดือนอยูในระดับ   
5,000-10,000  บาท  ซึ่งอาจเนื่องมาจาก  เพศหญิงจะเปนผูซื้อสินคาอุปโภค และบริโภคมากกวาเพศชาย  
และทําเลที่ตั้งของหางสรรพสินคาที่ทําการเก็บขอมูลน้ันใกลกับแหลงสถานศึกษา 
 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม 
 

จากการวัดระดับการเปดรับขาวสารของผูบริโภค  พบวาผูบริโภคสวนใหญเคยไดรับขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  (รอยละ  80.6)  และมีระดับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  อยู
ในระดบัปานกลาง และต่ํา  โดยส่ือท่ีมีการเปดรับในระดบัปานกลางคือ  โทรทัศน  วทิยุ  หนังสือพิมพ  
วารสารทางการเกษตร  และอินเตอรเน็ต  สวนสื่อท่ีเปนเพื่อนบาน  ผูนําทองถ่ิน  เจาหนาที่ของรัฐ
องคกรเอกชน(NGO)  สัมมนาทางวิชาการเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  นิทรรศการเกีย่วกับผลิตภัณฑ 
GMOs  และเอกสารแผนพับเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  มีการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  
ในระดบัต่ํา  ซึ่งสอดคลองกับงานวิจยัของ  สุรชัย (2545)  ท่ีพบวา  แหลงขอมูลขาวสารสวนใหญที่
อาจารยสถาบันราชภัฏไดรับเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  คือ  โทรทัศน  รองลงมาคือหนังสือพิมพใน
สัดสวนที่ใกลเคียงกัน  คือ  รอยละ  83.0  และ  81.5  ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวา  ผูบริโภคสวนใหญมี
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากสื่อมวลชนเปนหลัก  อาจเนื่องมาจากสื่อมวลชน  เปน
ส่ือที่สามารถสงขาวสารไปยังผูบริโภคจํานวนมาก ๆ ไดอยางรวดเร็ว  และเขาถึงกลุมเปาหมายไดงาย
กวาสื่อประเภทอื่น ๆ ในเรื่องการเปดรับเนือ้หาเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  พบวาหัวขอท่ีมีการไดรับ
ขาวสารนอยทีสุ่ดคือ  การติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  อาจเนื่องมาจากเรื่องการติดฉลากผลิตภัณฑ 
GMOs  เปนเร่ืองสําคัญที่ผูบริโภคใหความสนใจมาก  แตยังไดรับขอมูลขาวสารในเรื่องนี้ไมเพยีงพอ  
จึงตองการไดรับขอมูลขาวสารในดานนีม้ากขึ้น 
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ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม 
 

จากการวัดระดับความรูของผูบริโภค  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  
GMOs  อยูในระดับท่ีสูง  โดยหวัขอท่ีผูบริโภคมีระดับความรูสูงสุด  คือ  ความหมายของสิ่งมีชีวิต
ดัดแปลงพนัธุกรรม  (GMOs)  แสดงใหเหน็วา  ผูบริโภคสวนใหญน้ันทราบวาผลิตภณัฑ GMOs  คืออะไร  
ซ่ึงเปนผลจากการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากสื่อตาง ๆ  ที่กลาวมาในขางตน  แตเมื่อ
ลงลึกไปในรายละเอียดของผลิตภัณฑ GMOs  นั้นผูบริโภคยังมีความรูอยูในระดับปานกลาง  ซึ่ง
สอดคลองกับ  กาญจนา (2543)  ที่กลาววา  การเปดรับขาวสารจากสื่อมวลชนนั้นจะไดพบแตเนื้อหา 
แบบทั่วไป  เชน  ขาวและบนัเทิง  หากศึกษาเจาะลงมาเปนเนื้อหาเฉพาะ  เชน  การใชสารเคมี  การทํานา
แผนใหม  กลบัพบวาเกษตรกรจะไดรับจากสื่อบุคคลมากกวา 

 
ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม 
 

จากการวัดระดับความคิดเหน็ของผูบริโภค   พบวา  ผูบริโภคสวนใหญมีความคิดเหน็เกี่ยวกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  อยูในระดับที่ปานกลาง  และหัวขอที่ผูบริโภคแสดงความเห็นดวยมากท่ีสุด  คือเร่ือง 
ท่ีรัฐบาลควรออกกฎหมายใหมีการติดฉลากเพื่อใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑใด  อาจเนื่องมาจาก  
มาตรการติดฉลาก  ผลิตภัณฑ GMOs  น้ันไดรับความสนใจจากผูบริโภคมากเนื่องจาก  ผูบริโภคตองการ
ทราบวาผลิตภณัฑที่บริโภคอยูในชวีิตประจําวันนั้นเปนผลิตภัณฑ GMOs  หรือไม  และถามีการตดิฉลาก  
ผลิตภัณฑ GMOs  ผูบริโภคก็สามารถตัดสินใจเองไดวาจะบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  หรือไม  ซึ่งฉลาก
หรือคําเตือนนัน้เปนแหลงขอมูลที่สําคัญสําหรับผูบริโภค  และนอกเหนือจากการตดิฉลากสินคาดังกลาว
แลว  กอนท่ีจะมีการอนุญาตใหนําอาหารดัดแปลงพนัธุกรรม  และผลิตภัณฑจากสิ่งมีชีวิตดัดแปลง
พันธุกรรม (GMOs)  ออกมาจําหนายใหแกผูบริโภคนั้น  จะตองมีการประเมินความปลอดภัยของอาหาร  
และผลิตภัณฑดังกลาวกอนวา  มีความปลอดภัยหรือแตกตางจากอาหารปกติหรือไม(อัจฉราพร, 2543: 43)   
 
แนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวดันครปฐม 
 
 จากการวัดระดับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคเปนรายขอ   
พบวา  ผูบริโภคสวนใหญมแีนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs อยูในระดับปานกลาง   
มีเพียง 2  เร่ืองที่มีระดับแนวโนมการยอมรบัการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ที่สูง และต่าํ  โดยเร่ืองที่
ผูบริโภคมีแนวโนมการยอมรับสูงคือ  เร่ืองที่ผูบริโภคทราบวาผลิตภณัฑ GMOs  คืออะไร  สวนเรื่องท่ี
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ผูบริโภคมีแนวโนมในการยอมรับต่ําคือ  การที่ผูบริโภคเชื่อวาการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  จะไมทําให
เกิดผลกระทบใด ๆ ตอรางกาย  และเมื่อแบงระดับแนวโนมการยอมรบัการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  
ออกเปน 3 ระดับพบวาผูบรโิภคสวนใหญมีแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs อยูในระดับ 
ปานกลาง  คิดเปนรอยละ  69.2  รองลงมาคืออยูในระดบัสูงคิดเปนรอยละ  22.8  และระดับต่ําคดิเปน 
รอยละ 8.0  ตามลําดับ 
 

ซึ่งจากผลการวิจัยจะเห็นไดวา  ผูบริโภคยงัมีความไมแนใจเกีย่วกับประโยชนและโทษของ
ผลิตภัณฑ GMOs  เนื่องจากหนวยงานที่เกี่ยวของยังไมสามารถหาคําตอบที่ชัดเจนในแงความปลอดภัย
ตอผูบริโภค  และยังอยูระหวางขั้นตอนการวิจัยสรุปขอด ี ขอเสียของผลิตภัณฑดังกลาว  ถึงแมวา 
บางประเทศจะมีการจําหนายสินคาที่เปนผลิตภัณฑ GMOs  แลวก็ตาม  แตกยั็งไมสามารถยืนยันใน
ความปลอดภยัของผลิตภัณฑ GMOs  ได  สอดคลองกับ  จักรกฤษณ (2549 : 3)  ท่ีกลาววา  ในปจจุบัน
ยังไมมีขอมูลวชิาการใด ๆ ทีส่ามารถยืนยันไดอยางชัดเจนเกี่ยวกับผลกระทบจากการรับประทานอาหาร
ดัดแปลงพนัธุกรรม  อีกท้ังอาหารดัดแปลงพันธุกรรมไมไดเปนอาหารที่มาจากธรรมชาติ  จึงทําให 
ไมสามารถแนใจในความปลอดภัย  และทําใหมีโอกาสเสีย่งตออันตรายที่อาจเกิดขึน้ได (วฑิูรย,  2540) 

 
ความสัมพันธระหวางขอมูลพ้ืนฐานกับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
  
 ผูบริโภคที่มีเพศแตกตางกนั  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs   
ไมแตกตางกัน  ซึ่งอาจเปนเพราะ  เพศชายและเพศหญิงตางมีการเปดรับขาวสารอยางเทาเทียมกัน  และ
การเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  นั้น  ไมไดเฉพาะเจาะจงสําหรับเพศใดเพศหนึ่ง  ดังนัน้
เรื่องเพศจึงไมไดเปนขอจํากดั ในเร่ืองของการเปดรับขาวสารแตอยางใด 
 
 ผูบริโภคที่มีอายุแตกตางกัน  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
แตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี  .05  โดยผลการทดสอบเปรียบเทียบชี้ใหเหน็วาผูบริโภคที่มีอายุ
ไมเกิน  20  ป  และ  21-30  ป  จะมีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ที่มากกวา
ผูบริโภคที่มีอายุ  31-40  ป  ท้ังนี้อาจเปนเพราะกลุมผูบริโภคที่มีอายุไมเกิน  20  ป  และ  21-30  ป  เปน
กลุมท่ีอยูในชวงวยัหนุมสาวและวยัทํางาน  ท่ีมีความกระตือรือรน  และสนใจเหตุการณที่เกดิขึ้นรอบ ๆ 
ตัวอยูเสมอ  อีกทั้งขอมูลขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  นั้นมกีารนําเสนอขาวสารออกมาสราง
กระแส  กระตุนความอยากรูอยากเห็น  และความตองการขาวสารของกลุมผูบริโภคในชวงอายุดังกลาว  
ซ่ึงเมื่อเทียบกับผูบริโภคที่มีอายุ  31-40  ปแลวผูบริโภคที่มีอายุไมเกนิ  20  ป  และ  21-30  ป    จึงมี
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พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ที่มากกวา  ซึ่งผลการศึกษานีส้อดคลองกับ
งานวิจยัของ ยุบล (2534)  และพีระนนัท  (2537)  ที่กลาววา  บุคคลที่มีอายุแตกตางกนั  จะมพีฤติกรรม
การเปดรับขาวสารที่แตกตางกัน 
 
 ผูบริโภคที่มีระดับการศกึษาแตกตางกัน  มพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารที่แตกตางกนัอยาง 
มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี  .05  โดยผลการทดสอบเปรียบเทียบชี้ใหเห็นวาผูบริโภคที่มีการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี  และระดับสูงกวาปริญญาตรี  จะมีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
มากกวาผูบริโภคท่ีมีการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย / ปวช. ถึง  อนุปริญญา / ปวส. ทั้งนี้อาจเปน
เพราะผูบริโภคท่ีมีการศึกษาระดับปริญญาตรี และระดับสูงกวาปริญญาตรี   จะใหความสนใจขอมลู
ขาวสารที่เปนเชิงวิชาการ มากกวา  ผูบริโภคในระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. ถึง  อนปุริญญา / 
ปวส.  เนื่องจากการไดรับการศึกษาที่สูงกวา  ทําใหมีความเขาใจในเนื้อหาของขาวสารมากกวา  อีกทั้ง
ขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  ยังเปนเรื่องใหมสําหรบับุคคลทั่วไป  มีเนื้อหาทีย่ากตอความเขาใจ  
และตองมีพื้นความรูทางดานวิทยาศาสตรข้ันพ้ืนฐานในระดับหนึ่งจึงจะเขาใจในเนื้อหาของขาวสาร
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  ได  ดังนั้นการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  จึงมีขอจํากัดใน
เรื่องระดบัการศึกษา  ซึ่งผลการศึกษานี้สอดคลองกับงานวจิัยของ ยุบล (2534)  ท่ีกลาววา  บุคคลยิ่งมี
การศึกษาสูงเทาไหร  ย่ิงมีความสนใจในขาวสาร  บทบรรณาธิการ  และคอลัมนที่มีเนื้อหาหนัก  และ
ไพลิน  (2537)  ท่ีกลาววา  ประชากรจะมีระดับการเปดรบัขาวสารที่แตกตางกันไปตามระดับการศึกษา 
 
 ผูบริโภคที่มีอาชีพแตกตางกนั  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารที่แตกตางกันอยางมนัียสําคัญ
ทางสถติิท่ี  .05  โดยผลการทดสอบเปรียบเทียบชี้ใหเหน็วาผูบริโภคที่เปน  นักเรียน  นักศกึษา  จะมี
พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs มากกวาผูบริโภคท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัท และ
ผูบริโภคที่มีอาชีพอ่ืน ๆ (อาชีพสวนตวั  คาขาย  สื่อมวลชน  และพอบาน/แมบาน)  มีพฤติกรรมการ
เปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs นอยกวาทุกอาชีพ  อาจเนื่องมาจาก นักเรียน นักศกึษา  มี
โอกาสในการเปดรับขาวสารจากสื่อหลากหลายประเภท  โดยเฉพาะสื่อเฉพาะกจิ  ซึ่งไดแก  สัมมนา
ทางวิชาการ  นิทรรศการ  และเอกสารแผนพับเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  นักเรียน  นักศึกษา  มีโอกาส
ในการเขารวมในกจิกรรมตางๆ เหลานี้ทั้งจากสถาบันการศึกษาของตน  และสถาบันการศึกษาอื่นๆท่ีจัด
ข้ึนเพื่อเผยแพรขาวสารขอมูลทางดานนี้โดยเฉพาะ  ทําใหกลุมผูบริโภคที่เปนนักเรยีน  นักศกึษา มี
พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs มากกวาผูบริโภคท่ีมีอาชีพพนักงานบริษัทซึ่งมี
ชองทางในการรับขาวสารที่นอยกวา และการท่ีผูบริโภคที่มีอาชีพอื่น ๆ (อาชีพสวนตัว  คาขาย  
ส่ือมวลชน  และพอบาน/แมบาน)  มีพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs นอยกวา
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ทุกอาชีพนั้นอาจเนื่องมาจากในชีวิตประจําวันของบุคคลเหลานั้น  มีโอกาสและชองทางในการเปดรับ
ขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  ที่นอยมาก  ดังนั้นการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs  จึง
มีขอจํากัดในเรื่องอาชีพของผูบริโภค  ซ่ึงผลการศึกษานี้สอดคลองกับงานวิจยัของไพลนิ  (2537)  ที่
กลาววา  ประชากรจะมีระดบัการเปดรับขาวสารที่แตกตางกันไปตามอาชีพ 
 
 ผูบริโภคที่มีรายไดตอเดือนแตกตางกัน  จะมพีฤติกรรมการเปดรับขาวสารไมแตกตางกัน  อาจ
เนื่องมาจากระดับรายไดตอเดือนไมไดบงชี้ถึงพฤติกรรมการเปดรับขาวสารของผูบริโภคไดชัดเจน  
โดยขาวสารเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  นั้นมีการนําเสนอผานส่ือมวลชนตาง ๆ  ซึ่งผูบริโภคไมวาจะมี
รายไดตอเดือนระดับใดก็สามารถเปดรับขาวสารไดเชนกัน  ดังนัน้การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  
GMOs  จึงมีไมมีขอจํากัดในเรื่องรายไดตอเดือนของผูบริโภคแตอยางใด 
 
ความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกบัความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs   

 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากสื่อโทรทัศน  หนังสือพิมพ  วารสารทาง

การเกษตร  เจาหนาที่ของรัฐ  องคกรเอกชน(NGO)  สัมมนาทางวิชาการ  นิทรรศการ  เอกสารแผนพับ   
มีความสัมพันธกับความรูเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  จากผลการวิจัย
ดังกลาวจะเหน็ไดวาการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  จากสื่อมวลชนซึ่งไดแก  โทรทัศน  
หนังสือพิมพ  วารสารทางการเกษตร  น้ันมคีวามสัมพันธกับความรูเกีย่วกับผลิตภณัฑ GMOs  เนื่องจาก
ส่ือมวลชนเปนส่ือที่สามารถใหความรูเรือ่งผลิตภัณฑ GMOs  ไดกวางขวาง  เขาถึงกลุมผูบริโภคไดงาย  
สวนสื่อบุคคล  ซึ่งไดแก  เจาหนาที่ของรัฐ  และองคกรเอกชน(NGO)  นั้น  เปนสื่อบคุคลที่รับผิดชอบ
โดยตรงในการใหความรูความเขาใจเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  แกผูบริโภค  จึงเปนสื่อที่มีความสําคัญใน
การถายทอดขอมูลขาวสาร  และขอเท็จจริงตาง ๆ  เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ใหผูบริโภคมีความรูความ
เขาใจเกี่ยวกับประโยชนและโทษที่แทจริงของผลิตภัณฑ GMOs   และสื่อเฉพาะกิจ  ซ่ึงไดแก  สัมมนาทาง
วิชาการ  นิทรรศการ  เอกสารแผนพับ  เปนส่ือที่มีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ของ
ผูบริโภคเชนกนั  เนื่องจากส่ือเฉพาะกจิเปนส่ือท่ีนําเสนอขอมูลขาวสารที่เฉพาะเจาะจงลงไปใน
รายละเอียดของเนื้อหา  ซึ่งเร่ืองเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  น้ันเปนเร่ืองที่ยากตอการเขาใจ  ดังนัน้การใช
ส่ือเฉพาะกิจจงึเปนแนวทางในการนําเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ในรายละเอียดใหผูบริโภค
มีความรูความเขาใจในผลิตภัณฑ GMOs  มากขึ้น  สวนส่ือที่ไมมีความสัมพันธกับความรูเกีย่วกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  ซึ่งไดแก  อินเตอรเนต  เพื่อนบาน  และผูนําทองถ่ินนั้น  อาจเปนเพราะ  ผูบริโภคมีการ
เปดรับขาวสารในเรื่องทั่ว ๆ ไปจากสื่อตาง ๆ เหลานี้นอยอยูแลว  ทําใหการที่จะไดรับความรูเกี่ยวกบั
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ผลิตภัณฑ GMOs  จากส่ือเหลานี้นอยตามไปดวย  ซึ่งผลการศึกษานี้สอดคลองกับงานวิจยัของสุภารักษ 
(2547)  ที่พบวาการเปดรับขาวสารจาก  หนังสือพิมพ  วิทยุ  โทรทัศน  แผนพับ  โปสเตอร  และงาน
นิทรรศการ  มีความสัมพันธกับความรูเกีย่วกับการทิ้งขยะแยกประเภท 
 
ความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกบัความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs   

 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากสื่อโทรทัศน  วิทยุหนังสือพิมพ  วารสาร 

ทางการเกษตร  อินเตอรเนต  เจาหนาที่ของรัฐ  องคกรเอกชน(NGO)  สัมมนาทางวิชาการ  นิทรรศการ  
เอกสารแผนพับ  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ท่ีระดับ .05  มเีพียงส่ือท่ีเปนเพื่อนบานกับผูนําทองถ่ินเทานั้นที่ไมมีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกีย่วกับ
ผลิตภัณฑ GMOs  ซึ่งแสดงใหเห็นวาสื่อมีอิทธิพลอยางมากตอความคิดเห็นของผูบริโภค  ซ่ึงสอดคลอง
กับงานวจิัยของสุรชัย (2545)  ที่พบวา  การรับรูขอมูลขาวสารของอาจารยสถาบันราชภฎั  มีความสัมพันธ
กับความคิดเหน็ท่ีมีตออาหารดัดแปลงพันธุกรรมในทุกดาน  อยางมนียัสําคัญทางสถิติท่ี  .05  ดังนั้นการ
นําเสนอขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จากส่ือตาง ๆ น้ัน  ตองถายทอดขอมูลขาวสารที่เปน
ขอเท็จจริงเทานั้น  เพื่อที่ผูบริโภคจะไดมีความคิดเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑ  GMOs  ในแงตาง ๆ จาก 
พ้ืนฐานขอมูลขาวสารที่ถูกตอง  
 
ความสัมพันธระหวางการเปดรับขาวสารกบัแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  

 
การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs จากส่ือทุกชนิด มีความสัมพันธกับแนวโนมการ

ยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 และระดับ .01 จากผลการวิจัย
ดังกลาวจะเหน็ไดวา  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs มีอิทธิพลตอแนวโนมการยอมรับการ
บริโภคผลิตภัณฑ GMOs  ของผูบริโภค  ซึ่งผลิตภัณฑ GMOs  นั้นนับวาเปน  นวัตกรรมที่เขามาใน
สังคมไทยไมนาน  การที่ผูบริโภคจะเกิดการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs  ไดนั้นตองอาศัยปจจยั
หลาย ๆ อยาง  ทั้งตัวผูบริโภค  ลักษณะของนวัตกรรม  และกระบวนการสื่อสาร  โดยเมื่อผูบริโภคไดรับ
ขอมูลขาวสารเกี่ยวกับนวัตกรรมนั้น ๆ ไปแลว  ตองผานกระบวนการยอมรับในตัวบคุคลนั้น  โดยจะเริ่ม
จากขั้นรับรู  ข้ันสูความเขาใจ  ข้ันไตรตรอง  ข้ันทดลองทํา  ไปจนถึงขัน้นําไปปฏิบัต ิ ดังนั้นการที่
ผูบริโภคเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  จึงเปนขั้นแรกในการที่จะยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ  
GMOs  ในอนาคต  ซึ่งยังตองอาศัยปจจยัอ่ืน ๆ ดวย 
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ความสัมพันธระหวางความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  กับความคิดเหน็เกี่ยวกับผลติภัณฑ GMOs   
 
ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  

อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่  .01 จากผลการวิจัยดังกลาว  อาจกลาวไดวา  การที่ผูบริโภคจะมีความคดิเห็น
เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  อยางไรนั้นขึน้อยูกับพืน้ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ของบุคคลนั้น ๆ ซึ่ง
สอดคลองกับ กฤษณี (2531)  ท่ีกลาววา  ความคิดเห็นบางอยางเปนผลของการแปลความหมายของ
ขอเท็จจริง  ซึ่งเกิดขึ้นกับคณุสมบัติประจําตัวของแตละบุคคล  เชน  พ้ืนความรู  ประสบการณทํางาน  
สภาพแวดลอม  ฯลฯ  และมอีารมณเปนสวนประกอบ   
 
ความสัมพันธระหวางความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  กับแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ
GMOs 
 
 ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs  ไมมีความสัมพันธกบัแนวโนมในการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  อาจเนื่องมาจากการทีผู่บริโภคจะมแีนวโนมในการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ 
GMOs  ไดนั้นตองผานกระบวนการยอมรับที่เปนขั้นเปนตอน  และตองอาศัยเวลา  ซึ่งความรูเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ  GMOs  ที่ผูบริโภคไดรับอาจนอยมากจนไมสามารถที่จะตัดสินใจไดวาจะยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  หรือไมในอนาคต   
 
ความสัมพันธระหวางความคิดเห็นเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs  กับแนวโนมการยอมรบัการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs 
 
 ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  มีความสัมพันธกับแนวโนมในการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  อยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี  .01 จากผลการวิจัยดงักลาว  อาจกลาวไดวา  เมื่อผูบริโภคมี
ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  ในเชิงบวกมากเทาใด  ก็มแีนวโนมที่จะยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs  มากเทานั้น  ซึ่งในการที่ผูบริโภคจะมีความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs  ในเชิง
บวกไดนั้นก็ตองขึ้นกับปจจยัที่มีความสัมพันธกับความคิดเห็นนั้นก็คือ  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ  GMOs  และความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  น่ันเอง 
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ปญหาและขอเสนอแนะเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOsของผูบริโภคในเขตจงัหวัดนครปฐม 
 

ปญหาในการไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs ที่พบมากที่สุดคอืการที่ผูบริโภคไดรับ
ขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs นอย รองลงมาคือ สื่อที่เผยแพรขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs   
ยังอยูในวงจํากัด  และขาวสารที่ไดรับยังไมมีความชัดเจน  ในเร่ืองประโยชน  และโทษของผลิตภัณฑ  
GMOs  ซึ่งจะเห็นไดวาปญหาที่สําคัญของผูบริโภคคือ  ยังมีความถี่และชองทางในการไดรับขอมูล
ขาวสารที่ไมเพียงพอตอความตองการของผูบริโภค 
 

ดานขอเสนอแนะที่ผูบริโภคเห็นวาควรปรับปรุงเพื่อใหผูบริโภคไดรับขอมูลขาวสาร  และ
สถานการณในปจจุบันเกีย่วกับผลิตภัณฑ GMOs ที่มากขึ้นมากที่สุด คือควรเผยแพรขาวสารเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ GMOs ผานสื่อมวลชนอยางตอเนื่องและจรงิจัง   รองลงมาคือ หนวยงานของรัฐและหนวยงาน
ท่ีเกี่ยวของควรศึกษาขอเท็จจริงเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs และเผยแพรใหผูบริโภคทราบ  และควรเพิ่ม
ชองทางในการสงขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs ใหมากขึ้น  ซ่ึงขอเสนอแนะนั้นสอดคลองกับปญหา
ในการไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  ของผูบริโภค 

 
สําหรับปญหาและขอเสนอแนะอื่น ๆ  เกีย่วกับผลิตภณัฑ GMOs  ที่มากที่สุด  คือ  ควรเพิ่ม 

การประชาสัมพันธผานสื่อตาง ๆ  โดยมุงเนนความรู  ความเขาใจวาผลิตภัณฑ GMOs  คืออะไร  มี
ประโยชนและผลกระทบอยางไร   รองลงมาคือ  ควรมีการศึกษาวจิัยตอไปเกี่ยวกับประโยชน  และ
ผลกระทบของ ผลิตภัณฑ GMOs   และ  ควรมีการติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  ใหเหน็อยางชัดเจน    ซึ่ง
จากปญหาและขอเสนอแนะอื่น ๆ  น้ีจะเหน็ไดวาผูบริโภคนั้นยังตองการความรู  ความเขาใจเกี่ยวกบั
ผลิตภัณฑ GMOs ที่มากขึ้นเพื่อเปนขอมูลในการตัดสินใจที่จะบริโภคผลิตภัณฑ GMOs หรือไมในอนาคต  
โดยผูบริโภคนั้นยังตองการใหมีการศกึษาวิจัยตอไปเกีย่วกับผลิตภณัฑ GMOs  ซึ่งอาจเนื่องมาจากที่
ผูบริโภคทราบวาการพัฒนา  วิจัย  ผลิตภณัฑ GMOs  นั้น  จะทําใหทราบขอเท็จจริงเกี่ยวกับผลิตภณัฑ 
GMOs  ที่ชัดเจนยิ่งขึ้น 
 
 
 
 
 
 


