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การตรวจเอกสาร 
 

การศึกษาวิจยัเร่ือง  การเปดรับขาวสาร ความรู ความคิดเหน็ และแนวโนมการยอมรับ 
การบริโภคผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภคในเขตจังหวดันครปฐม ผูวิจยัไดศกึษาแนวคิด ทฤษฏี 
เอกสารตาง ๆ รวมทั้ง รายงานการวจิัยที่เกีย่วของเพื่อเปนพื้นฐานและแนวทางในการวิจัย โดย
ครอบคลุมในเรื่องของ 

 
1.  การสื่อสาร และการเปดรับขาวสาร 
2.  ความรู  ความคิดเห็น และพฤตกิรรมผูบริโภค 
3.  การแพรกระจายและการยอมรับนวัตกรรม 
4.  ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกจิในการเผยแพรนวัตกรรม 
5.  ผลิตภัณฑ GMOs 
6.  ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

  
การสื่อสาร และการเปดรับขาวสาร 

 
พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร 
 
 ขาวสารเปนสิ่งจําเปนอยางยิง่สําหรับกิจกรรมตาง ๆ และการดําเนนิชีวติของมนุษย   
มนุษยเปนสัตวสังคมที่ตองอาศัยการแลกเปลี่ยนขาวสาร  ความคิดเหน็  ความรูและประสบการณ 
ซ่ึงกันและกัน  โดยเฉพาะอยางยิ่ง  เมื่อมนษุยเกิดความไมแนใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งความตองการ
ขาวสารและการเปดรับขาวสารเปนสิ่งจําเปน  เพราะมนษุยตองการนําขาวสารนั้นมาเปนปจจยั  
เพื่อพจิารณาประกอบความคดิและการตัดสินใจของตน  แตมนุษยจะไมรับขาวสารทุกอยางที่ผาน
เขามาสูตนทั้งหมด  แตจะเปนผูเลือกใชส่ือประเภทตาง ๆ เอง  และจะเลอืกรับรูเพียงบางสวนที ่
คิดวามีประโยชน  โดยขึ้นอยูกับความพึงพอใจในการตอบสนองตอวตัถุประสงคที่ตั้งใจไวของตน  
ซ่ึงพฤติกรรมการเปดรับขาวสารของบุคคลนั้น  มีผูทําการศึกษาและใหแนวความคดิไวดังนี ้
 
 Blumler,  Mcquail and Brown (1972) ไดทําการจัดหมวดหมูบทบาทหนาที่ของสื่อจาก
มุมมองของปจเจกบุคคลที่เปนสวนผลักดนัใหบุคคลนั้นเกิดพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ไดเปน   
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4 กลุมใหญ ๆ คือ 
 
 1.  เพื่อความเพลิดเพลิน (diversion) ซ่ึงจะออกในรูปแบบของการใชส่ือเพื่อหลบเล่ียง
ออกมาจากประสบการณในชีวิตประจําวันที่ซํ้าซากจําเจ หรือเพื่อหลบหนีปญหา ตวัอยางของ 
การดูภาพยนตรประเภทวิทยาศาสตรแฟนตาซี (Sci-Fi) เปนตัวอยางทีชั่ดเจน 
 
 2.  เพื่อสรางมนุษยสัมพนัธ (personal  relations)  เปนการใชส่ือเพื่อเสริมความสัมพันธกับ
คนอื่น ๆ ในสงัคม  เชน  นั่งดูรายการเกมสโชวทางโทรทัศนรวมกนัทั้งครอบครัว  หรือการนําเอา
เร่ืองราวจากละครโทรทัศนมาพูดคุยกับคนในที่ทํางาน 
 
 3.  เอกลักษณของปจเจกบุคคล (personal  identity)  เปนการใชส่ือเพื่อตอกย้ําหรืออางอิง
กับกลุมเพื่อเสริม/สรางเอกลักษณของตนเอง  เชน  ถาเปนวัยรุนก็ตองดูรายการสอนภาษาอังกฤษ
แบบวยัรุนที่มรูีปแบบทันสมัยมีเนื้อหาสาระที่วยัรุนสนใจ  ใชพิธีกรขวัญใจวัยรุน  เปนตน 
 
 4.  ติดตามขาวสาร (surveillances)  เปนหนาที่พื้นฐานของบุคคลในการเปดรับขาวสาร
โดยทั่วไป 
 
 กาญจนา (2543) ไดกลาววา  ปจจัยทางดานความตองการขาวสารของบุคคล  ทําใหบุคคล
เกิดพฤติกรรมการเปดรับขาวสารขึ้น แตเนื่องจากบุคคลทุกคนมีความเปนปจเจกบคุคล  ทําใหเกดิ
ความตองการเปดรับขาวสารที่แตกตางกัน  ซ่ึงหลักในการเลือกเปดรับขาวสารของบุคคล หรือผูรับ
สารนั้น ถือเปนตัวแปรแทรกกลางในแบบจําลอง Stimulus-Response Theory  ซ่ึงทําใหอิทธิพล
ของสื่อไมเปนไปอยางโดยตรง โดยหลักการเลือกเปดรับขาวสารของผูรับสารมี 4 หลัก ดังนี ้
 
 1.  หลักการเลอืกใหความสนใจ (principle of selective attention)  เนือ่งจากคนแตละคน 
มีโครงสรางความเขาใจที่แตกตางกัน จากโครงสรางนี้จะเกิดการสราง “เครื่องกรองทางจิตใจ”  
(mental filters)  เพื่อกรองขอมูลขาวสารจํานวนมากใหมขีาวสารบางชิ้นเทานั้นที่ผานเขาสู   
ความสนใจของบุคคลได  เราอาจนําคําอธิบายดังกลาวมาใชกับตัวแปรเรื่องความแตกตางทางสังคม 
หรือความสัมพันธทางสังคมของบุคคลไดเชนเดยีวกัน  เชน  สามีที่ตองยอมนั่งดูละครโทรทศัน 
เพื่อรักษาความสัมพันธอันดกีับภรรยาไว  เปนตน 
 



 9

 2.  หลักการเลอืกการรับรู (principle of selective perception) เชนเดียวกับหลักขอแรกคือ 
ความเขาใจของแตละบุคคล  ความแตกตางของกลุมบุคคล และความสมัพันธระหวางบุคคลจะมีผล
ตอการเลือกรับรู และเลือกตีความขาวสารที่ถึงแมจะเปนเรื่องเดียวกนัใหมีความหมายแตกตางกัน
ออกไป เชน  เด็กวยัรุนอาจตคีวามวิธีการแตงกายและทาเตนของนักรองวัยรุนวาเปนเรื่องสําคัญยิ่ง
สําหรับการเปนนักรอง  ในขณะที่ผูใหญอาจจะมองเห็นเรื่องเสียงรองเปนสิ่งสําคัญที่สุด เปนตน 
 
 3.  หลักการเลอืกจดจํา (principle of selective recall)  สําหรับคนบางคน คนบางกลุม  
คนที่มีความสมัพันธกันบางกลุม  เร่ืองราวจากสื่อมวลชนบางเรื่องจะจดจําไดอยางยาวนานมากกวา  
หลักการเลือกจดจํานัน้มักจะเกดิขึ้นอยางคูขนานไปกับเรื่องการเลือกสนใจ และเลือกรับรูที่เปน
ขั้นตอนที่เกดิมากอน 
 
 4.  หลักการเลอืกมีปฏิกิริยา (principle of selective action)  ในทายที่สุด คนทุกคนก็มไิดมี
ปฏิกิริยาอยางเดียวกันตอขาวสารชิ้นเดียวกนั นี่เปนปรากฏการณที่เราคุนชินกันอยูแลวใน
ชีวิตประจําวัน และการมีปฏิกิริยาก็เปนโซขอสุดทายที่ตอเนื่องมาจากการใหความสนใจ การรับรู 
และการจดจําอันเปนหลักการ 3 ประการที่ไดกลาวถึงมาขางตน 
 

จากหลักการเลือกเปดรับขาวสารของผูรับสารทั้ง 4 หลักที่กลาวมา ทําใหผูรับสารตอง
แสวงหาขาวสาร (information acquisition) ที่ตรงตามความตองการและความสามารถในการเปดรับ
ขาวสารเปนอยางมาก  เนื่องจากในปจจุบนัขอมูลขาวสารนั้นมีมากมาย และหลายชองทาง ทําให
ผูรับสารตองเลือกที่จะเปดรับขาวสารที่สะดวก ตรงตอความตองการ และเปนขอมูลที่ถูกตองที่สุด  
จากประเด็นนีไ้ดมีขอสรุปหลายประการเกีย่วกับการแสวงหาขาวสารของผูรับสาร ดังนี้ 
 
 Atkin (1973  อางถึงใน กาญจนา, 2543)  ไดใชหลักการที่วา  ขาวสารมีบทบาทสําคัญอยาง
ยิ่งในการดําเนนิชีวิตประจําวนัใหเปนไปอยางราบรื่น  ดงันั้นในกรณีทีบุ่คคลตองตกอยูใน
สถานการณทีไ่มแนนอนหรอืตองเปลี่ยนสภาวะแวดลอม  เชนในกรณทีี่เกิดอุบัตภิัยตาง ๆ  หรือ
เวลาตองโยกยายที่อยูหรือทีท่ํางาน  ในกรณีดังกลาวนี้  ผูรับสารจะมีความตองการทีจ่ะแสวงหา
ขาวสารมากกวาปกติ  ทั้งนี้เนื่องจากศกัยภาพของขาวสารที่จะชวยลด “ความไมแนนอน” 
(uncertainty) และชวยใหผูใชสารสามารถควบคุมสถานการณได ทาํใหไดขอสรุปที่วา สําหรับ
บุคคลที่มีการเปดรับขาวสารอยางกวางขวาง และมีทักษะในการแสวงหาขอมูลอยางมากก็จะ 
มีความรู และเทาทันสภาวะแวดลอมมากขึ้น 
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 Schramm (1973  อางถึงใน กาญจนา, 2543) ไดกลาวสรุปถึงกลยุทธในการแสวงหา
ขาวสาร เปนหลักไววา ผูใชส่ือจะใชวิธีการที่ตองใชความพยายามนอยทีสุ่ด (effort  required)   
แตทวา  สามารถบรรลุเปาหมายที่ตั้งเอาไวดั่งใจ (expectation of reward)  อยางไรก็ตามการที่คน 
แตละคนจะตองใชความพยายามมากหรือนอยแคไหนนัน้ยังขึ้นอยูกับทักษะความสามารถ  ในการ
แสวงหาขาวสารของเขาอีกดวยเชนกัน 
 
 จากพฤติกรรมการเปดรับขาวสารที่กลาวมานั้นมีสวนทําใหเกิดพฤติกรรมที่แตกตางกนัไป
ของบุคคล เนื่องจากบุคคลเลือกที่จะเปดรับขาวสารในเรือ่งที่แตกตางกนั และเลือกเปดรับขาวสาร
จากสื่อที่หลากหลาย  ทําใหเกิดความรู ความคิดเห็น และทัศนคติที่แตกตางกันออกไป  ซ่ึงปจจัย 
ตาง ๆ เหลานี้เปนปจจยัภายนอกที่มีผลตอพฤติกรรมการเปดรับขาวสารของบุคคล  แตยังมีปจจยั 
ที่สําคัญมากอีกประการหนึ่งที่มีผลทําใหพฤติกรรมของบุคคลนั้นมีความแตกตางกันคือ ขอมูล
พื้นฐานทางประชากรของบุคคลนั้น ๆ นั่นเอง 
 
ขอมูลพื้นฐานทางประชากรกับการเปดรับขาวสาร 
 

ปจจัยที่สําคัญอีกประการหนึ่งที่มีผลตอพฤติกรรมการเปดรับขาวสารของบุคคลคือ ขอมูล
พื้นฐาน หรือลักษณะทางประชากรของบุคคลนั้น ๆ ยุบล (2534)  ไดสังเคราะหผลงานวิจัยของ
นักวิชาการหลายทานไววา  บุคคลที่มีคุณสมบัติทางประชากรตางกนั จะมีพฤติกรรมการเปดรับ
ขาวสารตางกนั  ดังนี ้

 
  เพศกับการเปดรับขาวสาร 
 

เพศชายและเพศหญิงมีการเปดรับขาวสารตางกัน  เพศหญงิใชเวลาในการดูโทรทัศนและ
ฟงวิทยุมากกวาเพศชาย  ในขณะที่เพศชายนิยมอานหนังสือพิมพมากกวา  สําหรับความนิยมใน
รายการโทรทัศนนั้น  เพศหญิงนิยมรายการละคร  ในขณะที่ฝายชายนิยมรายการขาวและกีฬา 

 
อายุกับการเปดรับขาวสาร 
 
จากการศึกษาเกี่ยวกับการเปดรับขาวสาร หรือการเปดรับสื่อของเด็กอเมริกันพบวาตัง้แตวยั

สองขวบถึงแปดขวบดูโทรทัศนเพิ่มขึ้นเมือ่วัยมากขึ้น และเปดรับสื่อทุกชนิดเมื่อวัยมากขึ้น  
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โดยสวนใหญเด็กจะใชส่ือเพือ่ความบันเทิงซึ่งเด็กจะดูโทรทัศนและรับฟงวิทยุมากกวาสื่ออ่ืน ๆ  
และเริ่มอานหนังสือเมื่ออายมุากขึ้น  สวนเด็กวยัรุนนยิมฟงเพลงเพลงมากกวาดูโทรทัศน 

 
สําหรับผูใหญนั้นมีการเปดรับโทรทัศน  วทิยุ  และหนังสือพิมพมากในปริมาณใกลเคียง

กัน  แตเมือถึงวัย 40 ปขึ้นไป  ปริมาณการอานหนังสือพิมพจะลดลง  และเมื่อถึงวยัเกษยีณอาย ุ
 55-60 ป  ปริมาณการดูโทรทัศนจะเพิ่มขึน้อีกครั้ง  ซ่ึงสวนใหญการใชส่ือมวลชนของผูสูงอายุเพื่อ
คลายเหงา 

 
ในสวนของสือ่หนังสือพิมพนั้น  ผูใหญที่มวีัย 50 ปอานหนังสือพิมพถึง 77% แตเมื่ออายุถึง 

65 ป ปริมาณการอานลดลงอยางมาก  ขณะที่วยัรุนและหนุมสาวใหเวลากับการดูโทรทัศนมากกวา
การอานหนังสือพิมพ   และยังเปนวัยทีใ่หความสนใจในสื่อนิตยสารและภาพยนตรมากกวาวยัอ่ืน ๆ 
 

การศึกษากับการเปดรับขาวสาร 
 
การศึกษามีความสัมพันธสูงกับการเปดรับสื่อ  โดยมีความสัมพันธเชิงบวกกับการเปดรับ

ขาวสารและเรือ่งที่เกี่ยวของกับสาธารณชน  แตมีความสัมพันธเชิงลบกับการเปดรับเนื้อหาดาน
ความบันเทิง  ผูรับสารที่มีการศึกษาสูงจะเปดรับสื่อส่ิงพิมพมากกวาผูที่มีการศึกษานอยโดยผูที่มี
การศึกษานอยจะฟงวิทยุมากกวา  นอกจากความแตกตางดานปริมาณการเปดรับสื่อแลวยังพบ 
ความแตกตางดานเนื้อหาดวย  ผูที่มกีารศึกษาสูงและอายมุากนิยมเปดรับขาวที่เกีย่วของกับ
สาธารณชนมากวาผูที่มีการศกึษาต่ําและอายุนอย ซ่ึงผลการวิจัยตาง ๆ พบวา  ยิ่งคนมกีารศึกษาสูง
เทาไหร ยิ่งมีความสนใจในขาวสาร  บทบรรณาธิการ และคอลัมนที่มีการเนื้อหาหนัก 
 

รายไดกับการเปดรับขาวสาร 
 

รายไดเปนปจจัยที่มีบทบาทใกลเคียงกับการศึกษา  คือมคีวามสัมพันธระหวางกันสูงมาก 
โดยเฉลี่ยแลวคนที่มีการศึกษาสูงมักมีรายไดสูงไปดวย  สวนคนที่มีการศึกษานอยนัน้  มักมีรายได
นอยถึงปานกลาง  ดังนั้นการศึกษากับรายไดจึงถูกมองรวมเปนฐานะทางเศรษฐกิจและสังคม  ผูที่มี
รายไดสูงมักนยิมรับสื่อส่ิงพิมพและนยิมขาวสารที่มีเนื้อหาคอนขางหนัก  ไมคอยสนใจเนื้อหา 
ดานบันเทิง  ผูที่มีฐานะดีและมีการศึกษาสูงเปนกลุมคนที่ไดรับขาวสารที่มีเนื้อหาสาระจาก
ส่ือมวลชนมากที่สุด  ทั้งนี้ผูที่มีรายไดสูงนัน้มักมีการศึกษาสูง  จึงถูกผลักดันใหมีความจําเปนที่ตอง
เรียนรูขาวสารตาง ๆ ใหทันเหตุการณเสมอ  การเปดรับขาวสารจึงจําเปนสําหรับกลุมนี้มากกวา  
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ในขณะที่ผูมีการศึกษานอยและรายไดต่ํา  มีทักษะในการอานนอย  จึงมักเปดรับสื่อโทรทัศน
มากกวา 
 

 ความรู  ความคิดเห็น  และพฤติกรรมผูบริโภค 
 

ในสวนของแนวคิดเกี่ยวกับ ความรู  ความคิดเห็น  และพฤติกรรมจะแบงออกเปน  3 สวน
คือ แนวคิดเกีย่วกับความรู  แนวคดิเกีย่วกบัความคิดเหน็  และแนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค   
ดังมีรายละเอยีดตอไปนี ้

 
แนวคิดเกี่ยวกับความรู 
 
 แนวคดิเกีย่วกบัความรูไดศึกษาถึง  ความหมายของความรู และวิธีการประเมินความรู   
ดังมีรายละเอยีดตอไปนี ้
 
 ความหมายของความรู 
 
 Krathowhl (1971: 198)  กลาววา  ความรูเปนสิ่งที่เกี่ยวของกับการระลกึถึงสิ่งเฉพาะเรื่อง
หรือเร่ืองทั่วไป  ระลึกถึงวิธีการ กระบวนการหรือสถานการณตาง ๆ 
 
 Good (1973: 325)  ไดใหความหมายของความรูไววา  ความรูเปนตามขอเท็จจริง (fact)   
ความจริง (truth) กฎเกณฑและขอมูลตาง ๆ ที่มนุษยไดรับและรวบรวมสะสมไวเพื่อนําไปใช
ประโยชน 
 
 นิทัศน  (2542:  8)  กลาวถึง  ความรูไววาคอื  กรอบของการผสมผสานระหวาง  
ประสบการณ  คานิยม  ความรอบรูในบริบท  และความรูแจงอยางช่ําชอง  เปนการประสมประสาน  
ที่ใหกรอบสําหรับการประเมินคา  และการนําเอาประสบการณ  กับ  สารสนเทศใหม ๆ มาผสม
รวมเขาดวยกนั  มันเกดิขึ้นและถูกนํามาประยุกตในใจของคนที่รู 
 
 กลาวโดยสรุป ความรู หมายถึง ความรูเกี่ยวกับขอเท็จจรงิ รูปแบบ วิธีการ กฎเกณฑ แนว
ปฏิบัติ ส่ิงของ เหตุการณ หรือบุคคล ซ่ึงไดจากการสังเกตประสบการณ หรือจากสื่อตาง ๆ  
ประกอบกัน 
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 ความรูจึงเปนความสามารถในการใชวิธีเท็จจริง (facts) หรือความคิด (idea) ความหยั่งรู
หยั่งเห็น (insight) หรือสามารถเชื่อมโยงความคิดเขากับเหตุการณตาง ๆ ซ่ึงเราสามารถวัดระดับ
ความรูของบุคคลไดดวยการประเมิน 
 
 การประเมินความรู 
 
 การประเมินความรู หมายถึง การประเมินการเปลี่ยนแปลงความรูเดิมในเนื้อหาและทกัษะ
ในการใชเนื้อหาความรู Bloom (1967) ไดแยกระดับความรูได 6 ระดับคือ 
 
 1. ระดับที่ระลึกได (recall) หมายถึง การเรียนรูในลักษณะทีจ่ําเรื่องเฉพาะวิธีปฏิบัติ 
กระบวนการ และแบบแผนได ความสําเรจ็ในระดับนี้ คอื ความสามารถในการดึงขอมูลจากความจาํ
ออกมาได 
 
 2. ระดับที่รวบรวมสาระสําคัญได (comprehension) หมายถึง บุคคลสามารถทําบางสิ่ง
บางอยางไดมากกวาการจําเนือ้หาที่ไดรับ สามารถเขียนขอความเหลานัน้ไดดวยถอยคําของตนเอง 
สามารถแสดงใหเห็นไดดวยภาพ ใหความหมายแปลความ และเปรียบเทียบความคิดอื่น ๆ  หรือ
คาดคะเนผลทีเ่กิดขึ้นตอไปได 
 
 3. ระดับการนาํไปใช (application) สามารถนําเอาขอเท็จจริง และความคิดเห็นที่เปน
นามธรรม (abstract) ปฏิบัติอยางเปนรูปธรรม 
 
 4. ระดับของการวิเคราะห (analysis) สามารถใชความคิดในรูปของการนําความคิดแยกเปน
สวน เปนประเภท หรือการนาํขอมูลมาประกบกันเพื่อการปฏิบัติของตนเอง 
 
 5. ระดับการสงัเคราะห (synthesis) คือการนําเอาขอมูล แนวความคดิ มาประกอบกนัแลว
นําไปสูการสรางสรรค (creative) ซ่ึงเปนสิ่งใหมแตกตางไปจากเดิม 
 
 6. ระดับของการประเมิน (evaluation) คือ สามารถในการใชขอมูลเพื่อตั้งเกณฑ (criteria) 
การรวบรวมผล ผลวัดขอมูลตามมาตรฐาน เพื่อใหตั้งขอตัดสินถึงระดบัของกิจกรรมแตละอยาง 
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 อยางไรก็ตาม การเกิดความรูไมวาระดับใดก็ตาม ยอมมีความสัมพันธกบัความรูสึกนกึคิด
ซ่ึงเชื่อมโยงกบัสภาพแวดลอมที่มีอิทธิพลทําใหบุคคลมีความคิด และแสดงออกตามความคิด 
ความรูสึกของตน  
 
แนวคิดเกี่ยวกับความคิดเห็น 
 

แนวคดิเกีย่วกบัความคิดเหน็ไดศึกษาถึง  ความหมายของความคิดเหน็ และปจจยัที่มี
อิทธิพลตอความคิดเห็น  ดังมีรายละเอียดตอไปนี ้

 
ความหมายของความคิดเหน็ 

   
ไดมีผูใหความหมายของความคิดเห็นไวพอสรุปไดดังนี ้

 
 สุชา และสุรางค  (2524: 80 ) กลาววา ความคิดเห็นเปนการแสดงออกของความรูสึกของ
บุคคลที่มีตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง คนเรามีความคดิเห็นแตกตางกันออกไป 
 
 กมลรัตน (2527: 174-175)  กลาววา ความคดิเห็นเปนการแสดงออกโดยการพูด หรือเขยีน
เกี่ยวกับเจตคต ิ ความเชื่อ  หรือคานิยมของบุคคล  ความคิดเห็นเปนเพยีงการแสดงออกที่เกิดจาก
ความรูสึกภายในตาง ๆ ซ่ึงความรูสึกภายในนั้นอาจเปนเพียงเจตคติ  หรือความเชื่อ หรือคานิยม 
หรือถาจะกลาวในลักษณะของพฤติกรรมแงจิตวิทยา  กก็ลาวไดวา  เจตคติ  ความเชือ่  และคานิยม
เปนพฤติกรรมภายในที่มีผูใดสังเกต หรือทราบไดนอกจากตัวของเขาผูนั้น แตความคดิเห็นเปน
พฤติกรรมภายนอกที่ผูอ่ืนสามารถเห็นหรือทราบไดอยางเดนชัด 
 
 เมตตา,  พัชนี และ ถิรนันท (2530: 66)  กลาววา ความคิดเห็น คือ ผลิตผลของทัศนคติของ
บุคคลในสภาพการณบางอยางรอบตัว  บุคคลจะจัดเรยีงทัศนคติของตนตามลําดับความสําคัญ   
เมื่อบุคคลพูด หรือเขียน บุคคลนั้นกําลังแสดงลําดับขั้น (hierarchy)  ของทัศนคติของเขา  กลาวคือ  
เขากําลังใหความคิดเห็น  เมือ่เกิดการเปลีย่นแปลงขึ้นในสภาพแวดลอมภายนอก  การเปลี่ยนแปลง
นี้จะเกิดขึ้นในลําดับขั้นของทัศนคติดวย  ทําใหเกิดการจัดลําดับใหม  และเกดิความคิดเห็นใหม
ตามมา  ฉะนัน้ความคิดเห็น  จึงเปนการแสดงออกวาตนมีทัศนคติอยางไรดวยคําพดู 
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บุญเรียง (2534: 78)  กลาววา ความคิดเหน็หมายถึงการแสดงออกทางวาจาของเจตคต ิ  
การที่บุคคลกลาววา เขามีความเชื่อ หรือมคีวามรูสึกอยางไรนั้น  เปนการแสดงความคิดเห็นของ
บุคคลนั้น 
 
 นพมาศ (2539:  99)  กลาววา  ความคิดเหน็ถูกจัดวาเปนสวนที่มนษุยไดแสดงออกมา 
โดยการพดูหรือเขียน มนษุยนั้นจะพูดจากใจจริง พดูตามสังคม หรือพูดเพื่อเอาใจผูฟงก็ตาม แตเมื่อ
พูดหรือเขียนไปแลวทําใหเกดิผลได  คนสวนใหญมักจะถือวาสิ่งที่มนุษยแสดงออกมานั้นเปนสิ่ง
สะทอนถึงความในใจ 
 
 จากความหมายของความคิดเห็นที่กลาวมาแลว  พอสรุปไดวา  ความคดิเห็นเปน 
การแสดงออกของความรูสึกของบุคคลที่มีตอบุคคล หรือสถานการณในชวงเวลาใดเวลาหนึ่งซึ่ง
อาจเปนการแสดงออกในทางบวกหรือลบก็ได ซ่ึงสิ่งที่แสดงออกมานั้นจะสะทอนความในใจของ
บุคคลนั้น ๆ หรืออาจจะกลาวไดวา ความคดิเห็นเปนการแสดงออกวาตนมีทัศนคติอยางไรดวย
คําพูด 
 

ปจจัยที่มีอิทธพิลตอความคิดเห็น 
 
 ความคิดเหน็เปนเรื่องของแตละบุคคลที่แสดงออกตอส่ิงใดสิ่งหนึ่ง หรือส่ิงเดียวกัน 
ไมจําเปนทีจ่ะตองคลายคลึงหรือเหมือนกนัเสมอไป ขึ้นอยูกับปจจัยพืน้ฐานของแตละบุคคล เชน 
ความรู  ประสบการณทํางาน  สภาพแวดลอม  ปจจัยพืน้ฐานและมีผูเสนอความคิดไว พอสรุปได
ดังนี ้
 
 Foster ( 1952:  119)  กลาววา  ความคิดเหน็จะมีปจจยัที่เปนมูลเหตุอยู  2 ประการ คือ 
 

1.  ประสบการณที่มีตอส่ิงของ  บุคคล  กลุม  เร่ืองราวหรอืสถานการณตาง ๆ ความคิดเห็น
เกิดขึ้นในบุคคลจากการไดพบเห็นคุนเคยอาจถือไดวา เปนประสบการณตรง และจากการไดยิน 
ไดฟง ไดเหน็รูปภาพ หรืออานจากหนังสอืโดยไมไดพบเห็นของจริงถือวาเปนประสบการณออม 
 
 2.  ระบบคานยิมและการตัดสินคานิยม  เนือ่งจากกลุมชนแตละกลุมมีคานิยม และ 
การตัดสินคานิยมไมเหมือนกัน  คนแตละกลุมจึงมีความคิดเห็นตอส่ิงเดียวกันแตกตางกัน 
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สุโท (2525)  กลาววา  ความคิดเห็นเปนสภาพความรูสึกทางดานจิตใจที่เกิดจาก
ประสบการณและการเรียนรูของบุคคล อันเปนผลใหบุคคลมีความคิดเห็นตอส่ิงใดสิง่หนึ่งใน
ลักษณะที่ชอบ ไมชอบ หรือเฉย ๆ 

 
กฤษณี  (2531:  37-38)  กลาววา  ความคิดเห็นเปนการแสดงออกดานความรูสึกตอส่ิงใด

ส่ิงหนึ่ง  เปนความรูสึกเชื่อถือที่ไมอยูบนความแนนอน  หรือความจริงแตขึ้นอยูกับจติใจ  บุคคลจะ
แสดงออกโดยขออาง  หรือการแสดงเหตุผลสนับสนุน  หรือปกปองความคิดนัน้  ความคิดบางอยาง
เปนผลของการแปลความหมายของขอเท็จจริง  ซ่ึงเกิดขึน้กับคุณสมบตัิประจําตวัของแตละบุคคล  
เชน  พื้นความรู  ประสบการณในการทํางาน  สภาพแวดลอม  ฯลฯ  และมีอารมณเปน
สวนประกอบ ที่สําคัญการแสดงความคิดเห็นนี้อาจจะไดรับการยอมรบั  หรือปฏิเสธจากคนอื่นกไ็ด 
 

จากที่กลาวมาอาจสรุปไดวา ปจจัยที่มีอิทธพิลตอความคิดเห็นของบคุคล คือ พื้นความรู   
 ประสบการณ การเรียนรู การติดตอส่ือสาร อิทธิพลจากกลุม และมีอารมณเปนสวนประกอบ  
โดยบุคคลจะแสดงออกถึงความคิดเห็นตอส่ิงใดสิ่งหนึ่งในลักษณะพฤติกรรมที่ชอบ ไมชอบ หรือ
เฉย ๆ  ซ่ึงการแสดงความคิดเห็นนี้อาจจะไดรับการยอมรบั  หรือปฏิเสธจากคนอื่นกไ็ด 
 
แนวคิดเกี่ยวกับพฤติกรรมผูบริโภค 
 
      แนวคดิเกีย่วกบัพฤติกรรมผูบริโภคไดศึกษาถึง   รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค  และปจจัยที่มี
อิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อของผูบริโภค  ดังมีรายละเอยีดตอไปนี ้
 
 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค 
 
 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค  เปนการศึกษาถึงเหตุจูงใจทีท่ําใหเกิดการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑ  โดยมีจุดเริ่มตนจากการเกดิสิ่งกระตุน  ที่ทําใหเกิดความตองการ  ส่ิงกระตุนผานเขามา
ในความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ  (Buyer’s Black Box) ซ่ึงเปรียบเสมือนกลองดําที่ผูผลิต หรือผูขายไม
สามารถคาดคะเนได ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือจะไดรับอิทธิพลจากลักษณะตาง ๆ ของผูซ้ือซ่ึงจะ
นําไปสูการตอบสนองของผูซ้ือ หรือการตัดสินใจของผูซ้ือ (ศิริวรรณ และคณะ, 2546: 196-199) 
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จุดเริ่มตนของรูปแบบนี้อยูทีม่ีส่ิงกระตุนใหเกิดความตองการกอน  แลวทําใหเกดิการ
ตอบสนอง  ดังนั้น  รูปแบบนี้อาจเรียกวา  Stimulus-Response (S-R Theory) โดยมีรายละเอียดของ
ทฤษฎีดังนี ้

 
 1.  ส่ิงกระตุน  ส่ิงกระตุนนี้อาจเกิดขึน้เองจากภายในรางกาย  และสิ่งกระตุนจากภายนอก  
ส่ิงกระตุนถือเปนเหตุจงูใจ  ใหเกิดการซื้อสินคา  ซ่ึงอาจใชเหตจุูงใจใหซ้ือดานเหตผุล  หรือดาน
จิตวิทยา(อารมณ)กไ็ด  ส่ิงกระตุนภายนอกประกอบดวย  2  สวนคือ 
 
      1.1  ส่ิงกระตุนทางการตลาด  เปนสิ่งกระตุนที่นกัการตลาดสามารถควบคุม  และตองจัด
ใหมีขึ้น  ส่ิงกระตุนที่เกีย่วของกับสวนประสมทางการตลาดประกอบดวย 
 
  1.1.1  ส่ิงกระตุนดานผลิตภณัฑ  เชน  ออกแบบผลิตภณัฑใหสวยงามเพื่อกระตุน
ความตองการ 
 
  1.1.2  ส่ิงกระตุนดานราคา  เชน  การกําหนดราคาสินคาใหเหมาะสมกบัผลิตภัณฑ  
โดยพิจารณาลูกคาเปาหมาย 
 
  1.1.3  ส่ิงกระตุนดานชองทางการจําหนาย  เชน  จัดจําหนายผลิตภณัฑใหทัว่ถึง  
เพื่อใหความสะดวกแกผูบริโภค  ถือวาเปนการกระตุนความตองการซื้อ 
 
  1.1.4  ส่ิงกระตุนดานการสงเสริมการตลาด  เชน  การโฆษณาสม่ําเสมอ  การใช
ความพยายามของพนักงานขาย  การลด  แลก  แจก  แถม  การสรางความสัมพันธอันดี  กับบุคคล
ทั่วไป  เหลานีถื้อวาเปนสิ่งกระตุนความตองการซื้อ 
 
      1.2  ส่ิงกระตุนอื่น ๆ  เปนสิ่งกระตุนความตองการผูบริโภคที่อยูภายนอกองคกร  ซ่ึง
ควบคุมไมได  ส่ิงกระตุนเหลานั้นไดแก 
 
  1.2.1  ส่ิงกระตุนทางเศรษฐกิจ  เชน  ภาวะเศรษฐกิจ  รายไดของผูบริโภค  เหลานี้
มีอิทธิพลตอความตองการของบุคคล 
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  1.2.2  ส่ิงกระตุนทางเทคโนโลยี  เชน  เทคโนโลยีดานการผลิต  เครื่องจักรที่
ทันสมัย 
 
  1.2.3  ส่ิงกระตุนทางกฎหมายและการเมือง  เชน  กฎหมายเพิ่ม  หรือลดภาษีสินคา
ใดสินคาหนึ่งจะมีอิทธิพลตอการเพิ่ม  หรือลดความตองการของผูซ้ือ 
 

1.2.4 ส่ิงกระตุนทางวัฒนธรรม  เชน  ขนบธรรมเนียมประเพณไีทยในเทศกาล 
ตาง ๆ จะมีผลกระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการซื้อสินคาในเทศกาลนั้น 
 
 2.  กลองดํา  หรือความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ  (Buying’s  Black  Box)  ความรูสึกนึกคิดของ
ผูซ้ือเปรียบเสมือนกลองดํา  ซ่ึงผูผลิตหรือผูขายไมสามารถทราบได  จึงตองพยายามคนหา
ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือ  ความรูสึกนึกคิดของผูซ้ือไดรับอิทธิพลจากลักษณะของผูซ้ือ  และ
กระบวนการตดัสินใจของผูซ้ือ 
 
      2.1  ลักษณะของผูซ้ือ  มีอิทธิพลจากปจจัยตาง ๆ ดังนี ้
 

2.1.1 ปจจัยทางดานวัฒนธรรม  ประกอบดวย 
 

วฒันธรรมพื้นฐาน  เปนปจจยัที่มีผลตอคนสวนมากในสงัคม  และเปน
ตัวกําหนดความตองการ  และพฤติกรรมพืน้ฐานโดยสวนมากของบุคคลเปนสิ่งที่ปลูกฝง  โดยเริ่ม
จากครอบครัว  โรงเรียน  และสังคม  ฉะนัน้นักการตลาดจึงควรใหความสนใจ  ศึกษารายละเอียด
ของวัฒนธรรมเพื่อที่จะปรบัปรุงสินคา  หรือสรางความไดเปรียบในการแขงขัน  และเปนที่ยอมรบั
ในสังคม 

 
วัฒนธรรมยอย  หรือวัฒนธรรมเฉพาะกลุม  เปนปจจยัทีเ่กิดขึ้นจาก

วัฒนธรรมของบุคคลบางกลุม  ซ่ึงเปนสิ่งที่ไดรับการยอมรับจากสมาชิกกลุม  สําหรับสินคา
บางอยางที่เจาะจง  กลุมเปาหมายที่มวีัฒนธรรมยอยเปนของกลุมนั้น  นักการตลาดจาํเปนที่ตอง
ศึกษา  และทําความเขาใจในวัฒนธรรมยอยนั้นดวย 
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2.1.2 ปจจัยทางสังคม  ประกอบดวย 
 

กลุมอางอิง  ประกอบไปดวยกลุมบุคคลที่มีผลทั้งทางตรง  และทางออม
ตอทัศนคติ  และพฤติกรรมของบุคคล  โดยกลุมที่มีผลทางตรงนั้น  จะเรียกวา   
Membership Groups ซ่ึงจะประกอบดวย Primary Groups เชน ครอบครัว เพื่อน ซ่ึงเปนกลุมบุคคลที่
ติดตออยางใกลชิด และไมเปนทางการ และSecondary Groups  เชน  ศาสนา  อาชีพ  เปนกลุมที่มี
สังคมยอมรับ  เพื่อเปนตวัแทนสินคา 
 
   ครอบครัว  เปนปจจยัที่มีอิทธิพลอยางมากตอพฤติกรรมการซื้อของ
ผูบริโภค  นักการตลาดจะตองศึกษาถึงบทบาท  และความสัมพันธของบุคคลในครอบครัว  
พฤติกรรมการบริโภคของบุคคลในครอบครัวที่มีตออํานาจในการตัดสินใจ 
 
   บทบาท  และสถานะ  บุคคลที่เกี่ยวของกนัหลายกลุม  เชน  ครอบครัว  
กลุมอางอิง  องคกร  และสถาบันตาง ๆ บุคคลจะมีบทบาท  และสถานะที่แตกตางในแตละกลุม 
 

2.1.3 ปจจัยสวนบุคคล  ไดแก 
 

อายุ  การที่มีอายุแตกตางกันยอมจะมีความตองการผลิตภัณฑตางกนั  การ
แบงกลุมผูบริโภคตามอายุ  กลุมวัยรุน  ชอบทดลองสิ่งแปลกใหม  และชอบสินคาประเภทแฟชัน่  
และรายการพกัผอนหยอนใจ 

 
อาชีพ  อาชีพของแตละบุคคลจะนําไปสูความจําเปน  และความตองการ

สินคา  และบริการที่แตกตางกัน  จะตองศึกษาวากลุมบุคคลในอาชีพใดใหความสนใจกับผลิตภัณฑ
มากที่สุด  เพื่อที่จะจดักิจกรรมทางการตลาดใหสนองความตองการใหเหมาะสม 

 
รายได  หรือโอกาสทางเศรษฐกิจ  โอกาสทางเศรษฐกิจของแตละบุคคล

จะกระทบตอสินคา และบริการที่เขาตัดสนิใจซื้อ  โอกาสเหลานี้ประกอบดวย  รายได  การออม
สินทรัพย  อํานาจการซื้อ  และทัศนคติเกีย่วกับการจายเงนิ  นักการตลาดตองสนใจในแนวโนมของ
รายไดสวนบุคคล  การออม  และอัตราดอกเบี้ย  ถาภาวะเศรษฐกิจตกต่ําคนมีรายไดต่ํา  กิจการตอง
ปรับปรุงดานผลิตภัณฑ  การจัดจําหนาย  การตั้งราคา  ลดการผลิต  สินคาคลัง  และวิธีการตาง ๆ  
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เพื่อปองกันการคลาดแคลนเงินหมุนเวยีน 
 
   การศึกษา  ผูทีจ่บการศึกษาสงูมีแนวโนมจะบริโภคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพ
ดีมากกวาผูที่จบการศึกษาต่ํา 
 
   คานิยม หรือรูปแบบการดํารงชีวิต  คานิยม  หมายถึง  ความนิยมใน
ส่ิงของหรือบุคคล  หรือความคิดในเรื่องใดเรื่องหนึ่ง  หรือ  หมายถึงอัตราสวนของผลประโยชนที่
รับรูตอสินคา  สวนรูปแบบการดํารงชีวิต  หมายถึง  รูปแบบของการดาํรงชีวิตในโลกมนุษย  โดย
การแสดงออกในรูปของ  ATOs  คือ  กิจกรรม  ความสนใจ  ความคดิเห็น  รูปแบบการดํารงชีวิต
ขึ้นอยูกับวัฒนธรรม  ช้ันของสังคม  หรือ  กลุมอาชีพของแตละบุคคล  ซ่ึงจะแตกตางกันนกัการ
ตลาดเชื่อวา  การเลือกผลิตภัณฑของบุคคลขึ้นอยูกับคานยิม  และรูปแบบการดํารงชีวิต 
   
  2.1.4  ปจจัยดานจิตวิทยาการเลือกซื้อของบุคคลไดรับอิทธิพลจากปจจยัดาน
จิตวิทยา  ซ่ึงถือวาเปนปจจัยภายในตวัของผูบริโภคที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ  และการใช
สินคา  ปจจัยภายใน  ประกอบดวย 
 
   การจูงใจ  เปนสภาพจิตใจภายในของบุคคลซึ่งผลักดันใหเกิดพฤติกรรม
เพื่อใหบรรลุเปาหมาย  การจูงใจเกิดขึ้นภายในตวับุคคลแตอาจจะถูกกระทบจากปจจยัภายนอก  
เชน  วัฒนธรรม  ช้ันทางสังคม  หรือ  ส่ิงกระตุนที่นกัการตลาดใชเครื่องมือทางการตลาดเพื่อ
กระตุนใหผูบริโภคเกิดความตองการ 
 
   การรับรู  เปนขั้นตอนที่บุคคลมีการรับรู  การจัดระเบยีบ  หรือการกําหนด
ความหมายของสิ่งกระตุน  โดยอาศัยประสาทสัมผัสทั้งหา 
 
   การเรียนรู  หมายถึง  การเปลี่ยนแปลงในพฤติกรรมผูบริโภคซึ่งเกิดจาก
การเรียนรู  และประสบการณ  นักการตลาดไดประยุกตแนวความคดินีด้วยการโฆษณาซ้ําแลวซํ้าอกี  
หรือจัดการสงเสริมการขาย  (ถือวาเปนสิ่งกระตุน)  เพื่อทําใหเกิดการตัดสินใจซื้อ  และใชสินคา
เปนประจํา  (เปนการตอบสนอง)  อยางไรก็ตามสิ่งกระตุนที่มีอิทธิพล  และทําใหเกดิการเรียนรูได
นั้นจะตองมีคณุคาในสายตาของลูกคา 
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   ความเชื่อถือ  หมายถึง  ความคิดที่บุคคลยึดถือเกี่ยวกับสิง่ใดสิ่งหนึ่ง  ซ่ึง
เปนผลมาจากประสบการณในอดีต  และมีผลตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค 
 
   ทัศนคติ  หมายถึง  การประเมินความพึงพอใจ  หรือ  ไมพึงพอใจของ
บุคคลความรูสึกดานอารมณ  และแนวโนมการปฏิบัติที่มีผลตอความคิด  หรือ ส่ิงใดสิ่งหนึ่ง 
 
   บุคลิกภาพ  หมายถึง  ลักษณะดานจิตวิทยาที่แตกตางกนัของบุคคล  ซ่ึง
นําไปสูการตอบสนองตอสภาพแวดลอมที่มีแนวโนมคงที่  และสอดคลองกัน  บุคลิกภาพสามารถ
ใชเปนตวัแปรในการวิเคราะหพฤติกรรมผูบริโภคในการเลือกตราสินคาได  ดังนัน้นกัการตลาดตอง
พยายามสรางบุคลิกของตราสินคา  ใหตรงกับบุคลิกของผูบริโภคที่เปนกลุมเปาหมายดวย 
 
   แนวคดิของตนเอง  หมายถึง  ความรูสึกของบุคคลใดบุคคลหนึ่งที่เปนสิ่ง
ประทับใจของบุคคล  ซ่ึงจะมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการซื้อ 
 
      2.2  ขั้นตอนในการตัดสนิใจของผูซ้ือ 
 
  ขั้นตอนในการตัดสินใจของผูซ้ือเปนลําดับขั้นตอนในการตัดสินใจซื้อของ
ผูบริโภคจากการสํารวจรายงานของผูบริโภคจํานวนมากในกระบวนการซื้อพบวาผูบริโภคผาน
กระบวนการ  5  ขั้นตอน  คือ  1)  การรับรูถึงความตองการ  2)  การคนหาขอมูล  3)  การประเมินผล
ทางเลือก  4)  การตัดสินใจซือ้  5)  พฤติกรรมภายหลังการซื้อ  ทั้งนี้ผูบริโภคอาจมองขาม  หรือ
ยอนกลับไปเริม่ขั้นตอนกอนนี้ก็ได  ซ่ึงแสดงใหเห็นวากระบวนการซื้อเร่ิมตนกอนการซื้อจริง ๆ   
และมีผลกระทบหลังจากการซื้อ  ภาพที่ 1  ข้ันตอนของกระบวนการซื้อของผูบริโภคโดนม ี
รายละเอียดในแตละขั้นตอนดังนี ้
 
 
 การรับรูถึงความตองการ       การคนหา   การประเมิน      การตัดสิน       พฤติกรรมภาย 
     หรือการรับรูปญหา             ขอมูล             ผลทางเลือก        ใจซื้อ         หลังการซื้อ 
 
ภาพที่ 1  โมเดล  5  ขั้นตอน  ในกระบวนการตัดสินใจของผูบริโภค 
ที่มา: ศิริวรรณ และคณะ (2546:  220 อางถึง Kotler, 2003: 204) 
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       2.2.1 การรับรูถึงความตองการ หรือการรับรูปญหา คือการที่บุคคลรับรูถึงความ
ตองการภายในของตน ซ่ึงอาจเกิดขึน้เองหรือเกิดจากสิ่งกระตุนภายในและภายนอก เชน  ความหวิ  
ความกระหาย  ความตองการทางเพศ  ความเจ็บปวด  ฯลฯ  ซ่ึงรวมถึงความตองการทางรางกาย  
และความตองการที่เปนความปรารถนา  อันเปนความตองการดานจิตวทิยา  ส่ิงเหลานี้เกิดขึน้เมื่อถึง
ระดับหนึ่งจะกลายเปนสิ่งกระตุน  บุคคลจะเรียนรูถึงวิธีที่จะจดัการกับสิ่งกระตุนจากประสบการณ
ในอดีต  ทําใหเขารูวาจะตอบสนองสิ่งกระตุนอยางไร 
 
      2.2.2  การคนหาขอมูล  ถาความตองการถกูกระตุนมากพอ  และสิ่งทีส่ามารถ
ตอบสนองความตองการอยูใกลกับผูบริโภค  ผูบริโภคจะดําเนินการคนหาขอมูลที่เกีย่วของมากขึน้  
เชน  บุคคลที่เกิดความหิวมองเห็นรานอาหาร  และเขาไปซื้ออาหารบริโภคทันที  แตในบางครั้ง  
ความตองการที่เกิดขึ้นไมสามารถสนองความตองการไดทันที  ความตองการจะถูกจดจําไว  เพื่อ
หาทางสนองความตองการทีถู่กกระตุน 
 
       2.2.3  การประเมินผลทางเลือก  เมื่อผูบริโภคไดขอมูลมาแลวจากขั้นตอนที่สอง  
ผูบริโภคจะเกดิความเขาใจ  และประเมนิผลทางเลือกตาง ๆ 
 
       2.2.4  การตัดสินใจซื้อ  จากการประเมินผลพฤติกรรมในขั้นที่  2.2.3  จะชวยให
ผูบริโภคกําหนดความพอใจระหวางผลิตภณัฑตาง ๆ ที่เปนทางเลือกโดยทัว่ไป ๆ ผูบริโภคจะ
ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑที่เขาชอบมากที่สุด 
 
       2.2.5  พฤติกรรมภายหลังการซื้อ  หลังจากซื้อ  และทดลองใชผลิตภัณฑไปแลว  
ผูบริโภคจะมปีระสบการณเกี่ยวกับความพึงพอใจ  หรือไมพอใจผลิตภัณฑก็ได  และจะสงผลตอ
การเลือกผลิตภัณฑ  หรือบริการนั้นตอไป 
 
 3.  การตอบสนองของผูซ้ือ หรือการตัดสนิใจซื้อของผูบริโภค หรือผูซ้ือ ผูบริโภคจะมีการ
ตัดสินใจในประเด็นตาง ๆ ดังนี ้
 
      3.1  การเลือกผลิตภัณฑ  ตัวอยาง  การเลือกผลิตภัณฑอาหารเชา  ผูบริโภคมีทางเลือก
คือ  นมสดกลอง  บะหมี่กึ่งสําเร็จรูป  ขนมปง  เปนตน 
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      3.2  การเลือกตราสินคา  ตัวอยาง  ถาผูบริโภคเลือก  นมสดกลอง  จะเลือกยี่หอใด  เชน   
โฟรโมสต  มะลิ  เปนตน 
 
      3.3  การเลือกผูขาย  ตัวอยาง  ผูบริโภคจะเลือกจากหางสรรพสินคาใด  หรือรานคาใกล
บานรานใด 
 
      3.4  เวลาในการเลือกซื้อ  ตัวอยาง  ผูบริโภคจะเลือกเวลา  เชา  กลางวัน  หรือเย็น  ใน
การซื้อนมสดกลอง 
 
      3.5  การเลือกปรมิาณ  ตวัอยาง  ผูบริโภคจะเลือกวาจะซื้อหนึ่งกลอง  คร่ึงโหล  หรือ
หนึ่งโหล 
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ลักษณะของผูซื้อ 
1. ปจจัยดานวัฒนธรรม  และปจจัย
ดานสังคม 
2. ปจจัยสวนบุคคล 
3. ปจจัยดานจิตวิทยา 

                                                                                                            
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2  รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค  และปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการซื้อของบริโภค 
ที่มา: ศิริวรรณ  และคณะ  (2546: 198 อางถึง Kotler, 2003: 184) 

สิ่งกระตุนภายนอก 
(Stimulus=S) 

สิ่งกระตุนทางการ
ตลาด 

สิ่งกระตุน
อื่นๆ 

ผลิตภัณฑ 
ราคา 
การจัดจําหนาย 
การสงเสริมการตลาด 

เศรษฐกิจ 
เทคโนโลยี 
การเมือง 
วัฒนธรรม  
ฯลฯ 

การตอบสนองของผูซื้อ 
(Response=R) 

การตัดสินใจซื้อ 
1.  การทดลอง 
2.  การซื้อซ้ํา 

การเลือก
ผลิตภัณฑ 
การเลือกตรา 
การเลือกผูขาย 
เวลาในการซื้อ 
ปริมาณการซื้อ 

พฤติกรรมหลัง
การซื้อ 

ขั้นตอนการตัดสินใจของผูซื้อ 
1.  การรับรูปญหา 
2.  การคนหาขอมูล 
3.  การประเมินผลทางเลือก 
4.  การตัดสินใจซื้อ 

กลองดํา 
หรือ 

ความรูสึก 
นึกคิดของ 

ผูซื้อ 

Buyer’s Black Box 

ปจจัยภายนอก 
1.  ปจจัยดานวัฒนธรรม 
   1.1 วัฒนธรรมพื้นฐาน 
   1.2  วัฒนธรรมยอย 
   1.3  ช้ันสังคม 
2.  ปจจัยทางสังคม 
    2.1  กลุมอางอิง 
    2.2  ครอบครัว 
    2.3  บทบาท และสถานะ 

ปจจัยสวนบุคคล 
3.  ปจจัยสวนบุคคล 
    3.1  อายุ 
    3.2  วงจรชีวิตครอบครัว 
    3.3  อาชีพ 
    3.4  โอกาสทางเศรษฐกิจ 

        หรือ  รายได 
3.5 การศึกษา 
3.6 คานิยม และรูปแบบ

การดํารงชีวิต 

ปจจัยภายใน 
4.  ปจจัยดานจิตวิทยา 
    4.1  การจูงใจ 
    4.2  การรับรู 
    4.3  การเรียนรู 
    4.4  ความเชื่อถือ 
    4.5  ทัศนคติ 
    4.6  แนวคิดของตนเอง 
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การแพรกระจายและการยอมรับนวัตกรรม 
 
ทฤษฎีการแพรกระจาย 
 

ทฤษฎีการแพรกระจายไดศกึษาถึง  การแพรกระจายนวตักรรม  ความหมายของนวัตกรรม  
ประเภทของบคุคลเปาหมาย และการพัฒนาการของนวตักรรม  ดังนี ้
 

การแพรกระจายนวัตกรรม   
 
 การแพรกระจายนวัตกรรม  เปนการสื่อสาร นวัตกรรมทีม่ีจุดมุงหมายในการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของกลุมเปาหมาย มีผูใหคําจํากดัความไวดังนี ้
 

Rogers (1995: 10-11) กลาววา การแพรกระจาย หรือ “Diffusion” คือ กระบวนการ   ซ่ึง
นวัตกรรมถูกสื่อสารผานทางชองในชวงเวลาหนึ่งระหวางสมาชิกตาง ๆ ที่อยูในระบบสังคม  โดยมี
องคประกอบที่สําคัญอยู  4  ประการคือ  นวัตกรรม  ชองทางในการสื่อสาร  เวลา  และระบบสังคม 

 
 100%                                                                                                        Later Adopters 
   90% 
   80% 
   70%                   Innovation I  Innovation II  Innovation III 
   60% 
   50% 
   40%  
   30%                    Take-Off 
   20%                                      
   10%     Earlier 
     0%                Adopters                        
 
ภาพที่ 3  รูปแบบการแพรกระจายนวัตกรรมซึ่งเปนกระบวนการที่ประกอบไปดวย   

  นวัตกรรม  ชองทางการสื่อสาร  เวลา  และสมาชิกในระบบสังคม 
ที่มา: Roger (1995: 11) 

ชวงเวลา 

%การยอมรับ 
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 บุญธรรม ( 2540: 212)  กลาววา  การแพรกระจายแนวความคิดใหมเปนกระบวนการที่
เปนไปตามขั้นตอน  ซ่ึงแนวความคิดใหมจะถูกแพรจากแหลงเกิดหรือแหลงที่มาไปยังผูรับ  
จุดสําคัญของกระบวนการนี้คือ  มีการติดตอส่ือสารระหวางผูสงและผูรับสารหรือแนวความคดิใหม 
 
 

แหลงความรู  ชองทาง  หรือ  ส่ือ  ผูรับ 
                                  ผูสง    
 
                          เจาหนาที่สงเสริม  เอกสาร ภาพยนตร                         เกษตรกร  แมบาน      

       วิทยุ ฯลฯ                                     และเยาวชน 
         

ภาพที่ 4  รูปแบบการติดตอส่ือสารระหวางผูสงและผูรับสารหรือแนวความคิดใหม 
ที่มา: บุญธรรม( 2540: 212) 
 
 ผูสงสารหรือผูถายทอดความรู  ไดแก  เจาหนาที่สงเสริม  ซ่ึงมีความรูเกีย่วกับสาร 
(message หรือ innovation)  ที่จะสงไป  และผูรับสารที่อาจจะเปนเกษตรกรหรือสมาชิกใน
ครอบครัวซ่ึงเปนบุคคลเปาหมาย  นอกจากนี้ก็มีส่ือหรือชองทางที่จะชวยในการนาํสารจากผูสงไป
ยังผูรับ  เชน  เอกสาร ส่ิงพิมพ วทิยุ ภาพยนตร โทรทัศน ฯลฯ 
 

ความหมายของนวัตกรรม 
 

 สวทช. (2541)  กลาววา  นวตักรรม (innovation)  คือ  การผลิต  การเรียนรู และการใช
ประโยชนความคิดใหมใหเกดิผลทางเศรษฐกิจและสังคม  โดยที่ความคดิใหมนั้นเปนของใหม
สําหรับหนวยงาน หรือหนวยเศรษฐกิจ  ซ่ึงอาจเปนบริษทั  หนวยงานของรัฐ  อุตสาหกรรมหรือ
ประเทศก็ได  นวัตกรรมทําใหเกิดการขยาย และพัฒนาผลติภัณฑ และบริการในตลาดที่เกี่ยวของ  
วีธีการผลิตและจําหนายแบบใหม  และการเปลี่ยนแปลงการบริหารและทักษะของบุคลากร  เพื่อ
เพิ่มขีดความสามารถของการแขงขัน  การวิจัยและพฒันา  ตลอดจนการใชเทคโนโลยีใหมเปน
นวัตกรรมทางเทคโนโลยี (technological innovation)  ซ่ึงเปนสวนสําคัญของนวัตกรรม  แตการ
นํามาใชจะตองรวมถึงการเปลี่ยนแปลงดานการผลิต  การบริหารและการจําหนายจึงจะไดผล 
 



 27

 ณรงค (2543: 84-85)  กลาววา  “นวตักรรม”  หรือ  “นวกรรม”  มาจากคําภาษาอังกฤษวา 
“Innovation”  มีรากศัพทเดิมมาจากคําวา  นว  แปลวา  ใหม  และ  กรรม  แปลวา  การกระทํา  
ดังนั้นนวกรรมจึงแปลตามรปูศัพทเดิมวาเปนการปฏิบัติ หรือการกระทาํใหม ๆ ในความหมาย
โดยทั่วไปแลวส่ิงใหม ๆ อาจหมายถึงความคิด  วิธีปฏิบัติ  วัตถุหรือเทคโนโลยีที่ใหม  ซ่ึงยังไมเปน
ที่รูจักมากอน  ดังนั้น  นวัตกรรมอาจหมายถึงสิ่งใหม ๆ ดังตอไปนี ้
 

1. ส่ิงใหมที่ไมเคยมีผูใดเคยทํามากอนเลย 
2. ส่ิงใหมที่เคยทาํมาแลวในอดตีแตไดมกีารรื้อฟนขึ้นมาใหม 
3. ส่ิงใหมที่มีการพัฒนามาจากของเกาที่มีอยูเดิม 

 
จากที่กลาววาอาจสรุปไดวา  นวัตกรรม  หมายถึง  การกระทําที่ใหม  หรือความคิด   

วิธีปฏิบัติ  วัตถุหรือเทคโนโลยทีี่ใหม  ซ่ึงยงัไมเปนที่รูจักมากอน   
 

ประเภทของบคุคลเปาหมาย 
 
 เมื่อพิจารณาในแงการยอมรับนวัตกรรม หรือวิธีการใหมไปปฏิบัติตาม ณรงค (2530) ได
แบงบุคคลเปาหมาย ออกเปน 6 ประเภทดงันี้ 
 
 1.  พวกหัวไวใจสู (Innovator)  เปนกลุมที่มีความตื่นตวัที่จะยอมรับความคิดใหม ๆ ใน
ชุมชนเกษตรกรรม ตามปกติจะมีคนกลุมนีอ้ยูเพียงจํานวนนอย  ลักษณะของเกษตรกรในประเภทนี้
มักจะเปนผูประกอบฟารมขนาดใหญ มีการลงทุนสูง มีสถานภาพในชมุชนสูง มีกิจกรรมรวมใน
หนวยงานระดบัชุมชน เปนแหลงของขาวสาร และมีวิญญาณของนักผจญภัยกลาไดกลาเสี่ยง  
บุคคลในกลุมนี้มีความสําคญัมากในการกอใหเกดิความตื่นตัวข้ึนในชมุชน 
 
 2.  พวกขอดูทาที (Early  adopter)  บุคคลกลุมนี้จะมีความระมัดระวังตวัมาก  และตองการ
รอดูการทดลองและทดสอบความคิด  ภายใตสถานการณในทองถ่ินนัน้เสียกอน  กลุมนี้จะมีความ
สนใจตอส่ิงใหม ๆ อยางรวดเร็ว  แตเขาจะเชื่อก็ตอเมื่อเห็นผลการสาธิตวา  เปนประโยชนแลวจึงจะ
ยอมรับ  ปกตปิระชาชนในกลุมนี้จะรวมถึงผูนําในทองถ่ิน และบุคคลอื่น ๆ ที่ไดรับการเคารพ 
นับถือในชุมชนนั้นดวย  การสนับสนุนของคนกลุมนี้  จะมีสวนในกระบวนการยอมรับของชุมชน 
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 3.  พวกเบิ่งตาลังเล (Early  majority)  เปนกลุมที่มีอายโุดยเฉลี่ยปานกลาง มีการศึกษา และ
ประสบการณปานกลาง  มีความเหน็สุขุมรอบคอบ  จะไมดวนตดัสินใจยอมรับรวดเร็ว แตหากมี
แรงกระตุนทางบวกหรือลบ  จะตัดสินใจคลอยตามไดงาย 
 
 4.  พวกหันเหหัวดื้อ (Late  majority)  เปนพวกที่มีความโนมเอียงที่จะไมเชื่อคําแนะนํา  
หวั่นวิตกตอการที่จะสูญเสียประโยชน  หรือมองไมเห็นคุณคาของการเปลี่ยนแปลงวทิยาการใหม ๆ 
จึงยึดมัน่อยูในวิธีเดิมและอาจมีความรูสึกในเชิงตอตานดวย 
 

5.  พวกงอมือจับเจา (Late adopter or laggards)  กลุมนี้โดยทัว่ไปจะมอีายุมาก  เปนกลุมที่มี
อะไรนอยที่สุด และทําอะไรไดนอยที่สุดในบรรดากลุมทั้งหมด  มีสตปิญญาต่ํา เกียจคราน เฉื่อยชา 
นักสงเสริมตองคอยเคี่ยวเข็ญตลอดเวลา 

 
6.  พวกไมเอาไหนเลย (Dogmatist) มักเปนคนกลุมนอยมีอายุมาก  มีการศึกษานอยถึง 

ปานกลาง  มีความยดึมั่น ในการปฏบิัติงานดั้งเดิมอยางฝงหัว  โดยอาจมคีวามฝงใจในทางไมดีมา
กอนเปนเหตุใหไมยอมรับรูหรือรับฟงคําแนะนําชีแ้จงใด ๆ 
 
 การแบงประเภทของบุคคลเปาหมายเปนกลุมตาง ๆ นี้ จะชวยใหเกดิความเขาใจบุคคล 
ตาง ๆ ที่สามารถใหความรวมมือในการสงเสริมไดอยางถูกตอง  สามารถเลือกผูนําที่ชวยให
โครงการไดรับผลตามจุดมุงหมาย  และมีการวางแผนในการติดตอส่ือสารไดอยางมปีระสิทธิภาพ 
 

การพัฒนาการของนวัตกรรม 
 
เอกวิทย  (2545: 10)  กลาววา  ตามแนวคิดของ  ทอมัส  ฮิวซ (Thomas Hughes) ไดกลาวไว

วานวัตกรรมจาํแนกได  3  ระยะ  คือ 
 
ระยะที่  1  เปนการประดษิฐคิดคน (Invention)  ซ่ึงยังไมเผยแพรทัว่ไป 
 
ระยะที่  2  เปนขั้นพัฒนา (Development)  ของความคิดหรือส่ิงประดษิฐซ่ึงอาจเปน

โครงการทดลองปฏิบัติกอน (Pilot Project) จนประสิทธภิาพนาเชื่อถือได 
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ระยะที่  3  การเผยแพร (Innovation)  เปนการนําเอาความคิดหรือส่ิงประดิษฐซ่ึงพัฒนา
ไดผลแลวในระยะที่ 2 มาปฏิบัติในสถานการณจริง ซ่ึงมีความแตกตางไปจากการปฏบิัติที่เคยปฏิบัติ
มาเรียกวาเปนนวัตกรรม (Innovation) ที่สมบูรณแลวนําผลงานนั้นเผยแพร แตเมื่อเปนที่ยอมรับ
นําไปใชแพรหลายในระบบงานปกติก็ส้ินสุดความเปนนวัตกรรมกลายเปนเทคโนโลยี 
(Technology) ซ่ึงอาจสรุปเปนขั้นตอนการพัฒนาการนวตักรรมไดดังภาพที่ 5 
                                                                                                
                                                                                                                                 ความคิด 

คิดคน                        ทดลอง                             นําไปใช 
                                                                                                                             การปฏิบัติ 
ภาพที่ 5  รูปแบบการพัฒนาการของนวัตกรรม 
ที่มา: เอกวิทย (2545: 10)   
 
แนวคิดเกี่ยวกับการยอมรับนวัตกรรม 
 
 แนวคดิเกีย่วกบัการยอมรับนวัตกรรมไดศึกษาถึง  ความหมายของการยอมรับและ
กระบวนการยอมรับ   ปจจัยที่มีผลตอการยอมรับและไมยอมรับนวัตกรรม ดังมีรายละเอียด ดังนี ้
 

ความหมายของการยอมรับ 
 
 Hovland and Janis (1959) กลาวถึงการยอมรับวาเปนกระบวนการที่จะนําไปสูความเชื่อใน
ส่ิงที่รับ ซ่ึงจัดเปนกระบวนการภายในจิตใจที่เกิดขึน้หลังจากไดรับสารไปกระตุนใหเกิดความสนใจ 
และผูรับสารจะตีความหมายของสารนั้นทําใหเกิดความเขาใจขึ้นจนกระทั่งเกิดมีทัศนคติที่ดีในสิ่งที่
ไดรับ ซ่ึงกลาวไดวาเริ่มมีการยอมรับในขัน้ตนแลวและผลที่ตามมาคือ ทําใหเกดิการเปลี่ยนแปลงใน
ดานตาง ๆ ไดแก  การเปลีย่นทัศนคติและพฤติกรรม  ซ่ึงเปนผลของการสื่อสารที่ผูรับสารจะ
แสดงออกและสามารถสังเกตเหน็ได 
 

 วัลลภ  (2541: 58) ไดใหความหมายในการยอมรับนวัตกรรม หมายถึงการเปลี่ยนแปลง
พฤติกรรมของบุคคล หลังจากไดเรียนรู ซ่ึงทําใหเกิดความรู ความเขาใจทักษะและความชํานาญ
สามารถนํามาใชในการปฏิบัติ รวมทั้งไดเรียนรูถึงวิธีการปฏิบัติจนเกิดความชํานาญ หลังจากนัน้ก็
จะนํามาใชปฏิบัติในการประกอบอาชีพของตนเองได 
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จากความหมายในการยอมรบันวัตกรรม ทีก่ลาวมา อาจสรุปไดวาการยอมรับนวัตกรรม  
หมายถึง การที่บุคคลมีความเชื่อในสิ่งที่รับ แลวเกดิการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมภายใน และภายนอก
ของบุคคล  ซ่ึงทําใหเกิดความรู  ความเขาใจ  ทักษะและความชํานาญ จนสามารถนําไปปฏิบัติตาม 
ที่มุงหวังได โดยการยอมรับนวัตกรรมนัน้บุคคลจะตองผานกระบวนการยอมรับแลวจึงจะเกดิการ
ยอมรับขึ้น 
 

กระบวนการยอมรับ 
 
 บุญธรรม  (2540: 212 – 213 อางถึง Rogers  and  Shoemaker ) ไดกลาวเกี่ยวกับ
กระบวนการยอมรับวา  เปนกระบวนการทีเ่กี่ยวของกับการเรียนรูและการตัดสินใจ  การที่บุคคล 
จะรับแนวความคิดใหมไปปฏิบัติจะผานขัน้ตอนที่สําคัญ  5  ขั้นตอน  ดวยกัน  ประกอบดวย 
 
 1.  ขั้นเริ่มรูหรือรับรู  (awareness)  ขั้นนี้เปนขั้นแรกที่บุคคลเริ่มรูเกี่ยวกบัเรื่องใหมหรือ
ความคิดใหม  แตขาดรายละเอียด  คือ  รูวาเรื่องนั้นเรื่องนี้เกดิขึ้นแลวหรือทําไดแลว  แตเปนเรื่อง
ใหมสําหรับตน  เพราะไมเคยไดยินหรือเคยเหน็มากอน  การรับรูอาจเกดิขึ้นโดยบังเอิญดวยการพบ
เห็นดวยตนเอง  หรือโดยการเผยแพรของเจาหนาที่ของรฐับาลหรือเอกชนขั้นนี้นับวาเปนขั้นสําคัญ  
เพราะเปนขัน้แรกที่บุคคลเริ่มสัมผัสหรือรับรูเกี่ยวกับแนวความคิดใหม  หรือส่ิงใหม ๆ  ตองมี 
การจี้จุดหรือกระตุนใหเกดิความสนใจ  อันจะนําไปสูขั้นสุดทายคือการยอมรับหรือปฏิเสธ 
 
 2.  ขั้นสูความสนใจ  (interest)  ถาในขั้นแรกบุคคลเพียงแตรับรูในแนวความคิดใหม   
แตไมสนใจหรือไมถูกกระตุนใหเกิดความสนใจ  ขั้นที่  2  นี้  และขั้นตอ ๆ ไป  ก็จะถูกทอดทิ้งไป 
คือไมเกิดขึ้น  ขั้นสูความสนใจนี้  บุคคลมคีวามสนใจในแนวความคิดใหม  จึงพยายามใฝหาความรู
ในรายละเอียดในขั้นแรกหรอืขั้นเริ่มรูนั้น  บุคคลจะไดฟงหรืออานเอกสารเกี่ยวกับแนวความคดิ
ใหม  หากเขาไมสนใจเขากรู็สึกเฉย ๆ  แตถาเขาเกิดความสนใจ  เขากพ็ยายามตดิตอผูรูหรือ
สอบถามผูรูในรายละเอยีดและปญหาตาง ๆ  เกี่ยวกับแนวความคดินัน้ ๆ  จุดสําคัญของขั้นนี้ 
คือ   เขาจะไปหาความรูเพิ่มเติมจากใครหรอืแหลงความรูใด  จะไดรายละเอียดหรือคําอธิบายชัดเจน
หรือไม  เปนเรื่องที่ควรพิจารณา  หากเขาไดรายละเอยีดมาไมดี  ก็จะนาํไปสูความลมเหลวใน 
ขั้นที่  3 
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 3.  ขั้นไตรตรอง  (evaluation)  ในขั้นนี้บุคคลศึกษารายละเอียดเกีย่วกับแนวความคิดใหม 
แลวคิดเปรยีบเทียบดกูับงานที่ทําอยูในปจจุบันวา  ถารับเอาแนวความคิดใหมมาปฏบิัติจะเกิดผลดี
หรือไมดีอยางไรบาง  ในขณะนี้และในอนาคต  ควรหรือไมที่จะทดลองดูกอน  ถาเขาชั่งใจ
ไตรตรองดูแลว  รูสึกวาผลดจีะมีมากกวาผลเสีย  เขาจะตองตัดสินใจทดลองดูเพื่อใหเกิดความแนใจ
กอนที่จะรับไปปฏิบัตจิริง ๆในขั้นนีเ้ขาตองการคําปรึกษาหารือจากผูรูหรือเพื่อนบานที่คุนเคยหรือ
มีประสบการณ  เพื่อใหความแนใจวาเขาคดิถูกตองและตดัสินใจถูกแลวที่ควรทดลองดูเพื่อใหรูแจง
เห็นจริง 
 
 4.  ขั้นทดลองทํา  (trial)  ขั้นนี้เปนขั้นที่บุคคลทดลองทําตามแนวคิดใหม  โดยทําการ
ทดลองแตเพยีงเล็กนอย   เพือ่ดูวาจะเขากนัหรือไมกับสภาวการณในปจจุบันของตน  และผลจะ
ออกมาตามที่คาดคิดไวหรือไมปรากฏวาคนสวนมากมกัไมยอมรับแนวความคิดใหมนอกจากจะได
ทําการทดลองดูกอนจนเปนที่แนใจ  ฉะนัน้จึงเหน็ไดวา  ขั้นนี้จึงเปนขั้นสําคัญที่จะนาํไปสูขั้น
สุดทายคือการยอมรับไปปฏิบัติ 
 
 5.  ขั้นนําไปปฏิบัติ  (adoption)  ขั้นนําไปปฏิบัติหรือขั้นยอมรับ  เปนขั้นที่บุคคลตัดสินใจ
รับแนวความคดิใหมไปปฏิบัติหลังจากที่ไดทดลองปฏิบัติดูและทราบผลเปนที่พอใจแลว  จุดสําคัญ
ของขั้นนี้เปนการพจิารณาผลการทดลองในขั้นที่  4  และตัดสินใจแนวแนทีจ่ะปฏิบตัิตอไปเต็ม
รูปแบบตามแนวความคดิใหม 
 
 สรุปไดวา  กระบวนการยอมรับจะเกดิขึ้นเปนขั้นตอนในตัวบุคคลนั้น ๆ  โดยจะเริ่มจากขั้น
เร่ิมรู  ขั้นสูความเขาใจ  ขั้นไตรตรอง  ขั้นทดลองทํา  ไปจนถึงขั้นนําไปปฏิบัติโดยจะเปนแบบ
ลูกโซ  โดยแตละขั้นตอนจะมีการเวนชองของแตละขั้นตอน  และขึ้นอยูกับการยอมรับเปนขั้น ๆ 
ของแตละบุคคลที่จะยอมรบัหรือปฏิเสธนวัตกรรมนัน้ ๆ 
 

ปจจัยที่มีผลตอการยอมรับและไมยอมรับนวัตกรรม 
 

วิจิตร  (2535 : 122-123)  กลาววา  ปจจัยตาง ๆ  ที่มีผลตอการยอมรับ  นอกจากปจจัยที่
เกี่ยวของกับภาวะแวดลอมหลายอยางแลว  ลักษณะหรือเนื้อหาของสิ่งที่ไปแนะนําเองก็เปนสิ่ง
สําคัญ  ซ่ึงควรจะมีลักษณะทีสํ่าคัญ ดังนี้ 
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 1.  ลักษณะที่ไดผลดีและมีกําไร  (Relative  advantage)  บุคคลจะยอมรบัวิธีกรรมใหม ๆ 
จะตองสามารถบอกหรือทําใหบุคคลนั้นเห็นวาดีอยางไร  จะไดประโยชนหรือกําไร  หรือได
ผลตอบแทนเร็วหรือมากสักเทาไร  ถาเห็นวาผลประโยชนเปนที่พอใจบุคคลนั้นก็จะยอมรับ 
 
 2.  วิธีการไมยุงยาก  (Complexity)  หมายถงึสิ่งนั้นเขาใจงาย  บุคคลจะรบันวัตกรรมนัน้ได
เร็วกวาสิ่งที่ยุงยากสับสน 
 
             3.  สอดคลองกับสิ่งที่มีหรือปฏิบัติอยู  (Compatibility)  ถาสิ่งที่นําไปแนะนํานั้นสอดคลอง
กับสิ่งที่เขาทําอยูแลว  ก็จะทาํใหยอมรับไดงาย 
 
 4.  แบงทดลองจํานวนเล็กนอยได  (Divisibility)  หมายถึงสิ่งนั้นสามารถที่จะแบงใหเอาไป
ทดลองจํานวนนอยได 
 

5. เห็นผลชัดเจน  (Visibility)  ส่ิงที่นํามาแนะนําถาสามารถแสดงใหเห็นชัดเจนจะชวย 
จูงใจใหรับงายหรือรับทันท ี ตรงกันขามถาการทํางานหรือทดลองคลุมเครือบกพรองก็จะไมยอมรบั
หรือปฏิเสธแนวความคดินัน้ทันท ี
 
 วัลลภ (2541: 60)  กลาวถึงปจจัยที่มีผลตอการยอมรับนวตักรรมในดานสภาพแวดลอมทาง
เศรษฐกิจและสังคม  ดังนี้ 
 
 1.  แหลงขาวสาร  ไดจากแหลงไหน  มีความนาเชื่อถือเพียงใด 
 
 2.  ระดับการศกึษาของผูรับ  ผูมีการศึกษาสงูมีแนวโนมในการยอมรับไดมากกวา 
 
 3.  หนวยงานหรือสถาบันรับรอง  ถาหากมีสถาบันหรือองคกรในทองถ่ินยอมรับหรือ
รับรองจะเกิดการยอมรับไดมากกวา 
 
 4.  เจตคติที่ดีตอผูที่แนะนํา  ถาผูแนะนํามีความนาเชื่อถือจะยอมรับไดมากกวา 
 
 5.  บุคคลที่มีอายุนอยมแีนวโนมยอมรับไดเร็วกวาบุคคลทีม่ีอายุมากกวา 
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6.  ภูมิหลัง  ถาหากบรรพบุรุษประกอบอาชีพการเกษตรมากอน  มีแนวโนมในการยอมรับ
เทคโนโลยีทางการเกษตรมากกวา 
 
 7.  ประสบการณในการประกอบอาชีพ  บคุคลที่มีประสบการณในเรื่องนั้น ๆ มากกวาจะ
ยอมรับไดมากกวา 
 
 8.  การเปนสมาชิกสถาบันการเกษตร  บุคคล หรือเกษตรกรที่เปนสมาชกิสถาบัน
การเกษตรมแีนวโนมในการยอมรับไดมากกวา 
 
 9.  ขนาดของฟารม  เกษตรกรที่มีขนาดของฟารมใหญกวามแีนวโนมในการยอมรับได 
มากกวา 
 
            10.  สภาพทางเศรษฐกิจ  บุคคลที่มีฐานะดกีวาจะยอมรับนวัตกรรมไดมากกวา 
 
            11.  ระบบสังคมและวัฒนธรรม  เกษตรกรจะยอมรับไดมาก  ถานวัตกรรมนัน้สอดคลองกับ
ระบบสังคมและวัฒนธรรมของเกษตรกร 
 
 สิน ( 2544 : 240 )  กลาววา เกษตรกรทัว่ไปทั้งโลกมักจะมีพื้นฐานความคิดในการยอมรับ
นวัตกรรมคลายกัน  จึงกลาวไดวาการที่เกษตรกรจะยอมรับนวัตกรรมนั้น  ขึ้นอยูกับปจจัยสําคัญ คอื 
“ลักษณะของนวัตกรรม  เจาหนาที่สงเสริมและเกษตรกร”  
 

สื่อมวลชน สื่อบุคคล และสื่อเฉพาะกิจในการ เผยแพรนวตักรรม 
 

 ในสวนของแนวคิดเกี่ยวกับบทบาทสื่อมวลชน ส่ือบุคคลและสื่อเฉพาะกิจในการ เผยแพร
นวัตกรรมไดศึกษาถึง  ความหมายและความสําคัญของสื่อในการถายทอดความรู  คุณลักษณะ  
และบทบาทของสื่อมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกิจ  ดังมีรายละเอยีดดังตอไปนี ้
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ความหมายและความสําคัญของสื่อในการถายทอดความรู 
 
 ความหมายของสื่อ 
 
 ปรมะ (2534: 99)  กลาววา  ส่ือทําหนาที่ในการเชื่อมโยงผูสงสารกับผูรับสารเขาดวยกัน  
ส่ือจะเปนตวันําสารจากผูสงสารไปสูผูรับสาร  ในกรณีของการสื่อสารเพื่อการพัฒนาสื่อก็จะเปน
ผูทําหนาที่ในการนําขาวสารเกี่ยวกับการพัฒนา  จากรัฐบาล  หนวยงานของรัฐบาล  หรือหนวยงาน
ของเอกชนซึ่งทํางานเกีย่วกบัการพัฒนาไปสูประชาชน  ซ่ึงเปนเปาหมายของการพัฒนา  เชน  
ประชาชนในชนบท  คนยากจน  คนที่อยูในสลัม  เปนตน 
 
 จากที่กลาวมาอาจสรุปไดวา  ส่ือทําหนาที่ในการเชื่อมโยงผูสงสารกับผูรับสารเขาดวยกัน  
และเปนตวันําสารจากผูสงสารไปสูผูรับสาร   
 

ความสําคัญของสื่อในการถายทอดความรู 
 

ไพโรจน (ม.ป.ป.)  กลาวสรปุความสําคัญของสื่อในการถายทอดความรูไว  ดังนี ้
 
 1.  ส่ือชวยกระตุนและสรางความสนใจ (Compelled  attention)  ทําใหกลุมเปาหมายมี
ความสนใจตืน่ตัว พรอมที่จะรบขอมูลขาวสาร 
 
 2.  ส่ือชวยสงเสริมคุณภาพการเรียนรู และการมีประสบการณรวมกัน (Shared  experience) 
ทําใหกลุมเปาหมายมีการเรียนรูที่ดีขึ้น มีความเขาใจ และไดความหมายที่ชัดเจนตรงกัน 
 
 3.  ส่ือชวยใหเรียนรูไดอยางรวดเร็ว(Speeded  learning)  ทําใหกลุมเปาหมายเขาใจไดงาย 
ไดเรียนรูเนื้อหามากขึ้นในเวลาที่จํากัด 
 
 4.  ส่ือชวยใหจดจําไดนาน (Improved  remembering)  ทําใหกลุมเปาหมายรูสึกประทับใจ
และสามารถจดจําความรูไดนาน 
 

5. ส่ือชวยใหเอาชนะขอจํากดัตาง ๆ ไดดี (Overcomed  limitation) เชน 
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5.1 ชวยใหเรียนรูจากสิ่งที่เปนนามธรรมและสิ่งที่ซับซอนไดงายขึ้น 
5.2 ชวยใหเรียนรูจากสิ่งที่มีขนาดใหญหรือเล็กเกินไปได 
5.3 ชวยใหเรียนรูในสิ่งที่เคลื่อนไหวเรว็ใหดูชาลง 
5.4 ชวยใหเรียนรูในสิ่งที่ผานพนเปนอดีตไปแลวได 

 
 ส่ือหรือชองทางการรับรูขาวสาร เปนวิถีทางที่จะนําขาวสารไปสูผูรับ โดยปกติส่ือที่ใชกนั
อยูทั่ว ๆไป แบงออกเปน 3 ประเภทใหญ ๆ คือ ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกิจ 
 

1. ส่ือมวลชน (Mass media)  
 

ธนวดี (2529: 7-8)  กลาววา  การสื่อสารมวลชน (Mass  Communication)  หมายถึง  
การสงขาวสารไปสูคนจํานวนมาก  โดยอาศัยเครื่องมือ คือ ส่ือมวลชน (Mass media)  ผูรับสารของ
การสื่อสารมวลชนเปนกลุมคนที่ไมสามารถจํากัดจํานวน และกําหนดลักษณะของผูรับสารได  
อาจจะอยูในทีต่าง ๆ สําหรับสื่อมวลชนที่ใชเปนเครื่องมือก็มี  วิทยุ  โทรทัศน  หนังสอืพิมพ  
ภาพยนตร  วารสาร และนิตยสาร   

 
จากที่กลาวมาอาจสรุปไดวา  ส่ือมวลชน  คือ  เครื่องมือของการสื่อสารมวลชนในการสง

สารไปยังผูรับสารที่ไมสามารถจํากัดจํานวน และกําหนดลักษณะของผูรับสารได  ซ่ึงไดแก  วิทยุ  
โทรทัศน  หนงัสือพิมพ  ภาพยนตร  วารสาร และนิตยสาร   

 
 Rogers and Shoemaker(1971) ไดกลาวถึงสื่อมวลชนวา มีความสําคัญในการเพิ่มพนู
ความรูและแพรกระจายขาวสารกอใหเกดิความตระหนกั รับทราบเกี่ยวกับนวัตกรรม รวมทั้ง
สามารถเปลี่ยนทัศนคติของบุคคลได  
 
 ขวัญเรือน และภัสวลี (2544: 30-31) ไดกลาววาการสื่อสารโดยเฉพาะการสื่อสารมวลชน
นั้นมีบทบาทอยางมากในสังคม ซ่ึงสามารถอธิบายบทบาทของสื่อมวลชนไดดังนี ้
 
 1.  ส่ือมวลชนทําหนาที่ใหขาวสารแกสมาชิกในสังคม  เพื่อใหสมาชิกไดรับรูขาวสารในวง
กวาง  เชน  เหตุการณ  ความเคลื่อนไหว  และสภาพการณตาง ๆ ที่กําลังเกิดขึ้นในสังคมโลก 
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 2.  ส่ือมวลชนทําหนาที่ใหความรูแกสมาชกิในสังคม  เนือ่งจากสังคมที่ทันสมัยจําเปนตอง
มีการพัฒนา และเสริมสรางความรูใหม ๆ แกสมาชิกอยูตลอดเวลา  เพือ่ที่สมาชิกจะไดนําความรู
เหลานั้นไปเพิม่พูนทักษะ และเพื่อนําไปใชในการพัฒนาประเทศตอไป  ความรูที่ส่ือมวลชนใหได
ครอบคลุมไปถึงความรูในทกุดาน โดยเฉพาะในเรื่องของการศึกษา  การเกษตร  การอนามัย  การ
พัฒนาชุมชน  การอุตสาหกรรม  เปนตน 
 
 3.  ส่ือมวลชนทําหนาที่ใหความบันเทิง  นอกจากสื่อมวลชนจะเสนอความบันเทิงที่
กอใหเกิดรอยยิ้มแกสมาชกิในสังคมแลว  ความบันเทิงทีส่ื่อมวลชนมอบใหนีย้ังชวยลดความตึง
เครียดทางสังคมอีกดวย 
 
 4.  ส่ือมวลชนทําหนาที่โนมนาวใจ  กลาวคือ  ส่ือมวลชนเปนเครื่องมอืที่ดีที่สุดชนิดหนึ่งที่
สามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติ และคานยิมของสมาชิกในสังคม  เพื่อโนมนาวใหทําในสิ่งที่เปน
ประโยชนรวมกันตอสวนรวมได เชน การรณรงคเพื่อเปลี่ยนทัศนคติใหสมาชิกหันมานิยมใช 
ของไทย เปนตน 
 
 จากที่กลาวมาบทบาทหนาทีข่องการสื่อสารมวลชนกอใหเกิดอิทธิพลตอชีวิตและสงัคม
อยางมาก เชน การระดมสื่อมวลชนเขามาชวยในการหาเสียงเลือกตั้ง  หรือแมแตการใชส่ือมวลชน
เพื่อสนับสนุนการทําสงคราม  เปนตน  ดังนั้นเพื่อประโยชนสูงสุดแกสังคมโดยสวนรวม  จึงควรมี
การวิเคราะหหนาที่ของการสื่อสารใหละเอียดรอบคอบดวยวิจารณญาณ และจริยธรรมอันพึงมขีอง
ส่ือมวลชน  สําหรับสื่อมวลชนที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ ไดแก วิทยุ โทรทศัน หนังสือพมิพ วารสาร
ทางการเกษตร  และอินเตอรเน็ต 
 

2.  ส่ือบุคคล (Personal Media)  
 

   ถิรนันท (2533: 23)  กลาววา  การสื่อสารระหวางบุคคล  หมายถึง  การถายทอดความรู  
ความคิด  ความรูสึก  และความตองการของผูสงสารไปยังผูรับสาร  และเกดิปฏิกิริยาตอบสนอง  
โดยปกตแิลวจะเปนการสื่อสารโดยการพูดที่ผูพูด  และผูฟงปรากฏตัวตอหนากนั  สารที่ส่ือกันนั้น
ประกอบดวยวัจนสาร และอวัจนสาร  และเปนการสื่อสารแบบสองทาง  ดวยเหตนุี้จงึทําใหจํานวน
ผูรวมในการสือ่สารมีจาํนวนนอย  อาจจะมจีํานวน  2 คน 3 คน หรือ 6 คน จํานวนสูงสุดจะเปน
เทาใดนัน้ขึ้นอยูกับวาการสื่อสารนั้นยังคงอยูในหลักเกณฑ 3 ประการดงักลาว  ไดแก 
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1. ทุกคนที่รวมในการสื่อสารจะตองอยูใกลชิดกัน 
2. ทุกคนที่รวมในการสื่อสารมีบทบาทเปนทัง้ผูสงและผูรับสาร 
3. โครงสรางของการสื่อสารมีความยืดหยุนสูงทั้งในรูปแบบและเนื้อหา 

 
จาระไน (2535:  544-546) กลาวถึงลักษณะที่สําคัญของการสื่อสารระหวางบุคคลวา

ประกอบไปดวยลักษณะดังตอไปนี้คือ 
 
1. การสื่อสารระหวางบุคคลเปนสิ่งที่เกี่ยวของกับบุคคลสองคน 
2. การสื่อสารระหวางบุคคลมกัจะมีปฏิกิริยาตอบกลับเขามาในกระบวนการสื่อสาร 
3. การสื่อสารระหวางบุคคลไมจําเปนตองเปนการสื่อสารที่อยูตอหนากัน 
4. การสื่อสารระหวางบุคคลไมจําเปนตองเปนการสื่อสารแบบจงใจ 
5. การสื่อสารระหวางบุคคลมกักอใหเกดิผลอยางใดอยางหนึ่งขึ้น 
6. การสื่อสารระหวางบุคคลไมจําเปนตองอาศัยคํา 
7. การสื่อสารระหวางบุคคลมกัถูกกระทบโดยองคประกอบแวดลอม 

 
จากที่กลาวมาอาจสรุปไดวาการสื่อสารระหวางบุคคลการถายทอดความรู  ความคิด  

ความรูสึก  และความตองการของผูสงสารไปยังผูรับสาร  และเกดิปฏิกริิยาตอบสนอง  การสื่อสาร
ระหวางบุคคลอาจเกิดขึน้โดยไมจําเปนตองเปนการสื่อสารที่อยูตอหนากัน  อาจเกิดขึน้ทั้งแบบจงใจ 
และไมจงใจ  และไมจําเปนตองอาศัยคําในการสื่อสาร  ซ่ึงการสื่อสารระหวางบุคคลมักถูกกระทบ
โดยองคประกอบแวดลอม  สําหรับสื่อบุคคลที่ใชในการวิจัยคร้ังนี้ ไดแก เพื่อนบาน  ผูนําใน
ทองถ่ิน  เจาหนาที่ของรัฐ  และองคกรเอกชน (NGO) 
 

3. ส่ือเฉพาะกจิ (Specialized Media) 
 

    กาญจนา และคณะ (2543: 13)   กลาววา ส่ือเฉพาะกิจ (Specialized Media) หมายถึง ส่ือ
ที่ถูกผลิตขึ้นมาโดยมีเนื้อหาเฉพาะเจาะจง และมีจุดมุงหมายหลักอยูทีผู่รับสารเฉพาะกลุม  
ส่ือเฉพาะกิจ ประกอบดวย 
 
 1.  ส่ือส่ิงพิมพ (Printed  Media)  ไดแก  ใบปลิว  แผนพับ  หนังสือเผยแพรเล็มเล็ก  เอกสาร
แนะนําประกอบ  แผนโฆษณา  จดหมายขาว  ภาพพลิก  จุลสาร  วารสาร  เปนตน 
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2. ส่ืออิเล็กทรอนิก (Electronic  Media)  คือ  ส่ือเฉพาะกจิที่ผลิตออกมาในรปูแสง 
และเสียง  เชน  เทปบันทึกเสยีง  วีดทิัศน  ภาพยนตร  สไลด  หอกระจายขาว  เปนตน 
 
 3.  ส่ือกิจกรรม  ไดแก  การจัดแสดงนิทรรศการ  การจดัประกวด  การจัดขบวนแห  การจัด
รถเคลื่อนที่  การจัดสนทนากลุม  เปนตน 
 
 ซ่ึงกาญจนา และคณะ ยังไดกลาวถึงคุณลักษณะที่สําคัญของสื่อเฉพาะกิจไวดังนี ้
 
 1.  เปนสื่อที่ถูกผลิตขึ้นมาเพือ่เปาหมายเฉพาะ ๆ เชน รณรงคโรคเอดส  ใหความรูเร่ืองการ
เลือกตั้ง ฯลฯ 
 

2.  เปนสื่อที่มุงใชกับกลุมเปาหมายเฉพาะ ๆ เชน กลุมชาวนาที่ถูกศัตรูขาวรบกวน  กลุมแม
ที่ตองการใหพาลูกไปฉีดวัคซีน ฯลฯ 
 
 3.  มีลักษณะความเปนทองถ่ิน (localized)  หรือเฉพาะกลุมมากกวาสื่อมวลชน 
 
 4.  ใชเทคโนโลยีงาย ๆ ในการผลิต และมีคาใชจายนอยกวาการผลิตในระบบของ
ส่ือมวลชน 
 

ส่ือเฉพาะกิจนีม้ีอยูมากมายหลายรูปแบบ  เชน  หอกระจายขาวประจําหมูบาน  
เสียงตามสาย หนวยเคลื่อนที่ การจัดนิทรรศการ ที่อานหนังสือพิมพประจําหมูบาน เอกสารแผนพับ 
จดหมายขาว เทปบันทึกเสียง วิดีทัศน สไลดประกอบเสยีง แผนพลิก ฯลฯ  ซ่ึงสื่อเฉพาะกจิที่ใชใน
การวิจยัคร้ังนี้ ไดแก  สัมมนาทางวิชาการ  นิทรรศการ  และเอกสารแผนพับที่เกีย่วกบั 
พืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs)     
 
 ซ่ึงจากการสํารวจงานวิจยัทีผ่านมา กาญจนา และคณะไดสรุปเรื่องคุณูปการของสื่อตาง ๆ 
ไววา ผลการวจิัยเปนไปตามขอสังเกตของ McQuail (1983) ที่วา “ส่ือยิ่งมีขนาดเล็กกย็ิง่มีบทบาทใน
การพัฒนาไดมากขึ้นเทานัน้” ดังนั้น คุณูปการของสื่อที่มตีอการพัฒนาชนบท จึงเรียงลําดับตาม
ขนาดของสื่อคือ ส่ือบุคคล ส่ือเฉพาะกิจ และส่ือมวลชน 
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ผลิตภณัฑ  GMOs 
 

ในสวนของผลิตภัณฑ GMOs ไดศึกษาถงึ ขอมูลตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับพืชดัดแปลง
พันธุกรรม (GMOs) และอาหารดัดแปลงพันธุกรรม (GMF) ดังมีรายละเอียด ดังตอไปนี ้
 
พืชดดัแปลงพนัธุกรรม (GMOs) 
 
 ความหมายของพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)   
 
 อารีย (2543: 157)   กลาววา  การปรับปรุงพันธุพืชดวยการใชเทคนิคสมัยใหมโดยการถาย
ยีนที่ตองการเขาไป  เราเรียกพืชที่ไดรับการเปลี่ยนแปลงพันธุกรรมนัน้วา “พืชแปลงพันธุ” หรือคํา
อ่ืน ๆ ที่ใชกันเชน “พืชดัดแปลงพันธุกรรม” “พืชจําลองพันธุ” “พืชตัดตอยีน” ฯลฯ ในภาษาอังกฤษ
ใชกันวา transgenic หรือ genetically  modified (GM) plants  ซ่ึงหมายถึงพืชที่ไดรับยีนจากแหลง
อ่ืน  อาจเปนจากจุลินทรีย  จากพืชหรือสัตวคนละชนดิ หรือแมแตจากมนุษย 
 

ความเปนมาของพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  
 
 ตั้งแตมีการคนพบ  restriction  enzyme  และวิธีการตดัตอยีน  Recombinant  DNA  technic 
ในป ค.ศ. 1970  เปนตนมา  ทําใหความเจรญิกาวหนาของวิชาเทคโนโลยีชีวภาพ  รุดหนาไปอยาง
รวดเร็ว  ในขณะที่ประเทศในกลุมสหภาพยุโรป (EU) ไดพัฒนาความรูทางดานพันธุศาสตร   
ไปในทางที่จะนําความรูไปใชในการผลิตโปรตีน  เพื่อการบําบัดรักษา  การผาตัดเปลี่ยนถายอวัยวะ  
การทําพันธุกรรมบําบัด  และอื่น ๆ ทางสหรัฐอเมริกาก็ไดนําความรูดังกลาวมาใชในการพัฒนา
ผลผลิตพืชกลุมที่ใชเปนอาหาร  เนื่องจากสหรัฐอเมริกาเปนผูผลิตพืชอาหารรายใหญของโลก ซ่ึงใน
วันที่ 28 เดือนพฤษภาคม ป ค.ศ. 1992  สํานักงานตรวจสอบสุขอนามัยของสหรัฐอเมริกา 
(US  DA ) ไดประกาศนโยบายเกีย่วกับอาหารที่ไดจากพชืสายพันธุใหม  รวมทั้งพืชที่พัฒนาขึ้นโดย
วิธีตัดตอยนี (Recombinant  DNA  technic)  และนับตั้งแตป ค.ศ.1994 เปนตนมา  สํานักงาน
ตรวจสอบสุขอนามัยสัตวและพืช  ของกระทรวงการเกษตรของสหรัฐอเมริกา ( US  DA) และ  
สํานักงานควบคุมอาหารและยาของสหรัฐอเมริกา(US  FDA)  ก็ไดอนญุาตพืชที่ไดจากการตัดตอยนี
หลายชนิด  ใหมีการเพาะปลูก  และใชเปนอาหารไดโดยไมตองติดฉลากเพิ่มเติม  
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 ในประเทศไทยเริ่มมีการขอรับรองการนําเขาพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)   
ตอกรมวิชาการเกษตร  กระทรวงเกษตรและสหกรณ  โดยอนุญาตใหบริษัทมอนซานโต  ไทยแลนด  
จํากัด  ทดลองปลูกฝายที่ตัดตอสารพันธุกรรมในภาคสนาม  ซ่ึงการทดลองแลวเสร็จในป พ.ศ. 2542   
และบริษัทฯ ไดยื่นเรื่อง  ขอใหสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา  พิจารณาอนุญาตใหใชเมล็ด
ฝายดังกลาวในการสกัดเปนน้ํามันสําหรับบริโภค  โดยนาํเสนอขอมูลตาง ๆ  ทางวิชาการ  ถึง
สวนประกอบของเมล็ดฝายในทางโภชนาการ  สารกอภูมิแพ  และสารพษิ  ไมพบความแตกตางจาก
ฝายทั่วไป  ยกเวนฝายดังกลาวสามารถตานทานหนอนเจาะสมอฝาย  นอกจากนี้  กรมวชิาการเกษตร  
ไดรางประกาศ  เร่ืองหลักเกณฑการดําเนนิการเกีย่วกับพืชที่ไดรับการตัดตอสารพันธุกรรม  และ
เสนอใหสํานกังานคณะกรรมการอาหารและยาดแูลเกี่ยวกับการพิจารณาความปลอดภัยของพืชทีไ่ด
จากการตัดตอสารพันธุกรรม  และสามารถใชเปนอาหาร   
 
 สําหรับดานการวิจัยและพัฒนา ไดเร่ิมดําเนินการตั้งแตป พ.ศ. 2533 โดย 
ศูนยพนัธุวิศวกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพแหงชาติ (ศช) ไดตั้งคณะอนกุรรมการกําหนดมาตรการ
ความปลอดภยัในการทํางานดานพนัธุวิศวกรรม และเทคโนโลยีชีวภาพขึ้น จนสําเรจ็ในเดือน 
มิถุนายน ป พ.ศ. 2535 เมื่อ ศช. ยายมาสังกดัอยูกับสํานกังานพัฒนาวิทยาศาสตรและเทคโนโลยี
แหงชาติ (สวทช) แลว และเพื่อใหการควบคุมดูแลงานวิจัยและพฒันาเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ 
ศูนยพนัธุวิศวกรรมและเทคโนโลยีชีวภาพแหงชาติ (ศช)โดยคณะกรรมการพัฒนาวทิยาศาสตรและ
เทคโนโลยีแหงชาติ  ไดตั้งคณะกรรมการกลางดานความปลอดภัยทางชีวภาพ (National Biosafety -
Committee – NBC) ในเดือนมกราคม ป พ.ศ. 2536 จากนั้นมาหนวยงานวิจยัและพฒันา  
ของขาราชการและมหาวิทยาลัยทยอยกันตัง้คณะกรรมการสถาบัน (Institutional Biosafety -
Committee - IBC) ของตนเองขึ้น (สํานักคณะกรรมการอาหารและยา, 2543) 
  
 ปจจุบันการวิจยัและพฒันาในไทยจะดําเนนิการอยูทีห่นวยปฏิบัติการเครือขายของหนวย
ปฏิบัติการพันธุวิศวกรรมดานพืช (BIOTEC)  วิจยัและพฒันาพืชหลายชนิด  เชน พริก  มะเขือเทศ  
และมะละกอ เพื่อใหมีความตานทานตอโรคที่เกิดจากเชื้อไวรัส  ถ่ัวฝกยาว และฝาย เพือ่ใหตานทาน
ตอแมลงศัตรูพืช และขาวขาวดอกมะล ิเพื่อใหตานทานโรคจู  และเพิม่ความทนตอดินเค็ม  
        
       นอกจากนี้ ยังมีงานวิจยัพืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs) ที่ดําเนินการสถาบันการศึกษาหลาย
แหง เชน มะละกอตานทานโรคจุดวงแหวนที่เกิดจากเชื้อไวรัส โดย มหาวิทยาลัยมหิดล   กลวยไม 
ที่เปลี่ยนการแสดงออกของสีดอก โดยมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  สับปะรดทนทานสารเคมีกําจัด
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วัชพืช โดยสถาบันเทคโนโลยีราชมงคล นครศรีธรรมราช และ เร่ืองขาวโพด ที่ทําการวิจัยโดย
มหาวิทยาลัยแมโจ สวนกรมวิชาการเกษตร  มีงานวิจยัพฒันา รวม 9 ชนิด (ตารางที่ 1)   ซ่ึงตาม
แผนการดําเนนิงานตอไป ในสวนของมะละกอ  สับปะรด  และกลวยไม มีเปาหมายที่จะเพาะปลูก
ในเชิงพาณิชยหลังจากผานการวิจัยพัฒนาครบถวนสมบูรณ    
 

จากการระดมความคิดของนกัวิจยัพบวา นักวิจยัมีความสนใจตอพืชพันธุที่จะนํามาพฒันา
วิจัยใหมและวจิัยเพิ่มเติมในพืชเดิมที่มีอยู เชน ขาวขาวดอกมะล ิ มันสําปะหลัง  ออย  มะมวง  
มะละกอ  กลวยไม  ตนสัก  ยคูาลิปตัส  พริกขี้หน ู มะเขือเทศ  สับปะรด และพืชที่เปน edible 
vaccine เชน กลวยที่มีวัคซีนโรคไวรัสตับอักเสบ (ผูจัดการออนไลน, 2547) 
 
ตารางที่ 1   ช่ือพืชผัก-ผลไมที่อยูในการวิจยัพัฒนาGMOs ของกรมวิชาการเกษตรและ 
      สถาบันการศึกษาตาง ๆ 
 

หนวยงาน จํานวน 
(ชนิด) 

ชนิดพืช 

กรมวิชาการเกษตร 9 ขาวขาวดอกมะลิ  มะละกอ ฝาย ทุเรียน กลวยไม  
สมเขียวหวาน สับปะรด แตงกวา และถ่ัวเหลือง 

ม.เกษตรฯกําแพงแสน 7 ขาวขาวดอกมะลิ พริก มะเขอืเทศ มะละกอ
ถ่ัวฝกยาว ฝาย และแตงกวา 

ม.มหิดล 1 มะละกอ 
ม.เกษตรฯ 1 กลวยไม 

สถาบันเทคโนฯราชมงคล 
นครศรีธรรมราช 

1 สับปะรดพันธุภูเก็ต 
 

ที่มา: กรมวิชาการเกษตร (2547) 
 

พื้นที่เพาะปลูกพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) 
 
 รพีพร (2547)  กลาววา  พืชดดัแปลงพันธุกรรม (GMOs) ที่ใชเปนอาหาร (มะเขือเทศ) 
ไดรับอนุญาตใหปลูกในแปลงทดลองเปนครั้งแรก  ตั้งแต  พ.ศ. 2530  จนกระทั้งปจจบุัน(2547) มี
พืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs) ปลูกแลวทั่วโลกมีพื้นทีป่ระมาณ 423 ลานไร ใน 18 ประเทศ โดย
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เกษตรกร 7 ลานคน ในชวง  8 ป ที่ผานมา(2538-2546) พบวาพื้นที่เพาะปลูกพืชดัดแปลงพันธุกรรม 
(GMOs)เพิ่มขึน้ถึง 40 เทาตัว ในจํานวนนี้เปนการเพาะปลูกในประเทศกําลังพัฒนาเกอืบ 1 ใน 3  
 

ในป พ.ศ.2546 ประเทศผูนําในการเพาะปลูกพืชดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs) ที่มีพืน้ที่
รวมกันเปน 99% ของพื้นทีป่ลูกทั่วโลก เพิ่มขึ้นเปน 6 ประเทศจาก 4 ประเทศเมื่อป 2545 แสดง 
ใหเห็นวามีการเพาะปลูกที่กระจายตวัมากขึ้น โดยประเทศที่มีพื้นที่เพาะปลูกมากทีสุ่ด ไดแก 
สหรัฐอเมริกา 63%  รองลงมาคือ อารเจนตนิา 21%  แคนาดา 6%  บราซิล 4%  จีน 4%  และ
แอฟริกาใต 1%  และในป พ.ศ.2546 เชนกัน  มีประเทศที่อนุญาตใหปลูกพืชดัดแปลงพันธุกรรม 
(GMOs) เปนครั้งแรก 2 ประเทศ คือ บราซิล อนุญาตใหปลูกถ่ัวเหลืองที่ทนสารเคมีกําจัดศัตรูพืช  
และฟลิปปนส  อนญุาตใหปลูกขาวโพดบทีี โดย International Service for the Acquisition of   
Agri-Biotect Application คาดวาภายใน 5 ปขางหนา จะมีเกษตรกร 10 ลานคน ในอยางนอย 25 
ประเทศ ที่เพาะปลูกพืชดดัแปลงพันธุกรรม (GMOs) ในพื้นที่ 625 ลานไรทั่วโลก โดยมูลคาการคา 
พืชดัดแปลงพนัธุกรรม(GMOs) จะขยายตวัเพิ่มขึ้นจากประมาณ 175,635 ลานบาทในป พ.ศ.2547 
เปน 195,150 ลานบาทในป พ.ศ.2548  
 

พืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs) ที่สําคัญ  
 
 มยุรา (2546) กลาววา ปจจบุันมีพืชหลายชนิดที่ไดรับการเปลี่ยนแปลงพันธุกรรมดวย DNA 
จากแหลงภายนอก โดยมักใชในการเกษตรกรรม ใหทนตอสภาพแวดลอม  เชน  ฝาย  ถ่ัวเหลือง 
ขาวโพด  มะเขือเทศ  มันฝรั่ง  ตนrapeseed  อัลฟาฟา  หญาสนาม  กระหล่ําดอก  ผักกาดเขียว 
ทานตะวัน  แครอท  ฯลฯ   การใหผลิตสิ่งที่ตองการ  เชน  ดอกคารเนชั่นกําหนดส ี ตนขาวสาลีที่ให
ไดแปงสาลีทีม่ี gluten ที่ดีเหมาะแกการทาํขนมปง  ซ่ึงในจํานวนพืชดดัแปลงพันธุกรรม (GMOs)  
ที่มีการทดลองทั้งหมด พืชดงัตอนี้คือ  พืชดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs) ที่มีพื้นที่ปลูกมาก และ
ไดรับอนุญาตใหใชเพื่อการบริโภค 

 
 ถั่วเหลือง  (Glycine max L.) 

 
1. ถ่ัวเหลืองตานทานยาปราบวชัพืช 
 

ถ่ัวเหลืองตานทานยาปราบวชัพืช คือ ถ่ัวเหลืองดัดแปลงพันธุกรรมที่ไดรับยีนตานทาน 
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ยาปราบวัชพืชเขาไป ทําใหสามารถตานทานยาปราบวัชพืชประเภททีไ่มกอผลเสียตอส่ิงแวดลอม 
ซ่ึงการปลูกถ่ัวเหลืองชนิดนีช้วยใหการใชยาปราบวัชพืชมีประสิทธิภาพมากขึ้น โดยไมทําอันตราย
แกตนถ่ัวเหลือง ถ่ัวเหลืองจึงใชประโยชนจากดินและปุยไดอยางมีประสิทธิภาพมากขึน้ นอกจากนี้
การปลูกพืชหมุนเวยีนยังสามารถทําไดงายขึ้น อันเปนการชวยลดการไถปรับหนาดนิซึ่งเปนสาเหตุ
สําคัญ ท่ีทําใหดินเสื่อมคุณภาพ การตรวจสอบเมล็ดของถั่วเหลืองตานทานยาปราบวชัพืชพบวา มี
ปริมาณสารอาหารและคุณคาทางโภชนาการเหมือนกับเมล็ดถ่ัวเหลืองธรรมดา อนุญาตใหใชเพื่อ
บริโภค และเปนอาหารสัตวในบราซิล  เม็กซิโก  รัสเซีย  อุรุกวยั  อารเจนตินา  แคนาดา  อเมริกา  
กลุมประเทศในสหภาพยุโรป  เนเธอรแลนด  สวิสเซอรแลนด  เกาหลี  ญ่ีปุน  และออสเตรเลีย 
 

2. ถ่ัวเหลืองทีม่ีกรดโอลีอิคสงู 
 

 กรดโอลีอิคเปนกรดไขมันชนิดไมอ่ิมตวัที่มีประโยชนตอสุขภาพ ซ่ึงในน้ํามนัถ่ัวเหลือง
ธรรมดามีกรดโอลีอิคอยูเพียง 24%  แตดวยการดัดแปลงพันธุกรรม  ทําใหในน้ํามันถ่ัวเหลือง 
ดัดแปรพนัธุกรรมมีกรดโอลีอิคมากกวา 80% คลายคลึงกับน้ํามันถ่ัวลิสง และน้ํามันมะกอก อนุญาต
ใหใชเพื่อบริโภคใน แคนาดา อเมริกา และออสเตรเลีย  

 
ขาวโพด  (Zea may L.) 

 
1. ขาวโพดตานทานยาปราบวัชพืช 

 
ขาวโพดตานทานยาปราบวชัพืชไดรับการพัฒนาพันธุขึน้มาในลักษณะที่คลายกับ กรณี

ของถ่ัวเหลืองตานยาปราบวชัพืช และมีความสามารถในการตานทานยาปราบวัชพืชประเภท
เดียวกัน ประเทศที่อนุญาตใหใชเพื่อบริโภค ญ่ีปุน อารเจนตินา แคนาดา อเมริกา และออสเตรเลีย 
 

2. ขาวโพดตานทานแมลงศตัรูพืช 
 

โปรตีนบีทีจากแบคทีเรียในดินเปนสารธรรมชาติ  ที่ใชฉีดพนเพื่อควบคุมแมลงศัตรูพืช
มากวา 40 ป โปรตีนบีทีที่สามารถทําลายตัวออนของแมลงบางประเภทอยางจําเพาะเจาะจง โดยไม
เปนอันตรายตอส่ิงมีชีวิตอื่น การนํายีนควบคุมการสรางโปรตีนบีทีจากแบคทีเรียในดนิมาใสใน
ขาวโพด เปนการทําใหขาวโพดสามารถสรางโปรตีนบีทีไดเอง  ซ่ึงนั้นคือการที่ขาวโพดสามารถ
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ปองกันตนเองจากตัวออนแมลง เชน หนอนเจาะฝกขาวโพดไดตลอดฤดูกาลปลูก  เปนการลดภาระ
ของเกษตรกรในการฉีดพนโปรตีนบีทีหรือยาฆาแมลงอืน่ ๆ  นอกจากนี้การที่ขาวโพดไมถูกทําลาย
โดยหนอนเจาะอันเปนสาเหตุของการสะสมสารพิษ  เชน  อัลฟาทอกซินในผลผลิต  อนุญาตใหใช
เพื่อการบริโภคใน  ญ่ีปุน  อารเจนตินา  เกาหลี  อัฟริกาใต  แคนาดา  อเมริกา  เดนมารค  อังกฤษ 
 กลุมสหภาพยโุรป  เนเธอรแลนด  สวสิเซอรแลนด  และออสเตรเลีย 

 
คาโนลา (Barassica  napus) 

 
คาโนลาเปนพชืน้ํามันที่มีการปรับปรุงพันธุขึ้นจากตนrapeseed  โดยนกัวิจยัแคนาดา 

เพื่อใหน้ํามันจากคาโนลามีปริมาณกรดไขมันชนิดอิ่มตวัต่ําและเพื่อพฒันาคุณภาพผลผลิตและการ
จัดการแปลง จึงไดมีการพฒันาคาโนลาธรรมดาใหเปน  คาโนลาตานทานยาปราบวชัพืช คาโนลา 
ที่มีลอเรทสูง และคาโนลาที่มีกรดโอลีอิคสูง ซ่ึงขอดีของการใชคาโนลาดัดแปลงพนัธุกรรมทั้งสาม
ประเภทนี้คลายคลงึกับกรณขีองถ่ัวเหลือง อนุญาตใหใชน้ํามันจากคาโนลาตานทานยาปราบวัชพืช
เพื่อการบริโภคใน  ญ่ีปุน  แคนาดา  อเมริกา  และออสเตรเลีย 
 

ฝาย (Gossypium  sp.) 
 

1. ฝายตานทานยาปราบวัชพชื ซ่ึงมีคุณสมบัติคลายถ่ัวเหลืองตานทานยาปราบวัชพืช  
 มีการใชในแคนาดา  อเมรกิา  ญ่ีปุน  ออสเตรเลีย  และอัฟริกาใต 

 
2. ฝายตานทานแมลงศัตรูพชื ที่ไดรับยีนควบคมุการสรางโปรตีนบีทีเขาไป (คลายกับ

ขาวโพดตานทานแมลงศัตรูพืช) ทําใหสามารถตานทานหนอนเจาะสมอฝาย และหนอน budworm 
สงผลถึงการลดการใชยาฆาแมลงและอันตรายจากการฉีดพนยา  ประเทศที่มีการปลูก และใชใยของ
ฝายบีทีไดแก  จีน  อเมริกา  อารเจนตินา  ญ่ีปุน  ออสเตรเลีย  เม็กซิโก  และอัฟริกาใต 
 

มันฝรั่ง (Solanum ruberosum L.) 
 

1. มันฝรั่งตานทานแมลงศัตรูพืชคือ มันฝรั่งที่ไดรับยีนควบคุมการสรางโปรตีนบีทีเขาไป 
ทําใหสามารถตานทานแมลงโคโลลาโดโปเทโทบีทเทิล อนุญาตใหใชเพื่อการบริโภคใน ญ่ีปุน 
แคนาดา และอเมริกา 
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2. มันฝรั่งตานทานโรคไวรัสคือ มันฝรั่งที่มีความตานทานตอเชื้อไวรัสโพเทโทลีฟโรล 
และไวรัสโปเทโทวาย ในลักษณะที่คลายกับการที่มีคนมีภูมิคุมกัน ซ่ึงการที่พืชสามารถตานทาน
ไวรัสไดโดยตรงยอมชวยลดภาระ และผลเสียจากการใชยาฆาแมลง เพือ่กําจัดพาหะของไวรัส 
อนุญาตใหใชเพื่อการบริโภคใน แคนาดา และอเมริกา  

 
สควอท (Curcurbita  maxima) 
 
สควอทเปนพชืตระกูลแตงที่ไดรับความเสียหาย จากการติดเชื้อโดย 

ไวรัสสวอเทอรเมลอนโมเสอิก และไวรสัซุกคินีเยลโลโมเสอิก การถายชิ้นยนีจากไวรัสทั้งสองเขา
ไปในสควอท ทําใหสควอทสามารถตานทานเชื้อไวรัสทัง้สองประเภทได และการปลูกสควอท
ตานทานโรคไวรัส ชวยลดการใชยาฆาแมลงในการควบคุมแมลงพาหะไวรัสไดเชนเดียวกับมันฝรัง่
ตานทานโรคไวรัส อนุญาตใหใชเพื่อการบริโภคในแคนาดา  และอเมรกิา 
 

มะเขือเทศ (Lycopersicon sp.) 
 
มะเขือเทศสุกชาเปนผลผลิตจากพืชดดัแปลงพันธุกรรมชนิดแรกที่มกีารผลิตในประเทศที่

พัฒนาแลว โดยที่มะเขือเทศชนิดนี้มยีีนทีช่วยชะลอการสุกของผล ซ่ึงนอกจากจะชวยยืดอาย ุ
การเก็บเกีย่วออกไปไดแลว ยังทําใหผลมะเขือเทศมีรสชาติดีขึ้นเนื่องจากมีเวลาอยูบนตนนานขึ้น 
และเมื่อเกบ็เกีย่วแลวจะมีความทนทานตอสภาวะการขนสงไดดี ไมเนาหรือชํ้างาย อนุญาตใหใช
เพื่อการบริโภคใน แคนาดา และอเมริกา 
 

มะละกอ (Carica papaya L.) 
 

ในรัฐฮาวายไดมีการพัฒนามะละกอตานทานไวรัสใบดางจุดวงแหวน โดยการนําเอายีนที่
ควบคุมการสรางโปรตีนเปลือกหุมของไวรัสตัวดังกลาวใสเขาไปในมะละกอ ทําใหมะละกอ
สามารถตานทานไวรัสได อนุญาตใหใชเพือ่การบริโภคใน แคนาดา และอเมริกา 
 
อาหารดัดแปลงพันธุกรรม (GMF) 
 
 อาหารดัดแปลงพันธุกรรม (Genetically Modified Food) เปนผลผลิตที่ไดจากสิ่งมีชีวติ
ดัดแปลงพนัธุกรรมทั้งพืชและสัตว (อาณดี, 2542: 72) ซ่ึงผลผลิตดังกลาวอาจจะอยูในรูปของอาหาร
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ที่นํามาใชบริโภคโดยตรง ผลิตภัณฑอาหารแปรรูป หรือใชเปนสวนประกอบของผลิตภัณฑอ่ืน ๆ ก็
ได เชน เตาหูที่ผลิตจากถั่วเหลืองดัดแปลงพันธุกรรม หรือน้ําหวานที่ใชน้ําตาลที่ไดจากการแปรรูป
ขาวโพดดดัแปลงพันธุกรรม ก็จัดวาเปนอาหารดัดแปลงพันธุกรรมทั้งสิ้น (ปยะศักดิ์, 2544: 2) 
 
 รายช่ือประเภทอาหารที่อาจเปนอาหารดดัแปลงพันธุกรรม 
 
 พิทยา (2543 : 15-19)  กลาวถึง  รายช่ือประเภทอาหารทีอ่าจเปนอาหารดัดแปลงพันธุกรรม
ไวดังนี้   
 
 อาหารและเครื่องดื่มจากตางประเทศ 
  
 รายงานจาก  วอลล  สตรีท  เจอรนัล (  Wall  Street  Journal )  พบวาอาหารเหลานี้ลวนเปน 
GMOs ไดแก  หัวน้ําหวานของโคก  ขนมปงของแมคโดนัลด  ซอสมะเขือเทศของไฮนซ  สวนผสม
ทําขนมเคกของเคกเบ็ตตี้  คร็อกเกอรของเจเนรัลมีลล  วัตถุดิบอาหารของเคลล็อกซ  เฮอรซียฟูด  
 เควกเกอรโอตส  และชาราลี   
 
 ผลิตภณัฑอาหารจากตางประเทศ  ที่ยังไมมีระบบตรวจสอบมาตรฐานและไมไดกําหนด
แจงขอมูล GMOs ไดแก (ศรีรัตน รัษฐปานะ สํานักปลัดกระทรวงพาณิชย)  ผลิตภัณฑอาหาร
สําเร็จรูปที่มาจากสหรัฐอเมริกา  เชน  ขนมขบเคี้ยวที่ทํามาจากแปงขาวโพด  แปงถ่ัวเหลือง  
ผลิตภัณฑนมเนย  มันฝรั่งตัดตอยีน  น้ํามนัที่สกัดจากคาโนลาตัดตอยนี  น้ําตาลที่ผลิตจาก  Sugar  
Beet  ที่ตานทานตอยากําจดัวัชพืช  วนิลลาตัดตอยีนสําหรับทําไอศครีม  โกโกตัดตอยีน  หวัเชื้อเปบ
ซ่ี  ผลิตภัณฑมันฝรั่งสําเร็จรูปในลักษณะตาง ๆ  ผลิตภัณฑนมของเนสเลย  มีทั้งที่เปน GMOs และ
ชนิดปลอดภยั  มะเขือเทศที่ผลิตโดยบริษัท  Calgene   

 
ผลิตภณัฑอาหารในประเทศที่ควรพิจารณากอนการบริโภค   
 
1.  น้ํามันพืชถ่ัวเหลือง  เตาหู  เตาเจี้ยว  ซอสถ่ัวเหลือง  ซีอ๊ิว  นมถั่วเหลือง  ที่ใชถ่ัวเหลือง

นําเขาจากสหรัฐอเมริกา  และอารเจนตนิา  เปนวัตถุดิบมจีํานวนมากมายในรานคาทัว่ไปมากกวา  
50  เปอรเซนต  เปน  GMOs   
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2.  ผลิตภัณฑอาหารทุกชนดิที่ทํามาจากน้าํมันถ่ัวเหลือง  เชน  ปลาทูนากระปอง  อาหาร
ทอดใสกระปองทุกชนิด  หรือตามรานอาหารและแมคาเร  พึงควรระวงัน้ํามันถ่ัวเหลืองที่เปน 
GMOs   

 
3.  ซอสมะเขือเทศที่ใชมะเขอืเทศจากสหัฐอเมริกาเปนวัตถุดิบ 
 
4.  ไกเนื้อ  ไกไข  หมู  ววัเนือ้  กุงกุลาดํา  ปลาที่มีสวนผสมของกากถั่วเหลืองตัดตอยนีใน

อาหารสัตว   
 
5.  สําหรับพอคาขายปลีกถ่ัวไป  เชน  ผูผลิตเตาหู  นมถัว่เหลือง  ขนมหวาน  ขนมที่ทาํจาก

ถ่ัวเหลือง  สวนหนึ่งมาจากถัว่เหลืองดดัแปลงพันธุกรรมที่นําเขามาจากตางประเทศ  อีกสวนหนึ่ง
เปนถ่ัวปลอดภัยที่ปลูกในประเทศ 

 
6.  อาหารประเภทขาวโพดในรูปแบบอาหารสําเร็จรูป  ปอบคอรน  ขาวโพดกระปอง  หรือ

ขนมที่ผลิตจากแปงขาวโพด  หรืออาหารสัตวก็มีสวนผสมของขาวโพด GMOs   
 
7.  ขนมหรืออาหารที่ผลิตในประเทศที่มีสวนประกอบของโกโก  และชอ็คโกแล็ต  ที่ใช

วัตถุดิบจากตางประเทศ 
 
สรุปจากขอมูลทั้งหมดแลวจะพบวา  ในชวีิตประจําวันของคนไทยคงหลีกเลี่ยงจาก

ผลิตภัณฑ GMOs ไมพน  ดังนั้นการพิจารณาถึงความปลอดภัยของผลิตภัณฑ GMOs จึงเปนสิ่ง
สําคัญที่ผูบริโภคควรทราบ 
  

ขอกังวลดานผลกระทบของผลิตภัณฑ GMOs 
 

พีระศักดิ์ (2544)  กลาววา  เนื่องจากสิ่งมีชีวิตดัดแปลงพนัธุกรรม (GMOs)  และผลิตภัณฑ 
GMOs เปนสิ่งใหม ถึงแมจะมีการศึกษาในดานวิทยาศาสตรอยางรอบคอบแลวก็ตาม แตยังจาํเปนที่
จะตองมีการพจิารณาถึงผลดานบวก และดานลบที่อาจเกดิขึ้น โดยเปรียบเทียบกับการผลิตพืช  
และสัตวในปจจุบัน ซ่ึงพอที่จะสรุปเปนขอหลัก ๆไดดงันี้   
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1. ผลตอส่ิงแวดลอม 
 

ประโยชน 
ลดการใชสารเคมีในการผลิตพืช  และเพิ่มศกัยภาพในการควบคุมศัตรูพชื 

แบบชีวภาพ 
 

ขอกังวล 
การแพรระบาดของยีนจากสิง่มีชีวิตดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  และผลตอ 

หวงโซอาหารในระบบนิเวศ 
 

2. ผลตอเกษตรกร 
 

ประโยชน 
เพิ่มผลผลิต  ลดตนทุนการผลิต  จัดการศัตรูพืชไดดีขึ้น  และมีการผลิต 

สินคาเกษตรชนิดใหม ๆ 
 

ขอกังวล 
ทําใหถูกกดีกนัดานการตลาด  และบีบบังคับใหอุตสาหกรรมอาหาร 

รวมตัวกัน 
 

3. ผลตอผูบริโภค 
 

ประโยชน 
อาหารจะมีราคาถูกลง  อาหารมีคุณภาพสงูขึ้น  กําจัดสารที่กอใหเกิดภมูิแพ 

และมีผลิตภัณฑอาหารใหม ๆ เกิดขึ้น 
 

ขอกังวล 
       ยังไมทราบผลระยะยาวตอความปลอดภัย  มีสารทีท่ําใหเกิดภมูิแพตัวใหม ๆ เกดิขึ้น  

และการติดฉลากทําใหเกิดผลกระทบหลายอยาง 
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มาตรการและการแสดงฉลากผลิตภัณฑ GMOs ในประเทศตาง ๆ    
 
ในปจจุบนั  มผีลิตภัณฑอาหารตาง ๆ มากมาย  เชน  ผลิตภัณฑจากถัว่เหลือง  ขาวโพด  

ขาวสาลี  มันฝรั่ง  ผักสด  ผลไม  เนื้อสัตว  และผลิตภัณฑอ่ืน ๆ จําหนายทั้งในตลาดสด  และ
ซุปเปอรมารเก็ต  ซ่ึงเราไมสามารถบอกไดวาอาหารชนดิใดเปนอาหารจากสิ่งมีชีวิตดัดแปลง
พันธุกรรม (GMOs)  เนื่องจากยังไมมีคําเตอืน  หรือมีฉลากติดไว  เพื่อบงบอกวาผลิตภัณฑอาหาร
ชนิดใดมาจากสิ่งมีชีวิตดัดแปลงพันธุกรรม (GMOs)  หรือมีสวนประกอบของสิ่งมีชีวิตดัดแปลง
พันธุกรรม (GMOs)  (Steinbrecher, 1999: 1)  ซ่ึงฉลากหรือคําเตือนจึงเปนแหลงขอมูลที่สําคัญ
สําหรับผูบริโภค  และนอกเหนือจากการตดิฉลากสินคาดังกลาวแลว  กอนที่จะมีการอนุญาตใหนาํ
อาหารดัดแปลงพันธุกรรม  และผลิตภัณฑจากสิ่งมีชีวิตดดัแปลงพันธุกรรม (GMOs)  ออกมา
จําหนายใหแกผูบริโภคนั้น  จะตองมีการประเมินความปลอดภัยของอาหาร  และผลิตภัณฑดังกลาว
กอนวา  มีความปลอดภัย  หรือแตกตางจากอาหารปกตหิรือไม  (อัจฉราพร, 2543: 43)  จากเหตุผล
ดังกลาวทําใหประเทศที่มีการนําเขา และสงออกสินคาเกษตร ไดกําหนดมาตรการการนําเขา และ
สงออกสินคาเกษตร และการแสดงฉลากในผลิตภัณฑ GMOs  ที่มีจําหนายใหกับผูบริโภค  ดัง
รายละเอียดในตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2  มาตรการและการแสดงฉลากในผลิตภัณฑ GMOs ของประเทศตาง ๆ   
 
ประเทศ วันบังคบัใช มาตรการ 
จีน 23 ก.ค. 2544  กําหนดใหมีการควบคุมการวิจัย/พัฒนา การผลิตและการคา

ผลิตภัณฑ GMOs อยางเขมงวด ตองประเมินความปลอดภัย         
และติดฉลากกาํกับ 

ผูที่จะทําธุรกิจเกี่ยวกับ GMOs ทั้งดานการผลิต  และแปรรปู
จะตองไดรับอนุมัติจาก Agriculture Department ทั้งในระดับรัฐ  
และมณฑล  และตองติดฉลากผลิตภัณฑ GMOs  อยางถูกตอง
กอนวางจําหนาย  
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ตารางที่ 2  (ตอ)   
 
ประเทศ วันบังคบัใช มาตรการ 
จีน 23 ก.ค. 2544 กิจการรวมมือรวมทุนหรือการลงทุนของตางชาติหากจะ

ดําเนินการทดลองดาน GMOs จะตองไดรับอนุมัติจาก 
Agricultural Administration Department of the State 
Council(AAD) ซ่ึงมีหนาที่อนุมัติการนําเขา GMOs จาก
ตางประเทศ รวมทั้งมีอํานาจในการหามการผลิตและแปรรูปหรือ
จําหนายผลิตภณัฑ GMOs ที่เปนอันตราย 

การสงออกผลิตภัณฑ GMOs ไปยังจนี ประเทศผูสงออกตองให
การรับรองวาผลิตภัณฑ GMOs ดังกลาวมีการวางจําหนายใน
ประเทศนั้น 

ไทย 10 พ.ค. 2546 กระทรวงสาธารณสุขไดออกประกาศฉบบัที่ 251 พ.ศ.2545 ลง
วันที่ 8 เม.ย. 2545 กําหนดใหถ่ัวเหลืองและผลิตภัณฑจากถ่ัว
เหลืองขาวโพดและผลิตภณัฑจากขาวโพดที่ไดจากเทคนคิการดัด
แปรงพันธุกรรม (Genetic Modification ) หรือ                   พันธุ
วิศวกรรม (Genetic Engineering) ที่มีสารพันธุกรรม (DNA) หรือ
โปรตีนที่มีผลจากการดดัแปรงพันธุกรรมนั้นอยูตั้งแตรอยละ 5 
ของแตละสวนประกอบที่เปนสวนประกอบหลัก 3 อันดับแรก 
และสวนประกอบดังกลาว  มปีริมาณตั้งแตรอยละ 5 ของน้ําหนกั
ผลิตภัณฑ ตองแสดงฉลาก แตไมใชบังคบักับผูผลิตรายยอยที่
จําหนายแกผูบริโภคโดยตรง 

แคนาดา - อนุญาตใหจําหนายผลิตภณัฑ GMOs ไดโดยใหการติดฉลาก
ขึ้นกับความสมัครใจของผูผลิตเพื่อเปนทางเลือกแกผูบริโภค  

สหภาพยุโรป 11 ม.ค. 2543  กําหนดใหติดฉลากอาหารรวมทั้งสารปรุงแตงที่มีสวนผสมของ 
GMOs เกินกวา 1 % และอนญุาตใหวางจําหนายผลิตภณัฑ 
GMOs ไดแลว 18 รายการ  
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ตารางที่ 2  (ตอ)   
 
ประเทศ วันบังคบัใช มาตรการ 
ญ่ีปุน 1 เม.ย. 2544  กําหนดใหผลิตภัณฑอาหารที่มี GMOs ผสมอยูเกินกวา 5% ตอง

ติดฉลาก ซ่ึงมีสินคาที่กําหนดใหแสดงฉลากจํานวน 24 รายการ 
ไดแก ถ่ัวเหลือง เตาหู ซีอ๊ิว ขาวโพดและผลิตภัณฑจากขาวโพด 
เปนตน 

ที่มา: กลุมวิเคราะหสินคา 13  (2545) 
 
การเผยแพรขอมูลขาวสารกับการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ GMOs 
 
 จากกระแสวพิากษวจิารณถึงประโยชนและโทษของผลิตภัณฑGMOs  ที่มีอยางกวางขวาง 
ซ่ึงสุทัศน (2542)  ไดกลาววา  ปจจุบันไดมีการพูดถึงเรือ่งราวเกีย่วกับสิ่งมีชีวิตดัดแปลงพันธุกรรม 
(GMOs)  และผลิตภัณฑ GMOs กันอยางกวางขวาง  โดยเฉพาะผลกระทบที่อาจจะมีตอสุขภาพของ
มนุษย  สัตว  พืช  และสิ่งแวดลอมได  จึงทาํใหผูบริโภคบางกลุมไมเหน็ดวยกับการที่จะใหมี
ผลิตภัณฑ GMOs เกิดขึ้น  ดังนั้นจึงทําใหความคิดเหน็ในเรื่องนี้ของผูบริโภคแบงเปน 
 2 ฝายคือ  ฝายที่ใหการสนับสนุน (Pros) และฝายที่ตอตาน (Cons) ทําใหเกิดการถกเถยีงกันถึง
ขอเท็จจริงในเรื่องนี้ วาขอมลูฝายใดเปนขอมูลที่ถูกตองและนาเชื่อถือมากที่สุด ซ่ึงเปนหนาที่
โดยตรงของสื่อมวลชนแขนงตางๆ ที่จะรวมมือในการเสนอขอมูลที่เปนจริงใหแกประชาชนไดรับ
ทราบ จากผลการเผยแพรขอมูลขาวสารผลิตภัณฑGMOs ของสื่อมวลชนที่ผานมามผูีใหคําวิจารณ
ในแงตาง ๆ ดงันี้ 
 

แกว (2544) ไดกลาววา 
 

. . .ถามวาเคยมีผูบริโภคออกมาบอกไหมวาตองการหรอืไมตองการ GMOs  บอกไมไดเลย 
เพราะผูบริโภคยังไมรูอะไรเทาไหรเลย Biosafety มีเว็บไซต ผูบริโภคก็ไมคอยไดเขาไปดู  
คําถามวาทําไมเขายังไมเขาไปดูอาจเปนเรือ่งของประชาสัมพันธก็ไดวาไมไดอธิบายใหเขา
ทราบวาGMOs จริง ๆ แลวมันคืออะไร. . . 
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ชีวินตยั (2548)  กลาววาทุกวนันี้เราถูกโฆษณาชวนเชื่อใหเหมารวมงานวิจัยกับการ
ตัดสินใจปลูกพืชจีเอ็มโอในเชิงพา ณิชย กอใหเกดิความสับสนเขาใจผิด นําไปสูการตอตานคัดคาน  
แมกระทั่งนักการเมืองที่คุมนโยบายเองยังไมเขาใจ  ส่ิงทีทุ่กคนทําคือแทงหนังสือใหแตละ
หนวยงานระดบัลางไปพิจารณา โดยที่ตัวเองไมคอยรูเร่ืองหรืออาจรูเร่ืองแตไมอยากรับของแวะ
ดวยซ่ึงก็งายดายด ี
 
 อัญชลี (2548)  กลาววาปจจบุันการทํา เกษตร GMOs นับเปนระบบเกษตรทางเลือกใหม ที่
เร่ิมเขามามีบทบาทในการเกษตรของไทย แต เนื่องจากความไมชัดเจนในขอมูล และการเผยแพร
ประชาสัมพันธถึงขอมูลที่พิสูจนไดทางวทิยาศาสตรที่จะสรางความเชือ่มั่นในดานความปลอดภยัใน
การบริโภค และผลกระทบตอส่ิงแวดลอมให กับสาธารณชน ทําใหมขีอถกเถียง มากมายและถูก
ตอตานจากองคกรอิสระบางแหง (NGO) ดังนั้นสิ่งสําคัญที่จะทําใหสังคมสามารถมั่นใจตอการทํา
เกษตร GMOs คือ ตองเผยแพรขอพิสูจนทางวิทยาศาสตรอยางถูกตองและครบถวน รวมทั้งภาครัฐ
จะตองกําหนด มาตรฐาน และเงื่อนไขที่ชัดเจน เพื่อปองกนัผลกระทบดานสิ่งแวดลอมที่ถูกตอง 

 
ผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 
งานวิจยัที่เกี่ยวของในประเทศ 
 

พีระนันท (2537)  ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร ความรู ทัศนคติ และการมีสวนรวม
ในการใชผลิตภัณฑอนุรักษส่ิงแวดลอมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา บุคคลที่มีเพศ 
อายุ และรายไดตางกันจะมีความแตกตางกนัในการเปดรับสารจากทั้งสื่อมวลชน ส่ือบุคคล และ 
ส่ือเฉพาะกิจ แตไมพบความแตกตางทางดานพฤติกรรมการเปดรับสารในผูที่มีการศกึษาและอาชีพ
แตกตางกัน พฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการใชผลิตภณัฑเพือ่อนุรักษส่ิงแวดลอมไมมี
ความสัมพันธกับความรูเกีย่วกับการใชผลิตภัณฑอนุรักษส่ิงแวดลอม พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร
เกี่ยวกับการใชผลิตภัณฑเพือ่อนุรักษส่ิงแวดลอมจากสื่อมวลชน ประเภทวิทยุ และนติยสาร และจาก
ส่ือเฉพาะกิจประเภทการจัดนิทรรศการมีความสัมพันธเชงิบวกกับทศันคติตอการใชผลิตภัณฑเพื่อ
อนุรักษส่ิงแวดลอม และพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับการใชผลิตภัณฑเพื่ออนุรักษ
ส่ิงแวดลอมจากสื่อมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกิจ มีความสัมพันธเชิงบวกกับการมีสวนรวมใน
การใชผลิตภณัฑเพื่ออนุรักษส่ิงแวดลอม 
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 ไพลิน (2537) ไดศึกษาการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอมทางโทรทัศน ความรู ความตระหนัก 
และการมีสวนรวมรักษาคณุภาพสิ่งแวดลอมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร พบวาประชากร
ในเขตกรุงเทพมหานครสวนใหญมีการเปดรับขาวสารสิ่งแวดลอมจากสื่อมวลชนและสื่อโทรทัศน 
ในระดบัปานกลาง และมีระดับการเปดรับขาวสารเรื่องสิ่งแวดลอมแตกตางกันไป ตามระดับ
การศึกษา อาชพีและรายได ซ่ึงประชาชนสวนใหญมีความรู ความตระหนักและการมีสวนรวมใน
การรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอมในระดับปานกลางเทานั้น นอกจากนี้ระดับการเปดรับขาวสารทาง
โทรทัศนไมมีความสัมพันธกับความรูและความตระหนกัในการรักษาคุณภาพสิ่งแวดลอม 
 
 สุภารักษ  (2537)  ศึกษาพฤติกรรมการเปดรับขาวสาร กับความรู ทัศนคติและการมสีวน
รวมในการทิ้งขยะแยกประเภทเพื่อการหมนุเวยีนกลับมาใชประโยชน (Recycle) ของประชาชนใน
เขตกรุงเทพมหานครพบวา การเปดรับขาวสารจากหนังสือพิมพ วิทยุ โทรทัศน แผนพับ โปสเตอร 
และงานนิทรรศการ มีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับการทิ้งขยะแยกประเภท การเปดรับขาวสาร
จากสื่อมวลชน บุคคลในครอบครัว โปสเตอร งานนิทรรศการมีความสัมพันธกับทัศนคติ และการ
เปดรับขาวสารจากสื่อมวลชน บุคคลในครอบครัว เพื่อนบาน เพื่อนรวมอาชีพ และแผนพับมี
ความสัมพันธกับการมีสวนรวม 
 
 สุรชัย  (2545)  ไดศึกษาความคิดเห็นของอาจารยสถาบันราชภัฎที่มีตออาหารดัดแปลง-
พันธุกรรม  โดยกลุมตวัอยางคือ  อาจารยสถาบันราชภัฎทั่วประเทศ  จํานวน  460  คน  โดยใช
แบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  พบวา  อาจารยสถาบันราชภัฎที่ตอบ
แบบสอบถามรอยละ  58.7  เปนเพศหญิง  มีอายุเฉลี่ย  52  ป  สวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาโท  
สําเร็จการศึกษาในสาขาวิชาการศึกษา  สอนอยูในคณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร  มีระยะเวลา
ในการทํางานในสถาบันราชภัฎโดยเฉลี่ย  13.54  ป  เกือบทั้งหมด (95.0%) เคยไดรับขอมูลขาวสาร
เกี่ยวกับอาหารดัดแปลงพันธุกรรม  สวนผลการศึกษาความคิดเห็นของอาจารยสถาบันราชภัฎที่มตีอ
อาหารดัดแปลงพันธุกรรม  พบวา  อาจารยสถาบันราชภฎัมีความคิดเหน็เฉลี่ยโดยรวมในระดับมาก
ในดานผลกระทบตอส่ิงแวดลอมวา อาจมผีลตอวิวัฒนาการ  การปรับตัว  และการกลายพันธุของ
ส่ิงมีชีวิต  และมีความคิดเหน็เฉลี่ยโดยรวมในระดบัมากดานขอมูลขาวสาร  และมาตรการปองกัน  
วารัฐบาลควรออกกฎหมายใหมีการติดฉลาก  ตรวจสอบ  และประเมนิถึงผลดีผลเสียของอาหาร
ดัดแปลงพนัธุกรรม  ในขณะที่มีความคิดเห็นเฉลี่ยโดยรวมในระดับปานกลาง  ดานประโยชนของ
อาหารดัดแปลงพันธุกรรม  วาทําใหมีผลิตภณัฑใหม ๆ เกดิขึ้นอยางหลากหลาย  มีปริมาณและ
คุณภาพทีเ่พียงพอตามที่ผูบริโภคตองการ  และมีความคดิเห็นเฉลี่ยโดยรวมในระดับปานกลางดาน
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ความปลอดภยัตอชีวิตและสุขภาพวาอาหารดัดแปลงพนัธุกรรมอาจมีผลตอการยอย และดูดซึมของ
มนุษยซ่ึงทําใหมันเปนพิษได  นอกจากนีย้งั  พบวา  เพศ  สาขาวิชาที่สําเร็จการศึกษา  และการรับรู
ขอมูลขาวสารของอาจารยสถาบันราชภัฎ  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นที่มีตออาหารดัดแปลง
พันธุกรรมทุกดาน  อยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ  .05 

 
 อัญชลี  (2548)  ทําการศึกษาเรื่อง พืชตัดตอพันธุกรรม (GMOs) กับการ เกษตรของไทย 
เพื่อใหทราบถงึทัศนคติตอการทําเกษตรตดัตอพันธุกรรมในประเทศไทยและเพื่อใช เปนขอมูล
ประกอบการพิจารณาจดัทํานโยบายการพฒันาเกษตร GMOs ในประเทศไทยทั้งนี ้
ผลการศึกษาในกลุมผูบริโภครอยละ 91 และกลุมเกษตรกรรอยละ 71.64 รูจักพืช GMOs จากสื่อ
สาธารณะ และสวนใหญไมสามารถเขาถึงขอมูลที่แทจริง บนพื้นฐานทางวิทยาศาสตรและยังขาด
ความมั่นใจในเรื่องของความปลอดภัยในการบริโภค สวนความพรอมของประเทศไทย ในการทํา
เกษตร GMOs กลุมผูบริโภครอยละ 66.47 และกลุมนกัวชิาการรอยละ 64.15 เห็นวายงัไมพรอม 
ขณะที่กลุมเกษตรกรรอยละ 47.76 เห็นวาไมควรปลูกและรอยละ 37.31 ยังไมสามารถใหคําตอบได 
เนื่องจากขาดขอมูลที่จะชวยในการตัดสินใจ 
 
งานวิจยัที่เกี่ยวของในตางประเทศ 
 
 Feldman (1983)  ทําการวจิัยเร่ือง  “ขาวสารเรื่องโภชนาการของนักเรยีนมัธยมศกึษาใน
เคนยา” (Communicating  Nutrition  to  High Scool  Students  in  Kenya)  กลุมตัวอยางในการวจิัย
เปนนักเรียนชัน้มัธยมศึกษาปที่ 1 และ 2  จํานวน 514  คน  เปนชาย  254  คน  หญิง  260  คน  
เครื่องมือที่ใชคือแบบสอบถาม  ผลการวิจยัพบวา  นักเรยีนมีความรู  ความเขาใจถูกตองในเรื่อง
โภชนาการ  แตยังมีความเขาใจผิดในเรื่องน้ําอัดลม  โดยเชื่อวาน้ําอัดลม  ซ่ึงผลิตในอเมรกิาเปนสิ่งที่
มีคุณคาทางอาหาร  มีประโยชนตอรางกาย  โดยไมตระหนักถึงคุณคาของอาหารผักและผลไมใน
ทองถ่ิน  และความสําคัญของสีจากธรรมชาติ  แตมีความเชื่อวาอาหารที่มีราคาแพงเปนอาหารที่มี
คุณคาและมีประโยชนตอสุขภาพ และยังพบวากลุมที่ไดรับขาวสารดานโภชนาการจะมีความรู
ทัศนคติเกีย่วกบัโภชนาการดกีวากลุมที่ไมไดรับขาวสาร 
 
 Craig (2002)  ไดทําการสํารวจความคดิเหน็ของประชาชนที่มีตออาหารดัดแปลง
พันธุกรรม  เมือ่เดือน  มกราคม  ค.ศ. 2003  โดยการสัมภาษณทางโทรศพัทจากประชาชนจํานวน  
500  ตัวอยาง  ซ่ึงเปนการประเมินผลครั้งที่ 2 หลังจากการสํารวจเมื่อเดอืน  พฤษภาคม  ค.ศ.  2000  
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พบวา  ประชาชนมีความตระหนกัในเรื่องเทคโนโลยีมากขึ้น  จาก  76%  เปน  87%  มคีวาม
ตระหนกัในเรื่องของขาวสารเกี่ยวกับอาหารดัดแปลงพนัธุกรรมนอยลง  จาก  75%  เปน  60%  มี
การรับรูของอคติตอส่ือในรายงานขาวทีเ่กีย่วกับเทคโนโลยีลดลงจาก  49%  เปน  45%  สวน
ประเด็นที่มกีารเปลี่ยนแปลงมากที่สุดคือ  ประชาชน  40%  รูสึกวาการติดฉลากอาหารดัดแปลง
พันธุกรรมไมใหขอมูลเพียงพอวาทําไมอาหารถึงตองดัดแปลงพันธุกรรม  ในขณะทีป่  ค.ศ.  2000  
มีผูตอบประเดน็นี้คิดเปน  20%  สวนประเด็นขอกังวล  ขอกังวลหลักที่ประชาชนตระหนกัคือ  ดาน
ผลกระทบตอสุขภาพเพิ่มขึน้จาก  69%  เปน  71%  และตอคําถามที่วา  ฉลากอาหารดัดแปลง
พันธุกรรมจะเปลี่ยนพฤติกรรมในการซื้อสินคาของผูบริโภคหรือไม  มผูีตอบวาไมเปลี่ยน
พฤติกรรมลดลงจากเดิม  37%  เปน  33%  ผูที่ตอบวาจะซื้ออาหารดัดแปลงพันธุกรรมสูงขึ้นจาก  
9%  เปน  15%  มีผูตอบวาจะไมซ้ืออาหารดดัแปลงพันธุกรรมลดลงจาก  46%  เหลือ  41%  และจาก
คําถามที่วาจะเปลี่ยนมาซื้ออาหารดัดแปลงพันธุกรรมหรือไม  60%  ตอบวาจะซื้อ  หากอาหารชวย
ใหสุขภาพดีขึน้  จากในป  ค.ศ.  2000  มีผูตอบ  65%  และผูตอบวาจะซื้อหากอาหารดัดแปลง
พันธุกรรมมีรสชาติดีขึ้น  51%  จากในป ค.ศ.  2000  มีผูตอบ  41%  และ  40%  ตอบวาจะซื้อหาก
อาหารดัดแปลงพันธุกรรมเกบ็ไดนานขึน้  จากในป  ค.ศ.  2000  มีผูตอบ  36%  และหากอาหาร
ดัดแปลงพนัธุกรรมราคาถูกลงมีผูตอบวาจะซื้อ  45%  จากในป  ค.ศ.  2000  มีผูตอบ  36% 
 
 จากแนวคิด  ทฤษฎี  เอกสารและผลงานวิจยัที่เกีย่วของทีก่ลาวมาแลว  พบวาการเปดรับ
ขาวสาร   ความรู  ความคิดเห็น  สามารถทํานายแนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑGMOsได 
โดยมีปจจยัขอมูลพื้นฐาน เปนตัวแปรที่มีอิทธิพลตอการเปดรับขาวสาร ความรู  ความคิดเห็นของ
ผูบริโภค ซ่ึงในการวจิัยคร้ังนี้ ผูวิจยัไดศกึษาตวัแปรอิสระ  และตวัแปรตาม  ดังรายละเอียด และ
สรุปเปนกรอบแนวความคดิในการวิจยั ดงัภาพที่ 5 
 

สมมติฐานการวิจัย 
 

1.  เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายไดตอเดือน  แตกตางกัน  จะมีพฤติกรรมการ    
เปดรับขาวสารที่แตกตางกนั 
 
 2.  พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
 
 3. พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับความคิดเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  
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 4.  พฤติกรรมการเปดรับขาวสาร  มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs 
 
 5.  ความรูเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs มีความสัมพันธกับความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ
GMOs 
 
 6.  ความรูเกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs   มีความสัมพันธกบัแนวโนมการยอมรับการบริโภค
ผลิตภัณฑ GMOs 
 
 7.  ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs  มีความสัมพันธกับแนวโนมการยอมรับการ
บริโภคผลิตภัณฑ GMOs 
 

ตัวแปรที่ใชในการวิจัย 
 

ตัวแปรอิสระไดแก   ขอมูลพื้นฐาน  ( เพศ  อายุ  ระดับการศึกษา  อาชีพ  และรายได 
ตอเดือน)  การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑGMOs     ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑGMOs   
และความคิดเห็นเกีย่วกับผลิตภัณฑGMOs   
 

ตัวแปรตามไดแก  แนวโนมการยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑGMOs ของผูบริโภคในเขต
จังหวดันครปฐม       
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เคาโครงการวจัิย 
 

ตัวแปรอิสระ (Independent variables)   ตัวแปรตาม (dependent  variables) 
 

ขอมูลพื้นฐานทางประชากร 
1. เพศ 
2. อายุ 
3. ระดับการศึกษา 
4. อาชีพ 
5. รายไดตอเดือน 

                                                                                                      
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

  ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ GMOs 
 
ภาพที ่6  เคาโครงการวิจัย 
 

การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs 
-ส่ือบุคคล(เพื่อนบาน  ผูนําในทองถ่ิน  
เจาหนาที่ของรัฐ  และองคกรเอกชน(NGO) 
 
-ส่ือมวลชน(วทิยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ 
วารสารทางการเกษตร  และอินเตอรเน็ต) 
 
-ส่ือเฉพาะกจิ(สัมมนา  นิทรรศการ  และ
เอกสารแผนพบัที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ GMOs) 
 

 
แนวโนมการยอมรับการบริโภค  
ผลิตภัณฑ GMOs ของผูบริโภค 

ในเขตจังหวดันครปฐม 
 

ความรูเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ GMOs 


