
 (1) 

สารบาญ 
 

หนา 
 
สารบาญตาราง                          (3) 
 
สารบาญภาพ                          (7) 
 
บทที่ 1  บทนํา               1 
         ความสําคัญของปญหา                         1 
         วัตถุประสงคของการวิจัย            3 
          ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ            4 
          ขอบเขตของการวิจยั            4 
          ขอจํากัดงานวิจยั             5 
           นิยามศพัท              5 
บทที่ 2  การตรวจเอกสาร             7 
            การสื่อสาร และการเปดรับขาวสาร           7 
            ความรู  ความคิดเหน็  และพฤติกรรมผูบริโภค       12 
            การแพรกระจายและการยอมรับนวตักรรม        25 
            ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล และสื่อเฉพาะกิจในการ เผยแพรนวตักรรม     33 
            ผลิตภัณฑ  GMOs           39 
            ผลงานวิจัยทีเ่กีย่วของ          52 
            สมมติฐานการวจิัย           55 
            ตัวแปรที่ใชในการวิจยั          56 
            เคาโครงการวิจยั           57 
บทที่ 3  วิธีการวิจัย            58 
            ประชากรและกลุมตวัอยาง          58 

           การคัดเลือกกลุมตัวอยาง          59 
            เครื่องมือที่ใชในการวิจัย          59 

           การวัดตัวแปร           60 
            การทดสอบเครื่องมือ          64 



 (2) 

สารบาญ (ตอ) 
 

                 หนา 
  

       การเก็บรวบรวมขอมูล          64 
       วิเคราะหขอมูล           64 

บทที่ 4  ผลการวิจัยและขอวจิารณ           65 
        ผลการวิจัย            65 
        ขอวิจารณ                       100 
บทที่ 5  สรุปผลการวิจัยและขอเสนอแนะ                     108 
        สรุปผลการวิจัย                      108 
        ขอเสนอแนะ                      113 
 
เอกสารและสิ่งอางอิง                       115 
 
ภาคผนวก                       123 
 ภาคผนวก ก  แบบสอบถาม                    124 
 ภาคผนวก ข  การคํานวณสูตร  KR-20                   133 
 ภาคผนวก ค  หนังสือขอความอนุเคราะหใชสถานที่                                                       135 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 (3) 

สารบาญตาราง 
 
ตารางที่             หนา
  

1 ช่ือพืชผัก-ผลไมที่อยูในการวจิัยพัฒนาGMOs ของกรมวชิาการเกษตร                   
และสถาบันการศึกษาตาง ๆ            41 

 
   2     มาตรการและการแสดงฉลากในผลิตภณัฑ GMOs ของประเทศตาง ๆ                49 
      
   3 จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามเพศ  อายุ ระดับการศึกษา 

 อาชีพ  และรายไดตอเดือน            66 
 

4 จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามการเปดรับขาวสาร 
เกี่ยวกับเรื่องทัว่ไปจากสื่อตาง ๆ            69 

 
5 จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามความถี่ใน 

 การเปดรับขาวสารทั่วไปในแตละสัปดาห          70 
 

6 จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามความถี่ใน 
 การเปดรับขาวสารทั่วไปจากสื่อประเภทโทรทัศน  
 วิทย ุ และอินเตอรเนตในแตละวัน           71 

 
     7 จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามความบอยครั้ง 

 ในการเปดรับขาวสารทั่วไปจากสื่อประเภทหนังสือพิมพ 
 และวารสารทางการเกษตร              72 
 

8 คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับการเปดรับขาวสาร 
 ทั่วไปจากสื่อประเภทตาง ๆ             72 
 

9 จํานวนและรอยละของกลุมตวัอยางจําแนกตามการเปดรับขาวสาร 
 เกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs                        73 



 (4) 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 
ตารางที่             หนา
  

10 คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับการเปดรับขาวสาร 
เกี่ยวกับ  GMOs   จากสื่อประเภทตาง ๆ          74 

 
11 คาเฉลี่ยของการเปดรับเนื้อหาเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs   

 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับการเปดรับขาวสารเปนรายขอ         75 
 

12 จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามระดับ 
 การเปดรับเนือ้หาเกีย่วกับผลิตภัณฑ  GMOs          76 
 

13 คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับความรูเกี่ยวกบั 
ผลิตภัณฑ  GMOs  เปนรายขอ           77 

 
14 จํานวนและรอยละของผูบริโภคจําแนกตามระดับความรู 

เกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs            80 
 

 15 คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน   และระดบัความคิดเหน็ 
 เกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs                                   81 
 

 16 ระดับความคดิเห็นเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs                      82 
 

17 คาเฉลี่ย  คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และระดับแนวโนมการยอมรับ 
     การบริโภคผลิตภัณฑ  GMOs                        83 
 

      18 ระดับแนวโนมการยอมรับการบรโิภคผลิตภัณฑ  GMOs        84 
 
 
 



 (5) 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่             หนา 
 

19          จํานวนและรอยละของผูบริโภค  จําแนกตามการมีปญหา 
 เกี่ยวกับการไดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs     
 การปรับปรุงแกไขและปญหาหรือขอเสนอแนะอืน่ ๆ         85 

 
20 ผลทดสอบความแตกตางของการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับ 
     ผลิตภัณฑ  GMOs  จําแนกตามเพศ          88 
 
21 ผลการวิเคราะหความแตกตางระหวาง  อาย ุ ระดับการศึกษา 

 อาชีพ  และรายไดตอเดือนของผูบริโภคในเขตจังหวัดนครปฐม   
 กับพฤติกรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ   GMOs         89 
 

22 ผลการเปรียบเทียบภายหลังระหวาง  อายุ  กับพฤติกรรม 
 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  โดยใช  Scheffe’ test                  90 
 

23 ผลการเปรียบเทียบภายหลังระหวาง  ระดับการศึกษา  กับพฤติกรรม 
 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  โดยใช  Scheffe’ test                 91 
 

24 ผลการเปรียบเทียบภายหลังระหวาง  อาชีพ  กับพฤติกรรม 
 การเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs  โดยใช  Scheffe’ test        93 
 

25 คาสหสัมพันธระหวางความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑ  GMOs    
  กับ  การพฤตกิรรมการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs                  95 
 

26 คาสหสัมพันธระหวางความคิดเห็นเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs     
 กับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกบัผลิตภัณฑ  GMOs                    96 
 
 



 (6) 

สารบาญตาราง (ตอ) 
 

ตารางที่              หนา 
 

27 คาสหสัมพันธระหวางแนวโนมการยอมรบัการบริโภค 
 ผลิตภัณฑ  GMOs  กับการเปดรับขาวสารเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs        97 
 

28 คาสหสัมพันธของความรูเกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs   
 ความคิดเหน็เกี่ยวกับผลิตภณัฑ  GMOs  และแนวโนม 
 การยอมรับการบริโภคผลิตภัณฑ  GMOs                       99 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
       
 

 
 



 (7) 

สารบาญภาพ 
 

ภาพที ่             หนา 
 

1 โมเดล  5  ขั้นตอน  ในกระบวนการตดัสินใจของผูบริโภค       21 
 

2 รูปแบบพฤติกรรมผูบริโภค  และปจจยัที่มอิีทธิพลตอ 
 พฤติกรรมการซื้อของบริโภค          24 
 

3 รูปแบบการแพรกระจายนวตักรรมซึ่งเปนกระบวนการทีป่ระกอบ 
 ไปดวยนวัตกรรม  ชองทางการสื่อสาร  เวลา  และสมาชิกในระบบสังคม     25 
 

4 รูปแบบการตดิตอส่ือสารระหวางผูสงและผูรับสารหรือ 
 แนวความคิดใหม            26 
 

5  รูปแบบการพฒันาการของนวัตกรรม         29 
 
6  เคาโครงการวิจัย            57 
 
  

 
 

 
 
 

 
  
 
 
 


