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   35 “ชา..เติมเต็มแคลเซียม ดวย แอนลีนสูตรเขมขน” มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 200 
   
   36 อรอยใหม สูตรขาว 3 ชนิด แคลเซียมสูงทําจากถั่วเหลืองทั้งเมล็ด ภายใน

มีจมูกถั่วเหลือง 200 
   
   37 มอลตจากขาวบารเลย…เพ่ือชีวิตสดใส แข็งแรง 200 
   
   38 อรอยงายๆ ไขมันต่ํา เมจิ บิวติ ดีโทซี่ ใหม สูตรน้ําผึ้งผสมมะนาว 200 
   
   39 บอด้ีเชพ คอฟฟ สิ่งดีๆ ในชีวติ 201 
   
   40 อรอยจนวางไมลงแบบนี้ เนสทเล คอฟฟเมตแนๆ 201 
   
   41 บอก “รักแม” ดวยแบรนดรังนกแท 201 
   
   42 ของขวัญ แด...คนพิเศษ แบรนด รังนกแท 201 
 



  
(10)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
  
   43 วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 202 
   
   44 ปง…ปง 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม ตังกุย  

เปนประจําทุกวัน 202 
   
   45 ปลอดโปรงไดทุกวัน 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม  

ตังกุย เปนประจําทุกวัน 202 
   
   46 Tops รับสวนลดสูงสุด 17% 202 
   
   47 กรีนสปอต สดชื่นแบบ 1 สมแคลิฟอรเนีย 203 
   
   48 กรีนสปอต สดชื่นแบบ 2 เลมอน-ฮันนี 203 
   
   49 นํ้าชาเขียว นะมาชะ มิโนะชะ ถึงกลิ่น ถงึรสธัญพืช ตาํรับญี่ปุน 203 
   
   50 ใหม โออิชิแบล็คที ชาดาํรสมะนาว แบลค็ซักที…เวิรคมาก 203 
   
   51 เติมความสดชื่นที่น่ี เลือก โคก  ดานดีๆ ของชีวิต 204 
   
   52 เย็นจัด มัดใจ เลือก โคก ดานดีๆ ของชีวติ 204 
   
   53 รสชาติโคกเตม็รอย แตนํ้าตาล 0% 204 
   
   54 0 แคลอรี่ เต็มที่ทุกสัมผัส 204 
   
   55 โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตองรีบสราง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 205 
  
 



  
(11)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   56  ถาไมเริ่มปน ก็ไมมีวันถึง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 205 
   
   57 มองสูงเขาไว แลวไปอยางมุงม่ัน 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 205 
   
   58 ทุกยางกาวที่เคลื่อนไหว คือการเขาเสนชัยของชีวิต 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 205 
  
   59 ส.ค.ส. 2008 เปดรับความสําเร็จกับ…NESCAFE 206 
   
   60 ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 206 
   
   61 ใหม เซเวนซีส วิตามินรวมผสม ไลซีน ชวยใหเด็กๆ…เจริญอาหาร 206 
   
   62 โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลชั่น ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง 206 
   
   63 โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม “คอรสทรีทเมนทของพิม…  

อยูในขวดนี้คะ” 207 
   
   64 โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม สัมผัส 7 คุณคา ทรีทเมนต  

ลดเลือน ร้ิวรอยในครีมเดียว 207 
   
   65 โอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนน่ิง ครีม ใกลแคไหนผิวก็ยัง  

ดูขาวเปนธรรมชาติ สมบูรณแบบ 207 
   
   66 ใหม พอนดส ฟลอเลส ไวท 7 วัน สูผิวกระจางใส ไรที่ติ 207 
   
   67 ใหม พอนดส ฟลอเลส ไวท ลดเลือนจุดดางดํา ใหผิวกระจางใส ดวย 

VAO-B3 complex 208 
  
 



  
(12)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   68 อีก 7 วัน ที่ตรงนี้จะมี “รักแท” ใหคุณ พบผิวกระจางใสไรที่ติใน 7 วัน 

พอนดส ฟลอเลส ไวท        208 
   
   69 การนิเย ยูวี โพรเท็คปกปองสูงสุดดวย SPF 50 พรอม 3 เฉดสี เพ่ือผิวสวย

เนียนใสในทันที 208 
   
   70 แพนทีนโททัล แคร วายน้ํา…นุนไมแครวาผมจะกระดาง 208 
   
   71 แพนทีนโททัล แคร โดนแดด…นุนไมแครวาผมจะแหง 209 
   
   72 แพนทีนโททัล แคร ทําผม…นุนไมแครวาผมจะแตกปลาย 209 
   
   73 แพนทีน โททลั แคร ชวยตอตาน ผมเสียทั้ง 7 ประการ 209 
   
   74 ครีมบํารุงผมซันซิล เพ่ิมเกราะคุมกันผมจากมลพิษและแสงแดด 209 
   
   75 คลีนิคเคลียร สูตรใหม ใหถงึ 6 คุณประโยชน…ทุกครัง้ที่สระ 210 
   
   76 เรน เลือก คลนิีค เคลียร 210 
   
   77 ชวยฟนฟูผมและบํารุง…เพ่ือผมสวย โดฟ ครีมคอนดิชันเนอร ใหม! 210 
   
   78 โดฟ เธอราพี ซิสเท็ม มี รีแพรร่ิง เซรั่ม บอกลากับผมเสีย รับวันใหมกับผมสวย 210 
   
   79 สนุกกับความขาว ดวยลักส ใหม 211 
   
   80 นูโทรจีนา สครับ ผิวเนียนเรียบใน 7 วัน 211 
  
 



  
(13)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   81 การนิเย นูทริส ครีม ใหม! สีนํ้าตาลประกายสวย…ออกแบบเฉพาะ  

เพ่ือผมสีเขมของคุณ! 211 
   
   82 การนิเย นูทริส ครีม ใหม! ทาทาย  ทุกเทรนดดวย…เฉดสีนํ้าตาลสวย  

ในสไตลที่เปนคุณ 211 
   
   83 จะทน…แสบปาก อยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด  

ไมแสบปาก 212 
   
   84 คอลเกต เกลือ มัลติ-วิตามิน สะทอนความเปนคนยุคใหมดวยเหงือกและ

ฟนที่แข็งแรง 212 
   
   85 คอลเกตเกลือ พบกับพลังมหัศจรรยของเกลือ พรอมวิตามิน ซี และ อี 

เพ่ือการดูแลเหงือกและฟนสําหรับคนยุคใหม 212 
   
   86 “พัดชาใช คอนแทคเลนส บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 59 คะ” ใสงาย 

สบายตา 212 
   

   87 คุณมีสายตาเอียงหรือไม? เห็นภาพมัว ภาพซอน ปวดศีรษะ ขอแนะนํา 
บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค 213 

   
   88 ใช รีนิว มัลตพิลัส มอบความสะอาด สดใส ใหคอนแทคเลนสทกุวัน 213 
   
   89 ดวงตา ดูโดดเดน ใหม วีวดิ สไตล สดใส เปนประกาย 213 
   
   90 ความโดดเดน เริ่มตนที่ดวงตา วัน-เดย แอคคิววิว ดีไฟน คอนเทคเลนส  

ชนิดเปลี่ยนรายวัน เพ่ือดวงตาที่โดดเดนของสาวเอเชียอยางคุณ 213 
   
 



  
(14)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   91 ความชุมชื่นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตารติาตองการ 214 
  
   92 “พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวนั” 214 
   
   93 ใหม โซฟ หลบัสนทิตลอดคนื ยาวสุด 40.5 ซม. ยาวกวานี้ ก็เกินจําเปนแลวคะ 214 

   
   94 บรีส เอกเซล สะอาด สดชื่น ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิงซักใหม 214 
   
   95 บรีส เอกเซล ถอดพิสูจนชุดเกงที่ เลนเลอะมาทั้งวัน สะอาด สดชื่น 

ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิงซักใหม ไมโคร แคปซูล ยิ่งเคลื่อนไหว…ยิ่งสดชื่น 215 
   
   96 เช็คความขาวของเสื้อคุณที่ปายนี้ พิสูจนเห็นๆ วาขาวสดุๆ โอโมพลัส 215 
   
   97 เปา พลังสะอาด เพ่ือสุขภาพ 215 
   
   98 10 ป เปาซอฟท รวมสรางคนดี สงเสริมคุณธรรม 365 วัน รวมกันทาํดี 215 
   
   99 5 รุนสุดรอนแรงจากฮัทช 216 
   
   100 เปดตัวสมบูรณแบบ 2,599 Samsung SCH-S319 216 
   
   101 ทวิสตกับเพ่ือนดวยภาษาดนตร ี 216 
   
   102 Nokia N81 8GB Music+Videos+Games อนาคต เอ็นเตอรเทนเมนต  

จะรวมกันเปนหนึ่ง 216 
   
   103 โดดเดนดวยจอสัมผัสอัจฉริยะ SAMSUNG E950 OLED SCREEN 217 
   
 



  
(15)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   104 2 ซิม 2 สไตลในเครื่องเดียว SAMSUNG D880 DUO SIMS 217 
  
   105 5 ลานพิกเซล คมชัดทุกอารมณ SAMSUNG G600 5.0 MEGA PIXELS 217 
   
   106 พานาโซนิคลูกดกถึง 6 ตัว โทรศัพทไรสายดิจิตอล 2.4 GHz TG 28 Series 217 
   
   107 เที่ยวทั่วโลก บันทึกทั้งโลกของคุณในกลองฮารดดิสกพานาโซนิค 218 
   
   108 ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวด

แบงกันดูใหเต็มตา มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 218 
   
   109 อินเทลเพิ่มอิสระใหใชงานดั่งใจ 218 
   
   110 อินเทลเพิ่มความบันเทิงของคุณ 218 
   
   111 ชอบดู “คลิป” รึ… น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th by 

marketeer Magazine 219 
   
   112 Now Open BE trend IDEA Sparking จุดระเบิดไอเดีย แหลงไอเดีย  

แหงใหม  คอเครื่องเขียน หนอนหนังสือ กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป  
แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 219 

   
   113 Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ ยกสูง Are You Plus 219 
   
   114 แอรเบลด เท…ที่หน่ึง 219 
   
   115 Click play สนุกอยางมีอิสระ 220 
   
 



  
(16)

 
สารบัญภาพ (ตอ) 

 
ภาพผนวกที ่ หนา 
  
   116 Glade Sport ใหม กระจายความหอมยิ่งขึ้นสดชื่นกวาเดิม 220 
   
   117 อยากมีกลิ่นตัว จากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health System  

ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 220 
   
   118 อยากใหผิวสวยกลายเปนผื่นคันจากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano 

Health System ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 220 
   

   119 อยากใหลูกรักเปนภูมิแพจากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health 
System ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 221 

   
   120 ไดกิ้น อินเวอรเตอร กลไกแหงอนาคตเพื่อการประหยัดพลังงาน 221 
   
   121 Simply Collection ที่โปรดของทุกคนในบาน(และทุกตัวในบาน) 221 
   
   122 The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 221 
   
   123 ตรงๆ ไมยุงยาก แต…ใหคุม 222 
   
   124 นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้ง

โปรโมชั่น โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน  
นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 222 

   
   125 โทรฉลุย เทีย่งคืน-2 ทุม เพียง 499 บาท/เดือน 222 
   
   126 โปรฯ ใหมแกะกลอง ใหเห็นๆ บุฟเฟต 22 ชม./วัน 222 
   
   127 ยุคนี้…ความจริงใจหางาย โปรฯ ฮัทช ใหงายๆ 22 ชม./วัน 223 



  
(17)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   128 คุยไมอ้ัน 22 ชั่วโมงฮอต 223 
  
   129 Hutch คุยเต็มสูบ 1 ป ทุกเครือขาย 223 

   
   130 เน็ตแรงราคาเบา 390 บาท/เดือน 223 
   
   131 ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีวี 35 ชองฟรี   224 
   
   132 ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ ลืมมือถือ ก็รับสายได  1331 กด 2 ใหทรูมูฟ  

ชวยโอนสายให 224 
   
   133 ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ จายบิล ทรูมูฟแบบรายเดือนที่เซเวน อีเลฟเวน  

แคบอกเบอร ไมตอง ใชบิล ไมเสียคาธรรมเนียม 224 
   
   134 มีแตไดกับได จีอี มันน่ี เฟรสชอยสคารด โทร 0-2345-6789 กด 1 224 
   
   135 แวะรับเงินที่ควิกแคช กอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 225 
   
   136 สมัครฟรีวันนี ้0-2257-5999 บัตรเครดติอภิสิทธิ์ระดับโลก Citi M Visa 225 
   
   137 อยาหันหลังหนีคาใชจาย ใชจายเปน ก็มีเงินเหลือ รับเงินคืนทุกครั้งที่ใช  

ไมจํากัด บัตรเครดิต เทสโก วีซา 225 
   
   138 รับเงินคนื 3% กับบัตรเครดติ เทสโก วีซา 225 
   
   139 อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 226 
   
   140 บัตรกดเงินสดจัดการได ยูเมะ พลัส ไดเงินงายทันใจ 226 



  
(18)

สารบัญภาพ (ตอ) 
 
ภาพผนวกที ่ หนา 
   
   141 วีซา…บัตรเดียวใหคุณลุนไปชมโอลิมปก 2008 ที่ปกกิง่ ฟรี! 226 
  
   142 วีซา…บัตรเดียวเปนที่ยอมรับในการแขงขันกีฬาโอลิมปก 2008 ที่ปกกิ่ง 226 
   
   143 นํ้ามันแพงแคไหนก็ยังชิลๆ เพราะเราชวยจายใหนานเปนป รับเงินคืน

สูงสุดถึง 5% 227 
   
   144 เรื่องโอน เรื่องจาย เครื่องงายสําหรับทุกคน ที่เครื่องกรุงศรี ATM  

หรือสาขาธนาคารกรุงศรีอยุธยา ทั่วประเทศ 227 
   
   145 กรุงศรีแบงกแอสชัวรันส วันน้ี…แคร้ัว วันหนาอาจถึงตัว 227 
   
   146 ยิ่งใช ยิ่งได ที่เครื่องกรุงศรี ATM รับคะแนนสะสมทุกครั้งที่ใชบริการที่เครื่อง

กรุงศรี ATM 227 
   
   147 Guaranteed Low Price ถูกกวาพิสูจนได คารฟูรเช็คราคากับคูแขง  

ทุกวัน เพ่ือเสนอราคาถูกสุดใหคุณ ลดราคาถูกลงกวาเดิม 228 
   
   148 Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 228 
   
   149 คลิก! สูอนาคต…แหงการขนสง E-Port รวดเร็ว ทันสมัย หัวใจของ  
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

ภาษาเปนสมบัติของสังคมเชนเดียวกับวัฒนธรรม มนุษยเรียนรูภาษาโดยกระบวนการ
ขัดเกลาทางสังคมเชนเดียวกับการเรียนรูวัฒนธรรม การจะนําภาษามาใชตองนํามาประยุกต
หรือแปรใหเขากับสถานภาพของผูพูด สถานการณ และความสัมพันธทางสังคม              

 
ภาษาในสังคมไทยสามารถแยกเปนภาษายอยไดหลายประเภท แตกตางกันไปตาม

ปจจัยทางสังคมที่สําคัญในสังคมไทย ปจจัยที่เปนตัวกอใหเกิดภาษายอยที่แตกตางกันคือ 
ลักษณะทางสังคมของผูพูด ซ่ึงไดแก เพศ อายุ ชั้นสังคม ชาติพันธุ อาชีพ และการศึกษา            
เปนตน ปจจัยเหลานี้ทําใหเกิดภาษายอยที่เรียกวา ภาษายอยตามเพศ ภาษายอยตามอายุ 
ภาษายอยตามชั้นสังคม ภาษายอยตามอาชีพ ภาษายอยตามชาติพันธุ และภาษายอย             
ตามการศึกษา ภาษายอยเหลานี้ยังสามารถแบงยอยใหเฉพาะเจาะจงออกไปอีก เชน ภาษาผูหญิง 
ภาษาผูชาย ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาคนมีการศึกษา ภาษาคนไมมีการศึกษา ภาษาไทย
สําเนียงจีน ภาษาชนชั้นสูง ภาษาคนชั้นแรงงาน ฯลฯ (อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2545: 60)        
จากที่กลาวมาแสดงใหเห็นวาการแปรของภาษาสัมพันธกับปจจัยทางสังคมเสมอ    

          
นอกจากนี้การใชภาษายังอาจแปรไปตามวิธีการสื่อสารหรือชองทางการสื่อสารอื่นก็ได 

การคํานึงถึงวิธีการสื่อสารทําใหเราสามารถแยกประเภทของทําเนียบภาษาซึ่งแตกตางกัน       
โดยปจจัยอ่ืนๆ เชน เรื่องที่พูดและวัตถุประสงค เชน ภาษาโฆษณา ภาษาขาว ออกเปนชนิดยอยๆ อีก 
เชน  ภาษาโฆษณาทางวิทยุ  ภาษาโฆษณาทางหนังสือ ภาษาโฆษณาทางโทรทัศน          
ภาษาโฆษณาทางปายโฆษณา เปนตน ภาษาซึ่งจําแนกยอยออกไปดังนี้นาจะมีความแตกตาง
กัน เพราะส่ือที่ใชตางกัน เชน สื่อทางโทรทัศน คําพูดที่ใชจะมีลักษณะยนยอและสั้นกวา    
ภาษาโฆษณาทางสื่ออ่ืน เพราะในโทรทัศนใชภาพเปนหลัก คําพูดเปนเพียงสวนประกอบ    
สวนการโฆษณาทางปายโฆษณาก็ยอมใชกลวิธีตางออกไป คือ ปายโฆษณาตองการเสนอ
ขาวสารของสินคาและบริการตางๆ แตมีลักษณะการจํากัดการใหสารเกี่ยวกับตัวสินคาและ
บริการจึงตองใชภาษาที่มีลักษณะโดดเดนสะดุดตาเพื่อใหผูอานสนใจ วิธีการสื่อสารในโลกยุค
โลกาภิวัตนมีการใชการสื่อสารวิธีอ่ืนๆ นอกเหนือจากวิธีพูดตัวตอตัวและวิธีเขียนหรือพิมพ   
บนกระดาษ เชน โทรศัพทซ่ึงผูพูดและผูฟงไมเห็นหนากัน ปายโฆษณาซึ่งใชปายในการสื่อสาร 
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แตจํากัดเนื้อที่ในการเขียนขอความ แตละวิธีมีขอจํากัดซึ่งมีผลตอรูปแบบของภาษาที่สื่อออกไปดวย 
ดวยเหตุน้ีภาษาในปายโฆษณาจึงมีรูปแบบและลักษณะเฉพาะเปนของตัวเองซึ่งตางไปจาก
ภาษาในสื่อประเภทอื่นๆ ซ่ึงสื่อปายโฆษณามีวัตถุประสงคหลักเพื่อการขายสินคาและบริการ
ประเภทตางๆ เพ่ือตอบสนองความตองการแกผูบริโภคในดานการอุปโภคและบริโภคที่มี      
อยูมากมายทั่วไปในเมืองโดยเฉพาะในกรุงเทพมหานคร ซ่ึงเปนเมืองหลวงที่มีความเจริญและ       
มีประชากรอยูมากถึง 6.8 ลานคน (สํานักงานสถิติแหงชาติ, 2550)  

 
สื่อปายโฆษณาไมใชสื่อใหมในวงการโฆษณาแตอยางใด แตเปนสื่อด้ังเดิมที่มีมากอน

โดยปายลักษณะนี้เริ่มมาจากการปกปายบอกสถานที่ และบอกทิศทางตางๆ แลวจึงกลายเปน
ลักษณะการใหบริการตางๆ ตอผูบริโภคและพัฒนารูปแบบมาตลอดตามยุคสมัย จากการ
โฆษณาภาพยนตรตามหนาโรงภาพยนตรตางๆ หรือติดตามสถานที่ชุมชนตางๆ พัฒนาเปนสื่อ
ปายโฆษณาหรือบิลบอรดที่ใหบริการในการโฆษณาสินคาตางๆ ในยุคที่สินคาอุปโภคบริโภค           
มีการแขงขันอยางรุนแรงทางดานการตลาด นอกจากนี้ยังถูกนํามาเปนสื่อหน่ึงที่มีบทบาทในการ
หาเสียงเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรในทุกยุคทุกสมัยตลอดมา (สมจิตร  เตชะบัญญัติ, 2539: 2) 

 
การโฆษณาผานปายโฆษณากลางแจงในปจจุบัน พบวาปรากฏอยูเกือบทุกแหง                 

ในกรุงเทพมหานคร เน่ืองมาจากสังคมเมืองเปนสังคมที่มีประชากรอยูมากและมักมีปญหา
การจราจรที่ติดขัดและแออัดมาโดยตลอด ซ่ึงเปนผลสืบเน่ืองมาจากความไมสมดุลของจํานวน
รถและเสนแนวถนน ทําใหความเร็วของรถที่วิ่งในกรุงเทพมหานครมีอัตราความเร็วเฉลี่ยต่ํา              
โดยพบวาความเร็วเฉลี่ยของรถยนตสวนบุคคลบนถนนสายหลักในชวงเวลาเรงดวนใชเวลา
ประมาณ 19 กิโลเมตรตอชั่วโมง (สํานักงานนโยบายและแผนการขนสงและจราจร, 2550)                     
จึงเปนผลใหสื่อปายโฆษณามีจํานวนมากขึ้น และมีการพัฒนารูปแบบและลักษณะของภาษา
โฆษณาเพื่อใชในการโฆษณาสินคาและบริการตางๆ ผานสื่อโฆษณามากขึ้น เพ่ือใหผูคนสนใจ
และอยากอานปายโฆษณาของตนในขณะที่จราจรติดขัด  
 

การโฆษณาสามารถสรางทัศนคติหรือเปลี่ยนแปลงทัศนคติเดิมของผูบริโภคที่มีตอ
สินคาซึ่งสามารถทําไดโดยใชภาษาในการถายทอด ภาษาจึงถือเปนปจจัยที่สําคัญมากในการ
โฆษณา เพราะภาษาในการโฆษณาเปนสื่อกลางในการนําสารหรือบทโฆษณาจากผูสงสาร              
คือ “เจาของสินคา” ไปสูผูรับสาร คือ “ผูบริโภคเปาหมาย” (วีรพร  คงสุวรรณ, 2545) ซ่ึงภาษา  
ที่ใชในการโฆษณาจะตองมีลักษณะที่พิเศษและเดนไปกวาธรรมดา เพราะจะตองทําใหผูบริโภค
สนใจในทันทีที่ไดอาน รวมทั้งขอความโฆษณาจะตองมีพลังเรียกรองความสนใจและตองสื่อ
ความใหไดสั้น เร็ว กระชับ และตองสามารถดึงดูด ชักชวนผูอานใหเกิดความชื่นชอบหรือ        
เกิด ความเชื่อม่ันในตัวสินคาได นอกจากนั้นยังตองสามารถสรรหาขอความที่สามารถสราง   
ความทรงจํา ความประทับใจในตัวสินคาหรือสามารถทําใหผูบริโภคจดจําคุณลักษณะเดน     
ของสินคาไดตลอดเวลา (สุภาภรณ  คงใจ, 2540) 
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ภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาจัดเปนภาษาเฉพาะกิจประเภทหนึ่งที่มีวัตถุประสงค   
เพ่ือโนมนาวชักจูงผูฟงใหเชื่อถือหรือคลอยตาม โดยภาษาในปายโฆษณาสามารถแสดงใหเห็นถึง
ภาษายอยสังคมได เชน ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ซ่ึงภาษาที่ปรากฏ
ในปายโฆษณานี้จะแปรเปลี่ยนไปตามตัวแปรทางสังคมที่ผูผลิตสินคานั้นๆ สนใจ เชน กลุมอายุ 
เพศ หรือ ชั้นทางสังคม เปนตน ซ่ึงลักษณะการใชภาษาเหลานี้สามารถแสดงใหเห็น
ลักษณะเฉพาะของภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาได นอกจากนี้ภาษาที่ปรากฏใน    
ปายโฆษณายังมีลักษณะการใชภาษาที่ตางจากภาษาปรกติ ทั้งในดานวัจนภาษาและอวัจนภาษา 
โดยดานวัจนภาษา คือ ภาษาที่ ใชถอยคํา ตัวอักษรหรือเสียงพูดเปนเครื่องมือในการ
ติดตอสื่อสาร และดานอวัจนภาษา คือ ภาษาที่นอกเหนือจากวัจนภาษา เปนภาษาที่ไมใชเสียง
หรือถอยคําเปนเครื่องมือในการติดตอสื่อสาร แตจะใชทาทาง สีหนา แววตา นํ้าเสียง หรือจะใช
ภาพประกอบ สี และรูปแบบตัวอักษรแทนซึ่งสิ่งเหลานี้สามารถแสดงอารมณ และบุคลิกภาพ
ของสินคาได  ดวยเหตุ น้ีภาษาโฆษณาจึงมีลักษณะแตกตางออกจากภาษาปกติมาก            
และไมเปนไปตามกฎของภาษาที่ใชทั่วๆ ไป ดวยเหตุน้ีจึงทําใหภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา  
มีลักษณะเดนที่สามารถดึงดูดชักจูงใจใหผูอานเกิดความสนใจในสินคาและบริการนั้นๆ ได 

 
ในการศึกษาวิจัยที่ผานมาไดมีผูวิจัยและวิเคราะหภาษาโฆษณาในหลายสื่อแตกตางกันไป 

เชน การศึกษาวิเคราะหลักษณะภาษาไทยที่ใชโฆษณาในหนังสือพิมพรายวันระหวางป
พุทธศักราช 2519-2521 (ศรีจันทร  วิชาตรง, 2524) ศึกษาภาษาโฆษณาเรื่องกลวิธีการใชคํา            
ในภาษาโฆษณาภาษาไทยทางโทรทัศนและนิตยสารไทย (ศักดิ์สิทธิ์  ลิมกุลาคมน, 2534) 
การศึกษาเปรียบเทียบลักษณะการใชภาษาไทยในโฆษณาในนิตยสารสําหรับวัยรุนและนิตยสาร
สําหรับผูใหญ (สุกัลยา  พงษหาญพาณิชย, 2547) เปนตน 

 
จากการศึกษางานวิจัยเกี่ยวกับโฆษณาที่ผานมา พบวายังไมมีผูศึกษาวิจัยลักษณะ

ภาษายอยสังคมที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร และลักษณะภาษาที่ปรากฏ               
ในปายโฆษณาทั้งในดานวัจนภาษาและอวัจนภาษา ผูวิจัยเห็นวาปายโฆษณาเปนสื่อที่จํากัด  
การใหสารเกี่ยวกับตัวสินคาและบริการซึ่งแตกตางจากสื่อประเภทอ่ืนๆ เชน หนังสือพิมพ 
โทรทัศน วิทยุ และนิตยสาร ทําใหการใชภาษาในการนําเสนอจึงมักมีขอบกพรองไดงายทั้งดาน
การใชถอยคําที่แปลกแหวกแนวไปจากภาษามาตรฐาน การใชคําสแลง การใชคําผวน การใชคํา     
ทับศัพท การใชคําหรือสํานวนตางประเทศ การใชคําผิด และการใชคําไมสอดคลองกับขอความ 
โดยการใชภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณามีผลกระทบตอบุคคลทุกเพศ ทุกวัย โดยเฉพาะ
เยาวชนที่จะนําภาษาไปใชอยางผิดๆ ซ่ึงทําใหเกิดความเสียหายตอเอกลักษณทางภาษาไทยได 

 



  
4

ดวยเหตุผลดังกลาวนี้ผูวิจัยจึงตองการศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏใน    
ปายโฆษณา  และศึกษาวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร โดยวัจนภาษา ผูวิจัยศึกษาดานลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา   
การใชคํา ภาพพจน และประโยค และการใชอวัจนภาษา ผูวิจัยศึกษาดานการใชภาพประกอบ สี
และรูปแบบตัวอักษร เพ่ือที่ผลการศึกษาจะทําใหเห็นถึงลักษณะเฉพาะของการใชภาษาโฆษณา
ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครและนําไปสูการพัฒนาการใชภาษาไทยโดยเฉพาะ    
ดานการใชภาษาไทยในสื่อมวลชนตอไป  
 

วัตถุประสงคของการวิจัย 
  
  1.  เพ่ือศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ไดแก ภาษายอยตามอายุ และภาษายอยตามเพศ 
 
  2. เพ่ือศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ในเรื่องลักษณะ
ขอความของภาษาในบทโฆษณา คํา ภาพพจน และประโยค 
 
  3. เพ่ือศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ในเรื่องภาพประกอบ 
สี และรูปแบบตัวอักษร 
 

ประโยชนของการวิจัย 
 

  1.  ทําใหทราบลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร
ไดแก ภาษายอยตามอายุ และภาษายอยตามเพศ 
 
  2. ทําใหทราบลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ในเรื่องลักษณะ
ขอความของภาษาในบทโฆษณา คํา ภาพพจน และประโยค 
 
  3. ทําใหทราบลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา  ในเรื่ อง
ภาพประกอบ สี และรูปแบบตัวอักษร 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 

  1. ลักษณะภาษาโฆษณา ในการศึกษาครั้งน้ี แบงออกไดเปน ลักษณะภาษายอยสังคม 
วัจนภาษา และอวัจนภาษา 
 
  2.  ศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมเฉพาะภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาวัยรุน       
และภาษาผูใหญ  
 
  3. ศึกษาเฉพาะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาที่ติดตั้งบริเวณแนวเสนทางเดินรถ
ในเขตกรุงเทพมหานคร ไดแก เขตดอนเมือง เขตหลักสี่ เขตบางเขน เขตจตุจักร เขตลาดพราว 
เขตพญาไท เขตวังทองหลาง เขตดินแดง เขตบางกะป เขตราชเทวี เขตหวยขวาง เขตปทุมวัน 
เขตวัฒนา เขตสวนหลวง เขตบางรัก เขตสาทร เขตคลองเตย เขตพระโขนง และเขตบางนา   
โดยการเก็บขอมูลภาษาในปายโฆษณาทุกชิ้น ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2550 – ธันวาคม 2550 
เปนเวลา 6 เดือน โดยศึกษาเฉพาะปายโฆษณาแบบธรรมดาที่ไมใชปายโฆษณาแบบอิเล็กทรอนิกส 
หรือคอมพิวเตอร 
 
  4. ศึกษาลักษณะการใชภาษาทั้งในดานวัจนภาษาและอวัจนภาษา ในทุกสวน                
ของพื้นที่โฆษณา ยกเวนชื่อผลิตภัณฑและที่อยูผูผลิต 
 
  5. ศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาในเรื่องลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา 
การใชคํา ภาพพจน และประโยคเทานั้น จะไมศึกษาในสวนโครงสรางของภาษาและความหมาย 
ในสวนอวัจนภาษาจะศึกษาเฉพาะการใชภาพประกอบ สี และรูปแบบของตัวอักษร 
 
  6. การศึกษาเรื่องการใชคําภาษาตางประเทศจะวิ เคราะห เฉพาะคํายืมจาก
ภาษาอังกฤษประเภทคําทับศัพทเทานั้น และไมนับชื่อสินคา ประเภทของสินคา รุนของสินคา 
สวนประกอบหรือคุณสมบัติทางวิทยาศาสตรของสินคา 
 
  7. การพิจารณาความหมายของภาษาที่เปนภาษาไทยจะอางอิงพจนานุกรมฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน ป พ.ศ. 2542, พจนานุกรมคําใหม เลม๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน ป พ.ศ. 2550 
และความหมายของภาษาที่เปนภาษาอังกฤษจะอางอิงพจนานุกรมอังกฤษ-ไทย ของ ดร.วิทย 
เที่ยงบูรณธรรม ป พ.ศ. 2541 เปนหลัก  
 
  8. การศึกษาครั้งน้ีจะไมศึกษาปายโฆษณาที่มีภาษาอังกฤษเปนสวนประกอบทั้งหมด  
 
  9. การศึ กษาครั้ งนี้ จะศึ กษาป ายโฆษณาบริ เวณแนวเส นทางเดินรถในเขต
กรุงเทพมหานครเฉพาะแนวเสนทางเดินรถปกติเทานั้น 
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  10. การศึกษาครั้งน้ีจะศึกษาเฉพาะบทโฆษณาที่มีวัตถุประสงคเพ่ือตองการขายสินคา
และบริการเทานั้น สวนบทโฆษณาที่มีวัตถุประสงคอ่ืน เชน รณรงครักษาสิ่งแวดลอม รณรงค 
หาเสียงเลือกตั้ง ประกาศรับสมัครงาน การเชิญชวนเขารวมงานแสดงสินคาและนิทรรศการ   
หรือการเสนอรายละเอียดตางๆ เกี่ยวกับลักษณะการทํางานและการใชบริการของหนวยงาน
ของรัฐน้ัน รวมทั้งการโฆษณาเกี่ยวกับภาพยนตร จะไมนํามาศึกษา  
 

นิยามศัพท 
 
  การศึกษา หมายถึง การศึกษาลักษณะการใชภาษายอยสังคม การใชวัจนภาษา 
และอวัจนภาษา เพ่ือใหเกิดความรู ความคิด และความเขาใจ เกี่ยวกับลักษณะภาษาที่ปรากฏ  
ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 
  ภาษายอยสังคม หมายถึง ภาษาสังคมที่แยกยอยเปนหลายประเภท แตกตางกันไปตาม
ปจจัยทางสังคมที่สําคัญในสังคมไทยคือ ลักษณะทางสังคมของผูพูด โดยภาษายอยสังคมแบงได
ดังน้ี ภาษายอยตามเพศ ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามชั้นสังคม ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย 
ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ เปนตน 
 
  วัจนภาษา หมายถึง ภาษาถอยคําที่ใชในการสื่อสาร โดยการใชตัวอักษรและถอยคํา           
ในการสื่อสารและระหวางผูสงสารและผูรับสาร 
 
  อวัจนภาษา หมายถึง สวนอ่ืนๆ ที่ประกอบในชิ้นงานโฆษณาซึ่งนอกเหนือไปจากการใช
ถอยคําโฆษณา หรือวัจนภาษา ซ่ึงสวนนี้ตองสามารถสื่อความหมายได และสามารถ          
เพ่ิมความหมายที่ลึกซึ้งกวาใชคําโฆษณาเพียงอยางเดียว 
  
  ภาษาโฆษณา หมายถึง ภาษาเฉพาะกิจประเภทหนึ่งที่ผูผลิตโฆษณาตองการถายทอด
เร่ืองราวของสินคาและบริการประเภทตางๆ ไปยังผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมายจํานวนมาก            
โดยภาษาโฆษณาจะตองใชภาษาที่สั้นๆ งายๆ แตตองสะดุดตา เพ่ือใหเกิดความแปลกใหม 
จดจํางาย และสามารถดึงดูดความสนใจแกผูที่พบเห็น 
 
  ปายโฆษณา หมายถึง ประเภทหนึ่งของปายโฆษณากลางแจงที่ติดตั้งอยูนอกสถานที่ 
ซ่ึงปายนี้มักจะติดตั้งอยูบนอาคารหรือตามริมถนนสายใหญๆ ตามสี่แยกหรือจุดตัดทางดวน 
ปายโฆษณาจัดไดวาเปนสื่อโฆษณาประเภทหนึ่งที่ใชในการนําเสนอขาวสารการตลาดตางๆ    
ไปยังผูรับสาร ซ่ึงขาวสารจะตองมีลักษณะนาสนใจจึงสามารถผานกระบวนการกลั่นกรอง
ขาวสารของผูรับขาวสารและเรียกรองใหผูรับขาวสารมีความสนใจที่ติดตามขาวสารนั้นตอไป 



บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

  ในงานวิจัยน้ีครั้งน้ี ผูวิจัยไดศึกษาคนควาขอมูลจากเอกสาร ตํารา และงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
โดยแบงหัวขอไดดังนี้ 
 
  1.   เอกสารที่เกี่ยวของกับภาษายอยสังคม 
 
      1.1 ความหมายของภาษายอยสังคม      
   1.2 ลักษณะการใชภาษายอยสงัคมในปายโฆษณา 
 
  2. เอกสารที่เกี่ยวของกับปายโฆษณา 
 
   2.1 ความหมายของปายโฆษณา 
   2.2 หลักการเกี่ยวกับการออกแบบปายโฆษณา 
   2.3 หลักการเขียนแผนปายโฆษณา 
   2.4 องคประกอบของปายโฆษณา 
   2.5 ขอดีของปายโฆษณา 
   2.6 ขอเสียของปายโฆษณา 
 
  3. เอกสารที่เกี่ยวของกับลักษณะการใชภาษาในโฆษณา 
 
   3.1 ความหมายของภาษาโฆษณา 
   3.2 ความหมายของวัจนภาษา 
   3.3 ลักษณะการใชวัจนภาษาในปายโฆษณา 
   3.4 ความหมายของอวัจนภาษา 
   3.5 ลักษณะการใชอวัจนภาษาในปายโฆษณา 
 
  4. งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
  ซ่ึงในแตละหัวขอมีรายละเอียดดังตอไปน้ี 
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เอกสารที่เก่ียวของกับภาษายอยสังคม 
 
1.  ความหมายของภาษายอยสังคม  

 
ความหมายของภาษายอยสังคม มีผูกลาวไวดังน้ี 

 
เอมอร  ตรูวิเชียร (2530: 5) กลาววา ภาษายอย โดยทั่วไปมักเขาใจวาคือภาษาถิ่น       

แตที่จริงมิได เจาะจงเฉพาะภาษาถิ่นเทานั้น แตยังหมายถึงภาษาในรูปแบบตางๆ เชน           
ภาษาเฉพาะของบุคคลหนึ่งบุคคลใด ภาษาที่ใชแตกตางกัน เน่ืองจากปจจัยทางดานสังคม ไดแก 
แตกตางทางดานชนชั้น อายุ เพศ ฯลฯ 

 
อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 4-5) กลาววา ภาษายอย คือ ภาษาใดก็ตามที่ตางจากอีก

ภาษาดวยปจจัยทางสังคมของผูพูด ภาษาเหลานี้มีความคลายคลึงกันเปนระบบมากจนไมใชคนละ
ภาษา ภาษาเด็ก กับภาษาผูใหญของไทยตางก็เปนภาษายอยของภาษาไทย ภาษาผูหญิง    
และภาษาผูชายของไทยตางก็เปนภาษายอยของภาษาไทย ภาษายอยสังคมประเภทตางๆ      
มีลักษณะตางจากกันและกันดวยปจจัยทางสังคมของตัวผูพูด นอกจากเพศและอายุซ่ึงทําใหเกิด
ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาคนรุนอายุนอย ภาษาคนรุนอายุมากแลว ยังมีปจจัยทางสังคม
อ่ืนๆ อีก เชน ชั้นทางสังคม กลุมชาติพันธุ และการศึกษา เปนตน 

 
จากความหมายที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวา ภาษายอยคือ ภาษาที่มีความแตกตางกัน

ตามปจจัยทางสังคมตางๆ ซ่ึงทําใหเกิดภาษายอยสังคม เชน ภาษาผูใหญ ภาษาผูหญิง เปนตน 
 

2.  ลักษณะการใชภาษายอยสังคมในปายโฆษณา  
 
  จากการศึกษาลักษณะการใชภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดศึกษาภาษายอยสังคมดังน้ี 
 
  2.1 ภาษายอยตามอายุ 
 

ภาษายอยตามอายุ มีผูกลาวไวดังน้ี 
 
   อวยพร  พานิช (2531: 197) ไดกลาววา บุคคลวัยตางๆ มีความตองการในชีวิต            
ไมเหมือนกัน สินคาที่ผลิตขึ้นก็มักกําหนดกลุมผูบริโภคเปาหมายไวแลววาจะเปนผูบริโภควัยใด 
โดยระบุเปนกลุมกวางๆ ไว เชน สินคาสําหรับเด็ก วัยรุน วัยหนุมสาว และสูงอายุ 
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   คําวากลุมผูบริโภคเปาหมาย ในกรณีเร่ืองวัยน้ีมองไดเปน 2 กลุม คือ กลุมผูใช
สินคา เชน สินคาเด็ก สินคาวัยรุน กับผูซ้ือสินคา เชน พอแม โฆษณาสินคาสําหรับบางวัยมัก
รวมผูใชและผูซ้ือไวดวยกัน เชน วัยรุน วัยทํางาน เพราะมีอํานาจซื้อดวยตัวเอง แตวัยที่มี
กลุมเปาหมาย 2 กลุม เชน วัยเด็ก กลุมผูใชคือ เด็กๆ แตกลุมผูซ้ือคือ พอแม ภาษาที่ใชโฆษณา
จึงเปนภาษาที่พูดกับพอแมถึงลูกๆ อีกกลุมหน่ึงไดแก กลุมผูสูงอายุ ผูใชสินคา คือ ผูสูงอายุ            
แตอํานาจการซื้อมักอยูที่ลูกๆ ซ่ึงเปนวัยทํางาน วัยผูใหญ สินคาเหลานี้จึงมักพูดกับผูอยูใน    
วัยทํางานถึงผูสูงอายุ เชน สามี – ภรรยา คุยกันวาจะซ้ืออะไรเปนของขวัญปใหมใหคุณพอคุณแมดี 
ในที่สุดตกลงซื้อซุปไกยี่หอหน่ึง หรือ โฆษณานมตราหมีที่มอบความรักใหแกผูสูงอายุดวย   
การมอบนมตราหมีสําหรับคนที่คุณรัก สินคาสําหรับวัยรุน เปนวัยที่ อิสระคลองแคลว          
และตัดสินใจรวดเร็ว ภาษาที่ใชโฆษณาสินคาวัยรุนจะทันสมัย มีศัพทสแลงตางๆ ใชถอยคําสั้นๆ 
งายๆ ไมใชศัพทสูงแตเลือกสรรที่สะดุดตา ประโยคก็มักสั้นไมพรรณนาความยืดยาว  
 
   ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 23-24) ไดกลาวถึงอายุวา การใชภาษา   
อาจแปรไปตามอายุของผู พูดอีกดวย บางครั้งคนรุนปูยาตายายของเราพูดตางกับเรา         
แมแตรุนพอแมของเราในบางครั้งก็ดูเหมือนจะใชคําบางคํา หรือสํานวนบางสํานวนตางกับเรา 
ถึงแมอาจไมแตกตางมากเทากับที่ภาษารุนปูยาตายายตางกับภาษาของเราก็ตาม 
 
   การที่คนอายุตางกันใชภาษาตางกันนี้เองเปนเหตุทําใหเรามี “ภาษาเด็ก” “ภาษา
วัยรุน” “ภาษาของคนรุนใหม” “ภาษาของคนรุนเกา” ฯลฯ ภาษาที่แปรตามอายุของผูพูดนี้ ถาเรา
ศึกษาตั้งแตภาษาของคนรุนแกไปจนถึงภาษาของคนรุนเด็ก เราอาจเห็นภาพภาษาที่แปรจาก
อดีตไปถึงอนาคตได ทั้งนี้โดยถือวาคนรุนแกเปนตัวแทนของชวงเวลาในอดีต คนรุนกลางเปน
ตัวแทนของชวงเวลาในปจจุบัน และคนรุนเด็กเปนตัวแทนของชวงเวลาอนาคต เปรียบเสมือน
เราศึกษาการใชภาษาจริงๆ ในอดีต ปจจุบัน และแนวโนมของภาษาในอนาคตนั่นเอง 
 
   ในภาษาไทย เสียงวรรณยุกตก็ดูเหมือนจะมีการแปรในหมูผูมีอายุตางกัน ถึงไดมี   
ผูสังเกตวา ผูพูดรุนเด็กกับรุนผูใหญออกเสียงวรรณยุกตโทตางกัน ยกตัวอยางเชน คําวา      
พอ ทาน บาน ปจจุบันเรามักไดยินคนรุนเด็กออกเสียงคําเหลานี้ดวยเสียงวรรณยุกต             
ที่ตางออกไป คือมีลักษณะคลายเสียงตรีมาก นอกจากจะมีการแปรทางเสียงเชนตัวอยาง        
ที่กลาวมาแลว อาจมีการแปรในการออกเสียงคํา เชน มีการกรอนเสียงหรือการพูดตัดพยางค         
บางพยางคในคําไป เชน สนุก ทําไม ขนม วิทยุ หนังสือพิมพ ผูพูดรุนเด็กและผูพูดวัยรุน        
มักออกเสียงเปน หนุก ไม หนม วิดยุ และสือพิม ตามลําดับ นอกจากเรื่องการออกเสียงแลว 
การใชคําศัพทก็อาจแปรไปตามอายุของผูพูดดวย ดังจะสังเกตเห็นไดชัดในภาษาวัยรุน เชน 
วัยรุน จะพูดวา “แกชอบเบรคคนอยูเร่ือย” แตผูใหญ จะพูดวา “แกชอบขัดคอคนอยูเร่ือย”     
จากตัวอยางนี้เปนประโยคที่แสดงการใชคําศัพทที่หมายถึงสิ่งเดียวกัน แตแตกตางกันตามกลุม
อายุของผูพูด 
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โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไปมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
(2542: 196) ไดกลาววา ในสังคมไทย อายุหรืออาวุโสเปนสิ่งที่มีความสําคัญ ดังจะเห็นไดจาก 
คําเรียกญาติในภาษาไทย ซ่ึงมีความหมายหลักตางกันที่อายุ ไดแก พ่ีกับนอง ลุงกับปา กับ อาและนา 
(อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2545: 29) การใชภาษายอมเปลี่ยนไปตามวัยของผูพูด ภาษาของเด็ก
มักจะเปนคําที่ตัดใหสั้น กลาวซ้ําๆ หรือคําเลียนเสียง อาทิ หยอย (อรอย) หมํ่าๆ (รับประทาน) 
ฉี่ (ปสสาวะ) สวนภาษาวัยรุนเปนภาษาที่มีความหมายเดนเฉพาะและมักนิยมใชคําคะนองหรือ
สแลงกันอยางแพรหลาย 
 

อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 4-5) ไดกลาววา ในสังคมไทยปจจัยที่เดนมากในการ
กอใหเกิดภาษายอยสังคมคือ อายุ ดูเหมือนวาคนรุนอายุนอยมักจะใชภาษาที่แตกตางจากคนรุน
อายุมาก และรูปแบบที่คนรุนอายุนอยใชมักจะเปนรูปแบบที่ใหมกวา ซ่ึงตรงขามกับรูปแบบที่ใช
กันมาเปนเวลานาน ในสังคมไทย อายุถือเปนปจจัยที่บงบอกสถานภาพตามธรรมชาติของคน 
แตละคนในสังคม อายุเปนสิ่งหน่ึงที่ทําใหสมาชิกในสังคมแตละสังคมมีสถานภาพตางกันแทบทุก
สังคมมีคนที่มีสถานภาพเปนคนแกหรือคนชราหรือผูสูงอายุ คนหนุมสาว วัยรุนและเด็ก อยางไร
ก็ตามสังคมแตละสังคมกําหนดบทบาทของแตละวัยตางกันไปขึ้นอยูกับคานิยมหรือความเชื่อ
ตามขนบธรรมเนียมประเพณีที่สืบตอกันมา ในวัฒนธรรมของสังคมนั้นๆ  
 
   จากที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวา อายุเปนปจจัยสําคัญที่ทําใหการใชภาษาตางกัน 
คือ ผูพูดที่อยูในวัยรุนจะใชภาษาแตกตางจากภาษาผูใหญ และผูพูดที่อยูในวัยผูใหญจะใชภาษา
แตกตางจากภาษาวัยรุน คือ ภาษาวัยรุนนิยมใชคําทับศัพท คําสแลงตางๆ และใชถอยคําสั้นๆ 
งายๆ แตสะดุดตา ซ่ึงลักษณะภาษาที่ใชจะแตกตางจากภาษาผูใหญ และภาษาผูใหญนิยมใช
ถอยคําเรียบๆ งายๆ ใชภาษาสุภาพ ไมนิยมคําทับศัพท คําสแลงตางๆ ซ่ึงลักษณะภาษาที่ใชจะ
แตกตางจากภาษาวัยรุน 
 
  2.2 ภาษายอยตามเพศ 
 
   ภาษายอยตามเพศ มีผูกลาวไวดังน้ี 
 
   อวยพร  พานิช (2531: 193-194) ไดกลาววา สินคาบางชนิดบริโภคไดทั้งหญิงและชาย 
ภาษาที่ใชในการโฆษณาก็สื่อความหมายถึงบุคคลทั้ง 2 เพศ เชน อาหาร เครื่องไฟฟา         
แตโดยทั่วไปนั้นเพศมักเขาไปอยูในแนวคิดของผูผลิตคําโฆษณาไมมากก็นอย เชน โฆษณา
เครื่องใชไฟฟาประเภทวีดีโอเทป โทรทัศน เครื่องเสียง แมจะใชไดทั้ง 2 เพศ แตผูผลิตคํา
โฆษณาก็มักจะตั้งเปาหมายที่เพศชาย เพราะฉะนั้นถอยคําที่ใชโฆษณาก็จะเชิญชวนใหผูชาย
สนใจสินคาเหลานั้น อาจดวยการใชดาราผูหญิงซึ่งเปนเพศตรงขามมาเตนระบํารําฟอนไป               
รอบๆ สินคา และใชคําอธิบายที่มีศัพทเทคนิคซึ่งเพศชายมักจะสนใจมากกวาเพศหญิง       
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หรือสินคาประเภทแชมพูสระผม สบู ผงซักฟอก ก็ใชไดทั้ง 2 เพศแตผูผลิตคําโฆษณาก็เนน
ผูบริโภคเพศหญิง ซ่ึงอาจจะเปนไปไดวาแมบานเปนผูซ้ือสินคาเหลานั้นใหใชกันทั้งครอบครัว 
จะมีเพียงสินคาบางชนิดที่โฆษณาใหใชรวมกันทั้งครอบครัว เชน สบูไลฟบอย สบูเดอรมาพอน 
เปนตน 
 
   แตก็มีสินคาบางประเภทที่ระบุเพศของผูบริโภคไวชัดเจน เชน นํ้าหอม เครื่องสําอาง 
ชุดชั้นใน เครื่องครัว สําหรับเพศหญิง ชุดชั้นในชาย เสื้อ กางเกง นํ้ายาโกนหนวด เหลาเบียร 
บุหร่ี สําหรับเพศชาย ภาษาที่ใชในการโฆษณาสินคาเฉพาะเพศก็มีลักษณะตางกันไปดวย 
 
   โดยทั่วไปโฆษณามักแสดงฐานะของเพศในฐานะของแมและภรรยา ดวยเหตุน้ีทําให
เพศหญิงถูกครอบงําดวยความเปนแมบานแมเรือน ปจจุบันฐานะนี้เปลี่ยนไป ฐานะของผูหญิง
นอกเหนือจากวัยรุน ก็มีวัยทํางาน มีครอบครัว และเปนแมบาน ตามลําดับ โฆษณาสินคาเพศ
หญิงมักไมระบุวัยเกินกลางคนไปทั้งที่วัยกลางคนก็นิยมใชสินคาเหลานั้น เชน สบู เครื่องสําอาง 
เพราะผูหญิงไมชอบความชรา ถึงแมวาตนเองจะมีอายุบางก็ยังอยากใหผูคนคาดหวังหรือคิดวา
ยังอายุนอยอยู ภาษาที่ใชในการโฆษณาสินคาของผูหญิงมักใชถอยคําออนหวาน เนนความ
สวยงามทั้งของตนเองและสิ่งแวดลอมรอบตัว เชน เครื่องแตงกายที่สวยงาม บานที่สวยงาม
เพราะใชอุปกรณตางๆ และมักทําใหเปนที่สนใจของเพศชาย เพราะส่ิงที่สําคัญเหนือสิ่งอ่ืนใด
ของผูหญิงจํานวนมาก คือ การเปนที่รักของผูชาย และสามี ผูหญิงจะเกิดความมั่นใจในการ
ทํางานหรือดํารงชีวิตอยูไดดวยความรักหรือเปนที่สนใจของบุคคลรอบขาง ผูหญิงเปนเพศ              
ที่ออนไหว ฉะน้ันจึงนิยมคําหวานๆ ผูคิดคําโฆษณาสวนมากใหความเห็นวาสินคาของเพศหญิง 
เราใจไดงายกวาเพศชาย เพราะอาศัยความออนหวานนี้ก็สามารถเอาชนะใจผูหญิงได สินคา        
ของเพศชายมักมุงโฆษณาที่ผูชายวัยทํางาน (25-40 ป) เนนความกระฉับกระเฉง มีบุคลิกที่ดี                  
เปนที่สนใจของเพศตรงขาม มีความมั่นใจในความเปนชายของตนเอง จนกระทั่งถึงเนนความ
เปนหน่ึงในสังคม มีชื่อเสียงเกียรติยศ ซ่ึงเปนจุดหมายสูงสุดในชีวิตของเพศชาย จะเห็นไดวา
แนวคิดหลักในการกระทบกระแทกใจผูบริโภคเพศชายก็มีลักษณะตางจากเพศหญิง สินคาเพศ
หญิงมักมองเพียงความเปนแมบานแมเรือน และทําใหเปนที่ รักของเพศชายซึ่งดูจะเปน
เปาหมายสูงสุด ขณะที่เปาหมายโฆษณามองเพศชายไวสูงกวา และหวานลอมใหไปถึง
เปาหมายที่สูงกวาเปนความตองการขั้นสูงสุด Maslow คือ เปนผูมีความสําเร็จในทุกๆ ดาน                   
มีชื่อเสียงเกียรติยศ  
 

ปราณี  กุลละวณิชยและคณะ (2540: 20-22) ไดกลาวถึงเพศวา เพศเปนสิ่งที่ทําให
คนมีสถานภาพทางสังคมตางกัน และการใชภาษาอาจแปรไปตามเพศของผูพูด หมายความวา            
ในการสื่อความหมายอยางเดียวกัน ผูชายอาจใชภาษาแบบหนึ่ง แตผูหญิงอีกแบบหนึ่ง               
ความแตกตางระหวางภาษาของผูหญิงกับภาษาของผูชายนั้นจะมีนอยหรือมาก เบาบางหรือ
สลับซับซอนเพียงใดขึ้นอยูกับแตละภาษาซึ่งสอดคลองกับวัฒนธรรมของคนที่พูดภาษานั้นดวย 
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ภาษาไทยเปนอีกภาษาที่มีตัวอยางการใชภาษาที่แตกตางกันระหวางผูพูดเพศหญิง
กับผูพูดเพศชาย โดยภาษาไทยผูพูดชายกับหญิงใชคําเรียกตัวเองตางกัน กลาวคือ นอกจาก
ผูหญิงจะมีคําเรียกตัวเองจํานวนมากกวาและหลากหลายกวาชายแลว คําที่ใชโดยผูพูดทั้งสองเพศ
ยังตางกันอยางเห็นไดชัดอีกดวย ตัวอยางคําที่ผูชายมักใชเรียกตัวเอง ไดแก กระผม ผม อ๊ัว กู 
สวนคําที่ผูหญิงมักใชคือ ดิฉัน เด๊ียน ฉัน หนู ชื่อเลน (เชน ติ๋ม) และเคา เปนตน นอกจากสรรพ
นามเรียกตนเองแลว การใชคําลงทายก็แปรไปตามเพศของผูพูด เชน ครับ เปนคําพูด        
ของเพศชายใช และ คะ/คะ เปนของผูพูดเพศหญิง อีกตัวอยางหนึ่งที่เห็นไดชัดคือ การใชคําซ้ํา
แสดงอารมณ เชน ชอบชอบ ด๊ีดี เกลี๊ยดเกลียด ซึ่งถือวาเปน “ภาษาผูหญิง” ในภาษาไทย 

 
การศึกษาเรื่องภาษากับเพศนั้น นับเปนหัวขอการศึกษาซึ่งเปนที่ นิยมมาก              

ใน 2 ทศวรรษที่ผานมา หลักฐานแสดงความแตกตางของการใชภาษาระหวางเพศชายกับ   
เพศหญิงในภาษาตางๆ ไมเพียงแตจะทําใหเราเขาใจการใชภาษาเหลานั้นดีขึ้น และลึกซึ้งขึ้น
เทานั้น แตยังนําเราไปสูความเขาใจถึงลักษณะสังคมของผูพูดภาษาเหลานั้นอีกดวย 

 
   โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาวถึงเพศวา การใชภาษาแปรไปตามเพศของ   
ผูพูด หมายความวา ภาษาของผูหญิงและผูชายยอมไมเหมือนกัน เน่ืองจากสังคมคาดหวังหรือ
ปฏิบัติตอหญิงและชายตางกัน ตัวอยางที่เห็นไดชัดคือ คําลงทาย อาทิ ครับ ฮะ วะ สําหรับชาย 
คะ คะ จะ จะ สําหรับหญิง และยังอาจตั้งขอสังเกตวา มีคําลงทาย ฮะ สําหรับผูชายที่มี
พฤติกรรมเปนหญิงดวย นอกจากนี้ยังพบวาลักษณะแตกตางที่สําคัญระหวางภาษาผูหญิงและ
ภาษาผูชาย คือ ภาษาที่ผูหญิงใชมีแนวโนมที่จะถูกตองตามภาษามาตรฐานมากกวาภาษาผูชาย 
กลาวคือ ผูหญิงมีความพิถีพิถันมากกวา จึงเลือกใชรูปแปรที่เปนที่ยอมรับในสังคม ดังจะเห็นไดวา 
คําลงทายที่ไมสุภาพ เชน วะ โวย หรือคําสรรพนาม เชน อ๊ัว กู มึง ขา จะถูกจัดใหเปนภาษา
ของผูชาย มีผลงานวิจัยสนับสนุนคือ การศึกษาความสัมพันธระหวางการแปรของเสียง ร       
ในภาษาไทย และเสียง r ในภาษาอังกฤษ ของบุญเรือง ชื่นสุวิมล (Chunsuvimol, 1993) ก็ได
ผลการวิจัยวาผูหญิงจะใชรูปแปร ร ซ่ึงถือวาเปนมาตรฐานแทนที่จะเปน ล มากกวาผูชายอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ นอกจากนี้แลวยังมีลักษณะแตกตางอ่ืนๆ คือ ภาษาผูหญิงยังใชคํา         
บางประเภทมากกวา เชน การใชคําซ้ํา ด๊ี ดี เรว เร็ว ใหญ ใหญ จะสังเกตไดวาผูชายจะไมเลือกใช
คําซ้ําแสดงการเนนน้ีเลย แตจะพูดวา ดีมาก แทน เปนตน หรือคําซ้ําประเภท กิน – แกน       
ดี – เดอ ไป – เปอย ดังในประโยค “ฝนตกไมหยุดเสียที ไมไปไมเปอยละ” ก็เปนคําประเภทที่
ผูหญิงนิยมพูดมากกวาเชนกัน 
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อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 63) ไดกลาววา เพศเปนลักษณะทางสังคม         
อีกประการที่มีอิทธิพลตอการใชภาษา ผูพูดภาษาเพศชายยอมใชภาษาตางจากผูพูดเพศหญิง 
อยางไรก็ตามความแตกตางจะมากหรือนอยในสังคมใดสังคมหนึ่งยอมขึ้นอยูกับการเนน    
ความแตกตางทางเพศในสังคมนั้นๆ ในภาษาไทย ความแตกตางทางเพศเห็นไดจากคําสรรพนาม           
ที่ใชเรียกตนเอง เชน ดิฉัน หนู นอง ฯลฯ ซ่ึงใชโดยผูหญิง และผม กระผม อ๊ัว ฯลฯ ซ่ึงใชโดย
ผูชาย คําลงทาย คะ คะ ของผูหญิง กับ ครับ ครับผม ของผูชาย การใชคําซ้ําเพื่อเนนความเขม 
เชน เกลี๊ยด – เกลียด ดํ๊า – ดํา ฯลฯ ก็มีผูสังเกตวาเปนลักษณะของผูหญิง สวนโครงสราง           
ของภาษาหรือคําศัพทอ่ืนๆ ดูเหมือนจะไมแสดงความแตกตางระหวางเพศในภาษาไทย  
 
   การที่เพศเปนปจจัยแบงคนในสังคมใหแยกออกเปน 2 พวกนั้นทําใหพฤติกรรม 
ของผูหญิงและผูชายรวมทั้งพฤติกรรมทางภาษามีความแตกตางกัน อาจกลาวไดวาเพศทําให
เกิดวิธภาษาเพศ (sex variety) ในสังคมคือ วิธภาษาหญิง และวิธภาษาชาย การที่มีภาษา
ผูหญิงและภาษาผูชายที่แตกตางกันทําใหภาษาหนึ่งภาษาใดมีการแปร การแปรทําใหมีการใช
หลายรูปแขงขันกัน และนําไปสูการเปลี่ยนแปลงของภาษาตอไปได  
 
   จากที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวา เพศ เปนปจจัยสําคัญที่ทําใหการใชภาษาตางกัน 
คือ ภาษาผูหญิงจะใชภาษาแตกตางจากภาษาผูชาย เชน คําสรรพนามเรียกตนเอง ผูหญิงจะใช
คําวา ดิฉัน ฉัน ชื่อเลน เปนตน และคําสรรพนามเรียกตนเองของผูชายจะใชคําวา ผม กระผม 
เปนตน และการใชคําลงทายจะเปลี่ยนไปตามเพศของผูพูด คือ ผูหญิงจะใชคําวา คะ คะ      
และผูชายจะใชคําลงทายวา ครับ ฮะ เปนตน  
 

เอกสารที่เก่ียวของกับปายโฆษณา 
 
1. ลักษณะของปายโฆษณา 
 
  ลักษณะที่เกี่ยวของกับปายโฆษณา มีผูกลาวไวดังน้ี 
 
  ชม  ภูมิภาค (2513: 113) กลาวถึง ปายโฆษณา ไววาปายโฆษณามี 2 ขนาด คือ         
24 Sheet poster เปนปายโฆษณาขนาดสูง 8 ฟุต 8 น้ิว กวาง 19 ฟุต 6 น้ิว เหตุที่เรียกวา        
24 Sheet น้ันก็เน่ืองจากเมื่อกอนใชกระดาษ 24 แผนวาดภาพแลวเอามารวมกัน อีกประเภทหนึ่ง
เรียก 3 Sheet poster มีขนาดสูง 6 ฟุต 10 น้ิว กวาง 3 ฟุต 5 น้ิว 
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  มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2531: 567) ไดกลาวถึง ปายโฆษณา ไวดังน้ีคือ   
ปายโฆษณา มีสวนที่คลายกับโปสเตอรในสวนที่วาจะตองติดไวในที่สาธารณะ ในปายโฆษณา
จะตองมีทั้งขอความและรูปภาพเชนเดียวกับโปสเตอร แตสิ่งที่จะแสดงถึงความแตกตางระหวาง
โปสเตอรและปายโฆษณาใหเห็นไดอยางเดนชัด ก็คือ ขนาดปายโฆษณาจะมีขนาดใหญกวา
โปสเตอรมาก ปายโฆษณาบางปายมีขนาดถึง 30 เมตร และลักษณะที่สําคัญอีกอยางหนึ่งก็คือ 
ปายโฆษณาจะเปนสิ่งที่ติดอยูบนรากฐานของมันเองที่สรางขึ้นมาโดยเฉพาะตางกับโปสเตอร   
ที่อาศัยติดลงบนพื้นผิวที่มีอยูแลว เชน กําแพง หรือ ฝาผนัง คือปายโฆษณานี้เราจะตอง       
ทําโครงสรางขึ้นมากอนแลวจึงเอาปายโฆษณาไปติดไวบนนั้นอีกทีหน่ึง ดวยเหตุน้ีเอง        
ปายโฆษณาจึงไมผลิตขึ้นทีละมากๆ เหมือนโปสเตอร และเนื่องจากไมมีการผลิตขึ้นทีละมากๆ 
วิธีการผลิตที่นิยมใชกันมากที่สุด ก็คือใชวิธีเขียนลงไปบนปายโฆษณานั้นๆ เลย ปายโฆษณา   
มีขนาดที่ไมแนนอนขึ้นอยูกับสถานที่ที่ใชติดตั้ง คือถามีบริเวณกวางปายก็จะมีขนาดใหญ      
แตถาสถานที่ที่จะใชติดตั้งมีบริเวณไมมากนักปายก็จะมีขนาดเล็กลงตามไปดวย ปายโฆษณา
น้ันจะติดตั้งเอาไวในที่ที่เดนชัดเห็นไดงาย เชน ตามสี่แยก ดานขางของอาคารหรือตามหลังคาตึก 
เปนตน และเนื่องจากปายโฆษณาเปนสิ่งที่จะตองเสียคาใชจายในการผลิตสูงจึงตองใชใหคุมคา
มากที่สุด โดยจะมีการติดตั้งแสงไฟ เชน สปอตไลตหรือหลอดไฟที่ใหความสวางประเภทตางๆ 
เขาชวย เพ่ือที่จะทําใหปายโฆษณานั้นสามารถมองเห็นไดในเวลากลางคืนอีกดวย  
 

สกนธ  ภูงามดี (2546: 115-117) กลาววา สื่อโฆษณากลางแจง (outdoor media)     
เปนปายโฆษณาที่ติดตั้งอยูกับที่ในบริเวณที่กลางแจง ตามเสนทางหรือที่สาธารณะตางๆ        
ที่มีคนสัญจรไปมา ซ่ึงแบงเปน 3 ชนิด คือ 

 
1) ปายเขียน (painted bulletin หรือ billboard) เปนปายขนาดใหญที่ติดตั้งไวในบริเวณ

การจราจรคับคั่ง การทําปายชนิดนี้สามารถทําไดโดยการวาดภาพ การเขียนขอความ ลงบนแผน
สังกะสี แผนไม หรือวัสดุอ่ืนๆ โดยไมมีขนาดที่ตายตัวแนนอน แตสามารถติดตั้งติดตั้งสิ่งที่เปน
ประโยชนตอผูอานที่ผานไปมาได เชน นาฬิกา เครื่องวัดอุณหภูมิ พรอมกับมี ดวงไฟสองที่ปาย
เพ่ือใหผูผานไปมาไดใชประโยชนจากสิ่งที่ติดตั้งและไดอานขอความโฆษณาไปพรอมกัน 

 
2) ปายโปสเตอร (poster) เปนปายโฆษณากลางแจงที่พิมพบนกระดานขนาดใหญ

ตามความเหมาะสมและสวยงามและนําไปติดกับบอรดโฆษณาหรือโครงเหล็กในที่ตางๆ  
 
3) ปายตกแตงพิเศษ (electric spectacular) เปนปายโฆษณากลางแจงที่มีคาใชจาย 

ในการผลิตสูงมากแตสามารถเรียกรองความสนใจจากผูผานไปมาไดมาก เน่ืองจากเปน      
ปายขนาดใหญมีการติดตั้งและออกแบบที่ใชหลอดไฟสีตางๆ ซ่ึงทําใหกระพริบและดูเหมือน    
มีการเคลื่อนไหวในเทคนิคตางๆ  
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Positioning magazine (2549) กลาววา สื่อโฆษณากลางแจงไดเปลี่ยนแปลงไปมาก 
นับตั้งแตวิวัฒนาการดานคอมพิวเตอร, อินเตอรเน็ต และเทคโนโลยีดานการพิมพ ตลอดจน
ความกาวหนาทางดานโทรคมนาคมทําใหในยุคดิจิตอลนี้ นักโฆษณาตางกลับมาใหความสนใจ
กับสื่อกลางแจงกันมากขึ้น และสื่อกลางแจงก็ไดรับการพัฒนาไปมากเชนกัน คือนอกจากจะมีแต
ปายโฆษณากลางแจง แตปจจุบันไดพัฒนาไปยังสื่อกลางแจงอ่ืนๆ อีก เชน สื่อยักษบนตึกใหญๆ 
อยางตึกการบินไทย หรือตึกใบหยก สื่อพวกปายโฆษณาขางรถโดยสารประจําทาง เปนตน   
แตสื่อกลางแจงที่ผูบริโภคมักพบเห็นไดบอยที่สุดคือ ปายโฆษณา ซ่ึงมีกระจายอยูถึงประมาณ 
1,500-1,600 จุดในกรุงเทพมหานคร  

 
จากที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวาปายโฆษณา คือ สื่อโฆษณากลางแจงที่ติดตั้งในบริเวณ

ที่สาธารณะ หรือบริเวณแนวเสนทางเดินรถ โดยการใชตัวอักษรหรือภาพประกอบที่มีลักษณะ
โดดเดนสะดุดตาเพื่อใชสําหรับโฆษณาสินคาและบริการประเภทตางๆ  

 
2. หลักการเกี่ยวกับการออกแบบปายโฆษณา 
 
  ชม  ภูมิภาค (2513: 114) ไดกลาวถึง หลักการเกี่ยวกับการออกแบบปายโฆษณาไวดังนี้ 
 
  1)  ใหเปนแบบงายๆ เสนอความคิดอันเดียวเทานั้นในแผนหนึ่ง ตองนึกวาปายโฆษณา
น้ันสามารถจะอานไดขณะที่คนเดินหรือรถยนตที่เคลื่อนไปชาๆ   
 
  2)  เน้ือขอความโฆษณาตองสั้น จากการศึกษาแผนปายโฆษณา 500 แผน ปรากฏ
จํานวนคําดังน้ี ไมมีคําเลย 3.5% มีเพียงคําเดียว 3.1% มีคํา 2 คํา 9.8% มีคํา 3 คํา 16.5%      
มีคํา 4 คํา 21.2% มีคํา 5 คํา 16.1% และมีคํา 6 คํา 11.3% 
 
  ลัดดา  สุขพานิช (2522: 93) ไดกลาวถึง หลักการเกี่ยวกับการออกแบบแผนฝาย
โฆษณาไวดังน้ี การที่ผูดูโฆษณาชนิดนี้มักจะไดเห็นโดยบังเอิญไมไดตั้งใจไปดู การไดเห็น
ระยะเวลาสั้นประมาณ 2-3 วินาที ชั่วขณะขับรถผาน ดังนั้นการออกแบบโฆษณาจะตองเปนของใหญ 
ภาพใหญ หนังสือตัวใหญ ขอความสั้นๆ ชนิดที่ชําเลืองก็รูทันที ไมวาจะเปนภาพหรือขอความ
จะตองแจมแจงกระจางชัด ดูแลวปราศจากความสงสัยเขาใจงายและควรจะเสนอความ       
เพียงความคิดเห็นอันเดียวเกี่ยวกับสินคานั้นๆ    
 
3. หลักการเขียนปายโฆษณา 
 
  ชม  ภูมิภาค (2513: 116) ไดกลาวถึงหลักการเขียนปายโฆษณาไวดังน้ี 
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  1)  ในแผนปายโฆษณานั้นควรจะมีความคิดเดียว 
  2)  ใชองคประกอบใหนอยเทาที่จะทําได 
  3)  ขอความตองสั้นกะทัดรัด 
  4)  ออกแบบใหงาย เพียงแตชําเลืองอานก็เขาใจ 
  5)  ถาหากตองการใหจํากลองของผลิตภัณฑ ควรจะใหกลองเดนออกมา 
  6)  จงใชการเสนอแนะ เพ่ือไดเกิดการกระทํา 
 
4. องคประกอบของปายโฆษณา 
 
  ชม  ภูมิภาค (2513: 114-115) ไดกลาวถึงองคประกอบของปายโฆษณาวาโดยปกติ
มักจะประกอบดวยสิ่งตอไปน้ี บางสวนหรือทั้งหมด คือ  
 
  1)  ชื่อผลิตภัณฑ 
  2)  ภาพสําคัญ 
  3)  ขอความโฆษณาสั้นๆ เพ่ือประกอบภาพ 
  4)  กลองหรือหีบหอ 
  5)  ขอเสนอขาย (selling phrase) 
 
  บางทีอาจมีองคประกอบอ่ืนอีก แตวาโดยปกติแลวที่ใชกันมากก็คือ องคประกอบ 5 อันน้ี 
มีอยูบอยครั้งที่เขาใชกลองเปนภาพหลัก ขอเสนอขายนั้นอาจจะเปนคําขวัญหรือขอเสนอขาย
น้ันเอง จะเปนขอความโฆษณาสั้นๆ  ประกอบรูปภาพ ดังน้ันจึงไมไดหมายความวาจะตองมีครบ
ทั้ง 5 องคประกอบ จงพยายามเลือกเอาองคประกอบที่สําคัญเพ่ือใหไดผลพยายามใหงายเพราะ
จะตองอานใหไดใจความอยางรวดเร็ว การโฆษณากลางแจงน้ันเปนสื่อที่ดีสําหรับการโฆษณาสื่อ
การคา โฆษณาใหจดจําหีบหอ คําขวัญหรือสื่ออ่ืนๆ ที่จะเสนอใหชัดแจงไดโดยรวดเร็ว ผลิตภัณฑ
ที่เหมาะสําหรับการโฆษณาแบบแผนปายโฆษณานี้ไดแก เบียร เครื่องด่ืม นํ้ามัน บุหร่ี และขนม 
 
5. ขอดีของปายโฆษณา 
 
  พิบูล  ทีปะปาล (2537: 101) ไดกลาวถึงจุดแข็งของปายโฆษณากลางแจงไวดังน้ี 
 
  1)  ใหความครอบคลุมสูงในทองถิ่นที่ตั้งอยู ที่คนจํานวนมากตองผาน 
  2) ใหความถี่สูงแกผูเดินทางทีมั่กใชเสนทางนั้นประจํา 
  3)  เหมาะกับคําสัน้ๆ เปนการเตือนความจํา หรือภาพแสดงสินคา 
  4)  ปายที่มีไฟสองจะดึงดูดความสนใจไดมาก 
  5)  ไมมีขอจํากัดในเรื่องเวลา 
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  เสรี  วงษมณฑา (2540: 148) ไดกลาวถึงขอดีของปายโฆษณา ไว 2 ขอดังน้ี 
 
   1)  เน่ืองจากปายโฆษณามีภาคใหมจึงสามารถสรางผลสัมฤทธิ์ ( impact) ใหกับ       
คนที่พบเห็นไดสูงมาก 
 
   2)  สรางความถี่ไดดีเพราะเวลาคนเดินทางก็มักจะใชเสนทางเดิม เพราะฉะน้ัน       
เม่ือตั้งอยูจุดใดจุดหนึ่ง จึงเกิดการพบเห็นซํ้า 
 

สกนธ  ภูงามดี (2546: 115-117) ไดกลาวถึงจุดเดนของปายโฆษณาไวดังน้ี คือ      
เปนปายที่มีขนาดใหญสามารถดึงดูดความสนใจและ ย้ําเตือนขอความหรือรูปลักษณของสินคา 
ที่โฆษณาไดบอยครั้งตอผูสัญจรไปมา โดยเฉพาะผูที่สัญจรในเสนทางหนึ่งๆ เปนประจําและมีผล                 
ตอการตัดสินใจเลือกซื้อสินคานั้นไดตอไป สามารถควบคุมและกําหนดพื้นที่ที่ตองการโฆษณา
สินคาหรือบริการนั้นๆ ไดดี รวมทั้งเปนสวนสําคัญในการตอกย้ําตัวสินคาและสนับสนุนการขาย
รองจากสื่อทางโทรทัศนหรือวิทยุกระจายเสียง 

 
จากที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวาขอดีของปายโฆษณา คือ ปายโฆษณาเปนปายขนาด

ใหญที่สามารถโฆษณาสินคาและบริการประเภทตางๆ ไดชัดเจน ทําใหผูบริโภคจดจําสินคาและ
บริการได ซ่ึงสามารถดึงดูดความสนใจแกผูพบเห็นได 

 
6. ขอเสียของปายโฆษณา 
 

พิบูล  ทีปะปาล (2537: 101) ไดกลาวถึงจุดออนของปายโฆษณากลางแจงไวดังน้ี 
 
  1)  จํากัดในเรื่องของขอความ ใหรายละเอียดของเรื่องราวไดไมมากนัก 
  2)  ถาผูรับรีบเรงเดินทางก็ไมอยูในอารมณที่จะรับ 
  3)  ถาสภาพแวดลอมที่ติดตั้งไมดี จะไมไดรับความสนใจ 
  4)  ราคาแพง หากมีการจัดทําเปนพิเศษ 
  5)  บางครั้งประชาชนเห็นวาเปนสิ่งที่รกบานเมือง 
 
  เสรี  วงษมณฑา (2540: 148) ไดกลาวขอเสียของปายโฆษณาไว 2 ขอดังน้ี 
 
   1)  มีคาใชจายในการผลิต (production) ที่คอนขางแพง 
 



  
18

   2)  ขอความที่อยูบนปายโฆษณา (billboard) ไมสามารถมีรายละเอียดไดมากนัก 
เน่ืองจากผูคนสัญจรผานไปเร็วจนไมมีเวลาพอที่จะดูนานๆ สวนมากสื่อที่เปนปายโฆษณา 
(billboard) มักจะใชขอความนอยๆ สั้นๆ กระชับเห็นทันทีแลวสามารถรูไดวาตองการขายอะไร 
เพราะฉะนั้นขอความในปายโฆษณาจึงไมสมควรที่จะใชขอความยาวๆ  
 
  สกนธ  ภูงามดี (2546: 115-117) ไดกลาวถึงจุดดอยของปายโฆษณา คือ ตองเสีย
คาใชจายสูงในการผลิต ในการเชาสถานที่ติดตั้งและการเสียภาษี รวมทั้งไมสามารถเขาถึง
กลุมเปาหมายไดกวาง เม่ือเทียบกับสื่อโฆษณาประเภทอื่นๆ นอกจากนี้ยังมีขอจํากัดในการมอง
สื่อดังกลาว เชน กรณีรถวิ่งผานบนถนนที่ตองใชความเร็วสูง จะทําใหไมสามารถทําความเขาใจ
กับขอความบนสื่อไดในระยะเวลาอันจํากัด 
 
  จากที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวาขอเสียของปายโฆษณา คือ เปนสื่อโฆษณาที่ตองเสีย
คาใชจายจํานวนมาก เปนสื่อที่ไมถาวร เปนสื่อที่ทําลายทัศนวิสัย และมีขอเสียในดานการจํากัด
การใหสารเกี่ยวกับตัวสินคาและบริการ ทําใหการใชภาษาผิดพลาดไดงาย 
 

เอกสารที่เก่ียวของกับลกัษณะการใชภาษาในปายโฆษณา 
 
1. ความหมายของภาษาโฆษณา 
 
  พรทิพย  ภัทรนาวิก และตรีศิลป  บุญขจร(2517: 7) กลาวถึงภาษาโฆษณาไววา           
เปนภาษาที่มีรูปแบบเฉพาะ เพราะตองเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว เพ่ือแขงกับการขยายตัว          
ของการคาขาย การโฆษณาจึงมักมีวิธีการใชภาษาที่ตางกัน สําหรับโฆษณาทางโทรทัศนและ
ภาพยนตร เน่ืองจากสามารถใชทั้งภาพและเสียงประกอบ การใชภาษาจึงเปนในรูปการใชคํา
คลองจองใหจํางาย สรางคําแปลกใหมใหสะดุดหู และสรางบทสนทนาใหดึงดูดความสนใจจาก
ผูฟงโดยใชเสียงและใชภาษาที่งายๆ สั้นๆ ใหจํางาย ทางหนังสือพิมพสามารใชภาพประกอบ
และลงรายละเอียดไดเต็มที่ 
 
  อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2529: 19) ไดกลาวไวถึงภาษาโฆษณาวา “ภาษาโฆษณาเปน
ภาษาเฉพาะกิจประเภทหนึ่งซ่ึงมีลีลาเฉพาะ จะคาดหวังใหภาษาโฆษณาเหมือนกับภาษาที่ใชใน
ราชการหรือในผลงานวิชาการยอมเปนไปไมได เพราะภาษาโฆษณามีวัตถุประสงคตางจาก   
ทั้งสองประเภทเหลานั้น จากการวิเคราะหพบวา ขอความในภาษาโฆษณามีลักษณะกะทัดรัด           
จํางาย ฟงดูแปลก และนาสนใจ”  
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  อวยพร  พานิช (2531: 163) ไดกลาวถึงภาษาโฆษณาวา หมายถึง ถอยคําหรือ
เรื่องราวทั้งหมดที่ผูสงสารหรือผูผลิตสิ่งโฆษณาถายทอดในการโฆษณาชิ้นหน่ึงๆ ไปยังผูรับสาร
ที่เปนกลุมประชาชนเปาหมาย เพ่ือกระตุนใหเกิดความสนใจใครรูเรื่องราวของสินคานั้นๆ ไมวา
จะเปนตัวอักษรหรือไมเปนตัวอักษรก็ตาม 
 

   นริศรา  เกตวัลย (2545: 54) กลาวถึงภาษาโฆษณาวา หมายถึง ถอยคําหรือเรื่องราว
ทั้งหมดที่ผูสงสารหรือผูผลิตโฆษณาถายทอดในการโฆษณาชิ้นหน่ึงๆ ไปยังผูรับสารที่เปน
กลุมเปาหมาย เพ่ือกระตุนใหเกิดความสนใจ ใครรูเร่ืองราวของสินคานั้นๆ มีลักษณะเฉพาะ    
ไมเหมือนภาษาที่ใชเขียนขาวในหนังสือพิมพหรืองานบันเทิงคดี สารคดีตางๆ ภาษาโฆษณา   
จึงตองอาศัยความงามทางดานภาษาเปนสวนประกอบ คือตองใชภาษาใหสะดุดใจ และเราความสนใจ 
แลวอธิบายขยายความใหเขาใจ พรอมกับโนมนาววาสินคานั้นมีคุณสมบัติที่สนองความตองการ 
ของผูบริโภคไดครบถวน  

 
จากความหมายที่กลาวมาทั้งหมดสรุปไดวา ภาษาโฆษณา คือ ภาษาเฉพาะกิจประเภท

หน่ึงซ่ึงมีลักษณะเฉพาะตัว โดยเปนภาษาที่ผูสงสารหรือผูผลิตโฆษณาตองการถายทอด
เรื่องราวของสินคาตางๆ ไปยังผูรับสารที่เปนกลุมเปาหมาย โดยถอยคําในภาษาโฆษณาจะตอง
โดดเดน สะดุดตา ใชภาษาที่สั้นๆ งายๆ เพ่ือใหจดจํางาย และตองมีลักษณะแปลกใหม       
และสามารถดึงดูดความสนใจไดอยางรวดเร็ว ทั้งการใชคําสแลง การใชคําทับศัพท การใชคํา
สรางใหม เปนตน 

 
2. ความหมายของวัจนภาษา 
 
  สิริวรรณ  นันทจันทูล (2543: 8) กลาววา “ภาษาที่ใชถอยคําหรือวจนภาษา คือ ภาษา         
ที่ใชคําพูดหรือตัวอักษรเขียนแทนคําพูด ซ่ึงมีประโยชนตอการสื่อสาร ไดแก ใชอธิบายสิ่งที่เปน
รูปธรรม เชน วัตถุ สิ่งของ เหตุการณ ปรากฏการณตางๆ หรือใชอธิบายสิ่งที่เปนนามธรรม เชน 
ความรัก ความโกรธ ความเศรา หรือใชกลาวถึงเรื่องราวในอดีต ปจจุบัน และเหตุการณ        
ในอนาคต หรือใชถอยคําใหเกิดความสนุกสนาน โศกเศรา โนมนาวใจใหคลอยตาม” 
 
  วรมน  เหรียญสุวรรณ และคณะ (2548: 32) กลาววา “วัจนภาษา” หมายถึง          
ภาษาที่แสดงออกโดยใชถอยคํา คําพูด หรือตัวอักษร ซ่ึงไดแก ภาษาพูด ภาษาเขียน เปนตน 
 
  จากคําอธิบายความหมายขางตนสรุปไดวา วัจนภาษา คือ ภาษาที่ใชถอยคํา คําพูด 
หรือตัวอักษรเปนเครื่องมือในการติดตอสื่อสารระหวางผูสงสารและผูรับสาร  
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3. ลักษณะการใชวัจนภาษาในปายโฆษณา 
 
  จากการศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ผูวิจัยไดศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษา โดยแบงเปนหัวขอในการศึกษา 4 หัวขอ ดังน้ี 

 
  3.1 ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา 
 
   โครงสรางของบทโฆษณามีสวนประกอบที่สําคัญอยู 7 ประการ ดังน้ี คือ (วิไลวรรณ 
ขนิษฐานันท, 2537: 17-20) 
 
   3.1.1  การบอกชื่อสินคา เปนหัวใจของบทโฆษณาขาดไมไดและการนําเสนอ  
ชื่อสินคามี 2 แบบ คือ 
 
     1)  การเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน เชน  
 
      ไทยไฟแนนเชียล บอกคุณลวงหนาแมนยําขาวลงทุน… 
 
      เท็กซวูดยีนส สไตลแบบที่คุณสัมผัสได…โอโมทูอินวัน ซักผาขาวแทได
อยางไร?… 
 
      แตในการเสนอชื่อสินคานั้น บางครั้งก็มีคําบอกประเภทสินคานํามา
กอนชื่อสินคาเชน ยาถั่ว ปลากระปอง รังนก ดังน้ี 
 
      ยาสีฟน ออรัลเมด หอม… 
      ถั่วตราเจดียคู มัน เต็มฝก… 
      ยาดมตราโปยเซียน 
      ยาดมตราโปยเซียนใชดม 

ยาดมตราโปยเซียนใชทา 
ยาดมตราโปยเซียนใชดมใชทา ในหลอดเดียวกัน 

 
     2)  การนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปนการ   
นําทาง ซ่ึงการนําทางนี้อาจทําไดในลักษณะตางๆ เปนตนวา การถามคําถามเพื่อใหผูชมคิดถึง
สินคา การบอกสรรพคุณสินคา การบอกถึงความจําเปน หรือประโยชนในการใชสินคา หรืออาจ
เปนการเสนอภาพที่นาสนใจเพื่อดึงดูดความสนใจของผูชมโทรทัศน ตัวอยางเชน  
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      สูสุดใจเพื่อชัยชนะ เครื่องด่ืมกระทิงทอง สัญลักษณของนักสู 
 
      อยูกลางแดดอยางนี้ ผมยูยี่แหงแตกปลายไดงายคะ เลยใหใช Sunsilk 
Shampoo ผสม moisturizer ที่ใหความชุมชื้น ผมก็เลยสวยแบบนี้ 
 
      ด่ืมเพ่ือสุขภาพ จินเจน ด่ืมไดทุกโอกาส ด่ืมใหอรอยและสดชื่น ด่ืมเพ่ือ
สุขภาพ นํ้าขิงจินเจน สําคัญจริงนะ 
 
   3.1.2  การระบุประโยชน การใช หรือคุณสมบัติของสินคา ซ่ึงเปนสิ่งที่สําคัญ
มากสําหรับสินคาใหมที่ยังไมเปนที่ รู จักแพรหลาย โดยเฉพาะอยางยิ่งสินคาที่ มีชื่อเปน
ภาษาตางประเทศ ผูชมไมสามารถบอกไดจากชื่อวาเปนสินคาประเภทใด ใชทําอะไร แตถาเปน
สินคาซึ่งเปนที่รูจักกันดีอยูแลวก็มักจะกลาวถึงคุณสมบัติที่เดนมากกวาที่จะระบุคุณสมบัติหรือ
หนาที่พ้ืนฐานในทํานองเดียวกับสินคาใหม เชน  
 
     คุมจริงๆ คุมจริงๆ…ที่แฟลตปลาทอง… 
 
     ที่น่ีคุณไดทุกอยางที่ทุกโครงการมีใหคุณ แตเรามีบางสิ่งเพ่ือคุณ เปนพิเศษ               
บานแสงอรุณ… 
 
     ใชใบเดียวนี่แหละคะทั้งเมืองนอกเมืองไทย Visa กรุงไทย… 
 
   3.1.3  การระบุคุณสมบัติใหมของสินคา สวนนี้จําเปนสําหรับสินคาซึ่งติดตลาด
และเปนที่รูจักของผูใชแลว การนําเสนอสิ่งใหมๆ เปนวิธีการดึงดูดความสนใจของผูบริโภค      
อยางหนึ่ง ตัวอยางเชน 
 
     ฟลูโอคลอไรดเจล ใหม ความสดชื่นที่มีประสิทธิภาพ… 
 
     Pantene Pro – V ใหม เพ่ิมไวตามินบี 5 มากขึ้น… 
 
     Honda Accord ใหม ดวยความเชื่อม่ัน… 
 
   3.1.4  การใหขอมูลหรือความรูที่เก่ียวของกับสินคา เพ่ือสรางความนาสนใจ
และความดึงดูดใจใหกับบทโฆษณา และเพ่ือใหผูชมรายการเห็นความสําคัญของสินคา ตัวอยางเชน  
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     ทารกแรกเกิดมีผิวที่บอบบาง … สบู 
 
     แปรงสีฟนที่ดีควรดีเหมือนเครื่องมือทันตแพทย แปรงสีฟนใกลชิด… 
 
     หากรากผมออนแอ เสนผมจะหลุดรวงงาย Neril Extra… 
 
   3.1.5  การรับรองคุณภาพ หรืออางอิงถึงความดีของสินคา สินคาซึ่งเปน     
ที่รูจักและ ติดตลาดแลวมักมีสวนนี้ในบทโฆษณา และใชอายุของสินคาเปนสิ่งรับรองคุณภาพ 
และถาเปนสินคาใหมก็ มักใหบุคคลที่นาเชื่อถือ หรือผูที่ เปนที่ รู จักดีของคนทั่วไป เชน        
ดาราภาพยนตรเปนผูโฆษณาใหคํารับรอง ดังตัวอยาง 
 
     10 ปมาแลวที่มาตรฐานเมืองเอกและสนามกอลฟถูกกําหนดดวยคุณภาพ
ชีวิต และสิ่งแวดลอมที่สมบูรณแบบ… 
 
     … หมิวใชแลวด๊ีดี 
 
     รักเจ รักอเมริกันสแนค… 
 
   3.1.6  การเปรียบเทียบคุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ และชี้ใหเห็นถึงขอดี
ของสินคาที่กําลังโฆษณาอยู เชน   
 
     จายแพงกวาทําไม…เพค…    
 
     ผาที่เทากัน นํ้ายาปรับผานุม…แตคอมฟอรทอัลตรา สูตรเขมขนใชขวดเล็ก… 
 
   3.1.7  การใชคําพูดเพื่อชักชวนผูชมรายการใหใช หรือซื้อสินคา โดยใชคําพูด
ชักชวนโดยตรง ดังตัวอยางเชน 
 
     …มาอยูกับผมที่น่ีซิครับ… 
 
     เปดจองวันที่…ชา อาจหมด…  
 
     …แลวคุณละจะไมลองดูบางรึคะ?… 
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   นอกจากนี้ดํารงศักดิ์  ชัยสนิท (2536: 55-56) ยังไดกลาวถึงลักษณะรูปแบบ
ขอความในภาษาโฆษณาไวดังน้ี  
 

3.1.1  แบบขาว (News) เชนเดียวกับการพาดหัวขาวหนังสือพิมพวามีอะไรที่ไหน  
เกิดอะไรขึ้น มีอะไรใหมๆ ที่นาสนใจหรือไม เพราะปกติคนอยากรูอยากเห็นอยูแลว คนบางคน
เห็นโฆษณาเปนแหลงขาวที่เขาอาจจะไปคุยกับเพ่ือนฝูงได เชน การบินไทยบินไปถึงยุโรปแลวละ 
เด๋ียวนี้รถฟอรดรุนใหมมาแลวนะ 

 
3.1.2  แบบสัญญา/คําเสนอผลประโยชน (Promise/Benefit) โฆษณาสวนใหญ

มักจะใชหัวเรื่องแบบน้ี เพราะการโฆษณาก็คือการเสนอหรือสัญญาตอผูซ้ือวา ทานซื้อสินคานี้
ทานจะไดสิ่งเหลานี้ เชน คุณจะสวยยิ่งขึ้นเม่ือใช…หรือกําจัดรังแคไดอยางเห็นผลดวย…     
หรือฟรีเม่ือทานซื้อ 

 
3.1.3  แบบเราอารมณสรางอารมณ (Emotional) เปนวิธีการเขียนอีกแบบหนึ่ง     

โดยอาศัยการเราอารมณของคนอานใหออนไหวและคลอยตาม ใชจุดออนในความรูสึกและ
ความคิดอานของคนอานมาเปนเครื่องลอใหอานตอ และใหเห็นคลอยตาม เชน 5 วินาทีน้ี     
อาจชวยชีวิตคนได (ถาคุณอานโฆษณานี้) 

 
3.1.4  แบบสรางความฉงน (Curiosity) เปนหัวเรื่องอีกแบบหนึ่งที่นิยมใช     

ไมนอยบอยครั้งเราจะพบหัวเรื่องแบบคําถามเพ่ือสรางความนาสนใจใหกับตัวสินคา เชน       
คุณกําลังจะตัดสินใจซื้อรถใหมใชไหมครับ? หรือ ฟลิปสใหมมีอะไรพิเศษหรือ หรือบางครั้ง
อาจจะไมเปนคําถามแตอาจทิ้งความฉงนฉงายไวใหผูอานตองติดตามเอาจากเนื้อเรื่อง  

 
3.1.5  แบบ Gimmick คําวา gimmick น้ีเปนคําที่ใชในการโฆษณา หมายถึง     

สิ่งหรือสัญลักษณที่นักโฆษณาสรางขึ้นสมมติขึ้น เปรียบเทียบขึ้นเพ่ือใหเหมาะกับสินคานั้นๆ 
เชน เสือเอสโซ หรือตัวการตูนที่นักโฆษณาสรางขึ้นและใชเฉพาะกับสินคานั้นจนเปนที่จําได   
หัวเรื่อง ของ Gimmick จึงมักเกี่ยวกับตัว Gimmick น้ัน เชนบอกวา พลังเสือเอสโซ               
มีความหมายวา นํ้ามันเบนซินของเอสโซ เปนตน 

  
3.1.6  แบบสั่ง หรือชี้ชวน (Commando Directive) หลายทานอาจสงสัยวา      

หัวเรื่องแบบน้ีจะไดผลไดอยางไร เพราะเราจะไปสั่งไปบังคับคนซื้อไดอยางไร แตหัวเรื่องแบบน้ี                 
ก็สามารถทําใหผูโฆษณาประสบความสําเร็จมาก และมักนิยมใชกันในโฆษณา (Unprepared 
Advertising) โดยปรับปรุงสํานวนใหฟงสุภาพ ร่ืนหูคลายกับเปนการแนะนํากันอยางสั้นๆ งายๆ 
ซ่ึงผูบริโภคบางกลุมชอบ เชน ‘เริ่มใชเด็นกัลฟลอสเสียตั้งแตวันนี้” (…แลวทานจะไมตองใชสิ่งน้ี
ในวันหนา)   
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3.1.7  แบบกึ่งโออวด (Hornblowing) มักจะใชกับสินคาที่มีคุณสมบัติดีจริง   
หรือมีจุดเดนที่สามารถคุยไดอยางเต็มที่ เชน “ขายดีที่สุดในโลก”, “สายการบินเดียวเทานั้น     
ในเอเชีย” “ถาเปนวันเดอรฟูล คุณม่ันใจไดทุกชิ้น”  
 
   3.1.8  แบบคําขวัญหรือชื่อสินคา (Slogan or Logo Type) การใชคําขวัญ   
เปนหัวเรื่องเปนที่นิยมใชอยูไมนอย ขอที่ควรระวังก็คือ ไมใชคําขวัญทุกอันที่สามารถนํามาเปน    
หัวเรื่องได ตองเห็นวาเหมาะกับภาพและมีความจูงใจผูอานดวยจึงควรใช เชน “การบินไทย      
รักคุณเทาฟา”, “เมืองไทยของเรา เบียรไทยของเรา”  
 

3.2 ลักษณะการใชคํา  
 
   การใชคํา หมายถึง การเลือกใชถอยคําใหเหมาะสมแกเหตุการณหรือเร่ืองราว      
ที่ตองการจะสื่อสาร เพ่ือใหสื่อความหมายไดชัดเจน และตรงตามวัตถุประสงค การใชคํา          
ที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีลักษณะดังน้ี 
 
   3.2.1  การใชคําสัมผัส 
 
     กาญจนา  นาคสกุล (2542: 80) กลาววา คําประพันธรอยกรองของไทย 
ทุกชนิด ทั้งโคลง ฉันท กาพย กลอน ราย ตางมีลักษณะบังคับรวมกันคือ สัมผัส ซ่ึงถือเปน
เอกลักษณของภาษาไทยอยางหน่ึง สัมผัส (rhyme) เปนกลวิธีที่วรรณคดีไทยนิยมใชกันมา
ตั้งแตสมัยโบราณ สังเกตจากศิลาจารึกหลักที่ 1 ซ่ึงแมจะจารึกเปนรอยแกว แตมีการใชคําคลองจอง 
ในเรื่องของสระ และตัวสะกดเกิดเปนคําสัมผัสขึ้น เชน ในน้ํามีปลา ในนามีขาว เพ่ือนจูงวัวไปคา 
ขี่มาไปขาย เปนตน  
 
     มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช (2546: 332-333) กลาวถึง การเลนสัมผัสวา 
การเลนสัมผัสคลองจอง โดยการใชเสียงของพยัญชนะหรือสระซ้ํากันเพ่ือใหเกิดความคลองจอง
เปนจังหวะ  มีทั้ งสัมผัสพยัญชนะ  คือ  การคลองจองดวยเสียงพยัญชนะ  เชน  “ฟลิป             
รวมสรางสรรค สิ่งที่ดีกวา” และสัมผัสสระ คือ การคลองจงดวยเสียงสระ เชน “ยูโนแคล         
นําพลังงาน…ชัชวาลไทย” 
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     ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 1169) กลาววา สัมผัส คือ ความคลองจอง                
ของถอยคํา เชน ในน้ํามีปลาในนามีขาว; ขอบังคับที่ใชในฉันทลักษณเพ่ือใหเสียงรับกัน                 
โดยสัมผัสแบงออกเปนสัมผัสนอก คือ สัมผัสนอกวรรคหรือระหวางวรรคตามขอบังคับแหง          
ฉันทลักษณซ่ึงเปนสัมผัสสระและไมซํ้าเปนคําเดียวกัน สัมผัสใน คือ สัมผัสที่อยูภายในวรรค 
เพ่ือเพ่ิมเสียงไพเราะ มีไดทั้งสัมผัสสระและสัมผัสอักษร สัมผัสสระคือสัมผัสที่มีเสียงสระหรือ
เสียงสระกับตัวสะกดในมาตราเดียวกัน สัมผัสอักษร คือ สัมผัสพยัญชนะที่มีพยัญชนะตน      
ตัวเดียวกันหรือเสียงพองกัน เชน จําใจจําจากเจา จําจร 
 
     จากคําอธิบายขางตนสรุปไดวา คําสัมผัส เปนกลวิธีการเลนเสียงสัมผัสของ
คําทั้งเสียงพยัญชนะ และเสียงสระ โดยคําอาจจะเรียงชิดติดกันหรือมีคําอ่ืนมาคั่นหน่ึงหรือ   
สองคําก็ได ซ่ึงเปนความคลองจองในถอยคํา และทําใหเกิดความงดงามทางภาษา 
 
   3.2.2  การใชคําซ้ํา 
 

  คณาจารยภาควิชาภาษาไทยเพื่ อการสื่ อสาร  คณะมนุษยศาสตร 
มหาวิทยาลัยหอการคา (2541: 29) กลาววา คําซ้ํา คือ คําที่เหมือนกันทั้งเสียงและความหมาย 
เปนการกลาวซ้ําคําเดิมโดยใชไมยมกเกิดเปนคําใหมที่มีความหมายคลายคําเดิมแตอาจเนน
ความหมายตางกัน หรือแยกความหมายเปนสัดสวนหรือมีความหมายเปนพหูพจนหรือความหมาย
เปลี่ยนไปเปนสํานวน 

 
บรรจบ  พันธุเมธา (2545: 76-80) กลาววา คําซ้ํา คือ คําคําเดียวกันนํามา

กลาว 2 ครั้ง มีความหมายเนนหนัก หรือบางทีตางกันไปเพียงคําเดียว จึงถือวาเปนคําสรางใหม       
มีความหมายใหม ทํานองเดียวกับคําซอนตางกันก็แตเพียงคําซ้ําใชคําคําเดียวกันซอนกัน
เทานั้น และเพ่ือใหรูวาคํากลาว 2 ครั้งนั้น เปนคําซ้ํา ไมใชคําเดี่ยวๆ เรียงกัน จึงตองคิด
เครื่องหมายกํากับไวในภาษาไทย โดยใชไมยมกแทนคําทายที่ซํ้ากับคําตน 

 
     วันเพ็ญ  เทพโสภา (2547: 49) กลาววา คําซ้ํา หมายถึง การนําคําๆ เดียวกัน     
มาซ้ํากัน เพ่ือใหมีความหมายเปลี่ยนไปซึ่งความหมายนั้นจะเพ่ิมหรือลดนอยลงก็ได 
 
     จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําซ้ํา หมายถึง คําคําเดียวออกเสียงซ้ํากัน    
2 ครั้ง เพ่ือเนนความหมาย และอารมณความรูสึก 
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   3.2.3  การใชคําทับศัพท 
 

ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 105-106) กลาวถึง “การใชคําทับศัพท
ภาษาตางประเทศ” วาการใชทับศัพทภาษาตางประเทศในภาษาไทยสมัยกอนนั้น เราใชเพราะ          
มีความจําเปนเนื่องจากยังไมมีคําไทยที่ใชเรียกสิ่งของนั้นๆ มากอน จึงตองใชทับศัพทไปพลางๆ                 
แตการทับศัพทควรถือหลักวาจะใชเม่ือยังไมมีคําไทยใชไดอยางเหมาะสมเทานั้น เม่ือมีการ
บัญญัติคําขึ้นแลว ควรเลิกใชคําทับศัพททันที” 

 
     ดิเรกชัย  มหัทธนะสิน (2528: 71-74) กลาวถึง การยืมคําทับศัพท
ภาษาอังกฤษวาเปนการนําคําจากภาษาอังกฤษมาใชซ่ึงการนํามาใชน้ันอาจมีการเปลี่ยนแปลง
ทางเสียงหรือความหมายบาง เชน แฟลต เปนคําที่ยืมมาจากภาษาอังกฤษ ฟรี เปนคําที่ยืมมา
จากภาษาอังกฤษ 
 

สุชาติ  พงษพานิช (2537: 94) กลาวถึง “การทับศัพท” หมายถึง การรับเอา
คําของภาษาหนึ่งมาใชในอีกภาษาหนึ่งโดยการถายเสียงและถอดอักษร 
 
     วิไลศักดิ์  กิ่งคํา (2542: 10-11) กลาวถึง การทับศัพทวา “การทับศัพทเปน
วิธีการยืมคําจากภาษาหนึ่งเขาไปในอีกภาษาหนึ่งโดยตรงไมมีการเปลี่ยนแปลงรูป คือ พยายาม
รักษาลักษณะเดนของภาษาเดิมเอาไว” ในการวิเคราะหวัจนลีลาดานการใชคําทับศัพท แบงการ
วิเคราะหดังน้ี  
 
     1) การใช คํ า รู ปภาษาเดิม  หมายถึ ง  คํ าภาษาต า งประ เทศ  คือ 
ภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม ไมนํามาเขียนดวยคําภาษาไทย นํามาใชปะปนกับคํา
ภาษาไทยทั่วไป 
 
     2) คําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ หมายถึง คําทับศัพทภาษาตางประเทศ คือ 
ภาษาอังกฤษ ที่เปนชื่อเฉพาะตางๆ เชน ชื่อคน ชื่อสถานที่ ชื่อตัวละคร โดยใชคําทับศัพทที่เปน
ชื่อเฉพาะนี้ปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป แลวนํามาเขียนทับศัพทดวยคําภาษาไทย 
 
     3) คําทับศัพททั่ วไป  หมายถึง คําทับศัพทภาษาตางประเทศ  คือ 
ภาษาอังกฤษที่ใชพูดปะปนกับภาษาไทยทั่วไปไมไดใชเปนคําทับศัพทเฉพาะ และเขียนโดย
เลียนเสียง การออกเสียงของคนไทยรวมทั้งเขียนคําทับศัพทดวยคําภาษาไทย 
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     จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําทับศัพท หมายถึง คําที่นํามาจาก
ภาษาอังกฤษหรือภาษาอ่ืนๆ โดยนํามาเปลี่ยนแปลงเสียงและความหมาย เพ่ือใหเหมาะสมกับ
ลักษณะภาษาไทย 
 

3.2.4  การใชคําเรียกชื่อแทนบุรุษสรรพนาม พระยาอุปกิตศิลปสาร (2545: 79)    
กลาววา “บุรุษสรรพนาม คือ คําสรรพนามที่ใชแทนคําชื่อในการพูดจากัน” 

 
ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367) กลาวถึงคําวา “ชื่อ หมายถึง คําที่ตั้งขึ้น

สําหรับเรียกคน สัตว สถานที่ และสิ่งของโดยทั่วๆ ไปหรือโดยเฉพาะเจาะจง” โดยสามารถ    
แบงออกเปนประเภทตางๆ ดังน้ี 

 
      1) การใชชื่อจริง แทนบุรุษสรรพนาม ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367)    
กลาววา “ชื่อจริง หมายถึง ชื่อประจําบุคคล”  
 
     2)  การใชชื่อเลน แทนบุรุษสรรพนาม ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367)  
ไดใหความหมายชื่อเลนวา “ชื่อเลน หมายถึง ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็ก เปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด” 
 

จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําเรียกชื่อ หมายถึง คําที่ใชแทนคําชื่อในการ
พูดจากัน โดยแบงเปนคําเรียกชื่อจริง และคําเรียกชื่อเลน  
 

3.2.5  การใชคําเลียนเสียงพูด 
 

  ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 79) กลาวถึง คําเลียนเสียงพูด หมายถึง คําที่
เขียนถายออกมาใหเหมือนกับเสียงพูดใหมากที่สุดซึ่งบางครั้งเสียงพูดนั้นก็มีลักษณะที่เลนลิ้น                
ทําใหการเขียนพลอยมีลักษณะที่ผิดแปลกตามไปดวย เชน เสียมูดโมด ใชม้ัย อยางนึง สํามะคัญ 
มาดวยเหรอ ฯลฯ คําประเภทนี้อาจใชพูดกันเลนๆ ไดบาง แตไมควรนํามาใชในการพูดที่เปน
ทางการหรือในการเขียนทั่วๆ ไป ยกเวนในกรณีที่ตองการถายเสียงพูดของตัวละครในงานเขียน
ประเภทบันเทิงคดี 

 
สุกัลยา  พงษหาญพาณิชย (2547: 104) กลาวถึง คําเลียนเสียงพูด 

หมายถึง การใชรูปเขียนมาเขียนเลียนเสียงที่พูดออกมา 
 

จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําเลียนเสียงพูด คือ คําที่ มีลักษณะ
เหมือนกับเสียงพูดมากที่สุด โดยเปนการนําคําที่ใชในภาษาพูดมาถายเสียงใหเหมือนภาษาพูด                
ของคนเรามากที่สุด ซ่ึงทําใหภาษามีลักษณะผิดแปลกไป 
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3.2.6  การใชคําถาม 
 

     กฤษณา  เกษมศิลป (2519: 34) กลาว ถึงคําถาม หมายถึง คําที่ใชวาอะไร  
หรืออยางไร มิใชหรือ หรือวา อยางไรนี้ อยางไรหนอ ไหน ไฉน เปนตน 

 
สุกัลยา  พงษหาญพาณิชย (2547: 111) กลาวถึง คําถาม หมายถึง การใชคํา   

ที่มีวัตถปุระสงคเพ่ือตองการถาม ซ่ึงคําถามนั้นอาจตองการคําตอบหรือไมก็ได 
 

จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําถาม คือ คําที่ผูถามใชเพ่ือตองการถาม
ผูฟงหรือผูอานเพื่อวัตถุประสงคใดวัตถุประสงคหน่ึง โดยคําถามมีทั้งคําถามเพื่อตองการคําตอบ   
และไมตองการคําตอบ โดยจะใชคําวา ไหน อะไร ทําไม หรือไม เปนตน 
 

3.2.7  การใชคําตัด 
 

ปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 187-189) กลาวถึง คําตัด หมายถึง การตัดคํา
ใหสั้นลง โดยมักเติมเครื่องหมายไปยาลนอยไวขางทายคําใชเพ่ือสะดวกแกการพูดจากัน เชน 
กรุงเทพฯ กรมฯ” นอกจากนี้ยังมีคําตัดที่ผูพูดตัดเอาเองตามอําเภอใจ คนสวนมากไมไดใชหรือ 
มีลักษณะเปนคําสแลง เชน ไมสน ตัดมาจาก ไมสนใจ มหาวิทยาลัย ตัดเปน มหาลัย เปนตน 

 
กําชัย  ทองหลอ (2545: 122-130) กลาวถึง การตัดคําวา “การตัดคํา 

หมายถึง การตัดหรือลดรูปของคําใหเหลือนอยกวาคําเดิมเพ่ือใหพยางคสั้นเขา แตยังมี
ความหมายเทาเดิม วิธีตัดคํานี้ใชเม่ือคําใดมีพยางคมากเกินไป จึงตองลดพยางคของคําใหเหลือนอย 

 
จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําตัด คือ การตัดหรือลดรูปของคํานั้นๆ    

ใหสั้นลง และเพ่ือใหพยางคน้ันสั้นเขาเปนประโยชนในการที่ตองใชคํานั้นบอยๆ  
 

3.2.8  การใชคํายอ 
    
     ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 77-78) กลาวถึง “คํายอ” หมายถึง คําที่เขียน
อยางยนยอเพ่ือประหยัดถอยคําหรือทําใหไมเปลืองเนื้อที่ในการเขียนหรือพิมพ คํายอมี          
2 ลักษณะ อยางหนึ่งเปนการพูดสั้นๆ ละไวในฐานที่เขาใจ เชน นายกฯ จุฬาฯ อีกอยางหนึ่งเปน
การยอ โดยใชตัวพยัญชนะตนเทานั้นแลวเติมจุดลงไป เชน ผอ. ร.ร. สนง. เปนตน    
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     ปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 187-188) กลาวถึง คํายอวา “คํายอ หมายถึง                     
การลดรูปของคําหรือ การใชคํานั้นใหสั้นลง โดยคํายอสวนใหญจะรูกันเฉพาะคนบางกลุมที่ใชคํา
น้ันอยูเปนประจํา คนสวนใหญไมรู ทั่วไปการยอคําจะปรากฏในรูปของพยัญชนะหนึ่งตัวตาม
ดวยเครื่องหมายมหัพภาค (.) เชน ตร. ยอมาจาก ตํารวจ เปนตน  
 
     กําชัย  ทองหลอ (2545: 122-130) กลาวถึง การยอคําวา หมายถึง การลดรูป
ของคําเหลือไวแตสวนหนา สวนหนาที่เหลือน้ันอาจจะเปนคําหรืออักษรก็ได ถาเปนคํา เรียกวา 
คํายอ ถาเปนอักษร เรียกวา อักษรยอ”  
 
     จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คํายอ คือ การลดรูปของคําเต็มและใชวิธีเติม
เครื่องหมายมหัพภาค (.) ไวขางทายคําเพื่อลดรูปของคํานั้นใหสั้นลงเพื่อใหสะดวกในการเขียน  
 
   3.2.9  การใชคําสแลง 
 
     ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 73) กลาวถึง “คําสแลง หมายความถึง        
คําที่ใชใหวิปลาสคลาดเคลื่อนไปจากปกติในดานใดดานหนึ่ง ซ่ึงอาจจะเปนดานเสียง การเขียน 
และความหมาย เชน ซาส เด้ิน เปนตน” 
 
     ปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 197) กลาววา คําสแลงเปนคําที่จัดอยูในประเภท
คําต่ํา คําต่ํามีหลายชนิด เชน คําตลาด คําสองงาม คําดา คําผวน เปนตน คําสแลงสวนมากเปน   
คําทั่วๆ ไปที่นํามาใชในความหมายเฉพาะ และใชกันชั่วระยะหนึ่ง เม่ือชินแลวก็มักสรางคําขึ้นใหม                     
คําสแลงบางคําอาจติดอยูในภาษาเปนเวลานาน เชน คําวา เชย แตสวนมากจะไมติด คําเหลานี้
มักมีความหมายกวางมากและแปลตายตัวไมได แตก็มีความหมายเฉพาะตัวอยู เชน คําวา    
น้ิง เปร้ียว ซา มันส แสบ ยอบแยบ เหลือรับประทาน เปนตน คําเหลานี้มีความหมายกวางใชได
หลายเรื่อง ความหมายจึงไมรัดกุม และเนื่องจากใชกันชั่วคราวจึงไมเหมาะจะใชเปนภาษาเขียน 
เพราะเรื่องที่เขียนนั้นโดยปกติตองการใหอานเขาใจกันไดนาน ดังน้ันคําสแลงจึงเปนคําประเภท
ที่ไมควรใชเขียน 
 
     สมพร  มันตะสูตร (2525: 85) กลาวถึง คําสแลง หมายถึง ถอยคําที่
นํามาใชใหความหมายคลาดเคลื่อนไปจากเดิม บางครั้งเรียกวาคําคะนอง นิยมใชกันในวัยรุน 
เพ่ือความโกเก มีความผิดแปลกจากการใชคําปกติทั้งดานเสียง และความหมาย นิยมใชใน
ภาษาพูดมากกวาภาษาเขียน ในภาษาเขียนนั้นหากจะพบก็พบในภาษาที่ไมเปนแบบแผน    
และภาษาหนังสือพิมพในคอลัมนที่ไมใชวิชาการ 
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ผะอบ  โปษะกฤษณะ (2538: 69) กลาวถึง คําสแลง หมายถึง คําที่ตั้งให     
ตามอารมณเด็กวัยรุน คําเหลานี้เกิดขึ้นชั่วครั้งคราวแลวก็หายไป เชน จ๊ิกโก สะบัดชอ น้ิง     
เปนตน 

 
     จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําสแลง หมายถึง คําที่จัดอยูในประเภทคําต่ํา    
ที่นํามาใชในความหมายเฉพาะ แลวใชกันชั่วระยะเวลาหนึ่ง ถาเปนที่นิยมก็ยังมีใชอยู แตถา   
ไมนิยมใชคํานั้นก็จะหายไป 
 
   3.2.10  การใชคําเฉพาะกลุม  
  

ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 73) กลาวถึง คําเฉพาะกลุม หมายถึง        
คําที่บุคคลแตละกลุมคิดขึ้นใชกันภายในกลุมของตน สามารถสื่อความหมายเขาใจไดดีเฉพาะ  
คนในวงการเดียวกันเทานั้น คนอ่ืนๆ มักจะไมเขาใจนอกจากตั้งใจศึกษาเปนพิเศษเทานั้น เชน   
คําเฉพาะกลุมนิสิตนักศึกษา ใชคําวา โดด ไทร คําเฉพาะกลุมหนังสือพิมพ ใชคําวา เลยเอาท 
สามโคด เปนตน 

 
ปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 196) กลาวถึง คําในภาษาเฉพาะกลุม หมายถึง คําที่

รูกันในหมูคนเพียงบางกลุม คําในภาษาเฉพาะกลุมน้ีอาจเปนคําที่ใชกันในหมูคนเพียงสองสามคน      
ไปจนถึงคําที่ใชกันในถิ่นหรือภาคตางๆ ก็ได 

 
สมพร  มันตะสูตร (2525: 85-86) กลาวถึง คําเฉพาะกลุม หมายถึง คําที่

บุคคลกลุมหน่ึงคิดสรางคําขึ้นมาใชเฉพาะกลุมของตนซึ่งปรากฏวาถอยคําลักษณะนี้ไมมีปรากฏ              
มากนักและไมนิยมใชกันเพราะถือวาเปนภาษาที่ทําใหวัฒนธรรมทางภาษาเสื่อมลง เชน ไกหลง           
ทําประตู ฯลฯ 

 
จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําเฉพาะกลุม หมายถึง คําที่บุคคลแตละกลุม  

คิดขึ้นมาใชเพ่ือสื่อสารเฉพาะกลุมของตน ซ่ึงภาษาที่สรางขึ้นมานี้จะเขาใจเฉพาะคนในกลุม
วงการเดียวกัน  
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3.2.11 การใชคําผวน  
 

ชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 76) กลาวถึง คําผวน หมายถึง คําที่เม่ืออาน
ยอนกลับสลับสระกันแลว จะไดคําที่มีความหมายอยางใหมเกิดขึ้น บางครั้งจะไดคําที่มี
ความหมายไปในทางหยาบคาย ซ่ึงไมเหมาะอยางยิ่งที่จะนํามาใชในการพูดทั่วๆ ไป หรืองาน
เขียนประเภทตางๆ ในภาษาไทยมีคําผวนเปนอันมาก ซ่ึงสวนใหญจะใชสนทนาลอเลนกัน
ระหวางผูที่คุนเคย เชน กากินขี้หมู มาลันดูแก หมาตาย แขกดอย เปนตน 

 
สุจริต  เพียรชอบ (2540: 33) กลาวถึงคําผวน หมายถึง กลุมคําหรือคําที่มี

ตั้งแต 2 พยางคขึ้นไป กลับหรือสลับเสียงสระหรือตัวสะกดกัน กลุมคําหรือคําจะมีกี่พยางคก็ตาม      
แตพยางคที่จะผสมกันในคําผวนคําหนึ่งๆ น้ันมักจะมีแค 2 พยางคเทานั้น สวนใหญพยางคที่จะ
ผวนกันมักจะเปนพยางคหนาสุดกับหลังสุด พยางคกลางๆ มักจะคงเสียงไวตาม เชน นักรอง 
ผวนเปน นองรัก นกกระจอก ผวนเปน นอกกระจก 

 
สนิท  บุญฤทธิ์ (2545: 18) กลาวถึงคําผวนไววา คําผวนมีความหมายถึง   

คําหรือกลุมคําที่สับเสียงสระ และหรือสับทั้งเสียงสระ และตัวสะกดกัน การสับเสียงดังกลาวอาจ
เกิดขึ้นได ทั้งโดยที่ไมไดตั้งใจ และโดยตั้งใจ คําที่เกิดใหมจากการสับเสียงลักษณะดังกลาว
อาจจะมีทั้งที่ไมไดความหมาย หรือไดความหมายที่ตางไปจากคําเดิมก็ได ดังเชน มรณา –    
มารณอ (ไมไดความหมาย) นกกระจอก – นอกกระจก (ไดความหมายเปลี่ยนไปจากเดิม) 
 

จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา คําผวน หมายถึง คําหรือกลุมคําที่เกิดจาก    
การสลับตําแหนงทั้งเสียงสระและตัวสะกด โดยการสับเสียงดังกลาวอาจเกิดขึ้นทั้งโดยที่ตั้งใจ 
และไมไดตั้งใจ 

 
3.2.12  การใชคําผิด  

 
ปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 198-204) กลาวถึง การใชคําผิด หมายถึง การใชคํา    

ผิดชนิด และการใชคําผิดความหมาย การใชคําผิดเปนความบกพรองในดานความนิยมของ
สังคม คือ สังคมกําหนดวาภาษาเขียนมาตรฐานควรมีลักษณะอยางไร ลักษณะอยางไรถือเปน
ความบกพรอง 
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ศรีจันทร  พันธุพานิช (2538: 31) กลาวถึง การใชคําผิด หมายถึง การใช
คําที่ไมถูกตอง ไมเหมาะสมกับเน้ือหาซึ่งมีหลายประการ เชน การใชลักษณนามผิด การเขียน
ตัวสะกด การันตผิด การใชคําขยายผิด เปนตน 
 

จากคํานิยามขางตนสรุปไดวา  คําผิด  หมายถึง คําที่ ใชไมถูกตอง              
และไมเหมาะสมกับเน้ือหาซึ่งมีหลายประการ เชน การเขียนตัวสะกดผิด การใชลักษณนามผิด             
เปนตน 
 
  3.3 ลักษณะการใชภาพพจน 
 
   วิภา  กงกะนันทน (2533: 39-55) ไดกลาววาโวหารภาพพจน (Figures of speech) 
เปนศิลปะของการใชภาษาอยางหนึ่ง คือ เปนวิธีการพูดหรือเขียนที่ผูพูดหรือผูเขียนพูดหรือ   
เขียนอยางหนึ่งแตหมายความเปนอยางอ่ืนบาง ใหมีความหมายกํากวม หนักเบา คลุมเครือ    
หรือเขมขนตางไปบาง โดยไดกลาวถึงโวหารภาพพจนลักษณะตางๆ ไว 13 ประเภท ดังนี้ 
 
    3.3.1  อุปลักษณ  (Metaphor)  เปนโวหารที่ เปรียบเทียบของสองสิ่ งที่ ไม
จําเปนตองนํามาเปรียบเทียบกันวาเปนสิ่งเดียวกันหรือเทากันทุกประการ โดยใชคําวา “เปน” 
“เทา” “คือ” ฯลฯ ในการเปรียบเทียบ เชน “ถนนเละเปนสังขยา” “หนาขาวเปนนํ้าขาว”           
“ในความรูสึกของสุนีย ระยาคือภูเขา ที่ไมมีวันเปลี่ยน ไมมีวันเขยื้อน” 
 
   3.3.2  อุปมา (Simile) เปนโวหารที่เปรียบเทียบของสองสิ่งที่ไมจําเปนตองนํามา
เปรียบกันวาเหมือนกัน โดยใชคําวา เหมือน คลาย ดุจ ดูราว กล ประหนึ่ง เพียง ด่ัง ราวกับ 
เฉก ฯลฯ เปนคําเชื่อม เชน “สาวิกายิ้มอยางมีความหมาย คลายยิ้ม ของโมนาลิซา” “เรวดี     
ศรีทาว วิ่งเร็วเหมือนพายุ” 
 
   3.3.3  สมพจนัย  (Synecdoche)  คือ  การกล าวถึ งส วนใดส วนหนึ่ งของ         
สวนทั้งหมดเพียงบางสวน แตใหมีความหมายคลุมหมดทุกสวน เชน “เปนหูเปนตา” หมายถึง 
คนชวยดูแลทั้งหมด “ศึกฟาดแขง” หมายถึง การแขงขันฟุตบอล  
 
   3.3.4  นามนัย (Metanymy) การใชโวหารแบบนี้ คือ การเอยถึงสิ่งหน่ึงแตใหมี
ความหมายเปนอยางอ่ืน มีวิธีการใชหลายวิธี เชน 
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     1)  เอยชื่อคน แตหมายถึงผลงานของเขา เชน 
 
   “ฉันรูจักเจาฟากุงมากกวารูจักอังคาร กัลยาณพงศ ทั้งๆ ที่ฉันเปนคน

รวมสมัยกับอังคาร” หมายถึง รูจักกวีนิพนธของเจาฟากุงมากกวากวีนิพนธของอังคาร กัลยาณพงศ 
 
     2)  เอยชื่อสถานที่ แตหมายถึงคนที่อยูที่น่ัน เชน 

 
  “ไมมีขาวจากทําเนียบขาว” แปลวา ไมมีขาวจากประธานาธิบดีสหรัฐฯ 

 
      “มหาวิ ทยาลั ย ได ลั่ น ว าจา ไว ว า จ ะปรั บปรุ งห อ งส มุด เ สี ย ง ”                     
คําวา “มหาวิทยาลัย” หมายถึง ผูบริหารระดับสูงของมหาวิทยาลัย 
 
     3)  เอยชื่อผลิตภัณฑหรือวัตถุ เม่ือหมายถึงผลผลิตประเภทเดียวกันหรือ
หมายถึงสิ่งอ่ืน เชน “เขาไมชอบดูมวยตู” หมายถึง เขาไมชอบดูการชกมวยในโทรทัศน 
 
      “บิณฑ บันลือฤทธิ์เปนทั้งดาราจอเงิน และดาราจอแกว” แปลวา บิณฑ 
บันลือฤทธิ์เปนทั้งดาราภาพยนตร และดาราโทรทัศน 
 
     4)  ใชคําที่ในภาษาธรรมดามีความหมายอยางหน่ึง ใหมีความหมาย     
อีกอยางหนึ่งในลักษณะคลายสัญลักษณ เชน  

 
“…จับเอาแตรางกายขึ้นตั้งไวในที่สมมติกษัตริย…และความหนักของ

มงกุฎอันเหลือที่คอจะทาน ไวได…” 
 
     5)  พูดหรือเขียนอยางหนึ่งแตใหมีความหมายเปนอยางอ่ืน เชน  

 
“น่ันไง มือขวาของทานนายกฯ” 

   “มือขวา” แปลวา ผูที่ทํางานใกลชิดและเปนกําลังสําคัญ 
 

   3.3.5  ปฏิวาทะ (Oxymoron) คือ การนําคําที่มีความหมายตรงกันขาม หรือคานกัน
มารวมกันเพ่ือใหเกิดคําซึ่งมีความหมายใหม หรือมีความหมายที่ใหความรูสึกขัดแยง หรือเพ่ิม
นํ้าหนักใหแกความหมายของคําแรก เชน 
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นอย + มาก = นอยมาก (แปลวา นอยเหลือเกิน)  
ดี + บา = ดีเปนบา (แปลวา ดีมาก) 

 
   3.3.6  ปฏิภาคพจน (Paradox) คือ ขอความที่มีความหมายขัดกันไมวาผูใชจะจงใจ
หรือไมก็ตาม เปนขอความที่กลาวถึงสิ่งที่แปลกแตจริง หรือไมนาจะเปนไปไดแตเปนไปแลว เชน 
 

 “ยิ่งมีกรรมการมากงานยิ่งชา” 
“ความรูสึกที่ปราศจากความรูสึก” 

 
   3.3.7  อาวัตพากย (Synesthesia) คือ การใชคําแทนผลของสัมผัสที่ผิดไปจาก
ธรรมดา เชน รสเปนผลของสัมผัสดวยลิ้น กลิ่นเปนผลของสัมผัสจากจมูก การใชโวหารแบบนี้    
จะใชขอความ เชน “รสของความสุข” โดยปกติความสุขเปนผลของสัมผัสดวยใจ หรือกลิ่นของ
ความรัก คนปากหวาน คําคม คําหวาน ใจดํา กินใจ ฯลฯ 
 
   3.3.8  อติพจน (Hyperbole) คือ การพูดเกินความจริงเพ่ือเนนความรูสึก มิใชเพ่ือ
หลอกลวง เชน “ฉันรักเธอเทาฟา” “คิดถึงใจจะขาดแลวเอย” 
 
   3.3.9  อธิพจน (Overstatement) การใชโวหารแบบนี้ คือ การพูดหรือเขียน
ประหนึ่งโออวด โดยมีเจตนาจะใหผูอานหรือผูฟงรูสึกขบขัน ตางจากอติพจน (hyperbole) ที่เจตนา 
คือ อติพจน (hyperbole) มุงเนนความรูสึกที่จริงจัง เชน  
 

“เม่ือน้ัน 
ลันไดยิ้มเยาะหัวเราะรา 
เราไมเกรงกลัวอิทธิฤทธา 
ทาวประดูจะมาทําไมใคร 
พ่ีก็ทรงศักดากลาหาญ 
แตขาวสารเต็มกระบุงยังแบกไหว 
ปลาแหงพ่ีเอาเขาเผาไฟ 
ประเด๋ียวใจเคี้ยวเลนออกเปนจุน” 

          (ระเดนลันได) 
 
   3.3.10  ปฏิรูปพจน (Allusion) เปนการใชขอความที่ดัดแปลงมาจากขอความอันเปนที่
รูจักกันดีอยูแลว เชน วาทะของนักปราชญ รัฐบุรุษ กวี หรือสุภาษิต คําพังเพย หรือผลงานของผูอ่ืน  
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   3.3.11  บุคลาธิษฐาน (Personification) เปนการใชภาษาในลักษณะที่ทําให        
ดูเหมือนวาสรรพสิ่งทั้งหลายที่ไมใชคนเปนคน โดยใหสรรพสิ่งเหลานั้นแสดงอากัปกิริยาตางๆ   
ราวกับเปนคนบาง เชน พูดได รองไหได รูสึกได หรือกําหนดบทบาทและฐานะใหสรรพสิ่งเหลานั้น
ทั้งรูปธรรมและนามธรรม จนดูประหน่ึงวาเปนคนบาง เชน เรียกขาวในนาวา “แมโพสพ”        
เรียกความตายวา “พระยามัจจุราช’ “พระพายพัดรําเพยเชยรุกขพรรณ” 
 
   3.3.12  อุทาหรณ  (Analogy) เปนวิธีการเปรียบเทียบเร่ืองราว เหตุการณ         
หรือความคิดสองอยางที่ไมจําเปนตองเปรียบกันวาคลายกัน โดยการยกขอความที่เชื่อวางายแก
การเขาใจ เปรียบเทียบกับสิ่งที่ผูเขียนหรือผูพูดตองการจะอธิบาย ดูคลายวิธีการใชอุปมา (Simile) 
เปนการเปรียบเทียบถอยคํา ในขณะที่อุทาหรณเปนการเปรียบเทียบขอความ เชน 
 

“อันวานกเขาไฟซึ่งมีเสียงไพเราะออนหวาน ยืนชีพอยูไดดวยแสงจันทรฉันใด 
ขาพเจายืนชีพตอมาไดก็ดวยแสงจันทรแหงดวงหนาของนางฉันนั้น” 

 
   3.3.13  ปฏิปุจฉา (Rhetorical Question) เปนศิลปะของการใชคําถาม คือ        
เปนคําถาม  ที่มิไดหวังคําตอบ ผูถามมีเจตนาจะเรียกรองความสนใจมากกวาตองการคําตอบ    
แตหากจะมีคําตอบ คําตอบนั้นก็มักจะเปนคําตอบปฏิเสธ แมผูที่นิยมใชโวหารประเภทนี้ คือ 
นักการเมือง แตคนทั่วไป กวีและนักประพันธก็ใชไดเหมือนกัน เชน 
 

“ขับรถภาษาอะไร อยากตายหรือ” 
“ฝนแลงอยางนี้ชาวนาชาวไรจะทําอยางไรกัน” 

 
   ผะอบ  โปษกฤษณะ (2538: 76-80) กลาวถึงการใชคําใหเกิดความเดนชัดและ             
เกิดความประทับใจที่เรียกกันวา”ภาพพจน” ซ่ึงแปลตรงความมาจาก ‘’Figure of Speech’’                
โดยกลาววาการใชภาพพจน มีดังน้ี 
 
   3.3.1  การใชความตรงขาม (Antithesis) กลาววาตามธรรมดาความตรงขามจะ
ทําใหภาพชัดเจนแมแตในโทรทัศนก็ยังตองมีเสนขาวดําถาตองการปรับใหภาพชัดก็ตองปรับ      
ความตรงขาม (contrast) การเขียนก็เหมือนการแสดงภาพฉะนั้นถาใชความตรงขามก็จะชวย
ภาพในความนึกคิดชัดเจนขึ้น เชน “ความรักทําใหความขี้ร้ิวกลับเปนความงาม ความโงกลับ
เปนความฉลาด ความแกกลับเปนความหนุม บาปกลับเปนบุญ” เปนตน 
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   3.3.2  การใชความเปรียบเทียบ (Simile) กลาววาตามธรรมดาเราจะเห็นอะไร
ไดชัดเจนถามีการเปรียบเทียบกับสิ่งที่คุนเคยหรือรูจักมากอน การใชประโยคเปรียบเทียบจะทําให
ความชัดเจนขึ้น การเปรียบเทียบนี้ถาใชสํานวนใหเห็นภาพชัดเจนก็ยิ่งทําใหเกิดความซาบซึ้ง 
เชน เจาพูดจาใชถอยคําวนเวียน เหมือนลูกหมาไลกัดหางตัวเอง  
 
   3.3.3  การเปรียบเทียบโดยนัย (Metaphor) กลาววาแทนที่จะใชคําตรงๆ แตใช
คําที่มีความหมายเปนนัยไวคิด ทําใหเกิดความนึกคิดลึกกวาธรรมดา เชน เลือดในอกแทๆ ยังทิ้งได                    
ความเปลาประโยชนเปนของแพงที่สุด และเปนของหางาย เปนตน 
 
   3.3.4  การใชถอยคําที่มีการเลนเสียง เลนจังหวะ (Alliteration) กลาววา       
การเลนเสียงของคํา ทําใหเกิดอารมณไดงาย ฉะน้ัน ถึงแมวาจะเปนภาษาความเรียงก็สามารถ
ทําใหเกิดเสียงอันโนมนาวอารมณได เชน “วันนี้ทองฟางาม มีเมฆสีขาวและสีแดง ตองแสง   
พระอาทิตย” 
 
   3.3.5  การใชประโยชนที่ตั้งเปนปญหา (Interrogation) กลาววาการตั้งปญหา
ทําใหเกิดความคิด เพราะฉะนั้นการใชประโยคที่เปนปญหาจึงเปนการกระตุนเตือนใหผูอ่ืนได
เกิดความคิด เชน ขอที่วาชาวตางประเทศโดยมากหาไดนับถือเราไมน้ัน เปนความจริง          
อันแนนอนเพราะเหตุใดเลา 
 
   3.3.6  การสมมุติ ใหสิ่ งที่ ไมมีตัวตน  มีอาการกริยาเชนสิ่ งที่มีตัวตน 
(Personification) กลาววาเปนการปลุกใหมีชีวิตขึ้น ทําใหการเขียนเปนที่นาสนใจกวาจะเขียน
อยางธรรมดา ทําใหผูอานเห็นภาพไดชัดเจน เชน เขาวากันวาหิวแลวกินหวานๆ ยิ่งหิวมาก   
เขากินขนมเสียกอนจึงกินขาวก็มี ในกําลังนึกอยูน่ันเอง ขาวกับแกงเผ็ดก็โผลขึ้นมาในนัยนตา   
ที่หลับๆ ประเดี๋ยว ไขเจียวจ้ิมนํ้าพริก ประเดี๋ยวทอดมันกุง ปลาแหงผัดอะไรพากันมาลอหลอก
เสียใหญ หลับตาไมไดตองลืม ลืมก็แลเห็น แกงเทโพหลอกไดทั้งกําลังตื่นๆ เชนนั้น 
 
   3.3.7  การใชขอความเกินความเปนจริง  (Hyperbole) การใชขอความ      
เกินความเปนจริง บางทีก็เปนที่สบอารมณ และทําใหเกิดความรูสึกลึกซึ้ง เชน ฉันคิดถึงเธอ   
ทุกลมหายใจเขาออก 
 
   3.3.8  การใชคําที่ไดจากเสียงธรรมชาติ (Onomatopocia) กลาววาภาษาไทย
มีคําที่เลียนเสียงธรรมชาติเปนสื่อใหเกิดภาพ เกิดความรูสึก เชน “พอลมพัดกิ่งมะพราว         
ระหลังคา ดังแกรกกราก ฟงแลวนากลัว” “สองหนุมสาวคุยกันหนุงหนิง นาเอ็นดู” 
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   3.3.9  การโยงความคิดจากสิ่งหนึ่งไปสูอีกสิ่งหนึ่ง (Metonymy) เชน “เงินยอม
พูดได” “ปากกามีอํานาจมากกวาดาบ” “ชีวิตคือการตอสู นับตั้งแตในเปลจนเขาโลง” 
 
     3.3.10  การเลนคํา (Puns on Words) คือ การใชคําคําเดียวกันในความหมาย
ตางกัน เชน “ชีวิตของเขาไมเหมือนใครและก็ไมมีใครเหมือน” 
 
   3.3.11  การใชคําใหเบาลง (Euphemism) เชน “เด็กคนนี้ปญญาออนจริงๆ” 
(“ปญญาออนแทนคําวาโง”) “อยามาเลานิยายใหฉันฟงเลย” (“นิยาย” แทนคําวา “พูดเท็จ”) 
 
   3.3.12  การเขียนเร่ืองสมมุติเปรียบเทียบ (Allegory) กลาววา การสมมุติเร่ืองขึ้น      
โดยอาศัยความคลายคลึง เชน นิทาน นิยายตางๆ บทละคร (แบบอนุกาชาด) ฯลฯ 
 
   สุจริต  เพียรชอบ (2539: 88-91) ไดกลาวถึงภาพพจน (Figure of speech) ไวดังน้ี 
 

3.3.1  อุปมา (Simile) คือ การเปรียบเทียบสิ่งหน่ึงวาเหมือนกับอีกสิ่งหน่ึง                
คําที่ใชเชื่อมสิ่งที่เปรียบเทียบกัน ไดแก เหมือน เปรียบ ประดุจ ราว ราวกับ ประหนึ่ง ละมาย 
เสมอเหมือน ปานเพียง เทียบเพียง คือ เปนตน                      
 
   3.3.2  อุปลักษณ (Metaphor) เปนการกลาวเปรียบเทียบอีกวิธีหน่ึง ตางกับ
อุปมาตรงที่อุปลักษณจะไมกลาวโดยตรง ใชวิธีกลาวเปนนัยใหเขาใจเอาเอง 
 
   3.3.3  บุคลาธิษฐาน (Personification) คือ ภาพพจนที่กลาวถึงสิ่งที่ไมมีชีวิต               
ไมมีวิญญาณเสมือนเปนสิ่งที่ มีชีวิตมีวิญญาณ ผูฟงหรือผูอานจะมองเห็นภาพเหลานั้น
เคลื่อนไหวทํากิ ริยาอาการเหมือนคน มีอารมณ มีความรูสึก ตัวอยางเชน ฟารองไห ,                 
คลื่นกระทบฝง, ทะเลครวญ เปนตน 
    
   3.3.4  นามนัย (Metonymy) เปนภาพพจนที่เรียกชื่อสิ่งหน่ึงโดยใชคําอ่ืนแทน              
ไมเรียกตรงๆ สวนใหญจะเปนคําที่รูจักกันทั่วไป และเม่ือกลาวแลวผูคนก็จะเขาใจไดโดยงาย  
 
   3.3.5  อนุมานนัย (Synecdoche) ภาพพจนแบบอนุมานนัยหมายถึง การนํา
สวนนอยหรือสวนยอยหรือสวนที่เดนชัดมากลาวใหหมายถึงสวนทั้งหมด เชน เมืองมะขามหวาน 
หมายถึง จังหวัดเพชรบูรณ เมืองยาโม หมายถึง จังหวัดนครราชสีมา เปนตน 
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               3.3.6  อธิพจน  (Hyperbole)  คือ การกลาวเกินจริง การกลาวเกินจริงใน         
คําประพันธรอยกรองทําใหผูอานเกิดความรูสึกซาบซึ้ง เกิดความรูสึก เกิดอารมณคลอยตามไปดวย 
ตัวอยางเชน คิดถึงใจจะขาด, คอแหงเปนผง, นํ้าตาทวมโลก, รอนจนตับจะแตก, หนาวกระดูก
จะหลุดอยูแลว เปนตน 
 
   3.3.7  ปฏิพจน (Paradox) คือ การใชถอยคําที่มีความหมายตรงกันขามหรือ
ขัดแยงกัน นํามากลาวอยางกลมกลืน คลองจอง ทําใหไดความหมายกินใจลึกซึ้ง ภาพพจน
ประเภทนี้ผูอานจะตองคิดวิเคราะหความหมายใหลึกซึ้งลงไปถึงจะไดอรรถรสและเห็นความงาม 
เพราะสวนใหญมักจะออกไปในทํานองแนวคิดหรือปรัชญา ตัวอยางเชน นํ้ารอนปลาเปน นํ้าเย็น
ปลาตาย, เสียนอยเสียยาก เสียมากเสียงาย, รักยาวใหบั่น รักสั้นใหตอ ที่ใชในลักษณะที่เปน  
คําคะนองก็มี เชน เลวบริสุทธิ์ สวยเปนบา สวรรคบนดิน เปนตน 
 
   3.3.8  สัทพจน (Onomatopoeia) เปนภาพพจนที่เลียนเสียงธรรมชาติ ผูฟงหรือ
ผูอานจะรูสึกเหมือนไดยินเสียงเหลานั้นดวยตนเอง ตัวอยางเชน วังเอยวังเวง หงางเหงงย่ําค่ํา  
ระฆังขาน, ปะโทนปะโทนปะโทนโทน บุรุษสิโอนสะเอวไหว 
 
   3.3.9  การลดความหมายของคํา (Euphonium) คือ การใชถอยคําอ่ืนแทนคํา               
ที่มีความหมายรุนแรงหรืออาจกระทบกระเทือนใจได เปนการเลี้ยงน้ําใจผูฟงใหมีความสุขสดชื่น          
ถือเปนความสุภาพโดยใชภาษาเปนสื่อก็ได เชน 
 
     สตรีสูงอายุ   ใชแทน หญิงแก 
     ฉันไมคอยชอบ  ใชแทน ฉันเกลียดเขา 
     เขาไมชอบจายเงิน ใชแทน เขาขี้เหนียว 
  
   3.3.10  การใชประโยคคําถาม (Interrogation) คือ การใชขอความที่มีลักษณะ
เปนคําถาม ตัวอยางเชน  
    
     อยางนี้หรือชื่อวาเจาฟาหลวง 
     ฉะนี้หรือไดชื่อวานักบุญ 
 

จุไรรัตน  ลักษณะศิริ (2548: 53-56) ไดกลาวถึงภาพพจน ตรงกับภาษาวา Figure 
of speech คือ ถอยคําที่ทําใหเกิดภาพในใจ โดยใชกลวิธีหรือชั้นเชิงในการเรียบเรียงถอยคํา  
ใหมีพลังที่จะสัมผัสอารมณของผูอานจนเกิดความประทับใจ เกิดความเขาใจลึกซึ้งและ        
เกิดอารมณสะเทือนใจมากกวาถอยคําที่กลาวอยางตรงไปตรงมา ภาพพจนมีหลายชนิด ดังน้ี 
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   3.3.1  อุปมา (Simile) คือ การเปรียบเทียบสิ่งหน่ึงกับอีกสิ่งหน่ึงที่โดยธรรมชาติ
แลวมีสภาพที่แตกตางกัน แตมีลักษณะเดนรวมกันและใชคําที่มีความหมายวาเหมือนหรือคลาย
เปนคําแสดงการเปรียบเทียบเพ่ือเนนใหเห็นจริงวาเหมือนอยางไร ในลักษณะใด เชนดวงหนา
นางนวลกระจางดุจดวงจันทร, เพลงนี้ไพเราะราวกับเพลงจากสวรรค, เธอวายน้ําเกงเหมือนปลา 
 
   3.3.2  อุปลักษณ (Metaphor) คือ การเปรียบเทียบดวยการกลาวสิ่งหน่ึงเปน      
อีกสิ่งหนึ่ง โดยใชคําแสดงการเปรียบเทียบวา “เปน” หรือ “คือ” ความหมายจึงลึกซึ้งกวาอุปมา เชน             
ลูกคือดวงตาดวงใจของพอแม ปญญาคือดาบสู ดัสกร 
 
   3.3.3  สัญลักษณ (Symbol) คือ การเปรียบเทียบที่เรียกสิ่งหน่ึงสิ่งใดโดยใชคําอ่ืนแทน 
คําที่ใชเรียกนั้นเกิดจากการเปรียบเทียบและตีความซึ่งใชกันมานานจนเปนที่เขาใจกันโดยทั่วไป 
เชน สิงโต, สิงห หมายถึง ผูมีอํานาจ, สีขาว หมายถึง ความบริสุทธิ์, ดอกกุหลาบสีแดง 
หมายถึง ความรัก  
 
   3.3.4  นามนัย (Metonymy) คือ การใชคําหรือวลีซ่ึงบงลักษณะหรือคุณสมบัติ
ของสิ่งหน่ึงสิ่งใดมาแสดงความหมายแทนสิ่งนั้นทั้งหมด เชน “เวที” หมายถึง การแสดงละคร 
“มงกุฎ” หมายถึง กษัตริยหรือ “มือขวา” หมายถึง คนสนิทที่ไววางใจ 
 
   3.3.5  อติพจน (Hyperbole) คือ การกลาวเกินจริงซ่ึงเปนความรูสึกหรือความคิด              
ของผูกลาวที่ตองการย้ําความหมายใหผูฟงรูสึกวาหนักแนนจริงจัง ทั้งผูกลาวและผูฟงก็เขาใจวา
มิใชเปนการกลาวเท็จ เชน ฉันหิวไสจะขาดแลวนะ คอแหง คอแหงเปนผง แมโฉมยงขอน้ํากินที 
 
   3.3.6  บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต (Personification) คือ การสมมุติใหสิ่งที่   
ไมมีชีวิต ไมมีความคิด สิ่งที่เปนนามธรรมหรือสัตวใหมีสติปญญา อารมณ หรือกิริยาอาการ
เหมือนมนุษย เชน ดาวกระพริบตาเยาะเราหรือดาวเอย, ทะเลไมเคยหลับใหล เธอตอบไดไหม 
ไฉนจึงตื่น 
 
   3.3.7  ปฏิทรรศน (Paradox) คือ การใชถอยคําหรือขอความที่มีความหมาย  
ตรงขามหรือขัดแยงกันมากลาวเปรียบเทียบเพ่ือใหเกิดความหมายที่ชัดเจน เชน ยิ่งรีบก็ยิ่งชา, 
เสียนอยเสียยาก เสียมากเสียงาย 
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   3.3.8  ปฏิพจน (Oxymoron) คือ การใชคําที่ไมสอดคลองกันหรือขัดแยงกัน      
มารวมไวดวยกันเพ่ือใหมีความหมายที่ใหความรูสึกขัดแยง หรือเพ่ิมนํ้าหนักใหแกความหมาย
ของคําแรก เชน ไฟเย็น สันติภาพรอน หรือชัยชนะของผูแพ เปนตน 
 
   3.3.9  คําถามเชิงวาทศิลป (Rhetorical question) คือ การตั้งคําถามแตมิได
หวังคําตอบหรือถามีคําตอบก็เปนคําตอบที่ทั้งผูถามและผูตอบรูดีอยูแลว นักเขียนจะใชคําถาม    
เชิงวาทศิลปเพ่ือเราอารมณ ผูอานหรือสื่อความหมายและขอคิดที่ตองการ เชน เราจะยอมใหมี
การฉอราษฎรบังหลวงตอไปอีกหรือ 
 
   3.3.10  การเลียนเสียงธรรมชาติ (Onomatopoeia) คือ การใชคําที่เลียนเสียง
ธรรมชาติ เชน เสียงดนตรี เสียงรองของสัตว หรือเลียนเสียงกิริยาอาการตางๆ ของคน เชน 
เสียงระฆังดังหงางเหงงวังเวงแวว  
 
   3.3.11  สัมพจนัย (Synecdoche) คือ การกลาวถึงสวนยอยของสิ่งใดสิ่งหน่ึง         
แตตองการใหมีความหมายถึงสวนเต็มหรือทั้งหมด เชน เขากินหมาก หมายถึง เขากินหมาก 
ซ่ึงมีพลู ปูนและสวนผสมอื่นๆ รวมอยูดวยมิใชกินเพียงหมาก 
 
   3.3.12  การกลาวอางถึง (Allusion) การกลาวอางถึงหรือการกลาวเทาความ คือ                  
การกลาวอางอิงถึงบุคคล สถานที่ เหตุการณในวรรณคดีเร่ืองอ่ืนๆ หรือการกลาวอางขอความ
ตอนหนึ่งตอนใดจากวรรณคดีเรื่องนั้นๆ ทั้งโดยตรงและดัดแปลงมา  
 

จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา ภาพพจน คือ การใชคําหรือขอความที่ทําใหผูอาน
เกิดมโนภาพ เกิดความคิด ความรูสึก เกิดจินตนาการตางๆ ในเรื่องใดเรื่องหน่ึง 
    
  3.4 ลักษณะการใชประโยค 
 
   นววรรณ  พันธุเมธา (2549: 193-203) ไดกลาวถึงการใชประโยคแสดงเจตนาไวดังนี้ 
 
   3.4.1  ประโยคแจงใหทราบ  
 
     ประโยคแจงใหทราบมีหลายชนิด เชน ประโยคบอกเลา ประโยคอธิบาย 
ประโยคเตือน และประโยคชี้แนะ 
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     ประโยคบอกเลาแบงตามความหมายไดเปนประโยคบอกเลามีเน้ือความ
รับรองและประโยคบอกเลามีเน้ือความปฏิเสธ ประโยคบอกเลาทั่วๆ ไปมีเน้ือความรับรอง คือ 
รับรองขอความที่กําลังกลาวอยูน้ัน แตประโยคบอกเลาบางประโยคมีเน้ือความปฏิเสธ คือ 
ปฏิเสธขอความที่กําลังกลาวอยู เชน คุณแมชอบทํากับขาว คุณแมไมชอบทํากับขาว 
 
     ประโยคอธิบายใชอธิบายความจริงใหผูฟงเขาใจ อาจลงทายดวยคําวา นะ 
เชน ฉันคิดถึงแกนะจึงไดไปหา 
  
     ประโยคชี้แนะ ใชเม่ือตองการใหผูฟงสนใจสิ่งใดสิ่งหน่ึง อาจมีคําวา แนะ       
อยูทายประโยคหรือทายคําที่ตองการเนน เชน คุณพออยากจะพบเธอแนะ 
 
   3.4.2  ประโยคถามใหตอบ 
 
     ประโยคถามใหตอบมีหลายชนิดเชน ประโยคถามเนื้อความ ประโยคถาม
ใหตอบรับหรือปฏิเสธ ประโยคถามใหเลือกเอา ฯลฯ 
 
     ประโยคถามเนื้อความใชถามเรื่องราวบางประการจากผูฟง จะมีคําไมชี้เฉพาะ    
อันไดแกคําวา ใคร อะไร ไหน เทาไร ทําไม เหตุใด เม่ือไร กี่ อยูในตําแหนงคําหรือกลุมคําที่ถามถึง 
เชน ใครมา นิดไปไหน  
 
     ประโยคถามใหตอบรับหรือปฏิเสธ จะมีคําบอกการถาม หรือ กับ ไหม    
อยูทายประโยค เชน คุณรูจักวนิดาไหม คําวา ไหม ใชซอนกับ ใช เปน ใชไหม สวน หรือ ก็ใช
ซอนกัน ไมใช เปน ไมใชหรือ ใชไหม และ ไมใชหรือ ใชทายประโยคที่ถามใหตอบรับหรือ
ปฏิเสธเชนเดียวกับไหม และ หรือ เชน คุณรูจักวนิดาไมใชหรือ คุณรูจักวนิดาใชไหม 
 
     ประโยคถามใหเลือกเอา ใชถามผูฟงเพ่ือใหเลือกตอบรับอยางใดอยางหนึ่ง     
จะมีคําเชื่อม หรือ อยูระหวางหนวยกริยา 2 หนวย เชน เขาจะไปหรือไมไป  
 
   3.4.3  ประโยคบอกใหทํา 
 
     ประโยคบอกใหทํามีหลายชนิด  เชน  ประโยคสั่ ง ประโยคชักชวน          
และประโยคอนุญาต  
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     ประโยคสั่ง ใชบังคับใหผูฟงทําตาม มีความหมายปฏิเสธ หรือเปนประโยค
ที่ใชหาม จะมีคําวาอยา ไม เชน คุณอยาหลอกฉัน คุณตองไมหลอกฉัน และมีคําวา จง อยูหนา
คํากริยา เชน ทานจงพิจารณาใหดี  
 
     ประโยคสั่งมีความหมายปฏิเสธ หรือเปนประโยคที่ใชหาม จะมีคําวาอยา 
อยู ในประโยค ถาไมใชคําวา อยา ผู พูดอาจใชคําวา ไม ก็ได แตตองมีคําวาตอง ซ่ึง          
แสดงความหมายบังคับอยูหนาคําวา ไม ดวย ถาใชคําชวยอ่ืนๆ ประโยคจะทําหนาที่เปน
ประโยคแจงใหทราบที่มีความหมายปฏิเสธ เชน คุณอยาหลอกฉัน คุณตองไมหลอกฉัน 
 
     ประโยคอนุญาต ใชอนุญาตใหผูฟงทําได มี 2 ลักษณะ เชน  

ประโยคอนุญาตเนื้อความรับรอง  คุณนั่งลงเถอะ  
ประโยคอนุญาตเนื้อความปฏิเสธ  คุณไมตองไปหรอก 

 
   ศรีจันทร  วิชาตรง (2541: 204-205) ไดกลาวถึง ชนิดของประโยคในภาษาไทย
สามารถแบงตามเจตนาของผูสงสารได 4 ชนิด ไดแก 
 
   1)  ประโยคบอกเลา คือ ประโยคที่ผูสงสารตองการสงสารบอกเลาเรื่องราวตางๆ  
 
   2)  ประโยคคําถาม คือ ประโยคที่ผูสงสารใชถามและตองการคําตอบจากผูรับสาร              
มี 2 ลักษณะ คือ 
 
    2.1) ประโยคคําถามที่ตองการคําตอบรับหรือปฏิเสธ จะถามโดยใชคําวา         
หรือ หรือไม ไหม ใชไหม 
 
     2.2) ประโยคคําถามที่ตองการคําตอบเปนเนื้อความใหม มักถามโดยใชคําวา     
ใคร ใด อะไร ไหน เม่ือไร อยางไร ทําไม 
 
   3)  ประโยคปฏิเสธ คือ ประโยคที่ผูสงสารกลาวปฏิเสธหรือไมยอมรับเม่ือมีผูถาม 
คําตอบ จะมีคําวา ไม ปรากฏในประโยค  
 
   4)  ประโยคคําสั่งและขอรอง คือ ประโยคที่สงสารเพื่อสั่งหรือขอรองใหผูรับสาร
ปฏิบัติอยางใดอยางหนึ่ง มี 3 ลักษณะ ดังน้ี 
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    4.1) ประโยคสั่งใหทํา 
    4.2) ประโยคหามหรือสั่งไมใหทํา 
    4.3) ประโยคขอรองวิงวอน หรือสั่งอยางสุภาพ 

 
บรรจบ  พันธุเมธา (2545: 102-104) ไดกลาวถึงลักษณะประโยคในภาษาไทยไวดังนี้  

 
   1)  ประโยคคําสั่ง ไมจําเปนตองมีผูทํากริยา ถาหากจะมีก็เพ่ือเนนความหมายหรือ
เพ่ือบอกใหรูตัว เชน แก มา (มีจังหวะเวนระหวาง แก กับ มา) 
 
   2)  ประโยคขอรองหรือชักชวน ไมตองมีผูทํากริยาเชนเดียวกัน แตมักจะมีคํา     
ลงทายประโยค เชน ซิ ซี เถอะ เถอะนา นะ นา คําที่ลงทายตางกันไป ตามแตผูพูดตองการ    
จะโนมนาวใจผูฟงใหใจออนยอมตามไปดวย สวนผูทําจะกลาวถึงหรือไมก็แลวแตวาตองการเนน
หรือไม 
 
   3)  ประโยคคําถาม ตามธรรมดามักจะมีคําวิเศษณแสดงคําถามประกอบอยูใน
ประโยค เชน ใคร อะไร ที่ไหน เม่ือไร อยางไร เปนตน 
 
   4)  ประโยคบอกเลา ใชในเรื่องราวเลาบอกตามธรรมดา บางทีก็เปนไปในทาง
บอกรับ บางทีก็เปนไปในทางปฏิเสธ ประโยครับถาใชในภาษาเขียน ไมมีการใชคําลงทาย
ประโยคเพื่อแสดงความสุภาพ แตในภาษาพูดจะมีคําวา จะ คะ หรือครับ ลงทายประโยคตาม
สมควรแกโอกาส ประโยคปฏิเสธ นอกจากจะใชคําวา ไม แลวยังใชคําอ่ืนไดอีก คือ ใช เชน ใชวา
เขาไมรักไมใคร (= ไมใชวา) มิ เชน มิไดมีใครเห็นใจ (= ไมไดมี) 
 
    จากที่กลาวมาขางตนแสดงเห็นวา ลักษณะการใชประโยคในภาษาไทยสามารถ
จําแนกตามเจตนาของผูสงสารไดดังนี้ ประโยคแจงใหทราบ (บอกเลา) ประโยคถามใหตอบ 
(คําถาม) และประโยคบอกใหทํา (คําสั่ง) 
 
4. ความหมายของอวัจนภาษา 
 
  ทรงศิริ  พันธุเสวี (2540: 16-17) กลาววา “อวัจนภาษา” หมายถึง สวนอ่ืนที่ประกอบขึ้น         
เปนชิ้นงานโฆษณานอกเหนือจากถอยคํา ขอความและสามารถสื่อความหมายได ชวยใหโฆษณา
ชิ้นนั้นเดน สะดุดตา นาสนใจ และมีความหมายลึกซึ่งกวาการใชถอยคําโฆษณาแตเพียง      
อยางเดียว ลักษณะของอวัจนที่ปรากฏในแตละสื่อมีความแตกตางกันไป สําหรับสื่อโฆษณา
ประเภทโทรทัศน จะใชอวัจนภาษาประกอบภาพ เสียง ประกอบดนตรี และการลําดับภาพ 
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สมพร  แพงพิพัฒน (2540: 35) ไดใหคําจํากัดความของอวัจนภาษาวา หมายถึง        
ภาษาที่ไมปรากฏเปนเสียงหรือถอยคํา แตอาจปรากฏแทรกอยูในบริบทของภาษาหรือสังคม   
อันเปนที่เขาใจรวมกันระหวางผูสงภาษาและผู รับภาษา บางครั้งอาจเรียกวาการสื่อสาร       
โดยนัย และโดยบริบท 

 
โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 185) กลาววา อวัจนภาษา คือ ภาษาที่มนุษยใชสื่อสารกัน 
โดยใชทาทาง อากัปกิริยา หรือใชวัตถุ สิ่งแวดลอมตางๆ สื่อความหมายแทนคําพูด หรือถอยคํา 

 
ไพบูลย  ดวงจันทร (2542: 10-11) กลาวถึง อวัจนภาษา หรือภาษาที่ไมใชถอยคํา   

(non-verbal language) หรือนักภาษาบางคน เรียกวา กายภาษา (body language) หมายถึง 
กิริยาอาการตางๆ  

 
  สิริวรรณ  นันทจันทูล (2543: 8) ไดกลาวถึง ภาษาที่ไมใชถอยคําหรืออวจนภาษา   
(non-verbal language) คือ ภาษาที่ไมใชถอยคําเพื่อเปนเครื่องมือในการสื่อสาร ประกอบดวย
การแสดงกิริยาทาทาง การแสดงออกทางสีหนาและแววตา การใชนํ้าเสียง ระยะหางระหวาง
บุคคล รวมทั้งการเลือกใชวัสดุสิ่งของและการแตงกาย ซ่ึงการใชภาษาในลักษณะนี้ในการสื่อสาร
อาจจะใชเพียงลําพังหรือใชประกอบกับภาษาที่ใชถอยคํา 
 
  สนิท  สัตโยภาส (2545: 8-10) กลาววา อวัจนภาษา คือ ภาษาไมใชถอยคํา ไดแก 
สัญลักษณ รหัสที่ไมใชอักษร คําพูด แตเปนที่เขาใจรวมกันไดระหวางผูสงสารกับผูรับสาร 
นักการสื่อสารนิยมเรียกอวัจนภาษาวา ภาษาเงียบ ภาษาใบ ภาษาทาทาง และกายภาษา    
อวัจนภาษาประกอบดวย กิริยาทาทาง สีหนา สายตา สัญญาณตางๆ การสัมผัส ลักษณะทาง
กายภาพ เสียง ชองวางหรือระยะหาง เวลา กลิ่น-รส ภาพ สี และลักษณะของตัวอักษร 
 
  จากคําอธิบายความหมายขางตน สรุปไดวา อวัจนภาษา คือ ภาษาที่นอกเหนือจาก   
วัจนภาษา เปนภาษาที่ใชนํ้าเสียง ทาทาง สีหนา หรือภาพประกอบ สี และรูปแบบตัวอักษร   
เพ่ือเปนเครื่องมือในการติดตอสื่อสาร 
 
5. ลักษณะการใชอวัจนภาษาในปายโฆษณา 
 
  จากการศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ผูวิจัยไดศึกษา
ลักษณะการใชอวัจนภาษา โดยแบงหัวขอในการศึกษา 3 หัวขอ ดังน้ี 
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  5.1 ลักษณะการใชภาพประกอบ 
 
   ลดาวัลย  ยมจินดา และสุพรรณี  มังคะลี (2531: 146) กลาววา ภาพที่ใชประกอบ         
ในชิ้นโฆษณามีหลายรูปแบบคือ ภาพตัวผลิตภัณฑ ภาพผลิตภัณฑที่พรอมจะใชงาน ภาพแสดง
การใชผลิตภัณฑ ภาพแสดงประโยชนที่ไดรับจากการใชผลิตภัณฑหรือผลที่เกิดจากการไมไดใช
ผลิตภัณฑ ภาพแสดงรายละเอียดสวนประกอบของผลิตภัณฑ หรือภาพแสดงการเปรียบเทียบ
ผลิตภัณฑ 
 
   เสรี  วงษมณฑา (2540: 149-158) ไดกลาวถึงการใชภาพประกอบ (illustration) 
อธิบายความหมายไดดีกวาคําพูด ซ่ึงการจะใชภาพที่ดีไดน้ัน ภาพจะตองสอดคลองกับขอความ
พาดหัวและตัวขอความงานโฆษณา (copy) โดยเฉพาะอยางยิ่งพาดหัวกับภาพใหญ         
(main illustration) ยกตัวอยางพาดหัววา “บานบนเกาะสําหรับชีวิตสวนตัวของคุณ” ภาพที่ใช
ควรเปนบานที่อยูบนเกาะ หรือถาบอกวาบานติดทางดวนเพื่อความสะดวกของทาน รูปโฆษณา
ก็จะตองมีรูปทางดวน ภาพจะสอดคลองกับคําพาดหัว 
 
   สวนเรื่องของการเลือกภาพมาใชในการโฆษณาสามารถทําไดหลายวิธีคือ การนํา
ภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน (product shot) ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน (product in 
use) อาจใชภาพสินคาที่กําลังถูกทดลอง (product in test) ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา 
(ingredient) ภาพกระบวนการผลิต (production process) ภาพสถานที่มาของสินคา (place of 
origin) ภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง (product feature) ภาพองคประกอบ            
ของสินคา (product component) ภาพกอนใช-หลังใช (before and after) ภาพสินคาที่มีการ
เปรียบเทียบ (comparison) ภาพของปญหา (problem) เปนภาพที่แสดงถึงปญหาตางๆ         
ที่อาจเกิดขึ้นกับผูบริโภค ภาพการแกปญหา (solution) เปนการใชภาพผลิตภัณฑที่ชวยแกไข
ปญหาใหกับผูบริโภค ภาพของผลของการใชแลว (end result) ภาพของลูกคาที่มีความสุข 
(happy customer) ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา (target group or 
customer personality) เพราะสินคาบางตัวอาจไมมีจุดเดนในตัวสินคา แตมีความเดนที่วาใคร
เปนผูใชหรือสามารถใชในรูปแบบการดํารงชีวิต (lifestyle) ตางๆ ได ภาพจํานวนลูกคาที่มีมาก 
(number of customers) เปนการแสดงถึงความเปนที่นิยม ภาพของการอุปมาอุปไมย 
(analogy) เปนการเปรียบเทียบสินคากับสิ่งใดสิ่งหน่ึง ภาพสัญลักษณ (symbolic) ใชในกรณี   
ที่ตองการใหสินคาสะทอนถึงความแข็งแกรง ภาพผูนําเสนอ (presenter) ผูนําเสนออาจจะเปน  
ผูที่กําลังทดสอบการทํางานของสินคา (testimonial) หรือเปนผูมีชื่อเสียงที่มารับรองคุณภาพ
สินคา (endorsement) ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (off beat) เปนการนําเสนอ            
สิ่งแปลกใหมที่คนนึกไมถึง ภาพกราฟฟค (graphic) เปนภาพซึ่งใชคอมพิวเตอรชวยในการสรางภาพ 
ภาพการตูน (animation) เปนภาพที่ใชรูปการตูนประกอบเปนสัญลักษณหรือตัวแทน         



  
46

ของผลิตภัณฑหรือบริการ ภาพสถิติ (statistic) เปนภาพที่แสดงในรูปของกราฟหรือแผนภูมิ
ตางๆ นอกจากนี้ยังกลาวถึงลักษณะของการใชภาพประกอบที่ ดีไวดวยวาลักษณะของ
ภาพประกอบที่ดี ภาพจะตองสอดคลองกับพาดหัวและขอความโฆษณา รวมทั้งตองเปนภาพ            
ที่สมจริง อยาสรางภาพที่เกินจริงเกินไป และการใชภาพก็ควรใชภาพถายจริง (life photo)   
เพราะจะสร า งความสมจริ ง ในสายตาของผู ซ้ื อ ได ม ากกว าภาพวาด  (illustration)                    
จึงมีประสิทธิภาพในการสรางความนาเชื่อถือไดมากกวาภาพวาด แตบางครั้งการทําโฆษณา
จําเปนตองใชภาพวาดเพราะของจริงยังไมเสร็จ เชน ชอปปงคอมเพล็กซ โฆษณาขายพื้นที่     
ทั้งที่ยังกอสรางไมเสร็จโฆษณาคอนโดมิเนียมจึงตองใชรูปแบบจําลอง (model) แตหากเราได
ภาพของจริงจะดีที่สุด 
 
   สกนธ  ภูงามดี (2546:165) กลาววา ภาพประกอบเปนเครื่องมือหน่ึงในการ
ถายทอดขอมูลขาวสารหรือความคิดไปสูกลุมเปาหมายนั้น ดังน้ันความทาทายของการสราง
ภาพประกอบ คือ ตองสื่อสารความคิดดวยภาษาภาพที่ชัดเจนและตรงตามแนวความคิดหลัก 
(concept) ของการสื่อสารหรือการโฆษณาตามที่กําหนดไว 
 
   จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา ภาพประกอบเปนสวนประกอบที่สําคัญในงาน
โฆษณา โดยภาพประกอบชวยในเรื่องการถายทอดขอมูลขาวสารความคิดตางๆ จากผูสงสาร  
ไปถึงผูรับสารทําใหผูรับสารเขาใจชิ้นงานโฆษณามากขึ้น 
 
  5.2 ลักษณะการใชส ี
 
   ลดาวัลย  ยมจินดา และสุพรรณี  มังคะลี (2531: 147-154) ไดกลาววาถึงการใชสีวา
ในปจจุบันชิ้นโฆษณาสวนมากมีการใชสีเขามาชวย โดยใหสีทําหนาที่สําคัญๆ คือ เพ่ือดึงดูด
ความสนใจในชิ้นโฆษณา เพ่ือชวยในการนําเสนอผลิตภัณฑ นอกจากนี้สียังชวยทําใหภาพ      
ดูมีชีวิตชีวายิ่งขึ้น รวมทั้งสียังชวยเนนลักษณะที่ไมเหมือนใครของเครื่องหมายการคาหรือ
สัญลักษณของผลิตภัณฑ 
 
   โกสุม  สายใจ (2540: 51) ไดกลาวถึงสีประเภทตางๆ ที่ใหความรูสึกที่แตกตางกัน
ออกไป เชน 
 
   สีแดง  เปนสีที่ใหอารมณรุนแรง ตื่นเตน แข็งแกรงมีพลัง รอนระอุ เห็นชัดเจน 
กระตุนประสาทตาและดึงดูดความสนใจแกผูพบเห็น บางครั้งแสดงถึงพลังอํานาจเมื่อนํามาใช
รวมกับสีทอง 
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   สีเหลือง  เปนสีที่แสดงความเบิกบาน สวางสดใส ม่ังคั่งสมบูรณ กระตุนสายตา             
ไวตอการมองเห็นของมนุษยและเม่ืออยูใกลกับสีอ่ืนๆ จะเปลงพลังขมสีเหลานั้น 
 
   สีนํ้าเงิน เปนสีที่แสดงความเรียบรอย สงบ อางวาง แตม่ันคง ถาใชในปริมาณมาก
จะทาํใหรูสึกเงียบสงบ วังเวง 
 
   สีเขียว เปนสีที่แสดงความสงบ รมเย็น มีชีวิตชีวา ถาใชในปริมาณมากทําใหรูสึก
อุดมสมบูรณและชวยใหประสาทตาและกลามเนื้อผอนคลายจากความตึงเครียด 
 
   สีสม เปนสีที่เรงเรา แสบตา กระวนกระวาย โดดเดน อยูแนวหนา 
 
   สีมวง เปนสีแหงความสงบ ภาคภูมิ ถาใชในปริมาณมากๆ และผสมใหออนลงจะทําให
รูสึกซึมเศรา เหงา ผิดหวัง เวิ้งวางและลึกลับนากลัว  
 
   สีขาว เปนสีที่แสดงความสะอาดตา บริสุทธิ์ แตถาใชปริมาณมากทําใหรูสึกจืดชืด 
จําเจและนาเบื่อ 
 
   สีดํา เปนสีที่แสดงความมืดมิด ลึกลับ เศราหมอง นาเกรงกลัว ความตาย เม่ือใชกับ
สีอ่ืนๆ จะสงใหสีอ่ืนเดนชัดขึ้น 
 
   สีเทา เปนสีที่ธรรมดา เรียบรอย แกชรา แตถาเปนเสื้อผาจะใหความรูสึกสงางาม
เขากับทุกสีได 
 
   สีชมพู, สีกลีบกุหลาบ เปนสีที่แสดงความออนหวานนุมนวล และเปนสัญลักษณ         
ของความรัก 
 
   สีนํ้าตาล เปนสีที่สื่อความหนักแนนม่ันคง ถาใชในปริมาณมากหรือเปนสีสวนรวม
ของภาพทําใหรูสึกแหงแลง หงอยเหงา 
 
   เสรี  วงษมณฑา (2540: 160-161) ไดกลาวถึงเรื่องการเลือกใชสี (color)              
ในภาพประกอบโฆษณา เปนการเลือกสีเพ่ือใหสอดคลองกับบุคลิกภาพของสินคา ซ่ึงจะมีภาษา
เฉพาะเกี่ยวกับสีที่ใชสําหรับงานโฆษณา คือ สีเดียว (ขาว-ดํา) สองสี (two tone) และสี่สี      
(four color) ซ่ึงลักษณะของการใชสีจะมีการใชสีเดียว ถาบริษัทมีงบประมาณนอยหรือตองการ
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ประหยัดก็อาจเลือกใชสีเดียว คือ ใชสีขาวดําจะดีกวาการใชสองสี ซ่ึงการใชสีขาวดําสามารถสราง
ความสงางามและแลดูแปลกตา เน่ืองจากโฆษณาสวนใหญมักจะใชหลายๆ สี การใชสองสี    
(two tone) ในกรณีที่บริษัทมีสีประจําตัวสินคาที่เปนสัญลักษณจริงๆ ที่ผูพบเห็นสามารถทราบได
ทันที จะนิยมใชสองสี เชน จอหนนี่ วอลกเกอรแบล็กเลเบิล จะใชพ้ืนขาวดํา และตัวอักษรสีทอง 
และในการใชสี่สี (four color) ตามปกติแลวสินคาที่ตองการสะทอนความสวยงาม ความนารัก 
ความนากิน เชน ขนม อาหาร เสื้อผา ของเลนเด็ก นิยมใชการพิมพแบบสี่สี (four color)         
ซ่ึงจะเหมาะกับการโฆษณาในนิตยสารมากกวาหนังสือพิมพ เพราคุณภาพของกระดาษแตกตางกัน 
ยกเวนหนังสือพิมพที่ใชกระดาษที่มีคุณภาพดี เชน ประชาชาติธุรกิจ ผูจัดการรายสัปดาห เปนตน  
 
   สกนธ  ภูงามดี (2546: 58-59) กลาววา สีเปนองคประกอบที่นอกจากจะทําใหเกิด 
ความงามที่เกิดจากประสาทสัมผัสทางตาแลวยังสามารถสรางความรูสึกตางๆ แกผูพบเห็นผลงาน  
ที่มีการใชสีในรูปแบบตางๆ อีกดวย การเกิดความรูสึกดังกลาวนี้ทีผลตอทัศนคติที่มีตอผลงานแลว
นําไปสูการตัดสินใจอยางใดอยางหนึ่งเกี่ยวกับสิ่งที่ปรากฏในผลงานการออกแบบนั้น ตัวอยางของสี
ที่ใหความรูสึกตางๆ เชน 
 

สีแดง เปนสีที่กอใหเกิดความรูสึกที่รุนแรง ตื่นเตน เรารอน และรอนแรง แสดงถึง
ความปนปวน ทําใหกลามเนื้อตึงแนนและเกร็งเครียด ความดันโลหิตมักสูงขึ้น สีแดงจะเปน     
สีที่สรางความสะเทือนใจไดมากที่สุด มุงใหตื่นตัว ใหความรูสึกอบอุน แสดงถึงความรัก 

 
สีสม เปนสีที่อยูในโทนรอน ใหความรูสึกอบอุน เปนสีที่มีกําลังสงเสริมกระตุน

อารมณ สีสมยังชวยเปนสีที่ทาํใหเกิดจังหวะขั้นตอนไดดี เปนสีที่ใหความเปนกันเองมากที่สุดกับ
สายตาของมนุษย นอกจากนี้แลวยังเปนสีที่แสดงถึงความสัมพันธ ใกลชิดรอบๆ ตัวกับวัตถุและ
การเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา 

 
   สีเหลือง เปนสีแหงความสวางไสว ความรื่นเริง ความเจริญเติบโตความโชติชวง
ชัชวาลของแสงสวางและสติปญญา สีเหลืองเปนสีที่นิยมใชกันมาก ดวยเหตุที่วามันเปนสีที่มี
ความสะอาด และดูสบายอกสบายใจ ในระดับความรูสึกที่ต่ําลงมา สีเหลืองจะแสดงถึง       
ความขี้ขลาดและความหลอกลวง 
 
   สีเขียว เปนสีของธรรมชาติ มีสวนสัมพันธกับสีเขียวของตนไม ทําใหมีความรูสึก 
สดชื่น เยือกเย็นและรมรื่น จากการทดลองทางดานจิตวิทยา พบวาสีเขียวเปนสีที่เยือกเย็นที่สุด 
และใหความรูสึกของความเรียบรอย 
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   สีนํ้าเงิน เปนสีที่มีชีวิตจิตใจและมีวิญญาณ มีสวนสัมพันธกับสีของทองฟาและสีของน้ํา 
มีความสะอาดสะอาน ชัดเจน และดูปลอดโปรงอยูตลอดเวลา สรางอารมณความรูสึกที่สุขุม      
เยือกเย็นและรอบคอบ แสดงถึงความสุขและสันติภาพ  
 
   สีมวง เปนสีที่ใหความรูสึกลึกลับ ความอดทน ความขมขื่น แตบางครั้งก็ให
ความรูสึกที่สงาผาเผย 
 
   ความรูสึกที่แฝงไวในสีตางๆ จะเปนประโยชนอยางยิ่ งตอนักออกแบบ เชน            
การออกแบบบรรจุภัณฑ เครื่องสําอางที่เนนคุณคาในการรักษาสุขภาพผิวเปนหลัก ซ่ึงนอกจาก 
ตองออกแบบรูปทรงบรรจุภัณฑที่เหมาะสมแลว ยังตองใชสีที่สื่อถึงการมีสุขภาพดี ควบคูกับ   
ความทันสมัย เปนตน 
 
   จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา สี เปนสวนประกอบที่สําคัญในงานโฆษณา โดยสี
ชวยในเรื่องของการทําใหชิ้นโฆษณานั้นๆ เดนและชัดเจนขึ้น และชวยดึงดูดใจใหใหผูบริโภค
สนใจ และอยากซื้อสินคาของตน  
 
  5.3 ลักษณะการใชรูปแบบตัวอักษร 
 
   ศักดา  ประจุศิลป (2537: 31- 41) กลาวถึงการออกแบบตัวอักษรไวดังน้ี 
 
   5.3.1  ตัวอักษรเหลี่ยม เปนตัวอักษรที่มีลักษณะหัวเหลี่ยม และตัวเหลี่ยม 
 
   5.3.2  ตัวอักษรราชการ เปนตัวอักษรอีกแบบหนึ่งที่อานงายและเปนระเบียบ       
เปนที่นิยมใชในระบบราชการ (Formal) วิธีเขียนก็เชนเดียวกันกับแบบตัวอักษรชนิดเหลี่ยม คือ 
จะตองกําหนดความสูงของตัวอักษรและตีเสนตรง 2 เสนขนานกันที่เรียกวา เสนกํากับบรรทัด 
(guide lines) 
 
   5.3.3  ตัวอักษรแบบกรมพระนริศรานุวัติวงศหรือหัวรีบิ้น นิยมใชเขียน
โปสเตอร เพราะเขียนไดรวดเร็ว ใชปากกาสปดบอลล (Speed Ball Pen) แบบ c เขียนกําหนด
รูปแบบคลายตัวอักษรชนิดหัวเหลี่ยม แตกตางกับที่มีสวนหัวของตัวอักษรมีลักษณะพับแบบ     
รีบิ้น และจะตองตีเสนกํากับบรรทัดกอน น่ังตัวตรงวางปากกาสปดบอลล ใหเฉียงขวาเล็กนอย        
จึงเขียนตัวอักษรตามที่กําหนดเอาไว โดยลากเสนตรงจากบนลงลาง จากซายไปขวา  
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   5.3.4  ตัวอักษรแบบอาลักษณหรืออักษรหัวบัว นิยมใชเขียนงาน นามบัตร     
บัตรเชิญ ปริญญาบัตร บัตรอวยพร รูปแบบของตัวอักษรมาจากการคัดลายมือที่เขียนดวย
ปากกาคอแรงหรือปากกาเบอร 5 สมัยกอนที่ใชจุมนํ้าหมึกเขียน ปจจุบันใชปากกาเขียนแบบ
โดยตีเสนกํากับบรรทัดกอน 2 เสนขนานกันจึงลงมือเขียนหัวกอนลักษณะคลายดอกบัวตูมและ
ตามดวยเสนตรง 
 

5.3.5  ตัวอักษรแบบไทยยอ ซ่ึงนิยมใชเขียนงานประเภทนามบัตร บัตรเชิญ        
และเขียนประกอบภาพที่มีลักษณะลวดลายไทย ชื่อเร่ืองทางประวัติศาสตรไทย การเขียน
ตัวอักษรแบบนี้จะตองระมัดระวังชองไฟ (space) ใหเหมาะสมและตีเสนกํากับบันทึกเปน 3 เสน 
และตีเสนเฉียงกํากับตัวอักษรดวย 
 
   5.3.6  ตัวอักษรแบบตลกภาษาไทย เปนการเขียนพลิกแพลงไปตามใจชอบ         
หลักสําคัญอยูที่วาเม่ือเขียนแลวผูอานอานได นิยมใชในการเขียนชื่อเรื่อง ชื่อสิ่งของ เพ่ือใหมี
ความแปลกตาและสวยงามยิ่งขึ้น  
 
   เสรี  วงษมณฑา (2540: 160) กลาวถึงการเลือกใชรูปแบบตัวอักษรในงานโฆษณาวา      
เปนเรื่องของการใชตัวอักษร (font) ใหเหมาะสมกับชิ้นงาน เน่ืองจากลายเสนสามารถสะทอน
บุคลิกภาพของสินคาได เชน ถาใชตัวอักษรคอมพิวเตอร ผูบริโภคจะมองวาเปนสินคาที่ทันสมัย 
แตหากบริษัทมีสินคาที่ทันสมัยแตใชตัวอักษรโรมันหรืออักษรโบราณก็จะไมเขากับสินคา      
หรือสินคาที่เปนของผูหญิงหวานๆ แตใชตัวอักษรเหลี่ยมสูงๆ ก็จะไมเขากับสินคาซึ่งตัวอักษร            
ที่เขากับสินคาสวย หวานนั้นตองเปนตัวโคงมนหรือถาบริษัทมีสินคาที่มีความแข็งแกรงแตใช
ตัวอักษรโคง มน กลม จะดูไมแข็งแกรงแตจะดูละมุนละไม ถาเปนสินคาวัยรุน แตใชตัวอักษร
เรียบรอยเปนระเบียบก็ไมดึงดูดใจจะกลายเปนผูใหญแทนจะเห็นไดวาตัวอักษรสามารถบอก
บุคลิกภาพ ดังน้ันผูที่ทําหนาที่ในการเลือกใชตัวอักษรไมควรคิดเพียงวาตัวอักษรที่ปรากฏอยูใน
หนาโฆษณาของนิตยสาร หนังสือพิมพ หรือจอโทรทัศนน้ันเปนสิ่งงายๆ ในความเปนจริงนั้น
ไมไดงายอยางที่คิด เพราะกวาจะตกลงกันไดวาจะใชตัวอักษรแบบใดนั้นยังตองตกลงวา         
จะจัดเรียงแบบใดทั้งหมดนี้มีความเกี่ยวพันกันไปอยางนี้ เปนตน  
 

ในเรื่องของรูปแบบตัวอักษรนี้เปนเรื่องที่เกี่ยวของกับการเลือกใชตัวอักษรให
เหมาะสมกับบุคลิกภาพของสินคานั้นๆ เม่ือผูบริโภคมองแลวไมผิดเพี้ยน สินคาเด็กก็ดูเปนเด็ก 
สินคาวัยรุนก็ดูเปนวัยรุน สินคาผูใหญ สินคาทันสมัย สินคาโบราณ ซ่ึงรูปแบบตัวอักษรจะตอง
สอดคลองกับลักษณะสินคาใหเปลี่ยนแปลงไปตามกัน จากที่กลาวมาสรุปไดวาลักษณะการใช
รูปแบบตัวอักษร มีรูปแบบการใช 4 แบบคือ ตัวอักษรคอมพิวเตอร ตัวอักษรโรมันหรือตัวอักษร
โบราณ ตัวอักษรเหลี่ยม และตัวอักษรโคงมน 
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   วิวัฒน  ลิ้มสมบุญชัย (2545: 116-117) ไดกลาวถึงลักษณะของตัวอักษร                  
แบบตัวเขียนไววา ตัวอักษรแบบตัวเขียน หมายถึง ลักษณะของตัวอักษรที่ใชในการพิมพ
ขอความตัวอักษรลักษณะเหมือนกับลายมือใชเขียนหนังสือ ตัวอักษรแบบตัวเขียนจะมีลายเสน
พลิ้วไหว มีการตวัดปลายหาง   
    

สกนธ  ภูงามดี (2546: 156) กลาววา รูปแบบตัวอักษร ตองมีการเลือกที่สอดคลองกับ
ลักษณะของสัญลักษณ เชน ตองการออกแบบ สัญลักษณที่มีความออนหวาน ความเขมแข็ง            
ความเปนทางการ ความอิสระและอ่ืนๆ ก็ตองเลือกรูปแบบของตัวอักษรที่เขากันไดดีดวย         
หรือแมแตสัญลักษณที่มีลักษณะเปนชนชาติตางๆ เชน แบบไทย แบบยุโรป ก็ตองเลือกรูปแบบ
ตัวอักษรใหเขากับลักษณะของสัญลักษณเชนกัน 

 
จากที่กลาวมาขางตนสรุปไดวา รูปแบบตัวอักษรเปนสวนประกอบที่สําคัญในงาน

โฆษณา โดยรูปแบบตัวอักษรทําใหเห็นบุคลิกภาพของสินคาและบริการนั้นๆ ไดเดนชัดขึ้น 
  

งานวิจัยที่เก่ียวของ 
 
1. งานวิจัยที่เก่ียวของกับโฆษณา 
 

สหไทย  ไชยพันธุ (2541) ไดศึกษาเรื่อง “วิเคราะหสํานวนไทยในบทโฆษณาจาก
นิตยสารระหวางปพุทธศักราช 2539-2540” โดยมุงศึกษาลักษณะของสํานวนไทยที่นํามาใช             
ในการพาดหัวโฆษณาในลักษณะตางๆ ในนิตยสาร ขอมูลที่นํามาศึกษาเก็บรวบรวมจาก         
บทโฆษณาในนิตยสาร 5 รายชื่อ คือ ขวัญเรือน ดิฉัน พลอยแกมเพชร แพรว และอิมเมจ      
ซ่ึงตีพิมพเผยแพรระหวางปพุทธศักราช 2539-2540 จํานวน 105 สํานวน ผลการวิจัยพบวา  
การนําสํานวนไทยมาใชพาดหัวโฆษณามี 3 ลักษณะ ลักษณะที่หน่ึงไดแก การนําสํานวนมาใช
โดยคงรูปสํานวนเดิมทั้งหมด ซ่ึงมีอยู 2 ชนิด คือ ใชโดยคงรูปสํานวนเดิมความหมายเดิมและใช
โดยคงรูปสํานวนเดิมแตเปลี่ยนความหมาย ลักษณะที่สอง คือการนําสํานวนมาใชเปนสวนหนึ่ง
ของขอความ และลักษณะที่สามเปนการนําสํานวนมาใชโดยเปลี่ยนแปลงถอยคําซึ่งมีอยู 2 ชนิด 
คือ นําสํานวนมาใชโดยการเพิ่มคําและโดยการเปลี่ยนแปลงถอยคําแตยังมีเคาความหมายเดิม 
ลักษณะที่พบในการนําสํานวนมาโฆษณาในนิตยสารทั้ง 5 ฉบับพบวา มีการใชสํานวนเปน    
สวนหนึ่งของขอความ จํานวน 60 สํานวน ใชสํานวนโดยคงรูปสํานวนเดิมทั้งหมด จํานวน           
24 สํานวน และใชสํานวนโดยการเปลี่ยนแปลงถอยคํา จํานวน 21 สํานวน 
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  พรพรรณ  แกวสุทธา (2542) ไดศึกษาเรื่อง “ลักษณะภาษาที่ใชผานสื่อโฆษณาดานนอก
รถโดยสาร ขสมก.” โดยวิเคราะหโครงสรางทางความหมายของบทโฆษณา วิเคราะหลักษณะ
ภาษาที่ใชในบทโฆษณา และวิเคราะหเจตนาในการใชภาษาเพื่อสื่อความในบทโฆษณา        
ผลการศึกษาพบวาโครงสรางทางความหมายของบทโฆษณามีองคประกอบ 2 สวน คือ            
(1) โครงสรางพื้นฐานประกอบดวย “ชื่อของสินคา” “การบอกประเภทของสินคา” และ ”การระบุ
คุณภาพของสินคา” (2) โครงสรางเฉพาะประเภทประกอบดวย“การระบุหมายเลขโทรศัพท” 
“การระบุเวลา” และ “การระบุสถานที่จําหนายสินคา” ซ่ึงแบงโฆษณาของสินคาเปน 6 ประเภท 
ไดแก ที่อยูอาศัย นิทรรศการและงานแสดงตางๆ การศึกษา สถานบริการของเอกชน 
รานอาหาร และยานพาหนะ องคประกอบสําคัญของโครงสรางทางความหมายแบงเปนในสวน
ของหัวขอ และอรรถาธิบาย นอกจากนี้การใชภาษาตางประเทศในบทโฆษณามีบทบาทสําคัญ
โดยเฉพาะภาษาอังกฤษ ที่ใชทั้งคํา วลี และประโยค กลไกในการเชื่อมโยงความที่สําคัญและ
ปรากฏใชในบทโฆษณามีการใชคําซ้ํา, คําที่เกิดในแวดวงความหมายเดียวกัน, คําพอง
ความหมาย และคําที่มีความหมายตรงขาม ประโยคที่ใชในบทโฆษณามี 3 ชนิด คือ ประโยค
บอกเลา ประโยคคําถาม และประโยคคําสั่ง 
 
  วีรพร  คงสุวรรณ (2545) ไดศึกษาเรื่อง “การศึกษาเปรียบเทียบบทโฆษณาในนิตยสาร                    
มุงกลุมเปาหมายเพศชายและเพศหญิง” โดยมีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาถึงความสัมพันธระหวาง
ภาษาในบทโฆษณากับเพศของกลุมเปาหมายและเพื่อเปรียบเทียบลักษณะภาษาในบทโฆษณา
ที่มีกลุมเปาหมายเปนเพศชายกับบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเปนเพศหญิง ผลการศึกษา
พบวาบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเปนเพศชายเลือกใชถอยคําที่แสดงความเขมแข็ง   
หาวหาญ และหนาตาดีมีเสนหของเพศชาย สวนบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศหญิง
สวนใหญจะใชถอยคําที่แสดงลักษณะความสวยงามของผูหญิง โดยเฉพาะในดานรูปราง หนาตา 
ผิวพรรณและถอยคําที่ใชบรรยายถึงความงามของเพศหญิงมีความหลากหลายมากกวาถอยคํา  
ที่ใชบรรยายลักษณะที่ดีของเพศชาย กลวิธีการใชถอยคําสํานวนเพื่อสรางความนาสนใจใหกับ
บทโฆษณามี 4 ประการคือ การใชเสียงสัมผัส การเลนคํา การใชคําพรรณนาเกี่ยวกับประสาท
สัมผัสทั้ง 5 และการใชสํานวนที่ มีความหมายในเชิงเปรียบเทียบ บทโฆษณาสินคาที่ มี
กลุมเปาหมายเพศชายมีการเลนคํา และการใชสํานวนที่มีความหมายในเชิงเปรียบเทียบ
มากกวาบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศหญิง บทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศหญิง  
มีการใชเสียงสัมผัส และการใชคําพรรณนาเกี่ยวกับประสาทสัมผัสทั้ง 5 มากกวาบทโฆษณา
สินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศชาย ในดานประโยคมีการศึกษา 2 ประเภทคือ รูปประโยคที่       
สื่อความหมายตรงตามรูปภาษา และ รูปประโยคที่สื่อความหมายไมตรงตามรูปภาษา          
บทโฆษณาสินคาที่ มีกลุมเปาหมายเพศชายและเพศหญิงมีการใช รูปประโยคบอกเลา          
เพ่ือสื่อความหมายตรงตามรูปภาษามากที่สุด และใชรูปประโยคคําถามเพื่อสื่อความหมาย     
ไมตรงตามรูปภาษามากที่สุด ในดานการเชื่อมโยงความบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมาย   
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เพศชายและเพศหญิงใชการซ้ําทุกสวนมากที่สุด สวนใหญเปนการซ้ําชื่อสินคา บทโฆษณา
สินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศชายใชคําตรงขาม การใชคําเขาชุดอยูในกลุมเดียวกันมากกวา    
บทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศหญิง สวนบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศหญิง  
มีการใชคําพองความหมายมากกวาบทโฆษณาสินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศชาย ทั้งบทโฆษณา
สินคาที่มีกลุมเปาหมายเพศชายและเพศหญิงใชคําเชื่อมคลอยตามมากที่สุดเหมือนกัน 
 
2.  งานวิจัยที่เก่ียวกับการศึกษาภาษาในดานวัจนภาษา 
 
  ศักดิ์สิทธิ์  ลิมกุลาคมน (2534) ไดศึกษาเรื่อง “กลวิธีการใชคําในภาษาโฆษณา
ภาษาไทยทางโทรทัศนและนิตยสารไทย” โดยมีวัตถุประสงคที่จะวิเคราะหกลวิธีการใชคําใน
ภาษาโฆษณาของไทยทางสื่อโทรทัศนและนิตยสารและเปรียบเทียบกลวิธีในสื่อทั้ง 2 ชนิด    
โดยผูวิจัยใชขอมูลโฆษณาทางโทรทัศนจํานวน 120 เร่ือง และโฆษณาทางนิตยสารจํานวน    
120 เรื่องของสินคาเดียวกัน ซ่ึงเปนโฆษณาสินคาทั่วๆ ไปในชวงระยะเวลาตั้งแต 1 มกราคม 
2530 – 31 ธันวาคม 2532ผลการวิจัยสรุปไดวา มีกลวิธีการใชคําในภาษาโฆษณาตางๆ กัน
หลายวิธี ไดแก การใชคําสัมผัส พบวามีการใชสัมผัส 2 ชนิด คือ สัมผัสสระและสัมผัสพยัญชนะ 
ซ่ึงทําใหภาษาโฆษณามีลักษณะเปนรอยแกวที่มีสัมผัส การซํ้ารูปคํามี 3 ชนิด คือ ซํ้าคําทันที 
ซํ้าคําที่คั่นดวยคํา และซํ้าคําที่คั่นดวยการหยุด การใชคําสแลงมี 2 ชนิด คือ สแลงแท และสแลง
ไมแท การใชคําตางประเทศ และการใชคําที่มีความหมายไมสอดคลองกัน กลวิธีเหลานี้ทําให
ภาษาโฆษณานาสนใจและจดจํางาย เพราะลักษณะพิเศษที่ตางไปจากภาษาปกติ นอกจากนี้
การใชคําในภาษาโฆษณาในสื่อโทรทัศนมิไดแปรตามประเภทของสินคาที่โฆษณา แตในสื่อ
นิตยสารกลวิธีการใชคาํสวนใหญแปรตามประเภทของสินคาที่โฆษณา ซ่ึงไดแก การใชคําสัมผัส 
การซ้ํารูปคําและการใชคําตางประเทศ สวนกลวิธีในนิตยสารที่ไมแปรตามประเภทของสินคา คือ 
การใชคําสแลง และการใชคําที่มีความหมายไมสอดคลองกัน 
 
  มยุรี  กอบวิทยากุล (2541) ไดศึกษาเรื่อง “การใชภาษาโฆษณายาในหนังสือพิมพไทย
ตั้งแต พ.ศ. 2387-พ.ศ. 2475” เพ่ือใหเห็นวิธีการใชภาษาโฆษณายา และทราบลักษณะการใช
คําที่พบในโฆษณายา ผลการวิจัยสรุปไดวา การใชภาษาในการโฆษณายามีการสรางคําใหม     
3 ประเภทคือ คําประสม คําซอน คําซ้ํา วิธีการสรางคําที่พบมากคือ การสรางคําซอน 
โดยเฉพาะอยางยิ่งคําซอน 2 คํา ในสวนของการใชคํามีการใชคําเพื่อจุดมุงหมายตางๆ คือ   
เพ่ือเปรียบเทียบ เพ่ือโฆษณาสรรพคุณสินคา เพ่ือย้ําความเชื่อม่ัน และการใชคําเพื่อตั้งชื่อยา    
ในดานการใชประโยค มีการใชประโยคแสดงเจตนาแบบตางๆ ทั้งประโยคบอกเลา ประโยค
อธิบาย และประโยคเตือน รูปแบบโฆษณาที่นิยมใช คือ การโฆษณาที่เสนอขายแบบอธิบาย
ตรงไปตรงมาทั้งแบบที่มีภาพประกอบและไมมีภาพประกอบ ในสวนของการเขียนขอความ   
พาดหัวนิยมการพาดหัวแบบใชชื่อ โดยเนนชื่อยาและชื่อโรคมากกวาวิธีอ่ืน สําหรับการเขียน
ขอความปดทายโฆษณานิยมใชแบบระบุชื่อ เนนชื่อรานและรายละเอียดเกี่ยวกับแหลงขาย 
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  รัชนี  ไกรคุม (2546) ไดศึกษาเรื่อง “การศึกษาคํา วลี ประโยคภาษาอังกฤษและวัจนกรรม               
เพ่ือเราความสนใจที่ปรากฏในพาดหัวหลักของเอกสารโฆษณาเครื่องด่ืมสมุนไพรในอินเตอรเน็ต”                    
โดยศึกษาวิเคราะหจากเอกสารโฆษณาหนาตอนรับหรือโฮมเพจของเว็บไซดจําหนายเครื่องด่ืม
สมุนไพร 396 หนา ที่ปรากฏในเว็บไซดอเมริกาออนไลนในเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2543 ผลการวิจัย
พบวาวิธีการใชคํา วลี ประโยคภาษาอังกฤษและวัจนกรรมเพื่อเราความสนใจที่ใชบอยที่สุด                      
3 อันดับแรกของการใชภาษาอังกฤษ โดยระดับคํา ไดแก คําดึงดูด คําซ้ํา คําบอกชื่อ สถานที่หรือ
ประสบการณที่คุนเคย และวิธีใชคําวิธีอ่ืน ระดับวลี ไดแก วลีบอกชื่อเว็บไซด วลีบอกประเภท
สินคา วลีบอกเครื่องหมายการคา และวิธีใชวลีอ่ืน ระดับประโยค ไดแก ประโยคคําทักทาย 
ประโยคคําสั่ง เอกัตถประโยค 1 ประโยค และโครงสรางประโยคโครงสรางอ่ืน ระดับวัจนกรรม
ไดแก วัจนกรรมการบอกความรูสึก วัจนกรรมการชี้แนะ และวัจนกรรมการบอกสภาพ      
และวัจนกรรมประเภทอื่น 
 
  สุกัลยา  พงษหาญพาณิชย (2547) ไดศึกษาเรื่อง “การศึกษาเปรียบเทียบลักษณะการใช
ภาษาไทยในโฆษณาในนิตยสารสําหรับวัยรุนและนิตยสารสําหรับผูใหญ” โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ
ศึกษาวิเคราะหภาษาโฆษณาในนิตยสาร โดยศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาดานคํา สํานวน
ภาษาและประโยค ผลการศึกษาพบวามีลักษณะการใชคํา 17 ชนิด คือ การใชคํา
ภาษาตางประเทศ คําที่มีความหมายไมสอดคลองกับขอความ การซ้ําคํา คําสัมผัส การสรางคํา
ขึ้นใชใหมในภาษา คําสแลง คําถาม ใชคําที่มีความหมายนัยประหวัด คําเลียนเสียงพูด         
ใชคําสันธาน บุพบทไมสอดคลองกับขอความ คําซอน อักษรยอ ใชชื่อเลน ชื่อจริงแทนบุรุษ
สรรพนาม การเขียนคําผิด คําอุทาน คําเฉพาะกลุม ลักษณนามไมสอดคลองกับคํานาม สํานวน
ภาษาพบ 5 ชนิด คือ สํานวนภาษาตางประเทศ สํานวนภาษาพูด สํานวนแสดงอารมณ สํานวน
เปรียบเทียบและใชสํานวนสุภาษิตประกอบเรื่องราว ประโยคพบ 4 ลักษณะ คือ ละสวนประกอบ
บางสวนของประโยค มีรูปประโยคไมตรงตามเจตนาของผูสงสาร เรียงลําดับสวนประกอบของ
ประโยคอยางอิสระและผูกประโยคยาวเนื้อหาซับซอน 
 
3. งานวิจัยที่เก่ียวของกับการศึกษาภาษาในดานอวัจนภาษา 
  
  จักร  นัยประยูร (2523) ไดศึกษาเรื่อง “การออกแบบโฆษณาทางสิ่งพิมพ”               
โดยกลาววาภาพที่ใชในทางโฆษณาแบงเปน 2 ชนิด คือ ภาพเขียน และภาพถาย ซ่ึงใน      
การเลือกใชภาพตองคํานึงถึงลักษณะของสินคาดวย เพราะการอธิบายหรือแสดงใหเห็นถึง
รายละเอียดการทํางานของสินคานั้น บางครั้งอาจอธิบายไดดวยภาพถาย นอกจากนี้ผูดูผูฟงเปน
อีกสิ่งหน่ึงที่ตองนํามาพิจารณาเพื่อเลือกใชภาพในงานโฆษณาใหเหมาะสม ในสวนของสื่อก็ควร
เลือกใชภาพใหเหมาะสมดวย เชน สื่อสิ่งพิมพเปนสื่อที่เสนอรายละเอียดไดดวยภาพอยางเดียว 
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ซ่ึงตางจากโทรทัศนที่เสนอไดทั้งภาพและเสียง ดวยเหตุน้ีลักษณะการใชภาพประกอบจึงตอง
แตกตางกันออกไป จุดมุงหมายของการโฆษณามีสวนสําคัญในการพิจารณาเลือกใชภาพ เชน 
หากตองการใหสินคามีความนาเชื่อถือควรเลือกใชภาพถายเพราะภาพถายดูมีความสมจริง
มากกวาภาพชนิดอ่ืน และลักษณะสุดทายที่ตองคํานึงถึงในสวนของภาพประกอบการโฆษณา
คือคุณลักษณะหรือหนาที่ของการทํางานของภาพ เชน ภาพที่แสดงการทดลองก็เหมาะสําหรับ
การโฆษณาที่เนนในสวนที่เกี่ยวกับประสิทธิภาพของสินคา ภาพที่แสดงใหเห็นถึงความแตกตาง
ระหวางสินคาของเรากับของคูแขงก็เหมาะสําหรับการโฆษณาที่เนนในเรื่องการแขงขัน โดยสรุป
ในเร่ืองการใชภาพประกอบโฆษณาควรพิจารณาถึงลักษณะของสินคา ผูบริโภคที่ เปน
กลุมเปาหมาย สื่อที่ใชในการโฆษณา จุดประสงคในการโฆษณาที่กําหนดไว และคุณลักษณะ
ของภาพที่ปรากฏใหเห็น และไดกลาวถึงลักษณะการใชสีในการออกแบบวา สีเปนภาษาอีกแบบ
หน่ึงของ non-verbal ที่สามารถใชในการสื่อความหมายได โดยสีเปนสวนสําคัญในงานโฆษณา 
เนื่องจากสามารถเปนจุดเดนที่ดึงดูดความสนใจจากลูกคาไดดี และในดานของจิตวิทยา สีมีสวน
สําคัญตออิทธิพลทางอารมณของผูดูโฆษณา ดังนั้นจึงตองใชสีใหเขากับสินคา และอารมณของ
ภาพที่ตองการถายทอด และไดกลาวถึงลักษณะของการใชตัวอักษรวา ตัวอักษรที่อานงายและ
สวยงามยอมดึงดูดใจใหผูเห็นมีความประทับใจและอยากอานขอความนั้นไปจนจบ สามารถแบง
ลักษณะตัวอักษรเปน 4 แบบ คือ light face เปนตัวอักษรที่มีลักษณะเสนบาง เปนแบบตัวอักษร
ธรรมดาที่ใชกันโดยทั่วไป bold face เปนตัวอักษรหนา ขนาดของตัวอักษรจะใหญกวาแบบแรก 
condensed เปนตัวอักษรผอมสูง เบียดเขาหากันเหมาะสําหรับขอความที่ยาว แตเน้ือที่ที่จะบรรจุ
ขอความมีจํากัด  extended หรือ expanded มีลักษณะกวาง หนา หางจากกัน เหมาะสําหรับ
ขอความสั้นๆ แตมีเน้ือที่สําหรับขอความมาก 
   

อาวิน  อินทรังษี (2543) ไดศึกษาเรื่อง “การใชภาพประกอบเพื่อสงเสริมบุคลิกตราสินคา
ในการโฆษณา” โดยไดกลาวถึงภาพประกอบวา ภาพประกอบเปนสวนสําคัญในงานโฆษณา
สิ่งพิมพที่ชวยแสดงบุคลิกภาพตราสินคาไดเปนอยางดี เพราะสามารถบอกเลาเรื่องราวตางๆ    
ที่สามารถกระตุนประสาทสัมผัสของผูรับสาร และยังทรงอิทธิพลตอการรับรูของผูอานในดาน
ความคิดและอารมณ ซ่ึงเปนองคประกอบของทัศนคติที่ผูบริโภคจะมีตอสินคาและโฆษณา 
นอกจากนี้ภาพยังมีผลตอการจดจําสินคาของผูบริโภคดวย โดยประเภทของภาพประกอบที่ใช
ในงานโฆษณาแบงออกเปน 3 ประเภทใหญๆ ไดแก ภาพวาด ภาพถาย และภาพจาก
กระบวนการคอมพิวเตอร ซ่ึงสามารถสรางความสนใจไดดีเพราะสามารถสรางภาพที่ดูแปลกตา
ไดหลายรูปแบบ และไดกลาวถึงการใชสีวา สี เปนสิ่งที่มีอิทธิพลอยางยิ่งตออารมณและ
ความรูสึกของคน สีแตละสีจะใหความรูที่แตกตางกันออกไป ทั้งนี้ความรูสึกที่เกิดขึ้นอาจขึ้นอยู
กับประสบการณ การรับรู ประเพณี และวัฒนธรรมของคนในแตละชนชาติดวย เชน สีขาว            
ในความรูสึกของชาวจีนคือสีแหงความตาย หรือการแตงกายชุดดําถือเปนการแสดงความสุภาพ
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ของชาวตะวันตก แตถือเปนสิ่งอัปมงคลของชาวไทย ดังน้ันสีจึงเปนสิ่งที่ผูสรางงานศิลปะหรือ
งานโฆษณาตองใหความสําคัญตอการใชงานเสมอ สําหรับภาพประกอบโฆษณาที่พบเห็น              
ในปจจุบัน สวนใหญมักเปนภาพสีมากกวาขาว-ดํา เน่ืองจากภาพสีสามารถสรางความนาสนใจ 
และดึงดูดสายตาไดมากกวา แตในงานโฆษณาบางชิ้นอาจมีความจําเปนตองใชภาพขาว-ดํา 
เน่ืองจากมีงบประมาณการซื้อสื่อโฆษณาที่จํากัดเพราะพื้นที่โฆษณาสิ่งพิมพที่พิมพสี มีราคา
แพงกวาพิมพสีเดียว และโฆษณาบางชิ้นก็ตองการใชภาพขาว-ดํา เพ่ือสรางความรูสึกเฉพาะ
บางอยางที่ภาพสีไมสามารถทําได  
 

วราภรณ  ประจล (2547) ไดศึกษาเรื่อง “การใชภาพดึงดูดใจสําหรับการออกแบบ
สิ่งพิมพโฆษณาผลิตภัณฑดูแลรักษารางกาย” โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาสิ่งจูงใจทางการ
โฆษณาและภาพดึงดูดใจในโฆษณาผลิตภัณฑดูแลรางกาย โดยมีวิธีวิจัยขอมูล 2 สวนคือ    
การวิจัยสิ่งจูงใจทางการโฆษณาที่มีผูเชี่ยวชาญทางการโฆษณาเปนคนจัดกลุมสิ่งจูงใจทางการ
โฆษณา สวนการวิจัยการนําเสนอภาพโฆษณาที่มีลักษณะดึงดูดใจมีผูวิจัยเปนคนจัดกลุม    
การนําเสนอภาพโฆษณา ผลการวิจัยพบวาโฆษณาผลิตภัณฑดูแลรางกาย มีการใชสิ่งจูงใจ
ทางการโฆษณาทั้งหมด 7 ประเภท คือ มีการใชสิ่งจูงใจดานคุณภาพ สิ่งจูงใจดานอารมณขัน 
สิ่งจูงใจดานเพศ ความรัก และการยอมรับทางสังคม สิ่งจูงใจดานความแปลกใหม สิ่งจูงใจดาน
ความรูสึกนึกคิดที่กลุมเปาหมายมีตอตัวเอง สิ่งจูงใจดานประสาทสัมผัส และสิ่งจูงใจดาน    
ความกลัวหรือความโกรธ สวนการนําเสนอภาพโฆษณาที่มีลักษณะดึงดูดใจพบวาลักษณะภาพ
ที่มีการเลือกใชมากที่สุด 2 ลําดับคือ ภาพดึงดูดใจแบบการหลอกลอทางสายตา มีการเลือกใช
เทคนิคดึงดูดความสนใจตามลําดับดังน้ี เทคนิคการแสดงออกทางใบหนา เทคนิคระยะมุมมอง 
เทคนิคภาพแบบนาหัวเราะ เหนือจริง และมีลักษณะแปลกประหลาด เทคนิคภาพที่เปนแบบ
สัญลักษณ เทคนิควัตถุในภาพ เทคนิคภาพเกี่ยวกับการจินตนาการทางเพศ และเทคนิคภาพ   
ที่จัดวางแบบซ้ํา ขณะที่ภาพดึงดูดความสนใจแบบฝาฝนความจริง มีการเลือกใชเทคนิคดึงดูด
ความสนใจตามลําดับดังน้ี เทคนิคภาพแบบนาหัวเราะ เหนือจริง และมีลักษณะแปลกประหลาด 
เทคนิคการแสดงออกทางใบหนา เทคนิคระยะมุมมอง เทคนิควัตถุในภาพ และเทคนิคมุมมอง
ดานหลัง รวมทั้งใชเทคนิคดึงดูดความสนใจแบบภาพอุปมาอุปไมยเปนการใชภาพอุปมาอุปไมย
เด่ียวสื่อความหมาย 

 
จากการศึกษางานวิจัยทั้งหมดสรุปไดวา มีการศึกษางานวิจัยที่เกี่ยวของกับโฆษณา 

งานวิจัยที่เกี่ยวกับการศึกษาภาษาดานวัจนภาษา และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการศึกษาภาษา
ดานอวัจนภาษา โดยงานวิจัยแตละประเภทมีจุดมุงหมายเพื่อศึกษาลักษณะภาษาโฆษณา            
ที่ปรากฏในสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ซ่ึงผูวิจัยสามารถนําความรูมาใชเปนแนวทางในการศึกษา
ลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครในดานการใชคํา การใช
ประโยค การใชภาพประกอบ และการใชสี เปนตน 



บทที่ 3 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 
  การวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร” เปนการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห (Descriptive Analysis Research)   
และนับความถี่ของขอมูล  แลวจึงคํานวณหาคารอยละ  แลวนําเสนอตารางแสดงผล             
การเปรียบเทียบและการใชแผนภูมิประกอบการอธิบาย โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาลักษณะ
ภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครและศึกษาลักษณะการใชภาษา
ในปายโฆษณา โดยศึกษาทั้งสวนวัจนภาษา คือ ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา       
การใชคํา การใชภาพพจน และการใชประโยค รวมทั้งศึกษาอวัจนภาษา คือ การใช
ภาพประกอบ การใชสี และการใชรูปแบบตัวอักษร ซ่ึงมีขั้นตอนในการดําเนินการวิจัยดังน้ี 
 

แหลงขอมูล 
 
  แหลงขอมูลที่ ใชในการวิจัยครั้งน้ีเปนขอมูลปฐมภูมิ ไดแก ปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานครที่ผูวิจัยใชวิธีการเก็บขอมูลจากภาพถายสถานที่ติดตั้งแผนปายโฆษณาจริงที่
ติดตั้งบริเวณแนวเสนทางเดินรถประจําทางในเขตกรุงเทพมหานครทั้งหมด 19 เขต ไดแก    
เขตดอนเมือง เขตหลักสี่ เขตบางเขน เขตจตุจักร เขตลาดพราว เขตพญาไท เขตวังทองหลาง 
เขตดินแดง เขตบางกะป เขตราชเทวี เขตหวยขวาง เขตปทุมวัน เขตวัฒนา เขตสวนหลวง     
เขตบางรัก เขตสาทร เขตคลองเตย เขตพระโขนง และเขตบางนา และขอมูลทุติยภูมิ ไดแก 
เอกสารที่เกี่ยวของกับภาษายอยสังคม เอกสารที่เกี่ยวของกับปายโฆษณา เอกสารที่เกี่ยวของกับ
ลักษณะการใชภาษาในปายโฆษณา โดยเอกสารที่เกี่ยวของผูวิจัยไดศึกษาขอมูลดังกลาวจาก
สํานักหอสมุด มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วิทยาเขตบางเขน หอสมุดกลางมหาวิทยาลัย         
ศรีนครินทรวิโรฒ หอสมุดกลางจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย และหอสมุดแหงชาติ 
 

ประชากร 
 
  ประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งนี้เปนการเลือกแบบเฉพาะเจาะจง ไดแก ปายโฆษณา          
ในเขตกรุงเทพมหานครที่ผูวิจัยใชวิธีการเก็บขอมูลภาพถายจากสถานที่ติดตั้งแผนปายโฆษณาจริง                      
ที่ติดตั้งบริเวณแนวเสนทางเดินรถประจําทางในเขตกรุงเทพมหานคร ไดแก เขตดอนเมือง           
เขตหลักสี่ เขตบางเขน เขตจตุจักร เขตลาดพราว เขตพญาไท เขตวังทองหลาง เขตดินแดง               
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เขตบางกะป เขตราชเทวี เขตหวยขวาง เขตปทุมวัน เขตวัฒนา เขตสวนหลวง เขตบางรัก                  
เขตสาทร เขตคลองเตย เขตพระโขนง และเขตบางนา โดยปายโฆษณาแบงออกเปน 2 ประเภท 
คือ ปายโฆษณาประเภทสินคา และปายโฆษณาประเภทบริการ จํานวน 150 ปาย ซ่ึงศึกษา
ในชวงเดือนกรกฎาคม 2550–ธันวาคม 2550 จํานวน 6 เดือน ซ่ึงปายโฆษณาดังกลาว                      
แบงออกเปน 4 ประเภท คือ     
 
  1. ปายโฆษณาบริเวณปายรถโดยสารประจําทาง ขนาด 3.00 x 1.20 เมตร 
    
  2. ปายโฆษณาอยูบนทางเทาบริเวณแนวเสนทางเดินรถ ขนาด 1.80 x 1.20 เมตร  
 
  3. ปายโฆษณาอยูบนทางเทาและอยูบนโครงเหล็กสูง 2.00 เมตร บริเวณแนวเสนทาง
เดินรถ ขนาด 1.80 x 1.20 เมตร 
 
  4. ปายโฆษณาอยูบนทางเทาและอยูบนโครงเหล็กสูง 2.00 เมตร บริเวณแนวเสนทาง
เดินรถ ขนาด 1.50 x 1.00 เมตร 
 
         กลุมตัวอยาง 
 
  กลุมตัวอยาง ไดแก ปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครที่ผูวิจัยเลือกจากเขตที่มีปญหา
การจราจรที่ติดขัดทั้งหมด 19 เขต ไดแก เขตดอนเมือง เขตหลักสี่ เขตบางเขน เขตจตุจักร              
เขตลาดพราว เขตพญาไท เขตวังทองหลาง เขตดินแดง เขตบางกะป เขตราชเทวี เขตหวยขวาง 
เขตปทุมวัน เขตวัฒนา เขตสวนหลวง เขตบางรัก เขตสาทร เขตคลองเตย เขตพระโขนง       
และเขตบางนา 
 

เกณฑที่ใชในการวิจัย 
 
  1.  ลักษณะภาษายอยสังคม ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาลักษณะภาษายอยสังคม              
โดยอาศัยเกณฑของเชียรศรี วิวิธสิริ (2527: 36) ปราณี กุลละวณิชยและคณะ (2540: 20-22) 
อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 4- 63) และโครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป      
วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) 
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  2. ลักษณะการใชวัจนภาษา  
 

2.1  ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาลักษณะ
ขอความในภาษาโฆษณา โดยอาศัยเกณฑของวิไลวรรณ  ขนิษฐานันท (2537: 17-20) ไดแก การบอก
ชื่อสินคา โดยแบงเปนการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน และการนําเสนอชื่อสินคา
หลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน, การระบุประโยชน การใช หรือคุณสมบัติของสินคา,               
การระบุคุณสมบัติใหมของสินคา, การใหขอมูลหรือความรูที่เกี่ยวของกับสินคา, การรับรอง
คุณภาพ หรืออางอิงถึงความดีของสินคา, การเปรียบเทียบคุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ,             
การใชคําพูดเพื่อชักชวนผูอานใหใชหรือซ้ือสินคา และดํารงศักดิ์  ชัยสนิท (2536: 55-56) ไดแก 
การสรางความฉงน, การใชคําขวัญหรือชื่อสินคา 

 
   2.2  ลักษณะการใชคํา ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาคํา โดยอาศัยเกณฑการจําแนก
คําตางๆ ดังนี้  
 

การใชคําสัมผัส  ใชเกณฑของเอกสารการสอนชุดวิชาภาษาเพื่อการ
สื่อสาร หนวยที่ 8-15 มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช            
(2546: 332-333) 

การใชคําซ้ํา         ใชเกณฑของบรรจบ  พันธุเมธา (2545: 76-80) 
การใชคําทับศัพท   ใชเกณฑของวิไลศักดิ์  กิ่งคํา (2542: 10-11) 
การใชคําเรียกชื่อ   ใชเกณฑของราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367)  
การใชคําเลียนเสียงพูด   ใชเกณฑของชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 79)  
การใชคําถาม               ใชเกณฑของกฤษณา  เกษมศิลป (2519: 34) 
การใชคําตัด                 ใชเกณฑของปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 187-189) 
การใชคํายอ                 ใชเกณฑของปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 187-188) 
การใชคําสแลง     ใชเกณฑของปรีชา  ชางขวัญยืน (2525: 197) 
การใชคําเฉพาะกลุม  ใชเกณฑของชํานาญ  รอดเหตุภัย (2522: 73) 
การใชคําผวน               ใชเกณฑของสนิท  บุญฤทธิ์ (2544: 18) 
การใชคําผิด                 ใชเกณฑของศรีจันทร  พันธุพานิช (2538: 31) 
การใชคําใหม  ใช เกณฑของพจนานุกรมคํ า ใหม  เลม  ๑  ฉบับ

ราชบัณฑิตยสถาน (2550: 7) 
 

   2.3 ลักษณะการใชภาพพจน ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาภาพพจน โดยอาศัย
เกณฑของจุไรรัตน ลักษณะศิริ (2548: 53-56)  
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   2.4 ลักษณะการใชประโยค ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาประโยค โดยอาศัยเกณฑ
การจําแนกประโยคตามทฤษฎีของบรรจบ พันธุเมธา (2545: 102-104) 
 
  3. ลักษณะการใชอวัจนภาษา 
 
   3.1 ลักษณะการใชภาพประกอบ ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาภาพประกอบ   
โดยอาศัยเกณฑการจําแนกภาพประกอบตามทฤษฎีของเสรี วงษมณฑา (2540: 149-158) 
 
   3.2  ลักษณะการใชสี ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษาสี โดยอาศัยเกณฑการจําแนกสี
ตามทฤษฎีของสกนธ ภูงามดี (2546: 58-59) และโกสุม สายใจ (2540: 51) 
 
   3.3 ลักษณะการใชรูปแบบตัวอักษร ผูวิจัยกําหนดเกณฑการศึกษารูปแบบตัวอักษร 
โดยอาศัยเกณฑการจําแนกรูปแบบตัวอักษรตามทฤษฎีของเสรี วงษมณฑา (2540: 160) 
 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 
  เก็บรวบรวมขอมูลในปายโฆษณา 2 ประเภท คือ ปายโฆษณาประเภทสินคา และปาย
โฆษณาประเภทบริการ ตั้งแตเดือนกรกฎาคม 2550-ธันวาคม 2550 เปนเวลา 6 เดือน จํานวน         
150 ปาย มาเก็บรวบรวมขอมูลในเรื่องการใชภาษายอยสังคม การใชวัจนภาษาที่ประกอบดวย 
การใชขอความของภาษาในบทโฆษณา  การใชคํา การใชภาพพจน การใชประโยค             
และการใชอวัจนภาษาที่ประกอบดวย การใชภาพประกอบ การใชสี และการใชรูปแบบตัวอักษร 
 

การวิเคราะหขอมูล 
 

  1.   นําความรูเร่ืองภาษายอยสังคมมาวิเคราะห ดังนี้ ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย      
ภาษาทั่วไป ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ และภาษาทั่วไป และจัดหมวดหมูตามเกณฑที่กําหนดไว 
 
  2. จําแนกการศึกษาสวนที่เปนวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา 
 
  3. ศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาในปายโฆษณา ในดานลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา การใชคํา การใชภาพพจน และการใชประโยค 
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  4. ศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาในปายโฆษณา ในดานการใชภาพประกอบ การใชสี 
และการใชรูปแบบตัวอักษร 
 
  5. นําเสนอผลการศึกษาเรื่องการวิ จัยลักษณะภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา        
ทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษา 
 
  6.  สรุปผล และนําเสนอผลการวิจัยโดยการเรียบเรียงแบบพรรณนาวิเคราะห  
 
  7. นับความถี่ของขอมูลในแตละลักษณะ 
 
  8. เปรียบเทียบความถี่ในการนําเสนอขอความของขอมูลในลักษณะตางๆ โดยการใช
คารอยละและนําเสนอในรูปตารางผลการเปรียบเทียบ และการใชแผนภูมิรูปภาพ  



บทที่ 4 
 

ผลการวิจัย 
 

การศึกษาวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร” มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณา 
ในเขตกรุงเทพมหานคร เพ่ือศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเรื่อง
ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา การใชคํา ภาพพจน และประโยค และเพื่อศึกษา
ลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเรื่องภาพประกอบ สี และรูปแบบตัวอักษร 
โดยนําเสนอผลการศึกษาวิเคราะหขอมูลในรูปแบบพรรณนาวิเคราะห ซ่ึงผูวิจัยไดแสดง
ผลการวิจัยดังตอไปน้ี 
 

สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหลักษณะการใชภาษายอยสังคม 
 

 ในการศึกษาลักษณะการใชภาษายอยสังคมในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร
ผูวิจัยไดศึกษาลักษณะการใชภาษายอยสังคม โดยแบงหัวขอในการศึกษาออกเปน 2 หัวขอดังน้ี 

 
1.  ภาษายอยตามอายุ 

 2.  ภาษายอยตามเพศ 
 

  จากการศึกษาลักษณะการใชภาษายอยสังคมในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ปรากฏวามีลักษณะการใชภาษาดังน้ี 

 
1. ภาษายอยตามอายุ 
 
  ในสังคมไทย ปจจัยที่เดนมากในการกอใหเกิดภาษายอยสังคมคือ อายุ อายุถือเปน
ปจจัยที่บงบอกสถานภาพตามธรรมชาติของคนแตละคนในสังคม อายุเปนสิ่งหน่ึงที่ทําใหสมาชิก
ในสังคมแตละสังคมมีสถานภาพตางกัน แทบทุกสังคมมีคนที่มีสถานภาพเปนคนแกหรือคนชรา
หรือผูสูงอายุ คนหนุมสาว วัยรุนและเด็ก อยางไรก็ตามสังคมแตละสังคมกําหนดบทบาท                
ของแตละวัยตางกันไปขึ้นอยูกับคานิยมหรือความเชื่อตามขนบธรรมเนียมประเพณีที่สืบตอกันมา 
ในวัฒนธรรมของสังคมนั้นๆ (อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 2545: 4-5) 
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  อายุของผูรับสารมีอิทธิพลตอการใชภาษาของผูผลิตโฆษณา เน่ืองจากอายุเปนปจจัย            
ที่แยกพฤติกรรมทั่วไปของผูบริโภคใหแตกตางกัน เชน รสนิยม ความชื่นชอบ หรือสิ่งบันเทิง 
รวมทั้ ง แบ ง แยกพฤติ ก ร รมทางภาษาด ว ย  เ ช น  วั ย รุ นชอบ ใช คํ า สแลง  คํ าผวน                     
คําภาษาตางประเทศ เปนตน สวนวัยผูใหญจะใชคําสุภาพ หรือคําไทยมากกวาในวัยรุน เปนตน 
ดังนั้นภาษาที่ ใชในการโฆษณาสินคาจึงมีการกําหนดอายุของกลุมเปาหมายที่ชัดเจน        
เพราะแตละวัยก็ยอมใชภาษาที่แตกตางกันไป จากการศึกษาลักษณะการใชภาษายอยตามอายุ
ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดศึกษา 3 ลักษณะ คือ ภาษาวัยรุน และภาษา
ผูใหญ และภาษาทั่วไป ดังตัวอยางตอไปน้ี 
  

1.1 ภาษาวัยรุน 
 
   ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 1062) กลาววา วัยรุน หมายถึง วัยที่มีอายุประมาณ 13-19 ป 
โดยภาษาวัยรุนเปนภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลงทางภาษามากและรวดเร็วที่สุด แตกตางจาก
ภาษาของผูใหญที่มีการเปลี่ยนแปลงนอยและเปนไปอยางชาๆ โดยภาษาวัยรุนจะมีลักษณะเดน
ตรงการใชคําสแลง คําผวน คําภาษาตางประเทศ คําตัดและคํายอ เปนตน 
 
   สุชา จันทรเอม (2522: 2) กลาววา ภาษาวัยรุน คือ ภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลง    
ทางภาษามากแตกตางจากภาษาผูใหญ โดยวัยรุนนิยมใชคําศัพทสแลง คําทับศัพท คําใหม   
โดยจะใชถอยคําที่สั้นๆ งายๆ แตสะดุดตา  
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาวัยรุนในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                 
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

ใหม ซานกลับด๊ีด…!!! ซ้ีดกลับดาน ไกปอบซ้ีด แรงไมธรรมดา 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชคําผวน ในขอความวา “ซานกลับด๊ีด          

ซ้ีดกลับดาน” เพ่ือทําใหคํามีลักษณะทันสมัยแปลกใหม สะดุดตา ซ่ึงตรงกับที่อวยพร พานิช 
(2531: 197) ไดกลาววาสินคาสําหรับวัยรุน ภาษาที่ใชโฆษณาสินคาจะทันสมัย ไมใชศัพทสูง 
แตเลือกสรรที่สะดุดตา โดยคําผวน คือ คําที่พูดทวนกลับได (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 249) 
และมีการใชคําที่สื่ออารมณความรูสึกซึ่งใชแตกตางจากผูใหญในคําวา “ซ้ีด” ราชบัณฑิตยสถาน 
(2546: 381) ไดใหความหมายไวหมายถึง เสียงอยางเสียงสูดปาก เชน กินอาหารเผ็ด เปนตน 
ในที่น้ีหมายถึง ความเผ็ดแบบกลับดาน ซ่ึงผูใหญจะใชคําวา เผ็ดแทน 
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ตัวอยางที่ 2 
 
  วีตาพรุนสกัดเขมขน กอนนอน ก็โอเค.ตอนเชา 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชคํายอ เพ่ือสะดวกในการพูดจา ในคําวา 
โอเค. โดยพจนานุกรมคําใหม ฉบับ ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน (2550: 171) ไดใหความหมาย
ของคําวา โอเค หมายถึง อยูในเกณฑดี, เห็นดวย, ตกลง ในที่น้ีหมายถึง สุขภาพดี ซ่ึงผูใหญ   
จะใชคําวา ดี หรือ ดูดี แทนคําวา โอเค 

 
ตัวอยางที่ 3 

 
  ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
 

จากตัวอยางนี้  แสดงให เ ห็นภาษาวัยรุนที่ ใชคํ าทับศัพท ในขอความโฆษณา               
เพ่ือทําใหขอความทันสมัยและนาสนใจ ในที่น้ีคือคําวา แบล็ค หมายถึง สีดํา (วิทย เที่ยงบูรณธรรม, 
2541: 84) และคําวา เวิรค ที่หมายถึง ประสบผลสําเร็จ, ดําเนินไปไดดวยดี (พจนานุกรมคําใหม 
ฉบับ ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 143) และมีการใชคําเลียนเสียงพูด ในขอความวา    
“ซักที…เวิรคมาก” เพ่ือทําใหเกิดอารมณความรูสึกตอสินคา ซ่ึงผูใหญจะใชคําวา ดี แทนคําวา
เวิรค โดยภาษาวัยรุนจะมีลักษณะทันสมัย ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ แตสะดุดตาซึ่งใชแตกตางจาก
ผูใหญ 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
  เติมความสดชื่นที่น่ี เลือกโคกดานดีๆ ของชีวิต 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ แตแปลกใหม                 
ในขอความวา “เติมความสดชื่นที่น่ี” ซ่ึงตรงกับที่อวยพร พานิช (2531: 197) ไดกลาววาสินคา
สําหรับวัยรุน ภาษาที่ใชโฆษณาสินคาจะทันสมัย ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ ไมใชศัพทสูง           
แตเลือกสรรที่สะดุดตา ประโยคก็มักสั้นไมพรรณนาความยืดยาว  
 

ตัวอยางที่ 5 
 
0 แคลอรี่ เต็มที่ทุกสัมผัส 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ แตแปลกใหม                 
ในขอความวา “เต็มที่ทุกสัมผัส” ซ่ึงตรงกับที่อวยพร พานิช (2531: 197) ไดกลาววาสินคา
สําหรับวัยรุน ภาษาที่ใชโฆษณาสินคาจะทันสมัย ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ ไมใชศัพทสูง           
แตเลือกสรรที่สะดุดตา ประโยคก็มักสั้นไมพรรณนาความยืดยาว สามารถสื่ออารมณความรูสึก
ไดชัดเจน เพ่ือทําใหผูอานรับรูรสชาติสินคา  

 
ตัวอยางที่ 6 

 
  พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวัน 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ เพ่ือสื่อความไดรวดเร็ว 
และนิยมใชคําเลียนเสียงพูด ในคําวา “ซะอยาง” เพ่ือสื่ออารมณไดชัดเจน ซ่ึงผูใหญจะไมใช       
ซ่ึงตรงกับที่โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไปมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 
196) ไดกลาววาการใชภาษายอมเปลี่ยนไปตามวัยของผูพูด โดยเด็กวัยรุนจะใชคําที่ตัดใหสั้น 
คําเลียนเสียง เปนตน 
 

ตัวอยางที่ 7 
 
  ทวิสตกับเพ่ือนดวยภาษาดนตรี 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ ไมพรรณนาความยืดยาว
เพ่ือสื่อความไดรวดเร็ว ซ่ึงตรงกับที่อวยพร พานิช (2531: 197) ไดกลาววาสินคาสําหรับวัยรุน 
ภาษาที่ใชโฆษณาสินคาจะทันสมัย ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ ไมใชศัพทสูงแตเลือกสรรที่สะดุดตา 
ประโยคก็มักสั้นไมพรรณนาความยืดยาว และมีการใชคําทับศัพท ในคําวา ทวิสต หมายถึง บิด, 
บิดเปนเกลียว, กลับทิศทาง (วิทย เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 922) เพ่ือทําใหขอความทันสมัย  
และนาสนใจ  
 

ตัวอยางที่ 8 
 
  โปรฯ ใหมแกะกลองใหเห็นๆ บุฟเฟต 22 ช.ม/วัน 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชถอยคําสั้นๆ งายๆ ทั้งคําตัด ในคําวา      
“โปรฯ” มาจากคําเต็มวา โปรโมชั่น หมายถึง การสงเสริมการขายที่มีการลดแลกแจกแถม 
(พจนานุกรมคําใหม เลมที่ ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 105) และใชคํายอ เพ่ือสื่อความ
ไดรวดเร็ว ในคําวา ช.ม. มาจากคําเต็มวา ชั่วโมง หมายถึง ชวงระยะเวลา 60 นาที 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 356) และมีการใชคําทับศัพทในคําวา บุฟเฟต โดยมาจากคําวา 
Buffet ในภาษาฝรั่งเศส หมายถึง ภัตตาคารที่ลูกคาตองบริการอาหารและเครื่องด่ืมเอง      
(วิทย เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 108) ในที่น้ีหมายถึง โปรโมชั่นที่ใหผูใชบริการใชได 22 ชั่วโมง  
ตอวัน เพ่ือทําใหขอความมีลักษณะแปลกใหม นาสนใจ โดยภาษาที่ใชในโฆษณาสินคาสําหรับ
วัยรุนจะทันสมัย มีคําทับศัพทตางๆ และเลือกใชคําเดนสะดุดตา  
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  คุยไมอ้ัน 22 ชั่วโมงฮอต 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ ใชคําสแลง ในคําวา ฮอต หมายถึง          
ทันสมัย, เปนที่นิยม, กําลังอยูในความสนใจ (พจนานุกรมคําใหม เลมที่ ๑ ฉบับ
ราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 173) เพ่ือทําใหขอความมีลักษณะแปลกใหม โดดเดนนาสนใจ           
ซ่ึงผูใหญจะใชคําวา นาน แทนคําวา ฮอต 
 

ตัวอยางที่ 10 
 

  นํ้ามันแพงแคไหนก็ยังชิลๆ เพราะเราชวยจายใหนานเปนป รับเงินคืนสูงสุดถึง 5% 
    
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาวัยรุนที่ใชคําทับศัพท ในที่น้ีคือ คําวา ชิล หมายถึง 

สบายๆ, งายๆ, ธรรมดา (พจนานุกรมคําใหม เลมที่ ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 52)   
เพ่ือทําใหขอความมีลักษณะแปลกใหม นาสนใจ ซ่ึงผูใหญจะใชคําวา สบาย แทนคําวา ชิล  

 
จากตัวอยางทั้งหมดสรุปไดวาภาษาวัยรุน มีลักษณะภาษาที่แปลกใหม ชวยสรางสีสัน 

เปนภาษาที่ทันสมัย โดยจะนิยมใชถอยคําสั้นๆ งายๆ เพ่ือสื่อความไดรวดเร็ว ไมใชศัพทสูง    
แตเลือกสรรที่สะดุดตา ประโยคก็ไมพรรณนาความยืดยาว ซึ่งภาษาลักษณะนี้ไมปรากฏ        
ในภาษาของผูใหญ 
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1.2 ภาษาผูใหญ 
 
   ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 740) กลาววา ผูใหญหมายถึง คนที่มีอายุมาก บุคคลที่มี
อายุมากกวา 18 ปบริบูรณแลว โดยภาษาผูใหญ เปนภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลงนอยและเปนไป
อยางชาๆ ซ่ึงแตกตางจากภาษาวัยรุนที่มีการเปลี่ยนแปลงภาษาอยางมากและรวดเร็ว        
ภาษาผูใหญจะมีลักษณะการใชคําที่สุภาพ คําที่เปนทางการ และไมคอยใชคําทับศัพทมาก
เทากับคําของวัยรุน เปนตน 
 
   เชียรศรี วิวิธสิริ (2527: 36)  ไดกลาวถึงภาษาผูใหญ หมายถึง ภาษาที่ใชถอยคํา
เรียบๆ งายๆ ในการสื่อสาร โดยภาษาผูใหญจะมีการเปลี่ยนแปลงนอยและเปนไปอยางชาๆ 
และจะเนนแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว เปนตน และนิยมใชถอยคําสุภาพ    
หรือคําไทยมากกวาในวัยรุน เปนตน 
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาผูใหญในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                  
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตองรีบสราง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูใหญที่ใชถอยคําเรียบๆ งายๆ แตแฝงขอคิด          

ในการดําเนินชีวิตที่ดี ในขอความวา “โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตองรีบสราง” หมายถึง    
เม่ือมีโอกาสที่จะไดทําสิ่งดีๆ แกตนเอง ควรรีบควาโอกาสไวไมควรปลอยเวลาใหเปลาประโยชน 
ถึงแมโอกาสจะยังมาไมถึงก็ตองรูจักขวนขวาย รีบสรางอนาคตใหแกตนเอง ซ่ึงตรงกับเชียรศรี      
วิวิธสิริ (2527: 36) ที่กลาววา ภาษาผูใหญจะมีการแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว  
 

ตัวอยางที่ 2 
 

ถาไมเริ่มปน ก็ไมมีวันถึง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูใหญที่ใชถอยคําเรียบๆ งายๆ แตแฝงขอคิด         

ในการดําเนินชีวิตที่ดี ในขอความวา “ถาไมเร่ิมปน ก็ไมมีวันถึง” หมายถึง ถาไมรูจักไขวควา   
หาโอกาสดีๆ ใหกับตนเองแลวก็ไมมีวันที่จะประสบความสําเร็จได ซ่ึงลักษณะภาษาของผูใหญ    
จะใหขอคิดในการดําเนินชีวิตหรือใชในการทํางานได ซ่ึงตรงกับเชียรศรี วิวิธสิริ (2527: 36)           
ที่กลาววา ภาษาผูใหญจะมีการแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว 



  

68

ตัวอยางที่ 3 
 

มองสูงเขาไว แลวไปอยางมุงม่ัน 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูใหญที่ใชถอยคําเรียบๆ งายๆ แตแฝงขอคิด                 

ในการดําเนินชีวิตที่ดี ในขอความวา “มองสูงเขาไว แลวไปอยางมุงม่ัน” หมายถึง การสอนให
มองในสิ่งที่ยาก สิ่งที่เปนความฝน ซ่ึงการมองสิ่งที่สูง จะทําใหเกิดความมุมานะพยายามเพื่อให
เกิดความตั้งใจที่จะทําใหความฝนเปนความจริง ซ่ึงลักษณะภาษาของผูใหญจะใหขอคิดในการ
ดําเนินชีวิตหรือใชในการทํางาน และยังชวยสรางแรงบันดาลใจที่ดีๆ ในชีวิต ซ่ึงตรงกับเชียรศรี 
วิวิธสิริ (2527: 36) ที่กลาววา ภาษาผูใหญจะมีการแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว 
 

ตัวอยางที่ 4 
 

ทุกยางกาวที่เคลื่อนไหว คือการเขาเสนชัยของชีวิต 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูใหญที่ใชถอยคําเรียบๆ งายๆ แตแฝงขอคิดในการ

ดําเนินชีวิตที่ ดี ในขอความวา “ทุกยางกาวที่ เคลื่อนไหว คือการเขาเสนชัยของชีวิต”       
หมายถึง การดําเนินชีวิตใหเปนไปตามเปาหมายที่วาดฝนไว ซ่ึงลักษณะภาษาของผูใหญจะให
ขอคิด ใหกําลังใจในการดําเนินชีวิตซึ่งชวยในการทํางานได ซ่ึงตรงกับเชียรศรี วิวิธสิริ           
(2527: 36) ที่กลาววา ภาษาผูใหญจะมีการแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว 
 

ตัวอยางที่ 5 
 

สมัครฟรีวันน้ี 0-2257-5999 บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับโลก 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูใหญตรงคานิยมเรื่องอภิสิทธิ์และความคุมคา           

ในขอความวา “บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับโลก” ซ่ึงตรงกับณรงค จริยวิยานนท และปรียานุช       
จริยวิยานนท (2526: 45)ที่กลาววา ผูใหญตองการไดรับการนับถือจากผูอ่ืน ตองการอภิสิทธ 
และตองการใหตนเองรูสึกมีคุณคา ดวยเหตุ น้ีผูผลิตสินคาจึงใชคําที่แสดงอภิสิทธิ์และ        
แสดงความคุมคาของสินคา 

  
จากตัวอยางทั้งหมดสรุปไดวา ภาษาผูใหญมีลักษณะภาษาที่สุภาพ โดยนิยมใชถอยคํา

เรียบๆ งายๆ ที่สามารถสื่อความไดรวดเร็ว โดยภาษาผูใหญจะแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิต
ที่ดี และใหกําลังใจในเรื่องชีวิตการทํางาน และชวยสรางแรงบันดาลใจที่ดีๆ ในชีวิต   
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1.3 ภาษาทั่วไป 
 
   ภาษาทั่วไป เปนสามารถที่ใชไดทั้งวัยรุน และวัยผูใหญ โดยภาษาวัยรุน สุชา จันทรเอม 
(2522: 2) กลาววา ภาษาวัยรุน คือ ภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลงทางภาษามากแตกตางจากภาษา
ผูใหญ โดยวัยรุนนิยมใชคําศัพทสแลง คําทับศัพท คําใหม โดยจะใชถอยคําที่สั้นๆ งายๆ              
แตสะดุดตา และภาษาผูใหญ เชียรศรี วิวิธสิริ (2527: 36) ไดกลาววา ภาษาผูใหญ หมายถึง 
ภาษาที่ใชถอยคําเรียบๆ งายๆ ในการสื่อสาร โดยภาษาผูใหญจะมีการเปลี่ยนแปลงนอยและ
เปนไปอยางชาๆ และจะเนนแฝงคติ ขอคิด หลักการดําเนินชีวิตที่ดีเอาไว เปนตน และนิยมใช
ถอยคําสุภาพ หรือคําไทยมากกวาในวัยรุน เปนตน โดยลักษณะภาษาทั่วไป คําวา “ทั่วไป” 
ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 521) ไดกลาววา ทั่วไป คือ ธรรมดาๆ , ไมจํากัด ดวยเหตุน้ีภาษา
ทั่วไปจึงหมายถึง ภาษาที่มีลักษณะธรรมดา ปรากฏไดทั่วไป โดยปายโฆษณาเปนสื่อเฉพาะกิจ
ประเภทหนึ่งที่เปนการสื่อสารมวลชน คือ การสื่อสารไปยังประชาชนจํานวนมากที่อยูอยาง
กระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต และแตละบุคคลที่ติดตอกันนั้นไมเลือกเพศ วัย และระดับ
การศึกษา (พูนทรัพย สิทธิพรหม, 2539: 30)ดวยเหตุน้ีลักษณะภาษาในปายโฆษณาจึงเปน
ลักษณะภาษาทั่วไป ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกวัยของผูใชภาษาไดจึงมีปรากฏ    
ไดทั่วไป 
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาทั่วไปในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                 
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
  ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ” 
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับยา ซ่ึงยาเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางตองการใชเม่ือยามเจ็บปวย
เหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมเปาหมายชัดเจนวาเปนผูบริโภควัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุ
เปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
  แพนทีน โททัล แคร ชวยตอตาน ผมเสียทั้ง 7 ประการ 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “แพนทีน โททัล แคร ชวยตอตาน ผมเสียทั้ง 7 ประการ” 
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับแชมพู ซ่ึงแชมพูเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางใชไดเหมือนกัน        
จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 3 

 
   คอลเกต เกลือ มัลติ – วิตามิน สะทอนความเปนคนยุคใหมดวยเหงือกและฟนที่แข็งแรง 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “คอลเกต เกลือ มัลติ – วิตามิน สะทอนความเปนคนยุคใหม
ดวยเหงือกและฟนที่แข็งแรง” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับยาสีฟน ซ่ึงยาสีฟนเปนสิ่งที่บุคคลทั้ง
สองวัยตางใชไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุ
เปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 4 
  
5 รุนสุดรอนแรงจากฮัทช 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย

ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “5 รุนสุดรอนแรงจากฮัทช” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับ
โทรศัพทมือถือ ซ่ึงโทรศัพทมือถือเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางใชเปนเครื่องมือติดตอสื่อสาร
เหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะเปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
  The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม”      
เปนขอความโฆษณาคอนโดมิเนียม ซ่ึงคอนโดมิเนียมเปนที่พักอาศัยที่บุคคลทั้งสองวัยตาง
อาศัยไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูซ้ือวาเปนกลุมผูซ้ือวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปน
กลุมกวางๆ ไว 



  

71

ตัวอยางที่ 6 
 
อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย

ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต” เปนขอความ
โฆษณาเกี่ยวกับบัตรเครดิต ซ่ึงบัตรเครดิตเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางใชไดเหมือนกัน จึงไมได
ระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 7 
 
บัตรกดเงินสดจัดการได ยูเมะ พลัส ไดเงินงายทันใจ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย

ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “บัตรกดเงินสดจัดการไดยูเมะ พลัส ไดเงินงายทันใจ”     
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับบัตรกดเงินสด ซ่ึงบัตรกดเงินสดเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางใชได
เหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะเปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 8 
 
เร่ืองโอน เรื่องจาย เครื่องงายสําหรับทุกคน ที่เครื่องกรุงศรี ATM หรือสาขาธนาคาร         

กรุงศรีอยุธยาทั่วประเทศ 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย

ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “เร่ืองโอน เร่ืองจาย เครื่องงายสําหรับทุกคน ที่เครื่องกรุงศรี 
ATM หรือสาขาธนาคารกรุงศรีอยุธยาทั่วประเทศ” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับตูเอทีเอ็มของ
ธนาคาร ซ่ึงตูเอทีเอ็มของธนาคารเปนสิ่งที่บุคคลทั้งสองวัยตางใชบริการไดเหมือนกัน จึงไมได
ระบุกลุมผูใชวาเปนกลุมผูใชวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “Swensens บริการสงฟรี โทร 1112” เปนขอความโฆษณา
เกี่ยวกับรานไอศกรีม ซ่ึงรานไอศกรีมเปนสถานที่ที่บุคคลทั้งสองวัยตางไปใชบริการได
เหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมเปาหมายวาเปนวัยใดโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 10 

 
  ABSOLUTEYOGA สมัครวันนี้ เลนฟรีถึงปหนา! 0-2252-4400 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอกวัย
ของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “ABSOLUTEYOGA สมัครวันน้ี เลนฟรีถึงปหนา!             
0-2252-4400” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับสถานออกกําลังกาย ซ่ึงสถานออกกําลังกายเปน
สถานที่ที่บุคคลทั้งสองวัยตางไปใชบริการไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมเปาหมายวาเปนวัยใด
โดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

จากตัวอยางทั้งหมดสรุปไดวา ภาษาทั่วไป เปนภาษาที่มีลักษณะกวาง สามารถใชได
ทั่วไปทั้งวัยรุน และวัยผูใหญ โดยไมสามารถบงบอกวัยของผูใชภาษาได โดยปายโฆษณา
จัดเปนการสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่ตองการการสื่อสารไปยังประชาชนจํานวนมากที่อยู
อยางกระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต คือ ไมเลือกวัยของผูรับสาร ดวยเหตุน้ีลักษณะภาษา         
ในปายโฆษณาจึงเปนลักษณะภาษาทั่วไป ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกวัยของผูใชภาษาได 

 
2. ภาษายอยตามเพศ 
 
  เพศเปนลักษณะทางสังคมอีกประการที่มีอิทธิพลตอการใชภาษา ผูพูดภาษาเพศชาย
ยอมใชภาษาตางจากผูพูดเพศหญิง อยางไรก็ตามความแตกตางจะมากหรือนอยในสังคมใด
สังคมหนึ่งยอมขึ้นอยูกับการเนนความแตกตางทางเพศในสังคมนั้นๆ ในภาษาไทย  
                  
  การที่เพศเปนปจจัยแบงคนในสังคมใหแยกออกเปน 2 พวกนั้นทําใหพฤติกรรม         
ของผูหญิงและผูชายรวมทั้งพฤติกรรมทางภาษามีความแตกตางกัน อาจกลาวไดวาเพศทําให
เกิดวิธภาษาเพศ (sex variety) ในสังคมคือ วิธภาษาหญิง และวิธภาษาชาย การที่มีภาษา
ผูหญิงและภาษาผูชายที่แตกตางกันทําใหภาษาหนึ่งภาษาใดมีการแปร การแปรทําใหมีการใช
หลายรูปแขงขันกัน และนําไปสูการเปลี่ยนแปลงของภาษาตอไปได (อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ, 
2533: 47) จากการศึกษาลักษณะการใชภาษายอยตามเพศในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดศึกษา 3 ลักษณะ คือ ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย และภาษาทั่วไป          
ดังตัวอยางตอไปน้ี 



  

73

2.1 ภาษาผูหญิง 
 
   อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 63) ไดกลาววา ภาษาผูหญิง หมายถึง ภาษาที่ใช
แตกตางจากภาษาผูชาย โดยภาษาผูหญิงจะมีการใชคําสรรพนามเรียกตนเองวา ดิฉัน หนู นอง 
เปนตน และคําลงทายใชคําวา คะ คะ เปนตน และภาษาผูหญิงนิยมใชคําซ้ําเพื่อเนนความเขม 
เชน เกลี๊ยด – เกลียด ดํ๊า – ดํา ฯลฯ ซ่ึงแตกตางจากภาษาผูชาย 
 
   ภาษาผูหญิงจะมีลักษณะเดนที่สุภาพออนหวาน และมีการใชคําสรรพนามที่ใชเรียก
ตนเอง เชน ดิฉัน หนู นอง ฯลฯ ซ่ึงใชแตกตางจากผูชาย และคําลงทายของผูหญิงจะใชคําวา  
คะ คะ ซ่ึงแตกตางจากภาษาผูชาย 
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาผูหญิงในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร             
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
  “กุงแมนํ้าทอดกระเทียม ชอบตรงซอสเคลามันกุงหอมๆ อรอย…ถึงรสจริงๆ คะ” 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงให เห็นภาษาผูหญิงตรงคําลงทายวา คะ โดยคําวา “คะ” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คํารับที่ผูหญิงใชอยางเดียวกับ จะ, คําลงทายที่ผูหญิง
ใชในการบอกใหทราบอยางสุภาพ (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 238) ซ่ึงตรงกับที่โครงการ
บ ริ ห า ร วิ ช า บู ร ณ า ก า ร ห ม ว ด ศึ ก ษ า ทั่ ว ไ ป  วิ ช า ภ า ษ า ไ ท ย เ พื่ อ ก า ร สื่ อ ส า ร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย คะ คะ จะ จะ ใชสําหรับหญิง 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

“ชา…เติมเต็มแคลเซียม ดวยแอนลีนสูตรเขมขน” มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงที่ใชคําเรียกชื่อเลน โดยคําวา “ชื่อเลน” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็กเปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา “ชา” ซ่ึงตรง
กับที่ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 20-22) ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเลน     
เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง  
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ตัวอยางที่ 3 
 

แพนทีนโททัล แคร วายน้ํา…นุนไมแครวาผมจะกระดาง 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงที่ใชคําเรียกชื่อเลน โดยคําวา “ชื่อเลน” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็กเปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา นุน ซ่ึงตรง
กับที่ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 20-22) ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเลน     
เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง  
 

ตัวอยางที่ 4 
 

พัดชาใช คอนแทคเลนส บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 59 คะ “ใสงาย สบายตา”                    
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงตรงการใชคําเรียกชื่อ โดยคําวา “ชื่อ” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คําที่ตั้งขึ้นสําหรับเรียกคน สัตว สถานที่ และส่ิงของ
โดยทั่วๆ ไป หรือโดยเฉพาะเจาะจง (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพ่ือเปนคําสรรพนาม
เรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา พัดชา ซ่ึงตรงกับที่ปราณี กุลละวณิชยและคณะ (2540: 20-22)         
ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง และภาษาผูหญิงยังใชคํา        
ลงทายวา คะ โดยคําวา “คะ” ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คํารับที่ผูหญิงใชอยาง
เดียวกับ จะ, คําลงทายที่ผูหญิงใชในการบอกใหทราบอยางสุภาพ (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 
238) ซ่ึงตรงกับที่โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย คะ คะ จะ จะ ใชสําหรับผูหญิง 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
  ความโดดเดน เริ่มตนที่ดวงตา วัน-เดย แอคคิววิว ดีไฟน คอนเทคเลนสชนิดเปลี่ยน
รายวัน เพ่ือดวงตาที่โดดเดนของสาวเอเชียอยางคุณ 
 

จากตัวอยางนี้ ตองการโฆษณาสินคาสําหรับผูหญิง ดังจะเห็นไดจากการเจาะจง
กลุมเปาหมายในคําวา “สาวเอเชีย” โดยคําวา “สาว” หมายถึง หญิงที่มีอายุพนวัยเด็ก นับตาม
ความนิยมตั้งแต 15 – 30 ปขึ้นไป (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 1185) โดยภาษาผูหญิงจะเนน         
ที่ความสวยงาม ตรงกับที่ อวยพร พานิช (2531: 193-194) ไดกลาววา โฆษณาสินคาของผูหญิง 
มักใชถอยคําออนหวาน เนนความสวยงาม เพ่ือใหเปนที่สนใจ ในตัวอยางนี้มีขอความวา        
“เพ่ือดวงตาที่โดดเดน” เพ่ือทําใหกลุมผูบริโภคที่เปนผูหญิงสนใจและอยากซื้อสินคา  
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ตัวอยางที่ 6 
 
  ความชุมชื่นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตาริตาตองการ 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงที่ใชคําเรียกชื่อเลน โดยคําวา “ชื่อเลน” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็กเปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา ริตา ซ่ึงตรงกับที่
ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 20-22) ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเลนเพ่ือเปน  
คําสรรพนามเรียกตนเอง  

 
ตัวอยางที่ 7 

 
พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวัน 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงที่ใชคําเรียกชื่อเลน โดยคําวา “ชื่อเลน” 

ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็กเปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา พิม ซ่ึงตรง
กับที่ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 20-22) ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเลน    
เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง  

 
ตัวอยางที่ 8 

 
ใหม โซฟ หลับสนิทตลอดคนื ยาวสุด 40.5 ซม. ยาวกวานี้ ก็เกินจําเปนแลวคะ” 

 
จากตัวอยางนี้ แสดงให เห็นภาษาผูหญิงตรงคําลงทายวา คะ โดยคําวา “คะ” 

ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คํารับที่ผูหญิงใชอยางเดียวกับ จะ, คําลงทายที่ผูหญิง
ใชในการบอกใหทราบอยางสุภาพ (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 238) ซ่ึงตรงกับที่โครงการ
บ ริ ห า ร วิ ช า บู ร ณ า ก า ร ห ม ว ด ศึ ก ษ า ทั่ ว ไ ป  วิ ช า ภ า ษ า ไ ท ย เ พื่ อ ก า ร สื่ อ ส า ร 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย คะ คะ จะ จะ ใชสําหรับหญิง 
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น 
โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูหญิงที่ใชคําเรียกชื่อเลน โดยคําวา “ชื่อเลน” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็กเปนที่รูกันในหมูญาติหรือผูใกลชิด 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 367) เพื่อเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง ในที่น้ีคือ คําวา นิโคล         
ซ่ึงตรงกับที่ปราณี  กุลละวณิชย และคณะ (2540: 20-22) ไดกลาววา ผูหญิงจะใชคําเรียกชื่อเลน
เพ่ือเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง  

 
ตัวอยางที่ 10 

 
แวะรับเงินที่คลิกแคช กอนม้ัยคะ? โทร. 0-2716-4000 

 
จากตัวอยางนี้ แสดงให เห็นภาษาผูหญิงตรงคําลงทายวา คะ โดยคําวา “คะ ” 

ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คําลงทายที่ผูหญิงใชตอจากคําถามหรือคําแสดง        
ความสงสัยเพ่ือแสดงความสุภาพ, คําลงทายที่ผูหญิงใชตอจากคํา ซิ นะ เพ่ือแสดงความสุภาพ 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 238) ซ่ึงตรงกับที่โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป 
วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย   
คะ คะ จะ จะ ใชสําหรับหญิง 

  
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ภาษาผูหญิง เปนภาษาที่มีลักษณะสุภาพ ออนหวาน 

มักใชคําเรียกชื่อเลน และคําเรียกชื่อเปนคําสรรพนามเรียกตนเอง และใชคําลงทายวา คะ คะ    
ซ่ึงแตกตางจากภาษาผูชาย 

 
2.2 ภาษาผูชาย 

 
   อมรา ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 63) ไดกลาววา ภาษาผูชาย หมายถึง ภาษาที่ใช
แตกตางจากภาษาผูหญิง โดยภาษาผูชายจะมีการใชคําสรรพนามเรียกตนเองวา ผม กระผม อ๊ัว 
เปนตน และคําลงทายใชคําวา ครับ ครับผม เปนตน  
 
   ภาษาผูชายจะมีลักษณะการใชภาษาที่เขมแข็ง ดุดันกวาภาษาของผูหญิง และมีการใช
คําสรรพนามที่ใชเรียกตนเอง เชน กระผม ผม เปนตน ซ่ึงใชแตกตางจากผูหญิง และคําลงทาย
ของผูชายจะใชคําวา ครับ ฮะ วะ ซ่ึงการใชภาษาจะแตกตางจากภาษาผูหญิง  
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาผูชายในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร              
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 



  

77

ตัวอยางที่ 1 
 

“ขาหมูทอด สิครับ หนังกรอบเนื้อนุม ตัดรสดวยซาวเคราท ตองลองครับ” 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูชายตรงคําลงทายวา ครับ โดยคําวา “ครับ” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คํารับหรือคําลงทายอยางสุภาพที่ผูชายใช 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 221) ซ่ึงตรงกับที่โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป 
วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย 
ครับ ฮะ วะ ใชสําหรับชาย 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

“ปลาทอดสามรสที่น่ี ตองเรียกวาเปนเมนูประจําตระกูลเลยครับ” 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาผูชายตรงคําลงทายวา ครับ โดยคําวา “ครับ” 

ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คํารับหรือคําลงทายอยางสุภาพที่ผูชายใช 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 221) ซ่ึงตรงกับที่โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่วไป 
วิชาภาษาไทยเพื่อการสื่อสาร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย 
ครับ ฮะ วะ ใชสําหรับชาย 
 

ตัวอยางที่ 3 
 
  อ้ืมมม…“ชอบ…สปาเก็ตตี้พอรคบอล กินไมเบื่อเลยฮะ” 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงให เห็นภาษาผูชายตรงคําลงทายวา ฮะ โดยคําวา  “ฮะ ” 
ราชบัณฑิตยสถานไดใหความหมาย คือ คําที่เปลงออกมาเมื่อรูสึกสะดุดใจ แปลกใจ หรือเม่ือ
ชะงัก เปนตน (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 1404) ในที่น้ีหมายถึง คําลงทายที่ผูชายใช ซ่ึงตรงกับ
ที่ โครงการบริหารวิชาบูรณาการหมวดศึกษาทั่ วไป  วิชาภาษาไทยเพื่ อการสื่ อสาร
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2542: 196) ไดกลาววาคําลงทาย ครับ ฮะ วะ ใชสําหรับชาย          

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ภาษาผูชาย เปนภาษาที่มีลักษณะการใชภาษา

แตกตางจากภาษาผูหญิง โดยเฉพาะการใชคําลงทายที่ใชคําวา ครับ ฮะ เพ่ือเปนคําลงทาย 
อยางสุภาพ โดยเปนคําที่ใชใหแตกตางจากผูหญิง เปนตน 
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2.3 ภาษาทั่วไป 
 
   ภาษาทั่วไปมีลักษณะภาษาที่สามารถใชไดทั้งผูหญิงและผูชาย โดยภาษาผูหญิง 
อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ (2545: 63) ไดกลาววา ภาษาผูหญิง หมายถึง ภาษาที่ใชแตกตาง     
จากภาษาผูชาย โดยภาษาผูหญิงจะมีการใชคําสรรพนามเรียกตนเองวา ดิฉัน หนู นอง เปนตน 
และคําลงทายใชคําวา คะ คะ เปนตน และภาษาผูหญิงนิยมใชคําซ้ําเพื่อเนนความเขม เชน 
เกลี๊ยด – เกลียด ดํ๊า – ดํา ฯลฯ ซ่ึงแตกตางจากภาษาผูชาย และภาษาผูชาย อมรา  ประสิทธิ์รัฐสินธุ 
(2545: 63) ไดกลาววา ภาษาผูชาย หมายถึง ภาษาที่ใชแตกตางจากภาษาผูหญิง โดยภาษา
ผูชายจะมีการใชคําสรรพนามเรียกตนเองวา ผม กระผม อ๊ัว เปนตน และคําลงทายใชคําวา ครับ 
ครับผม เปนตน คําวา “ทั่วไป” ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 521) ไดกลาววา ทั่วไป คือ ธรรมดาๆ,               
ไมจํากัด ดวยเหตุน้ีภาษาทั่วไปจึงหมายถึง ภาษาที่มีลักษณะธรรมดา ปรากฏไดทั่วไป โดยปาย
โฆษณาเปนสื่อเฉพาะกิจประเภทหนึ่งที่เปนการสื่อสารมวลชน คือ การสื่อสารไปยังประชาชน
จํานวนมากที่อยูอยางกระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต และแตละบุคคลที่ติดตอกันนั้น    
ไมเลือกเพศ วัย และระดับการศึกษา (พูนทรัพย  สิทธิพรหม, 2539: 30) ดวยเหตุน้ีลักษณะภาษา
ในปายโฆษณาจึงเปนลักษณะภาษาทั่วไป ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกเพศของผูใช
ภาษาได คือ เปนภาษาที่สามารถใชไดทั้งผูหญิง และผูชาย ดวยเหตุน้ีจึงมีปรากฏไดทั่วไป 
 
   จากการศึกษาลักษณะการใชภาษาทั่วไปในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร              
มีตัวอยางดังตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
  อรอยใหม สูตรขาว 3 ชนิด แคลเซียมสูงทําจากถั่วเหลืองทั้งเมล็ด ภายในมีจมูกถั่วเหลือง 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “อรอยใหม สูตรขาว 3 ชนิด แคลเซียมสูงทําจากถั่วเหลือง 
ทั้งเมล็ด ภายในมีจมูกถั่วเหลือง” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับนมถั่วเหลืองซ่ึงนมถั่วเหลืองเปน
สิ่งที่บุคคลทั้งเพศชายและเพศหญิงตางบริโภคไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูบริโภคเปาหมาย
วาเปนผูบริโภคเพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
  วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็โอเค.ตอนเชา 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็โอเค.ตอนเชา”                   
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับนํ้าพรุนสกัดเขมขน ซ่ึงนํ้าพรุนสกัดเขมขนเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศ
ชายและเพศหญิงตางบริโภคไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูบริโภคเปาหมายวาเปนผูบริโภค
เพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 3 

 
  เติมความสดชื่นที่น่ี เลือกโคก ดานดีๆ ของชีวิต 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “เติมความสดชื่นที่น่ี เลือกโคก ดานดีๆ ของชีวิต”               
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับนํ้าอัดลม ซ่ึงน้ําอัดลมเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศชายและเพศหญิง    
ตางบริโภคไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูบริโภคเปาหมายวาเปนผูบริโภคเพศใดเพศหนึ่ง
โดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
  โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลชั่น ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลช่ัน ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง”             
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับแปงเด็กเนื้อโลช่ัน ซ่ึงแปงเด็กเนื้อโลช่ันเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศชาย
และเพศหญิงตางใชไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนผูใชเพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ 
เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
จะทน…แสบปาก อยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา  ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
 
จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก

เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้“จะทน…แสบปาก อยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปาก                 
ซิสเท็มมา  ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับนํ้ายาบวนปากซึ่งน้ํายา
บวนปากเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศชายและเพศหญิงตางใชไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวา
เปนผูใชเพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
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ตัวอยางที่ 6 
 
  พานาโซนิคลูกดกถึง 6 ตัว โทรศัพทไรสายดิจิตอล 2.4 GHz TG 28 Series 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “พานาโซนิคลูกดกถึง 6 ตัว โทรศัพทไรสายดิจิตอล 2.4 
GHz TG 28 Series” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับโทรศัพทไรสายดิจิตอล ซ่ึงโทรศัพทไรสาย
ดิจิตอลเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศชายและเพศหญิงตางใชในการติดตอสื่อสารเหมือนกัน จึงไมได
ระบุกลุมผูใชวาเปนผูใชเพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 7 
 
  เที่ยวทั่วโลก บันทึกทั้งโลกของคุณในกลองฮารดดิสกพานาโซนิค 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “เที่ยวทั่วโลก บันทึกทั้งโลกของคุณในกลองฮารดดิสก            
พานาโซนิค” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับกลองฮารดดิสก ซ่ึงกลองฮารดดิสกเปนสิ่งที่บุคคลทั้ง
เพศชายและเพศหญิงตางใชในการบันทึกภาพไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนผูใช 
เพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 8 
   

Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ ยกสูง Are You Plus 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ ยกสูง Are You Plus”           
เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับรถยนต ซ่ึงรถยนตเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศชายและเพศหญิงตางใช
เปนยานพาหนะในการเดินทางไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนผูใชเพศใดเพศหนึ่ง
โดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
ตัวอยางที่ 9 
 
ไดกิ้น อินเวอรเตอร กลไกแหงอนาคตเพื่อการประหยัดพลังงาน 
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จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “ไดกิ้น อินเวอรเตอร กลไกแหงอนาคตเพื่อการประหยัด
พลังงาน” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับเคร่ืองปรับอากาศ ซ่ึงเครื่องปรับอากาศเปนสิ่งที่บุคคล
ทั้งเพศชายและเพศหญิงตางใชไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนผูใชเพศใดเพศหนึ่ง
โดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 
 

ตัวอยางที่ 10 
 
  สมัครฟรีวันน้ี 0-2257-5999 บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับโลก Citi M Visa 
 

จากตัวอยางนี้ แสดงใหเห็นภาษาทั่วไป โดยไมมีลักษณะที่โดดเดนที่สามารถบงบอก
เพศของผูใชภาษาได โดยในขอความนี้ “สมัครฟรีวันนี้ 0-2257-5999 บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับ
โลก Citi M Visa” เปนขอความโฆษณาเกี่ยวกับบัตรเครดิต ซ่ึงบัตรเครดิตเปนสิ่งที่บุคคลทั้งเพศ
ชายและเพศหญิงตางใชบริการไดเหมือนกัน จึงไมไดระบุกลุมผูใชวาเปนผูใชเพศใดเพศหนึ่ง
โดยเฉพาะ เปนแคการระบุเปนกลุมกวางๆ ไว 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ภาษาทั่วไป เปนภาษาที่มีลักษณะกวาง สามารถใชได

ทั่วไปทั้งผูหญิง และผูชาย โดยไมสามารถบงบอกเพศของผูใชภาษาได โดยปายโฆษณาจัดเปน
การสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่ตองการการสื่อสารไปยังประชาชนจํานวนมากที่อยูอยาง
กระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต คือ ไมเลือกเพศของผูรับสาร ดวยเหตุน้ีลักษณะภาษา           
ในปายโฆษณาจึงเปนลักษณะภาษาทั่วไป ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกเพศ              
ของผูใชภาษาได 

 
สวนที่ 2 ผลการวิเคราะหลักษณะการใชวัจนภาษา 

 
ในการศึกษาวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยไดศึกษา

วิเคราะหลักษณะการใชวัจนภาษา 4 ลักษณะ ดังตอไปน้ี 
 
1. ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา 

 2.  ลักษณะการใชคํา 
 3.  ลักษณะการใชภาพพจน 
 4.  ลักษณะการใชประโยค 
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1. ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา 
 

โครงสรางของบทโฆษณามีสวนประกอบที่สําคัญอยู 7 ประการ คือ (วิไลวรรณ       
ขนิษฐานันท, 2537: 17-20)  
 

1.1 การบอกชื่อสินคา  
 

เปนหัวใจของบทโฆษณาขาดไมไดและการนําเสนอชื่อสินคามี 2 แบบ คือ 
 
    1.1.1 การเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน ดังตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
  ไกยางเทอริยาก ิอรอย..ในพริบตา 
 
  จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ ไกยางเทอริยากิ        
โดยไกยางเทอริยากิ เปนชื่อของผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูปในเครือซีพี 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

“ยําวุนเสนแซลมอนยาง แซบ สลิม สุดๆ คะ” 
 
จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ ยําวุนเสนแซลมอนยาง 

โดยยําวุนเสนแซลมอนยาง เปนชื่อของเมนูอาหารในรานอาหารเอส แอนด พี 
 
ตัวอยางที่ 3 

 
  บัทเทอรเคก เอส แอนด พี ซ้ือ 2 แถมอีก 1 (เฉพาะบัทเทอรเคกชิ้น) 
 

จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ บัทเทอรเคก เอส แอนด พี
โดยบัทเทอรเคก เอส แอนด พี เปนชื่อของขนมบัทเทอรเคกที่มีขายในรานเอส แอนด พี 
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ตัวอยางที่ 4 
 
  LOTTE XYLITOL เคี้ยวซะ…ไมทําใหฟนผุ 
 

จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ LOTTE XYLITOL 
โดย LOTTE XYLITOL เปนชื่อของหมากฝรั่งยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  ดูเม็กซ ไฮคิว 1 พลัส เนเชอรัลโพรเทก ชวยเสริมสรางความแข็งแรง 
 

จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ ดูเม็กซ ไฮคิว              
1 พลัส เนเชอรัลโพรเทก โดยดูเม็กซ ไฮคิว 1 พลัส เนเชอรัลโพรเทก เปนชื่อของนมผงสําหรับ
เด็กยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 6 
 
  วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 
 

จากตัวอยางนี้ มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ วีตาพรุนสกัด              
โดยวีตาพรุนสกัดเปนชื่อของน้ําพรุนสกัดเขมขนในเครือผลิตภัณฑแบรนด 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

Tops รับสวนลดสูงสุด 17%  
 

จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ Tops โดย Tops    
เปนชื่อของซุปเปอรมารเก็ตในเครือหางเซ็นทรัลที่มีไวสําหรับซ้ือสินคาประเภทตางๆ 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
การนิเย ยูวี โพรเท็คปกปองสูงสุดดวย SPF 50 พรอม 3 เฉดสี เพ่ือผิวสวยเนียนใส

ในทันที 
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จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ การนิเย ยูวี โพรเท็ค
โดยการนิเย ยูวี โพรเท็ค เปนชื่อของผลิตภัณฑปองกันแสงแดดสําหรับผิวหนา 

 
ตัวอยางที่ 9 

 
The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 
จากตัวอยางนี้มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน คือ The Address Siam

โดย The Address Siam เปนชื่อของคอนโดมิเนียมที่อยูใกลสยามสแควร 
 
ตัวอยางที่ 10 

 
  Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 
 

จากตัวอยางนี้ มีการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อบริการกอนอ่ืน คือ Swensens           
โดย Swensens เปนชื่อของรานไอศกรีมรานหนึ่ง 
 

จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการเริ่ม
บทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืน มีวัตถุประสงคเพ่ือใหผูอานรูจักสินคาและสนใจสินคาและ
บริการของตนเปนสําคัญ 

 
1.1.2  การนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอ่ืนกอน เพ่ือเปน  

การนําทาง ซ่ึงการนําทางนี้อาจทําไดในลักษณะตางๆ เปนตนวา การถามคําถามเพื่อใหผูชม
คิดถึงสินคา การบอกสรรพคุณสินคา การบอกถึงความจําเปน หรือประโยชนในการใชสินคา    
ดังตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลกจะหันมายิ้มใหคุณ เลย จุดเริ่มตนของรอยยิ้ม 
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 
การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ เลย โดยเลยเปนชื่อของมันฝรั่งทอดกรอบ          
ชนิดหนึ่งที่มีทั้งแบบแผนเรียบ และแบบแผนหยัก ไวสําหรับทานเลน ซ่ึงสามารถทานไดทุกเพศ
ทุกวัย 
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ตัวอยางที่ 2 
 

ของขวัญ แด...คนพิเศษ แบรนด รังนกแท 
 
จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 

การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ แบรนดรังนกแท โดยแบรนดเปนชื่อ                   
ของผลิตภัณฑรังนกแทสําเร็จรูป 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

ส.ค.ส. 2008 เปดรับความสําเร็จกับ…NESCAFE 
 
จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 

การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ NESCAFE โดย NESCAFE เปนชื่อของ
กาแฟสําเร็จรูปยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 4 
 
อีก 7 วัน ที่ตรงนี้จะมี “รักแท” ใหคุณ พบผิวกระจางใสไรที่ติ ใน 7 วัน พอนดส ฟลอเลส ไวท        
 
จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน  

การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ พอนดส ฟลอเลส ไวท โดยพอนดส             
ฟลอเลส ไวท เปนชื่อของครีมบํารุงผิวหนายี่หอหน่ึง 

    
ตัวอยางที่ 5 

 
คุณมีสายตาเอียงหรือไม? เห็นภาพมัว ภาพซอน ปวดศีรษะ ขอแนะนํา บอช แอนด ลอมบ 

ซอฟเลนส ทอริค  
 
จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอขอความโฆษณาอื่นกอน           

เพ่ือเปนการนําทาง โดยตัวอยางนี้ใชการถามคําถามเพื่อเริ่มตนขอความเพื่อใหผูอานสนใจและ
จดจําสินคาได ในขอความวา “คุณมีสายตาเอียงหรือไม?” โดยบอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส           
ทอริค เปนชื่อของคอนเทคเลนสยี่หอหน่ึง 
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ตัวอยางที่ 6 
 
  เช็คความขาวของเสื้อคุณที่ปายนี้ พิสูจนเห็นๆ วาขาวสดุๆ โอโมพลัส 
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 
การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ โอโมพลัส โดยโอโมพลัส เปนชื่อ           
ของผงซักฟอกยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

5 รุนสุดรอนแรงจากฮัทช  
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 
การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ ฮัทช โดยฮัทชเปนชื่อของโทรศัพทมือถือ
ยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา         

มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปนการ
นําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ โดยตัวอยางนี้ใชการถามคําถามเพื่อเร่ิมตนขอความเพื่อให
ผูอานสนใจและจดจําสินคาได ในขอความวา “ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย” โดยกระดาษสี            
โกดักเปนชื่อของกระดาษสีที่ใชสําหรับพรินทภาพในโทรศัพทมือถือ 

 
ตัวอยางที่ 9 

 
  อยากใหผิวสวยกลายเปนผื่นคันจากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health 
System ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน  
การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ โดยตัวอยางนี้ใชการถามคําถามเพื่อเริ่มตนขอความเพื่อให
ผูอานสนใจและจดจําสินคาได ในขอความวา “อยากใหผิวสวยกลายเปนผื่นคันจากแบคทีเรีย?” 
กอนเสนอชื่อสินคา คือ Samsung Silver Nano Health System โดย Samsung Silver Nano 
Health System เปนชื่อของเครื่องซักผายี่หอหน่ึง 
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ตัวอยางที่ 10 
 

สมัครฟรีวันน้ี 0-2257-5999 บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับโลก Citi M Visa 
 

จากตัวอยางนี้มีการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน เพ่ือเปน 
การนําทางสินคาเพื่อใหผูอานสนใจ ในตัวอยางนี้คือ Citi M Visa โดย Citi M Visa เปนชื่อของ
บัตรเครดิตประเภทหนึ่ง 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่นําเสนอ  

ชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน มีวัตถุประสงคเพ่ือนําทางหรือกระตุนใหผูอาน
สนใจสินคาและบริการของตน 
  

1.2 การระบุประโยชน การใช หรือคุณสมบัติของสินคา  
 

เปนสิ่งที่สําคัญมากสําหรับสินคาใหมที่ยังไมเปนที่รูจักแพรหลาย โดยเฉพาะอยางยิ่ง
สินคาที่มีชื่อเปนภาษาตางประเทศ ผูชมไมสามารถบอกไดจากชื่อวาเปนสินคาประเภทใด      
ใชทําอะไร แตถาเปนสินคาซึ่งเปนที่รูจักกันดีอยูแลวก็มักจะกลาวถึงคุณสมบัติที่เดนมากกวา   
ที่จะระบุคุณสมบัติหรือหนาที่พ้ืนฐาน ในทํานองเดียวกับสินคาใหม ดังตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
สื่อขอความผานเคกเอส แอนด พี บอกความรูสึกดีไดมากกวา 
 
จากตัวอยางนี้ มีการระบุประโยชนของเคกเอส แอนด พี ที่สามารถสื่อขอความ       

บอกความรูสึกดีไดมากกวา  
 
ตัวอยางที่ 2 

 
ไมหวง แมแดดเปรี้ยง เพราะลูกรักมีภูมิตานทาน 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของดูเม็กซ ที่ชวยใหลูกรักมีภูมิตานทาน ทําให                     

ไมตองหวง แมแดดเปรี้ยง โดยดูเม็กซเปนชื่อของนมผงสําหรับเด็กยี่หอหน่ึง 
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ตัวอยางที่ 3 
 

ปง…ปง 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม ตังกุย เปนประจําทุกวัน 
 

จากตัวอยางนี้ มีการระบุประโยชนของแบรนดซุปไกสกัด ผสมตังกุยที่ใหสิ่งดีๆ          
เปนประจํา โดยแบรนดเปนชื่อของผลิตภัณฑรังนกแทสําเร็จรูป 
 

ตัวอยางที่ 4 
 

ชวยฟนฟูผมและบํารุง…เพ่ือผมสวย โดฟ ครีมคอนดิชันเนอร ใหม! 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของโดฟ ครีมคอนดิชันเนอร ใหมที่ชวยฟนฟูผมและ

บํารุงเพ่ือผมสวย โดยโดฟเปนชื่อของผลิตภัณฑบํารุงเสนผมชนิดหนึ่งที่ชวยฟนฟูเสนผมและ
บํารุงเสนผม 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
ใช รีนิว มัลตพิลัส มอบความสะอาด สดใส ใหคอนแทคเลนสทกุวัน 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของรีนิว มัลติพลัส ที่เม่ือใชแลวชวยมอบความสะอาด 

สดใส ใหคอนแทคเลนสทุกวัน โดยรีนิว มัลติพลัสเปนชื่อของน้ํายาลางคอนแทคเลนสยี่หอหน่ึง 
 
ตัวอยางที่ 6 

 
นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น 

โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติของโปรโมชั่น GSM advance สําหรับผูจดทะเบียน

ใหม สามารถโทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท โดยชื่อ GSM advance 
เปนชื่อของโปรโมชั่นโทรศัพทมือถือในเครือขาย AIS 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีวี 35 ชองฟรี   
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จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของทรูมูฟที่โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีวี 
35 ชองฟรี โดยทรูมูฟเปนชื่อของเครือขายโทรศัพทมือถือ 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
มีแตไดกับได จีอี มันน่ี เฟรสชอยสคารด โทร 0-2345-6789 กด 1 

 
จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของจีอี มันนี่ เฟรสชอยสคารดที่มีแตไดกับไดเพียง

โทร 0-2345-6789 กด 1 โดยจีอี มันน่ี เฟรสชอยสคารดเปนชื่อของบัตรเครดิตประเภทหนี่ง 
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 
 

จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของอิออนที่ใหครบทุกความตองการของชีวิต              
โดยอิออนเปนชื่อของบัตรเครดิตประเภทหนึ่ง 

 
ตัวอยางที่ 10 
 
นํ้ามันแพงแคไหนก็ยังชิลๆ เพราะเราชวยจายใหนานเปนป รับเงินคืนสูงสุดถึง 5% 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุประโยชนของ Standard Chartered ที่นํ้ามันแพงแคไหนก็ยัง

ชวยจายใหนานเปนป และรับเงินคืนสูงสุดถึง 5% โดย Standard Chartered เปนชื่อของบัตร
เครดิตประเภทหนึ่ง 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการระบุ

ประโยชน การใช หรือคุณสมบัติของสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือแนะนําสินคาใหมที่ยังไมเปนที่รูจัก   
หรือสินคาที่มีคุณสมบัติเดนกวาเดิม เพ่ือทําใหผูอานสนใจและอยากซื้อสินคาและบริการประเภทตางๆ 
 

1.3 การระบุคุณสมบัติใหมของสินคา  
 

สวนนี้จําเปนสําหรับสินคาซึ่งติดตลาดและเปนที่รูจักของผูใชแลว การนําเสนอสิ่ง
ใหมๆ เปนวิธีการดึงดูดความสนใจของผูบริโภคอยางหนึ่ง ดังตัวอยางดังน้ี 
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ตัวอยางที่ 1 
 

ใหม ทวิสตี้ บอมบ ซอนชิ้นบอมบเผ็ดซี้ดในซอง ลองซะแลวลุนวาใคร..“โดน” บอมบ 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม ขึ้นตนเพ่ือใหผูอาน

สนใจสินคา ในตัวอยางนี้ คือ ทวิสตี้ บอมบ โดยทวิสตี้ บอมบ เปนชื่อของขนมอบกรอบที่มี
รสชาติเผ็ด มีลักษณะเปนแทงเล็กๆ ผิวไมเรียบ ไวสําหรับทานเลน ซ่ึงสามารถทานไดทุกเพศ
ทุกวัย 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

นมผงตราหมี โพรเท็กซชัน สูตรใหม! ม่ันใจยิ่งขึ้น 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา สูตรใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ 

สินคา ในตัวอยางนี้ คือ นมผงตราหมี โพรเท็กซชัน โดยนมผงตราหมี โพรเท็กซชัน เปนชื่อของ
นมผงสําหรับเด็ก 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

อรอยงายๆ ไขมันต่ํา เมจิ บิวติ ดีโทซี่ ใหม สูตรน้ําผึ้งผสมมะนาว 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ   

สินคา ในตัวอยางนี้ คือ เมจิ บิวติ ดีโทซี่ โดยเมจิ บิวติ ดีโทซี่ เปนชื่อของโยเกิตสูตรใหม     
สูตรน้ําผึ้งผสมมะนาว 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบลค็ซักที…เวิรคมาก 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม ขึ้นตนเพ่ือใหผูอานสนใจ

สินคา ในตัวอยางนี้ คือ โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว โดยโออิชิแบล็คที เปนชื่อของน้ําชาเขียว
ชนิดหนึ่งในเครือโออิชิ 
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ตัวอยางที่ 5 
 

ใหม เซเวนซีส วิตามินรวมผสมไลซีน ชวยใหเด็กๆ…เจริญอาหาร 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม ขึ้นตนเพ่ือใหผูอาน

สนใจสินคา ในตัวอยางนี้ คือ เซเวนซีส วิตามินรวมผสมไลซีน โดยเซเวนซีส เปนชื่อของวิตามิน
รวมผสมไลซีนสําหรับเด็ก 
 

ตัวอยางที่ 6 
 

คลีนิคเคลียร สูตรใหม ใหถงึ 6 คุณประโยชน…ทุกครัง้ที่สระ 
 

จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา สูตรใหม เพ่ือใหผูอาน
สนใจสินคา ในตัวอยางนี้ คือ คลีนิคเคลียร โดยคลีนิคเคลียรเปนชื่อของแชมพูขจัดรังแคที่ใหถึง 
6 คุณประโยชนทุกครั้งที่สระผม 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

สนุกกับความขาว ดวยลักส ใหม 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ   

สินคา ในตัวอยางนี้ คือ ลักส โดยลักสในตัวอยางนี้เปนชื่อของครีมอาบน้ําเพื่อผิวขาวชนิดหนึ่ง 
 
ตัวอยางที่ 8 

 
จะทน…แสบปาก อยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 

 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ

สินคา โดยในตัวอยางนี้ใชการถามคําถามเพื่อเริ่มตนขอความเพื่อใหผูอานสนใจและจดจําสินคาได 
คือ นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา โดยน้ํายาบวนปากซิสเท็มมา เปนชื่อนํ้ายาบวนปากสูตรใหม            
ที่ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
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ตัวอยางที่ 9 
 

Glade Sport ใหม กระจายความหอมยิ่งขึ้นสดชื่นกวาเดิม 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ  

สินคา ในตัวอยางนี้ คือ Glade Sport โดย Glade Sport เปนชื่อของนํ้าหอมติดรถยนตที่ชวย
กระจายความหอมไดนานยิ่งขึ้น และสดชื่นกวาเดิม 

 
ตัวอยางที่ 10 

 
โปรฯ ใหมแกะกลอง ใหเห็นๆ บุฟเฟต 22 ชม./วัน 
 
จากตัวอยางนี้มีการระบุคุณสมบัติใหมของสินคา โดยมีคําวา ใหม เพ่ือใหผูอานสนใจ  

ในตัวอยางนี้ คือ โปรโมชั่นจริงใจ โดยจริงใจในตัวอยางนี้เปนชื่อของโปรโมชั่นโทรศัพทมือถือ 
ในเครือฮัทชที่ใหโปรโมชั่นบุฟเฟต  22 ชม./วัน 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการระบุ

คุณสมบัติใหมของสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือนําเสนอสินคาและบริการใหมๆ ที่ผูอานยังไมเคย
รูจัก ซ่ึงขอความจะมีคําวา “ใหม” กับ “ สูตรใหม” เพ่ือทําใหผูอานสนใจในสินคาและบริการ
ประเภทตางๆ  

 
1.4 การใหขอมูลหรือความรูที่เก่ียวของกับสินคา  

 
เพ่ือสรางความนาสนใจและความดึงดูดใจใหกับบทโฆษณาและเพื่อใหผูอานเห็น

ความสําคัญของสินคา ดังตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

มอลตจากขาวบารเลย…เพ่ือชีวิตสดใส แข็งแรง 
 
จากตัวอยางนี้มีการใหความรูเกี่ยวกับสินคาเพื่อสรางความนาสนใจและความดึงดูดใจ

ใหกับบทโฆษณาและเพื่อใหผูอานเห็นความสําคัญของสินคา ในตัวอยางนี้ใหความรูเกี่ยวกับ
มอลตจากขาวบารเลยที่มีในเครื่องด่ืมรสช็อกโกแลตโอวัลตินที่ชวยใหชีวิตสดใส แข็งแรง 
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ตัวอยางที่ 2 
 

ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใหความรูเกี่ยวกับสินคาเพื่อสรางความนาสนใจและความดึงดูดใจ

ใหกับบทโฆษณาและเพื่อใหผูอานเห็นความสําคัญของสินคา ในตัวอยางนี้ใหความรูวาอาการไอ 
เกิดขึ้นเม่ืออากาศแปรเปลี่ยน โดยเฟลมม็กซในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของยาแกไอยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

คอลเกตเกลือ พบกับพลังมหัศจรรยของเกลือ พรอมวิตามิน ซี และ อี เพ่ือการดูแลเหงือก
และฟนสําหรับคนยุคใหม 

 
จากตัวอยางนี้มีการใหความรูเกี่ยวกับสินคาเพื่อสรางความนาสนใจและความดึงดูดใจ

ใหกับบทโฆษณาและเพื่อใหผูอานเห็นความสําคัญของสินคา จากตัวอยางนี้ใหความรูเกี่ยวกับ  
พลังมหัศจรรยของเกลือ พรอมวิตามิน ซี และ อี ที่ชวยดูแลเหงือกและฟน โดยคอลเกต                 
ในตัวอยางนี้เปนชื่อของยาสีฟนยี่หอหน่ึง 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการให

ขอมูลหรือความรูที่เกี่ยวของกับสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือใหความรูเกี่ยวกับสินคาเพื่อสราง 
ความนาสนใจและสามารถดึงดูดใจใหผูอานเห็นความสําคัญของสินคา 

 
1.5 การรับรองคุณภาพ หรืออางอิงถึงความดีของสินคา  

 
สินคาซึ่งเปนที่รูจักและติดตลาดแลวมักมีสวนนี้ในบทโฆษณา และใชอายุของสินคา   

เปนสิ่งรับรองคุณภาพ และถาเปนสินคาใหมก็มักใหบุคคลที่นาเชื่อถือ หรือผูที่เปนที่รูจักดีของ
คนทั่วไป เชน ดาราภาพยนตรเปนผูโฆษณาใหคํารับรอง ดังตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
อ้ืมมม…“ชอบ…สปาเก็ตตี้พอรคบอล กินไมเบื่อเลยฮะ” 
 
จากตัวอยางนี้ เปนการรับรองคุณภาพของสินคาในขอความวา “กินไมเบื่อเลยฮะ”        

โดยใหผูโฆษณาเปนผูใหคํารับรอง โดยสปาเก็ตตี้พอรคบอลเปนชื่อของเมนูอาหารในราน     
เอส แอนด พี 
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ตัวอยางที่ 2 
 

“ชา..เติมเต็มแคลเซียม ดวย แอนลีนสูตรเขมขน” มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณมาชา วัฒนพานิช เปนผูโฆษณาใหคํารับรอง

คุณภาพสินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดีของคนทั่วไป โดยแอนลีนเปนชื่อ                   
ของนมเสริมแคลเซียมที่มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 

 
ตัวอยางที่ 3 
 
โอเลย โททลั เอฟเฟคส สตูรปรับปรุงใหม “คอรสทรทีเมนทของพิม…อยูในขวดนี้คะ” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณพิม หรือคุณซอนยา คูลลิ่ง เปนผูโฆษณาให       

คํารับรองสินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดีของคนทั่วไป โดยโอเลย โททัล เอฟเฟคส
เปนชื่อของครีมบํารุงผิวหนายี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
  โอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนนิ่ง ครีม ใกลแคไหนผิวก็ยังดูขาวเปนธรรมชาติ 
สมบูรณแบบ 
 

จากตัวอยางนี้มีการรับรองคุณภาพของสินคาในขอความวา “ใกลแคไหนผิวก็ยังดูขาว
เปนธรรมชาติ สมบูรณแบบ” โดยโอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนนิ่ง ครีม เปนชื่อ         
ของครีมบํารุงผิวหนาเพื่อผิวขาว 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  แพนทีน โททลั แคร วายน้าํ…นุนไมแครวาผมจะกระดาง  
 

จากตัวอยางนี้มีการรับรองคุณภาพของสินคาในขอความวา “วายน้ํา…นุนไมแครวา   
ผมจะกระดาง” คือ เวลาวายน้ําไมตองหวงวาเสนผมจะกระดาง โดยแพนทีน โททัล แครเปนชื่อ
ของแชมพูยี่หอหน่ึง 



  

95

ตัวอยางที่ 6 
 
เรน เลือก คลนิีค เคลียร 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณจอง จี ฮุน หรือ เรน ดาราและศิลปนที่มีชื่อเสียง   

ของประเทศเกาหลีเปนผูโฆษณาใหคํารับรองสินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดี        
ของคนทั่วไป โดยคลินิค เคลียรเปนชื่อของแชมพูขจัดรังแคยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 7 
 
“พัดชาใช คอนแทคเลนส บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 59 คะ” ใสงาย สบายตา 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณพัดชา อเนกอายุวัฒนเปนผูโฆษณาใหคํารับรอง

สินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดีของคนทั่วไป โดยบอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 59 
เปนชื่อของคอนแทคเลนสชนิดหนึ่ง 
 

ตัวอยางที่ 8 
 
ความชุมชื่นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตารติาตองการ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณริตา หรือคุณศรีริตา เจนเซนเปนผูโฆษณาให      

คํารับรองสินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดีของคนทั่วไป 
 
ตัวอยางที่ 9 
 
“พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวนั” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชดารา คือ คุณพิม หรือคุณพิมพมาดา บริรักษศุภกรเปนผูโฆษณา

ใหคํารับรองสินคาใหมที่ตองการใหนาเชื่อถือและเปนที่รูจักดีของคนทั่วไป 
 
ตัวอยางที่ 10 
 
10 ป เปาซอฟท รวมสรางคนดี สงเสริมคุณธรรม 365 วัน รวมกันทําดี 
 
จากตัวอยางนี้มีการรับรองคุณภาพของสินคา โดยใชอายุของสินคาเปนสิ่งรับรอง

คุณภาพ ในขอความวา “10 ป เปาซอฟท” โดยเปาซอฟทเปนชื่อของผงซักฟอกยี่หอหน่ึง 
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  จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใช        
การรับรองคุณภาพหรืออางอิงถึงความดีของสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือใหสินคาเปนที่รูจัก      
และตองการใหเกิดความนาเชื่อถือของผูอานทั่วไป 
 

1.6 การเปรียบเทียบคุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ  
 

เปนการเปรียบเทียบคุณภาพ และชี้ใหเห็นถึงขอดีของสินคาที่กําลังโฆษณาอยู          
ดังตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 
 
Guaranteed Low Price ถูกกวาพิสูจนได คารฟูรเช็คราคากับคูแขงทุกวันเพ่ือเสนอ

ราคาถูกสุดใหคุณ ลดราคาถูกลงกวาเดิม 
 

จากตัวอยางนี้ มีการเปรียบเทียบราคาสินคาตางๆ วาคารฟูรถูกกวาหางอ่ืนๆ          
เพ่ือชี้ใหเห็นถึงขอดีของสินคาที่กําลังโฆษณาอยู โดยคารฟูรเปนชื่อของหางสรรพสินคาแหงหน่ึง 

 
จากตัวอยางนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการเปรียบเทียบ

คุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ มีวัตถุประสงคเพ่ือใหผูอานเห็นขอดีและจุดเดนของสินคา 
 
1.7 การใชคําพูดเพื่อชักชวนผูอานใหใชหรือซื้อสินคา  

 
โดยใชคําพูดชักชวนโดยตรง ดังตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
“ขาหมูทอด สิครับ หนังกรอบเนื้อนุม ตัดรสดวยซาวเคราท ตองลองครับ” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําพูดเพื่อชักชวนใหลองทานขาหมูทอด หนังกรอบเนื้อนุม       

ที่ตัดรสดวยซาวเคราท โดยขาหมูทอดเปนเมนูอาหารประจํารานเอส แอนด พี 
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ตัวอยางที่ 2 
 

ชอบดู “คลิป” รึ… น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th by marketeer Magazine 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําพูดเพื่อชักชวนใหผูที่ชอบดูคลิปใหมาดูที่ www.marketeer.co.th 

by marketeer Magazine โดย marketeer Magazine เปนชื่อนิตยสารทางการตลาด 
 
ตัวอยางที่ 3 
 
แวะรับเงินที่ควิกแคช กอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําพูดเพื่อชักชวนใหใชบริการกับควิกแคช โดยใชคําพูดที่ชักชวน

โดยตรง ในคําพูดวา “ม้ัยคะ” โดยควิกแคชเปนชื่อเฉพาะของบริการสินเชื่อเงินสดแหงหน่ึง 
 
ตัวอยางที่ 4 
 
คลิก! สูอนาคต…แหงการขนสง  E-Port รวดเร็ว ทันสมัย หัวใจของการบริการระดับโลก 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําพูดเพื่อชักชวนใหผูอานที่สนใจการขนสง E-Port ใหลองคลิก      

สูการบริการระดับโลก โดย E-Port เปนชื่อของทาเรือขนสงอิเล็กทรอนิกส 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชคําพูด         

เพ่ือชักชวนผูอานใหใชหรือซ้ือสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือใหผูอานสนใจและอยากลองใชสินคา 
 
โครงสรางของบทโฆษณายังมีสวนประกอบที่นอกเหนือจากที่กลาวมาแลวอีก            

2 ประการ คือ (ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท, 2536: 55-56) 
 
1.1 การสรางความฉงน (Curiosity)  

 
เปนหัวเรื่องอีกแบบหนึ่งที่นิยมใชไมนอยบอยครั้งเราจะพบหัวเรื่องแบบคําถาม   

เพ่ือสรางความนาสนใจใหกับตัวสินคา ดังตัวอยางตอไปน้ี 
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ตัวอยางที่ 1 
 

ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบ รวมสนุกกับการกําเนิดทวิสตี้ www.ilovetwisties.net 
 
จากตัวอยางนี้มีคําวา “ทําไม” เปนคําที่สรางความฉงน เพ่ือทําใหผูอานสนใจสินคา          

โดยทวิสตี้ เปนชื่อชองขนมอบกรอบที่มีลักษณะเปนแทงเล็กๆ มีลักษณะผิวไมเรียบ ไวสําหรับ
ทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 

 
จากตัวอยางนี้สรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชการสรางความฉงน 

มีวัตถุประสงคเพ่ือทําใหผูอานสนใจสินคา  
 

1.2 การใชคําขวัญหรือชื่อสินคา (Slogan or Logo Type)  
 

การใชคําขวัญเปนหัวเรื่องเปนที่นิยมใชอยูไมนอย ขอที่ควรระวังก็คือ ไมใชคําขวัญ   
ทุกอันที่สามารถนํามาเปนหัวเรื่องได ตองเห็นวาเหมาะกับภาพและมีความจูงใจผูอานดวย     
จึงควรใช เชน “การบินไทย รักคุณเทาฟา”, “เมืองไทยของเรา เบียรไทยของเรา” (ดํารงศักดิ์   
ชัยสนิท, 2536: 55-56) ดังตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

สนุกหลากหลาย อรอยหลากรส กับ เลอแปง 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยเลอแปง เปนชื่อของขนมปงหลากหลายชนิดในเครือ      
ของซีพี 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
  บอด้ีเชพ คอฟฟ สิ่งดีๆ ในชีวติ 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยบอดี้เชพ คอฟฟ เปนชื่อของกาแฟสําเร็จรูปยี่หอหน่ึง 
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ตัวอยางที่ 3 
 

อรอยจนวางไมลงแบบนี้ เนสทเล คอฟฟเมตแนๆ 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยเนสทเล คอฟฟเมต เปนชื่อของครีมเทียมสําเร็จรูป       
ย่ีหอหน่ึงที่ไวใสในกาแฟ 

 
ตัวอยางที่ 4 
 
เย็นจัด มัดใจ เลือก โคก ดานดีๆ ของชีวติ 
 
จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ

และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยโคกเปนชื่อของน้ําอัดลมยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
รสชาติโคกเตม็รอย แตนํ้าตาล 0% 
 
จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ

และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยโคกเปนชื่อของน้ําอัดลมยี่หอหน่ึง  
 
ตัวอยางที่ 6 
 
0 แคลอรี่ เต็มที่ทุกสัมผัส 
 
จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ

และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น 
 
ตัวอยางที่ 7 

 
โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตองรีบสราง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ

และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยเนสกาแฟ เปนชื่อของกาแฟสําเร็จรูปยี่หอหน่ึง 
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ตัวอยางที่ 8 
 
  โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลชั่น ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยโคโดโมในตัวอยางนี้เปนชื่อของแปงเด็กเนื้อโลชั่น 
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  เปา พลังสะอาด เพ่ือสุขภาพ 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยเปาเปนชื่อของผงซักฟอกยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 10 

 
  แอรเบลด เท…ที่หน่ึง 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําขวัญหรือชื่อสินคาเพื่อโฆษณาสินคา โดยทําใหผูอานสนใจ
และรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น โดยแอรเบลดเปนชื่อของรถมอเตอรไซดยี่หอหน่ึง 

 
  จากตัวอยางทั้งหมดน้ีสรุปไดวา ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณาที่ใชคําขวัญหรือ
ชื่อสินคา มีวัตถุประสงคเพ่ือโฆษณาสินคาโดยทําใหผูอานสนใจและรูจักคําขวัญของสินคามากขึ้น 
 
2. ลักษณะการใชคํา 

 
ในดานลักษณะการใชคํา ผูวิจัยไดศึกษาในเรื่องการใชคําสัมผัส การใชคําซ้ํา การใชคํา

ทับศัพท การใชคําเรียกชื่อ การใชคําเลียนเสียงพูด การใชคําถาม การใชคําตัด การใชคํายอ           
การใชคําสแลง การใชคําเฉพาะกลุม การใชคําผวน และการใชคําผิด ดังรายละเอียดตอไปน้ี  

 
2.1 การใชคําสัมผัส 

 
   การเลนสัมผัส คือการเลนสัมผัสคลองจอง โดยการใชเสียงของพยัญชนะหรือสระซ้ํา
กันเพ่ือใหเกิดความคลองจองเปนจังหวะ มีทั้งสัมผัสพยัญชนะ คือ การคลองจองดวยเสียง
พยัญชนะ และสัมผัสสระ คือ การคลองจองดวยเสียงสระ (มหาวิทยาลัยสุโขทัยธรรมาธิราช, 2546: 
332-333) 
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   การใชคําสัมผัสที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีทั้งการสัมผัส
พยัญชนะ และสัมผัสสระ  
 
   2.1.1 สัมผัสพยัญชนะ คือ การคลองจองดวยเสียงพยัญชนะ ดังตัวอยางตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

Tops รับสวนลดสูงสุด 17% 
 

  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ สวน – สูง – สุด 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม สัมผัส 7 คุณคาทรีทเมนต ลดเลือนริ้วรอย            
ในครีมเดียว 

 
  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ ปรับ – ปรุง, คุณ – คา, ลด – เลือน, ร้ิว – รอย 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

การนิเย ยูวี โพรเท็คปกปองสูงสุดดวย SPF 50 พรอม 3 เฉดสี เพ่ือผิวสวยเนียนใส
ในทันที 

 
  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ ปก – ปอง, สูง – สุด, สวย – ใส, ทัน – ที 
 

ตัวอยางที่ 4 
 

การนิเย นูทริส ครีม ใหม ! ทาทายทุกเทรนดดวย…เฉดสีนํ้าตาลสวยในสไตลที่เปนคุณ 
 

  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ ทา – ทาย – ทุก – เทรนด  
 

ตัวอยางที่ 5 
 

ดวงตา ดูโดดเดน ใหม วิวิด สไตล สดใส เปนประกาย 
 

  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ ดวง – ดู – โดด – เดน, สด – ใส   
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ตัวอยางที่ 6 
 
ความชุมชื่นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตาริตาตองการ 
  
จากตัวอยางนีมี้คําสัมผัสพยัญชนะคือ ชุม – ชื่น – เชา, ตา – ตา – ตอง 
 
ตัวอยางที่ 7 

 
  โดดเดนดวยจอสัมผัสอัจฉริยะ SAMSUNG E950 OLED SCREEN 
 
  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ โดด – เดน – ดวย 
 

ตัวอยางที่ 8 
 
  ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัววางอวดแบงกันดูใหเต็มตา               
มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 

 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ ปลด – ปลอย, เต็ม – ตา, ชีวิต – ชีวา 
 
ตัวอยางที่ 9 

 
ทรูมูฟแจวจริง ลองดิ โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีวี 35 ชองฟรี 
 

  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ โทร – ทั่ว – ไทย, ได – ดู  
 

ตัวอยางที่ 10 
 
บัตรกดเงินสดจัดการได ยูเมะ พลัส ไดเงินงายทันใจ  
 

  จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสพยัญชนะคือ เงิน – งาย 
 
  จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา คําสัมผัสพยัญชนะที่พบในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร เปนคําสัมผัสที่เกิดจากการใชพยัญชนะตัวเดียวกันวางในตําแหนงใกลกัน  
เพ่ือทําใหขอความมีลักษณะคลองจอง และจดจํางาย  
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   2.1.2  สัมผัสสระ คือ การคลองจองดวยเสียงสระ ดังตัวอยางตอไปน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
“ขาหมูทอด สิครับ หนังกรอบเนื้อนุม ตัดรสดวยซาวเคราท ตองลองครับ” 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ตอง – ลอง 
 
ตัวอยางที่ 2 
 
“ปลาทอดสามรสที่น่ี ตองเรียกวาเปนเมนูประจําตระกูลเลยครับ” 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ที่ – น่ี, ประ – ตระ  
 
ตัวอยางที่ 3 

 
  ไมหวงแมแดดเปรี้ยง เพราะลูกรักมีภูมิตานทาน 
 

จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ตาน – ทาน 
 
ตัวอยางที่ 4 

 
ดูเม็กซ ไฮคิว 1 พลัส เนเชอรัลโพรเทก ชวยเสริมสรางความแข็งแรง 

 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา แข็ง – แรง 
 
ตัวอยางที่ 5 

 
  ยอมแพราบคาบ…เม่ือเจอนมผงตราหมี โพรเท็กซชัน สูตรใหม! 
 

จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ราบ – คาบ 
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ตัวอยางที่ 6 
 
  โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลชั่น ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง 
 

จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ใจ – ไร  
 
ตัวอยางที่ 7 
 
ใช รีนิว มัลติพลัส มอบความสะอาด สดใส ใหคอนแทคเลนสทุกวัน 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ใส – ให 

 
ตัวอยางที่ 8 
 
ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา               

มีชวีิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสี โกดัก 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา มือ – ถือ, ได – ไง, มี – ชี   

 
ตัวอยางที่ 9 
 
The ADDRESS SIAM คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา ใหม – ใกล  
 
ตัวอยางที่ 10 

 
เร่ืองโอน เรื่องจาย เครื่องงายสําหรับทุกคน ที่เครื่องกรุงศรี ATM หรือสาขาธนาคาร           

กรุงศรีอยุธยาทั่วประเทศ 
 
จากตัวอยางนี้มีคําสัมผัสสระคือคําวา เรื่อง – เครื่อง, จาย – งาย, สา – ขา – นา  
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จากตั วอย างทั้ งหมดนี้ สรุปได ว า  คํ าสัมผัสสระที่พบในป ายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร เปนคําสัมผัสที่เกิดจากการใชคําที่มีเสียงสระอยางเดียวกัน มาวางใกลกัน 
เพ่ือใหเกิดความไพเราะสละสลวย และสรางอารมณความรูสึกใหแกผูอานได 

 
 

 

2.2 การใชคําซ้ํา            
 

คําซ้ํา คือ คําคําเดียวกันนํามากลาว 2 ครั้ง มีความหมายเนนหนัก หรือบางที
ตางกันไปเพียงคําเดียว จึงถือวาเปนคําสรางใหม มีความหมายใหมทํานองเดียวกับคําซอน 
ตางกันก็แตเพียงคําซ้ําใชคําคําเดียวกันซอนกันเทานั้น และเพื่อใหรูวาคํากลาว 2 ครั้งน้ันเปนคําซ้ํา 
ไมใช คําเดี่ยวๆ เรียงกัน จึงตองคิดเครื่องหมายกํากับไวในภาษาไทย โดยใชไมยมกแทนคําทาย
ที่ซํ้า กับคําตน (บรรจบ  พันธุเมธา, 2545: 76) 

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคําซ้ําที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร            

มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
“กุงแมนํ้าทอดกระเทียม ชอบตรงซอสเคลามันกุงหอมๆ อรอย…ถึงรสจริงๆ คะ” 
 
จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา หอมๆ และคําวา จริงๆ โดยเปนคําซ้ําประเภทใชไมยมก

เปนเครื่องหมายแทนคําทายที่ซํ้ากับคําตน 
 
ตัวอยางที่ 2 

 
เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลกจะหันมายิ้มใหคุณ เลย จุดเริ่มตนของรอยยิ้ม 
 
จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ยิ้ม และคําวา โลก โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคํา  

คําเดียวกันนํามากลาวสองครั้งในคําวา “โลก” และนํามากลาวหลายครั้งในคําวา “ยิ้ม” 
 
ตัวอยางที่ 3 

 
ปง…ปง 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม ตังกุย เปนประจําทุกวัน 
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จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ปง โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกันนํามา
กลาวสองครั้ง และคําวา ดีๆ โดยเปนคําซ้ําประเภทใชไมยมกเปนเครื่องหมายแทนคําทายที่ซํ้า
กับคําตน 
 

ตัวอยางที่ 4 
 
ปลอดโปรงไดทุกวัน 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม ตังกุย           

เปนประจําทุกวัน 
 

จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ทุกวัน โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกัน
นํามากลาวสองครั้ง และคําวา ดีๆ โดยเปนคําซ้ําประเภทใชไมยมกเปนเครื่องหมายแทนคําทาย
ที่ซํ้ากับคําตน 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  น้ําชาเขียวญีปุ่น นะมาชะ มิโนะชะ ถึงกลิ่น ถึงรสธัญพืช ตํารับญี่ปุน 
 

จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ถึง โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกันนํามา
กลาวสองครั้ง 

 
ตัวอยางที่ 6 

 
  จะทน…แสบปากอยูทําไม? นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
  

จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ไม โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกันนํามา
กลาวหลายครั้ง 

 
ตัวอยางที่ 7 

 
  ความโดดเดน เริ่มตนที่ดวงตา วัน-เดย แอคคิววิว ดีไฟน คอนเทคเลนสชนิดเปลี่ยน
รายวัน เพ่ือดวงตาที่โดดเดนของสาวเอเชียอยางคุณ 
 

จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา โดดเดน และคําวา ดวงตา โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจาก  
การนําคําคําเดียวกันนํามากลาวสองครั้ง 
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ตัวอยางที่ 8 
 
  เช็คความขาวของเสื้อคุณที่ปายนี้ พิสูจนเห็นๆ วาขาวสดุๆ โอโมพลัส 
 

จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา เห็นๆ และคําวา สุดๆ โดยเปนคําซ้ําประเภทใชไมยมก
เปนเครื่องหมายแทนคําทายที่ซํ้ากับคําตน 

 
ตัวอยางที่ 9 

 
“นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น

โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท” 
 
จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา แรง แรงทั้ง โปรโมชั่น และคําวานาน โดยเปนคําซ้ํา         

ที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกันนํามากลาวสองครั้งในคําวา “แรงทั้ง”, “โปรโมชั่น”, “นาน”      
และนํามากลาวหลายครั้งในคําวา “แรง” 

 
ตัวอยางที่ 10 
 
อยาหันหลังหนีคาใชจาย ใชจายเปน ก็มีเงินเหลือ รับเงินคืนทุกครั้งที่ใชไมจํากัด 
 
จากตัวอยางนี้มีคําซ้ํา คือคําวา ใชจาย และคําวา เงิน โดยเปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคํา

คําเดียวกันนํามากลาวสองครั้ง 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สรุปไดวา คําซ้ําที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร      

เปนคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกันนํามากลาวสองครั้งหรือหลายครั้ง และเปนคําซ้ํา
ประเภทใชไมยมกเปนเครื่องหมายแทนคําทายที่ซํ้ากับคําตน 
 

2.3 การใชคําทบัศัพท  
 
   การทับศัพทเปนวิธีการยืมคําจากภาษาหนึ่งเขาไปในอีกภาษาหนึ่งโดยตรงไมมี      
การเปลี่ยนแปลงรูป คือ พยายามรักษาลักษณะเดนของภาษาเดิมเอาไว ในการวิเคราะห     
วัจนลีลาดานการใชคําทับศัพท แบงการวิเคราะหดังน้ี วิไลศักดิ์  กิ่งคํา (2542: 10-11) 
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   2.3.1 การใชคํารูปภาษาเดิม หมายถึง คําภาษาตางประเทศ คือ ภาษาอังกฤษ             
ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม ไมนํามาเขียนดวยคําภาษาไทย นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป 
 
   2.3.2 คําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ หมายถึง คําทับศัพทภาษาตางประเทศ คือ 
ภาษาอังกฤษที่เปนชื่อเฉพาะตางๆ เชน ชื่อคน ชื่อสถานที่ ชื่อตัวละคร โดยใชคําทับศัพทที่เปน
ชื่อเฉพาะนี้ปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป แลวนํามาเขียนทับศัพทดวยคําภาษาไทย 
 
   2.3.3 คําทับศัพททั่ ว ไป  หมายถึ ง  คํ าทับศัพทภาษาต างประ เทศ  คือ 
ภาษาอังกฤษที่ใชพูดปะปนกับภาษาไทยทั่วไปไมไดใชเปนคําทับศัพทเฉพาะ และเขียนโดย
เลียนเสียงการออกเสียงของคนไทยรวมทั้งเขียนคําทับศัพทดวยคําภาษาไทย 
 

จากการศึ กษาลั กษณะการ ใช คํ าทั บศัพท ที่ พบ ในป าย โฆษณาใน เขต
กรุงเทพมหานคร พบวามีการใชคําทับศัพท 3 ประเภท คือ การใชคํารูปภาษาเดิม คําทับศัพท   
ที่ เปนชื่อเฉพาะ  และคําทับศัพททั่ วไป  โดยการใชคําทับศัพทในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานครทําใหลักษณะขอความของภาษาโฆษณามีลักษณะทันสมัย แปลกใหม      
ชวยดึงดูดความสนใจของบุคคลทั่วไปใหสนใจในสินคาและบริการประเภทตางๆ มีตัวอยางดังน้ี 
 

2.3.1 การใชคํารูปภาษาเดิม หมายถึง คําภาษาตางประเทศ คือ ภาษาอังกฤษ
ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม ไมนํามาเขียนดวยคําภาษาไทย นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป 
มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
  CP Ready  Meal อรอยทุกวัน ไดทันที โฉมหนาความอรอยที่แทจริง 
 

จากตัวอยางนี้มีคําวา CP Ready Meal เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา      
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของอาหาร 
 

ตัวอยางที่ 2 
 
  ใหม พอนดส ฟลอเลส ไวท ลดเลือนจุดดางดํา ใหผิวกระจางใส ดวย VAO-B3 complex 
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จากตัวอยางนี้มีคําวา VAO-B3 complex เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา    
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของสวนประกอบที่ใสไวในครีมบํารุงผิว 

 
ตัวอยางที่ 3 

 
  Now Open Be Trend Idea Sparking จุดระเบิดไอเดีย แหลงไอเดียใหม คอเครื่องเขียน 
หนอนหนังสือ กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 
 

จากตัวอยางนี้มีคําวา Now Open Be Trend Idea Sparking เปนการใชคํารูปภาษาเดิม 
โดยเปนการนําคําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป 
โดยในตัวอยางนี้เปนชื่อของผลิตภัณฑ Be Trend 
 

ตัวอยางที่ 4 
 
  Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ ยกสูง Are You Plus  
 

จากตัวอยางนี้มีคําวา Triton Plus และ Are You Plus เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดย
เปนการนําคําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป            
โดยในตัวอยางนี้เปนชื่อของรถยนต 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  Click play สนุกอยางมีอิสระ 
  

จากตัวอยางนี้มีคําวา Click play เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา              
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของมอเตอรไซด 

 
ตัวอยางที่ 6 

 
  Glade Sport ใหม กระจายความหอมยิ่งขึ้นสดชื่นกวาเดิม 
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จากตัวอยางนี้มีคําวา Glade Sport เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา           
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของน้ําหอมติดรถยนต 

 
ตัวอยางที่ 7 

 
  The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 

จากตัวอยางนี้มีคําวา The Address Siam เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของคอนโดมิเนียม 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
  Guaranteed Low Price ถูกกวาพิสูจนได คารฟูรเช็คราคากับคูแขงทุกวันเพ่ือเสนอ
ราคาถูกสุดใหคุณ ลดราคาถูกลงกวาเดิม 
 

จากตัวอยางนี้มีคําวา Guaranteed Low Price เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปน     
การนําคําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยใน
ตัวอยางนี้เปนขอความที่รับประกันความถูกของราคาสินคาในหางคารฟูร 
 

ตัวอยางที่ 9 
 
  Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 
 

จากตัวอยางนี้ มีคําวา  Swensens เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา               
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของรานไอศกรีม 
 

ตัวอยางที่ 10 
 
  ABSOLUTEYOGA สมัครวันน้ีเลนฟรีถึงปหนา! 0-2252-4400 
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จากตัวอยางนี้มีคําวา ABSOLUTEYOGA เปนการใชคํารูปภาษาเดิม โดยเปนการนํา   
คําภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป โดยในตัวอยาง
น้ีเปนชื่อของสถานที่สําหรับเลนโยคะรอน 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําทับศัพทแบบการใชคํารูปภาษาเดิม 

เปนการใชคําในภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนคําจากภาษาเดิม นํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป 
เชน คําวา CP Ready Meal, Glade Sport, Swensens, Absoluteyoga เปนตน 
 
   2.3.2 คําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ หมายถึง คําทับศัพทภาษาตางประเทศ คือ 
ภาษาอังกฤษที่เปนชื่อเฉพาะตางๆ เชน ชื่อคน ชื่อสถานที่ ชื่อตัวละคร โดยใชคําทับศัพทที่เปน
ชื่อเฉพาะนี้ปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป แลวนํามาเขียนทับศัพทดวยคําภาษาไทย มีตัวอยาง
ดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
  สนุกหลากหลาย อรอยหลากรส กับ เลอแปง 
 

จากตัวอยางนี้คําวา เลอแปง เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา   
Le pan ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของขนมปงยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

ใหม มินิ ปอปเปอร อรอยใหญ เต็มอารมณ ในไซสมินิ 
 
จากตัวอยางนี้คําวา มินิ ปอปเปอร เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 

Mini Poppers ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของไอศกรีมชนิดหนึ่ง 
 
ตัวอยางที่ 3 

 
  วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 
 

จากตัวอยางนี้คําวา วีตาพรุนสกัด เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 
Veta Prune ในภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของน้ําพรุนสกัดเขมขน 
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ตัวอยางที่ 4 
 
   ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบลค็ซักท…ีเวิรคมาก 
 

จากตัวอยางนี้คําวา โออิชิ เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา Oishi 
ในภาษาญี่ปุน ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของน้ําชาเขียวยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
   ไอ...เพราะอากาศแปรเปลีย่น เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 
 

จากตัวอยางนี้คําวา เฟลมเม็กซ เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 
Flemex ในภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของยาแกไอยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 6 

 
   ใหม เซเวนซีส วิตามินรวมผสม ไลซีน ชวยใหเด็กๆ…เจริญอาหาร 
 

จากตัวอยางนี้คําวา เซเวนซีส เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 
Seven Seas ในภาษาอังกฤษ ซ่ึงเปนชื่อเฉพาะของวิตามินรวมผสมไลซีนสําหรับเด็ก 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

แวะรับเงินที่ควิกแคช กอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 
จากตัวอยางนี้คําวา ควิกแคช เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 

Quick Cash ในภาษาอังกฤษ ในที่น้ีเปนชื่อเฉพาะของบริการสินเชื่อเงินสด 
 
ตัวอยางที่ 8 

 
 อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 
 
จากตัวอยางนี้คําวา อิออน เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 

Aeon ในภาษาอังกฤษ ในที่น้ีเปนชื่อเฉพาะของบัตรเครดิตชนิดหนึ่ง 
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ตัวอยางที่ 9 
 

กรุงศรีแบงกแอสชัวรันส วันน้ี…แคร้ัว วันหนาอาจถึงตัว 

 
จากตัวอยางนี้คําวา แบงกแอสชัวรันส เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมา

จากคําวา Bank Assurance ในภาษาอังกฤษ ในที่น้ีเปนชื่อเฉพาะของบริษัทประกันภัยบริษัทหนึ่ง 
 
ตัวอยางที่ 10 

 
Guaranteed Low Price ถูกกวาพิสูจนได คารฟูรเช็คราคากับคูแขงทุกวัน เพ่ือเสนอ

ราคาถูกสุดใหคุณ ลดราคาถูกลงกวาเดิม 

 
จากตัวอยางนี้คําวา คารฟูร เปนการใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ โดยมาจากคําวา 

Carrefour ในภาษาฝรั่งเศส ในที่น้ีเปนชื่อเฉพาะของหางสรรพสินคาแหงหน่ึง 

 

จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ คือ คําใน 
ภาษาอังกฤษที่เปนชื่อเฉพาะของสินคาและบริการประเภทตางๆที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร โดยนํามาใชปะปนกับคําภาษาไทยทั่วไป แลวนํามาเขียนทับศัพทดวย       
คําภาษาไทย เชน คําวา เลแปง, มินิ ปอปเปอร, ควิกแคช, อิออน เปนตน 

 

2.3.3 คําทับศัพททั่วไป หมายถึง คําทับศัพทภาษาตางประเทศที่ใชพูดปะปนกับ
ภาษาไทยทั่วไปไมไดใชเปนคําทับศัพทเฉพาะ และเขียนโดยเลียนเสียงการออกเสียง                 
ของคนไทยรวมทั้งเขียนคําทับศัพทดวยคําภาษาไทย มีตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
  เกี๊ยวกุง ตราซีพี กุงเต็มตัวทุกคํา 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา เกี๊ยว โดยมาจากคําภาษาจีน                
หมายถึง อาหารอยางหนึ่งของจีนคูกับบะหมี่ ภาษาจีนอานวา เกี้ยว แปลวา สิ่งที่ใชแปงสาลีหรือ
แปงขาวเจาทําเปนรูปพระจันทรครึ่งซีก (วิไลศกัดิ์  กิ่งคํา, 2550: 39) 
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ตัวอยางที่ 2 
 
“ยําวุนเสนแซลมอนยาง แซบ สลิม สุดๆ คะ” 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา แซลมอน โดยมาจากคําวา Salmon       

ในภาษาอังกฤษ  หมายถึง ปลาแซลมอน (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 750) และ คําวา สลิม 
เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Slim ในภาษาอังกฤษ หมายถึง บอบบาง, ผอมบาง 
(วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 802) 

 
ตัวอยางที่ 3 
 
“ปลาทอดสามรสที่น่ี ตองเรียกวาเปนเมนูประจําตระกูลเลยครับ” 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา เมนู โดยมาจากคําวา Menu               

ในภาษาอังกฤษ  หมายถึง รายการอาหาร (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 551) 
 

ตัวอยางที่ 4 
 
  สดชื่นแบบ 2 เลมอน - ฮันนี  
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา เลมอน โดยมาจากคําวา Lemon                     
ในภาษาอังกฤษ หมายถึง มะนาว, ตนมะนาว (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 510) และคําวา 
ฮันนี เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Honey ในภาษาอังกฤษ หมายถึง นํ้าผึ้ง 
(วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 425) 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  นํ้าชาเขียว นะมาชะ มิโนะชะ ถึงกลิ่น ถงึรสธัญพืช ตาํรับญี่ปุน 
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา นะมา โดยมาจากคําวา Nama          
ในภาษาญี่ปุน หมายถึง สด  และคําวา ชะ เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจาก                 

คําวา cha ในภาษาญี่ปุน หมายถึง ชา (โฆษา  อารียา, 2549) 
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ตัวอยางที่ 6 
 
  โอเลย โททลั เอฟเฟคส สตูรปรบัปรุงใหม สัมผสั 7 คุณคา  ทรทีเมนตลดเลือนริ้วรอยในครีมเดียว 
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา ทรีทเมนต โดยมาจากคําวา 
Treatment ในภาษาอังกฤษ หมายถึง การรักษา, การปฎิบัติตอ (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 
910) และ คําวา ครีม เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Cream ในภาษาอังกฤษ 
หมายถึง ครีม, ของเหลวขนที่ใสตัวยาหรือเครื่องสําอาง (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 203) 

 
ตัวอยางที่ 7 

 
คอลเกต เกลือ มัลติ-วิตามิน สะทอนความเปนคนยุคใหมดวยเหงือกและฟนที่แข็งแรง  
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา มัลติ โดยมาจากคําวา Multi-         

ในภาษาอังกฤษ หมายถึง มาก, หลายเทา, มากกวาสอง (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 575) 
และคําวา วิตามิน โดยมาจากคําวา Vitamin ในภาษาอังกฤษ หมายถึง วิตามิน, ธาตุอาหาร         
ที่จําเปนตอรางกาย (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 958)  

 
ตัวอยางที่ 8 

 
ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูให          

เต็มตา มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา โชว โดยมาจากคําวา Show             

ในภาษาอังกฤษ หมายถึง แสดง, นําออกแสดง, พิสูจนใหเห็น (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 
788) และคําวา พรินท เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Print ในภาษาอังกฤษ 
หมายถึง พิมพ, อัดรูป, เกิดภาพ (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 672)       

 
ตัวอยางที่ 9 
 
Now Open Be Trend Idea Sparking จุดระเบิดไอเดีย แหลงไอเดียใหม คอเครื่องเขียน 

หนอนหนังสือ กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 
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จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา ไอเดีย โดยมาจากคําวา idea              
ในภาษาอังกฤษ หมายถึง ความนึกคิด, ความคิดเห็น (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 436)                   
คําวา กูรู เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Guru ในภาษาอังกฤษ หมายถึง ผูนํา     
ที่ฉลาด, ที่ปรึกษา (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 400) คําวา ไฮเทค เปนการใชคําทับศัพท
ทั่วไป โดยมาจากคําวา High - tech ในภาษาอังกฤษ ซ่ึงยอมาจาก High technology หมายถึง 
ซ่ึงใชเทคโนโลยีชั้นสูง (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 419) คําวา กิฟท เปนการใชคําทับศัพท
ทั่วไป โดยมาจากคําวา Gift ในภาษาอังกฤษ หมายถึง ของขวัญ (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 
382) และคําวา ช็อป เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจากคําวา Shop ในภาษาอังกฤษ 
หมายถึง รานคา (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 2541: 787)      

 
ตัวอยางที่ 10 
 
สมัครฟรีวันน้ี 0-2257-5999 บัตรเครดิตอภิสิทธิ์ระดับโลก 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชคําทับศัพททั่วไป ในคําวา ฟรี โดยมาจากคําวา Free                 

ในภาษาอังกฤษ หมายถึง อิสระ,เสรี, มีอิสรภาพ, ไมมีขอจํากัด, ไมมีกฎเกณฑ (วิทย  เที่ยงบูรณธรรม, 
2541: 363) และคําวา เครดิต เปนการใชคําทับศัพททั่วไป โดยมาจาก คําวา Credit               
ในภาษาอังกฤษ หมายถึง ความนาไววางใจ, สินเชื่อ, เงินสินเชื่อ, บัญชีรายรับ (วิทย เที่ยงบูรณธรรม, 
2541: 203) 
 

จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําทับศัพททั่วไป คือ คําทับศัพท
ภาษาอังกฤษที่ใชพูดปะปนกับภาษาไทยทั่วไป ซ่ึงไมไดใชเปนคําทับศัพทเฉพาะ และเขียนโดย
เลียนเสียงการออกเสียงของคนไทยรวมทั้งเขียนคําทับศัพทดวยคําภาษาไทย เชน คําวา เกี๊ยว 
เมนู โชว เปนตน 

 
2.4 การใชคําเรียกชื่อ 

 
ชื่อ หมายถึง คําที่ตั้งขึ้นสําหรับเรียกคน สัตว สถานที่ และสิ่งของโดยทั่วๆ ไปหรือ 

โดยเฉพาะเจาะจง โดยสามารถแบงออกเปนประเภทตางๆ ดังน้ี (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 
367) 
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    2.4.1 การใชชื่อจริง แทนบุรุษสรรพนาม ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367)    
กลาววา “ชื่อจริง หมายถึง ชื่อประจําบุคคล”  
 
   2.4.2  การใชชื่อเลน แทนบุรุษสรรพนาม ราชบัณฑิตยสถาน (2546: 367)    
ไดใหความหมายชื่อเลนวา “ชื่อเลน หมายถึง ชื่อที่ตั้งตั้งแตเด็ก เปนที่รูกันในหมูญาติหรือ               
ผูใกลชิด” 
 

จากการศึ กษาลั กษณะการ ใช คํ า เ รี ยกชื่ อที่ พบ ในป าย โฆษณาใน เขต
กรุงเทพมหานครมีการใชคําเรียกชื่อจริง และการใชคําเรียกชื่อเลน ดังตัวอยางดังน้ี 

 
2.4.1 การใชชื่อจริง แทนบุรุษสรรพนาม มีตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
  “พัดชาใช คอนแทคเลนส บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 59 คะ” ใสงาย สบายตา 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อจริง แทนบุรุษสรรพนามวา พัดชา หมายถึง คุณพัดชา 
อเนกอายุวัฒน ซ่ึงเคยเปนผูเขาแขงขันเรียลลิตี้โชวในรายการทรู อเคเดมี แฟนตาเซียซีซ่ันที่ 2       
ไดรางวัลรองชนะเลิศอันดับหนึ่ง และปจจุบันเปนนักรองยอดนิยมในเครือทรู แฟนตาเซีย 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
“นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น

โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อจริง แทนบุรุษสรรพนามวา นิโคล หมายถึง คุณนิโคล 

เทริโอ โดยเปนดารา ศิลปนยอดนิยมในประเทศไทย อยูสังกัดจีเอ็มเอ็มแกรมมี่ 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําเรียกชื่อจริง คือ การใชคําแทน                  

บุรุษสรรพนาม โดยใชเรียกชื่อจริงของดารา และศิลปนยอดนิยมในประเทศไทย  
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2.4.2 การใชชื่อเลน มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

  “ชา…เติมเต็มแคลเซียม ดวยแอนลีนสูตรเขมขน” มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา ชา หมายถึง คุณมาชา วัฒนพานิช          
โดยเปนดารา ศิลปนยอดนิยมในประเทศไทย อยูสังกัดจีเอ็มเอ็มแกรมมี่ 

 
ตัวอยางที่ 2 
 
โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม “คอรสทรีทเมนทของพิม…อยูในขวดนี้คะ” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา พิม หมายถึง คุณซอนยา คูลลิ่ง โดยเปนดารา 

นางแบบยอดนิยมในประเทศไทย 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

  แพนทีน โททลั แคร วายน้าํ…นุนไมแครวาผมจะกระดาง 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา นุน หมายถึง คุณวรนุช วงษสวรรค        
โดยเปนดารายอดนิยมในประเทศไทย อยูสังกัดชองเจ็ดสี 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
  แพนทีน โททลั แคร โดนแดด…นุนไมแครวาผมจะแหง 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา นุน หมายถึง คุณวรนุช วงษสวรรค           
โดยเปนดารายอดนิยมในประเทศไทย อยูสังกัดชองเจ็ดสี 
 

ตัวอยางที่ 5 
 

  แพนทีน โททลั แคร ทําผม…นุนไมแครวาผมจะแตกปลาย 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา นุน หมายถึง คุณวรนุช วงษสวรรค      
โดยเปนดารายอดนิยมในประเทศไทย อยูสังกัดชองเจ็ดสี 
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ตัวอยางที่ 6 
 
  เรนเลือก คลนิีค เคลียร 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา เรน หมายถึง คุณจอง จี ฮุน โดยเปนดารา
และศิลปนยอดนิยมของประเทศเกาหลี 

 
ตัวอยางที่ 7 

 
  ความชุมชื้นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตารติาตองการ 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา ริตา หมายถึง คุณศรีริตา เจนเซน            
โดยเปนดาราและนางแบบยอดนิยมของประเทศไทย 
 

ตัวอยางที่ 8 
 

  “พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวนั” 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเรียกชื่อเลนในคําวา พิม หมายถึง คุณพิมพมาดา บริรักษศุภกร 
โดยเปนดาราและศิลปนยอดนิยมของประเทศไทย  อยู สั งกัด จี เ อ็มเ อ็มแกรมม่ีและ                
เอ็กแซ็กท 
 
  จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําเรียกชื่อเลน คือ การใชคําเรียกแทน
ชื่อของบุคคลที่ตองการกลาวถึง โดยในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชคําเรียกชื่อเลน
ของดารา ศิลปนและนางแบบในประเทศไทย และตางประเทศ 
 

2.5 การใชคําเลียนเสียงพูด 
 
   คําเลียนเสียงพูด คือ คําที่เขียนถายทอดออกมาใหเหมือนกับเสียงพูดมากที่สุด            
ซ่ึงบางครั้งเสียงพูดนั้นมีลักษณะเลนลิ้นก็จะทําใหการเขียนมีลักษณะที่ผิดแปลกตามไปดวย           
คําประเภทนี้อาจใชพูดกันเลนๆ ไดบาง แตไมควรนํามาใชในการพูดที่เปนทางการหรือ         
ในการเขียนทั่วๆ ไปยกเวนในกรณีที่ตองการถายทอดเสียงของตัวละครในงานเขียนประเภท
บันเทิงคดี (ชํานาญ  รอดเหตุภัย, 2522: 79) 
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จากการศึ กษาลั กษณะการ ใช คํ า เ ลี ยน เสี ย ง พูด ในป าย โฆษณาใน เขต
กรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
“ยําวุนเสนแซลมอนยาง แซบ สลิม สุดๆ คะ” 
 
จากตัวอยางนีมี้การใชคําเลยีนเสียงพูดวา “แซบสุดๆ คะ”  มาจากคําวา เผ็ดมากๆ คะ 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
อ้ืมมม…“ชอบ…สปาเก็ตตี้พอรคบอล กินไมเบื่อเลยฮะ” 
 
จากตัวอยางนีมี้การใชคําเลยีนเสียงพูดวา อ้ืมมม…“ชอบ”  

 
ตัวอยางที่ 3 

 
ใหม! ทวิสตี้ บอมบ ซอนชิ้น บอมบ เผ็ดซี้ดในซอง ลองซะแลวลุนวาใคร…“โดน” บอมบ 
 
จากตัวอยางนีมี้การใชคําเลยีนเสียงพูดวา “ลองซะ” มาจากคําวา ลองสิ 
 
ตัวอยางที่ 4 

 
  LOTTE XYLITOL เคี้ยวซะ…ไมทําใหฟนผุ 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “เคี้ยวซะ” มาจากคําวา เคี้ยวสิ  
 

ตัวอยางที่ 5 
 

  ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “แบล็คซักที…เวิรคมาก” โดยคําวา “ซักที”              
มาจากคําวา สักที 
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ตัวอยางที่ 6 
 

  “พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวัน” 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “ซะอยาง” มาจากคําวา สักอยาง 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูให          
เต็มตา มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “ไดไงละเนี่ย” โดยมาจากคําวา ไดอยางไรละน่ี 
 

ตัวอยางที่ 8 
 

  ชอบดู “คลิป” รึ…น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th by marketeer 
Magazine 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “รึ…น่ีเลย” โดยคําวา รึ มาจากคําวา หรือ 
 

ตัวอยางที่ 9 
 

ทรูมูฟแจวจริง ลองด ิโทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีวี 35 ชองฟรี 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “ลองดิ” มาจากคําวา ลองสิ 
 
ตัวอยางที่ 10 

 
  แวะรับเงินที่คลิกแคชกอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําเลียนเสียงพูดวา “ม้ัยคะ?” มาจากคําวา ไหมคะ 
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จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา มีการใชคําเลียนเสียงพูดเพื่อเนนอารมณ
ความรูสึก และเพื่อใหเกิดความสมจริง โดยใชวิธีการเปลี่ยนแปลงเสียงสระ และเปลี่ยนแปลง
เสียงพยัญชนะเพ่ือทําใหคําเปลี่ยนแปลงไป 
 

2.6 การใชคําถาม 
 

คําถาม หมายถึง คําที่ใชวาอะไร หรือ อยางไร มิใชหรือ หรือวา อยางไรนี้ อยางไร
หนอ ไหน ไฉน เปนตน (กฤษณา  เกษมศิลป, 2519: 34) 

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคําถามที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                  

มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบรวมสนุกกับการกําเนิดทวิสตี้ www. I lovetwisties.net.com 
 
จากตัวอยางนีมี้การใชคําถามที่ตองการคําตอบในคําวา “ทําไม” 
 
ตัวอยางที่ 2 

 
ใหม ทวิสตี้ บอมบ ซอนชิ้นบอมบ เผ็ดซี้ดในซอง ลองซะแลวลุนวาใคร..“โดน” บอมบ 
 
จากตัวอยางนีมี้การใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในคําวา “ใคร” 
 
ตัวอยางที่ 3 

 
  จะทน…แสบปากอยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
 

จากตัวอยางนีมี้การใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในคําวา “ทําไม” 
 

ตัวอยางที่ 4 
 

  คุณมีสายตาเอียงหรือไม? เห็นภาพมัว ภาพซอน ปวดศีรษะ ขอแนะนํา บอช แอนด 
ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในคําวา “หรือไม” 
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ตัวอยางที่ 5 
 

  ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว  วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา               
มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในขอความวา “ไดไงละเนี่ย” 
 

ตัวอยางที่ 6 
 

  ชอบดู “คลิป” รึ… น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th by marketeer Magazine 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในคําวา “รึ” 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

อยากมีกลิ่นตัว จากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health System ชวยยับยั้ง
แบคทีเรียพรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 

 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในขอความวา “อยากมีกลิ่นตัว             

จากแบคทีเรีย?” 
 
ตัวอยางที่ 8 

 
 

อยากใหผิวสวยกลายเปนผื่นคันจากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health 
System ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 

 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในขอความวา “อยากใหผิวสวย

กลายเปนผื่นคันจากแบคทีเรีย?” 
 
ตัวอยางที่ 9 

 
อยากใหลูกรักเปนภูมิแพจากแบคทีเรีย? Samsung Silver Nano Health System   

ชวยยับยั้งแบคทีเรีย พรอมปองกันกลิ่นอับชื้น 
 

จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในขอความวา “อยากใหลูกรักเปน
ภูมิแพจากแบคทีเรีย?” 
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ตัวอยางที่ 10 
 
แวะรับเงินที่คลิกแคชกอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําถามที่ไมตองการคําตอบในขอความวา “ม้ัยคะ” 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําถามที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร มีลักษณะการใชคําถามที่ตองการคําตอบและไมตองการคําตอบ 
 
2.7 การใชคําตัด 

 
คําตัด หมายถึง การตัดคําใหสั้นลง โดยมักเติมเคร่ืองหมายไปยาลนอยไวขางทาย

คําใชเพ่ือสะดวกแกการพูดจากัน เชน กรุงเทพฯ กรมฯ นอกจากนี้ยังมีคําตัดที่ผูพูดตัดเอาเอง
ตามอําเภอใจ คนสวนมากไมไดใชหรือมีลักษณะเปนคําสแลง เชน ไมสน ตัดมาจาก ไมสนใจ 
มหาวิทยาลัย ตัดเปน มหาลัย เปนตน (ปรีชา  ชางขวัญยืน, 2525: 187-189)  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชคําตัดในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีตัวอยาง
ดังนี้ 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
 “ปลาทอดสามรสที่น่ี ตองเรียกวาเปนเมนูประจําตระกูลเลยครับ” 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “รส” มาจากคําเต็มวา รสชาติ โดยเปนการตัดคํา

ในพยัญชนะตัวหลัง เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน 
 
ตัวอยางที่ 2 

 
คลีนิคเคลียร สูตรใหม ใหถึง 6 คุณประโยชน…ทุกครั้งที่สระ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “สระ” มาจากคําเต็มวา สระผม โดยเปนการตัดคํา

ในพยัญชนะตัวหลัง เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน 
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ตัวอยางที่ 3 
 

โดดเดนดวยจอสัมผัสอัจฉริยะ SAMSUNG E950 OLED SCREEN 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “จอ” มาจากคําเต็มวา หนาจอ โดยเปนการตัดคํา

ในพยัญชนะตัวหนา เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน 
 
ตัวอยางที่ 4 

 
ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา               

มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “มือถือ” มาจากคําเต็มวา โทรศัพทมือถือ โดยเปน

การตัดคําในพยัญชนะตัวหนา เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน 
 

ตัวอยางที่ 5 
 

Now Open Be Trend Idea Sparking จุดระเบิดไอเดีย แหลงไอเดียใหม คอเครื่องเขียน 
หนอนหนังสือ กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 

 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “ไฮเทค” มาจากคําเต็มวา Hi – Tecnology             

ในภาษาอังกฤษ โดยเปนการตัดคําในพยัญชนะตัวหลัง เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการ
พูดจากัน 
 

ตัวอยางที่ 6 
 
The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “คอนโดฯ” มาจากคําเต็มวา คอนโดมิเนียม          

โดยเปนการตัดคําใหสั้นลง โดยเติมเครื่องหมายไปยาลนอยไวขางทายคําเพื่อสะดวกแก      
การพูดจากัน 
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ตัวอยางที่ 7 
 
ยุคนี้…ความจริงใจหางาย โปรฯ ฮัทช ใหงายๆ บุฟเฟต 22 ชม./วัน 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “โปรฯ” มาจากคําเต็มวา โปรโมชั่น โดยเปน    

การตัดคําใหสั้นลง โดยเติมเครื่องหมายไปยาลนอยไวขางทายคําเพื่อสะดวกแกการพูดจากัน 
 

ตัวอยางที่ 8 
 
เน็ตแรงราคาเบา 390 บาท/เดือน 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “เน็ต” มาจากคําเต็มวา อินเตอรเน็ต โดยเปนการ

ตัดคําในพยัญชนะตัวหนา เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน 
 
ตัวอยางที่ 9 
 
ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟไดดูทีวี 35 ชองฟรี  
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “โทร” มาจากคําเต็มวา โทรศัพท โดยเปนการตัด

คําในพยัญชนะตัวหลัง เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อสะดวกในการพูดจากัน และคําวา ไทย มาจาก
คําเต็มวา “ประเทศไทย” โดยเปนการตัดคําในพยัญชนะตัวหนา เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลงเพื่อ
สะดวกในการพูดจากัน 

 
ตัวอยางที่ 10 
 
ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ จายบิลทรูมูฟแบบรายเดือนที่เซเวนอีเลฟเวน แคบอกเบอร            

ไมตองใชบิล ไมเสียคาธรรมเนียม 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําตัดในคําวา “เบอร” มาจากคําเต็มวา Number ในภาษาอังกฤษ 

โดยเปนการตัดคําในพยัญชนะตัวหนา เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลง เพ่ือสะดวกในการพูดจากัน 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําตัดที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร มีลักษณะการตัดคําใหสั้นลงดวยการตัดพยัญชนะตัวหลังและพยัญชนะ           
ตัวหนาออกไปเพื่อทําใหคํานั้นสั้นลง และใชวิธีเติมเครื่องหมายไปยาลนอยไวขางทายคํา     
เพ่ือสะดวกแกการพูดจากัน  
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2.8 การใชคํายอ 
 

คํายอ หมายถึง การลดรูปของคําหรือการใชคํานั้นใหสั้นลง โดยคํายอสวนใหญจะรู
กันเฉพาะคนบางกลุมที่ใชคํานั้นอยูเปนประจํา คนสวนใหญไมรู ทั่วไปการยอคําจะปรากฏในรูป         
ของพยัญชนะหนึ่งตัวตามดวยเครื่องหมายมหัพภาค (.) เชน ตร. ยอมาจาก ตํารวจ เปนตน 
(ปรีชา  ชางขวัญยืน ,2525: 187-188) 

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคํายอในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีตัวอยาง

ดังนี้ 
 
ตัวอยางที่ 1 
 
วีตาพรุนสกัด เขมขน กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “โอเค.” มาจากคําเต็มวา All Correct ที่เพ้ียนมา

จากคําวา Oll Korrect โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงในรูปของพยัญชนะตัวหน่ึงตามดวย
เครื่องหมายมหัพภาค (.) (มูลนิธิวิกิมีเดีย, 2550) 

 
ตัวอยางที่ 2 
 
ส.ค.ส. 2008 เปดรับความสําเร็จกับ…NESCAFE 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “ส.ค.ส.” มาจากคําเต็มวา สงความสุข โดยเปน   

การลดรูปของคําใหสั้นลงในรูปของพยัญชนะตัวหน่ึงตามดวยเครื่องหมายมหัพภาค (.) 
 
ตัวอยางที่ 3 
 
การนิเย ยูวี โพรเท็คปกปองสูงสุดดวย SPF 50 พรอม 3 เฉดสี เพ่ือผิวสวยเนียนใส

ในทันที 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “SPF” มาจากคําเต็มวา Sun Protection Factor 

หมายถึง คาการปองกันแสงแดด โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตพยัญชนะ           
ตัวแรกของคําแตละคํา 
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ตัวอยางที่ 4 
 
ใหม โซฟ หลับสนิทตลอดคืน ยาวสุด 40.5 ซม. ยาวกวานี้ ก็เกินจําเปนแลวคะ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “ซม.” มาจากคําเต็มวา เซนติเมตร โดยเปนการ 

ลดรูปของคําใหสั้นลงในรูปของพยัญชนะตัวหน่ึงตามดวยเครื่องหมายมหัพภาค (.) 
 
ตัวอยางที่ 5 
 
Nokia N81 8 GB Music+Videos+Games อนาคตเอ็นเตอรเทนเมนต จะรวมกันเปนหนึ่ง 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “GB” มาจากคําเต็มวา Gigabyte หมายถึง   

หนวยวัดทางคอมพิวเตอร โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตพยัญชนะตัวแรก           
ของพยางคที่ 1 และพยางคที่ 3 
 

ตัวอยางที่ 6 
 
นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น 

โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “GSM” มาจากคําเต็มวา Global system for 

Mobile โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตตัวอักษรตัวแรกของคําสําคัญ และมีการ
ใชคํายอในคําวา “ชม.” มาจากคําเต็มวา ชั่วโมง โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงในรูป             
ของพยัญชนะตัวหน่ึงตามดวยเครื่องหมายมหัพภาค (.) 

 
ตัวอยางที่ 7 

 
ทรูมูฟแจวจริง ลองดิ โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ําคาไฟได ดูทีว ี35 ชองฟรี 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “ทีวี” มาจากคําเต็มวา Television ในภาษาอังกฤษ 

โดยเปนการลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตตัวอักษรตัวแรกของคําแตละคํา คือ Tele กับ vision 
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ตัวอยางที่ 8 
 
เร่ืองโอน เรื่องจาย เครื่องงายสําหรับทุกคน ที่เครื่องกรุงศรี ATM หรือสาขาธนาคาร         

กรุงศรีอยุธยาทั่วประเทศ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคํายอในคําวา “ATM” มาจากคําเต็มวา Automated Teller 

Machine ในภาษาอังกฤษ หมายถึง เครื่องถอนเงินอัตโนมัติของธนาคารพาณิชย โดยเปน   
การลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตพยัญชนะตัวแรกของคําแตละคํา 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวาคํายอที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร พบวามีการใชคํายอประเภทลดรูปของคําใหสั้นลงในรูปของพยัญชนะตัวหน่ึง
ตามดวยเคร่ืองหมายมหัพภาค และใชการลดรูปของคําใหสั้นลงใหเหลือไวแตพยัญชนะตัวแรก              
ของคําสําคัญ ของคําแตละคํา และคําในพยางคที่ 1 กับพยางคที่ 3  
 

2.9 การใชคําสแลง  
 

คําสแลงเปนคําที่ จัดอยูในประเภทคําต่ํา สวนมากเปนคําทั่วๆ ไปที่นํามาใชใน
ความหมายเฉพาะ และใชกันชั่วระยะหนึ่ง เม่ือชินแลวก็มักสรางคําขึ้นใหม  คําสแลงบางคําอาจ  
ติดอยูในภาษาเปนเวลานาน เชน คําวา เชย แตสวนมากจะไมติด คําเหลานี้มักมีความหมาย
กวางมากและแปลตายตัวไมได แตก็มีความหมายเฉพาะตัวอยู เชน คําวานิ้ง เปร้ียว ซา มันส 
แสบ ยอบแยบ เหลือรับประทาน เปนตน คําเหลานี้ มีความหมายกวางใชไดหลายเรื่อง 
ความหมายจึงไมรัดกุม และเนื่องจากใชกันชั่วคราวจึงไมเหมาะจะใชเปนภาษาเขียน คําสแลง  
จึงเปนคําประเภทที่ไมควรใชเขียน (ปรีชา  ชางขวัญยืน, 2525: 197) 

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคําสแลงที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร             

มีตัวอยางดังน้ี 
 
ตัวอยางที่ 1 
 
ใหม! ทวิสตี้ บอมบ ซอนชิ้น บอมบ เผ็ดซี้ดในซอง ลองซะแลวลุนวาใคร…“โดน” บอมบ 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “ลุน” หมายถึง เอาใจชวยเต็มที่, สนับสนุน 

(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 1019) 
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ตัวอยางที่ 2 
 

ปง…ปง 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม ตังกุย เปนประจําทุกวัน 
 

จากตัวอยางนี้ มีการใชคําสแลงในคําวา  “ป ง ” หมายถึง  ถูกใจ , ตองใจ 
(ราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 102) 
 

ตัวอยางที่ 3 
 
แอรเบลค เท…ที่หน่ึง 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “เท” หมายถึง โกเก (ราชบัณฑิตยสถาน: 2546: 538) 
 
ตัวอยางที่ 4 
 
วีซา…บัตรเดียวใหคุณลุนไปชมโอลิมปก 2008 ที่ปกกิ่ง ฟรี! 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “ลุน” หมายถึง เอาใจชวยเต็มที่, สนับสนุน 

(ราชบัณฑิตยสถาน, 2546: 1019) 
 
ตัวอยางที่ 5 
 
ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “เวิรค” หรือที่เขียนอยางถูกตองวา เวิ้รก  

หมายถึง ประสบผลสําเร็จ, ดําเนินไปไดดวยดี (พจนานุกรมคําใหม เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 
2550: 143) 

 
ตัวอยางที่ 6 
 
นิโคลแรง...ไมแอบแบว GSM advance แรง!! แรงทั้งเครือขาย แรงทั้งโปรโมชั่น 

โปรโมชั่นแรงสําหรับผูจดทะเบียนใหม โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 
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จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “แอบแบว” หมายถึง แสรงทําใหดูเด็กไรเดียงสา
ทั้งหนาตา ทาทาง และคําพูด (คํานี้สันนิษฐานวามาจาก 1. abnormal กับ บองแบว 2. แอบ กับ 
บองแบว 3. act กับ บองแบว) (พจนานุกรมคําใหม เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 171) 

 
ตัวอยางที่ 7 
 
นํ้ามันแพงแคไหนก็ยังชิลๆ เพราะเราชวยจายใหนานเปนป รับเงินคืนสูงสุดถึง 5% 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําสแลงในคําวา “ชิลๆ” ซ่ึงนาจะมาจากคําวา ชิวๆ หมายถึง

สบายๆ, งายๆ, ธรรมดา มาจากคําในภาษาอังกฤษวา Chill,chill out (พจนานุกรมคําใหม           
เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 52) 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา คําสแลงที่พบในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร เปนการใชคําสแลงที่เปนคําทั่วๆ ไปที่นํามาใชในความหมายเฉพาะเพื่อใหเกิด
อารมณความรูสึกและทําใหเกิดจินตภาพ 

  
2.10 การใชคําเฉพาะกลุม  

 
คําเฉพาะกลุม หมายถึง คําที่บุคคลแตละกลุมคิดขึ้นใชกันภายในกลุมของตน          

สามารถสื่อความหมายเขาใจไดดีเฉพาะคนในวงการเดียวกันเทานั้น คนอ่ืนๆ มักจะไมเขาใจ
นอกจากตั้งใจศึกษาเปนพิเศษเทานั้น (ชํานาญ  รอดเหตุภัย, 2522: 73) 
 

จากการศึกษาลักษณะการใชคําเฉพาะกลุมในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร               
มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
ทวิสตกับเพ่ือนดวยภาษาดนตรี 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชโทรศัพทมือถือในคําวา “ทวิสต” ซ่ึงมาจาก

การใชโทรศัพทมือถือโนเกียรุน 5700 Xpress Music   
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ตัวอยางที่ 2 
 
2 ซิม 2 สไตลในเครื่องเดียว SAMSUNG D880 DUO SIMS 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชโทรศัพทมือถือในคําวา “ซิม” ซ่ึงเปน

แผงวงจรขนาดเล็กที่บรรจุชิปจํานวนมากมายไวใชเปนหนวยความจําได 
 
ตัวอยางที่ 3 
 
ชอบดู “คลิป” รึ…น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th By Marketeer 

Magazine 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชอินเตอรเน็ตในคําวา “คลิป” ในที่น้ีหมายถึง 

คลิปวีดีโอ (video clip/movie clip) คือ ไฟลคอมพิวเตอรที่บรรจุเน้ือหาเปนภาพยนตรสั้น   
(มูลนิธิวิกิมีเดีย, 2550) 

 
ตัวอยางที่ 4 
 
Now Open BE Trend Idea Sparking จุดระเบิดไอเดีย แหลงไอเดียแหงใหม คอเครื่องเขียน 

หนอนหนังสือ กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูเชี่ยวชาญดานเทคโนโลยีในคําวา “กูรู” 

หมายถึง ผูเชี่ยวชาญ, ผูรู มาจากคําวา Guru ในภาษาอังกฤษ 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
เน็ตแรงราคาเบา 390 บาท/เดือน 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชอินเตอรเน็ตในคําวา “เน็ต” หมายถึง 

อินเตอรเน็ต 
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ตัวอยางที่ 6 
 
คลิก! สูอนาคต…แหงการขนสง E-Port รวดเร็ว ทันสมัย หัวใจของการบริการระดับโลก 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชคอมพิวเตอรในคําวา “คลิก” ซ่ึงนํามาจาก

การคลิกเมาทของคอมพิวเตอร 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา คําเฉพาะกลุมที่พบในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานครมีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใชโทรศัพทมือถือ ผูใชอินเตอรเน็ต และผูใช
คอมพิวเตอรซ่ึงคําเฉพาะกลุมประเภทนี้จะสื่อความหมายเขาใจกันไดดีเฉพาะผูรูและผูที่อยู           
ในกลุมวงการเดียวกัน  
 

2.11 การใชคําผวน 
 

 คําผวน มีความหมายถึงคําหรือกลุมคําที่สับเสียงสระ และหรือสับทั้งเสียงสระ            
และตัวสะกดกัน การสับเสียงดังกลาวอาจเกิดขึ้นได ทั้งโดยที่ไมไดตั้งใจ และโดยตั้งใจ คําที่เกิด
ใหมจากการสับเสียงลักษณะดังกลาวอาจจะมีทั้งที่ไมไดความหมาย หรือไดความหมายที่ตางไป
จากคําเดิมก็ได (สนิท  บุญฤทธิ์, 2545: 18) 

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคําผวนที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร                 

มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
ใหม ซานกลับด๊ีด..!!! ซ้ีดกลับดาน ไกปอปซ๊ีด แรงไมธรรมดา 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําผวนในขอความวา “ซานกลับด๊ีด” ซ่ึงผวนกลับไดวา ซ้ีดกลับดาน

ซ่ึงเปนคําที่สับกันทั้งเสียงสระและตัวสะกด โดยการสับเสียงนี้เกิดขึ้นโดยตั้งใจ และเปนการ    
สับเสียงที่ไมมีความหมาย 
 
  จากตัวอยางนี้พบวาคําผวนที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชคําผวน
ประเภทคําที่สับกันทั้งเสียงสระและตัวสะกด 
 



  

134

2.12 การใชคําผิด  
 

การใชคําผิด หมายถึง การใชคําที่ไมถูกตอง ไมเหมาะสมกับเนื้อหาซึ่งมีหลาย
ประการ เชน การใชลักษณนามผิด การเขียนตัวสะกด การันตผิด การใชคําขยายผิด เปนตน 
(ศรีจันทร  พันธุพานิช, 2538: 31) 
 

จากการศึกษาลักษณะการใชคําผิดในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร          
มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําผิดในคําวา “เวิรค” โดยคําที่ถูกตอง คือ เวิ้รก (พจนานุกรมคําใหม 

เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 143) 
 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม “คอรสทรีทเมนทของพิม…อยูในขวดนี้คะ  
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําผิดในคําวา “ทรีทเมนท” โดยคําที่ถูกตอง คือ ทรี้ตเมนต 

(พจนานุกรมคําใหม เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 80) 
 
ตัวอยางที่ 3 

 
โอเลย โททัล เอฟเฟคส สูตรปรับปรุงใหม สัมผัส 7 คุณคาทรีทเมนต ลดเรือนริ้วรอย     

ในครีมเดียว 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําผิดในคําวา “ทรีทเมนต” โดยคําที่ถูกตอง คือ ทรี้ตเมนต 

(พจนานุกรมคําใหม เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 80) 
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ตัวอยางที่ 4 
 

คุยไมอ้ัน 22 ชั่วโมงฮอต 
 
จากตัวอยางนี้มีการใชคําผิดในคําวา “ฮอต” โดยคําที่ถูกตอง คือ ฮ็อต (พจนานุกรม   

คําใหม เลม ๑ ฉบับราชบัณฑิตยสถาน, 2550: 173) 
 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําผิดที่พบในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานครมีการใชคําผิดโดยเปนการสะกดสระ และพยัญชนะตัวสะกดผิด 
 

3. ลักษณะการใชภาพพจน 
 

โวหารภาพพจน (Figures of speech) คือ ถอยคําที่ทําใหเกิดภาพในใจ โดยใชกลวิธีหรือ
ชั้นเชิงในการเรียบเรียงถอยคําใหมีพลังที่จะสัมผัสอารมณของผูอานจนเกิดความประทับใจ         
เกิดความเขาใจลึกซึ้งและเกิดอารมณสะเทือนใจมากกวาถอยคําที่กลาวอยางตรงไปตรงมา  
(จุไรรัตน  ลักษณะศิริ, 2548: 53-56) 

 
  ผูวิจัยไดกําหนดเกณฑการศึกษาลักษณะการใชภาพพจน โดยอาศัยเกณฑของจุไรรัตน  
ลักษณะศิริ (2548: 53-56) โดยการใชภาพพจนก็เพ่ือทําใหเกิดมโนทัศน เกิดจินตภาพ         
และชวยสื่ออารมณความรูสึกไดลึกซึ้งกวาการใชภาษาอยางตรงไปตรงมา โดยผลจากการศึกษา
ลักษณะการใชภาพพจนที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร พบการใชภาพพจน
ประเภทอติพจน อุปลักษณ อุปมา บุคลาธิษฐาน และปฏิทรรศน และการใชคําถามเชิงวาทศิลป 
ดังนี้ 
 

3.1 การใชอติพจน 
 
   อติพจน (Hyperbole) คือ การกลาวเกินจริงซ่ึงเปนความรูสึกหรือความคิด              
ของผูกลาวที่ตองการย้ําความหมายใหผูฟงรูสึกวาหนักแนนจริงจัง ทั้งผูกลาวและผูฟงก็เขาใจวา
มิใชเปนการกลาวเท็จ  
 

จากการศึ กษาลั กษณะการ ใช อติพจนที่ ป ร ากฏในป าย โฆษณาใน เขต
กรุงเทพมหานคร  มีตัวอยางดังน้ี 
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ตัวอยางที่ 1 
 
  ไกยางเทอริยากิ อรอย..ในพริบตา 
 
  ขอความวา “อรอย.. ในพริบตา” เปนการกลาวเกินความจริงวาไกยางเทอริยากิสามารถ
อรอยไดแคกระพริบตาเดียว โดยไกยางเทอริยากิ เปนชื่อผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูปในเครือซีพี 
 

ตัวอยางที่ 2 
 

ใหม สูตรน้ําตาลนอยกวา อรอย…จนคําสุดทาย 
 
ขอความวา “อรอย…จนคําสุดทาย” เปนการกลาวเกินความจริงวาแยมผลไม                

Best Food รสชาติอรอยถึงขนาดที่กินคําสุดทายก็ยังอรอยอยู 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

Lays Stax อรอยไดใจทุกเม่ือ 
 
ขอความวา “อรอยไดใจทุกเม่ือ” เปนการกลาวเกินความจริงวา Lays Stax อรอยมาก

ขนาดที่ทานแลวอรอยถูกใจไดทุกเวลา โดย Lays Stax เปนชื่อของมันฝรั่งทอดกรอบที่มีทั้ง  
แบบแผนเรียบ และแบบแผนหยัก ไวสําหรับทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
อรอยจนวางไมลงแบบน้ี เนสทเล คอฟฟเมตแนๆ  
 
ขอความวา “อรอยจนวางไมลง” เปนการกลาวเกินความจริงวาเนสทเล คอฟฟเมต 

อรอยมากๆ ถึงขนาดที่ไมสามารถวางมือลงได โดยเนสทเล คอฟฟเมต เปนชื่อของครีมเทียม
สําเร็จรูปสําหรับใสในกาแฟ 
 

ตัวอยางที่ 5 
 
เย็นจัด มัดใจ เลือกโคกดานดีๆ ของชีวิต 
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ขอความวา “เย็นจัด มัดใจ” เปนการกลาวเกินความจริงวาเม่ือด่ืมโคกที่เย็นมากๆ    
แลวสามารถจะมัดใจผูด่ืมใหติดใจในรสชาติได ทั้งที่ใจเปนนามธรรม ไมสามารถจับตองได           
โดยโคก ในที่น้ีเปนชื่อของน้ําอัดลมยี่หอหน่ึง         

 
ตัวอยางที่ 6 
 
โอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนน่ิง ครีม ใกลแคไหนผิวก็ยังดูขาว           

เปนธรรมชาติ สมบูรณแบบ 
 
ขอความวา “ใกลแคไหนผิวก็ยังดูขาวเปนธรรมชาติ สมบูรณแบบ” เปนการกลาวเกิน

ความจริงวาเม่ือใชโอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนนิ่ง ครีมแลวถึงจะอยูใกลแคไหน      
ผิวก็ยังดูขาวเปนธรรมชาติ สมบูรณแบบได โดยโอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทนซีฟ ไวทเทนนิ่ง ครีม 
เปนชื่อของครีมบํารุงผิวหนาชนิดหนึ่ง 

 
ตัวอยางที่ 7 
 
อีก 7 วัน ที่ตรงนี้จะมี “รักแท” ใหคุณ พบผิวกระจางใสไรที่ติ ใน 7 วัน พอนดส ฟลอเลส ไวท   
      
จากประโยคนี้เปนการกลาวเกินความจริงวาเม่ือใชพอนดส ฟลอเลส ไวทในอีก 7 วัน       

จะไดพบกับรักแท และชวยใหผิวกระจางใส ไรที่ติได โดยพอนดส ฟลอเลส ไวท เปนชื่อของครีม
บํารุงผิวหนาชนิดหนึ่ง 
 

ตัวอยางที่ 8 
 

นูโทรจีนา สครับ ผิวเนียนเรียบใน 7 วัน 
 
ขอความวา “ผิวเนียนเรียบใน 7 วัน” เปนการกลาวเกินความจริงวาเม่ือใชนูโทรจีนา สครับ 

สามารถทําใหผิวหนาเนียนเรียบใน 7 วัน โดยนูโทรจีนา สครับ เปนชื่อของโฟมสครับสําหรับ          
ทําความสะอาดผิวหนาชนิดหนึ่ง 

 
ตัวอยางที่ 9 
 
เที่ยวทั่วโลก บันทึกทั้งโลกของคุณในกลองฮารดดิสกพานาโซนิค 
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ขอความวา “เที่ยวทัว่โลก บนัทึกทั้งโลกของคุณในกลอง” เปนการกลาวเกินความจริงวา
เราสามารถเที่ยวทั่วโลก และบันทึกทั้งโลกของคุณไดในกลองฮารดดิสกพานาโซนิคเพียงเครื่องเดียว 

 
ตัวอยางที่ 10 

 
อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 
 
ขอความวา “ครบทุกความตองการของชีวิต” เปนการกลาวเกินความจริงวาเม่ือใช   

บัตรเครดิตของอิออนแลวสามารถใหครบทุกความตองการของชีวิตได โดยอิออน เปนชื่อของ
บัตรเครดิตประเภทหนึ่ง 

 
3.2 การใชอุปลักษณ 

 
อุปลักษณ (Metaphor) คือ การเปรียบเทียบดวยการกลาวสิ่งหน่ึงเปนอีกสิ่งหนึ่ง     

โดยใชคําแสดงการเปรียบเทียบวา “เปน” หรือ “คือ” ความหมายจึงลึกซึ้งกวาอุปมา เชน ลูกคือ
ดวงตาดวงใจของพอแม ปญญาคือดาบสู ดัสกร 

 
จากการศึกษาลักษณะการใช อุปลักษณที่ปรากฏในป ายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
ทุกยางกาวที่เคลื่อนไหว คือการเขาเสนชยัของชีวติ 
 
จากขอความนี้เปนการใชอุปลักษณ โดยเปรียบเทียบวาการดําเนินชีวิตในแตละวัน คือ 

การคอยๆ กาวสูความฝนของชีวิต 
 

3.3 การใชอุปมา 
 

อุปมา (Simile) คือ การเปรียบเทียบสิ่งหน่ึงกับอีกสิ่งหน่ึงที่โดยธรรมชาติแลว                 
มีสภาพที่แตกตางกัน แตมีลักษณะเดนรวมกันและใชคําที่มีความหมายวาเหมือนหรือคลายเปน
คําแสดงการเปรียบเทียบเพ่ือเนนใหเห็นจริงวาเหมือนอยางไร ในลักษณะใด เชน ดวงหนา
นางนวลกระจางดุจดวงจันทร, เพลงนี้ไพเราะราวกับเพลงจากสวรรค, เธอวายน้ําเกงเหมือนปลา 
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จากการศึกษาลักษณะการใชอุปมาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร              
มีตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
อินเทลเพิ่มอิสระใหใชงานดั่งใจ 
 

  จากขอความนี้ เปนการใช อุปมา โดยการเปรียบเทียบวาเ ม่ือใช อินเทลซึ่งเปน
คอมพิวเตอรแลวสามารถใชงานไดด่ังใจคิด คือ แคมีอินเทลก็สามารถเลือกใชทํางานได
หลากหลายรูปแบบเหมือนที่ใจปรารถนา  
 

3.4 การใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต 
 
   บุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต (Personification) คือ การสมมุติใหสิ่งที่ไมมีชีวิต            
ไมมีความคิด สิ่งที่เปนนามธรรมหรือสัตวใหมีสติปญญา อารมณ หรือกิริยาอาการเหมือนมนุษย 
เชน ดาวกระพริบตาเยาะเราหรือดาวเอย, ทะเลไมเคยหลับใหล เธอตอบไดไหม ไฉนจึงตื่น 
 

จากการศึกษาลักษณะการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัตที่ปรากฏในปายโฆษณา   
ในเขตกรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 

 
ตัวอยางที่ 1 

 
เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลกจะหันมายิ้มใหคุณ เลย จุดเริ่มตนของรอยยิ้ม 
  
จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหโลกทั้งโลกซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมี

ชีวิตไมมีความคิดทํากริยาเหมือนมนุษย คือ หันมายิ้มได โดยเลย เปนชื่อของมันฝรั่งทอดกรอบ
ที่มีทั้งแบบแผนเรียบ และแบบแผนหยัก ไวสําหรับทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 

 
ตัวอยางที่ 2 

 
เคก เอส แอนด พี ดีไซนแบบได...ตามใจคุณ.. 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหเคกเอส แอนด พี ซ่ึงเปน  

สิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ สามารถดีไซนแบบได 
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ตัวอยางที่ 3 
 

ใหม เซเวนซีส วิตามินรวมผสมไลซีน ชวยใหเด็กๆ…เจริญอาหาร 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหเซเวนซีส วิตามินรวม

ผสมไลซีนซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ ชวย 
 
ตัวอยางที่ 4 

 
แพนทีน โททัล แคร ชวยตอตานผมเสียทั้ง 7 ประการ 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหแพนทีน โททัล แคร             

ซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ ชวยตอตาน โดยแพนทีน โททัล แคร 
เปนชื่อของแชมพูยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 5 

 
  คอลเกต เกลอื มัลติ-วติามิน สะทอนความเปนคนยุคใหมดวยเหงือกและฟนที่แขง็แรง 
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหคอลเกต เกลือ มัลติ-วิตามิน 
ซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ สะทอน โดยคอลเกต เกลือ 
มัลติ-วิตามิน เปนชื่อของยาสีฟนยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 6 
 
Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ ยกสูง Are You Plus 
 
จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยให Triton Plus ซ่ึงเปนรถยนต         

ซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ ขับเคลื่อน 
 
ตัวอยางที่ 7 
 
แอรเบลด เท…ที่หน่ึง 
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จากตัวอยางนี้ เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยใหแอร เบลดซึ่งเปน          
มอเตอรไซดซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ มีความเท 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
  Hutch คุยเต็มสูบ 1 ป ทุกเครือขาย 
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยให Hutch ซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต 
ไมมีความคิดทํากริยาไดเหมือนมนุษย คือ คุย โดย Hutch ในตัวอยางนี้เปนชื่อของโปรโมชั่น
โทรศัพทมือถือ 

 
ตัวอยางที่ 9 

 
  Guaranteed Low Price ถูกกวาพิสูจนได คารฟูรเช็คราคากับคูแขงทุกวัน เพ่ือเสนอ
ราคาถูกสุดใหคุณ ลดราคาถูกลงกวาเดิม 
 

จากตัวอยางนี้ เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต  โดยใหคาร ฟูร ซ่ึ ง เปน
หางสรรพสินคาซึ่งเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาเหมือนมนุษย คือ เช็คราคากับคูแขง
ทุกวัน 

 
ตัวอยางที่ 10 

 
  Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 
 

จากตัวอยางนี้เปนการใชบุคลาธิษฐานหรือบุคคลวัต โดยให Swensens ซ่ึงเปนราน
ไอศกรีมซ่ึงเปนสิ่งที่ไมมีชีวิต ไมมีความคิดทํากริยาเหมือนมนุษย คือ บริการสง  

 
3.5 การใชปฏิทรรศน  

 
ปฏิทรรศน (Paradox) คือ การใชถอยคําหรือขอความที่มีความหมายตรงขามหรือ

ขัดแยงกันมากลาวเปรียบเทียบเพ่ือใหเกิดความหมายที่ชัดเจน  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชปฏิทรรศนที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 
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ตัวอยางที่ 1 
 
ความชุมชื้นจากเชาจรดค่ําที่ดวงตาริตาตองการ 
 
จากตัวอยางนี้คําวา “เชาจรดค่ํา” เปนการใชปฏิทรรศนที่นําเอาคําที่มีความหมาย    

ตรงขามกันมากลาวเปรียบเทียบกันเพ่ือใหเกิดความหมายที่ชัดเจนขึ้น 
 

ตัวอยางที่ 2 
 
กรุงศรีแบงกแอสชัวรันส วันนี…้แคร้ัว วันหนาอาจถึงตัว 
 
จากตัวอยางนี้คํ าวา  “วัน น้ี ” และ  “วันหนา ” เปนการใชปฏิทรรศนที่ นําเอาคํา                  

ที่มีความหมายตรงขามกันมากลาวเปรียบเทียบกันเพ่ือใหเกิดความหมายที่ชัดเจนขึ้น 
 
3.6 การใชคําถามเชิงวาทศิลป  

 
คําถามเชิงวาทศิลป (Rhetorical question) คือ การตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบ

หรือถามีคําตอบก็เปนคําตอบที่ทั้งผูถามและผูตอบรูดีอยูแลว นักเขียนจะใชคําถามเชิงวาทศิลป   
เพ่ือเราอารมณความรูสึกแกผูอานหรือเพ่ือสื่อความหมายและขอคิดที่ตองการ  

 
จากการศึกษาลักษณะการใชคําถามเชิงวาทศิลปที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร  มีตัวอยางดังน้ี 
 
ตัวอยางที่ 1 

 
ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบ รวมสนุกกับการกําเนิดทวิสตี้ www. I lovetwisties.net.com 
 
จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามที่ตองการคําตอบในขอความวา “ทําไม ทวิสตี้ เกิดมา    

ไมเรียบ” เพ่ือใหผูอานไดรวมสนุกกับกิจกรรมของทวิสตี้ โดยทวิสตี้เปนชื่อของขนมอบกรอบที่มี
ลักษณะเปนแทงเล็กๆ ผิวไมเรียบ ไวสําหรับทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 
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ตัวอยางที่ 2 
 

ใหม ทวิสตี้ บอมบ ซอนชิ้นบอมบ เผ็ดซี้ดในซอง ลองซะแลวลุนวาใคร..“โดน” บอมบ 
 
จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “ใคร” เพ่ือเราอารมณ

ความรูสึกแกผูอาน โดยทวิสตี้ในที่น้ีเปนชื่อของขนมอบกรอบรสเผ็ดที่มีลักษณะเปนแทงเล็กๆ         
ผิวไมเรียบ ไวสําหรับทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 
 

ตัวอยางที่ 3 
 

  จะทน…แสบปากอยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
 

จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “ทําไม” เพ่ือเราอารมณ
ความรูสึกแกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในตัวสินคา  
 

ตัวอยางที่ 4 
 

  คุณมีสายตาเอียงหรือไม? เห็นภาพมัว ภาพซอน ปวดศีรษะ ขอแนะนํา บอช แอนด 
ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค 
 

จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “หรือไม” เพ่ือเราอารมณ
ความรูสึกแกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในตัวสินคา โดยบอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค          
ในที่น้ีเปนชื่อของคอนแทคเลนส 
 

ตัวอยางที่ 5 
 

  ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว  วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา               
มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 

จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “ไดไงละเน่ีย” เพ่ือเราอารมณ
ความรูสึกแกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในตัวสินคา  
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ตัวอยางที่ 6 
 

  ชอบดู “คลิป” รึ… น่ีเลย ดูแลว…บรรเจิด www.marketeer.co.th by marketeer Magazine 
 

จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “รึ” เพ่ือเราอารมณความรูสึก
แกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในตัวสินคา  
 

ตัวอยางที่ 7 
 
แวะรับเงินที่คลิกแคชกอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 
จากตัวอยางนี้มีการตั้งคําถามแตมิไดหวังคําตอบในคําวา “ม้ัยคะ” เพ่ือเราอารมณ

ความรูสึกแกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในบริการที่ตองการนําเสนอ โดยควิกแคชในที่น้ีเปนชื่อ
ของบริการสินเชื่อเงินสด 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา การใชคําถามเชิงวาทศิลปที่ปรากฏในปาย

โฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีลักษณะการตั้งคําถามที่ตองการคําตอบ และมิไดหวังคําตอบ
เพ่ือเราอารมณความรูสึกแกผูอาน เพ่ือใหผูอานสนใจในตัวสินคาและบริการที่ตองการนําเสนอ  

  
4. ลักษณะการใชประโยค 
 

การวิเคราะหลักษณะการใชประโยคที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร  
ผูวิจัยไดกําหนดเกณฑการวิเคราะหลักษณะการใชประโยคแสดงเจตนาตามแนวคิดของบรรจบ
พันธุเมธา (2545:102-104) ซ่ึงไดจําแนกประโยคออกเปน 4 ลักษณะ ดังน้ี 

 
4.1 ประโยคคําสั่ง  

 
ไมจําเปนตองมีผูทํากริยา ถาหากจะมีก็เพ่ือเนนความหมายหรือเพ่ือบอกใหรูตัว      
     
จากการศึกษาลักษณะการใชประโยคคําสั่งที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต

กรุงเทพมหานคร  พบการใชประโยคคําสั่งเพ่ือบอกใหผูฟงทําตามและเพื่อสั่งหามไมใหทํา             
มีตัวอยางดังน้ี 
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ตัวอยางที่ 1 
 
  LOTTE XYLITOL เคี้ยวซะ…ไมทําใหฟนผุ 
 
  จากตัวอยางนี้เปนประโยคคําสั่งที่มีคําวา “เคี้ยวซะ” เพ่ือบอกใหผูฟงทําตามโดย 
LOTTE XYLITOL ในตัวอยางนี้เปนชื่อของหมากฝรั่งชนิดหนึ่ง 
 

ตัวอยางที่ 2 
 
  อยาหันหลังหนีคาใชจาย ใชจายเปน ก็มีเงินเหลือ รับเงินคืนทุกครั้งที่ใชไมจํากัด 
   

จากตัวอยางนี้เปนประโยคคําสั่งที่มีคําวา “อยา” เพ่ือสั่งหามไมใหทํา 
 
4.2 ประโยคขอรองหรือชักชวน  

 
ไมตองมีผูทํากริยาเชนเดียวกัน แตมักจะมีคําลงทายประโยค เชน ซิ ซี เถอะ เถอะ

นา นะ นา คําที่ลงทายตางกันไป ตามแตผูพูดตองการจะโนมนาวใจผูฟงใหใจออนยอมตามไปดวย 
สวนผูทําจะกลาวถึงหรือไมก็แลวแตวาตองการเนนหรือไม  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชประโยคขอรองหรือชักชวนที่ปรากฏในปายโฆษณา  
ในเขตกรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลกจะหันมายิ้มใหคุณ เลย จุดเริ่มตนของรอยยิ้ม 
   

จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลกจะหันมา
ยิ้มใหคุณ” เพ่ือชักชวนใหยิ้ม เพราะรอยยิ้มเปนจุดเริ่มตนของมิตรภาพที่ดี โดยเลยในตัวอยางนี้
เปนชื่อของมันฝรั่งทอดกรอบ ที่มีทั้งแบบแผนเรียบและแบบแผนหยัก ไวสําหรับทานเลน
สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 

 
 



  

146

ตัวอยางที่ 2 
 

วีตาพรุนสกัดเขมขน กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา”           
เพ่ือชักชวนใหด่ืมวีตาพรุนที่มีรสชาติเขมขนกอนนอนทุกครั้งก็จะทําใหสุขภาพดีในตอนเชา         
โดยวีตาพรุน ในตัวอยางนี้คือ ชื่อของน้ําพรุนสกัดเขมขนชนิดหนึ่ง            
 

ตัวอยางที่ 3 
 

ใหมโออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
 
จากตัวอยางนี้ เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “แบล็คซักที…เวิรคมาก”              

เพ่ือชักชวนใหเลือกดื่มโออิชิแบล็คที ชาดํารสมะนาวที่รสชาติดีรับรองถูกใจ 
 
ตัวอยางที่ 4 

 
เติมความสดชื่นที่น่ี เลือก โคก ดานดีๆ ของชีวิต 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “เลือก โคก ดานดีๆ ของชีวิต”        

เพ่ือชักชวนใหเลือกดื่มโคกเพื่อเติมความสดชื่นใหแกชีวิต โดยโคกในตัวอยางนี้ เปนชื่อของ
นํ้าอัดลมยี่หอหน่ึง               
 

ตัวอยางที่ 5 
 

โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตองรีบสราง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมาตอง

รีบสราง” เพ่ือชักชวนใหเม่ือมีโอกาสที่จะไดทําสิ่งดีๆ แกตนเอง ไมควรปลอยเวลาให         
เปลาประโยชน แตควรรีบควาโอกาสไว และแมวาโอกาสจะไมมาถึงก็ควรจะรีบไขวควาและ            
สรางโอกาสใหแกตนเองในอนาคต โดยเนสกาแฟในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของกาแฟสําเร็จรูป    
ยี่หอหน่ึง               
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ตัวอยางที่ 6 
 

ถาไมเริ่มปน ก็ไมมีวันถึง 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “ถาไมเร่ิมปน ก็ไมมีวันถึง”             

เพ่ือชักชวนใหเริ่มทําบางสิ่งบางอยางที่ดีที่เปนประโยชนแกตนเอง เพราะถาไมเร่ิมทําอะไร           
ก็ไมมีวันประสบความสําเร็จได โดยเนสกาแฟในตัวอยางนี้คือ ชื่อของกาแฟสําเร็จรูปยี่หอหน่ึง 
 

ตัวอยางที่ 7 
 

ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ”              

เพ่ือชักชวนวาเม่ือเวลาไอเมื่อไหรใหนึกถึงเฟลมเม็กซ โดยเฟลมเม็กซในตัวอยางนี้คือ             
ชื่อของยาแกไอยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 8 

 
เช็คความขาวของเสื้อคุณที่ปายนี้ พิสูจนเห็นๆ วาขาวสุดๆ โอโมพลัส 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “เช็คความขาวของเสื้อคุณที่ปายนี้” 

เพ่ือชักชวนใหลองใชโอโม พลัส แลวมาเช็คความขาวของเสื้อที่ปายนี้ เพ่ือพิสูจนใหเห็นๆ วา
เสื้อผาขาวสุดๆ ได โดยโอโมพลัสในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของผงซักฟอกยี่หอหน่ึง 

 
ตัวอยางที่ 9 

 
  ออกไปนอกมือถือไดไงละเน่ีย ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา          
มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว         
วางอวดแบงกันดูใหเต็มตา  มีชีวิตชีวา แคพรินทดวยกระดาษสีโกดัก” เพ่ือชักชวนใหหันมาพรินท
ภาพดวยกระดาษสีโกดักก็จะทําใหภาพสวยงาม และมีชีวิตชีวาได 
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ตัวอยางที่ 10 
 
  แวะรับเงินที่ควิกแคช กอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคชักชวน โดยมีขอความวา “กอนม้ัยคะ?” เพ่ือชักชวนใหใช
บริการที่ควิกแคช โดยใหโทรมาที่เบอร 0-2716-4000 โดยควิกแคชในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของ  
บริการสินเชื่อเงินสด 
 

จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา ลักษณะการใชประโยคขอรองหรือชักชวน          
ที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร พบการใชประโยคประเภทชักชวนประเภท
เดียว โดยเปนประโยคชักชวนเพื่อใหผูบริโภคสนใจและอยากซื้อสินคาและบริการประเภทตางๆ   

 
4.3 ประโยคคําถาม  

 
ตามธรรมดามักจะมีคําวิเศษณแสดงคําถามประกอบอยูในประโยค เชน ใคร อะไร       

ที่ไหน เม่ือไร อยางไร เปนตน  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชประโยคคําถามที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร  มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 
   ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบ รวมสนุกกับการกําเนิดทวิสตี้ www.ilovetwisties.net 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามในขอความวา “ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบ” โดยมีคําวา 
“ทําไม” เพ่ือถามเรื่องราวบางประการจากผูฟง โดยในตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามที่ไมตองการ
คําตอบ โดยทวิสตี้ในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของขนมอบกรอบที่มีลักษณะเปนแทงเล็กๆ ผิวไมเรียบ 
ไวสําหรับทานเลน สามารถทานไดทุกเพศทุกวัย 
 

ตัวอยางที่ 2 
 
   จะทน…แสบปาก อยูทําไม? ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามในขอความวา “จะทน…แสบปาก อยูทําไม?” โดยมีคําวา 
“ทําไม” เพ่ือถามเรื่องราวบางประการจากผูฟง โดยในตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามที่ไมตองการคําตอบ 
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ตัวอยางที่ 3 
 
   คุณมีสายตาเอียงหรือไม? เห็นภาพมัว ภาพซอน ปวดศีรษะ ขอแนะนํา บอช แอนด 
ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามในขอความวา “คุณมีสายตาเอียงหรือไม?” โดยมีคําวา 
“หรือไม” เพ่ือถามผูฟงใหตอบรับหรือปฏิเสธ โดยในตัวอยางนี้เปนประโยคคําถามที่ไมตองการ
คําตอบ โดยบอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค ในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของคอนแทคเลนสชนิดหนึ่ง 
 

จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา ลักษณะการใชประโยคคําถามที่ปรากฏ         
ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร พบการใชประโยคประเภท 2 ประเภท คือ ประโยค
คําถามแบบตองการคําตอบ และประโยคคําถามแบบไมตองการคําตอบ 

 
4.4 ประโยคบอกเลา  

 
ใชในเรื่องราวเลาบอกตามธรรมดา บางทีก็เปนไปในทางบอกรับ บางทีก็เปน      

ไปในทางปฏิเสธ  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชประโยคบอกเลาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร มีตัวอยางดังน้ี 
 

ตัวอยางที่ 1 
 

ใหม เซเวนซีส วิตามินรวมผสมไลซีน ชวยใหเด็กๆ…เจริญอาหาร 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวาเซเวนซีส วิตามินรวม

ผสมไลซีนชวยใหเด็กๆ เจริญอาหารได   
 
ตัวอยางที่ 2 
 
คลีนิค เคลียร สูตรใหม ใหถึง 6 คุณประโยชน…ทุกครัง้ที่สระ 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวาคลีนิคเคลียรสูตรใหม 

เปนแชมพูขจัดรังแคที่ใชแลวใหถึง 6 คุณประโยชนทุกครั้งที่สระผม  
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ตัวอยางที่ 3 
 

  นูโทรจีนา สครับ ผิวเนียนเรียบใน 7 วัน 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวานูโทรจีนา สครับ          
เปนโฟมสครับสําหรับทําความสะอาดผิวหนาที่ชวยใหผิวหนาเนียนเรียบภายใน 7 วัน 

 
ตัวอยางที่ 4 

 
  บรีส เอกเซล สะอาด สดชื่น ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิงซักใหม 
 

จากตัวอยางนี้ เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวา บรีส เอกเซล                   
เปนผงซักฟอกที่ใหความสะอาด สดชื่นที่ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิงซักใหม 
 

ตัวอยางที่ 5 
 

  Glade Sport ใหม กระจายความหอมยิ่งขึ้นสดชื่นกวาเดิม 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวา Glade Sport ใหม  
เปนน้ําหอมติดรถยนตที่ชวยกระจายความหอมยิ่งขึ้นสดชื่นกวาเดิม 

 
ตัวอยางที่ 6 
 
ไดกิ้น อินเวอรเตอร กลไกแหงอนาคตเพื่อการประหยัดพลังงาน 
  
จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวาไดกิ้น อินเวอรเตอร 

เปนเครื่องปรับอากาศที่มีกลไกแหงอนาคต เพ่ือการประหยัดพลังงาน 
 
ตัวอยางที่ 7 

 
  The Address Siam คอนโดฯ เทรนดใหมใกลสยาม 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวา The Address Siam 
เปนคอนโดมิเนียมเทรนดใหมที่อยูใกลสยามสแควร 
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ตัวอยางที่ 8 
 

อิออน ครบทุกความตองการของชีวิต 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวาอิออน เปนบัตรเครดิต 

ที่ใหครบทุกความตองการของชีวิต 
 
ตัวอยางที่ 9 
 
Swensens บริการสงฟรี โทร 1112 
 
จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวาราน Swensens 

ใหบริการสงฟรี แคโทรมาที่เบอร 1112 โดย Swensens ในตัวอยางนี้ คือ ชื่อของรานไอศกรีม 
 

ตัวอยางที่ 10 
 
  ABSOLUTEYOGA สมัครวันน้ี เลนฟรีถงึปหนา! 0-2252-4400 
 

จากตัวอยางนี้เปนประโยคบอกเลา เพ่ือตองการบอกใหทราบวา ABSOLUTEYOGA 
สมัครวันนี้ไดเลนฟรีถึงปหนา แคโทรมาที่เบอร 0-2252-4400 โดย ABSOLUTEYOGA เปนชื่อ
ของสถานที่สําหรับเลนโยคะรอน 

 
จากตัวอยางทั้งหมดนี้สามารถสรุปไดวา ลักษณะการใชประโยคบอกเลาที่ปรากฏ         

ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร พบการใชประโยคบอกเลาเพื่อตองการบอกขาวสาร        
ใหทราบถึงสินคาและบริการประเภทตางๆ  

 
สวนที่ 3 ผลการวิเคราะหลักษณะการใชอวัจนภาษา 

 
  ในการศึกษาอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร ผูวิจัยได
ศึกษาวิเคราะหลักษณะการใชอวัจนภาษา 3 ลักษณะ ดังตอไปน้ี 
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  1.  ลักษณะการใชภาพประกอบ   
2.  ลักษณะการใชสี 
3.  ลักษณะการใชรูปแบบตัวอักษร 
 

  จากการศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร               
มีลักษณะการใชอวัจนภาษาดังน้ี 
 
1. ลักษณะการใชภาพประกอบ 

 
การใชภาพประกอบ (illustration) อธิบายความหมายไดดีกวาคําพูดซึ่งการจะใชภาพ  

ที่ดีไดน้ัน ภาพจะตองสอดคลองกับขอความพาดหัวและตัวขอความงานโฆษณา (copy) 
โดยเฉพาะอยางยิ่งพาดหัวกับภาพใหญ (main illustration) ยกตัวอยางพาดหัววา “บานบนเกาะ
สําหรับชีวิตสวนตัวของคุณ” ภาพที่ใชควรเปนบานที่อยูบนเกาะ หรือถาบอกวาบานติดทางดวน
เพ่ือความสะดวกของทาน รูปโฆษณาก็จะตองมีรูปทางดวน ภาพจะสอดคลองกับคําพาดหัว 
(เสรี  วงษมณฑา, 2540: 149-158) 

 
การใชภาพประกอบในการโฆษณาสามารถทําไดหลายวิธีคือ  
 
1.1 ภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน (product shot)  
1.2 ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน (product in use)  
1.3 ภาพสินคาที่กําลังถูกทดลอง (product in test)  
1.4 ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา (ingredient)  
1.5 ภาพกระบวนการผลิต (production process)  
1.6 ภาพสถานที่มาของสินคา (place of origin)  
1.7 ภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง (product feature)  
1.8 ภาพองคประกอบของสินคา (product component)  
1.9 ภาพกอนใช - หลังใช (before and after)  
1.10 ภาพสินคาที่มีการเปรียบเทียบ (comparison)  
1.11 ภาพของปญหา (problem)  
1.12 ภาพการแกปญหา (solution)  
1.13 ภาพของผลของการใชแลว (end result)  
1.14 ภาพของลูกคาที่มีความสุข (happy customer)  
1.15 ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา (target group or customer 

personality)  
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1.16 ภาพจํานวนลูกคาที่มีมาก (number of customers) 
1.17 ภาพของการอุปมาอุปไมย (analogy)  
1.18 ภาพสัญลักษณ (symbolic) 
1.19 ภาพผูนําเสนอ (presenter)  
1.20 ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (off beat)  
1.21 ภาพกราฟฟค (graphic)  
1.22 ภาพการตูน (animation) 
1.23 ภาพสถิติ (statistic) 
 

  จากการศึกษาลักษณะการใชภาพประกอบที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
พบการใชภาพประกอบ 13 วิธีคือ การใชภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน, ภาพสินคา          
ที่กําลังถูกใชงาน, ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา, ภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวน      
มาแสดง, ภาพกอนใช – หลังใช, ภาพของปญหา, ภาพของผลของการใชแลว, ภาพของลูกคา       
ที่มีความสุข, ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา, ภาพผูนําเสนอ, ภาพแบบหลุดโลก
หรือแหวกแนว, ภาพกราฟฟค, และภาพการตูน โดยพบการใชภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน
มากที่สุด และพบภาพกอนใช – หลังใชและภาพกราฟฟคนอยที่สุด ดังตัวอยางดังน้ี 
 

1.1  ภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน (Product shot) หมายถึง การแสดงภาพ
ของผลิตภัณฑใหเห็นอยางชัดเจนเต็มหนากระดาษโฆษณา ดังตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 1  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน 
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1.2  ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน (Product in use) หมายถึง ภาพที่แสดงใหเห็นวา
สินคากําลังถูกใชงาน ดังตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 2  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสินคาที่กาํลังถูกใชงาน 
 
1.3  ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา (Ingredient) หมายถึง ภาพที่นําเอารูป

วัตถุดิบที่ใชในการผลิตสินคามาแสดงใหผูบริโภคเห็นภาพ ดังตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 3  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา 
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1.4  ภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง (Product feature) หมายถึง   
ภาพที่ผูผลิตตองการนําเสนอจุดเดนของสินคามาแสดงใหผูบริโภคเห็นภาพ ดังตัวอยางดังนี้ 
 

 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 4  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง 
 
1.5  ภาพกอนใช – หลังใช (Before and after) หมายถึง ภาพที่เปรียบเทียบใหเห็นผล

การใชผลิตภัณฑทั้งกอนและหลังการใชสินคาวามีผลเปลี่ยนแปลงอยางไรเกิดขึ้น ดังตัวอยางดังนี้ 
 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 5  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพกอนใช – หลังใช  
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1.6  ภาพของปญหา (Problem) เปนภาพที่แสดงถึงปญหาตางๆ ที่อาจเกิดขึ้นกับ
ผูบริโภคซึ่งจะชวยกระตุนใหผูบริโภครับรูถึงความตองการที่มีตอสินคาได เพราะคนเราเมื่อ    
ไมเห็นปญหาก็มักจะนึกปญหาไมออก ดังตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 6  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพของปญหา 
 
  1.7  ภาพของผลการใชแลว (End result) เปนภาพที่แสดงผลการใชผลิตภัณฑวา   
เม่ือใชแลวเกิดผลอยางไร ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 7  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพของผลการใชแลว 
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1.8  ภาพของลูกคาที่มีความสุข (Happy customer) หมายถึง การใชภาพของลูกคา   
ที่ใชสินคาหรือบริการแลวมีความสุขมาแสดง ดังตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 8  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพของลูกคาที่มีความสุข 
 
1.9  ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา (Target group or Customer 

personality) หมายถึง ภาพที่แสดงใหเห็นกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา ดังตัวอยางดังนี้ 
 

 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 9  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพของลูกคา 
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1.10 ภาพผูนําเสนอ (Presenter) หมายถึง ภาพที่ผูนําเสนออาจจะเปนผูที่กําลัง
ทดสอบการทํางานของสินคา หรือเปนผูมีชื่อเสียงที่มารับรองคุณภาพสินคา ดังตัวอยางดังนี้ 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 10  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพผูนําเสนอ 

 
  1.11 ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว (Off beat) หมายถึง ภาพที่นําเสนอภาพ      
ซ่ึงเปนสิ่งแปลกใหมที่ไมเคยมีมากอนหรือคนนึกไมถึง โดยภาพลักษณะนี้สามารถดึงดูดใจให
ผูอานสนใจได ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 11  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพแบบหลดุโลกหรือแหวกแนว 
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  1.12 ภาพกราฟฟค (Graphic) หมายถึง ภาพที่ใชคอมพิวเตอรชวยในการสรางภาพ  
ใหมีลักษณะแปลกใหม นาสนใจ ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 12  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพกราฟฟค 

 
1.13 ภาพการตูน (Animation) หมายถึง ภาพที่ใชรูปการตูนประกอบเปนสัญลักษณ

หรือตัวแทนของผลิตภัณฑหรือบริการ ดังตัวอยางดังนี้ 
 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 13  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพการตูน 
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2. ลักษณะการใชสี 
 

สีเปนองคประกอบที่นอกจากจะทําใหเกิดความงามที่เกิดจากประสาทสัมผัสทางตา      
แลวยังสามารถสรางความรูสึกตางๆ แกผูพบเห็นผลงานที่มีการใชสีในรูปแบบตางๆ อีกดวย     
การเกิดความรูสึกดังกลาวนี้มีผลตอทัศนคติที่มีตอผลงานแลวนําไปสูการตัดสินใจอยางใดอยางหนึ่ง
เกี่ยวกับสิ่งที่ปรากฏในผลงานการออกแบบนั้น (สกนธ ภูงามดี, 2546: 58-59) 
 

จากการศึกษาลักษณะการใชสีที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร พบการใชสี 
14 สี คือ สีแดง สีเหลือง สีเขียว สีขาว สีฟา สีสม สีเทา สีชมพู สีทอง สีนํ้าเงิน สีดํา สีนํ้าตาล             
สีมวง และหลากสี โดยพบการใชสีขาวมากที่สุด และพบการใชสีนํ้าตาลและสีมวงนอยที่สุด            
ดังตัวอยางดังน้ี 

 
2.1 สีแดง เปนสีที่กอใหเกิดความรูสึกที่รุนแรง ตื่นเตน เรารอน และรอนแรง แสดงถึง            

ความปนปวน ทําใหกลามเน้ือตึงแนนและเกร็งเครียด ความดันโลหิตมักสูงขึ้น สีแดงจะเปน     
สีที่สรางความสะเทือนใจไดมากที่สุด มุงใหตื่นตัว ใหความรูสึกอบอุน แสดงถึงความรัก         
ดังตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 14  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีแดง 

 
2.2 สีเหลือง เปนสีแหงความสวางไสว ความรื่นเริง ความเจริญเติบโตความโชติชวง

ชัชวาลของแสงสวางและสติปญญา สีเหลืองเปนสีที่นิยมใชกันมาก ดวยเหตุที่วามันเปนสีที่มี              
ความสะอาด และดูสบายอกสบายใจ ในระดับความรูสึกที่ต่ําลงมา สีเหลืองจะแสดงถึง            
ความขี้ขลาดและความหลอกลวง ดังตัวอยางดังน้ี 
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ภาพที่ 15  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีเหลือง 

 
  2.3 สีเขียว เปนสีของธรรมชาติ มีสวนสัมพันธกับสีเขียวของตนไม ทําใหมีความรูสึกสดชื่น 
เยือกเย็นและรมรื่น จากการทดลองทางดานจิตวิทยา พบวาสีเขียวเปนสีที่เยือกเย็นที่สุดและ   
ใหความรูสึกของความเรียบรอย ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 

 

 
 

 

ภาพที่ 16  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีเขียว 
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  2.4 สีขาว เปนสีที่แสดงความบริสุทธิ์ ความสะอาดตา รวมทั้งยังแสดงออกถึงความเปนอิสระ 
แตถาใชปริมาณมากทําใหรูสึกจืดชืด จําเจและนาเบื่อ ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 17  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีขาว 

 
2.5 สีฟา เปนสีที่แสดงออกถึงความสบาย สดชื่น และสะอาด นอกจากนี้สีฟายังแสดงถึง

ความสงบ ความแจมใส ความรมร่ืน และแสดงถึงความเปนธรรมชาติของสิ่งแวดลอม                
ดังตัวอยางดังน้ี 
 
 

 

 

 
 

 

ภาพที่ 18  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีฟา 
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2.6 สีสม เปนสีที่อยูในโทนรอน ใหความรูสึกอบอุน เปนสีที่มีกําลังสงเสริมกระตุน
อารมณ สีสมยังชวยเปนสีที่ทําใหเกิดจังหวะขั้นตอนไดดี เปนสีที่ใหความเปนกันเองมากที่สุดกับ
สายตาของมนุษย นอกจากนี้แลวยังเปนสีที่แสดงถึงความสัมพันธ ใกลชิดรอบๆ ตัวกับวัตถุและ
การเปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 19  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีสม 
 
2.7 สีเทา เปนสีที่ธรรมดา เรียบรอย แกชรา แตถาเปนเสื้อผาจะใหความรูสึกสงางาม  

เขากับทุกสีได มีตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 20  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีเทา 
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2.8 สีชมพู เปนสีที่แสดงความออนหวานนุมนวลเปนสีที่บงบอกความเปนเด็ก        
ความสนุกสนาน ราเริง แจมใส และเปนสัญลักษณของความรัก มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 21  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีชมพู 

 
2.9 สีทอง เปนสีที่แสดงออกถึงความมั่งคั่ง ความสงาสูงสงและยังแฝงความหยิ่งยโส               

มีตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 22  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีทอง 
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2.10 สีนํ้าเงิน เปนสีที่มีชีวิตจิตใจและมีวิญญาณ มีสวนสัมพันธกับสีของทองฟาและ         
สีของน้ํา มีความสะอาดสะอาน ชัดเจน และดูปลอดโปรงอยูตลอดเวลา สรางอารมณความรูสึกที่ 
สุขุมเยือกเย็นและรอบคอบ แสดงถึงความสุขและสันติภาพ มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 23  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีนํ้าเงิน 

 
2.11 สีดํา เปนสีที่แสดงความมืดมิด ลึกลับ เศราหมอง นาเกรงกลัว ความตาย เม่ือใช

กับสีอ่ืนๆ จะสงใหสีอ่ืนเดนชัดขึ้น มีตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 24  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีดํา 
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2.12 สีนํ้าตาล เปนสีที่สื่อความหนักแนนม่ันคง ถาใชในปริมาณมากหรือเปนสีสวนรวม
ของภาพทําใหรูสึกแหงแลง หงอยเหงา มีตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 25  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีนํ้าตาล 

 
2.13 สีมวง เปนสีที่ใหความรูสึกลึกลับ ความอดทน ความขมขื่น แตบางครั้งก็ให

ความรูสึกที่สงาผาเผย มีตัวอยางดังน้ี 
 

 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 26  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพสีมวง 
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2.14 หลากสี เปนลักษณะของการผสมผสานหลายสีในชิ้นงานโฆษณา แสดงออกถึง        
ความสดใส มีชีวิตชีวา ทําใหภาพโดดเดนสวยงาม มีตัวอยางดังน้ี 
 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 27  ตัวอยางปายโฆษณาประเภทภาพหลากสี 
 

3. ลักษณะการใชรูปแบบตวัอักษร 
 

การเลือกใช รูปแบบตัวอักษรในงานโฆษณาเปนเรื่องของการใชตัวอักษร (font)                  
ใหเหมาะสมกับชิ้นงาน เน่ืองจากลายเสนสามารถสะทอนบุคลิกภาพของสินคา (เสรี  วงษมณฑา, 
2540: 160)  
 

จากการศึกษาลักษณะการใชรูปแบบตัวอักษรในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร            
พบการใชรูปแบบตัวอักษร 5 ชนิด คือ ตัวอักษรคอมพิวเตอร ตัวอักษรแบบตลกภาษาไทย 
ตัวอักษรแบบตัวเขียน ตัวอักษรเหลี่ยม และตัวอักษรโคงมน โดยพบการใชตัวอักษร
คอมพิวเตอรมากที่สุด และพบการใชตัวอักษรเหลี่ยมนอยที่สุด ดังตัวอยางดังน้ี 

 
3.1  ตัวอักษรคอมพิวเตอร หมายถึง ขอความที่ มีการใชตัวอักษรคอมพิวเตอร         

ที่เปนระเบียบ มีแบบแผน โดยการใชตัวอักษรคอมพิวเตอรผูบริโภคจะมองวาเปนสินคา          
ที่ทันสมัย มีตัวอยางดังน้ี 
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ภาพที่ 28  ตัวอยางปายโฆษณาที่มีการใชตวัอักษรคอมพิวเตอร 
 

3.2  ตัวอักษรแบบตลกภาษาไทย เปนการเขียนพลิกแพลงไปตามใจชอบหลักสําคัญ
อยูที่วาเม่ือเขียนแลวผูอานอานได นิยมใชในการเขียนชื่อเร่ือง ชื่อสิ่งของ เพ่ือใหมีความแปลกตา
และสวยงามยิ่งขึ้น มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 29  ตัวอยางปายโฆษณาที่มีการใชตัวอักษรแบบตลกภาษาไทย 
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3.3 ตัวอักษรแบบตัวเขียน หมายถึง ลักษณะของตัวอักษรที่ใชในการพิมพขอความ
ตัวอักษรลักษณะเหมือนกับลายมือใชเขียนหนังสือ ตัวอักษรแบบตัวเขียนจะมีลายเสนพลิ้วไหว   
มีการตวัดปลายหาง มีตัวอยางดังน้ี  

 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 30  ตัวอยางปายโฆษณาที่มีการใชตัวอักษรแบบตัวเขียน 
 
3.4  ตัวอักษรเหลี่ยม เปนตัวอักษรที่มีลักษณะหัวเหลี่ยม และตัวเหลี่ยม มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 
 

ภาพที่ 31  ตัวอยางปายโฆษณาที่มีการใชตัวอักษรเหลี่ยม 
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3.5  ตัวอักษรโคงมน เปนตัวอักษรที่มีลักษณะนุมนวล ใชกับสินคาที่ตองการ        
ความสวยงาม และความออนหวาน มีตัวอยางดังน้ี 

 
 

 
 

 

 

 

ภาพที่ 32  ตัวอยางปายโฆษณาที่มีการใชตัวอักษรโคงมน 
 
 

การใชภาษายอยสังคม  วัจนภาษา  และอวัจนภาษา  ในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร สรุปไดดังภาพที่ 33-41 และตารางผนวกที่ 1-3 

 
สรุปการใชภาษายอยสังคมในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ภาพที่ 33  การใชภาษายอยตามอายุ 
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ภาพที่ 34  การใชภาษายอยตามเพศ 

 
 
 

สรุปการใชวจันภาษาในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
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ภาพที่ 35  ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา 
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ภาพที่ 36  การใชคํา 1/ 
 
1/ ในแตละปายโฆษณาสามารถมีคําไดหลายประเภท 
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ภาพที่ 37  การใชภาพพจน 
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ภาพที่ 38  การใชประโยค 
 
 
 
สรุปการใชอวัจนภาษาในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพหานคร 
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ภาพที่ 39  การใชภาพประกอบ 
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ภาพที่ 40  การใชสี 
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ภาพที่ 41  การใชรูปแบบตัวอักษร 
 

 



บทที่ 5 
 

สรุปผลการวิจัย อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการวจิัย 
 

จากการศึกษาวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณา              
ในเขตกรุงเทพมหานคร” มีวัตถุประสงค 3 ขอ ไดแก 
 

1. เพ่ือศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร
ไดแก ภาษายอยตามอายุ และภาษายอยตามเพศ 
 
  2. เพ่ือศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ในเรื่องลักษณะ
ขอความของภาษาในบทโฆษณา คํา ภาพพจน และประโยค 
 
  3. เพ่ือศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา ในเรื่องภาพประกอบ 
สี และรูปแบบตัวอักษร 
  

ในบทนี้ผูวิจัยไดสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงคทั้ง 3 ขอขางตน ดังรายละเอียด
ตอไปน้ี 
 
1. วัตถุประสงคขอที่ 1 เพ่ือศึกษาลักษณะภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร 

 
1.1 ลักษณะการใชภาษายอยตามอายุ ผลการวิจัยพบวา การใชภาษายอยตามอายุ             

ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีทั้งหมด 3 ลักษณะ คือ ภาษาวัยรุน, ภาษาผูใหญ                    
และภาษาทั่วไป โดยภาษาวัยรุนจะเปนภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลงทางภาษามากและรวดเร็ว
ที่สุด แตกตางจากภาษาของผูใหญ ภาษาผูใหญจะเปนภาษาที่มีการเปลี่ยนแปลงนอยและ
เปนไปอยางชาๆ ซ่ึงแตกตางจากภาษาวัยรุน และภาษาทั่วไป เปนภาษาที่มีลักษณะกวาง 
สามารถใชไดทั่วไปทั้งวัยรุน และวัยผูใหญ โดยไมสามารถบงบอกวัยของผูใชภาษาได โดยปาย
โฆษณาจัดเปนการสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งที่ตองการสื่อสารไปยังประชาชนจํานวนมากที่อยู
อยางกระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต คือ ไมเลือกวัยของผูรับสาร ดวยเหตุน้ีลักษณะ
ภาษาในปายโฆษณาจึงเปนลักษณะภาษาทั่วไป ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกวัย              
ของผูใชภาษาได 
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  1.2 ลักษณะการใชภาษายอยตามเพศ ผลการวิจัยพบวา การใชภาษายอยตามเพศ            
ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีทั้งหมด 3 ลักษณะ คือ ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย    
และภาษาทั่วไป โดยภาษาผูหญิงจะมีลักษณะเดนตรงที่สุภาพออนหวาน และมีการใชคําสรรพนาม 
ที่ใชเรียกตนเองแตกตางจากผูชาย และคําลงทายของผูหญิงจะใชภาษาที่แตกตางจากภาษา
ผูชาย เชน ใชคําวา คะ หรือ คะ เปนตน ภาษาผูชายจะมีลักษณะการใชภาษาที่เขมแข็ง ดุดัน
กวาภาษาของผูหญิง และมีการใชคําสรรพนามที่ใชเรียกตนเองแตกตางจากผูหญิง และคํา           
ลงทายของผูชายก็จะใชภาษาที่แตกตางจากภาษาผูหญิง เชน ใชคําวา ครับ ฮะ เปนตน       
และภาษาทั่วไป เปนภาษาที่มีลักษณะกวาง สามารถใชไดทั่วไปทั้งผูหญิง และผูชาย โดยไม
สามารถบงบอกเพศของผูใชภาษาได โดยปายโฆษณาจัดเปนการสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่ง             
ที่ตองการสื่อสารไปยังประชาชนจํานวนมากที่อยูอยางกระจัดกระจายทั่วไปโดยไมมีขอบเขต คือ 
ไมเลือกเพศของผูรับสาร ดวยเหตุน้ีลักษณะภาษาในปายโฆษณาจึงเปนลักษณะภาษาทั่วไป  
ไมมีลักษณะโดดเดนที่สามารถบงบอกเพศของผูใชภาษาได 

 
2. วัตถุประสงคขอที่ 2 เพ่ือศึกษาลักษณะการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณา              
ในเรื่องลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา คํา ภาพพจน และประโยค ดังรายละเอียดดังน้ี 
 

2.1 ลักษณะขอความของภาษาในบทโฆษณา ผลการวิจัยพบวาลักษณะขอความ                   
ของภาษาในบทโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชลักษณะ
ขอความทั้งหมด 9 ชนิด คือ การบอกชื่อสินคา โดยแบงเปนการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อ
สินคากอนอ่ืน และการนําเสนอชื่อสินคาหลังจากที่ไดเสนอคําโฆษณาอื่นกอน, การระบุประโยชน 
การใช หรือคุณสมบัติของสินคา, การระบุคุณสมบัติใหมของสินคา, การใหขอมูลหรือความรู             
ที่เกี่ยวของกับสินคา, การรับรองคุณภาพ หรืออางอิงถึงความดีของสินคา, การเปรียบเทียบ
คุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ, การใชคําพูดเพื่อชักชวนผูอานใหใชหรือซ้ือสินคา, การสราง
ความฉงน และการใชคําขวัญหรือชื่อสินคา โดยพบการใชลักษณะขอความของภาษาในบท
โฆษณาแบบการเริ่มบทโฆษณาโดยบอกชื่อสินคากอนอ่ืนมากที่สุด และมีการใชลักษณะ
ขอความของภาษาในบทโฆษณาแบบเปรียบเทียบคุณภาพหรือราคาสินคาตางๆ และแบบ   
การสรางความฉงนนอยที่สุด 
 

2.2 ลักษณะการใชคํา ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชคําที่ปรากฏในปายโฆษณา   
ในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชคําทั้งหมด 12 ชนิด ตามที่ไดกําหนดไว คือ  
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2.2.1 การใชคําสัมผัส ผลการวิจัยพบวามีการใชคําสัมผัส ทั้งการสัมผัสพยัญชนะ   
และสัมผัสสระ โดยการสัมผัสพยัญชนะในปายโฆษณาเกิดจากการสัมผัสกันระหวางพยัญชนะ
ตัวเดียวกัน เพ่ือทําใหขอความมีลักษณะคลองจอง และจดจํางาย และการสัมผัสสระเกิดจาก 
การใชคําที่ มีเสียงสระอยางเดียวกันมาวางใกลกัน เพ่ือใหเกิดความไพเราะสละสลวย           
และสรางอารมณความรูสึกใหแกผูอานได 

 
2.2.2 การใชคําซ้ํา ผลการวิจัยพบวามีการใชคําซ้ําที่เกิดจากการนําคําคําเดียวกัน

นํามากลาวสองครั้งหรือหลายครั้ง และเปนคําซ้ําประเภทใชไมยมกเปนเครื่องหมายแทนคําทาย
ที่ซํ้ากับคําตน 
 

2.2.3 การใชคําทับศัพท ผลการวิจัยพบวามีการใชคําทับศัพท 3 ประเภท คือ     
การใชคํารูปภาษาเดิม คําทับศัพทที่เปนชื่อเฉพาะ และคําทับศัพททั่วไป โดยการใชคํารูปภาษาเดิม
พบการใชคําภาษาอังกฤษในชื่อของสินคาและสวนประกอบของสินคา การใชคําทับศัพทที่เปน
ชื่อเฉพาะพบการใชคําทับศัพทภาษาอังกฤษที่เปนชื่อเฉพาะของสินคาที่ตองการโฆษณา     
และการใชคําทับศัพททั่วไป พบการใชคําทับศัพทภาษาตางประเทศที่ใชพูดปะปนกับภาษาไทย
ทั่วไป โดยเลียนเสียงการออกเสียงของคนไทยรวมทั้งเขียนคําทับศัพทดวยคําภาษาไทย                    
โดยพบทั้งคําในภาษาอังกฤษ ภาษาจีน ภาษาญี่ปุน และภาษาเยอรมัน 

 
   2.2.4 การใชคําเรียกชื่อ ผลการวิจัยในดานการใชคําเรียกชื่อ พบการใชคําเรียก  
ชื่อจริงแทนบุรุษสรรพนาม ซ่ึงใชเรียกชื่อจริงของดารา และศิลปนยอดนิยมในประเทศไทย     
และการใชคําเรียกชื่อเลน พบการใชคําเรียกชื่อเลนแทนชื่อของบุคคลที่ตองการกลาวถึง ซ่ึงใชเรียก    
ชื่อเลนของดารา ศิลปนและนางแบบในประเทศไทย และตางประเทศ 
 

2.2.5 การใชคําเลียนเสียงพูด ผลการวิจัยพบวามีการใชคําเลียนเสียงพูดที่มี
ลักษณะเลียนเสียงพูดคนเรามากที่สุด เพ่ือเนนอารมณความรูสึก และเพ่ือใหเกิดความสมจริง 
โดยใชวิธีการเปลี่ยนแปลงเสียงสระ และเปลี่ยนแปลงเสียงพยัญชนะเพ่ือทําใหคําเปลี่ยนแปลงไป 

         
2.2.6 การใชคําถาม ผลการวิจัยพบวามีการใชคําถามที่ตองการคําตอบและ       

ไมตองการคําตอบ 
 

2.2.7 การใชคําตัด ผลการวิจัยพบวามีการใชคําตัดในลักษณะตัดคําใหสั้นลงดวย
การตัดพยัญชนะตัวหลังและพยัญชนะตัวหนาออกไป เพ่ือทําใหคํานั้นสั้นลง และใชวิธีเติม
เครื่องหมายไปยาลนอยไวขางทายคําเพื่อสะดวกแกการพูดจากัน 
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2.2.8 การใชคํายอ ผลการวิจัยพบวามีการใชคํายอประเภทลดรูปของคําใหสั้นลง  
ในรูปของพยัญชนะตัวหนึ่งตามดวยเครื่องหมายมหัพภาค และใชการลดรูปของคําใหสั้นลง    
ใหเหลือไวแตตัวอักษรตัวแรกของคําสําคัญ ของคําแตละคํา และคําในพยางคที่ 1 กับพยางคที่ 3  
 

2.2.9 การใชคําสแลง ผลการวิจัยพบวามีการใชคําสแลงที่เปนคําทั่วๆ ไปที่ใชใน
ความหมายเฉพาะเพื่อใหเกิดอารมณความรูสึก และทําใหเกิดจินตภาพ 
 

2.2.10 การใชคําเฉพาะกลุม ผลการวิจัยพบวามีการใชคําเฉพาะกลุมของผูใช
โทรศัพท มือถือ  ผู ใช อินเตอร เ น็ตและผู ใชคอมพิวเตอร  ซ่ึ งคําเฉพาะกลุมประเภทนี้                
จะสื่อความหมายเขาใจกันไดดีเฉพาะผูรูและผูที่อยูในกลุมวงการเดียวกัน 

 
2.2.11 การใชคําผวน ผลการวิจัยพบวามีการใชคําผวนประเภทคําที่สับกันทั้งเสียง

สระและตัวสะกด 
 

2.2.12 การใชคําผิด ผลการวิจัยพบวามีการใชคําผิดโดยเปนการสะกดสระ      
และพยัญชนะตัวสะกดผิด 

 
โดยจากผลการวิจัยดานการใชคําพบวามีการใชคําทับศัพทมากที่สุด และพบการใช

คําผวนนอยที่สุด  
 
2.3 ลักษณะการใชภาพพจน ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชภาพพจนที่ปรากฏใน

ปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชภาพพจนเพียง 6 ชนิด คือ การใชภาพพจน
ประเภทอติพจน อุปลักษณ อุปมา บุคลาธิษฐาน ปฏิทรรศน และการใชคําถามเชิงวาทศิลป  
โดยพบไมมีการใชภาพพจนมากที่สุด และพบภาพพจนประเภทอุปลักษณและการใชภาพพจน
แบบอุปมานอยที่สุด  

 
2.4  ลักษณะการใชประโยค ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชประโยคที่ปรากฏใน   

ปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานครมีการใชประโยคแสดงเจตนาตามแนวคิดของบรรจบ พันธุเมธา 
ทั้งหมด 4 ลักษณะ ดังน้ี คือ 

 
2.4.1 ประโยคคําสั่ง ผลการวิจัยพบวามีการใชประโยคคําสั่งเพ่ือบอกใหผูฟง     

ทําตามและเพื่อสั่งหามไมใหทํา 
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2.4.2 ประโยคขอรองหรือชักชวน ผลการวิจัยดานการใชประโยคขอรองหรือ
ชักชวน พบการใชประโยคชักชวนประเภทเดียว โดยเปนประโยคชักชวนเพื่อใหผูอานสนใจและ
อยากซื้อสินคาและบริการประเภทตางๆ   
 

2.4.3 ประโยคคําถาม ผลการวิจัยพบวามีการใชประโยคคําถาม 2 ประเภท คือ 
ประโยคคําถามแบบตองการคําตอบ และประโยคคําถามแบบไมตองการคําตอบ 

 
2.4.4 ประโยคบอกเลา ผลการวิจัยพบวามีการใชประโยคบอกเลาเพื่อตองการ

บอกขาวสารใหทราบถึงสินคาและบริการประเภทตางๆ  
 

3. วัตถุประสงคขอที่ 3 เพ่ือศึกษาลักษณะการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเรื่อง
ภาพประกอบ สี และรูปแบบตัวอักษร ดังรายละเอียดดังน้ี 

 
3.1 ลักษณะการใชภาพประกอบ ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชภาพประกอบ ที่พบ

ในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีการใชภาพประกอบทั้งหมด 13 วิธีคือ การใชภาพ
สินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคน, ภาพสินคาที่กําลังถูกใชงาน, ภาพของวัตถุดิบในการผลิตสินคา
ภาพที่นําจุดเดนของสินคาบางสวนมาแสดง, ภาพกอนใช – หลังใช, ภาพของปญหา,                
ภาพของผลของการใชแลว, ภาพของลูกคาที่มีความสุข, ภาพของกลุมเปาหมายหรือบุคลิกภาพ
ของลูกคา, ภาพผูนําเสนอ, ภาพแบบหลุดโลกหรือแหวกแนว, ภาพกราฟฟค, และภาพการตูน            
โดยพบการใชภาพสินคาทําหนาที่ดึงดูดสายตาคนมากที่สุด และพบภาพกอนใช - หลังใชและภาพ
กราฟฟคนอยที่สุด 
 

3.2 ลักษณะการใชสี ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชสีที่พบในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร มีการใชสีทั้งหมด 14 สี คือ สีแดง สีเหลือง สีเขียว สีขาว สีฟา สีสม สีเทา               
สีชมพู สีทอง สีนํ้าเงิน สีดํา สีนํ้าตาล สีมวง และหลากสี โดยพบการใชสีขาวมากที่สุด         
และพบการใชสีนํ้าตาลและสีมวงนอยที่สุด 

 
3.3 ลักษณะการใชรูปแบบตัวอักษร ผลการวิจัยพบวาลักษณะการใชรูปแบบ

ตัวอักษรที่พบในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร มีการใชรูปแบบตัวอักษรทั้งหมด 5 ชนิด 
คือ ตัวอักษรคอมพิวเตอร ตัวอักษรแบบตลกภาษาไทย ตัวอักษรแบบตัวเขียน ตัวอักษรเหลี่ยม 
และตัวอักษรโคงมน โดยพบการใชตัวอักษรคอมพิวเตอรมากที่สุด เพราะมีลักษณะตัวอักษร             
ที่เปนระเบียบเรียบรอย อานงาย และแสดงใหเห็นวาสินคาชิ้นนั้นๆ ดูทันสมัย และพบการใช
ตัวอักษรเหลี่ยมนอยที่สุด  
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อภิปรายผล 
 

จากผลการวิจัยเรื่อง “การศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขต
กรุงเทพมหานคร” มีการอภิปรายผล ดังน้ี 
 
  1. ลักษณะภาษายอยสังคม ผูวิจัยมีขอสังเกตวาภาษายอยตามอายุพบภาษาที่ใชได   
ทั้งสองวัยมากที่สุด เน่ืองจากปายโฆษณาเปนสื่อกลางในการนําสารจากผูสงสารไปสูผูรับสาร
หรือผูบริโภคทุกวัย โดยไมไดเจาะจงวัยใดโดยเฉพาะ เพราะตองการเสนอภาษาที่กวางสามารถ
เขาใจไดทั้งสองวัย และภาษายอยตามเพศพบภาษาที่ใชไดทั้งสองเพศมากที่สุด เน่ืองจาก    
ปายโฆษณาเปนสื่อกลางในการนําสารจากผูสงสารไปสูผูรับสารหรือผูบริโภคทุกเพศ โดยไมได
เจาะจงเพศใดเพศหนึ่งโดยเฉพาะ  
 
  2. ลักษณะการใชวัจนภาษา ในดานลักษณะขอความของภาษาพบขอความบอกชื่อ
สินคากอนอ่ืนมากที่สุด เพราะการบอกชื่อสินคา เปนหัวใจของบทโฆษณาจะขาดไมได                     
ดวยเหตุน้ีปายโฆษณาสวนใหญจึงตองการเสนอชื่อสินคาที่ตองการโฆษณากอนอ่ืน เพ่ือทําให
ผูบริโภครับรู และเขาใจสินคาของตนมากที่สุด ในดานการใชคํา พบการใชคําทับศัพทมากที่สุด 
เน่ืองมาจากอิทธิพลของภาษาตางประเทศที่เขามาแพรกระจายในประเทศไทย ทั้งภาษาอังกฤษ 
ภาษาจีน และภาษาญี่ปุน ทําใหสื่อปายโฆษณาตองการความทันสมัย ความแปลกใหมและ    
เพ่ือใหเกิดความนาสนใจ ทําใหปายโฆษณาสวนใหญจึงตองใชคําทับศัพทมากที่สุด เพ่ือดึงดูด
ใหผูอานสนใจ ในดานการใชภาพพจน พบไมมีการใชภาพพจนมากที่สุด ทั้งน้ีเน่ืองมาจาก    
การใชภาพพจน ทําใหตองอาศัยการตีความเพื่อทําใหเขาใจความหมายของขอความได          
แตปายโฆษณาเปนสื่อที่ตองการเสนอสารใหแกผูบริโภคทุกระดับทุกชนชั้น ดวยเหตุน้ี        
ปายโฆษณาจึงไมนิยมใชภาพจนในปายโฆษณา เพ่ือที่บุคคลทั่วไปจะไดเขาใจงายและดาน   
การใชประโยค พบการใชประโยคแบบบอกเลามากที่สุด เพราะปายโฆษณามีวัตถุประสงคหลัก
ที่ตองการเสนอสินคาและบริการใหผูบริโภคไดรูจักและเขาใจในสินคาและบริการของตน      
ดวยเหตุน้ีภาษาในปายโฆษณาจึงใชประโยคบอกเลาเพื่อบอกใหผูบริโภครูจักสินคามากที่สุด 
 
  3. ลักษณะการใชอวัจนภาษา ในดานการใชภาพประกอบ พบการใชภาพประกอบ   
สวนใหญจะเปนแบบภาพทําหนาที่ดึงดูดสายตาคนมากที่สุด เพราะปายโฆษณาเปนสื่อที่ถูก
จํากัดการใหสารเกี่ยวกับตัวสินคาและบริการ โดยเฉพาะดานวัจนภาษา ดวยเหตุน้ีดาน        
อวัจนภาษาจึงตองการความโดดเดน โดยเฉพาะดานการใชภาพประกอบจึงตองใชภาพสินคา  
ทําหนาที่ดึงดูดสายตาคนมากที่สุด เพ่ือใหผูบริโภคจดจําสินคาและบริการได ดานการใชสีพบวา
สีที่พบในปายโฆษณาสวนใหญเปนสีขาวมากที่สุด เพราะสีขาวเปนสีที่แสดงความสะอาด 
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บริสุทธิ์ และทําใหเห็นขอความในภาษาโฆษณาไดมากที่สุด และดานรูปแบบตัวอักษร         
พบการใชรูปแบบตัวอักษรแบบตัวอักษรคอมพิวเตอรมากที่สุด เพราะตัวอักษรแบบคอมพิวเตอร
แสดงใหเห็นวาสินคามีความทันสมัย และเปนระเบียบเรียบรอย อานงาย ทําใหนิยมใชรูปแบบ
ตัวอักษรประเภทนี้มากที่สุด 
 

ขอเสนอแนะ 
 

จากการศึกษาลักษณะภาษาโฆษณาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
ผูวิจัยพบประเด็นที่นาสนใจและควรศึกษาเพิ่มเติม ดังน้ี 

 
1. การศึกษาภาษายอยทางสังคมในชิ้นงานโฆษณาเปนเรื่องที่ควรศึกษาใหกวางขวาง

ยิ่งขึ้น เชน ศึกษาภาษายอยตามชนชั้นทางสังคม ตามระดับการศึกษา เปนตน เพ่ือที่จะไดเขาใจ
การเปลี่ยนแปลงทางภาษาในสังคมไดตอไป 

 
2. การศึกษาวัจนภาษาในชิ้นงานโฆษณาเปนเรื่องที่ควรศึกษาใหกวางขวางยิ่งขึ้น เชน 

ศึกษาดานคําขวัญโฆษณา พาดหัวโฆษณา สํานวนภาษา และโวหาร เปนตน เพ่ือที่จะไดเขาใจ
จุดประสงคของการใชภาษาในรูปแบบตางๆ ตอไป  
 
  3.  การศึกษาภาษาโฆษณาในสื่อโฆษณาอื่นๆ เปนเรื่องที่ควรศึกษาใหกวางขวางยิ่งขึ้น 
เพราะ ภาษาโฆษณามีอิทธิพลตอผูใชภาษาทุกเพศทุกวัย ทําใหภาษาเปลี่ยนแปลงไปได                   
ดวยเหตุน้ีจึงนาจะศึกษาเพิ่มเติม เชน ศึกษาจาก ใบปลิว หรือปายโฆษณาบริเวณอื่นๆ เชน 
รถไฟฟา รถไฟใตดินซึ่งเปนสื่อที่มีอิทธิพลมากในปจจุบัน โดยการโฆษณาในสื่อตางๆ แมจะมี
จุดมุงหมายเหมือนกันคือตองการโฆษณาขายสินคาและบริการตางๆ แตจะมีการใชภาษา                
ที่หลากหลายนาสนใจแตกตางกันซึ่งเปนเรื่องที่ควรศึกษาใหกวางขวางตอไป 
 
  4.  การศึกษาวัจนภาษาและอวัจนภาษาที่ปรากฏในสื่อโฆษณาประเภทตางๆ ทําให
เห็นรูปแบบการใชภาษาที่หลากหลาย จึงนาจะนํามาเปรียบเทียบกันเพ่ือใหเห็นความแตกตาง
ของการใชภาษาในแตละสื่อ วาแตละสื่อมีความเหมือนกันและความตางกันอยางไร เชน                
การเปรียบเทียบวัจนภาษาและอวัจนภาษาในโฆษณาในสื่อโทรทัศนกับสื่อวิทยุ หนังสือพิมพกับ
นิตยสาร ปายโฆษณาในบริเวณรถไฟฟากับปายโฆษณาในบริเวณรถไฟฟาใตดิน เปนตน 
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ภาพปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 

 



  
(3) 

 

 

 

 

 

 

 

ภาคผนวก ข 

สรุปการใชภาษายอยสังคม วัจนภาษา และอวัจนภาษา 

 



ภาพปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

 ปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร ที่ไดจากการเก็บขอมูลภาพถายจากสถานที่ติดตั้ง
แผนปายโฆษณาจริงที่ติดตั้งบริเวณแนวเสนทางเดินรถประจําทางในเขตกรุงเทพมหานคร     
แบงออกเปน 2 สวน ดังน้ี  

 
1. ปายโฆษณาประเภทสินคา  
 
2. ปายโฆษณาประเภทบริการ       
 
ซ่ึงแสดงไดดังตอไปน้ี  

 
1. ปายโฆษณาประเภทสินคา  
 

 
 

ภาพผนวกที่ 1  ไกยางเทอริยากิ อรอย..     
ในพริบตา 

 
 

ภาพผนวกที่ 2  เกี๊ยวกุง ตราซีพี กุงเต็มตัวทุกคํา 
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ภาพผนวกที่ 3  CP Ready Meal อรอยทกุวัน   

ไดทันที โฉมหนาความอรอย   
ที่แทจริง 

 
 

ภาพผนวกที่ 4  ใหม ซานกลับด๊ีด..!!!         
ซ้ีดกลับดาน ไกปอปซ๊ีด    
แรงไมธรรมดา 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 5  ทอดมันกุง ซีพี เน้ือกุงแท  

ปนกอน กัดนุม 

 
 

ภาพผนวกที่ 6   กุงฟงเกอร ซีพี เน้ือกุงแท 
อัดแทง กัดกรอบ  
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ภาพผนวกที่ 7  มอบสิ่งดีๆ ใหตัวเอง ใหม!     

ขาวตมปลาและโจกหมู ตราซีพี 

 
 

ภาพผนวกที่ 8   “ขาหมูทอด สิครบั หนังกรอบ   
เน้ือนุม ตัดรสดวยซาวเคราท  
ตองลองครับ” 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 9  “ยําวุนเสนแซลมอนยาง แซบ 
สลิม สุดๆ คะ” 

 
 

ภาพผนวกที่ 10  “ปลาทอดสามรสที่น่ี        
ตองเรียกวาเปนเมนู     
ประจําตระกลูเลยครับ” 
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ภาพผนวกที่ 11  “กุงแมนํ้าทอดกระเทียม 
ชอบตรงซอสเคลามันกุง
หอม  ๆอรอย…ถึงรสจริง  ๆคะ” 

 
 

ภาพผนวกที่ 12  อ้ืมมม…“ชอบ…สปาเกต็ตี้
พอรคบอล กินไมเบื่อเลยฮะ” 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 13 ทําไม ทวิสตี้ เกิดมาไมเรียบ     
รวมสนุกกับการกําเนิดทวิสตี้ 
www.ilovetwisties.net 

 
 
ภาพผนวกที่ 14 ใหม ทวิสตี ้บอมบ ซอนชิ้น

บอมบ เผ็ดซี้ดในซอง ลองซะ
แลวลุนวาใคร..“โดน” บอมบ 
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ภาพผนวกที่ 15  ใหม สูตรน้ําตาลนอยกวา    
อรอย…จนคําสุดทาย 

 
 
ภาพผนวกที่ 16 ใหม เลย สแตคส ขนาด

พกพาสะดวก 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 17  Lays Stax อรอยไดใจ ทุกเม่ือ 

 
 
ภาพผนวกที่ 18 เม่ือคุณยิ้ม โลกทั้งโลก      

จะหันมายิ้มใหคุณ เลย 
จุดเริ่มตนของรอยยิ้ม 
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ภาพผนวกที่ 19 บัทเทอรเคก เอส แอนด พี 
ซ้ือ 2 แถมอีก 1         
(เฉพาะบทัเทอรเคกชิ้น) 

 
 
ภาพผนวกที่ 20 เคก เอส แอนด พี ดีไซน 

แบบได...ตามใจคุณ.. 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 21  สื่อขอความผานเคก      
เอส แอนด พี             
บอกความรูสกึดีไดมากกวา 

 
 

ภาพผนวกที่ 22  โอริโอ เวเฟอรสติ๊ก ใหม 

 



  
197

 
 
ภาพผนวกที่ 23 สนุกหลากหลาย อรอยหลากรส  

กับ เลอแปง 
 

 
ภาพผนวกที่ 24 ใหม มินิ ปอปเปอร อรอยใหญ  

เต็มอารมณ ในไซส มินิ 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 25 LOTTE XYLITOL เคี้ยวซะ…
ไมทําใหฟนผุ 

 
 
ภาพผนวกที่ 26  สูตรใหม สูตรที่ใช ความอรอย

ที่ลงตวั 
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ภาพผนวกที่ 27  LOTTE เพ่ือนคูปาก 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 28 ไมหวง แมแดดเปรี้ยง   
เพราะลูกรักมีภูมิตานทาน 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 29 ไมหวง แมฝนพราํ เพราะลูกรัก

มีภูมิตานทาน 

 
 

ภาพผนวกที่ 30 ไมหวง เรื่องภูมิแพ เพราะลูกรัก
มีภูมิตานทาน 
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ภาพผนวกที่ 31 ดูเม็กซ ไฮคิว 1 พลัส        

เนเชอรัลโพรเทก           
ชวยเสริมสรางความแข็งแรง 

 
 

ภาพผนวกที่ 32 นมผงตราหมี โพรเท็กซชัน    
สูตรใหม! ม่ันใจยิ่งขึ้น 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 33 ยอมแพราบคาบ…เม่ือเจอ 
นมผงตราหมี โพรเท็กซชัน 
สูตรใหม! 

 
 
ภาพผนวกที่ 34 นมสเตอริไลสขาดมันเนย      

(ตราหมี) ไมมีไขมัน        
แตไมลด ความอรอย 
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ภาพผนวกที่ 35  “ชา..เติมเต็มแคลเซียม         

ดวย แอนลีนสูตรเขมขน”        
มีแคลเซียมมากถึง 4 เทา 

 
 

ภาพผนวกที่ 36 อรอยใหม สูตรขาว 3 ชนิด 
แคลเซียมสูงทาํจากถั่วเหลือง
ทั้งเมล็ด ภายในมีจมูกถั่วเหลือง 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 37 มอลตจากขาวบารเลย…  
เพ่ือชีวิตสดใส แข็งแรง 

 
 

ภาพผนวกที่ 38 อรอยงายๆ ไขมันต่ํา เมจิ  
บิวติ ดีโทซี่ ใหม สูตรน้ําผึ้ง
ผสมมะนาว 
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ภาพผนวกที่ 39  บอด้ีเชพ คอฟฟ สิ่งดีๆ     
ในชีวติ 

 
 

ภาพผนวกที่ 40 อรอยจนวางไมลงแบบนี้ 
เนสทเล คอฟฟเมตแนๆ 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 41 บอก “รักแม” ดวยแบรนด   
รังนกแท 

 
 

ภาพผนวกที่ 42 ของขวัญ แด...คนพิเศษ    
แบรนด รังนกแท 
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ภาพผนวกที่ 43   วีตาพรุนสกัด เขมขน   

กอนนอน ก็ โอเค.ตอนเชา 
 

 
ภาพผนวกที่ 44 ปง…ปง 2 สิ่งดีๆ ในขวดเดียว  

ด่ืมแบรนดซุปไกสกัด ผสม 
ตังกุย เปนประจําทุกวัน 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 45 ปลอดโปรงไดทุกวัน 2 สิ่งดีๆ   

ในขวดเดียว ด่ืมแบรนด     
ซุปไกสกัด ผสม ตังกุย    
เปนประจําทุกวัน 

 
 

ภาพผนวกที่ 46  Tops รับสวนลดสูงสุด 17% 
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ภาพผนวกที่ 47 กรีนสปอต สดชื่นแบบ 1        
สมแคลิฟอรเนีย 

 
 

ภาพผนวกที่ 48 กรีนสปอต สดชื่นแบบ 2    
เลมอน-ฮันนี 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 49 นํ้าชาเขียว นะมาชะ มิโนะชะ 

ถึงกลิ่น ถึงรสธัญพืช ตํารบั
ญ่ีปุน  

 
ภาพผนวกที่ 50 ใหม โออิชิแบล็คที ชาดํารส

มะนาว แบล็คซักที…เวิรคมาก 
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ภาพผนวกที่ 51 เติมความสดชื่นที่น่ี  
                    เลือก โคก ดานดีๆ ของชีวติ 

 
 

ภาพผนวกที่ 52 เย็นจัด มัดใจ เลือก โคก  
ดานดีๆ ของชีวติ 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 53  รสชาติโคกเต็มรอย           
แตนํ้าตาล 0% 

 
 

ภาพผนวกที่ 54  0 แคลอรี่ เต็มที่ทุกสัมผัส 

 
 



  
205

 
 

ภาพผนวกที่ 55 โอกาสมีตองรีบควา ถาไมมา
ตองรีบสราง 1 อารมณ        
1 เนสกาแฟ 

 
 

ภาพผนวกที่ 56 ถาไมเร่ิมปน ก็ไมมีวันถึง      
1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 57 มองสูงเขาไว แลวไปอยาง

มุงม่ัน 1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 

  
 
ภาพผนวกที่ 58 ทุกยางกาวที่เคลื่อนไหว        

คือการเขาเสนชัยของชีวิต       
1 อารมณ 1 เนสกาแฟ 
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ภาพผนวกที่ 59 ส.ค.ส. 2008 เปดรับ
ความสําเร็จกับ…NESCAFE 

 
 

ภาพผนวกที่ 60  ไอ...เพราะอากาศแปรเปลี่ยน   
เม่ือไอนึกถึงเฟลมเม็กซ 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 61 ใหม เซเวนซีส วิตามินรวม
ผสมไลซีน ชวยใหเด็กๆ…
เจริญอาหาร 

 
 
ภาพผนวกที่ 62 โคโดโม แปงเด็กเนื้อโลชั่น 

ไมฟุง สบายใจ ไรฝุนแปง 
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ภาพผนวกที่ 63   โอเลย โททัล เอฟเฟคส   

สูตรปรับปรุงใหม        
“คอรสทรีทเมนทของพิม…
อยูในขวดนี้คะ” 

 
 
ภาพผนวกที่ 64  โอเลย โททัล เอฟเฟคส     

สูตรปรับปรุงใหม สัมผัส     
7 คุณคาทรีทเมนต          
ลดเลือนร้ิวรอยในครีมเดียว 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 65 โอเลย ไวท เรเดียนซ อินเทน
ซีฟ ไวทเทนนิง่ ครีม ใกลแค
ไหนผวิก็ยังดูขาวเปน
ธรรมชาติ สมบูรณแบบ 

 
 
ภาพผนวกที่ 66  ใหม พอนดส ฟลอเลส ไวท   

7 วัน สูผวิกระจางใส ไรทีต่ ิ
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ภาพผนวกที่ 67  ใหม พอนดส ฟลอเลส ไวท   

ลดเลือนจุดดางดํา ใหผิว
กระจางใส ดวย VAO-B3 
complex 

 
 
ภาพผนวกที่ 68 อีก 7 วัน ที่ตรงนี้จะมี “รักแท”   

ใหคุณ พบผิวกระจางใสไรทีต่ิ   
ใน 7 วัน พอนดส ฟลอเลส ไวท  

 

 
 
ภาพผนวกที่ 69 การนิเย ยูวี โพรเท็คปกปอง

สูงสุดดวย SPF 50 พรอม    
3 เฉดสี เพ่ือผิวสวยเนียนใส
ในทันท ี

 
 

ภาพผนวกที่ 70 แพนทนีโททัล แคร วายน้ํา…   
นุนไมแครวาผมจะกระดาง 
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ภาพผนวกที่ 71 แพนทีนโททัล แคร โดนแดด…   
นุนไมแครวาผมจะแหง 

 
 

ภาพผนวกที่ 72 แพนทนีโททัล แคร ทําผม…    
นุนไมแครวาผมจะแตกปลาย 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 73 แพนทีน โททัล แคร ชวย
ตอตาน ผมเสยีทั้ง 7 ประการ 

 
 
ภาพผนวกที่ 74 ครีมบํารงุผมซันซลิ         

เพ่ิมเกราะคุมกันผมจาก
มลพิษและแสงแดด 
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ภาพผนวกที่ 75 คลีนิคเคลยีร สูตรใหม ใหถึง   

6 คุณประโยชน…ทุกครั้งที่สระ 
 

 
ภาพผนวกที่ 76  เรน เลือก คลีนิค เคลียร 

 

  
 

ภาพผนวกที่ 77 ชวยฟนฟูผมและบํารุง…   
เพ่ือผมสวย โดฟ            
ครีมคอนดิชันเนอร ใหม! 

 
 
ภาพผนวกที่ 78 โดฟ เธอราพี ซิสเท็ม มี       

รีแพรร่ิง เซรั่ม บอกลากับ  
ผมเสีย รับวันใหมกับผมสวย 
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ภาพผนวกที่ 79  สนุกกับความขาว ดวยลักส ใหม 
 

 
 
ภาพผนวกที่ 80 นูโทรจีนา สครับ ผิวเนียน

เรียบใน 7 วัน 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 81 การนิเย นูทริส ครีม ใหม!     
สีนํ้าตาลประกายสวย… 
ออกแบบเฉพาะเพื่อผมสีเขม
ของคุณ! 

  
 

ภาพผนวกที่ 82 การนิเย นูทริส ครีม ใหม!  
ทาทายทุกเทรนดดวย…  
เฉดสีนํ้าตาลสวยในสไตล    
ที่เปนคุณ 
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ภาพผนวกที่ 83 จะทน…แสบปาก อยูทาํไม?    
ใหม นํ้ายาบวนปากซิสเท็มมา  
ไมรุนแรง ไมเผ็ด ไมแสบปาก 

  
 

ภาพผนวกที่ 84  คอลเกต เกลือ มัลต-ิวิตามิน 
สะทอนความเปนคนยุคใหม
ดวยเหงือกและฟนที่แข็งแรง 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 85 คอลเกตเกลือ พบกับพลงั

มหัศจรรยของเกลือ พรอม
วติามิน ซี และ อี เพ่ือการดแูล
เหงือกและฟนสําหรับคนยุคใหม 

 
 
ภาพผนวกที่ 86 “พัดชาใช คอนแทคเลนส 

บอช แอนด ลอมบ ซอฟเลนส 
59 คะ” ใสงาย สบายตา 
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ภาพผนวกที่ 87 คุณมีสายตาเอียงหรือไม?   
เห็นภาพมัว ภาพซอน    
ปวดศีรษะ ขอแนะนํา บอช 
แอนด ลอมบ ซอฟเลนส ทอริค 

 
 
ภาพผนวกที่ 88 ใช รีนิว มัลติพลัส  
                          มอบความสะอาด สดใส 
                          ใหคอนแทคเลนสทุกวัน 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 89  ดวงตา ดูโดดเดน ใหม วีวิด 
สไตล สดใส เปนประกาย 

 
 

ภาพผนวกที่ 90  ความโดดเดน เริ่มตนที่
ดวงตา วัน-เดย แอคคิวววิ  
ดีไฟน คอนเทคเลนสชนิด
เปลี่ยนรายวัน เพ่ือดวงตาที่
โดดเดนของสาวเอเชียอยางคณุ 
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ภาพผนวกที่ 91  ความชุมชื่นจากเชาจรดค่ํา
ที่ดวงตารติาตองการ 

 
 

ภาพผนวกที่ 92  “พิมซะอยาง…ยิ้มไดทุกวัน” 
 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 93 ใหม โซฟ หลับสนิทตลอดคืน 
ยาวสุด 40.5 ซม. ยาวกวานี้    
ก็เกินจําเปนแลวคะ 

 
 

ภาพผนวกที่ 94 บรีส เอกเซล สะอาด สดชื่น 
ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิงซักใหม 
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ภาพผนวกที่ 95 บรีส เอกเซล ถอดพิสูจนชุด

เกงที่เลนเลอะมาทั้งวัน สะอาด 
สดชื่น ยาวนานขึ้น เหมือนเพ่ิง
ซักใหม ไมโคร แคปซูล        
ยิ่งเคลื่อนไหว…ยิ่งสดชื่น 

 
 
ภาพผนวกที่ 96 เช็คความขาวของเสื้อคณุ    

ที่ปายนี้ พิสูจนเห็นๆ วาขาว
สุดๆ โอโมพลัส 

 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 97  เปา พลังสะอาด เพ่ือสุขภาพ 

 
 
ภาพผนวกที่ 98 10 ป เปาซอฟท รวมสรางคนดี 

สงเสริมคุณธรรม 365 วัน 
รวมกันทําดี 
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ภาพผนวกที่ 99  5 รุนสุดรอนแรงจากฮัทช 

 
 
ภาพผนวกที่ 100  เปดตัวสมบูรณแบบ 2,599 

Samsung SCH-S319 
 

 
 
ภาพผนวกที่ 101 ทวิสตกับเพ่ือนดวยภาษา

ดนตรี  
 

 
 
ภาพผนวกที่ 102   Nokia N81 8GB 

Music+Videos+Games 
อนาคต เอ็นเตอรเทนเมนต  
จะรวมกันเปนหนึ่ง 
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ภาพผนวกที่ 103  โดดเดนดวยจอสัมผัส

อัจฉริยะ SAMSUNG E950 
OLED SCREEN 

 
 
ภาพผนวกที่ 104   2 ซิม 2 สไตลในเครื่องเดียว
                        SAMSUNG D880 DUO 

SIMS 
 

 
 
ภาพผนวกที่ 105   5 ลานพิกเซล คมชดั       

ทุกอารมณSAMSUNG 
G600 5.0 MEGA PIXELS 

 
 
ภาพผนวกที่ 106  พานาโซนิคลูกดกถึง 6 ตัว 

โทรศัพทไรสายดิจิตอล  
2.4 GHz TG 28 Series 
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ภาพผนวกที่ 107 เที่ยวทั่วโลก บันทึกทั้งโลก
ของคุณในกลองฮารดดิสก
พานาโซนิค 

 
 
ภาพผนวกที่ 108 ออกไปนอกมือถือไดไงละเนี่ย 

ปลดปลอยภาพออกมาโชวตัว  
วางอวดแบงกันดูให เต็มตา  
มี ชี วิ ตชี วา แคพรินท ด วย
กระดาษสีโกดัก 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 109 อินเทลเพิ่มอิสระใหใชงาน

ด่ังใจ 

 
 
ภาพผนวกที่ 110  อินเทลเพ่ิมความบนัเทิงของคุณ 
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ภาพผนวกที่ 111  ชอบดู “คลิป” รึ… น่ีเลย      

ดูแลว…บรรเจิด 
www.marketeer.co.th       
by marketeer Magazine 

 
 

ภาพผนวกที่ 112 Now Open BE trend IDEA 
Sparking จุดระเบิดไอเดีย         
แหลงไอเดียแหงใหม       
คอเครื่องเขียน หนอนหนังสือ 
กูรูไฮเทค เด็กกิฟทช็อป   
แตกประกายไอเดียไดไมอ้ัน 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 113  Triton Plus ขับเคลื่อน 2 ลอ 
ยกสูง Are You Plus 

 
 

 
ภาพผนวกที่ 114  แอรเบลด เท…ที่หน่ึง 
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ภาพผนวกที่ 115  Click play สนุกอยางมีอิสระ 

 
 

ภาพผนวกที่ 116 Glade Sport ใหม กระจาย   
ความหอมยิ่งขึ้นสดชื่น
กวาเดิม 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 117 อยากมีกลิ่นตวั            
จากแบคทีเรีย? Samsung 
Silver Nano Health 
System ชวยยับยั้ง
แบคทีเรีย พรอมปองกัน
กลิ่นอับชื้น 

 
 

ภาพผนวกที่ 118  อยากใหผิวสวยกลายเปน
ผื่นคันจากแบคทีเรีย? 
Samsung Silver Nano 
Health System ชวยยับยั้ง
แบคทเีรีย พรอมปองกัน
กลิ่นอับชื้น 
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ภาพผนวกที่ 119 อยากใหลูกรักเปนภูมิแพ
จากแบคทีเรีย? Samsung 
Silver Nano Health 
System ชวยยับยั้ง
แบคทีเรีย พรอมปองกัน
กลิ่นอับชื้น 

 
 

ภาพผนวกที่ 120  ไดกิ้น อินเวอรเตอร    
กลไกแหงอนาคต       
เพ่ือการประหยัดพลังงาน 

 

 
 
ภาพผนวกที่ 121 Simply Collection ที่โปรด

ของทุกคนในบาน(และทุกตวั
ในบาน)  

 
ภาพผนวกที่ 122 The Address Siam   

คอนโดฯ เทรนดใหม    
ใกลสยาม 
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2. ปายโฆษณาประเภทบริการ 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 123  ตรงๆ ไมยุงยาก แต…ใหคุม 

 
 

ภาพผนวกที่ 124  นิโคลแรง...ไมแอบแบว 
GSM advance แรง!!   
แรงทั้งเครือขาย แรงทั้ง
โปรโมชั่น โปรโมชั่นแรง
สําหรับผูจดทะเบียนใหม 
โทรฟรีนาน 12 ชม./วัน 
นาน 12 เดือน เพียง 159 บาท 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 125 โทรฉลุย เที่ยงคืน-2 ทุม 
เพียง 499 บาท/เดือน 

 
 

ภาพผนวกที่ 126  โปรฯ ใหมแกะกลอง ใหเห็นๆ  
บุฟเฟต 22 ชม./วัน 
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ภาพผนวกที่ 127 ยุคนี…้ความจริงใจหางาย    

โปรฯ ฮัทช ใหงายๆ       
22 ชม./วัน 

 
 

ภาพผนวกที่ 128  คุยไมอ้ัน 22 ชั่วโมงฮอต 
 

 
 
ภาพผนวกที่ 129 Hutch คยุเต็มสูบ 1 ป         

ทุกเครือขาย 

 
 
ภาพผนวกที่ 130  เน็ตแรงราคาเบา 390 บาท/เดือน 
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ภาพผนวกที่ 131 ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ     
โทรไดทั่วไทย ใชจายคาน้ํา
คาไฟได ดูทีว ี35 ชองฟรี   

  
 

ภาพผนวกที่ 132  ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ    
ลืมมือถือ ก็รับสายได      
 1331 กด 2 ใหทรูมูฟ

ชวยโอนสายให 
 

 
 

ภาพผนวกที่ 133  ทรูมูฟ แจวจริง ลองดิ    
จายบิล ทรูมูฟแบบรายเดือน
ที่เซเวน อีเลฟเวน แคบอก
เบอร  ไมตองใชบิล ไมเสีย
คาธรรมเนียม 

 
 

ภาพผนวกที่ 134  มีแตไดกับได จีอี มันน่ี 
เฟรสชอยสคารด        
โทร 0-2345-6789 กด 1 
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ภาพผนวกที่ 135  แวะรบัเงินที่ควิกแคช    
กอนม้ัยคะ? โทร 0-2716-4000 

 
 

ภาพผนวกที่ 136  สมัครฟรีวันนี้ 0-2257-5999 
บัตรเครดิตอภิสิทธิ์    
ระดับโลก Citi M Visa 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 137 อยาหันหลังหนีคาใชจาย      
ใชจายเปน กมี็เงินเหลือ       
รับเงินคืนทุกครั้งที่ใช      
ไมจํากัด บัตรเครดิต เทสโก   
วีซา 

 
 
ภาพผนวกที่ 138  รับเงินคนื 3% กับบตัรเครดิต  

เทสโก วีซา 
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ภาพผนวกที่ 139  อิออน ครบทุกความตองการ

ของชีวิต 

 
 
ภาพผนวกที่ 140 บตัรกดเงินสดจัดการได     

ยูเมะ พลสั ไดเงินงายทันใจ 
 

 
   
ภาพผนวกที่ 141 วีซา…บัตรเดียวใหคณุ    

ลุนไปชมโอลมิปก 2008       
ที่ปกกิ่ง ฟรี! 

 
 

ภาพผนวกที่ 142  วีซา…บตัรเดียวเปนที่
ยอมรับในการแขงขันกีฬา
โอลิมปก 2008 ที่ปกกิ่ง 
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ภาพผนวกที่ 143 นํ้ามันแพงแคไหนก็ยังชิลๆ  
เพราะเราชวยจายใหนาน
เปนป รับเงินคืนสูงสุดถึง 
5% 

 
 
ภาพผนวกที่ 144  เรื่องโอน เรื่องจาย      

เครื่องงายสําหรับทุกคน     
ที่เครื่องกรุงศรี ATM หรือ
สาขาธนาคารกรุงศรีอยุธยา   
ทั่วประเทศ 

 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 145  กรุงศรีแบงกแอสชัวรนัส 
วันน้ี…แคร้ัว วันหนา    
อาจถึงตัว 

 
 
ภาพผนวกที่ 146   ยิ่งใช ยิ่งได ที่เครื่องกรุงศรี 

ATM รับคะแนนสะสม     
ทุกครั้งที่ใชบริการที่เครื่อง
กรุงศรี ATM 
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ภาพผนวกที่ 147 Guaranteed Low Price   
ถูกกวาพิสูจนได คารฟูร
เช็คราคากับคูแขงทุกวัน 
เพ่ือเสนอราคาถูกสุดใหคุณ 
ลดราคาถูกลงกวาเดิม 

 
 
ภาพผนวกที่ 148  Swensens บริการสงฟรี   

โทร 1112 

 

 
 

ภาพผนวกที่ 149   คลิก! สูอนาคต…แหงการ
ขนสง E-Port รวดเร็ว ทันสมัย 
หัวใจของการบริการระดับโลก 

 
 
ภาพผนวกที่ 150  ABSOLUTEYOGA สมัคร

วันนี้ เลนฟรีถงึปหนา!    
0-2252-4400 

 
 



 

สรุปการใชภาษายอยสังคม วัจนภาษา และอวัจนภาษา 
 

ตารางผนวกที่ 1  สรุปการใชภาษายอยสังคมที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามเพศ ภาพ
ผนวกที ่ ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาทั่วไป ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาทั่วไป 
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามเพศ ภาพ
ผนวกที ่ ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาทั่วไป ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาทั่วไป 

32       
33       
34       

35       
36       
37       
38       
39       
40       
41       
42       
43       
44       
45       
46       
47       
48       
49       
50       

51       

52       
53       
54       
55       
56       
57       
58       
59       
60       
61       

 

231 



 

ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามเพศ ภาพ
ผนวกที ่ ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาทั่วไป ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาทั่วไป 
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ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามเพศ ภาพ
ผนวกที ่ ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาทั่วไป ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาทั่วไป 
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233 



 

ตารางผนวกที่ 1  (ตอ) 
 

ภาษายอยตามอายุ ภาษายอยตามเพศ ภาพ
ผนวกที ่ ภาษาวัยรุน ภาษาผูใหญ ภาษาทั่วไป ภาษาผูหญิง ภาษาผูชาย ภาษาทั่วไป 
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134       
135       
136       
137       
138       
139       
140       
141       
142       
143       
144       
145       
146       
147       
148       
149       
150       
รวม 16 5 129 14 3 133 
% 10.67 3.33 86.00 9.33 2.00 88.67 
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ตารางผนวกที่ 2  สรุปการใชวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพมหานคร 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
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คํา 1/ 
 

ภาพพจน ประโยค 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

บอ
กช

ื่อส
ินค

าก
อน

อื่น
 

ระ
บุป

ระ
โย
ชน

 กา
รใ
ช 

/คุ
ณ
สม

บัติ
 

ระ
บุคุ

ณ
สม

บัต
ิให

ม 

ให
ขอ

มูล
/ค
วา

มร
ูขอ

งส
ินค

า 

รับ
รอ

งคุ
ณ
ภา

พ 

เป
รีย

บเ
ทีย

บคุ
ณ
ภา

พส
ินค

า 

คํา
พูด

ชัก
ชว

นใ
หใ

ชส
ินค

า 

บอ
กช

ื่อส
ินค

าภ
าย

หล
ัง 

สร
าง
คว

าม
ฉง

น 

คํา
ขว

ัญ
หร

ือช
ื่อส

ินค
า 

คํา
สัม

ผัส
พย

ัญ
ชน

ะ 

คํา
สัม

ผัส
สร

ะ 

คํา
ซ้ํา

 

คํา
ทับ

ศัพ
ท 

คํา
เร
ียก

ชื่อ
 

คํา
เลี
ยน

เส
ียง

พูด
 

คํา
ถา

ม 

คํา
ตัด

 

คํา
ยอ

 

คํา
สแ

ลง
 

คํา
เฉ
พา

ะก
ลุม

 

คํา
ผว

น 

คํา
ผิด

 

กา
รใ
ชคํ

าถ
าม

เช
ิงว
าท

ศิล
ป 

อติ
พจ

น 

อุป
ลัก

ษณ
 

อุป
มา

 

บุค
ลา

ธิษ
ฐา

น 

ปฏ
ิทร

รศ
น 

ไม
มีก

าร
ใช
ภา

พพ
จน

 

ปร
ะโ
ยค

คํา
สั่ง

 

ปร
ะโ
ยค

ขอ
รอ

งห
รือ

ชัก
ชว

น 

ปร
ะโ
ยค

คํา
ถา

ม 

ปร
ะโ
ยค

บอ
กเ
ลา

 

1                                   
2                                   
3                                   
4                                   
5                                   
6                                   
7                                   
8                                   
9                                   
10                                   
11                                   
12                                   

 

235 



 

ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 

 

คํา 1/ 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 

 

คํา 1/ 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 

 

คํา 1/ 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 

 

คํา 1/ 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ลักษณะขอความของภาษา 
ในบทโฆษณา 

 

คํา 1/ 
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149                                   
150                                   
รวม 43 24 27 3 12 1 4 20 1 15 78 60 60 136 10 12 10 25 10 7 6 1 4 7 17 1 1 44 2 78 2 23 3 122 

% 28.
66 

16.
00 

18.
00 

2. 
00 

8. 
00 

0. 
67 

2. 
67 

13. 
33 

0. 
67 

10.
00 

52.
00 

40.
00 

40.
00 

90.
67 

6. 
67 

8. 
00 

6. 
67 

16.
67 

6. 
67 

4. 
67 

4. 
00 

0. 
67 

2. 
67 

4. 
67 

11.
33 

0. 
67 

0. 
67 

29.
33 

1. 
33 

52.
00 

1. 
33 

15.
33 

2. 
00 

81. 
33 

                                   
1/ ในแตละปายโฆษณาสามารถมีคําไดหลายประเภท         
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ตารางผนวกที่ 3  สรุปการใชอวัจนภาษาที่ปรากฏในปายโฆษณาในเขตกรุงเทพหานคร  
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

1                                 
2                                 
3                                 
4                                 
5                                 
6                                 
7                                 
8                                 
9                                 
10                                 
11                                 
12                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

13                                 
14                                 
15                                 
16                                 
17                                 
18                                 
19                                 
20                                 
21                                 
22                                 
23                                 
24                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

25                                 
26                                 
27                                 
28                                 
29                                 
30                                 
31                                 
32                                 
33                                 
34                                 
35                                 
36                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

37                                 
38                                 
39                                 
40                                 
41                                 
42                                 
43                                 
44                                 
45                                 
46                                 
47                                 
48                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

49                                 
50                                 
51                                 
52                                 
53                                 
54                                 
55                                 
56                                 
57                                 
58                                 
59                                 
60                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

61                                 
62                                 
63                                 
64                                 
65                                 
66                                 
67                                 
68                                 
69                                 
70                                 
71                                 
72                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

73                                 
74                                 
75                                 
76                                 
77                                 
78                                 
79                                 
80                                 
81                                 
82                                 
83                                 
84                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

85                                 
86                                 
87                                 
88                                 
89                                 
90                                 
91                                 
92                                 
93                                 
94                                 
95                                 
96                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
 

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

97                                 
98                                 
99                                 
100                                 
101                                 
102                                 
103                                 
104                                 
105                                 
106                                 
107                                 
108                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
  

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

109                                 
110                                 
111                                 
112                                 
113                                 
114                                 
115                                 
116                                 
117                                 
118                                 
119                                 
120                                 
121                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
  

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

122                                 
123                                 
124                                 
125                                 
126                                 
127                                 
128                                 
129                                 
130                                 
131                                 
132                                 
133                                 
134                                 
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ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
  

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
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ล 

สม
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ียว

 

ชม
พู 
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าก
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กภ
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ียน
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ลี่ย

ม 
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135                                 
136                                 
137                                 
138                                 
139                                 
140                                 
141                                 
142                                 
143                                 
144                                 
145                                 
146                                 

 

259 



 

ตารางผนวกที่ 3  (ตอ) 
  

ภาพประกอบ สี รูปแบบตัวอักษร 

ภา
พผ

นว
กท

ี่ 

ทํา
หน

าที่
ดึง

ดูด
สา

ยต
าค

น 

กํา
ลัง

ถูก
ใช
งา
น 

วัต
ถุดิ

บใ
นก

าร
ผล

ิตสิ
นค

า 

นํา
จุด

เด
นบ

าง
สว

นม
าแ

สด
ง 

กอ
นใ

ช-
หล

ังใ
ช 

ปญ
หา

 

ผล
กา

รใ
ชแ

ลว
 

ลูก
คา

ที่ม
ีคว

าม
สุข

 

กล
ุมเ
ปา

หม
าย

/บ
ุคล

ิกล
ูกค

า 

ผูน
ําเ
สน

อ 

หล
ุดโ
ลก

/แ
หว

กแ
นว

 

กร
าฟ

ฟค
 

กา
รตู

น 

แด
ง 

ฟา
 

ดํา
 

ทอ
ง 

มว
ง 

ขา
ว 

เห
ลือ

ง 

น้ํา
เง
ิน 

น้ํา
ตา

ล 

สม
 

เข
ียว

 

ชม
พู 

เท
า 

หล
าก

สี 

คอ
มพิ

วเ
ตอ

ร 

ตล
กภ

าษ
าไ
ทย

 

ตัว
เข
ียน

 

เห
ลี่ย

ม 

โค
งม

น 

147                                 
148                                 
149                                 
150                                 
รวม 75 9 6 6 2 5 12 4 4 17 3 2 5 16 18 22 4 2 25 10 13 2 8 14 8 3 5 132 7 6 2 3 

% 
50.
00 

6.
00 

4.
00 

4.
00 

1.
33 

3.
33 

8.
00 

2.
67 

2.
67 

11.
33 

2.
00 

1.
33 

3.
33 

10.
67 

12.
00 

14.
67 

2.
67 

1.
33 

16.
67 

6. 
67 

8. 
67 

1.
33 

5.
33 

9.
33 

5.
33 

2.
00 

3.
33 

88.
00 

4.
67 

4.
00 

1.
33 

2.
00 
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(1)

 ประวัติการศึกษา และการทํางาน  
 

ชื่อ – นามสกุล นางสาวภาวณีิ พนมวัน ณ อยุธยา 
วัน เดือน ป ที่เกิด วันที่ 19 เดือนกรกฎาคม พ.ศ. 2526 
สถานที่เกิด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ประวตัิการศึกษา ศิลปศาสตรบณัฑิต (ภาษาไทย)  

มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  
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