
บทที่ 3 
 

อุปสงคการบริการขนสงอัญมณีและเครื่องประดับออกทางอากาศ 
  
 อุปสงคการบริการขนสงอัญมณีและเครื่องประดับเปนอปุสงคสืบเนื่อง  จากอุปสงคในการ
สงออกอัญมณีและเครื่องประดับอันเกิดจากความตองการอัญมณีและเครื่องประดับในตางประเทศ  
ซ่ึงในที่นี้ใหเทากับมูลคาการสงออก  ดังนัน้ในบทนีจ้ึงทาํการศึกษาถึงโครงสรางการผลิต  ลักษณะ
ตลาดสงออกที่สําคัญ มูลคาการสงออกในตลาดที่สําคัญ  และขั้นตอนการจําหนายสินคาที่ทําการ
สงออก  เพื่อใหเขาใจความตองการการสงออกอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย 
 

โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทย 
 
 อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของไทย  เร่ิมตนจากอุตสาหกรรมขนาดเล็ก  และ
อุตสาหกรรมในครัวเรือนพฒันาจนกระทัง่เปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ  ประกอบดวยอุตสาหกรรม
หลักอยู 2 ประเภท คือ  อุตสาหกรรมเจยีระไนอัญมณี  ไดแก  การเจียระไนเพชร  พลอย และ
อุตสาหกรรมเครื่องประดับ ประกอบดวย  เครื่องประดับแท  และเครื่องประดับเทียม  โดยมี
โครงสรางการผลิตดังนี้ 
 
 1.  วัตถุดิบ   เหมืองพลอยภายในประเทศไทยจะอยูตามแหลงอัญมณทีี่สําคัญของไทย คือ 
จังหวดัจันทบรีุ ตราด และกาญจนบุรี  กรรมวิธีการขุดพลอยมี 2 วิธี คือ  การขุดบอพลอยและการทํา
แบบเหมืองพลอย  แตอยางไรก็ตามการทาํเหมืองพลอยในประเทศไทยไดลดลงไปจาํนวนมาก 
เหมืองพลอยหลายแหงหยดุการผลิต  เนื่องจากปริมาณของพลอยที่ผลิตได มีจํานวนนอยลง 
ผลตอบแทนไมคุมตอการลงทุน จึงตองใชพลอยดิบจากตางประเทศ  อาทิ  ประเทศพมา  กัมพูชา 
เวียดนาม และลาว  นอกจากนี้มีการนําเขาพลอยดิบในทวีปอัฟริกา เชน ประเทศมาดากัสการ เคนยา 
แทนซาเนยี และไนจีเรีย  หลังจากไดพลอยดิบแลว จะนาํไปเพิ่มมูลคาดวยการหุงหรือเผา  แลว
สงไปเจียระไนตอไป 
 
 2.  อุตสาหกรรมเจียระไนพลอย  เปนอุตสาหกรรมที่ไมตองใชเงินลงทุนมากนกั เนือ่งจาก
เครื่อง มือที่ใชไมซับซอน และราคาถูก อุตสาหกรรมเจียระไนพลอยจึงมีผูผลิตขนาดเล็กจํานวนมาก  
ซ่ึงสวนใหญเปนอุตสาหกรรมในครัวเรือน  และมีกระจายอยูทัว่ไปตามชนบทในภาคตะวันออก 
เฉียงเหนือ โดยมีศูนยกลางการเจียระไนอยูที่กรุงเทพฯ  และจันทบุรี นอกจากนีย้ังเปนอุตสาหกรรม
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ที่มีความไดเปรียบ คูแขงขัน ทางดานฝมือการเจียระไนทีป่ระณีต และเทคโนโลยีการหุงหรือเผา
พลอยซ่ึงทําใหพลอยมีสีสวยและราคาสูงขึ้น  จึงทําใหพลอยเจียระไนของไทยไดรับการยอมรับไป
ทั่วโลกโดยเฉพาะทับทิมและไพลิน    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 3 โครงสรางอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดบัของประเทศไทย 
ที่มา: อัญมณีและเครื่องประดับ, ธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย (2549) 

 
3.  อุตสาหกรรมเจียระไนเพชร  เกิดจากการยายฐานการผลิตจากประเทศที่มีช่ือเสียงในการ

เจียระไน เพชร เชน เบลเยยีม อิสราเอล และอังกฤษ เนือ่งจากไทยไดเปรียบในดานคาจางที่ต่ํากวา
และมีฝมือในการเจียระไน โดยเพชรเจียระไนของไทยเปนที่ยอมรับของตลาดคาเพชรและแหลง
ประเทศที่ผลิต  จึงทําใหไทยเปนแหลงเพชรเจียระไนขนาดเล็กที่สําคัญของโลกแหงหนึ่ง  

แหลงวัตถุดิบตางประเทศ 

อุตสาหกรรมการเจียระไนอัญมณี 
- เจียระไนพลอย 
- เจียระไนเพชร 

อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องประดับ 
- การผลิตเครื่องประดับแท 
- การผลิตเครื่องประดับเทียม 

การทําเหมืองอัญมณ ี

การเผา / หุงพลอย 

รานคาในประเทศ ผูสงออก 
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อุตสาหกรรมเจียระไนเพชรนี้ตองอาศัยเงนิลงทุนสูง ดังนั้นผูประกอบการสวนใหญจะเปนบรษิัท
ตางชาติหรือรวมทุนกับตางชาติ และจะไดรับหรือเคยไดรับการสงเสริมการลงทุนจาก BOI  
 

4.  อุตสาหกรรมเครื่องประดับ  แบงไดเปน 
 

4.1 อุตสาหกรรมเครื่องประดับแท  ไดแก เครื่องประดับเงิน ทอง  และเครื่องประดับ
อัญมณีที่ประกอบเปนตวัเรือน  การผลิตเครื่องประดับมักเปนผูผลิตเพื่อการสงออก  โรงงานขนาด
เล็กจะกระจายอยูบริเวณเขตกรุงเทพ  ตัวเมอืงใหญๆ ตามภูมิภาคตางๆ เชน นครราชสีมา เชียงใหม  
เชียงราย เปนตน  วัตถุดิบอญัมณีที่ใชไดจากอุตสาหกรรมเจียระไนเพชรพลอยในประเทศ และการ
นําเขาเพชรพลอยที่เจยีระไนแลว สวนโลหะมีคาในการผลิตตัวเรือนหรือโลหะมีคาโดยทั่วไปแบง
ออกเปน 3 ประเภทใหญ คือ ทองคํา (Gold) ทองคําขาว (Platinum) และเงิน  
(Silver)   โดยทองคําสวนใหญนําเขาจากตางประเทศเปนหลัก เชน สวิตเซอรแลนด ออสเตรีย
สหราชอาณาจกัร เยอรมนี เปนตน  ทองคําขาว(Platinum) นําเขามาจากตางประเทศ เชน ญ่ีปุ น  
เยอรมนี  สหรัฐอเมริกา ฮองกง สิงคโปร เปนตน และเงนิ(Silver)นําเขาเงินจากประเทศ ฮองกง  
เกาหลีใต อินโดนีเซีย เปนตน 

 
4.2  อุตสาหกรรมเครื่องประดับเทยีม ลักษณะเดนคือตวัเรือนทําจากโลหะผสมจําพวก

ทองเหลือง, ดบีุกชุบเคลือบทองคํา, เงินหรือโรเดียมประดับเพชรพลอยสังเคราะห  การผลิต
เครื่องประดับเทียม มีตั้งแตการผลิตเปนงานหัตถกรรมในครัวเรือน โรงงานขนาดเลก็ไปจนถึงการ
ผลิตในลักษณะอุตสาหกรรมขนาดใหญเพื่อการสงออก  ซ่ึงนอกจากผูประกอบการไทยจะขยายการ
ผลิตแลว  ยังมผูีผลิตจากตางประเทศ เชน สวิสเซอรแลนด  ไตหวัน  และญ่ีปุน ยายฐานการผลิตเขา
มาในไทย  เนือ่งจากการไดเปรียบในดานคาแรง  ประกอบกับฝมือที่ประณีต  โดยสามารถแบง
ออกเปน 3 ประเภท ไดแก 
 

1) เครื่องประดับอัญมณีเทียมเลียนแบบเครื่องประดับแท ไดแก เข็มกลัด ตางห ู 
แหวน สรอย และกําไล ซ่ึงสามารถเลียนแบบไดคลายเครื่องประดับแท เครื่องประดบัเทียม ประเภท
นี้เปนที่นยิมของตลาดและมรีาคาแพงกวา เครื่องประดับเทียมประเภทอืน่ 

 
 2) เครื่องประดับเทียมที่ทําจากพลาสติก ไดแก เครื่องประดับผม กําไล ตางหู  

สรอยคอ  สรอยขอมือ  การผลิตใชเครื่องจักรเปนสวนใหญ  
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 3) เครื่องประดับที่ทําจากวสัดุอ่ืน ๆ เชน หินสี เปลือกหอย ลูกปด กะลา  เขาสัตว 
และเซรามิค เปนตน การผลิตสวนใหญเปนงานหัตถกรรมในแหลงทองเที่ยว เพื่อจาํหนายให
นักทองเที่ยว มีการสงออกเพียงเล็กนอย 
 

ผูผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย 
 

1.  ผูผลิตในอุตสาหกรรมเจยีระไนอัญมณ ี ผูประกอบการในอุตสาหกรรมเจียระไนทีจ่ด
ทะเบียนไวกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ ส้ินป 2547 ดังตารางที่ 3.1 พบวามีจํานวน
ผูประกอบการทั้งสิ้นรวม 139 ราย  ซ่ึงเปนผูประกอบการขนาดเล็กจํานวน 55 โรง  ขนาดกลาง 38 
โรง  และขนาดใหญ 46 โรง  แตจํานวนผูประกอบการที่จดทะเบยีนนิติบุคคลทุกประเภท ณ ส้ินป 
2547 กับกรมพัฒนาธุรกิจการคา (ตาราง 3.2)  มีจํานวนทัง้หมด 174 ราย  มีจํานวนผูประกอบการที่
ทําการจดทะเบียนนิติบุคคลและจดทะเบยีนโรงงานรวมทั้งสิ้นจํานวน 43 ราย  หรือคิดเปนรอยละ 
24.71 ของจํานวนผูจดทะเบียนนิติบุคคล    
  

2.  ผูผลิตในอุตสาหกรรมเครื่องประดับ  ผูประกอบการในอุตสาหกรรมเครื่องประดบัที่จด
ทะเบียนไวกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ ส้ินป 2547 ดังตารางที่3.1 พบวา มีจํานวน
ผูประกอบการทั้งสิ้นรวม 575 โรง  ซ่ึงเปนผูประกอบการขนาดเล็กจํานวน 159 โรง  ขนาดกลาง 
237 โรง  และขนาดใหญ 179 โรง  แตจํานวนผูประกอบการที่จดทะเบยีนนิติบุคคลทกุประเภท ณ 
ส้ินป 2547 กับกรมพัฒนาธรุกิจการคา (ตาราง 3.2)  มีจํานวนทั้งหมด 987 ราย  มีจํานวน
ผูประกอบการที่ทําการจดทะเบียนนติิบุคคลและจดทะเบยีนโรงงานรวมทั้งสิ้นจํานวน 183 ราย  
หรือคิดเปนรอยละ 18.54 ของจํานวนผูจดทะเบียนนิติบุคคล    
 

ขั้นตอนการจําหนาย 
 
1.  การจําหนายอัญมณีและเครื่องประดับแท 
 
 1.1  เพชร  การจําหนายเพชรเจียระไนจะสงขายเปนเมด็ใหกับผูขายสง  โดยจะขายตอไปยัง
พอคาปลีก  หรือขายตอใหโรงงานผลิตเครื่องประดับ, จําหนายใหกับโรงงานผลิตเครื่องประดับ
โดยตรงเพื่อประกอบเปนตวัเรือน,  จําหนายใหกับผูสงออก  ซ่ึงจะขายตอใหกับผูนําเขาจาก
ตางประเทศ  หรือการสงออกโดยตรงใหกบัผูนําเขาจากตางประเทศ   
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(หนวย: โรง)

ประเภทโรงงาน โรงงาน รวม

ขนาดเล็ก ขนาดกลาง ขนาดใหญ

อัญมณี 55 38 46 139
สัดสวนประเภทโรงงาน (รอยละ) 39.57 27.34 33.09

เครือ่งประดับ 159 237 179 575
สัดสวนประเภทโรงงาน (รอยละ) 27.65 41.22 31.13

รวม 214 275 225 714
สัดสวนประเภทโรงงาน (รอยละ) 29.97 38.52 31.51

 1.2  พลอย มีขั้นตอนการจําหนายตั้งแตพลอยดิบ โดยจะมีการจําหนายในกรณีขุดเอง ผูขุด /
เจาของบอ  จะจําหนายพลอยที่ขุดใหพอคาคนกลางซึ่งเปนพอคาในทองถ่ิน  หรือพอคาจาก
กรุงเทพฯ  โดยพอคาคนกลางจะทําการรวบรวมไปขายยงัโรงงานเจียระไนพลอย  หรือจําหนาย
ใหกับโรงงานเจียระไนโดยตรง  สวนพลอยเจยีระไนมวีิธีการจําหนายเชนเดียวกับเพชร 
 

เครื่องประดับแท ที่ประกอบเปนตัวเรือน เพื่อจําหนายใหแกพอคาสง หรือ สงออกไป
จําหนายตอยังตางประเทศ 

 
2.  การจําหนายเครื่องประดบัเทียม  ประกอบเปนตัวเรือนแลวจะจําหนายใหพอคาสง  หรือสงออก
ไปจําหนายตางประเทศ       
 
ตารางที่ 3.1  จํานวนโรงงานอัญมณีและเครื่องประดับที่จดทะเบยีนกับกรมโรงงานอุตสาหกรรม ณ 
        ส้ินป 2547 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
หมายเหตุ: ขนาดการผลิตของโรงงาน  แบงเปน  
     1.  ขนาดเล็ก  ไดแกโรงงานที่มีเครื่องจกัรไมเกิน 20 แรงมา  และคนงานไมเกิน 20 คน 
     2.  ขนาดกลาง ไดแกโรงงานที่มีเครื่องจกัรไมเกิน 50 แรงมา  และคนงานไมเกิน 50 คน 
                  3.  ขนาดใหญ  ไดแกโรงงานทีม่ีเครื่องจักรเกนิ 50 แรงมา  และคนงานเกนิ 50 คน 
ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม (2548) 
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ประเภทผูผลิต  ผูจดทะเบียนโรงงาน
และจดทําเบียนกรม
พัฒนาธุรกิจการคา

ผูจดทะเบียนกับกรม
พัฒนาธุรกิจการคา

สัดสวนผูจดทะเบียนโรงงาน
และจดทําเบียนกรมพัฒนาธุรกิจ
การคาตอผูจดทะเบียนกับกรม

พัฒนาธุรกิจการคา

(ราย) (ราย) (รอยละ)

อัญมณี 43 174 24.71

เครือ่งประดับ 183 987 18.54

รวม 226 1161 19.47

ตารางที่3.2  จํานวนผูประกอบการอัญมณแีละเครื่องประดับที่จดทะเบียนนิติบุคคลทุกประเภทกบั 
       กรมพัฒนาธุรกิจการคา ณ ส้ินป 2547 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ที่มา: กรมโรงงานอุตสาหกรรม  และกรมพัฒนาธุรกิจการคา (2548) 
 

การคาอัญมณีและเครื่องประดับ 
 
 1.  ตลาดในประเทศ 
 

สินคาอัญมณีและเครื่องประดับเปนสินคาฟุมเฟอย  ความตองการสินคาขึ้นอยูกับความ
พอใจ รสนิยม รูปแบบ คุณภาพ ราคา และรายไดของผูบริโภค  กลุมลูกคาเปาหมายของจึงอยูกับ
ผูบริโภคที่มีรายไดปานกลางและสูง  และนกัทองเที่ยวที่เขามาเที่ยวในประเทศไทย  แหลงคา
อัญมณีและเครื่องประดับจะอยูบริเวณใกลเคียงกับแหลงที่มีอุตสาหกรรมการผลิตอัญมณีและ
เครื่องประดับ  หรือโรงแรมที่พักของนักทองเที่ยว  ตามสถานที่ทองเที่ยวตางๆ  หางสรรพสินคาชั้น
นํา  และงานแสดงสินคาอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศ  ปจจุบนัตลาดอัญมณีและ
เครื่องประดับในประเทศไดมีการขยายตวัมากขึ้น เนื่องจากผูประกอบการหันมาสนใจตลาดใน
ประเทศมากขึน้ โดยพยายามผลิตสินคาประเภทใหม ๆ เชน เครื่องประดับทองคํา 99.99% และเริม่
ขยายตลาดโดยวิธีการขยายสาขาในลักษณะแฟรนไชส ซ่ึงมีผลดีในเรื่องราคาและคุณภาพของสินคา
ที่มีความแนนอน การเขาตลาดของผูลงทุนรายใหมจะใช  กลยุทธทางดานราคา ประกอบกับกลยุทธ
ดานการออกแบบตัวสินคา เครื่องประดับเพชรก็ไดรับความนิยมโดยพยายามใชส่ือในวาระสําคัญ
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ตาง ๆ เปนสิ่งจูงใจ  พรอมทัง้เนนการขายตรง การบริการหลังการขายในลักษณะที่รับดูแล 
ซอมแซมและใหความปลอดภัยในตวัสินคา 
 
 2.  ตลาดตางประเทศ 
 

การแขงขันของอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับในตลาดโลก อาจแบงเปน 3 
ระดับคือ (อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ, 2543) 

 
2.1 ตลาดระดบับน (สินคามีคุณภาพดี และราคาแพง) ไทยยังเปนรองประเทศอิตาลีและ

ฮองกง เนื่องจากประเทศดังกลาวมีขอไดเปรียบดานเทคโนโลยีการผลิต การออกแบบ และการทํา
ตัวเรือนที่แปลกใหม 

 
2.2 ตลาดระดบักลาง (สินคามีคุณภาพพอสมควร และมีราคาปานกลาง)  เปนตลาดซึ่ง

ไทยมีจุดแข็งในดานฝมือและความประณตีในการเจียระไน นอกจากนีค้าแรงงานยังต่าํกวาประเทศ
ที่พัฒนาแลว  

 
2.3 ตลาดระดบัลาง (สินคามีคุณภาพคอนขางต่ํา และราคาถูก) ผลิตภัณฑจากจนี อินเดีย 

และศรีลังกา มบีทบาทมากขึ้นในตลาดระดบันี้ เนื่องจากมีคาจางแรงงานต่ํากวาไทยและประเทศ
พัฒนาแลวมาก ทําใหฐานการผลิตถูกยายไปสูประเทศดงักลาวขางตน ดังนั้นผูผลิตไทยจะตอง
พัฒนารูปแบบเพื่อเขาสูตลาดระดับกลางใหมากขึ้น  
 

การสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับ 
 

 การคาอัญมณีและเครื่องประดับกับตางประเทศของประเทศไทย  เมื่อดูตลาดสงออกสินคา
อัญมณีและเครื่องประดับเปนรายประเทศพบวาในชวงป พ.ศ. 2542 – 2547 การสงออกไปยัง
ประเทศ สหรัฐอเมริกา  อิสราเอล  เบลเยียม  และญี่ปุน  มีสัดสวนมูลคาการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับเฉลี่ยรวมกันประมาณรอยละ 60 (ตารางที่ 3.3) ของการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมด  ซ่ึงลักษณะของตลาดแตละประเทศมีดังนี ้
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1.  ตลาดสหรัฐอเมริกา  เปนตลาดสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับอันดับหนึ่งของไทย  
โดยในป พ.ศ. 2547 (ตารางที่3.3) มีสัดสวนมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับรอยละ 27.14 
ของมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ  โดยผูบริโภคสวนใหญนิยมเพชรและเครื่องประดับ
เพชรคอนขางมาก และใหความสําคัญตอเครื่องหมายการคาและคุณภาพของเครื่องประดับเปน
พิเศษ (กระแสทรรศน, 2546)   การตัดสินใจซื้ออัญมณีและเครื่องประดบัของผูบริโภคชาวอเมริกา
จะดูที่ราคาสินคาเปนสําคัญ  โดยสินคาอัญมณีและเครื่องประดับสงออกที่สําคัญของประเทศไทย
ไปยังสหรัฐอเมริกา คือ เครื่องประดับแท  พลอย  และเพชร  เมื่อดูมูลคาการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับของไทยในชวงป 2542 – 2547 มีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น  มูลคาสงออกในป 2542 มีมูลคา 
18,360.1 ลานบาท  และมูลคาเพิ่มขึ้นเปน 28,847.9 ลานบาทในป 2547  หรือเพิ่มขึ้นรอยละ 12.56  
โดยมีอัตราการเติบโตเฉลี่ยเทากับรอยละ 9.96 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับของ
ไทยไปยังสหรัฐอเมริกา  โดยมีสัดสวนมูลคาของการสงออกทางอากาศในชวงปพ.ศ. 2542 – 2547 
(ตารางที่ 3.4) เฉลี่ยรอยละ 96.48 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับไปยังสหรัฐอเมรกิา 
โดยการขนสงอัญมณีและเครื่องประดับทางอากาศจากไทยไปยังสหรัฐอเมริกา  มีเทีย่วบินตรงไปยงั
สหรัฐฯ แตมีการแวะจอดพกัเพื่อเติมเชื้อเพลิงเนื่องจากระยะทางไกล  ทั้งนี้ขึ้นอยูกับแตละสายการ
บินวาจะทําการจอด ณ สนามบินไหน  ดังนั้นไมมีการขนถายสินคาไปยังเครื่องบินลําอื่นระหวาง
การจอดพกั    

 
การนาํเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับของสหรัฐอเมริกา  สามารถนําเขาไดอยางเสรี  

โดยมีการเก็บภาษีนําเขาอยูระหวางรอยละ 0 – 10  (ตารางผนวกที่ 1)  แตอยางไรก็ตามประเทศไทย
ยังคงไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (The Generalized Systems of Preference: GSP) ในสินคา
ประเภทนี้  โดยมีอัตราภาษนีาํเขาเปนศูนย  ยกเวนอัญมณแีละเครื่องประดับที่ทําดวยโลหะเงินที่ถูก
ตัดสิทธิแลว  เอกสารการขอรับสิทธิ  ไมจําเปนตองมีหนงัสือรับรองแหลงกําเนิดสินคาไปแสดงเพื่อ
ประกอบการนําเขาสินคา ตั้งแตป พ.ศ. 2537 เปนตนมา  โดยผูสงออกตองรับรองในบัญชีราคา
สินคา (Invoice) วาใชวัตถุดบิถูกตองตามกฎวาดวยแหลงกําเนิดสินคา  
 
 2.  ตลาดอิสราเอล  เปนตลาดที่มีสัดสวนการสงออกเปนอันดับรองลงมาจากตลาด
สหรัฐอเมริกาโดยมีสัดสวนในป 2547 รอยละ 13.70  ของมูลคาการสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับทั้งหมด  โดยตลาดอิสราเอลถือเปนศูนยกลางการคา (One-Stop) เพชรและอัญมณขีอง
โลก  เนื่องจากเปนตัวกลางในการนําเขาวัตถุดิบ (rough stones) และสงออกตอไปยังแหลงอื่นๆ เพื่อ
ดําเนินการขั้นตอนตอๆ ไป  เชน  ขัด  ตัดและเจียระไน เปนตน โดยสินคาสงออกของไทยไปยัง
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อิสราเอลที่สําคัญไดแก เครือ่งประดับแท  และเพชร  มูลคาการสงออกของประเทศไทยไปยัง
อิสราเอลในชวงป 2542- 2545 (ตารางที่ 3.3)  มีอัตราการเติบโตเพิ่มขึ้น จากเดิมในป 2542 มีมูลคา 
8,868.2 ลานบาทเพิ่มขึ้นเปน 14,999.8 ลานบาทในป 2545  ทั้งนี้เนื่องจากในป 2543 ประเทศ
อิสราเอลไดขยายฐานการผลิตมายังประเทศไทย โดยเขามา รวมลงทุนในอุตสาหกรรมเจียระไน
เพชร  และมีการสงออกไปประกอบเปนตวัเรือนที่อิสราเอล  ทําใหมูลคาการสงออกไปยังตลาดนี้
เพิ่มสูงขึ้น  สวนในป 2546 – 2547 มีการขยายตัวลดลง  ทัง้นี้เนื่องมาจากปญหาความไมสงบ
ภายในประเทศ  อีกทั้งคูแขงอยางจีน และอินเดียที่มีตนทุนคาแรงในการเจียระไนเพชรต่ํากวา
ประเทศไทยทาํใหการสงออกเพชรของไทยลดลง  โดยมสัีดสวนมูลคาของการสงออกทางอากาศ
ในชวงปพ.ศ. 2542 – 2547 (ตารางที่ 3.4) เฉลี่ยรอยละ 90.31 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและ  
เครื่องประดับไปยังอิสราเอล  ซ่ึงการขนสงสินคาทางอากาศไปยังอิสราเอล  มีเที่ยวบนิตรงไปยัง
ประเทศปลายทาง 
 

การนําเขาสินคาอัญมณีทั้งหมดของอิสราเอลตองทําการแจงตอหนวยงานที่ช่ือ The 
Office of the Diamond Controller เพื่อเปดตรวจหีบ / หอที่บรรจุอัญมณี  โดยหนวยงานนี้เปน
หนวยงานภายใตกระทรวงการคาอุตสาหกรรมและแรงงาน  ทําหนาที่เกี่ยวของกับธุรกิจและการคา
ของอุตสาหกรรมเพชรและอญัมณีอิสราเอล  ซ่ึงโดยทั่วๆ ไปการนําเขาวัตถุดิบอัญมณีไดรับการ
ยกเวนภาษีศุลกากร  และภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT)  ยกเวนสินคาเครื่องประดับที่ตองเสยีภาษีนําเขา รอย
ละ 12 และภาษีมูลคาเพิ่มรอยละ 17 ใหกับศุลกากร    
 
 3.  ตลาดเบลเยยีม  มีสัดสวนการสงออกเปนอันดับสาม โดยในป 2547 รอยละ 11.26 ของ
มูลคาสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับทั้งหมด  ผูบริโภคสวนใหญนิยมสินคาคุณภาพสูงและมี
เครื่องหมายการคาหรือออกแบบโดยนักออกแบบที่มีช่ือเสียง  และมีการออกใบรับรองคุณภาพ
สินคา  เครื่องประดับทองจะไดรับความนยิมกวาเครื่องประดับเงิน  ผูบริโภคสวนใหญนิยมซื้อ
เครื่องประดับจากกลุมประเทศในสหภาพยุโรปดวยกันเอง  เพราะมีการออกแบบที่เปนเอกลักษณ
และเทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย  นอกจากนี้เบลเยยีมถือเปนศูนยกลางการคาอัญมณีที่ใหญแหง
หนึ่งในโลก  โดยเฉพาะการเจียระไนเพชร   
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มีศูนยกลางการคาอัญมณีอยู ณ เมือง Antwerp  สวนสินคาที่ประเทศไทยสงออกไปยังเบลเยียมที่
สําคัญ คือ เพชร และเครื่องประดับ  ซ่ึงในชวงป 2542 – 2547 (ตารางที่3.3) มูลคาการสงออกอัญมณี
และเครื่องประดับของประเทศไทยไปยังเบลเยียมมีแนวโนมเพิ่มสูงขึ้น  จากป 2542 มีมูลคาการ
สงออก 6,385.2 ลานบาท  เพิม่ขึ้นเปน 11,968.8 ลานบาท  หรือมีอัตราการขยายตัวเฉลี่ยรอยละ 
14.01 ของมูลคาการสงออกทั้งหมด  โดยมีสัดสวนมูลคาของการสงออกทางอากาศในชวงปพ.ศ. 
2542 – 2547 (ตารางที่ 3.4) เฉลี่ยรอยละ 99.49 ของมูลคาการสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับไปยัง
เบลเยียม  การขนสงสินคาทางอากาศไปยังเบลเยียมไมมเีที่ยวบินตรงไปยังปลายทาง  ตองทําการขน
ถายสินคาเปลี่ยนลํา โดยทําการจอดเปลี่ยนถายสินคา ณ สนามบินใหญในยุโรป  แลวบินจาก
สนามบินในยโุรปไปยังปลายทาง 
 

การนําเขาอัญมณีและเครื่องประดับของเบลเยียมจะเสียภาษีนําเขาอยูระหวางรอยละ     
0 – 4   (ตารางผนวกที่ 2)  และไดทําการยกเวนการเก็บภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT)   นอกจากนี้ไทยยัง
ไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (The Generalized Systems of Preference: GSP) ในสินคา
ประเภทนี้  โดยมีอัตราภาษนีาํเขาเปนศูนย  ซ่ึงเปนระบบเดียวกันกับประเทศสมาชิกสหภาพยุโรป  
เอกสารประกอบการขอรับสิทธินี้จะตองมีหนังสือรับรองแหลงกําเนดิสินคา แบบฟอรมเอ (Form 
A)   ซ่ึงออกใหโดยกรมการคาตางประเทศ 
 
 4.  ตลาดญี่ปุน  เปนตลาดที่มกีารสงออกในจํานวนที่สูงอยางตอเนื่อง  โดยสวนใหญชาว
ญ่ีปุนนิยมบริโภคเครื่องประดับประเภททองคําขาวหรือแพลทินัม  เนือ่งจากชาวญี่ปุนจะใหคณุคา
กับสีขาวของเงินและทองคําขาว  ในกลุมผูบริโภคระดับบนนิยมเครื่องประดับที่มีตราสินคาทั้งที่
เปนของตางประเทศ  และที่เปนตราสินคาของญี่ปุนเอง  สวนเครื่องประดับที่มีราคาระดับปานกลาง
ถึงต่ําจะไดรับความนิยมจากผูบริโภคที่เปนกลุมวยัรุน  และกลุมคนทาํงาน  การเลือกซื้อ
เครื่องประดับของผูบริโภคชาวญี่ปุนจะขึน้อยูกับความชอบของแตละบุคคล  เมื่อดูจากตารางที่ 3.3 
ในชวงป พ.ศ. 2542 – 2546 นั้นมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของไทยไปยังประเทศ
ญ่ีปุนชะลอตัวลงตามเศรษฐกิจของญี่ปุน  ดังนั้นการใชจายเพื่อซ้ือสินคาอัญมณีและเครื่องประดับ  
ซ่ึงถือเปนสินคาฟุมเฟอยจึงลดลง  แตอยางไรก็ดีในป 2547 การสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ
ของประเทศไทยไปยังญี่ปุนเพิ่มขึ้น  โดยสาเหตุเนื่องมาจากสถานการณเศรษฐกิจของญี่ปุนเริ่มฟน
ตวัอยางชดัเจนในป พ.ศ. 2546 – 2547 ดวยอัตราการขยายตวัทางเศรษฐกิจรอยละ 1.4 และรอยละ 
2.7 ตามลําดับ (กระแสทรรศน, 2548) โดยรวมป 2547 เพิ่มขึ้นคิดเปนมูลคา 5,344.5 ลานบาท  หรือ
รอยละ 8.9 เมือ่เทียบกับป 2546  โดยสินคาที่มีการขยายตัวมากที่สุดไดแก เพชร  รองลงมาไดแก
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เครื่องประดับเทียม  เครื่องประดับแท  และพลอย ตามลําดับ  โดยมีสัดสวนมูลคาของการสงออก
ทางอากาศในชวงปพ.ศ. 2542 – 2547 (ตารางที่ 3.4) เฉลี่ยรอยละ 89.50 ของมูลคาการสงออก
อัญมณีและเครื่องประดับไปยังญี่ปุน  โดยการขนสงสินคาทางอากาศไปยังประเทศญี่ปุนมีเที่ยวบิน
ตรงจากกรุงเทพฯ - ญ่ีปุน 
 

การนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับนั้นสามารถนําเขาไดอยางเสรี  โดยมีระบบ
ภาษีนําเขาในอัตราของสมาชิกองคกรการคาโลก (WTO) ซ่ึงจะต่ํากวาภาษีนําเขาอัตราปกติซ่ึงมีไว
สําหรับประเทศที่มิไดเปนสมาชิกองคกรการคาโลก (ตารางผนวกที่ 3)  นอกจากนี้ประเทศไทย
ไดรับสิทธิพิเศษทางศุลกากร (GSP) สําหรับสินคาเครื่องประดับแทและเครื่องประดบัเทียม  แต
กําหนดโควตาสําหรับการใหสิทธิไวปละประมาณ 4,300 ลานเยน   ถาสงเกินโควตาจะตองเสียภาษี
ในอัตราปกติเฉพาะสวนทีเ่กนิโควตานั้น  ซ่ึงผูที่ไดรับสิทธิจะตองมีใบรับรองแหลงกาํเนิดสินคา
แบบฟอรมเอ (Form A)  ซ่ึงออกใหโดยกรมการคาตางประเทศ 
 

นโยบายรัฐบาลที่เกี่ยวของกบัอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ 
 

1.  การสนับสนุนการลงทุน  รัฐบาลไทยไดมีนโยบายและมาตรการในการสงเสริมและ
สนับสนุนการลงทุนในอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับตั้งแตป 2519  เพื่อสงเสริมการผลิต
สินคาอัญมณีและเครื่องประดับเพื่อการสงออกใหเพิ่มมากขึ้น  มีดังนี้   
 

1.1  การสงเสริมการลงทุน   ในป 2543 คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ซ่ึงให
สิทธิประโยชนแกผูลงทุน  ไดจัดใหกิจการผลิตผลิตภัณฑเครื่องประดบั  การเจียระไนเพชร  การ
เจียระไนพลอย  จัดอยูในบญัชีประเภทกจิการที่ใหการสงเสริมหมวด 3  อุตสาหกรรมเบาโดยมี
ขอกําหนดในการลงทุนทั่วไป  ดังนี ้
 

1)  ขนาดการลงทุนขั้นต่ําไมนอยกวา 2 ลานบาท (ไมรวมคาที่ดินและทุน
หมุนเวียน)  และจะตองสงสินคาออกไปจําหนายยังตางประเทศไมนอยกวารอยละ 80 ของมูลคา
ยอดขายทั้งสิ้น  แตในปจจุบนัคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ไดยกเลิกสัดสวนการสงออก
นี้แลว  เพื่อเปนการใหความคุมครองแกผูผลิตเพื่อขายในประเทศอั้นอาจไดรับผลกระทบดานการ
แขงขันจากสนิคานําเขาตามสัดสวนการสงออกตามขอตกลง TRIMs (Trade-Related Investment 
Measures) 
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2) หากวาผูถือหุนของกิจการเปนชาวตางประเทศลวนจะตองสงผลิตภัณฑที่ผลิตได

ทั้งหมดออกไปจําหนายยังตางประเทศ 
 

1.2  การจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมอัญธาน ี ภายใตการควบคุมดูแลของการนิคม
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทยรวมกับบรษิัทไอจีเอส จํากัด  ซ่ึงเริ่มจัดตั้งในป 2536 แลวเสร็จในป 
2538  ซ่ึงมีวัตถุประสงคเพื่อใหดําเนินการผลิตในอุตสาหกรรมอัญมณแีละเครื่องประดับใหครบ
วงจร  นอกจากนี้ผูผลิตยังไดรับสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากรหลายประการ  เชน  ไดรับการยกเวน
อากรขาเขาจากกรมศุลกากร  ยกเวนภาษีมลูคาเพิ่มจากกรมสรรพากร  ยกเวนภาษีเงนิไดจาก 
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุน (BOI) ไดรับการอาํนวยความสะดวกทางภาษีศุลกากร 
  
 2.  มาตรการดานภาษ ี รัฐบาลออกมาตรการทางดานภาษ ี เพื่อจูงใจทางดานรายไดและลด
ภาระทางภาษใีหกับผูสงออก  ใหสามารถผลิตสินคาอัญมณีและเครื่องประดับเพื่อการสงออก
เพิ่มขึ้น  

 
2.1 การคืนภาษีมูลคาเพิ่ม (VAT)   ใหกับผูสงออกเริ่มใชในป 2544  โดยกรมสรรพากร

ไดจัดระดับกลุมผูสงออกแบงเปน 3 กลุม คือ 
   

1) กลุมลูกคาที่มีประวัตินาเชื่อถือดี  สามารถคืนภาษีไดทันทีโดยไมตองค้ําประกัน
การตั้งฎีกาเบกิจายจะสามารถคืนเงินไดภายใน 2 สัปดาห 

 
 2) กลุมที่ตองมีการสุมตรวจ ใชเวลาพจิารณา 45 – 60 วัน  หากพิจารณาไมเสร็จจะ

คืนเงินกอน  โดยผูเสียภาษีนาํหนังสือค้ําประกันจากสถาบันการเงินมาวาง 
 

 3) กลุมที่ตองตรวจอยางระมัดระวังใชเวลาพิจารณา 45 – 60 วัน  หากพิจารณาไม
เสร็จจะคืนเงนิกอน  โดยผูเสยีภาษีนําหนังสือค้ําประกันจากสถาบันการเงินมาวาง 
 

2.2   การคืนภาษีตามมาตรา 19 ทว ิ เปนการคืนอากรนําเขาวัตถุดิบที่ผลิตสินคาเพื่อการ
สงออก  กรมศุลกากรไดจดัระดับการบริการการคืนภาษใีหกับผูสงออกเปน 3 ระดับ คอื 
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ตารางที่ 3.5  มูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับทางอากาศของประเทศไทยไปประเทศที ่
        สําคัญจําแนกรายไตรมาส  ตั้งแตป พ.ศ. 2542 – 2547 

(หนวย: ลานบาท)
ป ไตรมาส สหรฐัอเมรกิา อิสราเอล เบลเยียม ญ่ีปุน

ที่
2542 1 3,531.23 1,625.05 1,142.40 1,267.94

2 3,316.46 1,609.16 1,305.45 1,091.03
3 4,360.44 1,772.94 1,731.25 1,906.13
4 5,240.30 1,937.01 2,064.07 1,416.82

2543 1 3,863.29 2,180.43 3,863.29 1,226.71
2 4,046.19 2,576.51 2,075.77 1,037.31
3 5,513.03 2,386.96 2,125.01 1,025.39
4 6,660.38 3,165.90 2,515.21 1,334.88

2544 1 5,591.87 2,751.07 2,397.15 1,460.33
2 5,228.19 2,884.75 2,602.91 1,385.06
3 7,090.57 2,630.29 2,206.85 1,399.25
4 7,173.05 2,586.09 1,991.93 1,284.27

2545 1 5,067.12 3,096.80 1,956.72 1,241.48
2 5,417.39 3,880.08 2,578.16 1,242.48
3 6,005.71 3,479.02 2,295.70 1,173.37
4 6,814.45 3,508.29 2,503.45 1,301.36

2546 1 5,287.14 3,640.16 2,429.23 1,022.19
2 5,267.03 3,374.22 2,721.64 992.85
3 7,147.67 3,226.28 2,621.01 1,235.97
4 7,259.61 3,628.51 2,529.92 1,361.30

2547 1 6,240.17 3,136.51 2,607.13 1,301.71
2 6,157.05 3,205.14 2,863.08 1,178.29
3 7,244.77 3,298.28 3,010.79 1,271.71
4 7,965.11 3,700.87 3,486.04 1,307.44  

ที่มา: กรมศุลกากร (2548) 
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1) ผูสงของออกระดับพเิศษ จะใชเวลาในการตรวจความถูกตองของรายงานการ
คืนภาษีอากรตามมาตรา 19 ทวิ  จนถึงขั้นตอนอนุมัติดําเนินการภายใน 15 วันทําการ  การตรวจรับ
และตรวจสอบชุดคําขอรับเงินชดเชย  จนถึงขั้นอนุมัติดาํเนินการภายใน 10 วันทําการ 
 

2) ผูสงของออกระดับดี  จะใชเวลาในการตรวจความถูกตองของรายงานฯ จนถึง
การอนุมัติดําเนินการภายใน 20 วันทําการ  สวนการตรวจรับและตรวจสอบชุดคําขอรับเงินชดเชย  
จนถึงขั้นตอนอนุมัติดําเนนิการภายใน 15 วันทําการ 

 
3) ผูสงของออกระดับทัว่ไป จะใชเวลาในการตรวจความถูกตองของรายงานฯ 

จนถึงการอนุมตัิดําเนินการภายใน 30 วันทาํการ  สวนการตรวจรับและตรวจสอบชุดคําขอรับเงิน
ชดเชย  จนถึงขั้นตอนอนุมัตดิําเนินการภายใน 20 วนัทําการ 

 
 3.  ดานการสงเสริมการสงออก  เปนมาตรการทางการตลาดของรัฐบาลที่สงเสริมให
ตางประเทศไดรูจักสินคาอญัมณีและเครือ่งประดับของประเทศไทย  เพื่อกอใหเกิดการซื้อขายสินคา  
อีกทั้งเปนการสงเสริมการคาในตลาดใหมๆ  
 

3.1  รัฐอนุญาต  ใหนกัทัศนาจรสามารถนําเพชร  พลอย  เครื่องรูปพรรณและเครื่อง
รูปพรรณทองคําขาวติดตัวออกไปไดโดยไมจํากัดมูลคา  รวมถึงการพยายามสรางภาพลักษณทีด่ีใน
การซื้อขายอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย  โดยเปนความรวมมือระหวางสมาคมผูคา
อัญมณีไทยและเครื่องประดบั  รวมกับการทองเที่ยวแหงประเทศไทย  กรมสงเสริมการสงออก
สํานักงานคณะกรรมการคุมครองผูบริโภค  และกองบังคบัการตํารวจทองเที่ยว  เพื่อมใิห
นักทองเที่ยวถูกหลอกลวงในการซื้อสินคาอัญมณีและเครื่องประดับในไทย  โดยดําเนินการตั้งแตป 
พ.ศ. 2540 
 

3.2  รัฐใหการยกเวนภาษกีารคา  สําหรับอัญมณีและเครือ่งประดับที่สงออกตั้งแตป พ.ศ. 
2524 
 

3.3  รัฐใหการสนับสนุนสงเสริม  โดยใชเงนิจากกองทนุสงเสริมการคาระหวางประเทศ
เพื่อใชในการประชาสัมพันธและจัดแสดงสินคาทั้งในและตางประเทศ  เพื่อมุงหวังใหพอคานกั
ธุรกิจในวงการอัญมณีและเครื่องประดับจากตางประเทศเขามาพบกับพอคานักธุรกจิชาวไทย  โดย
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การจัดแสดงสนิคาในประเทศนั้น  กรมสงเสริมการสงออก  และสมาคมผูคาอัญมณีไทยและ
เครื่องประดับไดรวมกนัจัดงานแสดงสินคาสําหรับอัญมณีและเครื่องประดับปละ 2 คร้ัง  โดยมีช่ือ
วา “Bangkok Gems & Jewelry Fair”   นอกจากนี้รัฐบาลยังมีโครงการผลักดันการสงออกไปยัง
ตลาดใหม  โดยมีมาตรการทางดานการตลาด  รับผิดชอบโดยกรมสงเสริมการสงออก  มาตรการ
ทางการเงิน  รับผิดชอบโดยธนาคารเพื่อการสงออกและนําเขาแหงประเทศไทย  และมาตรการ
ทางดานภาษี  รับผิดชอบโดยกรมสรรพากร 
 
 4.  โครงการกรุงเทพฯ เมืองแฟชั่น  จดัตั้งขึ้นเพื่ออุตสาหกรรมแฟชัน่ซึ่งประกอบดวย
อุตสาหกรรมสิ่งทอและเครื่องนุมหม อุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ และอตุสาหกรรม
เครื่องหนังและรองเทา ใหสามารถแขงขันกับตางประเทศ  เพื่อใหเกิดการพัฒนารูปแบบของสินคา
ใหมีเอกลักษณ  เปนที่ตองการของตลาดตางประเทศเพิม่ขึ้น  และเพิ่มมูลคาของสินคา  อันจะ
กอใหเกิดรายไดกับประเทศเพิ่มขึ้น  โดยไดมุงเนนการเพิ่ม มูลคาเพิ่ม การปรับปรุงคุณภาพและ
มาตรฐานของสนิคา การพัฒนาเครื่องหมายการคา พัฒนาสินคาใหม พฒันาการตลาดเฉพาะ การ
สงเสริมการสนับสนุนการเชื่อมโยงทั้งวงจรการผลิต และการพัฒนาศักยภาพประสิทธิภาพบุคลากร
ภาคธุรกิจอุตสาหกรรม  โดยหลักการที่สําคัญ คือ การเปลี่ยนจากระบบ “ผูรับจางผลิต” หรือ OEM 
(Original Equipment Manufacturing) มาเปน “ผูออกแบบสินคา” หรือ ODM (Original Design 
Manufacturing) และมีตรายีห่อสินคาเปนของตนเอง หรือ OBM (Original Branding 
Manufacturing)   ทั้งนี้การพฒันาอุตสาหกรรมจะเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรมสนับสนุนที่เกี่ยวของ
ดวย ซ่ึงไดมีการจัดทํากรอบการดําเนินงานเพื่อใหม ีความชัดเจนประกอบดวย แผนยุทธศาสตรการ
สรางภาพลักษณ แผนงาน การสงเสริมศูนยธุรกิจแฟชั่น แผนการสงเสริมการตลาดในภูมิภาคและ
แผนพัฒนาโครงสรางพื้นฐานธุรกิจแฟชัน่ ซ่ึงมีการดําเนนิการตั้งแตป พ.ศ. 2545 
 
 5.  การเปดเสรีทางการคา  ในปจจุบันประเทศไทยตองปรับเปลี่ยนนโยบายและมาตรการ
ตางๆ ที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับใหสอดคลองกับกฎเกณฑและขอผูกพนั
ที่ประเทศไทยไดตกลงกับกลุมประเทศตางๆ ในการเปดเสรีทางการคา  ซ่ึงกอใหเกิดผลกระทบทั้ง
ในดานบวกและดานลบตออุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับ    สําหรับความตกลงการคา
ระหวางประเทศที่จะกลาวถึงในที่นี้ไดแก 
 

5.1  การเปดเสรีตามพันธกรณีขององคกรการคาโลก (WTO)  ในการเจรจารอบอุรุกวยั  
ประเทศไทยไดมีพันธกรณทีี่จะปรับลดอตัราภาษีนําเขาลงปละเทาๆ กัน  ภายในระยะเวลา 5 ป 
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(พ.ศ. 2538 – 2542)  ซ่ึงตองลดอัตราภาษีลงใหเหลือรอยละ 1 – 30 ภายในป 2542  จากการปรับลด
อัตราภาษีตามขอผูกพันดังกลาว เปนหนึ่งในสาเหตุที่ทําใหประเทศไทยสามารถสงออกอัญมณีและ
เครื่องประดับไดมากขึ้น  เพราะตลาดที่สําคัญของไทย เชน สหรัฐอเมริกา  ญ่ีปุน เปนตน  ก็มกีาร
ปรับลดอัตราภาษีนําเขาสินคาอัญมณีและเครื่องประดับเชนเดียวกนั  นอกจากนีย้ังมีการตกลงกันใน
มาตรการอื่นๆ ที่มิใชภาษี  ซ่ึงสงผลกระทบตอการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับที่สําคัญไดแก  
กฎวาดวยแหลงกําเนิดสินคา อันเปนเครื่องมือที่ประเทศผูนําเขาใชในการพิสูจนหรือตรวจสอบ
ความถูกตองของแหลงกําเนดิสินคาเพื่อกําหนดอัตราภาษีศุลกากรสําหรับสินคานําเขา  กําหนด
ปริมาณโควตา  เก็บภาษีตอบโตการทุมตลาด  หรือภาษีตอตานการอุดหนุน  ใชเปนมาตรการ
ปกปอง  กําหนดเครื่องหมายแสดงแหลงกาํเนิด  และการจัดซื้อโดยรัฐ  เปนตน 
 

5.2  เขตการคาเสรี (Free Trade Area: FTA)   เปนความตกลงระหวาง 2 ประเทศหรือ
มากกวานั้นก็ได  มีวัตถุประสงคเพื่อจะลดอุปสรรคทางการคาระหวางกนัใหเหลือนอยที่สุดเพื่อให
เกิดการคาเสรรีะหวางประเทศคูสัญญา  ถือเปนเครื่องมือทางการคาสําคัญที่ประเทศตางๆ ใชเพื่อ
ขยายโอกาสในการคา  สรางพันธมิตรทางเศรษฐกิจ  พรอมๆ กับเพิ่มความสามารถในการแขงขัน
ดานราคาใหแกสินคาของตน  โดยอุตสากรรมอัญมณีและเครื่องประดบัถือเปนสินคาสงออกที่
สามารถแขงขันในระหวางประเทศได  เขตการคาเสรีที่มีผลบังคับใชแลวไดแก  ไทย-อินเดยี เร่ิมป 
พ.ศ. 2547 ลดภาษีอัญมณแีละเครื่องประดบัลงรอยละ 50  และลดลงใหเหลือรอยละ 0 ในป พ.ศ. 
2549  ไทย- ออสเตรเลีย  มีผลบังคับใชเมื่อป พ.ศ. 2548  โดยลดภาษีอัญมณีและเครือ่งประดับลงให
เหลือรอยละ 0  ตั้งแตเร่ิมบังคับใช  ไทย - นิวซีแลนด เร่ิมบังคับใช 1 กรกฎาคม 2548 มีการลดสินคา
อัญมณีและเครื่องประดับลงเหลือรอยละ 0  ยกเวนเครื่องประดับบางรายการที่ทยอยลดภาษี (สภา
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย, 2548) 
 

การสงออกสินคาอัญมณีและเครื่องประดบัไปยังประเทศที่มีขอตกลงการคา
ระหวางประเทศตองมีใบรับรองแหลงกําเนิดสินคา  ตามกฎวาดวยแหลงกําเนิดสินคา จึงจะสามารถ
ไดรับสิทธิลดหยอนภาษีตามอัตราภาษีที่ตกลงกันไว  ซ่ึงเปนอัตราภาษทีี่ต่ํากวา อัตราภาษีนําเขา
ปกติ ทําใหผูสงออกของไทยสามารถสงออกสินคาไปยังตางประเทศโดยมีตนทุนการสงออกที่
ลดลง  สามารถแขงขันทางดานราคากับสินคาจากประเทศตางๆ ได  สงผลใหเกิดการสงออกเพิ่ม
มากขึ้น 
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อุปสงคการบริการการขนสงอัญมณีและเครื่องประดับออกทางอากาศ 
 
 การผลิตอัญมณีและเครื่องประดับในประเทศไทย  ตองอาศัยวัตถุดิบจากตางประเทศเปน
สําคัญไมวาจะเปนอัญมณี  หรือโลหะมีคา  เพื่อนํามาเจยีระไน และประกอบตัวเรือนเครื่องประดับ
เพื่อทําการสงออกตอไป  โดยอุตสาหกรรมการเจียระไนพลอย และเพชร  รวมทั้งอุตสาหกรรม
เครื่องประดับแท และเครื่องประดับเทียม  ผูผลิตสวนใหญมีขนาดโรงงานการผลิตขนาดปานกลาง  
ไปจนถึงขนาดเล็กรวมรอยละ 68.49  (ตารางที่ 3.1)  ของโรงงานผลิตอัญมณีและเครื่องประดับ
ทั้งหมด  นอกจากนี้ผูสงออกอัญมณีและเครื่องประดับที่มิไดเปนผูผลิตสินคาเพื่อสงออกเอง  มีสูง
ถึงรอยละ 80.53  (ตารางที่ 3.2)  ซ่ึงผูสงออกเหลานี้จะทําการจางผูผลิตขนาดกลางและขนาดเล็กทํา
การผลิตเพื่อสงออก 
 
 การสงเสริมการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับของประเทศไทย  ทางรัฐบาลไดมี
นโยบายและมาตรการตางๆ เพื่อใหการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับเพิ่มมากขึ้น  อาทิ การ
สงเสริมการลงทุน  การลดคืนภาษี  การทําการคาเสรีกับประเทศตางๆ ซ่ึงมาตรการเหลานี้สงผลให
การสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับของประเทศไทย เพิ่มสูงขึ้น  เมื่อดูจากตารางที่ 5.4 ผลการ
พยากรณมูลคาการสงออกไปยังประเทศสหรัฐอเมริกา เบลเยียม  อิสราเอล  และญี่ปุน ในชวงปพ.ศ. 
2548 – 2550 มีแนวโนมมูลคาการสงออกเพิ่มสูงขึ้น  มีลักษณะมูลคาการสงออกเปนแบบฤดูกาล  
โดยผลการพยากรณมูลคาการสงออกอัญมณีและเครื่องประดับไปประเทศสหรัฐอเมริกา  และญี่ปุน
มีมูลคาการสงออกสูงสุดในไตรมาสที่ 4  และมูลคาการสงออกต่ําสุดอยูในไตรมาสที่ 2  สวน
ประเทศอิสราเอลมีมูลคาสงออกสูงสุดในไตรมาสที่ 1 และมีมูลคาการสงออกต่ําสุดอยูในไตรมาสที่ 
3  และประเทศเบลเยียมมีมลูคาสงออกสูงสุดในไตรมาสที่ 2  และมีมูลคาการสงออกต่ําสุดอยูใน
ไตรมาสที่ 3  จากมูลคาการสงออกอัญมณีและเครืองประดับไปยังประเทศที่สําคัญจะเห็นไดวาชวง
ที่มีมูลคาการสงออกสูงอยูในชวงไตรมาสที่ 4 เนื่องจากในชวงนี้เปนชวงของเทศกาลที่สําคัญ  ชาว
ตางประเทศมคีวามตองการสินคาอัญมณีและเครื่องประดับเพื่อเปนของขวัญในชวงเทศกาล อาทิ  
คริสมาตส  และปใหม  ซ่ึงทําใหการสงออกในไตรมาสนีม้ีปริมาตรการสงออกมากกวาไตรมาส
อ่ืนๆ (ตารางที่ 4.4) 
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ปญหาและอุปสรรค 
 
 1.  อุปสรรคในการสงออกอัญมณีและเครือ่งประดับไปยังประเทศที่ทาํการศึกษา  ไดแก  
การทําเอกสารใบรับองแหลงกําเนิดสินคา  ตามกฏวาดวยแหลงกําเนิดสนิคา  กลาวคือการจะไดรับ
สิทธิทางภาษีในประเทศที่ใหสิทธิจะตองมีเอกสารที่บงบอกถึงการผลิตที่เกิดขึ้นในประเทศนั้นๆ  
ซ่ึงมีผลกระทบตอผูสงออกของไทยที่มิไดจดทะเบียนกบักรมโรงงานอุตสาหกรรม  เนื่องจากการทํา
เอกสารขอใบรับรองแหลงกาํเนิดสินคา  จะตองระบุเลขทะเบียนโรงงาน  ทําใหผูสงออกหลายราย
ไมสามารถใชสิทธินี้ได  จากตารางที่ 3.1 และ 3.2  พบวาจํานวนผูสงออกอัญมณีและเครื่องประดับ
ที่จดทะเบยีนโรงงานอุตสาหกรรมและจดทะเบียนนิติบุคคลมีจํานวนรอยละ 19.47 ของจํานวนผู
สงออกทั้งหมด  ดังนั้นมีผูสงออกที่มีไดจดทะเบยีนโรงงานเกินกวาครึ่งหนึ่งของผูสงออกทั้งหมดที่
จดทะเบยีนนติิบุคคล   ทําใหสินคาอัญมณีและเครื่องประดับที่สงออกไปยังตางประเทศของผู
สงออกเหลานัน้มีราคาสูงกวารายอื่นๆ ที่ไดรับสิทธลิดหยอนทางภาษีแบบเดียวกัน  สงผลใหเกิด
ความเสียเปรียบในการแขงขนัทางดานราคา 
  

นอกจากนี้เอกสารประกอบการขอรับสิทธิพิเศษทางภาษีของประเทศที่ทําการศึกษา
แตกตางกนั  โดยประเทศสหรัฐอเมริกา  สามารถรับรองแหลงกําเนิดสินคาไดโดยไมตองมีหนังสือ
รับรองแหลงกาํเนิดสินคาจากทางกรมการคาตางประเทศ  แตกตางจากประเทศเบลเยียม และญี่ปุน
ที่ยังใชอยู  ทําใหผูสงออกเกดิความสับสนในการทําเอกสารการขอรับสิทธิฯ  อาจเกดิความผิดพลาด
ในการสงออกได 
 
 2.  การพฒันาการออกแบบอัญมณีและเครื่องประดับเพือ่ใหเปนที่ตองการของตลาดใน
ตางประเทศ  ตามโครงการกรุงเทพฯ เมืองแฟชั่นยังไดรับการสนับสนุนที่นอยเกินไป  เนื่องจากที่
ผานมาโครงการที่สนับสนุนอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับยังมีนอย  ทั้งนี้สินคาที่สงออก
ไปยังประเทศที่ทําการศึกษานั้น สวนใหญเปนระดับกลางถึงสูงคือนิยมของดี มีคุณภาพ  มี
เอกลักษณเปนของตัวเอง  ดังนั้นการสงเสริมในการออกแบบอัญมณีจึงเปนเรื่องสําคัญที่ควรไดรับ
การสนับสนุน  เพื่อใหสามารถแขงขันกับประเทศอื่นๆ ได    


