
บทที ่3 
 

ระเบียบวธิีการวจิัย 
 

3.1 รูปแบบวธีิการวจัิย 

 

 รูปแบบการวิจัยน้ีเป็นเป็นการศึกษาความได้เปรียบเชิงแข่งขันของการส่งออก
สับปะรดกระป๋องของไทย  ซ่ึงมุ่งศึกษาในดา้นต่างๆ ดงัน้ี 
 1. ความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย   โดยเปรียบ 
เทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัหลกั ซ่ึงไดแ้ก่  ฟิลิปปินส์  อินโดนีเซีย  จีน  และมาเลเซีย    ในตลาดส่ง 
ออกท่ีส าคญั  7  ตลาด   ไดแ้ก่   ตลาดสหรัฐอเมริกา  เยอรมนั  เนเธอร์แลนด ์ สเปน  ญ่ีปุ่น  สหราช-
อาณาจกัร  และแคนาดา   โดยเปรียบเทียบขอ้มูลใน 2 ช่วงเวลา คือ ช่วงปี 2543-2547  และช่วงปี  
2548-2552 
 2. ศึกษาปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกสับปะรดกระป๋องของ
ไทย 
 3.  ศึกษาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค(SWOT analysis) ของอุตสาหกรรม
สับปะรดกระป๋องของไทย  จะท าการศึกษาจากขอ้มูลทุติยภูมิ  และ การสัมภาษณ์ผูส่้งออกของไทย   
 
3.2 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ในการศึกษางานวิจยัน้ีจะเป็นการศึกษาจากขอ้มูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  โดยการศึกษา
ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกของสับปะรดกระป๋องของไทย โดยเปรียบเทียบกบัประเทศ
คู่แข่งขนัหลัก ซ่ึงได้แก่  ฟิลิปปินส์  อินโดนีเซีย  จีน  และมาเลเซีย   ศึกษาปัจจัยท่ีก าหนด
ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย     และส าหรับการศึกษาจุดแข็ง
จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT analysis) ของอุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋องของไทย  จะ
ท าการศึกษาจากขอ้มูลทุติยภูมิ    และท าการศึกษาจากขอ้มูลปฐมภูมิโดยการสัมภาษณ์ผูส่้งออกของ
ไทย    จากกลุ่มตวัอยา่งของผูส่้งออกสับปะรดกระป๋องของไทย  5  บริษทั  
 
3.3  ขั้นตอนการด าเนินงานวจัิย 
 แบบแผนงานวจิยัในการศึกษางานวิจยัน้ี  สามารถแสดงขั้นตอนการด าเนินงานวิจยัได้
ดงัน้ี 

1. เขียนโครงร่างและเสนอโครงร่างงานวิจยั   
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2. ท าการเก็บรวบรวมขอ้มูลในการวจิยั  
3. ท าการวเิคราะห์ขอ้มูล 
4. จดัท าร่างรายงานฉบบัสมบูรณ์ 
5. ท าการปรับปรุงแกไ้ขและจดัท ารายงานฉบบัสมบูรณ์ 

 
3.4 เคร่ืองมือการวจัิย  
 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยัมีดงัน้ี 
 แบบสอบถามการสัมภาษณ์ผูส่้งออกสับปะรดกระป๋องของไทย   เพื่อท าการศึกษาจุด
แขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT analysis) 
 
3.5 การรวบรวมข้อมูล 
 ท าการรวบรวมขอ้มูลทุติยภูมิ  เพื่อใชใ้นการศึกษาความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของการ
ส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย     ศึกษาปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออก
สับปะรดกระป๋องของไทย    ตลอดจนท าการรวบรวมขอ้มูลปฐมภูมิ และขอ้มูลทุติยภูมิ  เพื่อท าการ 
ศึกษาจุดแขง็ จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT analysis) ของอุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋อง
ของไทย  โดยขอ้มูลทุติยภูมิต่างๆ สามารถท าการรวบรวมขอ้มูลไดจ้าก World Trade Atlas  ซ่ึงเป็น
ขอ้มูลปี พ.ศ 2543-2552   ตลอดจนขอ้มูลจากหน่วยงานของราชการ และขอ้มูลจากเวบ็ไซตต่์างๆ  
และส าหรับขอ้มูลปฐมภูมิรวบรวมไดจ้ากการสัมภาษณ์ผูส่้งออกสับปะรดกระป๋องของไทย 
 
3.6  การวเิคราะห์ ข้อมูล 
 ในการศึกษาในงานวิจยัน้ีไดท้  าการวิเคราะห์ จากดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ท่ีปรากฏ (RCA) และการใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  (CMS) 

 
1. การศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎของการส่งออกสับปะรด

กระป๋อง จะท าการศึกษาโดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฎ (Revealed 
Comparative Advantage : RCA) ไดใ้ชแ้นวคิดการวดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ
ของ Balassa (1965) ซ่ึงมีสูตรในการค านวณดงัน้ี 
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 โดยท่ี  RCA  หมายถึง ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎ 
 Xij เป็นมูลค่าการส่งออกสินคา้ j โดยประเทศ i 
 Xi เป็นมูลค่าการส่งออกสินคา้ทั้งหมด โดยประเทศ i 
 Wj เป็นมูลค่าการส่งออกสินคา้ j โดยรวมของโลก 
 W เป็นมูลค่าการส่งออกสินคา้ทุกประเภทโดยรวมของโลก 
 j เป็นสินคา้ศึกษา 
ถา้ค่า RCA ท่ีค  านวณไดเ้ป็นดงัน้ี คือ 
 RCA   >   1   หมายความวา่ สัดส่วนของการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ต่อการส่งออก
สินคา้ทั้งหมดของประเทศ i สูงกว่าสัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของโลกต่อการส่งออกสินค้า
ทั้งหมดของโลก หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงวา่ ประเทศ i อยูใ่นฐานะท่ีไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกสินคา้ j 
 RCA   <  1   หมายความวา่ สัดส่วนของการส่งออกสินคา้ j ของประเทศ i ต่อการส่งออก
สินคา้ทั้งหมดของประเทศ i ต ่ากวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ j ของโลกต่อการส่งออกสินคา้ทั้งหมด
ของโลก หรือกล่าวอีกนยัหน่ึงวา่ ประเทศ i อยูใ่นฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
สินคา้ j  
 อยา่งไรก็ดีในดา้นของการค านวณค่า RCA  ยงัมีขอ้จ ากดับางประการ  นัน่คือ ค่าของ RCA 
จะไม่ไดแ้สดงถึงการเช่ือมโยงกระบวนการผลิตหรือผลของการกีดกนัทางการคา้ นอกจากน้ีการท่ี
ค่า RCA ลดลง ก็มิไดห้มายความวา่ ประเทศนั้นๆ จะมีความสามารถในการแข่งขนัท่ีลดลงไป  ทั้งน้ี
การท่ีค่า RCA ลดลงอาจจะมีสาเหตุมาจากประเทศนั้นๆ มีการส่งออกสินคา้ทั้งหมดในปริมาณท่ี
มากข้ึน ซ่ึงผลดงักล่าวจะท าให้ RCA มีผลลพัธ์ท่ีนอ้ยลงไป   นอกจากน้ีในการค านวณค่า RCA ยงั
จะตอ้งมีขอ้ค านึงบางประการดงัน้ี 

1. ค่า RCA  ของประเทศต่างๆ ท่ีท าการแข่งขนักนัซ่ึงมีค่ามากกวา่ 1 ทั้งหมดนั้น  เราไม่
สามารถน ามาสรุปว่าประเทศท่ีมีค่า RCA สูงกวา่  จะมีความสามารถในการส่งออก
สินคา้ j มากกวา่ 

2. ค่า RCA  ในการส่งออกสินคา้ j  ส าหรับประเทศท่ีส่งออกสินคา้เกษตรเป็นหลกั มกัจะ
มีค่า RCA  ท่ีสูงกวา่ประเทศท่ีส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมเป็นสินคา้หลกั ทั้งน้ีเน่ืองจาก
สินคา้อุตสาหกรรมโดยทัว่ไปแลว้มกัจะมีมูลค่าท่ีสูงกวา่สินคา้เกษตร  

3. ค่า RCA  ท่ีมากกวา่หรือนอ้ยกวา่ 1 ไม่สามารถบ่งบอกไดว้า่เกิดจากปัจจยัใด 
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  2. การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่      (Constant  Market  Share  Analysis : 
CMS) ไดใ้ชแ้นวคิดของ  Edward E. Leamer and Robert M. Stern (1970) 
 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ี จะเป็นการวเิคราะห์ผลของการเปล่ียนแปลงการส่งออก 
เม่ือมีสมมติฐานวา่ ส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกของประเทศท่ีท าการศึกษาไม่เปล่ียนแปลง  ทั้งน้ี
ปัจจยัท่ีมีผลกระทบการเปล่ียนแปลงการส่งออกจะประกอบไปดว้ย 3 ส่วน  ไดแ้ก่ ผลจากการ
ขยายตวัของโลก (World Growth Effect)  ผลกระทบจากการกระจายตวัของตลาด(Market Effect)  
และผลจากปัจจยัอ่ืนๆ (Unexplained Residual)  ทั้งน้ีในการศึกษาการเปล่ียนแปลงการส่งออก
สับปะรดกระป๋องของไทยน้ี  จะท าการพิจารณามูลค่าการส่งออก 2 ช่วงเวลา  โดยไดท้  าการก าหนด
ตวัแปรต่างๆ ไวด้งัน้ี 
 
 V    =   มูลค่าการส่งออกสับปะรดกระป๋องในช่วงปีท่ี 0 
 V´   =   มูลค่าการส่งออกสับปะรดกระป๋องในช่วงปีท่ี 1 
 j      =    ตลาดส่งออกสับปะรดกระป๋อง 
 Vj      =   มูลค่าการส่งออกสับปะรดกระป๋องไปยงัตลาดแต่ละตลาดในช่วงปีท่ี 0 
 Vj´   =    มูลค่าการส่งออกสับปะรดกระป๋องไปยงัตลาดแต่ละตลาดในช่วงปีท่ี 1 
 r      =    อตัราการขยายตวัของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของโลก 
 rj       =    อตัราการขยายตวัของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของโลกไปยงัแต่ละตลาด 
 
 จากนิยามตวัแปรขา้งตน้ในการพิจารณาสินคา้สับปะรดกระป๋องในทุกตลาดสรุปไดว้า่ 
 ช่วงปีท่ี 0 ผลรวมมูลค่าการส่งออกสินคา้สับปะรดกระป๋องไปยงัแต่ละตลาดทุกแห่ง มีค่า
เท่ากบัมูลค่าการส่งออกรวมของสินคา้สับปะรดกระป๋องในทุกตลาด      

ΣjVj  =  Vj  = V.. 
 

    
ช่วงปีท่ี 1  ผลรวมมูลค่าการส่งออกสินคา้สับปะรดกระป๋องไปยงัแต่ละตลาดทุกแห่ง   มีค่า

เท่ากบัมูลคา่การส่งออกรวมของสินคา้สับปะรดกระป๋องในทุกตลาด 
ΣjVj´  =  Vj´  = V´.. 

 
   โดยท่ี  V..  คือมูลค่าการส่งออกรวมของสินคา้สับปะรดกระป๋องในทุกตลาดในช่วงปีท่ี  0 
               V´.. คือมูลค่าการส่งออกรวมของสินคา้สับปะรดกระป๋องในทุกตลาดในช่วงปีท่ี 1 
 การวเิคราะห์ส่วนเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส่งออก  พิจารณามูลค่าส่วนเปล่ียนแปลงการ
ส่งออกระหวา่งปีท่ี  0  และปีท่ี 1  ไปยงัตลาดส่งออก  โดยถือวา่มีการส่งออกสินคา้ชนิดเดียวไปยงั
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ตลาดเพียงแห่งเดียว  ถา้หากในปีท่ี 1  ประเทศผูส่้งออกยงัคงรักษาส่วนแบ่งการคา้ในตลาดโลกไว้
ได ้ โดยสามารถเพิ่มการส่งออกในอตัราท่ีเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกของโลก  (r) ดงันั้น
มูลค่าการส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนส่วนหน่ึงในช่วงปีท่ี 1  จะมีมูลค่าเท่ากบั  rV..  อนัเป็นผลเน่ืองมาจากการ
ขยายตวัของการส่งออกของตลาดโลก  (World  trade  effect)  แต่มูลค่าการส่งออกจริงในปีท่ี 1  มี
ค่าเท่ากบั  V´..  ดงันั้นผลต่างระหว่าง  V´.. กบั  V..  ส่วนท่ีนอกเหนือจาก rV..  อาจเป็นผลมาจาก
ปัจจยัอ่ืนๆ (unexplained  residual)  ซ่ึงถูกตีความว่าเป็นผลของความสามารถในการแข่งขนั  
(competitveness  effect)  ตามวธีิวเิคราะห์แบบ  CMS  ซ่ึงอาจแสดงในรูปของสมการไดด้งัน้ี 
 
 V´.. - V..   =    rV + (V´.. - V.. -  rV..)      (1) 
 เรียกวา่การวิเคราะห์แบบชั้นเดียว (one-level analysis) 
จากสมการท่ี (1) 

V´.. - V..    =     rV + Σ j rjVj +  (V´.. - V.. -  rV..  -  Σj rjVj)   (2) 
น า   V´..  =  Σ jVj´  ,   V..  =  ΣjVj    ,     rV  =   rΣjVj   =    ΣjrVj 
 V´.. - V..    =     rV + Σj rjVj +  Σ jVj´– Σ jVj – Σ j rVj  -  Σ j rjVj 
      =     rV  + ΣjrjVj  -  Σ jrVj  +  Σ jVj´  -  Σ jVj  -  Σ j rjVj 
 V´.. - V..    =     rV  + Σj(rj –r)  Vj  +  Σ j(Vj´ - Vj  -  rjVj) 
 
 เรียกวา่การวิเคราะห์แบบสองชั้น  (two-level  analysis)  เป็นการประยกุตใ์ชเ้พื่อวเิคราะห์
ผลการเปล่ียนแปลงการส่งออกสินคา้สับปะรดกระป๋องไปยงัหลายๆตลาด  ซ่ึงปัจจยัท่ีส่งผลใหเ้กิด
การเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกประกอบดว้ย 
 1.   world  growth  effect : rV...  ถา้หากประเทศผูส่้งออกสามารถขยายการส่งออกสินคา้
สับปะรดกระป๋องไดเ้ท่ากบัอตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย (r ) แลว้มูลค่าส่วน
เพิ่มการส่งออกจะมีค่าเท่ากบั rV 
 2.   market  effect  :  Σj (rj - r)Vj ถา้เทอมน้ีมีค่าเป็นบวก  (rj  > r)  แสดงวา่ตลาดส่งออก
สินคา้สับปะรดกระป๋องมีการขยายตวัสูงกวา่การส่งออกสับปะรดกระป๋องของโลกโดยเฉล่ีย แต่ถา้
หากมีค่าเป็นลบ  (rj  < r)  แสดงวา่ตลาดส่งออกมีการขยายตวัต ่ากว่าการขยายตวัของตลาดโลก  
หมายความวา่สินคา้สับปะรดกระป๋องไม่ไดก้ระจายไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัมากเท่าท่ีควร  ดงันั้น  
จึงท าใหก้ารส่งออกท่ีควรจะเป็นส่วนหน่ึงมีค่าติดลบ (นอกเหนือจาก  world  growth  effect  แลว้) 

3.   unexplained  residual  or  competitiveness  effect  :  Σj (Vj´- Vj  -  rjVj)  เป็นส่วนท่ี
เหลือจากการน าเอามูลค่าการส่งออกส่วนท่ีเพิ่มข้ึนจริงลบดว้ยส่วนเพิ่มของการส่งออกท่ีควรจะเป็น  
ถา้เทอมน้ีมีค่าเป็นบวก  แสดงวา่ประเทศสามารถเพิ่มการส่งออกไดม้ากกวา่มูลค่าท่ีควรจะเป็นซ่ึง
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กล่าวไดว้า่มีความสามารถในการแข่งขนั  แต่ถา้เป็นลบแสดงวา่สูญเสียความสามารถในการแข่งขนั
และไม่อาจรักษาส่วนแบ่งตลาดไวไ้ด ้

ในการวเิคราะห์ค่าของ CMS น้ียงัมีขอ้จ ากดัดงัน้ี 
1. วธีิการวเิคราะห์ไม่สามารถอธิบายไดว้า่ ปัจจยัแต่ละปัจจยันั้นๆ ท าไมจึงมีผลต่อมูลค่า 

การส่งออกท่ีเพิ่มข้ึนหรือมีมูลค่าท่ีลดลง  ฉะนั้น จึงตอ้งใชปั้จจยัอ่ืนๆ มาท าการพิจารณาร่วมดว้ย 
2. วธีิการวเิคราะห์น้ีจะใชอ้ตัราการขยายตวัของโลกมาท าการศึกษาแทนการใชอ้ตัราการ 

ขยายตวัของการส่งออกของประเทศใดๆ ซ่ึงมีการขยายตวัสูงกวา่การส่งออกของโลกโดยเฉล่ีย ทั้งน้ี
เน่ืองจากอาจจะเกิดการ bias ได ้ นอกจากน้ีการท่ีผลของการค านวณของอตัราการขยายตวัของการ
ส่งออกของประเทศนั้นๆเพิ่มข้ึน สูงกวา่การขยายตวัของการส่งออกของโลก มิไดบ้่งบอกวา่
ประเทศนั้นๆ จะมีสวสัดิการท่ีเพิ่มข้ึน 

3. วธีิการวเิคราะห์น้ีไม่สามารถน าไปใชใ้นการท านายการเปล่ียนแปลงของส่วนแบ่ง 
ตลาดในอนาคต 

4. ผลการค านวณจะมีความสัมพนัธ์เก่ียวขอ้งกบัช่วงเวลาท่ีใชใ้นการศึกษา  การจ าแนก 
ชนิดของสินคา้ ตลอดจนตลาดท่ีท าการส่งออก  นัน่คือในการศึกษาแต่ละคร้ัง ถา้หากท าการเลือก
แตกต่างกนัไป ก็อาจจะไดข้อ้สรุปท่ีแตกต่างกนั  ทั้งน้ีผลการค านวณจะอยูภ่ายใตข้อ้สมมติส่วนแบ่ง
ตลาดคงท่ี 

นอกจากขอ้จ ากดัขา้งตน้แลว้  แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ียงัมีสมมติฐานดงัน้ี 
1. อุปสงคข์องประเทศผูน้ าเขา้ไม่สามารถควบคุมได ้ เน่ืองจากเป็นตวัแปรภายนอก 
2. ส่วนแบ่งทางการตลาดของประเทศผูส่้งออกจะก าหนดให้มีค่าคงท่ี  จนกระทัง่ประเทศ 

ท่ีท  าการส่งออกนั้นจะสามารถปรับตวัไปตามการเปล่ียนแปลงของอุปสงคใ์นตลาดน้ี   ทั้งน้ีการ
เปล่ียนแปลงส่วนแบ่งทางการตลาดของประเทศผูส่้งออกดงักล่าวในตลาดใดตลาดหน่ึง จะเป็นผล
สืบเน่ืองมาจากความสามารถในการแข่งขนัของประเทศนั้น  เม่ือท าการเปรียบเทียบกบัประเทศคู่
แข่งขนัอ่ืนๆ  ทั้งน้ีอาจจะกล่าวโดยออ้มไดว้า่ความสามารถในการแข่งขนัน้ีจะข้ึนอยูก่บัความ 
สามารถในการปรับตวัดา้นอุปทานภายในประเทศผูส่้งออกนั้นๆ 

3. ความยดืหยุน่ของอุปทานการส่งออกมีค่าอนนัต ์ จะเป็นการแสดงถึงประเทศผูส่้งออก 
สามารถท าการขยายปริมาณการผลิตสินคา้เพื่อรองรับตลาดโลกท่ีมีการขยายตวัไดเ้สมอ 

4.   สินคา้ท่ีท าการผลิตโดยประเทศผูส่้งออกต่างๆ  มีลกัษณะและคุณภาพเหมือน จนไม่
ก่อใหเ้กิดความแตกต่างต่อผูบ้ริโภค         

5.   ประเทศผูส่้งออกไม่มีการร่วมมือกนัระหวา่งประเทศผูส่้งออกดว้ยกนัเองในตลาดโลก 
 
  
 


