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1.1 ความส าคัญและทีม่าของการวจัิย 
  อุตสาหกรรมผลไมแ้ปรรูปจดัเป็นอุตสาหกรรมท ารายได้ให้กบัประเทศไทยมาโดย
ตลอด  ทั้งน้ีเน่ืองจากประเทศไทยเป็นประเทศท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ในดา้นของทรัพยากรวตัถุดิบท่ี
มีคุณภาพ   จึงส่งผลให้มีการแปรรูปในลกัษณะของอุตสาหกรรมผลไมก้ระป๋อง  ซ่ึงเป็นท่ีตอ้งการ
ของตลาดค่อนขา้งมาก  เน่ืองจากมีความสะดวก  และมีความคงทน โดยเฉพาะอย่างยิ่งตลาดท่ี
ส าคญัๆ เช่น ตลาดสหรัฐอเมริกา  ตลาดเนเธอร์แลนด ์ ตลาดญ่ีปุ่น เป็นตน้ 

  สับปะรดกระป๋อง  ก็เป็นอุตสาหกรรมผลไมก้ระป๋องท่ีมีความส าคญัอีกประเภทหน่ึง 
เน่ืองจากสับปะรดกระป๋องนับเป็นอุตสาหกรรมผลไม้แปรรูปท่ีมีความส าคญัต่อเศรษฐกิจของ
ประเทศไทย และเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความเช่ือมโยงกับภาคการผลิตด้านการเกษตร กับ
ภาคอุตสาหกรรมท่ีก่อให้เกิดมูลค่าเพิ่มแก่วตัถุดิบ โดยสามารถท ารายได้เข้าสู่ประเทศได้ปีละ
ค่อนขา้งมาก  โดยในปี พ.ศ. 2550  มีมูลค่าการส่งออก 14,496.4  ลา้นบาท  และในปี พ.ศ. 2551 - 
2553  มีมูลค่าส่งออก  18,740.2 ,  15,013.1  และ  14,684.2  ลา้นบาท  ตามล าดบั นอกจากน้ี 
อุตสาหกรรมการผลิตสับปะรดกระป๋องยงัเป็นอุตสาหกรรมการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตร
ค่อนขา้งง่าย ปัจจยัการผลิตท่ีใชจ้ะเป็นปัจจยัการผลิตภายในประเทศเป็นส่วนใหญ่ ในดา้นของการ
พึ่งพาเทคโนโลยีต่างประเทศนั้นมีไม่มากนัก แต่อย่างไรก็ดี ในปัจจุบนั อุตสาหกรรมสับปะรด
กระป๋องของไทยประสบกบัปัญหาดา้นการผลิต ความผนัผวนของราคาวตัถุดิบ ไดแ้ก่ ราคาปุ๋ยเคมี  
ราคากระป๋องบรรจุภณัฑ์ การขาดแคลนแรงงาน พนัธ์ุท่ีใชใ้นการปลูกมีการพฒันาน้อยมาก   และ
คุณลกัษณะอนัเน่ืองมาจากการกลายพนัธ์ุ     ตลอดจนปัญหาอุปสรรคดา้นการกีดกนัทางการคา้ 
มาตรการสุขอนามยัต่าง ๆ เป็นตน้ ดังนั้น การศึกษาความได้เปรียบเชิงแข่งขนัของการส่งออก
สับปะรดกระป๋องของไทย  จึงเป็นส่ิงท่ีสมควรท าการศึกษาอยา่งยิง่ 
 
1.2  วตัถุประสงค์ของการวจัิย 
 1.  เพื่อศึกษาความไดเ้ปรียบเชิงแข่งขนัของการส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย 
โดยใชว้ธีิการหาดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฎและการใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาด
คงท่ี  โดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัหลกั ซ่ึงไดแ้ก่  ฟิลิปปินส์  อินโดนีเซีย   จีน   และ
มาเลเซีย   ในตลาดส่งออกท่ีส าคญั 7 ตลาด ไดแ้ก่ ตลาดสหรัฐอเมริกา   เยอรมนั  เนเธอร์แลนด์  
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สเปน  ญ่ีปุ่น สหราชอาณาจกัร  และประเทศแคนาดา   โดยเปรียบเทียบขอ้มูลใน 2 ช่วงเวลา คือ 
ช่วงปี 2543-2547  และช่วงปี  2548-2552 
 2. เพื่อศึกษาปัจจยัท่ีก าหนดความสามารถในการแข่งขนัการส่งออกสับปะรดกระป๋อง
ของไทย 
 3.  เพื่อศึกษาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส  และอุปสรรค (SWOT analysis) ของ
อุตสาหกรรมสับปะรดกระป๋องของไทยโดยการสัมภาษณ์ผูส่้งออกของไทย  และเอกสารขอ้มูล
ต่างๆ  
 
1.3  ขอบเขตของการวจัิย 

ในการศึกษาน้ีจะท าการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ และความไดเ้ปรียบ
เชิงแข่งขนั โดยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนัหลกั ซ่ึงก็คือ ประเทศฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย จีน  
และมาเลเซีย  โดยตลาดส่งออกสับปะรดกระป๋องท่ีจะท าการศึกษาในคร้ังน้ี คือ ตลาดประเทศ
สหรัฐอเมริกา เยอรมนั เนเธอร์แลนด์ สเปน ญ่ีปุ่น สหราชอาณาจกัร และประเทศแคนาดา ส าหรับ
ขอ้มูลท่ีใชใ้นการศึกษาจะเป็นขอ้มูลท่ีมีระยะเวลาตั้งแต่ พ.ศ. 2543-2552 
 
1.4  ประโยชน์ทีค่าดว่าจะได้รับ 

ในการศึกษางานวิจยัน้ี สามารถท่ีจะน าไปใชเ้ป็นแนวทางของการให้การอุดหนุนหรือ
การส่งเสริมการส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย อีกทั้งยงัทราบถึงความสามารถในการแข่งขนั
ของสับปะรดกระป๋องของไทย เปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนัท่ีส าคญั อนัไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์  อินโดนีเซีย  
จีน   และมาเลเซีย  นอกจากน้ียงัใชเ้ป็นขอ้มูลประกอบการตดัสินใจให้กบันกัธุรกิจท่ีตอ้งการลงทุน
ในธุรกิจชนิดน้ี 
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ตารางที ่1.1 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกสับปะรดกระป๋องของไทย ปี พ.ศ. 2550 – 2553   
                 (ปริมาณ : ตนั) 
                             (มูลค่า : ลา้นบาท) 

เดือน  

2550 2551 2552 2553 

ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า ปริมาณ มูลค่า 

มกราคม 56,551 1,250.60 63,949 1,779.70 38,837 1,250.40 43,539 1,129.40 
กุมภาพนัธ์ 50,580 1,117.40 49,796 1,404.40 38,713 1,191.70 42,300 1,107.30 
มีนาคม 56,444 1,276.70 55,625 1,533.90 42,626 1,316.40 48,783 1,326.10 
เมษายน 44,522 1,024.60 60,389 1,623.20 41,940 1,281.10 41,734 1,117.10 
พฤษภาคม 48,961 1,189.30 70,381 1,969.80 47,361 1,424.80 43,736 1,191.70 
มิถุนายน 56,006 1,418.90 63,594 1,839.20 54,931 1,581.50 49,514 1,374.50 
กรกฎาคม 44,872 1,177.60 46,958 1,486.00 45,414 1,333.00 42,304 1,230.30 
สิงหาคม 30,873 854 30,357 993.4 31,006 905 31,549 963.4 
กนัยายน 20,325 582.2 32,907 1,151.50 35,239 1,021.50 30,161 941.5 
ตุลาคม 36,369 1,058.90 52,610 1,802.10 41,352 1,186.00 37,147 1,091.00 

พฤศจิกายน 56,160 1,642.10 44,709 1,535.80 42,178 1,198.00 48,964 1,574.10 
ธันวาคม 66,384 1,904.10 47,252 1,621.20 49,374 1,323.80 59,245 1,637.70 
รวม 568,047 14,496.40 618,525 18,740.20 508,970 15,013.10 518,974 14,684.20 

ท่ีมา : ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการส่ือสาร ส านกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์โดยความ      
           ร่วมมือของกรมศุลกากร 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 


