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This thematic paper investigates the factors affecting price of jasmine paddy in Thailand. 
The data used in this study is secondary data from 1987 to 2007. The investigation was conducted 
by means of applying the two – stage least square: (TSLS) method. 
 
 The result of study indicated that the factors affecting of the price of jasmine paddy rice 
composes of the amount of producing rice in thai, exchanging rate of currency, domestic consumer 
demand and total export.  The chamging of factors increases (decrease) 1000 ton per baht leads to 
the increasing of equilibrium price of rice (decreasing)  5.35 ,378 ,11.6 and 3.76 baht. In adition, 
the factor related to equilibrium price of jasmine paddy composes of total stock and yield. If the 
factor’s increasing (decreasing) 1000 ton per ton will affect the equilibrium price, it will increase 
(decrease) 6.23 and 24837 baht. 
 
   Rice is a national authentic dish and it is also a main economic plant of Thailand.  
Moreover, rice is a plant that has stability in producing of inbound marketing and international 
marketing.  Therefore, the developing and solving the problem of rice in producing, procdsaessing 
and marketing should be in system and effective.  The government should intervene in decining 
the policy.  In order to increasing the income of farmers and overall economic growth. 
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

ขาว เปนพืชท่ีมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศไทย เนื่องจากคนไทยบริโภคขาวเปน
อาหารหลัก  และดวยสภาพดิน ฟา อากาศท่ีเอ้ืออํานวยตอการผลิต ทําใหผลผลิตขาวเปนสินคา
สงออกท่ีสําคัญชนิดหนึ่งของประเทศไทย โดยเฉพาะขาวเปลือกหอมมะลิเนื่องจากขาวเปลือกหอม
มะลิมีเนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไรมากท่ีสุด (ตารางท่ี 1,ภาพท่ี 1) 
 
ตารางที่ 1  เนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไร จําแนกตามพันธุขาว ปเพาะปลูก   2548/49 
 

รายการ 
เนื้อที่

เพาะปลูก (ไร) 
เนื้อที่เก็บเกี่ยว 

(ไร) ผลผลิต  ผลผลิตตอไร (ก.ก.) 
พันธุพ้ืนเมือง 7,150,848 6,646,693 2,593,771 363 
กข.6 14,862,082 13,897,750 5,174,541 348 
หอมมะลิ 105  17,291,493 16,096,436 5,811,261  33 
ปทุมธาน ี1 975,799 932,259 697,436 715 
สุพรรณบุร ี 886,758 842,851 547,496 617 
คลองหลวง  31,196 29,199 16,643 336 
ท่ีมา: USDA (2548)      
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ภาพที่ 1  ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท้ังประเทศ ระหวางปพ.ศ. 2543 - 2550 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ (2550) 
 
 ประเทศไทยเปนประเทศท่ีผลิตขาวหอมมะลิไดมากท่ีสุดในโลก  โดยท่ีผลิตเพ่ือบริโภค
ภายในประเทศและสงออกเฉพาะขาวสวนท่ีเหลือจากการบริโภค เปนสินคาสงออกท่ีทํารายได
ใหกับประเทศเปนจํานวนมาก  ประเทศไทยนับเปนประเทศท่ีมีการสงออกขาวรายใหญของโลก ใน
ปพ.ศ. 2547 (ตารางท่ี 2) สามารถสงออกขาวไดสูงถึง 10.14 ลานตัน  ของปริมาณการสงออกรวมท้ัง
หมดของโลก ในขณะท่ี สหรัฐฯ  จีน  อินเดีย  ปากีสถาน และเวียดนามเปนประเทศท่ีมีการสงออก
ขาวรองลงมาซ่ึงประเทศเหลานี้เปนประเทศคูแขงท่ีสําคัญของประเทศไทย 
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ตารางที่ 2  ปริมาณการสงออกขาวโดยรวมของโลก ปพ.ศ. 2546 - 2550 
                            (หนวยปริมาณ : ลานตัน) 

ป ไทย สหรัฐฯ จีน อินเดีย เวียดนาม ปากีฯ รวม 
2546 7.55 3.83 2.58 4.42 3.90 1.96 23.97 
2547 10.14 3.12 0.88 3.17 4.30 1.99 23.60 
2548 7.54 3.30 4.90 5.21 3.25 1.63 25.83 
2549 7.43 3.83 4.34 4.42 3.90 1.96 25.88 
2550 8.30 3.20 1.00 4.30 4.70 2.90 24.40 

ท่ีมา: สถิติดานการสงออกขาวรายประเทศ (2550) 
 

 
 
ภาพที่ 2  ปริมาณการสงออกขาวโดยรวมของโลก ปพ.ศ. 2546 – 2550 
ท่ีมา: สถิติดานการสงออกขาวรายประเทศ (2550) 
 

ในปจจุบันผลผลิตขาวของโลกไดขยายตัวเพ่ิมขึ้น ซ่ึงเพ่ิมมากกวาแนวโนมการบริโภคของ
ประชากร รวมถึงประเทศตางๆในภูมิภาคเอเชีย ท่ีเคยมีสัดสวนในการนําเขาขาวมากถึงรอยละ 60 
ของการคาขาวโลก แตมาภายหลังเกิดความผันผวนในราคาขาว จึงทําใหประเทศเหลานี้ประสบ
ปญหาเรื่องการนําเขาขาว  จึงพยายามท่ีจะเรงพัฒนาการผลิตขาวในประเทศตนเองใหมากขึ้น  สงผล
ใหขาวลนตลาด โดยดูปริมาณผลผลิต การบริโภค การนําเขาและสงออก และสตอกขาวของโลก 
(ตารางท่ี 3) นอกจากนี้ตลาดขาวเปนตลาดท่ีเปล่ียนแปลงไดงาย เพราะเปนสัดสวนเพียงเล็กนอย
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เพียงรอยละ 4-5 ของผลผลิตท่ีทําการคาในตลาดโลก เม่ืออุปทานของผลผลิตเปล่ียนแปลงไปเพียง
เล็กนอย สงผลใหราคาสงออกขาวของไทยผันผวนตามมา (ตารางท่ี 4) ซ่ึงสงผลตอมูลคาขาวท่ี
ประเทศไทยขายไดในตลาดโลกและสงผลมายังราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีขายในประเทศใหผัน
ผวนดวย 
 
ตารางที่ 3  ปริมาณผลผลิต การบริโภค การนําเขาและสงออก และสตอกขาวของโลกระหวาง ป  
                  พ.ศ. 2548 - 2550  

                             (หนวย : ลานตันขาวสาร) 
ประเทศ ผลผลิต การบริโภค การนําเขา การสงออก สตอก

ปลายป 
โลกป 2548  400.5 407.7 29.0 29.0 78.1 
โลกป 2549 * 415.5 413.2 27.6 27.6 80.4 
โลกป 2550 * 416.4 418.2 28.0 28.0 78.6 
อัตราการเปล่ียนแปลง (%)  0.2 1.2 1.4 1.4 -2.2 
ประเทศผูสงออกป 2550 ผลผลิต การบริโภค การนําเขา การสงออก สตอก

ปลายป 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 128.0 127.8 0.8 1.0 36.9 
อินเดีย 91.0 87.5 - 4.3 9.7 
เวียดนาม 22.5 18.5 - 4.7 3.1 
ไทย 18.3 9.6 - 8.3 4.3 
สหรัฐอเมริกา 6.1 3.9 0.6 3.2 0.9 
ปากีสถาน 5.6 2.6 - 2.9 0.4 
ประเทศผูนําเขาป 2550 ผลผลิต การบริโภค การนําเขา การสงออก สตอก

ปลายป 
ไนจีเรีย 2.8 4.5 1.7 - 0.5 
อิรัก 0.07 1.1 1.2 - 0.4 
อิหราน 2.4 3.2 0.9 - 1.3 
อินโดนีเซีย 35.1 35.8 0.6 - 3.1 

    ท่ีมา: กระทรวงเกษตรสหรัฐ (2549)   
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ตารางที่ 4  ปริมาณและราคาการสงออกขาวของประเทศไทย ระหวางป พ.ศ. 2533 - 2549  
 

ป 
ปริมาณ 
(พันตัน) ราคา (ดอลลาร/ตัน) 

การเปลี่ยนแปลง (รอยละ) ของการคาขาว
โลก 

2533 4,017.10 270.43 - 
2534 4,333.10 276.01 7.86 
 2535 5,151.40 276.77 18.88 
2536 4,989.20 260.91 -3.14 
2537 4,856.44 320.86 -2.66 
2538 6,197.99 314.91 27.62 
2539 5,460.12 366.28 -11.90 
2540 5,567.57 387.50 1.96 
2541 6,540.07 320.78 17.46 
2542 6,838.90 285.19 4.56 
2543 6,141.34 266.70 -10.19 
2544 7,691.20 228.07 25.23 
2545 7,334.44 239.64 -4.63 
2546 7,345.97 261.02 0.15 
2547 9,989.91 271.26 35.99 
2548 7,537.34 310.28 -24.55 
2549 7,433.53 345.12 -1.37 

ท่ีมา: สํานกังานเศรษฐกิจการเกษตร, USDA, FAO, IRRI 
 

จากท่ีกลาวมาขางตนจะเห็นวาไทยเปนประเทศท่ีสงออกขาวรายใหญท่ีสุดของโลก 
เนื่องจากขาวเปนสินคาท่ีทดแทนได ประเทศคูคาไดเพ่ิมปริมาณการผลิตในประเทศ และประเทศ
คูแขงมีปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้นในบางป ราคาขาวสงออกซ่ึงกําหนดโดยอุปสงค และอุปทานใน
ตลาดโลก จึงมีความผันผวนแตไมมากนัก เปรียบเทียบกับราคาขาวในประเทศ (ภาพท่ี 3) ราคา
ขาวเปลือกในประเทศเริ่มมีความผันผวนตั่งแตป พ.ศ. 2539 ในชวงป พ.ศ. 2540 ถึง 2541 ราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรขายไดท่ีไรนาเฉล่ียรายเดือน เพ่ิมขึ้นจากประมาณ 4,000 ถึง 8,000 
บาท หลังจากนั้นไดลดลงอยางตอเนื่องจนป พ.ศ. 2545 จึงเพ่ิมขึ้นกลับมาสูระดับเดิม เม่ือนายม่ิง
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ขวัญ แสงสุวรรณ ดํารงตําแหนงรองนายกรัฐมนตรี เขามาดูแลรับผิดชอบเรื่องการคาขาวเปลือก
หอมมะลิของประเทศไทย ราคาขาวมีราคาสูงขึ้นอยางมาก จากในป พ.ศ. 2550 ราคาขาวเปลือก
หอมมะลิท่ีเกษตรกรขายได ราคา 8,900 บาท ตอ เกวียน แตใน พ.ศ. 2551 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิ
สูงขึ้นไปถึง  ราคา 13,100 บาท ตอ  เกวียน ซ่ึงราคาขาวเปลือกหอมมะลิมีราคาสูงสุดเปน
ประวัติการณ หลังจากนั้นราคาขาวเปลือกหอมมะลิก็มีราคาเฉล่ียลดลง ดังนั้นจึงเปนประเด็นท่ี
นาสนใจศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกของประเทศไทยกอนชวงของนายม่ิงขวัญ 
และปจจัยใดเปนปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกของประเทศไทยท่ีสูงขึ้นในชวงของนาย
ม่ิงขวัญนี้ โดยในการศึกษาครั้งนี้จะศึกษาปจจัยตางๆท่ีมีผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิ
เทานั้น เนื่องจากขาวเปลือกหอมมะลิมีเนื้อท่ีเพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไรมากท่ีสุด  ผลของ
การศึกษาสามารถท่ีจะนําขอมูลท่ีไดมาจัดทําขอเสนอแนะในเชิงนโยบาย การวิเคราะหจะเปน
ประโยชนในดานฐานขอมูลในการกําหนดทางเลือกของนโยบายท่ีเหมาะสมในการชวยราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทยใหมีเสถียรภาพได 
 

ราคาที่เกษตรกรขายไดทีไรนา เฉลี่ยรายเดือน  ขาวเปลือกเจานาปหอมมะลิ 
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ภาพที่ 3  ราคาขาวเปลือกหอมมะลิเฉล่ียรายเดือน ระหวางปพ.ศ. 2543 – 2551 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ (2551) 
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วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1.  เพ่ือศึกษาตลาดขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย และการกําหนดราคาขาวเปลือก
หอมมะลิของประเทศไทย 

 
2. เพ่ือวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย  

 
3. เพ่ือวิเคราะหนโยบายของรัฐบาลในเรื่องราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 

 
ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 

 
จากการศึกษาทําใหทราบถึงลักษณะโครงสรางของการผลิต ตลาดขาวของประเทศไทย  

และการกําหนดราคาขาวของประเทศไทย นอกจากนี้การวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย รวมถึงนโยบายตางๆของรัฐบาลเกี่ยวกับขาวจะชวยใหรัฐบาล
และผูสนใจสามารถนําขอมูลท่ีไดมาเปนขอเสนอแนะ หรือนําไปใชเปนขอมูลเบ้ืองตนสําหรับ
เกษตรกร หรือผูท่ีเกี่ยวของ รวมถึงพัฒนาศักยภาพของการผลิตและกําหนดทางเลือกของนโยบายท่ี
เหมาะสมในการชวยราคาขาวในประเทศไทยตอไป 
 

ขอบเขตการศึกษา 
 

การศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา และนโยบายขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
จะแบงออกเปน 2 ชวง ดังนี ้

 
1.  การศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย ในชวงยุค

กอนนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ โดยใชขอมูลเปนรายป ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550 รวมระยะเวลาใน
การศึกษาท้ังหมด 20 ป 
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2.  การศึกษานโยบายของรัฐบาลในเรื่องราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย ชวงยุค
นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ดํารงตําแหนงรองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย 
เฉพาะราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีมีราคาสูงสุดเปนประวัติการณ ตั้งแตตนป พ.ศ. 2551 จนส้ินสุดป 
พ.ศ. 2551 เพ่ือเปรียบเทียบทฤษฎีการวิเคราะหเชิงปริมาณกับสถานการณท่ีเกิดขึ้นในชวงเวลา
เดียวกับกรณีศึกษา 

 
วิธีการศึกษา 

 
การเก็บรวบรวมขอมูล 

 
ในการศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา และนโยบายขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศ

ไทย ไดทําการเก็บรวบรวมขอมูลจากขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ซ่ึงเปนขอมูลสถิติท่ีมีการเก็บ
รวบรวมมากอนแลวเพ่ือจุดมุงหมายอ่ืนซ่ึงอาจเอามาใชประกอบในการวิจัยได โดยคนควารวบรวม
จากเอกสาร  งานวิจัย  และสถิติตางๆท่ีเกี่ยวของจากหนวยงานราชการ  และองคกรตางๆท่ีได
รวบรวมไว เชน สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร  กรมการคาภายใน  สํานักงานสถิติแหงชาติ  และ
แหลงอ่ืนๆมาทําการวิเคราะห  
 
การวิเคราะหขอมูล 

 
1.  การวิเคราะหเชิงพรรณนา (Description Analysis) 
 
     ในการศึกษาลักษณะโครงสรางของ การผลิต และตลาดขาวเปลือกหอมมะลิของ

ประเทศไทย ไดทําการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Description Analysis) ในการอธิบายและสรุป
ลักษณะท่ัวไปของตัวแปรตางๆโดยการจําแนกและการเปรียบเทียบลักษณะของขอมูลเพ่ือหา
ความสัมพันธเกี่ยวโยงกันของปรากฏการณตางๆ โดยอาศัยกรอบแนวคิดและทฤษฏีชวยในการ
สรางขอสรุปนั้น  
 

      โดยวัตถุประสงค ขอ 1  ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Method) อธิบาย
อุปทาน ประกอบดวย ปริมาณการผลิต  และตนทุนการผลิตขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย  
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สําหรับอุปสงค ประกอบดวย ความตองการบริโภคขาว  ตลาดขาวเปลือกหอมมะลิในประเทศไทย 
และการกําหนดราคาขาวเปลือกหอมมะลิในประเทศไทยโดยท่ัวไป 

 
    วัตถุประสงค ขอ 3  ใชการวิเคราะหเชิงพรรณนา (Descriptive Method) เพ่ือใหทราบถึง

นโยบายของรัฐบาลในเรื่องราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย ปริมาณการผลิต และการสงออก 
ตั้งแตตนป พ.ศ. 2551 จนส้ินสุดป พ.ศ. 2551 เพ่ือเปรียบเทียบทฤษฎีการวิเคราะหเชิงปริมาณกับ
สถานการณท่ีเกิดขึ้นในชวงเวลาเดียวกับกรณีศึกษา เนื่องจากขอมูลมีจํานวนนอยจึงไมสามารถ
ศึกษาในเชิงปริมาณได 

 
2.  การวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative  Method) 
 
     วัตถุประสงค ขอ 2  ใชการวิเคราะหเชิงปริมาณ (Quantitative  Method) เพ่ือศึกษาปจจัย

ท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย โดยใชสมการเกี่ยวเนื่อง (Over-identified 
Simultaneous Equation System) ประมาณคาดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสองขั้นตอน (Two Stage 
Least Square: TSLS) จากแบบจําลองราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย  
 

แบบจําลองที่ใชในการวิจัย 
 
การศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทยในระหวาง

ป พ.ศ. 2530 – 2550 จะใชวิธีหาความสัมพันธของราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย (Rice 
Price) กับตัวแปรอิสระตางๆ โดยใชขอมูลรายป ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550 ดวยวิธีกําลังสองนอย
ท่ีสุดสองขั้นตอน (Two – Stage Least Square: TSLS) ในการประมาณคา ท้ังนี้เพราะราคาดุลยภาพ
ถูกกําหนดโดยอุปสงคตัดกับอุปทาน ดังนั้นราคาและปริมาณจึงเปนตัวแปรเกี่ยวเนื่องกันใน
แบบจําลอง (Endogenous Variable) ผลลัพธท่ีไดจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิของแตละสมการ 
จะแสดงถึงความสัมพันธของตัวแปรภายนอก (Exogenous Variable)  ท่ีมีตอตัวแปรตาม โดยมีตัว
แปรจากทฤษฎีและการตรวจเอกสาร ดังนี้ อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณความตองการบริโภคขาวของ
ไทย ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย ปริมาณการผลิตขาวของ
ไทย และปริมาณการสงออกขาวของไทย ส่ิงอ่ืนๆคงท่ีรายละเอียดอยูในบทท่ี 4 แบบจําลองท่ีใชใน
การศึกษา คือ 
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 แบบจําลองสมการดุลยภาพราคาและปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
 

P* = µ1 - µ2 TS - µ3 Y - µ4 PR + µ5  FR + µ6 CS + µ7 TE + €1   

 
 Q* = £1 + £2 FR + £3 CS + £4 TE - £5  TS - £6 Y - £7 PR + €2    
      

ตัวแปรภายใน  ประกอบดวย 
 

  P = ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) 
 
  Q = ปริมาณผลผลิตขาวรวมของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
 ตัวแปรภายนอก  ประกอบดวย 
 
  Y = อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (ตัน : เฮกซเตอร) 
 
  PR = ปริมาณการผลิตขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  TS = ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  FR = อัตราแลกเปล่ียน (บาท : ดอลลาร) 
 
  CS = ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  TE = ปริมาณการสงออกขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
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บทที ่2 
 

ตรวจเอกสาร 
 

แนวคิดทางทฤษฎีและแนวคิดทีใ่ชในการวิจัย 
 
 ในการศึกษาการวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย จะมี
แนวคิดและทฤษฎีท่ีใชในการวิเคราะหดังนี้ คือ 

 
 1.  ทฤษฎีอุปสงค อุปทานและดุลยภาพ 
 
 2.  ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
 
 3.  ทฤษฎีการผลิต (Production Function) 
 
 4.  การกําหนดราคาและผลผลิตในตลาด 
 

อุปสงค อุปทานและดุลยภาพ  
 
อุปสงค (Demand)  (สุภาวด ีโพธิยะราช, 2542) 
 

อุปสงค หมายถึง ปริมาณของสินคาหรือบริการชนิดหนึ่งท่ี ผูซ้ือจะซ้ือในระดับราคาตางๆ 
ในเวลาหนึ่ง และสถานท่ีแหงหนึ่ง อุปสงคจึงเปนเรื่องท่ีเกี่ยวของกับความสัมพันธระหวางราคาและ
ปริมาณความตองการสินคา โดยกฎของอุปสงคกลาววา ความสัมพันธระหวางราคาและปริมาณซ้ือ
จะมีลักษณะแปรผกผัน กลาวคือ หากราคาสูงขึ้น ปริมาณท่ีผูซ้ือตองการซ้ือจะลดลง แตหากราคา
ลดลงปริมาณท่ีผูซ้ือจะสูงขึ้น  องคประกอบของอุปสงค  คือ  
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1.  ความตองการซ้ือ (Want) 
 
2.  ความสามารถในการซ้ือ  (Ability to Pay) 

 
ความสัมพันธระหวางราคาและปริมาณของขาว ภาพท่ี 4 ซ่ึงแสดงถึงลักษณะของเสนอุปสงคท่ีลาด
เอียงจากซายลงมาทางขวามือ หรือเม่ือราคาลดลงปริมาณซ้ือขาวจะสูงขึ้น 
 
                                            ราคาขาว     
    
      
                                                                       
   
                                                                               D        
                                                    

0                                                    ปริมาณขาว           
 
ภาพที่ 4  เสนอุปสงคของสินคา 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
 ปจจัยที่มีผลตออุปสงค 
 

1. ราคา (Price) เม่ือปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวของคงท่ี เสนอุปสงคเปนเสนลาดลงจากซายไปขวา        
เนื่องจากความสัมพันธของราคาสินคาและปริมาณอุปสงคเปนไปในทางตรงกันขาม เรียกวา กฏ
ของอุปสงค  (Law of Demand)  

 
2.  รายได (Income) กําหนดใหปจจัยอ่ืน ๆ คงท่ี ความสัมพันธระหวางปริมาณการซ้ือสินคา

และรายได  มี 2 ลักษณะ ดังนี้ 
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                    2.1  สินคาปกติ (Superior or Normal Goods) คือสินคาท่ัวไป  ผูบริโภคจะซ้ือมากขึ้น 
เม่ือรายไดมากขึ้นและเม่ือรายไดนอยลงจะซ้ือนอยลง ดังนั้นความสัมพันธระหวางรายไดและ
อุปสงคจึงเปนไปในทิศทางเดียวกัน เสนรายไดมีความชันเปนบวก 
 

      2.2  สินคาดอยคุณภาพ (Inferior Goods) เปนสินคาท่ีใชเพราะมีรายไดนอย เม่ือ
ผูบริโภคมีรายไดมากขึ้น การบริโภคสินคาดังกลาวจะลดลงแตเม่ือรายไดลดลง ความตองการสินคา
จะมากขึ้น สินคาประเภทนี้เรียกวา สินคาดอยคุณภาพ ดังนั้นความสัมพันธระหวางรายไดและ
อุปสงคจึงเปนไปในทิศทางตรงกันขาม เสนรายไดมีความชันเปนลบ 

           
รายได       

 
 
      
 
   
 
     0                                                          ปริมาณ       
 
ภาพที่ 5  เสนรายไดกรณีสินคาปกต ิ  
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
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   รายได 
 
 
 
 
 
 
       0                                                        ปริมาณ 
 
ภาพที่ 6  เสนรายไดกรณีสินคาดอยคุณภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

3.  ราคาสินคาชนิดอ่ืน เปนความตองการซ้ือสินคาชนิดหนึ่งท่ีระดับราคาหนึ่ง เม่ือราคา
สินคาชนิดอ่ืนท่ีเกี่ยวของกันเปล่ียนแปลงไปในเวลาหนึ่ง ความสัมพันธมี 2 ลักษณะ คือ 

 
                         3.1  สินคาท่ีใชประกอบกัน หรือใชรวมกัน (Complementary Goods) เปนสินคาท่ีตอง

ใชรวมกัน เชน รถยนตกับน้ํามัน  ความ สัมพันธของอุปสงคของสินคาชนิดหนึ่งกับราคาสินคาท่ีใช
รวมกันจะเปนไปในทิศทางตรงกันขาม (Inversely Related) เพราะเม่ือราคารถยนตเพ่ิมขึ้น คนจะซ้ือ
รถยนตนอยลง ดังนั้นความตองการน้ํามันจะลดลง 

 
                    3.2  สินคาท่ีใชทดแทนกัน (Substitue Goods) คือ สินคาท่ีเม่ือราคาสูงขึ้น ควรจะหันไป
ใชสินคาอ่ืนแทน เชน เม่ือกาแฟราคาสูงขึ้น คนจะซ้ือกาแฟลดลง และซ้ือชาเพ่ิมขึ้น เม่ือชาราคาคงท่ี 
หรืออาจจะเปนสินคาชนิดเดียวกัน แตมีเครื่องหมายการคาตางกัน เชน สบู เม่ือสบูยี่หอหนึ่งมีราคา
สูงขึ้น คนจะซ้ือนอยลง และทดแทนดวยการซ้ือสบูยี่หออ่ืน ความสัมพันธของอุปสงคสินคาชนิด
หนึ่งกับราคาสินคาท่ีใชทดแทนกันจะเปนไปในทิศทางเดียวกัน (Directly  Related) 
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             ราคาสินคา b     
 
 
                                        
    
                                                      
         
                                           0                                                   ปริมาณสินคา a           
 
ภาพที่ 7  อุปสงคของสินคาใชประกอบกัน        
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
   ราคาสินคา b 
 
 
 
                                       
                                        
 
 
          0                                                   ปริมาณสินคาa 
 
ภาพที่ 8  อุปสงคของสินคาทดแทนกัน 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

อุปสงคสวนบุคคล (Individual Demand) เปนเสนอุปสงคท่ีแสดงพฤติกรรมของผูบริโภค
คนเดียว   ถานําอุปสงคสวนบุคคลมารวมกันจะไดอุปสงคตลาด (Market Demand) ซ่ึงหมายถึง
อุปสงคของผูบริโภคท้ังหมดในตลาด 
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อุปสงคขั้นปฐมและอุปสงคสืบเนื่อง 
 

       อุปสงคขั้นปฐม (Primary Demand) คือ ความตองการซ้ือสินคาขั้นสุดทายของผูบริโภค 
เพ่ือการบริโภคของผูบริโภคโดยตรง ซ่ึงจะแสดงอยูในรูปความสัมพันธระหวางปริมาณความ
ตองการซ้ือสินคาของผูบริโภคและราคาของสินคาชนิดนั้นๆ จากความหมายขางตน อุปสงคของ
สินคาเกษตรในตลาดระดับขายปลีก จึงจัดเปนอุปสงคขั้นปฐม เพราะผูบริโภคซ้ือไปเพ่ือบริโภค 
 
       อุปสงคสืบเนื่อง (Derived Demand) คือ ความตองซ้ือสินคาของพอคาคนกลางหรือของ
ผูผลิต เพ่ือการจําหนายตอไปหรือเพ่ือใชเปนปจจัยในการผลิตสินคาอ่ืนจําหนายตอไป ซ่ึงจะแสดง
อยูในรูปความสัมพันธระหวางปริมาณความตองการซ้ือสินคาของพอคาคนกลางหรือของผูผลิต 
และราคาของสินคาชนิดนัน้ๆ 
 
        จากความหมายขางตน อุปสงคท่ีตลาดระดับฟารมเปนความตองการซ้ือสินคาจากเกษตรกร 
เพ่ือนําไปจําหนายตอหรือเพ่ือนําไปแปรรูปแลวจําหนายตอไป จัดเปนอุปสงคสืบเนื่อง แตปริมาณ
ความตองซ้ือสินคาจากเกษตรกรจะมากหรือนอยเพียงใดขึ้นอยูกับอุปสงคขั้นปฐม เชน ผูบริโภคใน
ตลาดกรุงเทพมีอุปสงคของทุเรียนเพ่ิมขึ้น ทําใหพอคาขายทุเรียนในกรุงเทพตองส่ังทุเรียนจากพอคา
ท่ีจันทบุรีเพ่ิมขึ้น พอคาท่ีจันทบุรีก็ตองการทุเรียนจากสวนของเกษตรกรมากขึ้น ในกรณีนี้อุปสงค
ของพอคาท่ีจันทบุรีเปนอุปสงคสืบเนื่อง ในขณะท่ีอุปสงคของผูบริโภคท่ีกรุงเทพเปนอุปสงคขั้น
ปฐม 
 

การเปล่ียนแปลงของอุปสงค (Change in  Demand) การเปล่ียนแปลงอุปสงค  มี 2 ลักษณะ   
ดังนี้ 

 
1.  การเคล่ือนท่ีภายในเสนอุปสงค (Move Along) เกิดจากการเปล่ียนแปลงราคาสินคาชนิด

นั้น (Px) โดยท่ีปจจัยอ่ืน ๆ คงท่ี  ปจจัยเดียวท่ีมีผลทําใหเกิดการเคล่ือนไหวจากจุดหนึ่งไปจุดหนึ่ง
บนเสนอุปสงคเดียวกัน คือ ราคาสินคานั้นเปล่ียนแปลงไป  
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ราคา       
               

 
 

 
 
 

0                                                 ปริมาณ 
 
ภาพที่ 9  การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปสงค   
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
   ราคา 
           D2       D      D1 
 
 
 
 
 

0             ปริมาณ 
 
ภาพที่ 10  การเปล่ียนแปลงระดับอุปสงค 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

2.  การเปล่ียนแปลงอุปสงค (Shift) เกิดจากปจจัยอ่ืน ๆ  ท่ีเกี่ยวของหนึ่งตัวหรือท้ังหมด 
นอกจากราคาเปล่ียนแปลงไป  ถาการเปล่ียนแปลงทําใหอุปสงคเพ่ิมขึ้น      เสนอุปสงคจะยายไป
ทางขวาของเสนเดิม ถาการเปล่ียนแปลงทําใหอุปสงคลดลง เสนอุปสงคจะยายไปทางซายของเสน
เดิม ปจจัยท่ีทําใหเกิดการเปล่ียนแปลงอุปสงค อาจเกิดจากปจจัยตัวเดียวหรือหลายตัว ยกเวนราคา
สินคาชนิดนั้น (Px) 
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อุปทาน (Supply)   
 

อุปทาน หมายถึง ปริมาณสินคาท่ีผูผลิตเต็มใจจะเสนอขายในตลาด ณ ระดับราคาตางๆ ใน
เวลาหนึ่งและสถานท่ีแหงหนึ่ง ซ่ึงเปนความสัมพันธระหวางราคากับปริมาณ เชนเดียวกับอุปสงค
แตเปนปริมาณเสนอขาย ความสัมพันธดังกลาวจะเปนไปตามกฎของอุปทาน กลาวคือ เม่ือราคา
สูงขึ้น ปริมาณสินคาท่ีเสนอขายจะมากขึ้น แตหากราคาลดต่ําลง ปริมาณเสนอขายจะนอยลง ซ่ึงเปน
ความสัมพันธในทางเดียวกัน   องคประกอบของอุปทาน  ประกอบดวย 

 
1.  ความตองการผลิต (Want  to Produce) 
 
2.  ความสามารถในการผลิต (Ability to Produce)  

 
ความสัมพันธระหวางราคาและปริมาณของขาว ภาพท่ี 11 แสดงลักษณะของเสนอุปทานท่ีมี
ลักษณะเปนเสนทอดขึ้นจากซายไปขวา  หรือเม่ือราคาเพ่ิมขึ้นปริมาณขายขาวจะสูงขึ้น 
 
       ราคาขาว     
                                                                              S 
 
                         
   
              
         

     0                                                    ปริมาณขาว       
 
ภาพที่ 11  เสนอุปทานของสินคา  
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
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 อุปทานขั้นปฐมและอุปทานสืบเนื่อง  
 
       อุปทานขั้นปฐม (Primary Supply) คือ ปริมาณสินคาท่ีผูขายเต็มใจเสนอขาย ณ ระดับราคา
ตางๆ ในระยะเวลาหนึ่งและในสถานท่ีแหงหนึ่ง โดยผูขายในความหมายของอุปทานขั้นปฐม เปน
คนเดียวกับผูผลิตสินคาซ่ึงเปนผลิตผลเบ้ืองตนหรือผูผลิตเปนผูเสนอขายสินคาท่ีเปนผลิตผล
เบ้ืองตนของตนเอง โดยอาจจะเสนอขายใหแกผูบริโภคโดยตรง หรืออาจจะเสนอขายใหแกพอคา
คนกลางเพ่ือขายตอใหผูบริโภคตอไป 
 
        อุปทานสืบเนื่อง (Derived Supply) คือ ปริมาณสินคาท่ีผูขายเต็มใจเสนอขาย ณ ระดับราคา
ตางๆ ในระยะหนึ่งและในสถานท่ีแหงหนึ่ง โดยผูขายในความหมายของอุปทานสืบเนื่อง คือพอ
คาขายสงหรือพอคาขายปลีก หรืออาจเปนพอคาแปรรูปท่ีนําผลผลิตเบ้ืองตนมาแปรรูป เพ่ือขาย
ตอไปใหแกผูบริโภค 
 

การเปล่ียนแปลงของอุปทาน (Change in Supply) มี 2 ลักษณะ ดังนี้ 
 

 1.  การเคล่ือนท่ีภายในเสนอุปทาน (Move Along) เกิดจาการเปล่ียนแปลงราคาสินคานั้น 
(Px)โดยท่ีปจจัยอ่ืน ๆ คงท่ี  ปจจัยเดียวท่ีมีผลทําใหเกิดการเคล่ือนไหวจากจุดหนึ่งไปจุดหนึ่งบนเสน
อุปทานเดียวกัน คือ ราคาสินคานั้นเปล่ียนแปลงทําใหผูผลิตเลือกเสนอขายจํานวนสินคา
เปล่ียนแปลงไป 
            ราคา           
 
 
 
 
               
     

 0             ปริมาณสินคา           
 
ภาพที่ 12  การเปล่ียนแปลงปริมาณอุปทาน    
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
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   ราคา 
 
 
 
 
 
                     S2             S             S1 
   0                                       ปริมาณสินคา 
 
ภาพที่ 13  การเปล่ียนแปลงระดับอุปทาน  
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

2. การเปล่ียนแปลงอุปทาน (Shift) เกิดจากการเปล่ียนแปลงปจจัยอ่ืน ๆ ท่ีเกี่ยวของ 
นอกจากราคาสินคานั้น ถาการเปล่ียนแปลงทําใหอุปทานเพ่ิมขึ้นเสนอุปทานจะขยับไปทางขวาของ
เสนเดิมท้ังเสนถาการเปล่ียนแปลงทําใหอุปทานลดลงเสนอุปทานจะขยับไปทางซายของเสนเดิมท้ัง
เสน ปจจัยท่ีทําใหเกิดการยายเสน อาจเกิดจากปจจัยตัวเดียวหรือหลายตัว ยกเวนราคาสินคานั้น (Px) 

 
ดุลยภาพ (Equilibrium : E)  
 

การซ้ือขายสินคาเกษตรในทองตลาดนั้น ราคาท่ีผูซ้ือและผูขายตกลงซ้ือขายกัน โดยไมมี
การเปล่ียนแปลงไปท่ีระดับอ่ืน เรียกวา ราคาดุลยภาพ เปนราคาท่ีท้ังผูซ้ือและผูขายเต็มใจซ้ือขาย
แลกเปล่ียน ราคาดังกลาวก็คือราคาท่ีเกิดขึ้น ณ จุดตัดของเสนอุปสงคและอุปทาน  

 
จุดท่ีราคาสูงกวาราคาดุลยภาพ จะเกิดอุปทานสวนเกิน (Excess Supply) ราคาจะลดลงและ

จะมีการปรับตัวเขาสูราคาดุลยภาพ 
 

 จุดท่ีราคาต่ํากวาราคาดุลยภาพ จะเกิดอุปสงคสวนเกิน (Excess Demand)  ราคาจะสูงขึ้น
และจะมีการปรับตัวสูราคาดุลยภาพ 
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                               ราคา 
 
 
                            D                      Excess Supply                    S 
                                                                                       Equilibrium 
                                                                                                                           
                                                                
                                                               Exess Demand 

                                  
            ปริมาณ 

ภาพที่ 14  ดุลยภาพตลาด ราคาดุลยภาพและปริมาณดุลยภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
  การเปลี่ยนแปลงดุลยภาพ 
 
             1.  อุปสงคเปล่ียนแปลง อุปทานคงท่ี สมมติวา D และ S เปนเสนอุปสงคและอุปทานของ
ขาว ซ่ึงมีภาวะดุลยภาพท่ีจุด E ตอมาเม่ือมีการสงเสริมใหบริโภคสินคาเกษตรของไทยเพ่ือชวยเหลือ
เกษตรกร ความนิยมของการบริโภคขาวจึงเพ่ิมขึ้น ผูท่ีไมชอบทานขาวหรือนิยมบริโภคอาหารอ่ืน
เปนหลัก จึงหันมาบริโภคขาวมากขึ้น จึงมีผลใหเสนอุปสงคตลาดของขาวไทยยายไปอยูทางขวา
ของเสนเดิมและ เปนอุปสงคเสนใหมคือ D1 เสนอุปสงคใหมนี้จะตัดเสนอุปทานซ่ึงยังคงอยู ณ 
ตําแหนงเดิมท่ีจุด E1 ดังนั้นภาวะดุลยภาพจึงเปล่ียนจากจุด E เปนจุด E1 ราคาและปริมาณดุลยภาพ
จึงเปล่ียนเปน OP1 และ OQ1 ตามลําดับ ราคาขาวจะสูงขึ้น และปริมาณความตองการซ้ือขาวจะมาก
ขึ้น แตถาเปนกรณีท่ีมีปจจัยทําใหอุปสงคลดลง ราคาและปริมาณดุลยภาพจะเปล่ียนเปน OP2 และ 
OQ2 ราคาขาว และปริมาณความตองการซ้ือขาวจะลดลง 
 
 
 
 
 
 
 
 



22 

                                  Px                                         
                                                       S           
                      P1                             E1 
                      PE                        E                              
                      P2              E2                               D1 
                                                     D2         D 

0                                         Qx     
 
ภาพที่ 15  การเปล่ียนแปลงดุลยภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  

 
      2.  อุปทานเปล่ียนแปลง อุปสงคคงท่ี สมมติวา D และ S เปนเสนอุปสงคและอุปทานของ

ขาวเม่ือปท่ีแลว ซ่ึงมีภาวะดุลยภาพท่ีจุด E สมมติวาฤดูฝนปนี้ฝนตกน้ําทวม สรางความเสียหายอยาง
หนักตอนาขาว อุปทานขาวปนี้ลดลง (สมมติวาอุปสงคตอขาวปนี้เหมือนกับปท่ีแลว) อุปทานของ
ขาวยายไปทางซายเปน S1 ดุลยภาพใหมคือ จุด E1 ราคาสูงขึ้น แตปริมาณลดลง แตถาเปนกรณีท่ีมี
ปจจัยทําใหอุปทานเพ่ิมขึ้น ราคาจะลดลง แตปริมาณจะสูงขึ้น 
 
                                   Px                                  S1 
                                                                                      SE             
                      P1              E1 
                      PE                               E                                           S2 
                      P2                                         E2 
                                                                D             
     0                                                                        Qx 
 
ภาพที่ 16  การเปล่ียนแปลงดุลยภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

      3.  อุปสงคและอุปทานเปล่ียนแปลงในขนาดเทากัน สมมติวา D และ S เปนเสนอุปสงคและ
อุปทานของขาวหอมมะลิเกรดA มีภาวะดุลยภาพท่ีจุด E เม่ือเวลาผานไปรายไดโดยเฉล่ียของ
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ผูบริโภคลดลง อุปสงคตอขาวหอมมะลิเกรดA ลดลง เสนอุปสงคใหมยายมาทางซายของเสนเดิม
และ เปนอุปสงคเสนใหมคือ D1 และราคาปุยสําหรับปลูกขาวถูกลง ตนทุนการปลูกขาวลดลงทําให
อุปทานของขาวเพ่ิมขึ้น เสนอุปทานใหมของขาวยายไปทางขวาจาก S เปน S1 ดุลยภาพใหมคือ จุด 
E1 ราคาขาวต่ําลง แตปริมาณการซ้ือขายขาวเทาเดิม 
 
                                  Px                                         
                                                                 S             
                      PE                        E                      S1 
 
                      P1                               E1                D  
                                                                    D1 

0                                                                 Qx 
 

ภาพที่ 17  การเปล่ียนแปลงดุลยภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

      4.  อุปสงคและอุปทานเปล่ียนแปลงในขนาดเทากัน สมมติวา D และ S เปนเสนอุปสงคและ
อุปทานของขาวหอมมะลิเกรดA มีภาวะดุลยภาพท่ีจุด E เม่ือเวลาผานไปรายไดโดยเฉล่ียของ
ผูบริโภคลดลง อุปสงคตอขาวหอมมะลิเกรดA ลดลง เสนอุปสงคใหมยายมาทางซายของเสนเดิม
และ เปนอุปสงคเสนใหมคือ D1 และราคาปุยสําหรับปลูกขาวแพงขึ้น ตนทุนการปลูกขาวสูงขึ้นทํา
ใหอุปทานของขาวลดลง เสนอุปทานใหมของขาวยายไปทางซายจาก S เปน S1 ดุลยภาพใหมคือ 
จุด E1 ราคาขาวเทาเดิม แตปริมาณลดลง 
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                                  Px                                S1       
                                                                 S             
                       PE                       E       
 
                                                                        D  
                                                                  D1 
                        0                     Q1            QE                                    Qx 
 
ภาพที่ 18  การเปล่ียนแปลงดุลยภาพ 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
 จากทฤษฎี จะเห็นไดวาราคาขาวเกิดจากเสนอุปสงคและอุปทานตัดกัน การเปล่ียนแปลง
ราคาขาวจะมีการเปล่ียนแปลงใหสอดคลองกับการเปล่ียนแปลงของอุปสงคและอุปทานขาว ราคา
ขาวในทุกตลาดจึงมักมีการเคล่ือนไปในทิศทาง ปจจัยท่ีมีผลตอการเปล่ียนแปลงอุปสงค ไดแก 
ปริมาณความตองการบริโภคขาว และอุปทาน ไดแก ปริมาณอุปทานรวม ผลผลิตขาวรวมของไทย 
ปริมาณการผลิตขาวของไทย การปรับตัวท่ีแตกตางจากตลาดอ่ืนๆ ทําใหท่ีระดับราคาขาวแตกตาง
กันจะทําใหเกิดการไหลเขาออกของขาวระหวางตลาด จนในท่ีสุดระดับราคาขาวของตลาดนั้นจะ
ปรับตัวเขาสูสภาวะสมดุลกับตลาดอ่ืนๆ อีกครั้ง 
 

ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 

การคาระหวางประเทศ (International Trade) (สุริยา ทรงวิทย, 2541) คือ กิจกรรมท่ีมีการ
ซ้ือขายแลกเปล่ียน (Exchange) สินคาและบริการระหวางประเทศ อาจเปนการแลกเปล่ียนส่ิงของ
กันโดยตรง (Barter System) หรือการคาโดยใชเงินเปนส่ือกลาง ทําใหมีการเคล่ือนยายเงินทุนและ
วิทยาการเทคโนโลยีตางๆ ระหวางประเทศ การคาระหวางประเทศจะตองมีการตกลงวาจะใชเงิน
สกุลใดในการคานั้น แลวจึงมีการแลกเปล่ียนเงินตามอัตราการแลกเปล่ียนของสกุลท่ีตกลงกันแลว
จึงนํามาชําระคาสินคาตามท่ีตกลงกัน ประเทศจะไดรับประโยชนท่ีสามารถระบายสินคาท่ีผลิต
ไดมากโดยการสงออก (Export) และนําเขา(Import) สินคาท่ีตนผลิตไดไมพอกับการบริโภคใน
ประเทศ ซ่ึงในประเทศตางๆ จะแตกตางกันไปตามปริมาณทรัพยากรการผลิตท่ีมีอยูในประเทศ 
การคาระหวางประเทศกอใหเกิดประโยชนทางดานเศรษฐกิจแกประเทศคูคา ในหลายดาน เชน 
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1.  ดานการผลิตสินคา ประเทศคูคามีโอกาสเลือกผลิตสินคาท่ีตนถนัดและชํานาญ ทําให
ประสิทธิภาพการผลิตสินคาดีขึ้น สินคามีมาตรฐานสูงขึ้น การใชทรัพยากรเปนไปอยางประหยัด
และไดประโยชนสูงสุด 

2.  ดานการบริโภค การคาระหวางประเทศทําใหประชากรท่ัวโลกมีโอกาสไดบริโภคสินคา
และบริการตางๆ ท่ีไมสามารถผลิตเองไดและไดรับความพอใจจากการบริโภคเต็มท่ี 

3.  ดานการใหวิทยาการใหม (Know-How) การคาระหวางประเทศทําใหเกิดการกระจาย
วิทยาการใหมๆ ไปท่ัวโลก การพัฒนาเปนไปอยางรวดเร็วท้ังทางดานการบริหาร การปกครอง 
เศรษฐกิจ และสังคม  

4.  ดานการกระจายรายได การคาระหวางประเทศจะชวยใหการกระจายรายไดดีขึ้น เม่ือมี
การผลิต การจางงานจะเพ่ิมขึ้น ประชาชนมีงานทํา มีรายได ทําใหรายไดประชาชาติและมาตรฐาน
การครองชีพสูงขึ้น 

5.  ดานการตลาด การคาระหวางประเทศชวยใหตลาดของสินคาและบริการขยายตัว สงผล
ใหปริมาณการผลิตเพ่ิมขึ้น อุปสงครวมท่ัวโลกเพ่ิมขึ้น เศรษฐกิจโดยท่ัวไปดีขึ้นดวย 

 ในการทําการคาระหวางประเทศ จําเปนตองมีเงินเปนส่ือกลางในการแลกเปล่ียนเชนเดียว 
กับการคาภายในประเทศ แตเนื่องจากทุกประเทศตางก็มีเงินเปนสกุลของตนเอง ในทางปฏิบัติการ
ชําระเงินจะตองชําระดวยเงินสกุลสําคัญ ๆ ท่ีนานาชาติยอมรับวา เปนส่ือกลางของการแลกเปล่ียน
ได ในปจจุบันท่ีมีการยอมรับกันมากท่ีสุดในโลก ไดแก เงินปอนด ดอลลารสหรัฐ เงินเยน เงินมารก 
และเงินฟรังค อัตราแลกเปล่ียนตลาด หมายถึงอัตราแลกเปล่ียนดุลยภาพท่ีกําหนดโดยอุปสงคและ
อุปทานของเงินตราตางประเทศในตลาด        
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      P (บาท) 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 19  อัตราแลกเปล่ียนตลาด 
ท่ีมา: สุริยา ทรงวิทย (2541)  
 

ปจจัยสําคัญท่ีทําใหอัตราแลกเปล่ียนเคล่ือนไหว นอกจาก อุปสงคและอุปทานเงินตราตาง
ประ เทศแลว ยังมีปจจัยอ่ืน ๆ ดังนี้ 

 
1. อุปสงคสินคาจากตางประเทศเพ่ิมขึ้น ทําใหการนําเขาเพ่ิมขึ้น เงินจะไหลออกนอก

ประเทศ ทําใหคาเงินบาทออนตัวลง 
 

 2.  รายไดสูงขึ้น ทําใหนําเขาเพ่ิมขึ้น เงินจะไหลออกนอกประเทศ ทําใหคาเงินบาทออนตัวลง 
 
 3.  ตนทุนสูงขึ้น ทําใหสงออกลดลง เงินจะไหลเขาประเทศลดลง ทําใหคาเงินบาทออนตัวลง 
 

จากทฤษฎีการคาระหวางประเทศ จะเห็นไดวาการคาระหวางประเทศ (International 
Trade) คือ การแลกเปล่ียนสินคาและบริการระหวางประเทศ การคาระหวางประเทศของทุกประเทศ
จะตองประกอบดวยสินคาออก (Export) และสินคาเขา (Import) ราคาสินคาสงออก หรือนําเขาใน
ประเทศนั้น ขึ้นอยูกับปริมาณสงออกและนําเขาของประเทศนั้นดวย นอกจากนี้ยังขึ้นอยูกับอัตรา
แลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศดวย เนื่องจากอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศเปนราคาของ
เงินตราสกุลหนึ่งเทียบกับเงินตราของอีกสกุลหนึ่ง และประเทศไทยเปนประเทศท่ีทําการคาขาวกับ
ตางประเทศ ในสกุลดอลลารสหรัฐฯ ซ่ึงเปรียบไดวาอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศเปน
ตนทุนของขาว หากเม่ือใดท่ีอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศมีการเปล่ียนแปลงยอมทําให

Q (US$) 
D 

S 

E 
42.25 

    1 
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ตนทุนมีการเปล่ียนแปลง จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยในท่ีสุด ถาคาเงินของ
ไทยตอหนึ่งดอลลารสหรัฐออนคาลง จะสงผลใหมีการสงออกมากขึ้น 

ทฤษฎีการผลิต 

            การผลิต (Production) (สุริยา ทรงวิทย, 2541) หมายถึง กระบวนการหรือขั้นตอนท่ี
เปล่ียนแปลงปจจัยการผลิต (Input) ใหเปนผลผลิต (Output) ซ่ึงปจจัยการผลิตนอกจากจะหมายถึง 
ท่ีดิน แรงงาน ทุนและผูประกอบการแลวยังหมายถึง วัตถุดิบและสินคาขั้นกลางทุกชนิดท่ีใชใน
กระบวนการผลิตดวย  
 

ฟงกชันการผลิต (Production Function)  

ฟงกชันการผลิตคือ สัญลักษณทางคณิตศาสตรท่ีแสดงความสัมพันธระหวางปจจัยการผลิต
ตางๆ และจํานวนผลผลิตท่ีเกิดจากปจจัยการผลิตนั้นๆ ในชวงระยะเวลาหนึ่ง ดังนี ้

            Total Product (TP) =  f (V1, V2, V3,…, Vn) 

 โดยท่ี  Total Product (TP)   คือ จํานวนผลผลิตท้ังหมด 

                Vn คือ ปจจัยการผลิตตางๆ ท่ีใชในการผลิตสามารถแบงได 2 อยาง คือ 

ปจจัยคงท่ี (Fixed Factors ) หมายถึง ปจจัยการผลิตท่ีไมเปล่ียนแปลงตามปริมาณผลผลิต 
ซ่ึงหนวยผลิตตองจายแมจะไมมีการผลิต หรือผลิตมากนอยเพียงไรก็ตองจายตนทุนเทาเดิม ไดแก 
คาเชา ท่ีดิน โรงงาน เครื่องมือเครื่องจักร เปนตน  

            ปจจัยผันแปร (Variable Factors) หมายถึง ปจจัยการผลิตท่ีเปล่ียนแปลงตามปริมาณผลผลิต 
ซ่ึงหนวยผลิตตองจายมากเม่ือมีการผลิตมาก และจายนอยเม่ือผลิตนอย ถาไมมีการผลิตก็ไมตองจาย 
ไดแก คาวัตถุดิบ คาแรงงาน เปนตน 

ฟงกชันการผลิตจะแสดงถึง จํานวนผลผลิตรวมท่ีผลิตขึ้นในระยะเวลาหนึ่งซ่ึงขึ้นอยูกับ
จํานวนของปจจัยการผลิตท่ีใชในการผลิตนั้น หนวยธุรกิจสามารถเพ่ิมหรือลดจํานวนผลผลิตได
ดวยการเพ่ิมหรือลดจํานวนของปจจัยการผลิตชนิดใดชนิดหนึ่งหรือหลายชนิดท่ีใชอยูใน
กระบวนการผลิตนั้น 
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การผลิตในระยะส้ันและระยะยาว (Short-Run and Long-Run Production)        

โดยท่ัวไปหนวยผลิตสามารถปรับขบวนการผลิตเพ่ือใหไดรับผลผลิตในระดับท่ีตองการได 
และเกี่ยวโยงไปถึงการเพ่ิมหรือลดจํานวนปจจัยการผลิต อยางไรก็ตาม การเปล่ียนแปลงปริมาณ
ปจจัยการผลิตบางชนิดสามารถทําไดทันทีแตบางชนิดตองใชเวลากวาจะเปล่ียนแปลงได การแบง
การผลิตเปนระยะส้ันหรือระยะยาวจึงจะพิจารณาจากความสามารถในการเปล่ียนแปลงปริมาณหรือ
ขนาดของปจจัยท่ีใช หรือการเปล่ียนแปลงปจจัยคงท่ีใหเปนปจจัยผันแปรซ่ึงแตละหนวยผลิตใช
เวลาแตกตางกัน สามารถแบงการผลิตออกได 2 ระยะ คือ 

1.  การผลิตในระยะส้ัน  (Short-Run Production) หมายถึง ชวงเวลาการผลิตท่ีใน
กระบวนการผลิตประกอบดวยปจจัยท่ีไมสามารถเปล่ียนแปลงจํานวนไดเรียกวา ปจจัยคงท่ี (Fixed 
Factors) และปจจัยการผลิตท่ีสามารถเปล่ียนแปลงจํานวนไดเม่ือตองการเรียกวา ปจจัยผันแปร 
(Variable Factors) การผลิตในระยะส้ันจึงมีการใชท้ังปจจัยผันแปรและปจจัยคงท่ีอยางนอย 1 ชนิด 
รวมกัน 

2.  การผลิตในระยะยาว (Long-Run Production) หมายถึง ชวงเวลาการผลิตท่ีผูผลิต
สามารถเปล่ียนแปลงปจจัยการผลิตทุกอยางไดตามความตองการ ดังนั้น กระบวนการผลิตในระยะ
ยาวจึงมีแตปจจัยผันแปรเทานั้น เพราะปจจัยคงท่ีจะกลายเปนปจจัยผันแปรทันทีเม่ือมีการ
เปล่ียนแปลงจํานวนหรือขนาด  

 จากทฤษฎีการผลิต จะเห็นไดวา กระบวนการหรือขั้นตอนการผลิต (Production) ท่ี
เปล่ียนแปลงปจจัยการผลิต (Input) ใหเปนผลผลิต (Output) ผลผลิตจะมากหรือนอยนั้นขึ้นอยูกับ
ปจจัยการผลิต โดยดูจากตนทุนของปจจัยการผลิตนั้นๆ เพราะการท่ีผูผลิตจะผลิตสินคาใดออกมา 
จะตองคํานึงถึงตนทุนเปนหลัก ถาตนทุนสูงขึ้น ผูผลิตอาจทําการผลิตลดลง หรืออาจสงผลกระทบ
ไปถึงราคาสินคานั้นได ทําใหราคาสินคาสูงขึ้น  
 

การกําหนดราคาและปริมาณผลผลิตในตลาด 
   
 ในทางเศรษฐศาสตร ตลาดไมจําเปนตองมีสถานท่ีทําการซ้ือขาย แตมีความหมายเปน
นามธรรม หมายถึง การตกลงซ้ือขายสินคาและบริการรวมท้ังปจจัยการผลิต การตกลงซ้ือขายสินคา
และบริการใดก็เรียกช่ือตลาดตามสินคาและบริการนั้น ดังนั้น จึงไมจําเปนวาผูซ้ือและผูขายจะตอง
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มาพบกันและเห็นสินคาท้ังหมดกอนตกลงใจซ้ือ การซ้ือขายจึงอาจเกิดขึ้นไดท้ังท่ีผูซ้ือและผูขายอยู
คนละมุมโลก การซ้ือขายโดยวิธีนี้จึงจะสะดวกและรวดเร็ว ดวยเหตุนี้ ตลาดสินคาและบริการ
บางอยางจึงขยายขอบเขตไดกวางขวางท่ัวโลก ซ่ึงเรียกวาตลาดโลก 
 
 ในการศึกษาเกี่ยวกับการกําหนดราคาและผลผลิตในตลาด นักเศรษฐศาสตรไดแบงตลาด
ออกเปน 2 ประเภทใหญๆ ไดแก 
 
 1.  ตลาดท่ีมีการแขงขันสมบูรณ (Perfectly Competitive Market) 
 
 2. ตลาดท่ีมีการแขงขันไมสมบูรณ (Imperfect Competitive Market) ซ่ึงแบงไดเปน 3 
ประเภทใหญๆ ไดแก 
      
                   2.1  ตลาดท่ีมีการผูกขาดแทจริง (Pure Monopoly) 

    
2.2  ตลาดท่ีมีผูขายนอยราย (Oligopoly) 

 
2.3  ตลาดท่ีมีการแขงขันกึ่งผูกขาด (Monopolistic Competition) 

 
 ลักษณะของตลาดแขงขันสมบูรณ  
 
 ขอสมมติสําหรับตลาดท่ีมีการแขงขันอยางสมบูรณมีดังตอไปนี ้
 
             1.   ผูขายและผู ซ้ือมีจํานวนมาก  ทําใหการซ้ือขายของแตละรายมีจํานวนนอยเม่ือ
เปรียบเทียบกับจํานวนซ้ือขายของท้ังตลาด ดวยเหตุนี้การเปล่ียนแปลงปริมาณซ้ือ ขาย ของผูซ้ือและ
ผูขายรายใด รายหนึ่งจึงไมกระทบกระเทือนราคาตลาด กลาวอีกนัยหนึ่ง ไมทําใหอุปทานและ
อุปสงคของตลาดเปล่ียนแปลง 
 
             2.  สินคามีลักษณะและคุณภาพใกลเคียงกันมาก (Homogenous  Product)  หมายความวาใน
สายตาของผูซ้ือเห็นวาสินคาดังกลาวของผูขายแตละรายไมแตกตางกัน จะซ้ือ จากผูขายคนใด คน
หนึ่งได 
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             3.  ผูผลิตสามารถเลิกลมกิจการไดงาย (Free  Exit) และผูผลิตรายใหมมีสิทธ์ิท่ีจะเขา
ดําเนินการผลิตแขงขันเม่ือไรก็ไดโดยเสรีปราศจากการกีดขวาง (Free  Entry) 
 
             4.  สินคาสามารถโยกยายไดอยาเสรี (Free  Mobility) หมายความวา สินคาสามารถ
เคล่ือนยายไปยังท่ีตางๆไดสะดวก และไมเสียคาใชจายมากจนถึงกับมีผลตอราคาสินคา 
 
             5.  มีความรอบรูในสภาพการณของตลาดอยางสมบูรณ (Perfect  Knowledge)  หมายความ
วาผูซ้ือและผูขายจะตองติดตามเหตุการณและความเคล่ือนไหวในตลาดตลอดเวลา เพ่ือวามีการ
เปล่ียนแปลงเกิดขึ้นจะไดทราบทันทีและปฏิบัติไดถูกตอง 
 

ตลาดท่ีมีลักษณะครบถวนตามขอสมมติขางตนนี ้หาไมไดในความเปนจริงเทาท่ีมีอยูก็เปน
เพียงตลาดท่ีใกลการแขงขันเทานั้น ซ่ึงไดแก ตลาดผลผลิตการเกษตรบางอยางเชน ขาว ขาวโพด 
มันสําปะหลัง เปนตน  

 
 ลักษณะของตลาดแขงขันไมสมบูรณ  
 

ตลาดในสภาพความเปนจริงเปนตลาดท่ีแขงขันไมสมบูรณเนื่องจาก 
 
1.  จํานวนผูซ้ือและผูขายในตลาดมักมีจํานวนนอย  จึงอาจทําใหเกิดอิทธิพลเหนือราคา

สินคา 
 
2.  ความพยายามของผูผลิตสินคาแตละยี่หอในการโฆษณาช้ีชวนใหเห็นวาสินคาของตน

เหนือกวาสินคายี่หออ่ืน  จะเปนผลใหผูบริโภคเกิดความรูสึกวาสินคาแตละยี่หอนั้นแตกตางกัน 
 
3.  การเขาออกจากอุตสาหกรรมในความเปนจริงมิไดเปนโดยเสรีอาจถูกขัดขวางดวย 

เทคนิคหรือทุน 
 
4.  การโยกยายปจจัยการผลิตมิไดเปนไปโดยเสร ี
 
การแบงประเภทของตลาดพิจารณาจากลักษณะและเง่ือนไขตางๆท่ีสําคัญ คือ จํานวนผูผลิต

ผูขาย ความยากงายในการหาสินคาอ่ืนมาทดแทน และความยากงายในการเขาหรือออกจากตลาด 
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หากพิจารณาโครงสรางของตลาดขาวภายในประเทศแลว ตลาดขาวในประเทศมีลักษณะคอนขาง
ไปทาง การแขงขัน แตโครงสรางตลาดระดับสงออกขาวมีลักษณะใหเห็นถึงการผูกขาดในลักษณะ
ผูขายนอยรายโดยกลุมของผูสงออกรายใหญ ถามองเปนรายประเทศแมวาจะมีเพียงไมกี่ประเทศท่ี
สงออกขาว แตขาวเปนสินคาท่ีมีการทดแทนกันอยางสูง จึงมีลักษณะใกลเคียงตลาดกึ่งแขงขันกึ่ง
ผูกขาด (monopolistic competition)  

 
 ในการพิจารณากําไรหรือขาดทุน ผูผลิตจะตองเปรียบเทียบท้ังตนทุนการผลิตและรายรับ
จากการผลิต จะพิจารณาเพียงอยางใดอยางหนึ่งไมได รายรับจากการผลิต คือ รายไดท่ีผูผลิตไดรับ
จากการขายผลผลิตของตน ตามราคาตลาด รายรับจากการผลิตแบงไดเปน 3 ชนิด คือ 
 
 1.  รายรับรวม (Total Revenue, TR)  คํานวณจากราคาตอหนวยคูณดวยปริมาณขาย 
  
      TR = P x Q 
  
  2.  รายรับฉล่ีย (Average Revenue, AR)   คํานวณจากรายรับรวมโดยหารรายรับรวมดวย
ปริมาณขาย 
 
       AR = TR 
                            Q 
 
  3. รายรับสวนเพ่ิม (Marginal Revenue, MR)  หมายถึง สวนเปล่ียนของรายรับรวมอัน
เนื่องมาจากปริมาณการขายเปล่ียนไป 1 หนวย  
 
       MR = d TR 
                            d Q 

 
 เศรษฐศาสตรแบงกําไรออกเปน 2 ลักษณะ ไดแก  
 

1.  กําไรปกต ิ(Normal Profit) คือ ผลตอบแทนของผูประกอบการท่ีคิดตามคาเสียโอกาส 
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              2.  กําไรเกินปกติหรือกําไรเศรษฐศาสตร (Abnormal or Excess Profit) คือ กําไรสวนเกิน
จากกําไรปกต ิเปนกําไรแทจริง กําไรปกติเปนเพียงคาเสียโอกาสของผูประกอบการ จึงไมใชกําไร
แทจริง 
 

ตนทุนการผลิต ( Cost of Production ) คือ คาใชจายท่ีตองการจายใหเปนผลตอบแทนแก
ปจจัยการผลิต ทุกชนิดท่ีนํามาใชในกระบวนการผลิต 

 
1. ตนทุนการผลิตในระยะส้ัน       การผลิตระยะส้ันจะมีการใชท้ังปจจัยคงท่ี ( Fixed 

Factors ) และปจจัยผันแปร ( Variable Factors ) ดังนั้นตนทุนจะมีท้ังตนทุนคงท่ี และตนทุนผันแปร 
 

           1.1  ตนทุนคงท่ี ( Fixed Cost )  คาใชจายท่ีตองจายใหกับปจจัยคงท่ีท้ังหมดท่ีใชไปใน
การผลิต ตนทุนคงท่ีท้ังหมด ( Total Fixed Cost , TFC ) จะมีคาคงท่ีไมวาจะผลิตหรือไมก็ตาม 
หรือไมวาจะผลิตสินคาเพ่ิมขึ้นมากมายเทาใดก็ตาม เพราะปจจัยคงท่ีจะไมมีการเปล่ียนจํานวนการ
ใช ตลอดระยะเวลาการผลิตท่ีถูกพิจารณา 

                         1.2  ตนทุนผันแปรท้ังหมด ( Total Variable Cost , TVC ) ผลรวมของคาใชจายท้ังหมด
ท่ีจายไปเพ่ือใหไดมาซ่ึงปจจัยผันแปรท่ีนํามาใชในกระบวนการผลิต ซ่ึงคํานวณหาคา TVC แสดง
ไดดังสูตร ดังนี้ 

                        TVC = P x X  

      โดยท่ี P คือ ราคาตอหนวยของปจจัยผันแปร 
 
               X คือ จํานวนปจจัยผันแปรท่ีใช 

                  1.3  ตนทุนท้ังหมด ( Total Cost , TC ) ผลรวมของตนทุนคงท่ีกับตนทุนผันแปร ในแต
ละระดับของการผลิตสินคาและบริการ ซ่ึงสรุปไดวา 

                          TC = TFC + TVC                                
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2.  ตนทุนในระยะยาว     มีเฉพาะตนทุนประเภทผันแปร ( Variable Cost ) เทานั้นเพราะใน
ระยะยาวของการผลิตจะมีการใชปจจัยตางๆ โดยท่ีปจจัยเหลานั้นลวนแลวแตเปนปจจัยผันแปรซ่ึง 
การคํานวณท่ีคลายกันกับการพิจารณาตนทุนระยะส้ัน 

 
ตนทุนทางเศรษฐศาสตร คือ มีการรวมคาตอบแทนผูประกอบการตามคาเสียโอกาสหรือ

กําไรปกติเขาไวในตนทุนรวม สวนตนทุนทางปญชีไมรวมกําไรปกติ เพราะไมถือวาคาตอบแทน
ผูประกอบการเปนสวนหนึ่งของตนทุน จึงทําใหตนทุนทางเศรษฐศาสตรสูงกวาตนทุนทางบัญชี 
โดยท่ัวไปกําไรหมายถึงผลตางระหวางรายรับรวมกับตนทุนรวม สมการเบ้ืองตนของกําไร มี
ลักษณะดังนี้ 
 

 กําไร = TR – TC 
       P 
       TR = (P x Q) 
 
         PROFIT 
         TC = (FC + VC) 
 
         FC 
 
 
                                         

  O                                                                           Q 
 
ภาพที่ 20  ตนทุน รายรับ และกําไร 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
        
 ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด(Monopolistic Competition)  
 
 ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด เปนตลาดท่ีมีสภาพใกลเคียงความเปนจริง ตลาดชนิดนี้มีลักษณะ
หลายประการเหมือนตลาดท่ีมีการแขงขันสมบูรณ (Perfect Competition) ซ่ึงไดแก 



34 

 1.  จํานวนผูขายมีมากราย 
 
 2.  ปราศจากส่ิงกีดขวางสําหรับผูผลิตใหมท่ีจะเขามาทําการผลิตแขงขัน 
 
 3.  ไมมีการรวมหัวกันระหวางผูซ้ือหรือผูขาย 
 

ลักษณะท่ีแตกตางจากตลาดท่ีมีการแขงขันสมบูรณมีเพียงขอเดียว คือ สินคาของผูผลิตแต
ละคนแตกตางกัน ซ่ึงความแตกตางนี้อาจเกิดจากความแตกตางในรูปรางและคุณภาพของสินคา 
หรือเปนเพียงความแตกตางในความรูสึกของผูบริโภค ซ่ึงความเปนจริงอาจไมแตกตางกัน เชน 
ผงซักฟอก  ยาสีฟน ซ่ึงแทจริงแลวก็เหมือนกันทุกยี่หอ  ลักษณะเชนนี้ทําใหผูผลิตแตละรายใน
ตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีอํานาจผูกขาดอยูบางในสินคาของตน  ยิ่งผูผลิตสามารถทําใหสินคาของ
ตน  แตกตางจากของผูผลิตอ่ืนไดมากเพียงไร    อํานาจผูกขาดก็มีมากขึ้นเทานั้น ส่ิงหนึ่งท่ีควรคํานึง 
คือ แมสินคาของตนจะแตกตางจากผูผลิตอ่ืนเพียงใด แตสินคาของผูอ่ืนก็สามารถใชแทนกันได 
ดังนั้น ถาตั้งราคาสินคาของตนสูงกวาผูผลิตรายอ่ืนจนเกินไป ยอมจะประสบปญหากับการสูญเสีย
ลูกคาจํานวนมากใหกับผูผลิตรายอ่ืน เสนอุปสงคของผูผลิตแตละรายจะมีความยืดหยุนมากท่ีสุด 
(Perfectly Elastic) เพราะผูผลิตทุกรายตองขายสินคาของตนในราคาตลาด ถาขายสูงกวาราคาตลาด
เพียงเล็กนอยก็จะสูญเสียลูกคา 
 
 ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด  
 
 ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด เหมือนกับดุลยภาพของ
ผูผลิตในตลาดอ่ืน คือ ผูผลิตจะอยูในดุลยภาพเม่ือผลิตสินคา ณ ระดับท่ีตนทุนสวนเพ่ิมเทากับ
รายไดสวนเพ่ิม (MR =MC) 
 
 อุปสงคของผูผลิตแตละรายในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดคลายกับผูผูกขาดแทจริง เปนเสน
ลาดจากซายไปขวา แตมีความยืดหยุนมากกวา เพราะสินคาใชแทนกันไดดี เสนรายไดสวนเพ่ิม 
(MR) จะอยูใตเสนอุปสงค ซ่ึงก็เปนเสนเดียวกับเสนรายรับเฉล่ีย (AR) 
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  ราคา,ตนทุน 
                                                               MC 
                          P                                 C             AC 
                                                                                       
                                                                                                              D = AR 
                          A                                    B                       
                                                                                          MR 
                                                                                    
      0                                Q                                               ปริมาณผลผลิต 
 
ภาพที่ 21  ดุลยภาพระยะส้ันของผูผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด 
ท่ีมา: นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 
 จากภาพท่ี 21 แสดงดุลยภาพระยะส้ันของหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด หนวย
ผลิตจะไดรับกําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนปริมาณท่ีตรงกับ MR =MC ตนทุนเฉล่ีย OA 
ขายราคาหนวยละ OP และมีกําไรเทากับพ้ืนท่ี PCBA หรือกําไรหนวยละ AP หนวยผลิตอาจขาดทุน
หากราคาสินคาอยูต่ํากวาตนทุนเฉล่ีย (AC) ในกรณีตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดก็เชนเดียวกัน หนวย
ผลิตจะผลิตตอไปถาราคายังสูงกวาตนทุนผันแปรเฉล่ีย (AVC) โดยผลิต ณ ระดับ MR =MC ซ่ึงจะ
ขาดทุนนอยท่ีสุด (Loss Minimization) ตลาดชนิดนี้เปนเชนเดียวกับตลาดท่ีมีผูขายนอยราย คือ นิยม
การโฆษณาและสงเสริมการขายเพ่ือเพ่ิมอุปสงค เพราะถาประสบความสําเร็จอุปสงคจะเพ่ิมขึ้นโดย
ไมตองลดราคา กําไรจึงมากขึ้นหรือขาดทุนนอยลง 
 
 ดุลยภาพระยะยาวของผูผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด  
 
 ในระยะยาวหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีแนวโนมท่ีจะไดรับเพียงกําไรปกติ
เทานั้น คือ ราคาดุลยภาพเทากับตนทุนเฉล่ีย เพราะในระยะยาวผูผลิตรายใหมสามารถเขามาทําการ
ผลิตแขงขันไดโดยเสรีตราบเทาท่ีหนวยผลิตยังมีกําไรเกินปกติ กําไรเกินปกตินี้จะดึงดูดผูผลิตราย
ใหมเขามาผลิตแขงขัน การท่ีผูผลิตรายใหมเขามาทําการแขงขันเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ จะทําใหเสนอุปสงค
ของหนวยผลิตลดลงเรื่อยๆ จนในท่ีสุดสัมผัสกับเสนตนทุนเฉล่ียกอนจุดต่ําสุด ดังนั้นราคาจึงเทากับ
ตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงไดรับเพียงกําไรปกติ 
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  ราคา,ตนทุน 
                                                                      LMC 
                          P                                                           LAC 
                                                                                       
                                                                                                      D = AR 
                                                                               MR 
                                                               C  
                                                                                    
      0                                Q                                          ปริมาณผลผลิต 
 
ภาพที่ 22  ดุลยภาพระยะยาวของผูผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด 
ท่ีมา : นราทิพย ชุติวงศ (2542)  
 

จากภาพท่ี 22 แสดงดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด หนวย
ผลิตจะอยูในดุลยภาพ คือ ไดรับกําไรสูงสุดเม่ือผลิต OQ หนวย ซ่ึงเปนระดับผลผลิตท่ีมี MR =MC 
และ ขายราคาหนวยละ OP ซ่ึงเทากับตนทุนเฉล่ีย หนวยผลิตจึงมีกําไรปกติ 

 
ดุลยภาพระยะยาวของหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดแตกตางจากตลาดแขงขัน

สมบูรณบางประการ เพราะแมผูผลิตรายใหมในตลาด 2 ชนิดนี้สามารถเขามาทําการผลิตแขงขันได
โดยเสรี แตสินคาของแตละหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีความแตกตางกัน ทําใหผูผลิต
มีอํานาจในการกําหนดราคาไดบาง ดังนั้น เสนอุปสงคท่ีมีตอสินคาของผูผลิตแตละรายจึงเปนเสน
ทอดลงจากซายไปขวา เสนอุปสงคของหนวยผลิตจึงสัมผัสกับเสนตนทุนเฉล่ียกอนจุดต่ําสุด 
พิจารณาเง่ือนไขดุลยภาพ LMC = MR พบวาระดับราคาสินคาอยูสูงกวารายไดสวนเพ่ิม (MR) และ
ผลผลิตมีปริมาณนอยกวาท่ีจุดต่ําสุดของ LAC 

 
ดังนั้น สรุปไดวาหนวยผลิตในตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาดมีราคาดุลยภาพสูงกวาและมี

ปริมาณผลผลิตนอยกวาตลาดแขงขันสมบูรณ 
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งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
  
 Wong (1978) ศึกษาเรื่อง A Model for Evaluating the Effects of Thai Government 
Taxation of Rice Export on Trade and Welfare โดยการสรางสมการ คือ สมการอุปทาน
ภายในประเทศ  สมการการบริโภคภายในประเทศ  สมการราคาสงออก และ สมการถายทอดราคา  
การศึกษาใชขอมูลในชวงป  ค.ศ. 1951-1972 วิธีการศึกษาแบบจําลองท่ีเปน Block Recursive แบง
สมการออกเปน 2 กลุม การสงออก  การบริโภค  ราคาสงออกและราคาภายในประเทศเปน  
Simultaneously   Determined  ในสมการอ่ืนทําใหสมการการบริโภคภายในประเทศ และ สมการ
ถายทอดราคาเปน สมการ  Overidentified  จึงใชวิธี 2SLS ในการประมาณการ สมการอ่ืนๆใชวิธี
กําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least Squares OLS) ผลการศึกษาพบวา ผลผลิตจะเปล่ียนแปลงชา
กวาการเปล่ียนแปลงของราคา (ชณัฐฐา  อยูเสนาสน, 2539,) 
 

สุนทร  ราชวงศศึก (2531) ศึกษาเรื่องมาตรการยกระดับราคาขาวเพ่ือใหราคาขาวอยูใน
ระดับราคาท่ีเหมาะสมโดยปนกําไรจากพอคาคนกลางมาเพ่ิมใหกับเกษตรกร ผลการศึกษาพบวา
ราคาขาวตกต่ําเนื่องจากโรงสีและพอคาคนกลางเปนผูกําหนดราคาและเกิดอุปทานสวนเกินจึง
จําเปนตองลดอุปทานสวนเกินออกไป วิธีการหลัก คือ การควบคุมปริมาณขาวสวนเกิน และ วิธีการ
รอง คือ สรางอุปสงคเงา เชน มาตรการการรับจํานําขาวเปลือก มาตรการเพ่ิมสต็อกขาวเปนตน  

 
รังสรรค โนชัย (2531) ศึกษาเรื่องการวิเคราะหเศรษฐกิจการสงออกมะมวงของประเทศ

ไทย เพ่ือสงออกมะมวงของประเทศไทยไปประเทศมาเลเซีย และประเทศสิงคโปร ฮองกง ฟล
ลิปปนส ผลการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดอุปสงค คือ ราคาสงออกมะมวง และรายไดตอ
บุคคลของประเทศมาเลเซีย สวนปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดอุปสงค เพ่ือการสงออกไปประเทศสิงคโปร 
คือ ราคาสงออกและอัตราแลกเปล่ียน ความยืดหยุนของอุปสงคเพ่ือการสงออกมะมวงตอราคา
สงออกของประเทศไทยไปประเทศมาเลเซีย และประเทศสิงคโปรมีคาความยืดหยุนเทากับ -1.7834 
และ -1.491 ตามลําดับ การวิเคราะหสวนแบงตลาดพบวา ในตลาดสิงคโปรสวนแบงตลาดมะมวง
ไทยลดลง แตในตลาดฮองกงสวนแบงตลาดไทยเพ่ิมขึ้น โดยเม่ือเปรียบเทียบกับประเทศฟลิปปนส
แลวความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยยังไมแข็งแกรงเพราะประเทศไทยสูญเสียสวน
แบงตลาดบางสวนใหกับประเทศฟลิปปนส 
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 Warr and Wallmer (1993) ศึกษา The Welfare Effect of a Rice Export Tax/Subsidy ของ
ประเทศไทย โดยใชวิธี PARA Equilibrium Model ในการวิเคราะหภาคเศรษฐกิจไทย ผลกระทบ
ของภาษีการสงออกขาวและการสงออก และประมาณอุปสงคการสงออกขาวของไทยในตลาดโลก  
กําหนดใหอุปสงคการสงออกมีความสัมพันธในรูปแบบ Log-Log Equation กับราคาสงออก  ราคา
สินคาแขงขัน และคาเฉล่ียถวงน้ําหนักของรายไดท่ีแทจริงของประเทศคูคา ผลการศึกษาพบวาคา
ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามีคาเทากับ -1.247 และคาความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมีคา
เทากับ 1.238 การประมาณการคาความยืดหยุนของ อุปสงคในระยะยาวมีคา -1.928  การวิเคราะห
ผลกระทบของภาษีสงออกในระยะยาวโดยวิธี Non-Linear Simulation อัตราภาษีท่ีเหมาะสมเทากับ 
-1/Ed กําหนดใหคาความยืดหยุนของอุปสงคการสงออกเทากับ -2.5 จากการคํานวณหาอัตราภาษีท่ี
เหมาะสมเทากับ 0.425 แตท่ีคาความยืดหยุนท่ีกําหนดจะไดอัตราภาษีเทากับ 0.4 และใชเปนฐานใน
การกําหนดภาษีในปจจุบัน ซ่ึงต่ํากวาอัตราภาษีท่ีจัดเก็บในปจจุบันทําใหเกิดการสูญเสียทางดาน
สวัสดิการ (ชณัฐฐา  อยูเสนาสน, 2539,) 
 
 อารีย เช้ือเมืองพาน (2536) ศึกษาเรื่อง ความเปนไปไดในการขยายผลผลิตขาวหอมมะลิ 
โดยทําการศึกษาการผลิตขาวหอมมะลิเปรียบเทียบกับการผลิตขาวเจา กข.15 และขาวเหนียว กข.6 
ของเกษตรกรในจังหวัดเชียงราย ผลการศึกษาพบวา ในระดับตลาดการสงออกเปนตลาดกึ่งแขงขัน
กึ่งผูกขาด บริษัทผูสงออกรอยละ 25 ของบริษัทผูสงออกท้ังหมดมีสวนแบงตลาดประมาณรอยละ69 
สวนอีกรอยละ 75ของบริษัทผูสงออกมีสวนแบงการตลาดเพียงรอยละ 31 ของปริมาณสงออก
ท้ังหมด แมวาตลาดผูสงออกจะมีแนวโนมเปนตลาดผูกขาด แตการสงราคาไปสูเกษตรกรต่ํา คือ เม่ือ
ปริมาณการสงออกเปล่ียนแปลงไป 1 พันตัน ราคาขาวเปลือกจะเปล่ียนแปลงไปประมาณ 0.49-0.52
บาทตอตัน อัตราแปรรูปขาวเปลือก 100% จะเปล่ียนแปลงเทากับ 0.42  ราคาขาวเปลือกท่ีเกษตรกร
ขายไดจะเปล่ียนแปลงประมาณ 1.02 บาทตอตัน 
 
 วุฒิ เอราวัณ (2549) ศึกษาเรื่องอุปสงค ราคา และยุทธศาสตรการแขงขันของขาวหอมมะลิ
ไทยในตลาดโลก เพ่ือวิเคราะหปจจัยท่ีมีผลกระทบตออุปสงคและราคาสงออกขาวหอมมะลิไทย 
โดยใชวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดแบบธรรมดา(Ordinary Least Squares)   วิเคราะหในภาพรวม 
(Holistic View) โดยการสุมตัวอยางแบบช้ันภูมิจํานวน 24 ประเทศ หลังจากนั้นตรวจสอบ
ความสัมพันธระหวางตัวแปรโดยใชตัวแปรควบคุม และการวิจัยเชิงคุณภาพ ใชการวิจัยเชิงเอกสาร
และการสัมภาษณเจาะลึกผูบริหารระดับสูงของบรษิัทผูสงออกขาวหอมมะลิไทยจํานวน 16 บริษัท
โดยวิธีสุมตัวอยางแบบเจาะจง ผลการศึกษาพบวา อุปสงคการสงออกขาวหอมมะลิของไทยไมมี
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ความสัมพันธกับราคาสงออกขาวหอมมะลิของไทย รายไดประชาชาติตอหัวของประเทศผูนําเขา
เปนไปในทิศทางเดียวกับอุปสงคการสงออกขาวหอมมะลิของไทยอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ
วามเช่ือม่ันรอยละ 99 โดยมีความยืดหยุนเทากับ 0.501 แสดงวา ขาวหอมมะลิของไทยเปนสินคา
ปกติและเปนสินคาจําเปน และรายไดประชาชาติสงผลกระทบตออุปสงคการสงออกขาวหอมมะลิ
ของไทย โดยอัตราแลกเปล่ียนเปนไปในทิศทางเดียวกับอุปสงคการสงออกขาวหอมมะลิของไทย
อยางมีนัยสําคัญท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 โดยมีความยืดหยุนเทากับ 0.225   ส ว น ก า ร
วิเคราะหเชิงคุณภาพ พบวาดานปจจัยการผลิต ประเทศไทยมีความไดเปรียบในการแขงขันดาน
โครงสรางพ้ืนฐานทางเศรษฐกิจ สวนดานอุปสงค พบวาไทยเสียปรียบเนื่องจากผูบริโภค
ภายในประเทศพิจารณาปจจัยดานราคามากกวาคุณภาพ ขอเสนอแนะของผลการศึกษา คือ ประเทศ
ไทยตองพัฒนาปจจัย 4 ดาน ไดแก ปรับปรุงโครงสรางพ้ืนฐานเศรษฐกิจท่ีมีปญหา เพ่ิมอุปสงคขาว
หอมมะลิไทยภายในประเทศ สงเสริมการแขงขันดานการสรางความแตกตางใหกับผลิตภัณฑ และ
การแปรรูปขาวหอมมะลิใหเปนผลิตภัณฑท่ีมีมูลคาเพ่ิมสูงขึ้น 
 
 Somporn Isvilanonda and Nipol Paopongsakorn (1995) ศึกษาเรื่อง Rice Supply and 
Demand in Thailand : The Future Outlook อธิบายผลของนโยบายท่ีใชราคาและไมใชราคาตอ
อุปทานขาวโดยสรางสมการตอบสนองพ้ืนท่ีการผลิตและเก็บเกี่ยว โดยใชขอมูลรายภาคจากป ค.ศ. 
1961-1991 โดยวิธี Seemingly Unrelated Technique กับสมการสัดสวนการผลิต และใชวิธี 
Weighted Least Square Technique กับสมการสนองตอบพ้ืนท่ีเก็บเกี่ยว ผลการศึกษาพบวาคาความ
ยืดหยุนตอราคาของปริมาณการผลิตขาวเทากับ 0.09 ในระยะส้ัน และ 0.76 ในระยะยาว และพบวา
ราคาขาวมีผลในทิศทางเดียวกันกับราคาปุยซ่ึงถาสนับสนุนราคาปุยรอยละ 10 ทําใหอุปทานขาว
เพ่ิมขึ้นรอยละ 23 ระบบชลประทาน และ การสงเสริมการลงทุนจะมีผลในการเพ่ิมอุปทานขาว
สําหรับการพยากรณในอนาคต อัตราการเพ่ิมขาวลดลงรอยละ 1 จะทําใหอุปทานขาวลดลงรอยละ 
0.64 ตอปในระยะส้ัน และรอยละ 1.49 ตอปในระยะยาว แตถาราคาขาวเพ่ิมขึ้นรอยละ 2 ในขณะท่ี
ราคาปุยลดลงรอยละ 1.5 ทําใหอุปทานเพ่ิมขึ้นรอยละ 0.33 ตอป ในขณะท่ีการดําเนินนโยบายท่ีไม
ใชราคา คือ การคนควาและการสงเสริม จะทําใหอุปทานลดลงในระยะยาวรอย 0.79 การประมาณ
การอุปสงคการบริโภคขาวพบวา คาความยืดหยุนตอรายไดโดยเฉล่ียมีคา -0.1641 แบงออกไดเปน 2 
กลุมคือ  กลุมคนรวย มีคาความยืดหยุนตอรายไดเปนบวก คือ จะบริโภคขาวเพ่ิมขึ้นนอยกวารายได
ท่ีเพ่ิมขึ้น และเปนไปในทิศทางตรงกันขามกับกลุมคนจน การพยากรณในอนาคตของอุปสงคการ
บริโภคจะเพ่ิมมากขึ้นจะสงผลใหราคาขาวเพ่ิมขึ้น (ชณัฐฐา     อยูเสนาสน, 2539,) 
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ภัทรจิต ชุมวรฐายี (2538) ศึกษาเรื่องของผลการจํากัดการสงออกเส้ือผาสําเร็จรูปของ
ประเทศไทยไปยังประเทศในขอตกลงการคาส่ิงทอระหวางประเทศ  (Multi Fibre Arrangement : 
MFA) เปนการศึกษาในกรณีประเทศสหรัฐอเมริกาและประเทศประชาคมยุโรป  โดยศึกษาการ
พัฒนาการอุตสาหกรรมเส้ือผาสําเร็จรูปในประเทศไทยนับตั้งแตมีการผลิตทดแทนการนําเขาถึงการ
ผลิตเพ่ือการสงออกและศึกษาผลกระทบตอการคาของไทยโดยใชวิธีการประมาณคาสมการอุปสงค
และอุปทานเส้ือผาสําเร็จรูปเพ่ือนําคาความยืดหยุนตอราคาไปคํานวณหาผลกระทบจากการจํากัด
การสงออกโดยสมัครใจจากการท่ีไทยถูกสหรัฐอเมริกาและประชาคมยุโรปจํากัดการสงออก  โดย
พบวาผูผลิตเส้ือผาสําเร็จรูปของไทยมีศักยภาพในการปรับตัวตอการเพ่ิมสูงขึ้นของราคาไดดี  
นอกจากนี้ผูบริโภคเส้ือผาสําเร็จรูปในประชาคมยุโรปยังมีความสามารถในการปรับตัวตอการลดลง
ของราคาสินคาเส้ือผาสําเร็จรูปท่ีสงออกไดมากกวาสหรัฐฯ  ดังนั้นเม่ือมีการกําหนดใหปจจัยอ่ืน ๆ
คงท่ี การยกเลิกหรือลดมาตรการจํากัดการสงออกจะสงผลใหผูผลิตและสงออกเส้ือผาสําเร็จรูปของ
ไทยมีความสามารถในการสงออกเส้ือผาสําเร็จรูปไดเพ่ิมขึ้น 

 
 พีรเชษฐ เลิศสุภราภรณ (2546) ศึกษาเรื่อง ปจจัยท่ีกําหนดราคาน้ํามันสําเร็จรูปของไทย 
โดยศึกษาถึงโครงสรางราคาน้ํามัน วิธีการกําหนดราคาน้ํามันสําเร็จรูปและตัวแปรท่ีสําคัญในการ
กําหนดราคาขายสงและขายปลีกน้ํามันดีเซลหมุนเร็ว น้ํามันเบนซินไรสารตะกั่ว 91 น้ํามันเบนซิน
ไรสารตะกั่ว 95 โดยใชสมการถดถอยเชิงซอน (Multiple Regression Model) ประมาณคาดวยวิธี
กําลังสองนอยท่ีสุด (Ordinary Least Squares OLS) เพ่ือวิเคราะหตัวแปรท่ีสําคัญในการกําหนดราคา
น้ํามันสําเร็จรูปท่ีเหมาะสมของโรงกล่ันไทย ผลการศึกษาพบวา ราคา ณ โรงกล่ัน ภาษีสรรพสามิต
บวกภาษีเทศบาล กองทุนน้ํามันเช้ือเพลิง กองทุนเพ่ือสงเสริมอนุรักษพลังงาน ราคาน้ํามันดิบ คา
การกล่ัน และอัตราแลกเปล่ียนของน้ํามันดีเซลหมุนเร็ว มีอิทธิพลตอการกําหนดราคาขายสงน้ํามัน
ดีเซลหมุนเร็วของโรงกล่ันรอยละ 99.99  สวนการทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ
ของตวัแปรอิสระแตละตัว พบวา มีอิทธิพลตอการกําหนดราคาขายสงน้ํามันดีเซลหมุนเร็วของตรง
กล่ันไทย โดยมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 99 และมีความสัมพันธกับราคาขาย
สงน้ํามันดีเซลหมุนเร็วของโรงกล่ันในทิศทางเดียวกัน 
 
 พูลศรี  ทัตจํานง(2551) ศึกษาเรื่องฟงกช่ันการผลิตและตนทุนของขาวหอมมะลิ105 ปการ
ผลิต2536/37 มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาเปรียบเทียบตนทุนและผลตอบแทนจากการผลิตขาวหอม
มะลิ105 พบวา ปจจัยการผลิต ไดแก  แรงงานและทุนท่ีเปนเงินสด สามารถอธิบายความ
เปล่ียนแปลงของผลผลิตขาวขาวหอมมะลิ105 ไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ในทิศทางตรงกันขาม 
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 จากการตรวจเอกสารในสวนของทฤษฎีและแนวคิดท่ีใชในการวิจัย  และในสวนงานวิจัยท่ี
เกี่ยวของ สรุปไดวาราคาท่ีจุดดุลยภาพคือ ราคาท่ีอุปสงคตัดกับอุปทาน การเปล่ียนแปลงราคามาก
ขึ้นหรือนอยลง ขึ้นอยูกับการเปล่ียนแปลงของอุปสงคและอุปทาน และปจจัยท่ีมีผลตอการ
เปล่ียนแปลงอุปสงคและอุปทาน นอกจากนี้ สุนทร  ราชวงศศึก (2531) พบวาผลผลิตขาว และ
ปริมาณการผลิตขาวสวนเกิน มีความสัมพันธกับราคาขาว ในทิศทางตรงกันขาม  รังสรรค โนชัย 
(2531) พบวา ปจจัยท่ีเปนตัวกําหนดอุปสงคมะมวง คือ ราคาสงออกมะมวง รายไดตอบุคคล และ
อัตราแลกเปล่ียน  Warr and Wallmer (1993) พบวา ปริมาณการสงออกขาว มีความสัมพันธกับราคา
สงออกขาว ในทิศทางเดียวกัน อารีย เช้ือเมืองพาน (2536) พบวา ตลาดการสงออกขาวหอมมะลิใน
ประเทศไทยเปนตลาดกึ่งแขงขันกึ่งผูกขาด และปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิ มีความสัมพันธกับ
ราคาขาวหอมมะลิ ในทิศทางเดียวกันวุฒิ เอราวัณ (2549) พบวา คือ ขาวหอมมะลิของไทยเปน
สินคาปกติและเปนสินคาจําเปนตอการบริโภคภายในประเทศ อัตราแลกเปล่ียนและรายได
ประชาชาติตอหัวของประเทศผูนําเขา มีความสัมพันธกับปริมาณการสงออกขาวหอมมะลิของไทย 
ในทิศทางเดียวกัน  Somporn Isvilanonda and Nipon Paopongsakorn (1995) พบวา ราคาปุยซ่ึงเปน
ปจจัยการผลิตชนิดหนึ่งมีความสัมพันธกับผลผลิตขาว และอุปสงคการบริโภคขาว มีความสัมพันธ
กับราคาขาว ในทิศทางเดียวกัน ภัทรจิต ชุมวรฐายี (2538) พบวา นโยบายการยกเลิกหรือลด
มาตรการจํากัดการสงออกจะสงผลใหผูผลิตและสงออกเส้ือผาสําเร็จรูปของไทยมีความสามารถใน
การสงออกเส้ือผาสําเร็จรูปไดเพ่ิมขึ้น  พีรเชษฐ เลิศสุภราภรณ (2546) พบวา อัตราแลกเปล่ียน มี
ความสัมพันธกับราคาขายสงน้ํามันดีเซลหมุนเร็วของโรงกล่ัน ในทิศทางเดียวกัน  ศกสิน ผงทอง 
(2546) พบวา ระดับราคาน้ํามันดีเซลสําเร็จรูปตลาดตางประเทศ และอัตราแลกเปล่ียน มี
ความสัมพันธกับราคาน้ํามันดีเซลในประเทศไทย ในทิศทางเดียวกัน พูลศรี  ทัตจํานง (2551) พบวา 
ปจจัยการผลิต ไดแก  แรงงานและทุนท่ีเปนเงินสด มีความสัมพันธกับราคาขาวขาวหอมมะลิ ใน
ทิศทางตรงกันขาม Wong (1978) พบวาถาตัวแปรท่ีศึกษาเปนตัวแปรภายใน (Endogenous) คือคา
ถูกกําหนดภายในสมการในแบบจําลอง โดยตัวแปรอ่ืนๆเปนตัวแปรภายนอก (Exogenous) คือถูก
กําหนดคาจากภายนอกแบบจําลอง ในกรณีท่ี Over-identification ควรใช Simultaneous Equation 
นอกจากนี้ยังพบวาผลผลิตสินคาเกษตรเปล่ียนแปลงชากวาราคา  ปจจัยจากทฤษฎีและการตรวจ
เอกสารท่ีนํามาประยุกตกับการวิจัยครั้งนี้ คือ อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณความตองการบริโภคขาว
ของไทย ปริมาณสตอคขาวรวม ปริมาณผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ี ปริมาณการผลิตขาว รายไดของบุคคล
และปริมาณการสงออกขาว จะเห็นไดวาปจจัยบางชนิดมีผลตออุปสงค ปจจัยบางชนิดมีผลตอ
อุปทาน เนื่องจากราคา คือ จุดท่ีอุปสงคตัดกับอุปทาน จึงไดใชวิธีการคลายๆกับ Chung Ming Wong 
ซ่ึงใช Simultaneous Equation  
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สมมติฐานในการวิจัย 
 
จากแนวคิดทฤษฎีและการตรวจเอกสารสมมติฐานความสัมพันธของปจจัยท่ีมีผลกระทบ

ตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยมี ดังนี ้
 
1.  ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock) มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับ

ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย กลาวคือ ถาปริมาณสตอคขาวรวมของไทยเพ่ิมขึ้น จะทําใหราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของไทยลดลง  

 
2.  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield)  มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับ

ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย กลาวคือ ถาอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทยเพ่ิมขึ้น จะทําให
ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยลดลง  

 
3.  ปริมาณการผลิตขาวของไทย (Production) มีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขามกับ

ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย กลาวคือ ถาปริมาณการผลิตขาวของไทยเพ่ิมขึ้น จะทําใหราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของไทยลดลง 

  
4.  อัตราแลกเปล่ียน (Forex) มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับราคาขาวเปลือกหอม

มะลิของไทย กลาวคือ ถาอัตราแลกเปล่ียนเพ่ิมขึ้น จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย
เพ่ิมขึ้น 

 
5.  ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) มีความสัมพันธในทิศทาง

เดียวกันกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย กลาวคือ ถาปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย
เพ่ิมขึ้น จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยเพ่ิมขึ้น 

 
6.  ปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export) มีความสัมพันธในทิศทางเดียวกันกับ

ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย กลาวคือ ถาปริมาณการสงออกขาวของไทยเพ่ิมขึ้น จะทําใหราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของไทยเพ่ิมขึ้น 
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บทที ่3 
 

การตลาด การกําหนดราคา และนโยบายขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
 

 ขาวเปนพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญและสามารถนํารายไดเขาประเทศไทยเปนจํานวนมาก โดย
ประเทศไทยสามารถสงออกขาวมากเปนอันดับหนึ่งของโลกมาตลอดทุกป (ตารางท่ี 5) สําหรับขาว
ท่ีมีช่ือเสียงมากท่ีสุดของประเทศไทย คอื ขาวเปลือกหอมมะลิเนื่องจากขาวเปลือกหอมมะลิมีเนื้อท่ี
เพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตตอไรมากท่ีสุด รวมถึงเปนขาวพันธุหลักท่ีสามารถสงออกไปขายได
ท่ัวโลกมากท่ีสุดในปจจุบัน  
 
ตารางที่ 5  ปริมาณการสงออกขาวโดยรวมของโลก ปพ.ศ. 2546 - 2550 
                            (หนวยปริมาณ : ลานตัน) 

ป ไทย สหรัฐฯ จีน อินเดีย เวียดนาม ปากีฯ รวม 
2546 7.55 3.83 2.58 4.42 3.90 1.96 23.97 
2547 10.14 3.12 0.88 3.17 4.30 1.99 23.60 
2548 7.54 3.30 4.90 5.21 3.25 1.63 25.83 
2549 7.43 3.83 4.34 4.42 3.90 1.96 25.88 
2550 8.30 3.20 1.00 4.30 4.70 2.90 24.40 

ท่ีมา: สถิติดานการสงออกขาวรายประเทศ กระทรวงพาณิชย (2550) 
 

การจําแนกชนิดของขาว 
 
 การจําแนกชนิดของขาวนั้นมีหลายแบบขึ้นอยูกับวัตถุ ประสงคของการจําแนก ซ่ึงแบง
ออกไดดังนี ้
        1.  จําแนกตามสภาพพ้ืนท่ีปลูก  แบงออกเปน 
 

        1.1  ขาวไร  (Upland Rice) หมายถึงขาวท่ีปลูกในท่ีดอนไมมีน้ําขัง และไมมีคันนา 
ปลูกโดยอาศัยน้ําฝนเพียงอยางเดียว การปลูกเหมือนพืชไรท่ัวไปและมีปลูกมากทางภาคเหนือ (ตาม
ดอย) 
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 และภาคใต (ปลูกแซมสวนยางอายุ 1-3 ป) มีพันธุดีท่ีทางราชการแนะนําปลูก เชน ซิวแมจัน 
(ภาคเหนือ) กูเมืองหลวง และดอกพยอม (ภาคใต) 
 
            1.2  ขาวนาสวน (Lowland Rice) เปนขาวท่ีปลูกในท่ีลุมมีระดับน้ําลึกไมเกิน 80 ซม. 
เปนขาวท่ีปลูกกันสวนใหญของประเทศและมีพ้ืนท่ีปลูกมากท่ีสุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและ
ภาคกลาง สวนมากจะใหผลผลิตตอไรสูงกวาขาวไร และขาวขึ้นน้ํา (อยูในระหวาง 30-50 ถังตอไร) 
 
  1.3  ขาวขึ้นน้ําหรือขาวนาเมืองหรือขางฟางลอย (Floating Rice) เปนขาวท่ีปลูกใน
พ้ืนท่ีท่ีมีน้ําทวมลึกในฤดูน้ําหลาก โดยมีน้ําทวมลึกเกินกวา 80 ซม. บางท่ีน้ําอาจจะลึกถึง 3-4 เมตรก็
ได พันธุขาวชนิดนี้จะสามารถปรับตัวไดตามระดับน้ําท่ีสูงขึ้นจึงเรียกวาขาวขึ้นน้ํา พบมากในพ้ืนท่ี
ราบลุมภาคกลาง สวนในภาคใตพบบางเปนบางแหง การปลูกมักจะใชหวานขาวแหงตอนตนฤดูฝน 
พันธุท่ีทางราชการแนะนําไดแก เล็บมือนาง 111, ปนแกว 56, ตะเภาแกว 161, นางฉลอง, กข.17, 
กข.19 เปนตน ผลผลิตโดยเฉล่ียประมาณ 200-300 กก./ไร เมล็ดขาวเม่ือนําไปสีมักจะแตกหัก
เนื่องจากขาวสารมีทองไขหรือทองปลาซิวมาก พอคาจึงนิยมเอาไปทําขาวนึ่งเพราะเม่ือนําไปสีแลว
ไดขาวสารท่ีมีคุณภาพด ี
 
  2.  จําแนกตามคุณสมบัติของเมล็ดขาว 
 
       คุณสมบัติของเมล็ดขาวจะประกอบดวยแปงสวนใหญ 2 ชนิดคือ  อะมัยโลเพคติน 
(Amylopectin) ทําใหเมล็ดขาวมีสีขาวขุน เวลาตมสุกแลวจะเหนียว และอะมัยโลส (Amylose) ท่ีทํา
ใหขาวมีสีขาวใส เม่ือตมสุกจะมีสีขาวขุนและรวน ขาวเหนียว (Glutinous Rice) จะมีแปงอะมัยโลเพ
คตินเปนสวนใหญคือประมาณ 95% และมีแปงอะมัยโลสนอยมากหรือไมมี  สวนขาวเจา (Non-
Glutinous Rice) นั้นมีปริมาณอะมัยโลสสูง 10-30% มีอะมัยโลเพคติน 70-90% ตัวอยางขาวเจาพันธุ
ดีท่ีทางการแนะนําไดแก ขาวดอกมะลิ 105, ขาวตาแหง 17, เหลืองปะทิว 123, กําผาย 41, กข. 1, กข. 
5, กข.7 ฯลฯ สวนพันธุขาวเหนียวท่ีทางการแนะนํา ไดแก เหนียวสันปาตอง, กข.2, กข.4, กข.6, 
กข.8, กข.10 
 
  3.  จําแนกตามฤดูกาลหรือการตอบสนองตอชวงแสง แบงออกเปน 
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   3.1  ขาวพันธุไวตอชวงแสง  (Photoperiod Sensitive Varieties) เปนพันธุขาวท่ีจะออก
ดอกไดในชวงวันส้ัน (นอยกวา 12 ช่ัวโมง) ในประเทศไทยจะอยูในชวงเดือนกันยายน-ธันวาคม 
ขาวพันธุไวตอชวงแสงนี้จะปลูกไดเฉพาะ นาป ถาปลูกในนาปรังจะไมออกดอก พันธุไวตอชวง
แสงนี้ไดแก พันธุพ้ืนเมืองท่ัวไป และพันธุ กข. ท่ีไวตอชวงแสงได กข.5, กข.6, กข.8, กข.13, กข.15, 
กข.19, และกข.17 
 
   3.2  ขาวพันธุไมไวตอชวงแสง  (Photoperiod Insensitive Varieties) พันธุขาวจําพวกนี้
จะออกดอกไดโดยไมขึ้นกับความยาวของชวงวันจะขึ้นอยูกับอายุเก็บเกี่ยวท่ีคอนขางแนนอน และ
ใชเปนพันธุขาวท่ีปลูกในนาปรัง ซ่ึงตองอาศัยน้ําชลประทาน พันธุตาง ๆ ไดแก กข.1, กข.2, กข.3, 
กข.4, กข.7, กข.9, กข.10, กข.11, กข.17, กข.21, กข.23 และ กข.25 สวนพันธุพ้ืนเมืองมีอยูพันธุ
เดียว คือ พันธุเหลืองทอง 
 
  4.  จําแนกตามการปรับปรุงพันธุพืช แบงออกเปน 2 พวกใหญ ๆ คือ 
 
   4.1  พันธุพ้ืนบานหรือพันธุพ้ืนเมือง (Land Race Varieties) เปนพันธุท่ีเกษตรกรใช
ปลูกมาแตดั้งเดิม สวนมากมักเปนพันธุท่ีมีการปรับตัวดีในสภาพแวดลอมของทองถ่ิน มักมีตนสูง
ใบลู (แขงกับวัชพืช) ปรับตัวในสภาพดินไมอุดมสมบูรณไดด ีตอบสนองตอปุยต่ํา พันธุพ้ืนเมืองจะ
ใหผลผลิตต่ําถึงปานกลางในสภาพการปลูกของเกษตรกร (ใชปจจัยการผลิตต่ํา) พันธุพ้ืนเมืองมีอยู
มาก และมักเรียกช่ือไปตามทองถ่ิน  
 
   4.2  ขาวพันธุดีทางราชการ  คือ พันธุขาวท่ีทางราชการไดขยายพันธุและเผยแพรออก
สูเกษตรกร เปนพันธุขาวท่ีคณะกรรมการพิจารณาพันธุขาวไดตรวจสอบแลว และประกาศเปน
ทางการ ลักษณะโดยท่ัวไปจะเปนพันธุท่ีใหผลผลิตสูง ตอบสนองตอปุยสูง ตานทานโรคและแมลง 
มีเมล็ดไดมาตรฐาน คุณภาพการหุงตมดี ลักษณะตาง ๆ เหลานี้ จะมีอยูในแตละพันธุแตกตางกันไป 
การไดมาของพันธุดีทางราชการนั้นไดมาจาก การคัดเลือกจากพันธุพ้ืนเมือง และการสรางพันธุขึ้น
ใหมโดยวิธีการผสมพันธุ หรือชักนําใหกลายพันธุโดยการใชรังสี ซ่ึงจัดเปนประเภท กข. ตัวอยาง
พันธุดีท่ีไดรับการคัดเลือกจากพันธุพ้ืนเมือง เชน ขาวขาวดอกมะลิ 105, เหนียวสันปาตอง, ขาวตา
แหง 17, เหลืองปะทิว 123, ขาวพวง 32, ปนแกว 56, ทางภาคใตมี นางพญา 132, แกนจันทร, เผือก
น้ํา 43, พวงไร 2 เปนตน (เลขคูเปนขาวเหนียวและ เลขคี่เปนขาวเจา) ขาวพันธุ กข. ท่ีเกิดจากการชัก
นําใหกลายพันธุดวยรังสี เชน กข.6, กข.10, กข.15 เปนตน ทางราชการจะมีรายช่ือพันธุขาวท่ี
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สงเสริมในทุกภาคของประเทศไทย ซ่ึงพันธุเหลานั้นไดผานการทดสอบในระดับทองถ่ินมาแลววา 
ไดรับผลด ีดังนั้นในแตละพ้ืนท่ีจึงอาจจะมีพันธุเฉพาะแหงไป 
 
 5.  การจําแนกตามฤดูการปลูก  แบงออกเปน 2 ประเภท 
 
   5.1 ขาวนาป  คือ ขาวท่ีปลูกในฤดูการทํานาปกติตามฤดูฝน ซ่ึงจะแตกตางกันไปในแต
ละภาคและทองท่ี สวนมากจะใชพันธุขาวท่ีไมไวแสง  พันธุขาวนาปยังแบงออกเปนพันธุขาวหนัก 
ขาวกลาง และขาวเบา ตามอายุการเก็บเกี่ยว 
 
   5.2  ขาวนาปรัง (หรือนากรัง) คือ ขาวท่ีปลูกนอกฤดูทํานาปกติไดรับน้ําจากการ
ชลประทาน สวนมากจะใชพันธุขาวท่ีไมไวแสง สามารถจะกําหนดอายุเก็บเกี่ยวไดของแตละพันธุ
คอนขางแนนอน ฤดูการทํานาในประเทศขึ้นอยูกับชวงของฤดูฝนเปนสวนใหญ  นอกจากพ้ืนท่ีท่ีมี
การชลประทานได ดังนั้นจึงมีความแตกตางกันตามภาคตาง ๆ ดังนี้ (จะมีความเหล่ือมลํ้ากันบาง
ขึ้นอยูกับพันธุขาว และความลาหรือชาของฤดูฝน) 
 

ลักษณะของขาวหอมมะล ิ
 

ขาวหอมมะลิหรือขาวดอกมะลิ เปนขาวท่ีมีความไวตอชวงแสง  หมายถึง พันธุขาวจะออก
ดอกในวันท่ีกลางคืนยาวกวากลางวันเทานั้น  คือ ชวงฤดูหนาวทําใหสามารถปลูกไดเฉพาะนาป
เทานั้น  สวนช่ือเรียกวาขาวหอมมะลินั้นมีท่ีมาจากสีของขาวท่ีขาวเหมือนดอกมะลิ  แตมีกล่ินหอม
เหมือนใบเตย ไมไดหมายความวาขาวนั้นหอมเหมือนมะลิ  ลักษณะท่ีสําคัญของขาวหอมมะลิ คือ 
เม่ือหุงหรือนึ่งสุกแลวเมล็ดขาวสุกจะออนนิ่มมากกวาขาวเจาท่ัวไป แตรวนนอยกวาและมีกล่ินหอม   

  
ขาวท่ีปลูกเพ่ือใชเปนขาวหอมมะลิมี 2 พันธุ ไดแก ขาวขาวดอกมะลิ 105 และกข.15  ซ่ึง

ขาวกข. 15 ก็คือขาวขาวดอกมะลิ 105 ท่ีนําไปอาบรังสีแกมมาทําใหผลผลิตสูงกวาพันธุขาวขาวดอก
มะลิ 105 ประมาณ 4-6 %  ซ่ึงขาวท้ังสองพันธุนี้มีลักษณะ คือ เมล็ดขาวจะฟกตัวในเวลาประมาณ 8 
สัปดาห เมล็ดมีเปลือกสีน้ําตาล ยาว 7.4 มม.รูปรางเรียว เม่ือขาวสุกจะหอมนุม มีอะมิโลส(Amylose) 
14-17 %  ปลูกไดในท่ีนาดอนท่ัวไป ทนแลง ดินเปรี้ยว ดินเค็ม ตานทานไสเดือนฝอยรากปม  ไม
ตานทานโรคไหม โรคขอบใบแหง เพล้ียกระโดดสีน้ําตาล และหนอนกอ  
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การผลิตขาวเปลือกหอมมะล ิ
 
 กระทรวงพาณิชย (2550) อธิบายวา ขาวเปลือกหอมมะลิท่ีนิยมปลูกและบริโภคกันอยาง
แพรหลาย คือ พันธุขาวหอมมะลิ 105 และพันธุ กข. 15 ซ่ึงปจจุบันราคาขาวเปลือกหอมมะลิตกต่ํา
ลงมาเรื่อย ๆ เนื่องจากพันธุขาวปทุมธานี 1 ใหผลผลิตสูงกวาขาวหอมมะลิ 105  โดยผลผลิตตอไร
เฉล่ีย 80 – 100 ถังตอไร  ปลูกไดหลายครั้งตอป และสามารถปลูกไดดีในท่ีลุมบริเวณท่ีราบกลาง  
ขณะท่ีขาวหอมมะลิ 105 นั้นจะใหผลผลิตตอไรเพียง 30 – 40 ถังตอไร  และปลูกไดดีในบางพ้ืนท่ี
เทานั้น  ทางรัฐบาลจึงสงเสริมใหชาวนาเนนปลูกขาวปทุมธานี 1 มากกวา  แมวาขาวพันธุปทุมธานี 
1  จะมีความหอมคลายขาวหอมมะลิ  แตไมใชขาวหอมมะลิ 
 
 ขาวเปลือกหอมมะลิเปนขาวท่ีมีความไวตอแสงมาก ซ่ึงจะออกดอกในวันท่ีกลางคืนยาว
กวากลางวันเทานั้น คือ ฤดูหนาว และขาวท่ีปลูกในฤดูนาปสวนใหญ จะเปนขาวท่ีมีความไวตอแสง
สูง ในขณะท่ีขาวนาปรังเปนขาวพันธุท่ีไมไวตอชวงแสง จึงปลูกไดตลอดปตราบเทาท่ีมีการ
ชลประทานสนับสนุน การปลูกขาวท่ัวโลกมีการคัดเลือกพันธุขาวท่ีแตกตางกัน พันธุขาวท่ีดีนั้น 
ตองใหผลผลิตตอไรสูง ตานทานโรคและแมลงไดดี ประเทศท่ีมีโรคพืชระบาดมาจะเลือกปลูกขาวท่ี
ตานแมลงและโรคไดด ีเชน อินเดีย และบังคลาเทศ ประเทศท่ีมีประชากรหนาแนนจะเลือกปลูกขาว
ท่ีใหผลผลิตสูง เชน จีนและญี่ปุน  
 
 ในอดีตประเทศไทยไมมีปญหาโรคพืชและแมลง จึงมีการปลูกขาวพ้ืนเมืองของประเทศ
ไทยเปนหลัก ท่ีเปนขาวเมล็ดเรียวยาว อยางไรก็ตาม เม่ือไดมีการพัฒนาพันธุขาวใหมท่ีไมใชพันธุ
ขาวพ้ืนเมือง ทําใหมีตนเตี้ยและผลผลิตสูง ซ่ึงนิยมปลูกในนาปรัง (เขตปลูกสวนใหญอยูในลุมน้ํา
แมกลองและเจาพระยา)  และเริ่มมีการใชเทคโนโลยีเพ่ือเพ่ิมผลผลิตใหสูงขึ้น โดยการใชปุย ผลท่ี
ตามมาคือ การแพรระบาดของโรคพืชและแมลงกระจายออกไปอยางรวดเร็ว เนื่องจากมีการ
เพาะปลูกท้ังป ทําใหไมสามารถตัดวงจรชีวิตของแมลงออกไปได ปจจุบันมีการพัฒนาพันธุขาวท่ีมี
ความทนทานตอโรคพืชและแมลงอยางตอเนื่อง แตชาวนาสวนใหญยังคงนิยมปลูกขาวพ้ืนเมือง 
เชน ขาวขาวดอกมะลิ สวนใหญแลวจะปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  
 
 การท่ีขาวเปลือกหอมมะลินิยมปลูกในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และมีราคาสูงกวา
ขาวเปลือกหอมมะลิท่ีปลูกในภาคอ่ืน มีหลายสาเหตุดวยกันคือ ขาวเปลือหอมมะลิท่ีปลูกในภาคนี้
นั้นเมล็ดขาวจะสวย แกรง ยาวรี เปนท่ีนิยมของผูบริโภค โดยเฉพาะขาวขาวดอกมะลิเปนขาวท่ีมัน
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จะทนแลงไดดีเหมาะกับพ้ืนท่ีท่ีไมมีน้ําอุดมสมบูรณ เชนในภาคอีสาน ซ่ึงชาวนาจะทํานาปปละครั้ง 
โดยอาศัยแหลงน้ําจากน้ําฝนอยางเดียว พอส้ินฤดูฝน อากาศจะแหง ทําใหรวงขาวแหงแลวความช้ืน
ของขาว จะถูกขจัดหายไป ถานําขาวขาวดอกมะลิมาปลูกในภาคอ่ืน เชน ภาคกลาง ท่ีการทํานาปรัง
ปละหลายๆครั้ง พ้ืนท่ีลุมมีน้ําขังอยูในนาเกือบตลอดป ความช้ืนสูง รวงขาวไมแหงเพียงพอท่ีจะทํา
ใหเมล็ดขาวอวน ไมไดความนิยมจากผูบริโภคแมวาจะใหผลผลิตตอไรสูง แตในปจจุบันไดมีการ
สงเสริมใหปลูกในภาคอ่ืนๆดวย เนื่องจากความตองการของตลาดมากขึ้น โดยพ้ืนท่ีเพาะปลูก
ขาวเปลือกหอมมะลิกระจายไปตามภาคตางๆ (ตารางท่ี 6) 
 
ตารางที่ 6  แหลงผลิตขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
 

        ภาค                                                                                                       จังหวัด 

  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  บุรีรัมย  ยโสธร  รอยเอ็ด  ศรีสะเกษ  สุรินทร  ขอนแกน 
     อุบลราชธาน ี นครพนม  อุดรธานี  มหาสารคาม 
  ภาคเหนือ    กําแพงเพชร  ตาก  พิษณุโลก  ลําปาง  สุโขทัย  อุตรดิตถ   
     เชียงใหม  เชียงราย  พะเยา 
  ภาคกลาง    ลพบุร ี สระบุรี  ชัยนาท  กาญจนบุร ี ฉะเชิงเทรา 
  ภาคใต     นครศรีธรรมราช  พัทลุง  สงขลา  สุราษฎรธานี 

ท่ีมา: แหลงผลิตขาวเปลือกหอมมะลิ,  โดย ศูนยสารสนเทศการเกษตร สํานักงานเศรษฐกิจ 
        การเกษตร (2543)  
 

การตลาดขาวเปลือกหอมมะล ิ
 
 วถีิการตลาดขาวหอมมะลิของประเทศไทย พบวาการคาขาวของชาวนาไทย กวาจะถึงมือ
ของผูบริโภคนั้นตองผานขบวนการคาหลายขั้นตอน นับตั้งแตผานมือพอคาขาวในทองถ่ิน โรงสี 
หยง(ผูทําหนาท่ีเปนตัวกลางในการซ้ือขายขาวสารระหวางโรงสีกับพอคาขายสงและพอคาสงออก) 
พอคาขายสงและพอคาสงออก ผูท่ีมีบทบาทในการกําหนดราคาขาวเปลือก คือ โรงสี เพราะเปนผู
กําหนดราคาขาวเปลือกรับซ้ือใหกับพอคาทองถ่ินท่ีรวบรวมผลผลิตมาเสนอขาย สวนหยงมีบทบาท
ในการกําหนดราคาขาวสาร เพราะอยูในฐานะผูสงราคารับซ้ือขาวสารใหพอคาขายสงและพอคา
สงออกโดยอาศัยปจจัยราคาตลาดโลกเปนตัวกําหนดแกโรงสี ระบบในตลาดโลกมีบริษัทนายหนา
จากตางประเทศ เปนนายหนาการสงออกขาวเพ่ือความสะดวกในการซ้ือขายและหาลูกคาใน
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ตางประเทศ บริษัทเหลานี้จะเขาถึงขอมูลอยางรวดเร็วและจะมีความชํานาญในการคา เพราะมี
ฐานขอมูลท่ีใหญ ทําใหทราบถึงปริมาณการผลิต และความตองการของประเทศและเปนผูกําหนด
ระดับราคาขาว บริษัทเหลานี้เปนของประเทศอังกฤษ ฝรั่งเศษ สหรัฐอเมริกา และเบลเยี่ยม ซ่ึงจะ
ดูแลตลาดยุโรป แอฟริกา และสหรัฐอเมริกา ในขณะท่ีเอเชียมีบริษัทญี่ปุนเปนหลัก ดังนั้นแมวา
ประเทศไทย จะเปนผูสงออกขาวรายใหญ แตราคาขาวถูกกําหนดโดยตลาดโลกซ่ึงจะมีผลยอนกลับ
ไปถึงการกําหนดราคาขาวหอมมะลิในประเทศ และราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีชาวนาจะไดรับ 
 
 
      

    
 
 
                                                                                     
 

                       

 
ภาพที่ 23  วิถีการตลาดขาวหอมมะลิ 
ท่ีมา: สํานักงานการคาภายในจังหวัดลพบุร ี
 

การกําหนดราคาขาวเปลือกหอมมะล ิ
 
 การกําหนดราคาซ้ือขายขาวเปลือกหอมมะลิ พอคาโรงสีเปนผูมีบทบาทสําคัญในการ
กําหนดราคาขาวเปลือก โดยยึดราคาขาวสารจากใบแจงราคาท่ีสงไปจากกรุงเทพ แลวหักดวยคา
ขนสงจากโรงสีจนถึงกรุงเทพ รวมท้ังคาใชจายในการสีขาว บวกดวยกําไร  สวนราคาขาวเปลือกท่ี
ตลาดกลาง ผูประกอบการจะใชราคาท่ีโรงสีรับซ้ือหักดวยตนทุนการตลาด แลวตั้งราคาโดยใชราคา
วันท่ีผานมาบวกกับขอมูลการซ้ือขายจากกรุงเทพ แลวกําหนดเปนราคากลางท่ีจะรับซ้ือ ซ่ึงการ
กําหนดราคาเหลานี้ ตองคํานึงถึงคุณภาพขาวเปลือกท่ีเกษตรกรนํามาขายอีก ราคาจะต่ําลงกวาราคา
รับซ้ือ หากพบวาขาวเปลือกท่ีนํามาขายใหมีคุณภาพไมตรงกับความตองการ ซ่ึงเกษตรกรยังไมมี
ความเขาใจเกี่ยวกับคุณภาพขาว ท่ีเรียกวา ความช้ืนสูง เปอรเซ็นตเมล็ดหักสูง 
 การกําหนดราคาซ้ือขายขาวสาร พอคาสงออกเปนผูมีอํานาจในการกําหนดราคารับซ้ือขาว
ในประเทศไดมาก  เนื่องจากมีการรวมตัวกันเปนสมาคมมีการกําหนดราคาขาวใหแกตลาด

เกษตรกร 
ทาขาว 

โรงสี 
ตางจังหวัด 

พอคาสง 

ผูสงออก 

โรงสีในจังหวัด 

ตลาดกลางขาวเปลือก 

พอคาทองถ่ิน 

ผูบริโภค 
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ตางประเทศ และราคาขายสงขาวในตลาดกรุงเทพ ราคาขายสงขึ้นอยูกับราคาสงออกท่ีสงมอบ
ขาวสารในชวงนั้น และราคาสงออกขาวหอมมะลิของไทยในตลาดโลก จะเปล่ียนแปลงเคล่ือนไหว
ตามภาวะความตองการและปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิท่ีผลิตไดของประเทศไทย 
 
 ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรไดรับ ขึ้นอยูกับปริมาณความตองการขาวหอมมะลิใน
ตางประเทศขณะนั้น ขาวเปลือกหอมมะลิเปนผลผลิตท่ีมีความเคล่ือนไหวตามฤดูกาลเพาะปลูกและ
การเก็บเกี่ยวเพียงปละครั้ง โดยเปนการปลูกแบบขาวเจานาป โดยจะเก็บเกี่ยวตั้งแตเดือน
พฤศจิกายนถึงกุมภาพันธ ในชวงฤดูกาลเก็บเกี่ยวจะมีอุปทานไหลออกสูตลาดเปนจํานวนมาก ราคา
ท่ีเกษตรกรไดรับจะเริ่มลดต่ําลงตั้งแตฤดูกาลเก็บเกี่ยวนี้จนกระท่ังถึงเดือนเมษายน หลังจากนั้นราคา
จะขยับตัวสูงขึ้นจนถึงเดือนตุลาคม เนื่องจากเปนชวงท่ีโรงสีและพอคาคนกลางทําการผลิตเพ่ิมมาก
ขึ้น และโรงสีและพอคาคนกลางมีโกดังเก็บขาวทําใหสามารถกักตุนขาวไวขายในตอนหมดฤดูกาล
เก็บเกี่ยว แตเกษตรกรไมมีจึงจําเปนตองรีบขายเม่ือเก็บเกี่ยวเสร็จ ไมเชนนั้นขาวจะช้ืนและไดรับ
ความเสียหายมาก ขาว กข.15 เปนขาวหอมมะลิท่ีมีฤดูกาลเก็บเกี่ยวกอนเดือนพฤศจิกายน กอนขาว
หอมมะลิ 105 จึงขายไดราคาสูงกวา แตเม่ือถึงฤดูกาลเก็บเกี่ยวขาวหอมมะลิ 105 ราคาขาว กข.15 จะ
ต่ําลง ดังนั้นเกษตรกรท่ีปลูกขาว กข.15 ตองรีบเก็บเกี่ยว จึงทําใหเกษตรกรสวนใหญยังคงนิยมปลูก
ขาวหอมมะลิ 105 
 
 ราคาขาวสารหอมมะลิในตลาด จะมีแนวโนมไปในทิศทางเดียวกับราคาท่ีเกษตรกรไดรับ 
และราคาสงออก สวนราคาขาวสารหอมมะลิสงออก จะมีแนวโนมไปในทิศทางเดียวกับความ
ตองการของตลาดตางประเทศ ราคาขาวจะเกี่ยวพันกันเปนทอดเนื่องจากเม่ือมีการเปล่ียนแปลง
ความตองการของตลาดตางประเทศ (ตารางท่ี 7) ราคาขาวเปลือกหอมมะลิก็จะเปล่ียนตาม (ภาพท่ี 
24)   และเม่ือราคาในประเทศเปล่ียน ราคาสงออกก็จะเปล่ียนตามดวย (ตารางท่ี 8) 
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ตารางที่ 7  การนําเขาขาวรายประเทศ ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550     
                                                                                                                              (หนวย : เมตริกตัน) 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 
321 
609 

335 
700 

350 
800 

736 600 700 
968 1,100 925 
315 315 315 
500 600 1,800 
983 1,200 900 
786 1,200 1,200 
787 650 650 
751 850 850 
553 600 600 

1,890 1,900 1,850 
350 345 375 

285 
1,122 
639 

1,079 
309 
650 
950 
889 
706 
700 
521 

1,100 
350 
346 375 375 375 

850 800 800 

แคนาดา 
จีน 
คิวบา 
ยุโรป 
ฮองกง 
อินโดนีเซีย 
อิหราน 
อิรัก 
ญี่ปุน 
มาเลเซีย 
เม็กซิโก 
ฟลิปปนส 
รัสเซีย 
สิงคโปร 
แอฟริกาใต 
สหรัฐอเมริกา 

242 
258 
371 
950 
307 

2,750 
900 
672 
654 
500 
582 

1,300 
385 
375 
725 
458 

818 
477 419 600 625 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ีเกษตรกรขายไดท่ีไรนา
 (เฉล่ียท้ังประเทศรายเดือน)
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ปเพาะปลูก

ราคา : บาท / ตัน

 
 
ภาพที่ 24  ราคาขาวเปลือกหอมมะลิเฉล่ียท้ังประเทศรายเดือน ระหวางปพ.ศ. 2528 – 2550 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ 
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ตารางที่ 8  ปริมาณและมูลคาการสงออกขาวไทย ระหวางป พ.ศ. 2533 – 2549 
 

ป ปริมาณ (พันตัน) มูลคา (ลานดอลลาร) การเปลี่ยนแปลง (รอยละ) 
2533 4,017.10 1,086.34 - 
2534 4,333.10 1,195.99 7.86 

  2535 5,151.40 1,425.77 18.88 
2536 4,989.20 1,301.73 -3.14 
2537 4,856.44 1,558.24 -2.66 
2538 6,197.99 1,951.83 27.62 
2539 5,460.12 1,999.92 -11.90 
2540 5,567.57 2,157.46 1.96 
2541 6,540.07 2,097.92 17.46 
2542 6,838.90 1,950..41 4.56 
2543 6,141.34 1,637.90 -10.19 
2544 7,691.20 1,754.13 25.23 
2545 7,334.44 1,751.61 -4.63 
2546 7,345.97 1,917.47 0.15 
2547 9,989.91 2,709.84 35.99 
2548 7,537.34 2,338.68 -24.55 
2549 7,433.53 2,565.45 -1.37 

ท่ีมา : สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, USDA, FAO, IRRI 
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ลักษณะและกระบวนการซ้ือขายขาวหอมมะล ิ
 
 กระบวนการซ้ือขายขาวหอมมะลิในประเทศไทยจะแตกตางกับกระบวนการการซ้ือขาว
อ่ืนๆ คือจะมีการซ้ือขาวหอมมะลิจากโรงสีในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและภาคเหนือ เนื่องจากวา
นิยมในรสชาติและความหอม มากกวาขาวหอมมะลิท่ีปลูกไดในภาคอ่ืนๆ สวนโรงสีในภาคกลาง
นั้นจะขายขาวท่ีมีลักษณะเหมือนขาวหอมมะลิ แตความหอมและรสชาติแตกตางกัน สวนภาคใต
นิยมบริโภคขาวหอมมะลิเกาท่ีมีลักษณะเม็ดสีไมขาวใสเหมือนท่ีสงออกหรือขายในประเทศท่ัวไป 
ภาคใตนิยมบริโภคขาวหอมมะลิท่ีเรียกวา ขาวเหลืองจากภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลาง เพ่ือ
นําไปจําหนายท่ีภาคใตตอไป สรุปวากระบวนการรับซ้ือขาวหอมมะลินั้นจะเกิดขึ้นท่ีโรงสีในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือเปนหลัก แลวนํามาผสมกับขาวของโรงสีท่ีภาคกลางหรือภาคเหนือกอนท่ีจะ
สงออก  หรือจําหนายในประเทศตอไป ในดานการซ้ือขายของเกษตรกร เกษตรกรในภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางมีสวนนอยท่ีเก็บผลผลิต ขาวหอมมะลิไวบริโภคเอง โดยสวนใหญ
นิยมบริโภคพันธุพ้ืนเมืองหรือขาวเหนียวมากกวา การแบงพ้ืนท่ีเพาะปลูกของเกษตรกรจะแบงเปน
พ้ืนท่ีเพาะปลูกขาวเหนียวประมาณ 2% ของพ้ืนท่ีเพาะปลูกท้ังหมดเพ่ือเก็บไวบริโภค สวนหนึ่งจะ
เก็บไวทําเมล็ดพันธุ และท่ีเหลือจะขายท้ังหมดใหโรงสีขนาดใหญ เกษตรกรจะทําการบรรจุใส
กระสอบปุยแลวบรรทุกใสเกวียนหรือรถบรรทุก แลวนําไปขายยังตลาดขาวตางๆหรือโรงสี โดย
เกษตรกรรายใหญบางรายอาจจางรถบรรทุกไปจําหนายเอง การนําออกไปขายใหโรงสีหรือตลาด
กลาง เกษตรกรจะทยอยสงไปขาย คือเกี่ยวไดเต็มคันรถก็ไปทีนึง ถาไมได ก็จะรอใหเกี่ยวหมดกอน
แลวไปทีเดียว เนื่องจากถารอใหเกี่ยวหมดทุกไร จะกอใหเกิดความเสียหายกับขาวเปลือกท่ีเกี่ยว
กอนได  
 
 การซ้ือขายของผูประกอบการท่ัวไป สวนมากสําหรับพอคาทองถ่ิน หรือพอคานายหนาจะ
ออกไปตามพ้ืนท่ีแหลงผลิต และกวานซ้ือท่ีท่ีนาโดยตรงแลวกลับมาแปรรูปท่ีทองท่ีของตนแลวสง
จําหนายตอไป เนื่องจากเกษตรกรสวนใหญขาดพาหนะในการบรรทุกผลผลิต บางรายมีภาระผูกพัน
ท่ีจะตองขายใหพอคาทองถ่ิน หรือพอคานายหนา ตองนําผลผลิตไปหักชําระหนี้ มีพอคานายหนา
หรือพอคาทองถ่ินหลายรายท่ีจะไปรับซ้ือขาวจากตลาดกลาง และซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิแลวนํามา
แปรรูปเอง จากนั้นจะสงเองไปยังตลาดปลายทางหรือตลาดผูบริโภคไดเลย สวนการซ้ือขายของ
กลุมเกษตรกรจะมีการซ้ือขายกันท่ีหนาสํานักงานเลย ไมไดไปรับซ้ือโดยตรงท่ีท่ีนาและก็ทําการ
จําหนายใหกับผูประกอบการอ่ืนๆ ท่ีหนาสํานักงานเชนกัน สวนท่ีเหลือเปนสวนนอยท่ีจะนําไปขาย
ท่ีตลาดกลาง 
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 สําหรับสหกรณการเกษตรมีการรวบรวมขาวเปลือกหอมมะลิท่ีสํานักงานมากท่ีสุด 
รองลงมาคือตลาดกลางและไรนา หลังจากนั้นจะนําเขาโรงสีของสหกรณเอง ในกรณีท่ีไมมีโรงสี
ของสหกรณเองจะสงไปใหโรงสีของสหกรณอ่ืนแปรรูปเปนขาวสารแลวขายกลับคืนไปใหสหกรณ
เอง ดานการซ้ือขายของโรงสีจะมีความพิถีพิถันในการเลือกซ้ือขาวเปลือกหอมมะลิเปนอยางมาก 
โดยเฉพาะโรงสีท่ีเนนขาวเปลือกหอมมะลิท่ีมีคุณภาพสูงเพ่ือการสงออก เชน ฮองกงและจีน จะรับ
ซ้ือเฉพาะขาวหอมมะลิท่ีปลูกในเขตทุงกุลารองไห และภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนลางเทานั้น 
เนื่องจากเปนขาวท่ีมีรสชาติความหอม ความนุม เม่ือสีแลวขาวใส เมล็ดสวย กวาขาวหอมมะลิท่ี
ปลูกในภาคอ่ืนๆ การรวบรวมขาวเปลือกหอมมะลิสวนมากจะทําการซ้ือจากชาวนาท่ีมาขายหนา
โรงสี รองลงมาคือออกไปซ้ือท่ีท่ีนาโดยตรง 
 

การผลิตขาวของโลก 
 
 จากสถิติของกระทรวงเกษตรสหรัฐระบุวาในป 2545 มีการผลิตขาวสารท่ัวโลกท้ังส้ิน 
ประมาณ 399.1 ลานตัน (ตารางท่ี 9)โดยการผลิตสวนใหญอยูในเอเชียประมาณ  360 ลานตัน 
มากกวารอยละ 90 ของการผลิตท้ังหมด รองลงมาคือ ทวีปอเมริกา  แอฟริกาและยุโรป (ตารางท่ี 10) 
ประเทศท่ีผลิตขาวไดมากท่ีสุดในโลก  คือ จีน ประมาณรอยละ 30 ของผลผลิตขาวท้ังหมด  
รองลงมา คือ อินเดีย  อินโดนีเซีย บังคลาเทศ เวียดนาม และไทย (ตารางท่ี 11) แตผลผลิตสวนใหญ
ท่ีไดถูกใชในการบริโภคในประเทศ  และสําหรับอินโดนีเซียและบังคลาเทศแมวาจะผลิตขาวได
มาก  แตก็ยังไมเพียงพอกับความตองการในประเทศ  สวนประเทศอ่ืนๆ เชน จีน  อินเดียและ
เวียดนาม นั้นมีขาวเหลือสําหรับสงออกไดบาง  โดยไทยเปนประเทศท่ีมีสัดสวนการสงออกตอ
ปริมาณผลผลิตท่ีผลิตไดมากท่ีสุด คือ รอยละ 40  
 
 การผลิตขาวของเอเชียมีปริมาณมากถึง 1 ใน 4 ของปริมาณการผลิตท้ังโลก แสดงใหเห็นวา
ภูมิภาคนี้เปนผูผลิตขาวท่ีสําคัญของโลก และเม่ือพิจารณารายประเทศ ประเทศไทยมีปริมาณการ
ผลิตขาว 17,198  18,011  17,360 และ18,200 เมตริกตัน ในป พ.ศ. 2546 2547 2548 และ2549 
ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนตอปริมาณการผลิตท่ัวท้ังโลกรอยละ 4.56  4.60  4.34 และ4.37 ตามลําดับ 
สวนประเทศเวียดนามมีปริมาณการผลิตขาว 21,527  22,082  22,716 และ22,772 เมตริกตัน ในป  
พ.ศ. 2546 2547 2548 และ2549 ตามลําดับ คิดเปนสัดสวนตอปริมาณการผลิตท้ังโลกรอยละ 5.70  
5.64  5.67 และ5.47 ตามลําดับ (ตารางท่ี 10, ตารางท่ี 11) 
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การบริโภคขาวของโลก 
 
 การบริโภคขาวของโลกมีปริมาณเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่องแตเปนการเพ่ิมขึ้นในสัดสวนท่ีนอย
มาก โดยในป 2550 มีการบริโภคขาวประมาณ 418.2 ลานตันขาวสาร เพ่ิมขึ้นจากป 2549 รอยละ1.2 
(ตารางท่ี 9) ประเทศผูบริโภคขาวสวนใหญอยูในทวีปเอเชียเชนเดียวกับการผลิต (ตารางท่ี 12)   
ประเทศท่ีมีการบริโภคขาวสารมากท่ีสุด คือ จีน  รองลงมา คือ อินเดีย อินโดนีเซีย บังคลาเทศ  
เวียดนาม และพมา (ตารางท่ี 13) โดยแตละประเทศผูบริโภคขาวท่ีสําคัญมีการบริโภคขาวในแตละ
ปเพ่ิมขึ้นเพียงเล็กนอย   (ไมถึงรอยละ 4 ตอป) ดังนั้นจึงทําใหการบริโภคขาวของโลกเพ่ิมขึ้นเพียง
เล็กนอยเทานั้น     
 

การบริโภคขาวของเอเชียคิดเปนรอยละ 22.19 ของปริมาณการบริโภคขาวท่ัวท้ังโลก แสดง
ใหเห็นวาภูมิภาคนี้เปนภูมิภาคท่ีนิยมบริโภคขาว และเม่ือพิจารณารายประเทศ ประเทศไทยมี
ปริมาณการบริโภคขาว 17,198  18,011  17,360 และ18,200 เมตริกตัน ในป พ.ศ. 2546 2547 2548 
และ2549 ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวนตอปริมาณการบริโภคท่ัวท้ังโลกรอยละ 2.32  2.29  2.33 และ
2.30 ตามลําดับ สวนประเทศเวียดนามมีปริมาณการบริโภคขาว 17,500 17,850 18,000 และ18,250 
เมตริกตัน ในป พ.ศ. 2546 2547 2548 และ2549 ตามลําดับ คิดเปนอัตราสวนตอปริมาณการบริโภค
ท่ัวท้ังโลกรอยละ 4.30 4.32 4.41 และ4.42 ตามลําดับ (ตารางท่ี 12, ตารางท่ี 13) 
 

การคาขาวของโลก 
 

การคาขาวของโลกในปจจุบันมีประเทศผูสงออกท่ีสําคัญ คือ ไทย เวียดนาม สหรัฐอเมริกา 
จีน พมา ปากีสถาน และอินเดีย ถึงแมวาจะมีผูสงออกขาวหลายประเทศ แตประเทศผูสงออกแตละ
ประเทศมีสินคาขาวท่ีแตกตางกัน คือ ไทยและสหรัฐแขงขันกันในการสงออกขาวคุณภาพสูงไปยัง
สหภาพยุโรป  ตะวันออกกลาง และแอฟริกาใต   สวนเวียดนาม อินเดีย และปากีสถาน เปนคูแขงท่ี
สําคัญของในการสงออกขาวคุณภาพกลางและคุณภาพต่ํา  แตไทยก็สามารถสงออกขาวมากเปน
อันดับหนึ่งของโลกไดเปนเวลานานถึง 20 ปติดตอกัน   

 
ในดานการนําเขาขาวนั้น ประเทศผูนําเขาขาวท่ีสําคัญของโลก คือ อินโดนีเซีย  ไนจีเรีย 

อิหราน อิรัก และซาอุดิอาระเบีย ตามลําดับ การนําเขาของเอเชียคิดเปนรอยละ 16.23 ของปริมาณ
การนําเขาขาวท่ัวท้ังโลก โดยมีประเทศผูนําเขาขาวท่ีสําคัญ คือ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนสและ
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สิงคโปร  โดยจะสังเกตเห็นวาประเทศเหลานี้เปนประเทศท่ีมีภูมิประเทศเปนหมูเกาะจึงทําใหมี
พ้ืนท่ีในการเพาะปลูกนอย ประกอบกับสภาพดินไมเหมาะแกการเพาะปลูกขาวเนื่องจากสภาพของ
ดินท่ีเหมาะแกการปลูกขาวจะตองเปนดินตะกอนปากแมน้ํา ซ่ึงประเทศเหลานี้ไมมีแมน้ําสายยาว มี
เพียงแมน้ําสายส้ันๆซ่ึงมีการสะสมของดินตะกอนนอยจึงไมเหมาะแกการเพาะปลูกขาว โดยเฉพาะ
สิงคโปรซ่ึงเปนประเทศท่ีมีทรัพยากรธรรมชาตินอยและมีภูมิประเทศเปนเกาะเล็ก และประเทศ
อินโดนีเซียนอกจากจะมีภูมิประเทศท่ีเปนเกาะแลวประเทศอินโดนีเซียยังเปนประเทศท่ีมีประชากร
มากท่ีสุดในบรรดาประเทศสมาชิกอาเซียน (ตารางท่ี 14, ตารางท่ี 15) 

 
ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีปลูกขาวในทุกภาคของประเทศและสามารถทํานาไดหลายฤดู และมี

ขาวหอมมะลิเปนขาวท่ีรูจักกันดีท่ัวโลก แมวาไทยจะปลูกขาวมากไมเปนอันดับหนึ่งของโลก แตมี
การสงออกเปนลําดับแรกของโลก แตถึงกระนั้นไทยไมมีอิทธิพลในการกําหนดราคาขาว และไทย
ยังมีราคาสูงกวาขาวเวียดนาม รวมถึงผลผลิตขาวมีประสิทธิภาพต่ํากวาเวียดนาม ปญหาหลักคือ การ
จัดการในเรื่องการเพาะปลูก การเจาะตลาด ไทยเจาะไดเฉพาะตลาดบนเทานั้นสําหรบัขาวหอมมะลิ 
สวนขาวประเภทอ่ืน โอกาสขยายตลาดยังยากอยู  ปจจุบันสมาชิกในอาเซียนมีการขยายตัวทาง
เศรษฐกิจ ทําใหประชากรมีรายไดสูงขึ้นและสามารถบริโภคขาวคุณภาพดี เชน ขาวหอมมะลิจาก
ไทยไดมากขึ้น ซ่ึงขณะท่ีเวียดนามมีการพัฒนาพันธุขาวท่ีมีรสชาติและกล่ินหอมใกลเคียงกับขาว
หอมมะลิ  เริ่มมาเบียดสัดสวนการตลาดของขาวไทย โดยแขงขันทางดานราคาสําหรับขาวคุณภาพ
ปานกลางและต่ํา 
 
ตารางที่ 9  แสดงผลผลิต การบริโภค การคาขาว และสตอกขาวโลก ระหวางป พ.ศ. 2545 - 2550  
              (หนวย :  ลานตันขาวสาร) 

ป 2545 2546 2547 2548 2549 2550 อัตราการ
เปลี่ยนแปลง (%) 

ผลผลิต 399.1 377.5 391.8 400.5 415.5 416.4 0.2 
บริโภค 412.0 407.4 412.9 407.7 413.2 418.2 1.2 
การคา 27.9 27.6 27.2 29.0 27.6 28.0 1.4 
สตอกปลายป 136.4 106.5 85.4 78.1 80.4 78.6 -2.2 

ท่ีมา:  กระทรวงเกษตรสหรัฐฯ ธันวาคม 2549 สํานักบริหารการคาธัญพืชและสินคาขอตกลง 
          กรมการคาตางประเทศ มกราคม 2550 
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ตารางที่ 10  การผลิตขาวรายภูมิภาค ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550 
                                                                                                                              (หนวย : เมตริกตัน) 

ภูมิภาค 2546 2547 2548 2549 2550 
อเมริกาเหนือ 6,669 6,620 7,657 7,294 6,332 
อเมริกากลาง 574 553 466 507 511 
แคริบเบียน 865 838 666 736 730 
อเมริกาใต 12,614 14,667 15,346 14,180 13,805 
ยุโรปตะวันตก 1,731 1,728 1,868 1,730 1,677 
ยุโรปตะวันออก 15 21 22 21 20 
สหภาพโซเวียต 690 846 774 851 914 
ตะวันออกกลาง 2,151 2,483 2,611 2,737 2,848 
แอฟริกาเหนือ 3,746 3,941 4,169 4,171 4,181 
แอฟริกาใต 7,025 7,314 7,758 8,659 8,726 
เอเชียตะวันออก 137,917 126,628 140,858 142,072 143,214 
เอเชียใต 106,556 124,689 118,781 130,548 130,950 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต 96,639 101,066 99,267 102,027 101,022 
โอเชียเนีย 313 395 231 749 93 
รวม 377,505 391,789 400,474 416,282 415,023 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ตารางที่ 11  การผลิตขาวรายประเทศ ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550 
                                                                                                                (หนวย : เมตริกตัน) 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 
บังคลาเทศ 25,187 26,152 25,600 28,758 29,100 
บราซิล 7,050 8,709 8,996 7,874 7,700 
พมา 10,788 10,730 9,570 10,440 10,500 
กัมพูชา 2,400 2,960 2,330 2,835 3,025 
จีน 122,180 112,462 125,363 126,414 128,000 
อียิปต 3,705 3,900 4,128 4,130 4,140 
อินเดีย 71,820 88,530 83,130 91,040 91,000 
อินโดนีเซีย 33,411 35,024 34,830 34,959 33,700 
ญี่ปุน 8,089 7,091 7,944 8,257 7,940 
เกาหลีใต 4,927 4,451 5,000 4,768 4,680 
ไนจีเรีย 2,200 2,200 2,300 2,700 2,800 
ปากีสถาน 4,479 4,848 4,920 5,547 5,600 
ฟลิปปนส 8,450 9,200 9,425 9,820 10,000 
ไทย 17,198 18,011 17,360 18,200 18,250 
เวียดนาม 21,527 22,082 22,716 22,772 22,536 
อ่ืนๆ 27,558 29,019 29,400 30,655 29,901 
สหรัฐอเมริกา 6,536 6,420 7,462 7,113 6,151 
รวมทั้งโลก 377,505 391,789 400,474 416,282 415,023 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ตารางที่ 12  การบริโภคขาวรายภูมิภาค ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550 
                                                         (หนวย : เมตริกตัน) 

ภูมิภาค 2546 2547 2548 2549 2550 
อเมริกาเหนือ 4,476 4,666 5,006 4,919 5,055 
อเมริกากลาง 950 976 1,025 1,056 1,063 
แคริบเบียน 1,610 1,877 1,870 1,855 1,970 
อเมริกาใต 12,876 13,535 13,837 14,097 14,168 
ยุโรปตะวันตก 2,597 2,509 2,529 2,550 2,600 
ยุโรปตะวันออก 224 236 227 2,31 235 
สหภาพโซเวียต 1,231 1,434 1,354 1,370 1,360 
ตะวันออกกลาง 6,694 6,697 6,625 6,997 7,107 
แอฟริกาเหนือ 3,429 3,491 3,552 3,541 3,566 
แอฟริกาใต 14,014 15,016 15,816 16,169 16,400 
เอเชียตะวันออก 153,015 148,454 147,042 144,293 143,956 
เอเชียใต 113,800 120,469 115,642 122,244 125,375 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต 89,449 90,493 90,597 91,810 92,621 
โอเชียเนีย 535 540 545 550 550 
รวม 404,900 410,393 405,667 411,682 416,026 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ตารางที่ 13  การบริโภคขาวรายประเทศ ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550 
                                                         (หนวย : เมตริกตัน) 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 
บังคลาเทศ 25,187 26,152 25,600 28,758 29,100 
บราซิล 7,050 8,709 8,996 7,874 7,700 
พมา 10,788 10,730 9,570 10,440 10,500 
กัมพูชา 2,400 2,960 2,330 2,835 3,025 
จีน 122,180 112,462 125,363 126,414 128,000 
อียิปต 3,705 3,900 4,128 4,130 4,140 
อินเดีย 71,820 88,530 83,130 91,040 91,000 
อินโดนีเซีย 33,411 35,024 34,830 34,959 33,700 
ญี่ปุน 8,089 7,091 7,944 8,257 7,940 
เกาหลีใต 4,927 4,451 5,000 4,768 4,680 
ไนจีเรีย 2,200 2,200 2,300 2,700 2,800 
ปากีสถาน 4,479 4,848 4,920 5,547 5,600 
ฟลิปปนส 8,450 9,200 9,425 9,820 10,000 
ไทย 17,198 18,011 17,360 18,200 18,250 
เวียดนาม 21,527 22,082 22,716 22,772 22,536 
อ่ืนๆ 27,558 29,019 29,400 30,655 29,901 
สหรัฐอเมริกา 6,536 6,420 7,462 7,113 6,151 
รวมทั้งโลก 377,505 391,789 400,474 416,282 415,023 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ตารางที่ 14  การนําเขาขาวรายภูมิภาค ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550 
                                                         (หนวย : เมตริกตัน) 

ภูมิภาค 2546 2547 2548 2549 2550 
อเมริกาเหนือ 1,282 1,283 1,293 1,535 1,575 
อเมริกากลาง 416 463 531 480 500 
แคริบเบียน 820 1,084 1,213 1,215 1,205 
อเมริกาใต 1,449 1,111 966 1,035 1,200 
ยุโรปตะวันตก 950 1,079 968 1,100 925 
ยุโรปตะวันออก 209 230 220 220 205 
สหภาพโซเวียต 540 526 526 521 551 
ตะวันออกกลาง 3,970 4,510 4,485 4,630 4,430 
แอฟริกาเหนือ 238 225 261 225 225 
แอฟริกาใต 6,901 7,244 8,383 7,130 7,505 
เอเชียตะวันออก 2,166 2,948 2,556 2,415 2,305 
เอเชียใต 1,351 1,169 1,051 915 910 
เอเชียตะวันออกเฉียงใต 5,063 3,202 4,236 4,360 5,510 
โอเชียเนีย 244 238 256 225 225 
รวม 25,599 25,312 26,945 26,006 27,271 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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ตารางที่ 15  การนําเขาขาวรายประเทศ ระหวางป พ.ศ. 2546 - 2550     
                                            (หนวย : เมตริกตัน) 

ประเทศ 2546 2547 2548 2549 2550 
บังคลาเทศ 1,112 801 785 600 600 
บราซิล 1,063 762 547 700 800 
แคมเมอรูน 250 275 350 275 300 
แคนาดา 242 285 321 335 350 
จีน 258 1,122 609 700 800 
ไอวอรี่โคสต  750 740 867 850 800 
คิวบา 371 639 736 600 700 
ยุโรป 950 1,079 968 1,100 925 
อินโดนีเซีย 2,750 650 500 600 1,800 
อิหราน 900 950 983 1,200 900 
อิรัก 672 889 786 1,200 1,200 
ญี่ปุน 654 706 787 650 650 
มาเลเซีย 500 700 751 850 850 
เม็กซิโก 582 521 553 600 600 
โมซัมบิค 232 375 350 350 350 
ไนจีเรีย 1,448 1,369 1,777 1,600 1,700 
ฟลิปปนส 1,300 1,100 1,890 1,900 1,850 
ซาอุดิอาระเบีย 1,150 1,500 1,357 1,000 1,000 
สิงคโปร 375 346 375 375 375 
แอฟริกาใต 725 818 850 800 800 
อ่ืนๆ 6,713 7,005 7,741 6,911 6,956 
สหรัฐอเมริกา 458 477 419 600 625 
รวมทั้งโลก 27,575 27,184 29,009 27,674 28,910 

ท่ีมา: United States Department of Agriculture (2007) 
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นโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับขาว 
 
ความหมายของนโยบายของรัฐบาลเกี่ยวกับการเกษตร  (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2547/48) 
 
            พระราชบัญญัติเศรษฐกิจการเกษตร พ.ศ. 2522 มาตรา 3 ไดใหความหมายของนโยบายวา 
นโยบายการเกษตร หมายถึง “แนวทางพัฒนาการเกษตรท่ีมีวัตถุประสงคและเปาหมาย ตลอดจน
ระยะเวลาดําเนินงานโดยแนชัด” และยังไดใหความหมายของคําวา การพัฒนาการเกษตรวา 
หมายถึง “ การขยายกําลังและเพ่ิมผลผลิตทางการเกษตร การทําใหดีขึ้นซ่ึงภาวะการลงทุน การผลิต 
การตลาด ราคาสินคาเกษตรกรรม รายไดของเกษตรกร โภชนาการและสวัสดิการอ่ืนๆของ
เกษตรกร ตลอดจนถึงการเกี่ยวเนื่องกับการนั้น” 
 

ราคาที่เกษตรกรขายไดทีไรนา เฉล่ียรายเดือน  ขาวเปลือกเจานาปหอมมะลิ 
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ภาพที่ 25  ราคาขาวเปลือกหอมมะลิเฉล่ียรายเดือน ระหวางปพ.ศ. 2543 – 2551 
ท่ีมา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ (2551) 
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นโยบายมาตรการของรัฐบาลกอนยุคนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ 

1.  นโยบายดานการตลาดและราคา (สุภาวด ีโพธิยะราช, มหาวิทยาลัยศรีประทุม 2542) 
 
     นโยบายดานการตลาดและราคาเปนนโยบายท่ีจะใชปฏิบัติการควบคูกันไป ซ่ึงการใช

นโยบายตลาดและราคาเปนการแทรกแซงดานตลาด และราคาขาวซ่ึงจุดมุงหมายสวนใหญก็เพ่ือ
ชวยเหลือผูผลิต คือ เกษตรกร เปนหลัก เนื่องจากปญหาดานตลาดและราคาขาวท่ีเกิดขึ้นมักเปน
ราคาท่ีตกต่ํา ซ่ึงมีผลกระทบตอการลดลงของรายไดและความไมแนนอนของรายไดของเกษตรกร 
โดยนโยบายท่ีใชในอดีตและปจจุบันมีดังนี้ 

    
     1.1  นโยบายพยุงราคาหรือการประกันราคา 

 
                    การพยุงราคาและการประกันราคามีความหมายคลายกัน เพราะถาประกันวาราคาจะ
เปนเทาใดก็เทากับรักษาระดับราคาหรือพยุงราคาไวท่ีระดับราคานั้นๆ อาจจะสูงหรือต่ํากวาราคา
ตลาดก็ได ถาต่ํากวาจะเรียกวาราคาประกัน แตหากรักษาระดับไวสูงกวาราคาตลาดจะเรียกวาการ
พยุงราคา 
 

 
 
ภาพที่ 26  นโยบายการพยุงราคา     
ท่ีมา: สุภาวด ีโพธิยะราช (2542) 
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จากภาพท่ี 26 กําหนดใหเสนอุปสงคของขาวอยูท่ีเสน D อุปทานอยูท่ีเสน S ระดับราคาท่ี
ปริมาณเสนอขายเทากับปริมาณความตองการซ้ือพอดี จะเทากับ OPE แตถารัฐกําหนดราคาพยุงไวท่ี 
OP1ซ่ึงสูงกวาราคาตลาด และท่ีระดับราคานี้รัฐตองรับซ้ือไวจํานวน Q1Q2 หนวยหรือตองรับ
ผลผลิตแทนเงินกูในอัตราท่ีกําหนด (อัตราเงินกูตอปริมาณผลผลิต) แตวิธีปฏิบัติของประเทศนั้นๆ 
คือเพ่ือรักษาระดับราคาใหอยูท่ี OP1 รัฐจะตองเอาสินคาออกไปจากตลาดเทากับ Q1Q2 หนวย โดย
ปริมาณ Q1Q2 นี้ จะมากหรือนอยขึ้นอยูกับระดับราคาท่ีกําหนดวาสูงกวาราคาตลาดมากนอย
เพียงใด และขึ้นอยูกับความยดืหยุนของเสนอุปสงคและอุปทานของสินคาชนิดนั้น ท่ีสนองตอบตอ
การเปล่ียนแปลงของราคา ถาตอบสนองมากหรือมีความยืดหยุนมาก ปริมาณท่ีรับซ้ือก็จะมาก  

 
          นโยบายดังกลาวหากสามารถรักษาระดับราคาไวสูงกวาราคาตลาด ทําใหเกษตรกรไดรับ
ราคาสูงขึ้นและมีรายไดมากขึ้นตามปริมาณสินคาท่ีแตละรายผลิตและขาย  แต ผูบริโภค
ภายในประเทศตองซ้ือสินคาแพงขึ้นทําใหรัฐบาลตองมีภาระในการซ้ือสินคาเก็บไว ทําใหมีปญหา
ในดานการจัดเก็บสินคา ทําใหตองใชมาตรการ ดังนี้ 
 
                        1.  การขยายตลาด ซ่ึงตองหาตลาดเพ่ิมเติมเพ่ือท่ีจะระบายสินคาท่ีเก็บไว 
 
                        2.  การจํากัดปริมาณการผลิตหรือปริมาณการขายมิใหมีมากเกินไป 
 

    1.2  นโยบายการจายเงินชดเชยใหผูผลิต 
 
           นโยบายนี้เปนนโยบายหนึ่งท่ีรัฐบาลเคยใชในการแทรกแซงราคาขาว โดยรัฐบาลไม

ตองรับซ้ือเพียงแตจายเงินชดเชย (deficiency payment) ใหเทากับสวนตางของราคาท่ีกําหนดหรือ
ราคาเปาหมายกับราคาตลาด วิธีนี้รัฐบาลจะจายมากหรือนอยขึ้นอยูกับความแตกตางของราคาท่ี
กําหนดและราคาตลาด ถาราคาสูงกวาราคาท่ีกําหนดรัฐบาลก็ไมตองดําเนินการอะไร แตถาต่ํากวาก็
ตองจายเงินชดเชยโดยไมตองซ้ือท้ังหมดและไมเปนภาระในการเก็บรักษา เพราะปลอยใหระบบ
ตลาดทํางานเอง จุดบกพรองของวิธีการนี้คือ ราคาท่ีกําหนดไวจะกําหนดไวท่ีระดับใดและจะ
ประกาศเม่ือใด ถากําหนดราคาไวสูงและกําหนดไวกอนฤดูกาลผลิต เกษตรกรก็จะทําการผลิต
จนกระท่ังถึงระดับท่ีตนทุนการผลิตเทากับราคาท่ีกําหนด ซ่ึงจะมากกวาระดับท่ีตลาดตองการมาก 
ทําใหรัฐตองจายเงินชดเชยใหผูผลิต 
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ภาพที่ 27  การกําหนดราคาเปาหมายโดยจายเงินชดเชยใหผูผลิต     
ท่ีมา: สุภาวด ีโพธิยะราช (2542) 
 
 จากภาพท่ี 27 เสนอุปสงคและอุปทาน คือ เสน DและS จุดตัดกันจะแสดงปริมาณดุลยภาพ 
ซ่ึงปริมาณเสนอซ้ือเทากับปริมาณขาย ถารัฐบาลกําหนดราคาเปาหมายท่ี OP2 ซ่ึงสูงกวาราคาตลาด 
และกําหนดไวกอนฤดูเพาะปลูก เกษตรกรจะเห็นวาราคานี้สูงและจะขยายปริมาณการผลิตไปท่ี
ระดับ OQ1 ท่ีปริมาณการผลิตระดับนี้ ราคาสินคาในตลาดเทากับ OP1 ดังนั้นผูผลิตแตละรายจะ
ไดรับคาชดเชยเทากับสวนตางของราคาเทากับ OP2-OP1=P1P2 คูณดวยปริมาณสินคาท่ีเสนอขาย 
ซ่ึงหากรัฐกําหนดราคาเปาหมายไวต่ํากวาOP2 หรือกําหนดใหสูงกวาราคาตลาดเล็กนอย รัฐก็จะ
จายเงินชดเชยนอยกวานี้ 

 
       1.3  นโยบายการรับจํานําผลผลิต  
 

                      นโยบายท่ีรัฐบาลใชเพ่ือชะลอการเขาสูตลาดผลผลิตเพ่ือลดอุปทานในตลาดลง 
เปนการรักษาระดับราคาตลาดไวมิใหตกต่ํา โดยการใหหนวยงานของรัฐจํานําผลผลิต ตามราคาท่ี
กําหนด มีหนวยงานท่ีดําเนินการคือ ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณการเกษตร(ธ.ก.ส) รวมกับ
องคการคลังสินคาซ่ึงเปนผูรับฝากขาวท่ีเกษตรกรนํามาจํานํา แตหากเกษตรกรมีสถานท่ีเก็บเอง 
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สามารถจํานําผลผลิตไดโดยไมตองขนยายไปเก็บกับ ธ.ก.ส. สามารถเก็บไวในยุงฉางของตนเองได 
โดยจะมีเจาหนาท่ีของธ.ก.ส. เขาไปตรวจสอบ ทําใหไดรับความสะดวก และชวยใหเกษตรกรไม
ตองรีบขายขาวในชวงราคาตกต่ํา เม่ือถึงฤดูเก็บเกี่ยว เพราะสามารถนําผลผลิตไปจํานํา แลวรับเงิน
สวนหนึ่งไปกอน และเม่ือขาวราคาสูงขึ้นก็สามารถจะไถถอนเอาไปขายแลวชําระหนี้คืนได โดย
เกษตรกรตองชําระดอกเบ้ียท่ียืมไป คาเก็บรักษาและค้ําประกัน ซ่ึงเง่ือนไขก็จะเปล่ียนไปในแตละป 
 

      1.4  นโยบายการคาระหวางประเทศ  
 

                 เนื่องจากประเทศไทยเปนประเทศท่ีสงออกขาว ราคาขาวท่ีผูผลิตไดรับจึงมี
ความสัมพันธกับราคาสงออก นโยบายสงออกขาวยอมมีผลตอระดับราคาขาวภายในประเทศ  
 

2.  นโยบายดานการสงออก 
 

             นโยบายการสงออกท่ีใชกับขาวของประเทศไทย ประกอบดวยนโยบายท่ีมุงปกปอง
ผูบริโภคภายในประเทศ ใหมีสินคาบริโภคในราคาท่ีไมสูงเกินไป และนโยบายท่ีมุงชวยเหลือผูผลิต
สินคาใหไดรับราคาสูงขึ้นและขายไดในปริมาณมากขึ้น โดยมาตรการสําคัญท่ีนํามาใชมีท้ัง
มาตรการทางภาษีและมิใชภาษี มีดังตอไปนี ้
 
                   2.1  การเก็บภาษีสงออก 
 
                     ในอดีตรัฐบาลเคยมีการจัดเก็บภาษีสินคาเกษตรกรรมหลายชนิด ท่ีสําคัญ ไดแก 
ขาว และยางพารา ซ่ึงการเก็บภาษีมีผลใหปริมาณการสงออกและราคาสินคาภายในประเทศลดลง 
แมในปจจุบันการเก็บภาษีจะมีการยกเลิกไปแลวเหลือแตเพียงการเก็บเงินเขากองทุนสงเคราะหการ
ทําสวนยาง ซ่ึงเรียกเก็บจากผูสงออกจึงมีผลไมแตกตางอะไรจากการเก็บภาษีสงออกนั่นเอง การเก็บ
ภาษีสงออกขาว หรือเรียกวา คาธรรมเนียมการสงออกขาวหรือท่ีรูจักแพรหลายวา “คาพรีเม่ียม” ซ่ึง
มีวัตถุประสงคเพ่ือใหเปนแหลงรายไดท่ีเปนเงินตราตางประเทศของรัฐ และเพ่ือควบคุมปริมาณการ
สงออก ทําใหระดับราคาภายในมีเสถียรภาพ เปนแหลงรายไดตามท่ีกําหนดไวในงบประมาณ และ
รัฐบาลไดใชพรีเม่ียมเปนเครืองมือในการบรรลุวัตถุประสงคของนโยบายการสงออกขาว คือการ
สงออกขาวท่ีเหลือจากการบริโภคใหไดมากท่ีสุดและใหไดราคาดีท่ีสุด ใหรัฐบาลไดรับคาพรีเม่ียม
เทาท่ีกําหนดไว ใหชาวนาขายขาวเปลือกไดราคาท่ีสมควรและไมใหกระทบกระเทือนตอผูบริโภค 
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การจัดเก็บคาพรีเม่ียม ของรัฐบาลถือ วาเปนเครื่องมือท่ีสําคัญในการแทรกแซงการสงออกขาว ดวย
การปรับอัตราคาพรีเม่ียม ถาจะใหสงออกเพ่ิมขึ้นก็ลดคาพรีเม่ียมลง ถาจะใหสงออกนอยลงก็เพ่ิม
คาพรีเม่ียม  
         
                2.2  การควบคุมหรือจํากัดปริมาณการสงออก 
 
                 การควบคุมปริมาณสงออกหรือการจํากัดปริมาณการสงออก  อาจใชเพ่ือ
วัตถุประสงคตางๆ ไดแก 
 
             1.  เพ่ือปองกันมิใหเกิดความขาดแคลนสินคาภายในประเทศ 
 
             2. เพ่ือใหเกิดความม่ันใจวาจะมีสินคาเหลือพอ ท่ีจะสงไปจําหนายใหผูซ้ือท่ีเปน
ตลาดประจํา และมีการตกลงซ้ือขายกัน 
 
             3.  เพ่ือใหเปนไปตามความตองการของประเทศผูนําเขา รวมท้ังควบคุมปริมาณการ
สงออก ใหเปนไปตามขอตกลงระหวางประเทศ 
 
        ท้ังนี้การควบคุมหรือจํากัดปริมาณการสงออกเพ่ือวัตถุประสงคใดๆก็ตาม อาจกระทําโดย 
การกําหนดภาระและเง่ือนไขท่ีผูสงออกตองปฏิบัติ เพ่ือใหผูสงออกสงออกไดยากขึ้น เชน มาตรการ
สํารองขาว นอกจากนี้ยังมีการจดทะเบียนเปนผูสงออก ซ่ึงจะทําใหปริมาณการสงออกนอยลงแลว
ยังเปนการกีดกันผูสงออกรายใหม หรือรายยอยถือวาเปนการสนับสนุนใหมีการผูกขาด และอาจทํา
ใหผูเกี่ยวของบางกลุมไดประโยชน และถึงแมจะไมไดควบคุมโดยจํากัดปริมาณท่ีสงออก แตก็มีผล
ตอตลาดภายในประเทศเชนเดียวกับการควบคุมปริมาณการสงออกโดยวิธีอ่ืนๆ และยอมมีผลให
ราคาภายในไมสูงจนเปนท่ีเดือดรอนแกผูบริโภคและผูใชวัตถุดิบ แตถาปริมาณการสงออกนอยกวา
ระดับท่ีควรจะเปนมาก สินคาภายในประเทศก็จะเหลือมาก ทําใหราคาท่ีผูผลิตไดรับลดต่ําลง และ
อาจจะมีผลทําใหปริมาณการผลิตลดลงดวย นอกจากนี้ยังสรางความไมม่ันใจในการสงออก ท้ังใน
ดานการตลาดการหาตลาดของผูสงออก และในดานความม่ันใจของผูซ้ืออีกดวย  
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   2.3  การขยายตลาดสงออก 
 

                  การขยายตลาดสงออกนั้นรัฐบาลอาจทําไดโดยการเจรจา และทําสัญญาซ้ือขายกับผู
ซ้ือเอง หรือจัดสงคณะผูแทนการคาเจรจากับรัฐบาลของประเทศนําเขา ในเรื่องลดภาษีนําเขา ลด
คาใชจายในการสงออก รวมท้ังการเจรจากับรัฐบาลตางประเทศท่ีจะทําการคาในรูปแบบตางตอบ
แทน 
 

3.  นโยบายดานการนําเขา  
 

            แมวาประเทศไทยเปนผูสงออกสินคาเกษตร แตมีการนําเขาสินคาหลายชนิดท่ียังผลิตได
ไมเพียงพอท่ีสําคัญก็มี เชน ผลิตภัณฑจากสัตวน้ําท่ีใชเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมแปรรูป ฝายดิบ
และปุยฝายซ่ึงใชในอุตสาหกรรมส่ิงทอ ผลิตภัณฑนมและผลิตภัณฑถ่ัวเหลืองซ่ึงใชในอุตสาหกรรม
อาหาร ไมตางๆ รวมท้ังกระดาษและผลิตภัณฑกระดาษ ซ่ึงใชเปนปจจัยในการผลิตอุตสาหกรรม
ตางๆ เปนตน 
 
              นโยบายดานการนําเขาสวนใหญท่ีประเทศไทยใช เพ่ือเปนการสนับสนุนผูผลิต
ภายในประเทศ โดยการมาตรการกีดกันการนําเขาสําคัญๆท่ีเคยใช มีท้ังมาตรการภาษีและการ
ควบคุมปริมาณการนําเขา อยางไรก็ตามในภาวะการคาปจจุบันท่ีประเทศตางๆรวมท้ังประเทศไทยมี
การรวมมือกันเพ่ือเปดเสรีทางการคา การใชมาตรการทางภาษีและไมใชภาษี ท่ีมีผลตอการนําเขาจึง
มีขอจํากัดซ่ึงตองเปนไปภายใตขอตกลงทางการคาตางๆโดยเฉพาะอยางยิ่ง ขอตกลง WTO ใน
ปจจุบันมาตรการภาษีและการควบคุมการนําเขาท่ีประเทศไทยใชกับสินคาเกษตรหลายชนิด คือ 
มาตรการโควตาภาษี ซ่ึงเปนการกําหนดอัตราภาษีนําเขาสินคาในปริมาณตามโควตาต่ํากวาอัตรา
ภาษีนําเขาสินคาของปริมาณท่ีเกินกวาโควตา มีขอผูกพันท่ีตองลดการใชมาตรการดังกลาวลงตาม
ขอตกลง WTO ดังนั้นในอนาคตท่ีตองลดการใชมาตรการกีดกันการนําเขาลง หากตองการ
ชวยเหลือผูผลิตภายในประเทศรัฐควรใหความสนใจในมาตรการท่ีสามารถทําไดโดยมีขอจํากัดนอย
กวา เชน การใหความชวยเหลือในดานการผลิต ใหมีประสิทธิภาพเพ่ิมขึ้นดวยวิธีตางๆ การปรับปรุง
ระบบตลาดสินคาเกษตรใหมีประสิทธิภาพมากขึ้นเพ่ือลดตนทุนทางการตลาดใหต่ําลง 
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นโยบาย มาตรการของรัฐบาลชวงยุคนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ รองนายกรัฐมนตรี และ รมว.พาณิชย  
 

นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ  เปนรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณชิย ในวันท่ี 6 กุมภาพันธ พ.ศ. 
2551 ตอมาเขารับตําแหนง  รองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย ใน
คณะรัฐมนตรีคณะท่ี 57 ของไทย อยูในตําแหนงระหวาง กุมภาพันธ 2551 ถึง สิงหาคม 2551 
ในชวงเวลาดังกลาวราคาขาวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง และสูงสุดเทาท่ีเคยมีมา 

 
นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ เปดเผยถึงแนวทางการทําตลาดขาวของกระทรวงพาณิชยใน

สถานการณขาวมีราคาปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่อง ดังนี้ 1.  สนับสนุนใหสงออกขาวอยางเต็มท่ี และ
จะไมกําหนดโควตาสงออก หรือกําหนดราคาสงออกขั้นต่ํา  2.  ราคาขายก็ปลอยใหเปนไปตาม
กลไกตลาด หากขายได ราคาดีขึ้น ก็ยินดีกับพอคา 3.  สําหรับเกษตรกร จะดูแลใหขายขาวไดตาม
ราคาท่ีปรับตัวสูงขึ้น หรือเทากับราคาสงออก และดูแลไมใหถูกพอคาคนกลางกดราคารับซ้ือ สวน
ในประเทศจะไมขาด แคลน เพราะกลไกตลาดจะทํางานตามปกติ  4.  พอคาท่ีทําขาวบรรจุถุงขายก็
จะไปแยงซ้ือขาวในตลาดกับผูสงออก ทําใหราคาขาวเปนไปตามกลไกตลาด และมีขาวบรรจุถุง
ออกมาจําหนายตามปกต ิ5.  กระทรวงพาณิชยจะสนับสนุนใหสงออกขาวใหหมด ชาวนาจะไดลืม
ตาอาปากได เพราะราคาขาวขณะนี้สูงสุดเปนประวัติการณ สวนขาวนาปรังท่ีกําลังจะออกมาก็
สนับสนุนใหสงออก รวมถึงขาวฤดูกาลใหม เพราะปนี้เปนปทอง แตเตือนชาวนาใหดูแลขาวใหดี
ท่ีสุด และใหขายในราคาท่ีตัวเองพอใจ การศึกษาครั้งนี้สนใจวาเหตุใดราคาขาวเปลือกหอมมะลิของ
ประเทศไทย ในชวงรัฐบาลท่ีนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ดํารงตําแหนงรองนายกรัฐมนตรี และ
รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย ราคาขาวเปลือกหอมมะลิจึงมีราคาสูงสุดเปนประวัติการณ และจะ
ศึกษาเปรียบเทียบกับกอนชวงป คือ พ.ศ. 2530 – 2550 แตเนื่องจากชวงของนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ 
มีเพียง 7 เดอืน ทําใหขอมูลไมเพียงพอท่ีจะวิเคราะหเชิงปริมาณ การวิเคราะหจึงเปนเชิงพรรณนา 
การศึกษานี้จึงศึกษาโดยใชขอมูลระหวางป พ.ศ. 2530 – 2550 เพ่ือศึกษาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิ ท่ีสําคัญท้ังทางดานอุปสงคและอุปทาน เนื่องจากรัฐบาลมีมาตรการทางดาน
ราคาขาวมาโดยตลอด การศึกษาจึงไมไดศึกษาทางดานมาตรการ แตศึกษาความผันผวนของราคา
ขาวจากปจจัยท่ีมีขอมูลเชิงปริมาณ 
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บทที ่4 
 

ผลการศึกษา 
 

แบบจําลองและขอมูลที่ใชในการศึกษา 
 

จากบทท่ี 2 และบทท่ี 3 การศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของ
ประเทศไทย กําหนดใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (Paddy) ขึ้นอยูกับ อัตราแลกเปล่ียน 
ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ี
ของไทย ปริมาณการผลิตขาวของไทย และปริมาณการสงออกขาวของไทย โดยไดกําหนด
แบบจําลองท่ีใชในการศึกษาออกเปนดานอุปสงค และอุปทาน 

 
การศึกษาใชแบบจําลองในการวิเคราะหโดยใชพ้ืนฐานทฤษฎีการอุปสงค อุปทาน และดุลย

ภาพ  ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ ทฤษฎีการผลิต และการตรวจเอกสาร ตลอดจนการทดสอบ
เบ้ืองตนเพ่ือนํามาสรางแบบจําลองทางเศรษฐมิติ(Econometric Model) โดยตัวแปรท่ีทําการศึกษา
ไดแก อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณการสงออกขาวของไทย ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย 
ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย ปริมาณการผลิตขาวของไทย 
โดยใชขอมูลทุติยภูมิรายป ตั้งแตป พ.ศ. 2530 - 2550  

 
เนื่องจากราคาถูกกําหนดโดยอุปสงคและอุปทานตัดกันท่ีจุดดุลยภาพ ในขณะเดียวกัน 

อุปสงคก็ขึ้นอยูกับปจจัยอ่ืนๆ อุปทานก็ขึ้นอยูกับปจจัยอ่ืนๆ กําหนดใหปจจัยอ่ืนๆเหลานี้ถูกกําหนด
จากภายนอกเปนตัวแปรภายนอก (Exogenous Variable) ราคาและปริมาณจึงมีผลกระทบซ่ึงกันและ
กัน จึงเปนตัวแปรภายใน (Endogenous Variable) จากการทดสอบ Identification ของแบบจําลอง
พบวาเปนกรณี Over-identification ดังนั้นการศึกษาในครั้งนี้จึงมีลักษณะเปนสมการเกี่ยวเนื่อง 
(Over-identified Simultaneous Equation System) โดยประมาณคาดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสอง
ขั้นตอน (Two Stage Least Square: TSLS) ท้ังนี้ผลลัพธท่ีไดจากการประมาณคาสัมประสิทธ์ิการ
ถดถอยของแตละสมการ จะแสดงถึงความสัมพันธของตัวแปรภายนอกท่ีมีตอตัวแปรภายใน ซ่ึงจะ
ไดแบบจําลอง ดังนี้ 
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ฟงกชันของอุปสงคขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย คือ 
 
Demand : P = f(Q ,FR ,CS ,TE) 
 
สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้

 
 PDt = α1 + α2 Qt + α3 FRt + α4 CSt + α5 TEt + ∑1 t             .......................(1) 

 
 โดย  P = ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) เปนตัวแปรภายใน 
 
  Q = ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) เปนตัวแปรภายใน 
 
  FR = อัตราแลกเปล่ียน (บาท : ดอลลาร) เปนตัวแปรภายนอก 
 
  CS = ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (หนวย : พันตัน) เปนตัว  
                                                       แปรภายนอก 
 
  TE = ปริมาณการสงออกขาวของไทย (หนวย : พันตัน) เปนตัวแปรภายนอก 
 
        α1 ,…., α5   = คาพารามิเตอร 
 
  ∑1 = คาความคลาดเคล่ือน 
 

ฟงกชันของอุปทานขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย คือ 
 
Supply : P = f(Q ,TS ,Y ,PR) 
 
สามารถเขียนเปนสมการไดดังนี ้

 
 PSt = β1 + β2 Qt + β3 TSt + β4 Yt + β5 PRt + ∑2t           .........................(2) 
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 โดย  P = ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) เปนตัวแปรภายใน 
 
  Q = ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) เปนตัวแปรภายใน 
 
  TS = ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (หนวย : พันตัน) เปนตัวแปรภายนอก 
 
  Y = อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (ตัน : เฮกซเตอร) เปนตัวแปร 
                                                      ภายนอก 
 
  PR = ปริมาณการผลิตขาวของไทย (หนวย : พันตัน) เปนตัวแปรภายนอก 
 
       β 1 ,…., β 5   = คาพารามิเตอร 
 
  ∑1 = คาความคลาดเคล่ือน 
 

เนื่องจากเปนการศึกษาความสัมพันธเบ้ืองตน จึงไมไดตัวแปรหรือแนวโนม ดังนั้น
แบบจําลองจึงถอดตัว t ได ดุลยภาพราคาและปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย คือ 

 
PDt = PSt 
 

 นําสมการ (2) ยายขางหาคา Q จะไดสมการ ดังนี ้
   

Q = (P - β1 - β3 TS - β4 Y - β5 PR - ∑2 ) / β2        .........................(3) 

 
แทนสมการ (3) ลงในสมการ (1) จะไดสมการ ดังนี้ 

  
 P = α1 + α2 [(P - β1 - β3 TS - β4 Y - β5 PR - ∑2 ) / β2 ] + α3 FR + α4 CS + α5 TE + ∑1 

                                                                                                                   .........................(4) 
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จากสมการ (4) เปนแบบจําลองโครงสรางของสมการราคาขาวเปลือกหอมมะลิของ
ประเทศไทย ท่ีไดรับผลกระทบจากปจจัยตางๆ ประกอบดวย อัตราแลกเปล่ียน (Forex) ปริมาณ
ความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock) 
อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield) ปริมาณการผลิตขาวของไทย (Production) และปริมาณ
การสงออกขาวของไทย (Total Export) แลวทําใหอยูในรูปแบบสมการลดรูป (Reduced-form 
Equation) ซ่ึงเปนสมการท่ีแสดงวาตัวแปรในแตละสมการซ่ึงเปนตัวแปรภายในนั้นถูกกําหนดคา
ดวยตัวแปรภายนอกท้ังหมดท่ีมีอยูในแบบจําลอง 

 
 P* =         (α1 β2 - α2 β1 β2 )    -  (α2 β3 ) TS  -  (α2 β4 ) Y  -   (α2 β5 ) PR   
        (β2 - α2 – (β2

 )2 - α2 β1 β2 )    (β2 - α2 )         (β2 - α2 )        (β2 - α2 )  
 
         +  (α3 β2 ) FR  +  (α4 β2 ) CS  +  (α5 β2 ) TE  +  (β2 ∑1  - α2∑2 ) 
            (β2 - α2 )           (β2 - α2 )          (β2 - α2 )                (β2 - α2 ) 
 
 P* = µ1 - µ2 TS - µ3 Y - µ4 PR + µ5  FR + µ6 CS + µ7 TE + €1       
        
 เม่ือ µ1  =         (α1 β2 - α2 β1 β2 )   µ2  =  (α2 β3 ) 
            (β2 - α2 – (β2

 )2 - α2 β1 β2 )           (β2 - α2 ) 
   

µ3  =   (α2 β4 )     µ4  =  (α2 β5 ) 
            (β2 - α2 )              (β2 - α2 ) 
 
  µ5  =  (α3 β2 )     µ6  =  (α4 β2 ) 
           (β2 - α2 )              (β2 - α2 ) 
 
  µ7  =  (α5 β2 )      €1  =  (β2 ∑1  - α2∑2 ) 
           (β2 - α2 )                    (β2 - α2 ) 
 
 ดังนั้นสมการลดรูป (Reduced-form Equation) ของราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศ
ไทย คือ 
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P* = µ1 - µ2 TS - µ3 Y - µ4 PR + µ5  FR + µ6 CS + µ7 TE + €1                    ...................(5)                                                      
 
สมการ (5) คือ สมการลดรูปของตัวแปรภายใน P* มีคาพารามิเตอร 7 ตัว คือ µ1 , µ2  , µ3  , 

µ4  , µ5  , µ6  และ µ7 ซ่ึงเราเรียกคาพารามิเตอรเหลานี้วา  พารามิเตอรในสมการลดรูป (Reduced-
form Parameters)  

 
ในการหาสมการลดรูปของ Q* ทําไดโดยการหาสมการดุลยภาพราคาขาวเปลือกหอมมะลิ

ของประเทศไทย PDt = PSt จะได 
 
 Q* =      (α1 - β1  )    +          α3      FR  +         α4     CS  +      α5      TE 
               (β2 - α2 )              (β2 - α2 )             (β2 - α2 )            (β2 - α2 )  
 
         -       β3      TS  -         β4      Y   -         β5     PR  +      ( ∑1  - ∑2 ) 
            (β2 - α2 )            (β2 - α2 )          (β2 - α2 )                (β2 - α2 ) 
 
 Q* = £1 + £2 FR + £3 CS + £4 TE - £5  TS - £6 Y - £7 PR + €2   
            
 เม่ือ £1  =       (α1 - β1  )                £2  =      α3 
                (β2 - α2 )                                       (β2 - α2 ) 
   

£3  =      α4     £4  =      α5 
            (β2 - α2 )              (β2 - α2 ) 
 
  £5  =      β3     £6  =      β4 
           (β2 - α2 )              (β2 - α2 ) 
 
  £7  =      β5     €1  =      ( ∑1  - ∑2 ) 
           (β2 - α2 )                    (β2 - α2 ) 
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ดังนั้นสมการลดรูป (Reduced-form Equation) ของปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของ
ประเทศไทย คือ 

 
Q* = £1 + £2 FR + £3 CS + £4 TE - £5  TS - £6 Y - £7 PR + €2             ...................(6) 
 
สมการ (6) คือ สมการลดรูปของตัวแปรภายใน Q* มีคาพารามิเตอร 7 ตัว คือ £1 , £2  , £3  , 

£4  , £5  , £6  และ £7 ซ่ึงเราเรียกคาพารามิเตอรเหลานี้วา  พารามิเตอรในสมการลดรูป (Reduced-
form Parameters) ซ่ึงจะเรียกระบบสมการเกี่ยวเนื่องในลักษณะนี้วา “ระบบสมการเกี่ยวเนื่องท่ีระบุ
ไดหลากหลาย” (Over-identified Simultaneous Equation System) กลาวคือ จะไดการประมาณการ
ของพารามิเตอรในแบบจําลองเชิงโครงสรางมากกวาหนึ่งคา ท่ีเรียกวา Multiple Solution ดังนั้น จึง
ตองใชวิธีการประมาณท่ีเรียกวา “วิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสองขั้นตอน” (Two Stage Least Square: 
TSLS) 

 

การวิเคราะหเชิงปริมาณ 
 

การวิเคราะหสมการถดถอยเปนการประมาณคาสัมประสิทธ์ิการถดถอยของสมการราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย โดยประมาณคาดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสองขั้นตอน (Two 
Stage Least Square: TSLS) ซ่ึงใชโปรแกรม Eviews 5.1 ในการประมาณคา ท้ังนี้ผลลัพธท่ีไดจาก
การประมาณคาสัมประสิทธ์ิการถดถอยของแตละสมการ จะแสดงถึงความสัมพันธของตัวแปร
ภายนอกท่ีมีตอตัวแปรภายใน ซ่ึงสมการท่ีใชประมาณ คือ 
 
 สมการราคาและปริมาณดุลยภาพขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
 

     P* = µ1 - µ2 TS - µ3 Y - µ4 PR + µ5  FR + µ6 CS + µ7 TE + €1   

 

 Q* = £1 + £2 FR + £3 CS + £4 TE - £5  TS - £6 Y - £7 PR + €2 
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ตัวแปรภายใน  ประกอบดวย 
 

  P = ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) 
 
  Q = ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) 
  
ตัวแปรภายนอก  ประกอบดวย 
 
  TS = ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  Y = อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (ตัน : เฮกซเตอร) 
 
  PR = ปริมาณการผลิตขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  FR = อัตราแลกเปล่ียน (บาท : ดอลลาร) 
 
  CS = ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
 
  TE = ปริมาณการสงออกขาวของไทย (หนวย : พันตัน) 
  
 ตัวแปรที่ใชในการศึกษา 
 
 1. ระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (บาท : ตัน) รวบรวมจากสถาณการณขาวป 
2550 กรมการคาขาว ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550 
 

2.  ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของไทย (หนวย : พันตัน) รวบรวมจาก PSD online, USDA 
ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550   

 
3.  อัตราแลกเปล่ียน (บาท : ดอลลาร) รวบรวมจากธนาคารแหงประเทศไทย ตั้งแตป พ.ศ. 

2530 – 2550  เนื่องจากอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศเปนราคาของเงินตราสกุลหนึ่งเทียบกับ
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เงินตราของอีกสกุลหนึ่ง และประเทศไทยเปนประเทศท่ีทําการคาขาวกับตางประเทศ ดังนั้นจึงตอง
แลกเปล่ียนเงินคาสินคาในสกุลดอลลารสหรัฐฯ  ซ่ึงเปรียบไดวาอัตราแลกเปล่ียนเงินตรา
ตางประเทศเปนตนทุนของขาว หากเม่ือใดท่ีอัตราแลกเปล่ียนเงินตราตางประเทศมีการเปล่ียนแปลง
ยอมทําใหตนทุนมีการเปล่ียนแปลง จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยในท่ีสุด ถา
คาเงินของไทยออนคาลง อัตราแลกเปล่ียนสูงขึ้นเพราะเงินบาทตอดอลลารสหรัฐมากขึ้น สงผลใหมี
การสงออกมากขึ้น 

 

4.  ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (หนวย : พันตัน) รวบรวมจาก PSD online, 
USDA ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550  ขาว เปนพืชท่ีมีความสําคัญตอเศรษฐกิจของประเทศไทย 
เนื่องจากคนไทยบริโภคขาวเปนอาหารหลัก เม่ือเปรียบเทียบกับประเทศอ่ืนท่ีมีวัฒนธรรมในการ
บริโภคขนมปง แปงโดยท่ีขาวไมใชอาหารหลัก ดังนั้นการเปล่ียนแปลงปริมาณความตองการ
บริโภคขาวของไทย จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย 

 
 5.  ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (หนวย : พันตัน) รวบรวมจาก PSD online, USDA 
ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550  เนื่องจากปริมาณสตอคขาวรวมตนปและปลายป คือปริมาณผลผลิตท่ี
เกษตรกร หรือผูท่ีผลิตขาวท้ังหมดในประเทศไทย ท่ีไดผลิตขาวออกมาในปกอนเหลือเปนสตอค
ขาวส้ินปของไทย ซ่ึงปริมาณสตอครวมในแตละปจะมีปริมาณไมเทากัน ดังนั้นการเปล่ียนแปลง
ปริมาณอุปทานรวม จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย  
 

6.  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (ตัน : เฮกซเตอร) รวบรวมจาก PSD online, USDA 
ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทยมีแนวโนมเพ่ิมขึ้นทุกป ซ่ึงแสดงถึง
ประสิทธิภาพในการผลิตและการใชพ้ืนท่ี โดยในป 2548 มีผลผลิตขาว 400.5 ลานตันขาวสาร ตอมา
ในป 2549 มีผลผลิตขาวเพ่ิมขึ้น เปนจํานวน 415.5 ลานตันขาวสาร ตอมาในป 2550 มีผลผลิตขาว
เพ่ิมขึ้น เปนจํานวน 416.4 ลานตันขาวสาร ดังนั้นการเปล่ียนแปลงอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของ
ไทย จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย 

 
 7.  ปริมาณการผลิตขาวของไทย (หนวย : พันตัน) รวบรวมจาก PSD online, USDA ตั้งแต
ป พ.ศ. 2530 – 2550 ประเทศไทยเปนประเทศท่ีผลิตขาวหอมมะลิไดมากท่ีสุดในโลก  โดยท่ีผลิต
เพ่ือบริโภคภายในประเทศและสงออกเฉพาะขาวสวนท่ีเหลือจากการบริโภค เปนสินคาสงออกท่ีทํา
รายไดใหกับประเทศเปนจํานวนมาก เนื่องจากในแตละปอาจจะเกิดเหตุการณตางๆ เชน น้ําทวม ฝน
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แลง โรคระบาด ทําใหปริมาณผลผลิตขาวแตกตางจากขอ 5 และ 6  ดังนั้นการเปล่ียนแปลงปริมาณ
การผลิตขาวของไทย จะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย 
  

8.  ปริมาณการสงออกขาวของไทย (บาท : พันตัน) รวบรวมจาก PSD online, USDA ตั้งแต
ป พ.ศ. 2530 – 2550  ประเทศไทยนับเปนประเทศท่ีมีการสงออกขาวรายใหญของโลก นอกจากนี้
ตลาดขาวเปนตลาดท่ีเปล่ียนแปลงไดงาย เพราะเปนสัดสวนเพียงเล็กนอยเพียงรอยละ 4-5 ของ
ผลผลิตท่ีทําการคาในตลาดโลก เม่ืออุปทานของผลผลิตเปล่ียนแปลงไปเพียงเล็กนอย สงผลใหราคา
สงออกขาวเปลือกหอมมะลิของไทยผันผวนตามมา ดังนั้นการเปล่ียนแปลงปริมาณการสงออกขาว
ของไทยจะมีผลตอระดับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย 
  

ผลการศึกษา 
 

 การศึกษาถึงปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทยในระหวาง
ป พ.ศ. 2530 – 2550 จากการหาความสัมพันธของราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย (Rice 
Price) กับตัวแปรอิสระตางๆ โดยใชขอมูลรายป ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550 ดวยวิธีกําลังสองนอย
ท่ีสุดสองขั้นตอน (Two – Stage Least Square: TSLS) โดยมีตัวแปรอิสระ 6 ตัว ไดแก อัตรา
แลกเปล่ียน (Forex) ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) ปริมาณสตอคขาว
รวมของไทย (Total Stock)  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield) ปริมาณการผลิตขาวของไทย 
(Production) และปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export) สวนตัวแปรอิสระอ่ืนๆกําหนดให
คงท่ี  ผลการวิเคราะห มีดังนี้ 
 
  P*  =  -41285 - 6.23 TS  - 24837 Y + 5.35 PR + 378 FR + 11.6 CS + 3.76 TE 
                     (-2.34)***  (-6.98)***   (-4.11)***   (5.67)*** (4.14)***  (3.74)***  (6.00)***      
 
 R-Squared  = 90.9 
 
 Durbin-Watson = 1.98 
 
 F-statistic = 23.44 
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 หมายเหตุ : ตัวท่ีอยูในวงเล็บเปนคา t-statistic 
                 *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
 

จากสมการแสดงใหเห็นวา คา R-squared เทากับ 90.9 แสดงวา ตัวแปรอิสระ 6 ตัว ไดแก 
อัตราแลกเปล่ียน (Forex) ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) ปริมาณสตอค
ขาวรวมของไทย (Total Stock)   อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield) ปริมาณการผลิตขาว
ของไทย (Production) และปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export) สามารถอธิบายการ
เปล่ียนแปลงของตัวแปรตาม คือ ราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย ไดรอยละ 90.9 อีกรอย
ละ 9.1 เปนอิทธิพลจากการเปล่ียนแปลงของปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมไดใสไวในสมการ โดยมีคา F-statistic 
เทากับ 23.44 แสดงวาสามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงของตัวแปรตามไดอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 จากการทดสอบคาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลาในตัว (Auto 
Correlation) พบวาคา Durbin-Watson (D.W.) เทากับ 1.98 ซ่ึงไมอยูในชวงท่ีเกิดปญหาสหสัมพันธ
เชิงอนุกรมเวลาในตัว (Auto Correlation)  

 
จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม

มะลิของประเทศไทย กับปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock)  ผันแปรในทิศทางตรงกัน
ขามท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  หมายความวา ปริมาณสตอค
ขาวรวมของไทย มีผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย และถาปริมาณสตอคขาวรวมของไทย 
เพ่ิมขึ้น 1 พันตัน จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยลดลง 6.23 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืน
คงท่ี 

 
 จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของประเทศไทย กับอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield)  ผันแปรในทิศทางตรงกันขามท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  หมายความวา อัตราผลผลิตขาวตอ
พ้ืนท่ีของไทย มีผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย และถาอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย
เพ่ิมขึ้น 1 ตัน จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยลดลง 24837 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืนคงท่ี 
 
 จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของประเทศไทย กับปริมาณการผลิตขาวของไทย (Production) ผันแปรในทิศทางเดียวกันท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  หมายความวา ปริมาณการผลิต



82 

ขาวของไทย มีผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย และถาปริมาณการผลิตขาวของไทย เพ่ิมขึ้น 
1 พันตัน จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยเพ่ิมขึ้น 5.35 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืนคงท่ี ซ่ึง
อาจจะเปนเพราะวาสินคาเกษตรใชเวลาในการผลิตนาน ราคาขาวของปกอนอาจมีผลตอปริมาณการ
ผลิตขาวในปนี้ ความสัมพันธจึงเปนบวก คือเปนไปไดท่ีราคาขาวในปท่ีแลวสูง ปริมาณการผลิต
ขาวในปถัดไปจะสูงดวย 
 
 จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของประเทศไทย กับอัตราแลกเปล่ียน (Forex) ผันแปรในทิศทางเดียวกันท่ีระดับความเช่ือม่ัน
รอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว หมายความวา อัตราแลกเปล่ียน มีผลตอราคาขาวเปลือก
หอมมะลิของไทย และถาอัตราแลกเปล่ียนเพ่ิมขึ้น 1 บาทตอดอลลาร จะทําใหราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของไทยเพ่ิมขึ้น 378 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืนคงท่ี แสดงวาเม่ือคาเงินบาทออนคาลง ราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิจะมีราคาเพ่ิมขึ้น อาจจะเปนเพราะการคาระหวางประเทศใหสกุลเงินดอลลาร
สหรัฐ 
 
 จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของประเทศไทย กับปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) ผันแปรใน
ทิศทางเดียวกันท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  หมายความวา 
ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย มีผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย และถาปริมาณ
ความตองการบริโภคขาวของไทยเพ่ิมขึ้น 1 พันตัน จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย
เพ่ิมขึ้น 11.6 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืนคงท่ี ในกรณีหากพิจารณาในดานอุปสงคสวนกลับ (Inverted 
Demand) การเปล่ียนแปลงในทิศทางเดียวกันอาจทําใหเขาใจวาขาวเปลือกหอมมะลิเปนสินคาดอย 
(Giffen Goods) แตเนื่องจากเปนการคาดประมาณแบบตอเนื่อง ผลการศึกษานาจะแสดงวาปริมาณ
ความตองการบริโภคขาวของไทยท่ีเพ่ิมขึ้น มีผลตออุปทานดวย ทําใหอุปทานลดลงผลโดยรวมของ
อุปสงคและอุปทานจึงทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิสูงขึ้น 
 

จากการทดสอบคานัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิ ปรากฏวาราคาขาวเปลือกหอม
มะลิของประเทศไทย กับปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export) ผันแปรในทิศทางเดียวกัน
ท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  หมายความวา ปริมาณการสงออก
ขาวของไทยมีผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทย และถาปริมาณการสงออกขาวของไทย 
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เพ่ิมขึ้น 1 พันตัน จะทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยเพ่ิมขึ้น 3.76 บาทตอตัน โดยปจจัยอ่ืน
คงท่ี 
 
 Q*  =  -1417 - 22.588 FR + 0.2377 CS + 0.049 TE - 0.051 TS - 569 Y + 1.644 PR 
                      (-0.79)***  (-2.44)***   (0.75)***   (0.77)*** (-0.56)***  (-0.93)***  (17.16)***      
 
 R-Squared  = 99.8 
 
 Durbin-Watson = 1.98 
 
 F-statistic = 2105.09 
 
 หมายเหตุ : ตัวท่ีอยูในวงเล็บเปนคา t-statistic 
                 *** แสดงนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 
 

จากสมการแสดงใหเห็นวา คา R-squared เทากับ 99.8 แสดงวา ตัวแปรอิสระสามารถ
อธิบายการเปล่ียนแปลงของตัวแปรตาม คือ ปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย ไดรอยละ 
99.8 อีกรอยละ 0.2 เปนอิทธิพลจากการเปล่ียนแปลงของปจจัยอ่ืนๆ ท่ีไมไดใสไวในสมการ โดยมี
คา F-statistic เทากับ 2105.09 แสดงวาสามารถอธิบายการเปล่ียนแปลงของตัวแปรตามไดอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ ณ ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 จากการทดสอบคาสหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลา
ในตัว (Auto Correlation) พบวาคา Durbin-Watson (D.W.) เทากับ 1.98 ซ่ึงไมอยูในชวงท่ีเกิดปญหา
สหสัมพันธเชิงอนุกรมเวลาในตัว (Auto Correlation)  

 
ปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณการผลิตขาวในทิศทางเดียวกัน คือ ปริมาณการสงออกขาวของไทย 

ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย และปริมาณการผลิตขาวของไทย ปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณ
การผลิตขาวในทิศทางตรงกันขาม คือ อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย และอัตรา
ผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย เนื่องจากการศึกษานี้เปนการศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิ จึงวิเคราะหเนนในเรื่องราคาเทานั้น 
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การวิเคราะหเชิงพรรณนา 
 

 จากการหาความสัมพันธของราคา และนโยบายขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย (Rice 
Price) กับตัวแปรอิสระตางๆ โดยใชขอมูลรายป ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550 ดวยวิธีประมาณคาดวย
วิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสองขั้นตอน (Two – Stage Least Square: TSLS)โดยมีตัวแปรอิสระ 6 ตัว 
ไดแก อัตราแลกเปล่ียน (Forex) ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) 
ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock)  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield)  ปริมาณ
การผลิตขาวของไทย (Production) และปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export) พบวาปจจัย
ท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิในทิศทางเดียวกัน คือ อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณความ
ตองการบริโภคขาวของไทย ปริมาณการผลิตขาวของไทย และปริมาณการสงออกขาวของไทย 
ปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิในทิศทางเดียวกัน คือ ปริมาณสตอคขาวรวมของ
ไทย และอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย ปจจัยทุกตัวมีนัยสําคัญทางสถิติท่ี 0.05 
 

ในเรื่องนโยบายรัฐบาลเกี่ยวกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย นายม่ิงขวัญ 
แสงสุวรรณ เม่ือเขารับตําแหนง รองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย ใน
คณะรัฐมนตรีคณะท่ี 57 ของไทย ไดประกาศถึงแนวทางการทําตลาดขาวของกระทรวงพาณิชยโดย
มีวัตถุประสงคใหขาวมีราคาปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่องวา จะสนับสนุนใหสงออกขาวอยางเต็มท่ี 
และจะไมกําหนดโควตาการสงออก หรือกําหนดราคาสงออกขั้นต่ํา ซ่ึงแตกตางจากรัฐบาลกอนยุค
นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ท่ีมีการกําหนดโควตาการสงออก หรือกําหนดราคาสงออกขั้นต่ํา เพ่ือ
ปองกันการขาดแคลนของคนในประเทศ นอกจากนี้ในสมัยนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ  ราคาจําหนาย
ขาวจะปลอยใหเปนไปตามกลไกตลาด หากขายได ราคาจะปรับตัวสูงขึ้น สําหรับเกษตรกรจะดูแล
ใหจําหนายขาวไดตามราคาท่ีปรับตัวสูงขึ้น หรือเทากับราคาสงออก และดูแลไมใหถูกพอคาคน
กลางกดราคารับซ้ือ สวนการบริโภคขาวในประเทศจะไมขาดแคลน เพราะกลไกตลาดจะทํางาน
ตามปกต ิพอคาท่ีทําขาวบรรจุถุงจําหนายกบัผูสงออกก็จะไปซ้ือขาวในตลาด ทําใหราคาขาวเปนไป
ตามกลไกตลาด และมีขาวบรรจุถุงออกมาจําหนายตามปกติ  สําหรับการดูแลราคาขาวท่ีบริโภค
ภายในประเทศ กระทรวงพาณิชยจะนําขาวสารในสตอกจํานวนหนึ่งประมาณ 10% ของปริมาณการ
บริโภคขาวในประเทศปละ 9 ลานตัน หรือประมาณ 900,000 ตัน มาบรรจุเปนขาวถุง 5 กก. 
จําหนายใหกับผูบริโภคในราคาตนทุนของขาวท่ีรับจํานํามา รวมกับคาใชจายตางๆ เชน คาสีแปร
สภาพขาว คาเชาโกดังเก็บขาว คารักษาคุณภาพ ดอกเบ้ีย ซ่ึงราคาจะถูกกวาราคาในทองตลาด  แต
การท่ีนายม่ิงขวัญหาทางชวยเหลือผูบริโภคไมใหตองบริโภคขาวสารแพง ดวยการทําขาวถุงธงฟา
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ออกมาจําหนาย พรอมประกาศจะจําหนายขาวถุงในราคาท่ีต่ํากวาราคาตลาดมากกวา 20% ผลท่ี
ตามมาทําใหราคาขาวในตลาดโลก และภายในประเทศลดต่ําลง เพราะผูซ้ือ และผูนําเขาหยุดดู
สถานการณ พรอมกับคาดหมายวาราคาขาวนาจะเหลืออยูเพียงตันละ 700-800 เหรียญ  นอกจากนี้
ยังมีการวางกลยุทธขายตัดหนาคูแขง โดยเห็นวาผูสงออกขาวช้ันนําของโลก เชน เวียดนาม อินเดีย 
ก็มีแนวโนมท่ีผลผลิตขาวจะเพ่ิมขึ้น และเปนไปไดวาในไมชา ท้ัง 2 ประเทศจะพรอมกลับเขาสู
สนามการสงออกขาวอีกครั้ง หากเปนเชนนั้น อาจจะสงผลอยางรุนแรงตอราคาสงออกขาวใหต่ําลง
อยางรวดเร็ว รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย จึงวางยุทธศาสตรการแกไขปญหา โดยเห็นวาขณะนี้
ประเทศไทยเปดหนารานอยูประเทศเดียว และมีความตองการซ้ือขาวจาก ทุกประเทศมาสูประเทศ
ไทย ส่ิงท่ีตองทําคือ พยายามเจรจาหาตลาดใหม รวมท้ังทําสัญญาซ้ือขายขาวลวงหนากับทุกประเทศ 
ท่ีแสดงความจํานงซ้ือขาวไวกอนท่ีประเทศผูสงออกรายอ่ืนจะกลับเขาสูตลาดขาวไดทัน เพราะหาก
ถือสัญญาไวกอน เทากับผลผลิตท่ีผลิตออกมามีท่ีขายลวงหนา     ในความเห็นของนายม่ิงขวัญ แสง
สุวรรณ เห็นวาราคาขาว ซ่ึงเปนสินคาท่ีประเทศไทยสงออกเปนอันดับ 1 ของโลกราคาสูงขึ้นมาก 
และประเทศไทยเปนประเทศเดียวท่ีรอดพนจากภาวะแปรปรวน อยางรุนแรงของภูมิอากาศ และ ภัย
ธรรมชาติท่ัวโลก ในขณะนี้มีพายุหิมะในเวียดนาม และเกิดภัยแลงในอินเดีย ทําใหในปพ.ศ. 2551 นี้
ประเทศไทยเปนประเทศเดียวท่ียังสงออกขาวไดตามปกติ ในขณะท่ีประเทศสงออกขาวอ่ืนๆ 
ประสบปญหาขาวในประเทศไมเพียงพอ ทําใหตองออกประกาศหามสงออกขาว ผลผลิตขาวท่ี
ออกมาประมาณการวาจะออกมานอยลง ทําใหเห็นวาราคาขาวในอนาคตจะตองสูงขึ้น นอกจากนี้
พบวามีหลายเหตุผลท่ีแสดงวา แนวโนมราคาขาวยังคงสูงตอเนื่อง คือ  

 
1.  ประเทศสงออกขาวท่ัวโลกสวนใหญยังคงหามการสงออก 
 
2. สหประชาชาติ (UN) และองคการอาหารและเกษตรแหงสหประชาชาติ (FAO) ได

ประกาศวา ปจจุบัน โลกกําลังเขาสูวิกฤติอาหารโลก โดยมองวา ราคาขาวและราคาอาหารจะสูง
ตอเนื่องไปอีกอยางนอย 3 ป  

 
3.  ความตองการซ้ือขาวจากไทยยังคงมีเพ่ิมขึ้นตอเนื่อง จากการส่ือสารกับเอกอัครราชทูต

ไทย ทูตหลายประเทศไดแจงวามีหลายประเทศ สนใจจะซ้ือขาวไทยอีกจํานวนมาก 
 
4.  การเปล่ียนแปลงของหลายประเทศท่ีเปล่ียน พฤติกรรมการบริโภคขนมปงมาบริโภค

ขาวมากขึ้น เพราะราคาแปงสาลีแพงกวาขาวมาก 
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ดังนั้นจึงเปนสาเหตุใหรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชยยุคนี้ประกาศถึงแนวทางการทํา
ตลาดขาวดังกลาว เม่ือเปรียบเทียบขอมูลสถิติจริงตามปจจัยท่ีสงผลตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิท่ี
ทําการศึกษาท้ังหมด 6 ตัว ไดแก อัตราแลกเปล่ียน (Forex) ปริมาณความตองการบริโภคขาวของ
ไทย (Consumption) ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock) อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของ
ไทย (Yield) ปริมาณการผลิตขาวของไทย (Production) และปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total 
Export)  โดยทําการเปรียบเทียบการเปล่ียนแปลงกอนการเขารับตําแหนง รองนายกรัฐมนตรี และ
รัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชยของนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ระหวางป พ.ศ. 2530 - 2550 และ
หลังการเขาดํารงตําแหนงปพ.ศ.2551 ดังนี้ 

 
1.  อัตราแลกเปล่ียน (Forex) จะเห็นไดวาอัตราแลกเปล่ียนของประเทศไทยบาทตอเงินดอล

ลาร มีคาคงท่ีเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จนกระท่ังในป พ.ศ. 2540 เกิดภาวะเศรษฐกิจฟองสบูแตก 
อัตราแลกเปล่ียนสูงขึ้น เรื่อยๆ จนกระท่ังในป พ.ศ. 2550 อัตราแลกเปล่ียน มีคา 34.5182  ตอมา
ภายหลังการดํารงตําแหนงของนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 อัตราแลกเปล่ียนมีคาสูงขึ้น
เปน 35.0350  (ภาพท่ี 28) แสดงวาหากคาเงินบาทออนคาลง ราคาขาวเปลือกหอมมะลิจะมีราคา
สูงขึ้นในสกุลเงินบาทเปนไปตามการศึกษาครั้งนี ้
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ภาพที่ 28  อัตราแลกเปล่ียนของเงินบาทไทยตอเงินดอลลารสหรัฐอเมริกา ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
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2.  ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย (Consumption) จะเห็นไดวาปริมาณความ
ตองการบริโภคขาวของประเทศไทย มีคาสูงขึ้นเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จนกระท่ังภายหลังการ
ดํารงตําแหนงของนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 ปริมาณความตองการบริโภคขาวของ
ประเทศไทยมีคาลดลงเล็กนอยจากป พ.ศ. 2550 จาก 9,600 พันตัน เปน 9,500 พันตัน (ภาพท่ี 29) 
เม่ือปริมาณความตองการบริโภคขาวในประเทศสูงขึ้น ราคาขาวเปลือกหอมมะลิจะมีราคาสูงขึ้น ใน
ขณะเดียวกันจากขอ 1 การสงออกมากขึ้น ทําใหราคาขาวสูงขึ้น ดังนั้นจึงเปนไปตามการศึกษาครั้งนี ้
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ภาพที่ 29  ปริมาณความตองการบริโภคขาวของประเทศไทย ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
 

3. ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย (Total Stock) จะเห็นไดวาปริมาณสตอคขาวรวมของ
ไทย มีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จนกระท่ังภายหลังการดํารงตําแหนงของนายม่ิง
ขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 ปริมาณสตอคขาวของไทย มีปริมาณสูงขึ้นจากป พ.ศ. 2550 จาก 
21,818 พันตัน เปน 22,857 พันตัน (ภาพท่ี 30) ปริมาณสตอคขาวสูงขึ้น ทําใหราคาขาวเปลือกหอม
มะลิลดลง 
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ภาพที่ 30  ปริมาณสตอคขาวรวมของประเทศไทย ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
 

4. อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย (Yield) จะเห็นไดวาอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของ
ประเทศไทย มีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จนกระท่ังภายหลังการดํารงตําแหนงของ
นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของประเทศไทยมีปริมาณสูงขึ้น
เล็กนอยจากป พ.ศ. 2550 จาก 2.76 ตัน เปน 2.78 ตัน (ภาพท่ี 31) อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย
มีการเปล่ียนแปลงเปนปกติ จึงไมนามีผลทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิผันผวน 
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ภาพที่ 31  อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของประเทศไทย ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
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5.  ปริมาณการผลิตขาวของไทย (Production) จะเห็นไดวาปริมาณการผลิตขาวของ
ประเทศไทย มีแนวโนมสูงขึ้นเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จนกระท่ังภายหลังการดํารงตําแหนงของ
นายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 ปริมาณอุปทานรวมของประเทศไทยมีปริมาณสูงขึ้นจากป 
พ.ศ. 2550 จาก 19,300 พันตัน เปน 19,850 พันตัน (ภาพท่ี 32) ปริมาณการผลิตขาวของไทยมีภาวะ
เปนปกติ ซ่ึงตรงกับท่ีนายม่ิงขวัญ  แสงสุวรรณ ใหขอสังเกตวาประเทศสงออกอ่ืนมีปญหา ทําใหรีบ
ขายและทําสัญญาขายตัดหนาประเทศคูแขง 
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ภาพที่ 32  ปริมาณการผลิตขาวของประเทศไทย ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
 

6.  ปริมาณการสงออกขาวของไทย (Total Export)  จะเห็นไดวาปริมาณการสงออกขาวของ
ประเทศไทย มีคาผันผวนขึ้นลงเรื่อยมาตั้งแต ป พ.ศ. 2530 จะเห็นไดวาในป พ.ศ. 2547 และ พ.ศ. 
2550  ปริมาณการสงออกขาวของไทยสูงมาก คือ 10,137 พันตัน และ 10,011 พันตัน ตามลําดับ 
ตอมาภายหลังการดํารงตําแหนงของนายม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ ในป พ.ศ. 2551 ไดประกาศถึงแนว
ทางการทําตลาดขาวของกระทรวงพาณิชยในสถานการณขาวมีราคาปรับตัวสูงขึ้นอยางตอเนื่องวา 
จะสนับสนุนใหสงออกขาวอยางเต็มท่ี และจะไมกําหนดโควตาการสงออก สงผลใหในป พ.ศ. 
2552 ปริมาณการสงออกขาวของประเทศไทย เทากับ 10,000 พันตัน (ภาพท่ี 33) จากการศึกษา
พบวาปริมาณการสงออกขาวของไทยมีผลในทิศทางเดียวกันกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิ ดังนั้น
หากสนับสนุนใหสงออกเต็มท่ีจะมีผลใหราคาขาวสูงขึ้น 
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ภาพที่ 33  ปริมาณการสงออกขาวของประเทศไทย ระหวางปพ.ศ. 2530 – 2552 
ท่ีมา: PSD online, USDA (2553) 
 
 จากการศึกษาปจจัยท้ัง 6 ปจจัยสรุปไดวานายม่ิงขวัญ  แสงสุวรรณ ไดทํานโยบาย
สอดคลองกับการศึกษา ทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิราคาสูงขึ้นเปนประวัติการณ ทําใหในสวน
ของสตอคขาว อัตราผลผลิตขาว และปริมาณการผลิตขาวท่ีเพ่ิมขึ้น และนาจะสงผลใหราคาลดลง 
ขอมูลสถิติแสดงใหเห็นวา ปจจัยท้ัง 3 เพ่ิมขึ้นเล็กนอย และเปนปกติ จึงสงผลนอยกวาปจจัยท่ีทําให
ราคาขาวเปลือกหอมมะลิสูงขึ้น 
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บทที ่5 
 

สรุปผลการศึกษาและขอเสนอแนะ 
 

สรุปผลการศึกษา 
 

 จากการศึกษาปจจัยท่ีสงผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย โดย
รวบรวมขอมูลจากขอมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) แบบรายป ซ่ึงเปนขอมูลสถิติตางๆท่ีเกี่ยวของ
จากหนวยงานราชการ ตั้งแตป พ.ศ. 2530 – 2550  จากการหาความสัมพันธของราคาขาวเปลือก
หอมมะลิของประเทศไทย ซ่ึงถูกกําหนดจากตัวแปรอิสระ 6 ตัว ไดแก อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณ
ความตองการบริโภคขาวของไทย ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย อัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของ
ไทย ปริมาณการผลิตขาวของไทย และปริมาณการสงออกขาวของไทย ดวยแบบจําลอง Over-
identified Simultaneous Equation System การวิเคราะหสมการถดถอยเปนการประมาณคา
สัมประสิทธ์ิดวยวิธีกําลังสองนอยท่ีสุดสองขั้นตอน (Two Stage Least Square : TSLS) ซ่ึงใช
โปรแกรม Eviews 5.1 ในการประมาณคา สามารถสรุปผลการศึกษา ไดดังนี ้
 
 1.  อัตราแลกเปล่ียน ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย ปริมาณการสงออกขาวของ
ไทย มีความสัมพันธกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยในทิศทางเดียวกัน ท่ีระดับความเช่ือม่ัน
รอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว  สวนปริมาณสตอคขาวรวมของไทย อัตราผลผลิตขาว
ตอพ้ืนท่ีของไทย มีความสัมพันธกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของไทยในทิศทางตรงกันขาม ท่ี
ระดับความเช่ือม่ันรอยละ 95 ซ่ึงเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว ปริมาณการผลิตขาวของไทยมี
ความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน ซ่ึงไมเปนไปตามสมมติฐานท่ีตั้งไว อาจเปนเพราะมีผลจากความ
แตกตางของเวลาในการวิเคราะห คือปริมาณการผลิตขาวของไทยในปนี้อาจไดรับผลจากราคาขาว
ในปท่ีแลว เพราะสินคาเกษตรใชเวลาในการผลิตนาน 
 
 2. ราคาขาวเปลือกหอมมะลิจะสูงขึ้นเม่ือ อัตราแลกเปล่ียนเงินบาทตอดอลลารสหรัฐ 
ปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย และปริมาณการสงออกขาวของไทยสูงขึ้น ราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิจะลดลงเม่ือ ปริมาณสตอคขาวรวมของไทย และอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของ
ไทยสูงขึ้น 
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 3.  นโยบายรัฐบาลเกี่ยวกับราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย ในชวงนายม่ิงขวัญ 
แสงสุวรรณ เขารับตําแหนง รองนายกรัฐมนตรี และรัฐมนตรีวาการกระทรวงพาณิชย ไดแก 
สนับสนุนใหสงออกขาวอยางเต็มท่ี ไมกําหนดโควตาการสงออก ไมกําหนดราคาสงออกขั้นต่ํา 
ราคาจําหนายขาวปลอยใหเปนไปตามกลไกตลาด นําขาวในสตอครัฐบาลออกมาบรรจุถุงขายใน
ราคาท่ีถูกกวาราคาตลาดเพ่ือลดสตอคขาวท่ีมีอยู ทําใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิมีราคาสูงขึ้นเพราะ
เปนไปตามผลการศึกษา 
 

ขอเสนอแนะ 
 

ขาวเปลือกหอมมะลิเปนสินคาสงออกท่ีสําคัญและมีช่ือเสียงของประเทศ นอกจากนี้ยังมี
คูแขงนอย เพราะไมสามารถปลูกไดท่ัวไป ท้ังยังเปนรายไดหลักของเกษตรกรในระดับรากหญา ทํา
ใหเกิดความม่ันคงในอาหาร (Food Security) และเปนอาหารหลักของคนไทย รัฐบาลจึงควรให
ความสําคัญ ใสใจดูแลในดานการผลิตใหมีปริมาณมาก ประสิทธิภาพสูง ในขณะเดียวกันจาก
การศึกษา พบวา ปจจัยดังกลาวมีผลใหราคาขาวเปลือกหอมมะลิลดลง ซ่ึงอาจทําใหมีผลกระทบตอ
เกษตรกรผูปลูก รัฐบาลจึงควรใหความสําคัญ ปจจัยท่ีทําใหราคาสูงขึ้นดวย เชน รักษาระดับอัตรา
แลกเปล่ียน ไมใหเงินบาทแข็งคาเกินไป สงออกเต็มท่ีเม่ือคาเงินบาทออน ไมกําหนดโควตาสงออก 
เปนตน ดังจะเห็นไดวา เม่ือดําเนินนโยบายดังกลาว สามารถทําใหราคาสูงขึ้นและลดสตอคขาวได
ดวย รัฐบาลจึงอาจไมคอยใชนโยบายพยุงราคาขาว หรือประกันราคาขาว ซ่ึงจะเปนการประหยัด
งบประมาณของประเทศไทยจํานวนมาก เพ่ือนําไปใชในการพัฒนาประเทศ 

 
 ขอเสนอแนะในการศึกษาคร้ังตอไป 

 
1.  จากกราฟ ปจจัยบางปจจัยดูเหมือนจะมีผลของเวลาและแนวโนม การศึกษาครั้งตอไปจึง

ควรพิจารณาทําแบบจําลองท่ีตนเวลา (Lag Variable) และขจัดแนวโนม ตลอดจนทดสอบ 
Stationary ของขอมูล 

 
2. ในการศึกษาปริมาณการผลิต การศึกษาครั้งตอไปอาจพิจารณาใชแบบจําลองแบบใยแมง

มุม (Cobweb Model) และสรางสมการตอเนื่องเพ่ิมขึ้นอีกสมการ 
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3. การศึกษาครั้งนี้เปนการศึกษาปจจัยท่ีมีผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิเพ่ิมขึ้น 
หรือลดลง การศึกษาครั้งตอไป จึงนาจะมีการศึกษาการเปล่ียนแปลงของราคาขาวเปลือกหอมมะลิ 
และการเปล่ียนแปลงของปจจัยอ่ืน (Difference Model) ผลการศึกษาอาจจะชวยใหการวางนโยบาย
ชัดเจนขึ้น 
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   'ม่ิงขวัญ' สงสัญญาณสับสน ตลาดขาวปวน ชาวนา พลาดนาทีทอง 
            สําหรับมาตรการ "ขาวถุง" นายสมพงษวิพากษวาหากกระทรวงพาณิชยนําขาวในสตอก
ออกมาทําขาวถุงจําหนาย เช่ือวาจะเกิดเหตุการณกวานซ้ือไปขายใหกับผูสงออกอยางแนนอน เพราะ
ขาวในสตอกรัฐบาลเปนขาวตนทุนต่ํา เม่ือนําออกมาขายผูสงออกยินดีซ้ือสูงกวาราคาท่ีกระทรวง
พาณิชยตั้ง เพราะถึงอยางไรยังต่ํากวาท่ีจะไปซ้ือจากทองตลาด หรือถาหากกําหนดใหผูซ้ือตองแสดง
บัตรประจําตัวประชาชน ยิ่งสะทอนวาประเทศไทยขาวยากหมากแพงแลวหรือ รัฐมนตรีวาการ
กระทรวงพาณิชยตองตระหนักถึงขอนี้ดวย แนวโนมราคาขาวนั้นยังสูงขึ้นอยางตอเนื่องแนนอน 
เพราะความตองการของประเทศผูนําเขาทุกประเทศยังหล่ังไหลเขาสูมือพอคาไทย แตทําอยางไร
ชาวนาไทยจะขายขาวไดราคาดีท่ีสุด อยางตอเนื่อง เพราะปนี้ควรจะเปนปทองอยางแทจริงของชาวนา
ไทย โรงสี-ผูสงออกมีความคลองตัวทําธุรกิจ หาซ้ือขาวคลองราคาสมดุลกับออรเดอรท่ีรับ ผูบริโภค
ไมตองบริโภคขาวราคาแพงจนเกินไป นี่คือภารกิจของ "ม่ิงขวัญ แสงสุวรรณ" ตองกําหนดใหชัดเจน
กวาท่ีเปนอยู 

 

 
ภาพผนวกที ่1  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ฐานเศรษฐกิจ (2551) 
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          วันนี้ (20 เม.ย.) สวนดุสิตโพลเผยแพรผลการสํารวจเรื่อง "ขาวแพง" ในทัศนะของคนไทย วา
จากกรณีขาวราคาแพงท่ีเปนกระแสขาวอยางตอเนื่อง ไดมีสวนสําคัญอยางยิ่งตอการเปล่ียนแปลง
พฤติกรรมของคนไทย ซ่ึงบริโภคขาวเปนอาหารหลัก เพ่ือสะทอนความคิดเห็นท่ีจะเปนฐานขอมูล
สําคัญในการแกไขปญหาเกี่ยวกับราคาขาว  สวนดุสิตโพล มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนดุสิต จึงไดสํารวจ
ความคิดเห็นของประชาชน   ทุกสาขาอาชีพท่ัวประเทศ จํานวนท้ังส้ิน 3,229 คน (ชาย 1,317 คน 
40.79%  หญิง 1,912 คน  59.21%) ระหวางวันท่ี 12 - 19 เมษายน  2551   

          ผลสํารวจพบวา "ผลดี" ตอคนไทยกรณี "ขาวราคาแพง" รอยละ 37.32  เกิดการตื่นตัวของ
ชาวนาในการปลูกขาว รอยละ  27.72 หนวยงานตาง ๆ หันมาใสใจการปลูกขาว / ชวยชาวนาอยาง
จริงจัง และรอยละ 17.44  ชาวนามีรายไดด/ีลดความยากจน สวน "ผลเสีย" ตอคนไทยกรณ ี"ขาวราคา
แพง" ไดแก รอยละ 47.88  กระทบตอรายจายในการซ้ือขาวบริโภค โดยเฉพาะคนยากจน รอยละ 
29.48 เกิดการกักตุนของพอคา/พอคาฉวยโอกาสขึ้นราคาอยางไมเปนธรรม และรอยละ 12.76  โจร 
ขโมยชุกชุม โดยเฉพาะ ลักขโมยขาวเปลือก,พันธุขาว 

          สวนพฤติกรรมของคนไทยท่ีเปล่ียนแปลงในยุค "ขาวแพง"  รอยละ 48.10 ซ้ือ/หุง/กินพอด ีและ
ประหยัด ไมกินท้ิงกินขวาง รอยละ 25.77 เลือกซ้ือขาวประเภทท่ีราคาไมสูงมากนักเชน ไมกินขาว
หอมมะลิ และรอยละ 16.10 ซ้ือขาวสารเก็บไวมากกวาเดิม/ตุนขาว เม่ือถามถึงคนไทยอยากฝากกรณ ี
"ขาวแพง" ผลการสํารวจพบวา รอยละ 40.51  ควรคํานึงถึงประชาชนผูบริโภคขาวเปนอาหารหลัก/
ชวยดูแลอยาใหขาวสารแพงมากเกินไป รอยละ 24.87 ขาวเปนอาหารหลักของคนไทย รัฐบาลควรเอา
ใจใสอยางจริงจัง และรอยละ 14.34  เมืองไทยเปนเมืองขาว ไมควรใหเกิดภาวะขาดแคลนขาวในการ
บริโภค สําหรับความคาดหวังของคนไทยตอบุคคลและหนวยงานท่ีจะชวยแกไขปญหา "ขาว
แพง" ไดแก รอยละ 36.61 นายสมัคร สุนทรเวช นายกรัฐมนตรี  รอยละ 24.31 นายม่ิงขวัญ แสง
สุวรรณ และรอยละ 24.19  นพ. สุรพงษ สืบวงศลี  

ภาพผนวกที ่2  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ไทยรัฐ (2551) 
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มีความเปนไปไดที่ราคาขาวเปลือกหอมมะล ิมีโอกาสจะถึงกิโลกรัมละ 50 
 

 

ธนินท เจียรวนนท ประธานกรรมการและประคณะผูบริหารเครือเจริญโภคภัณฑ หรือซีพี กลาวถึง
สถานการณสินคาเกษตรในปนี้วา 

            "หากราคามันสําปะหลังในขณะนี้ยังอยูท่ีกิโลกรัมละ 2 บาท มีความเปนไปไดท่ีราคา
ขาวเปลือกหอมมะลิ มีโอกาสจะถึงกิโลกรัมละ 50 บาท และหากไทยสามารถผลิตพืชพลังงานได
จํานวนมาก จะทําใหเกษตรกรไทยร่ํารวยขึ้น เหมือนประเทศผูผลิตน้ํามันดิบในขณะนี้ ราคาสินคา
เกษตรท่ีสูงขึ้น จะสงผลใหธนาคารพาณิชย เห็นความสําคัญและปลอยเงินกู เพ่ือภาคการเกษตรมาก
ขึ้น โดยจากสภาพคลองทางดานการเงินของธนาคารพาณิชยในประเทศ ท่ียังมีเงินเหลืออยูอีก 4 ลาน
บาทขณะนี้ เพียงพอท่ีจะปลอยกู เพ่ือการลงทุนดานการเกษตรไดอีกมาก 

             นอกจากนี้ จากท่ีกลุมอาเซียนเปดเสรีทางการคากับจีน จะสงผลใหการลงทุน การสงออก 
และนําเขาสินคาระหวางกันกวา 90% ลดภาษีลงเหลือ 0% ทําใหไทยเปนท่ีสนใจของนักลงทุน
ระหวางประเทศ เนื่องจากมีธรรมชาติ ภูมิอากาศ ภูมิประเทศท่ีดีกวา หากราคาสินคาเกษตรดี การเมือง
นิ่ง การสงออกไมมีปญหาคาดวาในปนี้ผลิตภัณฑมวลภายในประเทศ (จีดีพี) อาจปรับตัวสูงขึ้นและ
ขยายตัวถึง 10% แตหากการเมืองไมนิ่งจีดีพีอาจขยายตัว แตไมถึง 10%" 

ภาพผนวกที ่3  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ธุรกิจ Quotes of The Day (2553) 
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ขาว/ราคาขาวหอมมะลิปรับสูงขึ้น 
วันท่ีสง SMS : 05 กุมภาพันธ 2552 
รอบเวลาท่ีสง : 15:30 น. 
ขอความ : ขาว1)ราคาขาวหอมมะลิปรับสูงขึ้นรับซ้ือหนาโรงสีสูงถึง15,000 บ./เกวียน 
                 ขาว2)สาเหตุจากภาวะหนาวเย็นผลผลิตลดลงขาวขาดตลาดเพราะเขาโครงการรับจํานํา 
         

    นายชูเกียรติ โอภาสวงศ นายกสมาคม ผูสงออกขาวไทย เปดเผยวา ปจจุบันราคาขาวหอม
มะลิไดปรับสูงกวา 900 เหรียญสหรัฐ/ตัน จากชวงเดียวกันของปกอน 600 เหรียญสหรัฐ/
ตัน เนื่องจากปริมาณขาวหอมมะลิในตลาดลดลงจากกระบวน การสีขาวท่ีทําใหไดขาวตนลดลง
จาก 35-36% เหลือเพียง 30% แตมีปริมาณปลายขาวเพ่ิมขึ้น และสงผลใหราคาขาวหอมปทุมธานี
ปรับสูงขึ้นตามไปดวย ประกอบกับเกษตรกรหันไปจํานําขาวแบบยุงฉาง ซ่ึงจะไดราคาสูงกวาปกติ
ตันละ 1,000 บาท ทําใหขาวในตลาดหาซ้ือยากขึ้น  

 
 
     สําหรับปริมาณการสงออกขาวสวนใหญในขณะนี้เปนการสงออกขาวนึ่ง อยางไรก็ตาม ตอง

รอดูอินเดีย คูแขงในการสงออกขาวนึ่งของไทย หากยังไมมีนโยบายการ สงออกท่ีชัดเจน แมวาจะมี
การลดภาษี สงออกขาวบาสมาติลงแลว แตในสวนของการสงออกขาวนึ่งยังตองรอนโยบายหลังจาก
ชวงการเลือกตั้งอินเดียในเดือนเมษายนนี้ แตทราบเบ้ืองตนวาปนี้อินเดียมีสตอกขาวเพ่ิมขึ้นเปน 15 
ลานตันขาวสารจากปกอน 11 ลานตันขาวสาร อีกท้ังขณะนี้ราคา ขาวนึ่งของไทยปรับสูงขึ้นถึง 620 
เหรียญสหรัฐ/ตัน ซ่ึงอาจจะมีผลใหผูบริโภคชะลอซ้ือไปกอนได สวนเวียดนามผูสงออกอีกรายหนึ่ง 
คาดวาจะมีสตอกขาวเหลือสงออกอีก 700,000-800,000 ตนัจนถึงชวงฤดูกาลท่ีผลผลิตจะออกสูตลาด
ในเดือนมีนาคม-เมษายนนี้ จึงทําใหราคาขาวเวียดนามถูกกวาไทยมากขึ้น เชน ขาวขาว 5% จากเดิม
ถูกกวา 100 เหรียญสหรัฐ/ตัน เพ่ิมเปน 180 เหรียญสหรัฐ/ตัน  

 
ภาพผนวกที ่4  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ประชาชาติธุรกิจ (2552) 
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พณ.ประกาศราคาอางอิงขาวเปลือกเพ่ือการจายชดเชย  
โดย ASTVผูจัดการออนไลน 12 กรกฎาคม 2553 11:19 น. 

 
 

       กระทรวงพาณิชย ประกาศเกณฑกลางราคาอางอิงขาวเปลือกรอบท่ี 2 ประจําวันท่ี 12 กรกฎาคม 
2553 เพ่ือการจายเงินชดเชย ในระหวางวันท่ี 12-18 กรกฎาคม 2553 โดยขาวเปลือกเจา ความช้ืนไม
เกิน 15 เปอรเซ็นต ราคาตันละ 8,081 บาท อัตราชดเชยตันละ 1,919 บาท ขาวเปลือกปทุมธานี ราคา
ตันละ 10,809 บาท อัตราชดเชยตันละ 191 บาท และขาวเปลือกเหนียว ราคาตันละ 13,465 บาท ไม
ตองชดเชย สําหรับกรณีท่ีราคาขาวเปลือกต่ํากวาราคาประกัน รัฐบาลไดจัดใหองคการคลังสินคา 
(อคส.) และองคการตลาดเพ่ือเกษตรกร (อ.ต.ก.) ตั้งโตะรับซ้ือในโรงสีท่ีเขารวมโครงการ โดยรับซ้ือ
ในราคาเกณฑกลางอางอิงขางตน ในสวนของขาวเจา 10 เปอรเซ็นต รับซ้ือท่ีราคาตันละ 7,881 บาท 
และขาวเปลือกเจา 25 เปอรเซ็นต รับซ้ือตันละ 7,481 บาท โดยในขณะนี้มีโรงสีเขารวมโครงการกับ
รัฐบาลแลว 153 โรง ใน 35 จังหวัด 
  
ภาพผนวกที ่5  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ASTVผูจัดการออนไลน (2553) 
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ภัยแลงคุกคามตลาดขาว เวียดนามยันพมาหว่ันทํานาไดนอยลง 
  
โดย ASTVผูจัดการออนไลน 10 กรกฎาคม 2553 22:08 น. 

 

 
 
ฝ    

  
          ฝนมาแลว-- ภาพรอยเตอรวันท่ี 28 มิ.ย.2553 ชาวนาเรงลงไถคราด เตรียมหวานขาวกลาในผืน
นาชานกรุงยางกุง ท่ัวประเทศแลงหนักมาตั้งแตปลายปท่ีแลว ฝนเพ่ิงจะเริ่มตกเม่ือกลางๆ เดือน พมา
ท้ังรอนท้ังแลง สภาพนี้ไมตางกันมากกับในประเทศไทย กัมพูชาและเวียดนาม ซ่ึงลวนเปนผูสงออก
ขาว    ผูจัดการ360องศารายสัปดาห-- ภัยแลงรุนแรงปนี้กําลังจะทําใหประเทศอูขาวในเอเชีย
ตะวันออกเฉียงใต ตั้งแตเขตท่ีราบปากแมน้ําโขงเวียดนาม จนท่ีราบลุมแมน้ําอิรวดีในพมา ผลิตขาวได
นอยลง ซ่ึงจะทําใหมีขาวออกสูตลาดโลกนอยลงอีกดวย  
 
           สถานการณเดียวกันนี้เกิดขึ้นในอินเดีย ปากีสถานและบังกลาเทศ ซ่ึงเปนผูผลิตขาวรายใหญใน
เอเชียใต และในจีน ไทยเปนผูผลิตขาวคุณภาพสูงรายใหญท่ีสุด แตก็มีเสียงเตือนจากสมาคมผูสงออก
ขาวของไทยวา ไมเพียงแตจะสูญเสียตลาดขาวกลุมอาเซียนใหแกเวียดนามและกัมพูชาเทานั้น แตการ
ผลิตขาวไดนอยลงในปนี้กําลังจะทําใหตลาดโลกย่ําแยลงไปอีก ปท่ีแลวเวียดนามสงออกขาว 6.5 ลาน
ตัน ในนั้น 2.8 ลานตันขายใหแกประเทศในภูมิภาคอาเซียน และ 5 เดือนแรกของปนี้เวียดนามสงขาว
ออกไดท้ังหมด 3.3 ลานตัน ต่ํากวาของไทยเพียงเล็กนอยคือ 3.3 ลานตัน  ปนี้เวียดนามประกาศจะคง
ระดับสงออกเทากับปกลาย แตภัยแลงกําลังจะเปล่ียนเปาหมาย และในกัมพูชาก็ไมนาจะตางกัน 
ผูเช่ียวชาญเวียดนามกลาว 
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          เวียดนามผลิตขาวเปลือกไดปละ 38-39 ลานตัน ขณะท่ีจะตองเล้ียงดูประชากร 87 ลานคน เม่ือ
ผลิตขาวไดนอยลงก็ตองลดเปาสงออกตามไปดวย การสงออกปท่ีแลวแมจะเพ่ิม 25% เชิงปริมาณ แตก็
ลดลง 8% ในเชิงมูลคารวมคือ 2,660 ลานดอลลาร ตามรายงานของส่ือทางการปนี้ลําน้ําสําคัญตางๆ 
รวยท้ังแมน้ําแดงลดน้ําลงถึงระดับแหงขอด สงผลกระทบตอระบบชลประทานท่ีไมมีน้ําสงไปหลอ
เล้ียงระบบนาปรัง ตั้งแตรอบๆ กรุงฮานอยไปจนถึงตอนเหนือสุด  อูขาวใหญท่ีสุดของประเทศในเขต
ท่ีราบปากแมน้ําโขงไดรับผลกระทบจากภัยแหงแลงมากท่ีสุดในปนี ้ทําใหน้ําเค็มทะลักเขาทวมพ้ืนท่ี
นาขาวจํานวนมากโดยผานลําคลองชลประทานสาขาตางๆ ส่ือของทางการกลาว 
 
           ไกลออกไปในพมา ภัยแลงเริ่มตั้งแตเดือน ธ.ค.ปท่ีแลว ฝนเพ่ิงจะเริ่มตกในปลายเดือน พ.ค.ท่ี
ผานมา สงผลกระทบตอนาขาวตามสองฝงแมน้ําอิรวดี ตั้งแตรัฐสะกาย (Sagaing) เขตมัณฑะเลย 
จนถึงเขตยางกุงและเขตท่ีราบใหญปากแมน้ํา ในเขตพะโค (Bago) ซ่ึงเปนอูขาวใหญทางตะวันตก น้ํา
ในแมน้ําพะโคลดงระดับต่ําสุดในรอบ 10 ป ส่ือของทางการกลาว 
 
            ตามรายงานของหนังสือพิมพนิวไลทออฟเมียนมาร ปงบประมาณ 2552-2550 ท่ีส้ินสุดลงใน
เดือน มี.ค.ปนี้ พมาสงออกขาวไดเกือบ 800,000 ตัน จากประมาณ 700,000 ตัน ในปงบประมาณ
กอน  แตปนี้ทุกอยางไมแนนอน หลายฝายกําลังรอฟงตัวเลขจากสํานักงานสถิติแหงชาติ สําหรับขาว
นาปรังฤดูแลง 
 
ภาพผนวกที ่6  ขาวและสถานการณตางๆเกี่ยวกับขาวเปลือกหอมมะลิ        
ท่ีมา: ASTVผูจัดการออนไลน (2553) 
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ภาคผนวก ข 
การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของขอมูล 
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ตารางผนวกที ่1  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรอัตราแลกเปล่ียน 
 
Null Hypothesis: D(FR) has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.392623  0.0822 
Test critical values: 1% level  -4.532598  

 5% level  -3.673616  
 10% level  -3.277364  
     

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
 
ตารางผนวกที ่2  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรปริมาณความตองการบริโภคขาวของไทย                                                                                
 
Null Hypothesis: D(CS) has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -5.617120  0.0013 
Test critical values: 1% level  -4.532598  

 5% level  -3.673616  
 10% level  -3.277364  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
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ตารางผนวกที ่3  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรปริมาณสตอคขาวรวมของไทย 
 
Null Hypothesis: D(TS) has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -5.246823  0.0025 
Test critical values: 1% level  -4.532598  

 5% level  -3.673616  
 10% level  -3.277364  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
 
ตารางผนวกที ่4  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรอัตราผลผลิตขาวตอพ้ืนท่ีของไทย     
 
Null Hypothesis: Y has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -4.610471  0.0080 
Test critical values: 1% level  -4.498307  

 5% level  -3.658446  
 10% level  -3.268973  

ท่ีมา: โปรแกรมประยกุตทางสถิติ (2553) 
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ตารางผนวกที ่5  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรปริมาณการผลิตขาวของไทย 
 
Null Hypothesis: PR has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.525582  0.0637 
Test critical values: 1% level  -4.498307  

 5% level  -3.658446  
 10% level  -3.268973  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
 

ตารางผนวกที ่6  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรปริมาณการสงออกขาวของไทย 
 

Null Hypothesis: TE has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -4.042330  0.0243 
Test critical values: 1% level  -4.498307  

 5% level  -3.658446  
 10% level  -3.268973  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
 
 
 
 
 
 



110 

ตารางผนวกที ่7  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรราคาขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศไทย 
 
Null Hypothesis: D(P) has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -4.358557  0.0140 
Test critical values: 1% level  -4.532598  

 5% level  -3.673616  
 10% level  -3.277364  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
 

ตารางผนวกที ่8  การทดสอบคุณสมบัติความนิ่งของตัวแปรปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของประเทศ 
                           ไทย 
 
Null Hypothesis: Q has a unit root 
Exogenous: Constant, Linear Trend 
Lag Length: 0 (Fixed) 

   t-Statistic   Prob.* 
Augmented Dickey-Fuller test statistic -3.474808  0.0698 
Test critical values: 1% level  -4.498307  

 5% level  -3.658446  
 10% level  -3.268973  

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
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ภาคผนวก ค 
การประมาณคาโดยใชวิธี TSLS 
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ตารางผนวกที ่9  การประมาณคาแบบจําลองปจจัยท่ีมีผลกระทบตอราคาขาวเปลือกหอมมะลิของ 
                           ประเทศไทย 
 

Dependent Variable: P 
Method: Two-Stage Least Squares 
Date: 06/29/10   Time: 15:11 
Sample: 2530 2550 
Included observations: 21 
Instrument list:  PR Y TS CS TE FR  

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.  
PR 5.347716 0.943735 5.666547 0.0001 
Y -24837.08 6049.866 -4.105393 0.0011 
TS -6.227511 0.892191 -6.980019 0.0000 
CS 11.62372 3.106291 3.741993 0.0022 
TE 3.760162 0.627106 5.996055 0.0000 
FR 377.9720 91.39271 4.135691 0.0010 
C -41285.28 17633.55 -2.341292 0.0345 

R-squared 0.909460     Mean dependent var 15861.14 
Adjusted R-squared 0.870657     S.D. dependent var 3899.860 
S.E. of regression 1402.556     Sum squared resid 27540283 
F-statistic 23.43798     Durbin-Watson stat 1.982883 
Prob(F-statistic) 0.000002    

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
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ตารางผนวกที ่10  การประมาณคาแบบจําลองปจจัยท่ีมีผลกระทบตอปริมาณขาวเปลือกหอมมะลิของ 
                             ประเทศไทย 
 
Dependent Variable: Q 
Method: Two-Stage Least Squares 
Date: 06/29/10   Time: 15:16 
Sample: 2530 2550 
Included observations: 21 
Instrument list: PR Y TS CS TE FR   

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.  
PR 1.643644 0.095779 17.16076 0.0000 
Y -568.9134 613.9983 -0.926572 0.3698 
TS -0.050516 0.090548 -0.557889 0.5857 
CS 0.237702 0.315256 0.753997 0.4633 
TE 0.049020 0.063645 0.770215 0.4540 
FR -22.58833 9.275408 -2.435292 0.0288 
C -1417.554 1789.621 -0.792097 0.4415 

R-squared 0.998893     Mean dependent var 23345.62 
Adjusted R-squared 0.998418     S.D. dependent var 3579.135 
S.E. of regression 142.3448     Sum squared resid 283668.6 
F-statistic 2105.090     Durbin-Watson stat 1.981162 
Prob(F-statistic) 0.000000    

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 
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ตารางผนวกที ่11  ขอมูลของตัวแปรในแบบจําลองท่ีใชในการศึกษาโดยการประมาณคา โดยใชวิธี 
                          two – stage least square: (TSLS) 
 
   YEAR P FR CS TS Y PR TE Q 

2530 9069 25.2005 8500 14433 2.01 12162 4791 18,427 
2531 13098 25.1250 8250 15176 2.15 14034 6036 21,264 
2532 13407 25.7213 8567 14487 2.09 13597 3938 20,602 
2533 12249 25.1678 8400 13329 1.96 11347 3988 17,192 
2534 11817 25.3455 8400 14405 2.25 13464 4876 20,400 
2535 12171 25.4480 8500 14274 2.17 13145 4971 19,917 
2536 13158 25.4205 8500 13475 2.21 12672 4720 19,200 
2537 14520 25.0735 8250 14379 2.33 14124 5943 21,400 
2538 12882 25.1350 8443 14574 2.41 14388 5281 21,800 
2539 13533 25.3189 8590 14512 2.23 13662 5216 20,700 
2540 22374 31.3179 8800 16216 2.36 15510 6367 23,500 
2541 24315 41.3063 8900 16639 2.39 15589 6679 23,620 
2542 17980 37.7895 9050 17560 2.51 16500 6549 25,000 
2543 18099 40.1114 9250 19018 2.61 17057 7521 25,844 
2544 16699 44.4319 9400 19761 2.62 17499 7245 26,514 
2545 13916 42.9601 9460 20314 2.57 17198 7552 26,058 
2546 20210 41.4847 9470 21323 2.65 18011 10137 27,289 
2547 19100 40.2225 9480 19066 2.63 17360 7274 26,303 
2548 16647 40.2202 9544 20514 2.7 18200 7376 27,576 
2549 18094 37.8820 9780 21847 2.69 18250 9557 27,652 
2550 19746 34.5182 9600 21818 2.76 19300 10011 30,000 

ท่ีมา: โปรแกรมประยุกตทางสถิติ (2553) 



115 

ตารางผนวกที ่12  ตารางคาสถิติ Durbin-Watson คาของ dL และ dU ท่ีระดับนัยสําคัญรอยละ 5 
 

ท่ีมา: N.E.Savin and Kenneth J. White, “The Durbin-Watson Test for Serial Correlation with 
Extreme Sample Sizes or Many Regressors”, Econometrica, 45 (8), Nov. 1977, pp. 1989-1996.  
 

 

dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU dL dU
6 0.610 1.400
7 0.700 1.356 0.467 1.896
8 0.763 1.332 0.559 1.777 0.368 2.287
9 0.824 1.320 0.629 1.699 0.455 2.128 0.296 2.588

10 0.879 1.320 0.697 1.641 0.525 2.016 0.376 2.414 0.243 2.822
11 0.927 1.324 0.758 1.604 0.595 1.928 0.444 2.283 0.316 2.645 0.203 3.005
12 0.971 1.331 0.812 1.579 0.658 1.864 0.512 2.177 0.379 2.506 0.268 2.832 0.171 3.149
13 1.010 1.340 0.861 1.562 0.715 1.816 0.574 2.094 0.445 2.390 0.328 2.692 0.230 2.985
14 1.045 1.350 0.905 1.551 0.767 1.779 0.632 2.030 0.505 2.296 0.389 2.572 0.286 2.848
15 1.077 1.361 0.946 1.543 0.814 1.750 0.685 1.977 0.562 2.220 0.447 2.472 0.343 2.727
16 1.106 1.371 0.982 1.539 0.857 1.728 0.734 1.935 0.615 2.157 0.502 2.388 0.398 2.624
17 1.133 1.381 1.015 1.536 0.897 1.710 0.779 1.900 0.664 2.104 0.554 2.318 0.451 2.537
18 1.158 1.391 1.046 1.535 0.933 1.696 0.820 1.872 0.710 2.060 0.603 2.257 0.502 2.461
19 1.180 1.401 1.074 1.536 0.967 1.685 0.859 1.848 0.752 2.023 0.649 2.206 0.549 2.396
20 1.201 1.411 1.100 1.537 0.998 1.676 0.894 1.828 0.792 1.991 0.692 2.162 0.595 2.339
21 1.221 1.420 1.125 1.538 1.026 1.669 0.927 1.812 0.829 1.964 0.732 2.124 0.637 2.290
22 1.239 1.429 1.147 1.541 1.053 1.664 0.958 1.797 0.863 1.940 0.769 2.090 0.677 2.246
23 1.257 1.437 1.168 1.543 1.078 1.660 0.986 1.785 0.895 1.920 0.804 2.061 0.715 2.208
24 1.273 1.446 1.188 1.546 1.101 1.656 1.013 1.775 0.925 1.902 0.837 2.035 0.751 2.174
25 1.288 1.454 1.206 1.550 1.123 1.654 1.038 1.767 0.953 1.886 0.868 2.012 0.784 2.144
26 1.302 1.461 1.224 1.553 1.143 1.652 1.062 1.759 0.979 1.873 0.897 1.992 0.816 2.117
27 1.316 1.469 1.240 1.556 1.162 1.651 1.084 1.753 1.004 1.861 0.925 1.974 0.845 2.093
28 1.328 1.476 1.255 1.560 1.181 1.650 1.104 1.747 1.028 1.850 0.951 1.958 0.874 2.071
29 1.341 1.483 1.270 1.563 1.198 1.650 1.124 1.743 1.050 1.841 0.975 1.944 0.900 2.052
30 1.352 1.489 1.284 1.567 1.214 1.650 1.143 1.739 1.071 1.833 0.998 1.931 0.926 2.034
31 1.363 1.496 1.297 1.570 1.229 1.650 1.160 1.735 1.090 1.825 1.020 1.920 0.950 2.018
32 1.373 1.502 1.309 1.574 1.244 1.650 1.177 1.732 1.109 1.819 1.041 1.909 0.972 2.004
33 1.383 1.508 1.321 1.577 1.258 1.651 1.193 1.730 1.127 1.813 1.061 1.900 0.994 1.991
34 1.393 1.514 1.333 1.580 1.271 1.652 1.208 1.728 1.144 1.808 1.080 1.891 1.015 1.979
35 1.402 1.519 1.343 1.584 1.283 1.652 1.222 1.726 1.160 1.803 1.097 1.884 1.034 1.967
36 1.411 1.525 1.354 1.587 1.295 1.654 1.236 1.724 1.175 1.799 1.114 1.877 1.053 1.957
37 1.419 1.530 1.364 1.590 1.307 1.655 1.249 1.723 1.190 1.795 1.131 1.870 1.071 1.948
38 1.427 1.535 1.373 1.594 1.318 1.656 1.261 1.722 1.204 1.792 1.146 1.864 1.088 1.939
39 1.435 1.540 1.382 1.597 1.328 1.658 1.273 1.722 1.218 1.789 1.161 1.859 1.104 1.932
40 1.442 1.544 1.391 1.600 1.338 1.659 1.285 1.721 1.230 1.786 1.175 1.854 1.120 1.924
45 1.475 1.566 1.430 1.615 1.383 1.666 1.336 1.720 1.287 1.776 1.238 1.835 1.189 1.895
50 1.503 1.585 1.462 1.628 1.421 1.674 1.378 1.721 1.335 1.771 1.291 1.822 1.246 1.875
55 1.528 1.601 1.490 1.641 1.452 1.681 1.414 1.724 1.374 1.768 1.334 1.814 1.294 1.861
60 1.549 1.616 1.514 1.652 1.480 1.689 1.444 1.727 1.408 1.767 1.372 1.808 1.335 1.850
65 1.567 1.629 1.536 1.662 1.503 1.696 1.471 1.731 1.438 1.767 1.404 1.805 1.370 1.843
70 1.583 1.641 1.554 1.672 1.525 1.703 1.494 1.735 1.464 1.768 1.433 1.802 1.401 1.837
75 1.598 1.652 1.571 1.680 1.543 1.709 1.515 1.739 1.487 1.770 1.458 1.801 1.428 1.834
80 1.611 1.662 1.586 1.688 1.560 1.715 1.534 1.743 1.507 1.772 1.480 1.801 1.453 1.831
85 1.624 1.671 1.600 1.696 1.575 1.721 1.550 1.747 1.525 1.774 1.500 1.801 1.474 1.829
90 1.635 1.679 1.612 1.703 1.589 1.726 1.566 1.751 1.542 1.776 1.518 1.801 1.494 1.827
95 1.645 1.687 1.623 1.709 1.602 1.732 1.579 1.755 1.557 1.778 1.535 1.802 1.512 1.827
100 1.654 1.694 1.634 1.715 1.613 1.736 1.592 1.758 1.571 1.780 1.550 1.803 1.528 1.826
150 1.720 1.746 1.706 1.760 1.693 1.774 1.679 1.788 1.665 1.802 1.651 1.817 1.637 1.832
200 1.758 1.778 1.748 1.789 1.738 1.799 1.728 1.810 1.718 1.820 1.707 1.831 1.697 1.841

k=1 k=2 k=3 k=4 k=5 k=6 k=7
n



ประวัติการศึกษา และการทํางาน 
 

ช่ือ –นามสกุล นางสาวชญานี  เมฆารักษภิญโญ 
วัน เดือน ป ท่ีเกิด วันท่ี 26 เดือนเมษายน พ.ศ. 2528 
สถานท่ีเกิด  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 
ประวัติการศึกษา 
 
ประวัติการทํางาน 

วิทยาศาสตรบัณฑิต สาขาวิชาเศรษฐศาสตร  
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 
บริษัท ดีทแฮลม ประเทศไทย จํากัด 

 


