
บทที ่2 

แนวคดิและงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 

 
การวจิยัคร้ังน้ี ผูว้จิยัไดศึ้กษาทฤษฎี เน้ือหา แนวความคิดและรายงานการวิจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบั

การออกแบบบรรจุภณัฑ์ ทั้ งน้ีเพื่อให้ได้สามารถก าหนดกรอบแนวคิดท่ีจะใช้เป็นแนวทางใน
การศึกษาไดค้รอบคลุมและชดัเจนยิง่ข้ึน ซ่ึงประกอบดว้ยสาระส าคญัตามล าดบัต่อไปน้ี 

2.1  การออกแบบบรรจุภณัฑ ์
2.2  เคร่ืองป้ันดินเผา 
2.3  ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบุรี 
2.4  ผลงานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง 

 

2.1  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
 

2.1.1  ความหมายของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
บรรจุภณัฑ ์หมายถึง ภาชนะห่อหุม้ผลิตภณัฑ ์เพื่อน าผลิตภณัฑ์นั้นไปถึงผูบ้ริโภคในสภาพ

ท่ีสมบูรณ์ การออกแบบบรรจุภณัฑ์เป็นทั้งศาสตร์และศิลป์ท่ีใช้ในการบรรจุสินคา้เพื่อจ าหน่าย 
สนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค (ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ.  2541 : 7) 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) 
เป็นการเรียนรู้ ท าความเขา้ใจ ประมวลความตอ้งการทางดา้นการตลาด และความตอ้งการ

ของผูบ้ริโภค เพื่อออกแบบบรรจุภณัฑ์ส าหรับใช้ในการบรรจุสินคา้เพื่อการจดัจ าหน่าย ทั้งด้าน
ประโยชน์ใชส้อย ภาพลกัษณ์ 

หน้าทีห่ลกัของบรรจุภัณฑ์ 
1.  หนา้ท่ีของบรรจุภณัฑ ์(Roles of Packaging) มาจาก 5C’s  

1.1  Contain and Protect (บรรจุ และคุม้ครอง) 
1.2  Communicate and Promote (ส่ือสารขอ้มูลผลิตภณัฑ)์ 
1.3  Convenience (เสริมสร้างความสะดวกสบาย) 
1.4  Consumer Appeal (สร้างแรงจูงใจในการซ้ือ) 
1.5  Conservation (ประหยดั ค านึงถึงส่ิงแวดลอ้ม)  

2.  บรรจุภณัฑท่ี์ดี (Good Packaging)  
2.1  คุม้ครอง และป้องกนัผลิตภณัฑภ์ายใน จากปัจจยัภายนอกต่าง ๆ  
2.2  สามารถน าเสนอตราสินคา้ และขอ้มูลผลิตภณัฑไ์ดอ้ยา่งชดัเจน 
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2.3  เป็นตวัแทนในการส่ือถึงภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อองคก์รและผลิตภณัฑ ์
2.4  เพิ่มประโยชน์ใชส้อยใหม่ 
2.5  สร้างแรงจูงใจใหเ้กิดการเลือกซ้ือผลิตภณัฑน์ั้น ๆ 
2.6  สามารถผลิตไดส้ะดวก และประหยดั ง่ายต่อการน าไปใชใ้หม่หรือก าจดัรักษา

สภาวะแวดลอ้ม (สถาบนัพฒันาวสิาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม.  2548 : online) 
Stephan Deisenhofer (อา้งในชยัรัตน์ อศัวางกรู.  2548 : 80-86) พบวา่ ส่ิงเร้าท่ีกระตุน้ความ

สนใจของมนุษยม์ากท่ีสุด 4 ประการไดแ้ก่ ความใหม่ (New) แตกต่าง (Different) สนุกสนาน (Fun) 
เซ็กซ่ีเร้าใจ (Sexy) ซ่ึงในการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้เร้าใจ จึงตอ้งน าเอาปัจจยัทั้งส่ีมาใช้ประกอบ
กระบวนการออกแบบ รวมถึงการน าเสนอท่ีสามารถเยา้ยวนประสาทสัมผสัให้ได้มากท่ีสุด ไม่วา่จะ
เป็นทางสายตา การสัมผสั กล่ิน หรือการไดย้นิ  

ความใหม่ (New) โดยธรรมชาติแลว้ มนุษยมี์ความอยากรู้อยากเห็นและตอ้งการส่ิงใหม่ ๆ 
เสมอ ส่ิงเร้าท่ีมีความใหม่จึงมีบทบาทส าคญัอยา่งยิง่ต่อกระบวนการตดัสินใจของผูบ้ริโภค 

ความคิดสร้างสรรค์ นวตักรรมใหม่ ไม่ซ ้ าซากจ าเจ กระตุน้ความสนใจของผูบ้ริโภคไดดี้
เสมอ ยิ่งมีสินค้าท่ีมีความใหม่ออกมามากและถ่ีข้ึนเท่าใด สินค้ากลุ่มนั้นย่อมต้องแข่งขันกัน 
ปรับปรุงเปล่ียนแปลงใหเ้ร็วตามมากข้ึน 

แตกต่าง (Different) ธรรมชาติของมนุษยใ์ห้ความสนใจเป็นพิเศษกบัของแปลก แตกต่าง
ไม่เหมือนใคร ยิง่เป็นความต่างท่ีสามารถสนองตอบในเร่ืองประโยชน์ใชส้อยไดด้ว้ยแลว้ ยอ่มสร้าง
ความไดเ้ปรียบในการแข่งขนั บรรจุภณัฑท่ี์มีความแตกต่าง ฉีกไปจากแบบเดิม ๆ ท่ีผูบ้ริโภคคุน้เคย
จะสร้างความเร้าใจและกระตุน้การจดจ าไดดี้ 

สนุกสนาน (Fun) อารมณ์ขนันั้นเร้าใจมนุษย ์ช่วยกระตุน้การเตน้ของหวัใจ การหายใจจะ
ลึกข้ึน และการหวัเราะยงัช่วยกระตุน้การหลัง่ฮอร์โมนท่ีท าใหร่้างกายรู้สึกสบาย 

บรรจุภณัฑ์ท่ีสามารถสร้างความรู้สึกสนุกสนาน น่ารัก น่าขนั ยอ่มสร้างความรู้สึกในดา้น
บวกใหแ้ก่ผูบ้ริโภค แค่เห็นก็อมยิม้ อยากจบัตอ้ง อยากลอง อยากซ้ือ และยงัง่ายต่อการจดจ า 

เซ็กซ่ีเร้าใจ (Sexy) ความรู้สึกลึกลบั เราใจ เสน่ห์ดึงดูดเพศตรงขา้ม เป็นส่ิงเร้ากระตุน้ความ
อยากของมนุษย ์ความงามและเสน่ห์ทางเพศ อาจเป็นคุณสมบติัท่ีฉาบฉวย แต่อารมณ์ท่ีถูกกระตุน้
ยงัคงเป็นเกณฑพ์ื้นฐานในการเลือกแบรนด ์
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2.1.2  ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทของบรรจุภณัฑส์ามารถแบ่งตามจุดมุ่งหมาย ไดด้งัน้ี 

2.1.2.1  แบ่งตามลกัษณะการใช้งาน 
1)  บรรจุภัณฑ์ช้ันในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) 
บรรจุภัณฑ์ชั้ นในหรือปฐมภูมิ เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีผูซ้ื้อจะได้สัมผสัเวลาท่ี

ตอ้งการจะบริโภค บรรจุภณัฑน้ี์เป็นบรรจุภณัฑท่ี์อยูใ่นสุดติดกบัสินคา้ 
การออกแบบบรรจุภณัฑช์ั้นใน มีปัจจยัท่ีส าคญัตอ้งพิจารณา คือ บรรจุภณัฑ์

ชั้นในจะเป็นบรรจุภณัฑท่ี์วางขายบนห้ิงหรือไม่กรณีท่ีบรรจุภณัฑช์ั้นในจ าเป็นตอ้งวางขายแสดงตวั
บนห้ิง การออกแบบความสวยงามบนห้ิงหรือส่ือความหมายและภาพลกัษณ์จะเร่ิมเขา้มามีบทบาท
ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์ 

2)  บรรจุภัณฑ์ช้ันทีส่องหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) 
บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสองหรือทุติยภูมิ เป็นบรรจุภณัฑท่ี์รวบรวมบรรจุภณัฑช์ั้น

แรกเขา้ดว้ยกนั เพื่อเหตุผลในการป้องกนัหรือจ าหน่ายสินคา้ไดม้ากข้ึน หรือการขนส่ง บรรจุภณัฑ์
ชั้นท่ีสองท่ีเห็นไดท้ัว่ไป เช่น กล่องกระดาษแขง็ของหลอดยาสีฟัน เป็นตน้ 

การออกแบบบรรจุภณัฑ์ชั้นท่ีสอง มกัเป็นบรรจุภณัฑ์ท่ีตอ้งวางขายบนห้ิง     
ณ จุดขาย จึงควรเนน้ความสวยงาม ภาพลกัษณ์จึงมีความจ าเป็นอยา่งยิง่ 

บรรจุภัณฑ์ชั้ นในหรือปฐมภูมิ และบรรจุภัณฑ์ชั้ นท่ีสองหรือทุติยภู มิ             
มีช่ือเรียกอีกช่ือหน่ึงวา่บรรจุภณัฑเ์พื่อการจ าหน่ายปลีก (Commercial Packaging) 

3)  บรรจุภัณฑ์ช้ันทีส่ามหรือตติยภูมิ (Tertiary Packaging) 
หนา้ท่ีหลกัของบรรจุภณัฑ์ บรรจุภณัฑช์ั้นท่ีสามหรือตติยภูมิคือการป้องกนั

สินคา้ระหวา่งการขนส่ง บรรจุภณัฑข์นส่งน้ี แบ่งออกเป็น 3 ประเภท คือ 
1.  บรรจุภัณฑ์ท่ีใช้จากแหล่งผลิตถึงแหล่งขายปลีกท่ีจัดส่งสินค้า

ระหว่างโรงงาน เช่น บนห้ิงหรือคลงัสินคา้ของแหล่งขายปลีก แลว้บรรจุภณัฑ์ขนส่งก็หมดหน้าท่ี
การใชง้าน บรรจุภณัฑเ์หล่าน้ี เช่น แคร่ และกระบะ เป็นตน้ 

2.  บรรจุภัณฑ์ท่ีใช้ระหว่างโรงงานเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีจัดส่งสินค้า
ระหว่างโรงงาน เช่น ลงัใส่ซองพริกป่น ถุงน ้ าจ้ิม เป็นผลผลิตจากโรงงานหน่ึงส่งไปยงัโรงงาน
อาหารส าเร็จรูป เพื่อท าการบรรจุพร้อมกบัอาหารหลกั เป็นตน้ 

3.  บรรจุภณัฑ์ท่ีใช้จากแหล่งขายปลีกไปสู่ผูบ้ริโภค เช่น ถุงต่าง ๆ ท่ี
ร้านคา้ใส่สินคา้ใหผู้ซ้ื้อ 

ประเภทของบรรจุภณัฑท่ี์กล่าวมา เป็นการแบ่งประเภทตามลกัษณะกรรมวิธีการบรรจุและ
การขนถ่ายผลิตภณัฑ์ท่ีตั้งอยู่ภายใตว้ตัถุประสงค์หลกัท่ีคล้ายคลึงกนั คือ การป้องกนัผลิตภณัฑ ์     
การจ าหน่ายผลิตภณัฑ ์การโฆษณาประชาสัมพนัธ์ 
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2.1.3  การตลาดกบับรรจุภัณฑ์ 
ชยัรัตน์ อศัวางกูร (2548 : 89) ในการออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้ประสบความส าเร็จ จ าเป็น

อยา่งยิง่ท่ีจะตอ้งเขา้ใจถึงกลไกทางการตลาดของสินคา้นั้น ๆ เสมอ เพราะบรรจุภณัฑ์ท่ีมิไดมี้หนา้ท่ี
เพียงบรรจุหรือห่อหุ้มตวัสินคา้เท่านั้น หากตอ้งท าหน้าท่ีน าเสนอผลิตภณัฑ์ให้เหมาะสมท่ีสุด เพื่อ
น าไปสู่การตดัสินใจซ้ือของผูบ้ริโภค โดยพิจารณาถึงความพึงพอใจของลูกคา้ ไม่วา่จะเก่ียวกบัราคา 
รูปลกัษณ์ของสินคา้ คุณภาพ (รสชาติ) ความน่าเช่ือถือ รสนิยม เป็นตน้ 

2.1.3.1  ความส าคัญของการตลาด หากนิยามความหมายของค าวา่ การตลาดให้สั้ น
และเขา้ใจง่าย อาจกล่าวได้ว่า “การตลาด คือ กระบวนการท่ีช่วยให้เกิดการซ้ือ ขาย แลกเปล่ียน 
สินคา้หรือบริการ”  

การตลาดในโลกธุรกิจ มีรายละเอียดและขั้นตอนต่าง ๆ มากมาย ท่ีตอ้งค านึงถึง เร่ิม
ดว้ยการศึกษาวิเคราะห์ความตอ้งการหรือความจ าเป็นของกลุ่มเป้าหมาย แลว้จึงพฒันาสินคา้ให้มี
คุณภาพตามความตอ้งการนั้น ก าหนดรูปแบบของสินคา้ ราคา การจดัจ าหน่าย การส่ือสารทาง
การตลาด และการส่งเสริมการขาย 

2.1.3.2  กระบวนการทางการตลาด (Marketing) ท่ีน ามาใชป้ระกอบในการออกแบบ 
อาจเลือกใชเ้คร่ืองมือทางการตลาดอยา่งง่าย คือ 3C, STP หรือ 4P 

Marketing 
 

 

 

 

 

 

 
1)  3C 

1.  องค์กร (Company) เป็นการมองเพื่อท าความเขา้ใจผูผ้ลิตและผลิตภณัฑ์ เพื่อคน้หา
โอกาส จุดแขง็ ตลอดจนขอ้ดอ้ยและอุปสรรคต่าง ๆ ซ่ึงจะน ามาใชใ้นการเสริมความไดเ้ปรียบ หรือ
หลีกเล่ียงผลกระทบท่ีจะเกิดจากอุปสรรคต่าง ๆ  

2.  ลูกค้า (Customer) พฤติกรรมการบริโภคเป็นอย่างไร เพศ การใช้ชีวิต รสนิยม 
กระบวนการซ้ือสินคา้ การตอบสนองต่อส่ิงเรา องคป์ระกอบเหล่าน้ีลว้นเป็นขอ้มูลท่ีเป็นประโยชน์
โดยตรงต่อการออกแบบใหโ้ดนใจกลุ่มเป้าหมาย 

3.  คู่แข่งขนั (Competitor) คู่แข่งของเราคือใคร เช่นเดียวกบัการท าความเขา้ใจวา่ เราคือใคร 
ควรเขา้ใจสภาพการแข่งขนั รู้ได้ว่า คู่แข่งคือใคร มีมากน้อยแค่ไหน การแข่งขนัรุนแรงเพียงใด 

3C 
-  Company 
-  Customer 
-  Competitor 

STP 
-  Segmentation 
-  Target 
-  Positioning 

4P 
-  Product 
-  Price 
-  Place 
-  Promotion 
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จุดเด่น จุดดอ้ยของแต่ละรายเป็นอยา่งไร ในการวิเคราะห์คู่แข่งนั้น นอกจากคู่แข่งโดยตรงแลว้อาจ
ตอ้งพิจารณาถึงคู่แข่งทางออ้มดว้ย 

2)  STP 
1.  ส่วนแบ่งตลาด (Segmentation) เราอยูส่่วนไหนของตลาด โดยการพิจารณาแบ่งตลาด

เป็นส่วนย่อย ๆ เพื่อให้สามารถมองเห็นกลุ่มเป้าหมายและก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาด ไดอ้ย่าง
เหมาะสม อาจแบ่งตามประเภทของสินคา้ พื้นท่ี ลกัษณะของลูกคา้ หรือปัจจยัอ่ืนท่ีคลา้ยคลึงกนัก็
ได ้

2.  ลูกคา้เป้าหมาย (Target Group) พิจารณาจาก Segmentation ซ่ึงอาจเลือกเพียงตลาดเดียว
หรือหลายตลาดก็ได้ แต่พฤติกรรมหรือความต้องการของผูบ้ริโภคควรจะเหมือนหรือใกล้กัน 
เพื่อใหส้ามารถก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดไดอ้ยา่งเหมาะสม 

3.  ต าแหน่งทางการตลาด (Positioning) เม่ือก าหนดตลาดและกลุ่มเป้าหมายไดแ้ลว้ ก็ตอ้ง
วางต าแหน่งทางการตลาด โดยการเปรียบเทียบกบัผูผ้ลิตสินคา้ในตลาดเดียวกนัหรือใกลเ้คียงกนั 
เพื่อแสวงหาขอ้แตกต่าง ความไดเ้ปรียบเสียเปรียบ ซ่ึงจะน ามาสู่การวางกลยทุธ์ทางการตลาด 

3)  4P 
1.  กลยุทธ์ดา้นผลิตภณัฑ์ (Product) ความไดเ้ปรียบคู่แข่งในดา้นผลิตภณัฑ์ เช่น คุณภาพ 

การออกแบบ มีความหลากหลาย มีความแตกต่างจากสินค้าในท้องตลาด ช่ือหรือบรรจุภณัฑ์
น่าสนใจ เป็นตน้ 

2.  กลยุทธ์ดา้นราคา (Price) ราคาถูก อาจไม่ใช่ความไดเ้ปรียบเสมอไป ปัจจุบนัเราพบว่า 
ผูบ้ริโภคจ านวนไม่นอ้ยมีทศันคติดา้นลบต่อสินคา้ราคาถูก ในขณะท่ีมกัรู้สึกวา่ราคาท่ีสูงบ่งบอกถึง
คุณภาพท่ีดีกวา่ ดงันั้น การก าหนดราคาท่ีเหมาะสมจึงตอ้งค านึงถึงพฤติกรรมและจิตวิทยาผูบ้ริโภค
กลุ่มเป้าหมายดว้ย 

3.  กลยุทธ์ด้านสถานท่ีจดัจ าหน่าย (Place) ขายอย่างไร ขายท่ีไหน ขนส่งอย่างไร จึงจะ
เขา้ถึงกลุ่มเป้าหมายได้ดี จะขายตรง วางขายในห้างสรรพสินค้า หรือร้านโชห่วย อย่างไหนจะ
เหมาะสม แลว้จุดวางสินคา้จะวางตั้งหรือวางนอน วางบน / วางล่าง จะแขวนหรือกองใส่กระบะ ส่ิง
เหล่าน้ีตอ้งคิดและวางแผนล่วงหนา้ ตงัแต่ก่อนออกแบบบรรจุภณัฑ ์

4.  กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย (Promotion) การส่ือสารให้กลุ่มเป้าหมายรู้จกัและกระตุน้
ใหเ้กิดความตอ้งการใชผ้ลิตภณัฑ ์อาจใชก้ารโฆษณาทางส่ือ ตั้งจุดประชาสัมพนัธ์ จดับูธลองชิม ใช้
พนกังานขายตรง รวมถึงการ ลด แลก แจก แถม ต่างก็เป็นรูปแบบการส่งเสริมการขายท่ีไดรั้บความ
นิยมไม่เส่ือมคลาย 
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2.1.4  หลกัการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (สถาบนัวจิยัวทิยาศาสตร์และเทคโนโลยแีห่งประเทศไทย.   
2546) 

2.1.4.1  ความหมายของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
สินคา้จะสร้างผลก าไรให้แก่ผูผ้ลิตได้ก็ต่อเม่ือผูซ้ื้อได้รับสินคา้ท่ีอยู่ในสภาพดี กล่าวคือ 

สินคา้ไม่เสียหาย ไม่บูดเน่าเสีย และอยูใ่นสภาพท่ีสามารถใชง้านไดเ้หมาะสมตามวตัถุประสงคข์อง
สินคา้นั้นๆ บรรจุภณัฑ์ท าหน้าท่ีแรกท่ีส าคญัคือ ช่วยปกป้องสินคา้ให้ปลอดภยัในระหว่างขนส่ง 
หน้าท่ีต่อมาคือให้ขอ้มูลของสินคา้เสมือนเป็นพนกังานขาย ซ่ึงจะพบหน้าท่ีน้ีในซุปเปอร์มาร์เก็ต
และร้านขายของช า แมแ้ต่สินคา้อุตสาหกรรม ป๊ัมไฟฟ้า จะจ าหน่ายไดดี้ ถา้มีบรรจุภณัฑ์ท่ีสะดุดตา 
การออกแบบบรรจุภณัฑ์จะเป็นระบบการน าเสนอบรรจุภณัฑ์เพื่อไปสู่วตัถุประสงคห์ลกัทั้ง 2 ดา้น 
คือ สินคา้ปลอดภยัและส่งเสริมการขายสินคา้อยา่งมีประสิทธิผล 

2.1.4.2  การออกแบบโครงสร้างและกราฟฟิก 
การออกแบบบรรจุภณัฑ์ประกอบด้วย การออกแบบท่ีส าคญั 2 ส่วนคือ การออกแบบ

โครงสร้าง และการออกแบบกราฟฟิก โดยท่ีการออกแบบโครงสร้าง จะเนน้คุณสมบติัของวสัดุท่ีใช้
ท  าบรรจุภณัฑ์ ส่วนการออกแบบกราฟฟิกจะส่ือความหมายด้วยภาพวาดสัญลกัษณ์ต่างๆ ท่ีช่วย
ส่งเสริมการขาย การออกแบบทั้ง 2 ส่วน จะเก้ือหนุนไปในทางเดียวกนัเพื่อให้ได้บรรจุภณัฑ์ท่ี
เหมาะสมกบัสินคา้นั้นๆ น่าเสียดายท่ีบางคร้ังเราจะพบบรรจุภณัฑ์ท่ีสวยงามสะดุดตาบนชั้นวางขาย
ในซุปเปอร์มาร์เก็ต แต่สภาพของบรรจุภณัฑ์เสียหาย เน่ืองจากบรรจุภณัฑ์เหล่านั้นไม่ค  านึงถึงการ
ออกแบบโครงสร้าง ส่งผลใหภ้าพลกัษณ์ของสินคา้ดอ้ยลงไป ในทางกลบักนัสินคา้และบรรจุภณัฑ์
บางชนิดมีสภาพดีแต่ผูซ้ื้อไม่สนใจหยิบชม เน่ืองจากบรรจุภณัฑ์ขาดสีสันและขาดขอ้มูลท่ีผูซ้ื้อ
สนใจ ดงันั้นการออกแบบทั้งทางดา้นโครงสร้างและกราฟฟิกจึงมีบทบาทส าคญัท่ีจะช่วยเสริมสร้าง
คุณค่าของสินคา้ การออกแบบบรรจุภณัฑ์ให้ประสบความส าเร็จทั้งดา้นความคุม้ครองและส่งเสริม
การขายจะตอ้งใหค้วามส าคญัในการรวบรวมขอ้มูลความตอ้งการของลูกคา้หรือตลาดเป้าหมายเป็น
ล าดบัแรก 

2.1.4.3  การเลอืกตลาดเป้าหมาย 
ก่อนท่ีสินคา้จะถูกปล่อยเขา้สู่ตลาดเป้าหมาย ผูผ้ลิตควรศึกษาและวิเคราะห์โอกาสท่ีสินคา้

จะสามารถขายไดใ้นตลาด โดยจะตอ้งศึกษาอย่างถ่ีถว้นและไดข้อ้มูลท่ีถูกตอ้ง การเลือกพิจารณา
ตลาดเป้าหมายจะต้องพิจารณาร่วมกับนโยบายด้านการค้าและการเมือง ประเพณี ภาษา                 
ส่ิงอ านวยความสะดวกด้านการขนส่ง และระยะทางการขนส่งสินค้าจากแหล่งผลิตไปสู่ตลาด
เป้าหมาย ถา้หากงบประมาณดา้นการโฆษณาและส่งเสริมการขายมีจ ากดัก็ควรเลือกตลาดเป้าหมาย
ท่ีการแข่งขันไม่รุนแรงมากนัก ยกตวัอย่างเช่น การส่งออกชายี่ห้อใหม่ไปขายในตลาดยุโรป 
(ประเทศองักฤษ) ซ่ึงมีบริษทัใหญ่ๆ ครองส่วนแบ่งตลาดและสามารถท าโฆษณาปกป้องส่วนแบ่ง
การตลาดของตนเองได ้ดงันั้นการเลือกวางขายชายี่ห้อใหม่ในตลาดประเทศองักฤษจึงมีการแข่งขนั
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สูงมาก จนสินคา้ใหม่เติบโตยาก ผูส่้งออกควรเบนเขม็ไปส่งออกสินคา้ประเภทกาแฟคัว่บดแทน ซ่ึง
การแข่งขนัน้อยกว่าชา ในทางตรงกนัขา้มตลาดกาแฟคัว่บดในประเทศแถบสแกนดิเนเวียซ่ึงเป็น
ตลาดท่ีใหญ่ท่ีสุด ในการบริโภคกาแฟก็จะมีการแข่งขนักนัสูงมาก ดงันั้นในตลาดน้ีการแนะน าชา
ยีห่อ้ใหม่เขา้สู่ตลาดจะประสบความส าเร็จง่ายกวา่กาแฟ 

การคดัเลือกตลาดเป้าหมายจ าเป็นตอ้งศึกษาผลิตภณัฑ์ร่วมไปกบัการแข่งขนัดา้นการตลาด 
โดยท่ีบรรจุภณัฑจ์ะเป็นกุญแจส าคญัท่ีตอ้งศึกษาร่วมไปกบัผลิตภณัฑด์ว้ย ในการวเิคราะห์กฎเกณฑ์
ดา้นการบรรจุภณัฑข์องตลาด ผูศึ้กษาจ าเป็นตอ้งอาศยัขอ้มูลต่างๆ ดา้นการคา้ ประชากร ราคา ความ
ตอ้งการของผูบ้ริโภค และกฎระเบียบต่างๆ ทั้งดา้นส่ิงแวดลอ้ม และอ่ืนๆ เม่ือขอ้มูลพื้นฐานทั้งหมด
ท่ีเก่ียวขอ้งกบัตลาดไดถู้กรวบรวมจนครบ เราจะสามารถก าหนดการวางต าแหน่งผลิตภณัฑ์ของเรา
ในตลาดได ้

2.1.4.4  การวางต าแหน่งของผลติภัณฑ์ 
การวางต าแหน่งของสินคา้ในตลาดเราจ าเป็นตอ้งตอบค าถาม 3 ขอ้น้ี คือ 
ใครเป็นผูข้าย (WHO sells?) 
ขายอะไร (WHAT?) 
ขายใหใ้คร (To WHOM?) 
ผูผ้ลิตตอ้งตอบค าถามใหไ้ดว้า่ตอ้งการให้ผูบ้ริโภคมองเห็นผลิตภณัฑ์ในลกัษณะท่ีสัมพนัธ์

อยา่งไรกบับริษทัและผลิตภณัฑ์อ่ืนหรือตราอ่ืนๆ ของบริษทั รวมทั้งผลิตภณัฑ์ของบริษทัทั้งหมดท่ี
อยูใ่นตลาดท่ีสนองความตอ้งการเดียวกนั 

ในการตอบค าถามเหล่าน้ี จะสามารถวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ์ในตลาดโดยค านึงถึงตรา
หรือยีห่อ้ตวัผลิตภณัฑแ์ละผูซ้ื้อเป้าหมาย 

การวางต าแหน่งของผลิตภณัฑ์ นอกจากจะตอบค าถามเพื่อการออกแบบดา้นบรรจุภณัฑ์
แลว้ ยงัตอ้งตอบค าถามให้ครอบคลุมถึงงานดา้นการโฆษณาประชาสัมพนัธ์และงานส่งเสริมการ
ขายไดอี้กดว้ย โดยวตัถุประสงคท่ี์ส าคญัเพื่อหาความเหมาะสมลงตวัของงานทั้ง 3 ดา้น เพื่อผลดา้น
ยอดขายและผลก าไรสูงสุด 

2.1.5  หน้าที่หลกัของบรรจุภัณฑ์ 
หากเราตั้งสมมติฐานในเบ้ืองตน้ว่า ตลาดเป้าหมายได้รับการคดัเลือกและได้ศึกษาและ

ก าหนดการวางต าแหน่งของตวัผลิตภณัฑ์ในตลาดแลว้อยา่งสมบูรณ์ล าดบัต่อไปเป็นการด าเนินการ
เลือกวสัดุท่ีมีโครงสร้างเหมาะสมส าหรับการผลิตเป็นบรรจุภณัฑ์ ซ่ึงเราตอ้งก าหนดให้ไดก่้อนว่า
บรรจุภณัฑจ์ะตอ้งท าหนา้ท่ีอะไรบา้ง 

บรรจุภัณฑ์และวัสดุช่วยบรรจุมีความส าคัญหรือมีหน้า ท่ีพื้นฐานท่ีเป็นไปได้ทาง
เศรษฐศาสตร์ 4 ขอ้ โดยหน้าท่ีพื้นฐาน 3 ขอ้แรก จะเก่ียวกบัการออกแบบโครงสร้าง ส่วนหน้าท่ี
สุดทา้ยจะโยงไปสู่การออกแบบกราฟฟิก 
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2.1.5.1  การรองรับ 
บรรจุภณัฑ์จะตอ้งรองรับสินคา้ ท่ีมีปริมาณและน ้ าหนักได้อย่างมีประสิทธิผล ปริมาณ

บรรจุสามารถบอกโดยปริมาตรน ้ าหนักหรือจ านวนหน่วยของผลิตภณัฑ์ มิติของบรรจุภณัฑ์ท่ี
เหมาะสมมีความส าคญัทั้งดา้นความแขง็แรงและค่าใชจ่้ายดงัน้ี 

-  บรรจุภณัฑ์ท่ีมีมิติพอดีกับผลิตภณัฑ์และมีพื้นท่ีว่างภายในบรรจุภัณฑ์น้อยท่ีสุด จะ
ทนทานต่อแรงกดและแรงดนัจากการเคล่ือนยา้ยไดดี้กว่าบรรจุภณัฑ์ท่ีมีช่องวา่งภายในมาก โดยท่ี
ตวัผลิตภณัฑ์เองจะช่วยตา้นแรงกดต่างๆ ท่ีกระท าต่อบรรจุภณัฑ์ ในขณะท่ีบรรจุภณัฑ์ท่ีมีช่องว่าง
มาก ตวับรรจุภณัฑจ์ะรับแรงกดทั้งหมดเพียงล าพงั 

-  บรรจุภณัฑ์ท่ีมีมิติใหญ่กวา่ผลิตภณัฑ์ จะส้ินเปลืองวสัดุท่ีใชท้  าบรรจุภณัฑ์และค่าใชจ่้าย
ในการขนส่ง ในหลายๆ ประเทศ หน่วยงานคุ้มครองผูบ้ริโภคและส่ิงแวดล้อม จะไม่ยอมรับ        
บรรจุภณัฑ์ท่ีมีขนาดใหญ่เกินผลิตภณัฑ์ท่ีบรรจุอยู่ หลายประเทศมีการเรียกเก็บค่าใช้จ่ายในการ
ท าลายบรรจุภณัฑ์ซ่ึงค านวณจากน ้ าหนกัของบรรจุภณัฑ์ การลดขนาดบรรจุภณัฑ์ให้เสียค่าใชจ่้าย
ในการท าลายต ่าจะตอ้งค านึงถึงความแข็งแรงของบรรจุภณัฑ์ท่ีสามารถรองรับผลิตภณัฑ์ไดอ้ย่าง
ปลอดภยัดว้ย 

2.1.5.2  ความคุ้มครองป้องกัน 
บรรจุภัณฑ์จะต้องคุ้มครองป้องกันสินค้าท่ีบรรจุอยู่ให้ปลอดภัยจากการเส่ือมสภาพ        

การแตกหกั ความช้ืนหรือบรรยากาศ และการถูกลกัขโมย 
การออกแบบบรรจุภณัฑ์จะต้องป้องกันสินคา้ให้อยู่ในสภาพสมบูรณ์ จนกระทัง่ถึงมือ

ผูบ้ริโภค การใชบ้รรจุภณัฑ์เกินความจ าเป็นคือส่ิงท่ีผิดพลาด เน่ืองจากค่าใชจ่้ายของบรรจุภณัฑ์สูง
เกินความตอ้งการหรือใชบ้รรจุภณัฑน์อ้ยเกินไป สินคา้ก็อาจเกิดความเสียหายได ้ส่ิงท่ีควรระลึกไวก้็
คือ บรรจุภณัฑค์วรมีความแขง็แรงเท่าท่ีสินคา้ตอ้งการโดยมีค่าใชจ่้ายท่ีเหมาะสม 

 
 
 
 

 
 

ภาพที ่2.1  การเปิดอาหารกระป๋องดว้ยท่ีเปิดท่ีถูกออกแบบมาเพื่อความสะดวกไม่ตอ้งใชอุ้ปกรณ์อ่ืน 
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2.1.5.3  การเคลือ่นย้าย 
บรรจุภณัฑจ์ะช่วยอ านวยความสะดวก ต่อการเคล่ือนยา้ยและการขนส่งจนผลิตภณัฑ์ไปถึง

มือผูบ้ริโภคในสภาพท่ีสมบูรณ์ ส าหรับผูส่้งออก ค่าใชจ่้ายในการขนส่งจะเป็นค่าใชจ่้ายท่ีหลีกเล่ียง
ไม่ได ้ซ่ึงค่าใชจ่้ายน้ีจะถูกเพิ่มเขา้ไปในตวัสินคา้ การออกแบบบรรจุภณัฑ์จะมีส่วนช่วยลดค่าใชจ่้าย
ในส่วนน้ี 

ในบางประเทศท่ีพฒันาแลว้บางประเทศ การขนส่งโดยใชแ้รงงานคนมีราคาถูกโดยไม่ตอ้ง
ใชเ้คร่ืองจกัรหรืออุปกรณ์ในการขนยา้ย แต่ในประเทศอุตสาหกรรมส่วนใหญ่แลว้ค่าจา้งแรงงานใน
การขนย้ายจะแพงมาก การเคล่ือนย้ายบรรจุภัณฑ์จะครอบคลุมถึงการเคล่ือนยา้ยในการน า             
บรรจุภณัฑก์ลบัมาใชป้ระโยชน์ใหม่ หรือกระบวนการเคล่ือนยา้ยในการท าลายบรรจุภณัฑท่ี์ใชแ้ลว้ 

บรรจุภณัฑ์ควรถูกออกแบบให้ง่ายต่อการเปิดปิดและการห้ิวถือเคล่ือนยา้ยไปตลอดทั้ง
ระบบในตลาดเป้าหมายท่ีอาจจะใชเ้คร่ืองจกัรหรือใชแ้รงงานคน 

 
 
 
 
 

ภาพที ่2.2 บรรจุภณัฑท่ี์ถูกออกแบบใหมี้หูห้ิวเพื่อความสะดวกในการเคล่ือนยา้ย 
 

2.1.5.4  การส่งเสริมการขาย 
บรรจุภณัฑ์จะต้องส่งเสริมการขาย ผลิตภณัฑ์ทั้ งในระยะเร่ิมต้นและในระยะยาว เม่ือ     

บรรจุภณัฑ์ไดรั้บการออกแบบให้เหมาะสมในการรองรับป้องกนัและเคล่ือนยา้ยแลว้ บรรจุภณัฑ์
จะตอ้งท าหนา้ท่ีเป็นผูแ้ทนขายท่ีดีส าหรับผลิตภณัฑ์ท่ีบรรจุอยู ่ภาพกราฟฟิกท่ีมองเห็นจะท าหนา้ท่ี
ไดส้มบูรณ์ก็ต่อเม่ือการออกแบบกราฟฟิกอยูบ่นบรรจุภณัฑ์ท่ีมีการออกแบบโครงสร้างเหมาะสม 
ภายใตห้นา้ท่ีส่งเสริมการขายบรรจุภณัฑท่ี์ดี จะตอ้งมีขอ้มูลต่างๆ บนฉลากครบถว้นและถูกตอ้งตาม
กฎระเบียบทั้งทางดา้นส่ิงแวดลอ้มและตลาดเป้าหมาย บรรจุภณัฑ์จะตอ้งสะดุดตาตั้งแต่คร้ังแรกท่ี
วางจ าหน่ายและสร้างตรายีห่อ้ท่ีเช่ือถือได ้

การออกแบบบรรจุภณัฑ์จะตอ้งพิจารณาถึงกรอบหนา้ท่ีพื้นฐานทั้ง 4 ขอ้ โดยขั้นตอนแรก
ของการออกแบบเป็นการเก็บรวบรวมขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งทั้งหมด ซ่ึงตอ้งอาศยัการวิจยัเป็นปัจจยั
ส าคญัเพื่อการรวบรวมขอ้มูลต่างๆ ท่ีจ  าเป็นในการออกแบบดงักล่าว 
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ประเภทของบรรจุภัณฑ์ (ประชิด  ทินบุตร. 2531) 
ประเภทของบรรจุภณัฑ ์สามารถแบ่งประเภทของบรรจุภณัฑ ์ออกเป็น 3 ประเภท คือ 
1.  Individual Package หรือบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยคือ บรรจุภัณฑ์ท่ีสัมผสัอยู่กับ

ผลิตภณัฑ์ชั้นแรกเป็นส่ิงท่ีบรรจุผลิตภณัฑ์เอาไวเ้ฉพาะหน่วย โดยมีวตัถุประสงค์ขั้นแรกคือ เพิ่ม
คุณค่าในเชิงพาณิชย ์(To Increase Commercial Value) เช่น การก าหนดให้มีรูปร่างลกัษณะต่าง ๆ 
เป็น ขวด กระป๋อง หลอด ถุง กล่อง ฯลฯ ซ่ึงอาจจะท าให้มีลกัษณะพิเศษเฉพาะหรือท าให้มีรูปร่างท่ี
เหมาะแก่การ จบั ถือ และอ านวยความสะดวกต่อการใช้ผลิตภณัฑ์ภายใน พร้อมทั้งท าหน้าท่ีให้
ความปกป้องแก่ผลิตภณัฑโ์ดยตรง 

2.  Inner Package หรือบรรจุภณัฑ์ชั้นในคือ  บรรจุภณัฑ์ท่ีอยูถ่ดัออกมาเป็นชั้นท่ีสอง มี
หนา้ท่ีรวบรวมบรรจุภณัฑ์ชั้นแรกเขา้ไวด้ว้ยกนัหรือเป็นชุด ในการจ าหน่ายรวมตั้งแต่ 2-24 ช้ินข้ึน
ไป โดยมีวตัถุประสงค์ชั้นแรกคือการป้องกนัรักษาสินคา้ผลิตภณัฑ์จาก น ้ า ความช้ืน ความร้อน 
แสง แรงกระทบกระเทือน และอ านวยความสะดวกแก่การขายปลีก-ย่อย  เป็นตน้ ตวัอย่างของ     
บรรจุภณัฑป์ระเภทน้ี ไดแ้ก่ กล่องกระดาษแข็งท่ีบรรจุเคร่ืองด่ืม จ านวน ½ โหล, ฟิล์มหดรัดรูปสบู่ 
1 โหล  เขา้ดว้ยกนั เป็นตน้ 

3.  Outer Package หรือบรรจุภณัฑช์ั้นนอกสุด คือ บรรจุภณัฑ์ท่ีเป็นหน่วยรวมขนาดใหญ่ท่ี
ใช้ในการขนส่ง โดยปกติแล้วผูซ้ื้อจะไม่ไดเ้ห็นบรรจุภณัฑ์ประเภทน้ีมากนัก เน่ืองจากท าหน้าท่ี
ป้องกนัผลิตภณัฑ์ในระหว่างการขนส่งเท่านั้น ลกัษณะของบรรจุภณัฑ์ประเภทน้ี ไดแ้ก่ หีบไม ้ลงั 
กล่องกระดาษขนาดใหญ่ท่ีบรรจุสินคา้ไวภ้ายใน ภายนอกจะบอกเพียงขอ้มูลท่ีจ  าเป็นต่อการขนส่ง
เท่านั้น เช่น รหสัสินคา้ (Code) เลขท่ี (Number) ตราสินคา้ สถานท่ีส่ง 

ประเภทของบรรจุภัณฑ์ท่ีกล่าวมาทั้ ง 3 ลักษณะน้ี เป็นการแบ่งประเภทตามลักษณะ
กรรมวิธีการบรรจุและวิธีการขนถ่ายผลิตภณัฑ์ ซ่ึงการจดัแบ่งและเรียกช่ือบรรจุภณัฑ์ในทรรศนะ
ของผูอ้อกแบบ ผูผ้ลิต หรือนกัการตลาด อาจจะแตกต่างกนัออกไป แต่ถึงอยา่งไรบรรจุภณัฑ์แต่ละ
ประเภทก็ตั้งอยู่ภายใตว้ตัถุประสงค์หลกั เพื่อป้องกนัผลิตภณัฑ์ เพื่อจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ และเพื่อ
โฆษณาประชาสัมพนัธ์ ผลิตภณัฑ์ 

 

2.2  เคร่ืองป้ันดินเผา 
 

เคร่ืองป้ันดินเผา (Ceramic) หมายถึง ส่ิงของหรือผลิตภณัฑ์ท่ีท าข้ึนจากดิน หิน ทราย แกว้ 
แร่ธาตุ ข้ึนรูปทรงดว้ยขบวนการต่าง ๆ ผา่นการเผาท าให้เกิดความแข็งแรงคงรูปทรงถาวร ในสมยั
กรีกเรียกว่า เครามอส (Karamos) หมายถึง ส่ิงท่ีถูกเผา เคร่ืองป้ันดินเผาจึงมีความหมายรวมถึง
ภาชนะดินเผา (Pottery) เช่น หมอ้ จาน ชาม แจกนั คนโท ฯลฯ เคร่ืองประดบั เช่น ลูกปัด กระเบ้ือง
ประดบัผนงั ตุก๊ตาดินเผา และผลิตภณัฑต่์าง ๆ เช่น เคร่ืองแกว้ เคร่ืองโลหะเคลือบ (Enamal) รวมถึง
ขบวนการท าปูนซีเมนต ์ปูนขาว ปูนพลาสเตอร์ วตัถุทนไฟ (ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์.  2533 :1) 
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มุมมองของคนโดยทัว่ไปมกัจะเขา้ใจและคิดแต่เพียงว่า การท าภาชนะ เคร่ืองถ้วยชาม 
(Pottery) รูปป้ัน (Fiqurines) แจกนั โอ่ง ไห กนัเพียงเท่านั้น หรือหากมองในดา้นผลิตภณัฑ์ศิลป์ ซ่ึง
มีไวส้ าหรับตกแต่งใหส้วยงาม หรือโบราณวตัถุอนัมีคุณค่าทางประวติัศาสตร์ท่ีเก็บไวใ้นพิพิธภณัฑ ์
หรือตูโ้ชวเ์ท่านั้น 

การท าเคร่ืองป้ันดินเผา โดยเฉพาะการป้ันดินแลว้เผาอย่างง่าย ๆ โดยไม่เคลือบนั้น เป็น
หตัถกรรมเก่าแก่ท่ีมนุษยท์  าข้ึนเพื่อใชส้อยในชีวิตประจ าวนัมาแต่โบราณกาล เป็นการใชดิ้นเหนียว
ป้ันเป็นภาชนะหรือส่ิงท่ีตอ้งการ ทิ้งไวใ้หดิ้นแหง้แขง็แลว้น าไปเผา จะไดเ้น้ือดินเผาสีอิฐหรือสีด าท่ี
มีเน้ือแขง็ มีความทนทานต่อสภาพแวดลอ้มไดดี้  

ตามความเป็นจริงแลว้ เคร่ืองป้ันดินเผา หาไดห้มายความเฉพาะตามท่ีกล่าวมาแลว้เหล่านั้น
ไม่ ได้รวมไปถึงผลิตภณัฑ์นานาชนิดท่ีท าจากดินและหิน โดยผ่านกรรมวิธีเผา (Firing Process)    
ท าใหมี้ความแขง็แกร่ง (Strength) มีความคงทนถาวร หรือจะกล่าวอีกนยัหน่ึง ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ท่ีท า
จากอนินทรียส์าร อโลหะ (Inorganic Non Metallic Materials) ซ่ึงได้แก่  แร่ธาตุดิน หินต่างๆ 
นัน่เอง ในสมยัโบราณกรีกเรียกว่าเครามอส (KERAMOS) แปลว่า ส่ิงท่ีถูกเผา (Burnt-stuff) ซ่ึงมี
ความหมายในท านองเดียวกนัและตรงกบัภาษาองักฤษวา่ เซรามิกส์ (Ceramics) จากความหมายและ
คุณสมบติัดงักล่าวมาแลว้ ผลิตภณัฑ์ทางเซรามิกส์จึงมีความหมายรวมไปถึงผลิตภณัฑ์ต่างๆ เช่น 
อุ ตส าหก ร รมก า รท า แ ก้ ว  ( Glass)  ผ ลิ ตภัณฑ์ อุ ตส าหก ร รม โลหะ เ ค ลื อบ  ( Enamel) 
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมการท าซิเมนต์ ปูนขาว ปูนพลาสเตอร์ (Cement, Lime, Plaster) 
ผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมวตัถุทนไฟ (Refractories) และผลิตภณัฑ์อุตสาหกรรมส่ิงขดัถู (Abrasive) 
เหล่าน้ีเป็นตน้ ซ่ึงนบัวา่มีความส าคญั มีคุณประโยชน์อยา่งยิง่ 

  

2.2.1  เคร่ืองป้ันดินเผาในประเทศไทย (ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์.  2533 :31-34) 
ประเทศไทยเป็นแหล่งอารยธรรมมาตั้งแต่ยคุก่อนประวติัศาสตร์ จะเห็นไดจ้ากมีการขุดพบ

ซากโครงกระดูก อาวุธ เคร่ืองป้ันดินเผาตามแหล่งต่าง ๆ ในประเทศ โดยเฉพาะเคร่ืองป้ันดินเผาท่ี
คน้พบในประเทศไทยถือเป็นหลกัฐานส าคญัทางประวติัศาสตร์ไดเ้ป็นอยา่งดี 

เคร่ืองป้ันดินเผาของไทยสามารถแบ่งเป็นยคุสมยัไดด้งัน้ี 
1. ยุคก่อนประวติัศาสตร์ ราว 157 ปีก่อนพุทธศกัราช – พ.ศ. 322 เม่ือปี พ.ศ. 2510 กรม

ศิลปากรส ารวจพบเคร่ืองป้ันดินเผาก่อนประวติัศาสตร์ท่ีหมู่บา้น “บา้นเชียง” ต.บา้นเชียง อ.หนอง
หาน จ.อุดรธานี และพื้นท่ีใกลเ้คียง เช่น ขอนแก่น สกลนคร นครพนม นกัฟิสิกซ์แห่งมหาวิทยาลยั
นารา ประเทศญ่ีปุ่น ตรวจสอบไดว้่า มีอายุราว 1300 – 1500 ปี มาแล้ว ลกัษณะเป็นประเภทงาน  
เอิทเทนแวร์ (Earthern Ware) ข้ึนรูปดว้ยมือและแป้นหมุน เขียนลวดลายดว้ยเน้ือดินสีแดง เป็นรูป
กา้นขด เรขาคณิต ลายบั้ง ลายสัตว ์ลกัษณะรูปทรงมีความสวยงามเป็นพิเศษ 
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ภาพที ่2.3  เคร่ืองป้ันดินเผา ยคุก่อนประวติัศาสตร์ 
ท่ีมา : www.google.com (20 มิถุนายน 2554) 

 
2.  ยุคประวติัศาสตร์ งานเคร่ืองป้ันดินเผายุคประวติัศาสตร์แบ่งเป็นสมัยต่าง ๆ ดังน้ี          

(จีรพนัธ์ สมประสงค.์  2532 : 170-178)  
2.1  สมยัทวาราวดี ราวพุทธศตวรรษท่ี 11-16 เคร่ืองป้ันดินเผาสมยัน้ีเป็นงานเผาดิบ 

ประเภทถว้ย ชาม กาน ้ า ตกแต่งลวดลายแบบอินเดีย เช่น ลายช้างรอบไหล่ ภาชนะท่ีคน้พบมากท่ี
ภาคกลาง เช่น ท่ี อ.อู่ทอง จ.สุพรรณบุรี อ.อินทร์บุรี จ.สิงห์บุรี และท่ี จ.นครปฐม เป็นตน้ 

 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่2.4  เคร่ืองป้ันดินเผาสมยัทวาราวดี 
ท่ีมา : www.google.com (20 มิถุนายน 2554) 

 

2.2  สมยัศรีวชิยั ราวพุทธศตวรรษท่ี 14 ลกัษณะภาชนะมกัเป็นแบบ “คนที” (Kendi) 
เน้ือดินป้ันละเอียดสีขาว ไม่เคลือบ คน้พบมากท่ีจ.สงขลา และจงัหวดัทางภาคใตข้องประเทศไทย มี
อายุราวพุทธศตวรรษท่ี 14-16 ร่วมสมยักบัเคร่ืองถว้ยฉิงไป่ (Ch’ing-pai) ในสมยัราชวงศซ่์ง (พ.ศ. 
1503-1822) 

2.3  สมยัลพบุรี ราวพุทธศตวรรษท่ี 15-19 เคร่ืองป้ันดินเผาในยุคน้ีมกัเรียกกัน
โดยทัว่ไปว่า “เคร่ืองถว้ยขอม” เน่ืองจากคน้พบตามแหล่งโบราณสถาน ทุ่งนาในประเทศกมัพูชา
และภาคตะวนัออกเฉียงเหนือของไทย มกันิยมเคลือบดว้ยสีด าเป็นส่วนใหญ่ เคร่ืองถว้ยขอมแบ่งอก
ไดเ้ป็น 6 ลกัษณะ ดงัน้ี 
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1)  กุเลน ราว พ.ศ. 1422 เป็นเคร่ืองถว้ยเน้ือดินป้ันสีเหลืองน ้าเคลือบใสสีเขียวอ่อน 
2)  ลีเดอแวง ราว พ.ศ. 1443-1693 เป็นภาชนะประเภทแจกนัและอ่าง เน้ือดิน

ป้ันเผาดิบสีม่วงแดง ไม่นิยมเคลือบน ้าเคลือบ 
3)  ปาปวน ราว พ.ศ. 1593-1611 เป็นภาชนะประเภทแจกนั นิยมเคลือบ 2 สี 

ส่วนล่างมกัเคลือบสีน ้ าตาลเขม้ ส่วนไหล่ภาชนะจนถึงปากภาชนะจะเคลือบอีกสีหน่ึง แจกนัแบบ
ปาปวนผลิตสืบทอดต่อกนัมาจนถึงสมยัพระเจา้ชยัวรมนัท่ี 6 ต่างกนัท่ีเน้ือดินและสีเคลือบท่ีมีทั้ง
ประเภทสองสี และสีเดียว เช่น สีเขียวมะกอก สีน ้าตาล เป็นตน้ 

4)  แบบนครวดั ราว พ.ศ. 1653-1720 รูปแบบภาชนะมีหลากหลายประเภท 
เช่น กระปุก ไห แจกนั ถ้วย ชาม มกันิยมเคลือบสีน ้ าตาลอ่อนเลียนแบบสีทอง และสีด า ตกแต่ง
ลวดลายดว้ยการขดู  และพิมพล์าย บริเวณท่ีไม่เคลือบจะตกแต่งดว้ยการทาน ้าดิน (Slip) สีน ้าตาล 

5)  บายน ราว พ.ศ. 1720-1893 รูปแบบภาชนะมกัมีขนาดใหญ่ เช่น ไห เน้ือ
ดินป้ันหนาและหนกั นิยมเผาเคลือบและขดูลายตกแต่งตามไหล่ภาชนะ 

2.4  สมยัสุโขทยั ราวพุทธศตวรรษท่ี 18-19 สมยัน้ีมีการค้นพบเคร่ืองป้ันดินเผา
จ านวนมากทั้งท่ีเป็นเคร่ืองถว้ยของไทย และต่างประเทศ เช่น จีน และเวยีดนาม 

 

2.2.2  รูปทรงเคร่ืองป้ันดินเผาทีพ่บในประเทศไทย  
การออกแบบเคร่ืองป้ันดินเผา การศึกษาแหล่งขอ้มูลท่ีมีอยูเ่ดิมเป็นพื้นฐานในการออกแบบ 

การคน้ควา้ขอ้มูลดา้นรูปทรงของเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีปรากฏในประเทศไทยจ าแนกตามส่วนต่างๆ 
ของเคร่ืองป้ันดินเผา ดงัน้ี (สุด แสงวเิชียร.  2521 : 34) 

ขอบปาก หนา บาง กลม เป็นเหล่ียม มีรอยบาก ตั้งตรง งุม้เขา้ และผายออก 
คอ ทรงกรวย ทรงกระบอก ทรงกรวยลาดลง มองดา้นขา้งมีทั้งดา้นเวา้ และ

ดา้นนูน 
ล าตวั ทรงกรวย รูปตวัเอส (S) ทรงกระบอก ทรงกรวยต่อกนั ทรงกลมอว้น 

ทรงกลมเหมือนลูกโลก 
กน้ภาชนะ  แบนราบ เวา้ลึกหรือต้ืน รูปก่ึงทรงกลม รูปคลา้ยพระจนัทร์คร่ึงซีก  
ฐาน  ทรงกรวยแหลม ทรงสูงโปร่ง ทรงกระบอก ทรงกรวยลาดลง ทรงกรวย

เวา้ ทรงอว้นกลมมาก 
สัน  สันไม่ชดัเจน สันแหลม เกือบแหลม สันแหลมคม 
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2.2.3  ประเภทของเคร่ืองป้ันดินเผา (ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์.  2533 : 107-108) 
เคร่ืองป้ันดินเผามีหลายประเภท อาจแบ่งไดโ้ดยอาศยัเกณฑต่์างๆ เช่น 

1.  แบ่งโดยอาศัยกรรมวธีิในการผลติ แบ่งออกไดเ้ป็น 2 ประเภท คือ 
1.1  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดเคลือบน ้ายา 
1.2  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดไม่เคลือบน ้ายา 

2.  แบ่งโดยอาศัยประโยชน์ใช้สอยเป็นหลกั แบ่งออกได ้15 ประเภท คือ 
2.1  หมอ้หุงตม้และหมอ้ใส่น ้าด่ืมชนิดไม่เคลือบ 

2.2  กระถางปลูกตน้ไมแ้ละกลว้ยไม ้

2.3  อิฐก่อสร้าง 
2.4  กระเบ้ืองปูพื้น 

2.5  โอ่งดินไม่เคลือบ 

2.6  โอ่งและไหเคลือบ 

2.7  ท่อดินเผาเคลือบและไม่เคลือบ 

2.8  กระเบ้ืองมุงหลงัคาเคลือบและไม่เคลือบ 

2.9  เคร่ืองป้ันดินเผาชนิดเคลือบไฟต ่า จ  าพวกเคร่ืองประดบับา้นและโรงแรม 

2.10  กระเบ้ืองเคลือบปูหอ้งน ้า 
2.11  กระเบ้ืองโมเสคเคลือบและไม่เคลือบ 

2.12  เคร่ืองฉนวนไฟฟ้า เช่น ลูกถว้ยไฟฟ้า 
2.13  เคร่ืองสุขภณัฑ ์

2.14  ของใชใ้นครัวเรือนและเคร่ืองประดบั 

2.15  วตัถุทนไฟ เช่น อิฐทนไฟ เบา้หลอมแกว้ หลอมโลหะ เป็นตน้ 

3.  แบ่งตามลกัษณะของเนือ้ดินและอุณหภูมิทีเ่ผา แบ่งออกได ้3 ประเภท คือ 
3.1  ผลิตภณัฑ์ประเภทเอิทเทนแวร์ (Earthen Ware) หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีเผาใน

อุณหภูมิต ่าประมาณ 1050 ๐c - 1100 ๐c โคนวดัอุณหภูมิเบอร์ 01-04 มีลกัษณะโดยทัว่ไปคือ เป็นงาน
ท่ีหนา เน้ือหยาบ สีเน้ือดินเป็นสีน ้ าตาล สีเทาอ่อนออกเหลือง เวลาเคาะเสียงไม่กงัวาล มีทั้งชนิดท่ี
เคลือบและไม่เคลือบ ผลิตภัณฑ์ประเภทน้ีได้แก่ หม้อดิน กระถาง โอ่งดิน อิฐต่างๆ เป็นต้น 
นอกจากน้ียงัมีผลิตภณัฑเ์อิทเทนแวร์ชนิดสีขาว ดินท่ีใชเ้ป็นสีขาวเน้ือแน่น ทึบแสง มีความพรุนตวั
นอ้ย ท่ีนิยมท ากนัมาก ไดแ้ก่ จาน ชาม หรือภาชนะและเคร่ืองประดบัต่าง 

3.2  ผลิตภณัฑ์ประเภทสโตนแวร์ (Stone Ware) หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีต้องใช้
อุณหภูมิในการเผาระหวา่ง 1200 ๐c - 1400 ๐c โคนวดัอุณหภูมิเบอร์ 6-14 เน้ือดินเป็นสีเทา สีน ้ าตาล 
มีเน้ือหยาบ แน่น มีความแข็งแกร่ง เวลาเคาะมีเสียงกังวาน เช่น โอ่ง กระถางราชบุรี ศิลาดอน
เชียงใหม่ จาน ชาม ชุดกาแฟ เหยอืกน ้า แจกนั ท่ีเข่ียบุหร่ี และเคร่ืองประดบัต่างๆ 
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3.3  ผลิตภณัฑ์ประเภทพอร์สเลน (Porcelain Ware) หมายถึง ผลิตภณัฑ์ท่ีตอ้งใช้
อุณหภูมิในการเผาสูงตั้งแต่ 1250 ๐c ข้ึนไป โคนวดัอุณหภูมิเบอร์ 9 เน้ือดินประกอบดว้ยหินควอตซ์ 
หินฟันมา้ ดินเกาลิน (Kaolin) ดินเหนียวขาว เม่ือน าไปเผาแล้วให้ความแข็งแกร่ง น ้ าไม่สามารถ
ไหลซึมได ้เน้ือดินละเอียดเหมือนแกว้ นิยมน าไปผลิตเคร่ืองมือฉนวนไฟฟ้า ภาชนะทดลองทางเคมี 
หวัเทียนรถยนต ์เป็นตน้ (ทว ีพรหมพฤกษ.์  2524 : 15) 

 

2.2.4  ความส าคัญของเคร่ืองป้ันดินเผา (ศกัด์ิชยั เกียรตินาคินทร์.  2533 : 108-110) 
ความส าคญัของเคร่ืองป้ันดินเผา มีความส าคญัต่อชีวติเป็นอยา่งยิง่ ดงัน้ี 

1.  ความส าคัญด้านประวัติศาสตร์และโบราณคดี ดว้ยเหตุท่ีเคร่ืองป้ันดินเผาเขา้มามี
บทบาทต่อชีวิตมนุษยต์ั้งแต่โบราณ และเป็นส่ิงท่ีมีความคงทนถาวร จึงกลายเป็นขอ้มูลดา้นผลงาน
ของมนุษยใ์นอดีต ซ่ึงช่วยให้นกัประวติัศาสตร์และนักโบราณคดีสามารถอธิบายสภาพชีวิตของ
เจ้าของเค ร่ืองป้ันดินเผาตลอดจนความสัมพันธ์ของมนุษย์ต่างก ลุ่มต่างยุคกันด้วย  เ ช่น 
เคร่ืองป้ันดินเผา เผาท่ีขดุพบท่ีบา้นเชียง จงัหวดัอุดรธานี 

2.  ความส าคัญด้านประโยชน์ใช้สอย  มนุษยเ์ราใช้ประโยชน์จากเคร่ืองป้ันดินเผา
มากมายหลายดา้น เช่น ใชใ้นครัวเรือน ประเภทจาน ชาม อ่าง โอ่ง เป็นตน้ ใชใ้นผลิตภณัฑ์ก่อสร้าง 
เช่น อิฐ กระเบ้ืองปูพื้น กระเบ้ืองมุงหลงัคา เป็นตน้ ผลิตภณัฑ์หัตถกรรม เช่น แจกนั กระถางปลูก
ตน้ไม ้เป็นตน้ 

3.  ความส าคัญด้านศิลปะและสุนทรียะ เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีผลิตไดม้าตรฐานทั้งใน
ด้านคุณภาพและความสวยงาม ย่อมให้ความรู้สึกท่ีสดช่ืนยินดี อารมณ์สุนทรียะในความงามก็
บงัเกิดข้ึนจนกลายเป็นความภาคภูมิใจในผลงานแห่งชนชาติตน ผลิตภณัฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีไดรั้บ
การยอมรับจากชาวโลกจนกลายเป็นสัญลกัษณ์แห่งวฒันธรรมของตนเอง เช่น 

-  เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าจากบริษทัเลอน็อก (Lenox) เป็นขวดเคร่ืองป้ันดินเผา
ของอเมริกาท่ีใชใ้นท าเนียบขาวและใชใ้นการตอ้นรับแขกเมือง 

-  เ ค ร่ื อง ป้ัน ดิน เผ า ท่ีท า จ ากบ ริษัท เ วดจ์วู ด  (Wedgwood)  เ ป็นยอด
เคร่ืองป้ันดินเผาขององักฤษ ใช้ประจ าในพระราชวงับคักิงแฮม ผูผ้ลิตไดรั้บพระราชทานฐานนัดร
ศกัด์ิจากพระเจา้กรุงองักฤษ เป็น Sir Josiah Wedge Wood (ค.ศ. 1730-1795) 

-  เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าจากบริษัทโรเซนเธิล (Rosenthal) เป็นถ้วยชั้ นหน่ึงของ
ประเทศเยอรมนั 

-  เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าจากบริษทัเซวเร (Servre) เป็นยอดเคร่ืองป้ันของฝร่ังเศส 
-  เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีท าจากบริษทัโอกรูะ (Okura) เป็นถว้ยชามชั้นเลิศของญ่ีปุ่น 
-  เคร่ืองป้ันดินเผาเบญจรงคแ์ละสังคโลก 
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4.  ความส าคัญด้านเศรษฐกิจและสังคม เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีความ
คงทนถาวรกว่าผลิตภณัฑ์พลาสติก จึงไดรั้บความนิยมสูงจากผูใ้ช้ จึงเป็นสินคา้ท่ีท ารายไดใ้ห้แก่
ประเทศในระดบัสูง 

กล่าวไดว้า่ผลิตภณัฑเ์คร่ืองป้ันดินเผาเป็นผลิตภณัฑ์ท่ีมีความส าคญัในทุกชนชั้นและ
ยงัมีส่วนสัมพนัธ์ทั้งทางตรงและทางออ้ม ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ท่ีใชใ้นชีวิตประจ าวนั และผลิตภณัฑ์ท่ี
ใชใ้นงานดา้นสาธารณูปโภค เช่น ไฟฟ้า การโทรคมนาคม เป็นตน้ 

ข้อมูลงานเค ร่ืองป้ันดินเผาด้านความเป็นมา  แนวทางการศึกษา ว ัต ถุ ดิบ 
ขบวนการผลิต การจ าแนกประเภท และความส าคญัของงานเคร่ืองป้ันดินเผา จะเป็นขอ้มูลเบ้ืองตน้
แก่นกัออกแบบเพื่อสร้างสรรค์รูปทรง และลวดลายเคร่ืองป้ันดินเผาต่อไป นอกจากน้ีนกัออกแบบ
ยงัตอ้งศึกษาขั้นตอนการออกแบบในระบบอุตสาหกรรม ซ่ึงอาศยัหลกัการคน้ควา้วิจยัช่วยในการ
ออกแบบเพื่อสนองความตอ้งการของมหาชน 

-  การประดิษฐ์ใหม่ (Innovation) หมายถึง การประดิษฐ์คิดคน้รูปแบบผลิตภณัฑ์
ใหม่ แลว้น าออกสู่ตลาดเป็นคร้ังแรก โดยไม่เคยมีผลิตภณัฑล์กัษณะน้ีมาก่อน เพื่อเป็นการแบ่งส่วน
ตลาด เปิดโอกาสให้ผูซ้ื้อมีโอกาสเลือกผลิตภณัฑ์ใหม่ ผลิตภณัฑ์ประเภทน้ีตอ้งการคิดสร้างสรรค์
อย่างดี จากฐานขอ้มูลท่ีศึกษาถึงรสนิยมและความตอ้งการของผูใ้ช้ จึงสามารถผลิตข้ึนเพื่อสนอง
ความตอ้งการผูใ้ชไ้ดอ้ยา่งถูกตอ้ง 

 

2.3  เกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวดันนทบุรี 
 

เกาะเกร็ด จงัหวดันนทบุรี เป็นเกาะเล็กๆ ท่ีมีแม่น ้ าเจา้พระยาโอบลอ้ม ชาวเกาะเกร็ดไดช่ื้อ
วา่ มีฝีมือเป็นเลิศในการท าเคร่ืองป้ันดินเผา มานานนบัร้อยปี ตั้งแต่ยงัอยูเ่มืองมอญ ก่อนท่ีจะอพยพ
เขา้มาในประเทศไทย ชาวมอญไดต้ั้งบา้นเรือนบริเวณปากเกร็ด ซ่ึงสภาพดินเหมาะสมในการท า
เคร่ืองป้ันดินเผา จึงกลายเป็นแหล่งผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ท่ีรู้จกักนัวา่ ละเอียดงดงาม สีแดง ผิวมนั 
และมีความประณีตมาก 

 
 
 
 

http://www.moopeak.com/province/tour-province.php?city_id=24
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ภาพที ่2.5  ภูมิทศัน์เกาะเกร็ด จงัหวดันนทบุรี 
 

   
 

ภาพที ่2.6  ผลิตภณัฑเ์คร่ืองป้ันดินเผาะเกาะเกร็ด จงัหวดันนทบุรี 
 
เคร่ืองป้ันดินเผา ของชาวเกาะเกร็ด มีหลายขนาด ตั้งแต่ขนาดใหญ่จนถึงเล็ก ตกแต่งแบบ

เรียบง่าย บางช้ินเป็นงานแกะสลกั ไดแ้ก่ โอ่ง อ่าง ครก กระปุก และโอ่งพลู ส่วนเคร่ืองป้ันดินเผาท่ี
ท าข้ึน เพื่อมอบแก่บุคคลส าคญั มีใหเ้ลือกหลายแบบ เช่น หมอ้น ้ า โอ่งสลกัลายวิจิตร ซ่ึงสามารถสั่ง
ท าไดเ้กือบทุกรูปแบบตามความตอ้งการ 

นอกจากน้ี ภายในเกาะเกร็ด ยงัมีศูนย์หัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผา ก่อตั้งโดย นางยุพิน  
จนัทร์หอมกุล อดีตผูใ้หญ่บ้าน เพื่อเป็นศูนย์การเรียนรู้ ศูนย์กลางการตลาด การผลิต และการ

http://www.moopeak.com/voyager/to-travel.php?article_id=82
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จ าหน่ายผลิตภณัฑ์ของกลุ่ม พร้อมทั้งเป็นการส่งเสริมให้สมาชิกพฒันาฝีมือ และคุณภาพยิ่งข้ึนไป 
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาเก่าแก่ อายุกว่าร้อยปี เช่น ครกโบราณ โอ่ง ไห ภาชนะใช้งานของ       
ชาวมอญโบราณ เลือกซ้ือและช่ืนชมเคร่ืองป้ันดินเผาแกะสลกัวิจิตร อนัเป็นเอกลกัษณ์ของทอ้งถ่ิน 
มีสี ซ่ึงเกิดจากธรรมชาติคือ สีส้มออกแดง หรือสีเทาเขม้ เกิดจากการควบคุมอุณหภูมิในการเผา  
โดยไม่มีสารเคมีเคลือบ (เกาะเกร็ด.  2554 : online) 

ต าบลเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จงัหวดันนทบุรี มีเน้ือท่ีประมาณ 2,498 ไร่ การเดินทางไป
ถึงเกาะเกร็ดไดด้ว้ยทางน ้ า จากท่าเรือวดักลางเกร็ด จ.นนทบุรี มีเรือโดยสารไปยงัเกาะเกร็ด ซ่ึงมี
ท่าเรือส าคญั 2 แห่งคือ ท่าเรือวดัฉิมพลีสุทธาวาส และท่าเรือป้าฝ่าย ท่ีวดักลางเกร็ดมีบริเวณส าหรับ
จอดรถ นกัท่องเท่ียวจอดรถไวไ้ด ้ก่อนจะลงเรือไปเกาะเกร็ด  

ส่ิงน่าสนใจทีเ่กาะเกร็ด ในฐานะหมู่บ้านท่องเทีย่ว OTOP  
ศูนยห์ัตถกรรมเคร่ืองป้ันดินเผาหมู่ 1: ก่อตั้งเม่ือ พ.ศ. 2540 เพื่อเป็นศูนย์กลางขอ้มูล

เก่ียวกบัเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด เป็นศูนยก์ารเรียนรู้ ส่งเสริมดา้นการตลาด พฒันาคุณภาพและ
ฝีมือ เป็นสถานท่ีสาธิตกระบวนการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา เป็นสถานท่ีจดัแสดงและจ าหน่าย
ผลิตภณัฑข์องศูนยฯ์ มีการจดัแสดงเคร่ืองป้ันดินเผาเก่าแก่ เช่น ครกเก่า 200 ปี  

บา้นครก: เป็นท่ีซ่ึงผลิตครกจ านวนมาก และมีการอนุรักษ์ครกแบบเดิม อีกทั้งยงัไดเ้ร่ิม
ผลิตเคร่ืองใชแ้ละภาชนะอ่ืนๆ โครงการหมู่บา้นท่องเท่ียว OTOP ไดจ้ดัให้ท่ีแห่งน้ีเป็นบา้นสาธิต
การป้ันและเผาเคร่ืองป้ันดินเผา  

บา้นครอบครัวเคร่ืองป้ันดินเผา: เป็นกิจการของครอบครัวชาวไทยเช้ือสายมอญครอบครัว
หน่ึง สร้างผลงานช้ินใหญ่ๆได้สวยงาม ส่ิงซ่ึงแปลกตากว่าท่ีอ่ืนๆ ก็คือ ครอบครัวน้ีท า
เคร่ืองป้ันดินเผาเป็นรูปและลวดลายตามศิลปะไทย เช่น แกะสลกัเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นลายกนก 
โครงการหมู่บา้นท่องเท่ียว OTOP ไดจ้ดัใหท่ี้แห่งน้ีเป็นบา้นสาธิตการแกะสลกัเคร่ืองป้ันดินเผา  

เตาเผาโบราณ: สร้างเม่ือประมาณ พ.ศ. 2400 เลิกใชง้านเม่ือประมาณ พ.ศ. 2500 ปัจจุบนั
เป็นซากเก่าแก่หกัพงั นกัท่องเท่ียวอยากเห็นและถ่ายภาพ เพราะเป็นส่วนหน่ึงของอดีตซ่ึงยงัเหลือ
ใหเ้ห็นอยู ่ 

เตาหลงัเต่า: เป็นเตาซ่ึงเคยใชเ้ผาเคร่ืองป้ันดินเผา สร้างเม่ือประมาณ พ.ศ. 2505 เลิกใชง้าน
เม่ือประมาณ พ.ศ.2540 เรียกกนัมาวา่ เตาหลงัเต่า เพราะหลงัคาเตามีรูปร่างโคง้เหมือนหลงัเต่า  

ลานควาย: เป็นลานกวา้ง ซ่ึงจะมีการสาธิตการย  ่าดิน เพื่อน าไปใช้ป้ันเคร่ืองป้ันดินเผา 
กระบวนการเป็นแบบดั้งเดิม คือคนควบคุมควายใหย้  ่าดินก่อน แลว้จากนั้น คนจึงค่อยย  ่าดิน  

เกาะกลางแม่น า้เจ้าพระยา  
เน่ืองจากเป็นเกาะอยูก่ลาง แม่น ้าเจา้พระยา เกาะเกร็ดจึงมี จุดเด่นอยา่งหน่ึงคือ มีทศันียภาพ

ท่ีสวยงาม ทางธรรมชาติ  
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เกาะเกร็ดมีผูค้น อยู่อาศยัเป็นชุมชนมา ตั้งแต่สมยัอยุธยา และในวนัน้ี เกาะเกร็ดก็ยงัคง 
ลกัษณะชุมชน ก่ึงเมืองก่ึงชนบทเอาไว ้ 

จากอดีตจนถึงปัจจุบนั จุดเด่นอีกอยา่งหน่ึงของเกาะเกร็ดคือ เป็นชุมชนซ่ึงติดต่อ กบัชุมชน
อ่ืนไดเ้ฉพาะทางน ้า  

ประชากรของเกาะ เกร็ดแบ่งตามเช้ือชาติได ้3 กลุ่มคือ ประชากรเช้ือชาติไทย ชาวไทยเช้ือ
สายมอญ และชาวไทยอิสลาม ประชากรทั้ง 3 กลุ่มอยูร่วมกนั โดยไม่มีความขดัแยง้  

จุดเด่นอีกอย่างหน่ึงของ เกาะเกร็ด ก็คือ วฒันธรรม ศิลปะ ขนบธรรมเนียม และประเพณี
ของชาวไทย เช้ือสายมอญ ซ่ึงสืบทอดจากชาวมอญใน อดีตมาอยา่ง ต่อเน่ืองและเด่นชดั  

ดว้ยจุดเด่นและองคป์ระกอบเหล่าน้ี เกาะเกร็ด จึงมีหลายความ น่าสนใจ รอนกัท่องเท่ียวอยู ่ 
เกาะเกร็ดในวนัส าคัญทางศาสนาหรือช่วงเทศกาล  
เยือนเกาะเกร็ดในวนัส าคญัทางศาสนาหรือช่วงเทศกาล จะไดช้มพิธีและประเพณีของชาว

ไทยเช้ือสายมอญ เช่น  
-  วนัออกพรรษา มีประเพณีตกับาตรพระร้อย (หรือตกับาตรเรือ) ประเพณีท าบุญเล้ียงพระ 

ประเพณีตกับาตรดอกไม ้ 
-  เทศกาลสงกรานต ์มีประเพณีแห่หางหงส์ (หรือแห่ธงตะขาบ หรือแห่หางหงส์ธงตะขาบ) 

ประเพณีแห่ขา้วแช่ ประเพณีแห่ปลา ประเพณีแห่น ้าหวาน  
สถานทีท่่องเทีย่วบนเกาะเกร็ด  
เกาะเกร็ด จงัหวดันนทบุรี จะมีศาสนสถาน วดัเก่า เช่น วดัปรมยัยิกาวาส วดัเสาธงทอง วดั

ฉิมพลี วดัไผล่อ้ม วดัป่าเลไลยก์  สามารถนัง่เรือเท่ียวรอบเกาะ ชมทิวทศัน์และบา้นเรือน ชมภาพ
ชีวิตก่ึงเมืองก่ึง ชนบทของ ชาวเกาะเกร็ด เดินชมทิวทศัน์ บา้นเรือน ร้านคา้ และวิถีชีวิตของชาว
เกาะเกร็ด ชมและเลือกซ้ือเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด ผลิตภณัฑ์ OTOP ชมส่ิงน่าสนใจท่ีเกาะเกร็ด 
ในฐานะท่ีเป็นหมู่บา้นท่องเท่ียว OTOP ชมภูมิสัญลกัษณ์รูปหงส์ วฒันธรรม ศิลปะ และ การด าเนิน
ชีวิตของชาวไทย เช้ือสายมอญ ท่ีเกาะเกร็ด ชิมอาหารแบบฉบบัชาวไทยเช้ือสายมอญ การป่ัน
จกัรยานแบบสบายใจไปกบัอากาศท่ีเกาะเกร็ด ซ่ึงไร้ควนัพิษจากรถยนต์ เพราะเกาะเกร็ดไม่มี
รถยนต ์มีจกัรยานและจกัรยานยนต ์ 

หงส์ทีเ่กาะเกร็ด  
ท่ีเกาะเกร็ด มีจุดเด่นใหม่ล่าสุดส าหรับนกัท่องเท่ียว นัน่คือภูมิสัญลกัษณ์ขนาดใหญ่รูปหงส์ 

ออกแบบและสร้างข้ึนเพื่อแสดงถึงเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ิน อนัได้แก่ความเป็นชาวไทยเช้ือสายมอญ 
พร้อมกบัสะทอ้นบางส่วนแห่งต านาน ประวติัศาสตร์ และความเช่ือของคนเรา  

ชาวไทยเช้ือสายมอญท่ีเกาะเกร็ดคืออนุชนของชาวมอญ ซ่ึงอพยพมาจากเมืองเมาะตะมะ 
เมืองหงสาวดี และเมืองอ่ืนๆในดินแดนซ่ึงเคยเป็นอาณาจกัรมอญในประเทศพม่า ชาวมอญเร่ิม
อพยพมาอยูใ่นประเทศไทยเม่ือราว ๔๐๐ ปีมาแลว้ โดยมีการอพยพคร้ังใหญ่ ๒ คร้ังคือ ชาวมอญได้
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เขา้มาขอพึ่งพระบรมโพธิสมภารในรัชสมยัพระเจา้ตากสิน และรัชสมยัพระบาทสมเด็จพระพุทธ
เลิศหลา้นภาลยั  

นบัแต่อดีต หงส์มีความส าคญัต่อวฒันธรรม ศิลปะ ประเพณี และความเช่ือของชาวมอญ 
ผูส้นใจสามารถศึกษาได้จากต านาน ประวติัศาสตร์ และอ่ืนๆ ภูมิสัญลกัษณ์รูปหงส์ท่ีเกาะเกร็ด
สะทอ้นความส าคญัดงักล่าว ซ่ึงไดสื้บทอดมาถึงชาวไทยเช้ือสายมอญท่ีเกาะเกร็ด  

ภูมิสัญลกัษณ์รูปหงส์ประดบัดว้ยแผ่นกระเบ้ืองดินเผา ท าจากดินเกาะเกร็ด ให้ชาวเกาะ
เกร็ดแตะน้ิวลงบนกระเบ้ืองแต่ละแผน่ให้เกิดรอย ก่อนจะน าไปติดบนตวัหงส์ เพื่อส่ือถึงความเป็น
ชาวเกาะเกร็ด ซ่ึงมี ๓ กลุ่มเช้ือสาย และอยูร่วมกนัโดยปราศจากความขดัแยง้ 

ภูมิสัญลกัษณ์รูปหงส์อยู่ท่ีลานใกลท้่าเรือหน้าวดัฉิมพลี ออกแบบและสร้างข้ึนหลงัจาก
เกาะเกร็ดไดรั้บเลือกเป็นหน่ึงในหมู่บา้นท่องเท่ียว OTOP  

เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด  
ผลิตภณัฑ์ของเกาะเกร็ดคือเคร่ืองป้ันดินเผา ในอดีต เม่ือชาวมอญอพยพมาอยูท่ี่เกาะเกร็ด

แล้ว ก็ได้เร่ิมท าเคร่ืองป้ันดินเผาเพื่อเป็นอาชีพ การท าเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีเกาะเกร็ดในวนัน้ี จึง
สืบเน่ืองกนัมาแต่คร้ังกระโนน้  

เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ดเป็นประเภทไม่เคลือบเน้ือดิน และส่วนใหญ่เป็นสีส้มอ่อนจนถึง
สีแดง จุดเด่นคือการมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน ไดแ้ก่ การแกะสลกัหรือฉลุลายอย่างวิจิตรบรรจง การ
ป้ันรูปทรงและองคป์ระกอบ ซ่ึงแสดงถึงการสืบทอดศิลปะของชาวมอญแต่โบราณ  

เอกลักษณ์เฉพาะถ่ินน้ีเองท่ีเป็นความน่าสนใจ ท าให้ผูซ้ื้อและนักท่องเท่ียวรู้สึกว่า 
เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ดมิใช่ของดาษด่ืน แต่คือผลงานศิลปะ ซ่ึงสืบทอดกนัมาจากอดีตจนถึง
ปัจจุบนั และจะสืบทอดกนัต่อไปในอนาคต (เคร่ืองป้ันดินเผา.  2554 : online) 
 

2.4  ผลงานวจิัยทีเ่กีย่วข้อง 
 

จริยา แผลงนอก (2553 : บทคดัย่อ) ได้ท าการวิจยัเร่ือง การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑ์
ตน้แบบส าหรับผลิตภณัฑ์มะม่วงแปรรูป เพื่อท าการพฒันาการออกแบบดา้นโครงสร้างและดา้น
กราฟิก และประเมินความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมาย จ านวน 100 คน โดยวิธีการสัมภาษณ์ขอ้มูล
เก่ียวกบัผลิตภณัฑม์ะม่วงแปรรูป และความตอ้งการเบ้ืองตน้ พบวา่ 1)  ผลงานการออกแบบตน้แบบ
บรรจุภณัฑ์แนวทางท่ี 2 เป็นผลงานท่ีควรน าไปผลิตจริง 2)  บรรจุภณัฑ์ท่ีพฒันาแล้ว สามารถ
แก้ปัญหาของบรรจุภัณฑ์เดิม และสร้างความเป็นเอกลักษณ์ให้เป็นท่ีจดจ าแก่ผลิตภัณฑ์ 3)  
กลุ่มเป้าหมาย และผูจ้  าหน่ายมีความพึงพอใจมาก กบับรรจุภณัฑ์ท่ีพฒันาแลว้ และมีความเหมาะสม
ดา้นการใชส้อย สามารถป้องกนัและรักษาสภาพของสินคา้ไดต้ามระยะเวลาท่ีก าหนด 
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ขนุแผน ตุม้ทองค า (2550 : บทคดัยอ่) ไดท้  าการวิจยั เร่ือง การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑ์
มะขามหวาน จังหวดัเพชรบูรณ์ เพื่อศึกษาและพฒันาบรรจุภัณฑ์มะขามหวาน และประเมิน
ประสิทธิภาพผลงานการออกแบบบรรจุภณัฑ์มะขามหวาน จงัหวดัเพชรบูรณ์ ผลการศึกษา พบว่า 
กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจในบรรจุภณัฑ์รูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิม ในทุกด้าน อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ยกเวน้บรรจุภณัฑม์ะขามแปรรูป คุณลกัษณะดา้นการมองเห็นสินคา้
ภายในและบรรจุภณัฑ์รูปแบบใหม่มีประสิทธิภาพดา้นการใช้งานในดา้นการทนแรงกดทบั การ
ตา้นแรงสั่นสะเทือนและอตัราการซึมผา่นของก๊าซไดม้ากกวา่บรรจุภณัฑแ์บบเดิม 

พฒันา ธรรมนิยาม (2550 : บทคดัย่อ) ได้ท าการวิจยั เร่ือง การออกแบบบรรจุภณัฑ์เพื่อ
ส่ิงแวดล้อมส าหรับผลิตภณัฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา พบว่า การออกแบบบรรจุภณัฑ์เพื่อส่ิงแวดล้อม
ส าหรับผลิตภณัฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา โดยการสร้างหุ่นจ าลอง เพื่อหารูปทรงของบรรจุภณัฑ์ โดยใช้
วสัดุในการผลิต คือ กระดาษลูกฟูก 1 ชั้น ชนิดลอน E วสัดุกนักระแทกภายในตวักล่อง พบวา่ การ
ทดสอบการสั่นสะเทือน บรรจุภณัฑ์ทั้ง 3 แบบ สามารถปกป้องผลิตภณัฑ์ไดโ้ดยไม่ปรากฏความ
เสียหาย ในการทดสอบความตา้นการสั่นสะเทือนท่ีความถ่ี 240 รอบต่อนาที ระยะในการสั่น 25 
มิลลิเมตร ระยะเวลาในการทดสอบ 1 ชัว่โมง และการทดสอบความตา้นแรงกระแทกเม่ือตก พบวา่ 
กล่องกระดาษลูกฟูกทั้ง 3 แบบเสียหาย โดยมีผลิตภณัฑ์ภายในแตกทุกกล่องรูปแบบ ท่ีระดบัความ
สูงในการตกกระแทก 760 มิลลิเมตร จ านวนคร้ังของการตกกระแทกต่อกล่อง 10 คร้ัง ต าแหน่งใน
การตกกระแทก 1 มุม 3 ขอบ และ 6 ดา้น 

จิตศิลป์ อภิรักษม์นตรี (2549 : บทคดัย่อ) ไดท้  าการวิจยั เร่ือง “การศึกษาและพฒันาบรรจุ
ภณัฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด ในโครงการหน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์” โดยมีวตัถุประสงค์เพื่อ
ศึกษาขนาดและรูปทรงของผลิตภณัฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด น ามาพฒันารูปแบบบรรจุภณัฑ ์
จากการศึกษาโดยใช้แบบสอบถาม พบว่า กลุ่มตวัอย่าง จ  านวน 100 คน แบ่งเป็นนักท่องเท่ียว 
จ านวน 50 คน และคนในพื้นท่ีเกาะเกร็ด จ านวน 50 คน มีความพึงพอใจกบับรรจุภณัฑ์ท่ีไดพ้ฒันา
แล้ว สามารถแก้ปัญหาของบรรจุภัณฑ์เดิมได้ และลดต้นทุนการผลิตจากบรรจุภัณฑ์เดิม 
ประสิทธิภาพในการใชง้านในดา้นการตา้นแรงสั่นสะเทือน ปกป้องสินคา้ไม่ใหแ้ตกเสียหายได ้

สีห์ภูมิ ศรีโสภา (2548 : บทคดัยอ่)ไดท้  าการวจิยั เร่ือง การศึกษาและพฒันาบรรจุภณัฑ์ของ
ฝากส าหรับผลิตภณัฑ์ปลาช่อนแปรรูป จงัหวดัสิงห์บุรี ศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑ์ของ
ฝากและการพฒันาดา้นการใชง้านและดา้นการตลาดบรรจุภณัฑ์ของฝาก ประเมินและเปรียบเทียบ
กบับรรจุภณัฑ์รูปแบบเดิม โดยมีกลุ่มเป้าหมายคือคนในทอ้งถ่ินและนกัท่องเท่ียว พบว่า มีความ   
พึงพอใจในรูปแบบใหม่มากกว่ารูปแบบเดิมในทุกด้าน และผูจ้  าหน่ายมีความพึงพอใจมากกว่า          
รูปแบบเดิมในเกือบทุกด้าน ยกเวน้ด้านภาพลักษณ์ท่ีเป็นมิตรกับส่ิงแวดล้อมและบรรจุภณัฑ์มี
ประสิทธิภาพในการใชง้านทั้งดา้นการทนแรงกดทบัและตา้นทานแรงสั่นสะเทือนไดม้าตรฐานกวา่
บรรจุภณัฑรู์ปแบบเดิม 


