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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลยุทธการสื่อสารของผูที่เคยดํารงตําแหนง

กํานันเพื่อกาวเขาสูตําแหนงสมาชิกวุฒิสภา (ส.ว.) ไมวาจะเปนกลยุทธการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง 

ตลอดจนการเลือกรูปแบบ หรือชองทางการสื่อสาร เพื่อสงสารไปยังประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง 

ในฐานะผูรับสาร และกลุมผูนําทางความคิด เพื่อเปาหมายทางการเมือง รวมทั้งศึกษากลยุทธ 

การสื่อสารหลังจากเขาสูตําแหนงสมาชิกวุฒิสภาของผูที่เคยดํารงตําแหนงกํานัน ซึ่งระเบียบวิธี

วิจัยเปนการวิจัย เชิงคุณภาพ ดวยการสัมภาษณเชิงลึก (In-depth interview) สมาชิกวุฒิสภาที่

เคยดํารงตําแหนงกํานัน จํานวน 4 คน  ประกอบดวย นายเกชา ศักดิ์สมบูรณ อดีตกํานันตําบลทา

ราบ นายมานพนอย วานิช อดีตกํานันตําบลโคกเจริญ นายโสภณ ศรีมาเหล็ก อดีตกํานันตําบลพระ

ธาตุ และนายอิทธิพล เรืองวรบูรณ อดีตกํานันตําบลศรีสงคราม รวมทั้ง การสัมภาษณกลุม 

(Focus Group) กลุมบุคคลที่มีสวนเกี่ยวของกับการใชกลยุทธการสื่อสารของสมาชิกวุฒิสภาที่เคย

ดํารงตําแหนงกํานัน รวมผูใหขอมูลจํานวน 39 คน  ไดแก กลุมบุคคลในครอบครัว กลุมทีมงานผูมี

สวนรวมในกิจกรรมหาเสียง กลุมผูนําชุมชน กลุมประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง และกลุมกรรมการ

สมาคมกํานันผูใหญบานแหงประเทศไทย ผูวิจัยใชคําถามสัมภาษณที่เนื้อหาสอดคลองกับกลยุทธ

การรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง และกลยุทธการสื่อสารหลังจากเขาสูตําแหนงสมาชิกวุฒิสภาเพื่อ

รวบรวมขอมูล ทัศนะความคิดเห็นของกลุมผูใหขอมูล ดวยการสัมภาษณอยางเปนทางการ ซึ่งแบง

การศึกษาออกเปน 2 สวน 

ผลการศึกษาพบวา สวนที่ 1 กลยุทธการสื่อสารของผูที่เคยดํารงตําแหนงกํานัน  

ในการเขาสูตําแหนงสมาชิกวุฒิสภาในชวงการรณรงคหาเสียงเลือกตั้ง สามารถแบงลักษณะ  

การสื่อสารเพื่อใหเกิดผลทางการเมืองที่เปนไปตามวัตถุประสงค คือ 

1. การสื่อสารเพื่อแนะนําตัว สวนใหญเกิดขึ้นในชวงการรณรงคหาเสียงของผูสมัคร

รับเลือกตั้งเปนสมาชิกวุฒิสภา โดยผูสมัครรับเลือกตั้งมีการเลือกใชภาษาที่เหมาะสม มีเนื้อหา 

ที่ชัดเจน เขาใจงาย เพื่อสรางการจดจําที่ดีและขอมูลที่บอกเพื่อแนะนําตนเอง ไดแก  (1) ประวัติ

สวนตัว ชื่อ-สกุล หมายเลขผูสมัคร ประสบการณการทํางาน (2) การปฏิบัติงานตามกรอบอํานาจ

หนาที่ ส.ว. (3) ขอมูล ที่สอดคลองกับวิถีชีวิตของคนในจังหวัด 

2. การสื่อสารเพื่อสรางภาพลักษณ พบวาในการรณรงคหาเสียงเลือกตั้งสมาชิก

วุฒิสภาที่เคยดํารงตําแหนงกํานันไดมีการแสดงภาพลักษณผานบุคลิกและการวางตัวอยางกันเอง

กับชาวบาน มีบุคลิกติดดินไมแตกตางจากประชาชน รวมทั้งภาพกํานันที่เขาถึงประชาชนในพื้นที่

จริงเปนที่พึ่งของประชาชน 
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3. การสื่อสารเพื่อผลทางการเมือง เปนการสื่อสารของสมาชิกวุฒิสภาที่เคยดํารง

ตําแหนงกํานันใชเพื่อหวังผลชัยชนะทางการเมือง ดวยกลยุทธการสื่อสารทั้งการสื่อสารแบบ

เผชิญหนา และการสื่อสารแบบไมเผชิญหนาผานชองทางการสื่อสาร ที่เปนการสื่อสารสาธารณะ 

ไดแก การเดินพบปะประชาชน การปราศรัยตอหนาสาธารณชน เปนการพูดหาเสียงตามเวที 

ซึ่ง กกต. จัดให การใชรถหาเสียง การปรากฏกายตอหนาสาธารณชนในงานพิธีตาง ๆ รวมทั้ง  

การสื่อสารผานสื่อบุคคลที่เปนผูนําทางความคิด และการสื่อสารมวลชน ไดแก การแนะนําตัวผาน

สถานีวิทยุกระจายแหงประเทศไทย และบางคนแนะนําตัวผานสื่อส่ิงพิมพทองถิ่น 

4. นอกจากการสื่อสารแลว พบวายังมีตนทุนทางสังคมซึ่งเปนปจจัยเสริมที่ชวย

สนับสนุนใหผูที่เคยดํารงตําแหนงกํานันไดรับผลทางการเมืองตามที่วางแผนการสื่อสาร ซึ่งปจจัยที่

เปนตนทุนทางสังคมประกอบดวย ปจจัยดานบุคลิกภาพ ปจจัยพื้นฐานทางการศึกษา ปจจัยดาน

ถิ่นกําเนิด ปจจัยดานพื้นฐานทางการเมืองของครอบครัวของผูสมัครรับเลือกตั้ง ปจจัยดาน

สถานภาพทางการเงิน ปจจัยดานผลงาน และปจจัยดานบารมี 

สวนที่ 2 กลยุทธการสื่อสารของสมาชิกวุฒิสภาที่เคยดํารงตําแหนงกํานันหลังเขาสู

ตําแหนงสมาชิกวุฒิสภา เปนการสื่อสารที่เกิดขึ้นเมื่อเขาไปสูตําแหนงสมาชิกวุฒิสภา โดยมี

ประเด็น การสื่อสาร คือ 

1. การสื่อสารความเปนสมาชิกวุฒิสภา พบวาใชการสื่อสารผานสื่อบุคคล คือ ตัว 

ส.ว. และผูนําชุมชน โดยคัดเลือกเนื้อหาที่เกี่ยวกับเร่ืองงานในหนาที่ ส.ว. เพื่อส่ือสารใหประชาชน

ทราบความเคลื่อนไหวและเขาใจวาผูแทนที่ประชาชนลงคะแนนเสียงใหไดเขาไปทําหนาที่เพื่อ 

พี่นองประชาชนจริง ไดแก การไปรวมงานในจังหวัดในฐานะสมาชิวุฒิสภาประจําจังหวัด หรืองาน

ระดับประเทศดวยการทําหนาที่ ส.ว. ในรัฐสภา 

2. การสื่อสารเพื่อสะทอนบทบาทหนาที่ของสมาชิกวุฒิสภา พบวาสมาชิกวุฒิสภา 

คงมีการสื่อสารเพื่อสะทอนบทบาทหนาที่ของสมาชิกวุฒิสภาผานการสื่อสาร 2 จังหวะผานกํานัน 

ผูใหญบาน หรือผูนําทองถิ่นในพื้นที่จังหวัด ครอบครัวเครือญาติ เพื่อนสมัยเรียนที่มีตําแหนงและ 

มีชื่อเสียงในจังหวัด และกลุมอาชีพในชุมชนตาง ๆ เพื่อใหกลุมบุคคลดังกลาวชวยนําขาวสารการ

ปฏิบัติหนาที่ของ ส.ว. ไปบอกตอกับชาวบานในพื้นที่ดูแลของผูนํากลุมดังกลาว 

นอกจากนี้ พบวา ยังมีการสื่อสารเพื่อผลงานของสมาชิกวุฒิสภา ซึ่งหลังจากเขามา

เปนสมาชิกวุฒิสภาผลงานที่สามารถสื่อสารใหประชาชนรับรูแบงได 2 รูปแบบ คือ การปรากฏตัว

ตอสาธารณชนโดยตรง ไดแก การไปรวมงานพิธีในจังหวัด และการเดินพบปะเยี่ยมเยียนประชาชน 

และการปรากฏตัวตอสาธารณชนผานสื่อ ที่เปนไปในลักษณะของการปรากฏเปนขาวผานทาง

หนังสือพิมพ หรือการถายทอดการประชุม โดยเนื้อหาที่ส่ือสารจะเปนเรื่องที่แจงใหทราบความ
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คืบหนาเกี่ยวกับ รางกฎหมายที่วุฒิสภากําลังพิจารณา หรือรางกฎหมายที่อยูในความสนใจของ

ประชาชน การอภิปรายในสภา และภารกิจของคณะกรรมาธิการสามัญประจําวุฒิสภา ทั้งนี้ จาก

ขอคนพบที่กลาวถึงการสื่อสารหลังจากเขาสูตําแหนง ไมวาจะเปนบทบาทหนาที่ และผลงานทั้งใน

ระดับจังหวัดและการทํางานในหนาที่ ส.ว. เปนการสื่อสารความสําเร็จของการเปนสมาชิกวุฒิสภา

ดวย 
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Abstract 
 

The research is aimed to study the communication strategies of person who 

once hold a position as sub-district headmen and letter on become a senator. The 

strategies can either be the election campaign, the selection of channels of 

communication delivered to population who have right to vote as a receiver of political 

messages. 

The method of the research is a qualitative research using In-depth 

interview conducted to Senators who use to be sub-district headmen total of 4 people 

namely Mr. Kecha Suksomboon former Tha Rab sub-district headmen, Mr. Manopnoy 

Vanich former Koak Jatroon sub-district headmen, Mr. Sopon Srimalek former Phratat 

sub-district headman and Mr. Ittipon Ruangvaraboon former Sri Songkram Sub-district 

headman. The research also use the focus group interview to people who involved with 

the implementation of the said strategies. The total number of interviewees are 35 

people consisted of family members, election campaign team members, community 

leaders, population who eligible to vote and the committee from the association of sub-

district and village headman of Thailand. The researcher use specific interview question 

which relevant to the strategies in election campaign as well as with the communication 

strategy after holding position as senators. 

Research findings 

Part 1 Communication strategies before becoming senator 

1. Communication for Introduction of themselves 

2. Communication to build the positive image 

3. Communication for expected political outcome used to types which are 

- Public Communication is the strategy that election candidates use the 

most 

- Mass communication is the strategy that election candidates prefer to 

useless them communication 
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- use the most Apart form the said strategies, there is also a main 

indirect support for the Campaign is social capital which includes home town, 

education, financial status, past achievement and so on. 

Part 2 strategies after becoming a senator consists of : 

1. Communication the status as a Senator 

2. Communication the duties as a Senator 

3. Communication the work of the Senator 

4. Communication the achievement as a Senator 

 

 

 


