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1.  พระราชบญัญัติควบคุมอาคาร พ.ศ.2522 
มาตรา 4 

“อาคาร” หมายความวา ตึก บาน เรือน โรง ราน แพ คลังสินคา สํานักงานและสิ่งที่สรางขึ้น
อยางอื่นซึ่งบุคคลอาจเขาอยูหรือเขาใชสอยได และหมายความรวมถึง 
... 
 (3) ปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดหรือตัง้ปาย 
 (ก) ที่ตดิหรือตั้งไวเหนือที่สาธารณะและมขีนาดเกนิหนึ่งตารางเมตร หรือมีน้ําหนักรวมที่
โครงสรางเกินสิบกิโลกรัม 
 (ข) ที่ติดหรือตั้งไวในระยะหางจากที่สาธารณะซึ่งเมื่อวดัในทางราบแลว ระยะหางจากที่
สาธารณะมีนอยกวาความสงูของปายนั้นเมื่อวัดจากพื้นดิน และมีขนาดหรือมีน้ําหนกัเกินกวาที่
กําหนดในกฎกระทรวง 

 
หมวด 3  ลักษณะอาคารตางๆ 

 ขอ 24 ปายโฆษณาทีเ่ปนอาคาร ตองติดตั้งโดยไมบังชองลม หนาตาง หรือประตู และตอง
ติดตั้งดวยวัตถุอันถาวร เพื่อปองกันการหลุดออก 
 

หมวด 6  แนวอาคารและระยะตางๆ 
 ขอ 52  หามมิใหบุคคลใดปลูกสรางอาคาร หรือสวนของอาคารยื่นออกมาใน หรือเหนือ
ทางเดินสาธารณะ เวนแตจะไดรับอนุญาตจากผูวาราชการจังหวดัเปนหนังสือ ซ่ึงจะตองไมเกิน
กําหนด 
 ขอ 82 ปายหรือโครงปายที่ติดตั้งบนอาคาร ตองหางจากเขตทางหรือที่สาธารณะไมนอย
กวา 6.00 เมตร และอนุญาตใหติดตั้งไดเฉพาะบนหลังคา หรือดาดฟาที่เปนคอนกรตีเสริมเหล็ก
เทานั้น 
 
2.  กฎกระทรวง ฉบับท่ี 23 (พ.ศ.2532) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ.2522 
 อาศัยอํานาจตามความในมาตรา 4 และมาตรา 5 (3)  แหงพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร 
พ.ศ.2522   รัฐมนตรีวาการกระทรวงมหาดไทยออกกฎกระทรวงไว ดังตอไปนี ้
 ใหปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดหรือตัง้ปายที่ติดหรือตั้งไวในระยะหางจากที่
สาธารณะซึ่งเมื่อวัดในทางราบแลว  ระยะหางจากที่สาธารณะมีนอยกวาความสูงของปายนั้นเมื่อวดั
จากพื้นดิน  และมีขนาดความกวางของปายเกนิหาสิบเซนติเมตรหรือยาวเกนิหนึง่เมตรหรือเนือ้ที่
ของปายเกินหาพันตารางเซนติเมตร  หรือมีน้ําหนกัของปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดหรือตั้งปาย
อยางใดอยางหนึ่งหรือทั้งสองอยางรวมกนัเกินสิบกิโลกรัม  เปนอาคารตามมาตรา 4  
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3.  กฎกระทรวง ฉบับท่ี 55 (พ.ศ.2543) ออกตามความในพระราชบัญญัติควบคุมอาคาร พ.ศ.2522 

หมวด 3  ลักษณะอาคารตางๆ 
 ขอ 7  ปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดตั้งปายทีอ่าคารตองไมบังชองระบายอากาศ 
หนาตาง ประตู หรือทางหนไีฟ 
 ขอ 8   ปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดตั้งปายบนหลังคาหรือดาดฟาของอาคารตองไม
ลํ้าออกนอกแนวผนังรอบนอกอาคาร และสวนบนสุดของปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดตั้งปาย
ตั้งสูงไมเกิน 6 เมตร จากสวนสูงสุดของหลังคาหรือดาดฟาของอาคารที่ติดตั้งปายนัน้ 
 

หมวด 4  แนวอาคารและระยะตางๆ 
 ขอ 41 อาคารที่กอสรางหรือดัดแปลงใกลถนนสาธารณะที่มีความกวางนอยกวา 6 เมตร 
ใหรนแนวอาคารหางจากกึง่กลางถนนสาธารณะอยางนอย 3 เมตร 
 ขอ 44  ความสูงของอาคารไมวาจากจุดหนึ่งจุดใด ตองไมเกินสองเทาของระยะราบ วัด
จากจุดนั้นไปตั้งฉากกับแนวเขตดานตรงขามของถนนสาธารณะที่อยูใกลอาคารนั้นที่สุด 
 
4.  พระราชบญัญัติภาษีปาย พ.ศ.2510 และฉบับเพิ่มเติม พ.ศ.2534 
 ปายที่ติดตั้งบนอสังหาริมทรัพยของบุคคลอื่นและพื้นทีเ่กิน 2 ตารางเมตร ตองมีช่ือและที่
อยูเจาของปายเปนตัวอักษรไทยที่ชัดเจนทีมุ่มขวาดานลางของปาย 
 อัตราภาษีปายไดมีการเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม และเริ่มใชบังคับตั้งแตวันที่ 1 มกราคม 
2534 เปนตนไป ดังนี ้
 1.  ปายที่มีอักษรไทยลวน  ใหคิดอัตรา 10 บาท ตอหารอยตารางเซนติเมตร 
 2.  ปายที่มีอักษรไทยปนกับอักษรตางประเทศ และหรือปนกับภาพ และหรือเครื่องหมาย
อ่ืน  ใหคิดอัตรา 100 บาท ตอหารอยตารางเซนติเมตร 
 3.  ปายดังตอไปนี้  ใหคิดอตัรา 200 บาท ตอหารอยตารางเซนติเมตร 
  3.1  ปายที่ไมมีอักษรไทย ไมวาจะมีภาพหรือเครื่องหมายใดหรือไม 
  3.2  ปายที่มีอักษรไทยบางสวน หรือทั้งหมดอยูใตหรือต่ํากวาอักษรตางประเทศ 
 4.  ปายตาม 1, 2 หรือ 3 ซ่ึงมีขอความ เครื่องหมาย หรือภาพที่เคล่ือนที่ หรือเปลี่ยนเปน
ขอความ เครื่องหมาย หรือภาพอื่นได โดยเครื่องจักรกล หรือโดยวิธีใดๆ ใหคิดอัตราภาษีตาม
จํานวนขอความ เครื่องหมาย หรือภาพ ตามระยะเวลาที่ขอความ เครื่องหมาย หรือภาพปรากฏอยูใน
ปายนี้ ทั้งนี้ตามหลักเกณฑและวิธีการที่กําหนดในกฎกระทรวง ถายังไมไดออกกฎกระทรวงใหคิด
อัตราภาษีตามบัญชีอัตราภาษีปายนี ้
 5.  พื้นที่ของปายไมวาจะมีรูปรางหรือลักษณะอยางไร ใหคํานวณดังนี ้
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  5.1   ถาเปนปายที่มขีอบเขตกําหนด ใหเอาสวนกวางที่สุดคูณดวยสวนยาวที่สุด
ของขอบเขตปายเปนตารางเซนติเมตร 

  5.2   ถาเปนปายที่ไมมีขอบเขตกําหนด ใหถือวาตัวอักษร ภาพ หรือเครื่องหมายที่
อยูริมสุดเปนขอบเขตสําหรับกําหนดสวนกวางที่สุด และยาวที่สุด แลว
คํานวณตาม 5.1 

 6.  ปายตาม 1, 2, 3 หรือ 4 เมื่อคํานวณพื้นทีข่องปายแลว 
  6.1   ถามีเศษเกินกึ่งหนึ่งของหารอยตารางเซนติเมตร ใหนับเปนหารอยตาราง

เซนติเมตร ถาไมเกินกึ่งหนึง่ ใหปดทิ้ง 
  6.2   ถามีอัตราที่ตองเสียภาษตี่ํากวาปายละ 200 บาท ใหเสียภาษีปายละ 200 บาท 
 
5.  พระราชบัญญัติรักษาความสะอาดและความเปนระเบียบเรียบรอยของบานเมือง พ.ศ.2535 

หมวดที่ 4  การรักษาความเปนระเบียบเรียบรอย 
 มาตรา 39   หามมิใหผูใดติดตั้ง ตาก วาง หรือแขวนสิ่งใดๆ ในที่สาธารณะเวนแตไดรับ
หนังสืออนุญาตจากเจาพนักงานทองถ่ิน หรือพนักงานเจาหนาที่ หรือเปนการกระทําของราชการ
สวนทองถ่ิน ราชการสวนอื่น หรือรัฐวิสาหกิจ หรือของหนวยงานที่มีอํานาจกระทาํได หรือเปนการ
วางไวเพยีงชั่วคราว 
 มาตรา 40   หามมิใหผูใดติดตั้ง ตาก วาง หรือแขวนสิ่งใดๆ ที่อาคารในลักษณะที่สกปรก
รุงรัง หรือไมเปนระเบียบเรยีบรอย และมสีภาพที่ประชาชนอาจเหน็ไดจากที่สาธารณะ 
 มาตรา 41   เจาของอาคารซึ่งตั้งอยูในระยะไมเกินยี่สิบเมตรจากขอบทางเดินถนนที่มีผิว
จราจรกวางไมต่ํากวาแปดเมตร และผูสัญจรไปมาอาจเหน็อาคาร หรือบริเวณของอาคารไดจากถนน
นั้นตองดแูลรักษาอาคารนั้นมิใหสกปรกรกรุงรัง 
 
6.  กฎกระทรวง (พ.ศ.2535) ออกตามความในพระราชบัญญัติรักษาความสะอาด และความเปน

ระเบียบเรียบรอยของบานเมือง พ.ศ.2535 
 ขอ 3   บริเวณทีไ่มอนุญาตใหตดิตัง้ปายโฆษณาไดแก บริเวณ ครอมถนน หรือทาง
สาธารณะ วงเวียน อนุสาวรีย สะพาน สะพานลอย สะพานลอยคนเดนิขาม เกาะกลางถนน 
สวนหยอม สวนสาธารณะ ถนน ตนไม และเสาไฟฟาซ่ึงอยูในที่สาธารณะ ทั้งนี้ เวนแตการติดตั้ง
เพื่องานราชพธีิ รัฐพิธี หรือการตอนรับราชอาคันตุกะหรือแขกเมืองของรัฐบาล 
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7. ขอบัญญัติกรุงเทพมหานคร เร่ือง ควบคุมอาคาร พ.ศ.2544 
หมวด 3  ลักษณะตางๆ ของอาคาร 

 ขอ 34  ปายหรือส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดหรือตั้งปายที่อาคารใหถือเปนสวนหนึ่งของ
อาคารและตองไมบังชองระบายอากาศ  หนาตาง  ประตู  หรือทางหนีไฟ  
 ขอ 37 ส่ิงที่สรางขึ้นสําหรับติดหรือตั้งปายใหทําดวยวัสดุทนไฟทั้งหมด  
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ภาคผนวก ข. 
ตารางแสดงความสัมพันธระหวางตัวแปร 
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ตารางที่ 1  ความสัมพันธระหวางอายุ กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมือ่
พิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

18 35 55 108
16.7% 32.4% 50.9% 100.0%

60 67 181 308
19.5% 21.8% 58.8% 100.0%

17 21 69 107
15.9% 19.6% 64.5% 100.0%

12 6 42 60
20.0% 10.0% 70.0% 100.0%

107 129 347 583
18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ

ไมเกิน 20 ป

21-30 ป

31-40 ป

41 ปข้ึนไป

อายุ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 13.212    Sig. (2-sided) = 0.040 
 
ตารางที่ 2  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปาย

โฆษณา เมื่อพจิารณาจากปายทั้งหมดในพืน้ที่ 

12 10 17 39
30.8% 25.6% 43.6% 100.0%

7 12 28 47
14.9% 25.5% 59.6% 100.0%

34 34 78 146
23.3% 23.3% 53.4% 100.0%

5 10 34 49
10.2% 20.4% 69.4% 100.0%

46 56 154 256
18.0% 21.9% 60.2% 100.0%

3 7 36 46
6.5% 15.2% 78.3% 100.0%

107 129 347 583
18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา

ไมไดศึกษา หรือประถมศึกษา

มัธยมตน

มัธยมปลาย/ปวช.

อนุปริญญา/ปวส.

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 18.547    Sig. (2-sided) = 0.046 
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ตารางที่ 3  ความสัมพันธระหวางเหตุผลการสัญจรผาน กับ ความคดิเห็นตอขนาดกวาง x ยาว 
ของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

71 59 199 329
21.6% 17.9% 60.5% 100.0%

36 70 148 254

14.2% 27.6% 58.3% 100.0%

107 129 347 583
18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน
Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

มีท่ีพักหรือท่ีทํางานอยูในพื้นท่ี

เดินทางผานเพื่อทําธุระหรือ
ทํางานท่ีอื่น

เหตุผลการสัญจรผาน

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 10.406 Sig. (2-sided) = 0.005 
 
ตารางที่ 4  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมือ่พิจารณาจาก
ปายทั้งหมดในพื้นที ่

28 47 198 273

10.3% 17.2% 72.5% 100.0%

79 82 149 310

25.5% 26.5% 48.1% 100.0%

107 129 347 583

18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 38.531 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 5  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบดบังทัศนียภาพของปายโฆษณา 
กับ ความคิดเห็นตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมด
ในพื้นที ่

35 59 178 272

12.9% 21.7% 65.4% 100.0%

72 70 169 311

23.2% 22.5% 54.3% 100.0%

107 129 347 583

18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดความกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 11.408 Sig. (2-sided) = 0.003 
 
ตารางที่ 6  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมือ่พิจารณาจาก
ปายทั้งหมดในพื้นที ่

16 29 113 158

10.1% 18.4% 71.5% 100.0%

91 100 234 425

21.4% 23.5% 55.1% 100.0%

107 129 347 583

18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางย่ิง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางย่ิง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 14.630 Sig. (2-sided) = 0.001 
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ตารางที่ 7  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ

ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมื่อ
พิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

79 61 187 327

24.2% 18.7% 57.2% 100.0%

28 68 160 256

10.9% 26.6% 62.5% 100.0%

107 129 347 583

18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 18.416 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 8  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการสรางรายไดแกผูประกอบการของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาว ของปายโฆษณา เมือ่พิจารณาจาก
ปายทั้งหมดในพื้นที ่

58 49 154 261

22.2% 18.8% 59.0% 100.0%

49 80 193 322

15.2% 24.8% 59.9% 100.0%

107 129 347 583

18.4% 22.1% 59.5% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ
Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ
Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวย
อยางยิ่ง เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย
อยางยิ่ง

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 6.276 Sig. (2-sided) = 0.043 
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ตารางที่ 9  ความสัมพันธระหวางอายุ กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของ
ปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

20 28 59 107
18.7% 26.2% 55.1% 100.0%

57 56 197 310
18.4% 18.1% 63.5% 100.0%

25 10 71 106
23.6% 9.4% 67.0% 100.0%

14 5 41 60
23.3% 8.3% 68.3% 100.0%

116 99 368 583
19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ

ไมเกิน 20 ป

21-30 ป

31-40 ป

41 ปข้ึนไป

อายุ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวยท่ี

สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 14.842    Sig. (2-sided) = 0.022 
 
ตารางที่ 10  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบ

บนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

11 8 20 39
28.2% 20.5% 51.3% 100.0%

9 10 28 47
19.1% 21.3% 59.6% 100.0%

42 29 78 149
28.2% 19.5% 52.3% 100.0%

8 7 35 50
16.0% 14.0% 70.0% 100.0%

42 42 169 253
16.6% 16.6% 66.8% 100.0%

4 3 38 45
8.9% 6.7% 84.4% 100.0%

116 99 368 583
19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา

ไมไดศึกษา หรือประถมศึกษา

มัธยมตน

มัธยมปลาย/ปวช.

อนุปริญญา/ปวส.

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 23.315 Sig. (2-sided) = 0.010 
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ตารางที่ 11  ความสัมพันธระหวางเหตุผลการสัญจรผาน กับ ความคดิเห็นตอความสูงจาก
พื้นดินถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

82 47 199 328
25.0% 14.3% 60.7% 100.0%

34 52 169 255

13.3% 20.4% 66.3% 100.0%

116 99 368 583
19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน
Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

มีท่ีพักหรือท่ีทํางานอยูในพื้นท่ี

เดินทางผานเพื่อทําธุระหรือ
ทํางานท่ีอื่น

เหตุผลการสัญจรผาน

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 13.633 Sig. (2-sided) = 0.001 
 
ตารางที่ 12  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

31 42 201 274

11.3% 15.3% 73.4% 100.0%

85 57 167 309

27.5% 18.4% 54.0% 100.0%

116 99 368 583

19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 28.554 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 13  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบดบังทัศนียภาพของปายโฆษณา 
กับ ความคิดเห็นตอความสงูจากพื้นดินถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณา
จากปายทั้งหมดในพืน้ที ่

38 49 185 272

14.0% 18.0% 68.0% 100.0%

78 50 183 311

25.1% 16.1% 58.8% 100.0%

116 99 368 583

19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 11.256 Sig. (2-sided) = 0.004 
 
ตารางที่ 14  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

19 23 117 159

11.9% 14.5% 73.6% 100.0%

97 76 251 424

22.9% 17.9% 59.2% 100.0%

116 99 368 583

19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวยที่

สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพ้ืนดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 11.547 Sig. (2-sided) = 0.003 
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ตารางที่ 15  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ

ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของ
ปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

86 44 199 329

26.1% 13.4% 60.5% 100.0%

30 55 169 254

11.8% 21.7% 66.5% 100.0%

116 99 368 583

19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพอใจตอความสูงจากพ้ืนดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 21.408 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 16  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการสรางรายไดแกผูประกอบการของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

68 34 160 262

26.0% 13.0% 61.1% 100.0%

48 65 208 321

15.0% 20.2% 64.8% 100.0%

116 99 368 583

19.9% 17.0% 63.1% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ
Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ
Count
% within
เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูวาปายสราง
รายไดแกผูประกอบการ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพ้ืนดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 13.585 Sig. (2-sided) = 0.001 
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ตารางที่ 17  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ ความคิดเหน็ตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบ
บนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

8 9 23 40
20.0% 22.5% 57.5% 100.0%

6 11 30 47
12.8% 23.4% 63.8% 100.0%

23 45 68 136
16.9% 33.1% 50.0% 100.0%

7 11 29 47
14.9% 23.4% 61.7% 100.0%

27 50 168 245
11.0% 20.4% 68.6% 100.0%

5 3 37 45
11.1% 6.7% 82.2% 100.0%

76 129 355 560
13.6% 23.0% 63.4% 100.0%

Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา

ไมไดศึกษา หรือประถมศึกษา

มัธยมตน

มัธยมปลาย/ปวช.

อนุปริญญา/ปวส.

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square =23.383    Sig. (2-sided) = 0.009 
 
ตารางที่ 18  ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนาเดิม กับ ความคิดเห็นตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบ

บนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

22 58 165 245
9.0% 23.7% 67.3% 100.0%

54 70 188 312
17.3% 22.4% 60.3% 100.0%

76 128 353 557
13.6% 23.0% 63.4% 100.0%

Count
% within ภูมิลําเนาเดิม
Count
% within ภูมิลําเนาเดิม
Count
% within ภูมิลําเนาเดิม

กรุงเทพ

ตางจังหวัด

ภูมิลําเนาเดิม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบน
สุดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 8.156 Sig. (2-sided) = 0.017 
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ตารางที่ 19  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ
ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

23 52 188 263

8.7% 19.8% 71.5% 100.0%

53 77 167 297

17.8% 25.9% 56.2% 100.0%

76 129 355 560

13.6% 23.0% 63.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบน
สุดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 15.924 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 20  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบดบังทัศนียภาพของปายโฆษณา 

กับ ความคิดเห็นตอความสงูจากดาดฟาถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณา
จากปายทั้งหมดในพืน้ที ่

29 52 185 266

10.9% 19.5% 69.5% 100.0%

47 77 170 294

16.0% 26.2% 57.8% 100.0%

76 129 355 560

13.6% 23.0% 63.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องการ
บดบังทัศนียภาพ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องการ
บดบังทัศนียภาพ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ีสุ

ด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวยท่ี

สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 8.363 Sig. (2-sided) = 0.015 
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ตารางที่ 21  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

13 20 126 159

8.2% 12.6% 79.2% 100.0%

63 109 229 401

15.7% 27.2% 57.1% 100.0%

76 129 355 560

13.6% 23.0% 63.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบน
สุดของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 24.105 Sig. (2-sided) = 0.000 

 
ตารางที่ 22  ความสัมพันธระหวางอายุ กบั ความคิดเหน็ตอระยะหางระหวางปายโฆษณา เมื่อ

พิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

13 37 57 107
12.1% 34.6% 53.3% 100.0%

48 79 177 304
15.8% 26.0% 58.2% 100.0%

14 24 67 105
13.3% 22.9% 63.8% 100.0%

13 6 41 60
21.7% 10.0% 68.3% 100.0%

88 146 342 576
15.3% 25.3% 59.4% 100.0%

Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ

ไมเกิน 20 ป

21-30 ป

31-40 ป

41 ปข้ึนไป

อายุ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอระยะหางระหวางปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 13.978    Sig. (2-sided) = 0.030 
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ตารางที่ 23  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ ความคิดเหน็ตอระยะหางระหวางปาย

โฆษณา เมื่อพจิารณาจากปายทั้งหมดในพืน้ที่ 

8 15 17 40
20.0% 37.5% 42.5% 100.0%

5 18 22 45
11.1% 40.0% 48.9% 100.0%

28 29 90 147
19.0% 19.7% 61.2% 100.0%

12 11 27 50
24.0% 22.0% 54.0% 100.0%

30 61 157 248
12.1% 24.6% 63.3% 100.0%

5 12 29 46
10.9% 26.1% 63.0% 100.0%

88 146 342 576
15.3% 25.3% 59.4% 100.0%

Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา
Count
% within การศึกษา

ไมไดศึกษา หรือประถมศึกษา

มัธยมตน

มัธยมปลาย/ปวช.

อนุปริญญา/ปวส.

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวยท่ี

สุด

ความพึงพอใจตอระยะหางระหวางปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 19.269    Sig. (2-sided) = 0.037 
 
ตารางที่ 24  ความสัมพันธระหวางภูมิลําเนาเดิม กับ ความคิดเห็นตอระยะหางระหวางปายโฆษณา 

เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

27 70 152 249
10.8% 28.1% 61.0% 100.0%

61 74 189 324
18.8% 22.8% 58.3% 100.0%

88 144 341 573
15.4% 25.1% 59.5% 100.0%

Count
% within ภูมิลําเนาเดิม
Count
% within ภูมิลําเนาเดิม
Count
% within ภูมิลําเนาเดิม

กรุงเทพ

ตางจังหวัด

ภูมิลําเนาเดิม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะหางระหวางปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 7.575 Sig. (2-sided) = 0.023 
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ตารางที่ 25  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ
ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอระยะหางระหวางปายโฆษณา เมื่อพจิารณาจากปาย
ทั้งหมดในพื้นที่ 

28 74 170 272

10.3% 27.2% 62.5% 100.0%

60 72 172 304

19.7% 23.7% 56.6% 100.0%

88 146 342 576

15.3% 25.3% 59.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะหางระหวางปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 9.928 Sig. (2-sided) = 0.007 
 
ตารางที่ 26 ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ

ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอระยะหางระหวางปายโฆษณา เมื่อ
พิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

61 72 191 324

18.8% 22.2% 59.0% 100.0%

27 74 151 252

10.7% 29.4% 59.9% 100.0%

88 146 342 576

15.3% 25.3% 59.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะหางระหวางปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 8.982 Sig. (2-sided) = 0.011 
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ตารางที่ 27  ความสัมพันธระหวางอายุ กบั ความคิดเหน็ตอระยะเวนหางจากถนนถึงปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

18 37 47 102
17.6% 36.3% 46.1% 100.0%

61 86 161 308
19.8% 27.9% 52.3% 100.0%

21 20 65 106
19.8% 18.9% 61.3% 100.0%

15 9 35 59
25.4% 15.3% 59.3% 100.0%

115 152 308 575
20.0% 26.4% 53.6% 100.0%

Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ
Count
% within อายุ

ไมเกิน 20 ป

21-30 ป

31-40 ป

41 ปข้ึนไป

อายุ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นด
วยท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะเวนหางจากถนนถึงปาย
โฆษณา

Total

 
Chi-Square = 12.956    Sig. (2-sided) = 0.044 
 
ตารางที่ 28  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอระยะเวนหางจากถนนถึงปายโฆษณา เมื่อพิจารณา
จากปายทั้งหมดในพืน้ที ่

39 80 151 270

14.4% 29.6% 55.9% 100.0%

76 72 157 305

24.9% 23.6% 51.5% 100.0%

115 152 308 575

20.0% 26.4% 53.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะเวนหางจากถนนของปาย
โฆษณา

Total

 
Chi-Square = 10.350 Sig. (2-sided) = 0.006 
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ตารางที่ 29  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบดบังทัศนียภาพของปายโฆษณา 

กับ ความคิดเห็นตอระยะเวนหางจากถนนถึงปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมด
ในพื้นที ่

40 67 159 266

15.0% 25.2% 59.8% 100.0%

75 85 149 309

24.3% 27.5% 48.2% 100.0%

115 152 308 575

20.0% 26.4% 53.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอระยะเวนหางจากถนนถึงปาย
โฆษณา

Total

 
Chi-Square = 9.948 Sig. (2-sided) = 0.007 
 
ตารางที่ 30  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอระยะเวนหางจากถนนถึงปายโฆษณา เมื่อพิจารณา 
จากปายทั้งหมดในพืน้ที ่

23 27 107 157

14.6% 17.2% 68.2% 100.0%

92 125 201 418

22.0% 29.9% 48.1% 100.0%

115 152 308 575

20.0% 26.4% 53.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอระยะเวนหางจากถนนของปาย
โฆษณา

Total

 
Chi-Square = 18.642 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 31  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ
ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอระยะเวนหางจากถนนถึงปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

83 72 168 323

25.7% 22.3% 52.0% 100.0%

32 80 140 252

12.7% 31.7% 55.6% 100.0%

115 152 308 575

20.0% 26.4% 53.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอระยะเวนหางจากถนนของปาย
โฆษณา

Total

 
Chi-Square = 17.077 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 32  ความสัมพันธระหวางเหตุผลการสัญจรผาน กับ ความคดิเห็นตอขนาดกวาง x ยาวของ

ปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

69 65 193 327
21.1% 19.9% 59.0% 100.0%

33 59 161 253

13.0% 23.3% 63.6% 100.0%

102 124 354 580
17.6% 21.4% 61.0% 100.0%

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน
Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

มีท่ีพักหรือท่ีทํางานอยูในพื้นท่ี

เดินทางผานเพื่อทําธุระหรือ
ทํางานท่ีอื่น

เหตุผลการสัญจรผาน

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 6.554 Sig. (2-sided) = 0.038 
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ตารางที่ 33  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ
ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาวของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจาก
ปายเดีย่วในพืน้ที่ 

 

29 44 199 272

10.7% 16.2% 73.2% 100.0%

73 80 155 308

23.7% 26.0% 50.3% 100.0%

102 124 354 580

17.6% 21.4% 61.0% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 32.793 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 34  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาวของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจาก
ปายเดีย่วในพืน้ที่ 

21 28 111 160

13.1% 17.5% 69.4% 100.0%

81 96 243 420

19.3% 22.9% 57.9% 100.0%

102 124 354 580

17.6% 21.4% 61.0% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 6.574 Sig. (2-sided) = 0.037 
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ตารางที่ 35  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ
ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอขนาดกวาง x ยาวของปายโฆษณา เมื่อ
พิจารณาจากปายเดีย่วในพืน้ที่ 

71 63 195 329

21.6% 19.1% 59.3% 100.0%

31 61 159 251

12.4% 24.3% 63.3% 100.0%

102 124 354 580

17.6% 21.4% 61.0% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 9.054 Sig. (2-sided) = 0.011 
 
ตารางที่ 36  ความสัมพันธระหวางระดับการศึกษา กับ ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดินถึง 

ขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

6 11 22 39
15.4% 28.2% 56.4% 100.0%

5 10 31 46
10.9% 21.7% 67.4% 100.0%

35 19 91 145
24.1% 13.1% 62.8% 100.0%

5 7 38 50
10.0% 14.0% 76.0% 100.0%

41 44 164 249
16.5% 17.7% 65.9% 100.0%

2 7 37 46
4.3% 15.2% 80.4% 100.0%

94 98 383 575
16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา
Count
% within ระดับการศึกษา

ไมไดศึกษา หรือประถมศึกษา

มัธยมตน

มัธยมปลาย/ปวช.

อนุปริญญา/ปวส.

ปริญญาตรี

สูงกวาปริญญาตรี

ระดับการศึกษา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 19.660    Sig. (2-sided) = 0.033 
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ตารางที่ 37  ความสัมพันธระหวางเหตุผลการสัญจรผาน กับ ความคดิเห็นตอความสูงจากพื้นดนิถึง
ขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

69 51 204 324
21.3% 15.7% 63.0% 100.0%

25 47 179 251

10.0% 18.7% 71.3% 100.0%

94 98 383 575
16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน
Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

Count
% within เหตุผลการสัญจรผาน

มีท่ีพักหรือท่ีทํางานอยูในพื้นท่ี

เดินทางผานเพื่อทําธุระหรือ
ทํางานท่ีอื่น

เหตุผลการสัญจรผาน

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุดข
องปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 13.338 Sig. (2-sided) = 0.001 
 
ตารางที่ 38  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

21 42 209 272

7.7% 15.4% 76.8% 100.0%

73 56 174 303

24.1% 18.5% 57.4% 100.0%

94 98 383 575

16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 32.387 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 39  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับการบดบังทัศนียภาพของปายโฆษณา 
กับ ความคิดเห็นตอความสงูจากพื้นดินถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณา
จากปายเดี่ยวในพื้นที ่

31 46 194 271

11.4% 17.0% 71.6% 100.0%

63 52 189 304

20.7% 17.1% 62.2% 100.0%

94 98 383 575

16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองการ
บดบังทัศนียภาพ

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวยท่ี

สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 9.463 Sig. (2-sided) = 0.009 
 
ตารางที่ 40  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

11 23 124 158

7.0% 14.6% 78.5% 100.0%

83 75 259 417

19.9% 18.0% 62.1% 100.0%

94 98 383 575

16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพ้ืนดินถึงขอบบน
สุดของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 17.141 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 41  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับประโยชนในการชวยประชาสัมพันธ
ขาวสารของปายโฆษณา กับ ความคิดเหน็ตอความสูงจากพื้นดนิถึงขอบบนสุดของ
ปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

71 53 203 327

21.7% 16.2% 62.1% 100.0%

23 45 180 248

9.3% 18.1% 72.6% 100.0%

94 98 383 575

16.3% 17.0% 66.6% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร
Count
% within
เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเรื่องประโยชนใน
การประชาสัมพันธขาวสาร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยที่

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ที่สุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากพ้ืนดินถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 15.993 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 42  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความไมสวยงาม สกปรกรกตา ของ

ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

13 56 196 265

4.9% 21.1% 74.0% 100.0%

54 76 164 294

18.4% 25.9% 55.8% 100.0%

67 132 360 559

12.0% 23.6% 64.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความไมสวยงาม
สกปรกรกตา

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดว
ยท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบน
สุดของปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 29.539 Sig. (2-sided) = 0.000 
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ตารางที่ 43  ความสัมพันธระหวางการไดรับขาวสารเกี่ยวกับความขัดแยงกับสภาพแวดลอมของ
ปายโฆษณา กบั ความคิดเหน็ตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุดของปายโฆษณา 
เมื่อพิจารณาจากปายเดี่ยวในพื้นที ่

8 28 119 155

5.2% 18.1% 76.8% 100.0%

59 104 241 404

14.6% 25.7% 59.7% 100.0%

67 132 360 559

12.0% 23.6% 64.4% 100.0%

Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม
Count
% within
เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

เคย

ไมเคย

เคยไดรับรูเร่ืองความขัด
แยงกับสภาพแวดลอม

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพึงพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุ
ดของปายโฆษณา (ปายเด่ียว)

Total

 
Chi-Square = 16.229 Sig. (2-sided) = 0.000 
 
ตารางที่ 44  ความสัมพันธระหวางวิธีการสัญจร กับ ความคิดเห็นตอความสูงจากพืน้ดินถึงขอบ

บนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

25 15 47 87
28.7% 17.2% 54.0% 100.0%

58 49 163 270
21.5% 18.1% 60.4% 100.0%

33 35 156 224
14.7% 15.6% 69.6% 100.0%

116 99 366 581
20.0% 17.0% 63.0% 100.0%

Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร

เดิน/จักรยาน

โดยสารรถสาธารณะ

ขับหรือโดยสารรถสวนตัว

วิธีการสัญจร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพอใจตอความสูงจากพื้นดินถึงขอบบนสุดข
องปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 10.173 Sig. (2-sided) = 0.038 
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ตารางที่ 45  ความสัมพันธระหวางวิธีการสัญจร กับ ความคิดเห็นตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบ
บนสุดของปายโฆษณา เมื่อพิจารณาจากปายทั้งหมดในพื้นที ่

19 19 46 84
22.6% 22.6% 54.8% 100.0%

29 69 162 260
11.2% 26.5% 62.3% 100.0%

28 41 145 214
13.1% 19.2% 67.8% 100.0%

76 129 353 558
13.6% 23.1% 63.3% 100.0%

Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร

เดิน/จักรยาน

โดยสารรถสาธารณะ

ขับหรือโดยสารรถสวนตัว

วิธีการสัญจร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพอใจตอความสูงจากดาดฟาถึงขอบบนสุด
ของปายโฆษณา

Total

 
Chi-Square = 10.657 Sig. (2-sided) = 0.031 
 
ตารางที่ 46  ความสัมพันธระหวางวิธีการสัญจร กับ ความคิดเห็นตอขนาดกวาง x ยาว ของปาย

โฆษณา เมื่อพจิารณาจากปายเดีย่วในพืน้ที ่

20 25 40 85
23.5% 29.4% 47.1% 100.0%

49 46 177 272
18.0% 16.9% 65.1% 100.0%

33 53 135 221
14.9% 24.0% 61.1% 100.0%

102 124 352 578
17.6% 21.5% 60.9% 100.0%

Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร
Count
% within วิธีการสัญจร

เดิน/จักรยาน

โดยสารรถสาธารณะ

ขับหรือโดยสารรถสวนตัว

วิธีการสัญจร

Total

เห็นดวย
ถึงเห็นดวยท่ี

สุด เฉยๆ

ไมเห็นดวย
ถึงไมเห็นดวย

ท่ีสุด

ความพอใจตอขนาดกวาง x ยาว
ของปายโฆษณา (ปายเดี่ยว)

Total

 
Chi-Square = 11.847 Sig. (2-sided) = 0.019 
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ภาคผนวก ค. 
แบบสอบถาม 
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วันที่สํารวจ........../.........../............      พ้ืนที่........................... 
 

แบบสอบถามความคิดเห็นของประชาชนประกอบการทําวิทยานิพนธ 
เรื่อง ผลกระทบทางสายตาของปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดต้ังบนดาดฟาอาคารในเขตกรุงเทพมหานคร 

ภาควิชาการวางแผนภาคและเมือง คณะสถาปตยกรรมศาสตร 
สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 

 
โปรดทําเครื่องหมาย √  ลงในชอง � หนาคําตอบที่ตองการเลือก หรือเติมคําลงในชองวางตามความเปนจริง 
1.  เพศ �  ชาย �  หญิง 
2. อายุ ........................ป 
3.  ทานสําเร็จการศึกษาสูงสุดระดับใด 
 �  ไมไดเรียน �  ประถม �  มัธยมตน 
 �  มัธยมปลาย, ปวช �  อนุปริญญา, ปวส. �  ปริญญาตรี 

�  ปริญญาโทขึ้นไป 
4. ภูมิลําเนาเดิมของทาน คือ 
 �  เปนคนกรุงเทพฯ โดยกําเนดิ �  เปนคนตางจังหวัดโดยกําเนิด 
5. ปจจุบันทานพักอาศัยอยูในเขตใดเปนหลัก 
 �  กรุงเทพมหานครและปริมณฑล �  ตางจังหวัด 
6. ทานอาศัยหรือสัญจรผานบริเวณแหงนี้มาแลวเปนเวลา..........................ป 
7. ทานเดินทางผานบริเวณแหงนี้ดวยเหตุผลใด 
 �  มีบานพักอาศัยหรือที่ทํางานอยูในบริเวณนี้ 
 �  เดินทางผานเพื่อทําธุระหรือทองเที่ยว 
 �  อื่นๆ โปรดระบุ.................................................................. 
8. ทานมองเห็นปายโฆษณาขนาดใหญบนดาดฟาอาคารในบริเวณนี้ ขณะกําลังเดินทางดวยวิธีใดมากที่สุด 
 �  เดิน / จักรยาน �  โดยสารรถสาธารณะ 
 �  ขับรถ หรือโดยสารรถสวนตัว �  อื่นๆ โปรดระบุ.......................................................... 
9. ทานเคยไดฟง หรือรับรูขาวสารเกี่ยวกับปายโฆษณาในดานใดบาง (ตอบไดหลายขอ) 
 �  ความไมสวยงาม สกปรกรกตาของปายโฆษณา 
 �  ความไมปลอดภัย ความไมมั่นคงแข็งแรงของปายโฆษณา 
 �  การบดบังทัศนียภาพ หรือบดบังสิ่งที่ตองการเห็นของปายโฆษณา 
 �  ความขัดแยงกับสิ่งแวดลอมโดยรอบ หรือขัดแยงกับอาคารที่ติดตั้ง 
 �  ประโยชนของปายโฆษณาในการชวยประชาสัมพันธขาวสารตางๆ 
 �  ผลประโยชนในการสรางรายไดแกผูประกอบการของปายโฆษณา 
 �  อื่นๆ โปรดระบุ.............................................................  



10. เมื่อมองภาพโดยรวมทั้งหมด  ทานมีความคิดเห็นอยางไรตอปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร    กรุณาทําเครื่องหมาย √  ลงใน......... และแสดงความคิดเห็นในชองวาง 
ระดับความคิดเห็น 

ประเด็นปญหา 
เห็นดวย
อยางยิ่ง เห็นดวย เฉยๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 

ไมแสดง
ความ
คิดเห็น 

เหตุผล เหตุผลเพิ่มเติม ขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

1. ปายโฆษณามี
ขนาดความ 
กวาง x ยาว 
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มขนาดปายใหใหญขึ้น 
..... ควรลดขนาดปายลง 
..... ควรคงขนาดเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดขนาดใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดขนาดปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพพื้นที่นั้นๆ 

 

2. ปายโฆษณามี
ความสูงนับจาก
พื้นดินถึงขอบ
บนสุดเหมาะสม
แลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มความสูงปายใหมากขึ้น 
..... ควรลดความสูงปายลง 
..... ควรคงขนาดความสูงเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดความสูงใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดความสูงปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพของพื้นที่นั้นๆ 
..... หากอาคารไมสูงมาก อนุญาตใหมีปาย

โฆษณาได แตหากอาคารสูงมากอยูแลว 
ไมควรใหมีปายโฆษณาอีก 
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ระดับความคิดเห็น 

ประเด็นปญหา 
เห็นดวย
อยางยิ่ง เห็นดวย เฉยๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 

ไมแสดง
ความ
คิดเห็น 

เหตุผล เหตุผลเพิ่มเติม ขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

3. ปายโฆษณามี
ความสูงนับ
จากดาดฟาถึง
ขอบบนสุด
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มความสูงปายใหมากขึ้น 
..... ควรลดความสูงของปายลง 
..... ควรคงขนาดความสูงเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดความสูงใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดความสูงปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพพื้นที่นั้นๆ 
..... ควรกําหนดความสูงปายยืดหยุนตาม

ความสูงอาคาร เชน หากอาคารไมสูงให
ติดตั้งปายสูงมากได แตหากอาคารสูง
มากอยูแลว ไมควรใหมีปายอีก เปนตน 

 

4. ระยะหาง
ระหวางปาย
โฆษณามีความ
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

..... อานขอความโฆษณาในปายไดไมสะดวก 

 ..... ควรเพิ่มระยะหางระหวางปายใหมากขึน้ 
..... ควรลดระยะหางระหวางปายลง 
..... ควรคงระยะหางระหวางปายเดิมเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดระยะหางใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดระยะหาง

ระหวางปายตามความเหมาะสมของ
สภาพพื้นที่นั้นๆ 
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ระดับความคิดเห็น 

ประเด็นปญหา 
เห็นดวย
อยางยิ่ง เห็นดวย เฉยๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 

ไมแสดง
ความ
คิดเห็น 

เหตุผล เหตุผลเพิ่มเติม ขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

5. ปายโฆษณามี
ระยะถอยรน
จากริมถนน
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มระยะถอยรนจากริมถนนปายให
มากขึ้น 

..... ควรลดระยะถอยรนจากริมถนนให
นอยลง 

..... ควรคงระยะถอยรนเดิมจากริมถนนเอาไว 

..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 

..... ควรกําหนดระยะถอยรนจากริมถนนให
เทากันทุกปาย 

..... ควรควบคุมและกาํหนดระยะถอยรนจาก
ริมถนนถึงปายตามความเหมาะสมของ
สภาพพื้นที่นั้นๆ 

 

 

6. อื่นๆ โปรดระบุ
................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

............................ 

          

 

176

 



11. เมื่อพิจาณาจากปายเดี่ยวในวงกลมสีแดง  ทานมีความคิดเห็นตอปายดังกลาวอยางไรบาง  กรุณาทําเครื่องหมาย √  ลงใน......... และแสดงความคิดเห็นในชองวาง 
ระดับความคิดเห็น 

ประเด็นปญหา 
เห็นดวย
อยางยิ่ง เห็นดวย เฉยๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 

ไมแสดง
ความ
คิดเห็น 

เหตุผล เหตุผลเพิ่มเติม ขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

1.  ปายโฆษณามี
ขนาดความ 
กวาง x ยาว 
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มขนาดปายใหใหญขึ้น 
..... ควรลดขนาดปายลง 
..... ควรคงขนาดเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดขนาดใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดขนาดปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพพื้นที่นั้นๆ 

 

2. ปายโฆษณามี
ความสูงนับจาก
พื้นดินถึงขอบ
บนสุดเหมาะสม
แลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มความสูงปายใหมากขึ้น 
..... ควรลดความสูงปายลง 
..... ควรคงขนาดความสูงเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดความสูงใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดความสูงปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพของพื้นที่นั้นๆ 
..... หากอาคารไมสูงมาก อนุญาตใหมีปาย

โฆษณาได แตหากอาคารสูงมากอยูแลว 
ไมควรใหมีปายโฆษณาอีก 
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ระดับความคิดเห็น 

ประเด็นปญหา 
เห็นดวย
อยางยิ่ง เห็นดวย เฉยๆ 

ไมเห็น
ดวย 

ไมเห็น
ดวย

อยางยิ่ง 

ไมแสดง
ความ
คิดเห็น 

เหตุผล เหตุผลเพิ่มเติม ขอเสนอแนะ ขอเสนอแนะ
เพิ่มเติม 

3. ปายโฆษณามี
ความสูงนับ
จากดาดฟาถึง
ขอบบนสุด
เหมาะสมแลว 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

 
........ 

..... บดบังทัศนียภาพโดยรอบ 

..... บดบังทองฟา ทําใหมองไมเห็นทองฟาไกลๆ 

..... บดบังสถานที่ หรอืสิ่งที่ตองการหา 

..... บดบังวัด หรือสถานที่สําคัญตางๆ 

..... บดบังตนไม ธรรมชาติ หรือสวนสาธารณะ 

..... บดบังสายลมและแสงแดด 

..... ทําใหรูสึกไมปลอดภัย 

..... รูสึกไมเปนระเบียบเรียบรอย 

..... ขัดแยงกับสภาพแวดลอมโดยรอบ 

..... ขัดแยงกับบรบิทเมือง 

..... ขัดแยงกับรูปแบบทางสถาปตยกรรมของอาคาร 

 ..... ควรเพิ่มความสูงปายใหมากขึ้น 
..... ควรลดความสูงของปายลง 
..... ควรคงขนาดความสูงเดิมของปายเอาไว 
..... ควรรื้อถอนปายบนดาดฟาออกไป 
..... ควรกําหนดความสูงใหเทากันทุกปาย 
..... ควรควบคุมและกาํหนดความสูงปายตาม

ความเหมาะสมของสภาพพื้นที่นั้นๆ 
..... ควรกําหนดความสูงปายยืดหยุนตาม

ความสูงอาคาร เชน หากอาคารไมสูงให
ติดตั้งปายสูงมากได แตหากอาคารสูง
มากอยูแลว ไมควรใหมีปายอีก เปนตน 

 

4. อื่นๆ โปรดระบุ
................ 

............................ 

............................ 

          

 
12.  ทานมีแนวทางแกไข จัดการ ปายบนดาดฟาอาคารในพื้นที่นี้อยางไร ....................................................................................................................................................................... 
 ........................................................................................................................................................................................................................................................................... 
13. ทานมีแนวทางแกไข จัดการ ปายบนดาดฟาอาคารทั้งหมดทั่วกรุงเทพมหานครอยางไร.............................................................................................................................................. 
 ........................................................................................................................................................................................................................................................................... 

......................ขอบคุณครับ...................... 
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ประวัติผูเขียน 
 

ช่ือ-นามสกุล  นายณัฐพล ไชยศรี 
วัน เดือน ปเกิด  20 ตุลาคม 2518 ที่ชลบุรี 
ที่อยู  56/72 ถ.รามคําแหง แขวงสะพานสูง เขตสะพานสูง  
 กรุงเทพฯ 10240โทร.0-2373-1550 
ประวัติการศึกษา  2537 สถาปตยกรรมศาสตรบัณฑิต ภาควิชาสถาปตยกรรมภายใน  
 สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
 2545 สถาปตยกรรมศาสตรมหาบัณฑติ ภาควิชาการวางแผนภาคและ

เมือง สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง 
 

 


