
บทที่ 1 
บทนํา 

 
1.1  ความสําคัญและความเปนมาของปญหา 
       จากสภาวะการขยายตัวทางเศรษฐกิจในปจจุบัน ปายโฆษณานับเปนสื่อโฆษณาประเภท
หนึ่งที่ไดรับความนิยมสูงอยางตอเนื่อง เนื่องจากสามารถเขาถึงกลุมลูกคาไดกวางขวางและ
หลากหลายในราคาที่คุมคา ทําใหปายโฆษณามีจํานวนเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว โดยเฉพาะในเขต
กรุงเทพมหานครและเมืองใหญ ๆ  ในยานการคาสําคัญตาง ๆ ริมทางดวน และถนนที่มีผูสัญจรผาน
หลายสาย ตางเรียกรองสายตาจากผูชมดวยขนาด สีสัน และรูปแบบตาง ๆ นานา  ปายโฆษณาขนาด
ใหญเปนสื่อที่มีความโดดเดน สามารถมองเห็นไดชัดจากระยะไกล มีทั้งประเภทที่ติดตั้งอยูบน
พื้นดิน บนดาดฟา และผนังอาคาร ทั้งชนิดที่มีโครงสรางและแผนวัสดุติดบนผนังซึ่งพบเห็นได
ทั่วไป 
 ในปจจุบันปายโฆษณาขนาดใหญไดรับความนิยมสูง  นัดดา เนตรรัตน (2539 : 38) กลาว
วา ขนาดของปายถือเปนการสรางสรรคส่ืออยางหนึ่ง เนื่องจากปายขนาดใหญดึงดูดความสนใจได
มากกวา ยิ่งมีขนาดใหญขึ้นเทาไรก็ยิ่งมองเห็นเดนชัด และเห็นไดจากระยะไกลมากกวาปายขนาด
เล็ก   คุณสมบัติเดนดังกลาวทําใหปายโฆษณาขนาดใหญเพิ่มจํานวนขึ้นอยางตอเนื่อง  นอกจากนี้
บัณฑิต จุลาสัย (2547 : 32) ยังกลาวดวยวา ส่ิงกอสรางขนาดใหญมีแนวโนมจะสงผลกระทบทาง
สายตามากกวาสิ่งกอสรางขนาดเล็ก  การปลอยใหปายโฆษณาขนาดใหญเพิ่มจํานวนขึ้นโดยไมมี
การศึกษาควบคุมอยางถูกตองยอมเทากับเพิ่มผลกระทบทางสายตาใหมากขึ้นเปนทวีคูณ  ทั้งนี้ 
ผลกระทบทางสุนทรียภาพถือเปนผลกระทบตอความรูสึกอยางหนึ่ง ซ่ึงแมไมอันตรายตอรางกาย
เทาปญหาปายลมซึ่งเห็นเปนขาวอยูบอยครั้ง แตก็สงผลตอสภาพจิตใจผูพบเห็น ซ่ึงระยะยาวแลว
อาจสงผลตอคุณภาพชีวิต จนสงผลตอพฤติกรรม และคุณภาพสังคมเมืองไดในที่สุด 
 บัณฑิต จุลาสัย (2547 : 48) กลาววา ส่ิงกอสรางจะสงผลเสียทางสุนทรียภาพมากขึ้นเมื่อมี
รูปลักษณ รูปแบบใชสอย ขัดแยงกับสภาพแวดลอมที่ติดตั้งอยู  ผลกระทบทางสุนทรียภาพจากปาย
โฆษณานอกจากจะขึ้นอยูกับขนาด  ความสูง  ของปายโฆษณาแลว  ยังขึ้นกับสถานที่หรือ
สภาพแวดลอมที่ปายนั้นติดตั้งอยูดวย  ประกอบกับในทางกฎหมายถือวา ปายโฆษณาบนดาดฟา
อาคารเปนสวนหนึ่งของอาคารที่ติดตั้ง จึงอางอิงอยูกับกฎหมายควบคุมอาคาร ทําใหปายบนดาดฟา
อาคารมีขนาด ความสูงไดมากกวาปายที่ติดตั้งบนพื้นดิน  ขณะเดียวกันปายบนดาดฟาอาคารมัก
ตั้งอยูในเขตเมือง จึงมีโอกาสขัดแยงกับสถาปตยกรรมของอาคารและสภาพแวดลอมเมืองไดสูง ทั้ง
ยังมีขาวปายหักลมบอยครั้ง กอใหเกิดความหวาดระแวงในความปลอดภัยของปายชนิดนี้อยางมาก  
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จึงอาจกลาวไดวา ปายขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคารลอแหลมตอความรูสึกประชาชนมากกวา
ปายขนาดใหญชนิดอื่นๆ 
 ในอดีตที่ผานมา นักวิชาการหลายทานใหความสําคัญกับปญหาดานความปลอดภัย อัน
เกี่ยวเนื่องกับการออกแบบโครงสรางและความแข็งแรงของปายเปนหลัก ขณะที่ผลกระทบทาง
ทัศนียภาพหรือผลกระทบทางสายตาจากปายโฆษณา กลับไดรับการกลาวถึงในรูปของขอวิจารณ
และความคิดเห็นจากนักวิชาการเทานั้น ยังมิไดศึกษาถึงความคิดเห็นของประชาชนซึ่งเปนผูรับ
ผลกระทบอยางแทจริง  การศึกษาครั้งนี้จึงใหความสําคัญกับความคิดเห็นของประชาชนเปนหลัก 
โดยศึกษาถึงผลกระทบทางสุนทรียภาพอันเนื่องมาจากขนาด ความสูง ระยะเวนหางระหวางปาย 
และระยะเวนหางจากริมถนนของปายโฆษณาขนาดใหญ  โดยศึกษาเฉพาะปายโฆษณาขนาดใหญที่
ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร โดยยกประเด็นกฎหมายทั้งในและตางประเทศมารวมพิจารณาดวย เพื่อเปน
แนวทางในการจัดการปายโฆษณาใหเกิดความเหมาะสมตอไป  
 
1.2  วัตถุประสงคการศึกษา 

1.  เพื่อศึกษาสภาพปญหาของปายโฆษณาขนาดใหญ โดยพิจารณาถึง ลักษณะ รูปแบบ 
และตําแหนงที่ตั้งของปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร  

2.  เพื่อศึกษาถึงผลกระทบทางสายตาของปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 
3.  เพื่อเสนอแนะแนวทางจัดการปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 

 
1.3  ขอบเขตการศึกษา 
 1.3.1 ขอบเขตของพื้นที่ศึกษา 
      ทําการศึกษาเฉพาะปายโฆษณาขนาดใหญ (Cut-out or Billboards) ที่มีขนาดดานกวางหรือ
ยาวตั้งแต 4 เมตรขึ้นไป ที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคารในเขตกรุงเทพมหานคร โดยทําการคัดเลือกพื้นที่
จํานวน 6 พื้นที่ขึ้นมา เพื่อเปนตัวแทนพื้นที่ที่มีปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคารใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
 
 1.3.2 ขอบเขตของเนื้อหา 
       ทําการศึกษาถึงความคิดเห็นของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครที่มีตอปายโฆษณา
ขนาดใหญ (Cut-out or Billboards) ที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร ในดานตาง ๆ ไดแก ตําแหนงติดตั้ง 
ขนาดของปาย ความสูงของปาย ระยะเวนหางจากถนน และระยะหางระหวางปาย  โดยคํานึงถึง
ผลกระทบทางสายตาในแงความสอดคลองหรือขัดแยงกับบริบทเมือง การบดบังทัศนียภาพ ความ
เปนระเบียบเรียบรอย และกอใหเกิดความรูสึกไมปลอดภัย รวมถึงขอเสนอแนะของประชนชน 
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1.4  ขั้นตอนการศึกษา 
1.   ศึกษาขอมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับปายโฆษณาขนาดใหญ (Cut-out or Billboards) ที่ติดตั้งบน

ดาดฟาอาคาร ทั้งในดานลักษณะ รูปแบบ และกฎหมายที่เกี่ยวของ เพื่อศึกษาแนวคิด
และทฤษฎีที่เกี่ยวของ โดยการทบทวนวรรณกรรม 

2.   เก็บขอมูลปฐมภูมิ โดยการ 
       -  สํารวจลักษณะทางกายภาพของพื้นที่ศึกษา ทั้งตําแหนงติดตั้ง ขนาด และการกระจาย

ตัวของปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 
       -  สัมภาษณ (Interview) ประชาชนทั้งที่อยูอาศัยและเดินทางผานเขามาในพื้นที่ศึกษา 

โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) ประกอบภาพถาย 
3.   ทําการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณจากแบบสอบถาม โดยการใชโปรแกรมสําเร็จรูปทาง

สถิติ SPSS เพื่อหาคาทางสถิติตาง ๆ ที่จําเปน เชน คารอยละ คาเฉลี่ย เปนตน 
4.   วิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพที่ไดจากแบบสอบถาม ขอมูลจากการสังเกต และขอมูลทุติย

ภูมิตาง ๆ เพื่อสรุปความคิดเห็นที่มีตอปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร
ในพื้นที่ศึกษา 

5.   เสนอแนะแนวทางจัดการปายโฆษณาขนาดใหญ (Cut-out or Billboards) ที่ติดตั้งบน
ดาดฟาอาคารในเขตพื้นที่ศึกษา 

 
1.5  นิยามศัพทเฉพาะ 

“ปายโฆษณาขนาดใหญ” (Cut-out or Billboards) หมายถึง ปายโฆษณาเพื่อการคา หรือให
เชาเพื่อการคา ที่มีขนาดดานกวางหรือยาวตั้งแต 4 เมตรขึ้นไป มีลักษณะถาวรและอยูกับที ่

“การบดบังทัศนียภาพ”  หมายถึง  การมีภาพ วัตถุ หรือส่ิงอําพรางอื่นๆ ปดบังภาพที่
ตองการเห็นไว ทําใหมองเหน็ไดไมชัดหรือเห็นไดไมทั้งหมด ทั้งนีภ้าพที่ตองการเหน็ไมจําเปน
จะตองเปนวัตถุเทานั้น แตอาจเปนทีว่าง ทองฟา หรือที่โลงที่ตองการเห็นก็ได 

“การขัดแยงกบัสภาพสิ่งแวดลอม”  หมายถึง  มีลักษณะขัดกัน เขากันไมได (Discord) กับ
สภาพแวดลอมรอบขาง ทั้งในแงคณุภาพหรือปริมาณ เชน ขนาดเล็กกับใหญ สะอาดกับสกปรก สี
แดงกับสีเขยีว เปนตน   ความขัดแยงถือเปนลักษณะที่อยูตรงขามกับความเหมือน (Monotony) 

“ความไมเปนระเบียบเรยีบรอย”  หมายถึง  การจัดวางสิ่งตางๆ เขาไวดวยกันอยางไมมี
ระบบระเบยีบหรือรูปแบบทีแ่นนอน  ไมไดเปนไปในทางเดียวกัน   
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1.6  ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
1. ทราบถึงสภาพการณและปญหาที่เกิดจากปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟา

อาคารในปจจบุัน 
2. เพื่อเปนแนวทางใหกับหนวยงานที่เกี่ยวของในการกําหนดแนวทางจดัการปายโฆษณา

ขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 
3. เพื่อเปนขอมูลใหกับผูที่สนใจไดนําไปพัฒนาหรือปรับปรุงแกไขตอไป  

 
 
ขั้นตอนการศึกษา 
 

แนวทางจัดการปายโฆษณาขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 

ลักษณะทางกายภาพของ
ปายโฆษณา  

และพื้นที่ศกึษา 

รวบรวมขอมลูโดยใช
แบบสอบถาม 

ดําเนินการสํารวจ 
และศึกษาขอมูล

ทุติยภูม ิ
ประมวลผลทาง

สถิติ 

เสนอแนะแนวทางจัดการปายโฆษณา
ขนาดใหญที่ติดตั้งบนดาดฟาอาคาร 

กฎหมาย
ขอบังคับที่มีอยู
ในปจจุบนั 

 

สรุปผล 

ขอเสนอแนะ และความ
คิดเห็นของประชาชน 

ศึกษาขอมูล
ทุติยภูม ิ

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 


