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The objectives of this study were to analyze the  competitiveness of  Thailand’s agricultural  products 

and agro-industry exported to China. Agricutural products were cassava products, frozen/chilled fresh fruit, 
frozen/chilled fresh fish, orchid, natural rubber, rice, frozen/chilled fresh shrimps, fats and oil made from 
vegetable and animals, wheat products and other finished food, canned fruits and processed fruits, and sugar 
and sugar wastes (malasses). Revealed Comparative Advantages (RCA) and Constant Market Share Analysis 
(CMS) were employed and yearly data form period 1999-2010 were used to computing average RCA and CMS 
for period of 1999-2002 and 2003-2010, respectively.  

 

The result of  RCA showed that Thailand’s agricultural products and agro-industry had more  
competitiveness advantage than China. With respect to CMS analysis, factors effecting on change of  
Thailand’s exporting value in agricultural products were world growth effect, directional effect, interaction 
effect, and competitiveness effect. From the result competitiveness can  be classified into 3 groups.  First  group 
was  high  level of competitiveness such as cassava products, frozen/chilled fresh fruits, rice, and orchids.  
Second group was medium level of competitiveness such as natural rubbers, wheat products and other  finished 
food and canned  fruits and processed fruits. Last group was low  level of  competitiveness  such as  
frozen/chilled fresh fishes, frozen/chilled  fresh  shrimps, fats and oil made from vegetable and animals, and 
sugars and sugar wastes (malasses). 
 

This study suggested that government should promote and provide international trade information  to 
help  exporters doing  business effectively and efficiently. 
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55 

   
14 ปริมาณการส่งออกผลไมข้องตลาดโลก ปี 2550-2553 56 

   
15 ปริมาณการส่งออกผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็งของประเทศไทย ปี 

2550-2553 
 

57 
   

16 มูลค่าการส่งออกผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็งของแต่ละประเทศใน
ตลาดจีนปี 2542-2553 

 
58 

   
17 ปริมาณการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ของโลก ปี 2550-2553 60 

   
18 มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งของแต่ละประเทศในตลาด

จีนปี 2542-2553 
 

61 
   

19 มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องโลก ปี 2550-2553 63 
   

20 มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องประเทศไทย ปี 2550-2553 64 
   

21 มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 65 
   

22 
 

23 

ปริมาณการส่งออกยางพาราธรรมชาติของโลก ปี 2550-2553 
 
ปริมาณความตอ้งการยางพาราของประเทศจีน 

67 
 

68 
   

 

 

(5) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
              

ตารางทีG  
 

        หน้า 

24 มูลค่าการส่งออกยางพาราของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-
2553 

 
69 

   
25 ปริมาณการส่งออกขา้วของโลก ปี 2550-2553 71 

   
26 ปริมาณการบริโภคข้าวและการใช้ประโยช์จากข้าวของโลก ปี 

2550-2553 
 

72 
   

27 มูลค่าการส่งออกขา้วของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 73 
   

28 ปริมาณการเพาะเลีRยงกุง้ของตลาดโลก ปี 2550-2553 74 
   

29 มูลค่าการส่งออกกุง้และผลิตภณัฑก์ุง้ของไทย ปี 2551-2553 75 
   

30 มูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เย็นแช่แข็งของแต่ละประเทศในตลาด
จีนปี 2542-2553 

 
76 

 
31 

 
ปริมาณการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวข์องตลาดโลก 
ปี 2550-2553 

 
77 

 
32 

 
 

33 
 

34 

 
มูลค่าการส่งออกไขมันและนํR ามันจากพืชและสัตว์ของแต่ล
ประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
 
ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑข์า้วสาลีของตลาดโลก ปี 2550-2553 
 
มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูปของแต่ละ
ประเทศในตลาดจีนปี 2542-25 

 
 

79 
 

80 
 
 

83 

(6) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
       
    ตารางทีG   หน้า 

   
35 ปริมาณและมูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทย 

ปี 2550-2553 
 

84 
   

36 มูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของแต่ละประเทศใน
ตลาดจีนปี 2542-2553 

 
85 

   
37 ปริมาณการส่งออกนํRาตาลทรายของตลาดโลก ปี 2550-2553 86 

   
38 มูลค่าการส่งออกนํZ าตาลทรายของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 

2542-2553 
 

88 
   

39 ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก
ผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 
2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 
 

91 
   

40 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลไม้
สดแช่เยน็แช่แข็งของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 
และช่วงปี 2546-2553 

 
 

92 
   

41 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกปลาสด
แช่เย็นแช่แข็งของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 
และช่วงปี 2546-2553 

 
 

94 
   

42 ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก
กลว้ยไมข้องไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วง
ปี 2546-2553 

 
 

96 

 

 

(7) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
              
    ตารางทีG          หน้า 

 
43 ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ยางพาราของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วง
ปี 2546-2553 

 
 

98 
   

44 ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกขา้ว
ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-
2553 

 
99 

   
45 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกกุง้สด

แช่เย็นแช่แข็งของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 
และช่วงปี 2546-2553 

 
 

101 
   

46 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกไขมนั
และนํRามนัจากพืชและสัตวข์องไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ในช่วงปี 
2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 
 

102 
   

47 ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก
ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปของไทยและคู่แข่งในตลาด
จีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 
 

104 
   

48 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลไม้
กระป๋องและแปรรูปของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-
2545 และช่วงปี 2546-2553 

 
 

106 

 

49 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกนํR าตาล
ทรายและกากนํR าตาลทรายของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 
2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 
 

107 

 

(8) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางทีG  
 

 หน้า 

50 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 111

  
51 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ

ส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 112
  

52 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 114

  
53 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ

ส่งออกกลว้ยไมข้องไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 116
  

54 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกยางพาราของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 118

 
55 

 
การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกขา้วของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 119

 

 

56 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

 
121

 

57 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว์ของไทยและคู่แข่งใน
ตลาดจีน 

 

 
123

 

 

 

(9) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
 

ตารางทีG  
 

        หน้า 

58 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปของไทยและคู่แข่ง
ในตลาดจีน 

 
 

124 
   

59 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

 
126 

   
60 การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ

ส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายของไทยและคู่แข่งใน
ตลาดจีน 

 
 

128 
 

     ตารางผนวกทีG  
   

1 มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลังทัRงหมดของโลก และ
มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัไปยงัตลาดจีนของโลก 
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 

 
145 

  
2 มูลค่าการส่งออกผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็งทัR งหมดของโลก และ

มูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่เย็นแช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก 
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 

 
 

146 

 

3 
 

มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งทัRงหมดของโลก และมูลค่า
การส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศ
ไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 

 

147

 

 

 

 

(10) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
              
     ตารางผนวกทีG หน้า 

   
4 มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมท้ัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออก

กลว้ยไมไ้ปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 
2542-2553 148

  
5 มูลค่าการส่งออกยางพาราทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออก

ยางพาราไปยงั ตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 
2542-2553 149

  
6 มูลค่าการส่งออกขา้วทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกขา้วไป

ยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 150
  

7 มูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งทัRงหมดของโลก และมูลค่า
การส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศ
ไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 151

  
8 มูลค่าการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว์ทัRงหมดของ

โลก และมูลค่าการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวไ์ปยงั
ตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 152

 

9 มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปทัRงหมด
ของโลก และมูลค่าการส่งออกผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหาร
สาํเร็จรูปไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 
2542-2553 

153

  
10 มูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปทัRงหมดของโลก และ

มูลค่าการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายไปยงัตลาดจีน
ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 154

 

(11) 



 
 

 

สารบัญตาราง (ต่อ) 
              
    ตารางผนวกทีG          หน้า 
  

11 มูลค่าการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายทัRงหมดของ
โลก และมูลค่าการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายไปยงั
ตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 155

   
12 มูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง

ไปยงัตลาดจีนปี 2542-2545 
 

156
  

13 มูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง
ไปยงัตลาดจีน ปี 2546-2553 157

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

(12) 



 
 

 

สารบัญภาพ 
 

ภาพทีG  
 

         หน้า 

1 กรอบแนวคิดในการวจิยั 35
  

2 ความเคลืTอนไหวของดัชนีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีT
ปรากฏของการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัในตลาดจีนของ
ไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 91

  
3 ความเคลืTอนไหวของดัชนีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีT

ปรากฏของการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนของไทย
และคู่แข่งในปี 2542-2553 93

  
4 ความเคลืTอนไหวของดัชนีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีT

ปรากฏของการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนของไทย
และคู่แข่งในปี 2542-2553 95

 
5 ความเคลืTอนไหวของดัชนีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีT
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บททีG 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปัญหา 
 

ประเทศไทยเป็นประเทศทีTมีระบบเศรษฐกิจแบบเปิด ทาํให้มีการพึTงพิงรายไดจ้ากการ
ส่งออกค่อนขา้งสูง ในปัจจุบนัการคา้ระหวา่งประเทศเป็นตวักระตุน้ทีTสําคญัต่อการเจริญเติบโตของ
ประเทศ  ในการพฒันาอุตสาหกรรมและเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ  เป็นแหล่งทีTมาของรายไดที้T
เป็นเงินตราต่างประเทศ  ทีTยงัก่อให้เกิดการจ้างงาน การถ่ายทอดเทคโนโลยี และการพฒันา
อุตสาหกรรมอย่างต่อเนืTอง ทาํให้รัฐบาลเล็งเห็นความสําคญัของการคา้ระหว่างประเทศเพิTมขึR น 
(ศูนยว์จิยัเศรษฐศาสตร์, 2546)  
 

 การส่งออกของประเทศไทยในปี 2553 ตอ้งเผชิญกบัปัจจยัเสีTยงรอบดา้นนบัตัRงแต่ความไม่
สงบทางการเมือง ในประเทศในช่วงตน้ปี ปัญหาภยัธรรมชาติ ทัRงภาวะภยัแลง้และอุทกภยัซึT ง
กระทบต่อภาคการผลิต ปัญหาเงินบาททีTแข็งค่าขึRนต่อเนืTอง โดยเฉพาะในช่วงครึT งหลงัปี 2553 ทีT
ซํR าเติมธุรกิจส่งออกในแง่ขีดความสามารถในการแข่งขนัและกาํไรทีTลดลง อยา่งไรก็ตามการส่งออก
โดยรวมของประเทศไทยสามารถเติบโตในระดบัสูงทีTร้อยละ 28.1 เกินเป้าหมายการส่งออกของ
กระทรวงพาณิชยที์TตัRงไวร้้อยละ20 ดว้ยมูลค่าส่งออก 195,312 ล้านดอลลาร์สหรัฐ สูงเป็น
ประวติัการณ์ เนืTองจากภาวะเศรษฐกิจโลกทีTฟืR นตวัขึRน โดยเฉพาะเศรษฐกิจของประเทศคู่คา้ในตลาด
เอเชีย ตลอดจนอานิสงส์ของความตกลงการคา้เสรี (Free Trade Agreement: FTA) ซึT งเริTมเห็นผล
เป็นรูปธรรมมากขึRนเป็นลาํดบั ยิTงไปกว่านัRนราคาสินคา้เกษตรทีTปรับตวัสูงขึRนมากในปี 2553 
นบัเป็นอีกหนึTงปัจจยัทีTทาํใหก้ารส่งออกโดยรวมของประเทศไทยในปี 2553 กลบัมาขยายตวัไดดี้อีก
ครัR งหลงัจากการส่งออกหดตวัค่อนขา้งรุนแรง ในปี 2552 ส่งผลให้สัดส่วนมูลค่าส่งออกสินคา้ต่อ
ผลิตภณัฑ์มวลรวมภายในประเทศ (Gross Domestic Product: GDP) ของไทยในปี 2553 ขยบัขึRนมา
อยูที่Tร้อยละ 61.1 เทียบกบัร้อยละ 57.5 ในปี 2552 (ตารางทีT 1) 
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ตารางทีG 1  มูลค่าการส่งออกของไทยปี 2548-2553 
 

การส่งออก 2548   2549   2550      2551 2552 2553 

- มูลค่าการส่งออก 
  (ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

110,938 129,720 153,865 177,775 142,426 195,312 

- อตัราการขยายตวั (%) 15.0 16.9 18.6 15.5 -14.3 28.1 
- สดัส่วนมูลค่าส่งออก 
  ต่อ GDP (%) 

62.6 62.9 62.2 64.4 57.5 61.1 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสาร สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 

โครงสร้างการส่งออกสินคา้ของประเทศไทย  ประกอบดว้ย สินคา้อุตสาหกรรม สินคา้
เกษตร สินคา้อุตสาหกรรมการเกษตร สินคา้แร่และเชืRอเพลิง และสินคา้อืTนๆ มูลค่าส่งออกของไทย
ขยายตวัดีในทุกหมวดสินคา้ โดยมูลค่าส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรขยายตวัร้อยละ 
21.50  และ 9.11 ตามลาํดบั  ขณะทีTมูลค่าส่งออกสินคา้อุตสาหกรรมขยายตวัร้อยละ 19.64  (ตารางทีT 
2) ทัRงนีR  มูลค่าส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTขยายตวัในระดบัสูงเป็นผลจากราคา
สินค้าเกษตรโดยเฉพาะสินค้าประเภทโภคภัณฑ์ในตลาดโลกปรับตัวสูงขึR นมาก ทีTสําคัญคือ 
ยางพาราและมนัสําปะหลงัทีTราคาปรับสูงขึRน เนืTองจากอุปทานสินคา้เกษตรลดลงจากปัญหาภยั
ธรรมชาติทีTเกิดขึRนในหลายพืRนทีTทัTวโลก ประกอบกบันกัลงทุนเริTมกลบัเขา้มาเก็งกาํไรในสินคา้โภค
ภณัฑ์มากขึRน โดยเฉพาะเศรษฐกิจประเทศในภูมิภาคเอเชียทีTขยายตวัอย่างร้อนแรง จากการใช้
นโยบายกระตุน้เศรษฐกิจในช่วงทีTผา่นมา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

3

ตารางทีG 2  โครงสร้างสินคา้ส่งออกทีTสาํคญัของไทยปี 2551-2553 
 

รายการ 

2551 2552 2553 

        มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั 

(ร้อยละ) 

       มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั 

(ร้อยละ) 

      มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั

(ร้อยละ) 

สินคา้เกษตร(กสิกรรม,  
ปศุสตัว,์ประมง) 

662,228.90 26.73 559,458.60  -15.52 679,718.60 21.50 

สินคา้อุตสาหกรรม 
การเกษตร 

385,771.00 17.86 384,299.30 -0.38 419,318.70 9.11 

สินคา้อุตสาหกรรม 4.405983.90 6.05 3,967,542.80 -9.95 4,746,753.00 19.64 
สินคา้แร่และเชืRอเพลิง 397,376.10    53.86 283,296.00 -28.71 330,511.80 16.67 
อืTนๆ(ธุรกรรมพิเศษ) 11.20    -99.97 - - - - 

รวมทัVงหมด 5,851,371.10     10.36 5,194,596.70  -11.22 6,176302.10 18.90 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสาร สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 
การส่งออกของประเทศไทยในปี 2553 ขยายตวัในเกือบทุกตลาด โดยในส่วนของการ

ส่งออกไปตลาดหลกัทัRงประเทศสหรัฐอเมริกาและญีTปุ่นสามารถกลบัมาขยายตวัเพิTมขึRน โดย
ประเทศสหรัฐอเมริกาขยายกวา่ร้อยละ 12.53 เทียบกบัปี 2552 ทีTหดตวักวา่ร้อยละ 14.98 และ
ประเทศญีTปุ่นขยายตวักวา่ร้อยละ 20.40 เทียบกบัทีTหดตวักวา่ร้อยละ 19.00 ในปี 2552 (ตารางทีT 3) 
เช่นเดียวกบัการส่งออกไปตลาดอืTนๆ ทีTขยายตวัตามการฟืR นตวัของภาวะเศรษฐกิจและการคา้โลก 
โดยเฉพาะการส่งออกไปประเทศในแถบเอเชีย  

 
ตลาดอาเซีย ซึT งในช่วงทีTผา่นมาประเทศสมาชิกทยอยลดอุปสรรคทางการคา้ระหวา่งกนัลง 

โดยล่าสุดประเทศสมาชิกอาเซียนเดิมไดล้ดอตัราภาษีนาํเขา้สําหรับรายการสินคา้ปกติ (Normal 
Track) ลงเหลือร้อยละ 0 ตัRงแต่วนัทีT 1 มกราคม 2553 ส่งผลให้การคา้ภายในภูมิภาคอาเซียนขยายตวั
ดีขึRนเป็นลาํดบั นอกจากนีR  หากพิจารณาเป็นรายประเทศ พบวา่ การส่งออกไปตลาดจีนทีTขยายตวัใน
อตัราสูงต่อเนืTองเป็นเวลาหลายปี แมว้า่สะดุดลงเล็กน้อยในปี 2552 ซึT งเกิดวิกฤตเศรษฐกิจโลก 
ส่งผลใหใ้นปี 2553 ตลาดจีนขยบัขึRนเป็นตลาดส่งออกสาํคญัอนัดบั 1 ของไทย ดว้ยมูลค่าส่งออกกวา่ 
716,631.83 ลา้นบาท โดยอตัราการขยายตวัร้อยละ 23.67 (ตารางทีT 3) แซงหนา้ประเทศสหรัฐ 
อเมริกา 
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ตารางทีG 3  มูลค่าการคา้ของประเทศคู่คา้ทีTสาํคญัของไทย ปี 2551-2553 
 

ประเทศ 

2551 2552 2553 

       มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั    
(ร้อยละ) 

       มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั 
(ร้อยละ) 

      มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั 
(ร้อยละ) 

1. จีน 532,319.04 4.15 548,760.05 3.09 716,631.83    23.67 
2. สหรัฐอเมริกา 667,746.82 -0.26 567,698.96 -14.98 683,820.07    12.53 
3. ญีTปุ่น 661,565.54 5.84 535,880.34 -19.00 645,210.24 20.40 
4. ฮ่องกง 330,754.35 10.52 323,220.23 -2.28 413,785.01 28.02 
5. มาเลเซีย 325,280.10 20.66 260,837.29 -19.81 334,598.81 28.28 
6. ออสเตรเลีย 263,181.47 28.56 291,955.77 10.93 297,098.72 1.76 
7. สิงคโปร์ 332,443.81 0.52 257,967.52 -22.40 285,187.15 10.55 
8. อินโดนีเซีย 208,017.51 25.33 158,917.86 -23.60 232,856.21 46.53 
9. เวยีดนาม 165,101.24 26.16 159,224.41 -3.56 184,463.07 15.86 
10.อินเดีย 110,193.95 20.13 109,863.06 -0.30 139,178.33  26.68 

รวม 10 ประเทศ 3,596,603.83 14.16 3,214,325.49 -9.19 3,832,829.44 21.42 

มูลค่ารวมทัVงหมด 5,851,371.14 10.63 5,194,596.73 -11.22 6,176,302.06 18.90 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสาร สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 

สินคา้ส่งออกสําคญัของประเทศไทยไปตลาดจีนส่วนใหญ่เป็นลกัษณะสินคา้สําเร็จรูปเพืTอ
เนน้ป้อนตลาดผูบ้ริโภคในตลาดจีนไดแ้ก่ ขา้ว อาหารแปรรูป ผลิตภณัฑ์ยาง เครืTองใชไ้ฟฟ้า เป็น
ตน้ นอกจากนีR สินคา้ทีTส่งออกในลกัษณะวตัถุดิบและกึTงสาเร็จรูปเพืTอป้อนการผลิตในตลาดจีน ทีT
สําคญั ไดแ้ก่ แผงวงจรไฟฟ้าและอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ ยางพารา เม็ดพลาสติก เคมีภณัฑ ์

ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั เป็นตน้ โดยสินคา้ในหมวดเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรมีอตัราการ
ขยายตวักว่าร้อยละ 35.25 และ 9.89 ตามลาํดบั (ตารางทีT 4) และมีแนวโน้มอตัราการขยายตวัทีT
เพิTมขึRน เนืTองจากตลาดสินคา้เกษตรในจีนเป็นตลาดขนาดใหญ่ดว้ยจาํนวนประชากรของประเทศจีน
เป็นจาํนวนมาก ในอนาคตคาดวา่ความตอ้งการของผูบ้ริโภคในจีนจะส่งผลต่อปริมาณการส่งออก
สินคา้เกษตรของไทยมีปริมาณมากตามดว้ย โดยเฉพาะการคา้ระหวา่งจีนและกลุ่มสมาชิกอาเซียน
ซึT งกาํลงัขยายตวัเพิTมขึRนภายใตก้รอบความตกลงเขตการคา้เสรีอาเซียน-จีน เป็นอีกหนึTงช่องทางทีT
ประเทศไทยจะขยายตลาดส่งออกสินคา้เกษตรไปตลาดจีนไดเ้พิTมสูง 
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ตารางทีG 4  สินคา้ส่งออกทีTสาํคญัของไทยในตลาดจีนปี 2551-2553 
 

รายการ 

2551 2552 2553 

      มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั 

(ร้อยละ) 

       มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั 

(ร้อยละ) 

      มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ 

ขยายตวั

(ร้อยละ) 

สินคา้เกษตร(กสิกรรม
ปศุสตัว,์ประมง) 

89,998.0    3.10 97,681.5  8.54 132,113.5 35.25 

สินคา้อุตสาหกรรม 
การเกษตร 

7,225.7 -15.78 8,076.5 11.77 8,875.5   9.89 

สินคา้อุตสาหกรรม 374,046.9    1.72 403,166.9    7.75 489,452.0 21.42 
สินคา้แร่และเชืRอเพลิง 61,048.3 30.28 39,834.9 -34.75 48,100.3 20.75 
อืTนๆ(ธุรกรรมพิเศษ) 0.2 -99.97 - - - - 

รวมทัVงหมด 532,319.0    4.15 548,760.1  3.09 678,631.8 23.67 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสารสาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 
 สินคา้เกษตรทีTประเทศไทยส่งออกไปจีนทีTสําคญั 5 อนัดบัแรกไดแ้ก่ ยางพารา ผลิตภณัฑ์
มนัสําปะหลงั ขา้ว ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง และปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง โดยยางพารายงัคงเป็นสินคา้
อนัดบั 1 ทีTมีมูลค่าการส่งออกในปี 2553 เท่ากบั 77,039.3 ลา้นบาท อตัราการขยายตวัร้อยละ 46.40 
หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 11.35 ของการส่งออกทัRงหมด ส่วนสินคา้อุตสาหกรรมเกษตรทีTสําคญั 5 
อนัดบัแรกไดแ้ก่ ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป นํR าตาลทราย อาหาร
ทะเลกระป๋องและแปรรูปและผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป โดยไขมนัและนํR ามนัจากพืช
และสัตว ์ซึT งมูลค่าการส่งออกอนัดบั 1 เท่ากบั 1,144.0 ลา้นบาท อตัราการขยายตวัร้อยละ 61.80 คิด
เป็นสัดส่วนร้อยละ 0.17 ของการส่งออกทัRงหมด (ตารางทีT 5) 
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ตารางทีG 5  มูลค่าสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTส่งออกของไทยในตลาดจีน ปี 2551-2553 
 

รายการ 

2551 2552 2553 

      มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั    
(ร้อยละ) 

     มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั 
(ร้อยละ) 

     มูลค่า 

(ล้านบาท) 

อตัราการ

ขยายตวั 
(ร้อยละ) 

สินค้าเกษตร       
1. ยางพารา 63,938.0 16.92 52,729.4 -17.53 77,039.3 46.10 
2 .ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 11,177.5 -31.80 26,775.1 139.40 36,705.6 37.09 
3. ขา้ว 5,349.9 -27.89 7,117.7 33.04 6,876.5 -3.39 
4. ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ 
5. ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ 

4,941.6 
2,635.9 

12.91 
16.68 

6,822.0 
1,969.3 

38.05 
-25.29 

6,437.9 
1,798.6 

-5.63 
-8.67 

สินค้าอุตสาหกรรมเกษตร       
1.ไขมนัและนํR ามนัจากพืชฯ 2,114.2 117.0 707.1 -66.56 1,144.0 61.80 
2. ผลไมก้ระป๋องฯ 415.4 83.81 536.4 29.14 691.4 28.90 
3. นํR าตาลทราย 1,109.0 -39.99 2,300.3 107.42 364.0 -84.18 
4. อาหารทะเลกระป๋องฯ 119.8 -1.34 208.8 74.32 297.8 42.59 
5. ผลิตภณัฑข์า้วสาลีฯ 288.1 65.57 241.7 -16.12 284.8 17.85 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสาร สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 

ปัจจุบนัจีนเป็นประเทศผูผ้ลิตและผูบ้ริโภคสินคา้เกษตรทีTใหญ่ทีTสุดของโลก จากการ
เติบโตและขยายตวัทางเศรษฐกิจอยา่งรวดเร็วของภาคอุตสาหกรรมต่างๆ และความตอ้งการบริโภค
อาหารของจาํนวนประชากรทีTเพิTมขึRนอยา่งรวดเร็ว ดว้ยขอ้จาํกดัของการเพิTมผลผลิตเกษตรของจีน
ไม่เพียงพอต่อความต้องการภายในประเทศ ทาํให้ต้องนําเข้าสินค้าเกษตรจากประเทศต่างๆ 
ประกอบกบัการเปิดเสรีทางการคา้ของจีนเป็นตวักระตุน้ต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจส่งผลให้นานา
ประเทศทาํการค้ากับประเทศจีนเพิTมมากขึR น  โดยเฉพาะกลุ่มประเทศในอาเซียน-จีนทีTได้รับ
ผลประโยชน์จากการเปิดเสรีทางการค้า  ดังนัRนการศึกษาถึงการวิเคราะห์ความสามารถในการ
แข่งขนัของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน จึงเป็นประเด็นทีTน่าสนใจเพืTอ
เป็นประโยชน์ในการนาํขอ้มูลทีTวิเคราะห์ไดใ้ชใ้นการพฒันาส่งเสริมการส่งออกสินคา้เกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรประเทศไทยในตลาดจีนให้มีการขยายตวัในการส่งออกและมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบใหม้ากขึRนต่อไป 
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วตัถุประสงค์ของการศึกษา 
 

เพืTอศึกษาและวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรม
เกษตรไทยในตลาดจีน 
 

ประโยชน์ทีGคาดว่าจะได้รับ 

  
 การศึกษาถึงสภาวะดา้นการคา้การส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมของไทยในตลาด
จีน  สามารถนาํมาใช้เป็นแนวทางในการเพิTมความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรของไทย รวมทัRงความได้เปรียบเทียบทีTปรากฏของประเทศไทยและประเทศ
คู่แข่งทีTสําคญั  การเปลีTยนแปลงส่วนแบ่งการตลาดและสภาพตลาดทีTนําเข้าสินค้าเกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรในตลาดจีน สามารถนาํมาใชเ้ป็นแนวทางให้หน่วยงานของรัฐนาํไปใชใ้นการ
วางแผนปรับปรุงและส่งเสริมการผลิตและการส่งออกของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของ
ไทย เพืTอหาทางรักษาส่วนแบ่งทางการตลาดเดิมไว ้อีกทัRงขยายตวัการส่งออกสินค้าเกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรของไทยต่อไป 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 

ขอบเขตของสินค้าที�ศึกษา 
 

การศึกษานีZ เป็นการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฏของประเทศไทยกบั
ประเทศคู่แข่งขนัที	สาํคญัและการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดของประเทศไทยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่
แข่งขนัในตลาดจีน ดว้ยขอ้มูลเกี	ยวกบัมูลค่าการส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรโดยใช้
รหสัสินคา้ของกรมศุลกากรตามพิกดัในระบบฮาร์โมไนซ์ (Harmonize System: HS) จาํนวน 4 หลกั 
ศึกษาสินคา้ทัZงหมด 11 ชนิด ซึ	 งเป็นสินคา้ที	ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกที	สําคญัในตลาดจีน 
และทาํการศึกษาเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งที	สาํคญัในตลาดจีนจาํนวน 2 ประเทศ ดงัตารางที	 6 
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ตารางทีG 6  สินคา้และประเทศทีTทาํการศึกษาตามพิกดัในระบบฮาร์โมไนซ์  
 

สินค้า (HS Code) ประเทศทีGทาํการศึกษา 

หมวดสินค้าเกษตร 
ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 0714 ไทย เวยีดนาม อินโดนีเซีย 
ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ 0804 ไทย อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ 
ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ 0304 ไทย สหรัฐอเมริกา เวยีดนาม 
กลว้ยไม ้ 0603 ไทย เนเธอร์แลนด ์ ญีTปุ่น 
ยางพารา 4001 ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 
ขา้ว 1006 ไทย เวยีดนาม ญีTปุ่น 
กุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ 0306 ไทย เวยีดนาม แคนาดา 
หมวดสินค้าอุตสาหกรรมเกษตร 
ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสตัว ์ 1515 ไทย มาเลเซีย อินโดนีเซีย 
ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูป 1108 ไทย เวยีดนาม เนเธอร์แลนด ์
ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 2006 ไทย ฟิลิปปินส์ เกาหลีใต ้
นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย 1701 ไทย คิวบา บราซิล 

 

ขอบเขตของระยะเวลาที�ทาํการศึกษา 
 

ขอ้มูลที	นาํมาใชใ้นการวิเคราะห์ครัZ งนีZมาจากขอ้มูลปี 2542-2553 รวมทัZงหมด 12 ปี แบ่ง
ช่วงเวลาการวิเคราะห์ 2 ช่วงเวลา กล่าวคือ ในช่วงปีเฉลี	ย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลี	ย 
2546-2553 การแบ่งช่วงเวลาดงักล่าวเป็นผลมาจากในปี 2546 ประเทศไทยและจีนไดเ้ปิดเสรี
ทางการคา้ระหวา่งกนั เพืTอศึกษาใหเ้ห็นถึงความสามารถในการแข่งขนัของประเทศไทยเปรียบเทียบ
ช่วงเวลาปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงเวลาปี 2546-2553 วา่มีการเปลีTยนแปลงเป็นอยา่งไร 
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บททีG 2 

 

การตรวจเอกสาร 
 

การตรวจเอกสารเพืTอการศึกษาในครัR งนีR  ไดแ้บ่งออกเป็นสองส่วน ประกอบดว้ย ส่วนแรก
คือ แนวคิดและทฤษฎีทีTเกีTยวขอ้ง และส่วนทีTสองคือ เอกสารงานวิจยัทีTเกีTยวขอ้งกบัการศึกษา ซึT งมี
รายละเอียดดงัต่อไปนีR  

 
แนวคิดและทฤษฎีทีGเกีGยวข้อง 

 
แนวคิดทางทฤษฎีทีTนาํมาใช้ในการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก

สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศไทย ได้ใช้แนวคิดทฤษฎีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบทีTปรากฏ ซึT งเป็นเครืTองมือทีTใชว้ดัความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกและใช้
แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีTเป็นเครืTองมือในการศึกษาการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกสินคา้
เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรแต่ละชนิดของประเทศไทยวา่เป็นผลมาจากปัจจยัใด 

 
ทฤษฎคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีGปรากฎ 
 

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ หมายถึง ความสามารถของประเทศใดประเทศหนึTงในการ
ผลิตสินคา้ดว้ยตน้ทุนทีTต ํTากว่าประเทศอืTน ๆ โดยลกัษณะของความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบนีR  
สามารถอธิบายเกีTยวกบัการผลิต และการคา้ระหวา่งประเทศต่าง ๆ ได ้ (อาภรณ์  เตรียมประกิจกุล, 
2544: 18-19 อา้งถึง วรนนัท ์ กิตติอมัพานนท,์ 2530) 
 

ในการคา้ระหว่างประเทศนัRน ปัจจยัทีTเป็นตวักาํหนดรายการสินคา้ทีTจะทาํการผลิตเพืTอ
เสนอขายเป็นสินคา้ส่งออกนัRนจะมีทัRงปัจจยัทางดา้นอุปทาน และปัจจยัทางดา้นอุปสงค ์ แต่ทฤษฎี
การคา้ระหวา่งประเทศทีTสร้างขึRนในสมยัต่าง ๆ กนันัRน จะใหค้วามสาํคญัต่อปัจจยัทัRง 2 ดา้นนีR ไม่เท่า
เทียมกนั เราจึงแบ่งทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศออกเป็น 2 สมยั คือ ทฤษฎีการคา้สมยัคลาสสิก
และทฤษฎีการคา้สมยันีโอคลาสสิกและสมยัใหม่ ซึT งการศึกษาในครัR งนีR จะอาศยัทฤษฎีการคา้สมยั
คลาสสิก โดยทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศทีTสร้างขึRนในสมยัคลาสสิกนัRนให้ความสําคญัต่อปัจจยั
ทางดา้นอุปทานเพียงปัจจยัเดียว คือ มีแต่ปัจจยัทางดา้นอุปทานเท่านัRนทีTมีอิทธิพลในการกาํหนด
รายการสินคา้ทีTจะส่งออกและนาํเขา้ 
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ภายใตแ้นวความคิดเช่นนีR  ตวัชีR ทีTเป็นตวักาํหนดรายการสินคา้ทีTจะเลือกว่าควรผลิตเพืTอ 
ส่งออก หรือควรนาํเขา้จากต่างประเทศก็คือ ตน้ทุนการผลิต กล่าวคือ ถา้พิจารณาแลว้วา่สินคา้
รายการใดทีTเราสามารถผลิตไดด้ว้ยตน้ทุนต่อหน่วยทีTต ํTากวา่ของอีกประเทศหนึTง ก็จะเรียกวา่มีความ
ไดเ้ปรียบในการผลิตสินคา้ชนิดนัRนเหนือกวา่ประเทศคู่แข่งขนัและควรเลือกผลิตสินคา้ชนิดนัRนเพืTอ
เป็นสินคา้ส่งออก ส่วนสินคา้รายการใดทีTเราผลิตไดใ้นตน้ทุนทีTสูงกวา่ของต่างประเทศ ก็จะเรียกวา่
มีความเสียเปรียบในการผลิตสินคา้ชนิดนัRนเมืTอเทียบกบัต่างประเทศ ดงันัRนควรนาํเขา้สินคา้ชนิดนัRน
จากต่างประเทศ และจากความเชืTอในสมยันัRนเกีTยวกบัแรงงานซึT งเป็นปัจจยัการผลิตเพียงชนิดเดียวทีT
นาํมาพิจารณา โดยเชืTอวา่แรงงานมีประสิทธิภาพในการผลิตเท่ากนัหมดและสามารถเคลืTอนยา้ยได้
อยา่งเสรีในประเทศหนึTง ๆ แต่เปรียบเทียบกนัระหวา่งประเทศแลว้พบวา่แรงงานของประเทศต่างๆ 
มีประสิทธิภาพในการผลิตทีTแตกต่างกนั และไม่สามารถเคลืTอนยา้ยแรงงานระหวา่งประเทศได ้ จึง
ทาํให้แต่ละประเทศมีความไดเ้ปรียบในการผลิตสินคา้ในแต่ละรายการทีTไม่ซํR ากนั การคา้ระหวา่ง
ประเทศจึงเกิดขึRน 
 

ในการวดัตน้ทุนการผลิตนัRน จะวดัดว้ยหน่วยจริง (Real Terms) โดยมิใช่วดัดว้ยหน่วย
เงินตรา ซึT งหน่วยจริงทีTใชว้ดักนัในสมยัคลาสสิกนัRนจะมีอยู ่2 รูปแบบ ดงันีR  
 

1. วดัดว้ยปริมาณปัจจยัการผลิตทีTจะตอ้งใชใ้นการผลิตสินคา้ชนิดนัRนในแต่ละหน่วย 
 

2. วดัดว้ยปริมาณสินคา้อีกชนิดหนึTงทีTจะสามารถผลิตได ้แต่ตอ้งเสียสละไปเพืTอทาํการ 
ผลิตสินคา้อีกชนิดหนึTงทีTตอ้งการในแต่ละหน่วย 
 
 ในกรณีทีTใช้ปัจจยัการผลิตเป็นหน่วยวดัตน้ทุนการผลิต ซึT งปัจจยัการผลิตทีTใชก้นัในสมยั
นัRนก็คือ ปัจจยัแรงงาน เพราะในสมยันัRนเชืTอกนัว่าปัจจยัการผลิตทีTสําคญัมีเพียงชนิดเดียว คือ 
แรงงานตามแนวความคิดแบบนีRถา้ปรากฏวา่สามารถผลิตสินคา้ชนิดใดชนิดหนึTงแต่ละหน่วยโดยใช้
คนงานไปเป็นจาํนวนทีTนอ้ยกวา่อีกประเทศหนึTงก็จะเรียกวา่มีความไดเ้ปรียบในการผลิตสินคา้ชนิด
นัRนและความได้เปรียบในลักษณะเช่นนีR  เรียกว่า “ความได้เปรียบเชิงสมบูรณ์” (Absolute 
Advantage) นกัเศรษฐศาสตร์ทีTสร้างทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศคนแรก และใชค้วามหมายของ
ความไดเ้ปรียบในลกัษณะนีRก็คือ Adam Smith และเรียกชืTอวา่ “ทฤษฎีความไดเ้ปรียบเชิงสมบูรณ์” 
(Theory of Absolute Advantage) 
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ถา้หากใชห้น่วยของสินคา้อีกชนิดหนึTงทีTอาจผลิตไดเ้ป็นหน่วยวดัตน้ทุนในการผลิตสินคา้
ชนิดทีTตอ้งการก็จะเรียกตน้ทุนเช่นนีRวา่ “ตน้ทุนเปรียบเทียบ” คือ ถา้สามารถผลิตสินคา้ชนิดหนึTงแต่
ละหน่วยไดโ้ดยเสียสละสินคา้อีกชนิดหนึTงไปเป็นจาํนวนทีTนอ้ยกวา่ทีTอีกประเทศหนึTงจะทาํได ้    ก็
สามารถกล่าวไดว้า่ประเทศมีความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ (Comparative Advantage) เหนือกวา่
ประเทศอืTน ๆ ในการผลิตสินคา้ชนิดนัRนโดยนกัเศรษฐศาสตร์ทีTสร้างทฤษฎีการคา้ระหวา่งประเทศ
ขึRนโดยอาศยัความหมายของความไดเ้ปรียบในลกัษณะนีR คือ David Ricardo และเรียกชืTอวา่ “ทฤษฎี
ความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบ” (Theory of Comparative Advantage) ซึT ง David Ricardo ไดท้าํการ
ปรับปรุงทฤษฎีของ Adam Smith โดยอาศยัแนวคิดทีTวา่อาจมีความเป็นไปไดว้า่ประเทศหนึTงอาจ
ผลิตสินคา้ดว้ยตน้ทุนทีTต ํTากวา่อีกประเทศหนึTงในการผลิตทุก ๆ สินคา้ (อุดม  เกิดพิบูลย,์ 2543) 
 

อยา่งไรก็ตาม ทฤษฎีของ David Ricardo ก็ยงัมีขอ้บกพร่องอยูที่Tการใชปั้จจยัแรงงานเพียง 
อย่างเดียวเป็นเกณฑ์ในการพิจารณาต้นทุนการผลิต และในสภาวะทีTแท้จริงแล้วแรงงาน
ภายในประเทศก็มีประสิทธิภาพในการผลิตทีTแตกต่างกนัดว้ย นอกจากนีR ในการผลิตสินคา้ยงัตอ้ง
อาศยัปัจจยัการผลิตอืTน ๆ ประกอบดว้ย เช่น ทีTดิน ทุน เป็นตน้ และปัจจยัเหล่านีRสามารถใชท้ดแทน
กนัได ้ ฉะนัRนปริมาณแรงงานทีTใช้ในการผลิตสินคา้จึงมิใช่เป็นเครืTองวดัมูลค่าของสินคา้นัRนอย่าง
ถูกตอ้ง ดงันัRนทฤษฎีการคา้ระหว่างประเทศในสมยันีโอคลาสสิกและสมยัใหม่ จึงได้รับการ
ปรับปรุงโดย Heckscher-Ohlin ซึT งกล่าววา่ การคา้ระหวา่งประเทศจะเกิดขึRนโดยแต่ละประเทศจะ
ส่งออกสินคา้ซึT งผลิตขึRนมาโดยใชปั้จจยัการผลิตทีTประเทศของตนมีอยูอ่ยา่งอุดมสมบูรณ์ และนาํเขา้
สินคา้ทีTไดจ้ากการผลิตดว้ยปัจจยัการผลิตทีTประเทศของตนมีอยูใ่นปริมาณนอ้ยหรือไม่มีเลย ภายใต้
แบบจาํลองการผลิตทีTมีปัจจยัการผลิต 2 ประเภท คือ แรงงานและทุน โดยมีขอ้สมมุติวา่ แต่ละ
ประเทศมีปัจจยัการผลิตทีTแตกต่างกัน และสามารถเคลืTอนยา้ยได้อย่างเสรีภายในประเทศแต่
เคลืTอนยา้ยระหว่างประเทศไม่ไดซึ้T งจากแนวคิดนีR ประเทศทีTมีปัจจยัทุนมากกวา่ก็จะเลือกผลิตและ
ส่งออกเฉพาะสินคา้ทีTใชปั้จจยัทุนมากในการผลิต (Capital Intensive) ส่วนประเทศทีTมีปัจจยัแรงงาน
มากก็จะส่งออกสินคา้ทีTอาศยัปัจจยัแรงงานมากกวา่ปัจจยัอืTนในการผลิต (Labor Intensive) 
 

ในการศึกษาถึงความสามารถในการส่งออก หรือความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้เกษตร
และอุตสาหกรรมเกษตรของไทยทีTทาํการพิจารณาจากดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ 
โดยทาํการศึกษาเปรียบเทียบค่าดชันี RCA ของประเทศไทย กบัค่าดชันี RCA ของประเทศคู่แข่งขนั
ทีTสาํคญัในการส่งออก ซึT งค่าดชันี RCA มีสูตรการคาํนวณดงันีR  (Balassa, 1989) 
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โดยทีT 
 RCAik =   ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i 

Xik =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ไปยงัตลาดทีTตอ้งการศึกษา 
Xi =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ทัRงหมดของประเทศ i ไปยงัตลาดโลก 
Xwk =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของโลก 
Xw =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดทีTตอ้งการศึกษา 
i =   ประเทศผูส่้งออก 
k =   สินคา้ทีTพิจารณา 
 
ในการศึกษาครัR งนีR ไดท้าํการดดัแปลงสูตรการคาํนวณดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ

ทีTปรากฏจากวิธีการของ Balassa โดยสินคา้ทีTนาํมาพิจารณาค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ทีTปรากฏ คือ สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทัRงหมด 11 ชนิด ในตลาดทีTทาํการศึกษา คือ 
ตลาดจีน  

 
ในการคาํนวณ ค่า RCAik ทีTไดจ้ะมีความหมาย ดงันีR  
 
1. ถา้ค่า RCAik > 1 แสดงวา่ สัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ต่อการส่งออก

ทัRงหมดของประเทศ i สูงกวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลก 
นัTนคือประเทศ i อยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k 
 

2. ถา้ค่า RCAik < 1 แสดงวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ต่อการส่งออก
ทัRงหมดของประเทศ i ตํTากวา่สัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลก 
นัTนคือ ประเทศ i อยูใ่นฐานะทีTมีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k 
 

3. ถา้ค่า RCAik = 1 แสดงวา่ สัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ต่อการส่งออก
ทัRงหมดของประเทศ i มีค่าเท่ากบัสัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของโลกต่อการส่งออกทัRงหมด            
ของโลก 
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ข้อจํากดัความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีGปรากฏ 
 

1.  ถา้ค่า RCA > 1 หมายความวา่ประเทศ i มีความไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้ k แต่ยงัไม่
สามารถบอกไดว้า่ความไดเ้ปรียบนัRนเกิดขึRนมาจากปัจจยัใด 
 

2.  ถ้าประเทศ 2 ประเทศมีค่า RCA > 1 เราจะไม่สามารถระบุไดว้่าประเทศใดมี
ความสามารถในการส่งออกสินคา้ k มากหรือนอ้ยกวา่กนั 
 

ดงันัRนจากข้อจาํกัดในการศึกษาค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏนัRนในการ
วเิคราะห์ครัR งนีR จึงนาํมาศึกษาร่วมกบัแบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT เพืTอทาํการศึกษาต่อไปวา่ปัจจยั
ใดทีTมีผลกระทบต่อการส่งออกของประเทศไทย 
 
แบบจําลองส่วนแบ่งตลาดคงทีG  
 

แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT Constant Market Share Analysis (CMS) (Leamer and 
Stern, 1970) มีแนวคิดในการวิเคราะห์ คือ ตอ้งการพิจารณาถึงผลของการส่งออกของประเทศใด
ประเทศหนึT ง เมืTอสมมุติว่าประเทศดงักล่าวพยายามรักษาส่วนแบ่งตลาด (Market Share) ใน
ตลาดโลกไวไ้ดเ้ท่าเดิม ในกรณีทีTส่วนแบ่งตลาดของประเทศใดในตลาดโลกทีTกาํหนดให้คงทีT 
สามารถแยกไดว้า่เป็นผลมาจากการแข่งขนั ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ และผลจากการกระจาย
ตลาด โดยพิจารณาการขยายตวัในแต่ละสินคา้ของประเทศในสองช่วงเวลาทีTแตกต่างกนั และถา้
ส่วนแบ่งตลาดของประเทศดงักล่าวเปลีTยนแปลงไป แบบจาํลอง CMS จะช่วยอธิบายถึงสาเหตุของ
การเปลีTยนแปลงของการส่งออกในสินคา้แต่ละชนิดวา่เป็นผลเนืTองจาก 
 

1.  การขยายตวัเฉลีTยของการส่งออกทัRงหมดของตลาดโลก (World Growth Effect) 
 
2.  เป็นผลของการกระจายตวัของตลาด (Market Distribution Effect) 
 
3.  เป็นผลเนืTองจากความสามารถในการแข่งขนัของประเทศส่งออกเอง (Competitive or 

Share Effect) 
 

4.  เป็นผลจากการปรับการส่งออกถูกหรือผดิทิศทาง (Interaction Effect) 
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โดยมีพืRนฐานการวเิคราะห์ตัRงอยูบ่นขอ้สมมุติทัTวไปทีTวา่ การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหนึTง
จะถูกกาํหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น คือ อุปทานและอุปสงค ์ ซึT งอุปทานจะขึRนอยูก่บัสภาพการณ์ของ
ประเทศผูส่้งออก และอุปสงคจ์ะขึRนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศผูน้าํเขา้ การส่งออกของประเทศ
ใดประเทศหนึT งอาจจะไม่สามารถขยายตวัไดร้วดเร็วเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกเฉลีTยของ
โลก เนืTองจากเหตุผล 3 ประการ 
 

1.  การส่งออกจะกระจุกตวัอยูเ่ฉพาะสินคา้ทีTความตอ้งการมีอตัราการขยายตวัตํTา 
 
2.  การส่งออกอาจมุ่งเนน้ไปยงัตลาดทีTซบเซาหรือมีการขยายตวัตํTา 
 
3.  ประเทศทีTส่งออกอาจจะไม่สามารถหรือไม่ตอ้งการทีTจะแข่งขนักบัผูผ้ลิต หรือผูส่้งออก 

จากประเทศอืTนได ้
 

ดงันัRนแบบจาํลอง CMS จึงเป็นเครืTองมือในการวิเคราะห์ หรือเป็นวิธีการวดัการขยายตวัใน
การส่งออกว่าการขยายตวัเกิดจากสาเหตุใด ซึT งผลจากการวิเคราะห์ดงักล่าวสามารถอธิบายไดว้่า           
มีสาเหตุเนืTองมาจากปัจจยัทางดา้นอุปสงคห์รืออุปทานมากหรือนอ้ยเพียงใด 

 
หลกัการวิเคราะห์แบบจาํลอง CMS คือ พิจารณาถึงผลของการส่งออกของประเทศใด

ประเทศหนึT งเมืTอสมมุติว่าประเทศดงักล่าวสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาด (Market Share) ของ
ตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม ความแตกต่างระหวา่งขนาดของการขยายตวัของการส่งออกทีTเป็นจริงกบัขนาด
การขยายตวัของการส่งออกในกรณีทีTส่วนแบ่งตลาดของประเทศในตลาดทีTกาํหนดให้คงทีTสามารถ
แยกไดว้า่เป็นผลมาจากการแข่งขนั ผลส่วนประกอบของสินคา้ และผลจากการกระจายตลาด 

 
ทฤษฎีทัTวไปของแบบจาํลอง โดยทัTวไปแลว้อุปสงค์สําหรับสินคา้ส่งออกจากคู่แข่งขนั 2 

รายในตลาดใดตลาดหนึTงสามารถแสดงไดโ้ดยความสัมพนัธ์ ดงันีR  
 

          
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q                                                               (1) 

 
โดยกาํหนดให ้  

q1, q2 =   ปริมาณสินคา้ทีTส่งออกมายงัตลาดดงักล่าวจากประเทศทีT 1 และ 2 
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p1, p2 =   ราคาสินคา้ทีTส่งออกมายงัตลาดดงักล่าวจากประเทศทีT 1 และ 2 
  ตามลาํดบั 

 
จากสมการทีT (1) การแข่งขนัซึT งแสดงให้เห็นในรูปของส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ (Relative 

Share) ในตลาดใดตลาดหนึTงเป็นฟังก์ชนักบัราคาสัมพทัธ์ โดยสมมุติวา่ตวัแปรทางเศรษฐกิจตวัอืTน
คงทีT หรืออีกนยัหนึT งความยืดหยุ่นแห่งการทดแทน (Elasticity of Substitution) จะขึRนอยู่กบั
ความสัมพนัธ์ของราคา โดยให้ความสัมพนัธ์กบัตวัแปรอืTน ๆ คงทีT สามารถแสดงในรูปของส่วน
แบ่งตลาด (Market Share) ไดด้งันีR  
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สมการทีT (3) อธิบายไดว้า่ ส่วนแบ่งตลาดของประเทศทีT 1 ขึRนอยูก่บัราคาสัมพทัธ์ของสินคา้

หรือกลุ่มสินคา้ทีTส่งออก และการเปลีTยนแปลงของส่วนแบ่งตลาดนีR ขึRนอยูก่บัการเปลีTยนแปลงของ
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ราคาสัมพทัธ์ ซึT งอาจเรียกวา่ผลทางดา้นการแข่งขนั (Competitiveness Effect หรือ Share Effect) ซึT ง
สามารถเขียนไดเ้ป็น 
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กาํหนดให ้ ∆    =   การเปลีTยนแปลงของเทอมในวงเล็บ 
 

 และจะตอ้งเพิTมขอ้สมมุติขึRนอีกขอ้หนึTงคือ ค่าสัมบูรณ์ (Absolute Value) ของความยืดหยุน่
แห่งการทดแทนจะตอ้งมากกวา่ 1 ซึT งสามารถเขียนสมการทีT 3 ไดใ้หม่ดงันีR  
 

S =   
Q

q  

 

=   
w

f
Ρ

Ρ)(                     (5) 

 
โดยกาํหนดให ้

S =   ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศทีTพิจารณา 
Q =   การส่งออกหรือการคา้ของโลกทัRงหมด 
q  =   มูลค่าการส่งออกของประเทศทีTพิจารณา 
P =   ราคาของสินคา้ส่งออกของประเทศทีTพิจารณา 
Pw =   ราคาสินคา้ส่งออกของประเทศอืTนๆ นอกเหนือจากทีTพิจารณา 

 
จากสมการทีT (5) สามารถจดัรูปใหม่ไดด้งันีR  
 

q =   SQ                                 (6) 
 
และ Total Differential เท่ากบั 
 

dq =   SdQ+QdS                                (7) 
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สมการทีT (7) อธิบายถึง การเปลีTยนแปลงการส่งออกสินคา้ของประเทศหนึTง ซึT งประกอบ 
ดว้ย 2 ส่วน คือ 
 
 1. การเปลีTยนแปลงในอุปสงค์โลก โดยกาํหนดให้ส่วนแบ่งตลาดของประเทศทีTกาํลัง
พิจารณาในการส่งออกนีR ให้มีค่าคงทีT (SdQ) เรียกผลดา้นนีR วา่ ผลจากการขยายตวัของการส่งออก
รวมของโลก (World Growth Effect) ซึT งผลส่วนใหญ่เป็นผลเนืTองมาจากอิทธิพลภายนอก เช่น            
การเปลีTยนแปลงทางดา้นราคา รสนิยม และจาํนวนประชากร เป็นตน้ 
 
 2. การเปลีTยนแปลงในสัดส่วนการส่งออกของประเทศทีTพิจารณา ภายใตเ้งืTอนไขวา่ ความ
ตอ้งการหรืออุปสงคร์วมของโลกต่อสินคา้ทีTพิจารณามีปริมาณหรือมูลค่าคงทีT (QdS) เรียกผลดา้นนีR
ว่า ผลทางด้านการแข่งขนั(Competitive or Share Effect) ส่วนใหญ่เนืTองจากสภาพการณ์
ภายในประเทศผูส่้งออกเมืTอเปรียบเทียบกบัประเทศอืTน ๆ ในตลาดโลก กล่าวคือ ประเทศผูส่้งออกมี
กาํลังการผลิตสินค้าเพืTอทีTจะขยายการส่งออกสินคา้ได้รวดเร็วเช่นเดียวกับประเทศคู่แข่งอืTน ๆ 
หรือไม่ 
 

การวเิคราะห์การเปลีTยนแปลงตอ้งทาํการเปรียบเทียบการส่งออกของ 2 ช่วงเวลา ซึT งเรียกวา่ 
ปีฐาน (Base Year) และปีสุดทา้ย (Final Year) ในการคาํนวณส่วนแบ่งตลาดส่งออก และการ
ส่งออกทัRงหมดของโลกจะสามารถคาํนวณได ้3 วธีิคือ 

 
1.  ใชโ้ครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออกในปีฐาน (S0) และใชก้ารส่งออกทัRงหมดของโลกใน

ปีสุดทา้ย (Q1) ซึT งสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งันีR  
 

dq1 =   S0dQ+Q1dS                                          (7.1) 
 
2.  ใชโ้ครงสร้างของส่วนแบ่งตลาดส่งออกในปีสุดทา้ย (S1) และใชปี้ฐานเป็นการส่งออก

ทัRงหมดของโลก (Q0) ซึT งสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งันีR  
 

dQ11 =   S1dQ+Q0dS                                          (7.2) 
 

3.  ใชท้ัRงการส่งออกทัRงหมดของโลกและโครงสร้างส่วนแบ่งตลาดของประเทศส่งออกเป็น 
ปีฐานทัRงคู่โดยคาํนวณจากสมการ (7.2) โดยให ้S1 = S0+dS จะได ้
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dq11 =   (S0+dS)dQ+Q0dS 
 

dQ11 =   S0dQ+Q0dS+dSdQ                                         (7.3) 
 

เทอมทีTสาม (dSdQ) เป็นการเปลีTยนแปลงโครงสร้างส่วนแบ่งตลาดของประเทศส่งออกและ
การส่งออกทัRงหมดของโลกในช่วงเวลาเดียวกนั เรียกวา่ ผลกระทบร่วม (Interaction Effect) ซึT งเป็น
ผลมาจากการปรับตวัของการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง กล่าวคือ ประเทศผูส่้งออกทีTขยายการ
ส่งออกไปยงัตลาดทีTขยายตวั หรือลดการส่งออกไปยงัตลาดทีTหดตวันัRน เป็นผลมาจากการปรับตวั
ของการส่งออกถูกทิศทาง ส่วนการทีTประเทศผูส่้งออกขยายการส่งออกไปยงัตลาดทีTหดตวั หรือลด
การส่งออกไปยงัตลาดทีTขยายตวันัRน เป็นผลมาจากการปรับตวัของการส่งออกผิดทิศทางจากสมการ
ทีT 7 สามารถเขียนใหม่ไดเ้ป็น 

 
∆qi ≡   Si∆Qi+Qi∆Si                   (8)

  
โดยกาํหนดให ้  

  i =   ประเทศส่งออก 
∆  =   การเปลีTยนแปลงของตวัแปรทีTอยูห่ลงัเครืTองหมายนีR  
 

การวิเคราะห์นีR เรียกวา่ การวิเคราะห์แบบชัRนเดียว (One Level Analysis) ของแบบจาํลอง
CMS ซึT งจะแบ่งการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i เป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออก
รวมของโลก และส่วนทีTเหลือเป็นผลมาจากการแข่งขนั 

 
อาจกล่าวไดว้่าการส่งออกทีTแทจ้ริงประกอบดว้ยกลุ่มสินคา้ทีTแตกต่างกนั ดงันัRนถา้สนใจ

เฉพาะสินคา้กลุ่มใดกลุ่มหนึTง สมมุติวา่เป็นสินคา้ k จะสามารถเขียนสมการ (8) ไดด้งันีR  
 

∆qik ≡   Sik∆Qik+Qik∆Sik                               (9) 
 
โดยกาํหนดให ้  
 

k =   ชนิดสินคา้ 
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ซึT งสามารถหาผลรวมของสินคา้ชนิดต่าง ๆ โดยใชเ้ครืTองหมาย Summation ซึT งผลทีTไดจ้ะ
เป็นสมการ CMS ของการส่งออกรวมของประเทศ i เช่นเดียวกบัทีTแสดงไวใ้นสมการ (8) ดงันีR  

 
∑∆qik   =   qi   ≡  ∑kSik∆Qik+∑kQik∆Sik               (10) 

 
และสามารถขยายไดเ้ป็น 
 

∆qi  ≡   Si∆Qi+(∑kSik∆Qik-Si∆Qi)+∑kQik∆Sik) (11) 
 

สมการทีT (11) เรียกวา่ การวิเคราะห์แบบสองชัRน (Two Level Analysis) ของแบบจาํลอง 
CMS โดยการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i เป็นผลจากส่วนประกอบสามส่วน คือ 

 
1. เทอมแรก (Si∆Qi) หรือ ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก (World Growth 

Effect) หมายถึง ในตลาดโลกมีความตอ้งการสินคา้ส่งออกทีTกาํลงัศึกษาเพิTมขึRน โดยทีTส่วนแบ่งการ
ส่งออกดงักล่าวของประเทศ i ในตลาดโลกยงัคงทีTอยู ่

 
 2. เทอมทีTสอง (∑kSik∆Qik-Si∆Qi) หรือ ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกของ
ประเทศ i (Commodity Compositional Effect) หมายถึง การขยายตวัของสินคา้ส่งออกของประเทศ 
i วา่การส่งออกสินคา้มีอตัราการขยายตวัของการส่งออกมากนอ้ยเพียงใดเมืTอเทียบกบัของโลก ผล
จากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกจะเป็นบวก ถา้การส่งออกของประเทศ i ประกอบดว้ยสินคา้ทีTมี
อตัราการขยายตวัสูงกว่าอตัราเฉลีTยของการส่งออกรวมของโลกเป็นส่วนใหญ่ และจะเป็นลบ ถา้
สินคา้ส่วนใหญ่ทีTประเทศ i ส่งออกมีอตัราการขยายตวัตํTากว่าอตัราเฉลีTยของการส่งออกรวม          
ของโลก 
 

3. เทอมทีTสาม (∑kQik∆Sik) หรือ ผลเนืTองมาจากการแข่งขนั (Competitiveness or Share 
Effect) หมายถึง ประเทศผูส่้งออก i สามารถทีTจะขยายการส่งออกสินคา้ทีTกาํลงัพิจารณาไดร้วดเร็ว
เช่นเดียวกบัประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ หรือไม่ 
 

นอกจากนีR  การส่งออกไปยงัประเทศต่าง ๆ ทีTมีอตัราการขยายตวัแตกต่างกนั ดงันัRน         
การมุ่งเน้นการส่งออกไปยงัประเทศหรือตลาดทีTมีอตัราการขยายตวัสูงหรือตํTาย่อมมีผลต่อการ
ขยายตวัของการส่งออกรวมของประเทศ i ทีTกาํลงัพิจารณา ดว้ยเหตุนีR จึงควรรวมเอาปัจจยัดา้นการ
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กระจายตลาดเขา้มาพิจารณาดว้ยในสมการ CMS โดยขยายสมการทีT (8) ซึT งจะพิจารณาทัRงกรณี
สินคา้ k และตลาด j และสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งันีR  
 

∆qijk ≡   Sijk∆Qijk+Qijk∆Sijk                                             (12) 
 
จากสมการทีT (12) สามารถแสดงผลรวมหรือการส่งออกรวมทีTเพิTมขึRนของประเทศ i ไดเ้ป็น  
 

∆qi ≡   ∑j∑kSijk∆Qijk+∑j∑kQijk∆Sijk 
 

≡   Si∆Qi+(∑kSik∆Qik-Si∆Qi) 
 

      +(∑j∑kSijk∆Qijk-∑kSik∆Qik)+∑j∑kQijk∆Sijk(13) 
 

สมการทีT (13) เรียกวา่การวิเคราะห์แบบสามชัRน (Three Level Analysis) ซึT งต่างจากการ
วิเคราะห์แบบสองชัRนในสมการทีT (11) ตรงทีTสมการ (13) มีเทอมใหม่ คือ (∑j∑kSijk∆Qijk-
∑kSik∆Qik) หรือ ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) ซึT งอาจจะอธิบายได้
เช่นเดียวกบัผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก คือ จะมีค่าเป็นบวก ถา้ประเทศ i ส่งออกสินคา้
ของตนส่วนใหญ่ไปยงัตลาดทีTมีอตัราการขยายตวัสูง และจะมีค่าเป็นลบถา้ส่งออกไปยงัตลาดทีTมี
อตัราการขยายตวัตํTา 

 
ถา้ใชว้ิธีการทีTสามในการเลือกปีฐานและปีสุดทา้ย นัTนคือ ใชท้ัRงโครงสร้างส่วนแบ่งตลาด

ส่งออกและการส่งออกรวมในปีฐาน (Base Year) ในแบบจาํลอง CMS อาจเพิTมปัจจยัทีTมีผลต่อการ
ส่งออกอีกหนึTงปัจจยั คือ ผลกระทบร่วมหรือผลจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิดทาง ซึT งสมการ
ของแบบจาํลอง CMS ทีTไดจ้ะแสดงถึงผลการอธิบายการขยายตวัของการส่งออกทีTคลา้ยกบัสมการ 
(7.3) และนาํมาขยายไดส้มการดงันีR  
 

∆qi ≡   Si
0∆Qi+(∑kS

0
ik∆Qik-S

0
i∆Qi 

 
      +(∑j∑kS

0
ijk∆Qijk-∑kS

0
ik∆Qik) 

 
      +∑j∑kQ

0
ijk∆Sijk-∑j∑k∆Q0

ijk∆Sijk                 (14) 
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สมการทีT (14) เรียกวา่การวิเคราะห์แบบสีTชัRน (Four Level Analysis) ซึT งการส่งออกของ
ประเทศ i ทีTเพิTมขึRนเป็นผลมาจากปัจจยัดา้นต่าง ๆ ซึT งสามารถแยกออกไดเ้ป็น 
 
 1.  ผลจากการขยายตวัทางการค้ารวมโดยทัTวไปของโลก (General World Trade 
Expansion) คือ S0

i∆Qi ความตอ้งการของโลกเพิTมสูงขึRน แสดงว่า ส่งออกไดม้ากขึRน เนืTองจาก
ตลาดโลกมีความตอ้งการสินคา้ออกทีTกาํลงัพิจารณาเพิTมขึRน แต่ส่วนแบ่งการส่งออกในตลาดโลกยงั
คงทีTอยู ่
 
 2.  ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก (Commodity Compositional Effect) คือ 
∑kS

0
ik∆Qik-S

0
i∆Qi ซึT งชีR ใหเ้ห็นถึงการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i วา่การส่งออกสินคา้มี

อตัราการขยายตัวของการส่งออกมากน้อยเพียงใดเมืTอเทียบกับอัตราเฉลีTยของโลก ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกจะเป็นบวก ถา้การส่งออกของประเทศ i ประกอบดว้ยสินคา้ทีTมี
อตัราการขยายตวัสูงกวา่อตัราการเฉลีTยของการส่งออกรวมของโลกเป็นส่วนใหญ่ และจะเป็นลบถา้
สินคา้ส่วนใหญ่ทีTประเทศ i ส่งออกมีอตัราการขยายตวัตํTากวา่อตัราเฉลีTยของการส่งออกรวมของโลก  
 

3.  ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) คือ∑j∑kS
0
ijk∆Qijk-∑kS

0
ik∆Qik 

ผลนีRจะมีค่าเป็นบวก ถา้ประเทศ i ส่งออกสินคา้ของตนเป็นส่วนใหญ่ไปยงัตลาดใหม่ ๆ หรือตลาดทีT
มีความตอ้งการสินคา้ในปริมาณมาก และจะเป็นลบ ถา้ส่งออกสินคา้ไปกระจุกตวัในตลาดเพียงไม่กีT
ตลาด หรือตลาดทีTมีความตอ้งการสินคา้ในปริมาณนอ้ย 
 

4.  ผลจากการแข่งขนัทีTแทจ้ริง (Pure Competitiveness or Share Effect) คือ∑j∑kQ
0
ijk∆Sijk 

ซึT งแสดงถึงความแตกต่างระหวา่งการขยายตวัของการส่งออกจริงกบัการขยายตวัของการส่งออกทีT
เพียงพอใหป้ระเทศ i ยงัคงรักษาส่วนแบ่งตลาดส่งออกของสินคา้แต่ละชนิดในแต่ละตลาดไวไ้ด ้
 

5.  ผลจากการส่งเสริมการส่งออก (Interaction  Effect)  คือ  ∑j ∑k∆Q0
ijk∆Sijk เป็นผล

เนืTองมาจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง โดยจะแสดงให้เห็นวา่ ถา้ประเทศ i ขยายการ
ส่งออกในตลาดทีTถูกตอ้งหรือไม่ ผลนีR จะมีค่าเป็นบวก ถา้ประเทศ i เพิTมการส่งออกไปยงัตลาดทีTมี
การขยายตวั (ปริมาณสินคา้มีไม่เพียงพอ) หรือลดการส่งออกไปยงัตลาดทีTมีการหดตวั (ปริมาณ
สินคา้มีมากเกินความตอ้งการ) และจะมีค่าเป็นลบ ถา้ประเทศ i เพิTมการส่งออกไปยงัตลาดทีTหดตวั 
หรือลดการส่งออกไปยงัตลาดทีTมีการขยายตวั 
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จากสมการทีT (7.3) 
 

dq
111 =   S0dQ+Q0dS+dSdQ 

 
สามารถเขียนโดยใหส้ัญลกัษณ์ใหม่ไดด้งันีR  
 
    dq =   (W+C+D)+P*+(P-P*) 
 
โดยกาํหนดให ้             

         W+C+D =   S0dQ 
P* =   Q0dS 
P =   Q1dS 
(P-P*) =   (Q1-Q0)dS หรือ dSdQ 

 
กรณีของประเทศ i สามารถเขียนไดด้งันีR  
 

Ai =   dqi 
=   Wi+Ci+Di+P*

i+(P-P*
i)                                          (15) 

 
โดยกาํหนดให ้ 
  A =   การเปลีTยนแปลงทีTแทจ้ริงของการส่งออก 
  W =   ผลจากการขยายตวัของอุปสงคข์องโลกหรือการส่งออกทัRงหมดของโลก 
  C =   ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก 
  D =   ผลจากการกระจายตลาด 
  P =   ผลจากการแข่งขนั 
  i =   ประเทศส่งออก หรือกลุ่มประเทศส่งออก 
  P-P*

i =   ผลกระทบร่วมจากการปรับตวัการส่งออกถูกหรือผดิทิศทาง 
  P*

i =   ผลจากการแข่งขนัทีTแทจ้ริง 
 

โดยทีTสมการทีT (15) จะไดม้าจากสมการ (7.3) เหมือนกบัสมการทีT (14) ดงันัRนสมการ (15) 
จึงเหมือนกบัสมการ (14) ซึT งแสดงไดด้งันีR  



 

 

23

Wi =   Si
0∆Qi 

 
Ci =   (∑k∑S0

ik∆Qik–S0
1∆Qi) 

 
Di =   (∑j∑kS

0
ijk∆Qijk-∑kS

0
ik∆Qik) 

 
P*

I =   ∑j∑kQ
0
ijk∆Sijk 

 
p-p*

i =   ∑j∑k∆Qijk∆Sijk 
 
ซึT งสามารถแสดงในรูปพีชคณิตไดด้งันีR  
 

Ai  =   ∑j∑kX
1

ijk-∑j∑kX
0

ijk                             (16) 
 
โดยกาํหนดให ้

X =   มูลค่าการส่งออก 
j =   ประเทศนาํเขา้ 
k =   ชนิดสินคา้ 
0 =   ปีฐาน 
1 =   ปีสุดทา้ย 

 
โดย    

Wi   =   Si
0∑i∑j∑k (X

1
ijk-X

0
ijk)                                           (17) 

 
Ci   =   ∑k[Sik

0∑i∑j(X
1

ijk-X
0
ijk)]-Si

0∑j∑j∑k(X
1

ijk-X
0

i                      (18) 
 

Di   =   ∑j∑k[Sijk
0∑i(X

1
ijk-X

0
ijk)]-∑kSik

0∑i∑j(X
1
ijk-X

0
ijk)                 (19) 

 
Pi    =   ∑j∑k(Sijk

1-Sijk
0)∑iX

1
ijk                                                        (20) 

 
Pi

*   =   ∑j∑k(Sijk
1-Sijk

0)∑iX
0
ijk                                           (21) 
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                                    Pi -Pi
*   =   ∑j∑k(Sijk

1–Sijk
0)∑i(X

1
ijk–X0

ijk )                                               (22) 
 
โดยกาํหนดให ้ 
 

Si  =   ∑j∑k Xijk/∑i∑j∑kXijk 
 

=   ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศ i ในตลาดโลก 
 

Sik =   ∑jXijk/∑i∑k Xijk 
 

=   ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศ i ในตลาดโลกของสินคา้ k 
 

Sijk =   Xijk/∑i Xijk 
 

=   ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศ i ในสินคา้ k ในตลาด j 
 

g =   G-1 
 

=   (∑i∑j∑kX
1
ijk/∑i∑j∑kX

0
ijk)-1 

 
=   อตัราการขยายตวัของการส่งออกรวมของตลาดโลก 

 
gk =   Gk-1 
 

=   (∑i∑jX
1
ijk/∑i∑j X

0
ijk)-1 

 
=   อตัราการขยายตวัของการส งออกของโลกในสินค า k 

 
gjk =   Gjk-1 

 
=   (∑iX

1
ijk/∑i X

0
ijk)-1 
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=   อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลกในสินคา้ k ในตลาด j 
 

g* jk =   1-G*
jk 

=   








∑∑∑
−

ijkiijki X 01 /

1
1  

 
=   1-∑iX

0
ijk/∑i X

1
ijk 

 
=   ส่วนกลบัของอตัราการขยายตวัการส่งออกของโลกในสินคา้ k ใน 
     ตลาด j 

 
ปัจจัยต่าง ๆ ทีGมีผลต่อการเปลีGยนแปลงการส่งออกดังกล่าวข้างต้นสามารถอธิบายได้ดังนีV 
 
 การขยายตวัของการส่งออกทีTแทจ้ริง (Actual Export Growth หรือ Ai) 
 

เป็นการเปลีTยนแปลงทัR งหมดของการส่งออกจากปีฐานถึงปีสุดท้าย ซึT งหมายถึงความ
แตกต่างระหว่างผลรวมการส่งออกสินคา้ของประเทศ i ไปสู่ประเทศทีTกาํลงัพิจารณาในระหว่าง
สองจุดเวลา 
 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก (World Growth Effect หรือ Wi) 
 

เป็นการแสดงถึงแนวโนม้การคา้ของโลกซึT งวดัไดโ้ดยการขยายตวัของการส่งออกรวมของ
โลก  ถา้การส่งออกของประเทศ i ขยายตวัในอตัราเดียวกนักบัอตัราการขยายตวัของการส่งออกรวม
ของโลก ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงทีT ค่า Wi สามารถคาํนวณไดห้ลาย
ระดบัความแตกต่างของจุดประสงค์เกีTยวกบัระดบัสินคา้หรือประเทศทีTตอ้งการศึกษา อาจกล่าวถึง
การคา้ของโลกในสินคา้ทุกชนิดหรือกลุ่มของสินคา้ ซึT งเป็นความแตกต่างระหวา่งผลรวมของสินคา้
ของโลกทีTเกิดขึRนในสองจุดเวลา 
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ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก (Commodity Composition Effect หรือ Ci) 
 
สาํหรับประเทศทีTส่งออกสินคา้หลายชนิดซึT งโดยทัTวไปจะเป็นเช่นนัRน การขยายตวัของการ

ส่งออกของประเทศดงักล่าวส่วนหนึT งจะขึRนอยู่กบัว่า ประเทศนัRนมุ่งเน้นการส่งออกสินคา้ทีTมีการ
ขยายตวัของอุปสงคร์วมของโลกสูงหรือตํTา เมืTอเปรียบเทียบกบัการขยายตวัของการส่งออกรวมของ
โลก เราอาจสมมุติการขยายตวัตามแผนของการส่งออกทัRงหมด ซึT งคาํนวณไดโ้ดยอยูภ่ายใตเ้งืTอนไข
ทีTว่าประเทศ i ส่งออกสินคา้แต่ละชนิด โดยมีการขยายตวัเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกรวม
ของโลกเฉพาะสินคา้ชนิดนัRน ๆ ความแตกต่างระหว่างการส่งออกทัRงหมดของประเทศ ภายใตข้อ้
สมมุติกบัการส่งออกทัRงหมดของประเทศเมืTอมีการขยายตวัเท่าการขยายตวัของการส่งออกรวมของ
โลก อธิบายไดว้่า ประเทศ i มีส่วนประกอบสินคา้ส่งออกแตกต่างจากส่วนประกอบของสินคา้
ส่งออกของโลกโดยส่วนรวมในทางทีTดีหรือไม่เหมาะหรือไม่ และความแตกต่างนีR จะมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงการส่งออกของประเทศ i ในทิศทางใดมากนอ้ยเพียงใด ซึT งก็คือ ผลจากส่วนประกอบ
ของสินคา้ส่งออกนัRนเอง 
 

ผลจากการกระจายตลาด (Directional Effect หรือ Di ) 
 

เช่นเดียวกับส่วนประกอบสินค้า การขยายตวัของการส่งออกจะได้รับอิทธิพลจากการ
ส่งออกสินคา้ทีTถูกทิศทางในตลาดต่าง ๆ สมมุติให้มีอตัราการขยายตวั ซึT งจะนาํมาใชใ้นการวดัผลนีR   
การคาํนวณการขยายตวัจะตัRงอยู่บนพืRนฐานของขอ้สมมุติทีTว่า สําหรับสินคา้ชนิดทีTมีการส่งออก
โดยตรงไปยงัประเทศทีTกาํหนดให้จะเพิTมขึRนในอตัราเดียวกนักบัอตัราการขยายตวัของการนาํเขา้
สินคา้ชนิดดงักล่าวของประเทศทีTกาํหนดให้ภายใตอ้ตัราทีTคาดการณ์ไว ้(Projected Rate) ส่วนแบ่ง
ตลาดส่งออกของสินคา้แต่ละชนิดในตลาดทีTกาํหนดให้จะเท่าเดิม ในขณะเดียวกนั ภายใตอ้ตัราการ
ขยายตวั ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของโลกทัRงหมด (ประเทศผูน้าํเขา้รวมทุกประเทศ) สําหรับสินคา้แต่
ละชนิดจะคงทีT ดังนัRน จะแสดงถึงการขยายตวัของการส่งออกทีTอธิบายโดยความแตกต่างของ
ทิศทางของการส่งออก หรือการกระจายตลาด โดยชีR ให้เห็นวา่ ประเทศ i ส่งสินคา้แต่ละชนิดส่วน
ใหญ่ไปยงัประเทศทีTมีการขยายตวัของตลาดสูงหรือตํTาซึT งจะมีผลต่อการเปลีTยนแปลงการส่งออก
ทัRงหมดของประเทศ เช่น ถา้ส่งสินคา้ออกเป็นสัดส่วนทีTมากไปยงัตลาดทีTมีอตัราการขยายตวัสูงกวา่
อตัราเฉลีTยของโลก ก็จะมีผลใหอ้ตัราการขยายตวัของการส่งออกของประเทศสูงกวา่อตัราเฉลีTยของ
โลกเช่นกนั 
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ผลจากการแข่งขนั  (Competitiveness Effect หรือ Pi) 
 

กาํหนดให้การส่งออกของประเทศ i มีส่วนประกอบสินคา้ภายใตก้ารขยายตวั ซึT งเป็นการ
ขยายตวัการส่งออกตามแผน ในกรณีนีR  ความแตกต่างระหวา่งการขยายตวัของการส่งออกทีTแทจ้ริง
กบัการขยายตวัตามทีTวางแผนไว ้จะแสดงให้เห็นวา่ ประเทศส่งออก i โดยเฉลีTยสามารถทีTจะขยาย
การส่งออกสินคา้ไดร้วดเร็วเช่นเดียวกบัคู่แข่งอืTน ๆ หรือไม่ ซึT งหมายความว่า ถา้การขยายตวัของ
การส่งออกทีTแทจ้ริงมากกวา่การขยายตวัของการส่งออกตามทีTวางแผนไว ้จะทาํให้ส่วนแบ่งตลาด
ส่งออกของประเทศ i สูงขึRน ผลจากการแข่งขนันีRสามารถแยกออกไดเ้ป็นสองส่วน คือ 
 

1.  ผลจากการแข่งขนัทีTแทจ้ริง (Pure Competitiveness Effect หรือ P*) เป็นผลต่างระหวา่ง
การขยายตวัของการส่งออกจริงกบัการขยายตวัของการส่งออกทีTเพียงพอเพืTอให้ประเทศสามารถ
รักษาส่วนแบ่งในตลาดโลกไวเ้ท่าเดิมในแต่ละสินคา้แต่ละตลาด ผลต่างนีR จะมีผลให้ส่วนแบ่งใน
ตลาดโลกของประเทศผูส่้งออกทีTกล่าวถึงเพิTมขึR นหรือลดลง ซึT งสะทอ้นถึงความสามารถในการ
แข่งขนักบัผูส่้งออกจากประเทศอืTนในตลาดโลก 

 
2.  ผลจากการส่งเสริมการส่งออก (Interaction Effect) จากการปรับการส่งออกถูกหรือผิด

ทิศทาง (P-P*) ผลนีR จะสะทอ้นให้เห็นวา่ ประเทศผูส่้งออกอาจใชค้วามพยายามขยายการส่งออกใน
ตลาดทีTหดตวั หรือลดการส่งออกในตลาดทีTขยายตวั ซึT งถา้เป็นกรณีนีR  ผลของการปรับการส่งออกถูก
หรือผิดทิศทางจะมีค่าเป็นลบ ในทางตรงกนัขา้ม ค่าของผลนีRจะเป็นบวกถา้ประเทศผูส่้งออกขยาย
การส่งออกในตลาดทีTขยายตวั หรือลดการส่งออกในตลาดทีTหดตวั 
 

ผลด้านต่าง ๆ ดงักล่าวขา้งตน้สามารถคาํนวณได้ในระดบัของแต่ละประเทศ หรือกลุ่ม
ประเทศ นอกจากนีR สามารถใช้คาํนวณผลการส่งออกเฉพาะกลุ่มต่าง ๆ ของประเทศผูน้าํเขา้หรือ
ชนิดของสินคา้ 

 
จากสมการทีT (15) การเปลีTยนแปลงทีTแทจ้ริงของการส่งออกขึRนอยูก่บั ผลจากการขยายตวั

ของการส่งออกทัRงหมดของโลก ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก ผลจากการกระจายตลาด 
ผลจากการแข่งขนั และผลกระทบร่วมจากการปรับตวัของการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง ตามลาํดบั 
ดงันัRน แบบจาํลอง CMS ทีTไดจ้ะเกิดจากผลดา้นต่าง ๆ ดงัทีTกล่าวมาขา้งตน้ 
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แต่เมืTอพิจารณาการขยายตวัของการส่งออกสินค้าหนึT งชนิดของประเทศผูส่้งออกหนึT ง
ประเทศ แบบจาํลอง CMS จะไม่มีการนาํปัจจยัของผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกมารวมไว้
ในแบบจาํลอง เนืTองจากผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกนัRนเป็นการพิจารณาถึงประเทศทีT
ส่งออกสินคา้หลายชนิด ดงันัRน แบบจาํลอง CMS จะขึRนอยูก่บัผลดา้นต่าง ๆ 4 ดา้น โดยทีTสามารถ
เขียนเป็นสมการไดด้งัต่อไปนีR  
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จากทีTกล่าวมาขา้งตน้ การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรแต่

ละชนิดของไทยในตลาดจีน จะอาศยัสมการทีT (23) เป็นหลกัในการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาด 
 
ประโยชน์ทีGจะได้รับเมืGอใช้แบบจําลองส่วนแบ่งตลาดคงทีG 
 
 1.  ทาํใหท้ราบถึงความสามารถในการแข่งขนัของประเทศทีTพิจารณาในตลาดทีTเป็นตลาด
เป้าหมายวา่มีความสามารถในการแข่งขนัมากนอ้ยเพียงไร 
 

2.  ทาํใหท้ราบวา่การเปลีTยนแปลงของการขยายตวัของการส่งออกของสินคา้เป็นผลเนืTอง 
มาจากผลประเภทใด 
 

3.  ทาํใหท้ราบวา่แนวทางในการวางนโยบายทีTกาํหนดไวเ้ดิม ถูกหรือผิดทิศทางอยา่งไร
และควรแกไ้ขหรือปรับปรุงอยา่งไร 
 

4.  ทาํใหท้ราบถึงลกัษณะของตลาดนาํเขา้ทีTประเทศทีTพิจารณาส่งสินคา้ออกไปจาํหน่ายวา่
ลกัษณะตลาดนาํเขา้มีลกัษณะทีTซบเซาเป็นตลาดทีTมีอตัราการขยายตวัตํTาหรือเป็นตลาดนาํเขา้ทีTมี
อตัราการขยายตวัสูง 
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ข้อสมมุติในการใช้แบบจําลอง CMS 
 

ขอ้สมมุติทัTวไป 
 

การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหนึTงจะถูกกาํหนดโดยปัจจยั 2 ดา้น ไดแ้ก่ 
 

1.  อุปทาน ซึT งอุปทานจะขึRนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศผูส่้งออก 
 

2.  อุปสงค ์ซึT งอุปสงคจ์ะขึRนอยูก่บัสภาพการณ์ของประเทศผูน้าํเขา้ 
 

ขอ้สมมุติพืRนฐาน 
 

 1.  กาํหนดใหล้กัษณะอุปสงคข์องประเทศผูน้าํเขา้เป็นตวัแปรภายนอกและไม่สามารถ
ควบคุมไดโ้ดยประเทศส่งออก 
 

2.  ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศผูส่้งออกทีTกาํลังศึกษาในตลาดใดตลาดหนึT งจะ
กาํหนดใหค้งทีTตราบเท่าทีTประเทศผูส่้งออกดงักล่าวสามารถปรับตวัตามการเปลีTยนแปลงของอุปสงค์
ในตลาดนีR ได้ซึT งหมายความว่า การเปลีTยนแปลงส่วนแบ่งตลาดของประเทศดงักล่าวในตลาดใด
ตลาดหนึT งเป็นผลเนืTองมาจากความสามารถในการแข่งขนัของประเทศนัRนเมืTอเปรียบเทียบกับ
ประเทศคู่แข่งอืTน ๆ ซึT งในทางออ้มความสามารถในการแข่งขนันีR จะขึRนอยูก่บัความสามารถในการ
ปรับตวัดา้นอุปทานภายในประเทศผูส่้งออกดงักล่าวหรืออาจกล่าวไดว้า่การกาํหนดส่วนแบ่งตลาด
ส่งออกของประเทศผูส่้งออกทีTกาํลังศึกษาในตลาดใดตลาดหนึT งให้คงทีTเพืTอเป็นการพิจารณา
ความสามารถในการแข่งขนัของประเทศผูส่้งออก 

 

3.  ความยืดหยุน่ของอุปทานการส่งออกมีค่าอนนัต ์(Infinity) หรือกล่าวไดว้า่ไม่มีขอ้จาํกดั
ทางดา้นอุปทาน (Supply) และไม่มีการเปลีTยนแปลงเทคโนโลยีการผลิตใด ๆ กล่าวคือประเทศผู ้
ส่งออกสามารถขยายการผลิตสินคา้เพืTอสนองตลาดโลกทีTขยายตวัไดเ้สมอ 

 

4.  สินคา้ทีTผลิตโดยผูผ้ลิตจากประเทศต่าง ๆ มีลกัษณะและคุณภาพเหมือนกนัหรือใกล ้
เคียงกนัจนไม่ก่อให้เกิดความแตกต่างในแง่ของผูบ้ริโภค 

 

5.  กาํหนดใหไ้ม่มีความร่วมมือกนัระหวา่งประเทศผูส่้งออกในตลาดโลก 
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เอกสารงานวจัิยทีGเกีGยวข้อง 
 
การตรวจเอกสารเอกสารงานวิจยัทีTเกีTยวขอ้ง ไดท้าํการตรวจเอกสารโดยแบ่งออกเป็นสอง

ส่วน คือ ในส่วนแรกเป็นผลงานวิจยัทีTเกีTยวกบัสินคา้เกษตรและสินคา้อุตสาหกรรมเกษตรของไทย  
ส่วนทีTสอง  เป็นผลงานวจิยัทีTเกีTยวขอ้งกบัการศึกษาความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบโดยแนวคิดดชันี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (Reveal Comparative Advantage: RCA) และแบบจาํลอง
ส่วนแบ่งตลาดคงทีT (Constant Market Share Model: CMS)  
 

1)  งานวจัิยทีGเกีGยวข้องกบัสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทย ประกอบดว้ย 

 
สนธยา หวงัศิริเวช (2539) ศึกษาการเปลีTยนแปลงโครงสร้างการผลิตและการส่งออก

สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTสําคญัของไทย  และวิเคราะห์ปัจจยัทีTกาํหนดการขยายตวั
ของการผลผลิต  ตลอดจนการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์และความเชืTอมโยงระหวา่งกนัของสาขาการ
ผลิตการเกษตรในช่วงแผนพฒันาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบบัทีT 8 และเปรียบเทียบผลการ
วิเคราะห์กบัเป้าหมายการขยายตวัทีTกาํหนดไวใ้นแผนพฒันาการเกษตร เพืTอประโยชน์ในการวาง
แผนการพฒันาดา้นการเกษตร  ผลการวิเคราะห์โดยใช้แบบจาํลองปัจจยัการผลิต – ผลผลิต พบว่า 
ในช่วงตัRงแต่ปี 2518-2533 สาขาการผลิตการเกษตรส่วนใหญ่มีการใช้ปัจจยัการผลิตขัRนกลางรวม
สูงขึRน และสําหรับสาขาการผลิตขัRนปฐมทีTถูกนาํไปใชเ้ป็นปัจจยัการผลิตสําหรับสาขาการผลิตอืTน
สูงขึRน ไดแ้ก่ ขา้วโพด ขา้วฟ่าง ถัTว มะพร้าว และพืชเส้นใย สาํหรับในช่วงปี 2518-2523 นัRน เป็นช่วง
ทีTสาขาการผลิตการเกษตรมีการขยายตวัสูงทีTสุด  โดยปัจจยัสําคญัเป็นผลจากการขยายตวัของอุป
สงค์ภายในประเทศและการส่งออก  แต่มีแนวโน้มลดลงอย่างเห็นได้ชัดในช่วงปี 2523-2528 
สําหรับการวิเคราะห์อตัราการขยายตวัของสาขาการผลิตการเกษตรทีTสําคญัวดัโดยมูลค่าเพิTม ทีTได้
จากการพยากรณ์  สามารถนาํมาเปรียบเทียบกบัเป้าหมายทีTกาํหนด ปรากฏว่า ขา้ว มนัสําปะหลงั 
ออ้ย และยางพารา มีแนวโนม้อตัราการขยายตวัสูงกว่าเป้าหมายทีTกาํหนดไวใ้นแผนการพฒันาการ
เกษตร  ยกเวน้เพียงสาขาประมง  การวเิคราะห์ยงัชีR ให้เห็นวา่การพฒันาการเกษตรควรเลือกส่งเสริม
สาขาการผลิตทีTมีผลกระทบต่อเนืTองสูง ไดแ้ก่ ปศุสัตว ์สัตวปี์ก เนืRอสัตว ์ นํR ามนัมะพร้าว ขา้วสาร 
ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั แป้ง ขนมปัง นํR าตาล และอาหารสัตว ์ทัRงนีR จะเป็นผลดีในการก่อให้เกิด
ความเชืTอมโยงของผลผลิตต่อสาขาอืTนๆ  เป็นทีTน่าสังเกตวา่การผลิตในสาขาการผลิตเหล่านีR  ไดแ้ก่ 
ขา้วสาร ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั และนํRาตาล ซึT งไดรั้บผลกระทบทางบวกจากการเปิดเสรีทางการคา้
ภายใต ้GATT/WTO กล่าวคือมีแนวโนม้การขยายตวัการส่งออกสูงขึRน ภายหลงัการเปิดการคา้เสรี
การเกษตร 
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อทัธ์ พิศาลวานิช (2543) ศึกษาเรืTองผลกระทบการเปิดเสรีทางการคา้ของ WTO ต่อ
สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทย โดยใชแ้บบจาํลองดุลยภายทัTวไป ตวัแปรนโยบายทีT
ใช้ในการศึกษาคือการปรับลดอตัราภาษีนําเข้าของประเทศคู่ค้าของไทย ได้แก่ สหรัฐอเมริกา 
สหภาพยุโรป ญีTปุ่นและประเทศไทย ผลกระทบสามารถสรุปไดคื้อการผลิตรวมของสินคา้ส่งออก
ของประเทศโดยแยกเป็นรายสินคา้ 10 ชนิด จากการศึกษาพบวา่ในปี 2546-2547 ถัTวเหลือง ขา้วโพด 
กาแฟ  นํR ามนัปาล์มและนํR าตาล จะมีการลดการผลิตลงเมืTอประเทศตอ้งเปิดตลาดสินคา้  ในขณะทีT
ข้าว ผลิตภัณฑ์ไก่ ผลิตภัณฑ์ประมงและผลิตภัณฑ์ปศุสัตว์มีการขยายตัวในอัตราทีT เป็นบวก 
โดยเฉพาะอย่างยิTง ขา้วและผลิตภณัฑ์ไก่จะมีอตัราขยายตวัการผลิตมากทีTสุดเมืTอเทียบกบัสินคา้
ส่งออกชนิดอืTนๆ โดยขา้วจะมีการขยายตวัร้อยละ 4.5 และ 4.8 ในปี 2546 และ 2547 ตามลาํดบั  
สาํหรับการผลิตสินคา้เกษตรและนอกเกษตรรวมของประเทศ สินคา้เกษตรจะมีอตัราการขยายตวัทีT
ร้อยละ 4.3 และ 4.7 ในขณะทีTการขยายตวัของสินคา้นอกเกษตรมีอตัราการขยายตวัการผลิตทีT 2.4 
และ 2.6 ส่วนรายไดข้องแรงงานเกษตรและนอกเกษตร รายไดทุ้น รายไดข้องครัวเรือนเกษตรและ
นอกเกษตรและบริษทัธุรกิจ  จากผลการคาํนวณพบว่า รายไดข้องบริษทัธุรกิจ แรงงานนอกเกษตร
และครัวเรือนนอกเกษตรจะมีอตัราการเพิTมขึR นของรายได้มากกว่าแรงงานในภาคเกษตรและ
ครัวเรือนเกษตร 

 
สาํหรับราคาสินคา้นาํเขา้จะลดลง ในขณะทีTราคาสินคา้ส่งออกมีทิศทางของเครืTองหมาย

เป็นบวก นัRนแสดงว่าเมืTอมีการส่งสินคา้ออกราคาสินคา้ของไทยจะเพิTมขึRน อตัราการขยายตวัของ
ขา้วและผลิตภณัฑ์ไก่มีอตัราการขยายตวัการส่งออกสินคา้เพิTมขึRนมากกว่าสินคา้ส่งออกชนิดอืTนๆ 
ส่วนอตัราการขยายตวัของราคานาํเขา้นัRนพบว่า กาแฟ ปศุสัตว ์ผลิตภณัฑ์ไก่ ป่าไม ้ประมง และ
นํRามนัปาลม์มีอตัราการขยายตวัของราคาลดลงมากกวา่ร้อยละ1 และจากการคาํนวณพบวา่เมืTอมีการ
เปิดตลาดในปี 2546-2547 การส่งออกขา้วโพด ถัTวเหลือง กาแฟ และป่าไมจ้ะมีอตัราการขยายตวั
ของการส่งออกลดลง โดยทีTผลิตภณัฑ์จากไมจ้ะมีอตัราการขยายตวัลดลงมากทีTสุดคือ -0.54 และ-
0.67 ในปี 2546 และ 2547 ตามลาํดบั ในขณะทีTขา้วและผลิตภณัฑ์จากไก่จะมีอตัราการขยายตวัการ
ส่งออกมากทีTสุด ส่วนปริมาณการนาํเขา้สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรนัRน พบวา่ขา้วโพด ถัTว
เหลือง กาแฟ ประมงและนํR ามนัปาล์มมีการนาํเขา้ในอตัราทีTสูง  ส่วนการบริโภคสินคา้ 10 รายการ
พบวา่ ขา้ว นํRามนัปาลม์ นํRาตาล ป่าไม ้และผลิตภณัฑไ์ก่มีอตัราการขยายตวัของการบริโภคมาก โดย
ขา้วและนํR ามนัปาล์มจะมีอตัราการขยายตวัมากทีTสุดเมืTอเทียบกบัสินคา้อืTนๆ ในขณะทีTการบริโภค
กาแฟจะมีการบริโภคทีTลดลง ส่วนการบริโภคสินคา้เกษตรของรัฐบาลจะมีอตัราการขยายตวัไม่มาก
นกั โดยจะขยายตวัไม่เกินร้อยละ 0.05 ทุกรายการสินคา้  ดา้นทิศทางของการลงทุนในอนาคตพบวา่
สินคา้เกษตรหลายรายการทีTมีแนวโนม้การลงทุนขยายตวัลดลง ไดแ้ก่ ขา้วโพด กาแฟ และนํR าตาล 
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ส่วนสินคา้เกษตรอืTนๆจะได้รับความสนใจในการลงทุนในอตัราทีTเพิTมขึRน และเมืTอแบ่งแยกการ
พิจารณาเป็นการจ้างแรงงานในภาคการเกษตรและนอกเกษตรพบว่า การจ้างแรงงานในภาค
เกษตรกรรมภาคการผลิตทีTมีการจา้งแรงงานมากทีTสุด คือ ขา้วและผลิตภณัฑ์ไก่ ส่วนภาคการผลิต
ในสินคา้อืTนๆ นัRนจะมีอตัราการขยายตวัของการจา้งแรงงานเพิTมไม่มากนกัเพียงร้อยละไม่เกิน 0.05 
ในขณะทีTการจา้งแรงงานในนอกภาคเกษตรอาจจะกล่าวไดว้า่ไม่ไดเ้กิดการจา้งงานเพิTมขึRนเกือบทุก
สาขาการผลิต ในขณะทีTผลการวิเคราะห์ยงัสามารถคาํนวณหาตวัแปรทางเศรษฐกิจอืTนๆได้แก่  
ผลิตภณัฑ์รวมภายในประเทศ (GDP) รายไดจ้ากการจดัเก็บภาษี เงินออมครัวเรือน เงินออมรัฐบาล 
และรายไดร้วมของรัฐบาล พบวา่ อตัราการขยายตวัของ GDP จะเพิTมขึRนร้อยละ 0.78 และ 0.91 ในปี 
2545 – 2547 ตามลาํดบั 
 

จากการศึกษางานวิจยัทีTเกีTยวขอ้งทาํให้ทราบถึงแนวโน้มการส่งออกสินคา้เกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรของไทย ซึT งมีปัจจยัหลายดา้นทีTทาํให้การส่งออกสินคา้มีแนวโนม้ทีTเพิTมขึRนและ
ลดลง ทัRงปัจจยัภายในประเทศและต่างประเทศ เช่น การเปิดเสรีทางการคา้ เป็นตน้ เป็นประโยชน์
ในการศึกษาเพืTอใหท้ราบทิศทางการตลาดสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน
ต่อไป  
 

2) งานวิจัยทีGเกีGยวข้องกับการศึกษาเกีGยวกับดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีGปรากฏ 

(Reveal Comparative Advantage: RCA) และแบบจําลองส่วนแบ่งตลาดคงทีG (Constant Market 

Share Model: CMS) ประกอบดว้ย 

 
ฐะปะนี มะลิซ้อน (2539) ศึกษาความสามารถในการแข่งขนัส่งออกกุง้สดแช่แข็งของ

ไทยโดยใชด้ชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (RCA) ของไทยและประเทศคู่แข่ง ผล
การศึกษาพบวา่กรณีเปรียบเทียบกบัสินคา้ทุกประเภททีTส่งออกและกรณีเปรียบเทียบเฉพาะสินคา้
เกษตร โดยค่าเฉลีTยใน 3 ช่วงเวลาคือ ปี 2525 – 2529  ปี 2530 - 2534 และปี 2535 - 2536 ผลจาก
การศึกษาพบว่าประเทศไทยและประเทศคู่แข่งมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (ค่า
มากกวา่ 1) ปรากฏวา่ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ ประเทศเวียดนาม เอกวาดอร์ และอินเดีย
มีความได้เปรียบอย่างต่อเนืTองเพิTมขึR นโดยทีTไทยมีต้นทุนและราคาทีTถูกกว่า ขณะทีTประเทศ
อินโดนีเซีย เมก็ซิโก และจีนมีความไดเ้ปรียบลดลง  

 

ส่วนปัจจยัทีTมีผลต่อมูลค่าการส่งออกโดยใช้แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT (CMS) 
พบว่ามูลค่าการส่งออกเปรียบเทียบใน 2 ช่วงเวลาแรกและ 2 ช่วงเวลาหลงัเพิTมขึRน ในช่วงแรก
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เนืTองจากเป็นผลเนืTองมาจากการแข่งขนัทีTแทจ้ริง รองลงมาคือผลดา้นทิศทางการส่งออก และผลจาก
อตัราการขยายตวัของตลาดโลก ตามลาํดบั และในช่วงหลงัเนืTองจากผลจากการ แข่งขนัทีTแทจ้ริง 
รองลงมาคือ ผลดา้นทิศทางการส่งออก และผลจากอตัราการขยายตวัของตลาดโลกตามลาํดบั ส่วน
ผลการวิเคราะห์อุปสงคเ์พืTอการนาํเขา้กุง้ของญีTปุ่น สหรัฐอเมริกาและสิงคโ์ปร์ ในช่วงปี 2509 – 
2537 พบวา่ตวัแปรรูปรายไดป้ระชาชาติต่อหวัของแต่ละประเทศ และราคาส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่
แขง็เป็นตวัแปรสาํคญัในการกาํหนดอุปสงคก์ารนาํเขา้ของประเทศต่างๆ 
 

ปิยนุช ประกอบกิจ (2545) ศึกษาการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัการส่งออก
กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งและกุ้งแปรรูปในประเทศไทยและคู่แข่ง โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบทีTปรากฏ (IRCA) ใน 3 ช่วงเวลาคือ ปี 2537-2539, ปี 2541 - 2543 และปี 2544 – 2548 
เป็นช่วงก่อนและหลงัการเกิดวิกฤติเศรษฐกิจของไทย และช่วงทีTไทยประสบปัญหาดา้นคู่แข่ง ผล
การศึกษาพบวา่ ประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (IRCA) ทัRง  3  ช่วงเวลา แต่
ในช่วงปี 2544 – 2548 ไทยมีแนวโน้มสูญเสียความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏในการ
ส่งออกกุง้สดแช่เยน็และกุง้แปรรูปทัRงในตลาดสหรัฐอเมริกาและญีTปุ่นทัRงกรณีพิจารณาทุกสินคา้ทีT
ส่งออกและกรณีพิจารณาเฉพาะสินคา้เกษตร ดา้นประเทศคู่แข่งในกรณีพิจารณาเฉพาะสินคา้เกษตร 
พบวา่ ประเทศคู่แข่งทีTส่งออกกุง้สดแช่เยน็และกุง้แปรรูปในตลาดสหรัฐอเมริกาทีTมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบทีTปรากฏทัRง 3 ช่วงเวลา และมีแนวโน้มความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ
เพิTมขึRน ไดแ้ก่ ประเทศเวยีดนาม อินโดนีเซีย และอินเดีย และในตลาดญีTปุ่นไดแ้ก่ ประเทศเวียดนาม
และอินโดนีเซีย  ส่วนการส่งออกกุง้แปรรูปทัRงในตลาดสหรัฐอเมริกา ประเทศคู่แข่งส่วนใหญ่ได้
เริT มมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏในแต่ละช่วงเวลา และในตลาดญีT ปุ่นประเทศ
เวยีดนามเป็นประเทศเดียวทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบปรากฏทัRง 3 ช่วงเวลา และมีแนวโนม้
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏทัRงเพิTมขึRน 
 

ส่วนการวิเคราะห์การขยายตวัของการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งและกุ้งแปรรูปใน
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งทีTสาํคญัไปยงัตลาดส่งออกทีTสาํคญั โดยใชแ้บบจาํลองส่วนแบ่งตลาด
คงทีT  ผลการศึกษาพบวา่ อตัราการขยายตวัการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งรวมของโลกลดลงทัRง 2 
ช่วงเวลา (ปี 2541-2543 และ ปี 2544-2548) ขณะทีTกุง้แปรรูปเพิTมขึRนทัRง 2 ช่วงเวลา โดยในปี 2544-
2548 ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็และกุง้แปรรูปทัRงในตลาด
สหรัฐอเมริกาและญีTปุ่นลดลงจากปัจจยัดา้นการแข่งขนัทีTลดลงเป็นสําคญั ขณะทีTประเทศคู่แข่งส่วน
ใหญ่มีการเปลีT ยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งและกุ้งแปรรูปทัR งในตลาด
สหรัฐอเมริกาและญีTปุ่นในช่วงเวลาเดียวกนัเพิTมขึRนจากปัจจยัดา้นการแข่งขนัทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็น
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สาํคญั ไดแ้ก่ ประเทศอินเดีย อินโดนีเซีย จีน และเวียดนาม ยกเวน้การเพิTมขึRนของมูลค่าการส่งออก
และกุง้แปรรูปในตลาดสหรัฐอเมริกาของประเทศเอกวาดอร์และแคนาดา ดงันัRนภาครัฐบาลและ
เอกชนทีTเกีTยวขอ้งควรวางแนวทางพฒันาผลิตภณัฑ์กุง้ โดยลดตน้ทุนการผลิตและทาํให้เกิดการเพิTม
มูลค่าในผลิตภณัฑก์ุง้มากขึRน 
  

จากการศึกษางานวจิยัทีTเกีTยวขอ้งทาํใหท้ราบวา่ ปัจจุบนัมีงานวิจยัจาํนวนมากทีTเกีTยวขอ้ง
กบัการศึกษาการวิเคราะห์ศกัยภาพในการส่งออกของสินคา้หลายชนิด การหาดชันีการไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (RCA) จะบอกถึงฐานะของการไดเ้ปรียบในการส่งออกสินคา้แต่ละชนิด 
การวิเคราะห์แบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT (CMS) สามารถคาํนวณผลกระทบดา้นต่างๆทีTทาํ
ให้เกิดการเปลีTยนแปลงในมูลค่าการส่งออกสินคา้ทีTได้ศึกษาจากช่วงเวลาหนึT งเปรียบเทียบกบัอีก
ช่วงเวลาหนึTง ทาํใหท้ราบวา่การเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกนัRนเกิดจากปัจจยัภายในประเทศและ
ปัจจยัภายนอกอย่างละมากน้อยเพียงใด พร้อมบอกทิศทางของผลกระทบแต่ละด้านด้วย ซึT งค่า  
RCA ไม่สามารถบอกได ้
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กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 
การวจิยัในครัZ งนีZ มีกรอบแนวคิดในการวจิยั อธิบาย ดงันีZ 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 
                                                                                ความสามารถนัRน 
                                                                                               เกิดจากสาเหตุ 

 
 

 

 
 

 
 

 
 

 

 
 

 

 

ภาพทีG 1  กรอบแนวคิดในการวจิยั 
 
 
 
 

ศึกษาลกัษณะการส่งออกโดยทัTวไปของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศไทยในตลาดจีน 
 

แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT 
(Constant Market Share: CMS) 

ดชันีความไดเ้ปรียบโดเปรียบเทียบทีTปรากฏ 
(Revealed ComparativeAdvantage: IRCA) 

 

วดัอตัราการส่งออกเพืTอดูความสามารถใน
การแข่งขันส่งออกว่ามีความได้เปรียบ
หรือไม่  รวมถึงมีแนวโนม้ความไดเ้ปรียบ
ทีT เพิTมขึR นหรือลดลง แต่ไม่ได้อธิบายว่า
ความสามารถนัRนเกิดจากสาเหตุใด 

วดัองคป์ระกอบการขยายตวัในการ
ส่งออก  ซึT งสามารถอธิบายไดว้่ามี
สาเหตุจากปัจจัยด้านอุปสงค์หรือ
อุปทานทีTมีผลกระทบต่อมูลค่าการ
ส่งออก อนัแสดงถึงปัจจยัทีTมีผลต่อ
ความสามารถในการส่งออก 

ผลจากการ
กระจายตลาด 

ผลจากการ
ขยายตวัของ
การส่งออก

โลก 

ผลจากการ
แข่งขนัปรับ

ทิศทาง 

ผลจากการ
แข่งขนั 

สรุปผลการศึกษา 
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วธีิการศึกษา 
 
1.  การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 

ขอ้มูลที	ใช้ในการศึกษาครัZ งนีZ เป็นขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) โดยขอ้มูลที	ใช้ในการ
วิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA)  และการ
เปลี	ยนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของผลิตภณัฑ์โดยใชส่้วนแบ่งการตลาดคงที	 (Constant  Market  Share 
Model: CMS) ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งขนัที	สําคญั เป็นขอ้มูลทุติยภูมิที	เกี	ยวกบัการคา้
ระหวา่งประเทศทัZงของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งขนัในตลาดจีน ซึ	 งไดร้วบรวมจากหน่วยงานทัZง
ภาครัฐและภาคเอกชน เช่น Global Trade Information Service กรมส่งเสริมการส่งออก สํานกังาน
เศรษฐกิจการเกษตร กรมศุลกากร และกรมส่งเสริมการเกษตร เป็นตน้ วิทยานิพนธ์ หนงัสือ และ
วารสารวชิาการต่าง ๆ โดยขอ้มูลที	ใชใ้นการศึกษาจะเป็นขอ้มูลช่วงปี 2542-2553 
 

2.  วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล 
 

การวเิคราะห์ขอ้มูลจะแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ 
 
1.  การวเิคราะห์เชิงพรรณนา (Descriptive Analysis) 

 
การศึกษาการวิเคราะห์สภาพตลาดสินคา้เกาษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยใน

ตลาดจีน กบัประเทศคู่แข่งขนัทางการคา้ของประเทศไทย รวมทัZงวิเคราะห์ปัญหาและแนวทางใน
การพฒันาการส่งออกและการตลาดประเทศไทย โดยอาศยัวิชาการทางสถิติอย่างง่ายในรูป
อตัราส่วนหรือร้อยละค่าเฉลี	ยในรูปตารางประกอบการอธิบายเพืTอให้เขา้ใจไดอ้ยา่งชดัเจน ตลอดจน
มาตรการต่างๆของรัฐและนโยบายในการส่งเสริมการส่งออก 
 

2.  การวเิคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis) 
 

 การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันโดยศึกษาการวดัความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบและส่วนแบ่งตลาดของประเทศไทย เพื	อแกปั้ญหาที	เกิดขึZนโดยอาศยัหลกัการทาง
คณิตศาสตร์และสถิติด้วยวิธีการสร้างเป็นตวัแบบทางคณิตศาสตร์เพื	อจาํลองสภาพของปัญหาที	
เกิดขึZนโดยจะใชแ้บบจาํลองดงักล่าว คือ 
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2.1  การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งขนัที	สาํคญั โดยจะทาํการแบ่งช่วงเวลาในการ
วเิคราะห์ออกเป็นช่วงปี 2 ช่วงปี คือ ช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี 2546-2553  
 

2.2  การวิเคราะห์การเปลี	ยนแปลงส่วนแบ่งการตลาดของสินคา้ ใช้แบบจาํลองส่วน
แบ่งการตลาดคงที	 (Constant Market Share Model: CMS) โดยจะทาํการแบ่งช่วงเวลาในการ
วเิคราะห์ออกเป็นช่วงปี 2 ช่วงปี คือ ช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี 2546-2553 

  
แบบจําลองที�ใช้ในการศึกษา 

 
1.  การคาํนวณหาค่าดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 

 

RCAik = 
)/(

)/(

wwk

iik

ΧΧ

ΧΧ  

 
โดยที	 
 
 RCAik =   ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกของประเทศไทยและคู่แข่งขนั 
 Xik =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศไทยและคู่แข่งขนัไปยงัตลาดจีน 
 Xi =   มูลค่าการส่งออกทัZงหมดของประเทศไทยหรือคู่แข่งขนัไปยงัตลาดโลก 

Xwk =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ทัZงหมดของโลก 
 Xw =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ทัZงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน  
 i =   ประเทศผูส่้งออกสินคา้ k  
 k =   สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 11 ชนิด 
 

2.  การคาํนวณหาค่าส่วนแบ่งตลาดคงที	 
 

∑jX
1
ijk-∑jX

0
ijk =   [Gk∑jX

0
ijk-∑jX

0
ijk] 

                                                    +[∑j(GjkX
0
ijk)-Gk∑jX

0
ijk] 

                                                    +[∑j(G
*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk] 

                                                     +[{∑jX
1
ijk-∑j (GjkX

0
ijk)}-{∑j(G

*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk}] 

 



 

 

38

โดยที	 
 

 ΣjX
1
ijk-ΣjX

0
ijk  =   การเปลี	ยนแปลงที	แทจ้ริงของการส่งออกสินคา้ k 

 [GkΣjX
0
ijk-ΣjX

0
ijk] =   ผลจากการขยายตวัของการส่ งออกสินคา้ k ทัZงหมดของโลก 

[Σj(GjkX
0
ijk)-GkΣjX

0
ijk]    =   ผลจากการกระจายตลาดของประเทศไทยในสินคา้ k ในตลาด

จีน 
 [Σj(G

*
jkX

1
ijk)-ΣjX

0
ijk] =   ผลจากการแข่งขนัของประเทศไทยในสินคา้ k ในตลาดจีน 

[{ΣjX
1
ijk-Σj(GjkX

0
ijk)-{ΣjG

*
jkX

1
ijk-ΣjX

0
ijk}] 

    =   ผลจากการส่งเสริมการส่งออกของประเทศไทยในสินคา้ k 
   Gk =   ΣiΣjX

1
ijk/ΣiΣjX

0
ijk 

    =   สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกสินคา้ k ทัZงหมดในตลาดโลก 
         ในช่วงปีที	พิจารณาเปรียบเทียบกบัปีฐาน 

Gjk =   ΣiX
1
ijk/ΣiX

0
ijk 

=   สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกสินคา้ k ทัZงหมดที	ส่งออกไป
ตลาดจีนในช่วงปีที	พิจารณาเปรียบเทียบกบัปีฐาน 

   G*
jk =   1/Gjk   =   ΣiX

0
ijk/ΣiX

1
ijk ส่วนกลบัของ Gjk 

   X =   มูลค่าของสินคา้แต่ละชนิด 
   i =   ประเทศไทยและคู่แข่งขนั 

   j =   ตลาดจีน 
   k =   สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร 11 ชนิด 
   1 =   ปีที	กาํลงัพิจารณา 

0 =   ปีฐาน 
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บททีG 3 
 

ภาพรวมเศรษฐกจิของจีนและการส่งออกสินค้าเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตรทีGสําคญั

ของไทยในตลาดจีน 
 
ในส่วนแรกของบทนีR จะกล่าวถึงภาพรวมเศรษฐกิจและนโยบายทางเศรษฐกิจตลอดจน

มาตรการทางการคา้ของรัฐบาลจีน รวมทัRงการคา้กบัประเทศไทย ส่วนทีTสองจะทาํการศึกษาถึง
ภาพรวมการส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน ตลอดจนโอกาสใน
การส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร รวมทัRงปัญหาและอุปสรรคในอุตสาหกรรมของ
สินคา้ดงักล่าว  
 

ภาพรวมเศรษฐกจิจีน 
 

นบัตัRงแต่ปี 2522 ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน (The People’s Republic of China) ไดมี้
การปฏิรูปเศรษฐกิจของประเทศ โดยจดัตัRงระบบเศรษฐกิจสังคมนิยมแบบเปิด ซึT งถือเป็นการพฒันา
เศรษฐกิจทีTสาํคญัของประเทศจีนในการเปิดประเทศสู่ตลาดภายนอก โดยทีTผา่นมาแผนพฒันาระบบ
เศรษฐกิจของประเทศจีนไดใ้ห้ความสําคญักบัระบบการคา้ระหวา่งประเทศ และนโยบายการดึงดูด
การลงทุนจากต่างประเทศเป็นสําคญั เพืTอระดมทุนในการมาสร้างระบบสาธารณูปโภคขัRนพืRนฐาน 
ระบบการเงิน เทคโนโลยสีมยัใหม่ โดยเฉพาะหลงัจากประเทศจีนเขา้ร่วมเป็นสมาชิกองคก์ารการคา้
โลก (World Trade Organization: WTO) เมืTอปลายปี 2544 ทาํให้ประเทศจีนตอ้งรักษาและพฒันา
สภาพการเปิดประเทศต่อไป โดยการรักษาฐานะทางการคา้ระหวา่งประเทศ พร้อมทัRงผอ่นคลาย
กฎระเบียบและขอ้บงัคบัต่างๆ ใหเ้ป็นระบบและชดัเจนมากขึRนรวมทัRงดาํเนินการเปิดเสรีและอาํนวย
ความสะดวกด้านการคา้ทัRงทีTเกีTยวกบัมาตรการภาษีและมิใช่ภาษี เพืTอรองรับการขยายตวัทาง
เศรษฐกิจ 
 
โครงสร้างทางเศรษฐกจิทีGสําคัญของประเทศจีน 
 

National Bureau of Statistics of China (2011) รายงานสภาวะทางเศรษฐกิจของประเทศจีน 
พบวา่ มีการขยายตวัทางเศรษฐกิจมากทีTสุดในโลก โดยในปี 2553 มีผลิตภณัฑ์มวลรวมประชาชาติ 
(Gross Domestic Product: GDP) ของประเทศมูลค่าสูงถึง 5.68 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งมีอตัราการ
ขยายตวัทีTเพิTมขึRนร้อยละ 10.3 จากปี 2552 ดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ จีนมีมูลค่าการคา้ 2.97 ลา้น
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ลา้นดอลลาร์สหรัฐ เพิTมขึRนจากปี 2552 ร้อยละ 34.7 โดยทีTมีสัดส่วนการนาํเขา้มากกวา่การส่งออก 
ทาํให้เสียดุลการคา้ มีมูลค่า 183.10 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ มากกว่าในปี 2552 ประมาณ 12.0 พนัลา้น

ดอลลาร์สหรัฐฯ (ตารางทีT 7)  
 
ภาคอุตสาหกรรมเป็นสาขาทีTสําคญัทีTสุดสําหรับเศรษฐกิจจีนโดยในปี 2553 มีสัดส่วนร้อย

ละ 48.6 ของ GDP  รองลงมาคือภาคบริการมีสัดส่วนร้อยละ 40.1  และภาคเกษตรเป็นอนัดบัสุดทา้ย
มีสัดส่วนร้อยละ 11.3 ตามลาํดบั อยา่งไรก็ตามภาคเกษตรยงัคงมีจาํนวนแรงงานมากทีTสุด มีสัดส่วน
ร้อยละ 40 รองลงมาคือภาคบริการ และภาคอุตสาหกรรมการส่งออกของจีนในปี 2553 มีมูลค่า 
1,218,000 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในขณะทีTอตัราการลงทุนในจีนสูงถึงร้อยละ 50.90  ของ GDP ในปี 
2553 
 
ตารางทีG 7  โครงสร้างทางเศรษฐกิจของประเทศจีนปี 2553 
 

ดชันีทางเศรษฐกจิ ปี 2553 

GDP 5.68 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (เพิTมขึRนร้อยละ 10.3 จากปี 2552) 
การคา้กบัต่างประเทศ       2.97 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (เพิTมขึRนร้อยละ 34.7 จากปี 2552) 
การส่งออก 1.57 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (เพิTมขึRนร้อยละ 31.3 จากปี 2552) 
การนาํเขา้ 1.39 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (เพิTมขึRนร้อยละ 38.7 จากปี 2552) 
ดุลการคา้ -183.10 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (-12.0 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯจากปี 

2552) 
เงินทุนสาํรองระหวา่งประเทศ   2.84 ลา้นลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
การลงทุนโดยตรงจากต่างชาติ 105.74 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
การลงทุนของจีนในต่างประเทศ 59.00 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
อตัราเงินเฟ้อ 3.3 เปอร์เซนต ์
GDP   
  ภาคเกษตร 11.3 
  ภาคอุตสาหกรรม 48.6 
  ภาคบริการ 40.1 

ทีTมา: National Bureau of Statistics of China (2011) 
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นโยบายทางเศรษฐกจิของจีน 
 
ในอดีตนโยบายเศรษฐกิจจีนมุ่งเนน้การใช ้“Global supply chain management” โดยเร่งทาํ 

FTA กับประเทศในกลุ่มอาเซียนทัR งหมด ซึT งต่างจากประเทศมหาอาํนาจอย่างญีTปุ่นและ
สหรัฐอเมริกาทีTทาํ FTA ในลกัษณะทวภิาคี และสงวนสินคา้เกษตรเป็นสินคา้อ่อนไหว ขณะทีTจีนเร่ง
เปิดเสรีสินคา้เกษตรนาํร่องก่อนเป็นอนัดบัแรก แต่การเปิดรับระบบการคา้เสรีกลบัทาํให้จีนตอ้ง
เผชิญกบัปัญหาการใชม้าตรการกีดกนัการคา้ทีTมิใช่ภาษี (Non - tariff Barriers : NTBs) ดงันัRนทิศทาง
นโยบายเศรษฐกิจของจีนในอนาคตจะเริTมหันกลบัสู่ภายในประเทศ โดยอาศยัปัจจยัภายในเป็น
ตวักระตุน้เศรษฐกิจ อย่างไรก็ตาม เมืTอเศรษฐกิจโลกเริTมชะลอตวัในช่วงปลายปี 2552 ขณะทีT
เศรษฐกิจจีนเติบโตขึRนอยา่งต่อเนืTอง จนหลายฝ่ายเริTมกงัวลถึงปัญหาดา้นเศรษฐกิจทีTอาจจะตามมา 
ทาํใหจี้นใหค้วามสาํคญักบัการปรับสมดุลดา้นการคา้ โดยตระหนกัถึงความจาํเป็นในการสร้างความ
แข็งแกร่งทางเศรษฐกิจทีTเน้นการพฒันาแบบยัTงยืน รัฐบาลจีนเปลีTยนทิศทางดา้นเศรษฐกิจการคา้
ชนิดกลบัทิศกลบัทาง โดยเปลีTยนจากการกระตุน้การส่งออกเป็นการจาํกดัการส่งออก ส่งเสริมการ
นาํเขา้ และกระตุน้การบริโภคการใชจ่้ายภายในประเทศ  

 
เศรษฐกิจจีนยงัคงเติบโตอยา่งต่อเนืTอง ในปี 2553 โดยรัฐบาลจีนไดด้าํเนินนโยบายการเปิด

เสรีดา้นเศรษฐกิจ รวมทัRงการอนุมติักฎหมายต่างๆ เกีTยวกบัสิทธิการถือครองทีTดิน ภาษีรายไดแ้ละ
แรงงาน แต่การเติบโตของเศรษฐกิจจีนตอ้งเผชิญสิTงทา้ทายจากการเติบโตทีTไม่สมดุล อตัราเงินเฟ้อ
ทีTพุ่งสูงขึRนอยา่งรวดเร็ว และความเหลืTอมลํRาทางรายไดที้TเพิTมขึRนซึT งอาจส่งผลกระทบต่อเสถียรภาพ
ทางสังคม โดยมีการพฒันารูปแบบของการคา้ระหว่างประเทศ การสร้างความตอ้งการของตลาด
ภายในประเทศ และการพฒันาในดา้นความร่วมมือระหวา่งประเทศ เป็นตน้ ทัRงนีR แผนการพฒันา
เศรษฐกิจในครัR งนีRสามารถแบ่งไดเ้ป็น (กรมการคา้ต่างประเทศ, 2553) 
 

1. การพฒันาดา้นการคา้ระหวา่งประเทศ  
  

1.1 จดัระบบและควบคุมการส่งออก อาทิเช่น การจดัระเบียบควบคุมการผลิตและ
ส่งออกสําหรับสินคา้ทีTใชพ้ลงังานค่อนขา้งสูง หรือสินคา้ทีTใชว้ตัถุดิบธรรมชาติราคาค่อนขา้งแพง 
สนบัสนุนใหผู้ผ้ลิตมีการใชย้ีTหอ้สินคา้ของตนเองมากขึRน อีกทัRงควบคุมคุณภาพสินคา้ส่งออกให้ได้
มาตรฐาน  
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1.2 เพิTมการนาํเขา้ โดยจะเนน้เป็นการนาํเขา้สินคา้ประเภทเทคโนโลยีชัRนสูงหรือการ
นาํเขา้วตัถุดิบและอุปกรณ์ชิRนส่วนทีTจาํเป็นต่อการผลิตในประเทศ รวมทัRงสนบัสนุนให้มีการนาํเขา้
จากประเทศทีTขาดดุลการคา้กบัจีน  

 
1.3 ให้การสนบัสนุนการผลิตสินคา้ แปรรูปให้มีมูลค่าเพืTอเพิTมมูลค่า ผลกัดนัให้มีการ

ยา้ยฐานการผลิตสําหรับอุตสาหกรรมทีTมีศักยภาพจากภาคตะวนัออกไปยงัภาคกลางและภาค
ตะวนัตกของจีน  

 
1.4 ส่งเสริมการคา้ภาคบริการ อาทิเช่น ธุรกิจการท่องเทีTยว ธุรกิจการขนส่ง ธุรกิจ

การเงินและการธนาคาร ธุรกิจประกนัภยั ธุรกิจตรวจสอบบญัชี และธุรกิจรับเหมาก่อสร้าง เป็นตน้  
 
 2. การใชป้ระโยชน์จากเงินลงทุนต่างชาติ  
  

2.1 สนบัสนุนใหต่้างชาติเขา้มาลงทุนในอุตสาหกรรมประเภทเทคโนโลยีชัRนสูง รวมถึง
อุตสาหกรรมทีTสามารถประหยดัพลงังานและรักษาสภาพแวดลอ้ม  

 
2.2 สนบัสนุนให้ธุรกิจต่างชาติเขา้มาร่วมทุนกบัธุรกิจภายในประเทศ เพืTอเปิดศูนยว์ิจยั

และคน้ควา้ พยายามยกระดบัให้นิคมอุตสาหกรรมภายในประเทศมีการพฒันาสิTงอาํนวยความ
สะดวกใหมี้มาตรฐานยิTงขึRน  

 
 3. ก่อใหเ้กิดความร่วมมือทางดา้นเศรษฐกิจในมิติใหม่ๆเพิTมมากขึRน  
  

3.1 ให้การสนบัสนุนสินคา้ผูป้ระกอบการในจีน โดยให้มีการพฒันาทัRงในดา้นการวิจยั
และคน้ควา้ การผลิต และการจาํหน่าย เพืTอใหเ้ขา้สู่ระบบสากลมากยิTงขึRน  

 
3.2 ให้การสนบัสนุนธุรกิจชัRนนาํของจีนออกไปหาผูร่้วมทุนในต่างประเทศให้มากขึRน 

โดยจดัการฝึกอบรม ใหค้าํแนะนาํขอ้มูลทีTเป็นประโยชน์ รวมทัRงติดตามการดาํเนินงานของธุรกิจจีน
ในต่างประเทศใหมี้ความปลอดภยัและมีประสิทธิภาพมากยิTงขึRน  
 
 4. เพิTมความช่วยเหลือและร่วมมือระหวา่งประเทศมากขึRน  
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4.1 เพิTมความสัมพนัธ์และความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างประเทศกบัประเทศทีT
พฒันาแล้ว ให้ความช่วยเหลือแก่ประเทศทีTกาํลงัพฒันาหรือด้อยพฒันาในด้านต่างๆ อาทิเช่น 
ช่วยเหลือดา้นการเกษตร ดา้นสาธารณสุข ดา้นการศึกษาและการฝึกอบรมบุคลากร เป็นตน้  

 
4.2 ผลกัดนัให้เกิดความร่วมมือดา้น พหุภาคีกบัประเทศต่างๆ มากขึRน ปฏิบติัตาม

ขัRนตอนทีTไดล้งนามในสนธิสัญญาอยา่งต่อเนืTอง เช่นขอ้ตกลงในเขตการคา้เสรีกบัประเทศต่างๆ 
เป็นตน้  

 
4.3 เพิTมความร่วมมือดา้นเศรษฐกิจกบัไตห้วนั ฮ่องกงและมาเก๊า  

 
4.4 ปฏิบติัตามกฎระเบียบขององคก์ารการคา้โลก เพืTอแกไ้ขปัญหาทีTเกิดขึRนจากความไม่

สมดุลทางการคา้ อาทิเช่น ลดขอ้กีดกนัทางการคา้ ลดมาตรการทีTมิใช่ทางภาษี ลดการให้เงินอุดหนุน
สินคา้ และลดการทุ่มตลาด เป็นตน้ 
 

ความสัมพนัธ์ด้านการค้าระหว่างประเทศไทย-จีน 

  
ประเทศไทยสถาปนาความสัมพนัธ์กบัประเทศจีนอยา่งเป็นทางการเมืTอวนัทีT 1 กรกฎาคม 

2518  และเปิดความสัมพนัธ์ทางการคา้ระหว่างกนัอย่างเป็นทางการในปี 2519  บทบาททาง
เศรษฐกิจและการคา้ของประเทศจีนมีผลต่อการคา้ของประเทศไทยมากขึRนเป็นลาํดบั โดยเฉพาะ
หลงัจากทีTประเทศจีนเขา้เป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลกเมืTอวนัทีT  11  ธนัวาคม  2544  ประเทศจีน
เขา้เป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลก WTO หลงัจากทีTบรรดาประเทศสมาชิกพยายามผลกัดนัจีนให้
เป็นสมาชิกนานถึง 15 ปี เช่นเดียวกนักบักลุ่มประเทศอาเซียนทีTมีการจดัตัRงเขตการค้าเสรี
อาเซียน  (Asean free trade Area - AFTA) ในปี 2536 ก็พยายามผลกัดนัจีนให้เปิดเขตการคา้เสรี
อาเซียน-จีน ความพยายามของประเทศอาเชียนบรรลุผลเมืTอวนัทีT 6 พฤศจิกายน 2544 ณ กรุงบนัดาร์ 
เสรีเบกาวนั ประเทศบรูไน ในทีTประชุมผูน้าํอาเซียน (ASEAN – China Summit) เห็นชอบต่อ
ขอ้เสนอกรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหว่างกนั โดยกาํหนดให้มีการจดัตัRงเขตการคา้เสรี
อาเซียน-จีน ภายใน 10 ปี ในกรอบขอ้ตกลงดงักล่าวนัRน ทีTประชุมเห็นควรให้รวมเรืTองการให้สิทธิ
ประโยชน์ระหว่างกนั  จึงเป็นโอกาสทางการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัประเทศจีนมากขึRน (กรม
เจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ, 2554) 
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ความสัมพนัธ์ดา้นการคา้ระหวา่งประเทศไทยกบัจีนในระดบัทวิภาคีขยายตวัเพิTมขึRนอยา่ง
ต่อเนืTองทุกปี จากตารางทีT 8 โดยสถิติการคา้ไทย-จีนในปี 2542 มีมูลค่าการคา้เท่ากบั  4,333.15 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ การส่งออก 1,860.95 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และการนาํเขา้ 2,471.20 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ การคา้ระหว่างไทยกับจีนประเทศไทยป็นฝ่ายขาดดุลการค้ามาโดยตลอดตัRงแต่ปี 2542 
จนกระทัTงปี 2553 ขาดดุลการคา้เท่ากบั -2,764.31 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ขณะทีTมูลค่าการคา้ในปี 
2553 มูลค่าเพิTมขึRนเป็น 45,710.69 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เพิTมขึRนเป็นอยา่งมากเมืTอเทียบกบัปี 2542 
ส่วนการนําเข้าและการส่งออกเพิTมขึR นเป็น 21,473.19 และ 24,237.50 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ตามลาํดบั มูลค่าการคา้ การนาํเขา้และการส่งออกทีTเพิTมขึRนทุกปีแสดงให้เห็นถึงความสัมพนัธ์ทาง
การคา้ของไทย-จีนเป็นอยา่งดี 

 
ตารางทีG 8  สถิติการคา้ไทย-จีน ปี 2542-2553 
                                                                                                     (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี             มูลค่าการค้า              การส่งออก              การนําเข้า             ดุลการค้า 

2542 4,333.15 1,860.95 2,471.20 -611.25 
2543 6,226.09 2,836.47 3,389.62 -553.15 
2544 6,569.34 2,873.36 3,695.98 -822.62 
2545 8,452.54 3,555.04                4,897.50 -1,342.46 
2546 11,691.24 5,688.92 6,002.32 -313.4 
2547 15,257.07 7,113.45 8,143.62 -1,030.17 
2548 20,325.95 9,167.55 11,158.02 -1,990.47 
2549 25,331.95 11,727.95 13,604.00 -1,876.05 
2550 31,071.65 14,846.75 16,224.90 -1,378.15 
2551 36,346.89 16,190.58 20,156.31 -3,965.73 
2552 33,148.79 16,119.39 17,029.40 -910.01 
2553 45,710.69 21,473.19 24,237.50 -2,764.31 

ทีTมา: ศูนยเ์ทคโนโลยสีารสนเทศและการสืTอสาร สาํนกังานปลดักระทรวงพาณิชย ์(2554) 
 

ประเทศไทยและจีนมีความใกลชิ้ดกนัมากขึRนในทุกดา้น ทัRงกรอบทวิภาคี พหุภาคี และเวที
ภูมิภาค ดา้นความสัมพนัธ์ทวิภาคีนัRน มีการลงนามแผนปฏิบติัการร่วมว่าดว้ยความร่วมมือดา้น
ยทุธศาสตร์ระหวา่งราชอาณาจกัรไทยและสาธารณรัฐประชาชนจีน (Joint Action Plan) เมืTอวนัทีT 28 
พฤษภาคม 2549 เพืTอเป็นกรอบความร่วมมืออยา่งรอบดา้นในระยะเวลา 5 ปี (ปี 2549-2554)  และ
เป็น Roadmap ของการพฒันาความร่วมมือระหว่างกนัในอนาคต นอกจากนีR ไทยและจีนยงัมุ่งสู่
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ความเป็นหุ้นส่วนทางยุทธศาสตร์ทีTเน้นความสัมพนัธ์ด้านการค้าและเศรษฐกิจบนพืRนฐานของ
ผลประโยชน์ต่างตอบแทนดว้ย  

 
ประเทศไทยเนน้การขยายความร่วมมือกบัรัฐบาลกลางและหน่วยงานต่างๆ ของประเทศจีน

อยา่งรอบดา้นในลกัษณะหุน้ส่วนทางยทุธศาสตร์ ขณะเดียวกนัก็ตอ้งการเจาะลึกความสัมพนัธ์แบบ
รายมณฑล เพืTอให้มีความร่วมมือทีTหลากหลายและเป็นรูปธรรมมากขึRน โดยเฉพาะมณฑลทีTเป็นจุด
ยทุธศาสตร์หลกัทางเศรษฐกิจของจีนและอยูใ่กลไ้ทย อาทิ กวางตุง้ ยนูนาน กวางสี และเสฉวนเป็น
ตน้ รวมถึงมุ่งเนน้การเสริมสร้างความสัมพนัธ์ในระดบัประชาชน เพืTอเชืTอมโยงสายสัมพนัธ์ทีTแน่น
แฟ้นจากปัจจุบนัสู่อนาคตดว้ย  สําหรับความสัมพนัธ์พหุภาคีและเวทีภูมิภาค ไทยและจีนต่างเป็น
สมาชิกความร่วมมือและองค์การระหว่างประเทศทัRงภายในภูมิภาคและระหว่างภูมิภาคหลาย
องคก์ารร่วมกนั เช่น Greater Mekong Sub-region (GMS) (เฉพาะมณฑลยนูนาน), ASEAN - China 
Annual Consultation, ASEAN+3, ASEAN Regional Forum (ARF), Asia Cooperation 
Development (ACD), Asia-Europe Meeting (ASEM) เป็นตน้  
 

ข้อตกลงทางการค้าไทย-จีน 
 

1. ข้อตกลงเอฟทเีอ อาเซียน - จีน  

 

ความเป็นมา 

 
นายกรัฐมนตรีจีน นายจู หรงจี เป็นผูเ้สนอต่อทีTประชุมผูน้าํอาเซียน(ASEAN China 

Summit) เมืTอวนัทีT 6 พฤศจิกายน 2544 ณ กรุงบนัดาร์เสรีเบกาวนั เพืTอศึกษาความเป็นไปไดใ้นการ
จดัทาํความร่วมมือทางเศรษฐกิจและเขตการคา้ เสรีระหว่างจีน – อาเซียน และต่อมาไดต้ัRงคณะ
อาเซียน-จีน (ASEAN-China Trade Negotiating Committee : TNC) เพืTอเป็นเวทีเจรจาระหวา่งจีน
กบัประเทศสมาชิกอาเซียน ต่อมาเมืTอวนัทีT 4 พฤศจิกายน  2545 ณ กรุงพนมเปญ ประเทศกมัพูชาใน
ทีTประชุมสุดยอดผูน้าํอาเซียน-จีน ผูน้าํอาเซียน-จีน ไดมี้การลงนามในกรอบความตกลงจดัตัRงเขต
การคา้เสรีอาเซียน – จีน (Framework Agreement on ASEAN – China Comprehensive Economic 
Cooperation) เพืTอใชเ้ป็นแนวทางดาํเนินการเปิดเสรีและดาํเนินการดา้นความร่วมมือในดา้นต่างๆ 
โดยไดเ้ห็นชอบในแนวคิดทีTจะมีการเปิดเสรีในบางสาขาทีTมีความพร้อมก่อน หรือทีTเรียกวา่ แนวคิด 
Early Harvest ภายใตม้าตรา 6 ของกรอบความตกลงดงักล่าวโดยครอบคลุมสินคา้ในกลุ่มพิกดั HS 
01-08 ไดแ้ก่ สัตวมี์ชีวติ เนืRอสัตว ์ปลาและอาหารทะเล นมและผลิตภณัฑ ์ผลิตภณัฑจ์ากพืชและสัตว ์
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ผกัและผลไมโ้ดยเริTมลดภาษีตัRงแต่วนัทีT 1 มกราคม 2547 และภาษีจะลดลงเหลืออตัราร้อยละ 0 
ภายในปี 2549 

 
ความตกลงการค้าสินค้า 

 
เมืTอวนัทีT 29 พฤศจิกายน 2547 ในการประชุมสุดยอดผูน้าํอาเซียน-จีน ณ ประเทศลาว 

ผูแ้ทนของอาเซียนและจีนไดร่้วมกนัลงนามใน “ความตกลงการคา้สินคา้ภายใตก้รอบความตกลงวา่
ดว้ยความร่วมมือทางเศรษฐกิจระหวา่งอาเซียนและจีน” เพืTอเริTมตน้เปิดเสรีการคา้สินคา้ให้แก่กนัใน
สินคา้นอกเหนือจากสินคา้กลุ่มพิกดั 01-08 ทีTไดมี้การเปิดเสรีไปแลว้ ซึT งการลดภาษีสินคา้ทีTเหลือนีR  
อาเซียนและจีนเรืTมตน้ลดภาษีระหวา่งกนัตัRงแต่วนัทีT 1 กรกฎาคม 2548 ส่วนไทยไดล้ดภาษีให้กบัจีน
ตัRงแต่วนัทีT 20 กรกฎาคม 2548 เนืTองจากความล่าชา้ในการดาํเนินกระบวนการภายในของจีน 

 
ในแง่ของความเชืTอมโยงของ “ขอ้ตกลงเร่งลดภาษีฯ” และ“ขอ้ตกลงเอฟทีเอ อาเซียน - จีน” 

เมืTอขอ้ตกลงเอฟทีเอ อาเซียน - จีน มีผลบงัคบัใช้แลว้ ขอ้ตกลงเร่งลดภาษีฯ จะถูกนาํเขา้มา
ดาํเนินการต่อภายใตก้รอบใหญ่นีR โดยจะครอบทัRงสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร (พิกดั01 - 
99) ยกเวน้สินคา้อ่อนไหวและสินคา้อ่อนไหวสูง 
 

การเปิดเสรีในสาขาต่างๆ 

 
1. การคา้สินคา้ แบ่งเป็น 3 กลุ่มสินคา้ ไดแ้ก่ (ธราธร รัตนนฤมิตรศร และ สมเกียรติ ตัRงกิจ

วานิชย,์ 2548) 
 

1.1 สินคา้ปกติ (Normal Products) จาํนวน 5,140 รายการ ซึT งเริTมลดภาษีตัRงแต่วนัทีT 1 
กรกฎาคม 2548 และลดลงเหลือร้อยละ 0 ตัRงแต่ปี 2553 เป็นตน้ไป (แต่จีนและไทยเริTมลดภาษีตัRงแต่
วนัทีT 20 กรกฎาคม 2548) 
 

1.2 สินคา้อ่อนไหว (Sensitive Products) เป็นสินคา้ทีTประเทศสมาชิกยงัไม่พร้อมจะลด
ภาษีพร้อมกบัสินคา้ปกติ และตอ้งการเวลาปรับตวันานกวา่จะกาํหนดให้เป็นสินคา้อ่อนไหว โดย
กาํหนดเงืTอนไขเพดานสินคา้อ่อนไหวเพืTอจาํกดัจาํนวนสินคา้ดงักล่าว ดงันีR  
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1.2.1 ประเทศสมาชิกอาเซียนเดิมและจีน มีรายการสินคา้อ่อนไหวไดไ้ม่เกิน 400 
รายการ (พิกดั 6 หลกั) ไทยมี 251 รายการ เช่น นํR าผลไม ้ยางรถยนต ์ รองเทา้ กระจก เหล็กและ
ผลิตภณัฑ์ อุปกรณ์ไฟฟ้า และของเล่น เป็นตน้ ส่วนจีนมี 178 รายการ เช่น กาแฟ ยาสูบ ผลิตภณัฑ์
เชืRอเพลิง ขนสัตวฝ้์าย และยานยนต ์เป็นตน้ 

 
1.2.2 มูลค่าการนาํเขา้ของรายการสินคา้อ่อนไหวทัRงหมด ไม่เกินร้อยละ 10 ของ

มูลค่าการนาํเขา้รวม สินคา้อ่อนไหวจะเริTมลดอตัราภาษีชา้กวา่สินคา้ปกติ โดยจะลดภาษีมาอยูที่Tไม่
เกินร้อยละ 20 ภายในวนัทีT 1 มกราคม 2555 และจะลดเป็นร้อยละ 0-5 ภายในวนัทีT 1 มกราคม 2561 
สําหรับประเทศสมาชิกอาเซียนใหม่ จะไดรั้บความยืดหยุน่ทัRงในดา้นจาํนวนสินคา้อ่อนไหว และ
ระยะเวลาการลดภาษีทีTนานกวา่ 

 
1.3 สินคา้อ่อนไหวสูง (Highly Sensitive Products) ในรายการสินคา้อ่อนไหวยงั

แบ่งเป็นสินคา้อ่อนไหว และสินคา้อ่อนไหวสูง โดยประเทศสมาชิกอาเซียนเดิมและจีนตอ้งจาํกดั
รายการสินคา้อ่อนไหวสูงไม่เกิน 100 รายการ หรือร้อยละ 40 ของจาํนวนรายการสินคา้อ่อนไหว 
แลว้แต่วา่เงืTอนไขใดส่งผลให้มีรายการสินคา้อ่อนไหวสูงนอ้ยกวา่สินคา้อ่อนไหวสูงของไทยมี 100 
รายการ เช่น สินคา้เกษตรทีTมีโควตาภาษีทัRงหมด 23 รายการ เช่น นมและครีม มนัฝรัTง หอม 
กระเทียม กาแฟ ไหมดิบ หินอ่อน และยานยนตแ์ละชิRนส่วน เป็นตน้ ส่วนของจีนมี 100 รายการ เช่น 
ขา้วโพด ขา้ว พืช นํRามนั นํRาตาล ยางธรรมชาติ ไมข้องทาํดว้ยไม ้กระดาษ/ผลิตภณัฑ์ และรถยนตน์ัTง 
เป็นตน้ การลดภาษีของสินคา้อ่อนไหวสูง กาํหนดให้ลดภาษีมาอยูที่Tอตัราไม่เกินร้อยละ 50 ภายใน
วนัทีT 1 มกราคม 2558 

 
2. ข้อตกลงเร่งลดภาษีสินค้าผกัและผลไม้ระหว่างไทย - จีน 

 
เมืTอวนัทีT 18 มิถุนายน 2546 รัฐบาลไทยและจีนไดล้งนามในขอ้ตกลงเร่งลดภาษีศุลกากร

สินคา้ผกัและผลไมร้ะหวา่งไทย - จีน ให้เหลือร้อยละศูนยร์ายการสินคา้ทีTครอบคลุมในขอ้ตกลงนีR  
ไดแ้ก่ สินคา้ผกัและผลไมต้ามพิกดัศุลกากร HS 07-08 รวมทัRงสิRน 116 รายการ (พิกดั 6 หลกั) และมี
ผลตัRงแต่วนัทีT 1 ตุลาคม 2546  ขอ้ตกลงเร่งลดภาษีฯ (หรือทีTคนไทยทัTวไปนิยมเรียกวา่ เอฟทีเอไทย –
จีน2) ขา้งตน้ เป็นการดาํเนินการภายใตแ้นวคิดการเปิดเสรีในบางสาขาทีTมีความพร้อมก่อน (Early 
Harvest) ตามมาตรา 6 ของความตกลงจดัทาํเขตการคา้เสรีอาเซียน - จีน หรือทีTเรียกวา่ “เอฟทีเอ 
อาเซียน - จีน” ส่วนการเปิดเสรีในบางสาขาทีTมีความพร้อมก่อน (Early Harvest) ภายใตเ้ขตการคา้
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เสรีอาเซียน - จีน ครอบคลุมในพิกดัฯ HS 01 – 08 ไดเ้ริTมตน้ตัRงแต่วนัทีT 1 มกราคม 2547 ก่อนทีTจะมี
การเปิดเสรีในรายการสินคา้ปกติ (Normal Track) ในเวลาต่อมา 
 
ตารางทีG 9  สรุปการเปิดเสรีการคา้ 
 

รูปแบบการภาษ ี สินค้า ระยะเวลา 

การลดภาษีสินคา้บางส่วนทนัที 
1. ไทย-จีน - ครอบคลุมสินคา้เกษตรภายใตพิ้กดั

ศุลกากรตอนทีT 07-08 (ผกัและผลไม)้ 
- ลดเหลือร้อยละ 0 ตัRงแต่ 1 ตุลาคม 
2546 

2. อาเซียน – จีน  เริTมลด
ตัRงแต่ 1 มกราคม 2547 

- ครอบคลุมสินคา้เกษตรภายใตพิ้กดั
ศุลกากรตอนทีT 01-08  (สัตวมี์ชีวิต 
เ นืR อสัตว์ และส่วนอืT นของสัตว์ทีT
บริโภคได ้ปลา ผลิตภณัฑน์ม ไข่สัตว์
ปีก ผลิตภณัฑ์จากสัตว ์ตน้ไม ้พืชผกั 
และผลไมแ้ละลูกนตัทีTบริโภคได)้ 

- อาเซียนเดิม ลดภาษีเหลือร้อยละ 0  
ภายใน 1 มกราคม 2549 
- อาเซียนใหม่ ลดภาษีเหลือร้อยละ 0  
ภายใน 1 มกราคม 2553 

กลุ่มสินคา้ปกติ              
เริTมลดตัRงแต่                  
20  กรกฎาคม 2548 

- สินค้าอืTนๆทีT เหลือทุกประเภท 
รวมทัR งสินค้าอุตสาหกรรมทีTอยู่ใน
บญัชีรายการสินคา้ปกติ 

- อาเซียนเดิม ลดภาษีเหลือร้อยละ 0  
ภายใน 1 มกราคม 2553 
- อาเซียนใหม่ ลดภาษีเหลือร้อยละ 0  
ภายใน 1 มกราคม 2558 

กลุ่มสินคา้อ่อนไหว - ข้าวสาลี กาแฟ พริกไทย ลาํไย
ก ร ะ ป๋ อ ง  สั บ ป ะ ร ด ก ร ะ ป๋ อ ง  นํR า
มะพร้าว เป็นตน้ 

- ลดภาษีเหลือร้อยละ 20  ภายใน     
1 มกราคม 2555 และเหลือร้อยละ    
0-5 ภายใน 1 มกราคม  2561    

กลุ่มสินคา้อ่อนไหวสูง - ขา้วโพด ขา้ว นํR ามนัถัTวเหลือง  
นํR ามนัปาลม์ นํR าตาลทราย เป็นตน้ 

- ลดภาษีเหลือร้อยละ 50  ภายใน     
1 มกราคม 2558 

หมายเหตุ: อาเซียนเดิม ประกอบดว้ย ไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ อินโดนีเซีย ฟิลิปปินส์ และบรูไน 
อาเซียนใหม่ ประกอบดว้ย พม่า กมัพชูา ลาว และเวยีดนาม 

 
ภายหลังจากข้อตกลงการค้าสินค้าภายใต้กรอบความตกลงว่าด้วยความร่วมมือทาง

เศรษฐกิจระหว่างอาเซียน - จีน ประเทศไทยไดรั้บสิทธิประโยชน์ทางดา้นภาษีในการนาํเขา้สินคา้
ของประเทศจีน จากตารางทีT 10 สินคา้ภายใตพ้ิกดัศุลกากรตอนทีT 01-08 ลดภาษีนาํเขา้เหลือร้อยละ 0 
ภายในปี 2549 ซึT งไดแ้ก่ 0304 (ปลาสด) , 0306 (กุง้สด) , 0603 (กลว้ยไม)้ , 0714 (มนัสําปะหลงั) 
และ0804 (ผลไมส้ด) โดยสินคา้ในพิกดัศุลกากร 07-08 ภายใตข้อ้ตกลงเร่งลดภาษีสินคา้ผกัและ
ผลไมร้ะหวา่งไทย – จีน สามารถลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ตัRงแต่ปี 2546  ในขณะทีTสินคา้ประเภทอืTนๆ
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ต่างทยอยลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ภายในปี 2553 ซึT งการลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ในสินคา้ต่างๆเป็นผลดี
ต่อการคา้ของไทยทาํใหมู้ลค่าการคา้เพิTมมากขึRน 

 
ตารางทีG 10  สรุปอตัราภาษีนาํเขา้สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน 

 

สินค้า  

ก่อนเปิด 

FTA ปี 
หลงัเปิดเสรีการค้า (ร้อยละ) 

2542-2545  2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 

0714 (มนัฯ) 20-37 0 0 0 0 0 0 0 0 
0804 (ผลไมส้ด) 20-30 0 0 0 0 0 0 0 0 
0304 (ปลาสด) 20-30 10 5 0 0 0 0 0 0 
0603 (กลว้ยไม)้ 25-30 10-20 10 5 0 0 0 0 0 
0306 (กุง้สด) 20-30 10 5 0 0 0 0 0 0 
1006 (ขา้ว) 1(114)* 1(68) 1(65) 1(65) 1(65) 1(65) 1(65) 1(65) 0(65) 
4001 (ยางพารา) 20-50 0-50 0-50 0-20 0-20 0-5 0-5 0 0 
1108 (ขา้วสาลี) 31 31 20 20 12 12 5 5 0 
1515 (ไขมนัฯ) 27.3 27.3 20 20 12 12 5 5 0 
1701 (นํR าตาลทราย) 20 20 20 20 12 12 5 5 0 
2006 (ผลไมฯ้) 30 30 20 20 12 12 5 5 0 

หมายเหตุ: *ตวัเลขในวงเล็บ คือภาษีนอกโควตา 
 

สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน 

 
กรมส่งเสริมการส่งออก (2554) สรุปภาวะการส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร

ไทยปี 2553 พบว่าประเทศไทยเป็นประเทศผูผ้ลิตและผูส่้งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรม
เกษตรทีTสําคญัของโลก และเป็นผูน้าํในการส่งออกสินคา้ประเภท ขา้ว ยางพารา ผลิตภณัฑ์มนั
สาํปะหลงั กุง้สดแช่เยน็แช่แข็งและแปรรูป ไก่สดแช่เยน็แช่แข็งและแปรรูป และสับปะรดกระป๋อง 
ซึT งเป็นสินคา้ส่งออกทีTทาํรายไดส้าํคญัใหก้บัประเทศไทย 

 
ปี 2553 ประเทศไทยส่งออกสินคา้เกษตรมีมูลค่าการเท่ากบั 21,526.1 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 

อตัราการขยายตวัเพิTมขึRนจากปี 2552 ร้อยละ 31.02 สินคา้อุตสาหกรรมเกษตรมีมูลค่าการส่งออก 
13,222.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ อตัราการขยายตวัเพิTมขึRนจากปี 2552 ร้อยละ 17.39  โดยไทยส่งออก
สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรไปยงัตลาดจีนมากทีTสุดเป็นอบัดบัหนึTง มีมูลค่าการส่งออกใน



 

 

50

ปี 2553 เท่ากบั 21,473.2 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เพิTมขึRนจากปี 2552 ทีTมีมูลค่าการส่งออก 16,119.4 

ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  
 
สินค้าส่งออก  แบ่งเป็นกลุ่มสินคา้ ไดแ้ก่ 
 
1. สินคา้หลกัทีTสําคญั สัดส่วนมูลค่าส่งออกถึงร้อยละ 85.60 ไดแ้ก่ ยางพารา ผลิตภณัฑ์มนั

สําปะหลงั และขา้ว ในปี 2553 เป็นมูลค่า 2,446.3  1,155.7 และ 222.8 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เป็น
สินคา้ส่งออกทีTสาํคญัของไทยในตลาดจีน 
 

2. ผกัผลไมส้ดและแปรรูป มีสัดส่วน มูลค่าส่งออกร้อยละ 4.53 มากเป็นอนัดบัสองรองจาก
สินคา้ในกลุ่มหลกั ไดแ้ก่ ผกัผลไมส้ดแช่เยน็และแช่แข็ง ผกัผลไมก้ระป๋อง ผกัและผลไมแ้ห้ง และ
ผกัและผลไมแ้ปรรูปอืTนๆ ปี 2553 มูลค่าส่งออก 203.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
 

3. อาหารทะเลแช่เยน็แช่แข็งและแปรรูป มีสัดส่วนมูลค่าส่งออกร้อยละ 2.54 ไดแ้ก่ อาหาร
ทะเลกระป๋อง อาหารทะเลแช่เยน็แช่แข็ง อาหารทะเลตากแห้งและอาหารทะเลแปรรูปอืTนๆ ปี 2553 
ส่งออกเป็นมูลค่า 112.9 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  
 

4. อาหารอืTนๆ มีสัดส่วนมูลค่าการส่งออกร้อยละ 1.26 ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์ขา้ว ผลิตภณัฑ์ขา้ว
สาลี และอาหารสาํเร็จรูปอืTนๆ สิTงปรุงรสอาหาร หมากฝรัTงและขนมทีTไม่มีโกโกผ้สม ซุปและอาหาร
ปรุงแต่ง ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์ โกโกแ้ละของปรุงแต่ง เป็นตน้ ปี 2553 มูลค่าส่งออก 
56.4 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 

 
5. เครืTองดืTมไดแ้ก่ นํR าแร่ นํR าอดัลม เครืTองดืTม บาํรุงกาํลงั วิสกีR  ไวน์ เบียร์ และนมผลิตภณัฑ์

นม มีสัดส่วนมูลค่าการส่งออก ร้อยละ 0.17 ปี 2553 ส่งออกมีมูลค่า 7.8 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
 
6. สินคา้ปศุสัตวแ์ช่เยน็แช่แขง็และแปรรูป มีสัดส่วนมูลค่าการส่งออกร้อยละ 0.07 ไดแ้ก่ 

ไก่สดแช่เยน็แช่แขง็และแปรรูป เป็ดสดแช่แขง็ สุกรแช่แขง็ ไข่ไก่สด เป็นตน้ ปี 2553 มูลค่าส่งออก 
3.3 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
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การแข่งขัน  
  

การส่งออกสินค้าอาหารของไทยในตลาดโลกต้องเผชิญกับภาวะการแข่งขนัทีTรุนแรง
โดยเฉพาะการส่งออกสินคา้อาหารของไทยทีTสําคญั ไดแ้ก่ ยางพารา ขา้ว ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั 
กุง้สดแช่แข็ง กุง้กระป๋อง ปลาทูน่ากระป๋อง สับปะรดกระป๋อง ตอ้งแข่งขนัดา้นราคากบัประเทศคู่
แข่งขนัอืTนๆ ทีTสําคญัไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย จีน อินเดีย บงัคลาเทศ มาเลเซีย และเวียดนาม 
ซึT งมีความไดเ้ปรียบกวา่ไทย ทัRงทางดา้นวตัถุดิบและค่าแรงถูกกวา่ อีกทัRงมาตราการดา้นการคา้ต่างๆ 
เช่น 

 

มาตรการกีดกนัทางการคา้ดา้นภาษี เช่น การตดัสิทธิดา้น GSP ในสินคา้อาหารทะเลของ
ไทย การเพิTมค่าความเขม้ขน้ของเกลือในสินคา้ไก่สดแช่เยน็แช่แขง็ในสหภาพยุโรปทาํให้สินคา้ไทย
ตอ้งเสียภาษีในอตัราทีTสูงขึRน  

 
มาตรการกีดกนัทางการคา้ทีTไม่ใช่ภาษีของประเทศผูน้าํเขา้ ไดแ้ก่ มาตรการดา้นเทคนิค 

(TBT) และมาตรการด้านสุขอนามยั (SPS) เช่น ขอ้กาํหนดด้านฉลากและหีบห่อ การกาํหนด
ขัRนตอนปฏิบติัในการขอใบรับรอง จากหน่วยงานของประเทศผูน้าํเขา้ การกาํหนดเกีTยวกบัคุณภาพ
มาตรฐานของสินคา้นาํเขา้ รวมถึงการกาํหนดค่าสารตกคา้งและการปนเปืR อนต่างๆ มาตรการตอบโต้
การทุ่มตลาด มาตรการกาํหนดปริมาณนาํเขา้ เช่น ขา้ว และแป้งมนัสาํปะหลงั มาตรการดา้น GMOs, 
มาตรการดา้นการอนุรักษท์รัพยากรธรรมชาติ สวสัดิภาพสัตวแ์ละสิTงแวดลอ้ม ฯลฯ 
 

ตลาดจีน ด้วยจาํนวนประชากรของประเทศจีนทีTเพิTมขึRนส่งผลต่อปริมาณความตอ้งการ
สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรมาใช้ในการบริโภคภายในประเทศเป็นจาํนวนมาก โดย
ประเทศจีนเองผลิตไดไ้ม่เพียงพอ ประเทศไทยซึT งเป็นประเทศผูผ้ลิตและผูส่้งออกสินคา้เกษตรทีT
สําคญัของโลก เล็งเห็นถึงโอกาสในการขยายและรักษาตลาดการส่งออกในประเทศจีนเอาไวเ้พืTอ
ประโยน์ทางดา้นการคา้ต่อไป ซึT งสามารถพิจารณาแยกรายสินคา้ไดด้งัต่อไปนีR   
 
ผลติภัณฑ์มันสําปะหลงั  
 

มันสําปะหลังเป็นพืชอาหารทีTสําคัญของโลกชนิดหนึT ง ภูมิภาคทีTนิยมบริโภคได้แก่ 
แอฟริกา ละติน อเมริกาและแคริบเบียน รวมทัR งบางส่วนของเอเซีย ดังนัRน เกษตรกรในหลาย
ประเทศจึงนิยมปลูกมนัสําปะหลังกันอย่างแพร่หลาย เพราะนอกจากจะใช้บริโภคได้แล้ว มัน



 

 

52

สําปะหลังส่วนเกินยงัสามารถแปรรูปเป็นสินค้าอืTนทีTท ํารายได้ให้เกษตรกรได้อีกทางหนึT ง 
โดยเฉพาะเมืTอเทคนิคการปลูกไดรั้บการพฒันามากขึRน มีผลผลิตส่วนเกินมากขึRน มนัสําปะหลงัจึง
กลายเป็นสินคา้ส่งออกทีTสาํคญัอยา่งหนึTงทีTนาํรายไดเ้ขา้ประเทศไดเ้ป็นจาํนวนมาก โดยเฉพาะไทยทีT
มีการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัในรูปแบบต่างๆ เช่น มนัเส้นและมนัอดัเม็ด และแป้งมนั เป็น
ตน้  

 
ประเทศไทยเป็นผูส่้งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลังมากทีTสุดในโลก  โดยมีปริมาณการ

ส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในปี 2553 เท่ากบั 4,278.9 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกถึงร้อย
ละ 70.62 ของการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัทัRงหมดของโลก รองลงมาคือประเทศเวียดนาม
และอินโดนีเซียทีTมีปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั เท่ากบั 747.0 และ 182.8 พนัตนั 
(ตารางทีT 11) คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกถึงร้อยละ 12.32 และ 3.01 ตามลาํดบั จะเห็นไดว้า่ปริมาณ
การส่งออกของประเทศไทยมีผลอย่างมากต่อสถานการณ์การค้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังใน
ตลาดโลก 
 
ตารางทีG 11  ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของตลาดโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                  (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550       2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ไทย 4,565.5 2,889.2 4,663.5 4,278.9 70.62 
เวยีดนาม 982.4 850.0 713.5 747.0 12.32 
อินโดนีเซีย 219.5 138.9 175.6   182.8 3.01 
จีน 146.4 138.9 141.1  129.9 2.14 
คอสตาริกา 134.6 133.9 110.5  129.1 2.13 
อืTนๆ 537.8 699.4 218.1  620.8 9.78 
รวม 6,586.2 4,850.3 6,052.3 6,058.5 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

มูลค่าการส่งออกมนัสาํปะหลงัทัRงหมดของไทยในปี 2553 นัRนปรับตวัสูงขึRนจากปีก่อนหนา้
ค่อนขา้งมากคือ  จาก 1,473.02 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯในปี 2552 เพิTมขึRนเป็น 2,101.83 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯในปี 2553 โดยสินคา้ในกลุ่มมนัสําปะหลงัทีTไทยมีสัดส่วนส่งออกมากทีTสุด คือ สตาร์ช
และอินูลิน ซึT งในปี 2553 มีมูลค่าส่งออกรวม 788.73  ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ สินค้าในกลุ่มมนั
สําปะหลงัทีTสําคญัรองลงมา ไดแ้ก่ มนัสําปะหลงัทีTทาํเป็นแผ่นบางแห้ง เดกซ์ทรินและโมดิฟาย
สตาร์ชอืTนๆ  และมนัเส้น ซึT งผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั 4 ลาํดบัแรกดงักล่าว  มีมูลค่าส่งออกรวมกนั
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คิดเป็นสัดส่วนสูงถึงร้อยละ 90 ของมูลค่าส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัทัRง 11 รายการของไทย 
(ตารางทีT 12) 
ตารางทีG 12  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของไทย ปี 2551-2553 

                                                                                                         (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 
สินค้า       2551       2552     2553 สัดส่วน (ร้อยละ) 

สตาร์ชและอินูลิน 439.19 473.66 788.73 39.39 

มนัสาํปะหลงัทีTทาํเป็นแผน่บางแหง้ 200.29 558.71 753.38 32.45 

เดกซ์ทรินและโมดิฟายสตาร์ชอืTนๆ  305.67 312.29   424.95 19.69 

มนัเสน้       272.00  43.05   94.40 8.78 

เดกซ์ทรินและโมดิฟายสตาร์ช 118.75 37.86 35.78 5.01 

กากมนัสาํปะหลงั 48.32 30.82 50.91 2.69 

แป้งมนัสาํปะหลงั 17.20 13.78 20.76 1.05 

มนัสาํปะหลงัอดัเมด็ 14.22 0.66 0.26 0.56 

หวัมนัสาํปะหลงั 5.85 0.34 0.18 0.24 

กากมนัสาํปะหลงัอืTนๆ 1.02 0.79 0.62 0.05 

แป้งมนัสาํปะหลงัอืTนๆ 1.46 0.35 0.32 0.03 

รวมทัVงหมด 1,424.41 1,473.02 2,101.83 100.00 

ทีTมา: กรมส่งเสริมการส่งออก (2554) 
 

ตลาดการส่งออกมันสําปะหลังของไทยในช่วงทีTผ่านมา คือตลาดยุโรปถือว่ายงัมี
ความสําคญัในช่วงตน้ทศวรรษ ไทยส่งออกไปยงัตลาดดงักล่าวมากกวา่ร้อยละ 45 ของมูลค่าการ
ส่งออกมนัสําปะหลงัทัRงหมด แต่หลงัจากปี 2544 เป็นตน้มา ตลาดยุโรปเริTมเล็กลงอยา่งชดัเจนสวน
ทางกบัการเติบโตของตลาดจีน ในปี 2549 จีนนาํเขา้มนัสําปะหลงัจากประเทศไทยมีมูลค่าถึง 
417.01 ลา้นดอลลร์สหรัฐหรือร้อยละ45.9 ของมูลค่าการส่งออกมนัสําปะหลงัทัRงหมด ขณะทีTตลาด
ยุโรปมีการนาํเขา้เหลือเพียง 200-300 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ หรือนอ้ยกวา่ร้อยละ 10 ของมูลค่าการ
ส่งออกมนัสําปะหลงัทัRงหมด สาเหตุทีTการนาํเขา้มนัอดัเม็ดจากไทยของสหภาพยุโรปเพืTอนาํไปใช้
เป็นวตัถุดิบในอุตสาหกรรมอาหารสัตวล์ดลง สืบเนืTองมาจากมาตรการปฏิรูปนโยบายการเกษตร
ร่วม (CAP Reform) เพืTอลดการอุดหนุนภาคการเกษตรทาํให้ระดบัราคาธญัพืชในสหภาพยุโรป
ลดลง เมืTอราคาธญัพืชถูกลงยอ่มทาํให้ตน้ทุนการผลิตอาหารสัตวล์ดลง ผูผ้ลิตอาหารสัตวข์องยุโรป
จึงเลือกใชธ้ญัพืชมากกวา่ใชม้นัสาํปะหลงั (นิพนธ์ พวัพงศกร และคณะ, 2546) 
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ไทยเป็นประเทศส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัทีTสําคญัในตลาดจีน มีมูลค่าการส่งออก
เท่ากบั 681.126 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2552 และเพิTมขึRนเป็น 795.443 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งปี  
2553 มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 72.03 ของตลาดจีน รองลงมาคือ ประเทศเวียดนามและ
อินโดนีเซีย มีมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสําปะหลงัในปี 2553 เท่ากบั 210.931 และ 29.484 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 19.10 และ 2.67 ตามลาํดบั (ตารางทีT 13) ทีTผา่นมาการ
ส่งออกมนัสาํปะหลงัของไปตลาดจีนเป็นทีTตอ้งการมาก โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์มนัเส้น ซึT งมีอตัราการ
ขยายตวัดีมาโดยตลอด สาเหตุทีTจีนมีการนาํเขา้มนัสําปะหลงัจากไทยเพิTมขึRนมาจากปัจจยัหลกั คือ 
ประเทศจีนผลิตมนัสาํปะหลงัไม่เพียงพอกบัความตอ้งการใชภ้ายในประเทศ ในขณะทีTอุตสาหกรรม
ทีTใช้มนัสําปะหลังเป็นวตัถุดิบมีการขยายตวัอย่างรวดเร็ว เช่น อุตสาหกรรมแอลกอฮอล ์
อุตสาหกรรมกรดมะนาว (Citric Acid) และอุตสาหกรรมอาหารสัตว ์ ซึT งสืบเนืTองมาจากการปรับ
โครงสร้างปศุสัตวข์องจีน เป็นตน้ 
 

ปัจจยัทีTสอง คือ ก่อนการเปิดเสรีการคา้ ประเทศเวียดนามไดเ้ปรียบไทย เนืTองจากเวียดนาม
และจีนมีอาณาเขตติดกนั ประเทศเวียดนามจึงสามารถส่งผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัผา่นชายแดนทาง
ภาคเหนือเขา้สู่จีนซึT งมีขอตกลงการคา้ชายแดนระหวา่งทัRงสองประเทศ โดยไดรั้บการลดหยอ่นภาษี
ลงร้อยละ 50 ทัRงภาษีนาํเขา้และภาษีมูลค่าเพิTม  กล่าวคือ เวียดนามเสียภาษีนาํเขา้ในอตัราร้อยละ 10 
ในขณะทีTไทยเสียในอตัราร้อยละ 20 ส่วนภาษีมูลค่าเพิTมนัRน เวียดนามเสียในอตัราร้อยละ 8.5 
ในขณะทีTไทยเสียในอตัราร้อยละ 17 จึงนบัเป็นความไดเ้ปรียบประการหนึTงของเวียดนาม รวมแลว้
เวยีดนามเสียภาษีร้อยละ 18.50 ขณะทีTไทยตอ้งเสียภาษีถึงร้อยละ 37    

 
แต่เมืTอเปิดเสรีการคา้ไทย-จีน ในปี 2546 ประเทศไทยไดเ้ขา้ระบบ Fast tract ในขอ้ตกลง

เขตการคา้เสรี-อาเซียน การลดภาษีสินคา้ Early harvest program ครอบคลุมสินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดั
ศุลกากรตอนทีT 01-08 โดยจีนและประเทศอาเซียน 6 ประเทศเดิมลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ภายในวนัทีT 
1 มกราคม 2549 ส่วนประเทศอาเซียนใหม่ 4 ประเทศ ให้ยืดหยุน่ลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ภายในปี 
2553 นอกจากนีRไทยและจีนยงัไดล้งนามในความตกลงเร่งลดภาษีสินคา้เกษตรพิกดั HS 07 (ผกั)และ 
HS 08 (ผลไม)้ เมืTอวนัทีT 18 มิถุนายน 2546 โดยให้ลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ภายในวนัทีT 1 ตุลาคม 
2546 ทาํใหก้ารส่งออกมนัสาํปะหลงัของไทยขยายตวัเพิTมขึRนหลงัการลดภาษีตามความตกลง จะเห็น
ไดจ้ากมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของไทย (ตารางทีT 13) ในปี 2547 มีมูลค่าการ
ส่งออกเท่ากบั  273.15 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งเพิTมขึRนจากปี 2546 ทีTมีมูลค่าการส่งออกเพียง 150.25 
ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ มีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนถึง 122.89ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
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ตารางทีG 13  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ไทย เวยีดนาม อนิโดนีเซีย 

2542 56.748 14.442 12.546 
2543 64.863 13.235 10.962 
2544 105.024 13.221 13.005 
2545 110.486 18.586 10.962 
2546 150.256 40.62 3.837 
2547 273.152 49.492 21.294 
2548 351.252 50.373 29.349 
2549 479.996 100.342 20.047 
2550 555.837 130.035 23.951 
2551 282.423 106.3 21.473 
2552 681.126 202.781 24.664 
2553 795.443 210.931 29.484 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 
อยา่งไรก็ตาม ภายหลงัจากปี 2553 ความไดเ้ปรียบของไทยทีTลดภาษีมนัสําปะหลงัล่วงหนา้

จะหมดไป เพราะประเทศอืTนๆ ในอาเซียน ซึT งเป็นคู่แข่งในการส่งออกมนัสําปะหลงัไปจีนจะลด
ภาษีเช่นกนั โดยคู่แข่งผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัทีTสําคญัในตลาดจีน คือ ประเทศเวียดนาม มีการ
ส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัมีแนวโนม้เพิTมขึRนเรืTอยๆ ประเทศเวียดนามมีการขยายตวัผลิตมนั
สําปะหลังและมีการสร้างโรงงานแป้งมันสําปะหลังเพิTมขึR นเพืTอรองรับการขยายตัวของมัน
สําปะหลังทีTเพิTมมากขึR น ด้วยปัจจยัทีTเอืRออาํนวยทัRงในด้านความอุดมสมบูรณ์ของดินและนํR า  
ประกอบกบัค่าจา้งแรงงานตํTา  และการสนบัสนุนจากรัฐบาลจึงมีการขยายเนืRอทีTเพาะปลูก ตลอดจน
การใชพ้นัธ์ุใหม่ๆ ทีTใหผ้ลผลิตสูง นอกจากนัRนคุณภาพของมนัเส้นสะอาดของเวียดนามจะสูงเพราะ
ใช้แรงงานในการทาํความสะอาดลว้นมีส่วนสนบัสนุนให้เวียดนามสามารถเพิTมปริมาณการผลิต
หวัมนัสดไดเ้ป็นอยา่งดี ซึT งเป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทยในอนาคต 

 
 ส่วนประเทศอินโดนีเซียนัRนแมจ้ะได้สิทธิประโยชน์ลดภาษีลงเป็นร้อยละ 0  แต่การ

ส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัยงัไม่เพิTมขึRนมากนกัอีกทัRงยงัประสบปัญหาก็คือ ผลผลิตต่อไร่ตํTา 
เนืTองจากมนัสําปะหลงัไม่ใช่พืชเศรษฐกิจทีTสําคญัของประเทศ จึงทาํให้รัฐบาลขาดงบประมาณใน
การวจิยัเทคโนโลยีทีTเหมาะสมในการปลูกมนัสําปะหลงั ไม่มีการถ่ายทอดความรู้และการฝึกอบรม
ใหแ้ก่เกษตรกรเพืTอใหมี้ความรู้ในการเพาะปลูกมนัสําปะหลงัทีTถูกตอ้ง และใชเ้ทคโนโลยีทีTทนัสมยั 
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นอกจากนีR เกษตรกรขายผลผลิตไดใ้นราคาทีTไม่เป็นธรรม เนืTองจากพ่อคา้คนกลางทีTรวบรวมผลผลิต
ยงัมีนอ้ย ทาํใหก้ารส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของประเทศอินโดนีเซียยงัมีปริมาณทีTไม่สูงนกั 

 
ผลไม้สดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

ผลไมน้ับเป็นพืชเศรษฐกิจทีTสําคญัประเภทหนึT งของประเทศไทย โดยผลไมส้ามารถทาํ
รายได้เข้าประเทศปีละหลายพนัล้านบาท และผลไม้ไทยยงัเป็นทีTนิยมบริโภคกันทัTวไปทัR งใน
ประเทศและต่างประเทศ นอกจากนีR  ความตอ้งการบริโภคผลไมน้บัวนัจะเพิTมสูงขึRน เนืTองมาจาก
สาเหตุหลกัคือจาํนวนประชากรทีTเพิTมมากขึRนและความสนใจในสุขภาพก็มีมากขึRนดว้ย ในการผลิต
ผลไมถื้อไดว้า่ไทยเป็นประเทศทีTมีสภาพพืRนทีTและภูมิอากาศทีTเหมาะสมต่อการผลิตผลไมเ้มืองร้อน
หลากหลายชนิด ตัRงแต่ภาคเหนือจนถึงภาคใต ้ส่วนฤดูกาลให้ผลผลิตผลไมแ้ต่ละชนิดก็ยงัแตกต่าง
กันไปในแต่ละสภาพพืRนทีTของแต่ละภาค จึงเป็นข้อดีประการหนึT งทีT ส่งผลให้ไทยมีผลไม้
หลากหลายชนิดหมุนเวยีนออกสู่ตลาดตลอดทัRงปี  

 
ตารางทีG 14  ปริมาณการส่งออกผลไมข้องตลาดโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                 (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

คอสตราริกา 462.07 560.60 707.52 914.35 24.41 
เมก็ซิโก 314.23 362.27 383.83 459.93 12.28 
ฟิลิปปินส์ 208.38 219.79 253.49 243.38 6.49 
เบลเยีTยม 117.25 144.99 204.74 271.90 7.26 
ไทย 65.26 69.14 107.64 118.35 3.16 
อืTนๆ 1,592.21 1,220.39 1,268.44 1,520.25 39.83 

รวม 2,357.40 2,706.76 3,084.70 3,744.40 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ประเทศไทยส่งออกผลไมใ้นตลาดโลก โดยมีปริมาณการส่งออกผลไมใ้นปี 2553 เท่ากบั 
118.35 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 3.16 ของการส่งออกผลไมร้วมทัRงหมดของโลก 
ประเทศผูน้าํในการส่งออกผลไมข้องตลาดโลก คือ ประเทศคอสตราริกา รองลงมาคือ ประเทศ
เมก็ซิโก มีปริมาณการส่งออก เท่ากบั 914.35 และ 459.93 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 
24.41 และ 12.28 ตามลาํดบั ประเทศผูส่้งออกผลไมที้Tอยูใ่นภูมิภาคเดียวกบัประเทศไทย คือ ประเทศ
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ฟิลิปปินส์ มีปริมาณการส่งออกผลไม้ในตลาดโลก เท่ากับ 243.38 พนัตัน คิดเป็นสัดส่วนการ
ส่งออกร้อยละ 6.49 ของการส่งออกผลไมร้วมทัRงหมดของโลก (ตารางทีT 14) 

 

ประเทศไทยมีปริมาณการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดโลก ประมาณ 118.35
พนัตนัในปี 2553 โดยเพิTมขึRนจากในปี 2552 ทีTมีปริมาณการส่งออกเท่ากบั 107.64 พนัตนั ตลาด
ส่งออกหลกั คือ ประเทศจีน ในปี 2553 มีปริมาณการนาํเขา้ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งจากประเทศไทย
เท่ากบั 36.57 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30.35 ของปริมาณการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง
ทัRงหมด  ตลาดรองลงมาคือฮ่องกง เวียดนามและญีTปุ่น ตามลาํดบั โดยมีสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 
15.61, 9.10 และ 7.24 ของปริมาณการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ทัRงหมดของไทย (ตารางทีT 15) 
 
ตารางทีG 15  ปริมาณการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ของประเทศไทย ปี 2550-2553 
                                                                                                                                  (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ             2550          2551            2552            2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

จีน 20.29 22.07 37.23 36.57 30.35 
ฮ่องกง 9.32 6.13 24.27 18.48 15.61 
เวยีดนาม 0.99 2.55 9.62 10.78 9.10 
ญีTปุ่น 6.28 6.24 6.55 8.39 7.24 
สหรัฐอเมริกา 7.34 6.35 3.78 6.26 5.29 
อืTนๆ 21.01 25.77 32.15 38.84 32.41 

รวม 65.26 69.14 107.64 118.35 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

การคา้ผลไมส้ดระหวา่งประเทศไทยและจีนค่อนขา้งมีการแบ่งแยกตลาดทีTชดัเจน กล่าวคือ 
ประเทศไทยส่วนใหญ่มีการผลิตผลไมเ้มืองร้อน จึงมีการส่งออกผลไมเ้มืองร้อนเป็นหลกั เช่น ลาํไย 
ทุเรียน เงาะ มงัคุด ลิRนจีT และฝรัTง ในขณะทีTประเทศจีนส่วนใหญ่ก็มีการผลิตผลไมเ้มืองหนาวเช่นกนั 
ซึT งมีการผลิตผลไมเ้มืองร้อนแต่ก็ยงัไม่มีมากนกัในปัจจุบนั จีนจึงส่งออกผลไมเ้มืองหนาวเป็นหลกั 
อาทิเช่น แอปเปิล แพร์ เป็นตน้ ดงันัRนในอุตสาหกรรมผลไมจึ้งอาจกล่าวไดว้า่ไทยและจีนมีลกัษณะ
เป็นคู่คา้กนัมากกวา่คู่แข่ง (กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ, 2553) 

 
ไทยมีมูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนในปี  2553 เท่ากบั 125.668 ลา้น

ดอลลาร์สหรัฐฯ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 74.23 ของตลาดจีน รองลงมาคือ ประเทศอินโดนีเซีย
และฟิลิปปินส์ มีมูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ในปี 2553 เท่ากบั 11.461 และ 12.207 ลา้น
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ดอลลาร์สหรัฐฯ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 6.77 และ 7.21 ตามลาํดบั (ตารางทีT 16) จะเห็นไดว้่า
ประเทศไทยยงัเป็นประเทศส่งออกผลไมส้ดแช่เย็นแช่แข็งทีTตอ้งการของตลาดจีน ด้วยจาํนวน
ประชากรและเศรษฐกิจของประเทศจีนทีTเติบโตอยา่งต่อเนืTอง ทัRงนีR หลงัจากการเปิดเสรีการคา้ผกั
และผลไมต้ามพิกดัอตัราศุลกากรหมวดทีT 07-08 ระหวา่งไทย-จีนใน ตัRงแต่วนัทีT 1 ตุลาคม 2546 เป็น
ตน้มา ไดส่้งผลให้มีการขยายการคา้สินคา้ผกัและผลไมเ้พิTมขึRน จากตารางทีT 16 มูลค่าการส่งออก
ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ของไทยเพิ	มขึZนอยา่งต่อเนื	อง และเพิTมขึRนอยา่งมากในปี 2552 มีมูลค่าเท่ากบั  
130.824 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ จากปี 2551 ทีTมีมูลค่าการส่งออกเพียง 52.944 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  
เพิTมขึRนถึงสองเท่าตวั ทาํใหป้ระเทศไทยไดรั้บประโยชน์อยา่งมากจากการลดภาษีผลไมใ้นตลาดจีน   
 
ตารางที� 16  มูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 

 (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี        ไทย        อนิโดนีเซีย     ฟิลปิปินส์ 

2542 4.218 1.074 1.503 
2543 5.273 1.361 2.420 
2544 9.197 9.014 1.150 
2545 8.986 8.009 3.083 
2546 15.308 10.002 2.947 
2547 29.640 9.042 4.726 
2548 35.066 8.369 2.429 
2549 18.231 7.719 3.661 
2550 48.790 8.960 5.223 
2551 52.944 7.956 7.324 
2552 130.824 8.225 8.024 
2553 125.668 11.461 12.207 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ปัจจุบนัรัฐบาลจีนอนุญาติให้ผลไมไ้ทยนาํเขา้ไดจ้าํนวน 23 ชนิด โดยผลไมที้Tผูบ้ริโภคชาว
จีนนิยมบริโภคมาก ไดแ้ก่ ทุเรียน มงัคุด ลาํไย กลว้ยไข่ ชมพู่ทบัทิมจนัทร์ มะม่วงนํR าดอกไม ้เงาะ
โรงเรียน ส้มโอ มะขามหวาน เป็นตน้ โดยช่องทางการนาํเขา้ผลไมไ้ทยสู่ตลาดจีนส่วนใหญ่จะ
นาํเขา้ผา่นทาง ฮ่องกง - เซินเจิRน - กวางโจว เนืTองจากการดาํเนินพิธีศุลกากรในช่องทางนีR มีความ
สะดวก รวดเร็วและเสียค่าใชจ่้ายน้อย หลงัจากนัRนผลไมไ้ทยจะถูกนาํมาทีTตลาดกลางผลไมเ้จียง
หนาน แลว้จึงกระจายไปยงัมณฑลและเมืองอืTน ๆ ของจีนต่อไป ทัRงนีR รูปแบบการซืRอ-ขายผลไมไ้ทย
ในตลาดกลาง ผลไมเ้จียงหนานยงัคงใชร้ะบบการฝากขาย (Consignment) ซึT งเป็นวิธีการคา้ทีTมีมาแต่
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ดัRงเดิมและตอ้งอาศยัความไวเ้นืRอเชืTอใจระหว่างผูส่้งออกไทย และผูน้าํเขา้จีน โดยจะไม่มีการเปิด 
L/C จากนัRน ผูน้าํเขา้จะนาํผลไมไ้ปขายต่อให้กบัพ่อคา้จีนตามเมืองต่างๆ ในลกัษณะเงินเชืTอ การคา้
รูปแบบดงักล่าวมีขอ้ดีคือ ผลไมไ้ทยไดอ้าศยัเครือข่ายหรืออิทธิพลของตวักลางชาวจีน เหล่านีR ใน
การเขา้สู่ตลาดจีนโดยไม่ตอ้งสร้างเครือข่ายเอง แต่ก็มีขอ้จาํกดัคือ ผลไมไ้ทยตอ้งตกอยูภ่ายใตก้ลไก
ทีTผูป้ระกอบการจีนเป็นผูก้าํหนดไม่วา่จะเป็นราคาซืRอ-ขาย ปริมาณและประเภทผลไมน้าํเขา้ (กรม
เจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ, 2553) 

 
หลงัจากการเปิดเสรีการคา้ผกัและผลไมต้ามพิกดัอตัราศุลกากรหมวดทีT 07-08 ระหว่าง

ไทย-จีน ผูผ้ลิตไทยจึงตอ้งปรับตวัเพืTอสร้างโอกาสในการรุกตลาดจีน ดว้ยการใชป้ระโยชน์จากการ
เปิดเสรีการคา้กบัจีนให้เต็มทีTมากขึR น ขณะเดียวกนัก็เร่งพฒันาปรับปรุงทัRงในส่วนของการเพิTม
ผลผลิตต่อไร่ การพฒันาเทคโนโลยีการผลิต การสร้างมูลค่าเพิTมให้แก่สินคา้ การขยายช่องทางการ
จาํหน่าย และการแสวงหาพนัธมิตรในจีน เป็นตน้ เพืTอรักษาส่วนแบ่งตลาดในจีนไวใ้ห้ไดม้ากทีTสุด
ท่ามกลางสถานการณ์การแข่งขนั ทีTคาดว่าจะเขม้ขน้มากขึRนในระยะขา้งหน้า เนืTองจากจีนเองก็
พยายามแสวงหาแหล่งนาํเขา้ใหม่ๆเพืTอรองรับกบัความตอ้งการภายในประเทศทีTมีแนวโนม้ปรับตวั
เพิTมขึRน  สําหรับคู่แข่งทีTสําคญัในตลาดจีน คือ อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ ซึT งทัRงสองประเทศมีชนิด
ของผลไมแ้ละปริมาณการผลิตทีTมากและหลากหลาย แต่คุณภาพในการผลิตของทัRงสองประเทศนัRน 
ยงัไม่มีมาตรฐานเป็นทีTยอมรับจากจีนมากนกั ทาํใหป้ริมาณการส่งออกผลไมย้งัไม่สูงเท่าทีTควร 

 
ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

ประเทศไทยส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดโลก โดยมีปริมาณการส่งออกในปี 2553 
เท่ากบั 108.9 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 3.32 ของการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง
ทัRงหมดของโลก ประเทศผูน้าํในการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งของตลาดโลก คือ ประเทศจีน
รองลงมาคือ ประเทศนอร์เวย ์ มีปริมาณการส่งออก เท่ากบั 1,007.0 และ 328.8 พนัตนั คิดเป็น
สัดส่วนการส่งออกร้อยละ 31.69 และ 10.34 ตามลาํดบั (ตารางทีT 17) 
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ตารางทีG 17  ปริมาณการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ของโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                 (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550        2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

จีน 793.5 797.7 908.0 1,007.0 31.69 
นอร์เวย ์ 244.6 259.3 317.2 328.8 10.34 
สหรัฐอเมริกา 312.1 283.6 244.4 264.7 8.33 
ไอซ์แลนด ์ 163.7 169.4 165.8 166.1 5.22 
อาร์เจนตินา 145.2 124.9 143.7 127.9 4.02 
ไทย 117.2 116.1 105.9 108.9 3.32 
อืTนๆ 1,359.5 1,391.7 1,297.1 1,177.1 36.9 
รวม 3,136.1 3,143.0 3,182.5 3,176.9 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

จีนเป็นทัRงผูผ้ลิตและนาํเขา้อาหารทะเลทัRงเพืTอแปรรูปส่งออกและเพืTอบริโภคทีTน่าจบัตามอง 
เนืTองจากตลาดผลิตภณัฑ์อาหารทะเลในจีน เป็นตลาดน่าสนใจจากปริมาณผลิตทีTไม่เพียงพอต่อ
ความตอ้งการบริโภค ทาํให้จีนตอ้งพึTงการนาํเขา้ผลิตภณัฑ์อาหารทะเลเพืTอป้อนตลาดในประเทศ 
ปัจจุบนัมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑอ์าหารทะเลไทยไปตลาดจีนยงัไม่สูงนกั โดยในช่วงในปี 2542 มี
มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่เข็งของไทย เท่ากบั 0.427 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ หลงัจากการเปิด
เสรีการคา้ไทย-จีนในปี 2546 ในขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี-อาเซียน การลดภาษีสินคา้ Early harvest 
program ครอบคลุมสินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดัศุลกากรตอนทีT 01-08 โดยจีนและประเทศอาเซียน ให้
ลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ทาํใหมี้มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งจากไทยในปี 2546 เพิTมขึRนเป็น 

3.378 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และในปี 2553 มีมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 3.782 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิด
เป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 6.39 ของตลาดจีน ในขณะทีTประเทศเวียดนามและสหรัฐอเมริกา มี
มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง เท่ากบั 16.687 และ 5.039 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วน
แบ่งการตลาดร้อยละ 28.21 และ 8.56 ตามลาํดบั (ตารางทีT 18)  
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ตารางที� 18  มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี   ไทย             สหรัฐอเมริกา       เวยีดนาม 

2542 0.427 3.161 4.266 
2543 1.083 3.179 5.513 
2544 1.738 3.598 7.676 
2545 3.368 1.649 7.711 
2546 3.378 3.796 6.815 
2547 3.091 6.389 10.663 
2548 3.119 6.819 11.524 
2549 1.981 4.302 9.672 
2550 2.778 5.417 12.566 
2551 1.651 6.004 13.392 
2552 1.484 4.475 15.011 
2553 3.782 5.039 16.687 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ปัจจยัหนุนสาํคญัทีTทาํใหต้ลาดอาหารทะเลในจีนน่าสนใจ (ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2553)  ดงันีR   
 
1. การเปลีTยนแปลงพฤติกรรมการบริโภค กลุ่มคนรุ่นใหม่ของจีนนบัวา่เป็นตลาดสําคญัของ

อาหารทะเลนาํเขา้ เนืTองจากกลุ่มคนเหล่านีR เห็นว่าอาหารทะเลนาํเขา้นัRนมีความแตกต่างจากอาหาร
ทะเลทีTผลิตไดใ้นประเทศ ทัRงความหลากหลายของประเภทและรสชาติ  

 
2. ปัจจยัเอืRอจากนโยบายรัฐบาลจีน ราคาเป็นปัจจยัสําคญัอย่างมากในการตดัสินใจซืRอ

อาหารทะเลของกลุ่มคนจีนโดยทัTวไป  เนืTองจากนโยบายรัฐบาลทีTจาํกดัปริมาณการจบัสัตวน์ํR าจาก
แหล่งนํRาธรรมชาติอาหารทะเลแช่แขง็จึงนบัวา่เป็นทางเลือกทีTน่าสนใจมากขึRน  

 
3. การแข่งขนัของผลิตภณัฑ์อาหารทะเลนาํเขา้ยงัไม่สูงมากนกั ปัจจุบนัอาหารทะเลนาํเขา้

ของจีนนัRนยงัไม่มีประเทศใดเป็นผูน้าํตลาดอยา่งชดัเจน และความตอ้งการอาหารทะเลของจีนนัRนมี
ความหลากหลาย โดยประเทศสาํคญัทีTส่งออกอาหารทะเลไปยงัจีน คือ รัสเซีย เกาหลีเหนือ สหรัฐฯ 
ญีTปุ่น แคนาดาและนอร์เวย ์อย่างไรก็ตามอาหารทะเลทีTส่งออกไปจากประเทศในแถบเอเชียนัRนมี
ความสามารถในการแข่งขนัในการขยายตลาดในจีนไดดี้กวา่ เนืTองจากราคาทีTยงัอยูใ่นเกณฑ์ตํTาเมืTอ
เทียบกบัอาหารทะเลจากประเทศทางตะวนัตก  
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4. การเขา้เป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลก เดิมนัRนอาหารทะเลนาํเขา้ในตลาดจีนนัRนราคาอยู่
ในเกณฑ์สูงเมืTอเทียบกบัอาหารทะเลทีTผลิตในประเทศ เนืTองจากตน้ทุนการนาํเขา้อยู่ในเกณฑ์สูง 
โดยเฉพาะภาษีนาํเขา้ เมืTอจีนเขา้เป็นสมาชิกองค์การการคา้โลก และมีภาระผูกพนัทีTตอ้งลดภาษี
นาํเขา้อาหารทะเล โดยมีการกาํหนดวา่จะลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ในปี 2550 ทาํให้ตลาดอาหารทะเล
ของจีนมีแนวโนม้ขยายตวัอยา่งมาก โดยเฉพาะในกลุ่มชนชัRนกลางทีTมีรายไดค้่อนขา้งสูง เนืTองจาก
ราคาอาหารทะเลนาํเขา้ของจีนมีแนวโนม้ลดลงจากผลของการเขา้เป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลก  

 
 ปัจจุบนัประเทศไทยมีโรงงานแปรรูปอาหารทะเลขนาดใหญ่ทีTมีความพร้อมดา้นการผลิต  
อีกทัRงแรงงานมีศกัยภาพและความชาํนาญในการแปรรูป อาหารทะเลของไทยจึงมีคุณภาพเป็นทีT
ยอมรับในระดบัสากล  แต่ไทยยงัประสบปัญหาขาดแคลนวตัถุดิบทีTมีคุณภาพเนืTองจากทรัพยากร
จากแหล่งนํR าธรรมชาติเริTมหายาก ในขณะทีTประเทศคู่แข่งอยา่งเวียดนามนัRน มีทรัพยากรสัตวน์ํR าทีT
อุดมสมบูรณ์ เนืTองจากภูมิอากาศเอืRออาํนวย และมีชายฝัTงทะเลยาวถึง 3,260 กิโลเมตร สามารถ
ส่งออกปลาไดม้ากกวา่ 100 พนัธ์ุ อีกทัRงรัฐบาลยงัมีนโยบายสนบัสนุนการประมงอยา่งจริงจงั อาทิ 
การให้เงินช่วยเหลือแก่ชาวประมงและอุตสาหกรรมต่อเนืTอง และสนุบสนนัให้ภาคเอกชนพฒันา
เทคโนโลยีการผลิตให้มนัสมยัและไดม้าตรฐาน และเวียดนามยงัมีความไดเ้ปรียบเรืTองตน้ทุนการ
ขนส่งทีTต ํTากวา่ประเทศอืTนๆ ประกอบกบัเวียดนามไดเ้ขา้ร่วมเป็นสมาชิกองคก์ารการคา้โลก ทาํให้
ไดรั้บสิทธิมีการลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ในปี 2250 ทาํให้มีมูลค่าการนาํเขา้ปลาสดแช่เยน็แช่แข็งใน
ตลาดจีนเพิTมขึRน และเป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทยในตลาดจีน 
 

กล้วยไม้  
 

กล้วยไม้ จดัเป็นสินค้าไม้ดอกไม้ประดับซึT งเป็นทีTนิยมสูงในตลาดโลกและเป็นสินค้า 
Product Champion ทีTสําคญัของไทย ทัRงนีR ธุรกิจการเพาะเลีRยงกลว้ยไมข้องไทยสามารถสร้างรายได้
นาํเงินเขา้สู่ประเทศไดเ้ป็นจาํนวนมาก และการส่งออกกลว้ยไมข้องไทยยงัคงมีแนวโนม้เติบโตได้
ต่อเนืTอง  โดยประเทศไทยส่งออกกล้วยไม้ทีTมีความสําคัญของโลกเป็นอันดับ2 รองจาก
เนเธอร์แลนด์ ซึT งประเทศเนเธอร์แลนด์มีมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมใ้นปี 2553 เท่ากบั 89.75 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 39.33 ของการส่งออกกลว้ยไมท้ัRงหมด รองลงมา
คือ ประเทศไทย มีมูลค่าการส่งออก 72.93 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 
31.96 ของการส่งออกกลว้ยไมท้ัRงหมด (ตารางทีT 19) โดยกลว้ยไมที้Tประเทศไทยส่งออกจะเป็น
กลว้ยไมเ้มืองร้อนในขณะทีTประเทศเนเธอร์แลนดน์ัRนส่งออกกลว้ยไมเ้มืองหนาว 
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ตารางทีG 19  มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                             (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

เนเธอร์แลนด ์ 111.53 118.04 92.10 89.75 39.33 
ไทย 79.31 73.28 69.06 72.93 31.96 
สิงคโปร์ 16.13 21.14 22.88 19.68 8.62 
ไตห้วนั 2.98 4.53 8.46 15.79 7.13 
นิวซีแลนด ์ 15.01 15.05 14.27 16.26 7.12 
มาเลเซีย 2.43 2.85 4.49 5.88 2.57 
อืTนๆ 3.73 6.05 10.26 6.84 3.23 
รวม 231.153 240.967 221.550 228.155 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

กลว้ยไมไ้ทย เป็นสินคา้เกษตรไทยทีTบ่งบอกเอกลกัษณ์ของถิTนกาํเนิดและเป็นสินคา้ทีTมี
ศกัยภาพในการแข่งขนั เพืTอการส่งออกตลาดโลกได ้กลว้ยไมไ้ทยทีTสร้างภาพลกัษณ์ให้กบัประเทศ
ไทยดา้นการส่งออกมากทีTสุด เป็นกลว้ยไมเ้ขตร้อนสกุลหวาย (Dendrobium) กลว้ยไมเ้ป็นไมต้ดั
ดอกน่าสนใจเนืTองจากมีความหลากหลายดา้นสีสัน กลิTน ขนาด รูปทรง และอายุปักแจกนัยาวนาน
กวา่เมืTอเทียบกบัไมต้ดัดอกทัTวไป ทาํใหก้ารส่งออกกลว้ยไมมี้การเติบโตต่อเนืTองตามความตอ้งการทีT
ยงัคงเพิTมขึRนในตลาดโลก ไทยเป็นประเทศส่งออกดอกกลว้ยไมเ้ขตร้อนเป็นอนัดบัหนึT งของโลก 
เนืTองจากการขยายตวัการส่งออกตลาดหลกั โดยเฉพาะญีTปุ่น สหรัฐฯ รวมทัRงการขยายตวัตลาดจีนยงั
มีลู่ทางแจ่มใส โดยไทยมีมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมใ้นตลาดจีนปี 2553 เท่ากบั 7.69 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 10.52 (ตารางทีT 20) นอกจากนีR ยงัมีตลาดใหม่ๆ เช่น 
ยโุรปตะวนัตก และรัสเซีย ก็ใหค้วามสนใจกบัดอกกลว้ยไมไ้ทยอยา่งมาก 
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ตารางทีG 20  มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องประเทศไทย ปี 2550-2553 
                                                                                                             (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ญีTปุ่น 25.99 21.87 21.61 24.66 33.82 
สหรัฐอเมริกา 17.68 15.84 12.98 12.93 17.73 
จีน 6.92 6.35 6.78 7.67 10.52 
อิตาลี 7.14 6.85 6.81 6.33 8.68 
อินเดีย 2.93 2.84 1.96 2.17 2.97 
เนเธอร์แลนด ์ 2.59 2.71 2.41 2.03 2.78 
อืTนๆ 15.97 16.42 16.11 16.13 22.75 
รวม 79.31 73.28 69.06 72.93 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 
ประเทศไทยนับว่าเป็นผูส่้งออกกล้วยไม้ไปยงัประเทศจีนเพิ	มขึZ นทุกปีและมีแนวโน้ม

เพิ	มขึZนอยา่งต่อเนื	อง ดว้ยภาวะเศรษฐกิจที	ขยายตวัอยา่งกา้วกระโดด ทาํให้ความตอ้งการกลว้ยไมมี้
ความตอ้งการเพิ	มขึZนตามภาวะเศรษฐกิจภายในประเทศ โดยตลาดที	ส่งออกกลว้ยไมจ้ากประเทศ
ไทยโดยตรง คือ กวางเจา เซี	ยงไฮ ้ ปักกิ	ง คุณหมิง และเฉินตู ทัZง 5 ตลาดนบัวา่เป็นตลาดสําคญัที	
สามารถนาํกลว้ยไมก้ระจายไปทั	วประเทศไดอ้ยา่งทั	วถึง แมป้ระเทศจีนจะมีการเพาะปลูกกลว้ยไม้
ไดใ้นบางพืZนที	ทางภาคใตข้องประเทศ เช่น คุนหมิง แต่เป็นพนัธ์ุเมืองหนาวซึ	 งไม่เพียงพอและไม่
ตรงต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภคภายในประเทศ กลว้ยไมที้	ประเทศจีนนาํเขา้ส่วนใหญ่สั	งจาก
ประเทศไทยเกือบทัZงหมดส่วนใหญ่เป็นพนัธ์ุหวาย ซึ	 งจดัอยูใ่นตลาดรองมีราคาไม่สูงนกั ความนิยม
กลว้ยไมที้	มีความคงทน อายกุารใชง้านยาว กา้นยาว ช่อตรง ดอกสีเขม้และสด เช่นสีม่วง สีขาว ส่วน
ใหญ่นาํไปใชใ้นการจดัพุม่ไมป้ระดบัตกแต่งสถานที	และจดัช่อติดหนา้อกในงานพิธีสําคญัต่าง ๆ ซึ	 ง
มีขึZนตลอดปี เช่น พิธีเปิดงานกิจกรรม เทศกาลต่าง ๆ รวมทัZงการแต่งงานซึ	 งจดัขึZนตลอดปี (สมาคม
พืชสวน, 2550) 

 
ในตลาดจีนมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมจ้ากประเทศไทย ในปี  2553 เท่ากบั 14.895 ลา้น

ดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมม้ากทีTสุด มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 
93.74 ของตลาดจีน รองลงมาคือ ประเทศ เนเธอร์แลนด์และญีTปุ่น มีมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมใ้นปี 
2553 เท่ากบั 0.626 และ 0.279 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 3.93  และ 1.75 
ตามลําดับ (ตารางทีT  21) จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึR นเรืT อยๆ เนืTองจาก
กลว้ยไมจ้ดัเป้นสินคา้ในกลุ่มตน้ไมแ้ละพืชอืTน ๆ มีชีวิต (พิกดัฯ 06) ตามในขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี-
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อาเซียน ในปี 2546 การลดภาษีสินคา้ Early harvest program ครอบคลุมสินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดั
ศุลกากรตอนทีT 01-08 โดยจีนและประเทศอาเซียน ลดภาษีเหลือร้อยละ 0  ทาํใหป้ระเทศไทยมีมูลค่า
ส่งออกกลว้ยไมใ้นตลาดจีนเพิTมขึRนตัRงแต่ปี 2546 เป็นตน้มา โดยเฉพาะในปี 2549 ซึT งไทยมีมูลค่า
การส่งออก 9.094 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เพิTมขึRนจากปี 2548 เท่ากบั 1.559 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
เนืTองจากสินคา้กลว้ยไมไ้ดล้ดภาษีการนาํเขา้ในประเทศจีน เหลือร้อยละ 0  เป็นผลให้มูลค่าการ
ส่งออกกลว้ยไมข้องไทยในตลาดจีนเพิTมสูงขึRน 
 

แต่กลว้ยไมมี้ขอ้จาํกดัดา้นเวลาในการขนส่งสินคา้ เส้นทางการขนส่งกลว้ยไมป้ระเทศไทย
เขา้นครเฉิงตู มณฑลเสฉวน และมณฑลใกลเ้คียงในภาคตะวนัตกของประเทศจีน ปัจจุบนัใชว้ิธีการ
ขนส่งทางเครื	องบินจากประเทศไทยเขา้ทางเมืองคุนหมิง มณฑลยูนนาน ต่อจากนัZนใช้เส้นทาง
เครื	องบินภายในประเทศคุนหมิง-เฉิงตู ซึ	 งเส้นทางดงักล่าวสามารถขนส่งสินคา้จากประเทศไทย
มายงันครเฉิงตูไดทุ้กวนัเพื	อสนองความตอ้งการของผูบ้ริโภค แต่มีปัญหาในดา้นการบรรจุกลว้ยไม้
ที	ไม่ไดคุ้ณภาพ ในระหวา่งการบรรจุหีบห่อมีการบีบอดัปริมาณมากเกินกาํหนดในลงักระดาษ เพื	อ
ลดตน้ทุนค่าขนส่ง ทาํใหคุ้ณภาพของกลว้ยไมช้ํZาบา้งและราคาตก และความไม่หลากหลายของพนัธ์ุ
ที	นาํเขา้ ปัญหาคือกลว้ยไมข้องประเทศไทยสายพนัธ์ุอื	นๆ ยงัไม่เป็นที	รู้จกัของตลาด 
 
ตารางที� 21  มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
                                                                                                             (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี                ไทย     เนเธอร์แลนด์      ญีGปุ่น 

2542 0.124 0.246 0.001 
2543 0.290 0.311 0.002 
2544 0.313 0.312 0.000 
2545 0.599 0.325 0.156 
2546 0.804 0.491 0.109 
2547 1.068 0.508 0.325 
2548 1.559 0.335 0.344 
2549 9.094 0.652 0.225 
2550 13.265 0.552 0.279 
2551 15.217 0.572 0.349 
2552 15.075 0.612 0.352 
2553 14.895 0.626 0.279 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
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สําหรับสถานการณ์การแข่งขนัจากประเทศทีTเป็นคู่แข่งขนักบัประเทศไทยในการส่งออก
กลว้ยไมไ้ดแ้ก่ ประเทศเนเธอร์แลนด์ นิยมปลูกกลว้ยไมซิ้มบิเดียมชนิดดอกเล็กเป็นจาํนวนมาก มี
โรงเรือนที	ทนัสมยัและมีการอบรมเกี	ยวกบัไมต้ดัดอกอยู่เสมอ อีกทัZงยงัมีระบบตลาดประมูลที	
ทนัสมยัและความรวดเร็วในการจดัส่งสินคา้ไปยงัประเทศต่าง ๆ นอกจากนีZประเทศเนเธอร์แลนด์
นาํเอาเทคโนโลยีไปร่วมลงทุนกบัประเทศที	มีภูมิประเทศที	เหมาะสมแต่มีค่าแรงตํ	า โดยประเทศ
เหล่านีZ จะกา้วขึZนมามีบทบาทมากขึZนโดยมีประเทศเนเธอร์แลนด์อยูเ่บืZองหลงั การส่งออกกลว้ยไม้
ของเนเธอร์แลนด์เน้นส่งออกไปยงัประเทศแถบสหภาพยุโรปและอเมริกาเป็นส่วนมาก เนื	องจาก
ได้เปรียบในด้านระยะทางการขนส่ง แต่การส่งออกกล้วยไม้ไปยงัประเทศจีนนัZ นประเทศ
เนเธอร์แลนด์เพิ	งจะเริ	มขยายตลาดไปยงัตลาดเอเซีย เนื	องจากประเทศจีนมีความตอ้งการกลว้ยไม้
เพิ	มขึZนและเศรษฐกิจภายในประเทศกาํลงัเจริญเติบโต  

 
ส่วนกล้วยไมจ้ากประเทศญีTปุ่นนัRนยงัมีสายพนัธ์ุทีTน้อยและไม่หลากหลายเมืTอเทียบกับ

ประเทศส่งออกกลว้ยไมอี้กๆ การส่งออกกลว้ยไมข้องญีTปุ่นไปตลาดจีนยงัอยูใ่นปริมาณทีTจาํกดั อีก
ทัRงญีTปุ่นยงัมีความตอ้งการกลว้ยไมภ้ายในประเทศทีTมากและไม่เพียงพอ ซึT งยงัคงตอ้งนาํเขา้กลว้ยไม้
จากประเทศอืTนๆดว้ย ทาํใหก้ารส่งออกกลว้ยไมไ้ปจีนมีปริมาณไม่มากนกั 

 
ยางพารา  
  

ยางพาราจดัเป็นพืชเศรษฐกิจทีTมีความสําคญัต่อประเทศไทยอย่างมาก เนืTองจากประเทศ
ไทยเป็นประเทศผูส่้งออกยางพารารายใหญ่อนัดบัทีT 1 ของโลก โดยมีปริมาณการส่งออกยางพารา
ธรรมชาติในปี 2553 เท่ากบั 2,683.0 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 34.04 ของปริมาณ
การผลิตยางพาราธรรมชาติทัRงหมดของโลก รองลงมาคือ ประเทศอินโดนีเซีย และมาเลเซีย มี
ปริมาณการส่งออกยางพาราธรรมชาติ 2,380.1 และ 1,249.5 พนัตนั  คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อย
ละ 30.20 และ 13.21 ตามลาํดบั  (ตารางทีT 22) จะเห็นไดว้า่ปริมาณการส่งออกของประเทศไทยมีผล
อยา่งมากต่อสถานการณ์การคา้ยางพาราธรรมชาติในตลาดโลก 
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ตารางทีG 22  ปริมาณการส่งออกยางพาราธรรมชาติของโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                 (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ไทย 2,703.8 2,675.3 2,626.2 2,683.0 34.04 
อินโดนีเซีย   1,976.4 1,819.0 2,042.3 2,380.1 30.20 
มาเลเซีย   1,018.1 916.6 1,087.7 1,049.5 13.21 
เวยีดนาม   682.0 619.3 731.4 783.7 10.11 
ศรีลงักา 49.5             46.2 53.7 50.3 1.57 
อืTนๆ 690.6 731.4 653.0 734.0 10.87 

รวม 7,551.4 7,280.2       7,314.2          7,880.6 100.00 

ทีTมา: สมาคมยางพาราไทย (2554) 
 

อุตสาหกรรมยางพารา เป็นอุตสาหกรรมการแปรรูปยางพาราขัRนตน้ทีTนาํเอานํR ายางสดทีTกรีด
ไดจ้ากตน้ยางพารามาแปรรูปให้อยู่ในสภาพทีTเหมาะสมและสะดวกในการนาํไปใชเ้ป็นวตัถุดิบใน
การผลิตผลิตภณัฑ์ยาง ยางพาราแบ่งออกเป็น 5 ชนิด ไดแ้ก่ ยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง ยางเครป ยาง
ผึTงแห้ง นํR ายางขน้ ยางพาราเหล่านีR จะนาํไปใช้ในการผลิตผลิตภณัฑ์สําเร็จรูปอืTน ๆ เช่น ยาง
ยานพาหนะ ประกอบดว้ย ยางรถยนต ์ยางรถจกัรยานยนต ์ยางรถจกัรยาน ถุงมือยาง ถุงยางอนามยั 
ยางรัดของ และท่อยางต่างๆ เป็นตน้ ยางธรรมชาติทีTประเทศไทยส่งออกส่วนใหญ่อยูใ่นรูปนํR ายาง
ขน้ และยางแผน่รมควนั ซึT งตลาดหลกัคือ จีนและญีTปุ่นทีTใชว้ตัถุดิบยางพาราในเทคโนโลยีการผลิต
ยาง  นิยมใชย้างแผน่รมควนัของประเทศไทยทีTเป็นทีTยอมรับวา่มีความยดืหยุน่สูง คุณภาพในระดบัทีT
ไดม้าตรฐาน และราคาเหมาะสม รวมทัRงมีสภาพภูมิอากาศและสภาพภูมิประเทศทีTเหมาะสมในการ
ปลูกยางพารา  ประเทศมาเลเซียส่วนใหญ่ส่งออกยางแท่งไปยงัยุโรปและอเมริกา ทีTนิยมใชย้างแท่ง
ในการผลิตยางรถยนต ์ แต่ในช่วงหลงัเริTมเปลีTยนมาเป็นผูผ้ลิตผลิตภณัฑย์างแทนการส่งออกวตัถุดิบ  
และประเทศอินโดนีเซีย ส่วนใหญ่ผลิตยางแท่งเช่นเดียวกบัประเทศมาเลเซียแต่ตลาดหลกัอยู่ทีT
สหรัฐอเมริกา เนืTองจากกู๊ดเยยีร์ใชอิ้นโดนีเซียเป็นแหล่งวตัถุดิบสาํคญั (สมาคมยางพาราไทย, 2552)    

 
อุตสาหกรรมยางพาราแปรรูปเป็นอุตสาหกรรมพืRนฐานในการสนับสนุนอุตสาหกรรม

ต่างๆ อาทิ อุตสาหกรรมยานยนต ์การขนส่งคมนาคม  การก่อสร้าง อิเล็กทรอนิกส์ การบินอวกาศ 
อุตสาหกรรมปิโตรเคมี การเกษตร และการชลประทาน เป็นตน้ ในปัจจุบนัประเทศทีTมีความ
ตอ้งการใช้ยางพาราแปรรูปในอุตสาหกรรมยางรถยนต์ปริมาณมากคือ  จีน ซึT งมีความตอ้งการใช้
ยางพาราแปรรูปมากทีTสุด จากการเติบโตทางเศรษฐกิจภายในประเทศและการเติบโตของ
อุตสาหกรรมยานยนต์ซึT งมีส่วนในการบริโภคยางพาราแปรรูปเพืTอผลิตยางรถยนต์ ทาํให้ปริมาณ
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ความตอ้งการยางพาราของประเทศจีนนัRนมีแนวโน้มทีTจะเพิTมสูง พบว่า ปริมาณความตอ้งบริโภค
ยางพาราในปี 2553 เท่ากบั 3,350 พนัตนั มีอตัราการบริโภคเพิTมขึRนจากปี 2552 ถึงร้อยละ 28 (ตาราง
ทีT 23) ซึT งปริมาณการบริโภคยางพาราดงักล่าวนัRน มีปริมาณมากกวา่ปริมาณการนาํเขา้เป็นจาํนวน
มาก โดยเฉพาะอยา่งยิTงความตอ้งการจากปริมาณการบริโภคภายในประเทศ 
 
ตารางทีG 23  ปริมาณความตอ้งการยางพาราของประเทศจีน 

                                                                                                                               (หน่วย : พนัตนั) 
ปี ปริมาณความต้องการ  ปริมาณการนําเข้า ปริมาณการส่งออก  

2550 2,750 1,552 4 
2551 2,740 1,584 3 
2552 3,040 1,591 3 
2553 3,350 1,612 3 

ทีTมา: ธนาคารเพืTอการส่งออกและนาํเขา้  (2554) 
 

ขณะทีTประเทศจีนเองไม่สามารถผลิตยางพาราแปรรูปเพืTอตอบสนองความต้องการ
ภายในประเทศได้ เนืTองจากสภาพแวดล้อมทางภูมิอากาศของประเทศทีTไม่เอืRออาํนวยต่อการ
เจริญเติบโตและการผลิตนํR ายางของตน้ยาง  ประกอบกบัเขตการผลิตยางพาราของจีนซึT งมีเนืRอทีT
จาํกดัด้วยเขตภาพภูมิอากาศทีTไม่เหมาะสม  ซึT งปัจจุบนัจีนมีแหล่งเพาะปลูกยางพาราทีTสําคญัอยู่
ทีTมณพลไห่หนาน มณพลยูนนาน เขตปกครองตนเองกว่างซีจว้ง และบางพืRนทีTในมณฑลกวางตุง้
และฝเูจีRยนเท่านัRน (สมาคมยางพาราไทย, 2552)  ดว้ยสถานการณ์ความตอ้งการยางพาราของจีนทีTมี
ปริมาณสูง เพืTอใชใ้นการป้อนเขา้สู่อุตสาหกรรมต่างๆ และปริมาณกาํลงัการผลิตของจีนทีTมีขอ้จาํกดั 
ดงัทีTไดก้ล่าวขา้งตน้นัRน ทาํให้ปัจจุบนัการตอบสนองต่อความตอ้งการยางพาราภายในประเทศของ
จีนจะยงัคงตอ้งพึTงพาการนาํเขา้เป็นหลกัสําคญั อีกทัRงการส่งออกยางพารานัRนมีปริมาณน้อยมาก
เนืTองจากความตอ้งการภายในประเทศนัRนมีปริมาณมาก ประเทศในกลุ่มภูมิภาคเอเชียตะวนัออก
เฉียงใต้ได้กลายเป็นประเทศคู่ค้าหลักสําคัญทีTสุดสําหรับการนําเข้ายางพาราของประเทศจีน 
โดยเฉพาะอยา่งยิTงประเทศไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนามและพม่า เป็นตน้   
 

ประเทศไทยเป็นประเทศส่งออกยางพาราทีTสําคญัของตลาดจีน มีมูลค่าการส่งออกในปี  
2553 เท่ากบั 2,663.055 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และมีมูลค่าการส่งออกยางพารามากทีTสุดในตลาดจีน 
โดยส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 47.52 รองลงมาคือ ประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซียมีมูลค่าการ
ส่งออกยางพาราในปี 2553 เท่ากบั 1,299.986 และ 989.229 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ และมีส่วนแบ่ง
การตลาดร้อยละ 23.19 และ 17.365 ตามลาํดบั (ตารางทีT 24)  
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ตารางทีG 24  มูลค่าการส่งออกยางพาราของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
                                                                                                          (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี                   ไทย     มาเลเซีย อนิโดนีเซีย 

2542 179.390 56.006 39.708 
2543 342.160 118.820 116.492 
2544 344.401 155.519 184.740 
2545 452.165 102.680 152.792 
2546 672.327 150.652 172.523 
2547 805.673 305.142 315.297 
2548 842.407 370.197 393.760 
2549 1,398.115 649.507 780.369 
2550 1,501.219 790.238 850.812 
2551 2,083.469 806.791 987.041 
2552 1,843.753 528.245 651.769 
2553 2,663.055 989.229 1,299.986 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 

การส่งออกยางแปรรูปขัRนตน้และผลิตภณัฑ์ยางธรรมชาติของประเทศไทยมีการขยายตวั
เพิTมขึRน โดยเฉพาะอุตสาหกรรมผลิตยางรถยนต์ทีTขยายตวัมากตามอุตสาหกรรมยานยนต์ทีTเติบโต
ขึRน ประกอบกบักรอบขอ้ตกลง FTA ก็มีส่วนช่วยผลกัดนัการส่งออกยางพาราและผลิตภณัฑ์ให้
ขยายตวัขึRนดว้ย  ตลาดจีนมีการนาํเขา้ยางธรรมชาติเพิTมสูงขึRนอยา่งต่อเนืTองตามอุตสาหกรรมรถยนต์
ทีTเติบโตอยา่งรวดเร็ว ในขณะทีTปริมาณการผลิตยางภายในประเทศไม่เพียงพอต่อความตอ้งการใช้
ในประเทศ อีกทัRงยางธรรมชาติทีTไทยผลิตไดมี้คุณภาพในระดบัทีTไดม้าตรฐาน ทาํให้มีมูลค่าการ
ส่งออกยางและผลิตภณัฑย์างของไทยในตลาดจีนเพิTมมากขึRน แมว้า่ประเทศไทยยงัมีความไดเ้ปรียบ
ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซียอยูท่างดา้นคุณภาพและปริมาณของสินคา้ แต่ก็มีขอ้เสียเปรียบใน
ความชาํนาญของการคา้ขายกบัต่างประเทศ  

 
สาํหรับประเทศมาเลเซียนัRน มีการผลิตยางธรรมชาติในปริมาณทีTนอ้ยกวา่ประเทศไทยและ

อินโดนีเซีย  เนืTองจากทีTค่าจา้งแรงงานในประเทศมาเลเซียเพิTมสูงขึRนมาก ทาํให้ขาดแคลนแรงงาน
ในการทาํสวนยาง เพราะไดค่้าจา้งตํTากว่าอุตสาหกรรมอืTน ประกอบกบัเกษตรกรไดห้นัไปปลูกพืช
อืTนทีTให้ผลตอบแทนมากกว่าโดยเฉพาะปาล์มนํR ามนั แต่มาเลเซียก็ยงัเป็นประเทศทีTมีอิทธิพลต่อ
ตลาดยางธรรมชาติ เนืTองจากมาเลเซียไดรั้บการวางรากฐานเกีTยวกบัอุตสาหกรรมยาง มีการพฒันา
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คนและการวิจยัเกีTยวกบัผลิตภณัฑ์ยางทาํให้การผลิตยางของประเทศมาเลเซียยงัมีความสําคญัอยา่ง
มากในตลาดโลก 

 
ในขณะทีTประเทศอินโดนีเซีย ซึT งมีพืRนทีTเพาะปลูกยางมากทีTสุดแต่มีผลผลิตยางไดไ้ม่มาก

นกั ทัRงทีTสภาพแวดลอ้มในการเพาะปลูกดีพร้อม และมีโอกาสทีTจะสามารถเพิTมกาํลงัการผลิตไดเ้ป็น
จาํนวนมหาศาล เนืTองจากสถานการณ์ทางการเมืองทีTไม่มัTนคง ทาํให้การวิจัยและพฒันา
อุตสาหกรรมยางพาราของประเทศอินโดนีเซียไม่ดีนัก แต่ด้วยราคายางพาราของประเทศ
อินโดนีเซียทีTสามารถรับซืRอมาจากเกษตรในราคาตํTากว่าประเทศไทยและมาเลเซีย ทาํให้ยางพารา
ของอินโดนีเซียเป็นทีTตอ้งการของตลาดโลกและตลาดจีนทีTมีความตอ้งการยางพาราเป็นอย่างมาก 
อินโดนีเซียจึงเป็นประเทศคู่แข่งทีTมีความสาํคญัต่อการส่งออกยางพาราของไทยเป็นอยา่งมาก 
 
ข้าว  

 
ข้าว เป็นพืชเศรษฐกิจทีTสําคญัของประเทศไทย ซึT งนอกจากจะใช้เพืTอการบริโภค

ภายในประเทศแลว้ ยงัถือเป็นสินคา้ส่งออกทีTสาํคญั ซึT งในแต่ละปีไทยมีปริมาณการส่งออกขา้วเฉลีTย
ประมาณมากกวา่ 7-8 ลา้นตนัต่อปี  ประเทศไทยมีปริมาณการส่งออกขา้วในตลาดโลก ประมาณ 
8,570.63 พนัตนัในปี 2552 และเพิTมขึRน 9,500.43 พนัตนั ในปี 2553 คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อย
ละ 31.61 ของการส่งออกขา้วทัRงหมดของโลก รองลงมาคือ ประเทศเวียดนาม มีปริมาณการส่งออก
ขา้ว 2553 ประมาณ 5,750.46 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 19.13 ของการส่งออกขา้ว
ทัRงหมดของโลก (ตารางทีT 25) ดงันัRนปริมาณการผลิตและการส่งออกของประเทศไทยมีผลอยา่งมาก
ต่อสถานการณ์การคา้ขา้วในตลาดโลก 
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ตารางทีG 25  ปริมาณการส่งออกขา้วของโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                               (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ    2550        2551    2552    2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ไทย 9,557.89 10,011.96 8,570.63 9,500.43 31.61 
เวยีดนาม 4,522.23 4,690.02 5,950.55 5,750.46 19.13 
ปากีสถาน 2,696.73 3,050.33 3,187.21 3,750.12 12.47 
สหรัฐอเมริกา 3,003.11 3,219.07 2,983.56 3,450.67 11.48 
อินเดีย 6,301.05 3,383.41 2,183.98 2,200.42 7.32 
อืTนๆ 4,770.69 5,383.42 6,313.91 5,398.43 17.99 

รวม 31,851.70 29,749.31 29,289.84 30,051.53 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ถึงแม้ว่าประเทศไทยจะครองตลาดการส่งออกข้าวอันดับ 1 อยู่นีR  ในขณะทีTประเทศ
เวยีดนามเป็นผูส่้งออกขา้วอนัดบั 2 ก็พยายามเร่งพฒันาตนเองเพืTอจะแซงหนา้ประเทศไทย ปัจจุบนั
เวยีดนามมีการส่งออกขา้วเฉลีTยประมาณ 4-5 ลา้นตนัต่อปี  เทียบกบัไทยทีTส่งออกเฉลีTยประมาณ 7-8 
ลา้นตนัต่อปี และเวียดนามมีการส่งออกขา้วเพิTมขึRนในแต่ละปี ทัRงนีR เนืTองจากมีการใชเ้ทคโนโลยีทีT
ช่วยให้สามารถผลิตขา้วไดม้ากกว่าเดิม โดยการปรับปรุงเทคโนโลยีการชลประทาน การผลิตใช้
เทคโนโลยีหลงัการเก็บเกีTยวเพืTอเก็บรักษาขา้วเปลือกให้คงคุณภาพไว ้ และคุณภาพของขา้วก็ดีขึRน
กว่าเมืTอ 10 ปีก่อน  นอกจากนีRกระทรวงเกษตรฯของเวียดนามไดป้รับแผนยุทธศาสตร์ในการผลิต
ขา้ว ดว้ยการเพิTมพืRนทีTเพาะปลูกขา้วอีกกวา่ 6.25 ลา้นไร่ในภาคใต ้และ 1.8 ลา้นไร่ในภาคเหนือให้
เพิTมมากขึRน (ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2553) 
 

ดว้ยจาํนวนประชากรและการเติบโตทางเศรษฐกิจของโลกทาํใหมี้ความตอ้งการขา้วเพิTมขึRน 
โดยเฉพาะประเทศต่างๆทีTมีจาํนวนประชากรมาก อยา่งประเทศจีน และอินเดีย เป็นตน้ โดยประเทศ
จีนมีความตอ้งการบริโภคและการใชป้ระโยชน์จากขา้วมากทีTสุด มีปริมาณการบริโภคขา้วประมาณ 
134,510 พนัตนั ในปี 2553 คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 30.67 ของปริมาณขา้วทัRงหมดของโลก รองลงมา
คือประเทศอินเดียและอินโดนีเซีย มีปริมาณการบริโภคขา้วประมาณ 85,430 และ 38,100 พนัตนั 
คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 19.48 และ 8.68 ตามลาํดบั (ตารางทีT 26) 
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ตารางทีG 26  ปริมาณการบริโภคขา้วและการใชป้ระโยช์จากขา้วของโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                  (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ        2550       2551     2552      2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

จีน 127,200 127,450 133,000 134,500 30.67 
อินเดีย 86,700 90,466 91,090 85,430 19.48 
อินโดนีเซีย 35,900 36,350 37,090 38,100 8.68 
บงัคลาเทศ 29,764 30,747 31,000 31,600 7.20 
เวยีดนาม 18,775 19,400 19,000 19,150 4.36 
อืTนๆ 122,982 123,489 125,541 129,722 29.61 

รวม       421,321       427,992     437,771       438,512 100.00 

ทีTมา: กรมส่งเสริมการส่งออก (2554) 
 
ประเทศจีนมีความตอ้งการขา้วเป็นอย่างมาก โดยประเทศไทยส่งออกขา้วในตลาดจีน มี

มูลค่าการส่งออก 246.973 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี  2553 ซึT งประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกขา้ว
มากทีTสุดในตลาดจีน มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 90.35 ของตลาดจีน รองลงมาคือ ประเทศ
เวียดนามและญี	ปุ่น มีมูลค่าการส่งออกขา้วในปี 2553 เท่ากบั 24.326 และ 0.941 ล้านดอลลาร์
สหรัฐฯ มีส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 8.89 และ 0.34 ของตลาดจีน ตามลาํดบั (ตารางทีT 27) จะเห็นได้
วา่ประเทศไทยยงัเป็นประเทศส่งออกทีTสาํคญัในตลาดจีน  

 
ปัจจุบนัขา้วของไทยส่งออกไปยงัตลาดจีนส่วนใหญ่จะมีดว้ยกนั 2 ชนิด คือขา้วหอมมะลิ 

และขา้วหอมปทุมธานี ซึT งขา้วหอมมะลิจะมีราคาทีTสูงมาก แต่ได้รับความนิยมอย่างสูงในจีน 
เนืTองจากเป็นขา้วทีTนิTม หอม อร่อยเป็นทีTถูกปากของคนจีน แต่ก็ยงัมีขอ้จาํกดัตรงทีTวา่ขา้วหอมมะลิ
ไทยมีการเก็บเกีTยวปีละ 1 ครัR งคือช่วงเดือนพฤศจิกายนและธนัวาคม ซึT งจะตอ้งมีการเก็บไวข้ายตลอด
ปี เมืTอเก็บเกีTยวขา้วไปแลว้ 3-4 เดือนก็จะทาํใหข้า้วหอมมะลิมีสีสันของขา้วเหลืองมากขึRน และความ
หอมนอ้ยอาจจะลงนอ้ย ขณะทีTขา้วหอมปทุมธานีเป็นขา้วทีTมีราคาถูกกวา่และคุณภาพใกลเ้คียงกนั 
แต่จะไดเ้ปรียบขา้วหอมมะลิมากกว่า เพราะขา้วหอมปทุมธานีเป็นขา้วนาปรัง ซึT งสามารถปลูกได้
ตลอดทัRงปี จึงทาํใหไ้ดข้า้วใหม่ออกตลอดปี  ขา้วหอมปทุมธานีจึงมีสีสัน ความนิTม และความหอมทีT
ดีกวา่ขา้วหอมมะลิ ซึT งประเทศไทยจะสามารถเพิTมปริมาณการส่งออกขา้วหอมปทุมธานีไดม้ากกวา่
ขา้วหอมมะลิ  โดยแนวโนม้ดา้นราคาของขา้วทัRง 2 ชนิด ยงัตอ้งขึRนอยูก่บัปัจจยัอืTนดว้ย ทัRงปัจจยัดา้น
ราคา และการทาํการตลาดทาํให้ระยะหลงัขา้วหอมปทุมธานีเขา้ไปมีส่วนแบ่งทางการตลาดของ
ตลาดขา้วในจีนเพิTมมากขึRน (ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2553) 
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ตารางที� 27 มูลค่าการส่งออกขา้วของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
                                                                                                        (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี                  ไทย เวยีดนาม                ญีGปุ่น 

2542 71.726 0.495 0.124 
2543 100.778 0.945 0.106 
2544 91.554 0.973 0.075 
2545 70.954 1.821 0.100 
2546 111.583 4.030 0.091 
2547 252.062 8.476 0.146 
2548 263.691 11.122 0.351 
2549 283.757 13.616 0.518 
2550 222.277 13.999 0.688 
2551 174.438 21.893 0.835 
2552 184.615 20.038 0.968 
2553 246.973 24.326 0.941 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 
 สาํหรับคู่แข่งขา้วทีTสาํคญัในตลาดจีน คือ ประเทศ เวียดนามและญีTปุ่น  โดยเฉพาะประเทศ
เวยีดนามมีการส่งออกขา้วมีแนวโนม้เพิTมขึRนเรืTอยๆ เนืTองจากประเทศเวียดนามมีการใชเ้ทคโนโลยีทีT
ช่วยให้สามารถผลิตข้าวได้มากกว่าเดิม การผลิตใช้เทคโนโลยีหลังการเก็บเกีTยวเพืTอเก็บรักษา
ขา้วเปลือกให้คงคุณภาพไว ้ ทาํให้ประเทศเวียดนามสามารถผลิตข้าวได้มากขึRนแต่ก็ยงัประสบ
ปัญหาด้านคุณภาพของผลผลิตทีTไม่แน่นอน  และขา้วหอมมะลิทีTส่งออกนัRนยงัคงมีปริมาณน้อย  
เนืTองจากเวยีดนามยงัไม่สามารถปลูกขา้วชนิดนีRไดท้ัTวไป  ประกอบกบัขา้วหอมมะลิของเวียดนามยงั
มีคุณภาพตํTากว่าขา้วหอมมะลิของไทย ซึT งขา้วหอมมะลิของเวียดนามจะมีเมล็ดขา้วทีTมีรูปร่างของ
เมล็ดไม่สมํTาเสมอและรสชาติสู้ขา้วหอมมะลิไทยไม่ได้ ทาํให้ขา้วเวียดนามถูกเปรียบเทียบว่ามี
คุณภาพตํTากวา่ในตลาดโลก ในขณะทีTประเทศญีTปุ่นนัRนการส่งออกขา้วไปจีนยงัมีปริมาณนอ้ยมาก 
เนืT องจากข้าวทีT ญีT ปุ่นผลิตได้ส่วนใหญ่จะใช้ภายในประเทศเป็นหลักและความต้องการ
ภายในประเทศก็ยงัไม่เพียงพอ ทาํใหก้ารส่งออกไปตลาดจีนยงัคงทาํไดไ้ม่มากนกั 
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กุ้งสดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

อุตสาหกรรมกุ้ง ถือเป็นอุตสาหกรรมทีTมีความสําคัญ เนืTองจากสามารถนํารายได้เข้า
ประเทศในแต่ละปีเป็นมูลค่าหลายหมืTนลา้นบาท  ประเทศไทยเป็นผูผ้ลิตกุง้ทีTสําคญัในตลาดโลก 
โดยมีปริมาณการเพาะเลีRยงกุง้ในปี 2553 ประมาณเท่ากบั 566.9 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการผลิตร้อย
ละ 27.00 ของปริมาณการเพาะเลีR ยงกุง้ทัRงหมดของโลก รองลงมาคือ ประเทศจีนและอินโดนีเซีย 
โดยมีปริมาณการเพาะเลีRยงกุง้ประมาณเท่ากบั 550.0 และ 300.0 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการผลิตร้อย
ละ 26.20 และ 14.30 ของปริมาณการเพาะเลีRยงกุง้ทัRงหมดของโลก ตามลาํดบั (ตารางทีT 28) 

 
ตารางทีG 28  ปริมาณการเพาะเลีRยงกุง้ของตลาดโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                  (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ  2550        2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ไทย 507.0 444.7 446.3 566.9 27.00 
จีน 400.0 480.0 500.0 550.0 26.20 
อินโดนีเซีย 260.0 285.0 300.0 300.0 14.30 
เอกวาดอร์ 140.0 150.0 150.0 120.0 5.70 
เวยีดนาม 133.0 145.0 140.0 130.0 6.20 
อินเดีย 103.0 110.0 120.0 130.0 6.20 
อืTนๆ 380.0 492.2 443.6 303.1 14.40 

รวม 1,923.0 2,107.0 2,100.0 2,100.0 100.00 

ทีTมา: สมาคมกุง้ไทย (2554) 
 

กุง้และผลิตภณัฑก์ุง้ของไทยมีมูลค่าการส่งออกในปี 2553 นัRนปรับตวัสูงขึRนจากปีก่อนหนา้
ค่อนขา้งมากคือ  จาก 1,356.89 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯในปี 2552 เพิTมขึRนเป็น 1,688.28 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯในปี 2553 (ตารางทีT 29) กุง้สดแช่เยน็จนแข็งเป็นผลิตภณัฑ์หลกัทีTสําคญัของกลุ่มผลิตภณัฑ์
กุง้ ดว้ยมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 1,541.46 พนัลา้นดอลลาร์สหรัฐฯต่อปี และมีมูลค่าส่งออกคิดเป็น
สัดส่วนสูงถึง 91.30 ของมูลค่าการส่งออกกุง้และผลิตภณัฑ์ทัRงหมด มีอตัราการขยายตวัของมูลค่า
ร้อยละ 15 ต่อปี  โดยตลาดหลกัทีTสําคญัคือประเทศสหรัฐอเมริกา ญีTปุ่นและแคนาดา เป็นต้น 
ผลิตภณัฑที์Tสาํคญัในกลุ่มกุง้รองลงมาคือ กุง้อืTนๆแช่เยน็จนแขง็ โดยในปี 2553 นีRมูลค่าส่งออกมีการ
ขยายตวัเพิTมสูงขึRนจาก ปี 2551 และ 2552 โดยต่อเนืTอง  ตลาดหลกัของกุง้แช่เยน็จนแข็งอีTนๆคือ 
ญีTปุ่นและสหรัฐอเมริกา  รองลงมาไดแ้ก่ องักฤษ  ไตห้วนั ฮ่องกง  เป็นตน้ 
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ตารางทีG 29  มูลค่าการส่งออกกุง้และผลิตภณัฑก์ุง้ของไทย ปี 2551-2553 
                                                                                                           (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

สินค้า      2551    2552   2553 สัดส่วน (ร้อยละ) 

กุง้แช่เยน็จนแขง็ 1,165.96 2,101.83 1,541.46 91.30 

กุง้อืTนๆแช่เยน็แช่แขง็ 91.99 95.35 116.20 6.88 

กุง้สดหรือแช่เยน็ 25.25 11.19 17.74 10.50 

กุง้อืTนๆสดหรือแช่เยน็ 2.43 4.19 3.55 2.10 

กุง้ขาวมีชีวติ 3.71 3.48 2.98 0.17 

กุง้อืTนๆ 2.96 3.26 2.30 0.13 

กุง้อืTนๆบรรจุภาชนะผา่นเขา้ออกไม่ได ้ 0.43 0.16 0.85 0.05 

กุง้อืTนๆมีชีวติ 1.90 1.75 2.36 0.13 

รวมทัVงหมด 1,296.69 1,356.89 1,688.28 100.00 

ทีTมา: สมาคมกุง้ไทย (2554) 
 

ประเทศจีนมีความตอ้งการบริโภคกุง้ทีTสูงขึRน ดว้ยจากประชากรมีกาํลงัในการบริโภคทีT
สูงขึRนมีรายได้มากขึRนจาก แต่เดิมประเทศจีนเป็นคู่แข่งกบัประเทศไทยแต่ปัจจุบนัจีนเลีR ยงกุง้เพืTอ
บริโภคในประเทศ และไม่เพียงพอต่อความตอ้งการของประชาชนทีTมีจาํนวนมากอีกด้วย ซึT ง 
ประเทศไทยมีการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งไปยงัตลาดจีน โดยในปี 2542 มีมูลค่าการส่งออกกุง้
สดแช่เยน็แช่เขง็ของไทย เท่ากบั 16.467 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ หลงัจากการเปิดเสรีการคา้ไทย-จีนใน
ปี 2546 ในขอ้ตกลงเขตการคา้เสรี-อาเซียน การลดภาษีสินคา้ Early harvest program ครอบคลุม
สินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดัศุลกากรตอนทีT 01-08 โดยจีนและประเทศอาเซียน ใหล้ดภาษีเหลือร้อยละ 0 
ทาํให้มีมูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งจากไทยในปี 2546 เพิTมขึRนเป็น 21.735 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ และในปี 2553 มีมูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็จากไทย 80.478 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  
คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 15.68 ของตลาดจีน ในขณะทีTประเทศเวียดนามและแคนาดา มี
มูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งเท่ากบั 204.706 และ 32.534 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วน
แบ่งการตลาดร้อยละ 39.88 และ 6.33 ของตลาดจีน ตามลาํดบั (ตารางทีT 30)  
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ตารางทีG 30  มูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 
                                                                                                        (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี   ไทย      เวยีดนาม     แคนาดา 

2542 16.467 52.850 6.984 
2543 16.570 57.905 7.788 
2544 14.580 51.011 10.263 
2545 9.718 52.071 10.106 
2546 21.735 88.567 9.125 
2547 15.490 95.266 11.522 
2548 33.345 104.301 11.151 
2549 50.431 110.666 9.272 
2550 41.561 114.938 11.073 
2551 68.622 121.807 28.383 
2552 79.522 147.409 22.091 
2553 80.478 204.706 32.534 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ประเทศจีนไดส่้งเสริมให้ต่างชาติเขา้ไปลงทุนในประเทศเพิTมมากขึRน โดยในการเพาะเลีRยง
กุง้จีนไดส่้งเสริมการผลิตเพืTอให้จาํนวนผลผลิตกุง้มีมากพอทีTจะสามารถสนองตอบความตอ้งการ
ของตลาดภายในประเทศได ้ ดงันัRน หากประเทศไทยตอ้งการจะขยายตลาดสินคา้กุง้เขา้มายงัจีน
จะต้องมีการปรับตวัทัRงในด้านตน้ทุนการผลิตเพืTอให้สามารถแข่งขนัทางด้านราคาได้ ด้านการ
พฒันาคุณภาพและชนิดของกุง้ให้ตรงกบัความตอ้งการของตลาด และทีTสําคญัคือดา้นสุขอนามยัทีT
จะตอ้งปฏิบติัตามระเบียบทีTจีนกาํหนดอย่างเคร่งครัด (กานดา อนนัตกูล, 2548) ประเทศคู่แข่งทีT
สําคญัคือเวียดนาม มีตน้ทุนในการผลิตทีTต ํTากว่าประเทศไทย อีกทัRงความสะดวกในการขนส่งทีT
รวดเร็วทาํใหมี้ความไดเ้ปรียบในการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ไปตลาดจีนมากกวา่ประเทศไทย  
 
ไขมันและนํVามันจากพชืและสัตว์  
 

ประเทศไทยส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว์ ในตลาดโลก โดยมีปริมาณการ
ส่งออกในปี 2553 เท่ากบั 859.2 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกเพียงร้อยละ 1.02  ของการ
ส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวท์ัRงหมดของโลก ประเทศผูน้าํในการส่งออกไขมนัและ
นํR ามนัจากพืชและสัตวข์องตลาดโลก คือ ประเทศอินโดนีเซีย รองลงมาคือ ประเทศมาเลเซีย มี
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ปริมาณการส่งออก เท่ากบั 19,053.0 และ 18,244.7 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 22.63
และ 21.67ตามลาํดบั (ตารางทีT 31) ซึT งทัRงสองประเทศเป็นประเทศคู่แข่งทีTสาํคญัของประเทศไทย  
 
ตารางทีG 31  ปริมาณการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวข์องตลาดโลก ปี 2550-2553 
                  (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

อินโดนีเซีย 15,068.9 17,436.2 19,673.7 19,053.0 22.63 
มาเลเซีย 14,868.8 16,830.2 17,311.6 18,244.7 21.67 
อาร์เจนตินา 7,707.6 6,600.7 5,939.9 6,030.4 7.16 
นิวซีแลนด ์ 4,129.7 4,721.8 4,419.4 5,190.6 6.16 
สหรัฐอเมริกา 3,732.2 4,117.4 4,062.5 4,751.9 5.64 
ไทย 511.2 633.8 359.7 859.2 1.02 
อืTนๆ 27,027.9 28,868.5 28,376.7 30,562.0 35.72 
รวม 73,046.5 79,208.8 80,143.8 84,192.2 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 

ผลิตภณัฑห์ลกัของอุตสาหกรรมไขมนัและนํR ามนัของไทย (ศูนยอ์จัฉริยะเพืTออุตสาหกรรม
อาหาร, 2554) ไดแ้ก่ 
 

1. ผลิตภณัฑน์ํRามนัปาลม์ 

 

อุตสาหกรรมนํR ามันปาล์มของไทยมีแนวโน้มขยายตัว มีการขยายพืRนทีTเพาะปลูก 
เนืTองจากราคารับซืRอทีTสูงขึR นอย่างต่อเนืTองเป็นแรงจูงใจสําคญั  สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร
รายงานวา่ ช่วงปี 2548/49-2552/53 ปริมาณปาล์มนํR ามนัของโลกเพิTมขึRนในอตัราร้อยละ 6.41 ต่อปี 
โดยปี 2552/53 ประเทศอินโดนีเซียเป็นผูน้าํในการผลิต มีปริมาณการผลิต 21.00 ลา้นตนั ส่วน
ประเทศมาเลเซียมีปริมาณการผลิต 18.00 ลา้นตนั ทัRง 2 ประเทศผลิตนํR ามนัปาล์มไดร้้อยละ 86.66 
ของปริมาณการผลิตนํR ามนัโลก สําหรับประเทศไทยผลิตได ้1.35 ลา้นตนั คิดเป็นร้อยละ 2.99 ของ
ปริมาณการผลิตนํR ามนัปาล์มของโลก   ในขณะทีTความตอ้งการใช้ปาล์มนํR ามนัมีแนวโน้มเพิTมขึRน
ในช่วงปี 2548/49-2552/53 คิดเป็นอตัราร้อยละ 7.63 ต่อปี โดยในปี 2552/53 ความตอ้งการใชน้ํR ามนั
ปาล์มมีประมาณ 44.94 ลา้นตนั เพิTมขึRนจาก 42.42 ลา้นตนั ในปี 2551/52 คิดเป็นร้อยละ 5.94 การ
ส่งออกและนาํเขา้นํR ามนัปาล์มจึงเพิTมขึRนดว้ย อินโดนีเซียเป็นผูส่้งออกรายใหญ่ปริมาณการส่งออก 
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16.70 ลา้นตนั ตามดว้ยมาเลเซีย 15.53 ลา้นตนั ทัRง 2 ประเทศมีส่วนแบ่งตลาดนํR ามนัปาล์มของโลก
ร้อยละ 90.82 ของปริมาณการส่งออกรวมของโลก 

 
2. ผลิตภณัฑน์ํRามนัถัTวเหลือง 

 
อุตสาหกรรมนํR ามนัถัTวเหลืองของไทยมีแนวโนม้การเปลีTยนแปลงไปในทิศทางเดียวกนั

กบัตลาดโลก เนืTองจากเมล็ดถัTวเหลืองในประเทศไทยมีไม่เพียงพอต่อความตอ้งการใช้ในประเทศ 
จากสาเหตุสําคญัไดแ้ก่ พืRนทีTเพาะปลูกมีศกัยภาพตํTา ขาดแคลนเมล็ดพนัธ์ุทีTดี และเกษตรกรหันไป
ให้ปลูกพืชชนิดอืTนทีTให้ราคาดีกว่า เช่น ออ้ย มนัสําปะหลงั ขา้วโพด เป็นตน้ ประเทศไทยจึงตอ้ง
พึTงพิงการนาํเขา้เมล็ดถัTวเหลืองจากบราซิล อาร์เจนตินา สหรัฐอเมริกา เฉลีTยร้อยละ 87 ของความ
ตอ้งการใช้ทัRงหมด โดยจะถูกนาํไปใช้ในอุตสาหกรรมสกดันํR ามนัถัTวเหลืองร้อยละ 84.21 ใช้เป็น
อาหารสัตว ์15.02 และแปรรูปเป็นอาหารอืTนๆร้อยละ 0.77 
 

3. ผลิตภณัฑค์รีมเทียม 
 

ครีมเทียมเป็นผลิตภณัฑ์ในอุตสาหกรรมต่อเนืTองจากการผลิตนํR ามนัปาล์ม ซึT งแนวโน้ม
การขยายตวัอยา่งรวดเร็ว จากการขยายตวัของธุรกิจกาแฟ การโรงแรม หรือธุรกิจบริการอาหาร ใน
ปี 2553 การส่งออกครีมเทียมมีการขยายตวัเพิTมขึRนจากปีก่อนร้อยละ 43.57 คิดเป็นมูลค่า 1,654 ลา้น
บาท ตลาดหลกัไดแ้ก่ประเทศเพืTอนบา้นของไทย เช่น ฟิลิปปินส์ พม่า อินโดนีเซีย เป็นตน้ เนืTองจาก
ความไดเ้ปรียบในดา้นระยะทางการขนส่ง ส่วนการบริโภคภายในประเทศยงัมีแนวโนม้ทีTดีเป็นผล
จากการขยายตวัของตลาดกาแฟในประเทศไทย ซึT งกาํลังได้รับความนิยมอย่างมาก นอกจากนีR  
ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่นิยมใชค้รีมเทียมเป็นส่วนผสมในกาแฟมากกวา่การใชค้รีมหรือนมสด เนืTองจาก
ครีมเทียมนัRนจะไม่มีกลิTนคาวของนมจึงไม่ไปกลบกลิTนหอมของกาแฟ ปัจจุบนัมีการผลิตครีมเทียม
ขน้หวาน มีลกัษณะคล้ายกับนมขน้หวาน แต่ใช้ไขนํR ามนัปาล์มในปริมาณทีTมากกว่า ซึT งเป็นอีก
ทางเลือกหนึTงสาํหรับผูที้Tนิยมรับประทานนมขน้หวานแต่ไม่ชอบกลิTนของนม 

 
ประเทศจีนมีความตอ้งการไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์โดยเฉพาะนํR ามนัปาล์มเป็น

จาํนวนมาก ทาํให้มีการนาํเขา้จากนานาประเทศ โดยประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกไขมนัและ
นํR ามนัจากพืชและสัตวไ์ปยงัตลาดจีน 530.061 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2552 และเพิTมขึRนเป็น 
590.179 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2553 คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 6.64 ของตลาดจีน ซึT ง
ไขมนัและนํRามนัพืชและสัตวจ์ดัเป็นกลุ่มสินคา้อ่อนไหวสูงทีTทยอยลดภาษีและลดเหลือร้อยละ 0 ใน
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ปี 2553 เป็นผลดีต่อการคา้ของไทยทาํให้มูลค่าการคา้เพิTมมากขึRน ในขณะทีTประเทศมาเลเซียและ
อินโดนีเซีย มีมูลค่าการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวไ์ปยงัตลาดจีน 3,048.835 และ 
1,811.430 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 34.34 และ 20.40 ตามลาํดบั 
(ตารางทีT 32) โดยประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซียเป็นผูส่้งออกปาลม์นํRามนัทีTสาํคญัของโลก  

  
ตารางทีG 32  มูลค่าการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวข์องแต่ลประเทศในตลาดจีนปี 2542-

2553 
                                                                                                      (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี               ไทย มาเลเซีย อนิโดนีเซีย 

2542 90.063 327.738 216.310 
2543 110.056 326.975 190.374 
2544 65.008 430.735 124.879 
2545 95.010 533.478 198.282 
2546 189.456 910.295 442.623 
2547 230.086 1,138.291 732.368 
2548 270.080 1,154.883 811.251 
2549 297.091 1,262.135 1,003.487 
2550 345.025 1,782.574 1,596.075 
2551 393.042 2,118.214 1,748.858 
2552 530.061 2,637.898 1,511.132 
2553 590.179 3,048.835 1,811.430 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 
อุตสาหกรรมไขมนัและนํR ามนัพืชของไทยมีสัดส่วนทีTนอ้ยเมืTอเทียบกบัประเทศคู่แข่งอยา่ง

ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย เนืTองจากตน้ทุนการผลิตนํR ามนัปาล์มและนํR ามนัถัTวเหลืองของไทย
สูงกวา่มาเลเซียและอินโดนีเซีย อีกทัRงคุณภาพผลผลิตและแรงงานของไทยยงัไม่มีความชาํนาญใน
การผลิต ทาํให้อุตสาหกรรมไขมนัและนํR ามนัพืชของไทยนัRนยงัสู้ประเทศคู่แข่งหลกัๆในตลาดจีน
ทัRงสองประเทศไดไ้ม่มากนกั 
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ผลติภัณฑ์ข้าวสาลแีละอาหารสําเร็จรูป  

 
ประเทศทีTส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีมากทีTสุดของโลก คือ ฝรัTงเศล ดว้ยปริมาณการส่งออก

ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีในปี 2553 เท่ากบั 2,654.7 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 9.43 ของ
การส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีรวมทัRงหมดของโลก รองลงมาคือ ประเทศคาซคัสถานและจีน ทีTมี
ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลี เท่ากบั 2,337.3 และ 2,154.5 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการ
ส่งออกร้อยละ 8.30 และ 7.65 ตามลาํดบั สําหรับประเทศไทยนัRนมีปริมาณการส่งออกประมาณ 
1,901.3 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 6.75 ของการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีรวม
ทัRงหมดของโลก (ตารางทีT 33) 

 
ตารางทีG 33 ปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑข์า้วสาลีของตลาดโลก ปี 2550-2553 
                                                                                                                                 (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550     2551 2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

ฝรัTงเศล 2,664.1 2,544.5 2,450.8 2,654.7 9.43 
คาซคัสถาน 1,481.0 1,838.3 2,267.6 2,337.3 8.30 
จีน 1,820.0 1,835.4 1,988.8 2,154.5                  7.65 
ตุรกี 1,307.2 1,306.4 1,921.5 2,051.1 7.29 
ไทย 1,632.9 1,424.6 1,960.2 1,901.3 6.75 
เบลเยีTยม 2,274.1 2,235.5 1,885.0 1,861.6 6.61 
อืTนๆ 17,594.5 14,906.1 14,727.8 15,174.7 53.97 

รวม 28,774.2 26,091.2 27,201.8 28,135.4 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
 
แมป้ระเทศไทยจะมีปริมาณการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีในปริมาณมาก แต่เนืTองผลิตขา้ว

สาลีของไทยผลิตไดน้อ้ยไม่เพียงพอกบัความตอ้งการใชใ้นประเทศ โดยในปี 2553 ประเทศไทยมี
พืRนทีTปลูกขา้วสาลีประมาณ 9,325 ไร่ ใหผ้ลผลิตขา้วสาลีประมาณ 980 ตนั จากปริมาณการผลิตขา้ว
สาลีของไทยน้อยกว่าปริมาณความตอ้งการขา้วสาลีทัRงเพืTอการบริโภคในประเทศและการส่งออก 
ทาํให้ประเทศไทยตอ้งพึTงพิงการนาํเขา้ โดยการนาํเขา้ส่วนใหญ่จะอยู่ในรูปของเมล็ดขา้วสาลีและ
แป้งขา้วสาลี เนืTองจากความตอ้งการทัRงการบริโภคผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีในประเทศและการส่งออก
ขยายตวัอยา่งต่อเนืTอง โดยผลิตภณัฑ์ทีTมีการขยายตวัของการนาํเขา้อยูใ่นเกณฑ์สูง คือ ขา้วสาลี และ
แป้งขา้วสาลี  
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แหล่งนาํเขา้เมล็ดขา้วสาลีของไทยคือ ออสเตรเลียมีสัดส่วนตลาดร้อยละ 39.5 ของมูลค่า
การนาํเขา้ขา้วสาลีทัRงหมด นาํเขา้จากประเทศออสเตรเลียเป็นส่วนใหญ่และมีแนวโนม้ขยายตวัอยา่ง
ต่อเนืTอง โดยได้อานิสงส์จากการเปิดเขตการค้าเสรีไทย-ออสเตรเลีย ส่วนแหล่งนําเข้าทีTมี
ความสาํคญัรองลงมาคือ แคนาดา จีน และอินเดีย สําหรับแหล่งนาํเขา้แป้งขา้วสาลีทีTสําคญัของไทย
คือ เวยีดนามมีสัดส่วนตลาดร้อยละ 21.0 ส่วนแหล่งนาํเขา้ทีTมีความสําคญัรองลงมาคือ จีน สิงคโปร์ 
ญีTปุ่น และออสเตรเลีย  สําหรับแหล่งนาํเขา้แป้งขา้วสาลีทีTสําคญัของไทยคือ เวียดนามมีสัดส่วน
ตลาดร้อยละ 21.0 ส่วนแหล่งนาํเขา้ทีTมีความสาํคญัรองลงมาคือ สิงคโปร์ ญีTปุ่น และออสเตรเลีย 

 
ปัจจุบนัเมล็ดขา้วสาลีและแป้งสาลีทีTนาํเขา้มาราว 2 ใน 3 จะผลิตเป็นผลิตภณัฑ์เพืTอการ

บริโภค ส่วนทีTเหลือราว 1 ใน 3 จะใชใ้นการผลิตอาหารสัตวน์ํR า ซึT งสัดส่วนการบริโภคแป้งสาลีเพืTอ
การบริโภคแยกออกไดเ้ป็น ขนมปังและผลิตภณัฑ์เบเกอรีT ร้อยละ 35.0 บะหมีTสําเร็จรูปร้อยละ 30.0 
บิสกิตร้อยละ 10 และทีTเหลืออีกร้อยละ 25 เป็นการใช่ในลกัษณะอเนกประสงค ์
 

ปัจจุบนัคนไทยเริTมคุน้เคยกบัผลิตภณัฑ์จากแป้งสาลี ไม่วา่จะเป็นขนมปัง บะหมีTสําเร็จรูป 
ผลิตภณัฑ์เบเกอรีT ต่างๆ โดยเฉพาะเคก้ คุกกีR  บิสกิต ทาํให้อุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์จากแป้งสาลีใน
ประเทศไทยมีแนวโนม้เติบโตอยา่งต่อเนืTอง ซึT งปัจจยัทีTมีอิทธิพลต่อการขยายตวัของตลาดผลิตภณัฑ์
จากแป้งสาลีคือ การขยายตวัของประชากร อุตสาหกรรมต่อเนืTองต่างๆ และธุรกิจร้านอาหาร
ประเภทฟาสต์ฟู้ ดส์ อย่างไรก็ตามไทยนัRนนบัว่าเป็นประเทศทีTมีอตัราการบริโภคแป้งสาลีอยู่ใน 
เกณฑต์ํTาในภูมิภาคเอเชีย โดยมีอตัราการบริโภคเฉลีTยเพียง 10 กิโลกรัมต่อคนต่อปี สําหรับแป้งสาลี
ทีTใชอุ้ตสาหกรรมอาหารสัตวน์ํR านัRนขึRนอยู่กบัการเติบโตของ การเพาะเลีR ยงสัตวน์ํR าโดยเฉพาะการ
เลีRยงกุง้ ตลาดผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีทีTน่าจบัตามองมีภาวะทีTน่าสนใจ ดงันีR  (สํานกังานวิจยัธุรกิจ  บมจ. 
กรุงไทย, 2554) 

  
1) ขนมปัง ปัจจุบนัคนไทยนิยมบริโภคขนมปังมากขึRน เพราะขนมปังเป็นเมนูอาหารทีTหา

รับประทานไดง่้าย และสะดวกในการซืRอหา รวมทัRงยงัมีราคาทีTไม่แพง และหาซืRอไดง่้าย และธุรกิจ
ขนมปังมีอยูห่ลายแบรนดม์าทาํตลาด เพืTอสร้างสีสัน และเพิTมทางเลือกใหก้บัผูบ้ริโภค ปัจจุบนัตลาด
ขนมปังในเมืองไทยทีTมีมูลค่าประมาณ 6,000 ลา้นบาท มีการเติบโตร้อยละ 20.0 ต่อปี โดยขนมปัง
ขาวมีการบริโภคประมาณร้อยละ 70.0 ทีTเหลืออีกร้อยละ 30.0 เป็นขนมปังเพืTอสุขภาพ 
 

2) ผลิตภณัฑ์เบเกอรีT  คาดวา่ตลาดเบเกอรีTในปัจจุบนัมีมูลค่าประมาณ 30,000 ลา้นบาท มี
อตัราการขยายตวัร้อยละ 7-8 ต่อปี โดยอตัราการขยายตวัของผลิตภณัฑ์เบเกอรีTนัRนมาจากการทีT
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บรรดาผูป้ระกอบการมีการพฒันาผลิตภณัฑ์ใหม่ออกมาเพิTมทางเลือกและตอบสนองความตอ้งการ
ใหก้บัผู ้บริโภค รวมทัRงจาํนวนร้านจาํหน่ายสินคา้ผลิตภณัฑ์เบเกอรีT มีจาํนวนมากขึRน ทาํให้สามารถ
เขา้ถึงกลุ่มผูบ้ริโภคได้อย่างทัTวถึงมากยิTงขึRน และการคาดการณ์ถึงการเพิTมขึRนของปริมาณการ
บริโภคผลิตภณัฑเ์บเกอรีT เฉลัRยต่อคนของผูบ้ริโภคตามเมืองใหญ่ๆ  

 
3) บะหมีTสําเร็จรูป มูลค่าตลาดบะหมีTสําเร็จรูปในปี 2553 เท่ากบั 12,000 ลา้นบาท โดยมี

อตัราการขยายตวัร้อยละ 7-8 โดยไดรั้บอานิสงส์จากราคานํRามนัทีTสูงขึRน ส่งผลให้กาํลงัซืRอลดลงและ
ผูบ้ริโภคระมดัระวงัการจบัจ่ายใชส้อยมากขึRน ทาํใหบ้ะหมีTกึTงสาํเร็จรูปเป็นอาหารทางเลือกยอดนิยม
อีกประเภทหนึTง   

 
เมล็ดขา้วสาลีและแป้งขา้วสาลีทีTนาํเขา้ส่วนหนึTงจะแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์เพืTอส่งออก มูลค่า

การส่งออกทีTมีการขยายตวัอย่างมากคือ ผลิตภณัฑ์จากขา้วสาลี โดยเฉพาะบะหมีTกึT งสําเร็จรูป 
รองลงมาคือ ผลิตภณัฑเ์บเกอรีT  โดยมูลค่าการส่งออกบะหมีTกึTงสาํเร็จรูปนัRนคิดเป็นสัดส่วนถึงร้อยละ 
84.0 ของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีของไทย ซึT งเท่ากบัวา่ประเทศไทยนาํเขา้เมล็ดขา้วสาลี
และแป้งสาลีเพืTอแปรรูปเป็นผลิตภณัฑ์ส่งออก นบัวา่เป็นการสร้างมูลค่าเพิTมให้กบัอุตสาหกรรมทีT
เกีTยวเนืTองกบัขา้วสาลีในประเทศไทย 
 

ประเทศไทยส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปไปยงัตลาดจีน โดยมีมูลค่าการ
ส่งออกประมาณ 162.780 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2552 และเพิTมขึRนเป็นประมาณ 269.181 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2553  คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 65.59 ของตลาดจีน ซึT งผลิตภณัฑ์ขา้ว
สาลีและอาหารสําเร็จรูปเป็นกลุ่มสินคา้อ่อนไหวทีTทยอยลดภาษีและลดเหลือร้อยละ 0 ในปี 2553 
เป็นผลดีต่อการค้าของไทยทําให้มูลค่าการค้าเพิTมมากขึR น ในขณะทีTประเทศเวียดนามและ
เนเธอร์แลนด์ มีมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป ในปี 2553 เท่ากบั 79.663 
และ 21.798 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 19.41 และ 5.31 ตามลาํดบั 
(ตารางทีT 34)  
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ตารางที� 34  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูปของแต่ละประเทศในตลาดจีน 

ปี 2542-2553 
                                                                                                       (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ไทย เวยีดนาม   เนเธอร์แลนด์ 

2542 10.347 5.094 10.081 
2543 10.035 7.184 10.162 
2544 10.984 10.957 10.167 
2545 10.954 17.767 8.038 
2546 36.390 29.093 11.505 
2547 67.338 43.671 7.034 
2548 59.754 40.599 12.174 
2549 88.521 84.958 13.187 
2550 104.632 67.202 2.694 
2551 114.709 53.315 5.366 
2552 162.780 73.062 5.468 
2553 269.181 79.663 21.798 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 
ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปไปยงัตลาดจีนมีแนวโน้มการขยายตวัทีTเพิTมขึRน แม้

ประเทศจีนเองจะสามารถผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปไดเ้ป็นจาํนวนมาก แต่ก็ยงัไม่
เพียงพอต่อความตอ้งการของประชากรทีTเพิTมขึRนอยา่งรวดเร็ว ทาํให้ประเทศต่างๆทีTนาํเขา้ผลิตภณัฑ์
ข้าวสาลีและอาหารสําเร็จรูปมีแนวโน้มเพิTมมากขึR น สําหรับประเทศไทยนัR นสามารถส่งออก
ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปไปตลาดจีนไดดี้ เนืTองจากประเทศไทยมีความชาํนาญและ
เทคโนโลยีการผลิตทีTทนัสมยัทาํให้การผลิตสินคา้เกีTยวกบัผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป
ได้รับการยอมรับจากตลาดจีนเป็นอย่างดี แต่ไทยยงัมีขอ้จาํกัดและปัญหาในเรืT องของวตัถุดิบทีT
นาํมาใชใ้นการผลิต ซึT งไทยเองมีปริมาณการผลิตขา้วสาลีไม่เพียงพอภายในประเทศทาํให้ตอ้งพึTงพา
การนาํเขา้วตัถุดิบจากประเทศต่างๆ ทาํให้มีตน้ทุนในการผลิตทีTสูง ในขณะทีTประเทศคู่แข่งอย่าง
ประเทศเวียดนามและเนเธอร์แลนด์ต่างมีปริมาณขา้วสาลีทีTเพียงพอภายในประเทศและยงัสามารถ
ส่งออกไปยงัประเทศต่างๆได ้โดยเฉพาะเวียดนามทีTมีตน้ทุนในการผลิตขา้วสาลีทีTต ํTา และมีปริมาณ
การผลิตทีTมาก ทาํใหต้น้ทุนในการผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูปต่างๆตํTากวา่ประเทศไทย 
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ผลไม้กระป๋องและแปรรูป  

 
ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทย นบัวา่เป็นอุตสาหกรรมทีTสร้างมูลค่าเพิTมให้กบัสินคา้

เกษตรของไทยเป็นอยา่งมากและเป็นสินคา้อุตสาหกรรมการเกษตรซึT งไทยส่งออกเป็นรายใหญ่ใน
ตลาดโลก ภาพรวมการส่งออกสินคา้ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทยในปี 2553 ขยายตวัทัRง
ปริมาณและมูลค่า โดยมีปริมาณทัRงสิRน 1,284.32 พนัตนั คิดเป็นมูลค่า 44,939.48 ลา้นบาท มูลค่า
ขยายตวัเพิTมขึRนร้อยละ 7.62 ปริมาณขยายตวัเพิTมขึRนร้อยละ 6.62 (ตารางทีT 35) โดยมีตลาดหลกัการ
ส่งออกได้แก่ สหรัฐฯ ญีTปุ่น เนเธอร์แลนด์ รัสเซีย และเยอรมนี ผลิตภณัฑ์ส่งออกสําคญัได้แก่  
สับปะรดกระป๋อง ผลไมอื้Tนๆ ทาํไวไ้ม่ให้เสีย ไม่ไดแ้ช่เยน็จนแข็ง ของผสมอืTนๆ ทีTเติมนํR าตาลหรือ
สารใหค้วามหวาน  

 

ตารางทีG 35  ปริมาณและมูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทย ปี 2550-2553 
 

ปริมาณ/มูลค่า 
 ปี            

    2550    2551   2552   2553 

ปริมาณ(พนัตนั)       916.16  976.80   1,079.69        1,284.32 
มูลค่า(ลา้นบาท) 38,319.16       44,793.30 41,758.78      44,939.48 

ทีTมา: ศูนยอ์จัฉริยะเพืTออุตสาหกรรมอาหาร (2554) 
 

ผลิตภณัฑ์ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทยแบ่งเป็น 3 ประเภทคือ ผลไมก้ระป๋อง นํR า
ผลไม ้และผลไมแ้ปรรูป ทัRงนีR ผลไมก้ระป๋องทีTไทยส่งออกมากทีTสุดเป็นสับปะรดกระป๋อง ซึT งมี
สัดส่วนส่งออกถึงร้อยละ 70 ของการส่งออกผลไมก้ระป๋องทัRงหมด ส่วนนํR าผลไมซึ้T งไทยส่งออก
ส่วนใหญ่เป็นนํR าสับปะรด รองลงมาคือ นํR าส้ม นํR าผลไมผ้สม และนํR าผลไมอื้Tนๆ สําหรับผลไมแ้ปร
รูป ไทยส่งออกในรูปผลิตภณัฑ์ต่างๆ อาทิ กลว้ยอบ มะม่วงอบ มะพร้าวอบ สับปะรดกวนและอบ 
เป็นตน้  ตลาดการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทย ส่วนใหญ่อยูใ่นประเทศในแถบยุโรป
เป็นสําคญั เช่น ประเทศเนเธอร์ มีนาํเขา้ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของไทยมีสัดส่วนถึงร้อยละ 61
ของปริมาณการนาํเขา้ทัRงหมด ส่วนตลาดรองลงมาคือ สหภาพยุโรป นาํเขา้ผลไมก้ระป๋องและแปร
รูปของไทยมีสัดส่วนร้อยละ 37 ของปริมาณการนาํเขา้ทัRงหมด โดยคู่แข่งทีTสําคญัคือประเทศ
ฟิลิปปินส์และอินโดนีเซีย (กรมส่งเสริมการส่งออก, 2554) 
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ในปี 2542 ไทยมีมูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในตลาดจีนเท่ากบั 0.146 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ หลงัจากการเปิดเขตการคา้เสรี-อาเซียน ทาํให้จีนทยอยลดภาษีและลดเหลือร้อยละ 
0 ในปี 2553  ทาํใหมู้ลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปจากไทยเพิTมขึRนจนในปี 2553 เท่ากบั 
0.662 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 14.15 ของตลาดจีน ในขณะทีTประเทศ
ฟิลิปปินส์และเกาหลีใตมี้มูลค่าการส่งออกไปยงัตลาดจีนเท่ากบั 0.566 และ 0.276 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 12.11 และ 5.91 ของตลาดจีน ตามลาํดบั (ตารางทีT 36)  
 
ตารางที� 36  มูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 

                                                                                                      (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี           ไทย  ฟิลปิปินส์ เกาหลใีต้ 

2542 0.146 0.086 0.008 
2543 0.256 0.189 0.011 
2544 0.228 0.191 0.025 
2545 0.235 0.143 0.022 
2546 0.213 0.199 0.068 
2547 0.201 0.156 0.098 
2548 0.387 0.228 0.125 
2549 0.394 0.310 0.152 
2550 0.458 0.426 0.248 
2551 0.564 0.442 0.256 
2552 0.408 0.385 0.265 
2553 0.662 0.566 0.276 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 
ผลไม้กระป๋องและแปรรูปของไทยยงัคงมีปัญหาในเรืT อง ตน้ทุนในการผลิตมีแนวโน้ม

เพิTมขึRนมากโดยเฉพาะตน้ทุนวตัถุดิบเหล็กทีTใชผ้ลิตบรรจุภณัฑ์กระป๋องและตน้ทุนค่าขนส่ง ทาํให้
ผูป้ระกอบการหนัมาผลิตสินคา้ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในบรรจุภณัฑ์ชนิดอืTนทดแทน เช่น บรรจุ
ภณัฑอ่์อนตวั (Retort Pouch) เพืTอลดตน้ทุนการผลิต และปัญหาการการกีดกนัทางการคา้ทีTประเทศผู ้
นาํเขา้นาํมาบงัคบัใช้ เช่น มาตรฐาน HACCP (Hazard Analysis Critical Control Point) และ
มาตรฐาน GMP (Good Manufacturing Practice นอกจากนีR ประเทศไทยเองไดมี้การบงัคบัใช้
มาตรฐานสินคา้เกษตรเพืTอสร้างการยอมรับและความมัTนใจให้แก่ ผูบ้ริโภคต่างประเทศดว้ย  ส่วน
ประเทศฟิลิปปินส์ซึT งถือเป็นคู่แข่งทีTสําคญัของไทย เนืTองจากมีต้นทุนการผลิตทีTต ํT ากว่าไทย
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โดยเฉพาะค่าจา้งแรงงาน วตัถุดิบทีTหลากหลายสามารถตามสนองความตอ้งการในตลาดต่างๆไดดี้ 
โดยเฉพาะตลาดญีTปุ่นและจีน 

 
นํVาตาลทรายและกากนํVาตาลทราย  

 
ประเทศไทยเป็นผูผ้ลิตนํR าตาลรายใหญ่แห่งหนึTงของโลก โดยผลผลิตทีTไดจ้ะใช้บริโภคใน

ประเทศประมาณร้อยละ 30 ส่วนทีTเหลือประมาณร้อยละ 70 จะส่งออกไปจาํหน่ายยงัตลาด
ต่างประเทศ ในขณะทีTประเทศอืTนๆอาทิ อินเดีย แมว้า่จะมีปริมาณการผลิตนํR าตาลมากกวา่ไทย แต่
ส่วนใหญ่ก็ไม่เพียงพอต่อการบริโภคและตอ้งนาํเขา้จากต่างประเทศ ส่งผลให้ปัจจุบนัไทยเป็น
ประเทศผูส่้งออกนํR าตาลรายใหญ่ 1 ใน 3 อนัดบัแรกของโลก โดยผูส่้งออกนํR าตาลรายใหญ่อนัดบั
หนึTงไดแ้ก่ บราซิล มีปริมาณการส่งออก 27,999.8 พนัตนั คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ 55.16
ของการส่งออกนํRาตาลทัRงหมดของโลก 

สําหรับผูส่้งออกนํR าตาลอนัดบัสองนัRนแข่งขนักนัระหวา่งไทยและออสเตรเลีย ทัRงนีR ขึRนอยู่
กบัปริมาณผลผลิตออ้ยและนํR าตาลของแต่ละประเทศวา่จะมีมากนอ้ยเพียงใด สําหรับในปี 2552 นีR  
ไทยมีการส่งออกทีTสูงกว่าออสเตรเลีย จึงส่งผลให้ไทยก้าวขึRนมาเป็นประเทศผูส่้งออกนํR าตาล
อนัดบั 2 ของโลกโดยมีการส่งออกประมาณ 5,052.5 พนัตนั ในปี 2552 และลดลงเป็น 4,500.7 
พนัตนัในปี 2553 คิดเป็นสัดส่วนการส่งออกร้อยละ8.86 ของการส่งออกนํR าตาลทัRงหมดของโลก 
(ตารางทีT 37) 
 

ตารางทีG 37  ปริมาณการส่งออกนํRาตาลทรายของตลาดโลก ปี 2550-2553 
      (หน่วย : พนัตนั) 

ประเทศ 2550     2551         2552 2553    สัดส่วน(ร้อยละ)  

บราซิล 19,359.0 19,472.5 24,294.1 27,999.8 55.16 
ไทย 4,226.0 5,011.8 5,052.5 4,500.7              8.86 
ออสเตรเลีย 4,335.9 5,120.8 4,808.3 4,394.8               8.65 
คิวบา 2,009.1 1,987.1 2,264.9 3,055.9 6.02 
กวัเตมาลา 1,295.0 1,297.4 1,591.3 1,742.0 3.43 
อินเดีย 3,444.9 5,022.4 1,077.8 1,299.0 2.55 
อืTนๆ 6,815.7 6,166.4 6,093.3 7,567.7 15.33 

รวม 41,386.0 43,578.5 44,082.4 50,760.3 100.00 

ทีTมา: Global Trade Information Service (2011) 
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อุตสาหกรรมออ้ยและนํR าตาลในตลาดโลกโดยรวมจะมีการผลิตมากกว่าการบริโภค โดย
อตัราการผลิตในแต่ปีจะถูกกาํหนดโดยสภาพภูมิอากาศและปัจจยัภายในประเทศ ผูผ้ลิตแต่ละราย
โดยเฉลีTยในระยะ 10 ปีทีTผา่นมา นํR าตาลมีการผลิตเพิTมขึRนเฉลีTยร้อยละ 2.30 ส่วนอตัราการบริโภค
นํRาตาลจะมีอตัราเพิTมขึRนตลอดทุกปีตามสภาวะเศรษฐกิจ และจาํนวนประชากรทีTเพิTมขึRน โดยการใช้
สารทดแทนความหวานอืTน อาทิเช่น สารให้ความหวาน HFCS เป็นตน้ ก็มีส่วนทาํให้ปริมาณการ
บริโภคนํR าตาลเปลีTยนแปลงไป อย่างไรก็ตามในระยะ 10 ปีทีTผ่านมา นํR าตาลมีอตัราการบริโภค
เพิTมขึRนเฉลีTยร้อยละ 1.92 ซึT งทาํให้มีนํR าตาลคงเหลือเป็นสต๊อกเพิTมขึRนทุกปี จากการสํารวจสต๊อก
นํR าตาล จะพบว่าประมาณ 70 เป็นสต๊อกภายในประเทศ และไม่สามารถนาํออกมาจาํหน่ายใน
ตลาดโลกได ้เพราะตน้ทุนทีTสูง หรือขาดระบบการขนส่งทีTมีประสิทธิภาพ สต๊อกทีTสามารถจาํหน่าย
ในตลาดโลกไดจ้ริงหรือทีTเรียกวา่ Surplus Stock มีประมาณร้อยละ 30 หรือคิดเป็นจาํนวน 50 ลา้น
ตนัเท่านัRน  

 
อุตสาหกรรมนํR าตาลทรายของไทยนัRน ตลาดการบริโภคภายในประเทศมีสัดส่วนคิดเป็น

ประมาณร้อยละ 30-40 ของปริมาณนํR าตาลทีTผลิตได้ในประเทศ การบริโภคส่วนใหญ่เป็นการ
บริโภคโดยตรงจากประชาชนและจากอุตสาหกรรมทีTใช้นํR าตาลเป็นวตัถุดิบในการผลิตเช่น 
เครืTองดืTมและขนม เป็นตน้ การเติบโตของอุปสงคจ์ะขึRนอยูก่บัการเพิTมขึRนของจาํนวนประชากร และ
การเพิTมขึRนของรายไดห้รือกาํลงัซืRอของประชาชนในประเทศ อตัราการบริโภคนํR าตาลในประเทศ
ในช่วง 10 ปีทีTผ่านมาเพิTมขึRนเฉลีTยทีTร้อยละ 4.84 ต่อปีโดยมีปัจจยัสนับสนุนจากการเพิTมขึRนของ
จาํนวนประชากรและเติบโตของภาวะเศรษฐกิจโดยรวม ส่วนตลาดต่างประเทศนัRนคิดเป็นส่วนแบ่ง
ประมาณร้อยละ 60-70 ของปริมาณนํR าตาลทีTผลิตไดใ้นประเทศ   ตลาดส่งออกทีTสําคญัของไทยคือ
ประเทศในแถบเอเซียถึงกว่าร้อยละ 90 ทัRงนีR เนืTองจากสถานทีTตัRงทีTทาํให้ไทยมีขอ้ได้เปรียบดา้น
ตน้ทุนการขนส่งเมืTอเทียบกับคู่แข่งรายอืTนๆ ตลาดส่งออกนํR าตาลทีTสําคญัของไทยได้แก่ ตลาด
ประเทศในกลุ่มอาเซียน ญีTปุ่น ไตห้วนั อินเดีย อิรัก จีน ศรีลงักา และเกาหลีใต ้ 

 
ประเทศไทยยงัมีสัดส่วนในการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายไปยงัตลาดจีน 

เท่ากบัร้อยละ 12.55 ของตลาดจีน โดยมีมูลค่าการส่งออกเท่ากบั 85.943 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 
2552 และเพิTมขึRนเป็น 129.645ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2553 ซึT งนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย
จดัเป็นกลุ่มสินคา้อ่อนไหวสูงทีTทยอยลดภาษีและลดเหลือร้อยละ 0 ในปี 2553 เป็นผลดีต่อการคา้
ของไทยทาํใหมู้ลค่าการคา้เพิTมมากขึRน ในขณะทีTคู่แข่งทีTสาํคญัคือ ประเทศคิวบาและบราซิล มีมูลค่า
การส่งออกนํRาตาลทรายและกากนํRาตาลทรายในตลาดจีนปี 2553 เท่ากบั 229.277 และ 203.046 ลา้น
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ดอลลาร์สหรัฐฯ คิดเป็นส่วนแบ่งการตลาดร้อยละ 22.21 และ 19.67 ตามลาํดบั ของการนาํเขา้
นํRาตาลทรายและกากนํRาตาลทรายทัRงหมดในตลาดจีน (ตารางทีT 38)  
 
ตารางที� 38  มูลค่าการส่งออกนํZาตาลทรายของแต่ละประเทศในตลาดจีนปี 2542-2553 

          (หน่วย : ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี            ไทย ควิบา บราซิล 

2542 17.952 55.527 57.231 
2543 21.405 67.087 97.328 
2544 108.167 90.728 63.256 
2545 38.729 95.529 73.070 
2546 36.849 87.617 102.498 
2547 62.421 110.711 127.274 
2548 48.983 121.135 77.230 
2549 75.824 195.330 122.803 
2550 109.454 128.004 164.206 
2551 69.945 188.875 157.464 
2552 85.943 163.967 161.463 
2553 129.645 229.277 203.046 

ที	มา: Global Trade Information Service (2011) 
 

สินคา้นํRาตาลของไทยในตลาดจีนแมจ้ะไดรั้บประโยชน์จากการปรับลดภาษีภายใตข้อ้ตกลง
เขตการคา้เสรีอาเซียน แต่อุตสาหกรรมออ้ยและนํR าตาลของไทยก็ยงัคงตอ้งพฒันาการผลิตอย่าง
ต่อเนืTอง อาทิ การเพิTมผลผลิตเฉลีTยต่อไร่ การเพิTมค่าความหวานของออ้ย ซึT งปัจจยัดงักล่าวจะช่วย
เพิTมศกัยภาพการแข่งขนัของนํR าตาลไทยให้สูงขึRน ซึT งปัจจุบนัผลผลิตออ้ยต่อไร่ของไทยค่อนขา้งตํTา
ประมาณ 11.2 ตนัต่อไร่ ในขณะทีTประเทศบราซิลทาํได ้13-14 ตนัต่อไร่ ทาํให้ตน้ทุนการผลิตของ
ชาวไร่ออ้ยของไทยอยูใ่นระดบัสูง  ซึT งหากสามารถเพิTมผลผลิตออ้ยให้เทียบเท่าคู่แข่งคือ 13-14 ตนั
ต่อไร่ในพืRนทีTเพาะปลูกเดิมแล้วก็จะสามารถช่วยลดตน้ทุนการผลิต รวมทัRงยงัสามารถส่งออก
นํRาตาลไปแข่งขนัในตลาดต่างประเทศดว้ยตน้ทุนทีTสามารถแข่งขนัได ้ควบคู่กบัการพฒันาเพืTอเพิTม
คุณภาพของออ้ย เพราะทีTผา่นมาออ้ยทีTส่งเขา้โรงงานจะมีค่าความหวานตํTาเพียงประมาณ 11-12 ซี.ซี.
เอส ในขณะทีTประเทศออสเตรเลียและบราซิลนัRนค่าความหวานของนํR าตาลอยูที่Tประมาณ 13-15 ซี.
ซี.เอส. ซึT งค่าความหวานทีTสูงจะหมายถึงปริมาณผลผลิตนํR าตาลต่อตนัออ้ยทีTสูงขึRนตามไปดว้ย และ
จะส่งผลให้ตน้ทุนการผลิตนํR าตาลของไทยตํTาลงเช่นกนั สําหรับแนวทางในการเพิTมผลผลิตออ้ยต่อ
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ไร่ รวมทัRงการเพิTมคุณภาพของออ้ยให้สูงขึRนนัRน ภาครัฐควรมีการส่งเสริม ให้มีการวิจยัและพฒันา
พนัธ์ุออ้ยใหผ้ลผลิตและมีคุณภาพสูง 

สําหรับคู่แข่งนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายทีTสําคญัในตลาดจีน คือ ประเทศคิวบาและ
บราซิล ทัRงสองประเทศเป็นประเทศทีTมีศกัยภาพในการผลิตออ้ยและนํR าตาลสูง โดยเฉพาะบราซิลมี
ตน้ทุนการผลิตตํTาเป็นอนัดบั 1 นบัตัRงแต่ปี 2523 อีกทัRงยงัมีการสนบัสนุนให้ขยายพืRนทีTเพาะปลูก
ออ้ย  จึงทาํให้พืRนทีTเพาะปลูกออ้ยของบราซิลเพิTมขึRนกว่าเท่าตวั นอกจากนีR ประเทศบราซิลมีการ
พฒันาประสิทธิภาพในการผลิตออ้ยอยา่งต่อเนืTอง โดยเนน้ในเรืTองการบาํรุงพนัธ์ุ ทาํให้บราซิลยงัคง
เป็นประเทศทีTส่งออกนํR าตาลทรายมากทีTสุดในโลก ในขณะทีTประเทศคิวบานัRนเคยเป็นประเทศผู ้
ส่งออกรายใหญ่ทีTสําคญั ในภายหลงัเมืTอเกิดการล่มสลายของประเทศรัสเซีย อุตสาหกรรมนํR าตาล
ของคิวบาจึงไดรั้บผลกระทบทีTค่อนขา้งรุนแรง โดยเกิดการขาดแคลนงบประมาณในการลงทุนการ
เพาะปลูกออ้ย แต่เนืTองจากนํRาตาลคิวบาผลิตไดมี้ค่าความหวานทีTอยูใ่นระดบัสูงทาํให้เป็นทีTตอ้งการ
ของประเทศต่างๆทัTวโลกรวมทัRงประเทศจีนดว้ย 
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บททีG 4 
 

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีGปรากฏ 
 

ผลการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันโดยวดัจากค่าดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบทีTปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) ใน 2 ช่วงเวลา คือช่วงปี 2542-
2545 และช่วงปี 2546-2553 เพืTอดูความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการแข่งขนัสินคา้เกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน  โดยการพิจารณาความสามารถจากค่า RCA ซึT งหากค่า 
RCA ทีTคาํนวณไดมี้ค่ามากกว่า 1 แสดงว่าประเทศนัRนมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกสินคา้ แต่หากค่า RCA ทีTคาํนวณไดมี้ค่านอ้ยกวา่ 1 แสดงวา่ประเทศนัRนไม่มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ แต่หากประเทศทีTพิจารณาเปรียบเทียบต่างมีค่า RCA มากกวา่ 
1 จะไม่สามารถสรุปไดว้า่ ประเทศทีTมีค่า RCA มากกวา่จะมีความสามารถในการส่งออกสินคา้นัRนๆ 
มากกวา่ แต่จะประเมินไดเ้พียงวา่มีทิศทางเพิTมขึRนหรือลดลง นอกจากนีRค่า RCA ทีTคาํนวณไดใ้นแต่
ละประเทศอาจมีค่าแตกต่างกนัมาก ซึT งเป็นผลมาจากการทีTแต่ละประเทศมีสัดส่วนการส่งออก
แตกต่างกนั 
 

สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTทาํการศึกษาทัRงหมด 11 ชนิด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนั
สําปะหลงั(0714) ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง(0804) ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง(0304) กลว้ยไม(้0603) 
ยางพารา(4001) ขา้ว(1006) ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว(์1515) ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหาร
สาํเร็จรูป(1108) ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป(2006) และนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย(1701)  ผล
การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากกฏ พบวา่ สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร
ทีTทาํการศึกษาทุกชนิดของประเทศไทยมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏทัRงหมด (มีค่า 
RCA มากกวา่ 1) โดยมีแนวโนม้ทิศทางทัRงเพิTมขึRนและลดลงแตกต่างกนั ดงัต่อไปนีR  
 

ผลติภัณฑ์มันสําปะหลงั  
 

การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฎของการส่งออกผลิตภัณฑ์มัน
สาํปะหลงัของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัที	สําคญั ไดแ้ก่ ประเทศเวียดนามและ
อินโดนีเซีย โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี
เฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 1, 12 และ 13 ซึ	 งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางที	 39 
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ตารางทีG 39  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของ
ไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 

ปี ไทย เวยีดนาม อนิโดนีเซีย 

ช่วงปี 2542-2545 31.62 21.49 5.00 

ช่วงปี 2546-2553 33.02 27.10 2.74 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

 
ภาพทีG 2  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกผลิตภณัฑ์มนั
สาํปะหลงัของประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา 
ซึT งหมายความวา่สัดส่วนการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมด
ของประเทศไทยมีค่าสูงกว่าสัดส่วนการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของโลกต่อการส่งออก
ทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในสินคา้ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั แสดงว่าประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในสินคา้ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั พบวา่ทิศทางความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของ
ประเทศไทยมีแนวโนม้เพิTมขึRน (ภาพทีT 2) จากค่า RCA เท่ากบั 31.62 ในช่วงปี 2542-2545 และ
เพิTมขึRนเป็น 33.02 ในช่วงปี 2546-2553 ทัRงนีR เนืTองจากประเทศจีนผลิตมนัสําปะหลงัไม่เพียงพอกบั
ความตอ้งการใชภ้ายในประเทศ ในขณะทีTอุตสาหกรรมทีTใชม้นัสําปะหลงัเป็นวตัถุดิบมีการขยายตวั
อยา่งรวดเร็ว เช่น อุตสาหกรรมแอลกอฮอล ์ อุตสาหกรรมกรดมะนาว และอุตสาหกรรมอาหารสัตว ์
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ประกอบกบัการการลดภาษีนาํเขา้ผลไมต้ามขอ้ตกลงเร่งรัดสินคา้ผกัและผลไมร้ะหว่างไทย-จีน
เหลือร้อยละ0 ตัRงแต่ปี 2546ไทยไดป้ระโยชน์จากการลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ทาํให้มีมูลค่าการ
ส่งออกไปตลาดจีนเพิTมขึRน ทาํใหป้ระเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์มนั
สาํปะหลงัเพิTมขึRน 
 

ส่วนในประเทศคู่แข่งขนั คือ ประเทศเวียดนามและอินโดนีเซีย มีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบมีค่ามากกว่า 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงว่าประเทศเวียดนามและอินโดนีเซีย มีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 21.09 และ 5.00 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-
2553 มีค่าเท่ากบั 27.10 และ 2.74 ตามลาํดบั โดยประเทศเวียดนามมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบเพิTมขึRน แต่ประเทศอินโดนีเซียมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง(ภาพ
ทีT 2) ซึT งทัRงสองประเทศมีค่าน้อยกว่าประเทศไทยในทุกช่วงปี แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในตลาดจีนไดดี้กวา่ทัRงสองประเทศ 
 

ผลไม้สดแช่เยน็แช่แข็ง  
 
การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่

แข็งของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ได้แก่ ประเทศอินโดนีเซียและ
ฟิลิปปินส์ โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 
2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 2, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 40 
 
ตารางทีG 40  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ของ

ไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย ฟิลปิปินส์ 

ช่วงปี 2542-2545 28.41 17.34 1.93 

ช่วงปี 2546-2553 31.68 4.25 9.81 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 

 
ผลการวเิคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็

แช่แข็งของประเทศไทย พบว่ามีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่า 1 ซึT งหมายความว่า



 

 

93

สัดส่วนการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทย
มีค่าสูงกวา่สัดส่วนการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงั
ตลาดจีน แสดงวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ผลไมส้ดแช่
เยน็แช่แข็ง พบวา่ ทิศทางของความไดเ้ปรียบมีแนวโนม้เพิTมขึRน กล่าวคือ ในช่วงปี 2542-2545 มีค่า
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 28.41 และเพิTมขึR นอย่างต่อเนืTองมีค่าเท่ากบั 31.68 ทาํให้
ประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนเพิTมขึRน เป็น
ผลมาจากจาํนวนประชากรและเศรษฐกิจของประเทศจีนทีTเติบโตอยา่งต่อเนืTอง ประกอบกบัการลด
ภาษีนาํเขา้ผลไมต้ามขอ้ตกลงเร่งรัดสินคา้ผกัและผลไมร้ะหวา่งไทย-จีนเหลือร้อยละ0 ตัRงแต่ปี 2546 
ทาํให้ประเทศไทยมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งไปยงัตลาด
จีนเพิTมขึRนมากกวา่ประเทศอืTนๆ แต่ภายหลงัปี 2547 ประเทศสมาชิกในขอ้ตกลงเขตการคา้อาเซียน-
จีน ไดรั้บผลประโยชน์จาการลดภาษีเหลือร้อยละ 0 เช่นกนัทาํให้แนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบของไทยทีTเพิTมขึRนกลบัลดลงแต่ยงัอยูใ่นมากกวา่ประเทศอืTนๆ(ภาพทีT 3) 

 

 
ภาพทีG 3  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ มีค่าความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบมีค่ามากกวา่ 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงวา่ประเทศอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ มีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-2545 
มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 17.34 และ 1.93 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-2553 มี
ค่าเท่ากบั 4.25 และ 9.81 ตามลาํดบั ประเทศอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์มีค่าความความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบซึTงมีค่านอ้ยกวา่ประเทศไทยในทุกช่วงปี แสดงใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยมีความสามารถใน
การส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนไดดี้กวา่ทัRงสองประเทศ 
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ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง
ของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ได้แก่ ประเทศสหรัฐอเมริกาและ
เวียดนาม โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 
2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 3, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 41 
 
ตารางทีG 41  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ของ

ไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย สหรัฐอเมริกา เวยีดนาม 

ช่วงปี 2542-2545 3.78 2.18 35.22 

ช่วงปี 2546-2553 3.98 3.00 36.94 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกปลาสดแช่เยน็
แช่แข็งของประเทศไทย พบว่ามีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่า 1 ซึT งหมายความว่า
สัดส่วนการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยมี
ค่าสูงกว่าสัดส่วนการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงั
ตลาดจีน แสดงว่าประเทศไทยอยู่ในฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ปลาสดแช่
เยน็แช่แขง็ พบวา่ ทิศทางของความไดเ้ปรียบมีแนวโนม้เพิTมขึRน (ภาพทีT 4) กล่าวคือ ในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 3.78 และเพิTมขึRนมีค่าเท่ากบั 3.98 ทาํให้ประเทศ
ไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีน  เนืTองจากไทยไดรั้บ
สิทธิประโยชน์การลดภาษีสินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดัศุลกากรตอนทีT 01-08 โดยจีนและประเทศ
อาเซียนลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ทาํใหป้ระเทศไทยมีแนวโนม้ทิศทางทีTเพิTมขึRน 
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ภาพทีG 4  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกปลา
สดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 

 
ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศสหรัฐอเมริกาและเวียดนามมีค่าความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบมีค่ามากกวา่ 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงวา่ประเทศสหรัฐอเมริกาและเวียดนามมีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-2545 
มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 2.18 และ 35.22 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-2553 มี
ค่าเท่ากบั 3.00 และ 36.94 ซึT งประเทศเวียดนามมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ปลาสดแช่เย็นแช่แข็งมากทีTสุดในช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 จะเห็นได้ว่าค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบของประเทศเวียดนามมีค่าสูงมาก (ภาพทีT 4) ทัRงนีR เนืTองจากประเทศเวียดนามมีตน้ทุน
การผลิตและราคาทีTต ํTากว่าประเทศไทย และมีทรัพยากรประมงทีTยงัอุดมสมบูรณ์  เนืTองจาก
ภูมิอากาศเอืRออาํนวย และมีชายฝัTงทะเลยาวถึง 3,260 กิโลเมตร สามารถส่งออกปลาไดม้ากกวา่ 100 
พนัธ์ุ อีกทัRงรัฐบาลยงัมีนโยบายสนับสนุนการประมงอย่างจริงจงั ประกอบกับ  ทาํให้ประเทศ
เวยีดนามมีแนวโนม้ความไดเ้ปรียบเพิTมขึRนอยา่งมาก ทาํให้ประเทศเวียดนามเป็นผูน้าํการนาํเขา้ปลา
สดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีน ในขณะทีTประเทศสหรัฐอเมริกามีแนวโน้มค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบลดลงและมีค่านอ้ยกวา่ไทย 
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กล้วยไม้    

 

การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกกลว้ยไมข้องประเทศ
ไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสาํคญั ไดแ้ก่ ประเทศเนเธอร์แลนด์และญีTปุ่น โดยใชข้อ้มูล
ทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงใน
ตารางผนวกทีT 4, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 42 

 
ตารางทีG 42  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกกลว้ยไมข้องไทยและคู่แข่ง

ในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย เนเธอร์แลนด์ ญีGปุ่ น 

ช่วงปี 2542-2545 14.21 29.16 0.22 

ช่วงปี 2546-2553 35.21 9.82 0.58 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกกลว้ยไมข้อง
ประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา ซึT งหมายความ
วา่สัดส่วนการส่งออกกลว้ยไมข้องประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกว่า
สัดส่วนการส่งออกกล้วยไมข้องโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีก
อยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้กลว้ยไม ้พบวา่ทิศทาง
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้เพิTมขึRนอยา่งต่อเนืTอง (ภาพทีT 5) จากค่า 
RCA เท่ากบั 14.21 ในช่วงปี 2542-2545 และเพิTมขึRนเป็น 35.21 ในช่วงปี 2546-2553 ซึT งเป็นผลมา
จากประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกกลว้ยไม ้ทัRงนีR เนืTองจากกลว้ยไมที้Tประเทศ
ไทยส่งออกในตลาดจีนนัRน เป็นกล้วยไมเ้มืองร้อนซึT งประเทศจีนผลิตได้ในปริมาณน้อยและไม่
เพียงพอต่อความตอ้งการ ทาํให้มีปริมาณความตอ้งการในการนาํเขา้กลว้ยไมข้องประเทศไทยใน
ปริมาณสูง อีกทัRงการไดรั้บสิทธิประโยชน์การลดภาษีสินคา้เกษตรภายใตพ้ิกดัศุลกากรตอนทีT 01-08 
โดยจีนและประเทศอาเซียนลดภาษีเหลือร้อยละ 0 ทาํใหป้ระเทศไทยมีแนวโนม้ทิศทางทีTเพิTมขึRน  

 
ส่วนประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศเนเธอร์แลนด์และญีTปุ่น ประเทศเนเธอร์แลนด์ค่า

ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 2542-2545 มีค่าเท่ากบั 29.16 แต่ในช่วง 2546-2553 มีค่า
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบลดลงเท่ากบั 9.82 ทาํให้ประเทศเนเธอร์แลนด์มีค่าเปรียบโดย
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เปรียบเทียบในการส่งออกกล้วยไมล้ดลง เนืTองจากกล้วยไมจ้ากเนเธอร์แลนด์เป็นกล้วยไมเ้มือง
หนาวซึTงจีนสามารถผลิตไดเ้ป็นจาํนวนมาก ทาํให้แนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง 
(ภาพทีT 5) ในขณะทีTประเทศญีTปุ่นมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่านอ้ยกวา่ 1 ในทุกช่วงปี 
ทาํให้ญีTปุ่นเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกกลว้ยไมต้ลาดจีน ซึT งทัRงประเทศเนเธอร์แลนด์
และญีTปุ่นมีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของทัRง 2 ประเทศน้อยกว่าค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบของประเทศไทยในช่วงปี 2546-2553 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความสามารถใน
การส่งออกกลว้ยไมใ้นตลาดจีนไดดี้กวา่ทัRงสองประเทศ 
 

 
ภาพทีG 5  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

กลว้ยไมใ้นตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ยางพารา  
 

การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกยางพาราของประเทศ
ไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสาํคญั ไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย โดยใชข้อ้มูล
ทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงใน
ตารางผนวกทีT 5, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 43 

 
ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกยางพาราของ

ประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา ซึT งหมายความ
วา่สัดส่วนการส่งออกยางพาราของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกว่า
สัดส่วนการส่งออกยางพาราของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีก
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อยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ยางพารา พบวา่ทิศทาง
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้ลดลง (ภาพทีT 6) โดยในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าเท่ากบั 28.25 แต่ในช่วงปี 2546-2553 มีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง
เท่ากบั 24.27 เป็นผลมาจากประเทศคู่แข่งอยา่งประเทศมาลเซียและอินโดนีเซียขยายการส่งออกไป
ยงัตลาดจีนได้เพิTมมากขึR น จากการเปิดเขตการค้าเสรีอาเซียน-จีนซึT งประเทศสมาชิกได้รับ
ผลประโยชน์จากการลดภาษี ทาํใหก้ารส่งออกยางพาราไปยงัตลาดจีนเพิTมมากขึRน  

 
ตารางทีG 43  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกยางพาราของไทยและคู่แข่ง

ในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย มาเลเซีย อนิโดนีเซีย 

ช่วงปี 2542-2545 28.25 5.93 8.97 

ช่วงปี 2546-2553 24.27 8.27 15.40 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

 
ภาพทีG 6  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก 

ยางพาราในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย มีค่าความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบมีค่ามากกวา่ 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงวา่ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย มีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางพาราในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-2545 มีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 5.39 และ 8.97 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-2553 มีค่าเท่ากบั 
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8.27 และ 15.40 (ภาพทีT 6) ซึT งทัRงสองประเทศมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิTมขึRน 
แมป้ระเทศไทยจะครองตลาดยางพาราเป็นอนัดบัหนึT งในจีน แต่ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
ยางพาราของไทยลดน้อยลงจากการแข่งขนัของประเทศคู่แข่งโดยเฉพาะประเทศอินโดนีเซีย ทีTมี
ตน้ทุนการรับซืRอยางพาราจากเกษตรกรทีTต ํTากวา่ประเทศไทยและสามารถขายใหก้บัตลาดจีนในราคา
ทีTต ํTากว่าประเทศอืTนๆ ทาํให้การส่งออกยางพาราของอินโดนีเซียเพิTมขึRนอยา่งมากและเป็นคู่แข่งทีT
สําคญัของประเทศไทย แต่ยงัมีค่านอ้ยกวา่ประเทศไทยในทุกช่วงปี แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทยมี
ความสามารถในการส่งออกยางพาราในตลาดจีนไดดี้กวา่ทัRงสองประเทศ  

 

ข้าว  
 

การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกขา้วของประเทศไทย
ในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ไดแ้ก่ ประเทศเวียดนามและญีTปุ่น โดยใช้ขอ้มูลทีTเป็น
มูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตาราง
ผนวกทีT 6, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 44 

 
ตารางทีG 44  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกขา้วของไทยและคู่แข่งใน

ตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย เวยีดนาม ญีGปุ่ น 

ช่วงปี 2542-2545 47.30 2.48 0.006 

ช่วงปี 2546-2553 44.27 11.02 0.01 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกข้าวของ
ประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา ซึT งหมายความ
ว่าสัดส่วนการส่งออกข้าวของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกว่า
สัดส่วนการส่งออกขา้วของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่
ประเทศไทยอยู่ในฐานะทีTมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในสินค้าข้าว พบว่าทิศทางความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้ลดลง (ภาพทีT 7) โดยในช่วงปี 2542-2545 มี
ค่าเท่ากบั 47.30 แต่ในช่วงปี 2546-2553 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่าลดลงเท่ากบั 44.27 
ซึT งเป็นผลทาํให้ประเทศไทยเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้ว เนืTองจากประเทศจีนมี
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ความต้องการข้าวเพิTมขึR นมาก อีกทัRงข้าวของไทยมีราคาสูง ประเทศจีนจึงหันไปนาํเข้าข้าวจาก
เวยีดนามซึTงมีราคาทีTถูกกวา่ไทย ทาํใหค้วามไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของไทยลดนอ้ยลง 

 

 
ภาพทีG 7  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกขา้ว

ในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ส่วนคู่แข่งอยา่งประเทศเวียดนาม พบวา่ ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าเท่ากบั 2.48 แต่ในช่วง 2546-2553 มีค่าเท่ากบั 11.02 ทาํใหป้ระเทศเวยีดนามไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในช่วงปีดงักล่าว เนืTองจากจีนมีการผลิตขา้วทีTตอบสนองความตอ้งการภายในประเทศ
เพิTมขึRน ภายหลงัการตัRงเขตเขตการคา้เสรีอาเซียน-จีน ประเทศจีนมีการนาํเขา้ขา้วจากประเทศใน
ภูมิภาคอาเซียนซึTงมีการผลิตขา้วคลา้ยกบัขา้วไทย แต่มีตน้ทุนทีTต ํTากวา่เขา้มาแข่งขนักบัไทยในตลาด
จีนไดม้ากขึRน ในขณะทีTประเทศญีTปุ่นนัRนมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่านอ้ยกวา่ 1 ในทุก
ช่วงปี ทาํให้ญีTปุ่นเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกขา้วในตลาดจีน โดยทัRงสองประเทศมี
แนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิTมขึRน แต่มีค่านอ้ยกวา่ประเทศไทยในทุกช่วงปี แสดง
ใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยมีความสามารถในการส่งออกขา้วในตลาดจีนไดดี้กวา่ทัRงสองประเทศ 
 

กุ้งสดแช่เยน็แช่แข็ง 
 

การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง
ของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ไดแ้ก่ ประเทศเวียดนามและแคนาดา 
โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 
ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 7, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 45 
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ตารางทีG 45  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ของไทย
และคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 

ปี ไทย เวยีดนาม แคนาดา 

ช่วงปี 2542-2545 3.54 20.19 2.47 

ช่วงปี 2546-2553 3.30 26.68 1.33 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวเิคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่
แข็งของประเทศไทย พบว่ามีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่า 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา ซึT ง
หมายความว่าสัดส่วนการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของ
ประเทศไทยมีค่าสูงกวา่สัดส่วนการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของ
โลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในสินค้ากุ้งสดแช่เย็นแช่แข็ง พบว่าทิศทางความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมี
แนวโนม้ลดลง (ภาพทีT 8)โดยในช่วงปี 2542-2545 มีค่าเท่ากบั 3.54 แต่ในช่วงปี 2546-2553 มีค่า
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่าลดลงเท่ากบั 3.30 ซึT งเป็นผลมาจากประเทศไทยเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง ทัRงนีR เนืTองจากปัญหาในเรืTองตน้ทุนการผลิตทีTสูงขึRน 
ทาํใหค้วามไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในตลาดจีนลดนอ้ยลง 

 

 

ภาพทีG 8  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกกุง้
สดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
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ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศเวียดนามและแคนาดา มีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบมีค่ามากกว่า 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงว่าประเทศประเทศเวียดนามาและแคนาดา มีค่า
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 20.19 และ 2.47 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-
2553 มีค่าเท่ากบั 26.68 และ 1.33 โดยประเทศเวยีดนามมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่
ประเทศไทยในทุกช่วงปี (ภาพทีT 8) โดยประเทศเวียดนามมีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
มากกว่าคู่แข่งขนั เนืTองจากประเทศเวียดนามมีตน้ทุนการผลิตทีTต ํTา ค่าจา้งแรงงานถูก อีกทัRงมีความ
สะดวกในการขนส่งสินคา้ในตลาดจีนไดอ้ยา่งรวดเร็ว ทาํให้ประเทศเวียดนามเป็นผูน้าํในการนาํเข
กุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีน ในขณะทีTประเทศแคนาดามีแนวโน้มค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบลดลงและมีค่านอ้ยกวา่ไทย 
 

ไขมันและนํVามันจากพชืและสัตว์  
 

การวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจาก
พืชและสัตวข์องประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสาํคญั ไดแ้ก่ ประเทศมาเลเซียและ
อินโดนีเซีย โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี
เฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 8, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 46 

 
ตารางทีG 46  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและ

สัตวข์องไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย มาเลเซีย อนินีเซีย 

ช่วงปี 2542-2545 12.03 42.45 38.97 

ช่วงปี 2546-2553 13.36 50.08 40.66 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวิเคราะห์ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฎของการส่งออกไขมนัและ
นํRามนัจากพืชและสัตวข์องประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก 
ๆ ช่วงเวลา ซึ	 งหมายความว่าสัดส่วนการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวข์องประเทศไทย
ต่อการส่งออกทัZงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกวา่สัดส่วนการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและ
สัตวข์องโลกต่อการส่งออกทัZงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่น
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ฐานะที	มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์ พบวา่ทิศทาง
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้เพิ	มขึZน (ภาพที	 9) จากค่า RCA เท่ากบั 
12.03 ในช่วงปี 2542-2545 และเพิTมขึRนเป็น 13.36 ในช่วงปี 2546-2553 ซึT งเป็นผลมาจากประเทศ
ไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตว ์
 

 
ภาพทีG 9  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตว ์ในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ส่วนประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย ทัRงสองประเทศค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่ามากกว่า 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา แสดงว่าทัRงประเทศมาเลเซียและ
อินโดนีเซียมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์น
ตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-2545 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 42.45 และ 38.97 ส่วน
ในช่วงปี 2546-2553 มีค่าเท่ากบั 50.58 และ 40.66 ซึT งมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่
ประเทศไทยในทุกช่วงปีและมีแนวโนม้ทีTเพิTมขึRน เนืTองจากตน้ทุนการผลิตนํRามนัปาล์มและนํR ามนัถัTว
เหลืองของมาเลเซียและอินโดนีเซียตํTากวา่ประเทศไทย อีกทัRงคุณภาพผลผลิต และแรงงานมีความ
ชาํนาญในการผลิต ทาํให้อุตสาหกรรมไขมนัและนํR ามนัพืชของประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซียมี
ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTมากกวา่ไทย 

 
ผลติภัณฑ์ข้าวสาลแีละอาหารสําเร็จรูป 

 
การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลี

และอาหารสําเร็จรูปของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ได้แก่ ประเทศ
เวียดนามและเนเธอร์แลนด์ โดยใช้ข้อมูลทีT เป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 
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เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 9, 12 และ 13  ซึT งไดผ้ลการวิเคราะห์
ดงัตารางทีT 47 
 
ตารางทีG 46  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลิตภณัฑข์า้วสาลีและ

อาหารสาํเร็จรูปของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย เวยีดนาม เนเธอร์แลนด์ 

ช่วงปี 2542-2545 19.73 10.90 23.37 

ช่วงปี 2546-2553 39.97 15.92 10.25 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวเิคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและ
อาหารสําเร็จรูปของประเทศไทย พบว่ามีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่า 1 ในทุก ๆ 
ช่วงเวลา ซึT งหมายความว่าสัดส่วนการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปของประเทศ
ไทยต่อการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกว่าสัดส่วนการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและ
อาหารสาํเร็จรูปของโลกต่อการส่งออกทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศ
ไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป 
พบวา่ทิศทางความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้เพิTมขึRน (ภาพทีT 10) จากค่า 
RCA เท่ากบั 19.73 ในช่วงปี 2542-2545 และเพิTมขึRนเป็น 39.97 ในช่วงปี 2546-2553 ซึT งเป็นผลมา
จากประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป  
เนืTองจากประเทศจีนมีความตอ้งการสินคา้ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปเพิTมขึRนตามการ
ขยายตวัของเศรษฐกิจจีน และการเปิดการคา้เสรีอาเซียน-จีน ทาํใหภ้าษีทยอยลดลงส่งผลให้ประเทศ
ไทยสามารถส่งออกไปยงัตลาดจีนไดเ้พิTมขึRน  

 
ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศเวียดนามและเนเธอร์แลนด์ มีค่าความไดเ้ปรียบ

โดยเปรียบเทียบมีค่ามากกว่า 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงว่าประเทศเวียดนามและเนเธอร์แลนด์ มีค่า
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีน
โดยในช่วงปี 2542-2545 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 10.90 และ 23.37 ส่วนในช่วงปี 
2546-2553 มีค่าเท่ากบั 15.92 และ 10.25 ตามลาํดบั ประเทศเนเธอร์แลนด์มีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบมากกวา่ประเทศไทยในช่วงปี 2542- 2545 และมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบนอ้ย
กว่าประเทศไทยในช่วงปี 2546-2553 ซึT งเป็นผลมากจากทีTการเปิดการคา้เสรีเอาเซียน-จีน ทาํให้
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ประเทศสมาชิกไดรั้บผลประโยชน์ทางดา้นภาษีและผลกัดนัใหมี้การคา้ภายในภูมิภาคมากขึRน ส่งผล
ใหป้ระเทศเนเธอร์แลนดเ์สียเปรียบและมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบลดลง ในขณะ
ทีTประเทศเวียดนามมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิTมขึRน (ภาพทีT 11) ทัRงนีR เนืTองจาก
เวียดนามมีวตัถุดิบขา้วสาลีทีTเพียงพอต่อการผลิตผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปทาํให้มี
ตน้ทุนการผลิตทีTต ํTากวา่ และการขนส่งสินคา้จากเวียดนามไปจีนทาํไดส้ะดวกและเร็วรวดและยงัมี
ค่าใชจ่้ายทีTนอ้ยกวา่ประเทศอืTน ซึT งทัRงประเทศเนเธอร์แลนด์และเวียดนามมีค่าความความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบซึT งมีค่าน้อยกว่าประเทศไทยในช่วงปี 2546-2553 แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีนได้ดีกว่าทัZงสอง
ประเทศ 
 

 
ภาพทีG 10  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูปในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ผลไม้กระป๋องและแปรรูป 
 

การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกผลไมก้ระป๋องและ
แปรรูปของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ไดแ้ก่ ประเทศฟิลิปปินส์และ
เกาหลีใต ้โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 
2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 10, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 48 
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ตารางทีG 48  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูป
ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 

 

ปี ไทย ฟิลปิปินส์ เกาหลใีต้ 

ช่วงปี 2542-2545 4.80 3.53 0.09 

ช่วงปี 2546-2553 4.99 4.79 2.31 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

ผลการวเิคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการผลไมก้ระป๋องและแปร
รูปของประเทศไทย พบว่ามีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกว่า 1 ในทุก ๆ ช่วงเวลา ซึT ง
หมายความวา่สัดส่วนการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของประเทศไทยต่อการส่งออกทัRงหมด
ของประเทศไทยมีค่าสูงกวา่สัดส่วนการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของโลกต่อการส่งออก
ทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีTมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในสินคา้ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป พบวา่ทิศทางความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของ
ประเทศไทยมีแนวโนม้เพิTมขึRน (ภาพทีT 11) จากค่า RCA เท่ากบั 4.80 ในช่วงปี 2542-2545 และ
เพิTมขึRนเป็น 4.99 ในช่วงปี 2546-2553 ซึT งเป็นผลมาจากประเทศไทยไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกผลิตภณัฑผ์ลไมก้ระป๋องและแปรรูป 

 

 
ภาพทีG 11  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

ผลไมก้ระป๋องอาหารสาํเร็จรูปในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
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ส่วนประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศฟิลิปปินส์และเกาหลีใต ้ประเทศฟิลิปปินส์มี ความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่ามากกวา่ 1ในทุก ๆ ช่วงเวลา แสดงว่าประเทศฟิลิปปินส์มีค่าความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลไมก้ระป๋องอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีนโดยในช่วงปี 
2542-2545 มีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 3.53 และ ส่วนในช่วงปี 2546-2553 มีค่า
เท่ากบั 4.79  ซึT งทิศทางความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปมี
แนวโนม้เพิTมขึRน (ภาพทีT 11) ในขณะทีTประเทศเกาหลีใตค่้าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 
2542-2545 มีค่าเท่ากบั 0.09 ซึT งในช่วงเวลาดงักล่าวทาํให้ประเทศไตห้วนัมีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบนอ้ยกวา่ 1 ทาํให้เสียเปรียบในการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูป  แต่ในช่วง 2546-
2553 มีค่าเท่ากบั 2.31 ทาํให้ประเทศเกาหลีใตไ้ดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 2546-2553 เป็น
2.31 เป็นผลจากการเปิดเสรีทางการคา้อาเซียน+3 ทาํให้เกิดการคา้ภายในประเทศสมาชิกมากขึRน 
ประเทศเกาหลีใตจึ้งมีแนวโนม้ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเพิTมขึRน ซึT งทัRงประเทศฟิลิปปินส์
และเกาหลีใตต่้างมีค่าความความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบซึT งมีค่านอ้ยกวา่ประเทศไทยในทุกช่วงปี 
แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความสามารถในการส่งออกผลไมก้ระป๋องอาหารสําเร็จรูปในตลาด
จีน  
 

นํVาตาลทรายและกากนํVาตาลทราย 
 

การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฎของการส่งออกนํR าตาลทรายและ
กากนํR าตาลทรายของประเทศไทยในตลาดจีน และประเทศคู่แข่งขนัทีTสําคญั ไดแ้ก่ ประเทศคิวบา
และบราซิล โดยใช้ขอ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี
เฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 11, 12 และ 13 ซึT งไดผ้ลการวเิคราะห์ดงัตารางทีT 49 
 
ตารางทีG 49  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาล

ทรายของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 

ปี ไทย คิวบา บราซิล 

ช่วงปี 2542-2545 11.48 40.40 25.04 

ช่วงปี 2546-2553 10.99 43.82 27.28 
ทีTมา: จากการคาํนวณ 
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ผลการวิเคราะห์ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบที	ปรากฎของการส่งออกนํR าตาลทราย
และกากนํRาตาลทรายของประเทศไทย พบวา่มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมากกวา่ 1 ในทุก ๆ 
ช่วงเวลา ซึ	 งหมายความวา่สัดส่วนการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายของประเทศไทยต่อ
การส่งออกทัZงหมดของประเทศไทยมีค่าสูงกว่าสัดส่วนการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาล
ทรายของโลกต่อการส่งออกทัZงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน หรือกล่าวอีกอยา่งวา่ประเทศไทยอยูใ่น
ฐานะที	มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในสินคา้นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย พบวา่ทิศทาง
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของประเทศไทยมีแนวโนม้ลดลง (ภาพที	 12) โดยในช่วงปี 2542-
2545 มีค่าเท่ากบั 11.48 แต่ในช่วงปี 2546-2553 มีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมีค่าลดลง
เท่ากบั 10.99 ซึ	 งเป็นผลมาจากประเทศไทยเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกนํR าตาลทราย
และกากนํRาตาลทราย  

 

 
ภาพทีG 12  ความเคลืTอนไหวของดชันีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของการส่งออก

นํRาตาลทรายและกากนํRาตาลทรายในตลาดจีนของไทยและคู่แข่งในปี 2542-2553 
 

ส่วนในประเทศคู่แข่งขนัอืTน ๆ คือ ประเทศคิวบาและบราซิล มีค่าความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบมีค่ามากกวา่ 1 ทัRง 2 ประเทศ แสดงวา่ประเทศคิวบาและบราซิล มีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีนโดยในช่วงปี 2542-2545 มี
ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบเท่ากบั 40.40 และ 25.04 ตามลาํดบั ส่วนในช่วงปี 2546-2553 มี
ค่าเท่ากบั 43.82 และ 27.28 ตามลาํดบั โดยทัRงสองประเทศมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีT
เพิTมขึRนและมากกวา่ประเทศไทยในทุกช่วงปี (ภาพทีT 12) โดยประเทศคิวบามีค่าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบมากกว่าคู่แข่งขนั ทาํให้ประเทศคิวบาเป็นประเทศผูน้าํในการส่งออกนํR าตาลทรายและ
กากนํRาตาลทรายในตลาดจีน 
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 ภาพรวมผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศไทยทาํการศึกษาในตลาดจีน 
พบวา่สินคา้ทุกชนิดทีTทาํการศึกษามีค่า RCA มากกวา่ 1 คือมีค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีT
ปรากฏในทุกชนิดสินคา้ โดยมีค่าแนวโน้มทัRงเพิTมขึR นและลดลง สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม
เกษตรทีTมีค่าแนวโน้มความเปรียบเทียบทีTปรากฏเพิTมขึR น ได้แก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลังผลไม้
กระป๋องและแปรรูป  ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง  กลว้ยไม ้ ไขมนัและนํR ามนัจาก
พืชและสัตว ์ และผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTมี
ค่าแนวโนม้ความเปรียบเทียบทีTปรากฏลดลง ไดแ้ก่ ยางพารา ขา้ว  กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง และนํR าตาล
ทรายและกากนํRาตาลทราย ดงัภาพทีT 13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพทีG 13  ภาพรวมผลการวิเคราะห์ RCA ของประเทศไทยในตลาดจีน 
 
 
 
 

สินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน 

RCA  RCA เพิGมขึVน  RCA ลดลง 

- ยางพารา   
- ขา้ว   

- กุง้สดแช่เยน็แช่แขง็        
- นํR าตาลทรายและกากนํR าตาล
ทราย 

- ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั   
- ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็   
- ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ 
- กลว้ยไม ้
- ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 
-ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสตัว ์
- ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูป 
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บททีG 5 

 

ผลการวเิคราะห์แบบจําลองส่วนแบ่งตลาดคงทีG (CMS) 
 
ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรแต่ละชนิด

ของประเทศไทยและประเทศคุ่แข่งในตลาดจีนโดยใช้แบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT (Constant 
Market Share: CMS) เพืTอให้ผลการวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัความสมบูรณ์มากยิTงขึRน 
ซึT งจะทาํให้ทราบว่าการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีT
เพิTมขึRนหรือลดลงมีผลเนืTองมาจากปัจจยัใดเป็นสําคญัจาก 4 ปัจจยั คือการขยายตวัของการส่งออก
ของโลก การกระจายตลาด การแข่งขนั และผลกระทบร่วมหรือการส่งเสริมการส่งออก โดยทาํการ
เปรียบเทียบค่าเฉลีTยของมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-
2553 โดยพิจารณาแยกตามรายสินคา้ ดงันีR  
 

ผลติภัณฑ์มันสําปะหลงั  
 

ผลการวเิคราะห์จากตารางทีT 50 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์
มนัสําปะหลงัในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ เวียดนามและอินโดนีเซีย โดย
ใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีT
แสดงในตารางผนวกทีT 2 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 
4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัในตลาดจีนเปลีTยนแปลง

เพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 361.905 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของ
มูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการกระจายตลาด ทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน
เท่ากบั 209.271 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เนืTองจากประเทศจีนมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั
ของไทยเพิTมมากขึRน ซึT งนาํไปใช้เป็นวตัถุดิบในอุตสาหกรรมต่างๆ เช่น อุตสาหกรรมอาหาร ยา 
แอลกอฮอลก์ระดาษ ไมอ้ดั สิTงทอ และอาหารสัตว ์เป็นตน้ ทาํใหป้ระเทศไทยมีการขยายการส่งออก
ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัในตลาดจีนไดเ้พิTมขึRน ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวัของ
การส่งออกของโลก ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง และผลจากการ
แข่งขนั ซึT งทัRง 3 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของไทยเพิTมขึRนเท่ากบั 77.959, 57.733 
และ16.840 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 50) 
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ตารางทีG 50  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนั
สาํปะหลงัของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก

ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด        แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
 เวยีดนาม 
อินโดนีเซีย 

361.905 
96.488 
 9.894 

   77.959 
       13.755 
        10.978 

      209.271 
        36.925 
       29.470 

       16.940 
          10.391 
          -6.931 

57.733 
35.415 

-23.623 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 
2. ประเทศเวียดนามมีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 96.488 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการกระจายตลาด ทาํให้มูลค่าการส่งออก
เพิTมขึRนเท่ากบั 36.925 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลกระทบร่วมหรือผลจากการ
ส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก และผลจากการ
แข่งขนั ซึT งทัRง 3 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของเวียดนามเพิTมขึRนเท่ากบั 35.415, 
13.755 และ 10.391 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 50)  

 
3. ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลังในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 9.894 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการกระจายตลาด ทาํให้มูลค่าการส่งออก
เพิTมขึRนเท่ากบั 29.470 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวัของการ
ส่งออกของโลกทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 10.978 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั แต่
อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทาง
ของอินโดนีเซีย  ทาํให้มูลค่าการส่งออกของอินโดนีเซียลดลงเท่ากบั -6.931 และ -23.623 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 50) 

 
 ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดผลิตภณัฑม์นัสําปะหลงัของประเทศไทยในตลาด
จีนเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง คือ เวียดนามและอินโดนีเซีย โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาด
คงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด ไดเ้ปรียบจาก
ปัจจยัผลการกระจายตลาดเป็นสําคญั รองลงมาคือ ผลการขยายตวัการส่งออกของโลก ผลกระทบ
ร่วมหรือการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง และผลจากการแข่งขนั ส่วนประเทศเวียดนามและ 
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อินโดนีเซียไม่มีปัจจยัใดๆทีTมีค่ามากกว่าประเทศไทย แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยเป็นผูน้าํและมี
ความสามารถในการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในตลาดจีนไดเ้ป็นอยา่งดี 
 

ผลไม้สดแช่เยน็แช่แข็ง  
 
ผลการวเิคราะห์จากตารางทีT 51 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกผลไมส้ด

แช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ โดย
ใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีT
แสดงในตารางผนวกทีT 3 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 
4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
ตารางทีG 51  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่

เยน็แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก

ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด         แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
 อินโดนีเซีย 
 ฟิลิปปินส์ 

50.140 
4.102 

 3.778 

   11.687 
       8.217 
        3.444 

      16.993 
        11.948 

       5.008 

       4.170 
          -3.121 
          -0.908 

17.289 
-12.942 
-3.765 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนเปลีTยนแปลง
เพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 50.140 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของ
มูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออก
ทีTถูกทิศทางของไทย เนืTองจากผลไม้ทีTประเทศไทยส่งออกไปยงัตลาดจีนเป็นผลไม้เมืองร้อนทีT
ประเทศจีนนัRนไม่สามารถผลิตได ้อีกทัRงมีปริมาณมากและหลากหลายชนิดหมุนเวยีนออกสู่ตลาดทัRง
ปี ซึT งสามารถตอบสนองผูบ้ริโภคของตลาดจีนได้เป็นอย่างดี ทาํให้ประเทศไทยมีการขยายการ
ส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็ไดเ้พิTมมากขึRน ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการกระจายตลาด ผล
มาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก และผลจากการแข่งขนัของไทย ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมี
ผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของไทยมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 17.289, 16.993, 11.687 และ 
4.178 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 51) 
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2. ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีน
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 4.102 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากผลจากการกระจายตลาด ทาํให้มูลค่าการ
ส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 11.948 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลกทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 8.217 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ แต่
อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทาง
ของอินโดนีเซีย  ทาํให้มูลค่าการส่งออกของอินโดนีเซียลดลงเท่ากบั -3.121 และ -12.942 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 51) 

 
3. ประเทศฟิลิปปินส์มีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลไม้สดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 3.778 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากผลจากการกระจายตลาด ทาํให้มูลค่าการ
ส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 5.008 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลกทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 3.444 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ แต่
อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทาง
ของฟิลิปปินส์  ทาํให้มูลค่าการส่งออกของฟิลิปปินส์ลดลงเท่ากบั -0.908 และ -3.765 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 51) 
 

ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยในตลาด
จีนเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง คือ อินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาด
คงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด ไดเ้ปรียบจาก
ปัจจยัผลมาจากผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทางเป็นสําคญั รองลงมา
คือผลจากการกระจายตลาด ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก และผลจากการแข่งขนั
ของไทย ส่วนประเทศอินโดนีเซียและฟิลิปปินส์ไม่มีปัจจยัใดๆทีTมีค่ามากกวา่ประเทศไทย แสดงให้
เห็นวา่ประเทศไทยเป็นผูน้าํและมีความสามารถในการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนได้
เป็นอยา่งดี  
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ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 52 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกปลาสด
สดแช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ สหรัฐอเมริกาและเวียดนาม 
โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 
ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 4 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศ
จาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
ตารางทีG 52  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกปลาสดแช่

เยน็แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด       แข่งขนั ผลกระทบร่วม 

ไทย 
 สหรัฐอเมริกา 
 เวยีดนาม 

1.004 
2.383 

 5.749 

   1.207 
       2.115 
        4.594 

      0.234 
        0.410 
       0.890 

       -0.233 
          -0.075 
          0.141 

-0.203 
-0.066 
0.123 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ปลาสดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีนเปลีTยนแปลง
เพิTมขึRนเท่ากบั 1.004 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการปลา
สดแช่เยน็แช่แขง็ทีTเพิTมขึRนเท่ากบั 1.207 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ทัRงนีR เนืTองจากผูบ้ริโภคมีความตอ้งการ
บริโภคอาหารทะเลเพิTมขึRน ดว้ยความหลากหลายของประเภทและรสชาติ ประกอบกบัการลดภาษี
นาํเขา้อาหารทะเล ทาํใหต้ลาดอาหารทะเลมีแนวโนม้การขยายตวัเพิTมมากขึRน ส่วนปัจจยัทีTรองลงมา
คือ ผลจากการกระจายตลาดทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 0.234 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ แต่
อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกผิดทิศทางของไทย และผลจากการ
แข่งขนั ซึT งทัRง 2 ปัจจยัทาํใหมู้ลค่าการส่งออกของไทยลดลงเท่ากบั -0.203 และ -0.233 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 52) 

 
2. ประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลค่าการส่งออกสินค้าปลาสดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 2.383 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความ
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ตอ้งการปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 2.115 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ
ผลจากการกระจายตลาดของสหรัฐอเมริกาทีTทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน เท่ากบั 0.410 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกผิดทิศทางของ
สหรัฐอเมริกาและผลจากการแข่งขนั ซึT งทัRง 2 ปัจจยัทาํให้มูลค่าการส่งออกของสหรัฐอเมริกาลดลง
เท่ากบั -0.066 และ -0.075 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 52) 

 
3. ประเทศเวยีดนามมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีนเปลีTยนแปลง

เพิTมขึRนเท่ากบั 5.749 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการปลา
สดแช่เยน็แช่แข็งทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 4.594 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการ
กระจายตลาด ผลจากการแข่งขนั และผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง
ของเวยีดนาม ซึT งทัRง 3 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของเวียดนามเพิTมขึRนเท่ากบั 0.890, 
0.141 และ 0.123 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 52) 
 

ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดปลาสดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยในตลาด
จีนเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง คือสหรัฐอเมริกาและเวียดนาม โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาด
คงทีT (CMS) พบว่า ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน จากปัจจยัผลการ
กระจายตลาดเป็นสําคญั แต่เสียเปรียบทัRงประเทศสหรัฐอเมริกาและเวียดนาม โดยเฉพาะประเทศ
เวียดนามทีTมีมูลค่าการเปลีTยนแปลงการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด และไดเ้ปรียบประเทศต่างๆในทุก
ปัจจยั แสดงให้เห็นว่าประเทศเวียดนามเป็นผูน้าํในการส่งออกปลาสดแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีน 
และประเทศสหรัฐอเมริกาเป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทยอีกดว้ยดว้ย 
 

กล้วยไม้  

 
ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 53 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกกลว้ยไม้

ในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ เนเธอร์แลนด์และญีTปุ่น โดยใชข้อ้มูลทีTเป็น
มูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตาราง
ผนวกทีT 5 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  
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ตารางทีG 53  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้อง
ไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก

ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด       แข่งขนั ผลกระทบร่วม 

ไทย 
เนเธอร์แลนด ์
ญีTปุ่น 

8.577 
0.245 

 0.242 

   0.247 
       0.222 
        0.029 

      1.150 
        1.034 
       0.137 

       1.369 
          -0.194 
          0.014 

5.773 
-0.818 
0.061 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้กลว้ยไมใ้นตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุด
เท่ากบั 8.577 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีT
เพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทางของไทย เป็นผล
มาจากกลว้ยไมไ้ทยเป็นทีTตอ้งการของตลาดจีน เนืTองจากความแตกต่างของกลว้ยไมต้ดัดอกจากไทย
ทีTต่างไปจากไมเ้มืองหนาวจากทัTวโลก ซึT งประเทศจีนยงัผลิตไดใ้นปริมาณน้อยและไม่เพียงพอต่อ
ความตอ้งการ การส่งเสริมการส่งออกกลว้ยไมข้องไทยไปตลาดจีนนัRนมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออก
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุด ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการแข่งขนั ผลจากการกระจายตลาด
หรือการขยายตลาดของไทย และผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการ
กลว้ยไมเ้พิTมขึRน ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าว เป็นผลทาํให้มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องไทยมีมูลค่าเพิTม
ขึRนเท่ากบั 5.773, 1.369, 1.150 และ 0.247 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 53) 

 
2. ประเทศเนเธอร์แลนด์มีมูลค่าการส่งออกสินคา้กลว้ยไมใ้นตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRน

เท่ากบั 0.245 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีT
เพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการกล้วยไม้ทีT
เพิTมขึRน เท่ากบั 0.222 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลจากการกระจายตลาดของ
เนเธอร์แลนด์ทีTทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน เท่ากบั 0.410 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่อยา่งไรก็ตาม 
ผลจากการแข่งขันและผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกผิดทิศทางของ
เนเธอร์แลนด์ ซึT งทัRง 2 ปัจจยัทาํให้มูลค่าการส่งออกของเนเธอร์แลนด์ลดลงเท่ากบั -0.194 และ         
-0.818 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 53) 

 
3. ประเทศญีTปุ่นมีมูลค่าการส่งออกสินคา้กลว้ยไมใ้นตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 

0.242 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเป็นผล
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จากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของญีTปุ่นเพิTมขึRนมากทีTสุด ญีTปุ่นมีการขยายตลาดกลว้ยไม้
เพิTมขึRนแต่ก็ยงัมีผลต่อการส่งออกกลว้ยไมข้องจีนไดไ้ม่มากนกัและเป็นกลว้ยไมเ้มืองหนาว ส่วน
ปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทางของญีTปุ่น ผลมา
จากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการกลว้ยไมเ้พิTมขึRน และผลจากการแข่งขนั 
ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมข้องญีTปุ่นมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน
เท่ากบั 0.137, 0.061, 0.029 และ 0.0014 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 53) 

 
ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดกลว้ยไมข้องประเทศไทยในตลาดจีนเปรียบเทียบ

กบัประเทศคู่แข่ง คือเนเธอร์แลนด์และญีTปุ่น โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ 
ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด ไดเ้ปรียบจากปัจจยัผลกระทบร่วม
หรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทางเป็นสําคญั รองลงมาคือผลจากการแข่งขนั ผลการ
กระจายตลาด  และผลจากการขยายตวัของโลก ซึT งไดเ้ปรียบทัRงประเทศเนเธอร์แลนด์และญีTปุ่นใน
ทุกปัจจยั  แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทยเป็นผูน้าํและมีความสามารถในการส่งออกกลว้ยไมใ้นตลาด
จีนไดเ้ป็นอยา่งดี 

 

ยางพารา  
 

ผลการวิเคราะห์ CMS จากตารางทีT 54 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออก
ยางพาราในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ มาเลเซียและอินโดนีเซีย โดยใช้
ขอ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีT
แสดงในตารางผนวกทีT 6 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 
4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ยางพาราในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุด 

เท่ากบั 1,146.723 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบว่าปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกทีTเพิTมขึR นมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความต้องการ
ยางพาราทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 864.302 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เนืTองจากตลาดโลกมีความตอ้งการยาง
ธรรมชาติไปใช้ในอุตสาหกรรมยานยนต์เพิTมสูงขึR นมาก  ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการ
กระจายตลาด ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกถูกทิศทางของไทย และผลจากการ
แข่งขนั ซึT งทัRง 3 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้มูลค่าการส่งออกของไทยเพิTมขึRนเท่ากบั 215.213, 51.489 และ
15.717 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 54) 
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ตารางทีG 54  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกยางพาราของ
ไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก

ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด     แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
มาเลเซีย 
อินโดนีเซีย 

1,146.723 
465.493 

 558.011 

   864.302 
       283.939 
        323.745 

      215.213 
        70.701 
       80.613 

       15.717 
         25.924 
         35.934 

51.489 
84.928 

117.718 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

2. ประเทศมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ยางพาราในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRน
เท่ากบั 465.493 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออก
ทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ
ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง ผลจากการกระจายตลาดหรือการ
ขยายตลาดของมาเลเซีย และผลจากการแข่งขนั ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออก
ยางพาราของมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 200.64, 184.23, 75.38 และ 56.32 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 54) 
 

3. ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ยางพาราในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRน
เท่ากบั 558.011 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออก
ทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ
ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง ผลจากการกระจายตลาดหรือการ
ขยายตลาดของอินโดนีเซีย และผลจากการแข่งขนั ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการ
ส่งออกยางพาราของอินโดนีเซียมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 323.745, 117.718, 80.613 และ
35.934 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 54) 

 
 ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดยางพาราของประเทศไทยในตลาดจีนเปรียบเทียบ
กบัประเทศคู่แข่ง คือ มาเลเซียและอินโดนีเซีย โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ 
ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด ไดเ้ปรียบจากปัจจยัผลการขยายตวั
การส่งออกของโลกเป็นสําคญั รองลงมาคือผลจากการกระจายตลาด แต่ตอ้งเสียเปรียบผลกระทบ
ร่วมหรือการส่งออกการส่งออกทีTถูกทิศทาง และผลจากการแข่งขนัให้ประเทศอินโดนีเซียและ
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มาเลเซีย แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยเป็นผูน้าํในการส่งออกยางพาราในตลาดจีน โดยมีประเทศ
อินโดนีเซียและมาเลเซียเป็นคู่แข่งทีTสาํคญั 
 

ข้าว  
 

ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 55 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกขา้วใน
ตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ เวียดนามและญีTปุ่น โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการ
ส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 7 
ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
ตารางทีG 55  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกขา้วของไทย

และคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
เวยีดนาม 
ญีTปุ่น 

133.671 
13.628 
 0.465 

79.426    
       1.168 
        0.111 

      37.378 
        0.472 
       0.045 

       5.516 
         4.701 
         1.344 

7.350 
7.286 

-1.036 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 
1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ขา้วในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุด

เท่ากบั 133.671 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออก
ทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการขา้วทีTเพิTมขึRน
เท่ากบั 79.426 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ เนืTองจากประชากรเพิTมสูงขึRน และขา้วยงัคงเป็นสินคา้ทีT
ประชากรทัTวโลกบริโภคและมีแนวโน้มการบริโภคเพิTมขึRนทุกปี ทาํให้ตลาดข้าวของไทยมีการ
ขยายตวัเพิTมขึRน ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของไทยทีT
เพิTมขึRน เท่ากบั 37.378 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกถูก
ทิศทางของไทยและผลจากการแข่งขนั ซึT งทัRง 2 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้มูลค่าการส่งออกของไทย
เพิTมขึRนเท่ากบั 7.350 และ 5.516 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 55)  
 

2. ประเทศเวียดนามมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ขา้วในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 
25.37 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRน
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มากทีTสุดเป็นผลกระทบร่วมหรือการส่งออกทีTถูกทิศทางของเวียดนาม เนืTองจากขา้วจากเวียดนามมี
ลกัษณะคลา้ยกบัขา้วไทย แต่มีราคาและตน้ทุนทีTต ํTากว่าไทย ซึT งเป็นทีTตอ้งการในตลาดจีน ทาํให้
เวียดนามมีมูลค่าการส่งออกเปลีTยนแปลงในตลาดจีนเพิTมขึRน ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการ
แข่งขนั ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการขา้วทีTเพิTมขึRน และผลจาก
การกระจายตลาดหรือการขยายตลาดทีTเพิTมขึRน ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออก
ขา้วของเวียดนาม มีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 7.286, 4.701, 1.168 และ 0.472 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 55) 
 

3. ประเทศญีTปุ่นมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ขา้วในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 0.465 
ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมาก
ทีTสุดเป็นปัจจยัมาจากผลจากการแข่งขนั ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวัของการ
ส่งออกของโลก และผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของญีTปุ่น ซึT งทัRง 3 ปัจจยัดงักล่าวมี
ผลทาํให้มูลค่าการส่งออกขา้วของญีTปุ่นมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 1.344,  0.111, 0.045 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั แต่อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกผิด
ทิศทางของญีTปุ่น ซึT งทาํให้มูลค่าการส่งออกของญีTปุ่นลดลงเท่ากบั -1.036 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
(ตารางทีT 55) 

 
ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดขา้วของประเทศไทยในตลาดจีนเปรียบเทียบกบั

ประเทศคู่แข่ง คือเวยีดนามและญีTปุ่น โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศ
ไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด ได้เปรียบจากปัจจยัผลการขยายตวัการ
ส่งออกของโลกเป็นสําคญั รองลงมาคือผลการกระจายตลาด ผลกระทบร่วมหรือการส่งออกการ
ส่งออกทีTถูกทิศทาง และผลจากการแข่งขนั ส่วนประเทศเวียดนามและญีTปุ่นไม่มีปัจจยัใดๆทีTมีค่า
มากกวา่ประเทศไทย แสดงใหเ้ห็นวา่ประเทศไทยเป็นผูน้าํและมีความสามารถในการส่งออกขา้วใน
ตลาดจีนไดเ้ป็นอยา่งดี 
 

กุ้งสดแช่เยน็แช่แข็ง  
 

ผลการวเิคราะห์จากตารางทีT 56 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่
เยน็แช่แข็งในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งได้แก่ เวียดนามและแคนาดา โดยใช้
ขอ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 ดงัทีT
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แสดงในตารางผนวกทีT 8 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 
4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
ตารางทีG 56  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็

แช่แขง็ของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
เวยีดนาม 
แคนาดา 

34.564 
69.998 
 8.108 

3.603   
       13.439 
        2.208 

      8.348 
        31.137 

       5.117 

       12.330 
         13.862 
         0.426 

10.281 
11.559 

0.356 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้กุง้แช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRน
เท่ากบั 34.564 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออก
ทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นปัจจยัมาจากผลจากการแข่งขนั ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลกระทบร่วมหรือ
การส่งออกทีTถูกทิศทางของไทย ผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของไทยทีTเพิTมขึRน และ
ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการของไทย 
มีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 12.330, 10.281, 8.348 และ 3.603 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั 
(ตารางทีT 56) 
 

2. ประเทศเวียดนามมีมูลค่าการส่งออกสินคา้กุง้แช่เยน็แช่แข็งในตลาดจีนเปลีTยนแปลง
เพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 69.998 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของ
มูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของเวียดนามทีT
เพิTมขึRน เนืTองจากประเทศเวียดนามมีตน้ทุนการผลิตทีTต ํTา และมีความสะดวกในการขนส่งสินคา้ไป
ยงัตลาดจีนได้อย่างรวดเร็ว ทาํให้ตลาดจีนมีความตอ้งการกุ้งแช่เย็นแช่แข็งของเวียดนามเพิTมขึRน 
ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลจากการแข่งขนั ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความ
ตอ้งการกุ้งสดแช่เย็นแช่แข็งทีTเพิTมขึRน และผลกระทบร่วมหรือผลจาการส่งออกทีTถูกทิศทางของ
เวียดนาม  ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้มูลค่าการส่งออกของเวียดนามเพิTมขึRนเท่ากบั  31.137, 
13.862, 13.439 และ 11.559 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 56)  
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3. ประเทศแคนาดามีมูลค่าการส่งออกสินคา้กุ้งแช่เย็นแช่แข็งในตลาดจีนเปลีTยนแปลง
เพิTมขึRนเท่ากบั 8.180 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการ
ส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของแคนาดาทีTเพิTมขึRน 
ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือ ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการกุง้สดแช่
เยน็แช่แข็งทีTเพิTมขึRน ผลจากการแข่งขนั และผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งออกทีTถูกทิศทางของ
แคนาดา ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้มูลค่าการส่งออกของแคนาดาเพิTมขึRนเท่ากบั 5.117, 2.208, 
0.426 และ 0.356 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 56) 

 
ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งของประเทศไทยในตลาดจีน

เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง คือแคนาดาและเวียดนาม โดยแบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT 
(CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน จากปัจจยัผลการแข่งขนัเป็น
สําคญั ซึT งไดเ้ปรียบประเทศแคนาดาแต่จะเสียเปรียบประเทศเวียดนามทีTมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน
มากทีTสุด และมีค่ามากกวา่ไทยและแคนาดาในทุกปัจจยั แสดงให้เห็นวา่ประเทศเวียดนามเป็นผูน้าํ
ในการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ในตลาดจีน  
 

ไขมันและนํVามันจากพชืและสัตว์  

 
ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 57 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกไขมนั

และนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์นตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งได้แก่ มาเลเซียและ
อินโดนีเซีย โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี
เฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 9 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออก
ของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์นตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRน เท่ากบั 265.593 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของไทย 
เท่ากบั 183.322 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ทัRงนีR เนืTองจากไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวเ์ป็นสินคา้ทีTใช้
ในชีวิตประจาํวนัในการประกอบอาหาร และยงัเป็นวตัถุดิบทีTใช้ในอุตสาหกรรมต่อเนืTองในการ
ผลิตอาหารทาํใหต้ลาดจีนมีปริมาณความตอ้งการเพิTมสูงขึRน  ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการ
ขยายตวัของการส่งออกของโลก ทาํให้มีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 149.834 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ แต่อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากกการส่งออกทีTผิดทิศทาง
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ของไทย  ซึT งทัRง 2 ปัจจยัดงักล่าวทาํใหมู้ลค่าการส่งออกของไทยลดลงเท่ากบั -14.374 และ   -53.188 
ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 57) 

 
ตารางทีG 57  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกไขมนัและ

นํRามนัจากพืชและสัตวข์องไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
มาเลเซีย
อินโดนีเซีย 

265.593 
1,351.909 
 1,024.692 

149.834   
       450.550 
        303.650 

      183.322 
        704.089 
       491.516 

       -14.374 
        79.004 
         74.361 

-53.188 
89.726 
75.163 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

2. ประเทศมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์นตลาดจีน
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 1,351.909 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นปัจจยัมาจากผลจากการกระจายตลาดหรือ
การขยายตลาดของมาเลเซีย ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลก 
ผลกระทบร่วมหรือผลจากกการส่งออกทีTถูกทิศทางของมาเลเซีย และผลจากการแข่งขนั  ซึT งทัRง 4 
ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 704.089, 
450.550, 89.726 และ 79.004 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 57) 

 
3. ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์นตลาด

จีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 1,024.692 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบว่าปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นปัจจยัมาจากผลจากการกระจายตลาดหรือ
การขยายตลาดของอินโดนีเซีย ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของ
โลก ผลกระทบร่วมหรือผลจากกการส่งออกทีTถูกทิศทางของอินโดนีเซีย และผลจากการแข่งขนั  ซึT ง
ทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของอินโดนีเซีย มีมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 
491.516, 303.650, 75.163 และ 74.361 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 57) 
 

ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวข์องประเทศไทย
ในตลาดจีนเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง คือมาเลเซียและอินโดนีเซีย โดยแบบจาํลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน จากปัจจยัผล
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การกระจายตลาดเป็นสําคญั แต่เสียเปรียบทัRงประเทศมาเลเซียและอินโดนีเซีย โดยเฉพาะประเทศ
มาเลเซียทีTมีมูลค่าการเปลีTยนแปลงการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด และไดเ้ปรียบประเทศต่างๆในทุก
ปัจจยั แสดงให้เห็นวา่ประเทศมาเลเซียเป็นผูน้าํในการส่งออกไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตวใ์น
ตลาดจีน และประเทศอินโดนีเซียเป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทย 
 

ผลติภัณฑ์ข้าวสาลแีละอาหารสําเร็จรูป  

 
ผลการวเิคราะห์จากตารางทีT 58 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์

ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ เวียดนามและ
เนเธอร์แลนด์ โดยใชข้อ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออกในช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี
เฉลีTย 2546-2553 ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 10 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออก
ของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  

 

ตารางทีG 58  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์
ขา้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูปของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
เวยีดนาม
เนเธอร์แลนด ์

102.333 
48.694 
 0.291 

12.153   
       11.774 
        11.041 

      21.567 
        25.895 
       19.594 

       16.386 
        3.826 

         -7.246 

52.226 
8.197 

-23.097 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีน
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 102.333 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการ
ส่งออกทีTถูกทิศทางของไทย ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของ
ไทย ผลจากการแข่งขนัผล และมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความต้องการ
ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปทีTเพิTมขึRน ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออก
ของไทย มีมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนเท่ากบั 52.226, 21.567, 16.386 และ 12.153 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 58) 
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 2. ประเทศเวียดนามมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปใน
ตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 48.694 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบว่าปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลจากการกระจายตลาดหรือการขยาย
ตลาดของเวียดนามทีTเพิTมขึRน เนืTองจากตน้ทุนการผลิตสินคา้ของเวียดนามตํTา และสามารถผลิตได้
จาํนวนมากซึT งสามารถตอบสนองตลาดจีนไดเ้ป็นอยา่งดี ทาํให้มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน ส่วนปัจจยั
ทีTรองลงมาคือผลจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและ
อาหารสําเร็จรูปทีTเพิTมขึR น ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทางของ
เวยีดนาม  และผลจากการแข่งขนั ซึT งทัRง 4 ปัจจยัดงักล่าวมีผลทาํให้มูลค่าการส่งออกของเวียดนามมี
มูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนเท่ากบั 25.895, 11.774, 8.197 และ 3.826 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั 
(ตารางทีT 58)  
 

3. ประเทศเนเธอร์แลนดมี์มูลค่าการส่งออกสินคา้ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปใน
ตลาดจีนเปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 0.291 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบว่าปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลจากการการกระจายตลาดหรือการขยาย
ตลาดของเนเธอร์แลนด์ทีTเพิTมขึRนเท่ากบั 19.594 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผล
จากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปทีT
เพิTมขึRน เท่ากบั 11.041 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนอีก 2 ปัจจยัทีTคือ ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบ
ร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกผิดทิศทางของเนเธอร์แลนด์ ซึT งทัRง 2 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้
มูลค่าการส่งออกของเนเธอร์แลนด์ลดลงเท่ากบั -7.246 และ -23.097 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ 
ตามลาํดบั(ตารางทีT 58) 

 
ดังนัR นการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดผลิตภณัฑ์ข้าวสาลีและอาหารสําเร็จรูปของ

ประเทศไทยในตลาดจีนเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง คือ เวียดนามและเนเธอร์แลนด์ โดย
แบบจาํลองส่วนแบ่งการตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออก
เพิTมขึRนมากทีTสุด ไดเ้ปรียบจากปัจจยัผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง
ของไทย เป็นสาํคญั รองลงมาคือผลจากการกระจายตลาด ผลจากการแข่งขนั ผลมาจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลก แต่ตอ้งเสียเปรียบผลปัจจยัจากการกระจายตลาดให้กบัประเทศเวียดนาม 
ส่วนประเทศเนเธอร์แลนด์ไม่มีปัจจยัใดๆทีTมีค่ามากกวา่ประเทศไทย  แสดงให้เห็นวา่ประเทศไทย
เป็นผูน้าํในการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปในตลาดจีน โดยมีประเทศเวียดนาม
เป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทย 
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ผลไม้กระป๋องและแปรรูป  
 

ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 59 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกผลไม้
กระป๋องและแปรรูปในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ ฟิลิปปินส์และเกาหลีใต ้
โดยใช้ขอ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออก ช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 
ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 11 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละ
ประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  

 
ตารางทีG 59  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกผลไม้

กระป๋องและแปรรูปของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก
ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
ฟิลิปปินส์
เกาหลีใต ้

0.194 
0.186 

 0.169 

0.325   
       0.108 
        0.017 

      0.282 
        0.300 
       0.152 

       0.043 
        -0.092 
         -0.016 

0.069 
-0.120 
-0.153 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 

1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้ผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในตลาดจีนเปลีTยนแปลง
เพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 0.194 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงของ
มูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความ
ตอ้งการผลไมก้ระป๋องและแปรรูปทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 0.325 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เนืTองจากผลไม้
กระป๋องและแปรรูปเป็นสินคา้ทีTมีความสะดวก ราคาไม่สูงนกั สามารถเก็บไวไ้ดน้าน และมีคุณค่า
ทางอาหาร เป็นทีTตอ้งการของผูบ้ริโภคทาํใหต้ลาดของสินคา้กลุ่มนีR มีการขยายตวัเพิTมขึRน ส่วนปัจจยั
ทีTรองลงมาคือ ผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของไทยทีTเพิTมขึRน ผลกระทบร่วมหรือผล
จากการส่งเสริมการส่งออกถูกทิศทางของไทย และผลจากการแข่งขนั ซึT งปัจจยั 3 ทาํให้มูลค่าการ
ส่งออกของไทยเพิTมขึRนเท่ากบั 0.282, 0.069 และ 0.043 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 
59) 

 
2. ประเทศฟิลิปปินส์มีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 0.186 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึR นมากทีTสุดเป็นผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของ
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ฟิลิปปินส์เพิTมขึRนเท่ากบั 0.300 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการผลไมก้ระป๋องและแปรรูปทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 0.108 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ แต่อย่างไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากทีTส่งเสริมการ
ส่งออกทีTผิดทิศทางของฟิลิปปินส์ ซึT งทัRง 2 ปัจจยัดงักล่าวทาํให้มูลค่าการส่งออกของฟิลิปปินส์
ลดลงเท่ากบั       -0.092 และ -0.120 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 59) 
 

3. ประเทศเกาหลีใต้มีมูลค่าการส่งออกสินค้าผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในตลาดจีน
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 0.169 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของเกาหลี
ใตเ้พิTมขึRนเท่ากบั 0.152 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการขยายตวัของการ
ส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการผลไมก้ระป๋องและแปรรูปทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 0.017 ลา้นดอลลาร์
สหรัฐฯ แต่อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมหรือผลจากทีTส่งเสริมการส่งออกทีT
ผดิทิศทางของเกาหลีใต ้ซึT งทัRง 2 ปัจจยัทาํใหมู้ลค่าการส่งออกของเกาหลีใตล้ดลงเท่ากบั -0.016 และ     
-0.153 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 59) 

 
ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดผลไมก้ระป๋องและแปรรูปของประเทศไทยใน

ตลาดจีนเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง คือฟิลิปปินส์และเกาหลีใต้ โดยแบบจาํลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด จาก
ผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกเป็นสาํคญั รองลงมาคือผลจากการกระจายตลาด   ผล
จากการแข่งขนั และผลกระทบร่วมหรือผลการส่งเสริมการส่งออกทีTถูกทิศทาง แต่จะเสียเปรียบผล
การกระจายตลาดให้กบัประเทศฟิลิปปินส์ ส่วนประเทศเกาหลีใตไ้ม่มีค่ามากกว่าไทยในทุกปัจจยั 
แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยเป็นผูน้าํในการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปในตลาดจีน โดยมี
ประเทศฟิลิปปินส์เป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทย 
 

นํVาตาลทรายและกากนํVาตาลทราย  

 
ผลการวิเคราะห์จากตารางทีT 60 ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกนํR าตาล

ทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีนของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไดแ้ก่ คิวบาและบราซิล
โดยใช้ขอ้มูลทีTเป็นมูลค่าการส่งออก ช่วงปีเฉลีTย 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีเฉลีTย 2546-2553 
ดงัทีTแสดงในตารางผนวกทีT 12 ซึT งปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกของแต่ละ
ประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงันีR  
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ตารางทีG 63  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีTในการเปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกนํR าตาลทราย
และกากนํRาตาลทรายของไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ 
มูลค่าการส่งออก

ทีGเปลีGยนแปลง 

ปัจจยัทีGมผีลต่อการเปลีGยนแปลงมูลค่า 

ขยายตวัส่งออกโลก    กระจายตลาด      แข่งขัน ผลกระทบร่วม 

ไทย 
คิวบา 
บราซิล 

30.819 
75.896 
 66.776 

22.477   
       36.964 
        41.327 

      28.784 
        31.200 
       29.966 

       -8.906 
        10.052 
         -2.313 

-10.866 
-0.061 
-0.870 

ทีTมา: จากการคาํนวณ 
 
1. ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกสินคา้นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 30.819 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึR นมากทีTสุดเป็นผลจากจากกระจายตลาดของไทยทีTเพิTมขึR นเท่ากับ 
28.784 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ เนืTองจากการปรับลดภาษีภายใตข้อ้ตกลงเขตการคา้เสรีอาเซียน ทาํให้
ไทยสามารถขยายตลาดการส่งออกทีTเพิTม ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลมาจากการขยายตวัของการ
ส่งออกของโลกทีTมีความตอ้งการนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทีTเพิTมขึRน ทาํให้มูลค่าการส่งออก
เพิTมขึRนเท่ากบั 22.477 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ แต่อยา่งไรก็ตาม ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วม
หรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทางของไทย ทาํให้มูลค่าการส่งออกของไทยลดลง
เท่ากบั -8.906 และ -10.866 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 60) 

 
2. ประเทศคิวบามีมูลค่าการส่งออกสินคา้นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีน

เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนมากทีTสุดเท่ากบั 75.896 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบว่าปัจจยัทีTมีผลต่อการ
เปลีTยนแปลงของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของ
โลกทีTมีความตอ้งการนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทีTเพิTมขึRน เท่ากบั 36.964 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ  
ส่วนปัจจยัทีTรองลงมาคือผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของคิวบา และผลจากการ
แข่งขนั ซึT งปัจจยั 2 ทีTทาํให้มูลค่าการส่งออกของคิวบาเพิTมขึRนเท่ากบั 31.200 และ 10.052 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ แต่อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทาง 
ของคิวบา ทาํมูลค่าการส่งออกลดลงเท่ากบั -0.061 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ (ตารางทีT 60) 
 

3. ประเทศบราซิลมีมูลค่าการส่งออกสินคา้นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีน
เปลีTยนแปลงเพิTมขึRนเท่ากบั 66.776 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ซึT งพบวา่ปัจจยัทีTมีผลต่อการเปลีTยนแปลง
ของมูลค่าการส่งออกทีTเพิTมขึRนมากทีTสุดเป็นผลมาจากการขยายตวัของการส่งออกของโลกทีTมีความ
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ตอ้งการนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทีTเพิTมขึR น เท่ากับ 41.327 ล้านดอลลาร์สหรัฐฯ ส่วนปัจจยัทีT
รองลงมาคือผลจากการกระจายตลาดหรือการขยายตลาดของบราซิลทีTเพิTมขึRนเท่ากบั 29.966 ลา้น
ดอลลาร์สหรัฐฯ แต่อยา่งไรก็ตาม ผลกระทบร่วมหรือผลจากการส่งเสริมการส่งออกทีTผิดทิศทาง
ของบราซิลและผลจากการแข่งขนั ทาํให้มูลค่าการส่งออกของบราซิลลดลงเท่ากบั -0.870 และ         
-2.313 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ตามลาํดบั (ตารางทีT 60) 

 
ดงันัRนการเปรียบเทียบส่วนแบ่งการตลาดนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายของประเทศ

ไทยในตลาดจีนเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง คือคิวบาและบราซิล โดยแบบจาํลองส่วนแบ่ง
การตลาดคงทีT (CMS) พบวา่ ประเทศไทยมีการเปลีTยนแปลงมูลค่าการส่งออกเพิTมขึRน จากปัจจยัผล
ผลจากจากกระจายตลาดเป็นสําคญั ซึT งเสียเปรียบทัRงประเทศบราซิลและคิวบา โดยเฉพาะประเทศ
คิวบาทีTมีมูลค่าการเปลีTยนแปลงการส่งออกเพิTมขึRนมากทีTสุด และไดเ้ปรียบประเทศต่างๆในทุกปัจจยั 
แสดงให้เห็นวา่ประเทศคิวบาเป็นผูน้าํในการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายในตลาดจีน 
และประเทศบราซิลเป็นคู่แข่งทีTสาํคญัของไทย 
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ภาพรวมผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏ (Revealed Comparative 
Advantage: RCA) และแบบจาํลองส่วนแบ่งตลาดคงทีT (Constant Market Share: CMS) จาก 4 ปัจจยั 
คือการขยายตวัของการส่งออกของโลก การกระจายตลาด การแข่งขนั และผลกระทบร่วมหรือการ
ส่งเสริมการส่งออก ของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTทาํการศึกษาในตลาดจีน เพืTอให้
สามารถเห็นภาพผลการวเิคราะห์ไดอ้ยา่งชดัเจนจึงไดแ้บ่งสินคา้ออกเป็น 6 กลุ่ม ดงันีR  (ดงัภาพทีT 14) 

 
1. สินคา้ทีTมีค่า  RCA เพิTมขึRน และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัการขยายตวัของการ

ส่งออกของโลกเป็นสาํคญั ไดแ้ก่ ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ และผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 
 
2. สินคา้ทีTมีค่า  RCA เพิTมขึRน และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัการกระจายตลาดเป็น

สาํคญั ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั ไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตว ์ 
 
3. สินคา้ทีTมีค่า  RCA เพิTมขึRน และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัผลกระทบร่วมหรือ

การส่งออกทีTถูกทิศทางเป็นสําคญั ไดแ้ก่ กลว้ยไม ้ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง และผลิตภณัฑ์ขา้วสาลี
และอาหารสาํเร็จรูป 

 
4. สินคา้ทีTมีค่า  RCA ลดลง และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัการขยายตวัของการ

ส่งออกของโลกเป็นสาํคญั ไดแ้ก่ ยางพาราและขา้ว 
 
5. สินคา้ทีTมีค่า  RCA ลดลง และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัการกระจายตลาดเป็น

สาํคญั ไดแ้ก่ นํRาตาลทรายและกากนํRาตาลทราย 
 
6. สินคา้ทีTมีค่า  RCA ลดลง และมีค่า CMS เพิTมขึRน ผลมาจากปัจจยัการแข่งขนัเป็นสําคญั 

ไดแ้ก่ กุง้สดแช่เยน็แช่แขง็ 
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 RCA เพิGมขึVน  RCA ลดลง 

CMS เพิGมขึVน 

- ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั  - ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 
- ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็  -ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสตัว ์
- ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แขง็  - กลว้ยไม ้
- ผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสาํเร็จรูป 

- ยางพารา   
- ขา้ว   

- กุง้สดแช่เยน็แช่แขง็        
- นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย 

การขยายตวัของโลก 

- ปลาสดแช่เยน็แช่
แขง็ 
- ผลไมก้ระป๋องและ
แปรรูป 

การกระจายตลาด 
- ผลิตภณัฑม์นั
สาํปะหลงั 

-ไขมนัและนํR ามนัจาก
พืชและสตัว ์

ผลกระทบร่วม 
- ผลไมส้ดแช่เยน็แช่
แขง็ 
- กลว้ยไม ้

- ผลิตภณัฑข์า้วสาลี

และอาหารสาํเร็จรูป 
 

การแข่งขนั 

- กุง้สดแช่เยน็แช่

แขง็ 

CMS เพิGมขึVน 

การขยายตวัของโลก 

- ยางพารา 
- ขา้ว 

การกระจายตลาด 

- นํR าตาลทราย

และกากนํR าตาล
ทราย 

RCA 

CMS 
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สินค้าเกษตรและอตุสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน 
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บททีG 6 
 

สรุปและข้อเสนอแนะ 
   

สรุป 

 
การคา้ระหว่างประเทศมีความสําคญัต่อการพฒันาเศรษฐกิจของไทยเป็นอยา่งมาก เพราะ

นอกจากจะเป็นแหล่งทีTมาของเงินตราต่างประเทศแลว้  การคา้ระหวา่งประเทศยงัส่งผลให้เกิดการ
ลงทุน การผลิต การถ่ายทอดเทคโนโลยี และการจา้งงานระหว่างประเทศ  ซึT งส่งผลให้เศรษฐกิจ
ภายในประเทศมีการขยายตวัอยา่งต่อเนืTอง ดว้ยเหตุดงักล่าวรัฐบาลจึงมีนโยบายในการส่งเสริมการ
ส่งออกโดยเฉพาะสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร ซึT งประเทศไทยเป็นประเทศผูผ้ลิตและ
ส่งออกทีTสาํคญัรายหนึTงของโลก 

 
ตลาดส่งออกหลกัของสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทย คือ ตลาดจีน เนืTองจาก 

จีน เป็นประเทศทีTมีการเติบโตและขยายตวัทางเศรษฐกิจอย่างรวดเร็ว และความตอ้งการบริโภค
อาหารเพิTมขึRนอยา่งมาก ประกอบกบัการเปิดเสรีทางการคา้ของจีน เป็นตวักระตุน้ทาํให้เกิดการคา้
กบัประเทศไทยและประเทศในกลุ่มอาเซียน-จีนเพิTมมากขึRน โดยสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรม
เกษตรทีTสําคัญและทาํรายได้หลักให้กับประเทศไทย ได้แก่ ยางพารา ข้าว และผลิตภณัฑ์มัน
สําปะหลงั เป็นสินคา้ทีTไทยส่งออกและครองตลาดในจีนเป็นส่วนใหญ่ สินคา้ในกลุ่มรองลงมา คือ 
สินคา้ประเภทผกัและผลไมส้ดและแปรรูป เป็นตน้  

 
การวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากกฏสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรม

เกษตรของไทยในตลาดจีน ทัRง 11 ชนิด ไดท้าํการเปรียบเทียบ 2 ช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบั
ช่วงปี 2546-2553 พบว่าพบว่าสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTทาํการศึกษาทุกชนิดของ
ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏทัRงหมด (มีค่า RCA มากกว่า 1) โดยมี
แนวโน้มทิศทางทัRงเพิTมขึRนและลดลงแตกต่างกนั สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTมีค่า
แนวโนม้ความเปรียบเทียบทีTปรากฏเพิTมขึRน ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั ผลไมก้ระป๋องและแปร
รูป ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง กลว้ยไม ้ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์ และ
ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรทีTมีค่าแนวโน้มความ
เปรียบเทียบทีTปรากฏลดลง ไดแ้ก่ ยางพารา ขา้ว กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง และนํR าตาลทรายและ
กากนํRาตาลทราย 
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การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที	สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดจีน 
ทัRง 11 ชนิดของไทยในตลาดจีน ไดท้าํการเปรียบเทียบ 2 ช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี 
2546-2553 พบว่า  การเปลี	ยนแปลงการส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยใน
ตลาดจีนที	สําคญัมาจากปัจจยั คือ ผลจากการขยายตวัของการส่งออกโลกมากที	สุด ไดแ้ก่  ปลาสด
แช่เยน็แช่แขง็ ยางพารา ขา้ว และผลไมก้ระป๋องและแปรรูป ปัจจยัรองลงมาคือ ผลจากการกระจาย
ตลาด ได้แก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลัง ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว์ และนํR าตาลทรายและ
กากนํR าตาลทราย ต่อมาคือผลกระทบร่วมหรือส่งเสริมการส่งออก ไดแ้ก่ ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง 
กลว้ยไม ้และผลิตภณัฑข์า้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป และผลจากการแข่งขนั ไดแ้ก่ กุง้สดแช่เยน็แช่
แขง็  

 
ผลจากการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏและการวิเคราะห์ส่วนแบ่ง

ตลาดคงที	  ทําให้สามารถแบ่งสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรออกเป็น 3 กลุ่ม ตาม
ความสามารถในการแข่งขนั ดงันีR  กลุ่มแรก สินคา้ทีTไทยมีความสามารถในการแข่งขนัในระดบัสูง
และไทยเป็นผูน้าํในการส่งออกทีTสาํคญัในตลาดจีน ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั ผลไมส้ดแช่เยน็
แช่แข็ง ขา้วและกลว้ยไม ้สินคา้ในกลุ่มนีR ไทยมีส่วนแบ่งการตลาดในระดบัสูง และมีความสามารถ
ในการแข่งขันทีTดีกว่าประเทศคู่แข่งมาก กลุ่มทีTสอง สินค้าทีTไทยมีความสามารถแข่งขันใน
ระดบักลาง ไดแ้ก่ ยางพารา ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป และผลไมก้ระป๋องและแปรรูป 
สินคา้กลุ่มนีRไทยมีส่วนแบ่งการตลาดในระดบัสูงและมีความสามารถในการแข่งขนัทีTดี แต่ประเทศ
คู่แข่งเขา้มาแยง่ส่วนแบ่งการตลาดเพิTมขึRน กลุ่มทีTสาม สินคา้ทีTไทยมีความสามารถในระดบัตํTา ไดแ้ก่ 
ปลาสดแช่เยน็แช่แข็ง กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์และนํR าตาลทรายและ
กากนํR าตาลทราย สินค้ากลุ่มนีR ไทยมีส่วนแบ่งการตลาดในระดับตํTาและมีความสามารถในการ
แข่งขนัตํTากวา่ประเทศคู่แข่งในตลาดจีน 
 

ข้อเสนอแนะ 

 

ข้อเสนอแนะทัGวไป 
 
1. ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏสินคา้ทีTมีแนวโนม้ลดลง ไดแ้ก่ ยางพารา ขา้ว 

กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง และนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย มีผลมาจากภาวะการแข่งขนัทีTเพิTมขึRน 
ดงันัRน ควรมีการวางนโยบายในดา้นการเพิTมประสิทธิภาพการผลิตและการส่งออกสินคา้ดงักล่าวให้
มากขึRน เพืTอใหส้ามารถแข่งขนักบัประเทศคู่แข่งขนัอืTนได ้
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2. ส่วนแบ่งตลาดคงทีT ผลจากการแข่งขนัและผลกระทบร่วมของไทยมีค่าทีTติดลบ ไดแ้ก่ 
ปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ ไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตว ์นํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทราย  แสดงวา่ 
การแข่งขนัของการส่งออกสินคา้ดงักล่าวในตลาดจีนนีR มีการแข่งขนัค่อนขา้งสูง โดยมีประเทศคู่
แข่งขนัเขา้มาแย่งส่วนแบ่งตลาด ดงันัRน จึงควรมีการแสวงหาวิธีการส่งเสริมการส่งออกสินคา้
ดังกล่าวให้เพิTมขึR นเพืTอเป็นการขยายฐานในการส่งออกของประเทศไทย นอกจากนีR ควรเพิTม
เอกลกัษณ์ของสินคา้ให้แตกต่างจากประเทศอืTน ๆ เพืTอจะไดส้ามารถแข่งขนักบัประเทศคู่แข่งขนัทีT
เขา้มาในตลาดใหม้ากขึRน 

 
3. ส่วนแบ่งตลาดคงทีT ผลจากการกระจายตลาดและผลจากการขยายตวัของส่งออกโลกมี

ค่าทีTเป็นบวกในทุกสินคา้ในตลาดจีน แสดงวา่ สินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรในตลาดจีนมี
อตัราการขยายตวัการส่งออกทีTสูงและยงัสามารถขยายตวัเพิTมขึRน ดงันัRน จึงเป็นโอกาสสําคญัทีTไทย
จะตอ้งหาวิธีในการรักษาให้สามารถครองตลาดจีนให้เพิTมขึRน นอกจากนีR ยงัตอ้งส่งเสริมการตลาด
เพิTมขึRนเพืTอเป็นการขยายฐานในการส่งออกสินคา้เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของไทยต่อไป 

 
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 
1. กลุ่มสินคา้ทีTไทยมีความสามารถในการแข่งขนัในระดบัสูงและเป็นผูน้าํในการส่งออกทีT

สําคญัในตลาดจีน ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง ขา้วและกลว้ยไม ้ดงันัRน 
ภาครัฐและหน่วยงานทีT เกีTยวข้องควรทีTจะส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้า เพืTอให้สินค้ามี
กระบวนการผลิตทีTถูกตอ้งตามระบบคุณภาพ เพืTอรักษาส่วนแบ่งการตลาดในตลาดจีนต่อไป 
 
 2. สินคา้ทีTไทยมีความสามารถแข่งขนัในระดบักลางและเป็นผูน้าํในการส่งออกเช่นกนั แต่
ประเทศคู่แข่งเขา้มาแย่งส่วนแบ่งการตลาดเพิTมขึRน ไดแ้ก่ ยางพารา ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหาร
สําเร็จรูป และผลไม้กระป๋องและแปรรูป ดังนัRน ภาครัฐและหน่วยงานทีTเกีTยวข้องควรแสวงหา
วิธีการขยายฐานการส่งออก ตลอดจนสนับสนุนการวิจยัตลาดและพฒันาการผลิตอย่างต่อเนืTอง
เพืTอใหแ้ข่งขนักบัประเทศต่างๆได ้
 

3. สินคา้ทีTไทยมีความสามารถในระดบัตํTากวา่ประเทศคู่แข่งในตลาดจีน ไดแ้ก่ ปลาสดแช่
เยน็แช่แข็ง กุง้สดแช่เยน็แช่แข็ง ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว ์และนํR าตาลทรายและกากนํR าตาล
ทราย ดงันัRน ภาครัฐและหน่วยงานทีTเกีTยวขอ้งควรมีส่วนในการช่วยเหลือการส่งออกอย่างจริงจงั
และมีประสิทธิภาพมากขึRน จากภาวะการแข่งขนัทีTสูงมากทัRงในเรืTองจาํนวนคู่แข่ง ราคาสินคา้ทีTสูง
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กว่าคู่แข่ง ควรสนบัสนุนเงินทุนและให้ความรู้ในการวิจยัตลาด ปรับปรุงและพฒันาการผลิตอย่าง
ต่อเนืTอง ตลอดจนตรวจสอบคุณภาพสินคา้ใหไ้ดม้าตรฐาน เพืTอใหสิ้นคา้มีความแตกต่างจากประเทศ
คู่แข่งและเพืTอใหไ้ดรั้บความไวว้างใจกบัประเทศคู่คา้อีกดว้ย 
 

ข้อเสนอแนะในการศึกษาครัVงต่อไป 
 

ในการศึกษาครัR งนีR ไดท้าํการศึกษาการความสามารถในการแข่งขนัของสินคา้เกษตรและ
อุตสาหกรรมเกษตรของไทยในตลาดส่งออกคือ ตลาดจีน สินคา้ทีTทาํการศึกษาเป็นสินคา้ใน
ภาพรวมกวา้งๆประเทศไทยส่งออกไปตลาดจีนเท่านัRน โดยไม่ไดศึ้กษาผลิตภณัฑ์ยอ่ยในรายสินคา้
นัRนๆ  ทาํให้ผลการวิเคราะห์ดงักล่าวอาจจะทาํให้ไม่สามารถแสดงผลไดอ้ยา่งชดัเจน  ดงันัRน ใน
การศึกษาครัR งต่อไป ควรทีTจะศึกษาผลิตภณัฑ์ยอ่ยของสินคา้ต่างๆ เพืTอให้ทราบถึงความตอ้งการทีT
แทจ้ริงของประเทศจีน จะได้นาํมาปรับปรุงและแก้ไขให้ประเทศไทยมีความได้เปรียบในการ
แข่งขนัการส่งออกสินคา้ไปยงัประเทศจีนต่อไป 
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ภาคผนวก ก 
ขอ้มูลทีTใชใ้นการวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏและการวเิคราะห์ส่วนแบ่ง

การตลาดของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งในตลาดจีน 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

145

ตารางผนวกทีG 1  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออก
ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 
2542-2553  

                    (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย เวยีดนาม อนิโดนีเซีย 

2542 510.142 97.978 56.748 14.442 12.546 
2543 398.428 122.184 64.863 13.235 10.962 
2544 485.413 173.486   105.024 13.221 13.005 
2545 414.606     163.157   110.486 18.586 10.962 

เฉลีGยปี 2542-2545 452.147 139.201 82.280   14.871 11.869 

2546 487.500 224.939   150.256 40.620 3.837 
2547 684.111 394.097   273.152 49.492 21.294 
2548 638.725 481.440   341.252 50.373 29.349 
2549 773.828 660.461   479.996 100.342 20.047 
2550      1,033.246 660.980   555.837 130.035 23.951 
2551      1,006.326 413.056   282.423 106.300 21.473 
2552      1,037.280 929.621   681.126 202.781 24.664 
2553      1,302.080   1,004.260   765.443 210.931 29.484 

เฉลีGยปี 2546-2553 870.387 596.107   466.185 111.359 21.763 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 2  มูลค่าการส่งออกผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออก
ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 
2542-2553 

                    (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ)  

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย อนิโดนีเซีย ฟิลปิปินส์ 

2542    1,096.805    8.693    4.218    1.074     1.503 
2543  1,204.034  12.353 5.273 1.361 2.420 
2544  1,313.677  23.256 9.197 9.014 1.150 
2545  1,484.145  20.254 8.986 8.009 3.083 

เฉลีGยปี 2542-2545 1,274.665 16.139 6.919 4.865 2.039 

2546  2,035.371  30.400 15.308 10.002 2.947 
2547  2,318.957  49.410 29.640 9.042 4.726 
2548  2,809.047 66.004 35.066 8.369 2.429 
2549  3,122.434  33.825 18.231 7.719 3.661 
2550  3,867.278  70.406 48.790 8.960 5.223 
2551  4,370.285  83.658 52.944 7.956 7.324 
2552 4,358.565 161.371 130.824 8.225 8.024 
2553 4,541.477 169.280 125.668 11.461 12.207 

เฉลีGยปี 2546-2553 3,427.927 83.044 57.059 8.967 5.818 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 3  มูลค่าการส่งออกปลาสดแช่เยน็แช่แขง็ทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกปลา
สดแช่เยน็แช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-
2553 

                      (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ)  

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย สหรัฐอเมริกา เวยีดนาม 

2542   7,688.000       14.983      0.427         3.161   4.266 
2543 7,335.000 23.520 1.083 3.179 5.513 
2544 6,762.000 38.620 1.738 3.598 7.676 
2545 6,200.000 23.030 3.368 1.649 7.711 

เฉลีGยปี 2542-2545 6,996.250 25.040 1.654 2.597 5.541 

2546 8,260.000 28.600 3.378 3.796 6.815 
2547 9,559.000 45.550 3.091 6.389 10.663 
2548 11,071.000 43.540 3.119 6.819 11.524 
2549 12,167.000 45.350 1.981 4.302 9.672 
2550 13,199.000 38.130 2.778 5.417 12.566 
2551 13,798.000 48.340 1.651 6.004 13.392 
2552 13,691.000 66.250 1.484 4.475 15.011 
2553 15,095.000 59.170 3.782 5.039 16.687 

เฉลีGยปี 2546-2553 12,105.000 46.866 2.204 4.405 11.416 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 4  มูลค่าการส่งออกกลว้ยไมท้ัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกกลว้ยไมไ้ปยงั
ตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553  

               (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ)    

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย เนเธอร์แลนด์ ญีGปุ่น 

2542     3,124.569  1.746     0.124   0.3457       0.001 
2543  3,328.779       1.967 0.190 0.4106 0.002 
2544  3,456.560  2.086 0.313 0.3117 0.004 
2545  3,768.323  2.357 0.599 0.3250 0.116 

เฉลีGยปี 2542-2545 3,419.557 2.039 0.298 0.3732 0.031 

2546  4,546.398  2.561 0.804 0.491 0.109 
2547  4,931.368  3.011 1.068 0.508 0.325 
2548  5,297.802  3.473 1.559 0.335 0.3435 
2549  5,624.787  10.785 9.093 0.652 0.225 
2550  6,514.848  15.334 13.264 0.552 0.279 
2551  6,914.778  17.025 15.217 0.572 0.349 
2552 6,720.135 17.031 15.075 0.612 0.352 
2553 7,244.653 15.889 14.895 0.626 0.279 

เฉลีGยปี 2546-2553 5,974.346 10.639 8.872 0.543 0.283 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 5  มูลค่าการส่งออกยางพาราทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกยางพาราไปยงั 
ตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553  

                             (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย     มาเลเซีย อนิโดนีเซีย 

2542   3,111.013  482.332   179.390      56.006    39.708 
2543       3,512.433  584.229 342.160 118.820 116.492 
2544       2,961.372  792.290 344.401 155.519 184.740 
2545       3,886.302  893.899 452.165 102.680 152.792 

เฉลีGยปี 2542-2545 3,367.780 688.188 329.529 108.256 123.433 

2546       5,906.076  1,154.770 672.327 150.652 172.523 
2547       7,773.755  1,522.583 805.673 305.142 315.297 
2548       8,646.216  1,854.990 782.407 370.197 393.760 
2549     13,272.343  3,030.412 1,398.115 649.507 780.369 
2550     14,480.977  3,257.497 1,501.219 790.238 850.812 
2551     17,010.033  4,303.510 2,083.469 806.791 987.041 
2552 9,874.383 2,813.906 1,843.753 528.245 651.769 
2553 20,643.716 5,603.510 2,663.055 989.229 1,299.986 

เฉลีGยปี 2546-2553 12,200.937 2,942.647 1,476.252 573.750 681.455 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 
 

 



 

 

150

ตารางผนวกทีG 6  มูลค่าการส่งออกขา้วทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกขา้วไปยงัตลาดจีน
ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 

                                                                                                                                                  (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย เวยีดนาม ญีGปุ่น 

2542   3,985.875     78.153 77.726        0.495         0.124 
2543    4,803.005  112.714 100.378 0.945 0.106 
2544    5,168.927  98.853 90.554 0.973 0.075 
2545    4,799.998  79.664 70.954 1.821 0.100 

เฉลีGยปี 2542-2545 4,689.451 92.346 83.753 1.059 0.101 

2546    5,539.879  116.633 111.583 4.030 0.091 
2547    6,632.594  262.781 252.062 8.476 0.146 
2548    7,081.494  276.010 263.691 11.122 0.351 
2549    7,517.189  298.478 283.757 13.616 0.518 
2550  10,064.655  237.463 222.277 13.978 0.688 
2551  14,910.844  207.614 174.438 21.893 0.835 
2552 13,596.414 211.441 184.615 20.038 0.968 
2553 13,572.869 273.326 246.973 24.326 0.941 

เฉลีGยปี 2546-2553 9,864.492 235.468 217.424 14.687 0.567 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 7  มูลค่าการส่งออกกุง้สดแช่เยน็แช่แข็งทัRงหมดของโลก และมูลค่าการส่งออกกุง้สด
แช่เย็นแช่แข็งไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-
2553 

                                                                                                              (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

  โลก      ไทย      เวยีดนาม     แคนาดา 

2542       9,435.452     119.562        16.467        52.850        6.984 
2543         9,612.289  215.779          16.570 57.905 7.788 
2544         9,272.179  193.696          14.580 51.011 10.263 
2545         9,209.351  190.836 9.718 52.071 10.106 

เฉลีGยปี 2542-2545 9,382.137 179.968 14.334 53.459 8.785 

2546        10,353.503  287.937 21.735 88.567 9.125 
2547        10,620.817  312.035 15.490 95.266 11.522 
2548        10,719.953  289.707 33.345 104.301 11.151 
2549        11,655.156  292.244 50.431 110.666 9.272 
2550        12,141.865  299.890 41.561 114.938 11.073 
2551        12,369.678 308.067 68.622 121.807 28.383 
2552 12,077.123 337.207 79.522 147.409 22.091 
2553 13,989.347 513.190 80.478 204.706 32.534 

เฉลีGยปี 2546-2553 11,740.930 330.035 48.898 123.458 16.894 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 8  มูลค่าการส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวท์ัRงหมดของโลก และมูลค่าการ
ส่งออกไขมนัและนํRามนัจากพืชและสัตวไ์ปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและ
ประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553  

                                                                                                             (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย มาเลเซีย อนิโดนีเซีย 

2542 17,145.643  1,347.685    90.063  327.738    216.310 
2543  18,158.384  1,072.095 110.056 326.975 190.374 
2544  17,032.308  819.580 65.008 430.735 124.879 
2545  20,083.955  1,213.903 95.010 533.478 198.282 

เฉลีGยปี 2542-2545 18,105.072 1,113.315 90.034 404.732 182.461 

2546  29,325.932 2,230.714 189.456 910.295 442.623 
2547  35,659.870  2,875.386 230.086 1,138.291 732.368 
2548  36,924.034  3,300.624 270.080 1,154.883 811.251 
2549  40,853.378 3,321.116 297.091 1,262.135 1,003.487 
2550  41,088.057  5,862.567 345.025 1,782.574 1,596.075 
2551  58,189.828  7,430.333 393.042 2,118.214 1,748.858 
2552 66,277.676 7,966.241 530.061 2,637.898 1,511.132 
2553 77,564.084 8,876.613 590.179 3,048.835 1,811.430 

เฉลีGยปี 2546-2553 48,235.357 5,232.949 355.628 1,756.641 1,207.153 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 9  มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปทัRงหมดของโลก และ
มูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูปไปยงัตลาดจีนของโลก 
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553   

                                        (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ)  

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย เวยีดนาม เนเธอร์แลนด์ 

2542        700.274  39.874   10.347    5.094       10.081 
2543     702.075  37.935 10.035 7.184 10.162 
2544     706.067  46.654 10.984 10.957 10.167 
2545     780.072  76.080 10.954 17.767 8.038 

เฉลีGยปี 2542-2545 722.122 50.124 10.580 10.251 10.098 

2546     906.957  113.268 36.390 29.093 11.505 
2547  1,019.899  161.133 67.338 43.671 7.034 
2548  1,097.296  144.164 59.754 40.599 12.174 
2549  1,339.920 210.432 88.521 84.958 13.187 
2550  1,741.426  188.443 104.632 67.202 2.694 
2551  2,016.250 188.922 114.709 53.315 5.366 
2552 1,919.309 262.706 162.780 73.062 5.468 
2553 2,371.895 410.364 269.181 79.663 21.798 

เฉลีGยปี 2546-2553 1,551.619 209.929 112.913 58.945 9.903 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 10  มูลค่าการส่งออกผลไมก้ระป๋องและแปรรูปทัRงหมดของโลก และมูลค่าการ
ส่งออกผลไม้กระป๋องและแปรรูปไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทยและ
ประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553 

                         (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ)  

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย  ฟิลปิปินส์ เกาหลใีต้ 

2542      195.899     0.352   0.146      0.086      0.008 
2543   196.087  0.406 0.256 0.189 0.011 
2544   194.169  0.414 0.228 0.191 0.025 
2545   207.246  0.454 0.235 0.143 0.022 

เฉลีGยปี 2542-2545 198.351 0.407 0.216 0.152 0.017 

2546   252.077  0.933 0.213 0.199 0.068 
2547   303.594  0.697 0.201 0.156 0.098 
2548   345.873  1.798 0.387 0.228 0.125 
2549   409.283  1.594 0.394 0.310 0.152 
2550   514.501  2.961 0.458 0.426 0.248 
2551   471.128  2.390 0.564 0.442 0.256 
2552 437.258 3.377 0.408 0.385 0.265 
2553 509.121 4.674 0.662 0.566 0.276 

เฉลีGยปี 2546-2553 405.355 2.303 0.411 0.339 0.186 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 11  มูลค่าการส่งออกนํR าตาลทรายและกากนํR าตาลทรายทัRงหมดของโลก และมูลค่า
การส่งออกนํRาตาลทรายและกากนํRาตาลทรายไปยงัตลาดจีนของโลก ประเทศไทย
และประเทศคู่แข่ง ปี 2542-2553  

                                                                                                (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี ทัVงหมดของโลก 
ตลาดจนี 

โลก ไทย ควิบา บราซิล 

2542  5,839.234 185.175 17.952  55.527 57.231 
2543    5,937.110  181.723 21.405 67.087 97.328 
2544    7,497.794  373.280 108.167 90.728 63.256 
2545    7,463.238  278.625 38.729 95.529 73.070 

เฉลีGยปี 2542-2545 6,684.344 254.701     46.563 77.218       72.721 

2546    8,046.944  216.468 36.849 87.617 102.498 
2547    8,674.576  336.680 62.421 110.711 127.274 
2548  11,512.731  451.572 48.983 121.135 77.230 
2549  16,205.792  617.326 75.824 195.330 122.803 
2550  14,794.529  482.130 109.454 128.004 164.206 
2551  16,000.865  423.543 69.945 188.875 157.464 
2552 18,989.806 477.155 85.943 163.967 161.463 
2553 26,405.870 1,032.223 129.645 229.277 203.046 

เฉลีGยปี 2546-2553 15,078.889 504.637 77.383 153.115 139.498 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 12  มูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไปยงัตลาดจีน
ปี 2542-2545 

                                                                                                           (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ   2542    2543    2544    2545 
  เฉลีGย 

  2542-2545 

โลก 224,687.12  225,095.14   243,562.58   295,302.91  247,161.93 
ไทย 4,234.45      4,380.18       4,712.79       5,598.53  4,731.49 
มาเลเซีย 5,234.97      5,480.03       9,105.57       9,295.47  7,279.01 
อินโดนีเซีย 4,058.81      4,402.03       3,888.17       4,500.92  4,234.83 
ญีTปุ่น 41,023.51    41,520.27     42,808.21     53,489.04  44,710.34 
เวยีดนาม 900.97        929.10       1,309.89       1,714.53  1,228.62 
ฟิลิปปินส์ 3,593.88      3,677.41       3,945.29       3,216.53  3,858.27 
แคนาดา 3,235.57      3,751.31       4,030.09       3,627.24  3,661.05 
สหรัฐอเมริกา 21,850.44    22,364.61     26,204.29     27,227.90  24,411.85 
คิวบา 85.94          85.54         114.05         115.67  100.39 
เกาหลีใต ้ 23,056.81    23,207.94     23,393.82     28,580.98  24,445.61 
เนเธอร์แลนด ์ 1,122.71      1,236.23       1,456.39       1,573.14  1,347.12 
บราซิล 968.99 1,621.42 1,347.24 3,003.09 1,735.18 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
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ตารางผนวกทีG 13  มูลค่าการส่งออกทุกสินคา้ของโลก ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไปยงัตลาดจีน ปี 2546-2553 

                                                                                                                                                                                         (หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ประเทศ   2546       2547    2548    2549 2550    2551 2552    2553 เฉลีGย2546-2553 

โลก  413,095.62  560,811.18  660,221.77  791,793.90  956,261.49  1,131,468.69 1,003,892.74 1,393,909.26 863,931.83 

ไทย      8,828.91    11,537.60    13,993.68    17,961.72    22,652.45       25,627.18 24,848.63 33,201.10 19,581.41 

มาเลเซีย    13,998.33    18,162.23    20,107.84    23,576.74    28,737.28       32,111.96 32,206.00 56,375.26 28,159.46 

อินโดนีเซีย      5,754.28      7,212.09      8,429.93      9,610.02    12,380.09       14,377.15 13,538.00 20,759.71 11,507.66 

ญีTปุ่น    74,204.07    94,191.67  100,467.56  115,810.93  133,903.26     150,634.07 130,748.70 176,304.02 122,033.00 

เวยีดนาม      1,954.83      2,578.32      2,949.35      3,185.92      5,314.42        5,536.99 4,741.05 6,970.92 4,153.97 

ฟิลิปปินส์      6,309.29      9,062.15    12,870.40    17,676.05    23,128.74       19,502.04 11,935.52 16,198.86 14,335.38 

แคนาดา      4,376.46      7,345.02      7,516.42      7,666.94    10,974.97       12,776.96 11,917.07 14,791.21 9,670.63 

สหรัฐอเมริกา    33,882.96    44,652.66    48,734.98    59,222.47    69,860.58       81,486.11 77,432.66 101,310.47 64,572.86 

คิวบา        120.56        194.96        237.35        528.31      1,105.37           903.06 547.62 765.05 550.28 

เกาหลีใต ้    43,160.54    62,165.56    76,873.77    89,818.28  104,044.63     112,153.70 102,125.01 138,023.81 91,045.66 

เนเธอร์แลนด ์      1,936.81      2,964.75      2,925.42      3,648.27      4,935.37        5,366.97 5,124.43 6,478.56 4,172.57 

บราซิล 5,845.58 8,656.10 9,981.79 12,907.22 18,342.16 23,632.21 28,311.20 38,038.09 18,214.29 

ทีTมา : Global Trade Information Service (2011) 
 

157



 

 

158

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ตวัอยา่งการวเิคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏและการวเิคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด

ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งในตลาดจีน 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

159

1. การวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีGปรากฏ 
 

ในการคาํนวณค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏของมูลค่าการส่งออกสินค้า
เกษตรและอุตสาหกรรมเกษตรของประเทศไทย และประเทศประเทศคู่แข่งต่างๆในสินคา้ทีTศึกษา 
11 ชนิด ไดแ้ก่ ผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงั(0714), ผลไมส้ดแช่เยน็แช่แข็ง(0804), ปลาสดแช่เยน็แช่
แข็ง(0304), กลว้ยไม(้0603), ยางพารา(4001), ขา้ว(1006), ไขมนัและนํR ามนัจากพืชและสัตว(์1515), 
ผลิตภณัฑ์ขา้วสาลีและอาหารสําเร็จรูป(1108), ผลไมก้ระป๋องและแปรรูป(2006) และนํR าตาลทราย
และกากนํRาตาลทราย(1701) โดยใชข้อ้มูลในตารางผนวกทีT 1-13 ในการคาํนวณ 

 
ขัVนตอนในการคํานวณความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีGปรากฏ 
 
 1)  จาํแนกและแบ่งช่วงเวลาในการวิเคราะห์เป็นช่วงเวลาตามสภาพการคา้ของตลาดโลก
หรือการคา้สินคา้ทีTพิจารณาในกรณีนีR  คือ สินคา้ทัRง 11ชนิดดงักล่าวขา้งตน้ แบ่งช่วงเวลาออกเป็น 2 
ช่วง คือ ช่วงปี 2542-2545 และช่วงปี 2546-2553 
 
 2)  คาํนวณค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้แต่ละชนิด ดว้ยการนาํ
มูลค่าการส่งออกสินคา้แต่ละชนิดของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งไปยงัตลาดจีนหารดว้ยมูลค่า
การส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยหรือประเทศคู่แข่งต่างๆ ไปยงัตลาดโลก และนาํมูลค่าการ
ส่งออกสินคา้แต่ละชนิดทัRงหมดของโลกหารดว้ยมูลค่าการส่งออกแต่ละชนิดทัRงหมดของโลกไปยงั
ตลาดจีน 
 
 3)  เมืTอไดค้่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกแต่ละชนิดของแต่ละประเทศ
ไทย และประเทศคู่แข่งขนั นาํผลค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบมารายงานผลเพืTอเปรียบเทียบค่า 
ความไดเ้ปรียบว่าแต่ละประเทศมีค่าความไดเ้ปรียบมากกว่า 1 หรือมีค่าน้อยกว่า 1 เพืTอจะไดศึ้กษา 
ถึงความสามารถในการส่งออกสินคา้แต่ละชนิดของแต่ละประเทศในตลาดจีน 
 

การคํานวณความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที�ปรากฏ 
 

RCAik = 
)/(

)/(

wwk

iik

ΧΧ

ΧΧ  
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โดยที	 
 
 RCAik =   ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k ของประเทศไทย 
       และประเทศคู่แข่ง 
 Xik =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ของประเทศไทยหรือของประเทศคู่แข่งต่างๆ 
       ไปยงัตลาดจีน 
 Xi =   มูลค่าการส่งออกทัRงหมดของประเทศไทยหรือประเทศคู่แข่งต่างๆ ไปยงั 
        ตลาดโลก 

Xwk =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ทัRงหมดของโลก 
 Xw =   มูลค่าการส่งออกสินคา้ k ทัRงหมดของโลกไปยงัตลาดจีน 
 i =   ประเทศผูส่้งออกประกอบดว้ย ประเทศไทย และประเทศคู่แข่งต่างๆ แสดงใน 
       ตารางทีT 6 
 k =   สินคา้ 11 ชนิดดงักล่าวขา้งตน้ 
 

ตัวอย่างการคํานวณ  

 
ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของประเทศไทยใน

ตลาดจีน 
 
ช่วงปี 2542-2545 
 
 RCAik  =   84.280/4,731.488  =   31.68 
        139.201/247,161.938 
 
ช่วงปี 2546-2553 
 
 RCAik  =   446.185/19,581.409  =   33.02 
        596.106/863,931.813 
 

ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของประเทศเวียดนาม
ในตลาดจีน 
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ช่วงปี 2542-2545 
 
 RCAik  =   14.871/1,228.623  =   21.49 
        139.201/247,161.938 
 
ช่วงปี 2546-2553 
 
 RCAik  =   111.359/5,953.375  =   27.10 
        596.106/863,931.813 
 

ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบทีTปรากฏผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังของประเทศ
อินโดนีเซียในตลาดจีน 
 
ช่วงปี 2542-2545 
 
 RCAik  =   11.869/4,212.483  =   5.00 
        139.201/247,161.938 
 
ช่วงปี 2546-2553 
 
 RCAik  =   21.762/11,507.659  =   2.74 
        596.106/863,931.813 
 
2. การวเิคราะห์แบบจําลองส่วนแบ่งตลาดคงทีGมีขัVนตอน ดังนีV 

 
1)  จาํแนกและแบ่งช่วงเวลาในการวิเคราะห์เป็นช่วงเวลาตามสภาพการคา้ของตลาดโลก

หรือการคา้สินคา้ทีTพิจารณาในกรณีนีR  คือคือ สินคา้ทัRง 11ชนิดดงักล่าวขา้งตน้  
 
2)  คาํนวณหาอตัราการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกทุกสินค้าทัR งหมดของโลก โดย

เปรียบเทียบระหวา่งช่วงเวลาทีTไดแ้บ่งไวใ้นขอ้ทีT 1) 
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3)  คาํนวณหาอัตราการขยายตัวของมูลค่าการส่งออกแต่ละชนิดของตลาดโลก โดย
เปรียบเทียบระหวา่งช่วงเวลาทีTไดแ้บ่งไวใ้นขอ้ทีT 1) 
  
ตัวอย่างการคํานวณ  

 
การคาํนวณหาส่วนแบ่งการตลาดคงทีTของผลิตภณัฑ์มนัสําปะหลงัของประเทศไทยใน

ตลาดโลก ในช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี 2549-2553 
 
กาํหนดให ้  ช่วงปีฐาน คือ 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปีทีTพิจารณา 2546-2553 
 
อตัราการขยายตวัของการส่ งออกของโลกในสินคา้ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 
 

gk =   Gk-1 
 
Gk =   (∑i∑jX

1
ijk/∑i∑j X

0
ijk) 

 
   =   870.387/452.147 
 
   =   1.925007 
 
  gk =   1.925007-1 
 
   =   0.925007 
 
อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลกในสินคา้ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในตลาดจีน 
 

gjk =   Gjk-1 
 

Gjk =   (∑iX
1

ijk/∑i X
0

ijk) 
 

=   613.606/139.201 
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=   4.408054 
 

gjk =   4.408054-1 
 
=   3.408054 

 
ส่วนกลบัอตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลกในสินคา้ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัในตลาดจีน 
 

g*
 jk =   1-G*

jk 
 

=   








∑∑∑
−

ijkiijki X 01 /

1
1  

 
G*

jk =   ∑iX
0
ijk/∑iX

1
ijk 

 
=   452.147/870.387 
 
=   0.519478 
 

  g*
 jk =   1-0.519478 

 
   =   0.480521 
 

นาํขอ้มูลมาคาํนวณหาส่วนแบ่งการตลาดคงทีTของผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัของประเทศไทย
ในตลาดโลกในช่วงปี 2542-2545 เปรียบเทียบกบัช่วงปี 2546-2553 โดยอาศยัสมการนีR  
 

∑jX
1
ijk-∑jX

0
ijk   =   [Gk∑jX

0
ijk-∑jX

0
ijk] 

                                              +[∑j(GjkX
0
ijk)-Gk ∑jX

0
ijk] 

                                              +[∑j(G
*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk

 ] 
                                              +[{∑jX

1
ijk-∑j (GjkX

0
ijk)}-{∑j(G

*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk}] 
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กาํหนดให ้
 
 ΣjX

1
ijk-ΣjX

0
ijk  =   การเปลีTยนแปลงทีTแทจ้ริงของการส่งออกผลิตภณัฑม์นั 

         สาํปะหลงั 
 [GkΣjX

0
ijk-ΣjX

0
ijk] =   ผลจากการขยายตวัของการส งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 

         ทัRงหมดของโลก 
 [Σj(GjkX

0
ijk)-GkΣjX

0
ijk] =   ผลจากการกระจายตลาดของประเทศไทยในสินคา้ผลิตภณัฑ ์

         มนัสาํปะหลงัในตลาดจีน 
   [Σj(G

*
jkX

1
ijk)-ΣjX

0
ijk]      =   ผลจากการแข่งขนัของประเทศไทยในสินคา้ผลิตภณัฑม์นั

สาํปะหลงัในตลาดจีน 
[{ΣjX

1
ijk-Σj(GjkX

0
ijk)-{ΣjG

*
jkX

1
ijk-ΣjX

0
ijk}] 

    =   ผลจากการส่งเสริมการส่งออกของประเทศไทยในสินคา้ 
         ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 
   Gk =   ΣiΣjX

1
ijk/ΣiΣjX

0
ijk   

    =   สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัทัRงหมด 
         ในตลาดโลกในช่วงปีทีTพิจารณาเปรียบเทียบกบัปีฐาน 

Gjk =   ΣiX
1

ijk/ΣiX
0
ijk          

    =   สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงัทัRงหมด 
         ทีTส่งไปตลาดจีนในช่วงปีทีTพิจารณาเปรียบเทียบกบัปีฐาน 
   G*

jk =   1/Gjk   =   ΣiX
0
ijk/ΣiX

1
ijk ส่วนกลบัของ Gjk 

   X =   มูลค่าของผลิตภณัฑม์นัสําปะหลงั 
   i =   ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งขนัทีTสาํคญั ไดแ้ก่ เวยีดนาม 
         และอินโดนีเซีย 
   j =   ตลาดจีน 
   k =   ผลิตภณัฑม์นัสาํปะหลงั 
   1 =   ปีทีกาํลงัพิจารณา 

0 =   ปีฐาน 
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แทนค่า 
 
 [Gk∑jX

0
ijk-∑jX

0
ijk] =   (1.9250*84.280)-84.280 

    =   162.239-84.280 
 
    =   77.959 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
  
 [∑j(GjkX

0
ijk)-Gk∑jX

0
ijk] =   (4.4080*84.280)- (1.9250*84.280) 

 
    =   371.506-162.239 
 
    =   209.267 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ  
 
 [∑j(G

*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk] =   (0.2268*446.185)-84.280 

 
    =   101.194-84.280 
 
    =   16.914 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
 

[{∑jX
1
ijk-∑j (GjkX

0
ijk)}-{∑j(G

*
jkX

1
ijk)-∑jX

0
ijk}] 

     
=   [(446.185)- (4.4080*84.280)]-[(0.2268*446.185)- 
     84.280)] 
 
=   74.679-16.914   
 
=   57.765 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 

 
446.185-84.280  =   77.959 +209.267 +16.914 +57.765 
 

361.905  =   361.905 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ 
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ประวตัิการศึกษาและการทาํงาน 
 

ชืGอ – นามสกุล     นางสาวอจัฉราภรณ์  คงมณี 
วนั เดือน ปี ทีGเกดิ    วนัทีT 14 เดือนกรกฎาคม  2527 
สถานทีGเกดิ     จงัหวดัสงขลา 
ประวตัิการศึกษา     วทิยาศาสตร์บณัฑิต (พฒันาการเกษตร)  
      สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร 
      ลาดกระบงั 
ตําแหน่งหน้าทีGการงาน    เจา้หนา้ทีTฝ่ายจดัซืRอ  
สถานทีGทาํงาน     บริษทั คอสโมโพลีแทนเทรดดิRง จาํกดั 
 

 




