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The objectives of this study were to study the management structure as well as the overall 

operation and to analyze the economic worthiness of the Nakhon Si Thammarat Central Rubber Market. 
Methodology used in this study was cost-benefit analysis. 

 
 The study of management structure showed that there are two kinds of natural rubber traded in 

Nakhon Si Thammarat Central Market, unsmoked sheet and ribbed smoked sheet. There are six 
activities including registration, grading, weighting, auction, payment, delivery and announcement of 
auction result of the rubber price. The performance was successful in terms of rubber price that can 
enhance the rubber price compared to the local market price. 

 
The results of cost and benefit analysis of  Nakhon Si Thammarat Central Rubber Market 

showed that cost of building and instrument was 31,967,730 Baht and variable cost was 4,549,857 Baht 
per year. The benefits, the net value that members received from selling rubber at the central market 
was 43,696,395 Baht per year.  

 
The results of economic analysis showed that Net Present Value (NPV) was 615.22 million 

Baht, Benefit – Cost Ratio (BCR) was 5.05 and Internal Rate Ratio (IRR) was 134 percent. In 
conclusion, the Nakhon Si Thammarat Central Rubber Market has economic worthiness at a high level 
so that it should further operate. 
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จําหนายตางประเทศ 2,886,447 ตัน มูลคารวม 296,380 ลานบาท คิดเปนรอยละ 31.27 ของปริมาณ
การผลิตยางธรรมชาติท่ัวโลก สําหรับปริมาณการใชยางธรรมชาติภายในประเทศนั้นในป พ.ศ. 
2553 มีจํานวนท้ังส้ิน 458,637 ตันคิดเปนรอยละ 14.10 ของปริมาณการผลิต นอกจากนี้แลวประเทศ
ไทยยังมีการสงออกผลิตภัณฑยางสําเร็จรูปในรูปแบบตางๆ เชน ยางยานพาหนะ ยางยืด ถุงมือยาง 
และอ่ืนๆอีก 156,311.06 ลานบาทซ่ึงหากคิดรวมมูลคาการสงออกยางพาราของไทยท้ังหมดแลวจะ
มีมูลคาถึง 452,691.09 ลานบาท (ตารางท่ี 2) โดยตลาดสงออกยางพาราของไทยท่ีสําคัญ คือ จีน 
มาเลเซีย ญี่ปุน ยุโรป สหรัฐอเมริกา และ เกาหลีใต 

 
ตารางที่ 1  ผลผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทย ป 2550 - 2553 
 

ป ปริมาณการผลิต
(ตัน) 

ปริมาณการสงออก
(ตัน) 

มูลคาการสงออก
(ลานบาท) 

ปริมาณการใชในประเทศ
(ตัน) 

2550 3,056,005 2,703,762 206,221.69 373,659 
2551 3,089,751 2,675,283 241,313.80 397,595 
2552 3,164,379 2,726,193 175,059.51 399,415 
2553 3,252,135 2,866,447 296,380.03 458,637 

ท่ีมา: สถาบันวิจัยยาง  (2554) 
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ตารางที่ 2  มูลคาการสงออกยางพาราของประเทศไทยแยกตามประเภท ป 2550 – 2553 
                         (หนวย: ลานบาท) 

รายการ ป 2550 ป 2551 ป 2552 ป 2553 
ยางแผนรมควนั (RSS) 64,022.10 69,173.38 42,995.55 67,700.47 
ยางแทง (STR) 73,061.49 87,500.02 50,146.11 97,737.08 
น้ํายางขน (Conc. Latex) 49,717.63 46,110.52 40,638.64 35,143.69 
ยางผสมสารเคมี (Compound rubber) 7,555.16 20,844.33 12,483.30 48,681.26 
อ่ืนๆ (others) 11,865.31 17,685.55 28,795.91 47,117.53 
ผลิตภัณฑยาง (Rubber products) 114,328.83 132,223.08 124,004.14 156,311.06 
รวมทั้งหมด 320,550.52 373,536.88 299,036.65 452,691.09 

ท่ีมา: สถาบันวิจัยยาง  (2554) 
 

จากปริมาณการใชยางธรรมชาติของโลกในชวงระหวางป พ.ศ. 2546-2553 ดังแสดงใน
ตารางท่ี 3 ท่ีเพ่ิมขึ้นเฉล่ีย รอยละ 4.6 ตอป ทําใหปริมาณการผลิตยางธรรมชาติท่ัวโลกเพ่ิมขึ้นตาม
ไปดวยเพ่ือรองรับกับความตองการท่ีเพ่ิมขึ้นเฉล่ีย รอยละ 3.8 ตอป ในสวนของประเทศไทยนั้นจาก
ตารางท่ี 4 ประเทศไทยมีความตองการใชยางธรรมชาติเพ่ิมขึ้นในอัตราเฉล่ียรอยละ 5.2 ตอป และมี
การผลิตยางธรรมชาติเพ่ิมขึน้ในอัตราเฉล่ียรอยละ 1 ตอปเชนกัน เนื่องมาจากภาครัฐไดจัดโครงการ
สงเสริมการเพาะปลูกยางในเขตปลูกยางใหมทางภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ทําให
ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีปลูกยางเพ่ิมขึ้น โดย มีการขยายตัวของพ้ืนท่ีเพาะปลูกสูงมากโดยเพ่ิมจาก 12.62 
ลานไร ในปพ.ศ.2546 เปน 18.10 ลานไร ในป พ.ศ. 2553 คิดเปนรอยละ 43.38  
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ตารางที่ 3  ปริมาณการผลิตและการใชยางธรรมชาติในตลาดโลก ป พ.ศ. 2546 - 2553 
    (หนวย: 1,000 ตัน) 

ป ปริมาณการใช
ยางธรรมชาติ 

รอยละของการ
เปล่ียนแปลงการใช

ยางธรรมชาติ 

ปริมาณการผลิต
ยางธรรมชาติ 

รอยละของการ
เปล่ียนแปลงการผลิต

ยางธรรมชาติ 
2546 7,937 0.0 8,006 0.0 
2547 8,716 9.8 8,744 9.2 
2548 9,206 5.6 8,907 1.9 
2549 9,690 5.2 9,827 10.3 
2550 10,176 5.0 9,890 0.6 
2551 10,171 0.3 10,128 2.4 
2552 9,325 -8.3 9,702 -4.2 
2553 10,671 14.4 10,291 6.1 

คาเฉล่ีย 9,487 4.6 9,437 3.8 
ท่ีมา: International Rubber Study Group (2011) 
 
ตารางที่ 4  ปริมาณการผลิตและการใชยางธรรมชาติในประเทศไทย ป พ.ศ. 2546 - 2553 

   (หนวย : 1,000 ตัน) 

ป 
ปริมาณการใช
ยางธรรมชาติ 

รอยละของการ
เปล่ียนแปลงการใช

ยางธรรมชาติ 

ปริมาณการผลิต
ยางธรรมชาติ 

รอยละของการ
เปล่ียนแปลงการผลิต

ยางธรรมชาติ 
2546 298.7 0.0 2,876.0 0.0 
2547 318.6 6.7 2,984.3 3.8 
2548 334.6 5.0 2,937.2 -1.6 
2549 320.8 -4.1 3,137.0 6.8 
2550 373.7 16.5 3,056.0 -2.6 
2551 397.6 6.4 3,089.8 1.1 
2552 399.4 0.5 3,164.4 2.4 
2553 420.0 5.2 3,072.0 -2.9 

คาเฉล่ีย 357.9 5.2 3,039.6 1.0 
ท่ีมา: International Rubber Study Group (2011) 
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ประเทศไทยประสบความสําเร็จในดานการผลิตยางธรรมชาติ โดยเปนผูนําในการสงออก
เปนอันดับ 1 ของโลกตั้งแตป พ.ศ. 2534 เปนตนมา แตหากมองในดานการตลาดนั้นยังถือวายังไม
สามรถพัฒนาไดทัดเทียมกับประเทศผูผลิตยางอ่ืนๆ โดยจากงานวิจัยท่ีเกี่ยวกับโครงสรางตลาด
ยางพาราของไทยสวนใหญสรุปไดวา เกษตรกรผูผลิตยางของไทยสวนใหญนิยมซ้ือขายผานตลาด
ทองถ่ินซ่ึงเปนตลาดผูซ้ือนอยราย ซ้ือขายผานพอคาหลายระดับ และ เนื่องจากเกษตรกรสวนใหญ
เปนรายเล็ก ผลผลิตนอย จึงขาดอํานาจในการตอรอง ถูกกดราคา ท้ังยังมีปญหาในเรื่องการกําหนด
คุณภาพยางและการช่ังน้ําหนักท่ีไมไดมาตรฐาน มักถูกเอารัดเอาเปรียบอยูเสมอ จากปญหาดังกลาว 
ภาครัฐจึงใหความชวยเหลือโดยการจัดตั้งตลาดกลางยางพาราขึ้นแหงแรกท่ี อําเภอหาดใหญ จังหวดั
สงขลา ในป พ.ศ. 2534 และไดจัดตั้งเพ่ิมขึ้นอีก 4 แหงคือท่ี สุราษฎรธานี นครศรีธรรมราช  
หนองคาย และ บุรีรัมย ตามลําดับ โดยมีแนวคิดคือ สรางระบบตลาดท่ีมีการแขงขันโดยเปดเสรีใหผู
ซ้ือและผูขายมาซ้ือขายกันภายใตกฎระเบียบท่ีทุกฝายยอมรับรวมกัน มีวัตถุประสงคเบ้ืองตนคือให
เกษตรกรไดรับความเปนธรรมในดานราคา น้ําหนัก และคุณภาพยาง ตลอดจนเปนแหลงขอมูล
ขาวสารใหกับเกษตรกร  
 
 ตลาดกลางยางพาราในสังกัดของสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณปจจุบันเปดดําเนินการอยู 5 ตลาด คือ ตลาดกลางยางพาราหาดใหญ จังหวัดสงขลา ตลาด
กลางยางพาราสุราษฏรธานี ตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช ตลาดกลางยางพาราหนองคาย
และตลาดกลางยางพาราบุรีรัมย   โดยใหบริการซ้ือขายยางประเภทตางๆ ไดแก ยางแผนดิบ 
(Unsmoked Sheet) ยางแผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheet) โดยในป พ.ศ. 2534 กระทรวงเกษตร
และสหกรณไดจัดตั้ง ตลาดกลางยางพาราหาดใหญเปนแหงแรก ตอมาในป พ.ศ. 2542 จึงจัดตั้ง
ตลาดกลางยางพาราสุราษฎรธานี และป พ.ศ.2544 จัดตั้งตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช ตอมา
ไดมีโครงการจัดตั้งตลาดกลางยางพาราในเขตพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือ จึงไดจัดตั้งตลาดกลาง
ยางพาราเพ่ิมขึ้นอีกสองแหงคือ ตลาดกลางยางพาราบุรีรัมยและตลาดกลางยางพาราหนองคาย ในป
พ.ศ. 2552 และ 2553 ตามลําดับ มีลักษณะการใหบริการโดยไมเก็บคาบริการจากผูซ้ือและผูขาย 
ดําเนินงานภายใตงบประมาณและนโยบายของรัฐ เพ่ือชวยแกไขปญหาความไมเปนธรรมท่ี
เกษตรกรไดรับจากการขายยาง การถูกกดราคารับซ้ือดวยการหักเปอรเซ็นตความช้ืนในแผนยาง 
เทคนิคในการช่ัง และความเท่ียงตรงในเครือ่งช่ังจากตลาดทองถ่ิน โดยตลาดกลางยางพาราจะเปน
ศูนยกลางการซ้ือขายยางท่ีมีกฎระเบียบตลาดควบคุมการดําเนินงาน มีกิจกรรมตามขั้นตอนของ
กระบวนการทางธุรกิจเพ่ือเปนการสรางระบบตลาดการซ้ือขายท่ีมีการแขงขันภายใตกฎกติกาท่ีทุก
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ฝายยอมรับซ่ึงสงผลใหเกษตรกรสามารถขายยางในราคาท่ีสูงขึ้นและสรางอํานาจการตอรองในการ
ขายยางพาราใหกับเกษตรกร 
 

สําหรับตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราชนั้นริเริ่มจัดตั้งโดยภาครัฐคือสถาบันวิจัยยาง 
กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ ซ่ึงเปดใหบริการครอบคลุมพ้ืนท่ีภาคใตตอนกลาง 
ท่ีมีพ้ืนท่ีปลูกยางประกอบดวย 5 จังหวัด คือ นครศรีธรรมราช ตรัง กระบ่ี พัทลุง และสุราษฎรธานี 
และเนื่องจากตลาดกลางแหงนี้ เริ่มเปดดําเนินการในป พ.ศ. 2544 และยังไมมีขอมูลวาการ
ดําเนินงานของตลาดกลางแหงนี้มีความคุมคาในทางเศรษฐศาสตร หรือไม อยางไร จึงควรมี
การศึกษาความคุมคาทางเศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช เพ่ือศึกษาความ
คุมคาในแงของสวัสดิการทางสังคม และเปนแนวทางประกอบการตัดสินใจในการพัฒนา หรือ
จัดตั้งตลาดกลางยางพาราในอนาคต 

 
วัตถุประสงคของการศึกษา 

 
1. เพ่ือศึกษาการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
2.   เพ่ือศึกษาความคุมคาทางเศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพาราจังหวัด

นครศรีธรรมราช 
 

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ 
 

เพ่ือเปนประโยชนตอหนวยงานของรัฐท่ีเกี่ยวของ คือ สถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ โดยทําใหทราบถึงผลการดําเนินงานของตลาดกลางยางพารา
นครศรีธรรมราชวามีความคุมคาทางเศรษฐศาสตรหรือไม และนําขอมูลท่ีไดไปประกอบการ
วางแผนพัฒนาระบบการดําเนินงานของตลาดกลางในอนาคตใหมีประสิทธิภาพและความคุมคา
มากยิ่งขึ้น 
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ขอบเขตของการศึกษา 
 

 ในการศึกษาครั้งนี้จะทําการศึกษาในเขตพ้ืน ท่ีของตลาดกลางยางพาราจั งหวั ด
นครศรีธรรมราช ซ่ึงตั้งอยูท่ี ตําบลจันดี อําเภอฉวาง จังหวัดนครศรีธรรมราช ระยะเวลาในการศึกษา
คือตั้งแตเริ่มกอตั้งตลาดกลางในป พ.ศ. 2543 ถึง พ.ศ. 2553 รวมอายุโครงการ 11 ป 
 

นิยามศัพท 
 

 ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช  คือ ระบบของตลาดกลางยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราชท้ังหมดซ่ึงประกอบไปดวย 
  
 ตัวตลาดกลาง  คือ ตัวตลาดกลางท่ีเปดใหบริการซ้ือขายยางพาราแกสมาชิก ตั้งอยูท่ี ต.จันดี 
อ.ฉวาง จ.นครศรีธรรมราช 
 
 ผูซ้ือ คือ ผูท่ีเขาประมูลยางท่ีตลาดกลางโดยจะตองเปนสมาชิกของตลาดกลางยางพารา
จังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 ผูขาย คือ เกษตรกรรายยอย กลุมเกษตรกร ผูรวบรวมยาง ท่ีเปนสมาชิกของตลาดกลางและ
นํายางมาขายท่ีตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 ยางแผนดิบ   เปนยางแผนท่ีเกษตรกรแปรรูปขั้นตน  โดยการนําน้ํายางสดมาผาน
กระบวนการจับตัวโดยใชน้ํากรดแลวรีดยางใหเปนแผน จากนั้นผ่ึงยางจนแหงสนิทกอนจําหนาย 
 
 ยางแผนรมควัน  เปนการนํายางแผนดิบไปผานกระบวนการรมควันเพ่ือปองกันเช้ือรา มี
การแบงคุณภาพยางออกเปน 5 ช้ันคือ 1, 2, 3, 4 และ 5 
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วิธีการศึกษา 
 

การเกบ็รวบรวมขอมูล 
 
 ขอมูลท่ีใชในการวิเคราะหแบงออกเปน 2 สวน 
 

1.  ขอมูลปฐมภูมิ (Primary data) ไดจากการสัมภาษณจากเจาหนาท่ี ผูดําเนินงานในตลาด
กลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช โดยทําการสัมภาษณเกี่ยวกับลักษณะโครงสรางการรูปแบบ
ดําเนินงานของตลาดกลางยางพารา ปญหาอุปสรรค และขอมูลเกี่ยวกับตนทุนและผลประโยชนของ
ตลาดกลางยางพาราและผูขายท่ีนํายางมาขายท่ีตลาดกลางเกี่ยวกับการใหบริการของตลาดกลาง 
ขอเสนอแนะตางๆ 
 
 2.  ขอมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ขอมูลท่ีศึกษาสวนใหญเปนขอมูลทุติยภูมิซ่ึงไดเก็บ
รวบรวมจากรายงานการศึกษา บทความ วารสารและงานวิจัยตางๆท่ีเกี่ยวของจากหนวยงานของรัฐ
และเอกชนท่ีเกี่ยวของ อาทิ สถาบันวิจัยยาง และสํานักตลาดกลางตลาดกลางยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราช  
 
วิธกีารวิเคราะหขอมูล 
 
 หลังจากท่ีไดมีการรวบรวมขอมูลมาแลวจึงนําขอมูลดังกลาวมาทําการวิเคราะหตามลําดับ 
 
 1. การวิเคราะหขอมูลเชิงพรรณา (Descriptive Analysis)  เปนการวิเคราะหโดยใชตาราง
ควบคูกับการใชคาสถิติอยางงาย เชน ในรูปของอัตราสวนรอยละ หรือ คาเฉล่ียเลขคณิต เพ่ือให
ไดมาซ่ึงผลการศึกษาตามวัตถุประสงคขอท่ี 1 คือเพ่ือใหทราบถึงลักษณะและรูปแบบดําเนินงาน 
ปญหาและอุปสรรคของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 2.  การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative Method)  เพ่ือใหไดมาซ่ึงผลการศึกษาตาม
วัตถุประสงคขอท่ี 2 โดยใชหลักการวิเคราะหตนทุน – ผลประโยชน (Cost – Benefit Analysis) เพ่ือ
วัดผลความคุมคาทางเศรษฐศาสตร โดยพิจารณาจากตัวช้ีวัดในการตัดสินใจในการลงทุน 
ดังตอไปนี้ คือ 
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2.1  การหามูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value: NPV) 
2.2  อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน (Benefit Cost Ratio: BCR) 
2.3  อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (Internal Rate of Return: IRR) 
2.4  การวิเคราะหระยะคืนทุน (Payback Period) 
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บทที่  2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

 ในการตรวจเอกสาร แบงออกเปนสองสวน คือ สวนท่ีเปนเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับ
การศึกษา และ สวนท่ีเปนแนวคดิและทฤษฎีในการวิจัย   

 
ผลงานวิจัยที่เกี่ยวของ 

 
   พนิตธิดา เพชรพูล (2535) ไดศึกษาระบบตลาดกลางยางพาราหาดใหญ ป 2534/2535 
ในชวงเริ่มเปดดําเนินงาน โดยใชแนวคิดการจัดการองคกรอุตสาหกรรม ไดแกแบบจําลอง
โครงสรางพฤติกรรมและผลการดําเนินงานตลาดกลาง โดยใชสัดสวนความเขมขนของปริมาณยาง
ท่ีซ้ือในตลาดของผูซ้ือ (concentration ratio) พบวา ตลาดกลางหาดใหญมีลักษณะของผูซ้ือนอยราย 
จากสัดสวนความเขมขนของผูซ้ือสองรายมีปริมาณยางสงออกตางประเทศรอยละ 51.27 และเปน
ของผูคาสงสองรายท่ีมีปริมาณยางสงโรงงานรอยละ 40.63 แตเนื่องจากการตลาดถูกควบคุมโดยรัฐ
เปนตัวกลางของการประมูล ทําใหผูซ้ือยางแขงกันรับซ้ือยางในตลาด 
 
 สมพร อุดมวินิศิลป (2544) ไดทําการวิเคราะหทางเศรษฐกิจของการรวมกลุมทางการตลาด
ของเกษตรกร: กรณีศึกษากลุมผลิตยางแผนรมควันจังหวัดสงขลา โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษา
ผลประโยชนทางเศรษฐกิจท่ีเกษตรกรไดรับจากการรวมกลุมเกษตรกรและปจจัยท่ีทําใหกลุม
เกษตรกรประสบความสําเร็จ จากการศึกษากลุมเกษตรกรท่ีประสบความสําเร็จจากการดําเนินงาน
พบวาเกษตรกรท่ีเปนสมาชิกมีตนทุนการขายลดลงและมีกําไรสุทธิเพ่ิมขึ้นเม่ือเปรียบเทียบกับ
เกษตรกรท่ีไมเปนสมาชิกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ สวนกลุมเกษตรกรท่ีไมประสบความสําเร็จนั้น
เกษตรกรท่ีเปนสมาชิกและไมเปนสมาชิกมีตนทุนการขายและกําไรสุทธิไมแตกตางกันอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ และจากการวิเคราะหทางการเงินของกลุมเกษตรกรพบวาการรวมกลุมเกษตรกร
ดําเนินธุรกิจรวบรวมน้ํายางสดเพ่ือขาย กับธุรกิจผลิตยางแผนรมควันมีความคุมคาในการลงทุนท้ัง
สองธุรกิจ แตจากการวิ เคราะหความออนไหวของท้ังสองธุรกิจพบวามีความออนไหวสูง 
ผลประโยชนทางเศรษฐกิจท่ีเกษตรกรไดรับจากการรวมกลุมเกษตรกรประกอบดวย ผลประโยชน
ทางตรง คือ 1) เพ่ิมชองทางการตลาด 2) ลดตนทุนการแปรรูปยางแผนดิบ 3) ไดรับเงินปนผลจาก
ผลกําไรของกลุมเกษตรกร 4) ลดตนทุนในการซ้ือขาย ผลประโยชนทางออม คือ 1) เพ่ิมทักษะใน
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การรวมกลุมและกระบวนการเรียนรู 2) เพ่ิมรายไดใหกับคนในหมูบาน 3)เพ่ิมสวัสดิการใหกับคน
ในหมูบาน 
 
 สมมาต แสงประดับ (2547) ไดศึกษาเกี่ยวกับการประเมินผลตลาดกลางยางพาราจังหวัดสุ
ราษฎรธานี ป 2542-2545 ทําการวิเคราะหลักษณะการดําเนินงานของตลาดกลาง โดยใชวิธีการ
วิเคราะหโครงสรางและการจัดการองคกรทางการตลาด เพ่ือศึกษาผลการดําเนินงานและผลกระทบ
ของตลาดกลางท่ีมีตอราคายางในตลาดทองท่ี และไดวิเคราะหจุดคุมทุนของการดําเนินงานเพ่ือใช
เปนแนวทางในการเก็บคาบริการใหเหมาะสม 
 
 จากการประเมินผลการดําเนินงานพบวา ตลาดกลางยางพาราสุราษฎรธานีใหบริการ
ยางพารา 2 ชนิด คือ ยางแผนดิบและยางแผนรมควัน การดําเนินงานมี 6 ขั้นตอน ไดแก การ
ลงทะเบียน การคัดคุณภาพ การช่ังน้ําหนัก การประมูล การจายเงิน และการสงมอบยาง แลวสรุปผล
ประมูลเพ่ือประกาศราคายางเปนทางการของประเทศ การสงมอบยางใหผูท่ีประมูลไดมีความลาชา
เนื่องจากขาดประสิทธิภาพในการจัดการองคกรและจํานวนเงินหมุนเวียนไมพอจาย ผลการ
ดําเนินงานบรรลุเปาหมายดานปริมาณยางแตไมจํานวนผูซ้ือขายท่ีเปนเกษตรกร จํานวนผูซ้ือนอย
และสวนใหญเปนคุณภาพยางคละ  ราคาสุทธิท่ีตลาดกลางจากตัวอยางเกษตรกรท่ีขายยางในตลาด
กลางไดรับสูงกวาเกษตรกรท่ีขายในตลาดทองท่ีอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ ขณะท่ีผูรวบรวมยาง
ไดรับราคาสุทธิไมตางกับตลาดทองท่ี การทดสอบความพอใจของผูขายท่ีตลาดกลางกับผูขายใน
ตลาดทองท่ีแตกตางกันในดาน ความเร็วในการใหบริการ การช่ังน้ําหนักและการคัดคุณภาพ 
กลาวคือผูขายยางพอใจตลาดทองท่ีมากกวาตลาดกลาง เนื่องจากมีความคุนเคยกันเปนเวลานาน  
และในป 2545 ปริมาณยางท่ีซ้ือขายในตลาดบรรลุเปาหมาย 35,356 ตัน ตนทุนของการดําเนิน
กิโลกรัมละ 0.19 บาท ในป 2452-2544 ปริมาณยางเขาตลาดต่ํากวาเปาหมายซ่ึงทําใหประสิทธิภาพ
การดําเนินงานต่ํากวาเกณฑเฉล่ีย  
 
 ในการศึกษาความเปนไปไดของรูปแบบการดําเนินงานของตลาดกลางกลางยางพาราเชิง
ธุรกิจ ของศูนยวิจัยเศรษฐศาสตรประยุกต มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (2552) ไดศึกษาถึงความ
เปนไปไดของการปรับเปล่ียนรูปแบบการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจากปจจุบันท่ี
ดําเนินงานท้ังหมดโดยรัฐบาลไปสูการดําเนินงานในรูปแบบเชิงธุรกิจ โดยไดประยุกตทฤษฎี
ลักษณะการจัดการองคการและการวิเคราะหทางการตลาดมาใชในการวิเคราะหรูปแบบการ
ดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราเปรียบเทียบกับตลาดกลางสินคาเกษตรอ่ืนๆ และทําการ
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วิเคราะหความเปนไปไดทางการเงินของการดําเนินงานตลาดกลางยางพาราเชิงธุรกิจโดยใช
แนวทางวิธีการเปรียบเทียบตนทุน และผลประโยชนท่ีคาดวาจะเกิดขึ้นในอนาคตมาเปนมูลคา
ปจจุบันท้ังหมด ภายใตสมมติฐานหลักคือ ระยะเวลาโครงการวิเคราะห 20 ป และอัตราสวนลดรอย
ละ 8 ตลอดจนวิเคราะหความออนไหวของโครงการซ่ึง พิจารณาความออนไหวตามการคาดการณ
ปริมาณยางพาราท่ีจะมีการซ้ือขายผานตลาด   รวมท้ังวิเคราะหความตองการของผูมีสวนรวมตอ
ตลาดกลางยางพาราซ่ึงไดแก ผูซ้ือ ผูขาย และเจาหนาท่ีตลาดกลาง จากผลการศึกษาไดนําไปสู
ขอเสนอแนะเชิงนโยบายของการดําเนินงานตลาดกลางเชิงธุรกิจรูปแบบตางๆ  อันไดแก รัฐ
ดําเนินการเองโดยเก็บคาบริการ ใหเอกชนเชาดําเนินการ จางเอกชนดําเนินการ สัมปทาน และ
รูปแบบองคการมหาชน 
 
 การวิเคราะหความคุมคาทางเศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช
นี้ไดนํากรอบแนวคิดวิธีวิเคราะหโครงสรางการบริหารงานของตลาดกลาง มาเปนเครื่องมือ
ประยุกตใชในการศึกษา เชนเดียวกับงานของพนิตธิดา สมมาต และงานของศูนยวิจัยเศรษฐศาสตร
ประยุกต รวมท้ังไดประยุกตวิธีการในการวิเคราะหความคุมคาทางเศรษฐกิจจากงานของ สมพรมา
ใชเปนแนวทางในการวิเคราะหดวย 
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ทฤษฎแีละแนวคดิในการศกึษา 
 
 การวิเคราะหความคุมคาทางเศรษฐศาสตรครั้งนี้ไดใชแนวคิด  2 แนวความคิด คือ  1) 
แนวคิดเกี่ยวกับการจัดตั้งและการวัดผลดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
2)  แนวคิดพ้ืนฐานการวิเคราะหโครงการ 
 
แนวคิด เกี่ ยวกับการจัดตั้ งและการ วัดผลดํ าเนินงานของตลาดกลาง ยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราช 
 

Dewett (1987) กลาววา “ตลาด” หมายถึง แหลงท่ีผูซ้ือและผูขายมาพบกันและตกลงซ้ือขาย
แลกเปล่ียนสินคากัน ตลาดอาจจะมีสถานท่ีแนนอนหรือไมมีสถานท่ี แตมีการจัดใหผูซ้ือและผูขาย
ไดซ้ือขายสินคากันได อาณาเขตของตลาดอาจครอบคลุมระหวางประเทศ ระดับภูมิภาคท่ีเปนตลาด
ภายในประเทศ หรือเปนตลาดท่ีแคบมีอาณาเขตเฉพาะท่ีใดท่ีหนึ่ง ขนาดของตลาดจะใหญหรือเล็ก
ขึ้นอยูกับ ความตองการใชสินคา ลักษณะสินคา การขนสงและวิธีการติดตอส่ือสาร ระบบการเงิน
และสินเช่ือ นโยบายรัฐในการกําหนดแหลงตลาด 

 
  Seperich et al. (1994) กลาววา การคาขายท่ีดีจะตองทําใหผูขายแลกเปล่ียนผลผลิตสวนเกิน
ใหกับผูท่ีมีความตองการซ้ือสินคาไดงายๆ แตเนื่องจากปญหาระยะทาง เวลา และขอมูลขาวสาร ทําให
เปนอุปสรรคในการซ้ือขาย แนวทางแกไขก็คือใหท้ังหมดมาแลกเปล่ียนสินคากนัในสถานท่ีแหงใดแหง
หนึ่ง ในเวลาใดเวลาหนึ่งและจํานวนสินคาจํานวนหนึ่ง ซ่ึงเรียกตลาดท่ีมาพบกันวา ตลาดกลาง (central 
market) โดยท่ีผูขายรูวามีผูซ้ือในตลาดและผูซ้ือรูวามีสินคาจํานวนมากอยูในตลาดและยอมรบัคุณภาพ
ท่ีซ้ือขาย จากนั้นจึงมีการแลกเปล่ียนสินคากันโดยผูซ้ือจายเงินสดหรือเช็คและสงมอบกันภายใน 1 วัน
ทําการ การแลกเปล่ียนในลักษณะนี้จึงมีประสิทธิภาพสูง ผูผลิตก็สามารถมีเวลาในการผลิตสินคา
ไดมากขึ้น ผูซ้ือก็จะไดมีเวลาจัดการสินคาท่ีซ้ือไดรวดเร็วขึ้นโดยไมตองเสียเวลาเกี่ยวกับตัวสินคามาก
นัก 
 

ตลาดกลางยางพาราเปนคนกลางประเภทองคกรหรือสถาบัน  ท่ีมีการจัดตั้งอยางเปน
รูปแบบ (สมคิด บางโม, 2550) การพัฒนาตลาดกลางยางพาราจึงเปนพ้ืนฐานในการจัดตั้งตลาดซ้ือ
ขายสินคาเกษตรลวงหนาได เนื่องจากการประมูลราคาในตลาดมีลักษณะใกลเคียงกับตลาดแขงขัน
สมบูรณดังนี้  
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 1.  ลักษณะการแขงขันระหวางพอคา จากจํานวนผูซ้ือและผูขายมีมาก จนกระท่ังไมมีผูคา
รายใดรายหนึ่งมีอิทธิพลตอการกําหนดราคา การเขาสูและออกจากตลาดเปดเสรีใหคนทุกกลุม เชน 
ผูผลิต คนกลางท่ีเปนพอคาในทองท่ี โรงงานแปรรูป ผูสงออก กลุมชาวสวน นายหนานักเก็งกําไรท่ี
มีอาชีพตางๆ 
 
 2.  วิธีการประมูลราคา กระทําในสถานะประมูลราคา มีการกําหนดเวลาประมูลท่ีแนนอน 
โดยผูซ้ือและผูขายสามารถเห็นหนากันได การเสนอซ้ือเสนอขายโดยวิธีการรองตะโกนออกมา โดย
มีตัวกลางเปนผูประมูลสอบถามราคา จนกวาจะมีการตกลงกัน จากนั้นจึงมีเลขานุการเปนคนจด
บันทึกการซ้ือขาย ดวยเหตุนี้จึงไมสามารถตกลงซ้ือขายกันไดในกลุมเล็กๆ 
 
 3.  ลักษณะสินคาท่ีใชประมูลกันในตลาด แบงเปนเกรด คุณภาพ และปริมาณท่ีแนนอน 
สินคาแตละหนวยมีลักษณะเดียวกัน (homogenous) โดยมีเจาหนาท่ีตลาดกลางเปนฝายคัดคุณภาพ 
 
 4.  ผูซ้ือและผูขายมีความรูอยางสมบูรณเกี่ยวกับขอมูลการผลิตและตลาด ซ้ือขายประจําวัน 
เชน ปริมาณ ราคา และรายช่ือผูประมูล ทําใหผูซ้ือผูขายรูวามีสินคาจํานวนเทาไหร คุณภาพใด และ
สินคาตั้งอยูท่ีใดบางท่ียังไมไดประมูล 
 

การประมูลสินคาแบงตามลักษณะการนําสินคาเขามาในตลาดดังนี ้
 

 1.  ผูขายตองนําสินคาท่ีจะประมูลท้ังหมดเขาตลาดภายในเวลาท่ีกําหนด เพ่ือใหผูซ้ือหรือ
ตลาดคัดคุณภาพสินคา วิธีนี้ถาหากสินคามีจํานวนมากจะทําใหเสียเวลา ผูซ้ือสินคาท่ีเสนอราคา
สูงสุดจะไดสินคาจํานวนนั้นไป และมีการสงมอบสินคากันท่ีตลาด ตลาดกลางสินคาเกษตรใน
ประเทศไทยสวนใหญก็มีวิธีการซ้ือขายลักษณะนี้ 

 
2.  มีการนําตัวอยางสินคาท่ีจะซ้ือขายตามเกรดดางๆ เพ่ือใหผูซ้ือดูสินคากอน สําหรับสินคา

ท้ังหมดถูกเก็บไวในคลังสินคาตามตัวอยางสินคา ผูซ้ือท่ีเสนอราคาสูงสุดของสินคาแตละหนวยซ้ือ
ขายจะไดสินคาจํานวนนั้นไป โดยตองมีการสงมอบกันท่ีคลังสินคา ตลาดประมูลท่ีมีลักษณะการ
ดําเนินงานระบบนี้มีประเทศอังกฤษวางระบบไวในประเทศอาณานิคม เชน ตลาดประมูลยางพารา
และชาในประเทศศรีลังกา เปนตน วิธีการซ้ือขายลักษณะนี้สามารถใหบริการซ้ือขายสินคาได
จํานวนมาก 
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การวัดผลการดําเนนิงานตลาด 
 
 สมคิด ทักษิณาวิสุทธ์ิ (2548) กลาววา ผลการดําเนินงานตลาด หมายถึง ผลทางเศรษฐกิจท่ี
มีตอสังคม อันเนื่องมาจากพฤติกรรมของหนวยธุรกิจตางๆท่ีจะทําใหบรรลุเปาหมายทางเศรษฐกิจท่ี
แตละหนวยธุรกิจวางไว ผลการดําเนินงานตลาดจะดีหรือเลวแคไหนนั้นจะตองมีการวิเคราะหวาผล
การดําเนินงานตลาดท่ีแทจริงกับท่ีควรจะเปนนั้นตางกันอยางไรบาง 
 
 Carlton and Perloff (1990: 361) กลาววา ผลการดําเนินงานตลาดหมายถึง ความสําเร็จของ
ตลาดในการสรางผลประโยชนใหเกิดแกผูบริโภค ซ่ึงวัดโดยผลตอบแทนสุทธิและความสัมพันธ
ราคากับตนทุน 
 
 Ferris (1998: 32-36) กลาววา ผลการดําเนินงานของตลาดเกิดขึ้นเพ่ือใหบรรลุเปาหมายทาง
เศรษฐกิจท่ีซับซอนและขัดแยงกันอยูระหวางความพอใจของผูบริโภค เกษตรกร และสังคม โดย
จะตองมีประสิทธิภาพอยางนอย 4 ประการ คือ 
  
 1.  ประสิทธิภาพในการไดรับประโยชนจากปจจัยการผลิตท่ีมีอยูอยางจํากัดเพ่ือใหเกิด
รายไดท่ีแทจริงสูงสุด 
 
 2.  ความกาวหนาในการปรับปรุงการเคล่ือนยายของสินคา 
 
 3.  ความเทาเทียมกันในการปฏิบัติตอบุคคล ดังนั้นการจัดการตลาดเปนกระบวนการ
วางแผนพัฒนาและปฏิบัติในเชิงธุรกิจท่ีจะชวยใหเกิดความพอใจตอผูบริโภคและสรางกําไร 
 
 4.  เศรษฐกิจมีการจางงานเต็มท่ี 
 
 การศึกษาผลการดําเนินงานมีหลายวิธี โดยวัดไดจาก 
 
 1.  การวัดจากผลกําไร ของผูท่ีมีสวนเกี่ยวของในการทําหนาท่ีการตลาดหรือผลตอบแทน
ทางธุรกิจท่ียุติธรรมภายใตความเส่ียง การจัดการและการพัฒนาผลิตภัณฑใหมๆ 
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 2.  ประสิทธิภาพทางราคาของหนวยธุรกิจในตลาด แนวโนมราคาขายปลีกและราคาฟารม
ไมผันแปรมาก มีลักษณะเคล่ือนไหวของราคาไปในทางเดียวกัน และสวนตางระหวางราคาฟารม
กับราคาท่ีผูบริโภคจาย 
 
วิธีประเมินผลกระทบของตลาดกลาง 
 
 ในการประเมินผลกระทบการดําเนินงานตลาดกลางยางพาราครั้งนี้ไดใชวิธีการวัดผลการ
ดําเนินงานของระบบตลาดกลางเปรียบเทียบกับตลาดทองท่ี ดังนี้ 1)  สวนเหล่ือมการตลาดของ
ผูขายยางท่ีตลาดกลางกับขายยางท่ีตลาดทองถ่ิน  2)  ผลกระทบของตลาดกลางท่ีมีตอราคายางพารา
ในตลาดทองท่ีโดยรอบตลาดกลาง 
 
 1.  สวนเหล่ือมการตลาดและตนทุนการตลาด 
 
       สวนเหล่ือมการตลาด เปนเครื่องมือท่ีใชวัดประสิทธิภาพของผลการดําเนินงานของ
ระบบตลาดกลาง สวนเหล่ือมการตลาด คือ สวนตางระหวางราคาท่ีผูบริโภคจาย Pr (ราคาขายปลีก) 
กับราคาท่ีเกษตรกรไดรับ Pf (ราคาท่ีฟารม) ของสินคาคุณภาพเดียวกัน สวนตางนี้แบงออกเปน 
คาใชจายทางการตลาด ประกอบดวย คาแรงงานในการคัดคุณภาพและมัดยาง คาขนยาง (คาจาง
คนงานยกขึ้นลงจากรถ, คาขางคนขับรถ) คาน้ํามันในการขนสง คาคัดช้ันคุณภาพ คาเก็บรักษา คา
เส่ียงภัย คาสูญเสียน้ําหนักและคาใชจายอ่ืนๆท่ีกระทํากับตัวสินคาเพ่ือใหเกิดอรรถประโยชน
ทางดานรูปรางสถานท่ี และเวลาท่ีผูบริโภคตองการ และผูประกอบการก็ไดบวกกําไรของตนเขาไป
ในสวนเหล่ือมดวย ดังนั้น ในการประเมินผลกระทบของการดําเนินงานของตลาดจึงวิเคราะหสวน
เหล่ือมการตลาดท้ังของผูซ้ือ ผูขายตามชองทางตลาดกลาง  และของผูซ้ือ ผูขายตามชองทางใน
ตลาดทองถ่ินโดยใชแบบจําลองดังนี ้
 
       M  =  (TC + TS) + π 
 
 โดยท่ี M หมายถึง  สวนเหล่ือมการตลาด 
  TC หมายถึง ตนทุนการตลาดจากการทําหนาท่ีทํากับตัวสินคา 
  TS หมายถึง ตนทุนในการซ้ือขาย 
  π หมายถึง กําไรของผูทํากิจกรรมการตลาด 
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ภาพที่ 1  สวนเหล่ือมการตลาดระหวางตลาดขายปลีกและตลาดระดับฟารม 
ท่ีมา: อภิสิทธ์ิ  อิสริยานุกูล (2537: 10)  
 
 2.  ผลกระทบของตลาดกลางท่ีมีตอราคายางพาราในทองท่ีโดยรอบตลาดกลาง 
 
      ศูนยวิจัยเศรษฐศาสตรประยุกต (2528)  กลาววา ถาระบบตลาดทําหนาท่ีอยางมี
ประสิทธิภาพแลว การซ้ือขายในตลาดจะสะทอนความตองการของผูบริโภคไปยังผูผลิตในรูปของ
ราคาซ้ือขายท่ีมีประสิทธิภาพตาแบบจําลองตลาดแขงขันสมบูรณ กลาวคือ ราคาสินคาในสถานท่ี
ตางๆจะแตกตางกันเทากับคาขนสง ราคาแตกตางกันเม่ือเวลาผานไปเทากับคาเก็บรักษา และราคา
แตกตางกันตามรูปแบบของสินคาเทากับคาแปรรูป 
 
    สนิท สโมสร (2535)  กลาววา ตลาดกลางยางพารามีบทบาทในการพัฒนาคุณภาพยาง
แผนดิบของชาวสวน ชวยลดขั้นตอนทางการตลาด ลดคาใชจายของผูซ้ือยาง และชวยใหผูซ้ือไดยาง
ปริมาณมากท่ีมีคุณภาพสมํ่าเสมอกัน ซ่ึงจะทําใหตนทุนการรมควันลดลง ดวยเหตุผลดังกลาว ผูซ้ือ
จึงนาจะสนองความตั้งใจของเกษตรกรโดยกําหนดราคาซ้ือจากตลาดกลางสูงขึ้นตามคุณภาพ (Mark 
– up Pricing) ถาระบบตลาดกลางมีประสิทธิภาพในการกําหนดราคา ชาวสวนยางนอกตลาดท่ีขาย
ยางในตลาดทองถ่ินไดใชราคาตลาดกลางเปนราคาท่ีสามารถอางอิงไดในแตละครั้ง พอคานอก
ตลาดกลางก็นําราคาตลาดกลางมาเปนเกณฑมรการกําหนดราคารับซ้ือ ท่ีจะแขงขันดานราคากับ
ตลาดกลางดวย 

Pr 

Pf 

อุปสงคข้ันปฐม 

อุปสงคตอเนื่อง 

q* 

อุปทานข้ันปฐม 

อุปทานตอเนื่อง 

M 
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      การทดสอบผลกระทบของตลาดกลางท่ีมีตอราคาในตลาดทองถ่ินโดยรอบตลาดกลางนี้
จึงทดสอบความแตกตางของราคาตลาดกลางกับราคานอกตลาด กับตนทุนในการซ้ือขายท่ีตลาด
กลาง โดยพิจารณาราคาสุทธิท่ีเกษตรกรไดรับจริงท่ีสวนยาง โดยใชแบบจําลองความแตกตางของ
ราคาระหวางสถานท่ี (ตลาด) ซ่ึงอภิสิทธ์ิ อิสริยานุกูล (2537) ช้ีใหเห็นวา ถาระบบตลาดกลางมี
ประสิทธิภาพในการกําหนดราคา ภายใตเง่ือนไขตลาดแขงขันสมบูรณแลว ราคาสินคาท่ีอยูบริเวณ
โดยรอบ ควรจะแตกตางเพียงคาใชจายในการโยกยายเทานั้น และราคาสุทธิท่ีอยูภายในขอบเขต
ตลาดเดียวกันจะเทากันตามเสนตนทุนคาโยกยายภายใตเง่ือนไขดังนี้ 1)  ราคาท่ีตลาดสูงกวาราคาท่ี
ตลาดทองท่ีซ่ึงมีระยะหางออกไป  2)  สินคาตองมีลักษณะเหมือน (homogenous)  3)  ขาวสาร
การตลาดในทองท่ีตางๆตองสมบูรณ  4)  ไมมีอุปสรรคในการโยกยายสินคาขามเขต 
 
      ผลการดําเนนิงานของตลาดมีผลกระทบตอราคาทองถ่ิน เม่ือราคาสุทธิท่ีผูขายไดรับใน
การขายยางท่ีตลาดกลาง แตกตางกับราคาสุทธิท่ีผูขายยางไดรับท่ีตลาดทองถ่ิน ถาราคาสุทธิไม
แตกตางกันแสดงวาผลกรดําเนินงานของตลาดไมมีผลกระทบ กลาวคือเกษตรกรเลือกขายยางท่ี
ไหนก็ได 
 
แนวคิดพ้ืนฐานการวิเคราะหโครงการ 
 
 โครงการ คือกิจกรรมหรืองานท่ีเกี่ยวกับการใชทรัพยากรเพ่ือหวังผลประโยชนตอบแทน  
กิจกรรมหรืองานดังกลาวจะตองเปนหนวยอิสระหนวยหนึ่งท่ีสามารถทําการวิเคราะห  วางแผน  
และนําไปปฏิบัติ  พรอมท้ังมีลักษณะแจงชัดถึงจุดเริ่มตนและส้ินสุด  เม่ือวัตถุประสงคท่ีมุงหวังไว
ไดสําเร็จเสร็จส้ินลงโครงการจึงเกี่ยวของกับการวางแผนการจัดการทรัพยากร  และแผนปฏิบัติอยาง
มีระเบียบ  ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงแหลงท่ีตั้งของโครงการ  ชวงระยะเวลาของโครงการ  การผลิต  การ
ลงทุน  ผลตอบแทน  และรวมถึงการจัดรูปแบบองคกรและบริหารโครงการ (ประสิทธ์ิ, 2540:  15) 
 การวิเคราะหโครงการเปนวิธีการแสดงการใชทรัพยากรไปอยางมีประสิทธิภาพและ
ประหยัด ภายใตจุดมุงหมายหรือความตองการของสังคม ในรูปแบบท่ีสะดวกและเหมาะสม เพราะ
การวิเคราะหโครงการจะมีการประเมินถึงผลประโยชน (Benefit) และคาใชจาย (Cost) ตางๆ ท่ีจะ
เกิดขึ้นตลอดอายุของแตละโครงการ แลวปรับเปนตัวรวม (Common Denominator) ซ่ึงผลการ
วิเคราะหปรากฏวา เม่ือส้ินสุดระยะเวลาการดําเนินการของโครงการแลว ผลประโยชนมีมากกวา
คาใชจายท่ีไดปรับแลว โครงการนั้นก็เปนโครงการท่ีใหผลคุมคา การวิเคราะหโครงการจึงมีสวน
ชวยตอการตัดสินใจท่ีจะใชทรัพยากรไปอยางมีประสิทธิภาพตามหลักวิชาการ  
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การวิเคราะหทางดานการเงิน  
 
 การวิเคราะหดานการเงิน เปนการวิเคราะหการลงทุนทางดานเอกชนเปนสําคัญ เพราะเปน
การวิเคราะหท่ีมุงหมายเพ่ือหาผลตอบแทนทางการเงิน หรือความสามารถในการทํากําไรของ
โครงการ รวมถึงการวางแผนทางการเงินท่ีเหมาะสมกับโครงการ เพ่ือกอใหเกิดความม่ันใจวา ถามี
การดําเนินงานตามโครงการนี้แลวจะไมมีปญหาทางการเงินใดๆ ในทุกขั้นตอนตลอดอายุของ
โครงการ และการวิเคราะหทางการเงินก็เปนส่ิงจําเปนสําหรับโครงการของรัฐบาล เพราะบาง
โครงการของรัฐบาลอาจตองการเงินกูจากสถาบันการเงินจากตางประเทศ และบอยครั้งท่ีสถาบัน
การเงินตางประเทศ ก็กําหนดเปนเง่ือนไขใหตองมีการวิเคราะหทางดานนี้อยูดวย นอกจากนั้น ยัง
อาจมีความจําเปนท่ีตองพิจารณาดวยวา โครงการท่ีจะทํานั้นจะมีผลตอบแทนมากพอท่ีจะจงูใจใหผู
ท่ีเกี่ยวของหรือผูมีสวนไดสวนเสียกับโครงการเต็มใจจะเขารวมดวยหรือไม 
 
 การวิเคราะหตนทุนทางดานการเงิน (Financial Analysis) เปนการวิเคราะหท่ีดูถึงมูลคาของ
ตนทุนท่ีเปนตัวเงินท่ีตองมีการใชจายไปในการลงทุนโครงการ หรือเรียกวาคาใชจายขั้นตน 
(Primary Cost) ในการลงทุนเพ่ือดําเนินการและบํารุงรักษาโครงการ หรือเรียกวาคาใชจายโดยตรง 
(Direct Cost) ของโครงการ สวนในดานของการวิเคราะหผลตอบแทนทางดานการเงิน เปนการ
วิเคราะหท่ีดูถึงมูลคาผลตอบแทนหรือผลประโยชนท่ีเปนตัวเงิน ท่ีเกิดจากการดําเนินงานของ
โครงการ หรือเรียกวาผลตอบแทนขั้นตน (Primary Benefit) หรือผลประโยชนทางตรง (Direct 
Benefit) 
 
 การวิเคราะหทางการเงินมีขอดีคือ จะทําใหผูลงทุนในโครงการไดทราบวาจะตองมีการใช
งบประมาณเปนจํานวนเทาใดในการลงทุน และจะไดผลตอบแทนเปนจํานวนเงินเทาใดจากการ
ดําเนินโครงการ เพ่ือท่ีจะใชในการวางแผนทางดานการเงินของโครงการในดานตางๆ เชน งบ
กําไรขาดทุน งบกระแสเงินสด งบดุล แตการวิเคราะหโครงการทางดานการเงินเพียงอยางเดียวจะมี
ขอเสียคือ จะไมครอบคลุมถึงตนทุนและผลประโยชนท้ังหมดของโครงการ เนื่องจากโครงการ
สวนมากมักจะกอใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมหรือชุมชนรอบขางดวย โดยจะเกิดเปนตนทุน
คาใชจายขั้นรอง (Secondary Cost) หรือคาใชจายท่ีไมมีตวัตน (Intangible Cost) และผลตอบแทน
ขั้นรอง (Secondary Benefit) หรือผลประโยชนทางออม (Indirect Benefit) รวมถึงผลประโยชนท่ี
ไมมีตัวตน (Intangible Benefit) 
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การวิเคราะหทางดานเศรษฐศาสตร  
 

 การวิเคราะหทางดานเศรษฐศาสตร เปนการวิเคราะหความเปนไปไดทางเศรษฐกิจวา
โครงการท่ีกําลังพิจารณาอยูนั้น จะใหผลตอบแทนตอระบบเศรษฐกิจสวนรวมของประเทศหรือไม 
เพ่ือประกอบการตัดสินใจในการใชทรัพยากรท่ีมีอยูอยางจํากัดใหไดรับผลตอบแทนโดยรวมมาก
ท่ีสุด ผลการวิเคราะหจะปรากฏออกมาในรูปของผลประโยชนท่ีคาดวาจะไดสูงหรือต่ํากวา
คาใชจายท่ีตองเสียไป ถาสูงกวา โครงการนั้นก็เปนโครงการท่ีดีทางเศรษฐกิจ (Economically 
Sound or Profitable) ถาต่ํากวาก็เปนโครงการท่ีไมดีทางเศรษฐกิจ (Economically Unwise or 
Unprofitable) การวิเคราะหทางเศรษฐกิจจึงมีสวนชวยอยางสําคัญตอการตัดสินใจในการท่ีจะรับ
หรือปฏิเสธโครงการ 
 

การวิเคราะหตนทุนทางดานเศรษฐศาสตร (Economic Analysis) เปนการวิเคราะหท่ี
นอกจากจะดูถึงมูลคาของตนทุนท่ีเปนตัวเงินท่ีตองมีการใชจายไปในการลงทุนโครงการหรือ
เรียกวาคาใชจายขั้นตน (Primary Cost) แลว ยังรวมถึงการวิเคราะหตนทุนคาใชจายขั้นรอง 
(Secondary Cost) หรือคาใชจายท่ีไมมีตัวตน (Intangible Cost) ท่ีเกิดจากการดําเนินการของ
โครงการอีกดวย และเชนเดียวกันในการวิเคราะหผลตอบแทนทางดานเศรษฐศาสตร คือเปนการ
วิเคราะหถึงมูลคาของผลตอบแทนขั้นตน (Primary Benefit) หรือผลประโยชนทางตรง (Direct 
Benefit) แลวยังรวมถึงการวิเคราะหในสวน ผลตอบแทนขั้นรอง (Secondary Benefit) หรือของ
ผลประโยชนทางออม (Indirect Benefit) รวมถึงผลประโยชนท่ีไมมีตัวตน (Intangible Benefit) 
เพ่ือท่ีจะไดผลการวิเคราะหตนทุนและผลตอบแทนของโครงการท่ีเกิดขึ้นตอระบบเศรษฐกิจ
สวนรวมของประเทศ ซ่ึงถือวาเปนขอดีตอการตัดสินใจลงทุนของหนวยงานราชการหรือรัฐบาล 

 
ดังนั้น การวิเคราะหโครงการท่ีเนนถึงผลประโยชนตอเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ กับ

การวิเคราะหโครงการทางการเงินท่ีเนนถึงความสามารถในการทํากําไรของโครงการ จึงมีความ
แตกตางกัน โดยในการวิเคราะหท้ังสองแบบจะมีความแตกตางกันท้ังดานวัตถุประสงคและ
องคประกอบของส่ิงท่ีนํามาทําการวิเคราะห โดยสามารถสรุปความแตกตางของการวิเคราะหทาง
การเงินและการวิเคราะหทางเศรษฐศาสตรไดดังแสดงในตารางท่ี 5 
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ตารางที่ 5  ความแตกตางของการวิเคราะหโครงการทางเศรษฐศาสตรและทางการเงิน 
 

รายการ การวิเคราะหทางการเงิน 
(Financial Analysis) 

การวิเคราะหทางเศรษฐศาสตร 
(Economic Analysis) 

1.วัตถุประสงค วิเคราะหผลตอบแทนของเงิน
ลงทุนของผูเปนเจาของทุน 

วิเคราะหผลตอบแทนสุทธิของโครงการท่ี
สังคมสวนรวมไดรับ 

2. ราคา ใชราคาตลาด (Market Price) ใชราคาเงาหรือราคาท่ีสะทอนถึงมูลคาทาง
เศรษฐกิจท่ีแทจริง (Shadow Price)  

3.  ภาษ ี ถือเปนตนทุนคาใชจายของ
โครงการ 

ถือเปนรายการโอนเงินของโครงการไปให
รัฐบาลจึงไมนํามาคิด 

4. เงินอุดหนนุ ถือเปนรายไดของโครงการ เปนการโอนเงินจากรัฐบาลไปสูโครงการจึง
ไมนํามาคิด 

5. อัตราดอกเบ้ียท่ี
เกิดจากการใช
ทุน  

ดอกเบ้ียของการลงทุนจะนําไป
หักออกจากผลตอบแทนของ
โครงการ 

ไมแยกรายการดอกเบ้ียออกจากผลตอบแทน
ของโครงการดอกเบ้ียท่ีเกิดจะไมนํามาคิด 

6.  ผลตอบแทน คํานวณจากผลตอบแทนทางตรง คํานวณ จากผ ลตอบแ ทนทางตร งแ ละ
ทางออม 

7. อัตราคิดลด 
(Discount Rate) 

อัตราดอกเบ้ียจากการกูยืม ตนทุนคาเสียโอกาสของทุน 

ท่ีมา: ประยุกตจาก Gittinger (1982) 
 
การปรับราคาในการประเมินโครงการใหเปนมูลคาทางเศรษฐศาสตร 
 
 การประเมินคาทางดานเศรษฐศาสตรสามารถใชราคาตลาด (Market Price) ในการประเมิน
โครงการได ถาราคาสินคาท่ีเกี่ยวของอยูภายใตระบบตลาดแขงขันสมบูรณ แตเนื่องจากระบบ
ตลาดในปจจุบันไมใชระบบตลาดท่ีเปนตลาดแขงขันสมบูรณ ดังนั้นราคาตลาดจึงไมไดสะทอน
มูลคาท่ีแทจริงทางเศรษฐกิจของทรัพยากรท่ีผลิตได จึงตองมีการปรับราคาตลาดใหเปนมูลคาทาง
เศรษฐศาสตร (Price Adjustment) ซ่ึงสามารถทําได 2 วิธีดังนี้ คือ 
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 1. การหาราคาเงา (Shadow Price) โดยตรง จากการตัดรายการท่ีไมถือวาเปนคาใชจาย
ทางดานเศรษฐศาสตรออกไป และปรับการบิดเบือนราคาตลาด (Cost Insurance & Freight; C.I.F. 
และ Free on Bard: F.O.B.) ในรายการท่ีซ้ือขายขามแดนไดและซ้ือขายขามแดนไมได 
 
 2. การหาราคาเงาโดยใช Conversion Factor: C.F. (ตัวปรับหรือตัวประกอบแปลงคา) 
หมายถึง มูลคาทางเศรษฐศาสตรท่ีกําหนดในรูปราคาชายแดน (Border Price) โดยตัวปรับคาจะมี
คาเทากับอัตราสวนระหวางราคาเงา (Shadow Price) ตอราคาตลาด (Market Price) 
 
 ซ่ึงคา Conversion Factor จะเปล่ียนแปลงไปตามลักษณะการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ 
หากประเทศมีการพัฒนาเศรษฐกิจไปตามทิศทางท่ีมีการแขงขันใกลเคียงกับการแขงขันสมบูรณ 
คาของ C.F. จะมีคาใกล 1 ถาคา C.F. นอยกวา 1 หมายความวา ราคาท่ีปรากฏอยูในขณะนั้น (ราคา
ตลาด) สูงกวาราคาท่ีควรจะเปน (ราคาเงา) 

 
อัตราคิดลด 
 
 การปรับคาของเวลาถูกกําหนดโดยปจจัย 2 ชนิด คือ ชวงเวลาระหวางปจจุบันและอนาคต
ของโครงการ และอัตราดอกเบ้ียท่ีเลือกใช กลาวคือ ยิ่งอัตราดอกเบ้ียสูงและเวลาท่ีจะไดรับ
ผลตอบแทนยิ่งไกลออกไปเทาไร มูลคาของผลประโยชนจะยิ่งนอยลงเทานั้น 
 
 สวนอัตราดอกเบ้ีย (Interest Rate) ท่ีกลาวถึงก็มีความหมายในลักษณะของอัตราสวนหรือ
อัตราคาตอบแทนจากการลงทุน ท่ีคิดออกมาเปนรอยละวา ถาลงทุนไปแลวจะไดรับผลตอบแทน
รอยละเทาใด โดยการเลือกอัตราคิดลดท่ีจะนํามาใชในการหาคาในปจจุบันของตนทุนและ
ผลตอบแทนท่ีคาดวาจะเกิดขึ้นในอนาคตท่ีเหมาะสม คือคาเสียโอกาสของทุนในระบบเศรษฐกิจ 
(Opportunity Cost of Capital) ซ่ึงก็คือผลตอบแทนของการใชทุนไปในทางเลือกอ่ืนท่ีดีท่ีสุด ท้ังนี้
เพราะทุนท่ีมีอยูหรือหามาไดนั้น สามารถนําไปใชกับโครงการตางๆ ท่ีมีใหเลือกได 
 
 การเลือกอัตราคิดลด (Discount Rate) เพ่ือใชในการหามูลคาปจจุบัน สามารถแยกออกได
เปน 3 อัตรา (ชูชีพ พิพัฒนศิถี, 2540) ไดแก 
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 1. อัตราตัดขาด (Cut of Rate) สําหรับการวิเคราะหทางเศรษฐศาสตร อัตราตัดขาดท่ีใชคือ
คาเสียโอกาสของทุน ซ่ึงจะเปนอัตราท่ีสะทอนถึงทางเลือกของสังคมโดยสวนรวมระหวาง
ผลตอบแทนในปจจุบันและอนาคต อัตรานี้จะเปนอัตราผลตอบแทนของเงินท้ังหมดท่ีใชในการ
ดําเนินงาน ซ่ึงจะเปนผลตอบแทนเงินทุนหนวยสุดทาย แตแนวคิดนี้ก็มีความยุงยากในการนําไป
ปฏิบัติ เพราะไมมีใครทราบวาคาเสียโอกาสของทุนจริงๆ เปนเทาใด ทางออกตามขอเสนอแนะ
ของ Little and Mirrlees คือ ใหใชหลักประสบการณในการเลือกอัตราคิดลด หรือท่ี Gittinger 
แนะนําใหใชตาม The Rule of Thumb คือ ใหใชอัตราคิดลดรอยละ 12 ตอป เปนอัตราท่ีนิยม
เลือกใชกันท่ัวไป ท้ังนี้เพราะประเทศตางๆ สวนมากมีความเห็นวา คาเสียโอกาสของทุนใน
ประเทศท่ีกําลังพัฒนาจะอยูระหวางรอยละ 8-15 ตอป ดังนั้น สําหรับประเทศไทย อัตราคิดลดใน
การวิเคราะหโครงการทางดานเศรษฐศาสตร ในชวงภาวะปกติมักใชอัตราคิดลดรอยละ10-12 ตอป 
 
 2. อัตรากูยืม (Borrowing Rate) คือ อัตรากูยืมท่ีประเทศตองจายเพ่ือท่ีจะใชกับโครงการท่ี
ประเทศคาดวาจะตองมีการกูยืมเงินจากตางประเทศมาลงทุนในโครงการ 
 
 3. อัตราความชอบตามเวลาทางสังคม (Social Time Preference Rate) เปนการชดเชยการ
บริโภคตางเวลาของสังคม ซ่ึงในการลงทุนโครงการเปนการเล่ือนการบริโภคสินคาและบริการ
ตางๆ ท่ีสังคมควรจะบริโภคในปจจุบันไปบริโภคในอนาคต และการเล่ือนการบริโภคยอมมีการ
ชดเชยความพอใจท่ีสูญเสียไปจากการเล่ือนการบริโภค โดยท่ัวไปอัตราคิดลดท่ีใชกับผลตอบแทน
อนาคตตอสังคมโดยรวมจะมีคาต่ํากวาอัตราคิดลดตอบุคคล เพราะสังคมมีชวงเวลาท่ียาวนานกวา
บุคคล หมายความวา อัตราคิดลดของโครงการสาธารณะจะมีคาต่ํากวาโครงการเอกชน 
 
อายุโครงการ 
 

 อายุของโครงการ คือ ชวงเวลาท่ีโครงการยังคงใหผลประโยชน ความหมายนี้ อายุของ
โครงการจะขึ้นอยูกับผลตอบแทนทางการเงินท่ีโครงการยังคงสามารถทําได หรือพิจารณาตามอายุ
การใชงานของทรัพยสินประเภททุน (Capital) ท่ีสําคัญๆ (จีมาชนม, 2540) 
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คาใชจายของโครงการ 
 

คาใชจายของโครงการตามแนวเศรษฐศาสตร หมายถึง มูลคาของทรัพยากรหรือปจจัยการ
ผลิตท่ีนํามาใชกับโครงการ หรือหมายความวา เปนคาเสียโอกาสท่ีระบบเศรษฐกิจตองเสียสละ
ทรัพยากรใหกับโครงการนี้แทนท่ีจะนําไปใชประโยชนอยางอ่ืน ซ่ึงตางจากคาใชจายทางการเงินท่ีมี
การจายจริงเปนตัวเงิน 

 
คาใชจายท่ีถือวาเปนคาใชจายทางเศรษฐกิจของโครงการ ตองมีคุณสมบัติดังนี ้
 
1.  เปนคาใชจายท่ีแสดงถึงการใชทรัพยากรจริงๆ เชน ท่ีดิน แรงงาน 
 
2.  ทรัพยากรท่ีใชในโครงการ สามารถนําไปใชในทางเลือกอ่ืนได 
 
3.  ทรัพยากรท่ีนําไปใชกับทางเลือกอ่ืน จะตองใหผลประโยชนตอบแทนตอระบบ

เศรษฐกิจเชนกัน เชน เม่ือนําไปใชในโครงการอ่ืนๆ ก็มีผลผลิตของโครงการเพ่ิมมากขึ้นในระบบ
เศรษฐกิจ 
 
 คาใชจายของโครงการแบงเปน 3 ประเภท ดังนี้ 
 

1.  คาใชจายขั้นตน (Primary Cost)  หมายถึง มูลคาการใชทรัพยากรหรือปจจัยการผลิตเพ่ือ
การลงทุน เพ่ือดําเนินการและบํารุงรักษาโครงการ จัดวาเปนคาใชจายโดยตรงของโครงการ (Direct 
Cost) ซ่ึงประกอบดวย 

 
1.1  คาใชจายในการลงทุน (Investment Cost)  คือ มูลคาของทรัพยากรท่ีใชไปเพ่ือสราง

ส่ิงอํานวยความสะดวก หรือเปนฐานของระบบการผลิต 
 

1.2 คาใชจายในการดําเนินงานและคาบํารุงรักษา (Operating and Maintenance Cost) 
คือ มูลคาของการใชทรัพยากรหรือปจจัยการผลิต ท่ีใชไปเพ่ือดําเนินงานและบํารุงรักษาโครงการ
ใหสามารถดําเนินการไปไดตามปกต ิ
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ในระยะเริ่มแรกของการดําเนินการ คาใชจายในการดําเนินงานและบํารุงรักษาจะมีนอย แต
เม่ือระดับการผลิตเพ่ิมสูงขึ้น คาใชจายในสวนนี้ก็จะเพ่ิมขึ้นดวย ดังนั้น ในการประเมินคาใชจายใน
สวนนี้ จึงมักนิยมประมาณเปนรายการคาใชจายท่ีคาดวาจะมีใหสอดคลองกับปริมาณการผลิตและ
การดําเนินงาน 

2.  คาใชจายขั้นรอง (Secondary Cost)  คือ คาใชจายอ่ืนๆ ท่ีเกิดขึ้นจาการมีโครงการ ซ่ึง
บางครั้งเรียกวา คาใชจายทางออม (Indirect Cost) อาจจะประกอบไปดวยคาใชจายท้ังในสวนท่ี
เกี่ยวของกับการปองกันส่ิงแวดลอม และคาใชจายทางเศรษฐกิจท่ีทําใหทรัพยากรเกิดการสูญเสีย 

 
 โดยท่ัวไปโครงการตางๆ สามารถกอใหเกิดผลกระทบภายนอก ซ่ึงเปนประโยชนหรือ
ผลเสียแกบุคคลอ่ืนท่ีอยูภายนอกโครงการได (ผูท่ีไมไดมีสวนไดสวนเสียกับโครงการ) ในการ
วิเคราะหทางเศรษฐศาสตรตองรวมเอาผลกระทบภายนอกของโครงการเขาไวดวย เพ่ือเปนการ
วิเคราะหโครงการท่ีถูกตองสมบูรณ ผลกระทบภายนอกเม่ือเกิดขึ้นแลว จะตองระบุใหชัดเจนและตี
คาออกมาเปนตัวเงิน เพ่ือรวมไวเปนคาใชจายของโครงการ คาใชจายขั้นรองมักจะเกิดขึ้นเม่ือ
โครงการมีผลกระทบตอสภาพแวดลอม 
 
 3.  คาใชจายท่ีไมมีตัวตน (Intangible Cost)  คือ คาใชจายของโครงการ ยังอาจแบงเปน
ประเภทท่ีมีตัวตนและไมมีตัวตนก็ได โดยคาใชจายท่ีมีตัวตน ไดแก คาใชจายขั้นตนและขั้นรอง
ดังท่ีไดกลาวมาแลว สวนคาใชจายท่ีไมมีตัวตน ไดแก คาใชจายท่ีสัมผัสไมได เชน โครงการท่ีเสนอ
อาจมีผลกระทบตอสุนทรียภาพ ตอจิตใจ หรือตอชีวิตมนุษย กอใหเกิดการวางงาน การกระจาย
รายไดเลวลง ซ่ึงคาใชจายประเภทนี้ เม่ือเกิดขึ้นจะตคีาไดยาก หรือไมสามารถตีคาออกมาเปนตัวเงิน
ไดเลย แตคาใชจายประเภทนี้ ก็เปนคาใชจายท่ีโครงการกอใหเกิดขึ้นจริง ดังนั้น ทางออกท่ีดีท่ีสุด
คือการระบุวาโครงการนั้นๆ กอใหเกิดคาใชจายประเภทนี้อยูดวย เพ่ือนําคาใชจายท้ังท่ีมีตัวตนและ
ไมมีตัวตนมาประกอบการตัดสินใจ 
 
ผลประโยชนของโครงการ 

 
ผลประโยชนหรือผลตอบแทนของโครงการหรือผลผลิตของโครงการ หมายถึง ผลผลิต

ท้ังหมดของโครงการ ซ่ึงหมายถึง สินคาบริการท่ีโครงการผลิตใหระบบเศรษฐกิจ โดยผลประโยชน
หรือผลตอบแทนของโครงการสามารถแบงออกได 3 ประเภทดังนี้ 
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1.  ผลประโยชนขั้นตน (Primary Benefit)  หรือผลประโยชนทางตรง (Direct Benefit) ซ่ึง
หมายถึง ผลผลิตอันเปนเปาหมายของโครงการหรือวัตถุประสงคหลักของโครงการ โดยอาจเปน
ผลประโยชนท่ีเกิดจากการเพ่ิมผลผลิตทางกายภาพ การปรับปรุงดานคุณภาพ การเปล่ียนแปลงดาน
เวลาและสถานท่ี การเปล่ียนแปลงรูปรางลักษณะ การลดตนทุนคาใชจายในการผลิต การลดตนทุน
คาใชจายในการขนสง การลดตนทุนจากการสูญเสีย โดยผลท่ีเกิดขึ้นจะมีสวนชวยใหวัตถุประสงค
ของโครงการมีคาสูงขึ้น 

 
2.  ผลประโยชนขั้นรอง (Secondary Benefit)  หรือผลประโยชนทางออม (Indirect 

Benefit) คือ ผลประโยชนท่ีเกิดขึ้นอันเนื่องมาจากโครงการ แตไมใชเปาหมายหลักของโครงการ 
เกิดเนื่องจากผลทางตรงชักนําใหเกิด โดยเปนผลท่ีเกิดจากการประหยัดภายนอก หรือผลกระทบ
ภายนอกทางบวก (External Benefit) ของโครงการท่ีมีตอส่ิงแวดลอมหรือสังคมภายนอก 

 
3.  ผลประโยชนท่ีไมมีตัวตน (Intangible Benefit)  คือ สวนผลประโยชนท่ีสัมผัสไมได 

เชน ผลของโครงการท่ีมีตอสุนทรียภาพ หรือความรูสึกของประชาชน ซ่ึงผลประโยชนประเภทนี้ 
จะคิดมูลคาออกมาไดยากหรือไมสามารถคิดมูลคาออกมาไดเลย อยางไรก็ตาม ในการวิเคราะห
โครงการควรมีการบรรยายหรือการวิเคราะหเชิงพรรณนาถึงผลประโยชนประเภทนี้ดวย เพ่ือใช
ประกอบการตัดสินใจ 
 

หลักเกณฑการตัดสินใจเพ่ือการลงทุนในการตัดสินใจวาโครงการใดเปนโครงการท่ีดี
หรือไมดีนั้น  มีเกณฑการตัดสินใจ  2  แบบ  (ประสิทธ์ิ, 2545 : 121) คือ 

 
1.  เกณฑการตัดสินใจแบบไมตองปรับคาของเวลา  เปนการวิเคราะหโดยไมคํานึงถึง

โอกาสของการใชเงินทุนนั้นในกิจการอ่ืนๆ จะพิจารณาถึงตนทุนและผลตอบแทนท่ีแทจริงเทานั้น 
แตไมคํานึงถึงโอกาสตางๆ ท่ีจะเกิดรายไดเขามาพิจารณาในการวิเคราะหโครงการเลย สามารถทํา
ไดหลายวิธี ไดแก 

 
1.1   การตรวจสอบอยางงาย (Ranking by Inspection) ซ่ึงเปนเกณฑการวัดชนิดท่ีงาย 

คือ ผูวิเคราะหโครงการทราบปริมาณการลงทุนและผลตอบแทนก็สามารถรูไดทันทีวา โครงการ
หนึ่งจะดีกวาโครงการหนึ่งหรือไมอยางไร     
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1.2  ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period)  ระยะเวลาท่ีผลตอบแทนสุทธิจากการ
ดําเนินงานมีคาเทากับคาลงทุนของโครงการ  วิธีการนี้พิจารณาถึงจํานวนปท่ีไดรับผลตอบแทนคุม
กับเงินลงทุนและใชกันมานานในวงธุรกิจ  โดยเฉพาะในกรณีท่ีมีอัตราการเส่ียงภัยสูง ฉะนั้นเพ่ือ
ความไมประมาท  นักลงทุนจึงตองพิจารณาเลือกโครงการท่ีใหผลตอบแทนคืนเร็วในระยะเวลา
ส้ันๆ การคํานวณระยะเวลาคืนทุน มีวิธีการดังตอไปนี้ 

 
ระยะคืนทุน = คาใชจายในการลงทุน 

   ผลตอบแทนสุทธิเฉล่ียตอป 
 

1.3  อัตราผลตอบแทนตอการลงทุน  เปนวิธีการท่ีใชวัดคาของโครงการในรูปของ
อัตราสวนท่ีคิดเปนรอยละของผลตอบสุทธิเฉล่ียจากการดําเนินงานตอการลงทุน  

 
อัตราสวนผลตอบแทนตอการลงทุน  =   ผลตอบแทนสุทธิเฉล่ียจากการดําเนินงาน x 100 

            มูลคาเงินลงทุน  
 

2.  เกณฑการตัดสินใจแบบปรับคาของเวลา  ในการวิเคราะหโครงการนั้นเงินลงทุนท่ีใช
เวลานานกวา 1 ป  ในโครงการหนึ่งทําใหโอกาสการใชเงินทุนในกิจการอ่ืนนอยลง  ดังนั้นจึงตองมี
การปรับคาของเวลาในการวัดความสําเร็จของโครงการ  โดยคํานึงถึงคาเสียโอกาสของเงินลงทุน  
ซ่ึงในการวิเคราะหการลงทุนเม่ือผลตอบแทนและคาใชจายของโครงการเกิดขึ้นตางเวลากันและตาง
จํานวนกันจึงยากท่ีจะนํามาเปรียบเทียบกันโดยตรง  จะตองมีการปรับคาของเวลาของการไดมาซ่ึง
ผลตอบแทนและคาใชจายท่ีจะตองสูญเสียไปหรือผลตอบแทนสุทธิใหเปนคาในปจจุบันเสียกอน
เพ่ือปรับใหเปนตัวรวมหรือมีฐานเดียวกัน(Common Denominator) จะไดสามารถทําการ
เปรียบเทียบกันไดตามเกณฑการตัดสิน 
 
 ซ่ึงเกณฑการตัดสินใจแบบปรับคาของเวลาหรือตัวช้ีวัด (Indicator) ท่ีนิยมใชกันมีอยู 3 
เกณฑ ดังนี ้
 

2.1  มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value หรือ NPV)  คือ ผลรวมของผลตอบแทน
สุทธิท่ีไดปรับคาของเวลาแลวของโครงการ ซ่ึงมุงเพ่ือวัดวาโครงการท่ีกําลังพิจารณาอยูนั้น จะให
ผลตอบแทนคุมคาหรือมีกําไรตอสวนรวมหรือไมกลาวคือ ถาคาของ NPV ท่ีไดออกมามีคามากกวา 
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0 หรือเปน + ก็เปนการลงทุนท่ีคุมคา  แตถา NPV ท่ีไดออกมาเปนลบหรือต่ํากวา 0 แสดงวาการ
ลงทุนตามโครงการนั้นจะไมคุมคา เกณฑนี้จึงนํามาใชเพ่ือชวยในการตัดสินใจท่ีจะรับหรือปฏิเสธ
โครงการได ซ่ึงเขียนสูตรคํานวณไดดังนี้  

 
NPV   =    มูลคาปจจุบันของผลประโยชนของโครงการ  –  มูลคาปจจุบันของคาใชจาย 
 

 n  
NPV  =  Σ       
              t =0       

=  PVB  –   PVC 
  

เม่ือ Bt =  ผลประโยชนหรือผลตอบแทนของโครงการในปท่ี t 
Ct =  ตนทุนของโครงการในปท่ี t 
r =  อัตราคิดลดท่ีเหมาะสม (Discount Rate) 
t  =  ปของโครงการ คือปท่ี 0,1,2,3,… n 
n  =  จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 
 

 กฎในการตัดสินใจ คือ โครงการจะมีความเหมาะสมทางการเงินหรือไมนั้น ใหดูท่ี NPV 
คือเม่ือ NPV มีคาเทากับหรือมากกวาศูนย หรือมีคาเปนบวก แสดงวาโครงการนั้นๆ มีความ
เหมาะสมท่ีจะลงทุน กลาวคือมูลคาปจจุบันของผลประโยชนรวมมากกวามูลคาปจจุบันของตนทุน
รวม (PVB > PVC) แตถา NPV ติดลบหรือต่ํากวาศูนย แสดงวาผลประโยชนท่ีไดรับไมคุมกับการ
ลงทุน เชน NPV = 20 ลานบาท นั่นหมายความวา โครงการมีผลประโยชนมากกวาตนทุนถึง 20 
ลานบาท 

 
2.2  อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน ( Benefit Cost Ratio หรือ BCR )  คือมูลคา

ปจจุบันของผลประโยชนจะเกิดขึ้นตลอดอายุของโครงการถึงแมวาการลงทุนของโครงการผานไป
แลว ในขณะท่ีตนทุนในการกอสรางจะเกิดเฉพาะในชวงการลงทุน สวนตนทุนท่ีอยูในรูปของ
คาใชจายในการดําเนินงาน คาซอมแซมบํารุงรักษาและลงทุนทดแทนอุปกรณท่ีเส่ือมสภาพ จะ
เกิดขึ้นตลอดอายุของโครงการ จากนั้นจึงนําเอากระแสของผลประโยชน และกระแสของตนทุน

(Bt  -  Ct) 
 (1  +  r)t 
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ของโครงการท่ีปรับคาไปตามเวลาหรือคิดเปนมูลคาปจจุบันแลว มาเปรียบเทียบกันเพ่ือหา
อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน โดยมีสูตรในการคํานวณดังนี้ 
 

BCR    =      มูลคาปจจุบันของกระแสรายไดตลอดอายุโครงการ 
                         มูลคาปจจุบันของกระแสคาใชจายตลอดอายุโครงการ 

 n        
BCR    =    ∑    

      t = 0 
 
=  PVB / PVC 
 

เม่ือ   Bt =  ผลประโยชนหรือผลตอบแทนของโครงการในปท่ี t 
Ct  =  ตนทุนของโครงการในปท่ี t 
 r =  อัตราคิดลดท่ีเหมาะสม (Discount Rate) 
 t  =  ปของโครงการ คือปท่ี 0,1,2,3,… n 
n  =  จํานวนปท้ังส้ินของโครงการ 
 

 จากสูตรนี้ BCR จะแสดงใหเห็นถึงการลงทุน 1 บาท จะกอใหเกิดผลตอบแทนเปนจํานวน
เทาใด  โดยมีกฎเกณฑในการตัดสินใจลงทุน คือ 
 

BCR   <   1     ขาดทุน 
BCR   =    1 เทาทุน 
BCR   >   1 คุมทุนและมีกําไรเหมาะสมในการลงทุน 
 
BCR สามารถนํามาใชเพ่ือวัดความคุมคาได แตไมสามารถนํามาใชเพ่ือคัดเลือกหรือ

จัดลําดับความสําคัญของโครงการ เนื่องจาก BCR เปนการวัดความคุมคาในรูปของอัตราสวน(วา
การลงทุน 1 หนวยจะไดผลตอบแทนกลับมาเทาใด ) โดยท่ีขนาดของโครงการไมมีผลตอคาของ
อัตราสวนแตอยางใด กลาวคือ โครงการขนาดเล็กซ่ึงมีผลประโยชนมากกวาตนทุนเปนอยางมาก ก็
จะมีคา BCR ท่ีสูงกวาโครงการขนาดใหญ ซ่ึงมีผลประโยชนมากกวาตนทุนเพียงเล็กนอย แต NPV 
ของโครงการขนาดใหญอาจจะมีคามากกวาของโครงการขนาดเล็ก เชน โครงการ A เปนโครงการ

Bt / (1 + r)t 

Ct / (1 + r)t 
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ขนาดใหญมีผลตอบแทนสูง และตนทุนสูง คา BCR อาจจะมากกวา 1 เล็กนอย ในขณะท่ีโครงการ 
B เปนโครงการขนาดเล็กท่ีมีคา BCR สูงกวาโครงการ A ท้ังๆท่ีโครงการ A อาจกอใหเกิดรายได
สุทธิสูงกวาโครงการ B ในกรณีเชนนี้ จําเปนตองมีวัตถุประสงคบางประการเพ่ิมเขาไปกับตัวช้ีวัด
ท้ัง 2 นี้ เพ่ือใชเปนเกณฑในกระบวนการคัดเลือกโครงการตอไปนั้น 

 
อยางไรนั้นก็ตามหากมีการเพ่ิมวัตถุประสงคบางประการ เชน  เพ่ือเปนการเพ่ิมรายไดและ

การจางงานประชาชาติเขาไปเปนเกณฑคัดเลือกดวยแลว โครงการขนาดใหญก็จะไดรับการคดัเลือก
ถึงแมวามีคาอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุนนอยกวาก็ตาม 

 
จากสองเกณฑท่ีไดกลาวมาแลว จะสามารถแสดงความสัมพันธระหวางมูลคาปจจุบันสุทธิ

กับอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน 
 
ถา   NPV   =   0    จะได   BCR   =   1 
ถา    NPV   >   0    จะได    BCR   >   1 
ถา    NPV   <   0    จะได    BCR   <   1 

 
 ขอเสียของวิธีอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุนมี 2 ประการ  
 

ประการแรก คือ คาของอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุนนั้นขึ้นอยูกับการเลือกอัตราคิดลด
เปนสําคัญ กลาวคือถาหากเลือกอัตราคิดลดมากขึ้นไปเทาไร จะทําใหคาของอัตราสวน
ผลประโยชนตอตนทุนลดต่ําลงมากเทานั้นดวย  

 
ประการท่ีสอง คือ การเปรียบเทียบจัดลําดับโครงการตั้งแต 2 โครงการขึ้นไปท่ีมีเงินทุน

ตางกันและประโยชนจากโครงการตางกันจะทําใหลําดับท่ีไมถูกตอง  
 

2.3   อัตราผลตอบแทนภายในของโครงการ  (Internal Rate of Return หรือ IRR)  
คือ อัตราท่ีจะทําใหผลตอบแทนและคาใชจายท่ีไดคดิลดเปนคาปจจุบันแลวเทากนั อัตราท่ีกลาวถึง
จึงเปนอัตราความสามารถของเงินลงทุนท่ีจะกอใหเกดิรายไดคุมกับเงินลงทุนเพ่ือการนัน้พอดี หรือ
อีกนัยหนึ่งก็คือการหาดูวา  อัตราสวนลดตวัไหนท่ีจะทําใหมูลคาปจจุบันสุทธิมีคาเปนศูนย โดยคิด
ลดมูลคาปจจุบันสุทธิท่ีคํานวณไดจากผลประโยชนสุทธิท่ีเพ่ิมขึ้น 
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IRR   =    อัตราคิดลดตวัต่ํา  +  ผลตางระหวางอัตรา  x  NPV ท่ีใชอัตราคิดลดตวัต่ํา 
คิดลดตวัต่ําและตัวสูง        ผลบวกของNPVจาก 
     อัตราคิดลดตวัต่ําและตัว 
                 สูงโดยไมคิดเครื่องหมาย 

  
IRR   =   rL + (rU – rL)  x  

 
เม่ือ  rL  = อัตราคิดลดตวัต่ําท่ีทําใหคา NPV มีคาเปนบวก 
 rU = อัตราคิดลดตวัสูงท่ีทําใหคา NPV มีคาเปนลบ 
 NPVL = มูลคาปจจุบันสุทธิท่ีคํานวณโดยใชอัตราคดิลดตัวต่ํา 
 NPVU = มูลคาปจจุบันสุทธิท่ีคํานวณโดยใชอัตราคดิลดตัวสูง 

  
 หลักในการตดัสินใจวาโครงการมีความคุมคานาลงทุนทางดานเศรษฐกิจ ก็คือเม่ือ IRR มี
คาสูงและตองสูงกวาอัตราคดิลด หรือคาเสียโอกาสของทุน 
 

 ถา   IRR   >   อัตราดอกเบ้ียเงินลงทุนแสดงวาการลงทุนใหผลท่ีคุมคา 
        IRR   =   อัตราดอกเบ้ียเงินลงทุนแสดงวาการลงทุนยังพอเปนไปได 
        IRR   <   อัตราดอกเบ้ียเงินลงทุนแสดงวาการลงทุนใหผลไมคุมคา 
 
 การใช NPV BCR และ IRR ในการพิจารณาความคุมคาของโครงการสามารถสรุปเปน
หลักเกณฑการพิจารณาไดดังนี ้
 
 ถา BCR มากกวา 1, NPV เปนบวก, IRR มากกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกู แสดงวามีความคุมคา
ตอการลงทุน  
 ถา BCR เทากับ 1, NPV เทากับ 0, IRR เทากับอัตราดอกเบ้ียเงินกู แสดงวายังพอมีความ
คุมคาตอการลงทุน 
 ถา BCR นอยกวา 1, NPV เปนลบ, IRR นอยกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกู แสดงวาไมคุมคาตอ
การลงทุน 
 
 

        NPVL 

| NPVL + NPVU| 
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บทที่  3 
 

สภาพทั่วไปของตลาดกลางยางยาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 ในบทนี้แบงการศึกษาออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนการศึกษาสภาพโดยท่ัวไปของระบบ
การตลาดของยางพาราในประเทศไทย สวนท่ีสองเปนการศึกษาสภาพโดยท่ัวไปรูปแบบการ
ดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ประกอบดวย มูลคาการลงทุนของ
ตลาดกลาง ลักษณะการดําเนินงาน โครงสรางและหนาท่ีตางๆภายในองคกร ขั้นตอนการใหบริการ 
ผลการดําเนินงานท่ีผานมา ตลอดจนทัศนคติและขอเสนอแนะตอการดําเนินงานของตลาดกลางของ
ผูมาใชบริการ  
 

ระบบการตลาดของยางพาราในประเทศไทย 
 

 ประเทศไทยมีระบบตลาดยาง 3 ระบบ คือ ระบบตลาดยางทองถ่ิน ระบบตลาดกลาง
ยางพารา และระบบตลาดซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา  
 
 ระบบตลาดยางทองถ่ิน เปนระบบตลาดท่ีซ้ือขายภายในประเทศโดยมีการสงมอบยางจริง 
เปนระบบตลาดท่ีชาวสวนยางสวนใหญนิยมจําหนายยางผานระบบตลาดทองถ่ิน ประกอบดวย
พอคารับซ้ือยางหลายระดับเริ่มตั้งแตระดับหมูบาน ระดับตําบล ระดับอําเภอจนถึงระดับจังหวัด 
เพ่ือสงวัตถุดิบไปยังโรงงานแปรรูปยางและผูสงออก ปจจุบันชาวสวนยางหลายจังหวัดมีการ
รวมกลุมขายยางกันมากขึ้น และมีการผลิตยางแผนรมควันในรูปของสหกรณกองทุนสวนยาง 
อยางไรก็ดีชาวสวนยางสวนใหญยังคงผลิตและจําหนายยางของตนเองโดยลําพัง  
 
 ระบบตลาดกลางยางพารา เปนระบบตลาดท่ีซ้ือขายโดยมีการสงมอบยางจริงเชนเดียวกับ
ระบบตลาดยางทองถ่ิน ปจจุบันเปดดําเนินการ 5 ตลาด คือ ตลาดกลางยางพาราหาดใหญจังหวัด
สงขลา ตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช ตลาดกลางยางพาราสุราษฏรธานี ตลาดกลางยางพารา
บุรีรัมย และตลาดกลางยางพาราหนองคาย ใหบริการซ้ือขายยางประเภทตางๆ ไดแก ยางแผนดิบ 
(Unsmoked Sheet) และยางแผนรมควัน (Ribbed Smoked Sheet) สําหรับตลาดกลางยางพารา
หาดใหญ นอกจากใหบริการซ้ือขายยางแผนดิบ และยางแผนรมควันแลว ยังใหบริการซ้ือขายน้ํายาง
สด (Latex) การบริการซ้ือขายผานหองคายาง และใหบริการสารสนเทศขอมูลดานยางอีกดวย 
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 ระบบตลาดซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา จัดตั้งขึ้นตามพ.ร.บ.การซ้ือขายสินคาเกษตร
ลวงหนาพุทธศักราช 2542 เปนตลาดซ้ือขายท่ีนอกจากมีการสงมอบยางจริงแลวยังมีการซ้ือขาย
ลวงหนา ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย (The Agricultural Future Exchange of 
Thailand : AFET หรือ ต.ล.ส.) ไดเปดดําเนินการซ้ือขายยางแผนรมควันช้ัน 3 ครั้งแรกเม่ือวันท่ี 28 
พฤษภาคม 2547 ซ้ือขายสัญญาลวงหนาระยะ 2-6 เดือน ปจจุบันมีการนํายางแทงช้ัน 20 เขาทําการ
ซ้ือขายในตลาดดวย ถึงแมในระยะแรกท่ีตลาดสินคาเกษตรลวงหนาเปดดําเนินการ ปริมาณสัญญา
ซ้ือขายยางยังมีจํานวนไมมากนักแตตอไปบทบาทของตลาดซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนาตอการคา
ยางจะมีเพ่ิมมากขึ้น 
 
 กลาวไดวา ระบบตลาดกลางยางพารา และระบบตลาดซ้ือขายสินคาเกษตรลวงหนา เปน
ระบบตลาดท่ีจัดตั้งขึ้นเพ่ือใหขอมูลขาวสารดานราคาและสถานการณท่ีทันตอเหตุการณแก
เกษตรกรเพ่ือสามารถตอรองราคากับพอคาทองถ่ินทําใหเกษตรกรไดรับความเปนธรรมในดาน
คุณภาพและราคา นอกจากนี้ผูซ้ือและผูขายมาทําการซ้ือขายกันในตลาดลวงหนาทําใหเกิดราคาใน
อนาคต เปรียบเสมือนการคนหาแนวโนมราคาในอนาคตท่ีสามารถใชประโยชนในการวางแผน
ดําเนินธุรกิจสําหรับผูประกอบการท่ีใชสินคาเกษตร และการวางแผนของเกษตรกรในการเพาะปลูก 

 
สภาพทั่วไปของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
 กระทรวงเกษตรและสหกรณไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของการพัฒนาระบบตลาดยางของ
ประเทศ  อันเปนพ้ืนฐานของการพัฒนาอุตสาหกรรมยางท่ีเกี่ยวของ  และสรางความม่ันคงในอาชีพ
การทําสวนยาง  จึงไดจัดตั้งตลาดกลางยางพาราแหงแรกของประเทศขึ้นท่ีอําเภอหาดใหญ  จังหวัด
สงขลา  เม่ือวันท่ี  1  สิงหาคม  พ.ศ.2534  ภายใตการดําเนินงานของสถาบันวิจัยยาง  กรมวิชาการ
เกษตร  โดยคณะรัฐมนตรีไดมีมติเม่ือวันท่ี  17  ธันวาคม พ.ศ.2534  ใหกรมวิชาการเกษตร
ดําเนินงานตลาดกลางยางพาราแหงนี้  และเพ่ือใหการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราเปนไป
ตามมติคณะรัฐมนตรีและ นโยบายของกระทรวงเกษตรและสหกรณ  กรมวิชาการเกษตรจึงตั้ง
สํานักตลาดกลางยางพารามีฐานะเทียบเทาศูนยวิจัยยางใน สถาบันวิจัยยาง  เม่ือวันท่ี  3  พฤศจิกายน 
พ.ศ. 2535  และไดขยายการจัดตั้งตลาดกลางยางพาราขึ้นอีก  2  แหง  คือ  ตลาดกลางยางพารา
สุราษฏรธานี  อําเภอพุนพิน  จังหวัดสุราษฏรธานี  เปดบริการเม่ือวันท่ี  15  มกราคม  พ.ศ.2542 
ตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช อําเภอฉวาง จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยท่ีเดิมทีนั้น องคการ
สวนยางนาบอนไดมอบท่ีดินใหกองการยาง กรมกสิกรรม เม่ือพ.ศ.2494 และไดเริ่มดําเนินการสราง
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เปนสถานีการยางขึ้น โดยใชช่ือแรกเริ่มวา “สถานีการยางจันดี” สังกัดกองการยาง กรมกสิกรรม 
และ ไดเปล่ียนช่ือเปน “สถานีทดลองยางจันด”ี สังกัดสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร ในปพ.ศ.
2514 ตอมาจึงไดจัดตั้งในสวนของตลาดกลางขึ้นมาภายหลังและเปล่ียนช่ือเปนสํานักตลาดกลาง
ยางพารานครศรีธรรมราชเปดใหบริการเม่ือวันท่ี 1 มิถุนายน พ.ศ.2544 เปนตนมา 
 

มูลคาการลงทุน 
 
 อาคารสถานท่ีเพ่ือใชในการดําเนินงานตลาดกลางประกอบดวยอาคาร 6 หลัง ไดแก 1) 
อาคารยางแผนดิบ 1 หลัง 2) อาคารสํานักงานฝายตลาดกลาง 1 หลัง 3) อาคารฝายธุรการ 1 หลัง 4) 
อาคารลงทะเบียนและเครื่องช่ังรถยนต 1 หลัง 5) อาคารยางประมูลยาง 1 หลัง 6) อาคารยางแผน
รมควัน 1 หลัง และลานจอดรถ รวมไปถึงถนนคอนกรีตเสริมเหล็กโดยรอบอาคารตลาดกลาง
ท้ังหมด 
 การลงทุนจัดตั้งตลาดกลางดําเนินการไมพรอมกัน เนื่องจากกอนท่ีจะจัดตั้งตลาดกลางนั้น 
เคยเปนสถานีทดลองยางมากอนซ่ึงมีอาคารสํานักงานอยูแลว 2 หลัง ตอมาเม่ือมีนโยบายการจัดตั้ง
ตลาดกลางจึงไดมีการปรับปรุงอาคารหลังเดิมท่ีมีอยูแลวและกอสรางอาคารอ่ืนๆขึ้นมาภายหลัง 
โดยในป พ.ศ. 2543 ลงทุนสรางอาคารยางแผนดิบ และปรับปรุงอาคารสํานักงานฝายตลาดกลาง ป 
พ.ศ. 2544 อาคารลงทะเบียนพรอมเครื่องช่ังรถยนต ป พ.ศ. 2548 อาคารประมูลยาง และป พ.ศ. 
2549 อาคารยางแผนรมควัน การลงทุนดานอาคารและส่ิงปลูกสรางและอุปกรณระหวางป พ.ศ. 
2543-2549 ท้ังหมด 31,967,730 บาท แบงเปน คาอาคารและส่ิงปลูกสราง 17,876,404 บาท อุปกรณ 
14,091,326 บาท (ตารางท่ี 6) 
 
 การลงทุนในป พ.ศ. 2543 ส่ิงกอสราง ประกอบดวย อาคารยางแผนดิบเพ่ือใชในการช่ัง
น้ําหนักและคัดคุณภาพยางแผนดิบ ซ่ึงตอมาในป พ.ศ. 2545 ใชสําหรับช่ังน้ําหนักและคุดคุณภาพ
ยางแผนรมควันดวย มูลคากอสรางเปนเงิน 3,870,000 บาท คากอสรางถนนคอนกรีตเสริมเหล็ก 
ขนาด 3,200 ตารางเมตร และขนาด 840 ตารางเมตร มูลคากอสรางรวมเปนเงิน 2,099,000 บาท คา
กอสรางลานจอดรถยนตขนาด 600 ตารางเมตร ใชจอดรถยางท่ีผานการลงทะเบียนแลวเขามาจอด
รอเพ่ือคัดคุณภาพและช่ังน้ําหนัก เปนเงิน 710,000 บาท คาปรับปรุงอาคารเพ่ือใชเปนอาคาร
สํานักงานฝายตลาดกลาง เปนเงิน 500,000 บาท 
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 ในป พ.ศ. 2544 สรางอาคารลงทะเบียนพรอมติดตั้งเครื่องช่ังรถยนต 1 หลัง มูลคา 
1,119,000 บาท คากอสรางลานจอดรถเพ่ิมเติมขนาด 2,400 ตารางเมตร เปนเงิน 1,64,2700 บาท 
และไดปรับปรุงรั้วโดยรอบตลาดกลาง เปนเงิน 780,000 บาท 
 
 ในป พ.ศ. 2548 สรางอาคารประมูลยาง โดยไดตอเติมจากอาคารสํานักงานตลาดกลาง เพ่ือ
ใชสําหรับเปนท่ีติดตั้งกระดานประมูลยางและเปนสถานท่ีสําหรับผูซ้ือและผูขายมาดูราคาประมูล
ของยางทุกประเภทท่ีซ้ือขายในตลาดกลาง และเปนหองทํางานของเจาหนาท่ีฝายบริการตลาดกลาง
ดวย มูลคากอสราง 484,704 บาท 
 
 ตอมาในป พ.ศ. 2549 จึงไดสรางอาคารยางแผนรมควันเพ่ือใชในการช่ังน้ําหนักและคัด
คุณภาพยางแผนรมควัน มีชองใหรถยางแผนรมควันเขามาจอดเพ่ือลงยาง คัดคุณภาพและช่ังน้ําหนกั 
คากอสราง ติดตั้งระบบไฟฟาโดยไมรวมคาติดตั้งหองช่ัง 6,600,000 บาท  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

   
 
 
 
ภาพที่ 2 แผนผังบริเวณตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรธีรรมราช 

     ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช
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 อุปกรณท่ีใชในการดําเนินการซ้ือขายยางของตลาดกลาง ประกอบดวย  
 
 เครื่องช่ัง มี 2 ชนิด ไดแก เครื่องช่ังชนิดไฟฟา กับเครื่องช่ังน้ําหนักรถยนตท้ังคัน ในป พ.ศ. 
2543 จัดซ้ือเครื่องช่ังชนิดไฟฟา (ช่ังเล็ก) ใชสําหรับช่ังยางในการซ้ือขาย จํานวน 2 เครื่อง รวมราคา 
539,066 บาท ตอมาในป พ.ศ. 2547 ไดซ้ือเพ่ิมอีก 2 เครื่อง รวมราคา 478,500 บาท และป พ.ศ. 2549 
ซ้ือเพ่ิมอีก 1 เครื่อง ราคา 925,000 บาท  ในป พ.ศ. 2544 จัดซ้ือเครื่องช่ังน้ําหนักรถยนตท้ังคันใช
สําหรับช่ังรถยนตใหแกผูซ้ือและผูขาย เปนการช่ังรถพรอมยางแลวช่ังรถเปลาเพ่ือใชเปรียบเทียบกับ
ช่ังเล็ก มูลคาเครื่องช่ังรวมการติดตั้งรวมอยูในคากอสรางอาคารลงทะเบียนแลว  
 
 เหล็กรองยาง ใชเปนแผงรองยางแผนของผูขายขึ้นเครื่องช่ังและขนไปรวมกอง จากนั้นขน
ยางรวมท้ังเหล็กรองใหกับผูซ้ือ เปนเหล็กรองยางขนาด กวาง × ยาว 0.8 ×1.20 เมตร มีท้ังหมด 
1,000 แผง ราคาคาจางทําชุดแรกจํานวน 500 แผงในป พ.ศ. 2543 แผงละ 1,500 บาท เปนเงิน 
750,000 บาท คาจางทําชุดท่ี 2 ในป พ.ศ. 2549 จํานวน 500 แผง แผงละ 3,000 บาท เปนเงิน 
1,500,000 บาท รวมมูลคาท้ังหมดเทากับ 2,250,000 บาท 
 
 รถยกยาง ใชสําหรับยกยางจากผูขายไปช่ัง แลวยกไปรวมกอง และยกยางสงใหท่ีรถของผู
ซ้ือเปนรถยกยางขนาด 1 ตันมีจํานวน 8 คัน โดยคันแรกจัดซ้ือในป พ.ศ. 2543 จํานวน 1 คัน ราคา 
850,000 บาท คันท่ี 2 จัดซ้ือในป พ.ศ. 2544 ราคา 889,000 บาท คันท่ี 3 จัดซ้ือในป พ.ศ. 2545 ราคา 
861,350 บาท ในป พ.ศ. 2549จัดซ้ือคันท่ี 4 และ 5 เปนเงิน 1,800,000 บาท สวนคันท่ี 6,7 และ 8 
เปนรถยกขนาด 2,500 กิโลกรัม เปนเงิน 3,350,000 บาท รวมมูลคาท้ังหมดเทากับ 7,750,350 บาท 
 
 รถยนตขนาด 4 ลอใชในการเดินทางในการปฏิบัติหนาท่ีตางๆของเจาหนาท่ีตลาดกลาง 
เชน ไปเก็บคายางจากผูประมูลและใชไปประชาสัมพันธตลาด มีจํานวน 3 คัน โดยคันแรกจัดซ้ือใน
ป พ.ศ. 2543 ราคา 520,000 บาท คันท่ี 2 จัดซ้ือในป พ.ศ. 2544 ในราคา 495,000 บาท สวนคันท่ี 3 
จัดซ้ือในป พ.ศ. 2550 ราคา 625,000 บาท รวมมูลคาท้ังหมดเปนเงิน 1,640,000 บาท 
 
 อุปกรณอ่ืนๆ ไดแกรายการท่ี 15-25 ดังตารางท่ี 6 รวมมูลคาท้ังหมดเปนเงิน 508,410 บาท 
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ตารางที่ 6  มูลคาการลงทุนในการสรางตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
                      (หนวย: บาท) 

รายการ มูลคา  
ป 2543  
1. อาคารช่ังน้ําหนักยางและคุณภาพ (ยางแผนดิบ) 3,870,000 
2. ปรับปรุงอาคารสํานักงานฝายตลาดกลาง 500,000 
3. ถนนคอนกรีตเสริมเหล็ก 3200 ตร.ม. 1,600,000 
4. ลานจอดรถยนต 600 ตร.ม. 710,000 
5. ถนนคอนกรีตเสริมเหล็ก 840 ตร.ม. 499,000 
ป 2544  
6. ปรับปรุงร้ัวความยาว 650 ม. 780,000 
7. ลานจอดรถยนต 2400 ตร.ม. 1,642,700 
8.อาคารลงทะเบียน และเคร่ืองช่ังรถยนต 1,190,000 
ป 2548  
9. อาคารประมูลยาง 484,704 
ป 2549  
10. อาคารช่ังน้ําหนักยางและคุณภาพ (ยางแผนรมควัน) 6,600,000 
อุปกรณการซื้อขายยาง  
11. แผงเหล็กรองยาง 2,250,000 
12. เคร่ืองช่ังไฟฟาพิกัด 2000 กก. 1,942,566 
13. รถยกยาง 7,750,350 
14. รถยนต 1,640,000 
15. เคร่ืองถายเอกสาร 70,000 
16. ตูสาขาโทรศัพท 50,000 
17. โตะทํางาน 6,150 
18. เคร่ืองขยายเสียง/เคร่ืองเสียง 54,000 
19. เคร่ืองสํารองไฟฟา 29,960 
20. เคร่ืองปรับอากาศ 64,000 
21. เคร่ืองคอมพิวเตอรพรอมเคร่ืองพิมพ 184,000 
22. เคร่ืองโทรสาร 35,000 
23. เคร่ืองโทรศัพท 3,600 
24. เคร่ืองทําน้ําเย็น 11,700 
รวม 31,967,730 

ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชเปดใหบริการซ้ือขาย เม่ือวันท่ี 1 มิถุนายน 
พ.ศ.2544 โดยใชพ้ืนท่ี 25 ไร เพ่ือใชในการซ้ือขายยางแผนดิบและยางแผนรมควัน โดยวิธีการ
ประมูล ประกอบดวยฝายผูขายยาง ฝายผูซ้ือยาง และตลาดกลางยางพาราท่ีใหอํานวยความสะดวก 

 
 ประเภทผูขายยางมีดังนี้ 
 
1. เกษตรกร ท่ีเปนเจาของสวนยาง นํายางแผนท่ีกรีดไดมาขายท่ีตลาดกลาง 
 
2. สถาบันเกษตรกร เปนเกษตรกรท่ีรวมกลุมกันและรัฐบาลลงทุนสรางโรงงานยางแผน

รมควันขนาดเล็กให เพ่ือรวบรวมน้ํายางสดจากสมาชิกและเกษตรกรท่ัวไปมาผลิตเปนยางแผน
รมควันขายท่ีตลาดกลาง 

 
3. ผูรวบรวม เปนผูท่ีซ้ือยางจากเกษตรกรในลักษณะยางคละ ซ่ึงเม่ือคัดคุณภาพแลวขายตอ

ใหกับคนกลางประเภทอ่ืน เชน โรงงานแปรรูปยางแผนรมควัน และ ตลาดกลางยางพารา 
 
ประเภทผูซ้ือ แบงออกเปนดังนี ้
 
1. ผูสงออกยาง เปนคนกลางท่ีทําหนาท่ีแปรรูปยางแผนดิบใหเปนยางแผนรมควันท่ีอัด

กอน แลวสงยางแผนรมควันไปตางประเทศ 
 
2. พอคาสงยาง เปนพอคาสงยางในระดับคาสง ท่ีทําธุรกิจรับซ้ือยางแผนดิบจากเกษตรกร

เพียงสวนนอย สวนใหญซ้ือจากผูรวบรวม หรือเขาประมูลยางจากกลุมเกษตรกร เนื่องจากเปนผูท่ี
สามารถเก็งกําไรไดเอง ซ้ือยางสงใหผูสงออกหลายบริษัท ขายยางสวนใหญใหกับผูสงออกโดยตรง 
พอคาประเภทนี้บางชวงอาจจะเขามาซ้ือยางจากตลาดกลางเพ่ือปดสัญญาท่ีขายลวงหนากับผูสงออก
ดวย 

 
3. ตัวแทน เปนคนกลางท่ีไดรับมอบอํานาจจากผูสงออกโดยตรง บางรายรับราคามาจากผู

สงออกหลายบริษัท เม่ือประมูลยางไดแลวจึงสงยางใหกับผูสงออกท่ีใหราคาสูงสุด แลวหัก
คาใชจายในการซ้ือ คาขนสง รวมท้ังคาตอบแทนท่ีไดรับ สวนใหญคิดเปนจํานวนเงินตอปริมาณยาง 
กรรมสิทธ์ิตัวสินคาและหนาท่ีจายเงินคายาง ผูสงออกเปนผูจาย 
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โครงสรางการบริหารงานและหนาทีข่ององคกร 
 
ในป พ.ศ. 2553 กรมวิชาการเกษตรไดจัดอัตรากําลัง ตลาดกลางยางพาราจังหวัด

นครศรีธรรมราช ประกอบดวย ขาราชการ จํานวน 7 อัตรา พนักงานราชการ 18 อัตรา ลูกจางประจํา 
6 อัตรา และ พนักงานจางเหมาบริการ 24 อัตรา รวมท้ังส้ิน 55 อัตรา โดยไดรับการจัดตั้งเปน สํานัก
ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชตามคําส่ังกรมวิชาการเกษตร มีสถานะเทียบเทาสถานี
ทดลองยาง ในสถาบันวิจัยยาง กรมวิชาการเกษตร ปจจุบันมีโครงสรางและอัตรากําลังดังท่ีแสดงใน
ภาพท่ี 2 

 
มีหนาท่ีความรับผิดชอบของฝายตางๆตามโครงสราง คือ 
 
1.  ฝายอํานวยการ  มีหนาท่ีใหการสนับสนุนงานฝายตางๆ ใหทํางานไดสะดวกรวดเร็วมี

ประสิทธิภาพและเกิดประโยชนสูงสุดกับทางราชการ  ซ่ึงสวนประกอบของงานฝายอํานวยการ
ประกอบดวย 

 
      1.1 งานธุรการ  มีหนาท่ีควบคุมและกํากับดูแลการรับ-สงเอกสาร รวมท้ังการโตตอบ

หนังสือใหกับหนวยงานท่ีเกี่ยวของ ตลอดจนการจัดเก็บเอกสารตางๆ ใหเปนระเบียบเพ่ือใหเกิด
ความสะดวกในการคนหา 

 
      1.2 งานพัสดุ  มีหนาท่ีควบคุมดูแลการจัดซ้ือ-จัดจางวัสดุครุภัณฑ ใหเปนไปตาม

ระเบียบวาดวยการพัสดุ เพ่ือใหไดวัสดุครุภัณฑท่ีมีคุณภาพ ตรงตามมาตรฐานท่ีกําหนดคุมคา 
ประหยัด ตลอดถึงการกํากับดูแลการเบิกจายวัสดุตางๆ ท่ีใชในสํานักงาน 

 
      1.3 งานการเงิน  ควบคุมกํากับดูแลการวางแผนการใชเงินท้ังเงินงบประมาณ เงินทุน

หมุนเวียนยางพารา  เงินงบพิเศษการคนควายาง(5%) และเงินทดรองจายคายาง (9,000,000 บาท) ให
เปนไปตามแผนและถูกตองตามระเบียบของทางราชการ 

 
      1.4 งานผลิตพันธุพืช  มีหนาท่ีควบคุมดูแลงานผลิตพันธุพืชท้ังแปลงกรีด แปลงยาง

ปลูกใหม แปลงกิ่งตาพันธุดี รวมท้ังการผลิตยางแผนดิบ ใหไดผลผลิตตรงตามเปาหมายและใหทัน
กับเวลาและความตองการของเกษตรกร 
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      1.5  งานอาคารสถานท่ี  มีหนาท่ีควบคุมกํากับดูแลความเรียบรอยของบริเวณอาคาร
สถานท่ีภายในสํานักงานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช พรอมท้ังควบคุมการซอมแซม
ส่ิงกอสรางท่ีชํารุดเสียหายใหอยูในสภาพท่ีใชการได 

 
2.  ฝายบริการตลาดยาง  มีหนาท่ีควบคุมและสนับสนุนใหงานตางๆ ในฝายบริการฯ 

ทํางานใหมีประสิทธิภาพ และเกิดประโยชนสูงสุดกับท้ังผูมาขาย ผูประมูล และกับทางราชการ ซ่ึง
ประกอบดวยงานตางๆ ดังนี ้

 
      2.1 งานคัดคุณภาพ  มีหนาท่ีกํากับดูแลและการคัดคุณภาพยางใหตรงตามมาตรฐานของ

ตลาดกลางฯ    
 
      2.2 งานช่ังยาง  มีหนาท่ีขับรถยกและช่ังยางใหถูกตอง รวดเร็ว พรอมท้ังดูแลและ

บํารุงรักษารถยก และเครื่องช่ังใหอยูในสภาพท่ีใชงานไดตลอดเวลา 
 
      2.3 งานสงมอบยาง  มีหนาท่ีสงมอบยางใหบริษัทท่ีประมูลไดในแตละวันใหถูกตอง

และรวดเร็ว หากมียางคงคางตองติดตามใหบริษัทมารับยางพรอมท้ังติดตามแผงเหล็กรองยางให
กลับมาโดยเร็ว 

 
3.  กลุมเสถียรภาพราคายาง  มีหนาท่ีควบคุมและกํากับดูแลงานตางๆ ใหกลุมทํางานอยางมี

ประสิทธิภาพ รวมท้ังคิดคนโครงการวิจัยเพ่ือท่ีจะนํามาพัฒนาตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช
ใหมีความกาวหนามากยิ่งขึ้น  ซ่ึงประกอบดวยงานตางๆ ดังนี ้

 
      3.1 งานวิจัยและพัฒนาตลาดยาง  มีหนาท่ีจัดทําโครงการเพ่ือวิเคราะหวิจัยปญหาตางๆ 

ท่ีเกิดขึ้นเพ่ือนํามาปรับปรุงและพัฒนาตลาด 
 
      3.2 งานลงทะเบียน  มีหนาท่ีลงทะเบียนผูมาใชบริการพรอมจัดทําทะเบียนประวัติของผู

มาใชบริการ ใหถูกตองสมบูรณพรอมท่ีจะคนหาไดทันถวงที 
 
      3.3 งานประมูลยาง  มีหนาท่ีรับประมูลยางจากสมาชิกผูประมูลใหมีความยุติธรรม 

ถูกตอง และทันตามเวลา พรอมท้ังเปนผูประสานงานกับสมาชิกผูประมูลในสวนตางๆ ท่ีเกี่ยวของ 
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และจัดเก็บขอมูลสถิติตางๆ ใหเปนปจจุบันตลอดเวลา ตลอดจนรายงานสถานการณยางให
หนวยงานตางๆในสังกัดไดรับทราบทันตามเวลา 

 
4.  ฝาย พ.ร.บ.ควบคุมยาง  มีหนาท่ี กํากับดูแลการจดทะเบียนตางๆ ใหเปนไปตาม พ.รบ..

ควบคุมยาง พ.ศ. 2542 ใหถูกตอง รวดเร็ว ทันตามกําหนดเวลาของผูมาใชบริการ 
 
      4.1 งานจดทะเบียนใบอนุญาตโรงทํายาง / คายาง / เปนผูสงออกยาง 
 
      4.2 งานออกใบอนุญาตสงยางออกนอกราชอาณาจักร 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 
ภาพที่ 3 โครงสรางองคกรภายในสํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช

ผูอํานวยการสํานักงานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช  
 

ฝายอํานวยการ  ฝายบริการตลาดยาง  กลุมเสถียรภาพราคายาง  ฝายพ.ร.บ. ยาง  

งานธุรการและพัสดุ 

งานการเงิน  

งานผลิตพันธุพืช  

งานถายทอดเทคโนโลยี  

งานอาคารสถานท่ี  

งานสงมอบยาง  

งานช่ังยาง  

งานคัดคุณภาพยาง 

งานประมูลยาง  

งานลงทะเบียน  

งานวิจัยและ 
พัฒนาตลาดยาง  

- งานจดทะเบียน
ใบอนุญาต 
โรงทํายาง / คายาง / 
เปนผูสงออก  
- งานออกใบอนุญาต
สงยางออกนอก
ราชอาณาจักร  
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การดําเนินงานตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
กระบวนการดําเนินงานใหบริการตลาดกลางมีขั้นตอนดังนี้ 
 

 การกําหนดราคากลาง กอนมีการซ้ือขายยางประจําวันของตลาดกลางนครศรีธรรมราช จะ
มีการกําหนดราคาท่ีเปนทางการของตลาด เพ่ือใหผูขายทราบในตอนเชาของวันท่ีจะเปดการประมูล 
ท่ีมาของราคากลางไดมาจากตลาดกลางยางพาราหาดใหญ ซ่ึงเปนศูนยขอมูลสาระสนเทศการตลาด
และราคายาง ทําหนาท่ีกําหนดราคายางใหแกตลาดกลางหาดใหญ ตลาดกลางสุราษฎรธานี และ
ตลาดกลางนครศรีธรรมราช 
 
 วิธีการกําหนดราคากลางของศูนยขอมูล ไดขอมูลราคายางจาก 4 แหลงขอมูลดังนี ้
 
 1. ใชบริการเชาขาวสารขอมูลจากบริษัทมันนี่ไลน เทเลเรท (Moneyline Telerate) ซ่ึงเปน
เครือขายขอมูลเพ่ือใชในการติดตามสถานการณความเคล่ือนไหวราคายางของตลาดโลกในแตละ
วัน โดยนําขอมูลราคายางแผนรมควันท่ีเปนราคาปดของวันกอนในตลาดซ้ือขายลวงหนาท่ีสําคัญ 
ไดแก ตลาดสินคาโภคภัณฑลวงหนาโตเกียว ตลาดโภคภัณฑลวงหนาสิงคโปร นํามาเฉล่ียถวง
น้ําหนักกับราคายางในประเทศไทยท่ีไดจากการสอบถามจากแหลงขอมูล 2 แหลง คือ ราคายางท่ีผู
สงออกเปดรับซ้ือหนาโรงงานกับราคาท่ีซ้ือขายท่ีตลาดกลาง 
 
 2. การเก็บขอมูลราคายางสงออก โดยขอความรวมมือจากบริษัทผูสงออกยางใหสงราคายาง
ใหกับสํานักตลาดกลางยางพาราหาดใหญทางโทรศัพทและโทรสาร หรือใหเจาหนาท่ีของสํานัก
ตลาดกลางหาดใหญสอบถามทางโทรศัพทจาก 2 แหลงดังนี ้
 
    แหลงขอมูลพ้ืนฐาน เปนการสอบถามราคายางท่ีโรงงานเปดรับซ้ือประจําวัน จากผู
สงออกยางใหสงราคายางใหกับสํานักตลาดกลางยางพาราหาดใหญท่ีมีสัดสวนการสงออกยางชนิด
นั้นๆมาก แบงเปนบริษัทสงออกยางแผนรมควัน 3 ราย ยางแทง 3 ราย และน้ํายางขน 4 ราย จาก
จํานวนผูสงออกยางขนาดใหญท้ัง 3 ประเภทท้ังหมด 30 ราย 
 
 แหลงขอมูลสนับสนุน เปนการสอบถามจากผูสงออกยางขนาดกลาง และเล็กชนิดละ 10 
ราย จากจํานวนผูสงออกท้ังสองขนาดท่ีมีรายช่ือเปนผูใหขอมูลท้ังหมด 20 ราย 
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 3. ราคายางท่ีซ้ือขายท่ีตลาดกลางโดยวิธีประมูล ไดแก ตลาดกลางหาดใหญ ตลาดกลางสุ
ราษฎรธานี ตลาดกลางนครศรีธรรมราช 
 
 4. ใหสถานีทดลองยางและศูนยวิจัยยางในพ้ืนท่ีปลูกยางในจังหวัดตางๆท่ัวประเทศ ออก
สํารวจขอมูลราคายางท่ีเกษตรกรขายไดในตลาดทองท่ี สงใหศูนยขอมูลทุกวันทางโทรสาร เพ่ือทาง
ศูนยขอมูลจะนํามากําหนดราคากลางของจังหวัดนั้นตอไป 
 
 ขั้นตอนการซ้ือขายยางโดยวิธีการประมูลของตลาดกลางยางพารานครศรธรรมราชมี 6 
ขั้นตอน ดังภาพท่ี 3 
 
 1. การลงทะเบียน เกษตรกร สถาบันเกษตรกร หรือผูรวบรวมซ่ึงจะตองเปนสมาชิกตลาด
กลาง นํายางเขามาขายในตลาด รับบัตรคิวจากเจาหนาท่ีจัดรถของตลาด แลวยื่นบัตรประจําตัวให
เจาหนาท่ีลงทะเบียนพรอมท้ังช่ังน้ําหนักรถท้ังคัน ในเวลาเปดทําการตั้งแตเวลา 8.00-11.00 น. 
นอกจากนี้ตลาดกลางจัดทําบัตรประจําตัวใหผูขายแตละรายใชยื่นเวลาลงทะเบียนเพ่ือความสะดวก
รวดเร็วในการใหบริการ ตลาดกลางไดบันทึกขอมูลลงในเครื่องคอมพิวเตอร แสดงหมายเลข
ทะเบียนรถ น้ําหนักรวมยางและน้ําหนักรถโดยประมาณ เพ่ือหาน้ําหนักยางสุทธิโดยประมาณ
สําหรับเปรียบเทียบกับน้ําหนักท่ีจุดช่ังเล็ก 
 
 2. การคัดคุณภาพยางกอนการซ้ือขาย 1 ครั้ง เจาหนาท่ีคัดคุณภาพของตลาดลกลางเปนผูคัด
โดยท่ียางแผนดิบใชมาตรฐานของสถาบันวิจัยยาง สวนยางแผนรมควันใชมาตรฐานสากล (Green 
Book) ในขณะท่ีผูขายลงจากรถ ผูขายตองยกยางทีละมัดวางบนเหล็กรองยางเอง หรือจางกรรมกร
ยกยางให คิดคายก 0.05 บาทตอกิโลกรัม ผูขายตองจัดยางคุณภาพเดียวกันใหอยูดวยกันหาก
เจาหนาท่ีสุมตรวจพบยางบางสวนไมไดคุณภาพ ผูขายตองยกยางมัดนั้นออกไป ยางท่ีคุณภาพผาน
เกณฑในขั้นตอนนี้จะมีรถยกยางของตลาดกลาง ยกยางไปช่ังน้ําหนักเพ่ือรอการประมูล 
 
 3. การช่ังน้ําหนัก ตลาดกลางใหคนขับรถยกขนยายยางท่ีผานการคัดช้ันและวางบนเหล็ก
รองยาง นําไปช่ังครั้งละกอง(ช่ังเล็ก) เครื่องช่ังท่ีใชเปนเครื่องระบบอิเล็กโทรนิคท่ีไดมาตรฐานผาน
การรับรองจากกระทรวงพาณิชย มีตัวเลขแสดงน้ําหนักใหเกษตรกรดูขณะช่ัง เจาหนาท่ีตลาดกลาง
ท่ีปฏิบัติงานอยูในหองช่ังจะเปนผูช่ังแลวจะมอบใบช่ังใหแกผูขายนําไปสงท่ีจุดลงทะเบียนเพ่ือ
ตรวจสอบน้ําหนัก จากนั้นรถยกขนยางไปรวมกองไวในอาคาร แตละกองมีกระดาษกํากับมีลายมือ



45 

ช่ือผูคัดช้ัน ผูช่ังน้ําหนักรวมน้ําหนักเหล็กรองยาง และน้ําหนักสุทธิ เพ่ือสะดวกในการประมูลพรอม
กัน ในขั้นตอนนี้จะมีหัวหนาฝายตลาดกลางตรวจสอบการคัดช้ันอีกครั้งหนึ่ง เพ่ือปองกัน
ขอผิดพลาดของเจาหนาท่ีคัดช้ัน ยางท่ีช่ังน้ําหนักแลวรอการประมูลพรอมกันตอไป กรณีท่ีผูขายไม
ประสงคจะนํายางลงกอนช่ังกอนก็จอดรอการประมูลได 
 
 4. การประมูลยาง มีขึ้นทุกวันทําการ เวนวันหยุดราชการและวันหยุดธนาคาร การประมูล
ยางในแตละวันมีครั้งเดียว ถามียางมากจะประมูลสองครั้ง โดยปกติครั้งแรกเม่ือมียางเขามาเสนอ
ขายประมาณ 150,000 กิโลกรัม ถามีไมถึงนี้จะประมูลเพียงรอบเดียว ยางแผนดิบเปดซองเวลา 
10.30 น. ยางแผนรมควันเปดซองเวลา 11.00 น. หากมีรอบสองก็จะเปดซองเวลา 11.15 น.การ
ประมูลกระทําพรอมกันหมดทุกคุณภาพ ในหองประมูลมีเครื่องคอมพิวเตอรแสดงปริมาณยางท่ี
กําลังเขาสูตลาดและท่ีช่ังน้ําหนักเสร็จแลว เพ่ือแจงใหผูซ้ือซ่ึงลงทะเบียนเปนสมาชิกของตลาดกลาง
ท้ังหมด ทราบน้ําหนักยางแตละประเภทท่ีกําลังเขามาในตลาดรอการประมูล การสงราคาประมูล
ครั้งแรกเริ่มสงราคาไดตั้งแตเวลา 9.30-10.30 น. ครั้งตอไปเวลา 10.30-11.15 น. 
 
 การประมูลยางกระทําในอาคารประมูลท่ีเปนสัดสวน ในงานรับราคาประมูลประจําวันมี
เจาหนาท่ีรับราคา 1 คน ผูควบคุม 1 คน หามผูท่ีไมเกี่ยวของเขาไปในหองในระหวางเวลาประมูล 
วิธีการเสนอราคาโดยการเขียนราคาใสในซองยื่นตอเจาหนาท่ีประมูลยาง หรือผูท่ีอยูหางไกลไม
สามารถมาดวยตนเองได ก็สงราคาทางโทรศัพทใหเจาหนาท่ีประมูลเขียนราคาใสซองปดผนึกมี
ลายเซ็นตเจาหนาท่ีกํากับบนซอง ตลาดไดบันทึกเทปการสนทนาของผูซ้ือกับเจาหนาท่ีทุกครั้งท่ี
ประมูลยาง เพ่ือเปนการยืนยันในความโปรงใสของการประมูล การเขาประมูลแทนสามารถทําได
โดยใหบริษัทผูประมูลรับรองใบมอบอํานาจ หามมิใหเจาหนาท่ีตลาดกลางเขาประมูลแทนผูซ้ือ 
หากเปดประมูลแลวจะไมรับซองประมูลอีก 
 
 วิธีการประมูลดังกลาวผูซ้ือแตละรายไมทราบขอมูลของผูซ้ือรายอ่ืน การเปล่ียนราคา
สามารถเปล่ียนไดกอนเปดซองประมูล 5 นาที แตลําดับของผูประมูลเปล่ียนไปดวย จากนั้น
เจาหนาท่ีตรวจสอบซองสงใหผูควบคุม แลวใหตัวแทนเกษตรกรเปดซองประกาศราคาท่ีหนา
กระดานประมูล เจาหนาท่ีเขียนราคาลงบนกระดานตามลําดับเวลาท่ียื่นซอง ผูท่ีใหราคาสูงสุดของ
ยางแตละคุณภาพจะถือเปนผูชนะการประมูล กรณีราคาเทากันจะถือตามลําดับผูเสนอราคากอน 
กรณีผูขายยางไมพอใจราคาก็อาจเลือกไดวาจะรอการประมูลครั้งตอไปหรือฝากยางไวท่ีตลาดรอ
การประมูล/นําออกไป 
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 5. การจายเงิน ตลาดกลางทดรองจายเงินคายางใหแกผูขายโดยการโอนผานบัญชี
ธนาคารกรุงไทยในวันประมูลทันทีท่ีการประมูลเสร็จ กรมวิชาการเกษตรใหตลาดกลางยืมเงินงบ
พิเศษการคนควายางเพ่ือใชหมุนเวียนสําหรับทดรองจาย ในวงเงินไมเกิน 9 ลานบาท จากนั้นตลาด
กลางจะจัดทําเอกสารสัญญาค้ําประกันเงินทดรองจายกับผูซ้ือเม่ือตลาดกลางสงมอบยางใหกับผู
ประมูลได ผูประมูลตองโอนเงินเขาบัญชีในนามเงินงบพิเศษการคนควายาง(ทดรองจายซ้ือขายยาง) 
ภายในวันทําการถัดไปนับจากวันท่ีรับมอบยาง คาใชจายในการโอน ผูซ้ือรับผิดชอบท้ังหมด ถาไม
ชําระภายในกําหนดตลาดกลางจะตัดสิทธ์ิไมใหประมูลอีกในครั้งตอไป แตถาสงมอบยางไมหมดผู
ซ้ือสามารถคางจายเงินคายางได 
 
 6. การสงมอบยาง เจาหนาท่ีประมูลจะสรุปราคาและน้ําหนักท่ีช่ังแลวและน้ําหนักท่ียัง
ไมไดช่ังโดยประมาณ แจงใหผูซ้ือมาขนสงยางออกจากตลาด เม่ือรถบรรทุกของผูซ้ือเขามาในตลาด
จะตองช่ังรถเปลากอน แลวนํารถไปท่ีจุดช่ังเล็ก เจาหนาท่ีสงมอบจะส่ังใหพนักงานขับรถไปยกยาง
มาช่ังอีกครั้งเพ่ือตรวจสอบน้ําหนักกอนสงมอบใหท่ีรถ โดยเจาของรถบรรทุกตองรวมกองยางเอง 
จากนั้นใหผูซ้ือช่ังรถบรรทุกยางอีกครั้งเพ่ือตรวจสอบขั้นสุดทายกอนปลอยยางออกไป การสงมอบ
ยางใหกับผูซ้ือมี 2 กรณี คือ  1)  ตลาดกลางจัดรถให รถท่ีมารับจางเปนรถรวมของเอกชนท่ีมา
บรรทุกยางของตลาดกลางโดยเฉพาะ มีการดัดแปลงรถใหเปดทายและดานขางไดเพ่ือสะดวกใน
การยกยางวางบนรถ หนาม่ีของผูรับจางนอกจากบรรทุกยางแลว ขากลับตองรับเหล็กรองยางมาจาก
โรงงานดวย รวมท้ังเปนคนกลางทําหนาท่ีรับมอบยางแทนผูซ้ือ และรับผิดชอบคาใชจาย ระหวาง
ตลาดกับโรงงานท้ังหมด  2)  ผูซ้ือจัดรถมาเอง สวนใหญเปนผูซ้ือตางจังหวัด การสงมอบท้ังสอง
กรณีผูซ้ือไมตองเสียคาใชจายในการยกยางสงใหท่ีรถของผูซ้ือในเวลาราชการ คาบริการท่ีผูซ้ือจาย
เปนคากรรมกรจัดยางบนรถ กิโลกรัมละ 0.05 บาท 
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ภาพที่ 4  ขั้นตอนการซ้ือขายยางในตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 
 
 

แจกบัตรคิวใหผูขาย 

ลงทะเบียนแจงน้ําหนัก 

ช่ังน้ําหนักรถท้ังคัน (ช่ังใหญ) 

ขับรถไปลงยางท่ีชองคัดคุณภาพ 

ช่ังน้ําหนักยาง (ช่ังเล็ก) 

ช่ังรถเปลา 

รวมกองยางสรุป น.น. สุทธิ  
รอการประมูล 

เปดซองประมูลยาง 

ผูซื้อยาง 

สมัครเปนสมาชิกผูซื้อ
ยาง 

ดูยางหรือสอบถามผูประมูล 

เขียนราคาใสซองปดผนึกหรือ
โทรศัพทแจงราคาประมูลตอ

เจาหนาท่ีรับราคา 

ออกใบเสร็จคายาง จายเงินคายางใหผูขาย 
สงมอบยาง 

ทําสัญญาทดรองจายเงินคายางกับผูซื้อ ผูซื้อชําระคายางเขาบัญชีเงินทดรอง 
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 การใหบริการขอมูลขาวสารทางการตลาด 
 
 สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ใหบริการดานขอมูลขาวสารใหแก
เกษตรกรและผูสนใจเกี่ยวกับขอมูลดานปริมาณและราคาซ้ือขายในแตละวัน รวมท้ังขอมูลดาน
สถานการณยางพารา โดยมีการเผยแพรขาวสาร ราคาซ้ือขายในแตละวันผานทางสถานี
วิทยุกระจายเสียงแหงประเทศไทย ของจังหวัดนครศรีธรรมราช โดยจัดสงขอมูลราคายางใหทาง
สถานีทางโทรสารในระหวางเวลา 12.00-14.00 น. ซ่ึงทางสถานีจะนําไปออกอากาศในชวงขาว
ทองถ่ินภาคค่ําของวันนั้น และชวงเชาของวันถัดไป นอกจากนี้ยังไดเผยแพรขาวสารผานทาง
สถานีโทรทัศนชอง 11, ประชาสัมพันธเสียงตามสายภายในบริเวณตลาด, จัดทําเอกสารแจก และจัด
รถยนตเคล่ือนท่ีออกประชาสัมพันธขาวสารและจัดประชุมรวมกับเกษตรกรในเขตพ้ืนท่ีรับผิดชอบ 
โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใหเกษตรกรนําขอมูลราคาซ้ือขายประจําวันและราคากลางในวันรุงขึ้นไปใช
ตัดสินใจในการขายยาง รวมท้ังใชตอรองกับพอคาทองถ่ิน  
 
 การใหบริการแนะนําความรูดานการผลิตแกเกษตรกร 
 
 เผยแพรความรูเรื่องวิธีการคัดคุณภาพยางท่ีใชเปนมาตรฐานในการซ้ือขาย โดยการแสดง
ตัวอยางลักษณะยางแตละคุณภาพ พรอมท้ังรายละเอียดมาตรฐานคุณภาพท่ีบอรด ติดไวท่ีบริเวณ
อาคารยางแผนดิบ จัดทําแผนพับแนะนําตลาดกลาง และเอกสารความรูดานการทํายางแผนช้ันดี จัด
แสดงนิทรรศการและฝกอบรมตางๆ ท่ีเกี่ยวกับเรื่องยาง รวมท้ังมีการจัดประชุมพบปะระหวางผูซ้ือ
กับผูขายปละ 1 ครั้ง  
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ผลการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 ใหบริการซ้ือขายยางแผนดิบโดยวิธีการประมูล 
 
 ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชเริ่มเปดดําเนินการตั้งแต วันท่ี 1 เดือนมิถุนายน 
ปพ.ศ. 2544 ผลการดําเนินงานในชวง 10 ป คือตั้งแต ปพ.ศ.2544-2553 นั้น ตามตารางท่ี 7 พบวา
ตลาดกลางแหงนี้ เปดใหบริการประมูลยางเฉล่ียปละ 225 วัน ผูขายเฉล่ียวันละ 190 ราย ผูซ้ือเฉล่ีย
วันละ 6 ราย 
  
 ปริมาณยางแผนดิบท่ีซ้ือขายในตลาดกลางตั้งแตป พ.ศ. 2544-2553 มีปริมาณเฉล่ีย 
24,263,739 กิโลกรัมตอปและเม่ือเปรียบเทียบราคายางเฉล่ียของตลาดกลางท่ีไดมาจากกราคายาง
เฉล่ียแตละคุณภาพท่ีมีการตกลงซ้ือขายโดยวิธีการประมูลกับราคายางเฉล่ียของตลาดทองถ่ินใน
พ้ืนท่ีการใหบริการของตลาดกลางจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีไดมาจากการเก็บรวบรวมขอมูล โดย
วิธีการโทรศัพทไปสอบถามราคาท่ีมีการซ้ือขายหนารานคาในอําเภอตางๆ ในชวงเวลา 9.00-10.00 
น. ซ่ึงเปนชวงเวลาท่ียังไมคิดคาใชจายในการขาย พบวา ในชวงป พ.ศ. 2544-2553 นั้น ระดับราคาท่ี
ตลาดกลางเฉล่ียเทากับ 23.28  26.08  36.89  46.91  50.73  73.90  77.11  86.21  52.60 และ 96.25 
บาทตอกิโลกรัม ตามลําดับ เปรียบเทียบราคายางท่ีตลาดทองถ่ินในชวงปเดียวกัน ระดับราคาเฉล่ีย
เทากับ 22.16  26.64  35.43  45.13  48.88  71.40  64.83  83.86  50.24 และ 93.59  บาทตอกิโลกรัม
ตามลําดับ ราคายางเฉล่ียท่ีตลาดกลางสูงกวาตลาดทองถ่ินเทากับ 1.12  1.44  1.47  1.78  1.84  2.50  
2.28  2.35  2.37 และ 2.66 บาทตอกิโลกรัมตามลําดับ เม่ือเปรียบเทียบราคายางท่ีตลาดกลางกับราคา
ยางท่ีตลาดทองถ่ินของจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา ราคายางท่ีตลาดกลางสูงกวาราคายางท่ีตลาด
ทองถ่ินเฉล่ีย 1.98 บาทตอกิโลกรัม ดังนั้น เม่ือคิดเปนมูลคาซ้ือขายยางแผนดิบท่ีตลาดทองถ่ิน ใน
ปริมาณเดียวกัน จะมีสวนตางของมูลคายางพารา ซ่ึงเปนผลประโยชนท่ีเกษตรกรไดรับจากการขาย
ยางท่ีตลาดกลางโดยเฉล่ียปละ  45.66  ลานบาท (ตารางท่ี 7)  ดังนั้นจึงแสดงใหเห็นวาผลการ
ดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น สามารถยกระดับราคายางใหแก
ผูขาย ตามวัตถุประสงคของการกอตั้ง 
 
 



ตารางที่ 7  ผลการดําเนินงานตลาดกลางยางแผนดิบท่ีตลาดกลางยางพารา จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

รายการ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 
จํานวนวันเปดตลาด (วัน) 83 243 241 246 241 239 
จํานวนผูขายเฉลี่ย/วัน (ราย) 196 180 295 313 233 184 
จํานวนผูซื้อเฉลี่ย/วัน (ราย) 6 7 7 6 6 5 
ปริมาณยางท่ีซื้อขายในตลาดกลาง (กก.) 8,734,480 26,358,645 43,164,917 49,133,166 36,233,470 21,880,049 
ปริมาณยางท่ีซื้อขายในตลาดกลาง เฉลี่ย/วัน (กก.) 105,235 108,472 179,198 199,728 150,305 91,548 
ราคาท่ีตลาดกลางเฉลี่ย (บาท/กก.) 23.28 26.08 36.89 46.91 50.73 73.90 
ราคาท่ีตลาดทองถิ่นเฉลี่ย (บาท/กก.) 22.16 24.64 35.43 45.13 48.88 71.40 
ผลตางของราคาท่ีตลาดกลางกับตลาดทองถิ่น (บาท/กก.) 1.12 1.44 1.47 1.78 1.84 2.50 
มูลคายางท่ีตลาดกลาง (บาท) 203,338,694 687,433,462 1,592,353,788 2,304,836,817 1,838,123,933 1,616,935,621 
มูลคายางท่ีตลาดทองถิ่น (บาท) 193,556,077 649,477,013 1,529,333,009 2,217,379,782 1,771,092,014 1,562,235,499 
ผลประโยชนท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลาง (บาท) 9,782,618* 37,956,449* 63,452,428* 87,457,035* 66,651,185* 54,700,123* 
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ตารางที่ 7  (ตอ)  
 

รายการ 2550 2551 2552 2553 เฉล่ีย 
จํานวนวันเปดตลาด (วัน) 242 240 236 240 225 
จํานวนผูขายเฉลี่ย/วัน (ราย) 166 123 116 91 190 
จํานวนผูซื้อเฉลี่ย/วัน (ราย) 5 6 6 4 6 
ปริมาณยางท่ีซื้อขายในตลาดกลาง (กก.) 18,456,781 14,493,073 13,409,139 10,773,671 24,263,739 
ปริมาณยางท่ีซื้อขายในตลาดกลาง เฉลี่ย/วัน (กก.) 77,293 60,388 56,818 44,890 107,388 
ราคาท่ีตลาดกลางเฉลี่ย (บาท/กก.) 67.11 86.21 52.60 96.25 56.00 
ราคาท่ีตลาดทองถิ่นเฉลี่ย (บาท/กก.) 64.83 83.86 50.24 93.59 54.02 
ผลตางของราคาท่ีตลาดกลางกับตลาดทองถิ่น (บาท/กก.) 2.28 2.35 2.37 2.66 1.98 
มูลคายางท่ีตลาดกลาง (บาท) 1,238,634,573 1,249,447,823 705,320,711 1,036,965,834 1,247,339,126 
มูลคายางท่ีตลาดทองถิ่น (บาท) 1,196,553,112 1,215,389,102 673,675,143 1,008,307,869 1,201,699,862 
ผลประโยชนท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลาง (บาท) 42,081,461* 34,058,722* 31,779,659* 28,657,965* 45,657,764* 

หมายเหต:ุ *ตัวเลขไดมาจากการคํานวณ 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช

51 
 



 สําหรับยางแผนรมควันนั้น ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชเปดใหบริการซ้ือ
ขายตั้งแตเดือน สิงหาคม พ.ศ. 2545 โดยใชสถานท่ีในการช่ังน้ําหนักและคัดคุณภาพเดียวกันกับยาง
แผนดิบ ตอมาภายหลังรัฐจึงสนับสนุนงบประมาณในการกอสรางอาคารยางแผนรมควันเพ่ือทําการ
ซ้ือขายแยกออกมาเม่ือป พ.ศ. 2549 เม่ือเริ่มแรกท่ีมีการใหบริการนั้นตลาดกลางเปดใหบริการเพียง
สัปดาหละ 2 วัน คือทุกวันจันทรและวันพฤหัสบดี และเริ่มเปดใหบริการทุกวันทําการจันทรถึงศุกร
เม่ือ เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2546  เปนตนมา ผูท่ีมาขายสวนใหญนั้นเปนกลุมสหกรณกองทุนสวน
ยางซ่ึงเกษตรกรรวมตัวกัน โดยท่ีรัฐบาลใหการสนับสนุนเงินทุนในการสรางโรงงานทํายางแผน
รมควัน ใหเกษตรกรผลิตและนํามาขายท่ีตลาดกลาง  
  
 จากตารางท่ี 8 จํานวนผูขายเฉล่ียวันละ 37 ราย ในสวนของผูซ้ือสวนใหญเปนโรงงานแปร
รูปยางแผนรมควันท่ีซ้ือไปเพ่ืออัดกอนและสงออก หรือเปนพอคาสงยางท่ีซ้ือยางไปสงใหโรงงาน
ยางแผนรมควันอีกทอดหนึ่ง จํานวนผูซ้ือเฉล่ียวันละ 5 ราย  
 
 ปริมาณยางแผนรมควันท่ีซ้ือขายผานตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ตั้งแตป 
พ.ศ. 2545-2553 เฉล่ีย 9,217,099 กิโลกรัมตอป ในสวนของราคาของยางแผนรมควันนั้นเปนราคา
ท่ีมาจากการประมูลเชนเดียวกับยางแผนดิบ โดยท่ีราคาเฉล่ียในชวงป พ.ศ. 2545-2553 นั้น ระดับ
ราคาตลาดกลางเฉล่ียเทากับ 34.62  37.94  47.88  52.51  77.43  69.20  88.57  57.73 และ 100.02 
บาทตามลําดับ (ตารางท่ี 8) 
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ตารางที่ 8  ผลการดําเนินงานตลาดกลางยางแผนรมควันท่ีตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช  
 

รายการ 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 2553 เฉล่ีย 
จํานวนวันท่ีเปดซื้อขาย(วนั) 12 133 219 211 228 233 232 214 235 191 
จํานวนผูขายเฉลี่ย/วัน (ราย) 24 14 11 14 19 51 52 64 81 37 
จํานวนผูซื้อเฉลี่ย/วัน (ราย) 3 4 5 5 4 5 7 6 6 5 
ปริมาณยางท่ีซื้อขาย 
ในตลาดกลาง (กก.) 

886,057 5,860,486 7,858,540 8,965,761 8,873,773 10,136,560 10,637,269 12,638,428 17,097,014 9,217,099 

ปริมาณยางท่ีซื้อขาย 
ในตลาดกลางเฉลี่ย/วัน (กก.) 73,838 44,064 35,884 42,492 38,920 43,505 45,850 59,058 72,753 50,707 

ราคาท่ีตลาดกลางเฉลี่ย 
 (บาท/กก.) 34.62 37.94 47.88 52.51 77.43 69.20 88.57 54.73 100.02 62.44 

ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ความเคลือ่นไหวของปริมาณและราคายางตามฤดกูาล 
 
 จากตารางท่ี 9 ดัชนีปริมาณยางตามฤดูกาลของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช
ในชวงป พ.ศ. 2544 – 2553 พบวาในชวงฤดูกาลปดกรีดยางคือชวงเดือน มีนาคม – พฤษภาคม และ
ฤดูฝน เดือนพฤศจิกายน มีปริมาณยางเขาตลาดกลางนอย ดัชนีปริมาณยางมีความสัมพันธกับดัชนี
ราคายางกลาวคือในชวงท่ีมียางเขาตลาดกลางนอยนั้น ราคายางก็จะเพ่ิมสูงขึ้นจนกระท่ังในชวง
เดือนสิงหาคม – ตุลาคม จะมีปริมาณยางเขาตลาดมาก ราคายางก็จะปรับตัวลดลง พฤติกรรมของผู
ซ้ือจะมีความแตกตางกันโดย พวกพอคาขายสงจะซ้ือยางใหไดเทากับปริมาณเทากับท่ีขายไวกับผู
สงออก สวนผูสงออกจะซ้ือยางใหไดปริมาณมากพอสําหรับหองรมควัน และโกดังของตัวเอง 
ปริมาณยางมากจะจูงใจใหผูสงออกเขามารวมประมูล สวนในชวงท่ีปริมาณยางนอยผูสงออกจะ
ปลอยใหพอคาขายสงแขงขันกันเอง พฤติกรรมการกําหนดราคาของผูซ้ือมักจะรวมตัวกัน สําหรับ
พฤติกรรมของผูขายแบงออกเปนสองชวงคือ ชวงท่ีราคาอยูในชวงขาขึ้น ผูขายบางรายท่ีมีโกดังจะ
เก็บรักษายางไวเพ่ือรอชวงท่ีจะไดราคาสูงสุดโดยจะคอยๆทยอยขายในตลาดกลาง ปริมาณยางเขา
ตลาดจึงไมเพ่ิมมาก และราคาประมูลผันแปรนอย แตในชวงท่ีราคาขาลงผูขายเกรงวาจะไดราคา
ลดลงเรื่อยๆรีบนํายางมาเทขายดังนั้นปริมาณจะเพ่ิมขึ้นมาก และราคาประมูลมีความผันแปรมาก
เชนเดียวกัน  
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ตารางที่ 9  ปริมาณและราคายางที่ซ้ือขายในตลาดกลาง ป พ.ศ. 2544 – 2553 
 

เดือน 
2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ม.ค. - - 3,259,844 22.02 4,186,047 34.57 5,453,581 43.09 4,811,420 40.29 1,950,903 69.00 1,837,486 67.50 
ก.พ. - - 3,408,550 24.07 3,404,413 37.37 6,393,177 44.05 2,672,812 44.00 2,694,151 73.33 1,921,625 75.47 
มี.ค. - - 2,156,458 25.74 3,501,057 41.21 4,406,495 47.24 1,287,936 46.25 2,758,032 75.29 2,036,836 71.98 
เม.ย. - - 435,772 25.84 437,472 38.66 905,859 49.61 131,721 47.55 664,469 77.36 275,542 75.70 
พ.ค. - - 1,427,495 26.82 1,330,671 38.76 2,560,833 50.91 370,328 50.26 720,238 88.42 286,315 77.52 
มิ.ย. 3,028,023 25.72 3,709,829 32.75 4,670,994 39.39 4,884,838 52.28 1,730,408 56.58 1,760,587 97.69 894,271 72.10 
ก.ค. 2,947,219 23.77 2,327,321 30.79 5,908,097 37.76 5,161,660 47.48 4,447,697 65.20 1,898,396 84.87 1,281,438 63.64 
ส.ค. 1,910,095 22.57 4,444,683 32.39 5,119,438 39.12 5,005,243 46.27 4,246,865 60.73 2,485,340 73.01 1,686,697 66.76 
ก.ย. 849,143 21.05 3,705,667 34.01 7,149,488 40.36 5,821,771 46.37 4,705,105 64.38 1,579,425 59.60 1,259,162 67.98 
ต.ค. 593,812 20.78 2,556,452 31.63 2,958,418 46.59 4,112,476 47.25 3,359,150 64.44 2,899,862 60.95 1,039,423 73.28 
พ.ย. 317,348 19.73 2,161,694 31.94 1,218,552 45.41 3,222,734 44.88 1,560,534 59.87 1,681,183 50.48 260,084 77.66 
ธ.ค. 571,866 18.01 2,693,094 31.93 4,362,739 43.61 4,483,968 41.36 448,824 64.31 2,396,382 55.31 1,263,125 76.49 
เฉล่ีย 1,459,644 21.66 2,690,572 29.16 3,739,778 40.23 4,367,720 46.73 2,481,067 55.32 1,957,414 72.11 1,170,166 72.17 
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ตารางที่ 9  (ตอ) 
 

เดือน 
2551 2552 2553 เฉล่ีย 

ดัชนีปริมาณ ดัชนีราคา ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ปริมาณ 
(กก.) 

ราคา 
(บ.) 

ม.ค. 1,105,878 79.96 1,722,588 46.57 930,013 93.04 2,876,418 55.12 136.15 91.98 
ก.พ. 1,281,266 83.92 1,950,713 46.17 1,120,231 96.03 2,760,771 58.27 130.68 97.24 
มี.ค. 979,798 82.36 971,856 45.98 800,204 101.66 2,099,852 59.75 99.39 99.71 
เม.ย. 563,143 84.15 91,455 51.53 123,325 114.09 403,195 62.72 19.08 104.68 
พ.ค. 398,740 92.69 304,417 54.40 200,614 106.92 844,406 65.19 39.97 108.79 
มิ.ย. 1,217,051 99.81 853,671 51.94 606,100 110.03 2,335,577 63.83 110.55 106.52 
ก.ค. 1,995,538 100.40 1,316,581 53.58 528,681 99.36 2,781,263 60.69 131.65 101.28 
ส.ค. 2,009,333 91.95 1,392,376 63.50 1,054,166 99.08 2,935,422 59.54 138.94 99.36 
ก.ย. 2,379,694 91.86 1,087,979 67.10 1,158,486 102.59 2,969,587 59.53 140.56 99.35 
ต.ค. 1,687,084 61.61 1,414,136 71.31 743,840 106.93 2,136,465 58.48 101.13 97.59 
พ.ย. 1,141,330 53.52 1,256,473 77.01 282,106 117.52 1,310,204 57.80 62.02 96.46 
ธ.ค. 889,089 35.33 1,581,242 83.92 297,662 131.10 1,898,799 58.14 89.88 97.02 
เฉล่ีย 1,303,995 79.80 1,161,957 59.42 653,786 106.53 2,112,663 59.92 100.00 100.00 

หมายเหต:ุ เริ่มทําการซ้ือขายครั้งแรกเม่ือเดือนมิถุนายน 2544 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ภาพที่ 5  ดัชนีปริมาณและราคายางแผนดิบของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ป พ.ศ. 2544 – 2553 
ท่ีมา: ตารางท่ี 9 
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ความพึงพอใจของผูมาขายยางที่ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 จากการสอบถามเจาหนาท่ีตลาดกลางและผูขายท่ีมาใชบริการตลาดกลางยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราชทําใหทราบปจจัยท่ีผูขายใชในการตัดสินใจนํายางมาขายท่ีตลาดกลาง ดังนี ้
 
 1.  การขายยางท่ีตลาดกลางไดราคาสูงกวาตลาดทองถ่ิน 
 
 2.  ตลาดตั้งอยูใกลบาน/สวนยาง มีความสะดวกในการเดินทางเขามาขาย 
 
 3.  การช่ังน้ําหนักยางท่ีตลาดกลางมีความเท่ียงตรง เนื่องจากตลาดกลางมีเครื่องช่ังท่ีแสดง
ใหเห็นน้ําหนักขณะช่ัง 
 
 4.  มีการคัดคุณภาพยางท่ีถูกตองตามหลักวิชาการ สามารถนําไปปรับปรุงยางแผนดิบจนได
มาตรฐานตามท่ีตลาดตองการ 
 
 สวนปจจัยสําคัญท่ีทําใหผูขายไมนํายางเขามาขายท่ีตลาดกลาง คือ 
 
 1.  การขายยางท่ีตลาดกลางมีขั้นตอนมาก ทําใหเสียเวลาตั้งแตขั้นตอนการเตรียมยางใหได
คุณภาพตามท่ีตลาดกลางรับซ้ือ การขนสง การจอดรถรอขายยาง รอลงทะเบียน รอประมูล และรอ
รับเงินคายาง ซ่ึงไมไดเงินสดทันทีโดยจะตองยืดเวลาออกไปเพ่ือใหผูซ้ือชําระเงินคายางกอน 
เนื่องจากบางครั้งเงินทดรองจายคายางใหกับผูท่ีนํายางมาขายไมเพียงพอ  
 
 2.  ยางท่ีขายนั้นเปนคุณภาพต่ําไมไดมาตรฐานตามท่ีตลาดกลางรับซ้ือ เม่ือนํามาขายแลวจึง
ถูกคัดออกบางสวนหรือคัดออกท้ังหมดซ่ึงเม่ือผูขายนําสวนท่ีโดนคัดออกไปขายท่ีอ่ืนก็จะถูกกด
ราคามากกวาเดิม 
 
 3.  ไมมียานพาหนะเปนของตนเอง หากตองจางรถเพ่ือนํายางมาขายท่ีตลาดกลางก็จะเสีย
คาใชจายสูง 
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 4.  ระยะทางจากบาน/สวนยาง มาตลาดกลางไกลมากเกินไป ซ่ึงเกษตรกรบางรายตองแบง
เวลาไปทํางานอยางอ่ืนดวย  
 
 5.  ในบางพ้ืนท่ีและบางฤดูกาล ไมสามารถทํายางแผนใหไดมาตรฐานของตลาดกลาง 
 

ทัศนคติของผูขายตอการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 จากการสอบถามผูขายท่ีมาใชบริการท่ีตลาดกลาง ท่ีมีตอการดําเนินงานของตลาดกลาง
ยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช พบวา ผูขายมีทัศนคติในประเด็นตางๆดังนี้ 
 
 1.  การไดรับความรูและวิธีการในการคัดคุณภาพยางท่ีถูกตอง ผูขายมีความพึงพอใจจาก
การสอบถามวิธีการคัดคุณภาพจากเจาหนาท่ีตลาดกลางมาก จนเกิดความรูดวยตัวเองวายางแผนดิบ
ท่ีจะสามารถนํามาขายไดตองมีลักษณะอยางไร  
 
 2.  การไดรับความรูดานสถานการณราคานั้น ผูขายมีความพอใจในการทราบราคาประมูล
โดยตรงจากตลาดกลาง แตก็มีอุปสรรคอยูบางเนื่องมาจากเบอรโทรศัพทท่ีมีใหเพ่ือสอบถามราคา
ยางมีนอย สวนใหญก็จะใชวิธีโทรเขามาสอบถามจากเจาหนาท่ีท่ีรูจักเปนการสวนตัวมากกวา 
 
 3.  ในเรื่องการช่ังน้ําหนัก พบวา ผูขายมีความพอใจในเรื่องของความถูกตองแมนยําของ
เครื่องช่ัง และการปฏิบัติหนาท่ีช่ังยางของเจาหนาท่ีมาก แตบางครั้ง ผูขายนํายางมาขายเปนจํานวน
มาก ทําใหตองใชเวลาในการช่ังนานและอาจมีโอกาสเกิดความผิดพลาดของเครื่องช่ัง ทําใหบางครัง้
ผูท่ีนํามาขายครั้งละมากๆไมคอยมีความม่ันใจในความเท่ียงตรงของเครื่องช่ัง ประกอบกับความถ่ี
ในการตรวจสอบเครื่องช่ังจากเจาหนาท่ีช่ังตวงวัดมีความถ่ีนอยครั้ง ทําใหผูขายยางขาดความเช่ือม่ัน
ได 
 
 4.  ในขั้นตอนการใหบริการของตลาดกลางนั้นผูขายไดรับความพอในในระดับปานกลาง 
เนื่องจากขั้นตอนในการซ้ือขายมีมาก ไมไดรับเงินสด เนื่องจากตลาดกลางไมไดรับการสนับสนุน
เงินหมุนเวียนอยางเพียงพอ 
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 5. ผูขายมีความพอในในระบบการประมูลท่ีโปรงใสของตลาดกลาง แตเนื่องมาจาก ในการ
ประมูลแตละครั้งผูประมูลมีจํานวนนอย จึงอาจมีการรวมตัวกันกดราคาประมูล ทําใหผูขายมีความ
ไมม่ันใจได 
 

ขอเสนอแนะของผูขายยางตอตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 จากการสอบถามผูท่ีนํายางมาขายท่ีตลาดกลาง มีขอเสนอแนะใหตลาดกลางปรับปรุงการ
ดําเนินงานคือ  ควรเพ่ิมวงเงินหมุนเวียนทดรองจายคายางใหมากขึ้น เพ่ือใหผูขายไดรับเงินในวันท่ี
นํายางมาขาย โดยไมตองรอเงินจากผูซ้ือภายหลังจากการสงมอบยาง 
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บทที่  4 
 

ผลการศึกษาความคุมคาทางเศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพารา 
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

 
ในบทนี้จะแบงการศึกษาออกเปน 2 สวน สวนแรกเปนการศึกษาตนทุนและผลประโยชน

จากการจัดตั้งตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช สวนท่ีสองเปนการวิเคราะหความคุมคา
ทางเศรษฐศาสตรของโครงการ 

 
การศึกษาตนทนุของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 

  
 ตนทุนของตัวตลาดกลาง  สามารถแยกตนทุนออกเปนสวนๆในแตละหมวด ซ่ึงแบงเปน 2 
หมวดใหญๆ คือ 
 

1.  ตนทุนคงที่  คือ คาใชจายในการผลิตอันเกิดจากการใชปจจัยคงท่ี ซ่ึงจะไมเปล่ียนแปลง
ไปตามขนาดของการผลิต ตนทุนคงท่ีท่ีใชในการวิเคราะหนี้ประกอบไปดวย 
 
     1.1 ท่ีดิน  หมายถึงคาใชจายท่ีจายไปเพ่ือใหไดมาซ่ึงกรรมสิทธ์ิในท่ีดิน เพ่ือประโยชนใน
การกอสรางตลาดกลาง โดยในการศึกษาครั้งนี้ เนื่องจากท่ีดินท่ีเปนท่ีตั้งของตลาดกลางนั้นเดิมที
เปนขององคการสวนยางนาบอนซ่ึงไดมอบท่ีดินใหแก กองการยาง กรมกสิกรรม เพ่ือดําเนินการ
กอสรางเปนสถานีการยางขึ้น เม่ือ พ.ศ. 2494 จํานวน 144 ไร ซ่ึงประกอบไปดวย แปลงยางพันธุดี 
80 ไร แปลงขยายพันธุยาง 47 ไร เนื้อท่ีอาคารและส่ิงกอสราง 4 ไร เนื้อท่ีวาง 11 ไร แปลงสต็อค 2 
ไร ตอมาจึงไดมีโครงการจัดตั้งตลาดกลางขึ้นภายหลัง ซ่ึงท่ีดินในสวนของอาคารและส่ิงกอสรางท่ี
เกี่ยวกับสวนของตลาดกลางนั้นมีจํานวน 25 ไร เพราะฉะนั้นการวิเคราะหครั้งนี้จึงไมมีคาใชจายใน
สวนของท่ีดิน 
 
     1.2 อาคารส่ิงกอสรางและอุปกรณ  คือคาใชจายในการกอสรางอาคารและส่ิงกอสราง 
ไดแก อาคารสํานักงาน อาคารยางแผนดิบ อาคารยางแผนรมควัน อาคารประมูล อาคารลงทะเบียน 
และยังรวมไปถึงส่ิงกอสรางอ่ืนๆไดแก ลานจอดรถ และถนนโดยรอบอาคารตางๆ คาอุปกรณตางๆ
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ท่ีใชในการดําเนินงานของตลาดกลาง รวมเงินลงทุนเทากับ 31,970,730 บาท ดังท่ีไดแสดง
รายละเอียดไวในตารางท่ี 10 
 
 2.  ตนทุนผันแปร  คือคาใชจายท่ีใชในการดําเนินงานของตลาดกลางตามกิจกรรมตางๆ
ตั้งแตเริ่มเปดดําเนินงานคือตั้งแตป พ.ศ. 2544-2553 โดยแบงเปน 2 หมวด คือ หมวดคาใชจายใน
การดําเนินงานและหมวดคาใชจายในการซอมบํารุง 
 
      2.1  หมวดคาใชจายในการดําเนินงาน   หมวดคาใชจายในการดําเนินงานนี้มีคาใชจาย
โดยเฉล่ียตอป 4,121,457 คิดเปนรอยละ 90.58 ของตนทุนคงผันแปรท้ังหมด ประกอบไปดวย 
คาตอบแทนขาราชการ คาตอบแทนลูกจางประจํา คาตอบแทนพนักงานราชการ คาตอบแทน
พนักงานจางเหมาบริการ คาไฟฟา คาน้ําประปา คาไปรษณยี คาโทรศัพท คาอินเตอรเน็ต คาน้ํามัน
เช้ือเพลิง คิดเปนรอยละ 27.43  25.88 17.35  11.31  3.37  0.76  0.42  2.14  1.08 และ 7.78 ของ
ตนทุนผันแปรตามลําดับ  
 
     2.2  หมวดคาใชจายในการซอมบํารุง  หมวดคาใชจายในการซอมบํารุงนี้มีคาใชจายโดย
เฉล่ียตอป 428,400 บาท คิดเปนรอยละ 9.42 ของตนทุนผันแปรท้ังหมด ประกอบไปดวย คาซอม
ตราช่ังและแผงเหล็กรองยาง คาซอมรถยนตและรถยกยาง คาซอมส่ิงกอสรางอ่ืนๆ คิดเปนรอยละ 
3.53  1.68  และ  4.21 ตามลําดับ (ตารางท่ี 11) 
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ตารางที่ 10  ตนทุนคงท่ีของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

รายการ มูลคา (บาท) รอยละ 
อาคารช่ังน้ําหนกัยางและคุณภาพ (ยางแผนดิบ)         3,870,000  12.11 
ปรับปรุงอาคารปฏิบัติงาน            500,000  1.56 
ถนนคอนกรีตเสริมเหล็ก          2,099,000 6.57 
ลานจอดรถยนต          2,352,700  7.36 
ปรับปรุงรั้ว            780,000  2.44 
อาคารประมูลยาง            484,704  1.52 
อาคารช่ังน้ําหนกัยางและคุณภาพ (ยางแผนรมควัน)         6,600,000  20.65 
แผงเหล็กรองยาง         2,250,000  7.04 
เครื่องถายเอกสาร              70,000  0.22 
เครื่องช่ังไฟฟาพิกัด 2,000 กก.         1,942,566  6.08 
รถยกยาง         7,750,350  24.24 
รถยนต         1,640,000  5.13 
เครื่องช่ังรถยนต พรอมหองควบคุม         1,190,000  3.72 
ตูสาขาโทรศัพท              50,000  0.16 
โตะทํางาน               6,150  0.02 
เครื่องขยายเสียง/เครื่องเสียง              54,000  0.17 
เครื่องสํารองไฟฟา              29,960  0.09 
เครื่องปรับอากาศ              64,000  0.20 
เครื่องคอมพิวเตอรพรอมเครื่องพิมพ            184,000  0.58 
เครื่องโทรสาร              35,000  0.11 
เครื่องโทรศัพท               3,600  0.01 
เครื่องทําน้ําเย็น              11,700  0.04 
รวมตนทุนคงที ่        31,967,730  100 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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ตารางที่ 11  ตนทุนผันแปรของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 

รายการ เฉลีย่ตอป (บาท) รอยละ 
คาใชจายในการดําเนินงาน     
  คาตอบแทนขาราชการ  1,247,949 27.43 
  คาตอบแทนลูกจางประจํา  1,177,659 25.88 
  คาตอบแทนพนกังานขาราชการ  789,309 17.35 
  คาตอบแทนพนกังานจางเหมาบรกิาร  514,549 11.31 
  คาไฟฟา 153,418 3.37 
  คาประปา 34,447 0.76 
  คาไปรษณีย 19,247 0.42 
  คาโทรศัพท 97,203 2.14 
  คาอินเตอรเน็ต 49,199 1.08 
  คาน้ํามันเช้ือเพลิง 354,202 7.78 
รวมคาใชจายในการดําเนนิงาน 4,121,457 90.58 
คาใชจายในการซอมบํารุง     
  คาซอมช่ัง  แผงเหล็กรองยาง 160,773 3.53 
  คาซอมรถยนต รถยกยาง 76,218 1.68 
  คาซอมส่ิงกอสราง 191,409 4.21 
รวมคาใชจายซอมบํารุงทั้งหมด 428,400 9.42 

รวมตนทุนผันแปร 4,549,857 100 
ท่ีมา: สํานักตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
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 ตนทุนของผูขาย  ผูท่ีนํายางมาขายท่ีตลาดกลางซ่ึงไดแก เกษตรกร กลุมเกษตรกร  
ผูรวบรวมยาง จะมีตนทุนตางจากการนํายางไปขายท่ีตลาดทองถ่ินดังนี ้
 
 1.  คาขนสง  จากการสอบถามเจาหนาท่ีตลาดกลางพบวา สวนใหญท่ีนํายางมาขายจะเปน
รถของตัวเองประมาณรอยละ 80 ซ่ึงสวนใหญจะเปนรถกระบะและรถบรรทุก 6 ลอ โดยรถกระบะ
สามารถบรรทุกได 2,000 – 3,000 กิโลกรัม สวนรถ 6 ลอสามรถบรรทุกได 8,000 – 10,000 กิโลกรัม  
แตก็มีบางสวนท่ีใชรถรับจาง แสดงใหเห็นวาผูท่ีไมมีรถสวนตัวไมนิยมนํายางมาขายท่ีตลาดกลาง 
ผูขายจะมีคาใชจายสวนนี้ก็คือคาน้ํามันเช้ือเพลิง โดยจากการสอบถามขอมูลพบวาผูขายมีตนทุนคา
น้ํามันเช้ือเพลิงประมาณ 0.08 บาทตอกิโลกรัม สวนผูท่ีไมมีรถสวนตัวจะมีคาใชจายในสวนนี้คือ
คาจางรถขนสงยาง โดยระยะทางใกลไกลจากบานถึงตลาดกลางเปนปจจัยท่ีสําคัญในการตัดสินใจ
นํายางมาขาย  นอกจากนี้ผูขายบางรายท่ีไมมีแรงงานยกยางจะมีคาใชจายในการจางคนยกยางขึ้นลง
รถอีก โดยหากจางแรงงานท่ีตลาดกลางก็จะมีคาใชจายในสวนนี้ 0.05 บาทตอกิโลกรัม แตหากขาย
ท่ีตลาดทองถ่ินหรือท่ีโรงงาน เจาของรานก็จะมีแรงงานบริการยกยางลงฟรี  โดยในการศึกษานี้จะ
นําคาน้ํามันเช้ือเพลิงมาคิดดวยโดยจะหักออกจากราคาท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาด
กลางก็จะไดราคาสุทธิท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยาง สวนคาจางยกยางนั้นเนื่องจากผูท่ีมาขาย
ไมไดมีคาใชจายในสวนนี้ทุกราย จึงไมนํามาคิด 
 
 2.  ตนทุนในการเก็บรักษา  ผูขายนั้นจะมีตนทุนในการเก็บรวบรวมยางเพ่ือใหไดปริมาณ
มากพอตอการบรรทุกไปขายในแตละครั้ง และยังตองตากยางแผนดิบใหแหง เพ่ือใหความช้ืนได
มาตรฐานตามท่ีตลาดกลางกําหนด  
 
 3.  ตนทุนคาเสียเวลาในการนํายางมาขายที่ตลาดกลาง  การนํายางมาขายท่ีตลาดกลางนั้นมี
ขั้นตอนในการขายมากกวาการขายท่ีตลาดทองถ่ิน โดยจะมีขั้นตอนตั้งแตการรอรับบัตรคิวในการ
ขายยาง การลงทะเบียน การช่ังน้ําหนักยาง การคัดคุณภาพ จนกระท่ังการประมูลและสงมอบยางซ่ึง
ขั้นตอนเหลานี้ทําใหเกิดตนทุนคาเสียเวลา (waiting cost)  ทําใหผูขายบางรายท่ีมีอาชีพอ่ืนท่ี
นอกเหนือจากการทําสวนยางเลือกท่ีจะขายยางท่ีตลาดทองถ่ินมากกวาเพราะเสียเวลานอยกวา และ 
ไมเสียโอกาสในการทํางานอ่ืน 
 
 จากตนทุนการขายท่ีกลาวมาขางตนนั้น ผูขายจะนําไปคํานวณเปรียบเทียบระหวางการขาย
ยางท่ีตลาดกลางกับตลาดทองถ่ินวาขายท่ีไหนจะไดรับราคาสุทธิมากกวากัน โดยราคาสุทธิจะคิด
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 จากราคาท่ีไดรับจากการขายท่ีตลาดนั้นๆหักตนทุนการขายท่ีกลาวมาขางตนก็จะเปนราคา
สุทธิท่ีผูขายจะไดรับโดยจะคิดคํานวณในรูปบาทตอกิโลกรัม ในการศึกษาครั้งนี้จะคิดราคาสุทธิ
โดยการนําราคาท่ีผูขายไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลาง หักตนทุนคาน้ํามันเช้ือเพลิงออกเพียง
อยางเดียว สวนตนทุนอ่ืนๆคือตนทุนในการเก็บรักษา และตนทุนคาเสียเวลาในการนํายางมาขายท่ี
ตลาดกลางนั้นไมไดนํามาคิด เนื่องจากไมไดมีการเก็บขอมูลในสวนนี ้
 

การศึกษาผลประโยชนจากการจัดตัง้ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 เนื่องจากท่ีสํานักงานตลาดกลางยางพาราเปนหนวยงานของรัฐบาล ท่ีใหบริการแกผูท่ีมาใช
บริการไมวาจะเปนผูซ้ือหรือผูขายยางโดยไมคิดคาบริการ จึงไมสามารถหาผลประโยชนทางตรงได 
เพราะฉะนั้นผลประโยชนท่ีเกิดขึ้นนั้นเปนผลประโยชนจากตลาดกลางท่ีสรางใหแกเกษตรกร
สมาชิกโดยเปนผลประโยชนจากการท่ีเกษตรกรสมาชิกไดรับราคาท่ีเพ่ิมขึ้นจากการขายยางท่ีตลาด
กลางตลาดกลาง ซ่ึงนับตั้งแตตลาดกลางเปดใหบริการนั้น ราคายางแผนดิบท่ีตลาดกลางสูงกวาราคา
ท่ีตลาดทองถ่ินเฉล่ียกิโลกรัมละ 1.98 บาท ซ่ึงถาหักคาใชจายในการนํายางมาขายท่ีตลาดกลางคือคา
น้ํามันเช้ือเพลิง 0.08 บาทตอกิโลกรัมแลวก็จะไดราคาสุทธิเฉล่ียท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ี
ตลาดกลางเทากับ 1.90 บาทตอกิโลกรัม ผลประโยชนสุทธิท่ีผูขายไดรับก็คือสวนตางของราคาสุทธิ
ท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลางเทียบกับการขายท่ีตลาดทองถ่ิน คูณกับปริมาณยางท่ี
ซ้ือขายในตลาดกลาง  
 
 ผลประโยชน = (ราคาสุทธิท่ีเกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลาง – ราคายางท่ี 
   เกษตรกรไดรับจากการขายยางท่ีตลาดทองถ่ิน) x ปริมาณยางท่ีซ้ือขาย 
   ในตลาดกลาง 
 
 ท้ังนี้ไดแสดงผลประโยชนสุทธิท่ีผูขายไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราช นับตั้งแตป 2544- 2553 ดังตารางท่ี 12 
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ตารางที่ 12  ผลประโยชนสุทธิท่ีผูขายไดรับจากการขายยางท่ีตลาดกลางยางพาราจังหวัด 
                    นครศรีธรรมราช 
 

ป 

ปริมาณยาง 
ที่ซ้ือขาย 

ในตลาดกลาง 
 (กก.) 

ราคาสุทธิที่เกษตรกร
ไดรับจากการขายที่

ตลาดกลาง 
(บาท) 

ราคาที่เกษตรกร
ไดรับจากการขาย
ที่ตลาดทองถ่ิน 

(บาท) 

ผลตางของราคา
สุทธิที่เกษตรกร

ไดรับ 
(บาท) 

มูลคาเพิ่ม 
(บาท) 

2544 8,734,480 23.20 22.16 1.04 9,083,859 
2545 26,358,645 26.00 24.64 1.36 35,847,757 
2546 43,164,917 36.81 35.43 1.38 59,567,585 
2547 49,133,166 46.83 45.13 1.70 83,526,382 
2548 36,223,470 50.65 48.88 1.77 64,115,542 
2549 21,880,049 73.82 71.40 2.42 52,949,719 
2550 18,456,781 67.03 64.83 2.20 40,604,918 
2551 14,493,073 86.13 83.86 2.27 32,899,276 
2552 13,409,139 52.52 50.24 2.28 30,572,837 
2553 10,773,671 96.17 93.59 2.58 27,796,071 

เฉล่ีย 24,262,739 55.92 54.02 1.90 43,696,395 
ท่ีมา: จากการคํานวณ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



68 

การวิเคราะหระยะคืนทุนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
 
 ระยะเวลาคืนทุน (Payback Period) คือระยะเวลาท่ีผลตอบแทนสุทธิจากการดําเนินงานมีคา
เทากับคาใชจายในการลงทุนเริ่มแรก 
 
 จากผลการวิเคราะหพบวาระยะเวลาคืนทุนหรือระยะเวลาท่ีผลตอบแทนสุทธิจากการ
ดําเนินงานมีคาเทากับคาใชจายในการลงทุนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชมีคา
เทากับ 0.7 ป ซ่ึงการวิเคราะหระยะคืนทุนนี้จะใชเพียงคาใชจายในการลงทุนเริ่มแรกมาพิจารณา 
ดังนั้นอาจทําใหเกิดขอผิดพลาดไดโดยเฉพาะในกรณีท่ีโครงการมีคาใชจายในการดําเนินงานหรือ
คาใชจายในการซอมบํารุงสูง 
 
 การวิเคราะหตนทุนและผลประโยชนของตลาดกลางอยูภายใตขอสมมุติ ดังตอไปนี ้
 
 1. อายุโครงการเทากับ 11 ป นับตั้งแตปท่ีเริ่มลุงทุนกอตั้งตลาดกลาง คือ ป พ.ศ. 2543 
จนถึงป พ.ศ. 2553 
 
 2. อัตราคิดลดท่ีใชในการวิเคราะห ใชอัตราคิดลดรอยละ 12 ตอป ซ่ึงเปนคาเฉล่ียของคา
เสียโอกาสของทุนในประเทศกําลังพัฒนาท่ีมีคาระหวางรอยละ 8-15 ตอป 
 
 วิเคราะหความคุมคาของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชโดยการพิจารณาจาก
ตัวช้ีวัดคือ มูลคาปจจุบันสุทธิ (Net Present Value :  NPV) อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน 
(Benefit Cost Ratio : BCR) และ อัตราผลตอบแทนภายในจากการลงทุน (Internal Rate of Return : 
IRR)   
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ตนทุนและผลประโยชนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชในชวงระยะเวลา 11 ป 
 
 การจัดตั้งตลาดลกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น มีคาใชจายในการลงทุนเกิดขึ้น
ตั้งแตป 2543-2550 โดยในปแรกและปท่ี 5 จะมีคาใชจายในสวนนี้สูงเนื่องจากเปนปท่ีมีการสราง
อาคารรับช้ือยางแผนดิบและยางแผนรมควัน ผลประโยชนท่ีเกิดขึ้นจากการจัดตั้งตลาดกลาง
ยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช คือผลจากการท่ีเกษตรกรสามารถขายยางไดในราคาสูงกวาตลาด
ทองถ่ิน นับตั้งแตปท่ีตลาดเปดใหบริการคือป พ.ศ.2544 – 2553 นั้น สามารถทําใหเกิดผลประโยชน
จากการขายยางท่ีตลาดกลางของเกษตรกรเฉล่ีย 43.70 ลานบาทตอป (ตารางท่ี 12) 
 
 
 
 
 



ตารางที่ 13  รายการตนทุน – ผลประโยชนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช               
(หนวย : บาท) 

ปที่ -10 -9 -8 -7 -6 -5 -4 -3 -2 -1 0 
พ.ศ. 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2559 2551 2552 2553 

ผลประโยชนที่เกษตรกรไดรับ - 9,872,618 7,956,449 63,452,428 87,457,035 66,651,185 54,700,123 42,081,461 34,058,722 31,779,659 28,657,965 
คาใชจายในการลงทุน            
   อาคารยางแผนดิบ 3,870,000 - - - - - - - - - - 
   ปรับปรุงอาคารปฏบิัติงาน 999,000 - - - - - - - - - - 
   ถนนคอนกรีตเสริมเหล็ก 1,600,000 - - - - - - - - - - 
   ลานจอดรถ 710,000 1,642,700 - - - - - - - - - 
   เครื่องชั่งไฟฟาพิกัด 2,000 กก. 539,000 - - 478,500 - 925,000 - - - - - 
   รถยกยาง 850,000 889,000 861,350 - - 515,000 - - - - - 
   รถยนต 520,000 495,000 - - - - 625,000 - - - - 
   เครื่องถายเอกสาร 70,000 - - - - - - - - - - 
   แผงเหล็กรองยาง 750,000 - - - - 1,500,000 - - - - - 
   เครื่องชั่งรถยนต - 1,190,000 - - - - - - - - - 
   ตูสาขาโทรศัพท - 50,000 - - - - - - - - - 
   เครื่องทํานํ้าเย็น - 11,700 - - - - - - - - - 
   โตะทํางาน - 6,150 - - - - - - - - - 
   เครื่องขยายเสียง - 54,000 - - - - - - - - - 
   ปรับปรุงรั้ว - 780,000 - - - - - - - - - 
   เครื่องสํารองไฟฟา - - 29,960 - - - - - - - - 
   เครื่องปรับอากาศ - - 32,000 - 32,000 - - - - - - 
   คอมพิวเตอรและเครื่องพิมพ - - - 36,000 - 148,000 - - - - - 
   อาคารประมูลยาง     484,704       
   เครื่องโทรศัพท      3,600      
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    ตารางที่ 13  (ตอ)  
(หนวย : บาท) 

ปที่ -10 -9 -8 -7 -6 -5 -4 -3 -2 -1 0 
พ.ศ. 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2559 2551 2552 2553 

   เครื่องโทรสาร - - - - - 35,000 - - - - - 
   อาคารยางแผนรมควัน - - - - - 6,600,000 - - - - - 
รวมคาใชจายในการลงทุน 9,908,066 5,118,550 923,310 514,500 516,704 14,361,600 625,000 - - - - 
คาใชจายในการดําเนินงาน            
   คาตอบแทนขาราชการ - 969,221 971,423 972,560 969,221 989,756 1,114,432 1,115,448 1,256,760 2,001,120 2,110,320 
   คาตอบแทนลูกจางประจํา - 1,348,885 1,445,000 1,445,000 1,584,000 1,584,000 1,584,000 1,248,000 1,105,800 974,520 1,039,800 
   คาตอบแทนพนักงานราชการ - - - - - 706,200 706,200 706,200 831,780 872,775 912,700 
   คาตอบแทนพนักงานจางเหมาบริการ - 529,880 529,880 529,880 529,880 529,880 529,880 529,880 541,385 428,004 466,945 
   คาไฟฟา - 85,637 88,412 92,376 104,580 106,500 181,397 217,051 179,315 195,395 283,512 
   คาประปา - 26,683 25,704 27,665 29,800 34,207 35,960 40,065 38,205 57,859 28,238 
   คาไปรษณยี - 11,455 12,000 8,840 10,122 11,550 39,394 36,245 32,094 29,255 28,238 
   คาโทรศัพท - 68,000 75,000 82,350 90,054 105,540 107,554 127,754 109,070 104,865 101,841 
   คาอินเตอรเน็ต - 48,000 48,000 48,000 48,000 48,000 50,397 50,397 50,397 50,397 50,397 
   คานํ้ามันเชื้อเพลิง - 215,000 245,758 258,994 278,820 288,840 396,908 451,512 579,531 439,105 387,550 
รวมคาใชจายในการดําเนินงาน - 3,302,761 3,441,177 3,465,665 3,653,785 4,404,473 3,163,706 4,522,552 4,724,337 5,153,295 5,409,541 
คาใชจายในการซอมบํารุง            
   คาซอมตราชั่งและแผงเหล็กรองยาง - 10,000 342,560 50,000 52,500 45,400 258,900 396,250 85,920 190,800 175,400 
   คาซอมรถยกยางและรถยนต - 78,500 83,500 82,357 85,445 38,948 87,223 84,693 103,250 59,290 58,974 
   คาซอมส่ิงกอสราง - 185,000 200,000 250,000 250,000 125,000 380,200 138,000 110,780 1127110 158,000 
รวมคาใชจายในการซอมบํารุง - 273,500 626,060 382,357 387,945 209,348 726,323 618,943 299,950 367,200 392,374 
รวมคาใชจายทั้งหมด 9,908,066 8,694,811 4,990,547 4,362,522 4,558,434 18,975,421 4,515,029 5,141,495 5,024,287 5,520,495 5,801,915 

ท่ีมา: จากการคํานวณ 
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ตารางที่ 14  คํานวณตนทุน – ผลประโยชนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
                        (หนวย: บาท) 

ป พ.ศ. ปที่ ตนทุน ผลประโยชน ตัวปรับคาเวลา มูลคาปจจุบันของตนทุน มูลคาปจจุบันของผลประโยชน มูลคาปจจุบันสุทธิ 
2543 -10 9,908,066 - 3.105848208 30,772,949 - - 30,772,949 
2544 -9 8,694,811 9,083,859 2.773078757 24,111,396 25,190,257 1,078,861 
3545 -8 4,990,547 35,847,757 2.475963176 12,356,411 88,757,727 76,401,316 
2546 -7 4,362,522 59,567,585 2.210681407 9,644,146 131,684,954 122,040,807 
2547 -6 4,558,434 83,526,382 1.973822685 8,997,540 164,866,268 155,868,728 
2548 -5 18,975,421 64,115,542 1.762341683 33,441,175 112,993,492 79,552,317 
2549 -4 4,515,029 52,949,719 1.57351936 7,104,485 83,317,407 76,212,922 
2550 -3 5,141,495 40,604,918 1.404928 7,223,431 57,046,987 49,823,556 
2551 -2 5,024,287 32,899,276 1.2544 6,302,466 41,268,851 34,966,386 
2552 -1 5,520,495 30,572,837 1.12 6,182,954 34,241,577 28,058,623 
2553 0 5,801,915 27,796,071 1 5,801,915 27,796,071 21,994,156 

ท่ีมา: จากการคํานวณ 
     

      
NPV 615,224,723 

      
BCR 5.05 

      
IRR 134% 
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 ผลการวิเคราะหตนทุนผลประโยชนของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
  
 จากการประเมินคาในเชิงเศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
โดยการวิเคราะหตนทุนและผลประโยชนท่ีเกิดขึ้นของการจัดตั้งตลาดกลางยางพารา ณ อัตราคิดลด
รอยละ 12 ซ่ึงการวิเคราะหไดใชตัวช้ีวัดความคุมคาในการลงทุนคือ 
 
 1. มูลคาปจจุบันสุทธิ ( Net Present Value: NPV) 
 
    มูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) เปนผลรวมของผลไดสุทธิท่ีไดปรับคาของเวลาเปนมูลคา
ปจจุบันแลวถามูลคาปจจุบันสุทธิมีคาเปนบวกหรือมากกวาศูนย โครงการนั้นมีความคุมคาตอการ
ลงทุน คือมีรายไดมากกวารายจายนั่นคือมูลคาของเงินจํานวนนี้แสดงถึงวานอกจากการลงทุนนัน้ได
ผลตอบแทนเทากับอัตราคดิลด (r) แลว โครงการยังมีรายไดอีกเปนจํานวนเทากับมูลคาปจจุบันสุทธิ 
(NPV) หรืออาจกลาวอีกนัยหนึ่งวา หากโครงการตองการกูยืมเงินมาลงทุน โครงการยังมีเงินเหลือ
อีกเทากับมูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) หลังจากท่ีไดจายคืนเปนคาเงินลงทุนและคาดอกเบ้ียท่ีเกิดขึ้น
แลว ถามูลคาปจจุบันสุทธิเปนลบ (NPV) หลังจากท่ีไดจายคืนเปนคาเงินลงทุนและคาดอกเบ้ียท่ี
เกิดขึ้นแลว ถามูลคาปจจุบันสุทธิเปนลบ (NPV < 0) แสดงวาโครงการไมสามารถใหผลตอบแทน
เทากับอัตราสวนลดนั้นได 
 
     จากผลการวิเคราะห สามารถคํานวณหามูลคาปจจุบันสุทธิ (NPV) ของตลาดกลาง
ยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชไดเทากับ 615,224,723 บาท นั่นคือนับตั้งแตจัดตั้งตลาดกลาง
ยางพารานครศรีธรรมราชนั้นสามารถสรางรายไดใหกับเกษตรกรสมาชิกหลังจากหักเปนคาเงิน
ลงทุนแลวเทากับ 615,224,723 บาท 
 
 2. อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน (Benefit – Cost Ratio: BCR) 
 
     อัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน แสดงถึงอัตราสวนมูลคาปจจุบันของผลประโยชนกับ
มูลคาปจจุบันของคาใชจายตลอดอายุโครงการ และพิจารณาเลือกโครงการท่ีมีอัตราสวน
ผลประโยชนตอทุนมีคามากกวาหนึ่ง (BCR > 1) หมายความวา ผลประโยชนท่ีไดรับจากโครงการมี
คามากกวาคาใชจายเม่ือคิดเปนคาปจจุบัน แตถาอัตราสวนผลประโยชนตอทุนมีคานอยกวาหนึ่ง 
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(BCR < 1) แสดงวามูลคาปจจุบันของผลประโยชนมีคานอยกวามูลคาปจจุบันของคาใชจาย ถือเปน
โครงการท่ีไมดีทางเศรษฐกิจไมมีกําไร 
 
     จากผลการวิเคราะห สามารถคํานวณหาอัตราสวนผลประโยชนตอตนทุน (BCR) ของ
การลงทุนจัดตั้งตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชไดเทากับ 5.05 นั่นคือเงินลงทุน 1 บาท
ท่ีรัฐลงทุนจัดตั้งตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชนั้น ใหผลตอบแทนแกเกษตรกรผูมา
ขายยางท่ีตลาดกลาง 5.05 บาทหรือมีกําไร 4.05 บาท 
 
 3. อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (Internal Rate of Return: IRR) 
 
     อัตราผลตอบแทนภายในโครงการ เปนอัตราผลตอบแทนท่ีทําใหผลตอบแทนหรือ
ผลประโยชนและคาใชจายท่ีไดคิดลดกลับเปนมูลคาปจจุบันแลวเทากัน หรืออัตราผลตอบแทนท่ีทํา
ใหมูลคาปจจุบันสุทธิมีคาเมากับศูนย การตัดสินใจเลือกโครงการพิจารณาเปรียบเทียบคาอัตรา
ผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) กับอัตราดอกเบ้ียท่ัวไป ถาสูงกวาอัตราดอกเบ้ียเราจะเลือกทํา
โครงการ แตถาอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) ต่ํากวาอัตราดอกเบ้ียเราจะไมเลือก
โครงการนั้น 
 
     จากผลการวิเคราะห สามารถคํานวณหาคาอัตราผลตอบแทนภายในโครงการ (IRR) ของ
การจัดตั้งตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ไดเทากับรอยละ 134 ทําใหมูลคาปจจุบัน
ของผลประโยชนเทากับมูลคาปจจุบันของคาใชจาย ซ่ึงอัตราผลตอบแทนของการลงทุนมีคา
มากกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกูหรืออัตราคิดลด 
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บทที่ 5 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
  

สรุปผลการศึกษา 
 

 ตลาดกลางยางพาราเปนหนวยงานของรัฐบาลท่ีมีบทบาทตอราคายางในประเทศไทย
กลาวคือเปนแหลงอางอิงราคาในการซ้ือขายยางของตลาดทองถ่ินและตลาดลวงหนา บทบาทหนาท่ี
ของตลาดกลางยางพารานั้นไมเพียงแตเปนแหลงซ้ือขายยางโดยใชวิธีการประมูลเพียงอยางเดยีว แต
ยังเปนแหลงใหความรู ขอมูลขาวสาร แกเกษตรกรและผูสนใจท่ัวไป การศึกษาโครงสรางลักษณะ
การดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช ทําใหทราบถึงหนาท่ีความ
รับผิดชอบของบุคลากรฝายตางๆ ตลอดจนผลการดําเนินงานของตลาดกลางนับตั้งแตเปดใหบริการ 
จนถึงปจจุบัน 
 
 จากผลการศึกษาลักษณะการดําเนินงานของตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราช 
พบวา เปนองคการของทางรัฐบาทท่ีใชบริการแกผูซ้ือและผูขายท่ีเปนสมาชิก เดิมนั้นเปนสถานี
ทดลองยาง มีหนาท่ีรับผิดชอบงานขยายพันธุยาง คนควาวิจัยเกี่ยวกับยางพารา มีพ้ืนท่ีรบัผิดชอบใน
เขตจังหวัดนครศรีธรรมราชตอมาเม่ือรัฐมีนโนยายพัฒนาดานการตลาดของยางพาราจึงไดจัดตั้ง
ตลาดกลางยางพาราขึ้นและเปดทําการในป พ.ศ. 2544 เปนตนมา ซ่ึงระบบการซ้ือขายโดยวิธีการ
ประมูล สามารถยกระดับราคายางแผนดิบใหสูงขึ้นกวาตลาดทองถ่ินไดเฉล่ีย 1.98 บาทตอกิโลกรัม 
ซ่ึงคิดเปนมูลคาท่ีเพ่ิมขึ้นจากการท่ีมีตลาดกลางไดเทากับ 45.66 ลานบาทตอป และเนื่องจากระบบ
การคัดคุณภาพยางของเจาหนาท่ีตลาดกลางท่ีมีมาตรฐานจึงทําใหเกษตรกรพัฒนาทักษะในการผลิต
ยางแผนใหมีคุณภาพดีสามารถขายไดในราคาสูง ในสวนของยางแผนรมควันนั้นผูขายสวนใหญ
เปนกลุมสหกรณ หรือผูรวบรวม นิยมนํามาขายท่ีตลาดกลางเนื่องจากความพอใจดานราคา 
รองลงมาคือพอใจในความโปรงใสของระบบการคัดคุณภาพและการช่ังน้ําหนักและความรวดเร็ว
ในการใหบริการ 
 
 ผลการวิ เคราะหความคุมค าทาง เศรษฐศาสตรของตลาดกลางยางพาราจังหวัด
นครศรีธรรมราช พบวา มีคาใชจายในการลงทุนเทากับ 31,967,730 บาท มีตนทุนผันแปรเฉล่ียปละ 
4,549,857 บาท ซ่ึงแบงเปนหมวดคาใชจายในการดําเนินงานและหมวดคาใชจายในการซอมบํารุงท่ี 
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หมวดคาใชจายในการดําเนินงานนั้นคิดเปน รอยละ 90.58 ของตนทุนผันแปรและหมวดคาใชจาย
ในการซอมบํารุงคิดเปนรอยละ 9.42 ของตนทุนผันแปร ผลประโยชนนั้นพิจารณาจากการท่ีตลาด
กลางไดสรางผลประโยชนใหแกเกษตรกรสมาชิกจากการขายยางท่ีตลาดกลางโดยคิดจาก ผลตาง
ของราคายางแผนดบิของตลาดกลางกับตลาดทองถ่ินคูณกับปริมาณยางแผนดิบท่ีซ้ือขายในตลาด
กลาง 
 
 จากผลการวิ เคราะหความคุมคาทางเศรษฐศาสตรโดยใชหลักวิ เคราะหตนทุน – 
ผลประโยชนของตลาดกลาง โดยท่ีกําหนดใหอายุโครงการเทากับ 11 ปนับตั้งแตเริ่มกอตั้งตลาด
กลางมาจนถึงป พ.ศ. 2553 และกําหนดอัตราคิดลดเทากับรอยละ 12 ตอป สามารถคํานวณหาคา
ปจจุบันสุทธิ (NPV) ท่ีโครงการไดรับตลอดระยะเวลา 11 ป ท่ีผานมาไดเทากับ 615,224,723 บาท 
อัตราสวนมูลคาปจจุบันของผลตอบแทนตอการลงทุน (BCR) เทากับรอยละ 5.05 และ อัตรา
ผลตอบแทนภายในการลงทุน (IRR) เทากับรอยละ 134 เม่ือพิจารณาตัวช้ีวัด แตละตัวไดแก NPV 
ซ่ึงมีคาเปนบวก หมายความวาการลงทุนจัดตั้งตลาดกลาง สามารถใหผลประโยชนแกเกษตรกรเม่ือ
คิดเปนมูลคาปจจุบันแลวสูงกวามูลคาปจจุบันของตนทุนท่ีเกิดขึ้นตลอดระยะเวลาท่ีผานมา 10 ป 
สําหรับตัวช้ีวัด BCR ท่ีมีคาเทากับ 5.05 ซ่ึงมากกวา 1 แสดงวาตนทุนในการสรางและดําเนินงาน
ของตลาดกลาง 1 บาท จะใหผลประโยชนแกเกษตรกรเทากับ 5.05 บาท และตัวช้ีวัด IRR ท่ีมีคา
เทากับรอยละ 134 หมายความวาอัตราผลประโยชนท่ีทําใหมูลคาปจจุบันของผลประโยชนตลอด
ระยะเวลาของโครงการ และเม่ือนําไปเทียบกับอัตราดอกเบ้ียซ่ึงเทากับรอยละ 12 จะพบวาคา
ตัวช้ีวัด IRR สูงกวาอัตราดอกเบ้ียเงินกูประมาณ 11 เทา จึงสามารถสรุปไดวาการดําเนินงานของ
ตลาดกลางยางพาราจังหวัดนครศรีธรรมราชในชวงระยะเวลา 11 ปท่ีผานมามีความคุมคาทาง
เศรษฐศาสตร 
 

ขอเสนอแนะ 
 

 จากการศึกษาการดําเนินงานของตลาดกลางมีปญหาท่ีจะตองแกไขดังขอเสนอแนะตอไปนี ้
 
 1.  การใหบริการในสวนของการคัดคุณภาพและช่ังยาง มีความลาชากวาตลาดทองถ่ินจึง
ควรปรับปรุงโดยการเพ่ิมจํานวนเจาหนาท่ีและอุปกรณในการช่ังยาง เชนแผงเหล็กรองยาง ตราช่ัง 
รถยกยาง และควรขอความรวมมือจากเจาหนาท่ีกระทรวงพาณิชยมาตรวจสอบเครื่องช่ังยางเปน
ประจํา ใหมีความความถูกตองแมนยําเพ่ือใหเกษตรกรเกิดความม่ันใจในการมาใชบริการ 
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 2.  ในขั้นตอนของการจายเงินคายางควรปรับปรุงใหมีความรวดเร็วโดยใหเกษตรกร
สามารถรับเงินไดในทันทีในวันขาย โดยการขอเพ่ิมเงินทดรองจายยางจากรัฐบาลใหมากขึ้นและมี
การวางแผนการจายเงินคายางใหมีความคลองตัว ทําใหเกษตรกรมีความสนใจนํายางมาขายท่ีตลาด
กลางมากขึ้น 
 
  จากผลการศึกษาตนทุนและผลประโยชนแสดงใหเห็นวาการจัดตั้งตลาดกลางยางพารา 
กอใหเกิดประโยชนแกเกษตรกร กอใหเกิดความคุมคาทางเศรษฐกิจดังนั้นรัฐบาลและหนวยงานท่ี
เกี่ยวของจึงควรใหความสนใจในการขยายการจัดตั้งไปในพ้ืนท่ีปลูกยางใหมเชนภาคตะวันออก 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคเหนือท่ีกําลังจะไดผลผลิตในอนาคตอันใกลเพ่ือรองรับกับความ
ปริมาณยางท่ีจะเพ่ิมมากขึ้น  
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