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The objectives of  this study  were  to  study  the  production,  marketing  and  the  natural rubber  

exported  by  using  Revealed  Comparative  Advantage  (RCA),  Constant  Market   Share  Model (CMS)  
and  BCG  Matrix  Model.   

 
The  results  of  the  study  showed  that  the  RCA  of  the  natural  rubber  export  of  Thailand,  

Malaysia  and  Vietnam  were  advantage  with  a  declining  trend  except  for  Indonesia. The  study  of   the  
overall  their  natural  rubber  export  expansion  of   Thailand  and  the  competitors  showed  an  increasing  
rate  as  a  whole  except  for  rubber  rod.  The  export  values  of   natural  rubber  to  U.S.A,  China  and  
Japan  market  from  Thailand  and  competitors  increased.  The  BCG  Matrix,  relative  market  share  
analysis  showed  that  Thailand  was  the  export's  leader  in  China’s  market.  Although  the  market  growth  
rate  of  Thailand  was  lower  than  Indonesia  and  Vietnam.  The  interesting  evidence  in 2010  was  
Indonesia's  market  share  increased  by  13.86 %  from  2006,  as  well  as  Vietnam  increased  by  74.07%,  
on  the  other  hand,   Thai  market  share  decreased  by  31.59%.  Indonesia  had  more  market  share  than  
Thailand  by  2.49  times.  Thailand's market  growth  rate  was  lower  than  Indonesia  and  Malaysia  but  
Thailand  was  the  leader  in  Japan’s  market.  Since  2008,  Thai  market  share  was  less  than  Indonesia.  
In  2010  Thailand  had  market  share  less  than  Indonesia  by  1.09  times  as  well as  Indonesia's  market  
share  has  increased  continually.  In 2009,  Indonesia's  market  share increased  from  2006  by  62.91 %  
while  Thailand  market  share  decreased  continually,  Thai  market  share  decreased  58.94 %.  In  the  
future,  Indonesia   might  be  the  export  leader  of  natural  rubber  market  in  Japan  instead  of  Thailand.  
Then, the  government  sector;  the  Ministry  of  Agriculture,  Rubber  Research  Institute,  Office  of  the  
Rubber  Replanting  Aid  Fund  and  the  private  sector  should  carried  out  by  collaboration between  
institutions  to  increase  market  share,  by  improving  the  quality  of  products  based  on  the  standard  and  
the  requirements  of  importing  countries,  to increase  export  growth  and  increase  market  share  in  the  
future. 
  
 

 

     /  /  
Student’s signature  Thesis Advisor’s signature   

 



 

กิตตกิรรมประกาศ 
 

 วิทยานิพนธเ์ล่มน้ีส าเร็จลุล่วงมาไดด้ว้ยความกรุณาของผูใ้ห้ขอ้มูลในการศึกษาคน้ควา้ทุก
ท่าน  ผูเ้ขียนขอกราบขอบพระคุณ  รองศาสตราจารยน์งนุช  องัยุรีกุล  ประธานกรรมการท่ีปรึกษา
เป็นอย่างสูง  ท่ีกรุณาเสียสละเวลาในการให้ค  าแนะน า  ปรึกษา  ตลอดจนตรวจสอบ  และแกไ้ข
ขอ้บกพร่องต่าง ๆ  ในการท าวิทยานิพนธฉ์บบัน้ีมาโดยตลอด  และขอกราบขอบพระคุณ  อาจารย ์ 
ดร.อภิชาต  ดะลุณเพธย ์ กรรมการท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์  อาจารย ์ดร.รวิสสาข์  สุชาโต  ผูแ้ทน
บณัฑิตวิทยาลยั  และรองศาสตรจารย ์ดร.ศรัณย ์ วรรธนัจฉริยา  ท่ีกรุณาตรวจแกไ้ขขอ้บกพร่อง  
และใหค้  าแนะน าท่ีเป็นประโยชน์  ท าใหว้ิทยานิพนธฉ์บบัน้ีมีความสมบูรณ์ยิง่ข้ึน 
 
 ผูศ้ึกษาขอขอบพระคุณ  เจ้าหน้าท่ีสถาบันวิจัยยาง  เจ้าหน้าท่ีกรมส่งเสริมการส่งออก  
เจา้หน้าท่ีศุลกากร  และเจา้หน้าท่ีห้องสมุดพิทยาลงกรณ์  ท่ีให้ความช่วยเหลือดา้นขอ้มูลอนัเป็น
ประโยชน์ในการท าวิทยานิพนธค์ร้ังน้ี 
 
 สุดทา้ยน้ี  ผูเ้ขียนขอขอบคุณ  พ่อ  แม่  เพื่อน ๆ  พี่ ๆ  และน้อง ๆ  ท่ีคอยให้ก  าลงัใจ  และ
ขอบคุณเจา้หนา้ท่ีโครงการท่ีคอยใหก้ารช่วยเหลือ  แนะน า  และสนับสนุนอย่างเต็มท่ีในการศึกษา
คร้ังน้ี  ส าเร็จลุล่วงไปไดด้ว้ยดี 
 

ตรียนาถ  หตัถประดิษฐ ์
                เมษายน 2554 

 

 

 
 

 

 
 

 
 

 

 
 



 

 

     (1)         

1 

สารบัญ 
หน้า 

 
สารบญัตาราง 
 

(4) 

สารบญัภาพ 
 

(12) 

บทท่ี 1  บทน า 1 
 ความส าคญัของปัญหา 1 
 วตัถุประสงคข์องการวจิยั 9 
 ประโยชน์ท่ีไดรั้บ 10 
 ขอบเขตของการวจิยั 10 
 วิธีการวจิยั 11 
 การเก็บรวบรวมขอ้มลู 11 
 การวิเคราะห์ขอ้มลู 11 
บทท่ี 2  โครงร่างทฤษฎี 13 
 การตรวจเอกสาร 13 
 กรอบแนวคิดการวจิยั 17 
 ทฤษฎีและแนวคิดท่ีใชใ้นการศึกษา 18 
 แบบจ าลองท่ีใชใ้นการศึกษา 28 
บทท่ี 3  สภาพทัว่ไป  การผลิต  การตลาด  และการส่งออกยางธรรมชาติ 34 
 สภาพทัว่ไปของยางธรรมชาติในประเทศไทย 34 
 ความเป็นมาของยางธรรมชาติในประเทศไทย 34 
 ลกัษณะทางพฤกษศาสตร์ของตน้ยางพารา 35 
         สภาพการท าสวนยางพาราของประเทศไทย 35 
 การผลิตยางธรรมชาติในประเทศไทย 36 
 การแปรรูปยางดิบ 38 
 การรักษาสภาพน ้ ายาง 38 
 การผลิตยางแผน่ดิบ 40 
 การผลิตยางแผน่ผึ่งแหง้  หรือยางแผน่รมควนั 41 

 



 

 

     (2)         

2 

สารบัญ (ต่อ) 
หน้า 

 
 การผลิตยางแท่ง 44 
 การผลิตน ้ ายางขน้ 48 
 การตลาดยางธรรมชาติของประเทศไทย 51 
 ตลาดยางภายในประเทศ 51 
 ตลาดยางต่างประเทศ 53 
 ส่วนแบ่งการตลาดยางธรรมชาติในตลาดหลกัของไทยเปรียบเทียบกบั         
 ประเทศคู่แข่ง  54 
บทท่ี 4  ผลการวิเคราะห์ 70 

 ผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ   70 
 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ี 77 
 ผลการวิเคราะห์อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลก 77 
 ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกดว้ย   
         แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี   79 
 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ 104 
 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ แบบท่ี 1   104 
 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธแ์บบประยกุต ์  116 
บทท่ี 5  สรุปและขอ้เสนอแนะ 137 
 สรุป 137 
 ขอ้เสนอแนะ 141 
   
เอกสารและส่ิงอา้งอิง 143 
  
ภาคผนวก 147 
 ภาคผนวก ก  ขอ้มลูมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่      

                       รมควนั  และยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่ง  
 

148 
 ภาคผนวก ข  ขั้นตอนการขอรับเอกสารต่าง ๆ 174 
   

 



 

 

     (3)         
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สารบัญ (ต่อ) 
 

หน้า 
 

ประวติัการศึกษาและการท างาน 177 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 



 

 

     (4)         

4 

สารบัญตาราง 
 

ตารางที ่          หน้า 
  

1 ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี  2548 - 2552   2 
   

2 ปริมาณการใชย้างธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี  2548 – 2552 3 
   

3 ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี  2548 – 2552 4 
   

4 การผลิต  การส่งออก  การใชย้างธรรมชาติและสต็อคยางของประเทศไทย  
ปี  2543-2552 

 
5 

   
5 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของไทยแยกตามประเภทปี  2543 – 2552 6 

   
6 ปริมาณการส่งออกยางไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญัของไทย ปี  2543 – 2552 7 

   
7 ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของไทย  แยกตามประเภท ปี  2545 – 2552 8 

   
8 วตัถุประสงคก์ารใชง้านยางธรรมชาติขั้นตน้ส าหรับผลิตภณัฑป์ระเภทต่าง ๆ 36 

   
9 ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยปี  2543 - 2552  37 
   
10 การผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยแยกตามประเภท  ปี  2543 - 2552 38 
   
11 ส่วนประกอบน ้ ายางธรรมชาติ 39 
   
12 มาตรฐานยางแผน่รมควนัดดัแปลงจากมาตรฐาน  Green  Book 43 
   
13 ขอ้ก  าหนดมาตรฐานยางไทย 47 



 

 

     (5)         

5 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางที ่          หน้า 
 

14 ขอ้ก  าหนดมาตรฐานน ้ ายางขน้ไทย  (มอก. 980 – 2552) 49 
   

15 ปริมาณแผน่ยางดิบ (USS)  ยางแผน่รมควนั(RSS)  และน ้ ายางสด(LATEX)  
ท่ีซ้ือขายผา่นตลาดกลางยางพาราสงขลา  สุราษฎร์ธานี  นครศรีธรรมราช  
หนองคาย  บุรีรัมย ์ ปี  2548 – 2552 

 
 

52 
   

16 ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในจีน  ปี  2543 - 2552 56 
   

17 ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในจีน  ปี  2543 - 2552 57 
   

18 ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในจีน  ปี  2543 - 2552 58 
   

19 ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในจีน  ปี  2543 – 2552 59 
   

20 ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี  2543 - 2552 61 
   
21 ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี  2543 - 2552 62 
   
22 ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี  2543 - 2552 63 
   
23 ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี  2543 - 2552 64 
   
24 ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศญ่ีปุ่น  ปี  2543 - 2552 66 
   
25 ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศญ่ีปุ่น  ปี  2543 - 2552 67 
   
26 ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศญ่ีปุ่น  ปี  2543 - 2552 68 



 

 

     (6)         

6 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางที ่          หน้า 
 

27 ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศญ่ีปุ่น  ปี  2543 - 2552 69 
   

28 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางธรรมชาติของ
ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี  2543 - 2552 

 
71 

   
29 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกน ้ ายางขน้ของไทย  

อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี  2543 - 2552 
 

73 
   

30 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางแผน่รมควนั
ของไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี  2543 - 2552 

 
74 

   
31 ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางแท่งของไทย  

อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี  2543 - 2552 
 

76 
   

32 อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลก  อตัราการขยายตวัของการส่งออก
ยางธรรมชาติ  อตัราการขยายตวัของการส่งออกน ้ ายางขน้  อตัราการขยายตวั
ของการส่งออกยางแผน่รมควนั  อตัราการขยายตวัของการส่งออกยางแท่ง  
ในช่วงปี  2546 –  2549  และช่วงปี  2550 – 2552 

 
 
 

78 
   
33 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยาง

ธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีนในช่วงปี 2546 – 2549 และ
ช่วงปี  2550 – 2552 

 
 

81 
   
34 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยาง

ธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552 

 
 

83 



 

 

     (7)         

7 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางที ่          หน้า 
 

35 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก
ยางธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่นในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

85 
   

36 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ า
ยางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีนในช่วงปี  2546 – 2549 และ
ช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

87 
   
37 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ า

ยางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

89 
   
38 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ า

ยางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่นในช่วงปี  2546 – 2549 และ
ช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

91 
   
39 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก

ยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีนในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

93 
   
40 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก

ยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

95 
   
41 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก

ยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่นในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552 

 
 

97 



 

 

     (8)         

8 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางที ่          หน้า 
 

42 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส่งออก
ยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีนในช่วงปี  2546 – 2549 และ
ช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

99 
   

43 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก
ยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วง 
ปี  2546 – 2549 และช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

101 
   
44 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออก

ยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่นในช่วงปี 2546 – 2549 และ
ช่วงปี  2550 – 2552  

 
 

103 
   

      45 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธย์างธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  
ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดจีน ปี  2550 - 2552 

 
107 

   
46 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธย์างธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  

 ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดสหรัฐอเมริกา ปี  2550 - 2552 
 

111 
   
47 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธย์างธรรมชาติ  น ้ ายางขน้   

ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดญ่ีปุ่น ปี  2550 - 2552  
 

113 
   
48 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของยาง

ธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาดจีน 
ปี 2550 - 2552      

 
 

118 
   
   



 

 

     (9)         

9 

สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางที ่          หน้า 
 

49 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของ 
ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาด
สหรัฐอเมริกาปี  2550 - 2552   

 
 

124 
   
50 ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของยาง

ธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาดญ่ีปุ่น 
ปี  2550 - 2552   

 
130 

   
ตารางผนวกที ่
   

1 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 149 
   
2 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ   

ปี  2543 – 2552 
 

150 
   
3 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ   

ปี  2543 – 2552 
151 

   
4 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ  

 ปี  2543 –2552 
152 

   
5 มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ ปี  2543 - 2552 153 
   
6 มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  

 ปี  2543 – 2552 
154 

   
7 มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 155 
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สารบัญตาราง  (ต่อ) 
 

ตารางผนวกที ่         หน้า 
 

8 มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ   
ปี  2543 – 2552 

 
156 

   
9 มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  

 ปี  2543 – 2552 
 

157 
   

     10 มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  
 ปี  2543 – 2552 

 
158 

   
     11 มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  

 ปี 2543 – 2552 
 

159 
   

       12 มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ   
ปี  2543 – 2552 

 
160 

   
13 มลูค่าการส่งออกยางแท่งของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 161 

   
14 มลูค่าการส่งออกยางแท่งของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  

 ปี  2543 – 2552 
 

162 
   

15 มลูค่าการส่งออกยางแท่งของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 163 
   

16 มลูค่าการส่งออกยางแท่งของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 164 
   

17 มลูค่าการน าเขา้ยางธรรมชาติทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจาก
โลก ปี  2543 – 2552  

 
165 
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ตารางผนวกที ่         หน้า 
 

18 มลูค่าการน าเขา้น ้ ายางทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจากโลก  
 ปี  2543 – 2552 

 
166 

   
19 มลูค่าการน าเขา้ยางแผน่รมควนัทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น

จากโลก  ปี  2543 – 2552 
 

167 
   
20 มลูค่าการน าเขา้ยางแท่งทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจากโลก   

ปี  2543 – 2552 
 

168 
   
21 มลูค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดของโลก  ปี  2543 – 2552 169 
   
22 มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของโลก  ปี  2543 – 2552 170 
   
23 มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของโลก  ปี  2543 – 2552 171 
   
24 มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของโลก  ปี  2543 – 2552 172 
   
25 มลูค่าการส่งออกยางแท่งของโลก  ปี  2543 – 2552 173 
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สารบัญภาพ 
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บทที่ 1 
 

บทน า 
 

ความส าคญัของปัญหา 
 

  ผลผลิตยางธรรมชาติของโลกประมาณร้อยละ 93  มาจากแหล่งผลิตท่ีอยู่ในทวีปเอเชีย  
โดยมีแหล่งผลิตท่ีส าคญั  คือ  ไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  มีการผลิตออกมาในรูปแบบต่าง ๆ  
เช่น  ยางแผน่รมควนั  ยางแท่ง  น ้ ายางขน้  ยางเครพขาว  ยางสกิม  เป็นตน้  (ส านักงานเศรษฐกิจ
การเกษตร, 2544)  ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของโลกในรอบ  5  ปี  ตั้งแต่ปี  2548 – 2552  มี
อตัราการขยายตวัเพ่ิมข้ึนเฉล่ียร้อยละ  3.83  ต่อปี  แต่เป็นการขยายตวัในทิศทางท่ีลดลงจากร้อยละ  
11.02  ในปี  2548  มาเป็นร้อยละ  2.35  ในปี  2551  และมีอตัราการผลิตท่ีลดลงในปี  2552  ร้อยละ  
4.28  โดยประเทศผูผ้ลิตยางธรรมชาติมากท่ีสุด  3  อนัดบัแรก  คือ  ไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  
มีปริมาณการผลิต  คิดเป็นร้อยละ  67.72  ของปริมาณการผลิตทั้งหมดของโลก  ประกอบดว้ยไทย
ร้อยละ  32.69  อินโดนีเซีย  ร้อยละ  26.19  และมาเลเซีย  ร้อยละ  8.84  (ตารางท่ี 1) 
 

ปริมาณการใช้ยางธรรมชาติของโลกในรอบ  5  ปี  ตั้งแต่ปี  2548 – 2552  มีอตัราการ
ขยายตวัเพ่ิมข้ึนเฉล่ียร้อยละ  2.02  ต่อปี  โดยมีอตัราการขยายตวัเพิ่มข้ึน  2548 – 2550  และลดลงใน
ปี  2551 – 2552  หรือลดลงร้อยละ  5.59  ซ่ึงประเทศผูใ้ชม้ากท่ีสุดในโลก  คือ  จีน  โดยในปี  2552  
มีปริมาณการใช ้ 3.669  ลา้นตนั  คิดเป็นร้อยละ  38.27  ของปริมาณการใชย้างทั้งโลก  รองลงมา  
คือ  อินเดีย  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น คิดเป็นร้อยละ  9.43  , 7.17 และ  6.65  ตามล าดบั (ตารางท่ี 2) 

 
ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของโลกในรอบ  5  ปี  ตั้งแต่ปี 2548 – 2552  มีอตัราการ

ขยายตวัเพ่ิมข้ึนเฉล่ียร้อยละ 0.48  ต่อปี  (สถาบนัวิจยัยาง, 2553ก)  โดยมีอตัราการขยายตวัเพ่ิมข้ึน
ในปี  2548 – 2549  และลดลงในปี  2550 – 2552  คือ  มีปริมาณการส่งออกยาง  7.277  ลา้นตนั  ใน
ปี  2551  มาเป็น  6.882  ลา้นตนั  ในปี  2552  หรือลดลงร้อยละ  5.43  ซ่ึงประเทศผูส่้งออกหลกั  
ประกอบด้วย  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีปริมาณการส่งออกยางรวมร้อยละ  
89.54  ของปริมาณการส่งออกยางทั้งหมดของโลก  โดยในปี 2552  ไทยส่งออกมากท่ีสุด  คิดเป็น
ร้อยละ  39.61  รองลงมา  คือ  อินโดนีเซีย  เวียดนาม  และมาเลเซีย  ร้อยละ  29.08 , 10.62  และร้อย
ละ  10.23  ตามล าดบั  (ตารางท่ี 3 ) 
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ตารางที่ 1  ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี  2548 - 2552   

(หน่วย: 1,000 ตนั) 
ประเทศ 2548 2549 2550 2551 2552 

ไทย 2,937 3,137 3,056 3,090 3,164 
อินโดนีเซีย 2,271 2,637 2,755 2,751 2,535 
มาเลเซีย 1,126 1,284 1,200 1,072    856 
อินเดีย    772    853     811     881    817 
เวียดนาม    482    555     606     660    724 
จีน    510    533     590     560     630 
โกตดิววัร์    165    178    183    194     206 
ศรีลงักา    104    109     118    129     133 
ไลบีเรีย     111    101     106       81      77 
ฟิลิปปินส์      79     75       93       95      87 
อ่ืน ๆ    347   329     283     518    451 

รวม 8,904 9,791 9,801 10,031 9,602 
อตัราการเปล่ียนแปลง 

(ร้อยละ) 
11.02 9.96 0.10 2.35 -4.28 

ท่ีมา: International Rubber Study Group  (2010) 
 
ประเทศไทยเป็นประเทศผูผ้ลิตยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลกแทนท่ีประเทศมาเลเซีย  ซ่ึง

ประสบปัญหาขาดแคลนแรงงานกรีดยาง  และผลตอบแทนจากการใชท่ี้ดินเพาะปลูกยางธรรมชาติ
ต ่าลง  จึงหนัไปใหค้วามสนใจผลิตปาลม์น ้ ามนั (บริษทัศูนยว์ิจยักสิกรไทยจ ากดั, 2550)  ประกอบ
กบัการท่ีประเทศไทยไดท้ าการปรับปรุงคุณภาพยางพาราดว้ยการปลูกยางพนัธุ์ดีทดแทนยางพนัธุ์
พ้ืนเมือง  ซ่ึงท าให้ผลผลิตต่อไร่เพ่ิมข้ึน  นอกจากน้ียงัไดข้ยายพ้ืนท่ีเพาะปลูกเพ่ิมข้ึนจากเดิมท่ีท า
การ เพาะปลูก เฉพาะในเขต พ้ืน ท่ีภ าคใต้และภาคตะวันออกมาเ ป็น พ้ืน ท่ีในเขตภาค
ตะวนัออกเฉียงเหนือ  จึงเป็นเหตุผลท่ีท าให้ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของประเทศมีแนวโน้ม
เพ่ิมข้ึน  ศกัยภาพการผลิตยางธรรมชาติของไทยระหว่างปี 2545 – 2549 มีปริมาณการผลิตยาง
เพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ืองจาก  2,615,104  ตนั  เม่ือปี 2545  เป็น 3,136,993  ตนั เม่ือปี 2549  หรือเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ  19.96  แต่ในปี 2550  และปี  2551  ปริมาณการผลิตยางลดลง  เน่ืองมาจากสภาพอากาศท่ี
แปรปรวน  เกิดภาวะฝนตกหนกัผดิปกติ  ส่งผลใหเ้กิดน ้ าท่วมในแหล่งผลิตยาง  (สมาคมยางพารา
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ไทย, 2552)  ในปี 2552  ประเทศไทยมีพ้ืนท่ีปลกูยางพารา  16.89  ลา้นไร่  มีเน้ือท่ีท่ีสามารถกรีดได้
รวมทั้งประเทศ 11.397 ลา้นไร่  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551 จ  านวน 0.243 ลา้นไร่  หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 2.17  
ซ่ึงเพ่ิมข้ึนเน่ืองจากปี 2546  มีเน้ือท่ีปลูกเพ่ิมข้ึนถึง 580,000 ไร่  จากการท่ีรัฐมีมาตรการเร่งรัดตดั
โค่นตน้ยางแก่  เพื่อปลกูทดแทนตน้ยางพนัธุ์ดี  ประกอบกบัราคายางสูงข้ึน  จึงจูงใจให้เกษตรกร
ปลกูยางพาราเพ่ิมข้ึนในพ้ืนท่ีว่าง  (ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552)  ในปี 2552 ประเทศไทย
สามารถผลิตยางพาราได ้3,164,379 เมตริกตนั  โดยเพ่ิมข้ึน 74,628  ตนั จากปี 2551  ท่ีมีปริมาณการ
ผลิต  3,089,751  ตนั  หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ  2.42  และสามารถส่งออกไปขายยงัต่างประเทศไดถึ้ง 
2,726,193 เมตริกตนั  (ตารางท่ี 4)   

 
ตารางที่ 2  ปริมาณการใชย้างธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี 2548 – 2552 

        (หน่วย: 1,000 ตนั) 
ประเทศ 2548 2549 2550 2551 2552 

จีน 2,226 2,780 2,892 2,924 3,669 
อินเดีย    789    815    851    881    904 
สหรัฐอเมริกา 1,159 1,003 1,018 1,041    687 
ญ่ีปุ่น    857    874   887    878    637 
มาเลเซีย    387    383   450   469    470 
อินโดนีเซีย    221    355    391   414    404 
ไทย    335    321    374    398    399 
เกาหลีใต ้    370    364    377    358    330 
บราซิล    302    294    345    357    254 
เยอรมนี    259    269    282    247    170 
อ่ืน ๆ 2,255 2,256 2,357 2,187 1,662 

รวม 9,200 9,714 10,224 10,154 9,586 
อตัราการเปล่ียนแปลง 

(ร้อยละ) 
5.53 5.59 5.25 -0.68 -5.59 

ท่ีมา: International Rubber Study Group  (2010) 
 

นอกจากประเทศไทยจะผลิตยางธรรมชาติไดม้ากเป็นอนัดบั 1 ของโลกแลว้  ประเทศไทย
ยงัเป็นประเทศท่ีส่งออกยางธรรมชาติมากท่ีสุดในโลกดว้ย  (ตารางท่ี 3)  ประเทศไทยมีสัดส่วนการ
ส่งออกยางร้อยละ  39.61  ของการส่งออกยางทั้งหมดของโลก โดยในปี  2552  สามารถส่งออกไป
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ขายยงัต่างประเทศไดถึ้ง  2,726,193  เมตริกตนั  (ตารางท่ี 4)  คิดเป็นมูลค่า  146,264  ลา้นบาท  
(ตารางท่ี 5)  ส่วนใหญ่ส่งออกไปยงัตลาดหลกั  ไดแ้ก่  จีน  ญ่ีปุ่น  มาเลเซีย  สหรัฐอเมริกา  และ
เกาหลีใต ้ (ตารางท่ี 6)  ในปี 2552  ปริมาณการส่งออกยางของไทยมีทั้งส้ิน 2,726,193 ตนั  เพ่ิมข้ึน
จากปี 2548  ท่ีมีปริมาณการส่งออกยาง 2,632,398  ตนั  หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.56  ส าหรับชนิดของ
ยางท่ีส่งออกนั้น  ไทยส่งออกยางแท่งร้อยละ  34.89  ยางแผ่นรมควนัร้อยละ  25.48  น ้ ายางขน้ร้อย
ละ  21.85  ยางผสมร้อยละ  15.31  ท่ีเหลือส่งออกยางอ่ืน  ไดแ้ก่  ยางแผ่นดิบ  ยางสกิม  ยางเครพ  
ยางแผน่ผึ่งแหง้  ยางคอมปาวด ์ และยางคตัต้ิง  (ตารางท่ี 7)    
 
ตารางที่ 3  ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศต่าง ๆ  ปี 2548 – 2552 

(หน่วย: 1,000 ตนั) 
ประเทศ 2548 2549 2550 2551 2552 

ไทย 2,632 2,771 2,704 2,675 2,726 
อินโดนีเซีย 2,025 2,287 2,407 2,296 2,001 
เวียดนาม    554    704    716    658    731 
มาเลเซีย 1,128 1,131 1,081     917    704 
โกตดิววัร์    157    174   179    190     220 
กวัเตมาลา     55      55     69      73       78 
ไลบีเรีย    111     101   106       81      77 
แคเมอรูน      57      62     62      63      64 
ศรีลงักา      32      46     49      46      54 
พม่า      48      56     62      55      51 
อ่ืน ๆ    199    195    108    223    176 

รวม 6,998 7,582 7,543 7,277 6,882 
อตัราการเปล่ียนแปลง 

(ร้อยละ) 
3.15 8.35 -0.51 -3.53 -5.43 

ท่ีมา: International Rubber Study Group  (2010) 
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ตารางที่ 4  การผลิต  การส่งออก  การใชย้างธรรมชาติและสต็อคยางของประเทศไทย ปี 2543-2552 

(หน่วย: ตนั) 
ปี การผลติ การส่งออก ใช้ในประเทศ สตอ็ค 

2543 2,346,487 2,166,153 242,549 188,635 
2544 2,319,549 2,042,079 253,105 213,000 
2545 2,615,104 2,354,416 278,355 196,680 
2546 2,876,005 2,573,450 298,699 202,240 
2547 2,984,293 2,637,096 318,649 232,560 
2548 2,937,158 2,632,398 334,649 204,256 
2549 3,136,993 2,771,673 320,885 249,895 
2550 3,056,005 2,703,762 373,659 230,390 
2551 3,089,751 2,675,283 397,595 251,721 
2552 3,164,379 2,726,193 399,415 293,659 

ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ข) 
 

แมว้่าประเทศไทยยงัคงมีปริมาณการผลิตยางเป็นอนัดบั 1 ของโลก  แต่ปริมาณการผลิตยาง
ของไทยมีอตัราการขยายตวัในอตัราท่ีค่อนขา้งต ่าเมื่อเทียบกับอินโดนีเซียและมาเลเซีย  ซ่ึงเป็น
ประเทศผูผ้ลิตยางมากเป็นอนัดับ 2 และ 3 ของโลกรองจากไทย  ท าให้ปริมาณผลผลิตยางของ
อินโดนีเซียเร่ิมขยบัเขา้มาใกลไ้ทยมากข้ึน  (บริษทัศนูยว์ิจยักสิกรไทยจ ากดั, 2550)  ปริมาณการผลิต
ยางของอินโดนีเซียมีแนวโน้มขยายตวัอย่างต่อเน่ืองมาตั้งแต่ปี 2544 และอตัราการขยายตัวของ
ปริมาณการผลิตยางของอินโดนีเซียเพ่ิมข้ึนมากกว่าไทยในปี 2547  ในปี 2552  อินโดนีเซียมีพ้ืนท่ี
ปลูกยางพารา  3,435 เฮกตาร์  ซ่ึงมีเน้ือท่ีปลูกยางมากกว่าไทยและมากเป็นอนัดบัหน่ึงของโลก  
(สถาบนัวิจยัยาง, 2553ข)  ดงันั้นจึงมีโอกาสสูงมากท่ีอินโดนีเซียจะมีปริมาณผลผลิตยางแซงไทยข้ึน
ไปเป็นอนัดบัหน่ึงของโลก   
 

นอกจากน้ีเวียดนามก็เป็นอีกประเทศท่ีน่าสนใจแมว้่าผลผลิตยางของเวียดนามยงัมีปริมาณ
นอ้ยมากเมื่อเทียบกบัประเทศผูผ้ลิตยางรายใหญ่อย่างไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  แต่ผลผลิต
ยางของเวียดนามมีอตัราการเพ่ิมมากข้ึนมากท่ีสุดในบรรดาประเทศผูผ้ลิต  (ตารางท่ี 1)  โดยเพ่ิมข้ึน
ทั้งในลกัษณะของผลผลิตเฉล่ียต่อไร่และเน้ือท่ีปลูกยาง  ท าให้ตั้งแต่ปี 2549  เวียดนามแซงจีนข้ึน
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ไปเป็นประเทศผูผ้ลิตยางอนัดบั 5  ของโลก  รองจาก  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และอินเดีย  
(ตารางท่ี 1)  และส่งออกเป็นอนัดบั 3 ของโลก  (ตารางท่ี 3) 
ตารางที่ 5  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของไทยแยกตามประเภทปี 2543 – 2552 

(หน่วย: ลา้นบาท) 

ปี ยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง น า้ยางข้น ยางอืน่ ๆ1 รวม 

2543 25,130 20,885 7,067      123   53,205 

2544 23,585 22,276 12,658      182   58,700 

2545 29,818 26,824 17,433       531   74,606 

2546 43,265 45,264 26,857       441 115,827 

2547 49,050 53,403 34,652       500 137,604 

2548 47,902 63,937 36,536       494 148,868 

2549 68,620 83,870 52,358       513 205,361 

2550 64,022 73,061 49,718    7,555 194,356 

2551 69,173 87,500 46,111 20,844 223,628 

2552 42,996 50,146 40,639 12,483 146,264 
หมายเหตุ: ยางอ่ืน ๆ1  ไดแ้ก่  ยางแผน่ผึ่งแหง้  ยางสกิม  ยางเครพ  ยางแผน่ดิบ  ยางคอมปาวดแ์ละ 
                  ยางคตัต้ิง 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง (2553ข) 
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ตารางที่ 6   ปริมาณการส่งออกยางไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญัของไทย ปี 2543 – 2552 
                                                                                                                                                                                                        (หน่วย: ตนั) 

ประเทศ 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551 2552 
1. จีน 417,638 368,114 436,637 650,898 619,800 573,385 747,168 827,369 824,833 1,160,339 
2. ญ่ีปุ่น 505,233 435,453 498,854 542,837 525,654 540,485 492,740 405,599 394,742 256,984 
3. มาเลเซีย 243,708 296,989 363,651 365,486 383,695 403,506 442,664 413,049 398,043 480,313 
4. สหรัฐอเมริกา 329,504 302,174 382,317 278,693 249,196 237,858 210,784 213,080 219,986 156,069 
5. เกาหลีใต ้ 136,387 139,295 138,756 165,832 171,668 185,308 173,477 151,824 154,340 133,079 
6. ยโุรป 231,178 233,390 266,392 294,239 291,670 281,090 261,882 262,182 249,509 245,589 
7. อ่ืน ๆ 302,505 266,664 321,809 275,465 395,413 410,766 442,958 430,659 433,830 293,820 

รวม 2,166,153 2,042,079 2,354,416 2,573,450 2,637,096 2,632,398 2,771,673 2,703,762 2,675,283 2,726,193 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง (2553ข) 
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ตารางที่ 7   ปริมาณการส่งออกยางธรรมชาติของไทย  แยกตามประเภท ปี 2545 – 2552  
   

ประเภท 2545  (ตัน) ร้อยละ 2546  (ตัน) ร้อยละ 2547  (ตัน) ร้อยละ 2548  (ตัน) ร้อยละ 
ยางแผ่นรมควนั 1,049,995 44.60 1,149,610 44.67 1,003,384 38.05  920,972 34.95 
ยางแท่ง    828,561 35.19    912,600 35.46    997,952 37.84    1,109,327 42.09 
น ้ายางขน้    382,457 16.24    408,993 15.89    493,081 18.70 488,675 18.54 
ยางอื่น ๆ1    186,806   7.93    204,494   7.94    285,358 10.82 232,848   8.85 

รวม 2,354,413 100 2,573,450 100 2,637,096 100 2,632,398 100 

 

ตารางที่ 7  (ต่อ)       
 

ประเภท 2549  (ตัน) ร้อยละ 2550  (ตัน) ร้อยละ 2551  (ตัน) ร้อยละ 2552  (ตัน) ร้อยละ 
ยางแผ่นรมควนั    938,984 33.88    861,326 31.86    796,549 29.77 694,510 25.48 
ยางแท่ง 1,069,345 38.58 1,103,848 40.83 1,132,135 42.32 950,574 34.87 
น ้ายางขน้    555,905 20.06    510,489 18.88    509,375 19.04 595,550 21.85 
ยางอื่น ๆ1    207,439 7.48    228,099 8.43    237,224 8.86 485,559 17.81 

รวม 2,771,673 100 2,703,762 100 2,675,283 100 2,726,193 100 

หมายเหตุ: ยางอ่ืน ๆ1  ไดแ้ก่  ยางแผน่ผึ่งแหง้  ยางสกิม  ยางเครพ  ยางแผน่ดิบ  ยางคอมปาวด ์ และยางคตัต้ิง 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง (2553ข) 
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แนวโนม้ท่ีน่าสนใจในการขยายปริมาณการผลิตยางในอนาคต  คือ  การท่ีประเทศผูผ้ลิต
ยางหันไปลงทุนปลูกยางในประเทศอ่ืน  โดยกลุ่มการศึกษายางระหว่างประเทศ (International 
Rubber Study Group: IRSG)  พบว่า  ทั้งจีน  เวียดนาม  ไทย  และมาเลเซีย  ลว้นหันไปปลูกยางใน
ประเทศอ่ืน  เพราะท่ีดินในประเทศไม่เพียงพอ  ซ่ึงขอ้มูลจากกลุ่มการศึกษายางระหว่างประเทศ
บ่งช้ีว่า การลงทุนใหม่ๆ ในดา้นการเพาะปลูกยางจะช่วยเพ่ิมผลผลิตไดอี้ก 1 ลา้นตนัในอีก 10 ปี
ขา้งหนา้  (บริษทัศนูยว์ิจยักสิกรไทยจ ากดั, 2550)  จากปริมาณการผลิตและความตอ้งการใชย้าง  ซ่ึง
ปริมาณความตอ้งการใชย้างสูงกว่าปริมาณการผลิต  แต่ปริมาณการผลิตยางมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนจาก
การขยายพ้ืนท่ีปลกูของแต่ละประเทศ  ท าให้ภาวการณ์แข่งขนัการส่งออกยางพาราในตลาดโลกมี
ค่อนขา้งสูง  แมว้่าไทยจะเป็นผูส่้งออกรายใหญ่ท่ีสุดของโลก  แต่ความไดเ้ปรียบในการแข่งขัน
ส่งออกยางพาราของไทยกลบัลดลง  ขณะเดียวกนัไทยก็ไม่ไดเ้ป็นประเทศท่ีสามารถก าหนดราคา
ในตลาดโลกได ้ โดยราคามีการเปล่ียนแปลงข้ึนลงตามราคาในตลาดโลก  (บริษทัศูนยว์ิจยักสิกร
ไทยจ ากดั, 2550) รัฐบาลและผูเ้ก่ียวขอ้งในวงการยางไทยจึงจ าเป็นตอ้งปรับตวัเพื่อรับมือกบัการ
แข่งขนัท่ีคาดว่าจะรุนแรงข้ึน  โดยเฉพาะในดา้นของราคาซ่ึงรัฐบาลไทยมีนโยบายเพ่ิมการใชย้าง
ภายในประเทศเพื่อรักษาเสถียรภาพราคายาง  โดยการส่งเสริมและสนับส นุนอุตสาหกรรม
ผลิตภณัฑย์างในการใหสิ้ทธิพิเศษทางดา้นภาษีและสิทธิพิเศษอ่ืน ๆ  รวมทั้งมาตรการต่าง ๆ เพ่ือจูง
ใจให้ภาคอุตสาหกรรมมีการใชย้างพาราเพ่ิมข้ึน  เพ่ือให้การพฒันาอุตสากรรมไทยเป็นไปอย่าง
ย ัง่ยนื  และมีประสิทธิภาพในการแข่งขนัในตลาดโลก  จึงจ  าเป็นตอ้งส่งเสริมและสนับสนุนให้มี
การใชย้างและผลิตภณัฑย์างภายในประเทศ 
 

ดังนั้น  จึงเป็นประเด็นท่ีน่าสนใจในการศึกษาเก่ียวกับการสภาพทั่วไปของการผลิต
ยางพารา  การตลาดและการส่งออก  ตลอดทั้งการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งตลาด  การขยายตวัการ
ส่งออก  และความสามารถในการแข่งขนัของไทยกบัประเทศคู่แข่งในประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  อนั
จะน าไปสู่แนวทางในการเพ่ิมศกัยภาพในการแข่งขนั  เพ่ือรักษาอตัราการขยายตวัดา้นการส่งออก
ใหอ้ยูใ่นระดบัสูงและต่อเน่ือง  และสามารถขยายส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไดต้ามเป้าหมาย 
 

วตัถุประสงค์ของการวจิยั 
 
 1. เพ่ือศึกษาสภาพทัว่ไปของการตลาด  และการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทย 
 2. เพื่อวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศ
ไทยและประเทศคู่แข่ง 
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3. เพื่อวิเคราะห์การขยายตวัของการส่งออกยางธรรมชาติของไทย  ดว้ยแบบจ าลองส่วน
แบ่งตลาดคงท่ี 
 4. เพื่อวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธข์องไทยกบัประเทศคู่แข่งในประเทศผูน้  าเขา้ท่ี
ส าคญั  
 

ประโยชน์ทีไ่ด้รับ 
 

การศึกษาคร้ังน้ีจะเป็นประโยชน์ และเป็นแนวทางส าหรับเกษตรกรชาวสวนยางพารา 
หน่วยงานต่าง ๆ ของรัฐ  องคก์รเอกชน และองค์กรประชาชน และบุคคลท่ีสนใจทัว่ไป  น าไปใช้
เป็นขอ้มลูเพื่อการผลิต  การก าหนดนโยบายในการวางแผน  การส่งเสริมการส่งออกยางธรรมชาติ
และก าหนดแนวทางในการพฒันาการส่งออกยางธรรมชาติเพ่ือท่ีจะรักษาและเพ่ิมส่วนแบ่ง
ตลาดโลกต่อไปในอนาคต 

 
ขอบเขตของการวจิยั 

 
 การศึกษาในคร้ังน้ีมีขอบเขตจ ากดั  ดงัน้ี 
 
 1.  ศึกษายางธรรมชาติส่งออกในภาพรวม  และศึกษารายประเภทอีก  3  ประเภท  คือ  ยาง
แผน่รมควนั  ยางแท่ง  และน ้ ายางขน้ 
 
 2.  ศึกษาเฉพาะประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  ไดแ้ก่  ประเทศจีน  ประเทศญ่ีปุ่น  และประเทศ
สหรัฐอเมริกา 
 
 3.  ประเทศคู่แข่งท่ีท าการศึกษา  ได้แก่  ประเทศอินโดนีเซีย  ประเทศมาเลเซีย  และ
ประเทศเวียดนาม 
 
 4.  ช่วงเวลาของขอ้มลูท่ีใชใ้นการศึกษาเร่ิมตั้งแต่ปี  2543 – 2552 
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วธิีการวจิยั 
 
การเกบ็รวบรวมข้อมูล 
 
 ขอ้มลูท่ีใชเ้ป็นขอ้มลูทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลา (Time Series Data) ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2543 – 
2552  ซ่ึงไดจ้ากการรวบรวมเอกสารรายงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง  และขอ้มูลสถิติจากสถาบนัวิจยัยาง  
ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร  กรมวิชาการเกษตร  กระทรวงเกษตรและสหกรณ์การเกษตร  กรม
ส่งเสริมการส่งออก  สมาคมยางพาราไทย  ธนาคารเพื่อการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร  และ
องคก์ารศึกษาเร่ืองยางระหว่างประเทศ  (International Rubber Study Group: IRSG) 
 
การวเิคราะห์ข้อมูล 

 
1.  การวิเคราะห์เชิงพรรณนา  (Descriptive Analysis)  เป็นการวิเคราะห์สภาพทัว่ไป  การ

ผลิต  การตลาด  และการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทย โดยอาศยัค่าทางสถิติในรูปแบบร้อย
ละ  ตาราง  และรูปภาพประกอบ 
 

2.  วิธีวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative Analysis)  แบ่งเป็น 3  ส่วน 
 

                   2.1   การวิเคราะห์ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage: RCA)  เพื่อวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบในการส่งออกยาง
ธรรมชาติของไทยไปยงัประเทศจีน  ญ่ีปุ่น  และสหรัฐอเมริกา  โดยวิเคราะห์เป็นรายปีตั้งแต่ปี   
2543 – 2552 
 
                      2.2  การวิเคราะห์ทิศทางและขนาดของปัจจยัท่ีส่งผลต่อการขยายตวัของการส่งออก
ยางธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่ง  โดยพิจารณาแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี 
(Constant Market Share Model: CMS) ท่ีไดจ้ากการค านวณ  ซ่ึงจะใชค่้าเฉล่ียท่ีไดจ้ากการค านวณ
ของขอ้มูล  3  ช่วงเวลา  คือ  ปี 2543 – 2545  ,  ปี 2546 – 2549  และปี 2550 – 2552  โดยท าการ
พิจารณาช่วงปี  2546- 2549  โดยท่ีช่วงปี 2543- 2545  เป็นปีฐาน  และพิจารณาช่วงปี 2550 – 2552  
โดยท่ีช่วงปี 2546 – 2549  เป็นปีฐาน 
       2.3  การวิเคราะห์แบบจ าลอง BCG matrix  เพื่อวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ
ของไทย  เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง  คือ  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยการวิเคราะห์
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แบบจ าลอง  BCG  Matrix  คร้ังน้ี  แบ่งเป็น  2  แบบ  คือ  แบบท่ี 1  เป็นการวิเคราะห์ BCG  Matrix  
เป็นการวิเคราะห์  BCG  Matrix  แบบดั้งเดิม  โดยการวิเคราะห์อตัราการเจริญเติบโตของปริมาณ
การน าเขา้ยางธรรมชาติของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  (แกนตั้ง)  กบัส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธข์อง
แต่ละประเทศ  (แกนนอน)  แบบท่ี 2  การวิเคราะห์  BCG  Matrix  แบบประยุกต์  โดยปรับแกนตั้ง
ใหเ้ป็นอตัราการเจริญเติบโตในการส่งออกยางธรรมชาติของแต่ละประเทศไปยงัจีน  สหรัฐฯ  และ
ญ่ีปุ่น  และส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธข์องแต่ละประเทศเป็นแกนนอน 
 
   
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

บทที่ 2 
 

โครงร่างทฤษฎี 
 

การตรวจเอกสาร 

 
ฉตัรชยั  โชตนาการ (2524) ท าการศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ความตอ้งการยางพาราของไทย

เพ่ือวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อความตอ้งการยางพาราทั้งในประเทศและต่างประเทศ  พบว่า ความ
ตอ้งการยางพาราของไทยข้ึนอยู่กบั  ราคายางท่ีใชภ้ายในประเทศและค่าตวัแปรหุ่น  ซ่ึงแสดงถึง
ความแตกต่างของสถานการณ์ความตอ้งการยางในระยะก่อนและหลงัวิกฤตการณ์น ้ ามนัของโลก  
ส่วนค่าความยดืหยุน่ของอุปสงคย์างพาราเพื่อการบริโภคในประเทศต่อการเปล่ียนแปลงของราคา  
พบว่า  มีค่าเท่ากบั -0.82 ซ่ึงเป็นแบบยืดหยุ่นต ่า  ค่าสัมประสิทธ์ิของตวัแปรหุ่นแสดงให้เห็นว่า
ในช่วงวิกฤติการณ์น ้ ามนั  ปริมาณความตอ้งการใชย้างพาราไทยจะเพ่ิมข้ึน  9,200  ตนัต่อปี  ในดา้น
การส่งออกนั้น  ตลาดส่งออกท่ีส าคญัของยางพาราของไทย  ไดแ้ก่  ญ่ีปุ่น  สหรัฐอเมริกา  สิงคโปร์  
มาเลเซีย  และองักฤษ  ปริมาณส่งออกยางพาราของไทยส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ  70  ส่งออกไป
ยงัตลาดญ่ีปุ่น  ค่าความยดืหยุน่ของความตอ้งการยางพาราเพื่อการส่งออกรวมต่อการเปล่ียนแปลง
ของราคาส่งออกต ่าเท่ากบั  -0.42  ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ยางพาราเพื่อการส่งออกไปญ่ีปุ่นต่อ
ราคาเท่ากบั  -1.16  ความยืดหยุ่นของอุปสงค์ยางพาราเพื่อการส่งออกไปตลาดนิวยอรค์ต่อราคา
เท่ากบั  -1.37  ความยดืหยุน่ของอุปสงคย์างพาราเพื่อการส่งออกไปตลาดลอนดอนต่อราคาเท่ากบั  -
0.39  
 

จิรกรณ์  สวสัดิรักษ์ (2531) ไดศ้ึกษาเร่ืองการวิเคราะห์โครงการรักษาเสถียรภาพราคา
ส่งออกยางพาราของภูมิภาคอาเซียน  โดยใชข้อ้มูลทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลาระหว่างปี  พ.ศ.  2509 
2528  พบว่า  ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์ยางพาราเพื่อการส่งออกไปยงัตลาดโลกของภูมิภาค
อาเซียนต่อการเปล่ียนแปลงของราคาส่งออกท่ีแท้จริงของยางสังเคราะห์  ต่อการเปล่ียนแปลง
ปริมาณการส่งออกยางพาราของประเทศนอกภูมิภาคอาเซียน  และต่อการเปล่ียนแปลงของมูลค่า
การส่งออกท่ีแทจ้ริงของโลก ( รายไดป้ระชาติท่ีแทจ้ริงของโลก )  ท่ีไม่รวมภูมิภาคอาเซียน  ค  านวณ
ท่ีค่าเฉล่ียของตวัแปรทุกตวัมีค่าเท่ากบั  - 1.0661  0.0022 – 0.4103  ตามล าดบั  กล่าวโดยสรุป  
ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงค์ยางพาราเพื่อการส่งออกของภูมิภาคอาเซียนมากท่ีสุด  คือ  ราคา
ส่งออกท่ีแทจ้ริงของยางพารา 
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 วลี  พร้อมปัญญา (2535) ไดว้ิเคราะห์เสถียรภาพการส่งออกยางพาราของไทย  พบว่า  ดชันี
ความไม่มีเสถียรภาพของราคาส่งออกมากกว่าปริมาณส่งออก  และค่าความเบ่ียงเบนมาตรฐานของ
สมการอุปสงคย์างพาราเพื่อการส่งออกมากกว่าสมการอุปทานยางพาราเพื่อการส่งออก  ดงันั้นการ
ขาดเสถียรภาพของราคาส่งออกยางพาราของไทยจึงเป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลงของอุปสงค์
ยางพาราเพื่อการส่งออกมากกว่าการเปล่ียนแปลงด้านอุปทานเพื่อการส่งออก  ส าหรับการ
ด าเนินงานตามมาตรการมลูภณัฑก์นัชนยางพาราในการส่งออก  เพื่อให้ราคาส่งออกเคล่ือนไหวอยู่
ภายในขอบเจตของราคาเป้าหมายขั้นสูงและขั้นต ่านั้น  จะท าใหเ้กษตรกรชาวสวนยางพารามีรายได้
เพ่ิมข้ึน  44.11  ลา้นบาทต่อปี  จากกรณีท่ีไม่มีการด าเนินงานตามมาตรการมลูภณัฑก์นัชนยางพารา
เพื่อการส่งออก 
 
 วฒันพงษ ์ ชิตทรงวาด (2537) วิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่ออุปสงค์ยางพาราของไทย  
โดยศึกษาถึงสภาพการผลิต  การตลาด  และการส่งออกยางพาราของไทย  ปัจจยัท่ีกระทบต่ออุป
สงค์ยางพาราในประเทศ  และอุปสงค์เพื่อการส่งออกไปยงัประเทศคู่ค้าท่ีส าคัญ  พบว่าความ
ยดืหยุน่ของอุปสงคย์างพาราภายในประเทศอนัเน่ืองมาจากราคาขายส่งยางแผ่นรมควนั  ราคายาง
สังเคราะห์  และรายได้ต่อบุคคลของประชากร  มีค่าเท่ากับ  0.7660  0.0613  และ  1.9813  
ตามล าดบั  ส าหรับความยดืหยุน่ต่ออุปสงคเ์พื่อการส่งออกไปยงัประเทศญ่ีปุ่นอนัเน่ืองมาจากราคา
ขายส่งยางแผน่รมควนั  ราคายางสงัเคราะห์  และรายไดต่้อบุคคลของประชากรในประเทศญ่ีปุ่นมี
ค่า  0.1071  0.5508  และ  0.1983  ตามล าดบั  และส าหรับความยืดหยุ่นต่ออุปสงค์เพื่อการส่งออก
ไปยงัประเทศจีนอนัเน่ืองมาจากราคาขายส่งยางแผ่นรมควนั  ราคายางสังเคราะห์  และรายไดต่้อ
บุคคลของประชากรในประเทศจีนมีค่า  0.6867  3.6708  และ  1.9677  ตามล าดบั 
 
 นงนุช  ปรมาคม (2541) ไดท้ าการศึกษาการส่งออกยางธรรมชาติ  โดยการวิเคราะห์ความ
ไดเ้ปรียบเชิงเปรียบเทียบท่ีปรากฏ  (RCA)  ของไทยและอินโดนีเซีย  และการวิเคราะห์การขยายตวั
การส่งออกยางธรรมชาติของไทยโดยใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี  (CMS)  โดยมี
วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษาสภาวะการผลิตการตลาดและการส่งออก  ผลการศึกษา  คือ  อินโดนีเซียมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ  (RCA) ในการส่งออกยากธรรมชาติ  แต่ประเทศไทยไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ  (RCA)  ในการส่งออกยางธรรมชาติ  และผลการวิเคราะห์ CMS ปรากฏ
ว่า  มลูค่าการส่งออกท่ีลดลงในปี  2540 – 2541  เทียบกบัปี  2538 – 2539  ไดรั้บผลกระทบจากการ
ขยายตวัของตลาดท่ีมีค่า  -10.45  และผลจากการแข่งขนัท่ีมีค่า  -35.75 
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 อุดมศรี  ชวานิสากุล (2544) ได้ท าการศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์ศกัยภาพการส่งออกยาง
ธรรมชาติของประเทศไทย  โดยการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) ของ
ไทยและคู่แข่งท่ีส าคญั  และการวิเคราะห์การขยายตวัของการส่งออกยางธรรมชาติของไทย  โดยใช้
แบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี (CMS)  มีวตัถุประสงค์ท่ีส าคญั  คือ  เป็นแนวทางก าหนด
นโยบายการส่งออกเพ่ือรักษาส่วนแบ่งในตลาดโลก  และเพ่ิมขีดความสามารถในการส่งออกยาง
ธรรมชาติของไทย  ผลการศึกษา คือ  ในกรณีน ้ ายางขน้  ประเทศไทย  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  มี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกทั้งส้ิน  โดยท่ีไทยมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน  ขณะท่ีมาเลเซีย
และอินโดนีเซียมีการลดลง  ส าหรับกรณียางแผ่นรมควนั  พบว่า  ทุกประเทศมี  RCA  ในการ
ส่งออกเช่นกนั  ไทยและอินโดนีเซียมีแนวโน้มท่ีคลา้ยคลึงกนั  คือ  RCA  ในช่วงแรกลดลง  แต่
ประเทศไทยปรับตวัเพ่ิมข้ึนในช่วงหลงั  และส าหรับยางแท่งก าหนดชั้นคุณภาพ  มาเลเซียและ
อินโดนีเซียมี RCA ทั้ง 2 ประเทศ  แต่อินโดนีเซียมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน  ส่วนมาเลเซียมีการเพ่ิมข้ึนและ
ลดลงในช่วงท้าย  ขณะท่ีไทยไม่มี RCA ในการส่งออกยางแท่งก าหนดคุณภาพ  และผลการ
วิเคราะห์ CMS ปรากฏว่าการเพ่ิมข้ึนของมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของประเทศไทยในช่วงปีพ.ศ. 
2533 – 2535  เป็นผลมาจากการขยายตวัในการส่งออกรวมของโลกมากท่ีสุด  โดยเฉพาะในตลาด
ประเทศจีน  ส าหรับยางแผน่รมควนัในช่วงปีพ.ศ. 2533 – 2535  มีการขยายตวัในการส่งออกอย่าง
มากนั้นไดรั้บผลกระทบมาจากการแข่งขนัท่ีแทจ้ริง  ในกรณียางแท่งก าหนดชั้นคุณภาพการส่งออก
ของประเทศไทย  มีมูลค่าต ่าเมื่อเปรียบเทียบกบัประเทศมาเลเซียและประเทศอินโดนีเซีย  โดย
ในช่วงปีพ.ศ. 2536 – 2539  และ 2540 – 2542  ซ่ึงในช่วงปีพ.ศ. 2536 – 2539 และ 2540 – 2542  ซ่ึง
ในช่วงปีพ.ศ. 2533 – 2535  ไดรั้บผลกระทบจากการแข่งขนัท่ีแทจ้ริงมากท่ีสุด   
 

จากการตรวจเอกสารท่ีผา่นมาขา้งตน้  จะเห็นไดว้่าการศึกษาไดใ้หค้วามส าคญักบัภาพรวม
ของการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศ  โดยไม่ระบุประเภทของยางธรรมชาติ  ไม่มีการวิเคราะห์  
CMS  เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง  และเป็นงานวิจยัท่ีผ่านมาหลายปีแลว้   ซ่ึงข้อมูลต่าง ๆ  
แนวโนม้และขีดความสามารถ  ความไดเ้ปรียบ  นโยบายในการผลิต  การตลาด  และการส่งออกมี
การเปล่ียนแปลงเกิดข้ึน  ลกัษณะสินคา้ท่ีท าการส่งออกของไทยจากท่ีเคยส่งออกยางแผ่นรมควนั
มากท่ีสุดในบรรดาประเภทของยาง  ก็ไดเ้ปล่ียนมาเป็นยางแท่ง  ซ่ึงมีปริมาณการส่งออกมากท่ีสุด  
นอกจากน้ีตลาดท่ีท าการศึกษาก็มีการเปล่ียนแปลงจากในอดีตท่ีเคยส่งออกไปประเทศญ่ีปุ่นและ
สหรัฐมากท่ีสุด  ก็เปล่ียนมาส่งออกไปยงัประเทศจีนมากท่ีสุด  อีกทั้งประเทศคู่แข่งก็มีล  าดับท่ี
เปล่ียนแปลง  ซ่ึงนับว่าเป็นเร่ืองท่ีควรศึกษาให้ตามทันสถานการณ์เป็นอย่างยิ่ง  เพ่ือท่ีจะน าผล
การศึกษาท่ีไดม้าเป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายในการส่งออก  การส่งเสริมการส่งออก  และ
ก าหนดแนวทางในการพฒันาการส่งออกยางธรรมชาติเพ่ือท่ีจะรักษาและเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดโลก
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ต่อไปในอนาคต  ในการศึกษาคร้ังน้ีไดใ้หค้วามส าคญัในการแบ่งประเภทของยางธรรมชาติ  และมี
การวิเคราะห์  CMS  เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง  เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาคร้ังน้ี  ผูศึ้กษาได้
ใชค้วามไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (RCA)  และแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี (CMS)  ท่ี
ไดท้  าการตรวจเอกสารดงักล่าวเป็นแนวทางประกอบการศึกษาคร้ังน้ี     
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กรอบแนวคดิการวจิยั 

 
 การศึกษาในคร้ังน้ี  ผูศึ้กษาไดศึ้กษาการวิเคราะห์การส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปยงั
ประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  โดยผูศ้ึกษาสรุปเป็นกรอบแนวคิดในการศกึษา  (ภาพท่ี 1) 
 
 
 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
   
ภาพที่ 1  กรอบแนวคิดท่ีใชใ้นการวจิยั 
 

ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 
(Revealed Comparative Advantage : RCA)   

วดัอตัราการส่งออกเพื่อดูว่ามีความ
ไดเ้ปรียบในการแข่งขนัในการส่งออกหรือไม ่
 
 

แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
(Constant Market Share Model : CMS)   
วดัองคป์ระกอบการขยายตวัในการส่งออก  

ซ่ึงสามารถอธิบายไดว้่ามีสาเหตุมาจากปัจจยั
ทางดา้นอุปสงคห์รืออุปทานท่ีมีผลกระทบต่อ
มลูค่าการส่งออก  โดยแสดงถึงปัจจยัท่ีมีผลต่อ
การส่งออก 

1. ผลจากการขยายตวัของตลาด 
2. ผลจากการกระจายตลาด 
3. ผลจากการแข่งขนั 
4. ผลจากการปรับการส่งออก 

 

 
 
 

3.  ผลจากการปรับการส่งออก 

 

สรุปผลการศึกษาการ
ส่งออกยางธรรมชาติของไทยไป
ยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั 

แบบจ าลอง  BCG Matrix 
เพื่อวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์

ของไทยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง   
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แนวคดิและทฤษฎีทีใ่ช้ในการศึกษา 
 

การวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏ    
 
 การวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ  (Revealed Comparative Advantage 
: RCA)  เพื่อวิเคราะห์ศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดโลกของประเทศไทยเมื่อเปรียบเทียบกับ
ศกัยภาพของโลกในสินคา้แต่ละชนิด 
 
 การวดั RCA สามารถวดัไดจ้ากอตัราส่งออกของประเทศนั้นเม่ือเทียบกบัอตัราการส่งออก
ของโลกดงัน้ี  (Dagenais, 1992) 
 
   RCA  =  Xik / Xi. 
     X.k / X.. 
 
โดยท่ี RCA = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 Xik = มลูค่าส่งออกสินคา้ของประเทศท่ีก  าลงัศึกษา 
 Xi. = มลูค่าการส่งออกของสินคา้ทั้งหมดของประเทศท่ีท าการศึกษา 
 X.k = มลูค่าการส่งออกของสินคา้ของโลก 
 X.. = มลูค่าการส่งออกของสินคา้ทั้งหมดของโลก 
 
 ถา้ RCA ท่ีค  านวณไดเ้ป็นดงัน้ี   
 
 RCA > 1 หมายความว่า  สดัส่วนการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ต่อการส่งออกทั้งหมด
ของประเทศ i สูงกว่าสดัส่วนการส่งออกสินคา้ k ของโลกต่อการส่งออกทั้งหมดของโลกหรือกล่าว
อีกอยา่งหน่ึงว่า  ประเทศ i อยูใ่นฐานะท่ีไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k 
 
 RCA < 1  หมายความว่า  สดัส่วนการส่งออกสินคา้ k ของประเทศ i ต่อการส่งออกทั้งหมด
ของประเทศ i ต  ่ากว่าสัดส่วนการส่งออกสินคา้ k ของโลกต่อการส่งออกทั้งหมดของโลก  หรือ
กล่าวอีกอยา่งหน่ึงว่า  ประเทศ i อยูใ่นฐานะท่ีเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินคา้ k 
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 ค่าดชันี  RCA  น้ีไดแ้สดงให้เห็นถึงภาพกวา้ง ๆ ของการส่งออกสินคา้ของประเทศ  เม่ือ
เปรียบเทียบกับการส่งออกสินคา้นั้น ๆ ของโลก  และแสดงแนวโน้มของการเปล่ียนแปลงขีด
ความสามารถในการส่งออกยางธรรมชาติของไทยและประเทศคู่แข่งว่ามีความได้เปรียบหรือ
สูญเสียความไดเ้ปรียบ  แต่ก็มีขอ้บกพร่องอยูห่ลายประการอาทิเช่น 
 
 1.  ถา้ค่า  RCA  >  1  หมายความว่า  ประเทศ  i  มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออกสินคา้  k  แต่ไม่ไดบ้อกว่าความสามารถนั้นเกิดข้ึนมาจากปัจจยัใด 
 
 2.  ถา้ประเทศท่ีเปรียบเทียบต่างก็มีค่า  RCA  >  1  จะไม่สามารถสรุปไดว้่า  ประเทศท่ีมีค่า
RCA  มากกว่า  จะมีความสามารถในการส่งออกสินคา้ชนิดนั้น ๆ มากกว่า  จะประเมินไดเ้พียงว่า
ทิศทางเพ่ิมข้ึนหรือลดลงเท่านั้น  
 
การวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่  
 
 แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  (Constant Market Share Model : CMS)  คือ  การพิจารณา
ถึงผลของการส่งออกของประเทศใดประเทศหน่ึงโดยสมมติให้ประเทศใดประเทศหน่ึงสามารถ
รักษาส่วนแบ่งตลาด  (Market  Share)  ในตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม  ความแตกต่างระหว่างขนาดของการ
ขยายตวัของการส่งออกท่ีเป็นจริงกบัขนาดของการขยายตวัของการส่งออกในกรณีท่ีส่วนแบ่งตลาด
ของประเทศในตลาดท่ีก  าหนดใหค้งท่ีสามารถแยกไดว้่าเป็นผลมาจาก  การขยายตวัของการส่งออก  
การกระจายตลาด  การแข่งขนั  และการส่งเสริมการส่งออก  (อุดมศรี  ชวานิสากุล, 2544  อา้งถึง 
Leamer and Stern, 1970) 
 
 ในการศึกษาวิเคราะห์ถึงการขยายตัวหรืออตัราการขยายตัวของการส่งออก  สามารถ
วิเคราะห์ไดโ้ดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ี (CMS) โดยแบบจ าลอง CMS น้ีมีพ้ืนฐานการ
วิเคราะห์ตั้งอยูบ่นขอ้สมมติทัว่ไปท่ีว่า  การส่งออกสินคา้ชนิดใดชนิดหน่ึงจะถกูก  าหนดโดยปัจจยั 2 
ดา้น  คือ  อุปสงค์  และอุปทาน  ซ่ึงอุปสงค์ส่วนใหญ่จะข้ึนอยู่กบัสภาพการณ์ของประเทศน าเขา้  
และอุปทานส่วนใหญ่จะข้ึนอยู่กบัสภาพการณ์ของประเทศส่งออก  การส่งออกของประเทศใด
ประเทศหน่ึงอาจจะไม่สามารถขยายตวัไดร้วดเร็วเท่ากบัการขยายตวัของการส่งออกเฉล่ียของโลก  
เน่ืองจากเหตุผล 3 ประการ   
 

1. การส่งออกจะกระจุกตวัอยูเ่ฉพาะสินคา้ท่ีความตอ้งการมีอตัราการขยายตวัต ่า 
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2. การส่งออกอาจมุ่งเนน้ไปยงัตลาดท่ีซบเซาหรือมีการขยายตวัต ่า 
3. ประเทศท่ีส่งออกอาจจะไม่สามารถหรือไม่ตอ้งการท่ีจะแข่งขนักบัผูผ้ลิตหรือผูส่้งออก 

จากประเทศอ่ืนได ้
  
 แบบจ าลอง CMS มีหลกัการวิเคราะห์คือ  การพิจารณาถึงผลของการส่งออกของประเทศ
ใดประเทศหน่ึงเมื่อสมมติว่าประเทศดงักล่าวสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาด  (Market  Share)  ใน
ตลาดโลกไวเ้ท่าเดิม  ความแตกต่างระหว่างขนาดของการขยายตัวของการส่งออกท่ีเป็นจริงกับ
ขนาดการขยายตวัของการส่งออกในกรณีส่วนแบ่งตลาดของประเทศในตลาดท่ีก  าหนดให้คงท่ี  
สามารถแยกไดว้่าเป็นผลมาจากการแข่งขนั  ผลจากส่วนประกอบของสินคา้และผลจากการกระจาย
ตลาด  
 
 ท่ีมาของแบบจ าลองส่วนแบ่งการตลาดคงท่ีโดยทัว่ไปของประเทศผูส่้งออกจะก าหนดได้
ดงัน้ีคือ 
 
 S  =  q / Q      (1) 
 
โดยก าหนดให ้
 
 Q  =  การส่งออกหรือการคา้ของโลก 
 
 q  =  มลูค่าการส่งออกของประเทศท่ีก  าลงัพิจารณา 
 
 S  =  ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศท่ีพิจารณา 
 
จาก (1) สามารถแสดงไดว้่า 
 
 Q  =  SQ      (2) 
 
และ Total Differential เท่ากบั 
 
 dq  =  SdQ  +  Qds     (3) 
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 สมการ (3) อธิบายถึงการเปล่ียนแปลงการส่งออกสินคา้ของประเทศหน่ึง  ซ่ึงประกอบดว้ย
สองส่วน คือ ส่วนแรก  เป็นการเปล่ียนแปลงอุปสงค์โลก  โดยก าหนดให้ส่วนแบ่งตลาดของ
ประเทศท่ีก  าลงัพิจารณาในการส่งออกให้มีค่าคงท่ี (SdQ)  อาจเรียกปัจจยัน้ีว่าผลจากการขยายตวั
ของการส่งออกรวมของโลก (World Growth Effect)  ส่วนท่ีสองไดแ้ก่  การเปล่ียนแปลงในสดัส่วน
การส่งออกของประเทศท่ีพิจารณา  ภายใตเ้ง่ือนไขท่ีว่าความตอ้งการหรืออุปสงค์รวมของโลกต่อ
สินค้าท่ีพิจารณามีปริมาณหรือมูลค่าคงท่ี (QdS)  เรียกผลด้านน้ีว่า  ผลทางด้านการแข่งขัน 
(Competitive or Share Effect)  อาจกล่าวไดว้่าผลประการแรกส่วนใหญ่เป็นผลเน่ืองมาจากอิทธิพล
ภายนอก  ส่วนประการท่ีสองส่วนใหญ่เน่ืองมาจากสภาพการณ์ภายในประเทศผูส่้งออกเมื่อ
เปรียบเทียบกบัประเทศอ่ืน ๆ ในตลาดโลก  ท่ีกล่าวมาขา้งตน้เป็นแบบจ าลอง CMS อยา่งง่าย  ซ่ึงใน
การวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงจ าเป็นต้องท าการเปรียบเทียบการส่งออกของสองช่วงเวลา  ซ่ึง
เรียกว่าปีฐาน (Base Year) และปีสุดทา้ย (Final Year)  ในการค านวณส่วนแบ่งการตลาดส่งออก
และการส่งออกทั้งหมดของโลกอาจใช้โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออกในปีฐาน  และใช้การ
ส่งออกทั้งหมดของโลกในปีสุดทา้ย  ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
             dq1  = S0dQ  +  Q1dS                  (3.1) 
 
 หรืออาจใชโ้ครงสร้างส่วนแบ่งตลาดในปีสุดทา้ยและใชปี้ฐานเป็นการส่งออกทั้งหมดของ
โลก  ซ่ึงสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
 dq11   = S1dQ  +  Q0ds                  (3.2) 
 
ถา้ก  าหนดให ้ S1  =  S0  +  dS  จะได ้
 
 dq11  = (S0  +  dS) dQ + Q0dS 
 
 ดงันั้นการส่งออกทั้งหมดของโลกและโครงสร้างส่วนแบ่งการตลาดของประเทศส่งออกใน
ปีฐานสามารถสรุปไดด้งัน้ี 
 
 dq111  = S0dQ  +  Q0ds  +  dSdQ                             (3.3) 
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 ส าหรับเทอมท่ีสาม (dSdQ) แสดงถึงการเปล่ียนแปลงทั้งโครงสร้างส่วนแบ่งการตลาดของ
ประเทศส่งออกและการส่งออกทั้งหมดของโลกในช่วงเวลาเดียวกันเรียกว่า  ผลกระทบร่วม 
(Interaction Effect)  ซ่ึงเป็นผลมาจากการปรับตัวของการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทาง  นั่นคือ  
ประเทศผูส่้งออกให้ความส าคญัต่อการส่งออกในประเทศผูน้  าเขา้ท่ีมีลกัษณะตลาดและอตัราการ
ขยายตวัของตลาดเป็นอยา่งไร 
 
สมการเอกลกัษณ์ (3) สามารถเขียนไดเ้ป็น 
 

iq     iiii SQQS                      (4) 
โดยก าหนดให ้
 

  i  =  ประเทศส่งออก 
 

  =  การเปล่ียนแปลงของตวัแปรท่ีอยูห่ลงัเคร่ืองหมายน้ี 
 
 การวิเคราะห์น้ีเรียกว่า  การวิเคราะห์แบบชั้นเดียว (One Level Analysis) ของแบบจ าลอง 
CMS ซ่ึงจะอธิบายว่าการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i เป็นผลมาจากการขยายตวัของการ
ส่งออกรวมของโลก  และส่วนท่ีเหลือเป็นผลจากการแข่งขนั 
 
 อาจกล่าวไดว้่าการส่งออกท่ีแทจ้ริงประกอบดว้ยกลุ่มสินคา้ท่ีแตกต่างกนั  ดงันั้นถา้สนใจ
เฉพาะสินคา้กลุ่มใดกลุ่มหน่ึง  สมมติว่าเป็นสินคา้ k จะสามารถเขียนสญัลกัษณ์ (4) ไดด้งัน้ี 
  
               ikq     ikikikik SQQS       (5) 
 
โดยก าหนดให ้
 
 k  =  ชนิดสินคา้ 
 
 ซ่ึงสามารถหาผลรวมของสินคา้ชนิดต่าง ๆ โดยใชเ้คร่ืองหมายผลรวม (Summation :  ) 
ซ่ึงผลท่ีไดจ้ะเป็นสมการเอกลกัษณ์ CMS ของการส่งออกรวมของประเทศ i เช่นเดียวกบัท่ีแสดงไว้
ในสมการเอกลกัษณ์ (4) ดงัน้ี 
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  ikq   =  iq      ik

k k

ikikik SQQS    

                                                                                                     
 และสามารถขยายไดเ้ป็น 
 
 iq        

k k

ikikiiikikii SQQSQSQS )(     (6) 

                                              
 สมการเอกลกัษณ์ (6) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสองชั้น (Two Level Analysis) ของ
แบบจ าลอง CMS โดยการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i เป็นผลจากส่วนประกอบสามส่วน 
คือ เทอมแรก )( ii QS  เป็นผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  เทอมท่ีสองซ่ึงเป็น
เทอมใหม่  

k

iiikik QSQS )(  เป็นผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกของประเทศ  i  ซ่ึง

ช้ีใหเ้ห็นถึงการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i ว่าการส่งออกสินค้ามีอตัราการขยายตวัของ
การส่งออกโดยเฉล่ียของโลกมากนอ้ยเพียงใด  ผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกจะเป็นบวก  
ถา้การส่งออกของประเทศ i ประกอบดว้ยสินคา้ท่ีมีอตัราการขยายตวัสูงกว่าอตัราเฉล่ียของการ
ส่งออกรวมของโลกเป็นส่วนใหญ่  และจะเป็นลบถา้สินคา้ส่วนใหญ่ท่ีประเทศ i ส่งออกมีอตัราการ
ขยายตวัต ่ากว่าอตัราเฉล่ียของการส่งออกรวมของโลก  เทอมท่ีสามเป็นผลเน่ืองมาจากการแข่งขนั 
 
 นอกจากน้ีการส่งออกไปยงัประเทศต่าง ๆ ท่ีมีอตัราการขยายตัวแตกต่างกนั  ดงันั้นการ
มุ่งเนน้การส่งออกไปยงัประเทศหรือตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัสูงหรือต ่า  ยอ่มมีผลต่อการขยายตวั
ของการส่งออกรวมประเทศ i ท่ีก  าลงัพิจารณา  ดว้ยเหตุน้ีจึงควรรวมเอาปัจจยัดา้นการกระจายตลาด
เขา้มาพิจารณาดว้ยในสมการเอกลกัษณ์ CMS โดยขยายสมการเอกลกัษณ์ (4) ซ่ึงพิจารณาทั้งกรณี
สินคา้ k และตลาด j และสามารถเขียนเป็นสมการไดด้งัน้ี 
 
 ijkq    ijkijkijkijk SQQS        (7) 
 
 จากสมการเอกลกัษณ์ (7) เราสามารถแสดงผลรวมหรือการส่งออกรวมท่ีเพ่ิมข้ึนของ
ประเทศ i ไดเ้ป็น 
 
 iq      

j k j k

ijkijkijkijk SQQS  
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  SiQi  +  ( SikQik  -  SiQi) 
 

 +     
j k kX j k

ijkijkikikijkijk SQQSQS )(                    (8)                                  

 
 สมการเอกลกัษณ์ (8) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบสามชั้น (Three Level Analysis) ซ่ึงต่างจาก
การวิเคราะห์แบบสองชั้นในสมการเอกลกัษณ์ (6) ตรงท่ีสมการเอกลกัษณ์ (8) มีเทอมใหม่คือ  ผล
จากการกระจายตลาด   

j k k

ikikijkijk QSQS )(  ซ่ึงอธิบายได้เช่นเดียวกับผลจาก

ส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกคือจะมีค่าเป็นบวกถา้ประเทศ i ส่งออกสินคา้ของตนส่วนใหญ่ไป
ยงัตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัสูง  และจะเป็นลบถา้ส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่า 
 
 หากเลือกใชว้ิธีการวิเคราะห์แบบสามชั้นโดยก าหนดปีฐานและปีสุดท้ายนั่นคือ  ใช้ทั้ ง
โครงสร้างส่วนแบ่งตลาดส่งออกและการส่งออกรวมในปีฐาน  ในแบบจ าลอง CMS อาจเพ่ิมปัจจยั
ท่ีมีผลต่อการส่งออกอีกปัจจยัหน่ึงคือ  ผลกระทบร่วมหรือผลจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิด
ทิศทาง  ซ่ึงสมการเอกลกัษณ์ของแบบจ าลอง CMS ท่ีไดจ้ะแสดงถึงผลการอธิบายการขยายตวัของ
การส่งออกท่ีคลา้ยกบัสมการ (3.3) และน ามาขยายไดส้มการเอกลกัษณ์ดงัน้ี 
 
 iq    )( i

o

iik

k

o

iki

o QSQSQS    

 
   +  )( ik

o

ikik

j k

o

ijk QSQS   

 
   +   

j k

ijkijkijk

j k

o

ijk SQSQ     (9) 

          
 สมการเอกลกัษณ์ (9) เรียกว่าการวิเคราะห์แบบส่ีชั้น (Four Level Analysis) ซ่ึงการส่งออก
ของประเทศ i ท่ีเพ่ิมข้ึนเป็นผลมาจากปัจจยัดา้นต่าง ๆ ซ่ึงสามารถแยกออกไดเ้ป็น 
 
 1. ผลจากการขยายตัวทางการค้ารวมโดยทั่วไปของโลก (General  World  Trade  
Expansion )  คือ  i

o QS    ความตอ้งการของโลกเพ่ิมสูงข้ึน  แสดงว่าส่งออกไดม้ากข้ึน  เน่ืองจาก
ตลาดโลกมีความตอ้งการสินคา้ออกต่าง ๆ เพ่ิมข้ึน  แต่ส่วนแบ่งการส่งออกในตลาดโลกยงัคงท่ี 
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 2. ผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออก (Commodity Compositional Effect) คือ 
)( i

k

o

iik

o

ik QSQS  ซ่ึงช้ีให้เห็นถึงการขยายตวัของการส่งออกของประเทศ i ว่าการส่งออก

สินค้ามีอัตราการขยายตัวของการส่งออกโลกโดยเฉล่ียของโลกมากน้อยเพียงใด  ผลจาก
ส่วนประกอบของสินคา้ส่งออกจะเป็นบวกถา้การส่งออกของประเทศ i ประกอบดว้ยสินคา้ท่ีมี
อตัราการขยายตวัสูงกว่าอตัราเฉล่ียของการส่งออกรวมของโลกเป็นส่วนใหญ่  และจะเป็นลบถา้
สินคา้ส่วนใหญ่ของประเทศ i ส่งออกมีอตัราการขยายตวัต ่ากว่าอตัราเฉล่ียของการส่งออกรวมของ
โลก 
 
 3. ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect)  คือ   ijk

j k

o

ijk QS(   

)ik

k

o

ik QS   ผลน้ีจะมีค่าเป็นบวกถา้ประเทศ i ส่งออกสินคา้ของตนส่วนใหญ่ไปยงัตลาดท่ีมีอตัรา

การขยายตวัสูง  และจะเป็นลบถา้ส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่า 
 
 4. ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง (Pure Competitiveness or Share Effect)  คือ  

 
j k

ijk

o

ijk SQ  ซ่ึงแสดงถึงความแตกต่างระหว่างการขยายตัวของการส่งออกท่ีแทจ้ริงกบัการ

ขยายตวัท่ีอาจเกิดข้ึนถา้ประเทศ i ยงัคงรักษาส่วนแบ่งตลาดส่งออกของสินคา้แต่ละชนิดในแต่ละ
ตลาดไวไ้ด ้
 
 5. ผลกระทบร่วม (Interaction Effect)  คือ   

j k

ijkijk SQ  เป็นผลเน่ืองมาจากการปรับ

การส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง  โดยจะแสดงใหเ้ห็นว่าประเทศ i ขยายการส่งออกในตลาดท่ีถูกตอ้ง
หรือไม่  ผลน้ีจะมีค่าเป็นบวกถา้ประเทศ i เพ่ิมการส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวัหรือลดการ
ส่งออกไปยงัตลาดท่ีหดตวั  และมีค่าเป็นลบถา้ประเทศ i เพ่ิมการส่งออกไปยงัตลาดท่ีหดตวัหรือลด
การส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวั 
 
 ประโยชน์ที่จะได้รับเมือ่ใช้แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
 
 1.  ท าใหท้ราบถึงความสามารถในการแข่งขนัของประเทศท่ีพิจารณาในตลาดท่ีเป็นตลาด
เป้าหมายว่ามีความสามารถในการแข่งขนัเพียงไร 
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 2.  ท าใหท้ราบว่าการเปล่ียนแปลงของการขยายตวัของการส่งออกของสินคา้เป็นผลมาจาก
ปัจจยัใด 
 
 3.  ท าให้ทราบว่าแนวทางในการวางนโยบายท่ีก  าหนดไวเ้ดิมถูกหรือผิดทิศทางและควร
แกไ้ขหรือปรับปรุงอยา่งไร 
 
 4.  ท าใหท้ราบถึงลกัษณะของตลาดน าเขา้ในประเทศท่ีพิจารณาส่งสินคา้ออกไปขาย  ว่า
ลกัษณะตลาดน าเขา้มีลกัษณะท่ีซบเซาเป็นตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัต ่า  หรือเป็นตลาดน าเขา้ท่ีมี
อตัราการขยายตวัสูง 
 
การวเิคราะห์แบบจ าลอง  BCG Matrix   
 

แบบจ าลอง  BCG Matrix  (Boston Consulting Group)   แสดงในรูปเมทริกซค์วามสมัพนัธ์
ระหว่างส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ (Relative Market Share)  ของหน่วยธุรกิจท่ีด  าเนินการอยู่ในตลาด
นั้น ๆ  เปรียบเทียบกบัอตัราการเจริญเติบโตของตลาด  (Market growth  rate)  โดยแกนตั้งคือ  
อตัราการเจริญเติบโตของตลาด  ซ่ึงอตัราการเจริญเติบโตเกินกว่าร้อยละ 10  ถือว่าสูง  และต ่ากว่า
ร้อยละ 10  ถือว่าต ่า  (สามารถขยายได)้  แกนนอนคือ  ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์  หมายถึง  ส่วนแบ่ง
ตลาดเมื่อเปรียบเทียบกบัคู่แข่งรายใหญ่ท่ีสุด  ซ่ึงเป็นเคร่ืองมือท่ีใชว้ดัความแข็งแกร่งของหน่วย
ธุรกิจในตลาดท่ีท าการตลาดอยู ่ ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ท่ากบั  0.1  หมายความว่าปริมาณยอดขาย
ของหน่วยธุรกิจมีเพียงร้อยละ 10  ของยอดขายผูน้  าในตลาด  ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เท่ากับ 10  
หมายความว่าเป็นผูน้  าในตลาด  และมียอดขาย 10 เท่าของคู่แข่งขนัรายใหญ่รองลงไปในตลาด  ซ่ึง
อาจแบ่งส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์สูงและส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ต  ่า  โดยใชว้ิธี 1.0  เป็นเกณฑ์  ถา้
มากกว่า 1 ถือว่าสูง  และน้อยกว่า 1  ถือว่าต ่า  (อดุลย ์ จาตุรงคกุล, 2546)  โดยใช้  BCG Matrix  
สามารถแบ่งไดเ้ป็น 4 ช่อง  คือ  cash cow ,  star ,  question mark  และ  dog  ซ่ึงแต่ละช่องจะ
ช้ีใหเ้ห็นถึงธุรกิจประเภทต่างกนัดงัภาพท่ี 3    
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ภาพที่ 2  The  Boston  Consulting  Group’s  Growth – Share  Matrix   
ท่ีมา: อดุลย ์ จาตุรงคกุล  (2546)  

1. Cash Cow  เป็นหน่วยธุรกิจท่ีด  าเนินกิจการอยู่ในตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตต ่า  แต่
ยงัมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์สูงและผลิตเงินได้มาก  หน่วยธุรกิจไม่ตอ้งใชเ้งินเพื่อสนับสนุนการ
ขยายตวัเพราะว่า  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดชะลอตวัลง  และเน่ืองจากหน่วยธุรกิจเป็นผูน้  าใน
ตลาด  จึงมีความไดเ้ปรียบในเร่ืองความประหยดัจากขนาด (Economic of scale)  และมีก  าไรสูง  ซ่ึง
หน่วยธุรกิจสามารถใช ้Cash Cow  เพ่ือใชจ่้ายและสนับสนุนค ้ าจุนธุรกิจอ่ืน ๆ  (ปกรณ์  ตาลสุข,  
2552  อา้งถึง  ยงยทุธ ์ ฟพูงศศ์ิริพนัธ ์ และคณะ,  2546:  125 – 126) 

2. Star  เป็นหน่วยธุรกิจท่ีด  าเนินกิจการอยูใ่นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตลาดสูง  และมี
ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธสู์ง  ซ่ึงหน่วยธุรกิจจ าเป็นตอ้งใชง้บประมาณจ านวนมาก  เพื่อใหห้น่วยธุรกิจ
ขยายตวัทนักบัตลาดท่ีมีอตัราการขยายตวัสูง   

3. Question Marks  เป็นหน่วยธุรกิจท่ีด  าเนินกิจการในตลาดท่ีเจริญเติบโตสูง  แต่มีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธต์  ่า  หน่วยธุรกิจท่ีอยูใ่นส่วนน้ีตอ้งการเงินลงทุนปริมาณมาก  เพื่อขยายกิจการให้
ทนักบัตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตสูง  ซ่ึงหน่วยธุรกิจจ าเป็นตอ้งตระหนักว่าจะทุ่มงบประมาณ
ลงไปในหน่วยธุรกิจน้ีหรือไม่   

4. Dogs  เป็นหน่วยธุรกิจท่ีด  าเนินกิจการในตลาดท่ีเจริญเติบโตต ่า  และมีส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธต์  ่า  โดยทัว่ไปจะไม่สามารถท าก  าไรได ้ หน่วยธุรกิจควรพิจารณาว่าจะด าเนินธุรกิจน้ีต่อไป
หรือไม่   

 โดยการศึกษาในคร้ังน้ีจะใช้แนวคิดของการเปรียบเทียบส่วนแบ่งทางการตลาดและ
ยอดขายในแต่ละปีมาเปรียบเทียบเป็น 2 มิติ  โดยดดัแปลงจากแนวคิดของ BCG Matrix (Boston 
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Consultant Group)  น าขอ้มลูทุติยภูมิจากส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร  World Trade Atlast  และ 
IRSG  (International  Rubber  Study Group)  มาประกอบการวิเคราะห์ขอ้มูลของอตัราการเติบโต
ของยอดส่งออกของแต่ละประเทศผูส่้งออกและใชข้อ้มูลตั้งแต่ปี 2543 – 2552 และขอ้มูลส่วนแบ่ง
การตลาดใชข้อ้มลูปี 2552 

แบบจ าลองที่ใช้ในการศึกษา 

การวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบทีป่รากฏในสินค้ายางธรรมชาติ 
 
 เพื่อศึกษาศกัยภาพในการแข่งขนัในตลาดโลกของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั
เมื่อเปรียบเทียบกบัศกัยภาพของโลกในสินคา้ยางธรรมชาติ  และแยกเป็นรายประเภท  ไดแ้ก่  น ้ า
ยางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  โดยวดัไดจ้ากอตัราการส่งออกของประเทศนั้นเม่ือเทียบกบั
อตัราการส่งออกของโลกดงัน้ี 
 

RCA  =    Xik / Xi. 
       X.k / X.. 
 
โดยท่ี RCA = ดชันีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ 
 Xik = มลูค่าส่งออกของยางธรรมชาติของประเทศท่ีพิจารณา  

Xi. = มลูค่าการส่งออกของสินคา้ทั้งหมดของประเทศท่ีพิจารณา 
 X.k = มลูค่าการส่งออกของยางธรรมชาติทั้งโลก 
 X.. = มลูค่าการส่งออกของสินคา้ทั้งหมดของโลก 
 
การวเิคราะห์แบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงทีใ่นสินค้ายางธรรมชาติ 
 
 แบบจ าลองท่ีประยกุตใ์ชใ้นการวิเคราะห์มขีอ้สมมติฐานพ้ืนฐานดงัน้ีคือ 
 
 1.  ก  าหนดให้ลกัษณะอุปสงค์ของประเทศผูน้  าเขา้เป็นตัวแปรภายนอกและไม่สามารถ
ควบคุมไดโ้ดยประเทศผูส่้งออก 
 
 2.  ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของประเทศผูส่้งออกท่ีก  าลงัศึกษาในตลาดใดตลาดหน่ึงจะ
ก าหนดใหม้ีค่าคงท่ี  ตราบเท่าท่ีประเทศผูส่้งออกดงักล่าวสามารถปรับตวัตามการเปล่ียนแปลงของ
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อุปสงค์ในตลาดน้ีได ้ ซ่ึงหมายความว่าการเปล่ียนแปลงส่วนแบ่งตลาดของประเทศดังกล่าวใน
ตลาดใดตลาดหน่ึงเป็นผลเน่ืองมาจากความสามารถในการแข่งขนัของประเทศนั้นเม่ือเปรียบเทียบ
กบัประเทศคู่แข่งอ่ืน ๆ  ซ่ึงในทางออ้มความสามารถในการแข่งขนัน้ีจะข้ึนอยู่กบัความสามารถใน
การปรับตวัดา้นอุปทานภายในประเทศผูส่้งออกดงักล่าว 
 
 3.  ความยืดหยุ่นของอุปทานการส่งออกมีค่าอนันต์  (Infinite)  นั่นคือประเทศผูส่้งออก
สามารถขยายการผลิตสินคา้เพื่อสนองตลาดโลกท่ีขยายตวัไดเ้สมอ 
 
 4.  สินคา้ท่ีผลิตโดยผูผ้ลิตจากประเทศต่าง ๆ  มีลกัษณะและคุณภาพเหมือนหรือใกลเ้คียง
กนัจนไม่ก่อใหเ้กิดความแตกต่างในแง่ของผูบ้ริโภค 
 

5.  ไม่มีการร่วมมือกนัทางดา้นเศรษฐกิจระหว่างประเทศผูส่้งออกในตลาดโลก 
 

6. ไม่มีการร่วมมือกนัทางดา้นเศรษฐกิจระหว่างประเทศผูส่้งออกในตลาดโลก 
 

ส าหรับแบบจ าลอง  CMS  ท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ปัจจยัต่าง ๆ  เพื่ออธิบายการขยายตวัของ 
การส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทย  ซ่ึงเป็นการพิจารณาในระดบัประเภทสินคา้  ฉะนั้นใน
แบบจ าลองท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ในท่ีน้ีจึงไม่มีปัจจยัของผลจากส่วนประกอบของสินคา้ส่งออก  ดงั
รูปแบบต่อไปน้ี 
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โดยในการศึกษาคร้ังน้ีก  าหนดให ้
 X คือ  มลูค่าการส่งออก 
 i คือ  ประเทศผูส่้งออก 
 k คือ  สินคา้ส่งออกท่ีพิจารณา 
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 j คือ  ประเทศผูน้  าเขา้ 
 0 คือ  ช่วงปีเฉล่ียท่ีก  าหนดใหเ้ป็นปีฐาน 
 1 คือ  ช่วงปีเฉล่ียท่ีก  าลงัพิจารณา 
 G  คือ  สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกทุกสินค้าของโลก  ในปีฐานเทียบกับปีท่ี
พิจารณา 
 kG  คือ  สดัส่วนของมลูค่าการส่งออกรวมของยางธรรมชาติ  และแยกเป็นรายประเภท  
คือ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ทั้งหมดในตลาดโลกในช่วงปีท่ีพิจารณาเทียบกบัปี
ฐาน 
 jkG  คือ  สดัส่วนของมลูค่าการส่งออกรวมของยางธรรมชาติ  และแยกเป็นรายประเภท  

คือ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง 
 
โดยท่ี ; 
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ijkX 0   คือ  มลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลง 

 [ 
j

ijkk XG 0  -  
j

ijkX 0 ]  คือ  ผลจากการขยายตวัทางการคา้รวมโดยทัว่ไปของโลก
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หรือผดิทิศทาง  
 โดยปัจจยัดา้นต่าง ๆ  สามารถแยกออกไดเ้ป็น 
 
 1.  ผลจากการขยายตัวทางการค้ารวมโดยทั่วไปของโลก (General  World  Trade  
Expansion )  คือ  

j

ijkk XG 0  -  
j

ijkX 0   ความต้องการของโลกเพ่ิมสูงข้ึน  แสดงว่าส่งออก

ไดม้ากข้ึนเน่ืองจากตลาดโลกมีความตอ้งการสินคา้ออกต่าง ๆ  เพ่ิมข้ึน  แต่ส่วนแบ่งการส่งออกใน
ตลาดโลกยงัคงท่ี 
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2.  ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect)  คือ   
j

jkG( 0

ijkX ) -      


j

ijkk XG 0   ผลน้ีจะมีค่าเป็นบวกถา้ประเทศ i  ส่งสินคา้ของตนส่วนใหญ่ไปยงัตลาดท่ีมีอตัราการ

ขยายตวัสูง  และจะเป็นลบถา้สินคา้ส่วนใหญ่ของประเทศ i ส่งออกมีอตัราการขยายตวัต ่า     
 
 3.  ผลจากการแข่งขันอย่างแท้จริง (Pure Competitiveness or Share Effect)  คือ   

)( 1*
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ijkX 0  ซ่ึงแสดงถึงความแตกต่างระหว่างการขยายตวัของการส่งออกท่ีแทจ้ริง

กบัการขยายตวัท่ีอาจเกิดข้ึนถา้ประเทศ i ยงัคงรักษาส่วนแบ่งตลาดส่งออกของสินคา้แต่ละชนิดใน
แต่ละตลาดไวไ้ด ้
 
 4.  ผลกระทบร่วม (Interaction Effect)  คือ  
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ijkX   เป็นผลเน่ืองมาจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิดทิศทาง  โดยจะแสดงให้เห็นว่า

ประเทศ i ขยายการส่งออกในตลาดท่ีถูกต้องหรือไม่  ผลน้ีจะมีค่าเป็นบวกถา้ประเทศ i เพ่ิมการ
ส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตัวหรือลดการส่งออกไปยงัตลาดท่ีหดตัว  และมีค่าเป็นลบถา้
ประเทศ i เพ่ิมการส่งออกไปยงัตลาดท่ีหดตวัหรือลดการส่งออกไปยงัตลาดท่ีมีการขยายตวั 
 

ข้อจ ากดัของการวเิคราะห์ด้วยวธิี CMS 
 
 1.  ถึงแมว้ิธี  CMS  สามารถอธิบายไดว้่ามูลค่าการส่งออกท่ีเพ่ิมข้ึนหรือลดลงในแต่ละ
ช่วงเวลานั้น  มีสาเหตุมาจากปัจจยัใด  แต่จะไม่สามารถบอกไดว้่าเพราะเหตุใดจึงเป็นเช่นนั้น  ดว้ย
เหตุน้ีในการวิเคราะห์จ  าเป็นตอ้งน าปัจจยัอ่ืน ๆ  เขา้มาร่วมพิจารณาดว้ย 
 
 2.  วิธี  CMS  ไดใ้ชอ้ตัราการขยายตัวการส่งออกของโลกเป็นบรรทัดฐานในการศึกษา  
(แทนอตัราการขยายตวัการส่งออกของประเทศก็ได ้ ท่ีมีอตัราการขยายตวัสูงกว่าการส่งออกของ
โลกโดยเฉล่ีย  ทั้ งน้ีเพ่ือหลีกเล่ียงความล าเอียงท่ีอาจเกิดข้ึน)  ดงันั้นการตีความผลท่ีไดจ้ากการ
ค านวณ  ผูศ้ึกษาตอ้งตระหนักว่า  ถา้การส่งออกของประเทศหน่ึงขยายตวัสูงกว่าการขยายตวัการ
ส่งออกของโลก  ก็มิไดส้ะทอ้นว่า  สวสัดิการของประเทศจะเพิ่มแต่อยา่งใด 
 
 3.  ไม่อาจท านายไดว้่า  ส่วนแบ่งตลาดในอนาคตจะมีการเปล่ียนแปลงไปมากน้อยเพียงใด  
เน่ืองจากวิธีน้ีเป็นเพียงการอธิบายขอ้มลูในอดีตเท่านั้น 
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 4.  ข้อสรุปท่ีได้จากการค านวณภายใต้ข้อสมมติส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  จะมีความ
สมเหตุสมผลมากนอ้ยเพียงใดข้ึนอยูก่บัการเลือกช่วงเวลาในการศึกษา  การจ าแนกชนิดของสินคา้  
การจ าแนกสินคา้และตลาดท่ีแตกต่างกนั  ซ่ึงอาจไดข้อ้สรุปท่ีแตกต่างกนั 
 
การวเิคราะห์แบบจ าลอง  BCG Matrix  ในสินค้ายางธรรมชาต ิ  
 
 การใช้ BCG Matrix  เพื่อวิเคราะห์ความสามารถในการส่งออกยางธรรมชาติของไทย
เปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่งขนั  คือ  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ในประเทศผูน้  าเขา้ท่ี
ส าคญั  ไดแ้ก่  จีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  ในช่วงปี 2543 – 2552  ซ่ึงผลการวิเคราะห์แสดงให้
เห็นว่าประเทศไทยประเทศไทยมีความสามารถในการส่งออกระดบัใดเมื่อเปรียบเทียบกบัประเทศ
คู่แข่ง  โดยการสร้างแบบจ าลอง BCG Matrix คร้ังน้ี  แบ่งเป็น 2  แบบ  คือ  แบบท่ี 1  ไดว้ิเคราะห์
โดยการน าอตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของแต่ละประเทศ  คือ  จีน  
สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นมาเป็นแกนตั้ง  และส่วนแบ่งสัมพทัธ์ของแต่ละประเทศ  ไดแ้ก่  ไทย  
อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนามมาเป็นแกนนอน  และแบบท่ี 2  เป็นการวิเคราะห์โดยการน า
อตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของประเทศจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  
จากแต่ละประเทศมาเป็นแกนตั้ง  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ของแต่ละประเทศมาเป็นแกนนอน  
โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 
 
 แบบท่ี 1  การวิเคราะห์ BCG Matrix  แบบดั้งเดิม  โดยการวิเคราะห์อตัราการเจริญเติบโต  
ของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของประเทศจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  (แกนตั้ง)  กบัส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธข์องแต่ละประเทศ  (แกนนอน)  ตามแนวคิดของ BCG Matrix  (อดุลย ์ จาตุรงค
กุล, 2546)  ซ่ึงการวิเคราะห์การเจริญเติบโตของปริมาณการน าเข้ายางธรรมชาติของจีน  
สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นนั้น  หากมีอตัราการเจริญเติบโตของการน าเขา้ยางธรรมชาติมากกว่าร้อย
ละ 10  ถือว่าอตัราการเจริญเติบโตสูง  แต่ถา้น้อยกว่าร้อยละ 10  ถือว่าอตัราการเจริญเติบโตต ่า  
ส าหรับการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์ของแต่ละประเทศนั้น  หากประเทศท่ีก  าลงัพิจารณามี
ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  ถือว่าส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์สูง  แสดงว่ามีส่วนแบ่งตลาด
สัมพทัธ์มากท่ีสุดและเป็นผูน้  าในตลาด  แต่ถา้ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ถือว่าส่วนแบ่ง
ตลาดสมัพทัธต์  ่า 
 
 แบบท่ี 2  การวิเคราะห์ BCG Matrix  แบบประยุกต์  โดยปรับแกนตั้งให้เป็นอตัราการ
เจริญเติบโตในการส่งออกยางธรรมชาติของแต่ละประเทศไปยงัประเทศจีน  สหรัฐอเมริกา  และ
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ญ่ีปุ่น  ซ่ึงรูปแบบการวิเคราะห์แบบท่ี 2  น้ีได้ถูกน ามาใช้ในงานวิจัยของ  คณะเศรษฐศาสตร์  
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  (2548)  และส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร  (2549)  หากอตัราการ
เจริญเติบโตในการส่งออกยางธรรมชาติของแต่ละประเทศไปยงัประเทศจีน  สหรัฐอเมริกา  และ
ญ่ีปุ่น  สูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียของทั้ง 4  ประเทศ  จะถือว่ามีอตัราการเจริญเติบโตสูง  ถา้
นอ้ยกว่าค่าเฉล่ียถือว่ามีอตัราการเจริญเติบโตต ่า  และก าหนดให้ขนาดของวงกลมแปรตามขนาด
ส่วนแบ่งตลาดของแต่ละประเทศ   
 



 

บทที่ 3 
 

สภาพทั่วไป  การผลิต  การตลาด  และการส่งออกยางธรรมชาต ิ  
 

สภาพทั่วไปของยางธรรมชาตใินประเทศไทย 
 
ความเป็นมาของยางธรรมชาตใินประเทศไทย 
  

ยางพาราเป็นยางท่ีไดจ้ากตน้ไมช้นิดหน่ึงเรียกว่า  ตน้ยางพารา  (Para  Rubber)  หรือ  เรียก
ตามภาษาพฤกษศาสตร์ว่า  Heavea  Brasiliensis  เป็นเพราะว่าเมื่อประมาณ  100  ปีมาแลว้  ยางชนิด
น้ีจะท าการซ้ือขายกนัท่ีเมืองพารา  ประเทศบราซิลเพียงแห่งเดียวเท่านั้น  ถ่ินก าเนิดตน้ยางพาราอยู่
ท่ีทวีปอเมริกาใต้  ในป่าเขตร้อน  ซ่ึงมีฝนตกชุกแถบอเมริกาใต้ ได้แก่  ประเทศบราซิล  เปรู 
โคลมัเบีย  เวเนซุเอลา  และโบลิเวีย  ชาวพ้ืนเมือง  คือ  ชาวอินเดียนแดงในอเมริกาใตแ้ละอเมริกา
กลางรู้จกัยางพารามานานแลว้  และไดน้ ามาใชป้ระโยชน์หลายร้อยปีก่อนท่ีชาวยุโรปจะพบโลก
ใหม่หรือทวีปอเมริกา  ซ่ึงเป็นถ่ินเดิมของตน้ยางพารา  ชาวอินเดียนแดงไดใ้ชย้างท าลูกบอล  ผา้กนั
ฝน  ถุงเก็บน ้ าปากแคบ  เป็นตน้  ในปี พ.ศ.  2520  Sir Henry  Wickhan ไดน้ าเมลด็ยางพารามาปลูก
ท่ีเปรัค  ประเทศมาเลเซีย  จ  านวน 9  ตน้  และอีก 13  ตน้  ปลกูท่ีสวนพฤกษาชาติ  ประเทศสิงคโปร์  
ซ่ึงเป็นท่ีมาของตน้ยางพาราในเอเชียและแอฟริกาในทุกวนัน้ี   

 
การปลูกยางพาราในประเทศไทยไม่มีบนัทึกท่ีแน่นอน  สันนิษฐานว่าราวปีพ.ศ. 2442 – 

2444  (กลางรัชกาลท่ี5)   พระยารัษฎานุประดิษฐม์หิศรภกัดี  (กอซิมบ้ี  ณ ระนอง)  เจา้เมืองตรัง ได้
น าพนัธุย์างพาราจากประเทศมาเลเซีย มาทดลองปลูกคร้ังแรกท่ีอ  าเภอกนัตงั จงัหวดัตรัง  ต่อมามี
ราษฎรน ามาปลกูเป็นสวนยางในแถบจงัหวดัตรังและนราธิวาส  หลงัจากนั้นจึงแพร่หลายไปทัว่ทั้ง 
14  จงัหวดัของภาคใต ้ ในจงัหวดัจนัทบุรี  หลวงราชไมตรี  (ปูม  ปุณศรี) ไดเ้ป็นผูน้  าไปปลูกเมื่อ
ประมาณปีพ.ศ. 2454  และส าหรับในภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือนั้น  กองการยาง  กรม
วิชาการเกษตร  ไดท้ดลองปลูกเป็นผลส าเร็จในระหว่างปีพ.ศ. 2521 - 2523  และขยายไปสู่ภาค
ตะวนัออกและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ  (เสาวณีย ์ก่อวุฒิกุลรังสี,  2547)  
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ลกัษณะทางพฤกษศาสตร์ของต้นยางพารา 
  
 ยางพาราเป็นพืชยนืตน้ขนาดใหญ่  มีอายุยืนยาวหลายสิบปี  ปัจจุบนัมีตน้ยางพาราท่ีมีอายุ
มากในป่าลุ่มแม่น ้ าอเมซอนเป็นจ านวนมาก  ตน้ท่ีเจริญเติบโตในประเทศบราซิลและในประเทศ
ขา้งเคียง  ล  าตน้วดัโดยรอบไดก้ว่า 3 – 5 เมตร  ถา้เป็นตน้ท่ีสมบูรณ์และอยูใ่นท่ีท่ีระบายน ้ าไดดี้จะมี
ความสูงถึง 40 เมตร  แต่ตน้ท่ีปลกูในทวีปเอเชียจะเล็กลงมาก  ล  าตน้ของตน้ท่ีปลูกดว้ยเมล็ดจะโต
ประมาณ 1 - 2  เมตร  และถา้เป็นตน้ติดตาล าตน้จะโตไม่เกิน 1 เมตร  ส่วนความสูงก็ลดลงเหลือ
เพียงประมาณ 15 - 20 เมตรเท่านั้น  ตน้ยางมีเปลือกท่ีน ้ ายางจะไหลออกไดห้นาประมาณ 6.5 - 15 
มิลลิเมตร  ทรงตน้ท่ีสมบูรณ์มกัจะสูงชะลูด  ก่ิงแยกมกัแยกตั้งข้ึนไปประมาณ 45 องศาจากล าตน้ 
ใบมกัจะรวมเป็นพุ่มท่ีส่วนปลายของก่ิง  แต่ละกา้นใบแยกออกเป็น 3 ใบ  แต่ละใบใน 3 ใบ  กวา้ง
ประมาณ 5 - 10 เซนติเมตร  และยาวประมาณ 10 - 20 เซนติเมตร  ในทางพฤกษศาสตร์ไดจ้ดัให้ตน้
ยางพาราอยู่ในวงศย์ฟูอร์เบียซีอี (Family Euphorb iaceae) ในสกุลฮีเวีย (Genus Hevea)  ชนิดบรา
ซิไลเอน็ซิส (Species brasiliensis)  ตน้ยางฮีเวียมีประมาณ 20 ชนิด  แต่ปรากฏว่าฮีเวียบราซิไลเอ็น
ซิส (Hevea brasiliensis)  เป็นชนิดท่ีใหน้ ้ ายางมากท่ีสุด และเน้ือยางก็มีคุณสมบติัทางวิทยาศาสตร์
ดีกว่ายางชนิดอ่ืน ๆ  จึงปลูกกนัแต่พนัธุ์ฮีเวียบราซิไล เอ็นซิสเท่านั้น  (เสาวณีย ์ก่อวุฒิกุลรังสี,  
2547)  
 
สภาพการท าสวนยางพาราของประเทศไทย 
  

การปลกูยางพาราในช่วงแรกๆ นั้น (พ.ศ. 2443 - 2503) เป็นพนัธุ์พ้ืนเมือง ปลูกร่วมกบัไม้
ผลและพืชผกัอ่ืนๆ ในบริเวณเชิงเขาและท่ีราบเชิงเขา ซ่ึงเรียกว่า “ป่ายาง” โดยเมล็ดพนัธุ์จะน ามา
จากประเทศมาเลเซีย  ซ่ึงขณะนั้นเป็นประเทศผูผ้ลิตยางธรรมชาติเป็นอนัดบั 1 ของโลก  ประเทศ
ไทยไดม้ีการวิจยัและพฒันาพนัธุ์ท่ีให้ผลผลิตต่อไร่สูง  การท าส่วนยางพารามีการเปล่ียนแปลง
รูปแบบจาก “ป่ายางหรือสวนสมรม” ไปเป็นพืชเชิงเดียวท่ีมีเพียงตน้ยางพาราอย่างเดียว โดยปลูก
ทดแทนพนัธุ์พ้ืนเมืองเดิมดว้ยยางพนัธุ์ดีท่ีให้ผลผลิตต่อไร่สูงกว่าและมีการบ ารุงรักษามากข้ึน  มี
การพฒันาการท าสวนยางพาราใหเ้ป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญั  โดยจดัตั้งหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งการท า
สวนยางพารา เพื่อด าเนินการวิจยั  ส่งเสริมและพฒันาท าให้พ้ืนท่ีปลูกยางพาราขยายตัวอย่าง
ต่อเน่ือง  ผลผลิตยางพาราของไทยในช่วงเวลาดงักล่าวจึงเพิ่มข้ึนอย่างรวดเร็ว  ประเทศไทยจึงเป็น
ผูผ้ลิตยางธรรมชาติอนัดบัหน่ึงของโลก 
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การผลติยางธรรมชาตใินประเทศไทย 
 
ยางพาราเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีส าคญัของประเทศไทยมีการผลิตเป็นอนัดบัหน่ึงของโลก และ

สามารถสร้างรายไดใ้หก้บัประเทศไทยปีละหลายหมื่นลา้นบาท เน่ืองจากยางธรรมชาติเป็นวตัถุดิบ
หลกัในการผลิตผลิตภณัฑท่ี์จ  าเป็นไดห้ลากหลายชนิด ขอ้มลูแสดงดงัตารางท่ี  8 
 
ตารางที ่8  วตัถุประสงคก์ารใชง้านยางธรรมชาติขั้นตน้ส าหรับผลิตภณัฑป์ระเภทต่าง ๆ 

 

ชนิดของยางดิบ การใช้งาน หมายเหตุ 
STR1 XL , STR 
5L , ADS2 , RSS3 
1 

ผลิตภัณฑ์ทางการแพทย์  เภสัชกรรม  การสัมผัส
อาหาร  ผลิตภณัฑ์ตอ้งการแต่งเติมสีสัน  เส้นดา้ยยืด
แบบเหลี่ ยม  กาวยาง  เทปติดพื้ นรองเท้าและ
ส่วนประกอบ   

เป็นยางที่มีความสะอาด  มีสีจาง  
โดยเฉพาะยาง  STRXL  และ  STR  
5L , RSS  ค่อนข้างแข็งมาก  ค่า
ความหนืดสูง 

STR 20 , RSS 2 , 
3 , 4 , 5 

ผลิตภณัฑย์างรถยนต ์ ยางหล่อดอกรวมทั้งผลิตภณัฑ์
ยางอะไหล่  ยางใช้ในงานวิศวกรรม  และใช้ใน
โรงงานอุตสาหกรรมทัว่ไป   

เป็นยางสีคล ้า  ส่วนใหญ่ใชส้ารตวั
เติมเขม่าด า  เพื่อเสริมความแขง็แรง 

ยางสกิม ใชผ้สมกบัยางชนิดอื่น ๆ  ส าหรับผลิตผลิตภณัฑ์ยาง
ท่ีไม่ระบุขอ้จ ากดั  เช่น  ยางปูพื้น  ยางลอ้รถเข็น  ยาง
กนักระแทก   

ใชผ้สมกบัยางอื่นเพื่อลดตน้ทุน  มี
สีอ่อน มากกว่ายางปกติ  จึงสามารถ
ใชผ้ลิตภณัฑย์างสีจาง  หรือตอ้งการ
แ ต่ ง เ ติ มสี   น อกจา ก น้ี ย ัง มี ข้อ
ได้เปรียบในการเกิดคงรูปได้เ ร็ว  
แต่มีสมบติัทางกายภาพต ่า 

น ้ายางขน้ ผลิตภัณฑ์จุ่มแบบ  เช่น  ถุงมือ  ลูกโป่ง  ถุงยาง
อนามยั  หวันมส าหรับทารก  เป็นตน้ 
ผลิตภณัฑตี์ฟอง  เช่น  ท่ีนอน  หมอน  ตุ๊กตาฟองน ้า   
ผลิตภณัฑห์ล่อแบบ  เช่น  ตุ๊กตายาง  หุ่นการศึกษา   
ผลิตภณัฑเ์ส้นดา้ยยดืแบบกลม  เช่น  ท่อยาง  กาวน ้ า
ยาง   

สามารถออกสูตรสารเคมีผสมน ้ า
ยางใหไ้ดผ้ลิตภณัฑท์ี่มีความเหนียว
และแข็งแรงมาก  โดยไม่เติมสาร
เสริมความแขง็แรง 

หมายเหตุ: STR1 :    Standard  Thai  Rubber  (ยางแท่ง) 
   ADS2 :    Air  Dried  Sheet  (ยางแผน่ผึ่งแหง้) 

    RSS :    Ribbed  Smoked  Sheet  (ยางแผน่รมควนั) 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ข) 
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จากวตัถุประสงคก์ารใชง้านท่ีกล่าวมาขา้งตน้ จะเห็นไดว้่าประเภทยางธรรมชาติชนิดยาง
แผน่รมควนั  ยางแท่ง  และน ้ ายางขน้   สามารถน าไปใชเ้ป็นวตัถุดิบส าคญัในอุตสาหกรรมต่าง ๆ 
ท าใหป้ริมาณการผลิตยางธรรมชาติของไทยในปี 2552 มีปริมาณการผลิตเพ่ิมข้ึน  74,628  ตนั  หรือ
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 2.42  (ตารางท่ี 9)  ประเทศไทย  จึงไดท้ าการผลิตยางทั้งสามประเภทน้ีเพ่ือการคา้
เป็นจ านวนมาก ซ่ึงแสดงขอ้มลูการผลิตดงัตารางท่ี 10  นอกจากน้ีจากตารางท่ี 10  ยงัแสดงให้เห็น
ว่า  พฤติกรรมการผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยมีการเปล่ียนแปลง  โดยตั้งแต่ปี 2547  เป็นตน้
มา  มีการผลิตยางแท่งเพ่ิมมากเป็นอนัดบั 1  แทนท่ียางแผน่รมควนั   
 
ตารางที่ 9  ปริมาณการผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยปี 2543 - 2552  

       
ปี ปริมาณการผลติ (ตนั) อตัราการเตบิโต (%) 

2543 2,346,487   8.91 
2544 2,319,549 -1.15 
2545 2,615,104 12.74 
2546 2,876,005    9.98 
2547 2,984,293    3.77 
2548 2,937,158  -1.58 
2549 3,136,993   6.80 
2550 3,056,005 -2.58 
2551 3,089,751   1.10 
2552 3,164,379   2.42 

ท่ีมา: ศนูยส์ารสนเทศยาง (2553) 
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ตารางที่ 10  การผลิตยางธรรมชาติของประเทศไทยแยกตามประเภท  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: พนัเมตริกตนั) 

ปี ยางแผ่นรมควนั ยางแท่ง น า้ยางข้น ยางผสม ยางอืน่ ๆ รวมทั้งส้ิน 
2543 1,055,900    868,200 350,975    9,700 61,712 2,346,487 
2544    951,015    869,830 440,714    5,790 52,200 2,319,549 
2545 1,111,420    940,400 470,800    6,984 85,500 2,615,104 
2546 1,225,170 1,029,600 494,675   37,100 89,460 2,876,005 
2547 1,104,180 1,134,030 590,890   86,544 68,649 2,984,293 
2548 1,005,700 1,240,265 585,300   36,715 69,178 2,937,158 
2549 1,028,930 1,192,055 697,980 138,163 79,865 3,136,993 
2550    957,337 1,218,326 663,926 151,437 64,979 3,056,005 
2551    973,273 1,282,036 587,047 154,485 92,910 3,089,751 
2552   837,294 1,058,892 703,817 487,160 77,216 3,164,379 

ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ข) 
 
การแปรรูปยางดบิ 
 
 น ้ ายางสดจากต้นยางพารามีลกัษณะเป็นของเหลวสีขาวหรือสีครีม  โดยมีอนุภาคยาง
แขวนลอย  อยู่ในตวักลางท่ีเป็นน ้ า  อนุภาคยางมีรูปร่างกลมหรือรูปลูกแพร์  มีขนาด  0.05 – 5  
ไมครอน  ความหนาแน่น  0.975 – 0.980  กรัมต่อมิลลิลิตร  มีความเป็นกรด – ด่าง  ประมาณ  6.5 – 
7.0  โดยทัว่ไปปริมาณเน้ือยางในน ้ ายางธรรมชาติอยู่ระหว่างร้อยละ  25 – 45  แต่โดยเฉล่ียมี
ส่วนประกอบดงัตารางท่ี 11 
 
การรักษาสภาพน า้ยาง 
 
 เม่ือไดน้ ้ ายางสดจากตน้ยาง  หากไม่มีการรักษาสภาพน ้ ายาง  จุลินทรียใ์นอากาศจะปะปน
ในน ้ ายางและใชส้ารกลุ่มน ้ าตาลเป็นอาหารให้เกิดความเป็นกรด  นั่นคือมีอนุมูลบวกเกิดข้ึนและ
เกิดปฏิกิริยาสะเทินกบัอนุมูลรอบ ๆ ผิวอนุภาคยาง  ท าให้น ้ ายางเสียสภาพก่อนจะน าไปแปรรูป  
ดงันั้นจึงตอ้งมีการรักษาสภาพน ้ ายาง  โดยการเติมสารเคมี  ซ่ึงการผลิตยางแผ่น  สามารถเลือกใช้
สารละลายแอมโมเนียไม่เกินร้อยละ  0.05  ต่อน ้ าหนักน ้ ายางหรือสารละลายโซเดียมซลัไฟท์  ร้อย
ละ  0.02 – 0.05  ต่อน ้ าหนกัยาง  การผลิตยางแท่ง  ใชส้ารละลายแอมโมเนียไม่เกินร้อยละ  0.05  ต่อ
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น ้ าหนักยางร่วมกบัสารละลายกรดบอริค  ร้อยละ  0.02 – 0.2  ต่อน ้ าหนักยาง  การผลิตน ้ ายางขน้  
สารละลายแอมโมเนียร้อยละ  0.3 – 0.4  ต่อน ้ าหนกัน ้ ายางร่วมกบั  TMTD/ZnO  ร้อยละ  0.025  ต่อ
น ้ าหนกัน ้ ายาง  อุตสาหกรรมการแปรรูปน ้ ายางสดเพ่ือผลิตเป็นวตัถุดิบของอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์
ยาง  สามารถแยกไดเ้ป็น  2  ประเภท  คือ  การผลิตน ้ ายางขน้และการผลิตยางแห้ง  ซ่ึงแผนผงัการ
แปรรูปยางชนิดต่าง ๆ จากน ้ ายางสด  ดงัภาพท่ี 3 
 
ตารางที่ 11  ส่วนประกอบน ้ ายางธรรมชาติ 
 

ส่วนประกอบ เฉลีย่ร้อยละ  (โดยน า้หนัก) 
สารท่ีเป็นของแข็งทั้งหมด 36 
        เน้ือยาง 33 
        สารกลุ่มโปรตีนและไขมนั      1-1.2 
        สารกลุ่มคาร์โบไฮเดรต                                      1 
        เถา้                                      1 
น ้ า  64 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ข) 
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ภาพที ่3  การแปรรูปยางชนิดต่าง ๆ จากน ้ ายางสด 
ท่ีมา:  สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
 
การผลติยางแผ่นดิบ 
 
 การผลิตยางแผน่ชั้นดี  ควรท ายางให้สะอาด  รีดแผ่นยางให้บาง  สีของแผ่นยางสม ่าเสมอ  
ใชน้ ้ าและน ้ ากรดถูกอตัราส่วน  คุณภาพของยางแผ่นดิบข้ึนอยู่ก ับวิธีการผลิต  การผลิตยางแผ่น
คุณภาพดี  มีขั้นตอนท่ีส าคญัดงัน้ี  (สถาบนัวิจยัยาง,  2553ก) 
 

1. เก็บรวบรวมน ้ ายางในภาชนะท่ีสะอาด 
2. กรองน ้ ายางเพ่ือขจดัส่ิงสกปรก   

ตน้ยางพารา 

น ้ ายางสด 

น ้ ายางขน้ ยางแหง้ 

ยางแท่ง ยางแผน่
รมควัน 

ยางแผน่ผึ่งแหง้ ยางเครพขาว 
/ ยางเครพสี

จาง STR XL 
STR 5L 
   STR 5 

RSS 1 
RSS 2 
RSS 3 
RSS 4 
RSS 5 

 

ยางกอ้นถว้ย/เศษยาง 

ยางเครพสีน ้ าตาล ยางแท่ง 

STR 10 
STR 20 
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3. เจือจางน ้ ายางดว้ยน ้ าสะอาด  แลว้เติมกรด  กวนใหเ้ขา้กนั  กวาดฟอง  รอใหน้ ้ ายางจบั 
ตวัสมบูรณ์  ระวงัไม่มีใหมี้ส่ิงสกปรกหรือส่ิงปลอมปน 

4. หล่อดว้ยน ้ าสะอาด  แลว้น ากอ้นยางท่ีจบัตวัแลว้มานวด  ผา่นเคร่ืองรีดเรียบ  และ 
เคร่ืองรีดดอก 

5. ลา้งดว้ยน ้ าสะอาดอีกคร้ัง  แลว้ผึ่งในท่ีร่มและมีอากาศถ่ายเทดี 
 

ลกัษณะของยางแผน่คุณภาพดี 
 
1.   แผน่ยางสะอาด  ไม่มีรอยคราบน ้ ากรด  หรือเหนียวเยิม้  เม่ือยกแผน่ยางข้ึนส่องดูตอ้ง 

ไม่มีส่ิงสกปรก  หรือจุดด่างด าเจือปนในเน้ือยาง  และตอ้งไม่มีจุดฟองอากาศ 
2. แผน่บาง  ความหนาของแผน่  3 – 4 มิลลิเมตร  แผน่ยางเป็นรูปส่ีเหล่ียมผนืผา้  ความ 

กวา้ง  40 – 45  เซนติเมตร  ความยาว  80 -85  เซนติเมตร 
 3.    เน้ือยางแหง้ใส  สีของแผน่ยางสม ่าเสมอเป็นสีเดียวกนัตลอดแผ่น  ไม่ด่างด าหรือสลบั
ลาย  หรือมีสีคล ้าจนเกินไป 
 4.    แผน่ยางมีลายดอกนูนเด่นชดั  มีความยดืหยุน่  เม่ือดึงแผน่ยางออกดู  เน้ือยางจะตอ้งไม่
ขาดง่ายหรือเป็นรูพรุน 
 
การผลติยางแผ่นผึง่แห้ง  หรือยางแผ่นรมควนั 
  
 กรรมวิธีการผลิตยางแผน่ผึ่งแหง้  หรือยางแผน่รมควนั  ดงัภาพท่ี 4  และมาตรฐานยางแผ่น
รมควนัชั้น  1 , 2  และ  3  ดงัตารางท่ี 12 
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    อบดว้ยลมร้อน  (อุณหภูมิ 45 – 65 C)                            โรงรมควนั  (อุณหภูมิ 50 – 60 C)              
    ใชเ้วลาประมาณ  3 – 5 วนั                                              ใชเ้วลาประมาณ  4 – 10 วนั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

             
 
 
 
 
                                                                                                                     ตรวจจดัชั้นดว้ยสายตา 
 
 
                                                                                                                          
 
 
                                                                                                             
 
ภาพที่ 4  กรรมวิธีการผลิตยางแผน่ผึ่งแหง้ / ยางแผน่รมควนั 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
 
 

ยางแผ่นดิบ  (Unsmoked sheet, 
USS) 

ยางแผน่ผึ่งแหง้ ยางแผน่รมควนั 

หีบห่อ / จ  าหน่าย หีบห่อ / จ  าหน่าย 
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ตารางที่ 12  มาตรฐานยางแผน่รมควนัดดัแปลงจากมาตรฐาน  Green  Book 
 

สมบัต ิ ช้ัน 1 ช้ัน 2 ช้ัน 3 
การข้ึนรา ต้องไม่มีราหรือมีรา

แห้งเล็กน้อย  เฉพาะ
ผิวของแผ่นยางท่ีใช้
ห่อ 

มีราสนิมได้เล็กน้อย  
หรือมีราแห้ง ท่ีแผ่น
ยางท่ีใชห่้อ  แต่ไม่เกิน  
5 %  ของตัวอย่างท่ี
ตรวจ 

มีราสนิมได้เล็กน้อย  
หรือมีราแห้ง ท่ีแผ่น
ยางท่ีใชห่้อ  แต่ไม่เกิน  
10 %  ของตัวอย่างท่ี
ตรวจ 

สมบติัของยางแผน่ ยางทุกแผ่นจะต้องมี
สมบติัดงัน้ีคือ 
    1.  แหง้ 
    2.  เน้ือแข็ง 
    3.  ไม่มีจุดพอง 
    4.  ไม่มีกรวดทราย 
    5.  ไม่มีส่ิงปนเป้ือน 
    6.  ไม่มีต  าหนิใด ๆ 
    7.  สะอาด 
    8.  ไม่มีราสนิม 

ยางทุกแผ่นจะต้องมี
สมบติัดงัน้ีคือ 
    1.  แหง้ 
    2.  เน้ือแข็ง 
    3.  ไม่มีจุดพอง 
    4.  ไม่มีกรวดทราย 
    5.  ไม่มีส่ิงปนเป้ือน 
    6.  ไม่มีต  าหนิใด ๆ 
    7.  สะอาด 

 

ยางทุกแผ่นจะต้องมี
สมบติัดงัน้ีคือ 

1.  แหง้ 
    2.  เน้ือแข็ง 
    3.  ไม่มีจุดพอง 
    4.  ไม่มีกรวดทราย 
    5.  ไม่มีส่ิงปนเป้ือน 
 

ต าหนิท่ียอมรับได ้ 1.  มีฟองอากาศขนาด
หวัเข็มหมุดกระจายอยู่
ทัว่แผน่ 
2.  มีจุดด า ๆ ของ
เปลือกไมเ้ลก็นอ้ย 

1.  มีฟองอากาศขนาด
เลก็ 
2.  มีจุดด า ๆ ของ
เปลือกไมเ้ลก็นอ้ย 

1.  มีฟองอากาศขนาด
เลก็ 
2.  มีจุดด า ๆ ของ
เปลือกไมเ้ลก็นอ้ย 

ต าหนิท่ียอมรับไม่ได ้ 1.  ยางเหนียวเยิม้ 
2.  ยางเน้ืออ่อน 
3.  ยางแก่ไฟ 
4.  ยางไหม ้
5.  ยางอ่อนรมควนั 
6.  ยางแก่รมควนั 

1.  ยางเหนียวเยิม้ 
2.  ยางเน้ืออ่อน 
3.  ยางแก่ไฟ 
4.  ยางไหม ้
5.  ยางอ่อนรมควนั 
6.  ยางแก่รมควนั 

1.  ยางเหนียวเยิม้ 
2.  ยางเน้ืออ่อน 
3.  ยางแก่ไฟ 
4.  ยางไหม ้
5.  ยางอ่อนรมควนั 
6.  ยางแก่รมควนั 

ท่ีมา: ส านกังานตลาดกลางยางพารานครศรีธรรมราช  (2553) 
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การผลติยางแท่ง 
 
 ประเทศไทยเร่ิมผลิตยางแท่งคร้ังแรก  เมื่อปี  2511  โดยมีช่ือเรียกว่า  ยางแท่ง ที ที อาร์  
(TTR – Thai  Tested  Rubber)  และเพื่อให้สอดคลอ้งกบัภาวะอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยาง  และ
สอดคลอ้งกบัการเรียกช่ือยางแท่งตามสากล  สถาบนัวิจยัยางจึงไดเ้ปล่ียนช่ือเรียกเป็นยางแท่ง เอส ที 
อาร์  (STR – Standard Thai Rubber)  เมื่อวนัท่ี  1  มกราคม  2539  โดยก าหนดให้ประกอบดว้ยชั้น
ยาง  8  ชั้น  คือ  STR XL , STR 5L , STR 5 , STR 5 CV , STR 10 , STR 10 CV , STR 20  และ 
STR 20 CV  (สถาบนัวิจยัยาง,  2553ก) 
 
 กรรมวิธีการผลิตยางแท่ง  การผลิตยางแท่งท าไดง่้ายและเร็วกว่าการท ายางแผ่นรมควนั
หรือยางเครพมาก หลกัส าคญัของกรรมวิธีท่ีเปล่ียนไปจากเดิม คือ แทนท่ีจะท าเป็นแผ่นใหญ่ ๆ  ได้
เปล่ียนเป็นยอ่ยยางใหเ้ป็นช้ินเลก็ ๆ เสียก่อน การรมควนัใชค้วามร้อนเพียง  60  องศาเซลเซียส ใช้
เวลา 5-10 วนั เปล่ียนเป็นอบความร้อนใหแ้หง้ดว้ยความร้อน  100 – 110 องศาเซลเซียส  แลว้จึงอดั
เป็นแท่ง  ใชเ้วลาเพียง 4 - 5 ชัว่โมงก็เสร็จ ตามกรรมวิธีเป็นขั้น ๆ ต่อไปน้ี 

 
          1. เม่ือไดน้ ้ ายางสดมาจากสวนและกรองให้สะอาดแลว้ จะใส่น ้ ากรดฟอร์มิกเพ่ือให้ยาง
แข็งตวั  การท ายางแข็งตวั อาจจะลดน ้ ากรดและใชน้ ้ าตาล  0.04%  ของเน้ือยางแห้งช่วยดว้ย  หรือ
ใชน้ ้ าตาลอยา่งเดียว  0.05 %  ของเน้ือยางแห้งก็ได ้ เพื่อประโยชน์ในทางคุณสมบติัของยาง  และ
เพื่อใหย้างจบัตวัเป็นกอ้นไม่แน่นเกินไป  จะมีรูเล็ก ๆ  พรุนอยู่ทัว่ไป  ซ่ึงจะช่วยให้ยางแห้งเร็วข้ึน
เมื่ออบความร้อน  (ภาพท่ี 5 ) 

 

 
 

ภาพที่ 5  การท าน ้ ายางใหจ้บักอ้น 
ท่ีมา: รัตน์  เพชรจนัทร์ (ม.ป.ป.) 
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 2. ยางจะแข็งตวัภายในเวลา  2 - 3  ชัว่โมง  น าเขา้เคร่ืองยอ่ยเพ่ือฉีกหรือตดัยางออกเป็นช้ิน
เล็กๆ แบนๆ ช้ินหน่ึงจะมีขนาดประมาณปลายน้ิวก้อย  เค ร่ืองย่อยดังกล่าวน้ีมี ช่ือเรียก
ต่างๆ  กนั  เช่น  กรานูเลเทอร์  (granulator)  หรือ โรทารีคตัเทอร์ (rotary cutter) ใชย้อ่ยยางท่ีแข็งตวั
มานานแลว้  ซ่ึงมีความเหนียวมากกว่ายางท่ีแข็งตวัใหม่ ๆ  ยางท่ีแข็งตวัมานานแลว้ใชท้ ายางแท่งได้
ท านองเดียวกับยางท่ีไดม้าจากสวนใหม่ ๆ  โดยใชเ้คร่ืองย่อยท่ีท างานหนัก  เช่น  เคร่ืองย่อยท่ี
เรียกว่า แฮมเมอร์มิลล ์ (hammermill)  ก็ได ้ หรือถา้ย่อยโดยผ่านเคร่ืองย่อยดงักล่าวขา้งตน้แลว้ 
เช่น  ผา่นเคร่ืองใดเคร่ืองหน่ึงใน 2 เคร่ืองแรกแลว้ ตอ้งการยอ่ยใหเ้ลก็ลงอีก  ขนาดเม็ดเท่าหัวไมขี้ด
ไฟ จะผา่นเคร่ืองยอ่ยท่ีเรียกว่า เพลลิทิเซอร์ (peletiser) อีกคร้ังหน่ึงก็ได ้
 

 3. ยางท่ีถกูยอ่ยเป็นช้ินเลก็ๆ  แลว้น้ี  จะไหลลงกระบะขอบสูง ๆ คลา้ยกล่อง  ท าดว้ยโลหะ 
หรือจะปล่อยลงในน ้ าเพ่ือลา้งอีกคร้ังหน่ึง แลว้จึงกอบใส่กระบะก็ได ้กระบะหน่ึง ๆ ใส่ยางย่อยไม่
เกินคร่ึงกระบะ มีน ้ าหนกัยางกระบะละประมาณ  34 - 35  กิโลกรัม  แลว้จึงน ากระบะดงักล่าวน้ีเขา้
อบความร้อนในเตาอบซ่ึงมีรูปร่างคลา้ยอุโมงค์  กวา้งประมาณ  2  เมตร  สูง 1 เมตร  และยาว
ประมาณ 8 – 9  เมตร  มีประตูปิดเปิดไดท้ั้งทางหวัทางทา้ยของความยาวทุก ๆ กระบะจะเขา้ทางตน้ 
ทางแลว้จะออกอีกทางหน่ึง  จะอยู่ในเตาอบซ่ึงมีความร้อนระหว่าง  100 – 110  องศาเซลเซียส  
(ภาพท่ี 6)  

 
 

 
 

 
ภาพที่ 6  การน ายางท่ีถกูยอ่ยเป็นช้ินเลก็ ๆ แลว้เขา้เตาอบ 
ท่ีมา: รัตน์  เพชรจนัทร์ (ม.ป.ป.) 
 



 

 

        46 

46 

          4.  เมื่อยางสุกแลว้  จะปล่อยใหเ้ยน็ลงเหลือประมาณ  50 – 60  องศาเซลเซียส พอจะหยบิยก
เอามาชัง่ได ้จะชัง่ใหไ้ดป้ระมาณ  34   กิโลกรัมหรือ  75  ปอนด ์ แลว้น าเขา้อดัเป็นแท่งเป็นเวลา 1
นาที  ในเคร่ืองอดัซ่ึงมีแรงอดั  100  ตนั ยางยอ่ยจะถกูอดัเป็นแท่งคลา้ยแผน่อิฐ  มีขนาด  35.5  x 70 
x  16.5  เซนติเมตร  แลว้จึงห่อดว้ยถุงพลาสติกขนาดบาง  0.04  มิลลิเมตร  (ภาพท่ี 7)  ถา้ส่ง
ต่างประเทศ จะบรรจุในลงัไมโ้ปร่ง  ขนาดวดัภายนอกไดป้ระมาณ  122  x 102  x  112  เซนติเมตร  
จะบรรจุได ้30  แท่ง  เป็นจ านวนน ้ าหนกัประมาณ 1  ตนั  เก่ียวกบัขนาดของแท่งยางก็ดี  น ้ าหนกั
ยางก็ดี  หรือลงัโปร่งท่ีจะใชบ้รรจุกดี็  อาจจะมีการเปล่ียนแปลงได ้ เพราะเร่ืองดงักล่าวน้ีเป็นเร่ืองท่ี
ก  าหนดกนัข้ึนเอง  ยงัมิไดต้กลงกนัเป็นมาตรฐานสากลแน่นอน 
 
 

 
 

 
ภาพที ่ 7  การบรรจุยางแท่ง 
ท่ีมา: รัตน์  เพชรจนัทร์ (ม.ป.ป.) 
 

 5.  ยางท่ีจะส่งไปจ าหน่ายยงัต่างประเทศ จะตอ้งส่งตวัอย่างไปยงัสถาบนัท่ีมีเคร่ืองตรวจ
ลกัษณะและคุณสมบติัของยางให้ไดต้ามมาตรฐาน (ตารางท่ี 13)  เช่น  ท่ีศูนยว์ิจยัการยาง  อ  าเภอ
หาดใหญ่  หรือท่ีกองการยาง  กรมวิชาการเกษตร  เพ่ือตรวจรับรองเสียก่อน  จะไดแ้จง้ให้ผูซ้ื้อ
ทราบไดแ้น่นอนต่อไป 
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ตารางที่ 13  ขอ้ก  าหนดมาตรฐานยางไทย 
 

สมบัต ิ/ ช้ันยางแท่ง STR XL STR 5L STR 5 STR 5 CV STR10 STR 10 CV STR 20 STR 20 CV 
 น า้ยาง น า้ยาง / ยางแผ่น  ยางก้อน / ยางแผ่น  
ปริมาณส่ิงสกปรก , % ไม่เกิน 0.02 0.04 0.04 0.04 0.08 0.08 0.16 0.16 
ปริมาณเถา้ , % ไม่เกิน 0.40 0.40 0.60 0.60 0.60 0.60 0.80 0.80 
ปริมาณไนโตรเจน , % ไม่เกิน 0.50 0.60 0.60 0.60 0.60 0.60 0.60 0.60 
ปริมาณส่ิงระเหย , % ไม่เกิน* 0.80 0.80 0.80 0.80 0.80 0.80 0.80 0.80 
ความอ่อนตวัเร่ิมแรก , ไม่ต  ่ากว่า 35.00 35.00 30.00 - 30.00 - 30.00 - 
ดชันีความอ่อนตวั , ไม่ต  ่ากว่า 60.00 60.00 60.00 60.00 50.00 50.00 40.00 40.00 
สี  วดัดว้ยโลวิบอนด ์ ไม่เกิน 4.00 6.00 - - - - - - 
ความหนืด ML (1’+4’) 100 C - - - ** - ** - ** 
หมายเหตุ *  ขีดจ  ากดัของผูผ้ลิตไม่เกิน  0.50 % 
    **  ขีดจ  ากดัของ  STR 5 CV มีค่าความหนืด  70 (+7 , -5) , 60 (+7 , -5) , 50 (+7 , -5)  และ  40 (+7 , -5) 
     STR 10 CV มีค่าความหนืด  60 (+7 , -5) 
     STR 20 CV มีค่าความหนืด  65 (+7 , -5) 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
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การผลติน า้ยางข้น 
 
 น ้ ายางสดมีปริมาณเน้ือยางเฉล่ียประมาณร้อยละ 33  ท าให้การขนส่งและการซ้ือขายไม่
สะดวก  นอกจากนั้นยงัไม่เหมาะสมท่ีจะน าไปเขา้กระบวนการผลิตเพ่ือท าผลิตภณัฑ์ให้มีคุณภาพ
สม ่าเสมอได ้ (ตารางท่ี14)  ดงันั้นจึงตอ้งท าให้อยู่ในรูปของน ้ ายางขน้ท่ีมีเน้ือยางอย่างน้อยร้อยละ 
60  (บุญธรรม  นิธิอุทยั,  2540) 
  

วิธีผลิตน ้ ายางขน้มี  4  วิธี  คือ  วิธีท าใหเ้กิดครีม  วิธีป่ัน  และวิธีแยกดว้ยไฟฟ้า  แต่การผลิต
น ้ ายางขน้ในประเทศไทยใชว้ิธีการป่ันแยกดว้ยเคร่ืองป่ันความเร็วสูง  เพ่ือแยกน ้ าและสารอ่ืน ๆ ท่ี
ละลายอยูใ่นน ้ าออกไปบางส่วน  โดยมีกรรมวิธีในการผลิตน ้ ายางขน้  ดงัภาพท่ี 8 
 

การรักษาสภาพน ้ ายางขน้ในปัจจุบนัมีใชอ้ยู ่ 5  ระบบ  คือ 
 

 1.  น ้ ายางขน้แอมโมเนียสูง  ใชส้ารละลายแอมโมเนีย  ปริมาณร้อยละ 0.7 
 2.  น ้ ายางข้นแอมโมเนียต ่า  ใช้สารละลายแอมโมเนีย  ปริมาณร้อยละ 0.2  ร่วมกับ
สารละลาย Sodiumpentachlorophenate  ปริมาณร้อยละ 0.2 
 3.  น ้ ายางข้นแอมโมเนียต ่ า  ใช้สารละลายแอมโมเนีย  ปริมาณร้อยละ 0.2  ร่วมกับ
สารละลายกรดบอริค  ปริมาณร้อยละ 0.2  ร่วมกบัสารละลายกรดบอริค  ปริมาณร้อยละ 0.24 
 4.  น ้ ายางขน้แอมโมเนียต ่า  ใชส้ารละลายแอมโมเนีย  ปริมาณร้อยละ 0.2  ร่วมกบั  Zinc  
dithiocarbamate  (ในรูปสารแขวนลอย)  ปริมาณร้อยละ 0.2 
 5.  น ้ ายางข้นแอมโมเนียต ่า  ใช้สารละลายแอมโมเนีย  ปริมาณร้อยละ 0.2  ร่วมกับ  
Tetramethylthiuram  disulphide  (TMTD)  (ในรูปสารแขวนลอย)  ปริมาณร้อยละ  0.013 
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ตารางที่ 14  ขอ้ก  าหนดมาตรฐานน ้ ายางขน้ไทย  (มอก. 980 – 2552) 
 

สมบัต ิ ขีดจ ากดัน า้ยางข้นชนดิป่น 

 HA LA 

ปริมาณของแข็งทั้งหมด1 , % (มวล/มวล) , ต ่าสุด 61.0  

ปริมาณเน้ือยางแหง้  , % (มวล/มวล) , ต ่าสุด 60.0  

ปริมาณของแข็งท่ีไม่ใชเ้น้ือยาง2  , % (มวล/มวล) , สูงสุด 1.7  

ความเป็นด่าง  (ในรูปแอมโมเนีย)  , % (มวล/มวล) ของน ้ ายาง 0.60  

 (ไม่นอ้ยกว่า) (ไม่เกิน) 
เวลาความคงตวัต่อเคร่ืองกล3  , วินาที , ต ่าสุด   650  

ปริมาณของยางจบัตวั  % (มวล/มวล) , สูงสุด 0.03  

ปริมาณธาตุทองแดง  ,  มก./กก.  ของปริมาณของแข็งทั้งหมด , 8  

สูงสุด 8  

ปริมาณแมงกานีส  ,  มก./กก.  ของปริมาณของแข็งทั้งหมด , 0.10  

สูงสุด   

ปริมาณตะกอน  , % (มวล/มวล) , สูงสุด   

จ านวนกรดไขมนัระเหยได ้ (VFA No.) ตามท่ีตกลงกนัระหว่างผูผ้ลิและ 
 ผูใ้ชแ้ต่ตอ้งไม่เกิน  0.06 

จ านวนโพแทสเซียมไฮดร็อกไซด์4  (KOH No.) ตามท่ีตกลงกนัระหว่างผูผ้ลิต 
 และผูใ้ชแ้ต่ตอ้งไม่เกิน  0.07 

การตรวจสีดว้ยสายตา ไม่เป็นสีฟ้าหรือสีเทา 
การตรวจกล่ินภายหลงัการท าใหเ้ป็นกลางโดยกรดบอริค ไม่มีกล่ินบูดเน่า 

หมายเหตุ:  1   ปริมาณของแข็งทั้งหมดเลือกไดต้ามท่ีตอ้งการ 
       2   ผลต่างระหว่างปริมาณของแข็งทั้งหมดกบัปริมาณเน้ือยางแหง้ 
       3   เวลาความคงตวัต่อเคร่ืองกลต ่าสุดอาจเป็นค่าท่ีสูงกว่าค่าท่ีก  าหนดไวไ้ด้ 
       4   ถา้น ้ ายางประกอบดว้ยกรดบอริค  จ  านวนโพแทสเซียมไฮดร็อกไซดอ์าจเกินกว่าค่าท่ี
ก  าหนดไวไ้ด ้ โดยปริมาณท่ีเกินไปนั้นมีสมมูลยเ์ท่ากบักรดบอริค  ซ่ึงทดสอบไดโ้ดยวิธีของ  ISO 
1802 
      HA  คือ  การผลิตน ้ ายางขน้ชนิด High Ammonia 
       LA  คือ  การผลิตน ้ ายางขน้ชนิด Low Ammonia 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
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ไล่ NH3                                                                                                       ไล่ 
                                                                                                                     ไล่ NH3 เติม H2SO4  
                                                                                                                                                                             ผา่นกระบวนการรีดเครพ 
                                                                                                                     หรือตดัยอ่ย 
 
 
 
 
 
ภาพที ่8  กรรมวิธีการผลิตน ้ ายางขน้ 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
 
 
 
 

 

น ้ายางสด 
(รักษาสภาพดว้ย NH3 / TMTD / ZnO) 

เคร่ืองป่ันความเร็วสูง 

 

น ้ายางขน้ 60 %  (Concentrated latex) 
รักษาสภาพดว้ย 

1) 0.7 %  NH3 (ชนิด HA : High ammonia) หรือ                                               
2) 0.2 % NH3 + สารช่วยรักษาสภาพน ้ ายาง  (ชนิด 

LA : Low ammonia 
 

 

 
สกิมเครพหรือสกิมบลอ็ค 

หางน ้ ายาง  (Skim Latex) 
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การตลาดยางธรรมชาตขิองประเทศไทย 
 
 ตลาดยาง  เป็นแหล่ง  หรือส่ือกลางในการซ้ือขายยาง  แบ่งได ้ 2  ประเภท  ไดแ้ก่  ตลาด
ยางภายในประเทศ  และตลาดยางต่างประเทศ  (สถาบนัวิจยัยาง,  2553ก) 
 
ตลาดยางภายในประเทศ 
 
 การศึกษาโครงสร้างการตลาดภายในประเทศ  พบว่า  ระบบการตลาดยางธรรมชาติของ
ประเทศไทยประกอบดว้ย 
 
 1.  ตลาดยางระดับท้องถิ่น  
 

     เป็นระบบตลาดท่ีมีการซ้ือขายลกัษณะส่งมอบยางจริงท่ีไม่มีกฎระเบียบซ้ือขายท่ี
แน่นอน  โดยเกษตรกรชาวสวนยางส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 90  ขายยางแผ่น  ตลาดทอ้งถ่ินท่ีมีทั้ง
ระดบัหมู่บา้น  หรือต าบล  ระดบัอ าเภอ  ระดบัจงัหวดั  และโรงงานแปรรูปยาง  (ศนูยพ์ฒันาความรู้
การซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้,  2553) 

 
2.  ตลาดกลางยางพารา 
 
     เป็นระบบตลาดท่ีมีการซ้ือขายลกัษณะส่งมอบยางจริง  โดยมีกฎและระเบียบของตลาด

ควบคุมและมีกิจกรรมตามขั้นตอนของกระบวนการตามธุรกิจท่ีทุกฝ่ายยอมรับ  ช่วยลดปัญหา
ทางดา้นตลาดและสร้างอ านาจการต่อรองในการขายยางแก่เกษตรกรและสถาบนัเกษตรกร  บทบาท
ของตลาดกลางยางพาราทวีความส าคัญข้ึนตามล าดับ  เห็นไดจ้ากมีการอา้งอิงราคาตลาดกลาง
ยางพาราในการซ้ือขาย  มีความตอ้งการใหรั้ฐขยายพ้ืนท่ีใหบ้ริการครอบคลุมแหล่งผลิตยางเพ่ิมข้ึน
จากเดิมท่ีมีเฉพาะภาคใตท่ี้จงัหวดัสงขลา  สุราษฎร์ธานี  และนครศรีธรรมราช  ซ่ึงปี 2551  รัฐบาล
ไดต้อบสนองขอ้เรียกร้องโดยจดัตั้งตลาดกลางยางพาราในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือข้ึนอีก 2 แห่ง  
คือ  ท่ีจงัหวดับุรีรัมย ์ (เปิดด าเนินการ วนัท่ี 28 ตุลาคม 2551)  และหนองคาย  (เปิดด าเนินการ วนัท่ี 
17 ธนัวาคม 2551)  ผลการด าเนินงานตลาดกลางยางพาราทุกแห่งพบว่า  เกษตรกรท่ีน ายางมาขาย
ไดรั้บผลตอบแทนเพ่ิมข้ึนเม่ือเปรียบเทียบกบัการน าไปขายตลาดทอ้งถ่ิน  ขณะท่ีผูซ้ื้อยางในตลาด
กลางยางพาราก็ไดรั้บความสะดวกในการท่ีไม่ตอ้งไปจดัหาวตัถุดิบเอง  สามารถประมูลวตัถุดิบใน
ปริมาณและคุณภาพท่ีตอ้งการ  (ศนูยส์ารสนเทศยาง,  2553) 
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ส าหรับปริมาณยางท่ีเขา้ตลาดกลางยางพาราทั้ง 5 ตลาด  ปี 2552  มีทั้งส้ิน 75,557 ตัน  
ลดลงจากปี 2551 ท่ีมีปริมาณยางเข้าตลาดจ านวน  77,094 ตัน  ร้อยละ  1.99  ซ่ึงอาจเกิดจากการ
ใหบ้ริการขอ้มลูข่าวสารของตลาดกลางยางพาราเป็นไปอยา่งกวา้งขวาง  รวดเร็วและมีประสิทธิภาพ  
มีการอา้งอิงราคาตลาดกลางยางพาราในการซ้ือขาย  ช่วยในการท างานของกลไกตลาด  ผูข้ายยาง
รับรู้ขอ้มูลข่าวสาร  โดยเฉพาะขอ้มูลการเคล่ือนไหวของราคายางเท่าเทียมกบัผูซ้ื้อมากข้ึน  จึงมี
อ  านาจต่อรองและมีทางเลือกในการซ้ือขาย  ผูข้ายไม่จ  าเป็นตอ้งน ายางมาขายท่ีตลาดกลางยางพารา
ก็สามารถขายท่ีร้านคา้หรือตลาดทอ้งถ่ินไดใ้นราคาใกลเ้คียงกนั  (ตารางท่ี 16)  นอกจากตลาดกลาง
ยางพาราท่ีด าเนินการโดยกรมวิชาการเกษตรแลว้  ยงัมีสถาบนัเกษตรกรหลายแห่งไดร้วบรวมยาง  
และนดัหมายพ่อคา้มาประมลูยางเป็นการเฉพาะ 
 
ตารางที่ 15  ปริมาณแผน่ยางดิบ (USS)  ยางแผน่รมควนั(RSS)  และน ้ ายางสด(LATEX)  ท่ีซ้ือขาย             

ผา่นตลาดกลางยางพาราสงขลา  สุราษฎร์ธานี  นครศรีธรรมราช  หนองคาย  บุรีรัมย ์
   ปี 2548 – 2552 
 

 ปริมาณยางเข้าตลาด (ตัน) 

ปี สงขลา สุราษฎร์ธานี นครศรีธรรมราช หนองคาย บุรีรัมย์ รวม 

 USS RSS LATEX USS RSS USS RSS USS RSS USS  
2548 21,408 20,166 11,302 47,951 2,672 29,743 8,242 - - - 141,484 
2549 21,526 29,996 13,609 22,979 2,884 23,539 10,673 - - - 125,206 
2550 14,283 26,887 5,455 14,330 861 14,042 9,163 - - - 85,021 
2551 10,175 23,855 3,917 9,511 2,790 15,660 11,156 16 - 14 77,094 
2552 8,379 22,086 2,993 9,712 3,816 14,117 13,742 204 48 460 75,557 

ท่ีมา: ส านกังานตลาดกลางยางพาราสงขลา (2553) 
 

3.  ตลาดสินค้าเกษตรล่วงหน้าแห่งประเทศไทย 
 
เป็นองคก์รท่ีจดัตั้งข้ึนเพ่ือเป็นกลไกส าหรับเกษตรกรผูผ้ลิตและแปรรูปสินคา้เกษตร  เปิด

ด าเนินการเมื่อเดือนพฤษภาคม 2547  ชนิดสินคา้ท่ีซ้ือขายส่วนใหญ่เป็นยางแผ่นรมควนั  ชั้น 3  แต่
ยงัมีปริมาณยางท่ีซ้ือขายผา่นตลาดสินคา้เกษตรล่วงหนา้นอ้ย  จึงยงัไม่มีบทบาทในการช้ีน าราคายาง
ในตลาดโลก  ทั้งน้ีเพราะมีผูส้นใจลงทุนน้อย  แมว้่าไทยจะเป็นผูน้  าในการผลิตยางก็ตาม  แต่ใน
อนาคตคาดว่าบทบาทของตลาดสินคา้เกษตรล่วงหนา้ต่อการคา้และราคายางจะมีบาทมากข้ึน  (ศนูย ์
พฒันาความรู้การซ้ือขายสินคา้เกษตรล่วงหนา้,  2553) 
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ตลาดยางต่างประเทศ 
 
 หากพิจารณาถึงตลาดยางธรรมชาติต่างประเทศ  สามารถแบ่งตลาดออกเป็น 2 ลกัษณะ  คือ 
 
 1.  ตลาดเปิดหรือตลาดทางการ  (Open or Official Market) 
 
       ตลาดต่างประเทศท่ีมีลกัษณะเป็นตลาดเปิดหรือตลาดทางการ  คือ  ตลาดญ่ีปุ่น  ไดแ้ก่  
โตเกียว (TOCOM)  นาโกย่า (C COM)  ตลาดสิงคโปร์ (SICOM)  ตลาดเซ่ียงไฮ ้(SHFE)  ตลาด
ลอนดอน  ตลาดนิวยอร์ค  และตลาดฮมับูร์ก  แต่ตลาดเปิดท่ีส าคญัและมีบทบาทช้ีน าราคายางใน
ตลาดโลกมีเพียง 2 แห่ง  คือ  ตลาดโตเกียว (TOCOM)  และตลาดสิงคโปร์ (SICOM)  โดยตลาด 
 

      โตเกียว (TOCOM)  ใหบ้ริการซ้ือขายเฉพาะยางแผน่รมควนัชั้น 3  ส่วนตลาดสิงคโปร์ 
(SICOM)  ใหบ้ริการซ้ือขายยาง 3 ชนิด  คือ  ยางแผน่รมควนัชั้น 1 (Ribbed Smoked Sheet : RSS 1)  
ยางแผน่รมควนัชั้น 3 (Ribbed Smoked Sheet : RSS 3)  และยางแท่งชั้น 20 (Technically Specified 
Rubber : TSR 20)  ส าหรับสาเหตุท่ีเรียกตลาดทางการว่าเป็นตลาดเปิดนั้น  เน่ืองจากตลาดยางมีการ
ซ้ือขายหมุนเวียนต่อเน่ืองตลอด 24 ชัว่โมง  โดยเร่ิมจากตลาดญ่ีปุ่น  ตลาดเซ่ียงไฮ ้ ตลาดสิงคโปร์  
ตลาดลอนดอน  และตลาดนิวยอร์ค  ตามล าดบั  การซ้ือขายยางผา่นตลาดเปิด  หรือตลาดทางการจะ
ท าใหท้ราบราคาท่ีมีการซ้ือขายยางจริง  เป็นราคาโปร่งใส  และสามารถน าไปใชใ้นการอา้งอิงได ้ 
(สถาบนัวิจยัยาง,  2553ก) 
 

2.  ตลาดที่มกีารซ้ือขายตรง  (Direct Trade) 
 

      เน่ืองจากการซ้ือขายยางผ่านตลาดเปิดหรือตลาดทางการต้องเสียค่านายหน้า  
ขณะเดียวกนัคุณภาพยางอาจไม่เป็นไปตามความตอ้งการของผูซ้ื้อ  การท่ีผูบ้ริโภคตกลงซ้ือขาย
โดยตรงกบัผูผ้ลิตยางโดยไม่ผา่นตลาดเปิดหรือตลาดทางการ  การซ้ือขายลกัษณะน้ีเรียกว่าการซ้ือ
ขายตรง  โดยเป็นการตกลงราคาและคุณภาพตามความตอ้งการของผูซ้ื้อและผูข้ายแต่ละราย  ราคา
ขายจึงไม่เป็นท่ีเปิดขาย  ปัจจุบนัร้อยละ 80 ของการซ้ือขายยางเป็นการซ้ือขายตรง  ส่วนการซ้ือขาย
ผา่นตลาดเปิดหรือตลาดทางการเพียงร้อยละ 20 เท่านั้น  (สถาบนัวิจยัยาง,  2553ก) 
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ส่วนแบ่งการตลาดยางธรรมชาตใินตลาดหลกัของไทยเปรียบเทยีบกบัประเทศคู่แข่ง 
 
การส่งออกยางธรรมชาตขิองประเทศไทย 
 
 การส่งออกยางพาราของไทยมีการเติบโตอย่างมาก ซ่ึงเป็นการเติบโตอย่างต่อเน่ืองจากปี 
2552 โดยเหตุผลท่ีส าคญัคือความตอ้งการยางพาราของจีนซ่ึงเป็นคู่คา้รายใหญ่ของไทย  (ภาพท่ี 9) 
เพื่อน าไปใชใ้นอุตสาหกรรมการผลิตภายในประเทศ  โดยเฉพาะการผลิตยางรถยนต์  การผลิต
เคร่ืองมือแพทย ์ ถุงมือยาง  และการผลิตยทุธปัจจยัต่าง ๆ  ประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญัของไทย ปี 2552   
คือ  จีน  ญ่ีปุ่น  มาเลเซีย  และสหรัฐอเมริกา  โดยส่งออกไปจีนมากท่ีสุด  จ  านวน 1,160,339  ตนั  
คิดเป็นร้อยละ 42  รองลงมา คือ มาเลเซีย  จ  านวน 480,313  ตนั  คิดเป็นร้อยละ 18  และญ่ีปุ่น 
จ  านวน 256,984  ตนั คิดเป็นร้อยละ 9 (ภาพท่ี 9) 
 
 

 
 
ภาพที่ 9  ประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญัของไทย 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ข) 
 

ส่วนแบ่งการตลาดยางธรรมชาติของไทยท่ีส่งไปยงั  จีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น    เมื่อ
เปรียบเทียบกบัประเทศอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  แสดงรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 
 

จีน  ,  
1 , 160, ,   339 , ( 42 %) 

สหรัฐอมริกา  
156 , 069 , ( 6 %) 

มาเลเซีย ,  
480 , 313 , ( 18 %) ญ่ีปุ่น  ,  

256 , 984 , ( 9 %) 

อืน่ ๆ  ,  
672 , 488 , ( 25 %) 
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 1.  ตลาดจนี 
 
       จากตารางท่ี 16  แสดงใหเ้ห็นว่าไทยมีส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในจีนเป็นอนัดบั 1  
มาโดยตลอด  แต่ส่วนแบ่งตลาดของไทยมีแนวโน้มลดลงจากปี 2543  (ภาพท่ี 10)  โดยในปี 2552  
ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  51.31  ลดลงจากปี 2543  ร้อยละ  15.81  แต่ยงัคงครองส่วนแบ่งตลาด
มากท่ีสุด  รองลงมา  คือ  อินโดนีเซีย  ซ่ึงขยบัแซงหนา้มาเป็นอนัดบั 2  แทนท่ีมาเลเซีย  ในปี 2552  
อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  23.16  อนัดบั 3  คือ  มาเลเซีย  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  18.77  
และอนัดบั 4  คือ  เวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  3.81 
 

      เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติเป็นรายประเภท  จะเห็นไดว้่าส่วนแบ่งตลาด
น ้ ายางข้นนั้น  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  โดยมูลค่าส่งออกน ้ ายางขน้ของไทยเพ่ิมข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 2547 เป็นตน้มา  (ภาพท่ี 11)  โดยในปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 88.60  
เพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ 2.26  รองลงมา  คือ  เวียดนาม  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  ซ่ึงมีส่วน
แบ่งตลาดร้อยละ  4.63  ,  4.17  และ  1.58  ตามล าดบั  (ตารางท่ี17) 
 
       ส าหรับยางแผน่รมควนั  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัมากท่ีสุด(ตารางท่ี18)  แต่
ส่วนแบ่งตลาดลดลงตั้งแต่ปี 2543  แต่ไดเ้พ่ิมข้ึนในปี 2550  และลดลงอีกในปี 2552 (ภาพท่ี 12)  
โดยในปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัร้อยละ 83.41  ซ่ึงลดลงร้อยละ 2.74  รองลงมา  
คือ  อินโดนีเซีย  เวียดนาม  และมาเลเซีย  ซ่ึงมีส่วนแบ่งร้อยละ 6  ,  1.48  และ  0.81  ตามล าดบั    
 

      ส าหรับยางแท่งนั้น  ไทยมีส่วนแบ่งยางแท่งมากท่ีสุด  แต่ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งของ
ไทยนั้นลดตั้งแต่ปี 2549 เป็นตน้มา  (ภาพท่ี 13)  ในปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 33.24  ซ่ึง
ลดลงจากปี 2551  ร้อยละ 1.55  รองลงมา  คือ  เวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  27.62  เพ่ิมข้ึน
จากปี  2551  ร้อยละ  5.82  ส่วนอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 3  โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อย
ละ  22.88  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ 1.55  และมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดอนัดบั 4  มีส่วนแบ่ง
ตลาดร้อยละ 11.42  (ตารางท่ี 19)   
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ตารางที่ 16  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในจีน  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 67.12   6.25 13.49 7.60 5.54 
2544 61.52 14.31 12.75 7.63 3.79 
2545 62.28   6.17 17.68 9.76 4.11 
2546 58.22 11.48 18.42 6.31 5.57 
2547 49.63 16.77 24.64 3.77 5.19 
2548 42.18 20.15 30.04 3.44 4.19 
2549 39.54 22.45 28.03 5.54 4.44 
2550 43.94 19.98 28.74 5.06 2.28 
2551 48.41 21.75 22.95 3.40 3.49 
2552 51.31 23.16 18.77 3.81 2.95 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่10  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในจีน  ปี2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 17  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในจีน  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 68.88 1.31 23.56   2.82 3.43 
2544 71.14 0.54 26.24   0.38 1.70 
2545 69.43 0.10 28.85   0.50 1.12 
2546 76.02 0.00 22.37  1.16 0.45 
2547 70.52 1.11 23.91  4.06 0.40 
2548 79.84 0.23 13.36   5.90 0.67 
2549 77.88 1.55   9.25 11.07 0.25 
2550 81.08 1.34  8.06   8.93 0.59 
2551 86.34 2.37  3.84   5.78 1.67 
2552 88.60 1.58 4.17   4.63 1.02 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่11  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในจีน  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 18  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในจีน  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม 
2543 90.72 4.08 2.50 0.91 
2544 89.69 4.14 2.29 1.20 
2545 86.88 3.95 1.06 3.84 
2546 80.99 5.67 1.21 2.57 
2547 80.16 6.93 2.70 1.30 
2548 77.00 9.17 1.35 3.48 
2549 72.57 6.24 2.54 5.23 
2550 83.09 3.40 0.60 4.55 
2551 80.67 3.75 0.82 1.25 
2552 83.41 6.00 0.81 1.48 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่12  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในจีน  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 19  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในจีน  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 39.38 2.94 19.89 19.95 17.84 
2544 43.06 3.24 25.23 12.25 16.22 
2545 40.28 0.44 25.49 22.46 11.33 
2546 39.85 3.39 28.52 20.27   7.97 
2547 38.96 4.51 31.88 18.01   6.64 
2548 44.01 2.57 10.67 30.57 12.18 
2549 44.62 5.33   4.68 31.75 13.62 
2550 38.26 4.18   5.34 34.91 17.31 
2551 34.79 17.46   7.84 21.80 18.11 
2552 33.24 22.88 11.42 27.62   4.84 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่13  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในตลาดจีน  ปี 2543 – 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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2.  ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 
       จากตารางท่ี 20  แสดงใหเ้ห็นว่า  อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติเป็นอนัดบั 
1 มาโดยตลอด  ในปี 2552  อินโดนีเซีย  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 57.44  ซ่ึงลดลงจากปี 2551  ร้อย
ละ 2.71  รองลงมาคือ  ไทย  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 23.08  โดยเพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ  1.05  
อนัดบั 3  คือ  มาเลเซีย  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  4.39  และอนัดบั 4  คือ  เวียดนาม  ซ่ึงส่วนแบ่ง
ตลาดของเวียดนามมีแนวโน้มเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง  (ภาพท่ี 14)  โดยในปี 2552  เวียดนามมีส่วน
แบ่งตลาดร้อยละ  2.43 
 

 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติเป็นรายประเภท  จะเห็นไดว้่าส่วนแบ่งตลาด
น ้ ายางขน้นั้น  เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้มากท่ีสุด  โดยในปี 2552  มีส่วนแบ่งตลาดร้อย
ละ  15.56  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ 7.2  (ตารางท่ี 21)  โดยมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ือง
ตั้งแต่ปี 2545 เป็นตน้มา  และแซงหนา้ไทยซ่ึงเคยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1  เมื่อปี  2551  (ภาพ
ท่ี 15)  ไทยมีส่วนแบ่งเป็นอนัดบั 2  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  8.13  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ 2.52  
แต่เมื่อเปรียบเทียบกบัปี 2546  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดลดลงถึงร้อยละ  14.72  โดยส่วนแบ่งตลาดของ
ไทยลดลงเร่ือยมาตั้งแต่ปี 2547  รองลงมา  คือ  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 
5.51  ,  1.24  ตามล าดบั 
  

      ส าหรับยางแผน่รมควนั  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดรมควนัมากท่ีสุดมาโดยตลอด  แต่ในปี 
2550 ส่วนแบ่งตลาดของไทยลดลงมาก  โดยไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพียงร้อยละ 37.72  ลดลงจากปี 
2549  ร้อยละ 36.23  ท าใหอิ้นโดนีเซียแซงไทยข้ึนมามีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1  โดยอินโดนีเซีย
มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 50.16  (ภาพท่ี 16)  แต่ในปี  2551  ส่วนแบ่งตลาดของไทยก็เพ่ิมข้ึน  
ในขณะท่ีส่วนแบ่งตลาดของอินโดนีเซียลดลง  จึงท าให้ไทยกลบัมามีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1 
อีกคร้ัง  โดยในปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 78.62  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551 ร้อยละ 8.75  (ตาราง
ท่ี 22)  รองมาคือ  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  18.14  ,  1.34  
และ  0.02  ตามล าดบั 
 
       ส่วนยางแท่ง  ส่วนแบ่งตลาดของไทยในปี 2543 – 2546  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดน้อย
ท่ีสุด  (ภาพท่ี 17)  โดยอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  รองลงมา  คือ  อินโดนีเซีย  และ
เวียดนาม  แต่ตั้งแต่ปี 2549 เป็นตน้มา  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  แซงหน้าอินโดนีเซียซ่ึงมี
ส่วนแบ่งตลาดลดลง  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยในปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  24.77  
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ลดลงจากปี 2551  ร้อยละ 27.17  (ตารางท่ี 23)  รองลงมา  คือ  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  ซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  13.25  ,  12.55  ,  และ  4.53  ตามล าดบั 
 
ตารางที่ 20  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2543 - 2552 

(หน่วย: ร้อยละ) 
ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 

2543 30.37 49.48 11.25 0.63   8.27 
2544 27.45 53.96   8.33 0.45   9.81 
2545 26.85 53.94   9.06 1.50   8.65 
2546 24.64 56.89   8.66 1.27   8.54 
2547 23.44 58.77   7.20 1.17   9.42 
2548 20.93 62.14   7.22 1.49   8.22 
2549 20.16 61.18   7.42 1.54   9.70 
2550 22.50 61.39   5.96 1.69   8.46 
2551 22.03 60.15   6.26 1.60   9.96 
2552 23.08 57.44   4.39 2.43 12.66 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที่  14  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 21  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 18.40 4.61 8.38 0.20 68.41 
2544 18.14 6.41 5.39 0.05 70.01 
2545 19.62 5.93 4.62 0.50 69.33 
2546 22.85 3.21 8.00 0.52 65.42 
2547 20.49 0.81 2.67 5.11 70.92 
2548 10.66 0.80 4.58 6.53 77.43 
2549 10.39 0.27 3.48 4.05 81.81 
2550 10.05 1.40 4.38 8.93 75.24 
2551 5.61 0.16 3.16   8.36 82.71 
2552 8.13 1.24 5.51 15.56 69.56 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่ 15  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 22  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 73.84   9.66 14.75 0.04 1.71 
2544 73.23   8.57 16.47 0.12 1.61 
2545 77.96   7.37 11.69 0.16 2.82 
2546 71.53 17.30   8.34 0.08 2.75 
2547 75.93 13.92   7.11 0.06 2.98 
2548 74.06 15.28   8.67 0.12 1.87 
2549 73.95 12.20 10.42 0.11 3.32 
2550 37.72 50.16 10.49 0.06 1.57 
2551 69.87 23.44   4.08 0.07 2.54 
2552 78.62 18.14   1.34 0.02 1.88 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่16  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 23  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศสหรัฐอเมริกา  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 1.88 82.67 6.68 2.11   6.66 
2544 2.26 59.59 8.81 4.64 24.70 
2545 1.74 75.60 8.54 2.92 11.20 
2546 0.73 77.90 6.53 2.08 12.76 
2547 2.49 70.35 2.63 0.35 24.18 
2548    2.89 77.10   1.99 0.40 17.62 
2549 41.82 33.55   8.46 0.85 15.32 
2550 54.48 11.72 11.74 3.34 18.72 
2551 51.94   9.24   1.73 3.39 33.70 
2552 24.77 13.25 12.55 4.53 44.90 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่17  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศสหรัฐอเมริกา ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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3.  ตลาดญ่ีปุ่น 
 

       จากตารางท่ี 24  แสดงใหเ้ห็นว่า  อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติเป็นอนัดบั 
1  โดยขยบัแซงหน้าไทยตั้งแต่ปี 2551  (ภาพท่ี 18)  อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึนอย่าง
ต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 2543  โดยในปี 2552  อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  50.55  เพ่ิมข้ึนจากปี 
2543  ร้อยละ  31.8  รองลงมาคือไทย  ซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดลดลงมาโดยตลอดตั้งแต่ปี  2543  โดยใน
ปี 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 46.37  ซ่ึงลดลงจากปี 2543  ร้อยละ  27.33  อนัดบั 3  คือ  
มาเลเซีย  ซ่ึงมีแนวโนม้ส่วนแบ่งลดลงเร่ือยมา  โดยในปี 2552  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  1.43  และ
อนัดบั 4  คือ  เวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 1.31 
  

      เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติเป็นรายประเภท  จะเห็นไดว้่าส่วนแบ่งตลาด
น ้ ายางขน้  ตั้งแต่ปี 2543 – 2549  มาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1 มาโดยตลอด  แต่ตั้งแต่ปี 
2550  เป็นตน้มา  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดแซงหน้ามาเลเซียข้ึนมาเป็นอนัดบั 1  (ภาพท่ี 19)  โดยในปี 
2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  81.23  (ตารางท่ี 25)  รองลงมา  คือ  มาเลเซีย  มีส่วนแบ่งตลาด
ร้อยละ  18.25  และอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  0.09  ส่วนเวียดนามตั้งแต่ปี 2550 เป็นตน้
มา  ไม่มีปริมาณน าเขา้ยงัประเทศญ่ีปุ่น 

 
      ส าหรับยางแผน่รมควนั  ส่วนแบ่งตลาดของไทยอยู่ในระดบัคงท่ี  มีการเปล่ียนแปลง

เล็กน้อย  (ภาพท่ี 20)  และไทยมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุดมาตั้งแต่ปี 2543  โดยในปี 2552  ไทยมี
ส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  95.27  (ตารางท่ี 26)  ลดลงจากปี 2551 ร้อยละ  0.23  รองลงมา  คือ  
อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  3.23  ,  1.38  ,  และ  0.12  
ตามล าดบั 
 
                     ส าหรับยางแท่ง  จากภาพท่ี 21  แสดงใหเ้ห็นว่าส่วนแบ่งตลาดของไทยลดลงมาก  ซ่ึง
ตั้งแต่ปี 2543 – 2551  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดเป็นท่ี 1 ตลอดมา  แต่ในปี  2552  ส่วนแบ่งตลาดของ
ไทยลดลงมาก  โดยไทยมีส่วนแบ่งตลาดเพียงร้อยละ  5.33  ลดลงจากปี 2551 ถึงร้อยละ 69.06  
(ตารางท่ี 27)  ท าให้อินโดนีเซียแซงหน้าไทยไปมีส่วนแบ่งตลาดเป็นอนัดบั 1  (ภาพท่ี 21)  ซ่ึง
อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ 56.28  เพ่ิมข้ึนจากปี 2551  ร้อยละ  40.09  ส่วนเวียดนามขยบั
ข้ึนมามีส่วนแบ่งตลาดอนัดับ 3  แซงหน้ามาเลเซียตั้งแต่ปี 2545  เป็นต้นมา  โดยในปี  2552  
เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  23.78  และมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  2.01 
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ตารางที่ 24  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 73.70 18.75 4.99 0.83 1.73 
2544 71.62 21.10 4.85 1.03 1.40 
2545 68.03 26.72 3.22 1.35 0.68 
2546 66.92 28.53 2.40 1.34 0.81 
2547 64.44 31.34 2.43 1.25 0.54 
2548 62.78 33.28 2.21 1.26 0.47 
2549 55.87 40.39 2.00 1.30 0.44 
2550 50.33 46.21 1.52 1.43 0.51 
2551 47.32 49.48 1.43 1.38 0.39 
2552 46.37 50.55 1.43 1.31 0.34 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่ 18  ส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 25  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543   9.61 0.68 89.06 0.18   0.47 
2544   9.53 0.72 88.77 0.33   0.65 
2545 13.80 0.64 83.37 1.27   0.92 
2546 21.99 1.76 75.38 0.34   0.53 
2547 26.08 1.04 71.54 0.99   0.35 
2548 27.72 0.54 69.79 0.51   1.44 
2549 30.91 0.15   66.55 0.20 68.74 
2550 50.46 0.18 46.66 0.00   2.70 
2551 68.52 0.19 30.92 0.00   0.37 
2552 81.23 0.09 18.25 0.00   0.43 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที่  19  ส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 26  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 96.40 2.14 1.30 0.02 0.14 
2544 93.78 4.54 1.65 0.02 0.01 
2545 96.77 1.37 1.76 0.07 0.03 
2546 96.66 1.93 0.97 0.19 0.25 
2547 95.09 3.29 1.23 0.27 0.12 
2548 93.82 3.26 2.57 0.33 0.02 
2549 94.55 2.49 2.72 0.24 0.00 
2550 95.50 2.69 1.45 0.26 0.10 
2551 95.50 2.77 1.49 0.23 0.01 
2552 95.27 3.23 1.38 0.12 0.00 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่20  ส่วนแบ่งตลาดยางแผน่รมควนัในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ตารางที่ 27  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
(หน่วย: ร้อยละ) 

ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม อืน่ ๆ 
2543 54.20 36.50 4.14   1.17   3.99 
2544 66.26 23.97 5.49   1.29   2.99 
2545 64.80 24.33 2.88   4.76   3.23 
2546 56.18 25.64 4.00   6.97   7.21 
2547 51.81 22.33 6.97 11.27   7.62 
2548 67.29 15.88 2.98   8.47   5.38 
2549 73.54 18.08 1.17   4.70   2.51 
2550 76.92 15.81 0.83   4.35   2.09 
2551 74.39 16.19 0.90   5.86   2.66 
2552   5.33 56.28 2.01 23.78 12.60 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 
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ภาพที ่21  ส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในประเทศญ่ีปุ่น  ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas (2010) 



 

บทที่ 4 
 

ผลการวเิคราะห์ 
 
 ในบทท่ี 4  ท าการวิเคราะห์การส่งออกยางธรรมชาติของไทย  ผลการวิเคราะห์แบ่ง
ออกเป็น  3  ส่วน  คือ   
 

ส่วนท่ี  1  เป็นการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ  (Revealed  Comparative  
Advantage : RCA)  ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่ง  ได้แก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  เพื่อดูความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบของการส่งออกยางธรรมชาติในภาพรวมและแยก
เป็นรายประเภท  ไดแ้ก่  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  

 
 ส่วนท่ี 2  เป็นการวิเคราะห์โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  (Constant  Market  

Share : CMS)  เพื่อวิเคราะห์ปัจจยัท่ีมีผลต่อการขยายตวัของการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศ
ไทยเปรียบเทียบกบัประเทศคู่แข่ง  

 
 ส่วนท่ี  3  เป็นการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์  โดยใชแ้บบจ าลอง BCG Matrix  เพื่อ

วิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดของไทยเปรียบเทียบกบัคู่แข่งขนั   
 

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบ   
 
 เมื่อพิจารณาความสามารถในการแข่งขนัและแนวโน้มความสามารถในการแข่งขนัของ
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งในแต่ละช่วง  โดยการพิจารณาความสามารถจากค่า RCA  ซ่ึงหากค่า 
RCA  ท่ีค  านวณไดม้ีค่ามากกว่า 1  แสดงว่าประเทศนั้นมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการ
ส่งออก  แต่หากค่า RCA ท่ีค  านวณได ้ มีค่า RCA น้อยกว่า 1  แสดงว่าประเทศนั้นไม่มีความ
ไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกในช่วงเวลาดงักล่าว  แต่หากประเทศท่ีพิจารณาเปรียบเทียบ
ต่างมีค่า RCA มากกว่า 1  จะไม่สามารถสรุปไดว้่า  ประเทศท่ีมีค่า RCA มากกว่าจะมีความสามารถ
ในการส่งออกสินคา้นั้นๆ มากกว่า  แต่จะประเมินว่ามีทิศทางเพ่ิมข้ึนหรือลดลง  ซ่ึงผลการวิเคราะห์
มีดงัน้ี 
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ยางธรรมชาต ิ
 
ผลการค านวณค่า RCA ยางธรรมชาติของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ

เวียดนาม  จากตารางท่ี 28  จะพบว่า  ทุกประเทศต่างมีค่า  RCA  มากกว่า 1    เมื่อพิจารณาค่า  RCA  
ของไทยตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี  2552  ค่า RCA  ไดล้ดลงจาก  36.78  มาเป็น  32.05  ในขณะท่ี
อินโดนีเซีย  มีค่า RCA  ตั้งแต่ปี  2543  จนกระทัง่ปี  2552  เพ่ิมข้ึนจาก  24.00  มาเป็น  31.61  ส่วน  
มาเลเซีย  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  ลดลงจาก  11.56  มาเป็น  9.19  และ
เวียดนาม  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  ลดลงจาก  17.19  มาเป็น  7.69  แต่อย่างไร
ก็ตามผลการค านวณค่า  RCA  ยางธรรมชาติทั้งของไทยและประเทศคู่แข่งต่างก็มีค่า RCA  มากกว่า  
1  อย่างต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 2543 – 2552  แสดงให้เห็นว่าทั้งไทยและประเทศคู่แข่งมีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางธรรมชาติ  (ภาพท่ี 22)   

 
ตารางที ่28  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางธรรมชาติของไทย    
         อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี 2543 - 2552 

 
ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม 

2543 36.78 24.00 11.56 17.19 
2544 38.91 26.72 10.77 17.56 
2545 38.91 27.96 10.81 19.64 
2546 35.24 28.87 11.11 14.05 
2547 38.22 33.08 11.76 10.47 
2548 36.78 33.02 11.82 10.82 
2549 34.04 35.11 11.44 11.72 
2550 32.27 37.06 10.53 10.13 
2551 32.04 37.01 10.30 7.75 
2552 32.05 31.61 9.19 7.69 

ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ภาพที ่22  ผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางธรรมชาติของ 
     ไทยและคู่แข่ง ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
 

น า้ยางข้น 
 

  ผลการค านวณค่า RCA น ้ ายางขน้ของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
จากตารางท่ี 29  จะพบว่า  ประเทศไทย  และมาเลเซีย  มีค่า  RCA  มากกว่า  1  อย่างต่อเน่ืองมาโดย
ตลอด  แต่ประเทศอินโดนีเซียมีค่า RCA น้อยกว่า 1 ตั้งแต่ปี 2548 เป็นต้นมา   และประเทศ
เวียดนาม  มีค่า  RCA  น้อยกว่า 1  ตั้งแต่ปี 2550 เป็นตน้มา  แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยและ
มาเลเซีย  มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ ายางข้นมาโดยตลอด  แต่ประเทศ
อินโดนีเซียไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ ายางขน้ตั้งแต่ปี 2548 เป็นตน้มา
ส่วนเวียดนามไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ ายางขน้ตั้งแต่ปี 2550 เป็นตน้มา  
เมื่อพิจารณาค่า  RCA  ของไทยตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี  2552  ค่า RCA  ไดเ้พ่ิมข้ึนจาก  48.09  
มาเป็น  59.39  ในขณะท่ีอินโดนีเซีย  มีค่า RCA  ตั้งแต่ปี  2543  จนกระทัง่ปี  2552  ลดลงจาก  1.67  
มาเป็น  0.66  ส่วน  มาเลเซีย  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  ลดลงจาก  12.74  มา
เป็น  4.02  และเวียดนาม  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  ลดลงจาก    3.16  มาเป็น  
0.67  จากผลการค านวณค่า  RCA  ยางธรรมชาติแสดงใหเ้ห็นว่ามีเพียงไทยและมาเลเซียเท่านั้นท่ีมี  
RCA  มากกว่า  1  มาโดยตลอด  (ภาพท่ี 23)  
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ตารางที ่29  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกน ้ ายางขน้ของไทย    
         อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี 2543 - 2552 

 
ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม 

2543 48.09 1.67 12.74   3.16 
2544 56.71 1.79 11.03   2.70 
2545 57.44 1.28   9.85   1.51 
2546 60.36 1.59  8.65   1.69 
2547 63.56 1.64  7.65   1.56 
2548 64.27 0.55 58.16 16.66 
2549 61.26 0.84   5.41   1.78 
2550 54.02 0.60   4.86   0.94 
2551 55.33 0.75   4.59   0.09 
2552 59.39 0.66   4.02   0.67 

ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ภาพที ่23  ผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกน ้ ายางขน้ของ 
     ไทยและคู่แข่ง ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ยางแผ่นรมควนั 
 
ผลการค านวณค่า RCA ยางแผ่นรมควนัของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ

เวียดนาม  จากตารางท่ี 30  จะพบว่า  ประเทศไทย  และอินโดนีเซีย  มีค่า  RCA  มากกว่า  1  มาโดย
ตลอด  ส่วนประเทศมาเลเซียมีค่า  RCA  น้อยกว่า  1  มาโดยตลอด  แสดงให้เห็นว่าประเทศไทย  
และอินโดนีเซียมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแผน่รมควนั  ในขณะท่ีประเทศ
มาเลเซียไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแผ่นรมควนั  เมื่อพิจารณาค่า  RCA  
ของไทยตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี  2552  ค่า RCA  ไดล้ดลงจาก  74.28  มาเป็น  62.27  ในขณะท่ี
อินโดนีเซีย  มีค่า RCA  ตั้งแต่ปี  2543  จนกระทัง่ปี  2552  เพ่ิมข้ึนจาก  3.29  มาเป็น  8.14  และ
เวียดนาม  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  เพ่ิมข้ึนจาก  0.00  มาเป็น  6.15  ส่วน  
มาเลเซีย  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  ลดลงจาก  0.47  มาเป็น  0.12  จากผลการ
ค านวณค่า  RCA  ยางแผน่รมควนั  แสดงใหเ้ห็นว่ามีเพียงไทยและอินโดนีเซียท่ี  RCA  มีค่ามากกว่า  
1  มาโดยตลอด  (ภาพท่ี 24)   

 
ตารางที ่30  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางแผน่รมควนัของไทย    
         อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี 2543 - 2552 

 
ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม 

2543 74.28 3.29 0.47 0.00 
2544 75.32 3.03 0.60 0.00 
2545 72.89 3.60 0.50 1.74 
2546 74.17 3.74 0.33 0.89 
2547 68.29 12.06 0.58 0.89 
2548 58.48 24.85 0.39 1.40 
2549 56.46 23.45 0.22 5.12 
2550 55.93 22.49 0.26 2.84 
2551 61.36 13.81 0.28 0.47 
2552 62.27 8.14 0.12 6.15 

ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ภาพที ่24  ผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแผน่รมควนัของ 
     ไทยและคู่แข่ง ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: จากการค านวณ 

 
ยางแท่ง 

 
ผลการค านวณค่า RCA ยางแท่งของประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  

จากตารางท่ี 31  จะพบว่า  มีเพียงประเทศไทยเท่านั้นท่ีมีค่า  RCA  มากกว่า  1  ต่อเน่ืองมาโดยตลอด  
(ภาพท่ี 25)  แสดงใหเ้ห็นว่าประเทศไทย  มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแท่ง
มาอย่างต่อเน่ือง  เมื่อพิจารณาค่า  RCA  ของไทยตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี  2552  ค่า RCA  ได้
ลดลงจาก  70.77  มาเป็น  44.55  ในขณะท่ีประเทศเวียดนาม  มีค่า RCA  ตั้งแต่ปี  2543  จนกระทัง่
ปี  2552  เพ่ิมข้ึนจาก  0.04  มาเป็น  7.36  แสดงใหเ้ห็นว่าเวียดนามมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
ในการส่งออกยางแท่งในปี 2552  ส่วนประเทศอินโดนีเซีย  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 
2552  ลดลงจาก  0.49  มาเป็น  0.01  และมาเลเซีย  มีค่า  RCA  ตั้งแต่ปี 2543  จนกระทัง่ปี 2552  
ลดลงจาก  1.29  มาเป็น  0.71  ซ่ึงแสดงให้เห็นว่าทั้งอินโดนีเซียและมาเลเซียไม่มีความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแท่งในปี 2552   
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ตารางที ่31  ค่าความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏในการส่งออกยางแท่งของไทย    
        อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ปี 2543 - 2552 

 
ปี ไทย อนิโดนีเซีย มาเลเซีย เวยีดนาม 

2543 70.77 0.49 1.29 0.04 
2544 71.11 1.50 0.94 0.48 
2545 70.73 3.97 0.83 0.48 
2546 70.21 2.61 0.73 0.35 
2547 72.37 1.24 0.66 1.74 
2548 75.77 0.01 0.39 2.96 
2549 75.33 8.06 0.38 8.11 
2550 54.72 0.26 7.18 7.60 
2551 53.76 0.21 1.35 0.70 
2552 44.55 0.01 0.71 7.36 

 ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ภาพที ่25  ผลการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางแท่งของไทยและ  

คู่แข่ง ปี 2543 - 2552 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ผลการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
 
 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดของยางธรรมชาติ  และแยกเป็นรายประเภท  ไดแ้ก่  น ้ ายาง
ขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  คือ  จีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  
โดยใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  (Constant  Market  Share: CMS)  ท าให้ทราบว่าการ
เปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผ่นรมควนั  และยางแท่ง  ในประเทศ
จีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นของประเทศไทยและคู่แข่ง  (อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม)  ท่ี
เพ่ิมข้ึนหรือลดลงมีผลเน่ืองมาจากปัจจัยใดเป็นส าคญัจาก  4  ปัจจยั  คือ  การขยายตัวของการ
ส่งออกของโลก  การกระจายตลาด  การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทาง  ซ่ึง
ใชข้อ้มูลมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผ่นรมควนั  และยางแท่งของไทยและ
คู่แข่งเฉล่ียในแต่ละช่วง  คือ  พิจารณาช่วงปี 2546 – 2549  โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน  
และพิจารณาช่วงปี 2550 – 2552  โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  ซ่ึงไดผ้ลการวิเคราะห์ดงัน้ี 
 
ผลการวเิคราะห์อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลก 
 
 จากตารางท่ี 32  ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549  เป็นปีฐาน  จะพบว่า  
ทั้งอตัราการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  อตัราการขยายตวัของการส่งออกยางธรรมชาติ
รวมของโลก  อตัราการขยายตวัของการส่งออกน ้ ายางขน้รวมของโลก  และอตัราการขยายตวัของ
การส่งออกการส่งออกยางแผ่นรมควนัรวมของโลก  ลว้นมีการขยายตวัเพ่ิมข้ึน  ยกเวน้อตัราการ
ขยายตวัการส่งออกยางแท่งรวมท่ีมีการขยายตวัลดลง  ซ่ึงเม่ือพิจารณาค่าทั้ง 4 ขา้งตน้ท าให้พบว่า  
อตัราการขยายตัวของโลกในการส่งออกยางธรรมชาติในภาพรวมยงัมีปริมาณความตอ้งการยาง
ธรรมชาติท่ีขยายตวัท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากการขยายตวัของอุตสาหกรรมยางรถยนตใ์นประเทศจีน  ซ่ึง
เป็นประเทศท่ีมีอตัราการใชย้างธรรมชาติในระดบัสูง  นอกจากน้ียงัพบว่าในตลาดจีนมีอตัราการ
ขยายตวัของยางธรรมชาติมากท่ีสุด  รองลงมาคือตลาดญ่ีปุ่น  แต่เป็นการขยายตวัในทิศทางท่ีลดลง  
ส่วนน ้ ายางขน้นั้นในตลาดญ่ีปุ่นมีอตัราการขยายตวัมากท่ีสุด  โดยเป็นการขยายตวัในทิศทางท่ี
เพ่ิมข้ึน  ส่วนยางแผ่นรมควนัในตลาดสหรัฐอเมริกามีอตัราการขยายตวัมากท่ีสุด  แต่เป็นการ
ขยายตวัในทิศทางท่ีลดลงเช่นเดียวกบัยางธรรมชาติ  และส าหรับยางแท่ง  ในตลาดญ่ีปุ่นมีอตัราการ
ขยายตวัมากท่ีสุด  และเป็นการขยายตวัในทิศทางท่ีเพ่ิมข้ึน  ซ่ึงจากผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่า  
ตลาดญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมีความตอ้งการน ้ ายางขน้และยางแท่ง  เน่ืองจากมีอตัราการขยายตวัท่ีเพ่ิมข้ึน  
ซ่ึงจะไดน้ ามาเป็นแนวทางส าหรับการส่งออกทั้งของไทยและคู่แข่งให้ตรงกบัความตอ้งการของ
ตลาดต่อไปในอนาคต   
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ตารางที่ 32  อตัราการขยายตวัของการส่งออกของโลก  อตัราการขยายตวัของการส่งออกยาง    
                      ธรรมชาติ  อตัราการขยายตวัของการส่งออกน ้ ายางขน้  อตัราการขยายตวัของการ  
                      ส่งออกยางแผน่รมควนั  อตัราการขยายตวัของการส่งออกยางแท่ง  ในช่วงปี  2546 –   
                      2549  และช่วงปี  2550 – 2552 

(หน่วย: ร้อยละ) 
 
 

อตัราการขยายตวั 

ช่วงปี 2546 - 1 

2549 โดยท่ี  
ช่วงปี2543 –  
2545 เป็นปี 
ฐาน 

ช่วงปี 2550 - 2 

2552 โดยท่ี 
ช่วงปี2546 –  
2549 เป็นปี 
ฐาน 

การส่งออกรวมของโลก 0.53 0.42 
การส่งออกยางธรรมชาติรวมของโลก 1.58 0.55 
การส่งออกน ้ ายางขน้รวมของโลก 1.55 0.64 
การส่งออกยางแผน่รมควนัรวมของโลก 1.40 0.20 
การส่งออกยางแท่งรวมของโลก 1.67 -0.54 
การส่งออกยางธรรมชาติรวมของโลกไปยงัตลาดจีน 3.04 0.37 
การส่งออกน ้ ายางขน้รวมของโลกไปยงัตลาดจีน 2.22 0.91 
การส่งออกยางแผน่รมควนัรวมของโลกไปยงัตลาดจีน 0.71 0.14 
การส่งออกยางแท่งรวมของโลกไปยงัตลาดจีน 0.38 0.03 
การส่งออกยางธรรมชาติรวมของโลกไปยงัตลาดสหรัฐฯ 1.76 0.03 
การส่งออกน ้ ายางขน้รวมของโลกไปยงัตลาดสหรัฐฯ 0.87 0.17 
การส่งออกยางแผน่รมควนัรวมของโลกไปยงัตลาดสหรัฐฯ 1.12 0.68 
การส่งออกยางแท่งรวมของโลกไปยงัตลาดสหรัฐฯ 0.35 0.05 
การส่งออกยางธรรมชาติรวมของโลกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น 1.97 0.10 
การส่งออกน ้ ายางขน้รวมของโลกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น 0.46 1.78 
การส่งออกยางแผน่รมควนัรวมของโลกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น 0.70 0.14 
การส่งออกยางแท่งรวมของโลกไปยงัตลาดญ่ีปุ่น 0.32 0.64 
หมายเหตุ:  1  ใชค่้าเฉล่ียท่ีไดจ้ากการค านวณในแต่ละช่วง 
      2  ใชค่้าเฉล่ียท่ีไดจ้ากการค านวณในแต่ละช่วง  
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกด้วยแบบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงที ่  
  

ก. ผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาต ิ
 
       1. ยางธรรมชาตส่ิงออกในตลาดจนี 

 
           จากตารางท่ี 33  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 
2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
ธรรมชาติไปยงัประเทศจีนของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

    ประเทศไทยมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงในตลาดจีนช่วงปี 2550 
– 2552  เพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 2549  และมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน
มากท่ีสุด เป็นอันดับ 1 โดยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากับ 
818,231.73 พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือคิดเป็นร้อยละ  33.99  ซ่ึงเป็นผลมาจากการท่ีไทยเน้นส่งออก
ยางธรรมชาติไปยงัตลาดจีน  เน่ืองจากจีนมีความตอ้งการใชย้างพาราเป็นวตัถุดิบในอุตสาหกรรม
การผลิตยางลอ้และช้ินส่วนยานยนตเ์พ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  โดยปัจจยัส าคญัท่ีท าให้ไทยมีมูลค่าการ
ส่งออกเพ่ิมข้ึนมาจากผลจากการแข่งขนัและผลจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางเพ่ิมข้ึน 
(ตารางท่ี 33) แต่ขณะเดียวกนัไทยก็มีคู่แข่งส าคญัท่ีน่าจบัตามองเป็นอย่างยิ่งคือ  อินโดนีเซีย  ซ่ึง
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 2552  จากช่วงปี 2546 – 2549  
และมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเป็นอนัดบั 2  โดยมีมลูค่าการส่งออกยาง
ธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  478,718.85  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ  
105.65  โดยทุกปัจจัยของอินโดนีเซียมีผลต่อการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนของมูลค่าการส่งออก  
เน่ืองจากมีแรงงานจ านวนมากและค่าจา้งแรงงานถกู  อีกทั้งราคารับซ้ือยางธรรมชาติจากเกษตรกรก็
อยูใ่นระดบัต ่าสุดในบรรดาผูส่้งออกยางธรรมชาติท่ีส าคญั  เน่ืองจากชาวสวนยางในอินโดนีเซียยงั
เขา้ถึงขอ้มลูตลาดไดไ้ม่ดีนกั  ท าใหร้าคายางธรรมชาติในการส่งออกของอินโดนีเซียจึงต ่ากว่าคู่แข่ง  
จึงมีความได้เปรียบคู่แข่ง  (ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเข้าแห่งประเทศไทย, 2551)  ส่วน
มาเลเซียแมใ้นช่วงปี 2550 – 2552 จะมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  โดยมี
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  214,714.95  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่ก็
เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงจากช่วงปี 2546 – 2549  โดยมีสาเหตุส าคญัจากปัจจยัการแข่งขนัท่ี
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และผลจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางลดลง  เน่ืองจากมาเลเซียประสบปัญหาขาด
แคลนแรงงานกรีดยาง  และผลตอบแทนจากการใชท่ี้ดินเพาะปลกูยางธรรมชาติต ่าลง  เกษตรกรจึง
หันไปให้ความสนใจผลิตปาลม์น ้ ามนัแทนการปลูกยางพารา (บริษัทศูนยว์ิจยักสิกรไทยจ ากัด, 
2552)  และส าหรับเวียดนาม  มีมูลค่าการเปล่ียนแปลงการส่งออกยางธรรมชาติเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 
2550 – 2552  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  48,858.80  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ  28.19  แต่อย่างไรก็ตามผลจากการแข่งขนั  และผลจากการ
ปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ียงัคงเป็นลบเช่นเดียวกบัในช่วงปี 2546 – 2549  ท าให้มูลค่า
การส่งออกยางธรรมชาติของเวียดนามมีการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนไม่มากนกั 
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ตารางที่ 33  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยาง ธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 

ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552   
(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก 486,165.64   63,006.58 170,830.94 82,856.43 
ผลจากการกระจายตลาด 138,464.89   17,944.91   30,996.15 23,598.35 
ผลจากการแข่งขนั  - 4636.52   50,099.63   87,527.84          - 22,557.22 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง - 9320.30   101,729.51 177,728.90          - 45,782.11 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง 610,673.71 232,780.63 467,083.83 38,115.45 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก 505,105.41 149,962.01 260,680.29   49,805.93 
ผลจากการกระจายตลาด 257,144.57 76,344.30            132,709.97   25,355.74 
ผลจากการแข่งขนั   36,759.39 140,599.18  - 95,190.65 - 13,877.96 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง   19,222.36 111,813.37 - 83,484.66 - 12,424.91 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง 818,231.73 478,718.85 214,714.95  48,858.80 
ท่ีมา: จากการค านวณ
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     2. ยางธรรมชาตส่ิงออกในประเทศสหรัฐอเมริกา 
  
                     ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  โดยในช่วงปี 
2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 2546 – 2549 เป็น
ปีฐาน  โดยพิจารณาจากตารางท่ี 34  ในปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
ธรรมชาติไปตลาดสหรัฐฯของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

         ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงในตลาดสหรัฐอเมริกา
ช่วงปี 2550 – 2552  เพ่ิมข้ึน  โดยมีมูลการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากับ 
123,163.97 พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดจากช่วงปี 2546 - 2549 ซ่ึงมี
สาเหตุมาจากการท่ีสหรัฐอเมริกาประสบปัญหาวิกฤติทางการเงินซ่ึงส่งผลกระทบต่อความตอ้งการ
ยางธรรมชาติจากไทยลดลง  เน่ืองจากอุตสาหกรรมรถยนตข์องสหรัฐอเมริกาซบเซา  ส่งผลกระทบ
ถึงอุตสาหกรรมยางลอ้รถยนต ์ ซ่ึงใชย้างธรรมชาติในการผลิต  (ส านักงานเศรษฐกิจอุตสาหกรรม, 
2552) โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากผลจากการกระจายตลาดท่ียงัคงติดลบ  ถึงแมผ้ลจากการแข่งขนั  
และผลจากปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางจะเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 - 2552  (ตารางท่ี 34) โดย
คู่แข่งท่ีส าคญัอยา่งอินโดนีเซียนั้นมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงมากท่ีสุดในตลาด
สหรัฐอเมริกา  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  385,778.38  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯ  ในช่วงปี 2550 - 2552  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงจากช่วงปี 2546 – 
2549  แต่อยา่งไรก็ตามผลจากกระจายตลาดของอินโดนีเซียก็ยงัคงมีค่าเป็นลบทั้ง 2 ช่วงเวลา  ส่วน
มาเลเซียนั้นมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 2552  โดยมี
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงท่ีเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  6,474.82  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่
เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงจากช่วงปี 2546 - 2549  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากจากปัจจยัการ
กระจายตลาดท่ีลดลง  ส่วนประเทศเวียดนามก็เป็นคู่แข่งท่ีน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง  เพราะในขณะท่ี 
ไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  มีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพิ่มข้ึน  แต่เป็นการ
เพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงเม่ือเปรียบเทียบกับช่วงปี 2546 - 2549  แต่เวียดนามกลบัมีมูลค่าการ
เปล่ียนแปลงท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 2549  ถึงร้อยละ 10.79  โดยมีมลูค่าการส่งออก
ยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  16,322.41  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงเป็นผลมาจากปัจจยั
จากการแข่งขนัท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากเวียดนามมีแรงงานจ านวนมากและค่าจา้งแรงงานมีราคาถูก  ท า
ให้เวียดนามมีต้นทุนการผลิตต ่า  ราคายางธรรมชาติจึงถูกกว่าคู่แข่ง  จึงมีความไดเ้ปรียบในการ
แข่งขนั  (ธนาคารเพื่อการส่งออกและน าเขา้แห่งประเทศไทย, 2551) 
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ตารางที่ 34  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก 307,661.63 549,963.07 89,627.21 10,186.80 
ผลจากการกระจายตลาด - 99,308.50 - 177,519.72 28,930.30 - 3,288.14 
ผลจากการแข่งขนั - 36,845.15 39,496.78 -10,582.84 3,718.94 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง - 37,319.27 47,429.21 - 10,708.41 4,114.81 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง 134,188.71 459,369.34 39,405.66 14,732.41 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   180,901.19   444,095.97   52,872.46   11,648.86 
ผลจากการกระจายตลาด - 59,204.03 - 145,340.50 - 17,303.72 - 3,812.35 
ผลจากการแข่งขนั   1,103.66   63,607.47    - 21,228.95   6,196.82 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง       363.15    23,415.44      - 7,864.97 2,289.07 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง   123,163.97   385,778.38    6,474.82   16,322.41 
ท่ีมา: จากการค านวณ
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3. ยางธรรมชาตส่ิงออกในตลาดญี่ปุ่น 
 

    ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  โดยในช่วงปี 
2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 2546 – 2549 เป็น
ปีฐาน  โดยพิจารณาจากตารางท่ี 35  ในปัจจัยท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
ธรรมชาติไปตลาดญ่ีปุ่นของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 

 
                การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติใน
ตลาดญ่ีปุ่นในช่วงปี 2550 - 2552  แสดงให้เห็นว่าไทยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ี
เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  55,942.21  
พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลง  (ตารางท่ี 35)  ซ่ึงไทยมีค่าจา้งแรงงานใน
การผลิตสูงกว่าคู่แข่ง  จึงท าใหมี้ตน้ทุนในการผลิตสูงกว่าคู่แข่ง  อีกทั้งผลกระทบจากเงินบาทแข็ง
ค่า  ท าให้ยางธรรมชาติของไทยมีราคาสูงกว่าเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่งส าคัญอย่าง
อินโดนีเซีย  ท าให้ประเทศคู่คา้ยางธรรมชาติของไทยต่างชะลอการน าเขา้ยางธรรมชาติจากไทย  
(บริษทัศนูยว์ิจยักสิกรไทยจ ากดั, 2552)  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาดท่ีมีค่าเป็น
บวกในช่วงปี 2546 – 2549  แต่กลบัมีค่าติดลบในช่วงปี 2550 – 2552  และผลจากการแข่งขนัและ
ผลจากการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางยงัคงมีค่าเป็นลบต่อเน่ืองมาตั้งแต่ช่วงปี 2546 – 2549  
(ตารางท่ี 37)  ในขณะท่ีคู่แข่งส าคญัอยา่งอินโดนีเซียมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนเพ่ิมข้ึน  
และมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดในตลาดญ่ีปุ่น  โดยมีมูลค่าท่ี
เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  402,675.75  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงเพ่ิมข้ึนจากในช่วงปี 2546 – 2549  
ถึงร้อยละ  56.46  แต่อยา่งไรก็ตามปัจจยัจากการกระจายตลาดของอินโดนีเซียมีค่าลดลงจากช่วงปี 
2546 – 2549 ส่วนมาเลเซียก็มีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  โดยมีมูลค่าการ
ส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  673.15  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ี
ลดลงเช่นเดียวกบัไทย  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาดท่ีลดลง  ส่วนเวียดนามก็มี
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  โดยมีมลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน
เท่ากบั  9,050.19  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงเช่นเดียวกบัไทยและ
มาเลเซีย  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาดท่ีลดลง  ถึงแมปั้จจยัจากการแข่งขนัและ
ปัจจัยจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางจะเพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 2549 ก็ตาม   
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ตารางที่ 35  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่น 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก 873,211.68 176,425.39 23,649.19 9,282.03 
ผลจากการกระจายตลาด 131,997.11 43,548.04 5,837.46 2,291.13 
ผลจากการแข่งขนั -86,070.50 13,810.05 -9,225.92 -534.74 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง -176,833.48 23,589.25 -18,340.57 -1,207.36 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง 742,304.81 257,372.73 1,920.16 9,831.06 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   408,267.65   202,968.90   9,288.39   8,638.17 
ผลจากการกระจายตลาด -334,037.16 -166,065.47 -7,599.60 -7,067.59 
ผลจากการแข่งขนั   -15,900.03   333,221.85    -907.34   6,822.15 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง     -2,388.25     32,550.47   -108.30      657.46 
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง     55,942.21   402,675.75     673.15   9,050.19 
ท่ีมา: จากการค านวณ
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ข. ผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกน า้ยางข้น 
 

1. น า้ยางข้นส่งออกในตลาดจนี 
 

 จากตารางท่ี 36  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 
2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายาง
ขน้ไปตลาดจีนของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึงปัจจยัท่ี
มีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ใน
ตลาดจีน  แสดงใหเ้ห็นว่า   ประเทศไทยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 
2550 – 2552  และมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดในตลาดจีน  โดยมี
มูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  160,478.43  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือ
เพ่ิมข้ึนร้อยละ  36.71  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัท่ีเพ่ิมข้ึนของการขยายตวัการส่งออกรวมของ
โลก  และผลจากการกระจายตลาดท่ีเพ่ิมข้ึน  (ตารางท่ี 36)  ในขณะท่ีคู่แข่งส าคญัอยา่งอินโดนีเซียก็
มีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 2552  เช่นเดียวกนั  โดยมีมูลค่า
การเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  4,372.45  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือเพ่ิมข้ึนถึงร้อยละ  259.05  ซ่ึง
พบว่าทุกปัจจยัของอินโดนีเซียมีค่าเพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 2549  จึงส่งผลให้มูลค่าการส่งออกน ้ า
ยางข้นของอินโดนีเซียในช่วงปี 2550 – 2552  มีมูลค่าการเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  ส่วนประเทศ
มาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  โดยมีมูลค่าการ
เปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  4,024.54  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการ
แข่งขนัท่ีลดลงและปัจจยัจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทาง  เน่ืองจากมาเลเซียหันมา
สนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางภายในประเทศ โดยเน้นการใชย้างธรรมชาติท่ีผลิตไดใ้น
ประเทศ  (ตลาดสินคา้เกษตรล่วงหนา้, 2553)  ส่วนเวียดนามนั้นไม่มีขอ้มลูการส่งออกน ้ ายางขน้ไป
ยงัตลาดจีน  จึงไม่สามารถท าการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในคร้ังน้ีได ้
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ตารางที่ 36  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   46,094.57   534.01 11,296.51 - 
ผลจากการกระจายตลาด   19,924.75   230.83   4,883.01 - 
ผลจากการแข่งขนั   15,868.92   139.79    -872.16 - 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง   35,493.82   313.15  -1,898.95 - 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง 117,382.06 1,217.78  13,408.41 - 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   94,157.11   999.87 13,245.74 - 
ผลจากการกระจายตลาด   39,722.53   421.82   5,588.05 - 
ผลจากการแข่งขนั   12,830.95 1,523.77 -12,027.07 - 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง   13,767.84 1,426.99 -10,831.26 - 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง 160,478.43 4,372.45  -4,024.54 - 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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2. น า้ยางข้นส่งออกในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 

     จากตารางท่ี 37  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  
โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 
2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้
ไปตลาดสหรัฐอเมริกาของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึง
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 
         การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา  แสดงให้เห็นว่า  ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลง
ในช่วงปี 2550 – 2552  และมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีลดลงมากท่ีสุดในตลาดสหรัฐอเมริกา 
โดยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีลดลงเท่ากบั  8,602.18  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญั
มาจากปัจจยัการแข่งขนั  การกระจายตลาด  และการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางยงัคงมีค่า
เป็นลบต่อเน่ืองมาจากช่วงปี 2546 - 2549 (ตารางท่ี 37) ซ่ึงจากผลการวิเคราะห์เป็นท่ีน่าสังเกตว่า
ไทยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงทั้ง 2 ช่วงเวลา  ในขณะท่ีประเทศคู่แข่งกลบัมี
มูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงในช่วงปี 2546 – 2549 เพ่ิมขน้  ส่วนคู่แข่งส าคญัอย่าง
อินโดนีเซีย  ก็มีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  เช่นเดียวกนั  
โดยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  1,449.92  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ   ซ่ึงมี
สาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการแข่งขนัท่ีลดลง  ส่วนมาเลเซียก็มีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ี
เปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552 โดยมีมูลค่าการส่งออกท่ีลดลงเท่ากับ  613.19  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุมาจากปัจจยัการกระจายตลาด  ปัจจยัจากการแข่งขนั  และปัจจยัจาก
การปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศมีค่าติดลบ  และเวียดนามก็มีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางข้นท่ี
เปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552 โดยมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลง
เท่ากบั  35.37  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการแข่งขนัและการปรับการ
ส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางลดลง   
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ตารางที่ 37  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  34,931.08  4,132.84   5,798.86  7.13 
ผลจากการกระจายตลาด -15,324.60 -1,813.12 -2,544.02 -3.13 
ผลจากการแข่งขนั -15,151.17 -1,165.73 -1,297.14 32.81 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง -13,057.50 -  988.99 -1,087.47 29.17 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง   -8,602.19    165.00     870.23 65.98 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   14,423.16   1,812.06   2,951.32   45.17 
ผลจากการกระจายตลาด -10,592.00 -1,330.73 -2,167.38 -33.17 
ผลจากการแข่งขนั -10,692.29 -1,657.13 -1,212.92 -40.65 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง   -1,741.05    -274.12    -184.21   -6.72 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง   -8,602.18 -1,449.92    -613.19 -35.37 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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        3. น า้ยางข้นส่งออกในตลาดญี่ปุ่น 
 

จากตารางท่ี 38  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 
2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายาง
ขน้ไปประเทศญ่ีปุ่นของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึง
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 

 
การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ใน

ตลาดญ่ีปุ่น  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 
- 2552  และมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดในตลาดญ่ีปุ่น  โดยมีมูลค่า
การส่งออกน ้ ายางขน้เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  5,555.53  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ  
117.12  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาดท่ีเพ่ิมข้ึน  แต่อย่างไรก็ตามปัจจยัจากการ
แข่งขันและผลจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางกลบัมีค่าลดลง  (ตารางท่ี 38)  โดยมี
คู่แข่งท่ีส าคญัคือมาเลเซีย  ซ่ึงมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 
2552  รองจากไทย  โดยมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  1,677.71  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯหรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ  28.23   ซ่ึงมีสาเหตุส าคัญมาจากปัจจัยการกระจายตลาดท่ี
เพ่ิมข้ึน  แต่อย่างไรก็ตามผลจากการแข่งขนั  และผลจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทาง
กลบัมีค่าลดลง  ส่วนเวียดนามมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 
2552   โดยมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  4.70  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  
หรือเพ่ิมข้ึนร้อยละ  258.78 โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาดท่ีเพ่ิมข้ึน  แต่อยา่งไรก็
ตามผลจากการแข่งขนัและผลจากการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางกลบัลดลง  ในขณะท่ี
อินโดนีเซียกลบัมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงลดลง  โดยมีมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้
ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  300.65  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากผลจากการ
แข่งขนัและผลจากการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  แมว้่าผลจากการกระจายตลาด
จะเพ่ิมข้ึน  แต่มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลงของอินโดนีเซียก็ยงัคงมีมลูค่าลดลง 
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ตารางที่ 38  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่น 
                     ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   1,725.06  437.72 10,961.45  7.52 
ผลจากการกระจายตลาด -1,213.10 -307.82  -7,708.37 -5.29 
ผลจากการแข่งขนั   1,383.76   142.42   -1,373.65 -0.66 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง      662.97      70.01      -571.54 -0.26 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง   2,558.69    342.33     1,307.89   1.31 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก 2,349.84 399.83   5,363.06  3.94 
ผลจากการกระจายตลาด 4,185.65 712.19   9,552.95  7.02 
ผลจากการแข่งขนั   -349.85 -508.06 -4,759.28 -2.25 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง    -630.11 -904.61 -8,479.56 -4.01 
มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเปล่ียนแปลง 5,555.53 -300.65   1,677.17   4.70 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ค. ผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนั 
  
        1.  ยางแผ่นรมควนัในตลาดจนี 

 
จากตารางท่ี 39  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 

2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
แผน่รมควนัไปประเทศจีนของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแผ่น
รมควนัในตลาดจีน  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน
ในช่วงปี 2550 – 2552  และมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนมากท่ีสุดใน
ตลาดจีน  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  90,131.62  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯ  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงจากช่วงปี 2546 - 2549  เน่ืองจากอตัราการ
ขยายตวัของยางแผน่รมควนัในตลาดจีนท่ีลดลง  (ตารางท่ี 39) โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจาก
การกระจายตลาดท่ียงัคงมีค่าเป็นลบ  ในขณะท่ีคู่แข่งท่ีส าคัญอย่างอินโดนีเซีย   ก็มีมูลค่าการ
ส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลงเช่นเดียวกบัไทย   
ซ่ึงก็เป็นผลมาจากอตัราการขยายตวัของยางแผน่รมควนัในตลาดจีนท่ีลดลง โดยมีมลูค่าการส่งออก
ยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  1,943.89  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมา
จากปัจจยัการแข่งขนัและการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางท่ีลดลงจากช่วงปี 2546 – 2549  
ส่วนผลการกระจายตลาดนั้นยงัคงมีค่าเป็นลบ  ส่วนมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ี
ลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีลดลงเท่ากบั  352.54  พนั
ดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการแข่งขนั  การปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิด
ทิศทาง  และผลจากการกระจายตลาดท่ีมีค่าลดลง  และเวียดนามก็มีมูลค่าการส่งออกยางแผ่น
รมควนัท่ีลดลงเช่นเดียวกนั  โดยมีมลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  63.14  พนัดอลลาร์
สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุมาจากปัจจัยท่ีส าคญั  คือ  ปัจจยัจากการแข่งขันท่ีลดลง  ส่วนผลจากการ
กระจายตลาดและผลจากการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ียงัคงมีค่าเป็นลบ   
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ตารางที่ 39  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก    242,449.65  6,618.89  62.38 71.30 
ผลจากการกระจายตลาด -119,493.04 -3,262.17 -30.75 -35.14 
ผลจากการแข่งขนั     22,990.56 21,907.80 494.05 -14.31 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง     19,096.72 15,931.11 358.39  -9.64 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง   165,043.89 41,195.63 884.07  12.21 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  67,644.44   9,184.68 185.73 12.63 
ผลจากการกระจายตลาด -20,293.33 -2,755.40 -55.72  -3.79 
ผลจากการแข่งขนั   38,729.16 -3,800.19 -421.67 -63.14 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง    4,051.35    -685.20   -60.88   -8.84 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง 90,131.62 1,943.89 -352.54  -63.14 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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2. ยางแผ่นรมควนัในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 
                จากตารางท่ี 40  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  
โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 
2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแผ่น
รมควนัไปประเทศสหรัฐอเมริกา  ของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 
                การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน
ในช่วงปี 2550 – 2552  และมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลงมากท่ีสุดในตลาด
สหรัฐอเมริกา  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  26,504.23  แต่
เป็นการเพ่ิมข้ึนในทิศทางท่ีลดลง  โดยมีสาเหตุท่ีส าคัญจากปัจจัยการแข่งขัน  และการปรับการ
ส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางลดลง  แมว้่าปัจจยัจากการกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนก็ตาม  (ตารางท่ี 40)  
ในขณะท่ีคู่แข่งส าคญัอยา่งอินโดนีเซียก็มีมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 
– 2552 เช่นเดียวกนั  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนรองจากไทย  ซ่ึง
มีมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  1,068.71  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึนใน
ทิศทางท่ีลดลงเช่นเดียวกนักบัไทย  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการแข่งขนั  และการปรับ
การส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางท่ีลดลง  ส่วนมาเลเซียมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควันท่ี
เปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลง
ลดลงเท่ากบั  1,303.51  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการแข่งขนั  และ
การปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ียงัคงเป็นลบ  ส่วนเวียดนามนั้นไม่มีขอ้มูลในการส่งออก
ยางแผน่รมควนัไปยงัตลาดสหรัฐอมริกา  จึงไม่สามารถท าการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดในคร้ังน้ีได ้  
ซ่ึงจากการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัใน
ตลาดสหรัฐอเมริกา  เป็นท่ีน่าสังเกตว่าทั้งไทยและคู่แข่งต่างมีค่ามีปัจจยัจากการแข่งขนัและการ
ปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางเป็นลบ   
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ตารางที่ 40  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   97,207.35  12,772.34 3,690.41 - 
ผลจากการกระจายตลาด -19,441.47  -2,554.47 -738.08 - 
ผลจากการแข่งขนั  -7,872.68 -19,299.28 -1,294.85 - 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง  -8,345.87   36,372.03 -1,439.96 - 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง   61,547.33   27,290.62     217.52 - 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   26,196.23     7,282.75    570.71 - 
ผลจากการกระจายตลาด   62,870.95   17,478.59   1,369.70 - 
ผลจากการแข่งขนั -36,489.92 -13,924.27 -1,923.52 - 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง -26,073.03  -9,768.36 -1,320.40 - 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง   26,504.23     1,068.71 -1,303.51 - 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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        3. ยางแผ่นรมควนัในตลาดญี่ปุ่น 
 

           จากตารางท่ี 41  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 
2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
แผ่นรมควนัไปประเทศญ่ีปุ่นของไทยและประเทศคู่แข่ง  ได้แก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  ซ่ึงปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

           การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแผ่น
รมควนัในตลาดญ่ีปุ่น  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงลดลง
จนกระทัง่มีค่าเป็นลบในช่วงปี 2550 – 2552 โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลง
ลดลงเท่ากบั  372,165.02  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการกระจายตลาด  
การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางท่ีลดลง  (ตารางท่ี 41)  ในขณะท่ีคู่แข่ง
ส าคญัอยา่งอินโดนีเซียมีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  แต่เป็นการเพ่ิมข้ึน
ในทิศทางท่ีลดลง  แต่ยงัคงมีมูลค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงมากท่ีสุดในตลาดญ่ีปุ่น  โดยมีมูลค่า
การส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  2,611.92  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ   ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจาก  
ปัจจยัการกระจายตลาด  การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีมีค่าลดลง  ส่วน
มาเลเซียก็มีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเช่นเดียวกนั  โดยมีมูลค่าการ
ส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  451.69  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญั
มาจากปัจจยัจากการแข่งขนั  การกระจายตลาด  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  
และเวียดนามก็มีมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเช่นเดียวกนั  โดยมีมลูค่าการ
เปล่ียนแปลงการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีลดลงเท่ากบั  9.71  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุ
ส าคญัมาจากปัจจยัจากการแข่งขนั  การกระจายตลาด  และการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทาง
ท่ีลดลง  ซ่ึงจากการวิเคราะห์เป็นท่ีน่าสังเกตว่าทั้งไทยและคู่แข่งต่างมีมูลค่าการเปล่ียนแปลงการ
ส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีลดลงเน่ืองมาจากสาเหตุจากปัจจยัในการแข่งขนั  การกระจายตลาด  และ
การปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทาง 
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ตารางที่ 41  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่น 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก    296,818.31   3,335.11     0.00 0.00 
ผลจากการกระจายตลาด -148,409.16 -1,667.55     0.00 0.00 
ผลจากการแข่งขนั     27,928.75 40,707.93 267.19 5.72 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง    18,330.08 28,276.45 185.67 3.98 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง  194,667.98 70,651.94 452.86 9.70 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   170,806.05  30,674.35  190.20  4.07 
ผลจากการกระจายตลาด -512,418.14 -20,449.56 -126.80 -2.72 
ผลจากการแข่งขนั   -25,585.20  -6,465.62 -451.83 -9.70 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง     -4,967.73  -1,147.25   -63.26  -1.36 
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเปล่ียนแปลง -372,165.02   2,611.92 -451.69  -9.71 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ง. ผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่ง 
 

1. ยางแท่งในตลาดจนี 
 

 จากตารางท่ี 42  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 
2549  โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วง
ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
แท่งไปประเทศจีนของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึง
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่งใน
ตลาดจีน  แสดงให้เห็นว่า  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 
2552  ซ่ึงมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลงมากท่ีสุดในตลาดจีน  โดยมีมูลค่าการ
ส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  209,069.54  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงสาเหตุส าคญัมา
จากปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  และปัจจยัจากการแข่งขนัท่ีลดลง  แมว้่าผลจาก
การกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนก็ตาม  (ตารางท่ี 42)  ในขณะท่ีอินโดนีเซียก็มีมลูค่าการส่งออกยางแท่ง
ท่ีเปล่ียนแปลงลดในช่วงปี 2550 – 2552  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  
899.29  พนัดอลลาร์สหรัฐ  ซ่ึงสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  
การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  ส่วนมาเลเซียก็มีมลูค่าการส่งออก
ยางท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  เช่นเดียวกนั  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ี
เปล่ียนแปลงลดลงเท่ากับ  1,709.31  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการ
ขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถูกหรือผิดทิศทางท่ี
ลดลง  แมปั้จจยัจากการกระจายตลาดจะเพิ่มข้ึนก็ตาม  ส่วนเวียดนามเป็นคู่แข่งท่ีน่าจบัตามองเป็น
อย่างยิ่ง  เน่ืองจากในช่วงปี 2546 – 2549  มีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงเป็นอนัดบั 2 
รองจากไทย  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  ก็มีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลง
เช่นเดียวกนั  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  23,957.47  พนัดอลลาร์
สหรัฐฯ  โดยมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจัยจากการการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การ
แข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  โดยจากผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็น
ว่าทั้งไทยและคู่แข่งต่างมีมลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเช่นเดียวกนั  โดยมีสาเหตุส าคญัมา
จากอตัราการการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลกท่ีลดลง  อีกทั้งอตัราการขยายตวัของยางแท่ง
ในตลาดจีนท่ีลดลงเช่นเดียวกนั  (ตารางท่ี 32) 
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ตารางที่ 42  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดจีน 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   173,281.27   1,322.96   1,432.38        9.57 
ผลจากการกระจายตลาด -133,852.00 -1,021.93 -1,106.45      -7.39 
ผลจากการแข่งขนั   202,051.71    -144.70   1,075.92 1,7280.41 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง     79,497.99        49.23      426.04 6,720.21 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง   320,978.97      205.56   1,827.89 2,4002.8 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก -229,359.71 -485.62 -1,450.22  -1,2964.61 
ผลจากการกระจายตลาด   242,101.92   512.60   1,530.79   13,684.86 
ผลจากการแข่งขนั -228,484.18 -899.29 -1,738.60 -23,959.00 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง      6,672.43    -26.98     -51.28     -718.72 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง -209,069.54 -899.29 -1709.31 -23,957.47 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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        2. ยางแท่งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
 

จากตารางท่ี 43  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  
โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 
2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่ง
ไปตลาดสหรัฐฯ  ของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึงปัจจยั
ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 
              การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแท่งในตลาด
สหรัฐอเมริกา  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงในช่วงปี 2550 - 2552
ลดลง  ซ่ึงมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงมากท่ีสุดในตลาดสหรัฐอเมริกา  โดยมี
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  59,013.68  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุ
ส าคญัมาจากปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ี
ถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  แมว้่าปัจจยัจากการกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนก็ตาม  (ตารางท่ี 43)  ในขณะ
ท่ีอินโดนีเซียก็มีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงในช่วงปี 2550 – 2552  ลดลงเช่นกนั  โดยมี
มูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากับ  914.49  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุ
ส าคญัมาจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการ
ส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  แมว้่าปัจจยัจากการกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 
2549 ก็ตาม  ส่วนมาเลเซียก็มีมูลค่าการส่งออกยางแท่งในช่วงปี 2550 – 2552  ลดลงเช่นเดียวกนั  
โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  76.71  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  โดยมี
สาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการ
ส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  แมว้่าปัจจยัจากการกระจายตลาดจะเพิ่มข้ึนก็ตาม  แต่ประเด็นท่ี
น่าจบัตามองเป็นอย่างยิ่งคือคู่แข่งรายใหม่อย่างเวียดนามท่ีในช่วงปี 2546 – 2549  ไม่มีขอ้มูลท่ี
สามารถน ามาวิเคราะห์ได ้ แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  เป็นเพียงประเทศเดียวท่ีมีมูลค่าการส่งออก
ยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงในตลาดสหรัฐอเมริกามีค่าเป็นบวก  โดยมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ี
เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนเท่ากบั  579.13  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุท่ีส าคญั  คือ  ปัจจยัจากการ
แข่งขนั  เน่ืองจากการกลบัมาปลูกยางใหม่อีกคร้ังหลงัสงครามซ่ึงตน้ยางเหล่าน้ีเพ่ิงให้น ้ ายางและ
คุณภาพค่อนขา้งดีมาก นอกจากน้ีก็มีการปรับปรุงสถาบนัวิจยัยางพาราและน าเทคโนโลยีการผลิต
ยางแท่งของมาเลเซียท่ีไดรั้บความเช่ือถือมาใช ้อีกทั้งยงัเป็นประเทศสงัคมนิยมจึงสามารถจดัระบบ
การผลิตยางพาราไดเ้ป็นอยา่งดี โดยการมีโรงงานอยูใ่กลก้บัสวนยางท าใหส้ามารถน าน ้ ายางดิบมา  
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ตารางที่ 43  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดสหรัฐอเมริกา 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   184,550.83   1,360.48   1,621.04 - 
ผลจากการกระจายตลาด -145,872.51 -1,075.35 -1,281.30 - 
ผลจากการแข่งขนั    18,687.42    -137.80    -488.55 - 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง      6,715.19      -47.31    -170.34 - 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง    64,080.93     100.02     -319.15 - 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  -94,278.82 -493.93 -351.83     0.00 
ผลจากการกระจายตลาด 103,008.34   539.66   384.40     0.00 
ผลจากการแข่งขนั  -64,792.52 -914.50 -105.44 550.17 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง    -2,950.68   -45.72     -3.84   28.96 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง  -59,013.68 -914.49    -76.71 579.13 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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3. ยางแท่งในตลาดญี่ปุ่น 
 

    จากตารางท่ี 44  ผลการวิเคราะห์การเปล่ียนแปลงใน 2 ช่วง  คือ  ในช่วงปี 2546 – 2549  
โดยในช่วงปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน  และผลการวิเคราะห์ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยในช่วงปี 
2546 – 2549 เป็นปีฐาน  โดยพิจารณาในปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่ง
ไปประเทศญ่ีปุ่น  ของไทยและประเทศคู่แข่ง  ไดแ้ก่  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ซ่ึงปัจจยั
ท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกของแต่ละประเทศจาก 4 ปัจจยัมีดงัน้ี 
 

     การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมูลค่าการส่งออกยางแท่งใน
ตลาดญ่ีปุ่น  แสดงใหเ้ห็นว่า  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 -
2552   ซ่ึงมีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลงมากท่ีสุดในตลาดญ่ีป่น โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแท่ง
ท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  105,171.46  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ    ซ่ึงมีสาเหตุท่ีส าคญัมาจากปัจจยัจาก
การขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผิดทิศทาง
ท่ีลดลง  แมว้่าผลจากการกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนจากในช่วงปี 2546 – 2549 ก็ตาม  (ตารางท่ี 44)  
ในขณะท่ีคู่แข่งส าคญัอยา่งอินโดนีเซียนั้น  มีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 
2550 – 2552  เช่นเดียวกนั  โดยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  6,214.44  
พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การ
แข่งขนั  และการปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  ซ่ึงเป็นท่ีน่าสงัเกตว่าอินโดนีเซียนั้นมี
มูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงทั้ง 2 ช่วงเวลา  โดยในช่วงปี 2546 – 2549 นั้นมี
สาเหตุส าคญัมาจากปัจจัยการกระจายตลาด  เน่ืองจากอินโดนีเซียนั้นส่งออกยางแท่งในตลาด
สหรัฐอเมริกาเป็นหลกั  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  มีสาเหตุท่ีส าคญัมาจากปัจจยัการแข่งขนั  ส่วน
มาเลเซียนั้นมีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552 เช่นเดียวกนั  โดย
มีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  241.43  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  ซ่ึงมีสาเหตุท่ี
ส าคญัมาจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการปรับการ
ส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง  แมว้่าปัจจยัจากการกระจายตลาดจะเพ่ิมข้ึนจากช่วงปี 2546 – 
2549 ก็ตาม  และเวียดนามก็มีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงในช่วงปี 2550 – 2552  ลดลง
เช่นเดียวกนั  โดยมีมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงเท่ากบั  4.15  พนัดอลลาร์สหรัฐฯ  
ซ่ึงมีสาเหตุส าคญัมาจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  การแข่งขนั  และการ
ปรับการส่งออกท่ีถกูหรือผดิทิศทางท่ีลดลง     
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ตารางที่ 44  การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีในการเปล่ียนแปลงของมลูค่าการส่งออกยางแท่งของประเทศไทยและคู่แข่งในตลาดญ่ีปุ่น 
ในช่วงปี 2546 – 2549 และช่วงปี 2550 – 2552  

(มลูค่า: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
 

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 
ช่วงปี 2546 – 2549 (โดยใชช่้วงปี 2543 – 2545 เป็นปีฐาน) 

ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 
ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก   208,450.75   12,612.22  1,266.73 0.00 
ผลจากการกระจายตลาด -168,508.09 -10,195.51 -1,024.00 0.00 
ผลจากการแข่งขนั   127,421.02  -2,828.86      -33.66 4.67 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง     39,712.66     -925.12      -13.82 1.47 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง   207,076.34  -1,337.27      195.25 6.14 

 
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลง 

ช่วงปี 2550 – 2552 (โดยใชช่้วงปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน) 
ไทย อินโดนีเซีย มาเลเซีย เวียดนาม 

ผลจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก -179,224.46 -3,356.08 -515.03 -3.32 
ผลจากการกระจายตลาด   391,638.64   7,333.65 1,125.44  7.25 
ผลจากการแข่งขนั -317,585.64  -6,214.64 -519.24 -4.93 
ผลจากการปรับการส่งออกถกูหรือผดิทิศทาง -203,264.19  -3,977.37 -332.60 -3.15 
มลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลง -105,171.46 -6,214.44 -241.43 -4.15 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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ผลการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์  
 

การใช ้BCG  Matrix  เพื่อวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ในการส่งออกยางธรรมชาติ  
และแยกเป็นรายประเภท  ได้แก่  น ้ ายางข้น  ยางแผ่นรมรมควนั  และยางแท่งของประเทศไทย
เปรียบเทียบกบัคู่แข่ง  คือ  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  ในตลาดยางธรรมชาติ  คือ  จีน  
สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  ในช่วงปีพ.ศ. 2550 – 2552  ซ่ึงผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่าประเทศ
ไทยมีความสามารถในการส่งออกในระดับใดเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง  โดยการสร้าง
แบบจ าลอง BCG  Matrix  คร้ังน้ีแบ่งออกเป็น 2 แบบ  คือ  แบบท่ี 1  ไดว้ิเคราะห์โดยการน าเอา
อตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  
ของประจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  มาเป็นแกนตั้ง  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ของแต่ละ
ประเทศมาเป็นแกนนอน  และแบบท่ี 2  เป็นการวิเคราะห์โดยการน าอตัราการเจริญเติบโตของ
ปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผ่นรมควนั  และยางแท่ง  ของจีน  สหรัฐอเมริกา  
และญ่ีปุ่น  จากแต่ละประเทศมาเป็นแกนตั้ง  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เป็นแกนนอน  โดยมี
รายละเอียดจากการวิเคราะห์ดงัน้ี 
 
ผลการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์  แบบที่ 1   

 
การวิเคราะห์ BCG  Matrix แบบดั้งเดิม  โดยการวิเคราะห์การเจริญเติบโตของปริมาณการ

น าเขา้ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ของจีน  สหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น  มา
เป็นแกนตั้ง  กับส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ของแต่ละประเทศมาเป็นแกนนอน  ตามแนวคิด BCG  
Matrix (อดุลย ์ จาตุรงคกุล, 2546)  ซ่ึงการวิเคราะห์การเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยาง
ธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผ่นรมควนั  และยางแท่ง  ของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  หากจีน  
สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  มีอตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  
ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งมากกว่าร้อยละ 10  ถือว่ามีอตัราการเจริญเติบโตสูง  แต่ถา้น้อยกว่า
ร้อยละ 10  ถือว่ามีอตัราการเจริญเติบต ่า  ส าหรับการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ของแต่ละ
ประเทศนั้น  หากประเทศท่ีก  าลงัพิจารณามีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์มากกว่า 1  ถือว่าส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธสู์ง  แสดงว่ามีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุดและเป็นผูน้  าในตลาด  เช่น  ประเทศท่ีก  าลงัพิจารณา
มีส่วนแบ่งตลาดสัมพัทธ์เท่ากับ 1.75  หมายความว่า  มีส่วนแบ่งตลาดเป็น 1.75 เท่า  เมื่อ
เปรียบเทียบกบัส่วนแบ่งตลาดของประเทศคู่แข่งรายใหญ่ท่ีสุด  แต่ถา้ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อย
กว่า 1  ถือว่าส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ต  ่า  เช่น  ประเทศท่ีก  าลงัพิจารณามีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
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เท่ากบั  0.5  หมายความว่ามีส่วนแบ่งตลาดเพียง  0.5  เท่า  เมื่อเปรียบเทียบกบัส่วนแบ่งตลาดของ
ประเทศผูน้  าในตลาด  โดยผลการวิเคราะห์ท่ีไดมี้ดงัน้ี 

 
1.  ตลาดจนี 

 
 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ  ในปีพ.ศ. 2550 – 2552  ไทย  มาเลเซีย  

อินโดนีเซีย  และเวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 2.04 , 0.49 , 0.30  และ 0.04  
ตามล าดบั  และอตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของจีนเฉล่ียมีค่าเท่ากบั
ร้อยละ 1.66  (ตารางท่ี 45)  แสดงว่าตลาดน าเข้ายางธรรมชาติของจีนเป็นตลาดท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดต ่า  และเมื่อน าขอ้มลูดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG Matrix  มีลกัษณะดงั
ภาพท่ี 26  โดยยางธรรมชาติของไทยอยู่ในต าแหน่ง  cash  cow  ในขณะท่ียางธรรมชาติของ
มาเลเซีย  อินโดนีเซีย  และเวียดนามอยูใ่นต าแหน่ง  dog  หมายความว่า  ไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมี
ส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  เม่ือเปรียบเทียบกบัคู่แข่งอยา่งอินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  โดยมี
ส่วนแบ่งตลาดมากกว่ามาเลเซียซ่ึงเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของไทย 2.04  เท่า  แต่ไทยก็ตอ้งระวงั
คู่แข่งอย่างมาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  เพราะในขณะท่ีส่วนแบ่งตลาดของไทยเพ่ิมข้ึน  ส่วนแบ่ง
ตลาดของมาเลเซียและอินโดนีเซียก็เพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกนั  และต าแหน่งของมาเลเซียและอินโดนีเซีย
ก็ขยบัเขา้มาใกลเ้คียงกบัไทย   
 

  ส าหรับน ้ ายางขน้  ในปีพ.ศ. 2550 – 2552  ไทย  เวียดนาม  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  มี
ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 13.23 , 0.08 , 0.06  และ 0.02 ตามล าดบั  และอตัราการ
เจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของจีนเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ 6.00 (ตารางท่ี 45)  
แสดงว่าตลาดน าเขา้น ้ ายางขน้ของจีนเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่า  และเมื่อน า
ขอ้มลูดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG  Matrix  มีลกัษณะดงัภาพท่ี 26  แสดงให้เห็นว่าน ้ ายางขน้
ของไทยอยูใ่นต าแหน่ง  cash  cow  ในขณะท่ีน ้ ายางขน้ของเวียดนาม  มาเลเซีย  และอินโดนีเซียอยู่
ในต าแหน่ง  dog  หมายความว่าประเทศไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  เมื่อ
เปรียบเทียบกบัเวียดนาม  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  โดยมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าเวียดนามซ่ึงเป็น
คู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย  13.23  เท่า   
 

  ส าหรับยางแผ่นรมควนั  ในปีพ.ศ.2548 – 2552  ไทย  อินโดนีเซีย  เวียดนาม  และ
มาเลเซีย มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 18.81 , 0.05 , 0.03  และ 0.01 ตามล าดบั  และอตัรา
การเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางแผน่รมควนัของจีนเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ – 3.89 (ตาราง
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ท่ี 45)   แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางแผน่รมควนัของจีนเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดติด
ลบ  ดงันั้นจึงไม่สามารถน ามาแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix แบบท่ี 1 ได ้ ซ่ึงแสดงให้เห็นว่า
ความตอ้งการยางแผน่รมควนัของตลาดจีนนั้นลดลง 

 
    ส่วนยางแท่ง  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ประเทศไทย  เวียดนาม  อินโดนีเซีย  และ

มาเลเซีย  มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 1.26 , 0.79 , 0.23 และ 0.10 ตามล าดบั  และอตัรา
การเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางแท่งของจีนเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ 2.04  (ตารางท่ี 45)  
แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางแท่งของจีนเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่า  และเมื่อน า
ขอ้มูลดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG  Matrix  มีลกัษณะดงัภาพท่ี 26  แสดงให้เห็นว่ายางแท่ง
ของไทยอยูใ่นต าแหน่ง  cash  cow  ในขณะท่ียางแท่งของเวียดนาม  อินโดนีเซีย  และมาเลเซียอยู่
ในต าแหน่ง  dog  หมายความว่าประเทศไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  เมื่อ
เปรียบเทียบกบัเวียดนาม  มาเลเซีย  และอินโดนีเซีย  โดยมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าเวียดนามซ่ึงเป็น
คู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย  1.26  เท่า   

 
  ดงันั้นจะเห็นไดว้่าจากภาพท่ี 26 ในตลาดจีนนั้น  ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  และยางแท่ง

ของไทยอยู่ในต าแหน่ง  cash cow  โดยคู่แข่งของไทยต่างอยู่ในต าแหน่ง dog  ซ่ึงแสดงให้เห็นว่า
ไทยเป็นผูน้  าตลาดอย่างแทจ้ริง  แต่ประเด็นท่ีน่าจบัตามองและให้ความส าคญัเป็นอย่างยิ่งคือใน
ส่วนของยางธรรมชาติ  แมว้่าไทยจะอยูใ่นต าแหน่ง star  แต่ก็มีคู่แข่งอย่างมาเลเซียและอินโดนีเซีย
ขยบัต าแหน่งเข้ามาใกลไ้ทยมากข้ึน  ซ่ึงในอนาคตหากไทยไม่มีการขยายตลาด  มาเลเซียและ
อินโดนีเซียอาจแซงหนา้ไทยข้ึนมาเป็นผูน้  าตลาดได ้ และจากผลการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่าความ
ตอ้งการยางแผ่นรมควนัของตลาดจีนนั้นลดลง  เพราะมีอตัราการเจริญเติบโตท่ีติดลบ  ดงันั้นผล
การศึกษาคร้ังน้ีจึงอาจน ามาเป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายในการส่งออกของไทย  โดยหันมา
เนน้การส่งออกน ้ ายางขน้  และยางแท่ง  รวมถึงพฒันาคุณภาพน ้ ายางขน้และยางแท่งให้มีคุณภาพท่ี
ดีข้ึน  ไดม้าตรฐาน  เพ่ือขยายส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้และยางแท่งในตลาดจีน   
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ตารางที่ 45  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ีย   
                    ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดจีน ปี 2550 - 2552  
 

ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ 
(ร้อยละ) 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการ
เจริญเตบิโตเฉลีย่ 

(ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   1.66 
      ไทย 47.89   2.04  
      อินโดนีเซีย 21.63   0.30  
      มาเลเซีย 23.49   0.49  
      เวียดนาม   4.09   0.04  
น ้ ายางขน้   6.00 
      ไทย 85.34 13.23  
      อินโดนีเซีย   1.76   0.02  
      มาเลเซีย   5.36   0.06  
      เวียดนาม   6.45   0.08  
ยางแผน่รมควนั   - 3.89 
      ไทย 82.39 18.81  
      อินโดนีเซีย   4.38   0.05  
      มาเลเซีย   0.74   0.01  
      เวียดนาม   2.43   0.03  
ยางแท่ง   2.04 
      ไทย 35.43   1.26  
      อินโดนีเซีย 14.84   0.23  
      มาเลเซีย   8.20   0.10  
      เวียดนาม 28.11   0.79  
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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                                       STAR                                                  Question mark                20 
                                                                                                                                            
                                                                             
                                                                                                         
                                                                                                                                             สูง              
                                                                                                                                             10 
                                        Cash Cow                                                Dog                                                       
                          T                                                                                  V   M             I 
                                                                                                                                               6 
                           น ้ ายางขน้                         T             V                I                    น ้ายางขน้                                                                                                                                                                                                                             
                                             ยางแท่ง                                                                           
                                                                                                                                  2          ต า่     

                                                            T                             M   I                               V                     
                                                 
                                      ยางธรรมชาติ        ยางธรรมชาติ            ยางธรรมชาติ                                                                      

           20                       10                           1                           0.1                        0                                                                                                                                                                          
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                              

สูง                                      ต า่ 
 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
 

ภาพที่ 26   การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  และยางแผน่รมควนั  ในตลาดจีน  
                  แบบท่ี 1 
หมายเหตุ : T  ประเทศไทย 
      I   ประเทศอินโดนีเซีย 
     M  ประเทศมาเลเซีย 
     V   ประเทศเวียดนาม 
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 2. ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 

 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  อินโดนีเซีย  ไทย  
มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 2.65 , 0.37  , 0.07  และ 0.02  
ตามล าดบั  และอตัราการเจริญเติบโตของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของสหรัฐอเมริกาเฉล่ียมี
ค่าเท่ากบัร้อยละ  4.85 (ตารางท่ี 46) แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางธรรมชาติของสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดท่ี
มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่า  และเมื่อน าขอ้มลูดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG  Matrix  มี
ลกัษณะดงัภาพท่ี 27  แสดงใหเ้ห็นว่ายางธรรมชาติของไทย  มาเลเซีย  และเวียดนามอยู่ในต าแหน่ง  
dog  ในขณะท่ียางธรรมชาติของอินโดนีเซีย    อยู่ในต าแหน่ง  cash cow  หมายความว่า  ประเทศ
อินโดนีเซียเป็นผูน้  าตลาด  และมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  เมื่อเปรียบเทียบกบัไทย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  โดยมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าไทยซ่ึงเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศอินโดนีเซีย  2.65  
เท่า   
 

  ส าหรับน ้ ายางขน้  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  เวียดนาม  ไทย  มาเลเซีย และอินโดนีเซีย  มี
ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากับ 1.38 , 0.72,  0.23  และ0.04  ตามล าดบั  และอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดของปริมาณการน าเขา้น ้ ายางขน้ของสหรัฐอเมริกาเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ – 
12.79 (ตารางท่ี 46)  แสดงว่าตลาดน าเข้าน ้ ายางขน้ของสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดติดลบ  จึงไม่สามารถแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix  แบบท่ี 1 ได ้
 

  ส าหรับแผน่รมควนั  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  
มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 2.03 , 0.49 , 0.06 และ 0.00  ตามล าดบั โดยเวียดนามมีส่วน
แบ่งตลาดสัมพทัธ์เท่ากับ 0.00 เน่ืองจากเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดน้อยมากเพียง 0.05 เมื่อ
เปรียบเทียบกบัผูน้  าตลาดคือไทยซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดถึง 66.07  ดงันั้นผลการค านวณส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธข์องเวียดนามจึงมีค่าเท่ากบั 0.00  และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดของปริมาณการน าเขา้
ยางแผน่รมควนัของสหรัฐอเมริกาเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ 10.12  (ตารางท่ี 46)  แสดงว่าตลาดน าเขา้
ยางแผ่นรมควนัของสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูง  และเมื่อน า
ขอ้มูลดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG Matrix  มีลกัษณะดังภาพท่ี 27  โดยผลิตภัณฑ์ยางแผ่น
รมควนัของไทยอยูใ่นต าแหน่ง cash cow  ในขณะท่ีผลิตภณัฑย์างแผน่รมควนัของอินโดนีเซีย  และ
มาเลเซียอยู่ในต าแหน่ง  question  mark  หมายความว่า ไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมีส่วนแบ่งตลาด
มากท่ีสุด  เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซีย  โดยมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่า
ประเทศอินโดนีเซียซ่ึงเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย 2.03  เท่า   
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  ส่วนยางแท่ง  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีส่วน
แบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 3.84 , 0.26 , 0.16 และ 0.06  ตามล าดบั และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดของปริมาณการน าเขา้ยางแท่งของสหรัฐอเมริกาเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ – 3.13  (ตารางท่ี 
46)  แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางแท่งของสหรัฐอเมริกาเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดติด
ลบ  จึงไม่สามารถแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix  แบบท่ี 1 ได ้

 
  ดงันั้นจะเห็นไดว้่าจากภาพท่ี  27  ในตลาดสหรัฐอเมริกานั้น  ยางธรรมชาติของไทยอยู่

ในต าแหน่ง dog  ในขณะท่ีคู่แข่งส าคญัอยา่งอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง  cash  cow  ซ่ึงในการศึกษา
คร้ังน้ีพบว่าทั้งน ้ ายางขน้และยางแท่งนั้นไม่เป็นท่ีตอ้งการของตลาดสหรัฐอเมริกา  เน่ืองจากมีอตัรา
การเจริญเติบโตติดลบ  จึงสามารถน าผลการศึกษาคร้ังมาใชเ้ป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายใน
การก าหนดทิศทางการส่งออกไปยงัสหรัฐอเมริกา  เพื่อท่ีจะสามารถตอบสนองตลาดไดต้ามความ
ตอ้งการของตลาด     
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ตารางที่ 46  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธย์างธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่ 
                  รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดสหรัฐอเมริกา ปี 2550 - 2552 
 

ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ 
(ร้อยละ) 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการ
เจริญเตบิโตเฉลีย่ 

(ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   4.85 
      ไทย 22.54 0.37  
      อินโดนีเซีย 59.66 2.65  
      มาเลเซีย   5.54 0.07  
      เวียดนาม   1.91 0.02  
น ้ ายางขน้   –  12.79  
      ไทย 7.93 0.72  
      อินโดนีเซีย  0.93 0.04  
      มาเลเซีย 4.35 0.23  
      เวียดนาม   10.95 1.38  
ยางแผน่รมควนั   10.12 
      ไทย 66.07 2.03  
      อินโดนีเซีย 30.58 0.49  
      มาเลเซีย   5.30 0.06  
      เวียดนาม   0.05 0.00  
ยางแท่ง   - 3.13   
      ไทย 43.73 3.84  
      อินโดนีเซีย 11.40 0.26  
      มาเลเซีย  8.67 0.16  
      เวียดนาม  3.75 0.06  
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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                                   STAR                                                      Question mark                 20 
 
               ยางแผน่รมควนั                                    ยางแผน่รมควนั          ยางแผน่รมควนั      สูง                                                        
                          T                                                   I                               M 
                                                                                                                        
                                                                                                                            10 
                                      Cash Cow                                         Dog                                           
                                                                                                                                      
                      I                                                              T                       M                V         5 
                                                                                              
                       ยางธรรมชาติ                                          ยางธรรมชาติ       ยางธรรมชาติ      ต า่             
                                                                                             
                                                                                                                                               0 
           3                         2                           1                            0.1                       0        

สูง                                   ต า่ 
 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
 

ภาพที่ 27  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติ  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาด 
                 สหรัฐอเมริกา แบบท่ี 1 
หมายเหตุ : T  ประเทศไทย  M  ประเทศมาเลเซีย 
       I  ประเทศอินโดนีเซีย  V  ประเทศเวียดนาม   
       

3.  ตลาดญี่ปุ่น 
 
 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  อินโดนีเซีย  ไทย  

มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากับ 1.02 , 0.98 , 0.02  และ 0.01  
ตามล าดบั  และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดของปริมาณการน าเขา้ยางธรรมชาติของญ่ีปุ่นเฉล่ียมี
ค่าเท่ากบัร้อยละ  -6.49  (ตารางท่ี 47)  แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางธรรมชาติของญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมี
อตัราการเจริญเติบโตของตลาดติดลบ  จึงไม่สามารถแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix  แบบท่ี 1 ได ้

อ
ตั
ราก

ารเจ
ริญ

เติ
บ

โต
ข
อ
ง

ต
ล
าด

 

   

    



 

 

 

113  
 

     

113 

ตารางที่ 47  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธย์างธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่ 
                    รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดญ่ีปุ่น ปี 2550 - 2552  
 

ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ 
(ร้อยละ) 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการ
เจริญเตบิโตเฉลีย่ 

(ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   - 6.49 
      ไทย 48.01   0.98  
      อินโดนีเซีย 48.75   1.02  
      มาเลเซีย   1.46   0.02  
      เวียดนาม   1.37   0.01  
น ้ ายางขน้   37.24 
      ไทย 66.74   2.09  
      อินโดนีเซีย   0.15   0.00  
      มาเลเซีย 31.94   0.48  
      เวียดนาม   0.00   0.00  
ยางแผน่รมควนั   - 13.90 
      ไทย 95.42 32.90  
      อินโดนีเซีย   2.90   0.03  
      มาเลเซีย   1.44   0.01  
      เวียดนาม   0.20   0.00  
ยางแท่ง   - 31.38 
      ไทย 52.21   1.77  
      อินโดนีเซีย 29.43   0.56  
      มาเลเซีย   1.25   0.02  
      เวียดนาม   11.33   0.14  
ท่ีมา: จากการค านวณ 
 

ส าหรับน ้ ายางขน้  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ไทยและมาเลเซีย   มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
เฉล่ียเท่ากบั  2.09  และ  0.48  ตามล าดบั  ส่วนอินโดนีเซียและเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
เฉล่ียเท่ากบั 0.00 เน่ืองจากอินโดนีเซียและเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียเพียงร้อยละ 0.15 และ 
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0.00  ตามล าดบั ซ่ึงมีค่านอ้ยมากเมื่อเปรียบเทียบกบัผูน้  าตลาดคือไทยซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อย
ละ  66.74  ผลการค านวณส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ของอินโดนีเซียและเวียดนามจึงมีค่าเท่ากบั 0.00 
จึงไม่สามารถน ามาแสดงในแบบจ าลอง BCG  Matrix ได ้ ส่วนอตัราการเจริญเติบโตของตลาดของ
ปริมาณการน าเขา้น ้ ายางขน้ของญ่ีปุ่นเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ 37.24  (ตารางท่ี 47)  แสดงว่าตลาด
น าเข้าน ้ ายางข้นของญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูง  และเม่ือน าข้อมูล
ดงักล่าวมาสร้างแบบจ าลอง BCG  Matrix  มีลกัษณะดงัภาพท่ี 28 โดยน ้ ายางขน้ของไทยอยู่ใน
ต าแหน่ง star  ในขณะท่ีน ้ ายางขน้ของมาเลเซียอยู่ในต าแหน่ง  question   mark  หมายความว่า  
ประเทศไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมีส่วนแบ่งตลาดมากท่ีสุด  เมื่อเปรียบเทียบกบัประเทศมาเลเซีย  
โดยมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่าประเทศมาเลเซียซ่ึงเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศไทย 2.09  เท่า   
 

ส าหรับยางแผ่นรมควนั  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และ
เวียดนาม  มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  32.90 , 0.03 , 0.01  และ 0.00  ตามล าดบั  เน่ืองจาก
เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียน้อยมากโดยมีเพียงร้อยละ 0.20  เมื่อเปรียบเทียบกบัผูน้  าตลาดคือ
ไทยท่ีมีส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียถึงร้อยละ 95.42  ผลการค านวณส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธข์องเวียดนามจึง
มีค่าเท่ากบั 0.00 จึงไม่สามารถน ามาแสดงในแบบจ าลอง BCG  Matrix ได้    และอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดของปริมาณการน าเขา้ยางแผ่นรมควนัของญ่ีปุ่นเฉล่ียมีค่า เท่ากบัร้อยละ  - 
13.90  (ตารางท่ี 47)  แสดงว่าตลาดน าเข้ายางแผ่นรมควนัของญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดติดลบ  จึงไม่สามารถแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix  แบบท่ี 1 ได ้

 
ส่วนยางแท่ง  ในปีพ.ศ.2550 – 2552  ไทย  อินโดนีเซีย  เวียดนาม และมาเลเซีย  มีส่วน

แบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั 1.77 , 0.56 , 0.14 และ 0.02  ตามล าดบั  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดของปริมาณการน าเขา้ยางแท่งของญ่ีปุ่นเฉล่ียมีค่าเท่ากบัร้อยละ -31.38  (ตารางท่ี 47)  
แสดงว่าตลาดน าเขา้ยางแท่งของญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดติดลบ  จึงไม่
สามารถแสดงเป็นแผนภาพ BCG  Matrix  แบบท่ี 1 ได ้

 
ดงันั้นจะเห็นไดว้่าจากภาพท่ี  28  ในตลาดญ่ีปุ่นให้ความสนใจและตอ้งการน ้ ายางขน้  

ซ่ึงยงัคงมีอตัราการเจริญเติบโตท่ีสูงมาก  เพราะน ้ ายางขน้ของไทยอยู่ในต าแหน่ง star  โดยน ้ ายาง
ขน้นั้นมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือมาเลเซีย  ซ่ึงไทยตอ้งระมดัระวงั  เพราะมาเลเซียขยบัต าแหน่งส่วนแบ่ง
ตลาดเขา้มาใกลเ้คียงกบัไทย  ซ่ึงจ  าเป็นอย่างยิ่งท่ีไทยจะตอ้งท าการเพ่ิมส่วนแบ่งตลาด  เพ่ือครอง
ความเป็นผูน้  าตลาดต่อไปในอนาคต  โดยจากการศึกษาคร้ังน้ีแสดงให้เห็นว่ายางแผ่นรมควนันั้น
เป็นท่ีตอ้งการของตลาดญ่ีปุ่นนอ้ยลง  แต่กลบัไปให้ความสนใจและตอ้งการน ้ ายางขน้  ซ่ึงยงัคงมี
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อตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูง  ซ่ึงจ  าเป็นอย่างยิ่งท่ีไทยและคู่แข่งต่างตอ้งน ามาปรับเปล่ียน
รูปแบบการผลิตและก าหนดนโยบายการส่งออกยางธรรมชาติต่อไปในอนาคตเพื่อตอบสนองกบั
ความตอ้งการของตลาด   
 
                                                                                                                                                   
                                       STAR                                                Question mark                   40    
                                   T                                            M                                    
                                       น ้ายางขน้                                           น ้ายางขน้ 
                                                                                                                                                สูง 
 
                                                    
                                                                                                                                                10 
                                    Cash Cow                                             Dog             
                                                                                                                                                 
                
                                                                                                                                                 ต า่ 
 
 
  
          3                           2                                 1                               0.1                            0   
      

สูง                                   ต า่ 
 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
                                                                                                                                 
ภาพที่ 28  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ใน  
ตลาดญ่ีปุ่น แบบท่ี 1 
หมายเหตุ : T  ประเทศไทย 
       I  ประเทศอินโดนีเซีย 
                  M  ประเทศมาเลเซีย 
      V  ประเทศเวียดนาม 
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ผลการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์แบบประยุกต์   
 

โดยปรับแกนตั้งใหเ้ป็นอตัราการเจริญเติบโตในการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยาง
แผน่รมควนั  และยางแท่ง  ของแต่ละประเทศไปยงัจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น  ซ่ึงรูปแบบการ
วิเคราะห์แบบท่ี 2 น้ี  ไดถ้กูน ามาใชใ้นงานวิจยั  ของคณะเศรษฐศาสตร์  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั  
(2548)  และส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร  (2549)  หากอตัราการเจริญเติบโตในการส่งออกยาง
ธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งของแต่ละประเทศไปยงัจีน  สหรัฐอเมริกา  และ
ญ่ีปุ่นสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียของทั้ง 3 ประเทศ  จะถือว่ามีอตัราการเจริญเติบโตสูง  ถา้
นอ้ยกว่าค่าเฉล่ียถือว่ามีอตัราการเจริญเติบโตต ่า  และก าหนดให้ขนาดของวงกลมแปรตามขนาด
ส่วนแบ่งตลาดของแต่ละประเทศ  ซ่ึงวงกลมท่ีใหญ่ท่ีสุดแสดงถึงส่วนแบ่งตลาดท่ีมาก ท่ีสุด  และ
วงกลมท่ีเลก็ท่ีสุดแสดงส่วนแบ่งตลาดท่ีนอ้ยท่ีสุด  โดยผลการวิเคราะห์ท่ีไดด้งัน้ี   
 
 1.  ตลาดจนี 
 

 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  2.04  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  11.44  และส่วนแบ่งตลาด
เฉล่ียร้อยละ  47.89  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.30  อัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  3.04  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  21.63  ส่วนมาเลเซียมี
ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียร้อยละ  0.49  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั – 10.27  และ
ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  23.49  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  0.04  อตัรา
การเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 13.26  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียเท่ากบั  4.09  ดงัตารางท่ี 48  
และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 2.26  (ค  านวณจากตารางท่ี 48)  
เมื่อน าขอ้มลูท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางธรรมชาติ
ในแบบจ าลอง BCG  Matrix  ของไทยอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่า
อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียและส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยู่
ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มี
ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ส่วนมาเลเซียและเวียดนามอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
นอ้ยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 29  จากขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงว่าไทยอยู่ในต าแหน่ง 
star  ซ่ึงหมายความว่าไทยเป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือมาเลเซีย  ซ่ึงขยบัต าแหน่งเขา้มา
ใกลก้บัไทย  และคู่แข่งท่ีน่าจบัตามองเป็นอยา่งยิง่คือ  อินโดนีเซีย  เพราะอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง 
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question  mark  ซ่ึงถา้ในอนาคตอินโดนีเซียสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดได ้ อินโดนีเซียอาจเล่ือน
ต าแหน่งมาเป็น star  และกลายเป็นผูน้  าตลาดแทนท่ีไทยได ้  
 

  ส าหรับน ้ ายางขน้  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  
13.23  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  10.91  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  85.34  
ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.02  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  23.71  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  1.76  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
ร้อยละ  0.06  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั – 17.75  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
5.36  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.08  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  - 21.38  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  6.45  ดงัตารางท่ี 48  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 1.13  (ค  านวณจากตารางท่ี  48)  เมื่อน าขอ้มลูท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งน ้ ายางขน้ในแบบจ าลอง BCG 
Matrix  ของไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของ
ตลาดเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์น้อย
กว่า 1  ส่วนมาเลเซียและเวียดนามอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 30  จากขอ้มูลท่ีได้
จากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงว่าน ้ ายางขน้ของไทยอยู่ในต าแหน่ง  star  ซ่ึงหมายความว่าไทย
เป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัน่าจบัตามองเป็นอย่างยิ่ง  คือเวียดนามซ่ึงมีต าแหน่งส่วนแบ่ง
ตลาดขยบัตามเขา้มาใกลไ้ทย  ถึงแมจ้ะมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีต ่ากว่าไทย  และไทยก็ไม่
ควรมองขา้มคู่แข่งอยา่งอินโดนีเซีย  เพราะถึงแมอิ้นโดนีเซียจะมีส่วนแบ่งตลาดน้อยกว่าไทย  แต่
อินโดนีเซียมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าไทย  ซ่ึงเป็นโอกาสท่ีดีของอินโดนีเซียในการ
ขยายส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมต่อไปในอนาคต        
 

  ส าหรับยางแผ่นรมควนั  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
เท่ากบั  18.81  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 0.77  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
82.39  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธร้์อยละ  0.05  อตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ียเท่ากบั  2.21  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  14.84  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
เฉล่ียร้อยละ  0.01  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 6.12  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อย
ละ  0.74  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.03 อตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ียเท่ากบั  - 38.40  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  2.43  ดงัตารางท่ี 48   
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ตารางที่ 48  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของยางธรรมชาติ   
                    น ้ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาดจีนปี 2550 - 2552   
 
ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการเจริญเตบิโต 
 (ร้อยละ)  (ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   - 2.26 
    ไทย 47.89   2.04 11.44 
    อินโดนีเซีย 21.63   0.30 3.04 
    มาเลเซีย 23.49   0.49 - 10.27 
    เวียดนาม   4.09   0.04 - 13.26 
น ้ ายางขน้   - 1.13 
    ไทย 85.34 13.23 10.91 
    อินโดนีเซีย   1.76   0.02 23.71 
    มาเลเซีย   5.36   0.06 - 17.75 
    เวียดนาม   6.45   0.08 - 21.38 
ยางแผน่รมควนั   - 10.77 
    ไทย 82.39 18.81   - 0.77 
    อินโดนีเซีย   4.38   0.05 2.21 
    มาเลเซีย   0.74   0.01 - 6.12 
    เวียดนาม   2.43   0.03 - 38.40 
ยางแท่ง   38.94 
    ไทย 35.43   1.26 - 7.95 
    อินโดนีเซีย 14.84   0.23 131.26 
    มาเลเซีย 8.2   0.10 38.44 
    เวียดนาม   28.11   0.79   - 5.98 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
 
และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 10.77  (ค  านวณจากตาราง
ท่ี 48)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG Matrix  พบว่าต าแหน่งยาง
แผน่รมควนัในแบบจ าลอง BCG Matrix  ของไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
สูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  ในขณะท่ี
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อินโดนีเซียและมาเลเซียอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ส่วนเวียดนามอยู่ในต าแหน่งท่ี
มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาด
สัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดังภาพท่ี 31  จากขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในข้างตน้  แสดงว่ายางแผ่น
รมควนัของไทยอยูใ่นต าแหน่ง  star   ซ่ึงหมายความว่าไทยเป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือ  
อินโดนีเซีย  เป็นคู่แข่งท่ีน่าจบัตามองเป็นอย่างยิ่ง  เน่ืองจากอินโดนีเซียอยู่ในต าแหน่ง question   
mark  ซ่ึงในอนาคตหากอินโดนีเซียสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดได้  อินโดนีเซียจะขยบัมาอยู่ใน
ต าแหน่ง star  และอาจกลายมาเป็นผูน้  าตลาดแทนท่ีไทยไดใ้นอนาคต 
 

  ส่วนยางแท่ง  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  1.26  
อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 7.95  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  35.43  ในขณะ
ท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.23  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  
131.26  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  14.84  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียร้อยละ  
0.10  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  38.44  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  8.2   และ
เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.79  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 
5.98  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  28.11   ดงัตารางท่ี 48  และอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  38.94  (ค  านวณจากตารางท่ี 48) เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าวมาแลว้
ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางแท่งในแบบจ าลอง BCG Matrix  
ของไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ีย  แต่ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์น้อย
กว่า 1  ส่วนมาเลเซียและเวียดนามอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 32  จากขอ้มูลท่ีได้
จากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  ยางแท่งของไทยอยู่ในต าแหน่ง cash  cow  ซ่ึงหมายความว่าไทยเป็น
ผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือเวียดนาม  ซ่ึงขยบัต าแหน่งเขา้มาใกลไ้ทยมากข้ึน  ซ่ึงในอนาคต
หากไทยไม่มีการเพ่ิมส่วนแบ่งตลาด  เวียดนามอาจขยบัข้ึนมาเป็นผูน้  าตลาดแทนท่ีประเทศไทยได ้ 
แต่ไทยก็จะประมาทคู่แข่งอยา่งอินโดนีเซียไม่ได ้ เพราะถึงแมอิ้นโดนีเซียจะมีส่วนแบ่งตลาดน้อย
กว่าไทย  แต่มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าไทยมาก  จึงเป็นโอกาสดีท่ีอินโดนีเซียจะท า
การเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดต่อไปในอนาคต 
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 จากผลการวิเคราะห์  BCG  Matrix  แสดงให้เห็นว่า  ทั้งยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยาง
แผน่รมควนั  และยางแท่งของไทยอยูใ่นต าแหน่ง cash  cow  ในขณะท่ีทั้งยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  
ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งของมาเลเซียอยู่ในต าแหน่ง dog  ซ่ึงอาจเป็นสัญญาณท่ีแสดงให้เห็น
ว่าในอนาคต  มาเลเซียอาจไม่ใช่คู่แข่งของไทยในตลาดจีนอีกต่อไป  ส่วนยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  
และยางแท่งของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง  question  mark  แต่ยางแผ่นรมควนัของอินโดนีเซียอยู่
ในต าแหน่ง dog  และยางธรรมชาติและยางแผน่รมควนัของเวียดนามอยูใ่นต าแหน่ง question  mark  
ส่วนน ้ ายางขน้  และยางแท่งของเวียดนามอยู่ในต าแหน่ง dog  โดยเวียดนามเป็นคู่แข่งส าคญัของ
ไทยท่ีน่าจบัตามองในตลาดน ้ ายางขน้  และยางแท่งในจีน  เพราะถึงแมท้ั้งน ้ ายางขน้และยางแท่งจะ
อยู่ในต าแหน่ง dog  แต่ในขณะท่ีส่วนแบ่งตลาดของไทยเพ่ิมข้ึน  ส่วนแบ่งตลาดของเวียดนามก็
เพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกัน  อีกทั้งเวียดนามยงัมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าประเทศไทย  
โดยเฉพาะอยา่งยิ่งในส่วนของยางแท่งท่ีต  าแหน่งของเวียดนามขยบัเขา้มาใกลไ้ทยมากยิ่งข้ึน  ซ่ึง
จากผลการวิเคราะห์น้ีจะได้น ามาเป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายในการส่งออกและเพ่ิม
ความสามารถในการแข่งขนัของไทยต่อไปในอนาคต  เพื่อท่ีจะสามารถส่งเสริมการส่งออกไดถู้ก
ทิศทางว่าควรท าการขยายตลาดในส่วนใดเพื่อรักษาต าแหน่งผูน้  าตลาดต่อไปในอนาคต 
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                                      STAR                                              Question mark                     15 
                                               T                                                                     
                                                                                                             I                                 5      
                                                                                                                                              สูง                      
                                                                                                                                                                
                                                                                                                                             - 2.66 
                                  Cash Cow                                                      Dog    
                                                                                               M                                           -10                             
                                                                                                                                              ต า่ 
                                                                                                                                  V             
                                                                                                                                              -15 
          3                        2                สูง                1           ต า่                  0.1                       0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 29  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติในตลาดจีน  แบบประยกุต ์                                                                                                                                           
                                                                                                                                                                                                                                 
                                       STAR                                               Question mark            I      25 
                T                                                                                           
                                                                                                                                              สูง 
                                                                                                                                                                    
                                                                                                                                              
                                                                                                                                              -1.13 
                          Cash Cow                                                    Dog    
                                                                                                         
                                                                                                                        M                  -10 
                                                                                                          V                                  ต า่ 
                                                                                                                                                                                                                                                                                     
                                                                                                                                              - 25                                                                                                                                                 
         15                           5           สูง                1     ต า่                     0.1                           0 

              ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 30  การวิเคราะห์ BCG Matrix น ้ ายางขน้ในตลาดจีน  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                  

อ
ตั
รา

ก
าร

เจ
ริญ

เติ
บ

โต
ข
อ
ง

ต
ล
าด

 

 

 

 

 

อ
ตั
รา

ก
าร

เจ
ริญ

เติ
บ

โต
ข
อ
ง

ต
ล
าด

 

 

 

 

 



 

 

 

122  
 

     

122 

                                                                                                                                            
                                         STAR                                           Question mark                     3 
                T                                                                                       I                                   สูง 
                                                                                                                                             - 1  
                                                                                                                                   M       
                                                                                                                                                 
                                                                                                                                              - 10.77                                                                        
                                  Cash Cow                                                      Dog                               
                                                                                                                                              - 20 
                                                                                                                                             ต า่ 
                                                                                                                                       V     -30     
                                                                                                                                                
                                                                                                                                               -40                                                                                                                        
                      20                       10                สูง             1           ต า่  0.1                                     0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 31  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแผน่รมควนัในตลาดจีน  แบบประยกุต ์                                                                                                                                       
                                                                                                                                            
                            STAR                                  Question mark                 150 
                                                                                            I 

                                                                                                                                             สูง 
                                                                                                                                                                 
                                                                                                                                              38.94                     

                         Cash Cow                                                M     Dog                                                                      

                                  
                                                                     V                                                   
                                                                                                                                              - 5 
                                                                                                                                              ต า่  
                                  T                                                                     - 10                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      
        3                          2           สูง                 1     ต า่               0.1                                 0 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 32  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแท่งในตลาดจีน  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                
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 2.  ตลาดสหรัฐอเมริกา 
 

 เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.37  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 1.58  และส่วนแบ่งตลาด
เฉล่ียร้อยละ  22.54  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  2.65  อตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 6.85  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  59.66  ส่วนมาเลเซียมี
ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียร้อยละ  0.07  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 14.39  และ
ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  5.54  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  0.02  อตัรา
การเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  3.43  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  1.91  ดงัตารางท่ี 49  
และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 4.85  (ค  านวณจากตารางท่ี 
49)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG   Matrix  พบว่าต าแหน่งยาง
ธรรมชาติในแบบจ าลอง BCG  Matrix  ของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของ
ตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ี
ไทยและเวียดนามอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ส่วนมาเลเซียอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
นอ้ยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 33  จากขอ้มลูท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงใหเ้ห็นว่า  ยางธรรมชาติ
ของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง cash cow  ซ่ึงหมายความว่าอินโดนีเซียเป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ี
ส าคญัคือไทย  อยูใ่นต าแหน่ง  question  mark   ซ่ึงมีต าแหน่งขยบัเขา้มาใกลเ้คียงกบัอินโดนีเซีย   
 

 ส าหรับน ้ ายางขน้  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  
0.72  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 23.43  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  7.93  
ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.04  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  198.39  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  0.93  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
ร้อยละ  0.23  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  2.92  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
4.35  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  1.38  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  37.44  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  10.95  ดงัตารางท่ี 49  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  53.83  (ค  านวณจากตารางท่ี 49)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางธรรมชาติในแบบจ าลอง BCG  
Matrix  ของไทยและมาเลเซียอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการ
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เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยู่ใน
ต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่า 

 
ตารางที ่49  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของยางธรรมชาติ   
                    น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาดสหรัฐอเมริกาปี 2550 - 2552   
 

ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการเจริญเตบิโต 
 (ร้อยละ)  (ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   - 4.85 
    ไทย 22.54 0.37 - 1.58 
    อินโดนีเซีย 59.66 2.65 - 6.85 
    มาเลเซีย   5.54 0.07 - 14.39 
    เวียดนาม   1.91 0.02 3.43 
น ้ ายางขน้   53.83 
    ไทย 7.93 0.72 - 23.43 
    อินโดนีเซีย  0.93 0.04 198.39 
    มาเลเซีย 4.35 0.23 2.92 
    เวียดนาม   10.95 1.38 37.44 
ยางแผน่รมควนั   43.67 
    ไทย 66.07 2.03 - 5.48 
    อินโดนีเซีย 30.58 0.49             224.49 
    มาเลเซีย   5.30 0.06 - 12.53 
    เวียดนาม   0.05 0.00 - 31.81 
ยางแท่ง   14.65 
    ไทย 43.73 3.84 - 3.29 
    อินโดนีเซีย 11.40 0.26 - 44.10 
    มาเลเซีย  8.67 0.16 23.27 
    เวียดนาม  3.75 0.06 82.73 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ส่วนเวียดนามอยู่ใน
ต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ดงัภาพท่ี 34  จากขอ้มลูท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงใหเ้ห็น
ว่า  น ้ ายางขน้ของเวียดนามอยูใ่นต าแหน่ง cash  cow   แสดงว่าเวียดนามเป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่ง
ท่ีส าคญัคือไทย  อยูใ่นต าแหน่ง dog  ซ่ึงมีต าแหน่งขยบัเขา้มาใกลเ้คียงกบัเวียดนาม 
 

 ส าหรับยางแผ่นรมควนั  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
เท่ากบั  2.03  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 5.48  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
66.07  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธร้์อยละ  0.49  อตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ียเท่ากบั  224.49  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  30.58  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
เฉล่ียร้อยละ  0.06  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 12.53  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย
ร้อยละ  5.30  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  0.00  เน่ืองจากเวียดนามมีส่วน
แบ่งตลาดเพียงร้อยละ 0.05  ซ่ึงน้อยมากเมื่อเปรียบเทียบกับผูน้  าตลาดอย่างไทยและอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 31.81  ดงัตารางท่ี 49  และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
ทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  43.67  (ค  านวณจากตารางท่ี 49)  เมื่อน าขอ้มลูท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้าง
เป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางแผ่นรมควนัในแบบจ าลอง BCG  Matrix  ของ
ไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  
แต่ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ส่วน
มาเลเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  โดยเวียดนามไม่สามารถแสดงส่วนแบ่งตลาดใน
แบบจ าลอง  BCG  Matrix ไดเ้พราะมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ท่ากบั 0.00  ดงัภาพท่ี 35  จากขอ้มูลท่ี
ไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  ยางแผ่นรมควนัของไทยอยู่ในต าแหน่ง cash  cow   แสดงว่าไทย
เป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญั  คือ  อินโดนีเซีย  โดยอยู่ในต าแหน่ง question  mark  ซ่ึงถึงแม้
จะมีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยกว่าไทย  แต่อตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าไทย  จึงเป็นโอกาสดีใน
การขยายส่วนแบ่งตลาด  ในอนาคตหากอินโดนีเซียมีการขยายส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึน  อาจขยบั
ข้ึนมาอยูใ่นต าแหน่ง star  และอาจข้ึนมาเป็นผูน้  าตลาดแทนท่ีไทยในอนาคต   
 

 ส่วนยางแท่ง  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  3.84  
อตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียเท่ากบั  - 3.29  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  43.73  ในขณะท่ี
อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธร้์อยละ  0.26  อตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียเท่ากบั  - 44.10  และ
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ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  11.40  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียร้อยละ  0.16  อตัรา
การเจริญเติบโตเฉล่ียเท่ากบั  23.27  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  8.67  และเวียดนามมีส่วนแบ่ง
ตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.06  อตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียเท่ากบั  82.73  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย
ร้อยละ  3.75  ดงัตารางท่ี 49  และอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ียของทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  14.65  
(ค  านวณจากตารางท่ี 49)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  
พบว่าต าแหน่งยางแท่งในแบบจ าลอง BCG Matrix  ของไทยอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  
ในขณะท่ีอินโดนีเซีย  อยู่ในต าแหน่งท่ีมีอัตราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ ากว่าอัตราการ
เจริญเติบโตเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1    ส่วนมาเลเซียและเวียดนาม  อยู่ใน
ต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 36  จากขอ้มลูท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  ยางแท่งของ
ไทยอยู่ในต าแหน่ง cash cow  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคืออินโดนีเซีย  ซ่ึงอยู่ในต าแหน่ง dog  แต่มี
ต  าแหน่งส่วนแบ่งตลาดขยบัเขา้มาใกลเ้คียงไทย 

 
 จากผลการวิเคราะห์ BCG  Matrix ในตลาดสหรัฐอเมริกา  แสดงให้เห็นว่า  ในภาพรวม

ยางธรรมชาติของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง  cash  cow  แต่เมื่อดูผลการวิเคราะห์เป็นรายประเภท
ปรากกฎว่า  น ้ ายางข้นและยางแผ่นรมควนัอยู่ในต าแหน่ง question mark  ส่วนยางแท่งอยู่ใน
ต าแหน่ง dog  ในขณะท่ีไทย  ภาพรวมยางธรรมชาติอยูใ่นต าแหน่ง question  mark  แต่เมื่อแยกเป็น
รายประเภท         น ้ ายางขน้  อยูใ่นต าแหน่ง  dog  ส่วนยางแผ่นรมควนัและยางแท่งอยู่ในต าแหน่ง  
cash  cow  ส่วนยางธรรมชาติของเวียดนามอยู่ในต าแหน่ง question  mark  แต่น ้ ายางขน้อยู่ใน
ต าแหน่ง cash  cow  และยางแท่งอยู่ในต าแหน่งquestion  mark  ส่วนมาเลเซียนั้นภาพรวมทั้งยาง
ธรรมชาติ  และแยกเป็นรายประเภททั้งน ้ ายางขน้และยางแผ่นรมควนัอยู่ในต าแหน่ง dog  ส่วนยาง
แท่งอยูใ่นต าแหน่ง  question  mark    ซ่ึงเป็นท่ีสงัเกตไดว้่าในอนาคตทั้งในตลาดยางธรรมชาติ  น ้ า
ยางข้น  และยางแผ่นรมควนัของมาเลเซียนั้นอาจไม่ใช่คู่แข่งของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกาอีก
ต่อไป  แต่เวียดนามนั้นเป็นประเทศท่ีน่าจับตามองอย่างยิ่งในตลาดน ้ ายางข้นในสหรัฐอเมริกา  
เพราะเวียดนามอยู่ในต าแหน่ง cash  cow  ซ่ึงเป็นผูน้  าตลาด  ในขณะท่ีไทยอยู่ในต าแหน่ง  dog  
ถึงแมส่้วนแบ่งตลาดของไทยจะขยบัเข้ามาใกล้เคียงกับเวียดนาม  แต่ เวียดนามก็มีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าไทย  เวียดนามจึงเป็นคู่แข่งท่ีส าคญัของไทยในการส่งออกน ้ ายางขน้
ในตลาดสหรัฐอเมริกา  ซ่ึงเป็นเร่ืองจ าเป็นท่ีไทยจะตอ้งวางแนวทางเตรียมตวัรับกบัการแข่งขนัท่ีจะ
เพ่ิมข้ึนในอนาคต  เพ่ือท่ีจะเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดและข้ึนมาเป็นผูน้  าในตลาดน ้ ายางข้นในตลาด
สหรัฐฯ ต่อไปในอนาคต 
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                                      STAR                                              Question mark                      5 
                                                                                                                                 V 
                                                                                                               
                                                                                      T                                                      สูง 
                                                                                                                                               
                                                                                                                                              -4.85 
                                       Cash Cow                                              Dog    
                 I                                                                                                                                                                
                                                                                                                                             ต า่ 
                                                                                                                                             - 10 
                                                                                                                M                   
                                                                                                                                              -15 
          3                        2                สูง                1           ต า่                  0.1                       0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 33  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติในตลาดสหรัฐอเมริกา  แบบประยกุต ์                                                                                                                                           
                                                                                                                                                  
                          STAR                                  Question mark           I        200 
                                                                                                           

 

                                                                                                        สูง                                                             
                                                                                                                                              53.83 

                           Cash Cow                  V                                 Dog    

                                                                                                   
                                                                                                        30                  
                                                                                                                                              ต า่ 
                                                                                           T                                M 
                                                                                                         - 25                                                                                                                                                                                                                                                                                                      
           3                           2           สูง                1     ต า่                              0.1                  0 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 34  การวิเคราะห์ BCG Matrix น ้ ายางขน้ในตลาดสหรัฐอเมริกา  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                                                                                                                        
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                                    STAR                                               Question mark                      250 
                                                                                        I                                    
                                                                                                               
                                                                                                                                              สูง 
 
                                                                                                                                             43.67 
                                   Cash Cow                                                   Dog    
                                                                                                                         M                 - 5 
                                      T                                                                                                     ต า่ 
                                                                                                                                             - 15 
                                                                                                                                             - 35 
         3                        2                สูง                1           ต า่                  0.1                       0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 35  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแผน่รมควนัในตลาดสหรัฐอเมริกา  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                                                                                                                        
                                                                                                                                            
                           STAR                                                 Question mark      V           100 
                                                                                                         
 
                                                                                                                       M                    สูง                      
 
                                                                                                                                             14.65 
                                 Cash Cow                                                      Dog    
               T                                                                                                                            -5 
                                                                                                                                              ต า่ 
                                                                                                  I                                       
                                                                                                                                
                                                                                                                                             - 50 
          5                          3           สูง                1     ต า่                              0.1                  0 
                                                                    ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์                                                                                                                                                       
ภาพที่ 36  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแท่งในตลาดสหรัฐอเมริกา  แบบประยกุต ์                                                                                                                                         
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             3.  ตลาดญี่ปุ่น 
                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                      

  เมื่อพิจารณาส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.98  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 12.72  และส่วนแบ่งตลาด
เฉล่ียร้อยละ  48.01  ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  1.02  อตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  5.4  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  48.75  ส่วนมาเลเซียมีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียร้อยละ  0.02  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  -16.87  และส่วน
แบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  1.46  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  0.01  อตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 5.75  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  1.37  ดงัตารางท่ี 50  
และอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 9.98  (ค  านวณจากตารางท่ี 50)  
เมื่อน าขอ้มลูท่ีกล่าวมาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางธรรมชาติ
ในแบบจ าลอง BCG  Matrix  ของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่า
กว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  ในขณะท่ีไทยและ
มาเลเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ส่วนเวียดนามอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดงั
ภาพท่ี 37  จากขอ้มลูท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ขา้งตน้  ยางธรรมชาติของอินโดนีเซียอยูใ่นต าแหน่ง  star  
ซ่ึงแสดงว่าอินโดนีเซียเป็นผูน้  าตลาด  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือไทย  ท่ีอยู่ในต าแหน่ง  dog  ซ่ึงมีส่วน
แบ่งตลาดใกลเ้คียงกบัอินโดนีเซียมาก  
 

   ส าหรับน ้ ายางขน้ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  
2.09  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  93.96  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  66.74  
ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.00  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  35.63  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  0.15  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
ร้อยละ  0.48  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 9.42  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
31.94  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  0.00  อตัราการเจริญเติบโตของตลาด
เฉล่ียเท่ากบั  0.00  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  0.00  ดงัตารางท่ี 50  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ียทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  40.06  (ค  านวณจากตารางท่ี 50)  เมื่อน าข้อมูลท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งน ้ ายางขน้ในแบบจ าลอง BCG  
Matrix  ของไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของ
ตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ีมาเลเซียอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอตัราการ
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เจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
นอ้ยกว่า 1  โดยอินโดนีเซียและเวียดนามไม่สามารถแสดงส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ในแบบจ าลอง 
BCG Matrix ไดเ้น่ืองจากมีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยมากเพียงร้อยละ  
 
ตารางที่ 50  ส่วนแบ่งตลาดเฉล่ีย  ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ ์ และอตัราการเติบโตของยางธรรมชาติ   
                    น ้ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่งในตลาดญ่ีปุ่นปี 2550 - 2552   
 
ประเทศ ส่วนแบ่งตลาดเฉลีย่ ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ อตัราการเจริญเตบิโต 
 (ร้อยละ)  (ร้อยละ) 
ยางธรรมชาติ   - 9.98 
    ไทย 48.01   0.98 - 12.72 
    อินโดนีเซีย 48.75   1.02 5.4 
    มาเลเซีย   1.46   0.02 -16.87 
    เวียดนาม   1.37   0.01 - 5.75 
น ้ ายางขน้   40.06 
    ไทย 66.74   2.09 93.96 
    อินโดนีเซีย   0.15   0.00 35.63 
    มาเลเซีย 31.94   0.48 - 9.42 
    เวียดนาม   0.00   0.00 0.00 
ยางแผน่รมควนั   - 18.12 
    ไทย 95.42 32.90 - 13.64 
    อินโดนีเซีย   2.90   0.03 - 7.72 
    มาเลเซีย   1.44   0.01 - 27.72 
    เวียดนาม   0.20   0.00 - 23.38 
ยางแท่ง   - 27.27 
    ไทย 52.21   1.77   - 33.87 
    อินโดนีเซีย 29.43   0.56   - 26.68 
    มาเลเซีย   1.25   0.02 - 35.10 
    เวียดนาม   11.33   0.14   - 13.44 
ท่ีมา: จากการค านวณ 
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0.15 และ 0.00  เมื่อเปรียบเทียบกบัผูน้  าตลาดคือไทยท่ีมีส่วนแบ่งตลาดร้อยละ  66.74   จึงท าให้ผล
การค านวณส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มีค่าเท่ากบั 0.00  จึงไม่สามารถแสดงต าแหน่งในแบบจ าลอง 
BCG  Matrix ไดด้งัภาพท่ี 38  จากขอ้มลูท่ีไดจ้ากการ วิเคราะห์ในขา้งตน้  น ้ ายางขน้ของไทยอยู่ใน
ต าแหน่ง  star  โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคือมาเลเซียอยู่ในต าแหน่ง  dog  ซ่ึงถือเป็นโอกาสท่ีดีอย่างยิ่ง
ส าหรับไทยในการท่ีจะขยายส่วนแบ่งตลาด  เพราะอตัราการเจริญเติบโตตลาดน ้ ายางขน้ในญ่ีปุ่น  
ยงัมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูง  อีกทั้งไทยยงัมีคู่แข่งเพียงรายเดียว  คือ  มาเลเซีย  จึงเป็นการ
ดีท่ีไทยจะสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดน ้ ายางขน้ในตลาดญ่ีปุ่นไดใ้นอนาคต   
 

ส าหรับยางแผน่รมควนั  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  
32.90  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 13.64  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  95.42  
ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.03  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  - 7.72  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  2.90  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ีย
ร้อยละ  0.01  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 27.72  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
1.44  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.00  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  - 23.38  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  0.20  ดงัตารางท่ี 50  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ียทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 18.12  (ค  านวณจากตารางท่ี 50)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG Matrix  พบว่าต าแหน่งยางแผ่นรมควนัในแบบจ าลอง 
BCG Matrix  ของไทยอยู่ในต าแหน่งท่ีมีอัตราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียอยู่ใน
ต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ส่วนมาเลเซียอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่า
อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดงัภาพท่ี 39  จาก
ขอ้มลูท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงใหเ้ห็นว่า  ยางแผน่รมควนัของไทยอยูใ่นต าแหน่ง star  
โดยมีคู่แข่งท่ีส าคญัคืออินโดนีเซีย  ท่ีอยู่ในต าแหน่ง question mark  ท่ีไทยจะตอ้งระมดัระวงั    ซ่ึง
อินโดนีเซียยงัมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าไทย  โดยหากในอนาคตอินโดนีเซียมีการ
ขยายตลาดก็อาจจะขยบัมาอยูใ่นต าแหน่ง star  และกลายเป็นผูน้  าตลาดแทนท่ีไทยได ้
 

ส่วนยางแท่ง  ในปี  พ.ศ. 2550 – 2552  ไทยมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์เฉล่ียเท่ากบั  1.77  
อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากับ  - 33.87  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  52.21  
ในขณะท่ีอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ร้อยละ  0.56  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  - 26.68  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  29.43  ส่วนมาเลเซียมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธ์เฉล่ีย
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ร้อยละ  0.02  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ียเท่ากบั  - 35.10  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  
1.25  และเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธเ์ฉล่ียเท่ากบั  0.14  อตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย
เท่ากบั  - 13.44  และส่วนแบ่งตลาดเฉล่ียร้อยละ  11.33  ดงัตารางท่ี 50  และอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ียทั้ง 4 ประเทศมีค่าเท่ากบั  - 27.27  (ค  านวณจากตารางท่ี 50)  เมื่อน าขอ้มูลท่ีกล่าว
มาแลว้ขา้งตน้สร้างเป็นแบบจ าลอง BCG  Matrix  พบว่าต าแหน่งยางแท่งในแบบจ าลอง BCG 
Matrix  ของไทยอยูใ่นต าแหน่งท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของ
ตลาดเฉล่ีย  แต่ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  ในขณะท่ีอินโดนีเซียและเวียดนามอยูใ่นต าแหน่ง
ท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่มีส่วนแบ่งตลาด
สมัพทัธน์อ้ยกว่า 1  ส่วนมาเลเซียมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดน้อยกว่าอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ดังภาพท่ี 40  จากข้อมูลท่ีไดจ้ากการ
วิเคราะห์ในขา้งตน้  แสดงให้เห็นว่า  ยางแท่งของไทยอยู่ในต าแหน่ง  cash  cow  โดยมีคู่แข่งท่ี
ส าคญัคืออินโดนีเซียอยู่ในต าแหน่ง question mark  ซ่ึงถึงแมอิ้นโดนีเซียจะมีส่วนแบ่งตลาดน้อย
กว่าไทย  แต่มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าไทย  จึงเป็นโอกาสดีท่ีอินโดนีเซียจะขยาย
ส่วนแบ่งตลาดเพ่ิม  หากในอนาคตมีการขยายตลาดอาจขยบัมาอยูใ่นต าแหน่ง star  และข้ึนเป็นผูน้  า
ตลาดแทนท่ีไทยได ้ อีกทั้งไทยก็ไม่ควรประมาทคู่แข่งอย่างเวียดนาม  เพราะถึงแมจ้ะมีส่วนแบ่ง
ตลาดนอ้ยกว่าไทย  แต่มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าไทยมาก  ซ่ึงจะเป็นโอกาสดีใน
การขยายส่วนแบ่งตลาดของเวียดนามเช่นเดียวกัน  ซ่ึงเวียดนามก็อาจแซงหน้าทั้งไทยและ
อินโดนีเซียข้ึนมาเป็นผูน้  าตลาดได ้
 

จากผลการวิเคราะห์ BCG  Matrix  ในตลาดญ่ีปุ่น  จะเห็นไดว้่าญ่ีปุ่นเป็นตลาดท่ีน่าสนใจ
เป็นอยา่งยิง่ส าหรับไทยเพราะทั้งน ้ ายางขน้และยางแผน่รมควนัของไทยอยูใ่นต าแหน่ง star  ซ่ึงเป็น
ต าแหน่งท่ีมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  และมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูง  ซ่ึงนับเป็น
โอกาสท่ีไทยจะสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดในญ่ีปุ่นได ้ ในขณะเดียวกนัไทยก็ตอ้งระวงัคู่แข่งอย่าง
อินโดนีเซีย  ในตลาดยางแท่ง  เพราะถึงแมไ้ทยจะเป็นผูน้  าตลาด  แต่ในขณะท่ีไทยมีส่วนแบ่งตลาด
เพ่ิมข้ึน  อินโดนีเซียก็เพ่ิมข้ึนเช่นเดียวกนั  ซ่ึงอินโดนีเซียยงัมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่า
ไทยอีกด้วย  ซ่ึงอาจเป็นโอกาสท่ีดีของอินโดนีเซียในการเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดยางแท่งในอนาคต  
ดงันั้นจากผลการวิเคราะห์คร้ังในคร้ังน้ีจึงอาจน ามาเป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายในการ
ส่งออกของไทยเพ่ือรักษาและเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดในอนาคต 
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                                     STAR            I                                  Question mark                       6 
                                                                                                                            
                                                                                                               
                                                                                                                                     V      - 5 
                                                                                                                                              สูง                      
                                                                                                                                              - 9.98 
                                    Cash Cow                                                   Dog    
                                                                                       T                                                    - 12                        
                                                                                                                               M            ต า่ 
                                                                                                                                         
                                                                                                                                               - 20      
          3                        2                สูง                1           ต า่                  0.1                       0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 37  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางธรรมชาติในตลาดญ่ีปุ่น  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                
                                                                                                                                                                     
                                      STAR                                            Question mark                       100 
                     T                                                                                      
 
                                                                                                                                               50                                                                         
                                                                                                                                               สูง                 
 
                                                                                                                                              40.06 
                                 Cash Cow                                                      Dog    
                                                                                                                               
                                                                                         M                                                  ต า่                                                                                                                                                                                                        
                                                                                                                                             -10 
          3                           2           สูง                1     ต า่                              0.1                  0 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 38  การวิเคราะห์ BCG Matrix น ้ ายางขน้ในตลาดญ่ีปุ่น  แบบประยกุต ์                                                                                                           
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                            STAR                                            Question mark               I        -5 
                                                                                                                            
                                                                                                                                              -10 
                                  T                                                                                                            สูง 
                                                                                                                                           - 18.12                       
                                   Cash Cow                                                   Dog    
                                                                                                                              
                                                                                                                                              ต า่ 
                                                                                                                                             - 20 
                                                                                                                                     M         
                                                                                                                                              -30 
          35                        15               สูง             1           ต า่                  0.1                       0                                                                                                                              

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 39  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแผน่รมควนัในตลาดญ่ีปุ่น  แบบประยกุต ์                                                                                                                                                                                                                                                                     
                                                                                                                                                     
                                     STAR                                                Question mark                    - 10 
                                                                                                            V         
                                                                                  
                                                                                       I                                                       สูง 
 
                                                                                                                                              -27.27 
                                 Cash Cow                                                      Dog    
                                                                                                                              
                                      T                                                                                                    ต า่   
                                                                                                                                    M     
                                                                                                                                              
                                                                                                                                               - 40                                                                                                                                                                                                                                                                                  
           3                          2           สูง                1     ต า่                              0.1                  0 

ส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์ 
ภาพที่ 40  การวิเคราะห์ BCG Matrix ยางแท่งในตลาดญ่ีปุ่น  แบบประยกุต ์                                                                                                                                           

อ
ตั
รา

ก
าร

เจ
ริญ

เติ
บ

โต
ข
อ
ง

ต
ล
าด

 

  
 

 

 

อ
ตั
รา

ก
าร

เจ
ริญ

เติ
บ

โต
ข
อ
ง

ต
ล
าด

 

 

  
 

 

 



 

 

 

135  
 

     

135 

                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                                   
จากผลการวิเคราะห์ทั้ง CMS และ BCG Matrix  แบบประยกุต ์ แสดงใหเ้ห็นว่า  ในตลาด 

จีน  ทั้งยางธรรมชาติ  น ้ ายางข้น  และยางแผ่นรมควนั  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ี
เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 2552  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิเคราะห์ BCG Matrix  แบบ
ประยกุต ์ ท่ีไทยมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และ
มีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า  1 โดยอยู่ในต าแหน่ง star  ยกเวน้ยางแท่งท่ีไทยมีมูลค่าการ
ส่งออกยางแท่งท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิเคราะห์ BCG 
Matrix แบบประยุกต์เช่นเดียวกัน  ท่ีไทยมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอัตราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  แต่ยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธท่ี์มากกว่า 1  โดยอยูใ่นต าแหน่ง  cash 
cow 
 

ในตลาดสหรัฐฯ  กรณีของยางธรรมชาติ  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ี
เปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึนในตลาดสหรัฐฯ  ในช่วงปี 2550 – 2552  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิเคราะห์ 
BCG Matrix แบบประยุกต์  ท่ีไทยมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดเฉล่ีย  แต่ยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1 โดยอยู่ในต าแหน่ง  question  mark  
ส่วนในกรณีของน ้ ายางขน้และยางแท่งนั้น  ไทยมีมูลค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงลดลงในช่วงปี 
2550 – 2552  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการวิเคราะห์ BCG Matrix แบบประยุกต์  ท่ีไทยมีอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  โดยในส่วนของน ้ ายางขน้นั้นมี
ส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธท่ี์นอ้ยกว่า  1 ดว้ย  จึงอยู่ในต าแหน่ง dog  แต่กรณีของยางแท่งยงัคงมีส่วน
แบ่งตลาดสมัพทัธท่ี์มากกว่า 1  จึงอยูใ่นต าแหน่ง cash cow 
 
 ในตลาดญ่ีปุ่น  กรณีของยางธรรมชาติ  ไทยมีมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเปล่ียนแปลง
เพ่ิมข้ึน  แต่เม่ือวิเคราะห์ BCG Matrix  แบบประยุกต์  กลบัปรากฏว่าไทยมีอตัราการเจริญเติบโต
ของตลาดต ่ากว่าอตัราการเจริญเติบโตเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์น้อยกว่า 1  ซ่ึงเป็นผลจาก
การท่ีไทยเนน้การส่งออกยางธรรมชาติไปยงัตลาดจีน  จึงท าให้ไทยมีส่วนแบ่งตลาดยางธรรมชาติ
ในตลาดญ่ีปุ่นไม่มากนัก  แมว้่ามูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติจะเพ่ิมข้ึนในช่วงปี 2550 – 2552 ก็
ตาม  ในกรณีของน ้ ายางข้นนั้น  ไทยมีมูลค่าการส่งออกน ้ ายางข้นท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  ซ่ึง
สอดคลอ้งกบัผลการวิเคราะห์ BCG Matrix แบบประยกุต ์ ท่ีไทยมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาด
สูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า  1 โดยอยู่ใน
ต าแหน่ง Star  ส่วนในกรณีของยางแผ่นรมควนันั้น  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ี
เปล่ียนแปลงลดลง  แต่เมื่อวิเคราะห์  BCG Matrix  แบบประยกุต ์ กลบัปรากกฎว่า  ไทยมีอตัราการ
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เจริญเติบโตของตลาดสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์
มากกว่า  1  โดยต าแหน่งส่วนแบ่งตลาดของไทยอยู่ในต าแหน่ง star  ซ่ึงเป็นผลจากการท่ีไทยเป็น
ผูน้  าในตลาดยางแผน่รมควนัในญ่ีปุ่นมาก่อนน้ี  ถึงแมใ้นช่วงปี 2550 – 2552  มูลค่าการส่งออกยาง
แผน่รมควนัของไทยไปญ่ีปุ่นจะลดลง  แต่ไทยก็ยงัคงไวซ่ึ้งความเป็นผูน้  าในตลาด  และในกรณีของ
ยางแท่ง  ไทยมีมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลงในช่วงปี 2550 – 2552  ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลการ
วิเคราะห์  BCG  Matrix  แบบประยุกต์  ท่ีไทยมีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดต ่ากว่าอตัราการ
เจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  ถึงแมไ้ทยจะยงัคงมีส่วนแบ่งตลาดสัมพทัธ์มากกว่า 1  และอยู่ใน
ต าแหน่ง  cash  cow 
 
 ดงันั้น  จากผลการวิเคราะห์ทั้งในส่วนของ CMS  และ  BCG Matrix  แบบประยกุต ์ จะ
เห็นไดว้่า  ตลาดจีนนั้นเป็นตลาดท่ีน่าสนใจมากส าหรับไทย  เพราะทั้งยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  
และยางแผน่รมควนั  ลว้นมีมลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลงเพ่ิมข้ึน  และไทยอยูใ่นต าแหน่ง star  ท่ี
มีอตัราการเจริญเติบโตของตลาดท่ีสูงกว่าอตัราการเจริญเติบโตของตลาดเฉล่ีย  และมีส่วนแบ่ง
สมัพทัธม์ากกว่า 1  จึงเป็นโอกาสดีท่ีไทยจะสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดไดต่้อไปในอนาคต  ส่วนใน
ตลาดญ่ีปุ่นนั้น  เป็นตลาดท่ีน่าสนใจส าหรับน ้ ายางขน้  เน่ืองจากมลูค่าการส่งออกท่ีเปล่ียนแปลง
เพ่ิมข้ึน  และมีส่วนแบ่งตลาดสมัพทัธม์ากกว่า 1  โดยอยูใ่นต าแหน่ง star  เช่นเดียวกบัในตลาดจีน  
โดยผลการศึกษาในคร้ังน้ีจึงสามารถน ามาเป็นแนวทางในการก าหนดนโยบายในการส่งออกของ
ไทยต่อไปในอนาคต  เพื่อท่ีจะไดส่้งออกอยา่งถกูทิศทาง  สอดคลอ้งกบัความตอ้งการของประเทศผู ้
น าเขา้  และรองรับกบัการแข่งขนัท่ีจะทวีความรุนแรงเพ่ิมข้ึนในอนาคต  เพ่ือท่ีจะรักษาและเพ่ิม
ส่วนแบ่งตลาด  คงไวซ่ึ้งความเป็นผูน้  าในตลาดยางธรรมชาติของไทยต่อไปในอนาคต 
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 การศึกษาเร่ืองการวิเคราะห์การส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั
มีวตัถุประสงค์เพ่ือศึกษาสภาพทัว่ไปในการผลิต  การตลาด  และการส่งออกยางธรรมชาติของ
ประเทศไทยและประเทศคู่แข่งท่ีส าคญัไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  โดยใชค่้าความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ  (Revealed  Comparative  Advantage : RCA)  รวมถึงวิเคราะห์การขยายตวั
ของการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศไทยและคู่แข่งท่ีส าคญัไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  โดย
ใชแ้บบจ าลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ี  (Constant  Market  Share: CMS)  และการวิเคราะห์ส่วนแบ่ง
ตลาดสมัพทัธข์องประเทศไทยและคู่แข่งท่ีส าคญัไปยงัประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  โดยใชแ้บบจ าลอง  
BCG  Matrix   
 
 ผลจากการวิเคราะห์ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ  (RCA)  ในส่วนของยาง
ธรรมชาติ  พบว่าประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนามมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกยางธรรมชาติต่อเน่ืองมาโดยตลอดตั้งแต่ปี 2543 - 2552  ส่วนน ้ ายางขน้มี
เพียงประเทศไทยและมาเลเซียเท่านั้นท่ีมีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกน ้ ายางขน้มา
โดยตลอดตั้งแต่ปี 2543 - 2552  เน่ืองจากมีความเช่ียวชาญและการใชเ้ทคโนโลยีระดบัสูงในการ
ผลิต  ท าใหไ้ดน้ ้ ายางขน้ท่ีมีคุณภาพ  จึงมีความไดเ้ปรียบในการแข่งขนั  ส่วนประเทศอินโดนีเซียไม่
มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบตั้งแต่ปี 2548  เป็นตน้มา  เน่ืองจากอินโดนีเซียหันมาเน้นผลิตยาง
แท่งเพ่ือส่งออกแทนน ้ ายางขน้  และเวียดนามไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 2550  
เป็นตน้มา  ส่วนยางแผน่รมควนั  มีเพียงประเทศไทยและอินโดนีเซียเท่านั้นท่ีมีความไดเ้ปรียบโดย
เปรียบมาโดยตลอดตั้งแต่ปี 2543 - 2552  ส่วนประเทศมาเลเซียไม่มีความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบ
มาโดยตลอดตั้งแต่ปี 2543- 2545  เน่ืองจากมาเลเซียประสบปัญหาขาดแคลนแรงงานในการการกรีด
ยาง  อีกทั้งพ้ืนท่ีปลกูยางของมาเลเซียก็ลดลงอยา่งต่อเน่ือง  เพราะเกษตรกรหันไปปลูกปาลม์น ้ ามนั
แทน  ประกอบกบัการท่ีมาเลเซียหันมาสนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางภายในประเทศ โดย
เน้นการใชย้างธรรมชาติท่ีผลิตไดใ้นประเทศ    และกรณียางแท่ง  มีเพียงประเทศไทยเท่านั้นท่ีมี
ความไดเ้ปรียบโดยเปรียบเทียบอยา่งต่อเน่ืองมาโดยตลอดตั้งแต่ปี  2543- 2552    
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ผลจากการวิเคราะห์ CMS  ในช่วงปี 2546 – 2549  และช่วงปี 2550 -2552  อตัราการขยายตวัของ
การส่งออกยางธรรมชาติในภาพรวมเพ่ิมข้ึน  แสดงใหเ้ห็นว่าความตอ้งการยางธรรมชาติของโลกยงั
มีความตอ้งการท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากการขยายตวัของอุตสาหกรรมยางรถยนต ์ โดยเฉพาะในตลาดจีน  
ส่วนเม่ือวิเคราะห์แยกเป็นรายประเภทพบว่า  น ้ ายางขน้  ยางแผ่นรมควนัมีอตัราการขยายตวัของ
การส่งออกเพ่ิมข้ึน  แต่ยางแท่งมีอตัราการขยายตวัของการส่งออกท่ีลดลง  ส่วนอตัราการขยายตวั
ของการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  ในตลาดจีน  สหรัฐอเมริกา  
และญ่ีปุ่น  มีอตัราการขยายตวัท่ีเพ่ิมข้ึนทั้ง 2 ช่วงเวลา  (ช่วงปี 2546 – 2549  และช่วงปี 2550 – 
2552)     
 
 ผลการศึกษายางธรรมชาติในประเทศไทย  อินโดนีเซีย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  พบว่าทุก
ประเทศมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ี เพ่ิมข้ึนทั้ งในตลาดจีน  ตลาด
สหรัฐอเมริกา  และตลาดญ่ีปุ่น  ทั้ง 2 ช่วงเวลา  (ช่วงปี 2546 – 2549  และช่วงปี 2550 – 2552)  โดย
เพ่ิมข้ึนจากกปัจจยัการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  เน่ืองจากปริมาณความตอ้งการใชย้าง
ธรรมชาติของโลกยงัมีเพ่ิมข้ึน  จากการขยายตวัของอุตสาหกรรมท่ีเก่ียวข้องกับรถยนต์  และ
อุปกรณ์เคร่ืองมือแพทย ์  
 
 กรณีน ้ ายางข้น  ในช่วงปี 2546 – 2549  (ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ในตลาดจีน  ทั้ง
ประเทศไทย  อินโดนีเซีย  และมาเลเซีย  มีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเพ่ิมข้ึน  
เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 
2549 เป็นปีฐาน)  มีเพียงประเทศไทยและอินโดนีเซียท่ีมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายาง
ขน้ท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  ส่วนประเทศมาเลเซีย  มี
การเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการแข่งขนั  ในตลาดสหรัฐ
อมริกา  ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้  ในช่วงปี 2546 – 2549  (ปี 
2543- 2545 เป็นปีฐาน)  พบว่าประเทศไทยมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีลดลง  
เน่ืองจากปัจจยัจากการกระจายตลาดและจากการแข่งขนั  ขณะท่ีประเทศคู่แข่งมีการเปล่ียนแปลง
มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของ
โลก  และปัจจยัจากการแข่งขนั  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ประเทศ
ไทยและคู่แข่งมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการแข่งขนั  
ประกอบกบัประเทศสหรัฐอเมริกาเกิดปัญหาวิกฤติเศรษฐกิจทางการเงิน  ส่งผลกระทบต่อความ
ตอ้งการยางธรรมชาติจากไทยลดลง  เน่ืองจากอุตสาหกรรมรถยนต์ของสหรัฐอเมริกาประสบ
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ปัญหาซบเซา  ส่งผลกระทบถึงอุตสาหกรรมยางลอ้รถยนตซ่ึ์งใชย้างธรรมชาติในการผลิต  ในขณะ
ท่ีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ในตลาดญ่ีปุ่น  มีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกน ้ า
ยางขน้ท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัการส่งออกรวมของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  
(ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ประเทศไทย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการ
ส่งออกน ้ ายางขน้ท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  ในขณะท่ี
ประเทศอินโดนีเซีย  มีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการส่งเสริม
การส่งออก 
 
 กรณียางแผน่รมควนั  ในตลาดจีน  ในช่วงปี 2546 – 2549  (ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ทุก
ประเทศมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัดา้นการ
ขยายตวัการส่งออกรวมของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ประเทศ
ไทยและอินโดนีเซียมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจาก
ปัจจยัการกระจายตลาด  แต่ประเทศมาเลเซียและเวียดนามมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
แผน่รมควนัท่ีลดลง  เน่ืองมาจากปัจจยัดา้นการแข่งขนั  ส่วนในตลาดสหรัฐอเมริกา ในช่วงปี 2546 
– 2549  (ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ประเทศไทย  อินโดนีเซียและมาเลเซีย  มีการเปล่ียนแปลง
มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัจากการขยายตวัการส่งออกรวม
ของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ประเทศไทยและอินโดนีเซียมีการ
เปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัการกระจายตลาด  แต่
ประเทศมาเลเซีย  มีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัดา้นการ
แข่งขนั  เน่ืองจากการท่ีมาเลเซียหันมาสนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภณัฑ์ยางภายในประเทศ โดย
เนน้การใชย้างธรรมชาติท่ีผลิตไดใ้นประเทศ  และในตลาดญ่ีปุ่น  ในช่วงปี 2546 – 2549  (ปี 2543- 
2545 เป็นปีฐาน)  ทั้งประเทศไทยและคู่แข่ง  มีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผ่นรมควนัท่ี
เพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัการขยายตวัการส่งออกรวมของโลกและจากการส่งเสริมการส่งออก  
แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  มีเพียงประเทศอินโดนีเซียท่ีมีการ
เปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัการส่งออก
รวมของโลกและการส่งเสริมการส่งออก  แต่ประเทศไทย  มาเลเซีย  และเวียดนาม  มีการ
เปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการกระจายตลาด 
 
 ส่วนกรณียางแท่ง  ในตลาดจีน  ในช่วงปี 2546 – 2549  (ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ทั้ง
ประเทศไทยและคู่แข่ง  มีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีเพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจาก
การขยายตวัการส่งออกรวมของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ทุก
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ประเทศมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัการ
ส่งออกรวมของโลกท่ีลดลง  และผลจากการแข่งขนั  ในตลาดสหรัฐอเมริกา  ในช่วงปี 2546 – 2549  
(ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ประเทศไทยและอินโดนีเซียมีการเปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกยาง
แท่งท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัจาการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  ยกเวน้ประเทศ
มาเลเซียท่ีมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการกระจายตลาด  
ซ่ึงมาเลเซียหันมาสนับสนุนอุตสาหกรรมผลิตภัณฑ์ยางภายในประเทศ  โดยเน้นการใช้ยาง
ธรรมชาติท่ีผลิตไดใ้นประเทศ  น ามาผลิตเป็นอุตสาหกรรมยางธรรมชาติ  ไดแ้ก่  ถุงมือยาง  ถุงยาง
อนามยั  และอุปกรณ์เคร่ืองมือแพทย ์ จึงท าให้ส่งออกยางแท่งน้อยลง  และในช่วงปี 2550 – 2552  
(ปี 2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  มีเพียงประเทศเวียดนาม  ท่ีมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่ง
ท่ีเพ่ิมข้ึน  โดยเพ่ิมข้ึนจากปัจจยัจากการแข่งขนั  เน่ืองจากเวียดนามมีการน าเทคโนโลยีการผลิตยาง
แท่งของมาเลเซียท่ีมีความโดดเด่นไดรั้บการยอมรับมาใชใ้นการผลิต  อีกทั้งมีการจดัระบบการผลิต
ยางแท่ง  โดยการมีโรงงานอยูใ่กลก้บัสวนยางซ่ึงสามารถน าน ้ ายางดิบมาผลิตเป็นยางแท่งไดท้นัที  
ท าให้ไดย้างแท่งคุณภาพดี และราคายางของเวียดนามก็ราคาถูก  ส่วนประเทศไทย  อินโดนีเซีย  
และมาเลเซีย  มีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลง  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวั
ของการส่งออกรวมของโลก  และปัจจยัจากการแข่งขนั  และในตลาดญ่ีปุ่น  ในช่วงปี 2546 – 2549  
(ปี 2543- 2545 เป็นปีฐาน)  ประเทศไทยและเวียดนามมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ี
เพ่ิมข้ึน  เน่ืองจากปัจจยัจากการขยายตวัของการส่งออกรวมของโลก  แต่ในช่วงปี 2550 – 2552  (ปี 
2546 – 2549 เป็นปีฐาน)  ทุกประเทศมีการเปล่ียนแปลงมลูค่าการส่งออกยางแท่งท่ีลดลง  เน่ืองจาก
ปัจจยัจากการขยายตวัการส่งออกรวมของโลกท่ีลดลงและปัจจยัจากการแข่งขนั  ประกอบกบัการ
เกิดปัญหาเศรษฐกิจโลกจึงท าใหอุ้ตสาหกรรมรถยนตซ์บเซา  จึงส่งผลใหป้ระเทศผูน้  าเขา้ยางแท่ง 
ลดปริมาณการน าเขา้ 
 
 การวิเคราะห์การส่งออกยางธรรมชาติของไทยและคู่แข่งในภาพรวมและแยกเป็นราย
ประเภทในตลาดจีน  ตลาดสหรัฐอเมริกา  และตลาดญ่ีปุ่น  ในช่วงปี 2550 – 2552  โดยใช ้BCG  
Matrix  แบบประยุกต์เป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์  ซ่ึงในการส่งออกยางธรรมชาติของประเทศ
ไทยไปยงัตลาดจีน  แสดงใหเ้ห็นว่าประเทศไทยเป็นผูน้  าตลาด  และมีความสามารถในการส่งออก
ระดับสูงกว่าประเทศคู่แข่ง  แต่ไทยก็ต้องระมัดระวังคู่แข่งอย่างอินโดนีเซียและเวียดนาม  
โดยเฉพาะในตลาดน ้ ายางขน้และยางแท่ง  อีกทั้งประเด็นท่ีน่าสนใจ  คือ  ในตลาดสหรัฐอเมริกา  
อินโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดในปี 2552  เพ่ิมข้ึนจากปี 2543  ถึงร้อยละ 13.86  ในขณะท่ีประเทศ
เวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดในปี 2552  เพ่ิมข้ึนจากปี 2543  ถึงร้อยละ  74.07  แต่ประเทศไทยกลบัมี
ส่วนแบ่งตลาดในปี 2552 ลดลงจากปี 2543  ถึงร้อยละ  31.59  ท าใหอิ้นโดนีเซียมีส่วนแบ่งตลาดใน
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ปี 2552  มากกว่าประเทศไทยถึง 2.49 เท่า  ซ่ึงเป็นประเด็นท่ีไทยควรให้ความส าคญัเป็นอย่างยิ่ง  
ส่วนในตลาดญ่ีปุ่น  ประเทศไทยเป็นผูน้  าตลาดและมีความสามารถในการส่งออกสูงกว่าประเทศ
คู่แข่ง  ถึงแมอ้ตัราการเจริญเติบโตของไทยจะต ่ากว่าประเทศอินโดนีเซียและมาเลเซีย  แต่ประเด็นท่ี
น่าสนใจ  คือ  ตั้งแต่ปี 2551 เป็นตน้มา  ประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดน้อยกว่าประเทศอินโดนีเซีย  
โดยในปี 2552  มีส่วนแบ่งตลาดนอ้ยกว่าอินโดนีเซียถึงร้อยละ 1.09 เท่า  ซ่ึงอินโดนีเซียมีส่วนแบ่ง
ตลาดเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 2543 – 2552  โดยในปี 2552  เพ่ิมข้ึนจากปี 2543  ถึงร้อยละ 
62.91  ในขณะท่ีประเทศไทยมีส่วนแบ่งตลาดลดลงอย่างต่อเน่ืองตั้งแต่ปี 2543 – 2552  โดยในปี 
2552  ลดลงจากปี 2543 ถึงร้อยละ 58.94  ส่วนในตลาดญ่ีปุ่นนั้น  ไทยเป็นผูน้  าทั้งในตลาดน ้ ายางขน้
ตลาดยางแผน่รมควนัและตลาดยางแท่ง  แต่ไทยตอ้งระมดัระวงัคู่แข่งส าคญัอย่างอินโดนีเซียและ
เวียดนาม  ซ่ึงในอนาคตหากประเทศอินโดนีเซียและเวียดนามมีส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมข้ึนอยา่งต่อเน่ือง  
ก็อาจจะข้ึนมาเป็นผูน้  าในตลาดญ่ีปุ่นแทนท่ีประเทศไทยได ้
  

ข้อเสนอแนะ 
 
 ในการศึกษาคร้ังน้ีอาจมีขอ้จ  ากดัดา้นขอ้มลูท่ีใชบ้างประการ  โดยเฉพาะขอ้มลูของประเทศ
ผูน้  าเขา้และประเทศคู่แข่งท่ีส าคญั  รวมถึงขอ้มูลในระดบัโลก  เน่ืองจากสินคา้ท่ีท าการศึกษาเป็น
สินคา้ในระดบัท่ีแยกย่อยลงไป  ท าให้เป็นการยากในการเก็บรวบรวม  และประมวลข้อมูล  ซ่ึง
บางคร้ังอาจท าใหเ้กิดความคลาดเคล่ือนได ้ และขอ้เสนอแนะจากการวิจยัในคร้ังน้ีเพ่ือเป็นแนวทาง
ในการรักษาส่วนแบ่งตลาดโลก  และเพ่ิมศกัยภาพในการส่งออกยางธรรมชาติดงัน้ี 
 
 1.  รัฐบาลควรจะส่งเสริมให้มีการส่งออกน ้ ายางขน้เพ่ิมข้ึนโดยเน้นนโยบายในดา้นการ
แข่งขนัท่ีแทจ้ริงเพ่ือใหมี้มูลค่าการส่งออกเพ่ิมข้ึน  เช่น  การลดตน้ทุนการผลิต  การส่งออก  และ
เพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต  เพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งการตลาดโดยเฉพาะในตลาดญ่ีปุ่นซ่ึงมีการขยายตวั  
โดยเฉพาะในตลาดจีนและตลาดญ่ีปุ่น 
 
 2.  กระทรวงพาณิชย ์ โดย  กรมส่งเสริมการส่งออกควรร่วมมือกบักระทรวงเกษตรและ
สหกรณ์รวมทั้งสถาบนัวิจยัยาง  องค์กรมหาชนและเอกชนท่ีเก่ียวขอ้งกบัยางพาราทุกฝ่าย  ควรมี
การด าเนินการดงัต่อไปน้ี 

 
(1)   หาแนวทางเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดยางแผ่นรมควนั  โดยการเพ่ิมคุณภาพของ

ผลผลิตให้ไดม้าตรฐานและเป็นไปตามความตอ้งการของประเทศผูน้  าเขา้   อีกทั้งหาแนวทางเพ่ิม
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อตัราการส่งออก  ซ่ึงจากผลการวิจยัโดยดดัแปลงจาก BCG Matrix แบบประยุกต์  แสดงให้เห็นว่า
ตลาดญ่ีปุ่นนั้นเป็นตลาดยางแผน่รมควนัท่ียงัมีอตัราการเจริญเติบโตสูง  ดงันั้นควรเพ่ิมปริมาณการ
ส่งออกยางแผ่นรมควนัไปยงัตลาดญ่ีปุ่น  ซ่ึงเป็นโอกาสท่ีไทยจะสามารถเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดได ้ 
นอกจากน้ียงัควรมีการแสวงหาตลาดใหม่ๆ  เพ่ือรองรับการแข่งขนัท่ีจะรุนแรงเพ่ิมข้ึนในอนาคตอีก
ดว้ย 
  (2)  พฒันาคุณภาพยางแท่งให้ได้มาตรฐานและเป็นไปตามความต้องการของ
ประเทศผูน้  าเขา้  และควรเพ่ิมปริมาณการส่งออกยางแท่งไปยงัจีน  สหรัฐฯ  และญ่ีปุ่น    รวมทั้งท า
การขยายตลาดไปยงัตลาดใหม่ๆเพ่ิมอีกดว้ย 
 
 3.  ภาครัฐ  โดย  กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  สถาบันวิจัยยาง  ส านักงานกองทุน
สงเคราะห์การท าสวนยางและภาคเอกชนควรมีการด าเนินการดงัต่อไปน้ี 

 
(1)  จดัใหม้ีการประสานความร่วมมือระหว่างสถาบนัวิจยัยาง  ส านักงานกองทุน

สงเคราะห์การท าสวนยางและภาคเอกชน  เพื่อหามาตรการแกไ้ขปัญหาการสูญเสียความไดเ้ปรียบ
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกยางธรรมชาติ  โดยเนน้การเพ่ิมศกัยภาพการผลิต  การส่งเสริม  การ
รวมกลุ่มคลสัเตอร์ยางเพื่อสร้างความเขม้แข็งใหก้บัอุตสาหกรรมยาง 
 
  (2)  ภาครัฐ  โดย  กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  กระทรวงอุตสาหกรรม  
สถาบนัวิจัยยาง  ส านักงานกองทุนสงเคราะห์การท าสวนยางและภาคเอกชนควรมีความร่วมมือ
ระหว่างสถาบันในการส่งเสริมการเพ่ิมปริมาณการใช้ยางภายในประเทศ  โดยสนับสนุน
อุตสาหกรรมการแปรรูปยางพารา  เพ่ือเพ่ิมมลูค่ายางพารา  โดยเนน้การแปรรูปเป็นผลิตภณัฑย์างให้
มีความหลากหลายมากข้ึน  รวมทั้งการส่งเสริมการขยายตลาดส่งออกเดิมและตลาดแห่งใหม่ท่ีมี
ศกัยภาพ 
 

ส าหรับขอ้เสนอแนะเพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษาคร้ังต่อไปคือ  ควรมีการวิเคราะห์ถึงอุป
สงคข์องยางแต่ละประเภทในประเทศผูน้  าเขา้ท่ีส าคญั  และปริมาณอุปทานของยางแต่ละประเภท
ในประเทศคู่แข่ง  เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการวางแผน  ก  าหนดนโยบายในการผลิต  การตลาด  
และการส่งออก  และควรขยายขอบเขตการศึกษาไปยงัประเทศผูน้  าเขา้อ่ืน ๆ  ซ่ึงประกอบไปดว้ย  
มาเลเซีย  อินเดีย  แคนาดา  เยอรมนี  เมก็ซิโก  ฝร่ังเศส  อิตาลี  สเปน  องักฤษ  และไตห้วนั  เพ่ือจะ
น ามาพิจารณาขยายตลาดในตลาดผูน้  าเขา้อ่ืนๆ  เพ่ือเพ่ิมส่วนแบ่งตลาดต่อไปในอนาคต   
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ขอ้มลูมลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติ  น ้ ายางขน้  ยางแผน่รมควนั  และยางแท่ง  
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ตารางผนวกที่ 1  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543     295,711.31     347,635.79 220,896.63     638,736.62 1,502,980.34 
2544     270,625.95     291,620.38 154,968.74     602,600.31 1,319,815.38 
2545     356,762.05     376,106.24 208,302.28     793,425.15 1,734,595.72 
เฉล่ีย     307,699.77     338,454.14 194,722.55     678,254.03 1,519,130.48 
2546     716,305.11     544,237.40 252,968.37 1,279,022.25 2,792,533.13 
2547     782,422.49     667,047.08 328,585.69 1,640,386.74 3,418,441.99 
2548     812,282.06     755,534.20 325,539.36 1,797,587.24 3,690,942.86 
2549 1,362,484.24 1,002,400.54 408,551.60 2,656,888.74 5,430,325.13 
เฉล่ีย     918,373.48     742,304.81 328,911.26 1,843,471.24 3,833,060.78 
2550 1,714,559.25     926,631.98 480,097.79 2,940,075.62 6,061,364.63 
2551 1,949,734.48 1,013,510.79 581,040.82 3,262,668.90 6,806,954.98 
2552 1,545,521.91     454,598.27 295,087.08 1,989,421.20 4,284,628.45 
เฉล่ีย 1,736,605.21     798,247.01 452,075.23 2,730,721.91 5,717,649.35 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 2  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ   
 ปี  2543 –  2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 

2543   21,594.46      91,622.73    363,725.45    412,359.41    889,302.05 
2544   68,920.68      83,539.24    281,732.75    352,421.99      78,661.47 
2545   29,117.60    159,822.95    398,775.47    450,671.22 1,038,387.24 
เฉล่ีย    39,877.58    111,661.64    348,077.89    405,150.87    668,783.59 
2546   94,924.23    213,287.70    539,730.43    646,683.13 1,494,625.48 
2547   22,698.89    264,364.09    736,014.20    953,884.30 2,181,251.50 
2548 322,424.51    329,993.31    852,028.98 1,079,516.59 2,583,963.40 
2549 650,585.17    668,492.38 1,102,015.26 1,901,201.59 4,322,294.40 
เฉล่ีย 272,658.20    369,034.37    807,447.22 1,145,321.40 2,645,533.70 
2550 701,053.56    806,496.56 1,287,317.00 2,075,645.85 4,870,512.97 
2551 859,141.54 1,054,713.90 1,634,715.98 2,509,672.75 6,058,244.16 
2552 693,936.09    453,919.92    657,643.83 1,438,480.54 3,243,980.38 
เฉล่ีย 751,377.06    771,710.13 1,193,225.60 2,007,933.05 4,724,245.84 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 

   151 
         

 
  

151 

ตารางผนวกที่ 3  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543   60,644.78 18,903.43   70,907.56   526,213.35    676,669.11 
2544   49,269.95 13,542.02   40,527.74   393,109.64    496,449.34 
2545   96,726.28 12,458.08   58,742.93   487,854.28    655,781.57 
เฉล่ีย   68,880.34 14,967.84   56,726.08   469,059.09    609,633.34 
2546 207,768.45 12,408.22   74,404.31   648,240.62    942,821.60 
2547 357,305.39 18,719.06   93,365.77   901,925.24 1,371,315.46 
2548 526,370.34 15,226.94   90,083.04    897,127.56 1,528,807.86 
2549 804,412.51 21,197.72 126,673.89 1,294,782.64 2,247,066.76 
เฉล่ีย 473,964.17 16,887.99   96,131.75    935,519.02 1,522,502.92 
2550 774,931.22 19,732.18 110,261.95 1,230,973.63 2,135,898.98 
2551 802,176.40 22,774.94 145,409.07 1,485,637.69 2,455,998.10 
2552 488,929.73 10,176.32   52,148.71    723,254.53 1,274,509.29 
เฉล่ีย 688,679.12 17,561.15 102,606.58 1,146,621.95 1,955,468.79 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 4  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543   44,386.81   4,794.25   5,330.19   84,763.45 139,274.71 
2544   45,212.89   5,184.59   2,781.11   79,307.47 132,486.05 
2545   67,722.63   7,645.27 11,230.71 137,966.42 224,565.04 
เฉล่ีย   52,440.78   5,874.70   6,447.34 100,679.11 165,441.93 
2546   72,896.03 10,684.78 13,283.69 172,002.94 268,867.44 
2547   57,474.37 13,200.55 17,186.60 193,773.32 281,634.84 
2548   63,828.72 15,032.70 23,053.07 227,184.88 329,099.36 
2549 168,025.78 23,905.00 31,195.58 367,092.31 590,218.67 
เฉล่ีย   90,556.23 15,705.76 21,179.74 240,013.36 367,455.08 
2550 164,761.85 25,779.76 35,740.94 459,368.75 685,651.31 
2551 146,142.40 33,046.40 45,828.93 459,357.01 684,374.73 
2552 107,340.84 15,441.69 30,936.54 318,859.44 472,578.50 
เฉล่ีย 139,415.03 24,755.95 37,502.14 412,528.40 614,201.51 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 5  มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 

2543   26,748.16  1,024.48 13,911.71   187,814.76     229,499.11 
2544   30,479.28     894.70 15,452.43   215,193.40     262,019.81 
2545   31,987.85 1,419.63 13,852.71   273,923.81     321,184.00 
เฉล่ีย   29,738.43  1,112.94 14,405.62   225,643.99     270,900.97 
2546   81,411.78   2,496.70 23,250.83   439,452.90     546,612.21 
2547 114,117.98   3,267.78 28,449.18   564,672.98     710,507.92 
2548 129,984.45   3,434.51 17,932.73   601,148.26     752,499.94 
2549 262,967.73   5,487.49 20,511.97   934,221.56 1,223,188.74 
เฉล่ีย 147,120.49   3,671.62 22,536.18   634,873.93     808,202.20 
2550 294,631.81 17,743.56 13,081.40 1,033,365.01 1,358,821.78 
2551 300,164.99   5,913.31 20,099.15 1,075,779.25 1,401,956.70 
2552 327,999.98   4,024.58   8,621.43    848,505.27 1,189,151.26 
เฉล่ีย 307,598.93   9,227.15 13,933.99    985,883.18 1,316,643.25 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 6  มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543    387.62    166.41 2,939.84 3,714.21  7,208.08 
2544    202.40    120.14 3,968.92 2,888.46  7,179.93 
2545    443.54    560.65 1,090.30 3,889.05  5,983.54 
เฉล่ีย    344.52    282.40 2,666.35 3,497.24  6,790.52 
2546    500.16    842.13 1,326.01 8,275.00 10,943.31 
2547 1,301.93 1,092.71 4,697.65 6,417.00 13,509.30 
2548   900.37    534.19 1,537.47 2,014.04   4,986.08 
2549 3,546.68      29.89 3,764.28 5,530.10 12,870.94 
เฉล่ีย 1,562.29    624.73 2,831.35 5,559.04 10,577.41 
2550 3,959.79      57.86 3,269.76 3,192.75 10,480.16 
2551 7,899.17    913.94    562.13 5,316.17 14,691.42 
2552 5,945.23        0.40    312.39 3,941.65 10,199.67 
เฉล่ีย 5,934.73    324.07 1,381.43 4,150.19 11,790.42 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 7  มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543    5,130.94   8,463.33 4,465.08 69,024.66  87,084.00 
2544    6,510.61   6,404.25 3,825.68 52,534.63  69,275.16 
2545 10,222.67   6,348.13 2,932.85 55,442.94  74,946.59 
เฉล่ีย   7,288.07   7,071.90 3,741.20 59,000.74  77,101.92 
2546 16,458.83   5,902.50 7,082.72 68,314.89  97,758.94 
2547 27,358.09   8,161.45 3,078.38 72,945.89 111,543.81 
2548 14,687.65   8,445.19 2,678.80 68,885.41   94,697.05 
2549 24,281.32 11,009.98 5,605.87 92,050.06 132,947.22 
เฉล่ีย 20,696.47   8,379.78 4,611.44 75,549.06 109,236.76 
2550 23,127.18 10,901.47 4,377.23 93,636.88 132,042.76 
2551 16,614.99 12,598.55 3,551.14 97,852.51 130,617.19 
2552 10,273.61   6,670.84 4,066.41 62,466.00   83,476.86 
เฉล่ีย 16,671.93 10,056.95 3,998.26 84,651.80 115,378.94 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 8  มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543 0.00   0.00  0.00   2,991.64   2,991.64 
2544 0.00   8.88 13.81   2,749.75   2,772.43 
2545 0.00   5.66   0.00   2,158.30   2,163.95 
เฉล่ีย 0.00   4.85   4.60   2,633.23   2,642.67 
2546 0.00   6.85 64.06   4,237.56   4,308.47 
2547 0.00   2.78 63.73   5,172.85   5,239.35 
2548 0.00   7.25 85.88   6,284.43   6,377.56 
2549 0.00   7.77 68.64 11,135.55 11,211.95 
เฉล่ีย 0.00   6.16 70.58   6,707.60   6,784.33 
2550 0.00 12.82   0.00   8,516.12   8,528.94 
2551 0.00 16.12 73.47   8,988.46   9,078.04 
2552 0.00   3.63 32.15   6,103.27   6,139.04 
เฉล่ีย 0.00 10.86 35.21 34,834.66  7,915.34 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 9  มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543 173,653.43 237,825.02   72,897.27 240,470.15    724,845.87 
2544 145,021.92 171,477.60   51,917.84 201,492.28    569,909.63 
2545 200,859.61 226,736.63   83,486.36 263,438.39    774,520.99 
เฉล่ีย 173,178.32 212,013.08   69,433.82 235,133.61    689,758.83 
2546 333,007.70 329,133.12 102,424.72 422,169.81 1,186,735.35 
2547 295,058.77 355,680.22 144,046.59 512,440.54 1,307,226.11 
2548 262,947.32 390,191.92 126,426.51 518,292.04 1,297,857.78 
2549 461,875.05 551,718.98 151,026.73 735,523.96 1,900,144.72 
เฉล่ีย 338,222.21 406,681.06 130,981.14 547,106.59 1,422,990.99 
2550 403,175.39 514,724.98 181,944.66 892,325.86 1,992,170.89 
2551 475,966.58 551,059.67 190,485.10 891,112.21 2,108,623.56 
2552 405,919.53 233,405.79 100,026.35 520,873.36 1,260,225.03 
เฉล่ีย 428,353.83 433,063.48 157,485.37 768,103.81 1,787,006.49 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 10  มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ   
   ปี  2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 

2543  4,373.36     2,604.02 11,086.52   11,107.27   29,171.16 
2544  3,258.40     2,368.02   6,018.78     8,256.66   19,901.86 
2545  6,551.58     2,174.63 10,264.01   12,919.25   31,909.46 
เฉล่ีย  4,727.78     2,382.22   9,123.10   10,761.06   26,994.16 
2546 10,057.71     5,521.80 12,408.79   17,521.58   45,509.87 
2547 26,912.94   31,281.96 31,197.56   80,752.64 170,145.10 
2548 48,867.74 112,463.69 45,163.21 223,573.07 430,067.71 
2549 97,855.25 142,869.20 56,885.34 311,391.55 609,001.33 
เฉล่ีย 45,923.41   73,034.16 36,413.73 158,309.71 313,681.00 
2550 83,312.17 143,702.24 46,564.30 286,843.91 560,422.60 
2551 33,338.76   74,621.44 45,011.07 212,573.66 365,544.93 
2552 26,950.95     8,614.54 20,871.96   70,001.91 126,439.37 
เฉล่ีย 47,867.29   75,646.07 37,482.44 189,806.49 350,802.30 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 11  มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  
   ปี  2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 

2543          0.00        0.00 2,815.10 3,823.44   6,638.54 
2544       21.66        0.00 2,366.52 3,836.37   6,224.54 
2545    112.02        0.00 2,726.42 4,413.02   7,251.46 
เฉล่ีย      44.56        0.00 2,636.01 4,024.28   6,704.85 
2546 1,316.85        0.00 1,489.66 3,767.86   6,574.36 
2547 1,135.01 1,799.19 3,611.74 7,839.94 14,385.88 
2548 1,150.13      11.66 2,455.08 7,458.91 11,075.79 
2549    112.52        0.56 3,857.67 5,041.56   9,012.31 
เฉล่ีย    928.63    452.86 2,853.54 6,027.07 10,262.09 
2550      13.65        0.00 2,332.09 7,575.20   9,920.94 
2551 1,585.83        3.52 2,231.10 6,923.15 10,743.61 
2552    128.80        0.00       86.91 2,256.80   2,472.51 
เฉล่ีย    576.09        1.17 1,550.03 5,585.05   7,712.35 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 12  มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของเวยีดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ   
   ปี  2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 

2543      0.00   0.00 0.00           8.34         8.34 
2544      0.00   0.00 0.00           3.84         3.84 
2545 152.78   0.00 0.00       321.35     474.13 
เฉล่ีย   50.93   0.00 0.00       111.18     162.10 
2546     0.00   0.00 0.00     3,309.33   3,309.33 
2547    57.00   0.00 0.00     5,061.08   5,118.08 
2548 195.54   5.22 0.00     9,242.59    9,443.36 
2549     0.00 33.57 0.00   54,327.64   54,361.21 
เฉล่ีย    63.14   9.70 0.00   17,985.16   18,058.00 
2550     0.00   0.00 0.00   36,441.19   36,441.19 
2551     0.00   0.00 0.00   67,181.45   67,181.45 
2552     0.00   0.00 0.00   57,212.88   57,212.88 
เฉล่ีย     0.00   0.00 0.00 160,835.52 160,835.52 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 13  มลูค่าการส่งออกยางแท่งของไทยไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543   95,308.67 107,807.28 134,084.36 210,446.87    547,647.18 
2544   95,112.65 119,245.26   87,594.39 185,913.69    487,865.99 
2545 120,862.41 147,409.90 109,849.69 248,889.08    627,011.09 
เฉล่ีย 103,761.24 124,820.81 110,509.48 215,083.21    554,174.75 
2546 300,362.15 212,576.81 126,569.17 402,647.54 1,042,155.67 
2547 368,629.49 307,910.37 154,812.90 540,862.34 1,372,215.12 
2548 412,055.88 361,907.78 180,227.75 647,793.79 1,601,985.19 
2549 617,913.30 445,193.62 236,751.76 956,925.45 2,256,784.13 
เฉล่ีย 424,740.21 331,897.15 174,590.40 637,057.28 1,568,285.03 
2550 230,935.80   35,050.92 169,203.33 252,743.18    6,879,33.22 
2551 232,015.64   25,961.64 123,418.64 232,478.21    613,874.12 
2552 144,025.95     9,371.91   54,108.19 158,918.60    366,424.65 
เฉล่ีย 202,325.80   23,461.49 115,576.72 214,713.33    556,077.33 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 14  มลูค่าการส่งออกยางแท่งของอินโดนีเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543     335.72      201.60 1,120.80 1,806.22   3,464.34 
2544     603.51   3,572.30 1,008.76 3,728.48   8,913.05 
2545 1,437.35 18,882.79    314.42 8,677.12 29,311.67 
เฉล่ีย    792.19  7,552.23    814.66 4,737.27 13,896.35 
2546 2,406.06 17,183.57 1,195.70 8,700.12 29,485.44 
2547 1,191.09   7,665.00 2,463.03 5,956.32 17,275.44 
2548        0.00        11.26        0.00      80.70        91.96 
2549        0.00         0.00        0.00        1.86         1.86 
เฉล่ีย    899.29  6,214.96    914.68 3,684.75 11,713.68 
2550        0.00         1.58        0.56 2,326.96   2,329.10 
2551        0.00         0.00        0.00 1,877.16   1,877.16 
2552        0.00         0.00        0.00       76.01         76.01 
เฉล่ีย        0.00          0.53        0.19     775.65      776.37 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 15  มลูค่าการส่งออกยางแท่งของมาเลเซียไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543    615.40 1,039.44 1,410.02 11,191.33 14,256.19 
2544    517.54    607.75    878.31   6,760.79   8,764.40 
2545 1,440.19    628.36    623.71   7,303.10   9,995.36 
เฉล่ีย    857.71    758.52    970.68   8,418.41 11,005.32 
2546 4,040.29    836.07    776.40   7,805.61 13,458.36 
2547 4,034.59    969.82    752.74 10,493.57 16,250.72 
2548 1,090.21    895.74    530.51   8,195.51 10,711.97 
2549 1,577.31 1,113.41    546.48 10,724.01 13,961.22 
เฉล่ีย 2,685.60    953.76    651.53   9,304.68 13,595.57 
2550    458.88    977.25    667.50   7,636.97   9,740.59 
2551 1,206.47    744.69    678.07 10,977.91 13,607.13 
2552 1,263.51    415.02    378.92   4,006.95   6,064.41 
เฉล่ีย    976.29    712.32    574.83   7,540.61   9,804.04 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 16  มลูค่าการส่งออกยางแท่งของเวียดนามไปยงัประเทศต่าง ๆ  ปี  2543 – 2552 
(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 

ปี จนี ญี่ปุ่น สหรัฐอเมริกา อืน่ ๆ รวมทั้งหมด 
2543         0.00   0.00        0.00    299.85     299.85 
2544         0.00   0.00        0.00    738.68     738.68 
2545       17.18   0.00        0.00 1,071.09  1,088.26 
เฉล่ีย         5.73   0.00        0.00     703.21     708.93 
2546          0.00 21.97        0.00  1,441.90   1,463.86 
2547          0.00   2.58        0.00   9,911.83   9,914.41 
2548          4.13   0.00        0.00 18,974.46 18,978.59 
2549 96,030.00   0.00        0.00 76,568.75 76,664.78 
เฉล่ีย 24,008.53   6.14        0.00 26,724.24 26,755.41 
2550         0.00   2.85        0.00 34,426.64 34,429.49 
2551         1.50   0.00        0.00 33,019.43 33,020.93 
2552     151.69   3.12 1,737.40 25,926.14 27,818.34 
เฉล่ีย      51.06   1.99    579.13 31,124.07 31,756.25 

ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 17  มลูค่าการน าเขา้ยางธรรมชาติทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจากโลก   
   ปี 2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น 

2543    584,228.58    841,842.19    578,542.89 
2544    592,290.19       612,881.78    501,042.23 
2545    693,898.66    751,176.34    564,262.21 

เฉล่ียปี 2543 – 2545    623,472.48    735,300.10    547,949.11 
2546 1,154,770.43 1,047,399.69    797,406.76 
2547 1,522,583.38 1,465,573.03 1,055,083.36 
2548 1,854,989.81 1,551,550.94 1,193,132.18 
2549 3,030,412.44 2,029,346.28 1,834,109.70 

เฉล่ียปี 2546 - 2549 1,890,689.02 1,523,467.49 1,219,933.00 
2550 3,257,496.85 2,119,186.49 1,800,001.24 
2551 4,303,509.61 2,856,326.30 2,399,764.98 
2552 2,813,906.40 1,274,022.43 1,177,888.12 

เฉล่ียปี 2550 - 2552 3,458,304.29 2,083,178.41 1,792,551.45 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 18  มลูค่าการน าเขา้น ้ ายางขน้ทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจากโลก   
  ปี 2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น 

2543   52,421.19   66,005.15 10,740.85 
2544   62,803.57   63,704.96   8,405.13 
2545   68,569.69   69,753.78   8,242.19 

เฉล่ียปี 2543 – 2545   61,264.82   66,487.96   9,129.39 
2546 104,594.86   91,246.74 10,107.06 
2547 174,501.86 121,374.58 12,414.06 
2548 182,025.78 118,029.57 12,868.98 
2549 327,995.08 165,675.27 17,899.21 

เฉล่ียปี 2546 - 2549 197,279.40 124,081.54 13,322.33 
2550 332,549.25 158,415.30 24,820.26 
2551 419,713.81 183,826.80 45,772.12 
2552 379,466.26   91,864.25 40,576.96 

เฉล่ียปี 2550 - 2552 377,243.11 144,702.12  37,056.45 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 19  มลูค่าการน าเขา้ยางแผน่รมควนัทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่น 
   จากโลก  ปี 2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น 

2543 265,562.84 109,172.73 296,628.39 
2544 224,720.59   68,033.39 216,628.93 
2545 285,870.88   93,836.18 239,203.82 

เฉล่ียปี 2543 – 2545 258,718.10   90,347.43 250,820.38 
2546 435,222.85 155,564.41 325,556.28 
2547 397,509.77 204,563.99 385,936.30 
2548 365,052.56 182,470.45 406,817.69 
2549 568,008.60 225,051.38 587,544.20 

เฉล่ียปี 2546 - 2549 441,448.45 191,912.56 426,463.62 
2550 445,943.59 497,751.66 517,826.05 
2551 647,102.13 327,682.16 644,454.05 
2552 418,781.33 142,103.27 294,739.39 

เฉล่ียปี 2550 - 2552 503,942.35 322,512.36 485,673.16 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 20  มลูค่าการน าเขา้ยางแท่งทั้งหมดของจีน  สหรัฐอเมริกา  และญ่ีปุ่นจากโลก   
  ปี 2543 – 2552 

(หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐฯ) 
ปี จนี สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น 

2543 47,825.12 40,121.64   92,812.09 
2544 48,911.17 16,812.00   88,949.92 
2545 57,989.23 22,802.22   57,873.49 

เฉล่ียปี 2543 – 2545 51,575.17 26,578.62   79,878.50 
2546 76,866.57 42,945.05   52,164.90 
2547 86,950.89 26,743.24   47,962.56 
2548 55,176.73 28,914.13   78,360.45 
2549 65,225.21 44,494.64 243,687.50 

เฉล่ียปี 2546 - 2549 71,054.85 35,774.27 105,543.85 
2550 66,319.42 43,247.91 264,332.98 
2551 91,650.94 53,559.24 230,129.71 
2552 60,720.66 15,995.39   23,794.70 

เฉล่ียปี 2550 - 2552 72,897.01 37,600.85 172,752.46 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 21  มลูค่าการส่งออกสินคา้ทุกชนิดของโลก  ปี 2543 – 2552 
      (หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี มูลค่าการส่งออกทุกสินค้า 
2543   5,889,915,591.88 
2544   5,666,074,118.38 
2545   5,980,180,064.78 

เฉล่ียปี  2543 - 2545   5,845,389,925.01 
2546   6,964,836,597.44 
2547   8,440,294,822.89 
2548   9,465,440,308.80 
2549 10,868,001,571.50 

เฉล่ียปี  2546 - 2549   8,934,643,325.16 
2550 12,575,315,455.50 
2551 14,262,024,993.70 
2552 11,181,912,825.70 

เฉล่ียปี  2550 - 2552 12,673,084,424.97 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 22  มลูค่าการส่งออกยางธรรมชาติของโลก  ปี 2543 – 2552 
      (หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี มูลค่าการส่งออกทุกสินค้า 
2543   3,512,433.11 
2544   2,961,371.68 
2545    3,886,302.08 

เฉล่ียปี  2543 - 2545   3,453,368.96 
2546   5,906,076.28 
2547   7,773,755.03 
2548   8,646,216.30 
2549 13,272,569.78 

เฉล่ียปี  2546 - 2549   8,899,654.35 
2550 14,482,788.71 
2551 17,036,238.19 
2552   9,848,593.98 

เฉล่ียปี  2550 - 2552 13,789,206.96 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 23  มลูค่าการส่งออกน ้ ายางขน้ของโลก  ปี 2543 – 2552 
      (หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี มูลค่าการส่งออกทุกสินค้า 
2543    410,133.43 
2544    403,325.47 
2545    487,499.77 

เฉล่ียปี  2543 - 2545    433,652.89 
2546    785,894.96 
2547    971,648.19 
2548 1,008,825.53 
2549 1,661,351.90 

เฉล่ียปี  2546 - 2549 1,106,930.14 
2550 1,939,082.12 
2551 2,031,898.04 
2552 1,474,876.02 

เฉล่ียปี  2550 - 2552 1,815,285.39 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 24  มลูค่าการส่งออกยางแผน่รมควนัของโลก  ปี 2543 – 2552 
      (หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี มูลค่าการส่งออกทุกสินค้า 
2543    838,713.35 
2544    660,525.78 
2545    926,448.13 

เฉล่ียปี  2543 - 2545    808,562.42 
2546 1,388,546.09 
2547 1,663,949.41 
2548 1,912,296.78 
2549 2,799,942.92 

เฉล่ียปี  2546 - 2549 1,941,183.80 
2550 2,745,849.44 
2551 2,755,618.41 
2552 1,490,775.74 

เฉล่ียปี  2550 - 2552 2,330,747.86 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
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ตารางผนวกที่ 25  มลูค่าการส่งออกยางแท่งของโลก  ปี 2543 – 2552 
      (หน่วย: พนัดอลลาร์สหรัฐ) 

ปี มูลค่าการส่งออกทุกสินค้า 
2543    665,092.42 
2544    598,908.21 
2545    772,935.46 

เฉล่ียปี  2543 - 2545    678,978.70 
2546 1,288,207.85 
2547 1,648,305.50 
2548 1,821,935.72 
2549 2,492,537.53 

เฉล่ียปี  2546 - 2549 1,812,746.65 
2550    969,136.22 
2551    915,715.60 
2552     605,919.50 

เฉล่ียปี  2550 - 2552     830,257.11 
ท่ีมา: Global  Trade  Atlas  (2010) 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ข 
ขั้นตอนการขอรับเอกสารต่าง ๆ 
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ขั้นตอนการขอรับใบผ่านด่านศุลกากร 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
20 นาที  
 
 
 
 
 
 
                            อนุญาต                                             ไม่อนุญาต       

       
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ยืน่ก่อนส่งยาง
ออกไม่นอ้ย

กว่า 
 1 วัน 

สถานท่ีด าเนินการ 

ฝ่ า ย ค ว บ คุ ม ย า ง ต า มพ ร ะ ร า ชบัญญั ติ  
สถาบนัวิจยัยาง  ศนูยว์ิจยัยาง  ส านักวิจยัและ
พฒันาการเกษตรเขต  
1 – 8 ศูนยว์ิจยัและพฒันาการเกษตรจงัหวดั  
ส านักงานบริการงานตามพระราชบัญญัติ

ควบคุมยาง 

ยืน่ค  าขอรับ 
ใบอนุญาตเป็นผูส่้งยางออกนอก

ราชอาณาจกัร 
พร้อมเอกสารและช าระค่าธรรมเนียม 

เอกสาร 
- รายงานการประชุมแต่งตั้งผูจ้ดัการ 
- หนงัสือบริคณห์สนธิ 
- หนงัสือรับรองของกระทรวง
พาณิชย ์
- ใบส าคญัแสดงการจดทะเบียนเป็น
นิติบุคคล 
- แบบ ภพ.20 (ภาษีมลูค่าเพ่ิม) 
- หนงัสือมอบอ านาจ 
- ส าเนาบตัรประชาชนและทะเบียน
บา้น 

- พนัก งาน เจ้าหน้ า ท่ีตรวจ เอกสาร  
หลกัฐาน  และจดัเก็บค่าธรรมเนียม 
- ลงทะเบียนและก าหนดเลขท่ีใบอนุญาต 
- จดัพิมพใ์บอนุญาต 

แจง้ผูป้ระกอบการปรับปรุงแกไ้ข 
เสนอ 

พนกังานเจา้หนา้ท่ี 
ลงนามอนุญาต 

ผ่านด่านศุลกากร 

ภาพผนวกที่ 1  ขั้นตอนการขอรับใบผา่นด่านศุลกากร 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
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ขั้นตอนการขอรับใบอนุญาตเป็นผู้ส่งยางนอกราชอาณาจกัร 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ไม่เกิน 2 วนัท าการ  
 

 

 

 

 

 

                            อนุญาต                                         ไม่อนุญาต       
       

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ยืน่ด  าเนินกิจการ 
 

สถานที่ด  าเนินการ 

ฝ่ายควบคุมยางตามพระราชบญัญติั  สถาบนัวิจัยยาง  
ศูนยว์ิจยัยาง  ส านกัวิจยัและพฒันาการเกษตรเขต  
1 – 8 ศูนย์วิจัยและพัฒนาการเกษตรจังหวัด  
ส านกังานบริการงานตามพระราชบญัญติัควบคุมยาง
ทุกแห่ง 

ยืน่ค  าขอรับ 
ใบผ่านด่านศุลกากรพร้อมเอกสารและ 
ช าระค่าธรรมเนียมต่อพนกังานเจา้หนา้ที่ 

เอกสาร 
- รายงานการประชุมแต่งตั้งผูจ้ดัการ 
- หนงัสือบริคณห์สนธิ 
- หนงัสือรับรองของกระทรวงพาณิชย ์
- ใบส าคญัแสดงการจดทะเบียนเป็นนิติ
บุคคล 
- แบบ ภพ.20 (ภาษีมูลค่าเพิ่ม) 
- หนงัสือมอบอ านาจ 
- ส าเนาบตัรประชาชนและทะเบียนบา้น 

- พนักงานเจ้าหน้าที่ตรวจเอกสาร  หลักฐาน  
และจดัเกบ็ค่าธรรมเนียม 
- ลงทะเบียนและก าหนดเลขที่ใบอนุญาต 
- จดัพิมพใ์บอนุญาต 

แจง้ผูป้ระกอบการปรับปรุงแกไ้ข 

เสนอ 
- ผูอ้  านวยการสถาบนัวิจยัยาง 
- ผูอ้  านวยการศูนยว์ิจยัยาง 
- ผูอ้  านวยการศูนยว์ิจยัและพฒันาการเกษตร
จงัหวดั 

ลงนามอนุญาต 

ใบอนุญาตเป็นผู้ส่งยางออกนอกราชอาณาจักร 

ภาพผนวกที่ 2 ขั้นตอนการขอรับใบอนุญาตเป็นผูส่้งยางนอกราชอาณาจกัร 
ท่ีมา: สถาบนัวิจยัยาง  (2553ก) 
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ประวตักิารศึกษา  และการท างาน 
 
ช่ือ – นามสกุล     นางสาวตรียนาถ  หตัถประดิษฐ ์
วนั เดอืน ปี ที่เกดิ    วนัท่ี 17 เดือนสิงหาคม พ.ศ. 2529 
สถานที่เกดิ     จงัหวดันครศรีธรรมราช 
ประวตักิารศึกษา     วิทยาศาสตรบณัฑิต (บริหารธุรกิจเกษตร) 
       สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร 
       ลาดกระบงั     

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 




