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The objectives of this study were to analyze factors affecting Import demand for Thai 
cassava chips in China, to analyze comaparative adventage on export of Thai cassava chips to 
China, and to study problems and obstacles of export of Thai cassava chips to China.  Multiple 
regression model was employed to analyze the import demand using quaterly data from 1998 to 
2008.  In addition, Porter’s diamond of national comparative advantage was applied to analyze the 
comparative advantage of  Thai cassava chips export.  
 

The results revealed that price of Thai cassava chips and price of Vietnamese cassava 
chips were crucial factors that affected the import demand for cassava chips in China.  The own-
price elasticity of demand for Thai cassava chips was elastic. The results also showed that cassava 
chips from Vietnam had been a good substitute for Thai cassava chips.  However, according to the 
Asian – China free trade area China had increased the import volume of cassava chips from 
Thailand. 
 
 The study also indicated that Thailand had more competitive advantage than Vietnam and 
Indonesia which were potential rivals in Chinese market. Vietnam,  nonetheless, had continuously 
strengthened the capacity of cassava chip export, and had  been able to export the chips in lower 
prices than Thailand. This research suggested that Thai government should put emphasis on 
technology development in decreasing cassava chip production costs so that Thai exporters would 
be able to compete in prices with their rivals.   
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บทที่ 1 
 

บทนํา 
 

ความสําคัญของปญหา 
 

มันสําปะหลังเปนพืชอาหารที่สําคัญของโลกชนิดหนึ่ง ภูมิภาคที่นิยมบริโภคไดแก       
แอฟริกา  ละตินอเมริกา และแคริบเบียน รวมทั้งบางสวนของเอเชีย ดังนั้นเกษตรกรในหลาย
ประเทศจึงนิยมปลูกมันสําปะหลังกันอยางแพรหลาย เพราะนอกจากจะใชบริโภคไดแลว             
มันสําปะหลังสวนเกินยังสามารถแปรรูปเปนสินคาที่ทํารายไดใหเกษตรกรไดอีกทางหนึ่ง
โดยเฉพาะเมื่อมีผลผลิตสวนเกินมากขึ้น มันสําปะหลังจึงกลายเปนสินคาสงออกที่สําคัญอยางหนึ่ง
ที่นํารายไดเขาประเทศเปนจํานวนมาก และเปนพืชเศรษฐกิจที่สําคัญในหลายประเทศ              
(คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย, 2548) ผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่สงออกอยูในรูปแบบ
ตางๆ เชน มันเสน แปงมันสําปะหลัง และแปงมันสําปะหลังแปรรูป เปนตน  
 
 จีนเปนประเทศผูนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังรายใหญที่สุดของโลก โดยในป 2551 
ประเทศจีนมีมูลคานําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 687.34 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวน
รอยละ 11.44 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก รองลงมาคือ ประเทศ
ญี่ปุน และประเทศเยอรมัน ตามลําดับ โดยผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศจีนนําเขามาก
ท่ีสุดคือ มันเสน รองลงมาคือ สตารช (starch) ทําจากมันสําปะหลัง เด็กซตริน (dextrin) และแปง
แปรรูป (modify starch) ซ่ึงคิดเปนสัดสวนรอยละ 56.73  25.08  และ 17.55 ของมูลคาการนําเขา
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตามลําดับ (global trade atlas, 2009) โดยเฉพาะ  
มันเสนซึ่งเปนผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศจีนนําเขามากที่สุดนั้น จะนําไปใชใน
อุตสาหกรรมแอลกอฮอล  อุตสาหกรรมกรดมะนาว  และอุตสาหกรรมอาหารสั ตว             
(สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549) 
 

ไทยเปนประเทศผูสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังรายใหญที่สุดของโลก ในป 2551 
ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 1,466.55 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปน
สัดสวนมากถึงรอยละ 28.43 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก 
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รองลงมาคือ ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศเนเธอรแลนด ซ่ึงคิดเปนสัดสวนรอยละ 21.57 และ 
12.71 ตามลําดับ (global trade atlas, 2009) โดยผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศไทยสงออก 
คือ เด็กซตรินและแปงแปรรูป รองลงมาคือสตารชทําจากมันสําปะหลัง มันอัดเม็ด มันเสน ซ่ึงคิด
เปนสัดสวนรอยละ 31.05  29.95  18.51 และ 15.03 ตามลําดับ (global trade atlas, 2009) สําหรับ
ประเทศคูคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่สําคัญของประเทศไทยคือประเทศจีน ในป พ.ศ. 2544 
ประเทศไทยมีสัดสวนการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยังประเทศจีนมากถึงรอยละ 21.13 
ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตอมาในป พ.ศ. 2549 
สัดสวนการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยังประเทศจีนเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 45.7 จากนั้นในป 
พ.ศ. 2550 – 2551 สัดสวนการสงออกลดลงเปน 33.4 และ 23.2 ตามลําดับ ดังตารางที่ 1 แมวา
สัดสวนการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยังประเทศจีนจะลดลง แตยังมีสัดสวนมากที่สุดเมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ โดยผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศไทยสงออกไปยังประเทศ
จีนในป พ.ศ. 2551 คือ มันเสน รองลงมาคือสตารชทําจากมันสําปะหลัง เด็กซตรินและแปงแปรรูป 
ซ่ึงคิดเปนสัดสวนรอยละ 60.60  23.50 และ 12.91 ตามลําดับ โดยเฉพาะการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยซึ่งมีสัดสวนการพึ่งพาตลาดจีนมากถึงรอยละ 94.17 นั้น (global trade atlas, 2009) หาก
ประเทศจีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขาจากประเทศคูแขง ยอมสงผลกระทบอยางมากตอ
การสงออกมันเสนของประเทศไทยเชนกัน 
 
ตารางที่ 1  สัดสวนการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทยไปยังประเทศตางๆ  

    ป พ.ศ. 2544 – 2551  

ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

จีน 21.3 26.0 25.9 32.7 45.0 45.7 33.4 23.2

ญีปุ่น 17.7 18.6 15.8 14.1 14.3 11.4 11.6 15.9

เกาหลีใต 2.9 2.0 2.5 3.1 2.6 2.7 4.0 10.2

เนเธอรแลนด 20.5 13.0 10.4 10.4 2.6 2.1 10.7 7.5

ไตหวัน 8.8 10.6 7.7 6.7 7.1 6.5 6.1 6.3

อ่ืนๆ 28.8 29.8 37.6 33.1 28.5 31.6 34.2 36.8

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

(หนวย: รอยละ)

ที่มา: global trade atlas (2009) 
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ปจจุบันการนําเขามันเสนของประเทศจีน มีสัดสวนการนําเขาจากประเทศไทยมากที่สุด 
รองลงมาคือ ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย ตามลําดับ ดังภาพที่ 1 โดยการนําเขา      
มันเสนของประเทศจีนมีแนวโนมเพิ่มขึ้นในชวงป พ.ศ. 2544 – 2548 และลดลงในป                   
พ.ศ. 2549 – 2551 เปนที่นาสังเกตวาในป พ.ศ. 2549 – 2551 ซ่ึงปริมาณการนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนลดลงนั้น แตสัดสวนการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศคูแขงที่สําคัญของ
ประเทศไทยคือประเทศเวียดนามกลับเพิ่มขึ้นอยางมาก ขณะที่สัดสวนการนําเขาจากประเทศไทย
กลับลดลง ดังภาพที่ 2  ซ่ึงอาจมีสาเหตุมาจากความไดเปรียบในเรื่องตนทุนของประเทศคูแขงที่ถูก
กวาประเทศไทยสงผลใหราคาสงออกมันเสนไปยังประเทศจีนต่ํากวาประเทศไทย   

 
 ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้จึงใหความสําคัญกับการวิเคราะหการสงออกมันเสนของประเทศ
ไทยไปยังประเทศจีน โดยเฉพาะ ปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศ
จีน ความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ตลอดจนปญหาและ
อุปสรรคที่เกิดขึ้นในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 
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ภาพที ่1  ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีน ป พ.ศ. 2544 – 2551   
ที่มา: global trade atlas (2009) 
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ภาพที ่2  สัดสวนการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศตางๆ ป พ.ศ. 2544 – 2551  
ที่มา: global trade atlas (2009) 
 

วัตถุประสงคของการศึกษา 
 

1. เพื่อศึกษาสภาพทั่วไปของการผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทยและการคามันเสน
ระหวางประเทศไทยและประเทศจีน 

 
2. เพื่อวิเคราะหปจจยัที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

 
3. เพื่อวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจนี 

 
4. เพื่อศึกษาปญหาและอุปสรรคในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 
เพื่อใหหนวยงานที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมมันเสนทั้งภาครัฐและเอกชนหรือผูที่สนใจ 

สามารถนําขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหไปใชในการวางแผนการดําเนินธุรกิจ และการกําหนด
นโยบายของภาครัฐที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมดังกลาวตอไป 
 

รอยละ 

ป พ.ศ. 
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ขอบเขตของการศึกษา 
 

1. การศึกษาในครั้ งนี้ ไดศึกษาสินค ามัน เสนตามพิกัดศุลกากรของประเทศจีน                
พิกัด 07141020 (dried manioc) 

 
2. การศึกษาครั้งนี้ใชขอมูลการนําเขามันเสนของประเทศจีนรายไตรมาส ตั้งแตไตรมาสที่ 

3 ของป พ.ศ. 2541 ถึงไตรมาสที่ 4 ของ ป พ.ศ. 2551 รวม 42 ไตรมาส 
 
3. การศึกษาครั้งนี้ไดสัมภาษณนาย ธีระ ตันติพาณิชยกูล ผูจัดการสมาคมการคา               

มันสําปะหลังไทย เมื่อวันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 2552 

 
 
 



บทที่ 2 
 

การตรวจเอกสาร 
 

ทฤษฎีและแนวคิดท่ีใชในการศึกษา 
  
 ทฤษฎีและแนวคิดที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ประกอบดวย ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
ทฤษฎีอุปสงค แบบจําลอง BCG matrix  และ ทฤษฎีความไดเปรียบจากการแขงขันระหวางประเทศ 
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
1.  ทฤษฎีการคาระหวางประเทศ 
  

เงื่อนไขสําคัญที่ทําใหเกิดการคาระหวางประเทศ คือ ความแตกตางของราคาสินคาใน
ประเทศคูคา จากภาพที่ 3 แสดงใหเห็นวา ในกรณีที่สินคา X ผลิตและบริโภคใน 2 ประเทศ คือ 
ประเทศ A และ ประเทศ B แลวยังไมมีการคาระหวางกัน ประเทศ A มีเสนอุปสงคและอุปทานคือ 
DA และ SA ตามลําดับ ราคาดุลยภาพของสินคา X ที่ผลิตในประเทศ A เทากับ PA ต่ํากวาราคาสินคา 
X ของประเทศ B โดยทุกๆ ราคาที่สูงกวา PA จะทําใหเกิดอุปทานสวนเกิน (excess supply) สวน
ประเทศ B มีเสนอุปสงคและอุปทานคือ  DB และ SB ตามลําดับ ราคาดุลยภาพของสินคา X ที่ผลิตใน
ประเทศ B เทากับ PB  สูงกวาราคาสินคา X ของประเทศ A โดยทุกๆ ราคาที่ต่ํากวา PB จะเกิดอุปสงค
สวนเกิน (excess demand) เมื่อราคามีความแตกตางกันทําใหเกิดการคาระหวางประเทศขึ้น ประเทศ 
A ซ่ึงมีอุปทานสวนเกิน จะสงออกสินคาที่เกินความตองการ และในประเทศ B ซ่ึงมีอุปสงค
สวนเกินจะนําเขาสินคาจากประเทศ A เมื่อเกิดการคาระหวาง 2 ประเทศแลว ราคาสินคาในประเทศ 
A จะสูงขึ้นจาก PA เปน PW ในขณะเดียวกันราคาสินคาในประเทศ B จะลดลงจาก PB เปน PW 
ปริมาณการสงออกสินคาจากประเทศ A จะเทากับ Q2Q3 และปริมาณการนําเขาของประเทศ B 
เทากับ Q5Q6 ซ่ึงเทากับปริมาณดุลยภาพในตลาดโลกคือ QW (Pugel, 2004: 24-27) 
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        ตลาดสินคา X ในประเทศ A      การคาระหวางประเทศในสินคา    ตลาดสินคา X ในประเทศ B 
 
ภาพที่ 3  การคาระหวางประเทศ 
ที่มา: Pugel (2004) 
 
2.  ทฤษฎีอุปสงค 
 
 อุปสงค (demand) สําหรับสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่ง หมายถึงจํานวนของสินคา
หรือบริการชนิดนั้นที่ผูบริโภคตองการซื้อในระยะเวลาหนึ่ง ณ ระดับราคาตางๆ ของสินคาชนิดนั้น 
หรือ ณ ระดับรายไดตางๆ ของผูบริโภค หรือ ณ ระดับราคาตางๆ ของสินคาชนิดอื่นที่เกี่ยวของ  
(วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2551) 
 
 กฎแหงอุปสงค (law of demand) ระบุวาปริมาณของสินคาหรือบริการชนิดใดชนิดหนึ่งที่
ผูบริโภคตองการซื้อยอมแปรผันผกผันกับระดับราคาของสินคาหรือบริการนั้นเสมอ จากกฎของ
อุปสงคดังกลาวหมายความวา เมื่อราคาสินคาสูงขึ้น ผูบริโภคจะซื้อสินคาในปริมาณนอยลง และ
เมื่อราคาลดลง ผูบริโภคจะซื้อสินคาในปริมาณมากขึ้น การที่ปริมาณซื้อแปรผันผกผันกับราคา
สินคานั้นเกิดจาก 3 ประการคือ 
 

1) ผลทางรายได (income effect) คือการเปลี่ยนแปลงรายไดแทจริง รายไดแทจริงก็คือ
จํานวนสินคาที่ผูบริโภคไดรับ ตามกฎของอุปสงคเมื่อราคาสินคาสูงขึ้น และรายไดตัวเงินของ

DA 

SA 
PB 

PA 

 

0 

P P P 

X X X 

SB 

DB 

PW PW 

ESA 

EDB 

สงออก 

นําเขา 

0 0 
Q2 Q1 Q3 Q5 Q4 Q6 QW 

PW 
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ผูบริโภคคงที่  ผูบริโภคสามารถซื้อสินคาในปริมาณที่นอยลง นั่นคือรายไดแทจริงของผูบริโภค
ลดลง ในทางตรงขาม เมื่อราคาสินคาลดลง ผูบริโภคสามารถซื้อสินคาในปริมาณมากขึ้น นั่นคือ
รายไดแทจริงของผูบริโภคเพิ่มขึ้น 
 

2) ผลทางการทดแทน (substitution effect) เมื่อราคาของสินคาชนิดหนึ่งสูงข้ึน ในขณะที่
สินคาชนิดอื่นซึ่งทดแทนสินคาชนิดนี้ไดมีราคาคงที่ ผูบริโภคจะรูสึกวาสินคานี้มีราคาสัมพัทธ
สูงขึ้น จึงซื้อสินคานี้นอยลง และหันไปซื้อสินคาอื่นเพื่อใชแทนสินคานี้ ในทางตรงขามเมื่อราคา
ของสินคานี้ลดลง ผูบริโภคจะซื้อสินคาอื่นนอยลง และหันมาซื้อสินคานี้มากขึ้น 
 

3) กฎวาดวยการลดนอยถอยลงของอรรถประโยชนสวนเพิ่ม (law of diminishing marginal 
utility) ระบุวาในขณะใดขณะหนึ่งการบริโภคสินคาหรือบริการที่เพิ่มขึ้นแตละหนวย จะใหความ
พอใจลดลงเรื่อยๆ  
  
 ตัวกําหนดอุปสงค (demand determinant) หมายถึงตัวแปรหรือปจจัยตางๆ ซ่ึงมีอิทธิพลตอ
จํานวนสินคาที่ผูบริโภคปรารถนาจะซื้อ ปจจัยเหลานี้จะมีอิทธิพลตอปริมาณซื้อมากนอยไมเทากัน 
ทั้งนี้ขึ้นอยูกับพฤติกรรมของผูบริโภคแตละคนและกาลเวลา ปจจัยเหลานี้มีหลายอยางดังนี้         
(วันรักษ  มิ่งมณีนาคิน, 2551) 
 

1) ปรมิาณซื้อขึ้นอยูกับราคาของสินคานั้น ตามปกติเมื่อราคาสินคาเพิ่มสูงขึ้น ปริมาณซื้อ
จะมีนอยลง แตถาราคาสินคาลดต่ําลง ปริมาณซื้อจะมีมาก 
 

2) ปริมาณซื้อข้ึนอยูกับรสนิยมของผูบริโภคและความนิยมของคนสวนใหญในสังคม 
รสนิยมอาจเกี่ยวของกับความรูสึกนิยมชมชอบชั่วขณะหนึ่ง ซ่ึงเปลี่ยนไปอยางรวดเร็ว แตบางกรณี
ความนิยมนั้นก็คงอยูนาน ส่ิงที่กําหนดรสนิยมของผูบริโภค ไดแก อายุ เพศ ความเชื่อ คานิยม 
การศึกษา แฟชั่น และอิทธิพลของการโฆษณา  
 

3) ปริมาณซื้อข้ึนอยูกับรายไดเฉลี่ยของครัวเรือน โดยทั่วไปเมื่อประชากรมีรายไดโดยเฉลี่ย
สูงขึ้น ความตองการสินคาและบริการจะเปลี่ยนไป คือมักจะลดการบริโภคสินคาราคาถูก และ
ขณะเดียวกันก็หันไปบริโภคสินคาราคาแพง 
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4) ปริมาณซื้อขึ้นอยูกับราคาของสินคาอ่ืนๆ ที่เกี่ยวของ ตามปกติความตองการของ
ผูบริโภคอาจสนองไดดวยสินคาหลายชนิด ถาสินคาชนิดหนึ่งมีราคาสูงขึ้น ผูบริโภคจะซื้อสินคา
ชนิดนั้นนอยลง และหันไปซื้อสินคาอีกชนิดหนึ่งซ่ึงใชทดแทนกันได สําหรับในกรณีสินคาที่ตอง
ใชประกอบกัน เชน น้ําตาลกับกาแฟ เปนตน เมื่อผูบริโภคตองการบริโภคกาแฟมากขึ้น มักจะ
บริโภคน้ําตาลมากขึ้นดวย 
 

5) ปริมาณการซื้อข้ึนอยูกับฤดูกาล 
  
 อุปสงคสําหรับปจจัยการผลิต 
 

อุปสงคสําหรับปจจัยการผลิต เกิดจากความตองการปจจัยการผลิตเพื่อนําไปผลิตสินคา
สนองความตองการของผูบริโภคอีกตอหนึ่ง อุปสงคสําหรับปจจัยการผลิตจึงเปนอุปสงคสืบเนื่อง 
(derived demand) ซ่ึงถูกกําหนดจากความตองการสินคาและบริการของผูบริโภค หมายความวา ถา
อุปสงคของผูบริโภคที่มีตอสินคาและบริการเพิ่มมากขึ้น หนวยผลิตยอมตองการใชปจจัยการผลิต
มากขึ้นเพื่อผลิตสินคาและบริการเพื่อสนองความตองการของผูบริโภค ในทางตรงขาม หาก
ผูบริโภคมีความตองการสินคาและบริการลดนอยลง หนวยผลิตจะใชปจจัยการผลิตจํานวนนอยลง
ดวย นอกจากนั้นอุปสงคสําหรับ ปจจัยการผลิตยังถูกกําหนดดวย ราคาของปจจัยการผลิตนั้นๆ 
ราคาของปจจัยการผลิตอ่ืนที่สามารถใชประกอบหรือทดแทนได และเทคโนโลยีที่ใชในการผลิต 
เปนตน (พรพิมล  สันติมณีรัตน, 2545: 219) 

 
ความยืดหยุนของอุปสงค  

 
ปจจัยที่กําหนดปริมาณซื้อและปริมาณขายของสินคาหรือบริการชนิดนั้นๆ มีอยูหลาย

ประการ เมื่อปจจัยตัวใดตัวหนึ่งเปลี่ยนแปลงไปยอมสงผลใหจํานวนสินคาหรือบริการที่ผูบริโภค
ตองการซื้อเปลี่ยนแปลงไปดวย ปริมาณความตองการซื้อจะตอบสนองหรือมีความออนไหวตอการ
เปล่ียนแปลงปจจัยที่กําหนดมากนอยเพียงใด ระดับของการตอบสนองหรือความออนไหวที่ตัวแปร
หนึ่งมีตอปจจัยที่กําหนดนี้เราเรียกวา ความยืดหยุน (elasticity) คือ เมื่อปจจัยที่กําหนดปจจัยหนึ่ง
เปลี่ยนแปลงไปในระดับหนึ่งแลว จะทําใหตัวแปรที่กําลังพิจารณาอยูเปลี่ยนแปลงไปเปนสัดสวน
เทาใด (ภราดร  ปรีดาศักดิ์, 2547: 63) 
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2.1 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 
 

ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา (price elasticity of demand) หมายถึงความออนไหว
ในปริมาณความตองการซื้อสินคาหรือบริการชนิดหนึ่งชนิดใดที่มีตอการเปลี่ยนแปลงในราคาของ
สินคาหรือบริการชนิดนั้น ระดับความออนไหวนี้สังเกตุไดจากอัตราการเปลี่ยนแปลงในปริมาณซื้อ
เมื่อเทียบกับอัตราของการเปลี่ยนแปลงในราคาของสินคาหรือบริการชนิดนั้น ถาอัตราของการ
เปล่ียนแปลงในปริมาณการซื้อสูงกวาอัตราของการเปลี่ยนแปลงในราคาแสดงวาอุปสงคนั้นมีความ
ยืดหยุนตอราคามาก (elastic demand) หมายความวา หากราคาเปลี่ยนแปลงไปเพียงเล็กนอยทําให
ปริมาณซื้อเปลี่ยนแปลงไปมาก ในทางตรงขามถาหากอัตราการเปลี่ยนแปลงในปริมาณซื้อนอยกวา
การเปลี่ยนแปลงราคา แสดงวาอุปสงคนั้นมีความยืดหยุนนอย (inelastic demand)  เพราะแมวาราคา
จะเพิ่มขึ้นมาก  แตปริมาณซื้อกลับเปลี่ยนแปลงเพียงเล็กนอย  นอกจากนั้น  หากอัตราการ
เปลี่ยนแปลงในปริมาณซื้อเทากับอัตราการเปลี่ยนแปลงราคา แสดงวาอุปสงคมีความยืดหยุนคงที่ 
(unit elastic demand)  อยางไรก็ตาม หากราคาของสินคานั้นไดเปลี่ยนแปลงไปแลว แตปริมาณซื้อ
ยังคงเดิมโดยมิไดออนไหวไปตามราคา แสดงวาอุปสงคไมมีความยืดหยุนอยางสมบูรณหรือไมมี
ความยืดหยุนเลย (perfectly inelastic demand) ในทางตรงขาม หากราคาเปลี่ยนแปลงไปแมเพียง
เล็กนอย กลับสงผลใหปริมาณการซื้อเปนศูนย คือผูบริโภคไมซ้ือสินคานั้นเลย แสดงวาอุปสงคมี
ความยืดหยุนอยางสมบูรณหรือมีความยืดหยุนมากที่สุด (perfectly elastic demand) และเนื่องจาก
ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาเปนความออนไหวของปริมาณซื้อ (Qi) ที่มีตอการเปลี่ยนแปลงใน
ราคาของสินคาชนิดนั้น (Pi) โดยพิจารณาจากอัตราการเปลี่ยนแปลงในปริมาณซื้อเทียบกับอัตราการ
เปล่ียนแปลงในราคา ดังนั้นการวัดคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาจึงสามารถวัดไดดวยการ
เปรียบเทียบอัตราดังกลาว ซ่ึงโดยทั่วไปนิยมวัดในรูปของอัตรารอยละหรือเปอรเซ็นตฉะนั้นแนวคดิ
ในการวัดคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา จึงสามารถเขียนเปนสมการเชิงนิยามไดดังนี้   
(ภราดร  ปรีดาศกัดิ์, 2547: 64 – 78)   
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ปจจัยที่กําหนดความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา 

 
อุปสงคตอราคาสําหรับสินคาหรือบริการแตละประเภทแตละชนิด อาจมีคาความ

ยืดหยุนมากนอยตางกันขึ้นอยูกับลักษณะของสินคาหรือบริการนั้นและปจจัยแวดลอมอื่นๆ สินคา
หรือบริการใดจะมีคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามากหรือนอย ขึ้นอยูกับปจจัยและเงื่อนไขที่
สําคัญดังตอไปนี้ 

 
1) ความสามารถในการทดแทนกับสินคาชนิดอ่ืน สินคาหรือบริการบางชนิดสามารถ

ใชทดแทนกับสินคาชนิดอ่ืนไดงาย แตบางชนิดใชทดแทนกับสินคาหรือบริการชนิดอ่ืนไดยาก 
สินคาหรือบริการชนิดใดก็ตามที่ทดแทนกับสินคาชนิดอื่นไดงาย อุปสงคตอราคาของสินคาหรือ
บริการนั้นมักจะมีความยืดหยุนมาก ในทางตรงขาม ถาหากสินคานั้นทดแทนกับสินคาอื่นไดยาก
หรือทดแทนกันไมไดเลย อุปสงคตอราคาจะมีความยืดหยุนนอย 

 
ความสามารถในการทดแทนนี้ นอกจากจะเปนลักษณะเฉพาะของสินคาหรือบริการ

นั้นแลวยังขึ้นอยูกับการระบุชนิดและประเภทหรือกลุมของสินคาวามีขอบเขตจําเพาะหรือ
ครอบคลุมกวางขวางมากนอยเพียงใดดวย สินคาที่ถูกระบุเปนยี่หอหรือชนิดหนึ่งๆ อุปสงคสําหรับ
สินคานั้น มักมีคาความยืดหยุนตอราคามากกวา เมื่อเปรียบเทียบกับสินคาที่ระบุเปนประเภทหรือ
กลุมที่มีสินคายี่หอนั้นหรือชนิดนั้นๆ รวมอยูในกลุมดวย ตัวอยางเชน อุปสงคตอราคาของเปปซี่มี
ความยืดหยุนมากกวาน้ําอัดลม มังคุดมีความยืดหยุนมากกวาผลไม เนื้อหมูมีความยืดหยุนมากกวา
เนื้อสัตว ทั้งนี้เปนเพราะยี่หอหรือชนิดของสินคาหนึ่ง สามารถหาสินคายี่หออ่ืนหรือชนิดอ่ืนมา
ทดแทนไดงาย แตอาจจะนําสินคาประเภทอื่นๆ หรือกลุมอ่ืนมาทดแทนสินคาประเภทนั้นหรือกลุม
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นั้นไดยากกวา อาทิเชน เราอาจหาเนื้อสัตวชนิดอื่นมาทดแทนเนื้อหมูได เชนเนื้อไก เนื้อวัว เนื้อแพะ 
ปลา ฯลฯ แตอาจจะหาอาหารประเภทอื่น ที่มีคุณคาของโปรตีนมาทดแทนเนื้อสัตวไดยากกวา  

 
ความสามารถในการทดแทนกับสินคาอื่น เปนปจจัยสําคัญที่สุดที่มีอิทธิพลตอการ

กําหนดคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา แมวาปจจัยอ่ืนๆ จะมีสวนกําหนดอยูบางก็ตาม แต
ความสามารถในการทดแทนนี้ สามารถหักลางอิทธิพลจากปจจัยอ่ืนๆไดเสมอ 

 
2) ความสําคัญตอการตอบสนองความตองการขั้นพื้นฐาน ธรรมชาติหรือคุณสมบัติ

ของสินคาที่สําคัญ คือ ความสามารถในการตอบสนองความตองการของมนุษย อยางไรก็ตามระดับ
ของความสามารถดังกลาวของสินคาหรือบริการแตละชนิดแตละประเภทยอมแตกตางกันไป สินคา
ที่สามารถตอบสนองความตองการพื้นฐานของผูบริโภค หรือที่เรียกวาสินคาจําเปน ยอมมีคาความ
ยืดหยุนของอุปสงคตอราคานอย เมื่อเปรียบเทียบกับสินคาที่ไมจําเปนตอการดํารงชีพของมนุษย 
หรือท่ีเรียกวาสินคาฟุมเฟอย ทั้งนี้เพราะสินคาที่มีความจําเปน แมวาราคาจะสูงขึ้น ผูบริโภคยัง
จําเปนตองใชในการบริโภค ทําใหลดการบริโภคลงไดนอย 

 
3) สัดสวนของคาใชจายในสินคานั้นตอรายได สินคาที่มีสัดสวนของคาใชจายสูงเมื่อ

เทียบกับรายไดหรืองบประมาณทั้งหมดของผูบริโภคมักจะมีคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสูง
ดวย ในทางตรงขาม ถาสัดสวนของคาใชจายในสินคานั้นต่ําเมื่อเปรียบเทียบกับรายไดทั้งหมด 
อุปสงคตอราคาของสินคานั้นมักจะมีคาความยืดหยุนต่ําอยูดวย ทั้งนี้เพราะสินคาที่มีสัดสวนของ
คาใชจายสูงอยูแลวเมื่อราคาสูงขึ้นยิ่งทําใหคาใชจายในสินคานั้นเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงจะกระทบกระเทือน
ตองบประมาณของผูบริโภคมาก ทําใหผูบริโภคพยายามลดการบริโภคลงเพื่อไมใหกระเทือนการ
ใชจายในสินคาชนิดอ่ืนมากนัก ดังนั้นระดับราคาสูงๆ แมวาจะเปลี่ยนแปลงเล็กนอยจะกระทบตอ
รายไดของผูบริโภคคอนขางมาก นอกจากนั้นที่ระดับราคาตอหนวยสูง คาความยืดหยุนของอุปสงค
ตอราคามักจะสูงกวาที่ระดับราคาตอหนวยต่ํา 

 
4) ระยะเวลานับตั้งแตราคาเปลี่ยนแปลง เมื่อราคาเปลี่ยนแปลง ผูบริโภคจะ

เปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อมากนอยเพียงใด  ขึ้นอยูกับระยะเวลานับตั้งแตราคาสินคานั้นเริ่ม
เปล่ียนแปลงดวย ดังนั้นอุปสงคที่พิจารณาอาจแบงเปนอุปสงคในระยะสั้นกับอุปสงคระยะยาว ยิ่ง
ระยะเวลายาวนานเทาใด อุปสงคตอราคาของสินคาชนิดนั้นจะยิ่งมีความยืดหยุนมากขึ้นเทานั้น 
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ทั้งนี้เกิดจากเหตุผลอยางนอย 2 ประการคือ ประการแรก ระยะเวลาชวยใหผูบริโภคสามารถปรับ
นิสัยหรือพฤติกรรมในการบริโภคของตนได ประการที่สอง ระยะเวลาชวยใหสามารถหาสินคาอื่น
ที่มีราคาถูกกวามาทดแทนได 

 
2.2 ความสัมพันธระหวางความยืดหยุนของอุปสงคตอราคากับการเปลี่ยนแปลงคาใชจาย

หรือรายรับ 
 

ในการซื้อขายสินคาชนิดหนึ่งๆ ระหวางผูบริโภคหรือผูซ้ือกับผูผลิตหรือผูขาย หากไม
มีการเก็บภาษีการขายและคาใชจายอื่นๆ แลว จํานวนคาใชจายรวม (total expenditure: TE) ที่ฝายผู
ซ้ือจายเปนคาสินคา ยอมเทากับรายรับรวม (total revenue: TR) ของผูขายเสมอ จํานวนดังกลาวนี้ 
จะเทากับราคาตอหนวย (P) คูณดวยปริมาณ (Q) ที่ซ้ือขายกันจริง ในกรณีที่เสนอุปสงคสําหรับ
สินคาเปนเสนที่ทอดลงจากซายไปขวาตามกฎของอุปสงค เมื่อราคาเปลี่ยนแปลง โดยที่ปจจัยอ่ืนๆ 
ยังคงเดิม ยอมทําใหปริมาณซื้อเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ตรงกันขาม ดังนั้นเมื่อราคาเปลี่ยนแปลง
อาจทําใหคาใชจายของผูบริโภคหรือรายรับของผูผลิตเปลี่ยนแปลงไปดวย แตคาใชจายหรือรายรับ
หลังจากที่ราคาเปลี่ยนแปลงจะมากกวา นอยกวา หรือเทาเดิมนั้น ขึ้นอยูกับวา เมื่อราคาเปลี่ยนแปลง
แลว ปริมาณการซื้อจะออนไหวตอการเปลี่ยนแปลงของราคามากนอยเพียงใด หมายความวา 
ปริมาณการซื้อข้ึนอยูกับคาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคา ดังภาพที่ 4   

 
ฉะนั้นความรู เกี่ยวกับความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาของสินคาที่ ซ้ือขายจึงมี

ประโยชนอยางยิ่งสําหรับผูผลิตหรือผูขายที่ตองการจะเพิ่มรายรับโดยใชนโยบายทางดานราคา ทั้งนี้
เพราะหากอุปสงคมีความยืดหยุนตอราคาตางๆ กัน เมื่อราคาเปลี่ยนแปลงรายรับของผูผลิตยอม
เปล่ียนแปลงในทิศทางที่แตกตางกันดวย ทิศทางของรายรับจะเปลี่ยนแปลงไปอยางไรขึ้นอยูกับ 
รอยละของการเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อและรอยละของการเปลี่ยนแปลงราคา ถารอยละของการ
เปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อมากกวารอยละของการเปลี่ยนแปลงราคา ซ่ึงเปนกรณีที่อุปสงคตอราคามี
ความยืดหยุนมากกวาหนึ่ง (elastic) การเปลี่ยนแปลงของราคาจะสงผลใหรายรับรวมเปลี่ยนแปลง
ไปในทิศทางตรงกันขาม ถารอยละของการเปลี่ยนแปลงปริมาณซื้อนอยกวารอยละของการ
เปล่ียนแปลงราคาซึ่งเปนกรณีที่อุปสงคตอราคามีความยืดหยุนนอยกวาหนึ่ง (inelastic) เมื่อราคา
เปล่ียนแปลงจะสงผลใหรายรับของผูผลิตเปลี่ยนแปลงไปในทิศทางเดียวกับราคา และถารอยละ
ของการเปลี่ยนปริมาณซื้อเทากับรอยละของการเปลี่ยนแปลงราคา ซ่ึงเปนกรณีที่อุปสงคตอราคามี
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ความยืดหยุนคงที่ (unit elastic) เมื่อราคาเปลี่ยนแปลง รายรับของผูผลิตจะยังคงเทาเดิมไม
เปล่ียนแปลง 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 4  อุปสงคตอราคากับการเปลี่ยนแปลงคาใชจายหรือรายรับ 
ที่มา: ภราดร  ปรีดาศักดิ์ (2547) 
 

2.3 ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได 
 

รายไดของผูบริโภคเปนปจจัยหนึ่งที่กําหนดอุปสงคสําหรับสินคาหรือบริการ ดังนั้น
เมื่อรายได (income: I) เปลี่ยนแปลง อาจสงผลใหปริมาณความตองการซื้อสินคาหรือบริการชนิด
นั้น (Qi) เปลี่ยนแปลงไปดวย แตปริมาณความตองการซื้อจะเปลี่ยนแปลงไปเชนไร ขึ้นอยูกับความ
ออนไหวของอุปสงคสําหรับสินคาหรือบริการชนิดนั้นๆ ที่มีตอการเปลี่ยนแปลงรายไดหรือที่

ราคา (P) 

ปริมาณสินคา (Q) 

เสนอุปสงค 

elastic 

unit elastic 

inelastic 

0 

รายรับรวม (TR) 

0 ปริมาณสินคา (Q) 

เสนรายรับรวม 

รายรับสูงสุด 
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เรียกวา ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดจึงเปนการวัดระดับ
การตอบสนองของอุปสงคที่มีตอการเปลี่ยนแปลงระดับรายไดของผูบริโภค โดยกําหนดใหปจจัย
อ่ื น ๆ  ที่ กํ า หนดอุ ปส งค ยั ง ค ง เ ดิ ม  จึ ง ส า ม า ร ถ เ ขี ย น เ ป นสมก า ร เ ชิ ง นิ ย า ม ไ ด ดั ง นี้                         
(ภราดร  ปรีดาศักดิ์, 2547: 79 – 81) 

 

 

( )

Iln
Qiln

Qi

I
I

Qi
I%

Qi% 

 ปลงในรายไดารเปลี่ยนแรอยละของก
ณซื้อปลงในปริมาารเปลี่ยนแรอยละของก

EiI  คตอรายได นของอุปสงความยืดหยุ

∂
∂=

×
∂
∂=

Δ
Δ=

=

 

 
คาความยืดหยุนของอุปสงคตอรายได อาจมีคาเปนบวกหรือลบก็ได ซ่ึงคาของความ

ยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดนี้ ไดนํามาใชเปนหลักเกณฑในการแยกลักษณะของสินคาที่ปริมาณ
ซ้ือสัมพันธกับรายไดออกเปนประเภทตางๆ ดังนี้ คือ 

 
1) ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดเปนบวก หมายความวา เมื่อรายไดสูงขึ้น

ผูบริโภคจะซื้อสินคาชนิดนั้นมากขึ้น และถารายไดลดลงผูบริโภคก็จะซื้อสินคานั้นในจํานวนที่
นอยลง แสดงวาสินคานั้นเปนสินคาปกติ ในกรณีที่คาความยืดหยุนมีคาเปนบวกนี้ หากมีคามากกวา
หนึ่งก็แสดงวาอุปสงคมีคาความยืดหยุนตอรายไดสูง สําหรับผูบริโภคโดยทั่วไปแลว สินคาประเภท
นี้มักเปน สินคาฟุมเฟอย ในทางตรงขาม หากความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมีคาเปนบวกและ
นอยกวาหนึ่ง แสดงวา อุปสงคตอรายไดมีความยืดหยุนนอย สินคาที่มีความยืดหยุนนอยสําหรับ
ผูบริโภคโดยทั่วไปมักเปนสินคาจําเปน 

 
2) ความยืดหยุนของอุปสงคตอรายไดมีคาเปนลบ หมายความวาปริมาณความตองการ

ซ้ือเปลี่ยนแปลงในทิศทางที่ตรงกันขามกับระดับรายได คือ หากรายไดสูงขึ้นผูบริโภคจะบริโภค
สินคานั้นลดลง ในทางตรงขาม หากรายไดลดลงผูบริโภคจะบริโภคสินคานั้นมากขึ้น แสดงวา
สินคานั้นเปนสินคาดอย  
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อยางไรก็ตาม เปนการยากที่จะระบุลงไปใหเปนที่แนนอนวาสินคาชนิดใดเปนสินคา
ปกติหรือสินคาดอย รวมทั้งสินคาใดเปนสินคาจําเปนหรือฟุมเฟอย เพราะยังขึ้นอยูกับรสนิยมของ
ผูบริโภคแตละคนหรือแตละสังคม ระดับรายไดของผูบริโภค และนิยามของสินคาหรือบริการนั้น 
ดังนั้นจึงเปนไปไดวาสินคาหรือบริการชนิดเดียวกันซึ่งเปนสินคาปกติของผูบริโภคกลุมหนึ่ง แต
อาจเปนสินคาดอยสําหรับผูบริโภคอีกกลุมหนึ่งที่มีระดับรายไดสูงกวาก็ได 

 
2.4 ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาอื่น 
 

เนื่องจากสินคาที่ผูบริโภคกําลังวางแผนซื้ออยูนั้นอาจมีความเกี่ยวของกับสินคาชนิด
อ่ืนๆ ในลักษณะที่ใชทดแทนกัน หรือใชประกอบกัน ดังนั้นราคาของสินคาชนิดอ่ืน (Pj) ยอมมี
อิทธิพลตอการเปลี่ยนแปลงความตองการซื้อในสินคาที่กําลังพิจารณาอยู (Qi) ได ความออนไหว
ของปริมาณความตองการซื้อสําหรับสินคาหรือบริการชนิดหนึ่งที่มีตอการเปลี่ยนแปลงในราคาของ
สินคาอื่นๆ ที่เกี่ยวของนี้ คือ ความยืดหยุนของอุปสงคตอราคาสินคาอื่น หรือความยืดหยุนไขว 
(cross elasticity) การวัดคาความยืดหยุนไขวนี้ วัดไดจากการเปรียบเทียบรอยละของการ
เปล่ียนแปลงปริมาณซื้อกบัรอยละของการเปลี่ยนแปลงในราคาของสินคาอื่นๆ จึงสามารถเขียนเปน
สมการเชิงนิยามไดดังนี้ (ภราดร  ปรีดาศักดิ์, 2547: 81 – 82) 

 

 

( )

P jln
Qiln

Qi

P j
P j

Qi
P j%
Qi% 

อง ี่เกี่ยวของสินคาทปลงในราคาขารเปลี่ยนแรอยละของก
ารณานคาที่พิจณซื้อของสิปลงในปริมาารเปลี่ยนแรอยละของก

EiJ นไขวความยืดหยุ

∂
∂=

×
∂
∂=

Δ
Δ=

=

 

 
ความยืดหยุนไขวของอุปสงคสําหรับสินคาชนิดหนึ่งๆ อาจมีคาเปนบวกหรือลบก็

ไดขึ้นอยูกับวาสินคานั้นกับสินคาอื่นเปนสินคาที่ใชประกอบกันหรือทดแทนกัน ถาเปนสินคาที่ใช
ประกอบกัน เมื่อราคาสินคาอ่ืนเปลี่ยนแปลง อุปสงคสําหรับสินคาที่พิจารณาจะเปลี่ยนแปลงใน
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ทิศทางตรงกันขามกับราคาสินคาอ่ืนๆ แตถาเปนสินคาที่ใชทดแทนกัน อุปสงคสําหรับสินคาที่
พิจารณาจะเปลี่ยนแปลงในทิศทางเดียวกับการเปลี่ยนแปลงในราคาของสินคาอื่นๆ  

 
ระดับของการทดแทนกันระหวางสินคาที่วัดดวยคาของความยืดหยุนไขวนี้ มี

ความสําคัญในการวิเคราะหวา สินคาใดบางที่สนับสนุนหรือเปนคูแขงของผลิตภัณฑที่กําลัง
พิจารณา หากคาความยืดหยุนไขวของสินคาเปนบวกและมีคาสูง แสดงวาสินคานี้มีการแขงขันกัน
คอนขางสูงดวย ความรูในเรื่องนี้ชวยใหสามารถพยากรณไดวา เมื่อเกิดการเปลี่ยนแปลงใดๆ ใน
ตลาดสินคาอื่นจะสงผลตอตลาดสินคาที่กําลังพิจารณาอยางไรบาง 
 
3.  แบบจําลอง BCG matrix  
 

แบบจําลอง BCG matrix แสดงในรูปของเมทริกซความสัมพันธระหวางสวนแบงตลาด
สัมพัทธ (relative market share) ของหนวยธุรกิจที่ดําเนินกิจการอยูในตลาดนั้นๆ เปรียบเทียบกับ
อัตราการเจริญเติบโตของตลาด (market growth rate) โดยแกนตั้งคือ อัตราการเจริญเติบโตของ
ตลาด ซ่ึงอัตราการเจริญเติบโตเกินกวารอยละ 10 ถือวาสูง และต่ํากวารอยละ 10 ถือวาต่ํา (สามารถ
ขยายได)  แกนนอนคือ สวนแบงตลาดสัมพัทธ หมายถึง สวนแบงตลาดเมื่อเปรียบเทียบกับคูแขง
ขันรายใหญที่สุด ซ่ึงเปนเครื่องมือที่ใชวัดความแข็งแกรงของหนวยธุรกิจในตลาดที่ทําการตลาดอยู 
สวนแบงตลาดสัมพัทธเทากับ 0.1 หมายความวาปริมาณยอดขายของหนวยธุรกิจมีเพียงรอยละ 10 
ของยอดขายของผูนําในตลาด สวนแบงตลาดสัมพัทธเทากับ 10  หมายความวา เปนผูนําในตลาด 
และมยีอดขาย 10 เทาของคูแขงขันรายใหญรองลงไปในตลาด ซ่ึงอาจแบงสวนแบงตลาดสัมพัทธ
สูงและสวนแบงตลาดสัมพัทธต่ํา โดยใชวิธี 1.0 เปนเกณฑ  ถามากกวา 1 ถือวาสูง และนอยกวา 1 
ถือวาต่ํา (อดุลย  จาตุรงคกุล, 2546) โดย BCG matrix สามารถแบงไดเปน 4 ชอง คือ cash cow, star, 
question mark และ dog ซ่ึงแตละชองชี้ใหเห็นถึงธุรกิจประเภทตางกันดังภาพที่ 5 

 
cash cow เปนหนวยธุรกิจที่ดําเนินกิจการอยูในตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา แตยังมี

สวนแบงตลาดสัมพัทธสูงและผลิตเงินไดมาก หนวยธุรกิจไมตองใชเงินเพื่อสนับสนนุการขยายตัว
เพราะวา อัตราการเจริญเติบโตของตลาดชะลอตัวลง และเนื่องจากหนวยธุรกิจเปนผูนําในตลาด จึง
มีความไดเปรียบในเรื่องความประหยัดจากขนาด (economies of scale) และมีกําไรสูง ซ่ึงหนวย
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ธุรกิจสามารถใช cash cow เพื่อใชจายและสนับสนุนค้ําจุนธุรกิจอื่นๆ (ยงยุทธ  ฟูพงศศิริพันธ และ
คณะ, 2546: 125 – 126) 

 
star เปนหนวยธุรกิจที่ดําเนินกิจการอยูในตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูงและมีสวนแบง

ตลาดสัมพัทธสูง ซ่ึงหนวยธุรกิจจําเปนตองใชงบประมาณจํานวนมาก เพื่อใหธุรกิจขยายตัวทันกับ
ตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูง 

 
question mark เปนหนวยธุรกิจที่ดําเนินกิจการอยูในตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูง แตมี

สวนแบงตลาดสัมพัทธต่ํา หนวยธุรกิจที่อยูในสวนนี้ตองการเงินลงทุนปริมาณมากเพ่ือขยายกิจการ
ใหทันกับตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูง ซ่ึงหนวยธุรกิจจําเปนตองตระหนักวาจะทุมงบประมาณ
ลงไปในหนวยธุรกิจนี้หรือไม  
 

dog เปนหนวยธุรกิจที่ดําเนินกิจการอยูในตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตต่ําและมีสวนแบง
ตลาดสัมพัทธต่ํา โดยทั่วไปจะไมสามารถทํากําไรได หนวยธุรกิจควรพิจารณาวาจะดําเนินการใน
ธุรกิจนี้ตอไปหรือไม  
 

 

 
 
 
 
ภาพที่ 5  BCG matrix 
ที่มา: ยงยุทธ  ฟูพงศศิริพันธ และคณะ (2546) 
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4.  ทฤษฎีความไดเปรียบจากการแขงขันระหวางประเทศ  
 

ในป ค.ศ.1990 Michael Porter ไดเสนอทฤษฎีที่ไดจากผลงานวิจัยเพื่อตอบคําถามวา เหตุ
ใดบางประเทศจึงประสบความสําเร็จ และบางประเทศประสบความลมเหลวในการแขงขันระหวาง
ประเทศ โดยสํารวจบริษัทในอุตสาหกรรมตางๆ จํานวน 100 บริษัท ซ่ึงเปนบริษัทของประเทศ
พัฒนาแลว 10 ประเทศ  อธิบายไดวา การที่องคกรธุรกิจของประเทศใดสามารถใชทรัพยากรของ
ประเทศใหเกิดประโยชนและไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศไดนั้นจะตองขึ้นอยูกับ
องคประกอบ 4 ประการ ไดแก สภาพปจจัยการผลิต สภาพอุปสงค อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและ
สนับสนุน  และกลยุทธขององคกรธุรกิจ โครงสราง และคูแขงขัน  สามารถอธิบายไดดังนี้        
(รัตนา  สายคณิต และ พุทธกาล  รชธร, 2549: 143 – 147) 

 
1) สภาพปจจัยการผลิต 
 

สภาพปจจัยการผลิต หมายถึง ระดับและสวนประกอบของปจจัยการผลิต Porter แบง
ปจจัยการผลิตออกเปน 2 ประเภท ประเภทแรกคือปจจัยพื้นฐาน (basic factors) ซ่ึงไดแก ปจจัยการ
ผลิตตามแนวทฤษฎีสภาพปจจัยการผลิตที่มีอยูในประเทศของ Eli Heckscher และ Bertil Ohlin 
หมายถึง อุปทานปจจัยการผลิตตางๆ ที่ประเทศมีอยู ไดแก ที่ดินและทรัพยากรธรรมชาติ แรงงาน 
ทุน และผูประกอบการซึ่งประเทศตางๆ มีปจจัยการผลิตเหลานี้มากนอยไมเทากัน (รัตนา  สายคณิต 
และ พุทธกาล  รชธร, 2549: 131) อีกประเภทหนึ่งคือปจจัยขั้นกาวหนา (advanced factors)  ซ่ึง
ไดแก สาธารณูปโภค ทาเรือที่ทันสมัย ระบบการสื่อสารที่มีประสิทธิภาพ การศึกษา และสิ่งอํานาย
ความสะดวกตองานวิจัยและพัฒนา  เปนตน ในทัศนะของพอรตเตอร ปจจัยข้ันกาวหนามี
ความสําคัญมากตอความไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศ การที่ประเทศจะมีปจจัยขั้น
กาวหนามากนอยเพียงใดขึ้นอยูกับการลงทุนของภาครัฐและภาคเอกชน การลงทุนของภาครัฐ
ทางดานการวิจัยในสถาบันการศึกษาระดับสูง ซ่ึงสงผลใหเกิดนวัตกรรมทางเทคโนโลยี จะเปนการ
ยกระดับปจจัยขั้นกาวหนาใหมีความกาวหนาสูงขึ้นไปอีก Porter ยกตัวอยางวาประเทศญี่ปุนเปน
ประเทศที่ขาดแคลนที่ดินและแรธาตุที่สําคัญ แตไดลงทุนทางดานปจจัยขั้นกาวหนาอยางมาก เชน 
การผลิตวิศวกรออกมาเปนจํานวนมาก อาจเปนปจจัยสําคัญประการหนึ่งที่ทําใหญี่ปุนประสบ
ความสําเร็จในสินคาอุตสาหกรรมตางๆ (รัตนา  สายคณิต และ พุทธกาล  รชธร, 2549: 143 – 147) 
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2) สภาพอุปสงค 
 

สภาพอุปสงค หมายถึงอุปสงคภายในประเทศเปนปจจัยที่ Porter เนนความสําคัญอยาง
มากตอการยกระดับความไดเปรียบในการแขงขัน โดยปกติ องคกรธุรกิจจะมีความรวดเร็วในการ
ตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่อยูใกลชิดมากที่สุด ซ่ึงก็คือ ผูบริโภคภายในประเทศ ถา
ผูบริโภคภายในประเทศคอนขางเปนคนทันสมัยและมีอุปสงคตอสินคาและบริการที่มีความทันสมัย
และมีคุณภาพสูงอยูตลอดเวลา ก็จะเปนแรงกดดันใหองคกรธุรกิจตองวิจัยและพัฒนาผลิตสินคาให
มีแบบหรือรุนโมเดลใหมๆ ที่มีประสิทธิภาพสูงปอนตลาดอยูเร่ือยๆ เชนกัน อีกทั้งตองผลิตสินคาที่
มีมาตรฐานคุณภาพสูงตอบสนองความตองการของผูบริโภค การที่องคกรธุรกิจตองทําการวิจัยและ
พัฒนาสินคาใหมเพื่อผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูงตลอดเวลาเชนนี้ ในที่สุดทําใหองคกรธุรกิจและ
ประเทศนั้นมีความสามารถสูงขึ้นและมีความไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศเหนือประเทศ
ที่ไมมีแรงกดดันจากผูบริโภคภายในประเทศหรืออาจมีแรงกดดันอยูบางแตคอนขางนอย Porter 
ยกตัวอยางวา  เพราะผูบริโภคในประเทศสวี เดนมีความตองการโทรศัพท เคล่ือนที่หรือ
โทรศัพทไรสายที่มีความทันสมัย รุนใหมๆ และมีคุณภาพสูง จึงเปนแรงผลักดันใหบริษัทอีริคสัน
ตองพัฒนาเทคโนโลยีของโทรศัพทไรสายอยางตอเนื่องตลอดเวลา ทําใหบริษัทสามารถผลิต
โทรศัพทไรสายรุนใหมๆ ที่มีคุณภาพและประสิทธิภาพสูงสงออกขายทั่วโลกไดกอนประเทศ
พัฒนาแลวอ่ืนๆ 
 

3) อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุน 
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุน หมายถึง กิจการที่เปนผูจัดหาวัตถุดิบและ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมนั้นที่แขงขันในตลาดโลก กิจการที่ผลิตสินคาใดสงออก
ขายแขงขันในตลาดโลกไมสามารถดําเนินการเปนอิสระแยกตัวกับกิจการอื่นได  เนื่องจากในการ
ผลิตสินคาใดๆ นั้น กิจการจําเปนตองใชวัตถุดิบ อุปกรณ และชิ้นสวน ซ่ึงเปนผลผลิตของกิจการ
อ่ืนๆ ดังนั้นถาไมมีกิจการอื่นเปนผูจัดหาวัตถุดิบให หรือไมมีกิจการอื่นๆ ที่ผลิตอุปกรณและ
ชิ้นสวนที่กิจการจําเปนตองนํามาใชในการผลิตสินคาของตนแลว กิจการจะประสบปญหาตางๆ
หรือมีความยากลําบากในการผลิตสินคาของตนเพราะอาจขาดแคลนวัตถุดิบ หรือตองลงทุนผลิต
อุปกรณและชิ้นสวนบางอยางเอง ซ่ึงกิจการอาจไมมีความชํานาญในการผลิต ทําใหตนทุนการผลิต
สูง จึงอาจไมสามารถแขงขันในตลาดระหวางประเทศได ดังนั้น กิจการที่ทําการผลิตสินคาใน
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ประเทศที่ไดมีการจัดตั้งกลุมอุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุนกันไวในเขตพื้นที่เดียวกัน หรือ
ที่เรียกวาคลัสเตอร จะทําใหกิจการนั้นไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศ เพราะสามารถ
ส่ือสารกับกิจการที่เปนผูจัดหาวัตถุดิบและกิจการที่เกี่ยวของไดอยางรวดเร็ว สามารถไดรับ
สารสนเทศและแลกเปลี่ยนขอมูลตางๆ ซ่ึงอาจจะชวยทําใหเกิดการประหยัดตนทุน นอกจากนี้ การ
แขงขันในกลุมกิจการผูจัดหาวัตถุดิบจะสงผลใหราคาวัตถุดิบต่ําลง วัตถุดิบมีคุณภาพสูงขึ้น และมี
นวัตกรรมทางเทคโนโลยีในตลาดวัตถุดิบ ส่ิงตางๆ เหลานี้ลวนสงผลกระทบใหกิจการผูผลิตที่ตอง
ใชวัตถุดิบในการผลิตสินคาไดรับประโยชน ทําใหการผลิตสินคานั้นมีความไดเปรียบในการ
แขงขันในตลาดโลกมายิ่งขึ้น 

 
 4) กลยุทธขององคกรธุรกิจ โครงสราง และคูแขงขัน  
 

กลยุทธขององคกรธุรกิจ โครงสราง และคูแขงขันหมายถึง ลักษณะการบริหารจัดการ
ขอบเขตของการแขงขัน และขอกีดขวางการเขามาแขงขันของผูผลิตรายใหมที่อยูภายในประเทศ 
ในขอนี้ Porter ช้ีใหเห็นปจจัยสําคัญ 2 ประการ โดยประการแรก คือ ประเทศตางๆ จะมีลักษณะการ
บริหารจัดการในอุดมคติที่แตกตางกันซึ่งลักษณะการจัดการดังกลาวอาจจะชวยสรางหรือทําลาย
ความไดเปรียบของประเทศในการแขงขันในตลาดระหวางประเทศได ประการที่สอง คือ 
ความสัมพันธอยางแนนหนาระหวางการแขงขันภายในประเทศกับการสรางและการคงอยูของความ
ไดเปรียบในการแขงขัน กลาวคือ ถาการแขงขันภายในประเทศเกิดขึ้นอยางเขมขน จะทําใหองคกร
ธุรกิจตองพยายามหาหนทางที่จะปรับปรุงประสิทธิภาพของตน ซ่ึงในที่สุดจะสงผลใหกิจการมี
ความสามารถสูงเพียงพอที่จะแขงขันกับคูแขงขันภายนอกประเทศ คูแขงขันภายในประเทศจึงเปน
ผูสรางแรงกดดันใหองคกรธุรกิจตองทําการวิจัยและพัฒนาเพื่อใหเกิดนวัตกรรมใหมๆ ตลอดเวลา 
ปรับปรุงคุณภาพของสินคา ลดตนทุนการผลิตและลงทุนเพื่อยกระดับปจจัยขั้นกาวหนาของตน การ
กระทําเหลานี้จะชวยสรางใหองคกรธุรกิจเปนคูแขงขันระดับโลกได 
 
 Porter แสดงองคประกอบ 4 ประการขางตนเปนรูปเพชร 4 มุม ดังแสดงไวในภาพที่ 6 ซ่ึง
เรียกวา เพชรของความไดเปรียบในการแขงขันระหวางประเทศของ Porter (Porter’s diamond of 
national comparative advantage) 



 
 

 

22 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 6  Porter’s diamond of national comparative advantage   
ที่มา: รัตนา  สายคณิต และ พุทธกาล  รชธร (2549) 
 

งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 
 การศึกษาครั้งนี้ไดแบงงานวิจัยที่เกี่ยวของเปน 2 สวน คือ สวนที่ 1 การศึกษาปจจัยที่มีผล
ตออุปสงค และ สวนที่ 2 การศึกษาความสามารถในการแขงขัน โดยแตละสวนไดสรุปสาระสําคัญ
ของงานวิจัยที่เปนประโยชนในการศึกษา โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
  
1.  การศึกษาปจจัยท่ีมีผลตออุปสงค 
 

ปรารถนา  โสดาบรรลุ (2547) วิเคราะหอุปสงคการสงออกมันเสนและมันอัดเม็ดของ
ประเทศไทยไปยังสหภาพยุโรป โดยปจจัยที่นํามาวิเคราะหไดแก ราคาสงออกมันเสนและ           
มันอัดเม็ดของประเทศไทยไปยังสหภาพยุโรปปรับดวยดัชนีราคาผูบริโภคของสหภาพยุโรป 
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศเฉลี่ยตอหัวของสหภาพยุโรป ราคานําเขามันเสนและมันอัดเม็ด

กลยุทธองคกร โครงสราง 
และคูแขงขัน 

สภาพปจจัยการผลิต 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของ 
และที่สนับสนุน 

สภาพอุปสงค 
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ของสหภาพยุโรปจากทุกประเทศยกเวนประเทศไทยปรับดวยดัชนีราคาผูบริโภคของสหภาพยุโรป 
ราคาธัญพืชอาหารสัตวในสหภาพยุโรปซ่ึงเปนสินคาที่ใชทดแทนกับมันเสนและมันอัดเม็ดได ราคา
กากถั่วเหลืองในตลาดโลกซึ่งเปนสินคาที่ตองใชประกอบกับมันเสนและมันอัดเม็ดในการผลิต
อาหารสัตว และ ตัวแปรหุนแทนมาตรการโควตาภาษี ผลการศึกษาพบวาเมื่อสหภาพยโุรปมีการใช
มาตรการโควตาภาษี ปริมาณการสงออกมันเสนและมันอัดเม็ดของประเทศไทยไปยังสหภาพยุโรป
จะไมเปล่ียนแปลง อีกทั้งสหภาพยุโรปยังมีแนวโนมในการนําเขามันเสนและมันอัดเม็ดลดลง  
 

ณัฐิกาณต  วรสงาศิลป (2551) สรางสมการอุปสงคนําเขามันเสนของประเทศจีนจาก
ประเทศไทย โดยปจจัยที่นํามาวิเคราะหคือ ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน ราคาสงออก
มันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ราคาเปรียบเทียบระหวางราคาสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยกับราคาขาวโพดในตลาดโลกซึ่งเปนสินคาทดแทนกัน ราคาน้ํามันดิบดูไบ ตัวแปรหุน
แทนผลของการลดภาษีนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย และตัวแปรหุนแทนอุปสงค
ในแอลกอฮอลที่ผลิตจากมันเสน  ผลการศึกษาพบวา อุปสงคในแอลกอฮอลที่ผลิตจากมันเสนเปน
ตัวแปรที่มีระดับนัยสําคัญมากที่สุด ในขณะที่ตัวแปรหุนแทนผลของการลดภาษีนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยไมมีระดับนัยสําคัญ ซ่ึงสรุปไดวา ปริมาณการนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยที่เพิ่มสูงขึ้น เปนผลมาจากอุปสงคแอลกอฮอลที่ผลิตจากมันเสนของ
ประเทศจีนมากกวาผลจากการลดภาษีนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย 
 

Yazdani et al. (2008) ไดวิเคราะหอุปสงคการนําเขาขาวโพดของประเทศอิหราน โดย
ปจจัยที่นํามาวิเคราะหอุปสงคการนําเขาขาวโพดของประเทศอิหรานไดแก สัดสวนของราคานําเขา
ขาวโพดของประเทศอิหรานตอราคาขาวโพดภายในประเทศ รายไดประชาชาติตอประชากร 
ปริมาณผลผลิตขาวโพดภายในประเทศ ปริมาณการบริโภคขาวโพดภายในประเทศ ปริมาณสต็อก
ขาวโพดของรัฐบาล และ ตัวแปรหุนนโยบายประกันขาวโพดของรัฐบาล ซ่ึงผลการศึกษาพบวา
ปริมาณการสต็อกขาวโพดของรัฐบาลมีผลอยางมากตอปริมาณการนําเขาขาวโพด ดังนั้นเพื่อเปน
การลดปริมาณการนําเขาขาวโพด รัฐบาลควรจะเพิ่มปริมาณขาวโพดในสต็อกของรัฐบาล  
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2.  การศึกษาความสามารถในการแขงขัน 
  
 2.1 แบบจําลอง Porter’s diamond of national comparative advantage  
 

Caracsony (2008) ใชแบบจําลอง Porter’s diamond of national comparative 
advantage เพื่อวิเคราะหศักยภาพในการแขงขันในอุตสาหกรรมขาวสาลีของประเทศฮังการี ซ่ึง
งานวิจัยมีประเด็นที่สําคัญคือ กรณีที่อุตสาหกรรมนั้นเปนอุตสาหกรรมที่สงออกเปนหลัก อุปสงค
ของสินคาภายในประเทศจะมีนอยมากเมื่อเปรียบเทียบกับสัดสวนของการสงออก และถาสินคา
สงออกนั้นๆ เปนสินคาขั้นกลาง ระดับของกลยุทธทางการตลาดจะมีนอยมาก 

 
สมชาย  องคศิริพร, อิทธิกร  ขําเดช และ สมบัติ  ทีฆทรัพย (2551) ใชแบบจําลอง 

Porter’s diamond of national comparative advantage เพื่อวิเคราะหขีดความสามารถในการแขงขัน
ของอุตสาหกรรมกุงในประเทศไทย ซ่ึงประเด็นที่นาสนใจในการศึกษา คือ ในกรณีที่สินคาของ
ผูผลิตแตละรายไมแตกตางกันมากนัก การแขงขันในอุตสาหกรรมจะเนนเรื่องราคาสินคาที่ต่ําเปน
หลัก และในกรณีที่ประเทศนําเขาเปนผูนําเขารายใหญซ่ึงจะซื้อสินคาในปริมาณมากโดยที่สินคา
ของผูผลิตแตละรายไมแตกตางกันมาก แรงผลักดันซ่ึงเกิดจากอํานาจตอรองของกลุมผูซ้ือจะอยูใน
ระดับสูง 
 
 2.2 แบบจําลอง BCG matrix 
   

คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) ใชแบบจําลอง BCG matrix ศึกษา
ศักยภาพการแขงขันในการนําเขามันสําปะหลังของประเทศจีนจากประเทศไทย เปรียบเทียบกับ
ประเทศคูแขงคือ ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย โดยการสรางแบบจําลอง BCG matrix 
ไดกําหนดใหแกนตั้งคืออัตราการเจริญเติบโตของมูลคาการนําเขามันสําปะหลังของประเทศจีนจาก
ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย และกําหนดใหอัตราการเจริญเติบโตสูง
และต่ําโดยใชอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศเปนเกณฑ ถามากกวาคาเฉลี่ยถือวาสูง ถา
นอยกวาคาเฉลี่ยถือวาต่ํา แกนนอนคือ สวนแบงตลาดของประเทศที่กลาวมาแลวในขางตน โดย
กําหนดสวนแบงตลาดสูงและต่ําโดยใชสวนแบงตลาดเฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศเปนเกณฑ ถามากกวา
คาเฉลี่ยถือวาสูง ถานอยกวาคาเฉลี่ยถือวาต่ํา และกําหนดใหขนาดของวงกลมคือสวนแบงตลาดของ
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ประเทศในขางตน ซ่ึงผลการศึกษาพบวาตําแหนงสินคามันสําปะหลังของประเทศไทยจัดอยูใน
ตําแหนง cash cow สวนตําแหนงสินคาดังกลาวของประเทศเวียดนาม และอินโดนีเซีย จัดอยูใน
ตําแหนง dog และ question mark ตามลําดับ 
 

สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) ใชแบบจําลอง BCG matrix เปนเครื่องมือในการ
วิเคราะหศักยภาพการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปประเทศจีน เปรียบเทียบในชวงกอนและ
หลังการเปดเสรีไทย – จีน โดยการสรางแบบจําลอง BCG matrix ไดกําหนดให แกนนอนคือ สวน
แบงตลาดสัมพัทธ และกําหนดสวนแบงตลาดสัมพัทธสูง และต่ําโดยใชสวนแบงตลาดสัมพัทธ
เทากับ 1.0 เปนเกณฑ ถามากกวา 1 ถือวาสูง และนอยกวา 1 ถือวาต่ํา และกําหนดใหแกนตั้งคือ 
อัตราการเติบโตของปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย เวียดนาม และ
อินโดนีเซีย  ผลการศึกษาพบวา หลังจากผลการเปดเขตการคาเสรีไทย – จีน มีผลบังคับใชแลวนั้น 
ทิศทางการเคลื่อนไหวของตําแหนงมันเสนของประเทศไทยมีการเคลื่อนจากตําแหนง cash cow ไป
ยัง star ขณะที่ประเทศเวียดนามซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญของไทย มีการเคลื่อนจากตําแหนง question 
mark ไปยัง dog  สวนประเทศอินโดนีเซียซ่ึงเปนคูแขงที่สําคัญรองจากเวียดนามนั้น มีการเคลื่อน
จากตําแหนง dog ไปยัง question mark 
 

จากการตรวจเอกสารของคณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) และ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) จะเห็นไดวา การสรางแบบจําลอง BCG matrix ของงานวิจัย
ทั้ง 2 แตกตางจากแบบจําลอง BCG matrix ที่ไดกลาวไวแลวในสวนของ ทฤษฎีและแนวคิดที่ใชใน
การศึกษาที่อางอิงมาจาก อดุลย จาตุรงคกุล (2546) ซ่ึงไดกําหนดใหแกนนอนคือ สวนแบงตลาด
สัมพัทธ ในขณะที่ คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) ไดกําหนดใหแกนนอนคือ
สวนแบงตลาด สําหรับแกนตั้ง อดุลย จาตุรงคกุล (2546) ไดกําหนดใหแกนตั้งคือ อัตราการ
เจริญเติบโตของตลาด แตงานวิจัยของ คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) และ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) ไดกําหนดใหแกนตั้งคืออัตราการเจริญเติบโตของแตละ
ประเทศ ถึงอยางไรก็ตามงานวิจัยทั้ง 2 ก็มีขอดี คือการกําหนดใหแกนตั้งคืออัตราการเจริญเติบโต
ของแตละประเทศทําใหทราบวา แตละประเทศมีอัตราการเจริญเติบโตแตกตางกันอยางไร อีกทั้ง
การกําหนดใหขนาดของวงกลมคือสวนแบงตลาดของแตละประเทศจะทําใหทราบวา แตละ
ประเทศมีสวนแบงตลาดแตกตางกันมากนอยเพียงใด  ดังนั้นการสรางแบบจําลอง BCG matrix ใน
การศึกษาครั้งนี้ จึงแบงเปน 2 แบบ คือ แบบที่ 1 ใชการวิเคราะห BCG matrix โดยวิเคราะหการ
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เจริญเติบโตของปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีน (แกนตั้ง)  กับสวนแบงตลาดสัมพัทธของ
แตละประเทศ ตามแนวคิดของ BCG matrix (อดุลย จาตุรงคกุล, 2546) สวนแบบที่ 2 จะประยุกตใช 
BCG matrix โดยปรับแกนตั้งใหเปนอัตราการเจริญเติบโตในการสงออกมันเสนของแตละประเทศ
ไปยังประเทศจีน  ซ่ึ ง รูปแบบการวิ เคราะหแบบที่  2 นี้  ได ถูกนํ ามาใช ในงานวิจั ยของ                      
คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) และสํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) 
 

จากการตรวจเอกสารในสวนของงานวิจัยที่เกี่ยวของดังที่กลาวมาแลวในขางตน แสดงให
เห็นวา งานวิจัยที่ผานมาไดใชแบบจําลอง Porter’s diamond of national comparative advantage  
และแบบจําลอง BCG matrix เปนเครื่องมือสําหรับศึกษาความสามารถในการแขงขันของ
อุตสาหกรรม  ซ่ึงผลการศึกษาจะแตกตางกันไปตามแตละอุตสาหกรรม  และสําหรับการศึกษา
ปจจัยที่มีผลตออุปสงคนั้น งานวิจัยที่ผานมาแสดงใหเห็นวาปจจัยที่นิยมนํามาวิเคราะหอุปสงคการ
นําเขาสินคาของแตละประเทศ ไดแก ราคานําเขาของสินคาที่พิจารณา  ราคานําเขาของสินคา
ทดแทน  ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศ และตัวแปรหุนแทนมาตรการตางๆ  ดังนั้นการศึกษา
คร้ังนี้ จึงไดประยุกตใชวิธีการและผลการศึกษาของงานวิจัยที่ไดตรวจเอกสารไวแลวในขางตน เพื่อ
เปนแนวทางในการศึกษา 

 
กรอบแนวคิดในการศึกษา 

 
การวิเคราะหการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน จะศึกษาสภาพทั่วไป

ของการผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทยและการคามันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีน  
ปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน  ความสามารถในการสงออก
มันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน  ตลอดจนปญหาและอุปสรรคในการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน ทั้งนี้สําหรับการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน จะประยุกตใชทฤษฎีอุปสงค โดยสรางสมการถดถอยพหุคูณเปน
เครื่องมือในการวิเคราะห สําหรับการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทย
ไปยังประเทศจีนจะใชแบบจําลอง Porter’s diamond of national comparative advantage และ   
BCG matrix เปนเครื่องมือในการวิเคราะห ดังภาพที่ 7 ซ่ึงผลการวิเคราะหจะนําไปสูขอเสนอแนะที่
เปนประโยชนตออุตสาหกรรมมันเสนของประเทศไทยตอไป 
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ภาพที ่7  กรอบแนวคดิในการศึกษา 

การสงออกมันเสนของ 
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

 

ผลการวิเคราะห 

ความสามารถ 
ในการสงออก 

 

ปจจัยที่มีผลตอ 
การสงออก 

 

ปญหาและอุปสรรค 
ในการสงออก 

Porter’s diamond of 
national comparative 

advantage  
และ BCG matrix 

ทฤษฎีอุปสงค 

ขอเสนอแนะ 
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วิธีการศึกษา 
 
1.  การเก็บรวบรวมขอมูล 
 

 ขอมูลที่ใชในการศึกษาครั้งนี้ จะใชขอมูลปฐมภูมิที่ไดจากการสัมภาษณผูจัดการสมาคม
การคามันสําปะหลังไทย และขอมูลทุติยภูมิที่ไดจากการเก็บรวบรวมขอมูลทางสถิติและเอกสาร
งานวิจัยที่เกี่ยวของจากหนวยงานตาง ๆ ที่รวบรวมไว ไดแก สมาคมการคามันสําปะหลังไทย  
มูลนิธิสถาบันพัฒนามันสําปะหลังแหงประเทศไทย กระทรวงพาณิชย กรมสงเสริมการสงออก  
กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ กรมศุลกากร กรมสงเสริมการเกษตร องคการอาหารและเกษตร
แหงสหประชาชาติ (food and agriculture organization: FAO) และขอมูลสารสนเทศจากเครือขาย 
world wide web เปนตน 
 
2.  การวิเคราะหขอมูล 
 

2.1 การวิเคราะหเชิงพรรณนา  
 

การวิเคราะหเชิงพรรณนา จะวิเคราะหถึงสภาพทั่วไปของการผลิตมันสําปะหลังของ
ประเทศไทยและการคามันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีน ปญหาและอุปสรรคในการ
สงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ตลอดจนความสามารถในการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน ทั้งนี้สําหรับการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีนนั้น จะประยุกตใชแบบจําลอง Porter’s diamond of national 
comparative advantage เปนเครื่องมือในการวิเคราะห  
 

2.2 การวิเคราะหเชิงปริมาณ 
 

การวิเคราะหเชิงปริมาณ จะวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศ
ไทยไปยังประเทศจีน โดยใชสมการถดถอยพหุคูณประมาณคาสัมประสิทธิ์ของสมการอุปสงคการ
นําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย ซ่ึงจะทําใหทราบถึงปจจัยที่มีผลตอการสงออกมัน
เสนของประเทศไทยไปประเทศจีน และสําหรับการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสน
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ของประเทศไทยไปยังประเทศจีน จะใชแบบจําลอง BCG matrix เปนเครื่องมือในการวิเคราะห  
โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

การวิเคราะหสมการถดถอยพหุคูณ 
 

การศึกษาในสวนนี้จะประยุกตใชสมการถดถอยพหุคูณ ประมาณคาสัมประสิทธ์ิของ
สมการอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเปนเครื่องมือในการวิเคราะห ซ่ึง
จะทําใหทราบถึงผลของปจจัยตางๆและผลของการลดภาษวีามีผลตอการนําเขามันเสนของประเทศ
จีนจากประเทศไทยมากนอยเพียงใด โดยใชขอมูลรายไตรมาสตั้งแต ไตรมาสที่ 3 ของป พ.ศ. 2541 
ถึงไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ. 2551 รวม 42 ไตรมาส  ซ่ึงฟงกชันอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศ
จีนจากประเทศไทย มีรายละเอียดดังนี้ 

 
QD  =  f (PT, GDPC, PV, PI, F)       

 
กําหนดให 
  

QD หมายถึง ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยรายไตรมาส (ตัน) 
 

PT หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยรายไตรมาส    
(ดอลลารสหรัฐ ตอตัน) 

 
GDPC หมายถึง ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนรายไตรมาส (ดอลลารสหรัฐ) 
 
PV หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามรายไตรมาส 

(ดอลลารสหรัฐ ตอตัน) 
 
PI หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศอินโดนีเซียรายไตรมาส 

(ดอลลารสหรัฐ ตอตัน) 
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F หมายถึง ตัวแปรหุน (dummy variable) แทนผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสน
ระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน โดยตั้งแตไตรมาส
ที่ 3 ของป พ.ศ. 2541 ถึงไตรมาสที่ 3 ของป พ.ศ. 2546 เทากับ 0 ซ่ึงเปนชวงเวลากอนที่ผลของการ
ลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซยีน – 
จีน จะมีผลบังคับใช และไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ. 2546 ถึงไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ.2551 เทากับ 1 
ซ่ึงเปนชวงเวลาที่ผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใต
ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีนมีผลบังคับใชแลว 

 
สมมติฐานของฟงกชันอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยมี

ดังนี้ 
 
1) ความสัมพันธระหวางปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยกับ

ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย จะเปนไปในทิศทางตรงขามกัน กลาวคือ เมื่อ
ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเพิ่มขึ้น ประเทศจีนจะนําเขามันเสนจากประเทศ
ไทยลดลง และในทางตรงกันขามเมื่อราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยลดลง 
ประเทศจีนจะนําเขามันเสนจากประเทศไทยเพิ่มขึ้น แสดงอยูในรูปอนุพันธบางสวนไดดังนี้ 

 

0<
∂
∂
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Q
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2) ความสัมพันธระหวางปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยกับ

ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนจะเปนไปในทิศทางเดียวกันกลาวคือ  เมื่อผลิตภัณฑมวล
รวมภายในประเทศของจีนสูงขึ้น ประเทศจีนจะนําเขามันเสนจากประเทศไทยมากขึ้น และในทาง
ตรงกันขามเมื่อผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนลดลง ประเทศจีนจะนําเขามันเสนจาก
ประเทศไทยลดลง แสดงอยูในรูปอนุพันธบางสวนไดดังนี้ 
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3) ความสัมพันธระหวางปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยกับ
ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามจะเปนไปในทิศทางเดียวกันกลาวคือ เมื่อ
ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามสูงขึ้น ประเทศจีนจะนําเขามันเสนจาก
ประเทศเวียดนามลดลง และหันมานําเขาจากประเทศไทยเพิ่มสูงขึ้น และในทางตรงกันขามเมื่อ
ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามลดต่ําลง ประเทศจีนจะนําเขาจากประเทศ
เวียดนามเพิ่มสูงขึ้น และนําเขาจากประเทศไทยลดลง แสดงอยูในรูปอนุพันธบางสวนไดดังนี้ 
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4) ความสัมพันธระหวางปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยกับ

ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศอินโดนีเซีย จะเปนไปในทิศทางเดียวกัน กลาวคือ 
เมื่อราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศอินโดนีเซียสูงขึ้น ประเทศจีนจะนําเขามันเสน
จากประเทศอินโดนีเซียลดลง และหันมานําเขาจากประเทศไทยเพิ่มสูงขึ้น และในทางตรงกันขาม
เมื่อราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศอินโดนีเซียลดต่ําลง ประเทศจีนจะนําเขาจาก
ประเทศอินโดนีเซียเพิ่มสูงขึ้น และนําเขาจากประเทศไทยลดลง แสดงอยูในรูปอนุพันธบางสวนได
ดังนี้ 
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การวิเคราะหแบบจําลอง BCG matrix 

 
การใช BCG matrix เพื่อวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทย 

เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงในตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีนคือ ประเทศเวียดนาม และ
ประเทศอินโดนีเซีย ในชวงป พ.ศ. 2547 ถึง 2551 ซ่ึงผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาประเทศไทยมี
ความสามารถในการสงออกระดับใดเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง โดยการสรางแบบจําลอง 
BCG matrix คร้ังนี้แบงเปน 2 แบบ คือ แบบที่ 1 ไดวิเคราะหโดยการนําอัตราเจริญการเติบโตของ
ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนมาเปนแกนตั้ง และสวนแบงตลาดสัมพัทธของแตละ
ประเทศมาเปนแกนนอน และแบบที่ 2 เปนการวิเคราะหโดยการนําอัตราเจริญการเติบโตของ



 
 

 

32 

ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากแตละประเทศมาเปนแกนตั้ง และสวนแบงตลาด
สัมพัทธของแตละประเทศมาเปนแกนนอน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
แบบที่ 1 การวิเคราะห BCG matrix แบบดั้งเดิม โดยวิเคราะหการเจริญเติบโตของ

ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีน (แกนตั้ง) กับสวนแบงตลาดสัมพัทธของแตละประเทศ 
(แกนนอน) ตามแนวคิดของ BCG matrix (อดุลย จาตุรงคกุล, 2546) ซ่ึงการวิเคราะหการ
เจริญเติบโตของปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนนั้น  หากประเทศจีนมีอัตราการ
เจริญเติบโตของปริมาณการนําเขามันเสนมากกวารอยละ 10  ถือวามีอัตราการเจริญเติบโตสูง แตถา
นอยกวารอยละ 10 ถือวามีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา สําหรับการวิเคราะหสวนแบงตลาดสัมพัทธของ
แตละประเทศนั้น หากประเทศที่กําลังพิจารณามีสวนแบงตลาดสัมพัทธมากกวา 1 ถือวาสวนแบง
ตลาดสัมพัทธสูง แสดงวามีสวนแบงตลาดมากที่สุดและเปนผูนําในตลาด เชน ประเทศที่กําลัง
พิจารณามีสวนแบงตลาดสัมพัทธเทากับ 1.5 หมายความวา มีสวนแบงตลาดเปน 1.5 เทาเมื่อ
เปรียบเทียบกับสวนแบงตลาดของประเทศคูแขงรายใหญที่สุด แตถาสวนแบงตลาดสัมพัทธนอย
กวา 1 ถือวาสวนแบงตลาดสัมพัทธต่ํา เชน ประเทศที่กําลังพิจารณามีสวนแบงตลาดสัมพัทธเทากับ 
0.5 หมายความวามีสวนแบงตลาดเพียง 0.5 เทาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนแบงตลาดของประเทศผูนํา
ในตลาด  
 

แบบที่ 2  การวิเคราะห BCG matrix แบบประยุกต โดยปรับแกนตั้งใหเปนอัตราการ
เจริญเติบโตในการสงออกมันเสนของแตละประเทศไปยังประเทศจีน ซ่ึงรูปแบบการวิเคราะหแบบ
ที่ 2 นี้  ไดถูกนํามาใชในงานวิจัยของ คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) และ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) หากอัตราการเจริญเติบโตในการสงออกมันเสนของแตละ
ประเทศไปยังประเทศจีนสูงกวาอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศ จะถือวามีอัตราการ
เจริญเติบโตสูง ถานอยกวาคาเฉลี่ยถือวามีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา และกําหนดใหขนาดของวงกลม
เทากับสวนแบงตลาดของแตละประเทศ 

 



บทที่ 3 
 

สภาพทั่วไปของการผลิตมันสําปะหลงัของประเทศไทย และการคามันเสนระหวาง
ประเทศไทยและประเทศจีน 

 
เนื้อหาในบทนี้ประกอบดวย การผลิตมันสําปะหลังของโลก การผลิตมันสําปะหลังของ

ประเทศไทยและประเทศคูแขง การผลิตมันสําปะหลังของประเทศจีน การแปรรูปและอุตสาหกรรม
ตอเนื่องจากมันเสน การคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของโลก การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของ
ประเทศไทย การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีน การคามันเสนระหวางประเทศไทย
และประเทศจีน ตลอดนโยบายการคาเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน โดยมีรายละเอียดดังนี ้
 

การผลิตมันสาํปะหลังของโลก 
 

มันสําปะหลังเปนไมพุมยืนตน สูงประมาณ 1 – 4 เมตร ใบมีลักษณะเปนแฉก ๆ ตั้งแต       
5 – 9 แฉก มีสีเขียวเขม รากของมันสําปะหลังเปนแบบรากฝอย ทําหนาที่เปนคลังสะสมอาหาร มี
ลักษณะโต เรียกวา หัว มีแปงเปนสวนประกอบสําคัญประมาณรอยละ 14 – 40 มันสําปะหลังมี
ประมาณ 150 พันธุ แตละพันธุแตกตางกันทั้งลักษณะภายนอกและปริมาณกรดไฮโดรไซยานิค   
มันสําปะหลังเปนพืชในตระกูล Euphorbiaceae มีช่ือทางวิทยาศาสตรวา Manihot Esculentacrantz 
มีช่ือทางการคาวา cassava หรือ tapioca มีถ่ินกําเนิดเดิมอยูทางทวีปอเมริกาใต ตอมาไดขยายการ
ปลูกไปสูแหลงอ่ืนๆ ของโลก (กรมการคาตางประเทศ, 2547)   

 
ปริมาณการผลิตมันสําปะหลังของโลกมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2544 การ

ผลิตมันสําปะหลังของโลกมีปริมาณผลผลิตเทากับ 185.24 ลานตัน จากนั้นในป พ.ศ. 2550 ปริมาณ
ผลผลิตเพิ่มขึ้นเปน 228.14 ลานตัน โดยแหลงผลิตมันสําปะหลังที่สําคัญของโลกอยูใน 3 ทวีป คือ
ทวีปแอฟริกาซึ่งมีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังมากที่สุด รองลงมาคือทวีปเอเชีย และทวีปอเมริกา 
ซ่ึงทั้ง 3 ทวีปมีปริมาณผลผลติเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยเฉพาะทวีปแอฟริกา ซ่ึงเปนทวีปที่มีปริมาณ
ผลผลิตมากที่สุดนั้น ในป พ.ศ. 2544 ทวีปแอฟริกามีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังเทากับ 100.54 
ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2550 ปริมาณผลผลิตเพิ่มขึ้นเปน 117.89 ลานตัน โดยประเทศที่มปีริมาณ
ผลผลิตมันสําปะหลังสูงที่สุดของทวีป คือ ประเทศไนจีเรีย ซ่ึงมีปริมาณผลผลิตเทากับ 45.75     
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ลานตัน รองลงมาคือประเทศคองโก และประเทศกานา ซ่ึงมีปริมาณผลผลิตเทากับ 15.00 และ 9.65 
ลานตันตามลําดับ ดังตารางที่ 2 

  
 ทวีปที่มีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังรองจากทวีปแอฟริกาคือทวีปเอเชีย ในป พ.ศ. 2544 
ทวีปเอเชียมีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังเทากับ 52.52 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ.2550 ปริมาณ
ผลผลิตเพิ่มขึ้นเปน 71.81 ลานตัน แมวาปริมาณผลผลิตจะนอยกวาทวีปแอฟริกาแตเมื่อพิจารณาใน
ดานผลผลิตตอไรแลว ทวีปเอเชียมีผลผลิตตอไรสูงที่สุด ซ่ึงในป พ.ศ. 2550 ทวีปเอเชียมีผลผลิตตอ
ไรเทากับ 2.07 ตันตอไร ขณะที่ทวีปแอฟริกามีผลผลิตตอไรเพียง 1.44 ตันตอไร ดังตารางที่ 2  
 

เมื่อพิจารณาการผลิตมันสําปะหลังของแตละประเทศในทวีปเอเชียพบวา ในป พ.ศ. 2550  
ประเทศไทยเปนประเทศที่มีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังมากที่ สุด  รองลงมาคือประเทศ
อินโดนีเซีย ประเทศเวียดนาม ประเทศอินเดีย และประเทศจีน ซ่ึงมีปริมาณผลผลิตเทากับ 26.41  
19.61  8.90  7.60 และ 4.37 ลานตัน ตามลําดับ ดังตารางที่ 2 โดยเฉพาะประเทศเวียดนามซึ่งเปน
คูแขงที่สําคัญของประเทศไทยนั้น แมวาปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังจะนอยกวาประเทศไทย แต
ในชวงป พ.ศ. 2544 – 2550 ประเทศเวียดนามมีอัตราการเจริญเตบิโตของปริมาณผลผลิตมากถึง 
รอยละ 16.89 ในขณะที่ประเทศไทยมีอัตราการเจริญเติบโตของปริมาณผลผลิตเพียงรอยละ 7.77    
(food and agriculture organization [FAO], 2009) 

 
ทวีปที่มีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังนอยที่สุดคือ ทวีปอเมริกา ในป พ.ศ. 2544 ทวีป

อเมริกามีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังเทากับ 31.99 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ.2550 ปริมาณผลผลิต
เพิ่มขึ้นเปน 38.25 ลานตัน โดยประเทศที่มีปริมาณผลผลิตมากที่สุดของทวีปในป พ.ศ. 2550 คือ 
ประเทศบราซิล รองลงมาคือประเทศปารากวัย ซ่ึงมีปริมาณผลผลิตเทากับ 27.31 และ 5.10  ลานตัน 
ตามลําดับ ถึงแมวาทวีปอเมริกาจะมีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังนอยท่ีสุด แตเมื่อพิจารณาในดาน
ผลผลิตตอไรแลว ทวีปนี้มีผลผลิตตอไรมากเปนอันดับที่ 2 รองจากทวีปเอเชีย โดยในป พ.ศ. 2550 
ทวีปอเมริกามีผลผลตอไรเทากับ 1.54 ตันตอไร ดังตารางที่ 2 
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ตารางที่ 2  การผลิตมันสําปะหลังของโลกป พ.ศ. 2544 – 2550   

185.24  186.96  192.85  205.09  207.45  222.56  228.14  
(1.56) (1.54) (1.56) (1.61) (1.59) (1.63) (1.63)

100.54  102.25  104.56  110.32  114.60  118.08  117.89  
(1.40) (1.36) (1.38) (1.45) (1.46) (1.45) (1.44)

ไนจีเรยี 32.07    34.12    36.30    38.85    41.57    45.72    45.75    
คองโก 15.44    14.93    14.94    14.95    14.97    14.99    15.00    
กานา 8.97      9.73      10.24    9.74      9.57      9.64      9.65      
อ่ืนๆ 44.07    43.47    43.08    46.79    48.50    47.73    47.49    

52.52    51.54    55.76    59.36    55.92    67.19    71.81    
(1.69) (1.69) (1.79) (1.88) (1.84) (2.07) (2.07)

ไทย 18.40    16.87    19.72    21.44    16.94    22.58    26.41    
อินโดนีเซีย 17.05    16.91    18.52    19.42    19.32    19.93    19.61    
เวียดนาม 3.51      4.44      5.31      5.82      6.65      7.71      8.90      
อินเดีย 7.12      6.83      5.43      5.95      5.85      7.62      7.60      
จีน 3.87      3.92      4.02      3.82      4.02      4.32      4.37      
อ่ืนๆ 2.56      2.56      2.77      2.91      3.14      5.03      4.92      

31.99    32.98    32.32    35.19    36.71    37.10    38.25    
(1.53) (1.52) (1.57) (1.56) (1.51) (1.53) (1.54)

บราซิล 22.58    23.07    21.96    23.93    25.87    26.64    27.31    
ปารากวัย 3.57      4.43      4.67      5.50      4.79      4.80      5.10      
อ่ืนๆ 5.85      5.48      5.69      5.77      6.05      5.66      5.83      

ทวีปอ่ืนๆ 0.19      0.20      0.20      0.21      0.22      0.19      0.20      

(หนวย: ลานตัน)

2550

ทวีปอเมรกิา

ทวีปเอเซีย

2544 2545 2546 2547 2548 2549ป พ.ศ.

โลก

ทวีปแอฟรกิา

 
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือผลผลิตตอไร (หนวย: ตัน) 
ที่มา: FAO (2009) 
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การผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทย 
 

มันสําปะหลังที่ปลูกในประเทศไทยแบงเปน 2 ชนิด คือ ชนิดหวาน ซ่ึงเปนมันสําปะหลังที่
มีปริมาณกรดไฮโดรไซยานิคต่ําไมมีรสขม ใชเพื่อการบริโภคของมนุษย มีทั้งชนิดรวนนุม และ
ชนิดเนื้อแนนเหนียว และชนิดขม ซ่ึงเปนมันสําปะหลงัที่มีปริมาณกรดไฮโดรไซยานิดสูง เปนพิษ
และมีรสขม ไมเหมาะสําหรับการบริโภคของมนุษยหรือใชหัวมันสดเลี้ยงสัตวโดยตรง แตจะใช
สําหรับอุตสาหกรรมแปรรูปตาง ๆ เนื่องจากมีปริมาณแปงสูง มันสําปะหลังที่ปลูกในประเทศไทย
สวนใหญเปนชนิดขมสําหรับใชในอุตสาหกรรม พันธุที่ปลูกกันมากเรียกวาพันธุพื้นเมือง ซ่ึงเปน
พันธุที่นําเขามาจากประเทศมาเลเซียมาปลูกครั้งแรกที่สถานีทดลองในภาคใตแลวนําไปปลูกที่
สถานีกสิกรรมหวยโปง จังหวัดระยอง และบริเวณใกลเคียง ปรากฏวาใหผลดีมีความเหมาะสม จึงมี
การขยายไปทั่วประเทศ ในปจจุบันมีพันธุมันสําปะหลังที่ใชในอุตสาหกรรมที่ไดรับรองพันธุเปน
พันธุแนะนําแลวไดแก พันธุระยอง 1 พันธุระยอง 3 พันธุระยอง 60 พันธุระยอง 90 พันธุระยอง5 
พันธุระยอง 72 พันธุเกษตรศาสตร 50 พันธุหวยบง 60  (กรมวชิาการเกษตร, 2547) การเพาะปลูก           
มันสําปะหลังของประเทศไทยแบงได 2 ชวง คือ ชวงตน ฤดูฝน ตั้งแตเดือนกุมภาพันธ ถึง เมษายน
และชวงปลายฤดูฝน ตั้งแตเดือนพฤศจิกายน ถึง มกราคม ของปถัดไป โดยมันสําปะหลังจะมีอายุ
เก็บเกี่ยวในชวง 8 ถึง 14 เดือน แตเกษตรกรสวนใหญจะเก็บเกี่ยวในชวง 10 ถึง 12 เดือน ซ่ึงผลผลิต
สวนใหญกวารอยละ 75 จะออกสูตลาดในชวง พฤศจิกายน ถึง มีนาคม เพราะเปนชวงที่เกษตรกร
วางจากการเกี่ยวขาวและไมมีฝน (ศูนยพัฒนาความรูการซื้อขายสินคาเกษตรลวงหนา, 2552)  

 
ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตมันสําปะหลังเพ่ิมขึ้นอยางตอเนื่อง จากตารางที่ 3 

แสดงใหเห็นวา ในป พ.ศ. 2541 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังเทากับ 6.69 ลานไร ให
ผลผลิต 15.59 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2551 ประเทศไทยมีพื้นที่เพาะปลูกเพิ่มขึ้นเปน 7.40 ลานไร 
ใหผลผลิต 25.61 ลานตัน ซ่ึงมากเปนอันดับที่ 1 ของทวีปเอเชีย โดยในชวงป พ.ศ. 2541 – 2551 
ประเทศไทยมีอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เพาะปลูกและปริมาณผลผลิตเทากับรอยละ 1.18 และ 
5.97 ตามลําดับ อีกทั้งผลผลิตมันสําปะหลังตอไรของประเทศไทยมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางมาก ในป 
พ.ศ. 2541 ประเทศไทยมีผลผลิตตอไรเทากับ 2.4 ตันตอไร ตอมาในป พ.ศ. 2549 – 2551 ผลผลิตตอ
ไรเพิ่มขึ้นเปน 3.38 3.67 และ 3.40 ตันตอไร ตามลําดับ  
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พื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังที่สําคัญของประเทศไทย อยูในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ภาค
กลาง และภาคเหนือ ตามลําดับ โดยภาคตะวันออกเฉียงเหนือเปนภาคที่มีพื้นที่เพาะปลูก              
มันสําปะหลังมากที่สุดในประเทศ ในป พ.ศ. 2541 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพื้นที่เพาะปลูกเทากบั 
3.92 ลานไร ใหผลผลิต 8.87 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2551 ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีพื้นที่
เพาะปลูกเพิ่มขึ้นเปน 4.04 ลานไร ใหผลผลิต 13.45 ลานตัน ดังตารางที่ 3 โดยในชวงป              
พ.ศ. 2541 – 2551  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เพาะปลูกและปริมาณ
ผลผลิตรอยละ 1.18 และ 5.97 ตามลําดับ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) 
 

ภาคที่มีพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังรองลงมาคือ ภาคกลาง ในป พ.ศ. 2541 ภาคกลาง มี
พื้นที่เพาะปลูกเทากับ 1.87 ลานไร ใหผลผลิต 4.83 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2551 ภาคกลางมีพื้นที่
เพาะปลูกเพิ่มขึ้นเปน 2.25 ลานไร ใหผลผลิต 7.90 ลานตัน ดังตารางที่ 3 โดยในชวงป                
พ.ศ. 2541 – 2551 ภาคกลางมีอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เพาะปลูกและปริมาณผลผลิตเทากับ
รอยละ 1.98 และ 5.94 ตามลําดับ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) แมวาปริมาณผลผลิตจะ
นอยกวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แตเมื่อพิจารณาในดานผลผลิตตอไรแลว ภาคกลางมีผลผลิตตอ
ไรสูงที่สุด โดยในป พ.ศ. 2551 ภาคกลางมีผลผลิตตอไรเทากับ 3.51 ตันตอไร ขณะที่ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือมีผลผลิตตอไรเพียง 3.33 ตันตอไร  

 
สําหรับภาคเหนือ ซ่ึงเปนภาคที่มีพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังรองจากภาคกลางนั้น ในป 

พ.ศ. 2541 ภาคเหนือมีพื้นที่เพาะปลูกเทากับ 0.90 ลานไร ใหผลผลิต 1.89 ลานตัน ตอมาในป     
พ.ศ. 2551 ภาคเหนือมีพื้นที่เพาะปลูกเพิ่มขึ้นเปน 1.10 ลานไร ใหผลผลิต 3.81 ลานตัน ดังตารางที่ 3 
โดยในชวงป พ.ศ. 2541 – 2551 ภาคเหนือมีอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เพาะปลูกและปริมาณ
ผลผลิตเทากับรอยละ 2.21 และ 8.03 ตามลําดับ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2552) สําหรับ
ผลผลิตตอไรของภาคเหนือนั้น ในป พ.ศ. 2551 ภาคเหนือมีผลผลิตมันสําปะหลังตอไรเทากับ 3.46 
ตันตอไร ซ่ึงมากกวาภาคตะวันออกเฉียงเหนือแตนอยกวาภาคกลาง 



ตารางที่ 3  การผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทย ป พ.ศ. 2541 – 2551 
 

ภาค 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551
รวมทั้งประเทศ พื้นที่เพาะปลูก (ลานไร) 6.69 7.20 7.41 6.92 6.22 6.43 6.76 6.52 6.93 7.48 7.40

ผลผลิต (ลานตัน) 15.59 16.51 19.06 18.40 16.87 19.72 21.44 16.94 22.58 26.41 25.16
ผลผลิตตอไร (ตัน) 2.39 2.48 2.70 2.81 2.73 3.09 3.24 2.75 3.38 3.67 3.40

ตะวันออกเฉียงเหนือ พื้นที่เพาะปลูก (ลานไร) 3.92 4.16 4.22 3.86 3.34 3.49 3.70 3.49 3.81 4.13 4.04
ผลผลิต (ลานตัน) 8.87 9.25 10.47 9.83 8.79 10.32 11.40 8.72 12.15 14.29 13.45
ผลผลิตตอไร (ตัน) 2.31 2.39 2.59 2.72 2.65 2.98 3.15 2.67 3.30 3.61 3.33

กลาง พื้นที่เพาะปลูก (ลานไร) 1.87 2.10 2.15 2.08 2.00 2.05 2.14 2.09 2.15 2.26 2.25
ผลผลิต (ลานตัน) 4.83 5.13 5.92 6.02 5.78 6.65 7.22 5.62 7.22 8.30 7.90
ผลผลิตตอไร (ตัน) 2.64 2.70 2.91 2.99 2.91 3.26 3.43 2.82 3.49 3.80 3.51

เหนือ พื้นที่เพาะปลูก (ลานไร) 0.90 0.94 1.04 0.97 0.89 0.89 0.91 0.94 0.97 1.09 1.10
ผลผลิต (ลานตัน) 1.89 2.13 2.67 2.55 2.30 2.74 2.82 2.60 3.21 3.82 3.81
ผลผลิตตอไร (ตัน) 2.22 2.41 2.69 2.75 2.62 3.12 3.18 2.86 3.42 3.62 3.46

ที่มา: สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2552)  
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การผลิตมันสําปะหลังของประเทศเวียดนาม 
 

ประเทศเวียดนาม เปนคูแขงที่สําคัญของประเทศไทยและมีการขยายพื้นที่เพาะปลูกและ
พัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอยางรวดเร็ว สงผลใหมีปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังและผลผลิตตอไร
สูงขึ้น จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ในป พ.ศ. 2541 ประเทศเวียดนามมีพื้นที่เก็บเกี่ยว               
มันสําปะหลังเทากับ 1.47 ลานไร ใหผลผลิต 1.77 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2545 และ 2550 ประเทศ
เวียดนามมีพื้นที่เก็บเกี่ยวเพิ่มขึ้นเปน 2.11 และ 3.50 ลานไร ใหผลผลิต 4.44 และ 8.90 ลานตัน 
ตามลําดับ ซ่ึงมากเปนอันดับที่ 3 ของทวีปเอเชีย โดยในชวงป พ.ศ. 2541 – 2550  ประเทศเวียดนาม
มีอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เก็บเกี่ยวและปริมาณผลผลิตเทากับรอยละ 10.37 และ 21.10 
ตามลําดับ อีกทั้งผลผลิตมันสําปะหลังตอไรของประเทศเวียดนามมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางมาก ในป 
พ.ศ. 2541 ประเทศเวียดนามมีผลผลิตตอไรเทากับ 1.20 ตันตอไร ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 
ผลผลิตตอไรเพิ่มขึ้นเปน 2.46 2.60 และ 2.54 ตันตอไร ตามลําดับ โดยพ้ืนที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง
ของประเทศเวียดนามที่สําคัญอยูในจังหวัด Tay Ninh ซ่ึงเปนแหลงเพาะปลูกใหญที่สุดทางตอนใต
ประเทศ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549)  
 
การผลิตมันสําปะหลังของประเทศอินโดนีเซีย 
 

ประเทศอินโดนีเซีย ซ่ึงเปนคูแขงที่สําคัญของประเทศไทยรองจากประเทศเวียดนาม มีการ
ขยายพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังนอยมาก จากตารางที่ 4 แสดงใหเห็นวา ในป พ.ศ. 2541 ประเทศ
อินโดนีเซียมีพื้นที่เก็บเกี่ยวมันสําปะหลังเทากับ 7.53 ลานไร ใหผลผลิต 14.70 ลานตัน ตอมาในป 
พ.ศ. 2550 ประเทศอินโดนีเซียมีพื้นที่เก็บเกี่ยว 7.54 ลานไร ใหผลผลิต 19.61 ลานตัน ซ่ึงมากเปน
อันดับที่ 2 ของทวีปเอเชีย โดยในชวงป พ.ศ. 2541 – 2550 ประเทศอินโดนีเซียมีอัตราการ
เจริญเติบโตของพื้นที่เก็บเกี่ยวและปริมาณผลผลิตเพียงรอยละ 0.12 และ 3.37 ตามลําดับ แมวาพื้นที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังของประเทศอินโดนีเซียจะเพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอย แตถึงอยางไรก็ตามผลผลิต
มันสําปะหลังตอไรของประเทศอินโดนีเซียมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยในป พ.ศ. 2541 
ประเทศอินโดนีเซียมีผลผลิตตอไรเทากับ 1.95 ตันตอไร ตอมาในป พ.ศ. 2550 ผลผลิตตอไรเพิ่มขึ้น
เปน 2.60 ตันตอไร ดังตารางที่ 4 
 



 
 

 

40 

เมื่อเปรียบเทียบการผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทย ประเทศเวียดนาม และประเทศ
อินโดนีเซีย ดังที่กลาวมาแลวในขางตนแสดงใหเห็นวา ใน ป พ.ศ. 2550 พื้นที่เพาะปลูก               
มันสําปะหลังของประเทศอินโดนีเซียมากกวาประเทศไทยเพียงเล็กนอย ขณะที่ประเทศเวียดนามมี
พื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังนอยที่สุด ถึงแมวาพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังของประเทศเวียดนาม
จะนอยกวาทั้งประเทศอินโดนีเซียและประเทศไทย  แตเมื่อพิจารณาอัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังของประเทศเวียดนามพบวา  ประเทศเวียดนามมีอัตราการเจริญเติบโตของ
พื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังในป พ.ศ. 2541 – 2550 มากถึงรอยละ 10.37 ขณะที่ประเทศไทย และ
ประเทศอินโดนีเซีย มีอัตราการเจริญเติบโตเพียงรอยละ 1.43 และ 0.12 ตามลําดับ สําหรับผลผลิต
ตอไรนั้น ในป พ.ศ. 2550 ประเทศไทยมีผลผลิตตอไรเทากับ 3.67 ตันตอไร มากกวาประเทศ
อินโดนีเซียและประเทศเวียดนามซึ่งมีผลผลิตตอไรเพียง 2.60 และ 2.54  ตันตอไร ตามลําดับ 
ประเด็นสําคัญคือ แมวาประเทศเวียดนามมีผลผลิตตอไรต่ําที่สุด แตประเทศเวียดนามก็มีการ
พัฒนาการผลิตมันสําปะหลังอยางตอเนื่อง ซ่ึงสังเกตุไดจากอัตราการเจริญเติบโตของผลผลิตตอไร
ของประเทศเวียดนามในป พ.ศ. 2541 – 2550 มีอัตราการเจริญเติบโตมากถึง รอยละ 9.30 ขณะที่
ประเทศไทยมีอัตราการเจริญเติบโตเพียงรอยละ 5.37 และ 3.30 ตามลําดับ ดังตารางที่ 4 

 



ตารางที่ 4 การผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทยเปรียบเทียบกับ ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย ป พ.ศ. 2541 – 2550 
 

ไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย ไทย เวียดนาม อินโดนีเซีย
2541 6.69 1.47 7.53 15.59 1.77 14.70 2.39 1.20 1.95
2542 7.20 1.41 8.44 16.51 1.80 16.44 2.48 1.28 1.95
2543 7.41 1.49 8.03 19.06 1.99 16.09 2.70 1.34 2.00
2544 6.92 1.83 8.24 18.40 3.51 17.05 2.81 1.92 2.07
2545 6.22 2.11 7.98 16.87 4.44 16.91 2.73 2.11 2.12
2546 6.43 2.32 7.78 19.72 5.31 18.52 3.09 2.28 2.38
2547 6.76 2.43 7.85 21.44 5.82 19.42 3.24 2.40 2.47
2548 6.52 2.71 7.58 16.94 6.65 19.32 2.75 2.46 2.55
2549 6.93 2.97 7.64 22.58 7.71 19.93 3.38 2.60 2.61
2550 7.48 3.50 7.54 26.41 8.90 19.61 3.67 2.54 2.60
เฉลี่ย 6.86 2.22 7.86 19.35 4.79 17.80 2.92 2.01 2.27

อัตราการเจรญิเติบโต
เฉลี่ย (รอยละ)

1.43 10.37 0.12 7.16

พื้นที่เพาะปลูก (ลานไร) ผลผลิต (ลานตัน) ผลผลิตตอไร (ตัน)
ป

3.3021.10 3.37 5.37 9.30

ที่มา: FAO (2009) 
 

 

41 



 
 

 

42 

การผลิตมันสําปะหลังของประเทศจีน 
 

ในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมีพื้นที่เก็บเกี่ยวมันสําปะหลังเทากับ 1.44 ลานไร ใหผลผลิต 
3.71 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2550 ประเทศจีนมีพื้นที่เก็บเกี่ยวเพิ่มขึ้นเปน 1.68 ลานไร ใหผลผลิต 
4.37 ลานตัน ซ่ึงมากเปนอันดับที่ 5 ของทวีปเอเชีย โดยในชวงป พ.ศ. 2541 – 2550 ประเทศจีนมี
อัตราการเจริญเติบโตของพื้นที่เก็บเกี่ยวและปริมาณผลผลิตเทากับรอยละ 1.73 และ 1.88 ตามลําดับ 
และมีผลผลิตตอไรเฉล่ีย เทากับ 2.56 ตันตอไร ดังตารางที่ 5 ซ่ึงแหลงผลิตมันสําปะหลังที่สําคญั
ของประเทศจีนคือ มณฑลกวางสี มณฑลยูนนาน มณฑลกวางตุง มณฑลฟูเจี้ยน มณฑลไหหนาน 
โดยเฉพาะมณฑลกวางสีซ่ึงเปนมณฑลที่มีพื้นที่เพาะปลูกมากที่สุด คิดเปนรอยละ 75 ของพื้นที่
เพาะปลูกมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน (ณัฐิกาณฑ วรสงาศิลป, 2551: 24) 

 
นอกจากนั้นประเทศจีนไดสงเสริมการปลูกมันสําปะหลังโดยใหรัฐบาลทองถ่ินในแตละ

มณฑลสนับสนุนงบประมาณใหกับมหาวิทยาลัยในการวิจัยเทคโนโลยีการผลิตมันสําปะหลัง เชน 
ทางดานพันธุมันสําปะหลัง เมื่อทางมหาวิทยาลัยไดมีการวิจัยพันธุมันสําปะหลังพันธุดีแลวจะนํา
พันธุดังกลาวมาใหโรงงานแปรรูป แจกจายพันธุมันสําปะหลังใหแกเกษตรกรเพื่อกระจายพันธุดีให
มากขึ้น นอกจากนี้โรงงานแปรรูปที่มีความสนใจในเรื่องการวิจัยพัฒนาเทคโนโลยีดานการผลิต  
มันสําปะหลังก็สามารถเสนอเรื่องดังกลาวไปยังรัฐบาลทองถ่ินในมณฑลนั้น เพื่อขอใหสนับสนุน
การวิจัยเทคโนโลยีตางๆ เมื่อมณฑลนั้นไดรับการจัดสรรงบประมาณก็จะใหมหาวิทยาลัยในมณฑล
ทําการวิจัย พัฒนาเทคโนโลยีตางๆ เมื่อใหผลการวิจัยเทคโนโลยีแลวมหาวิทยาลัยก็จะสงผลให
โรงงานแปรรูปเพื่อสงตอไปใหเกษตรกร (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549: 37)  
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ตารางที่ 5  การผลิตมันสําปะหลังของประเทศจีนป พ.ศ. 2541 – 2550  
 

พื้นท่ีเก็บเกี่ยว ผลผลิต ผลผลิตตอไร 
(ลานไร) (ลานตัน) (ตันตอไร)

2541 1.44 3.71 2.57
2542 1.48 3.78 2.56
2543 1.50 3.82 2.56
2544 1.51 3.87 2.57
2545 1.51 3.92 2.60
2546 1.57 4.02 2.56
2547 1.54 3.82 2.48
2548 1.63 4.02 2.46
2549 1.66 4.32 2.60
2550 1.68 4.37 2.60
เฉลี่ย 1.55 3.96 2.56

อัตราการเจรญิเติบโต
เฉลี่ย (รอยละ)

1.881.73 0.15

ป

 
ที่มา: FAO (2009) 
 

การแปรรูปมันเสนและอุตสาหกรรมตอเนื่อง 
 
 มันเสน (cassava chip หรือ tapioca chip) ไดจากการนําหัวมันสําปะหลังมาทําความสะอาด
ส่ิงเจือปน จากนั้นนําหัวมันที่สะอาดแลวใสเครื่องหั่น ซ่ึงจะหั่นหัวมันสดเปนชิ้นเล็กๆ  และนําไป
ตากแดดบนลานคอนกรีต (ลานตาก) ระหวางการตากแดดจะตองใชคราดกลับมันเสนทุกๆ 1 – 2 
ช่ัวโมง จนมันเสนแหงดี ซ่ึงการผลิตมันเสน 1 กิโลกรัม ตองใชหัวมันสด 2.00 – 2.50 กิโลกรัม 
(กรมวิชาการเกษตร, 2547)  มันเสนจะตองมีแปงเปนองคประกอบไมนอยกวารอยละ 65.0 โดย
น้ําหนัก มีเสนใยของหัวมันสําปะหลังไมเกินรอยละ 5.0 โดยน้ําหนัก  มีความชื้นไมเกินรอยละ 14.0 
โดยน้ําหนัก เวนแตในระหวางเดือนมิถุนายน ถึงกันยายน กําหนดใหมีความชื้นไดไมเกินรอยละ 
14.3 โดยน้ําหนัก ไมมีวัตถุอ่ืนเจือปน เวนแตดินทรายที่ติดมากับหัวมันสําปะหลังตามสภาพปกติไม
เกินรอยละ 3.0 โดยน้ําหนัก (ภาคผนวก ก) ซ่ึงมันเสนท่ีไดนั้น สามารถนําไปใชในอุตสาหกรรม
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ตางๆ เชน อุตสาหกรรมอาหารสัตว และอุตสาหกรรมการผลิตเอทานอลหรือเอทิลแอลกอฮอล โดย
มีรายละเอียดดังนี้  
 
การใชมันเสนในอุตสาหกรรมอาหารสัตว 
 

มันเสนเปนวัตถุดิบอาหารชนิดหนึ่งที่มีความเหมาะสมในการเลี้ยงสัตวในดานคุณคาทาง
อาหาร มันเสนเปนวัตถุดิบอาหารประเภทแปงหรือประเภทใหพลังงานเชนเดียวกับวัตถุดิบอาหาร
จากเมล็ดธัญพืช ไดแก ปลายขาว ขาวโพดและขาวฟาง เพียงแตมันเสนมีปริมาณโปรตีนและ 
กรดอะมิโนต่ํากวาวัตถุดิบอาหารจากเมล็ดธัญพืชเทานั้น มันเสนคุณภาพดี จะมีโปรตีนไมต่ํากวา
รอยละ 2 มีพลังงานที่ใชประโยชนได ในสุกรเทากับ 3,260 กิโลแคลอรีตอกิโลกรัม พลังงานใช
ประโยชนไดในสัตวปก 3,500 กิโลแคลอรีตอกิโลกรัม และมีปริมาณกรดอะมิโนต่ํา ในขณะที่
ขาวโพดและปลายขาวจะมีระดับโปรตีนประมาณรอยละ 8 และมีระดับกรดอะมิโนจําเปนสูงกวา 
ดังนั้น การใชมันเสนในสูตรอาหารจําตองมีการเพิ่มปริมาณการใชวัตถุดิบอาหารที่มีโปรตีนสูง 
ไดแก กากถ่ัวเหลือง หรือปลาปนในสูตรอาหารมากขึ้น (ศูนยขอมูลการใชมันสําปะหลังเปนอาหาร
สัตว, 2547) ซ่ึงการใชมันเสนในอุตสาหกรรมอาหารสัตวมีขอดีคือ  
  

1) ยอยงาย ซ่ึงแปงในมันเสนเปนแปงที่ออน สัตวสามารถยอยไดงายและนําไปใช
ประโยชนไดอยางเต็มที่ ขณะที่แปงในขาวโพดจะยอยยากกวาทําใหสัตวเครียดและมีโอกาสปวย
งาย  

 
2) ไมมีปญหาเรื่องเยื่อใย ซ่ึงมันเสนที่แนะนําใหใชในการทําอาหารสัตว คือ มันเสน

คุณภาพดี ซ่ึงไดจากการนําหัวมันสําปะหลังสดที่สะอาดมีทรายปนนอยหรือไมมีเลยไมมีตนและ
เหงาปนมาหั่นหรือ สับเปนชิ้นๆ แลวผ่ึงแดด จะมีระดับเยื่อใยประมาณรอยละ 4 ซ่ึงถือวาอยูใน
ระดับต่ําสามารถใชเล้ียงสัตวได โดยไมมีผลกระทบตอการเจริญเติบโต และการใหผลผลิตของสัตว  
  

3) ไมมีปญหาเรื่องสารที่เปนอันตรายตอสัตวและสารพิษอะฟลาทอกซินจากเชื้อรา แมวา
หัวมันสําปะหลังสดจะมีสารพิษ คือ กรดไฮโดรไซยานิค แตในระหวางการทํามันเสนโดยการผึ่ง
แดดใหแหง 3 – 4 แดดนั้น จะทําใหกรดดังกลาวระเหยออกสูบรรยากาศจนเหลือเพียงประมาณ 30 
สวนตอลานสวน (พีพีเอ็ม) ซ่ึงไมเปนอันตรายตอสัตวและยิ่งถาเก็บมันเสนไวเปนระยะเวลาหนึ่ง 
ปริมาณกรดไฮโดรไซยานิคก็จะลดลงมากกวานี้ ถึงแมวามันเสนจะมีการปนเปอนของเชื้อรา        
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แตเชื้อราในมันเสนนั้นสวนใหญตรวจไมพบสารอะฟลาทอกซินหรือพบในปริมาณต่ํามาก ใน
ระดับที่ไมเปนอันตรายตอสัตว ซ่ึงผลจากการใชมันเสนในสูตรอาหาร เล้ียงสัตว โดยเฉพาะอยางยิ่ง
ในอาหารสุกรระยะเล็ก สุกรระยะอุมทองและเลี้ยงลูก และอาหารเปดระยะตาง ๆ ซ่ึงมีความไวตอ
สารพิษอะฟลาทอกซินมาก พบวาสัตวเหลานี้ไมไดรับผลกระทบตอสารพิษอะฟลาทอกซินแต
ประการใด แตสัตวเหลานี้กลับมีสุขภาพดีขึ้น มีการเจ็บปวยและอัตราการตายลดลงอยางเห็นไดชัด 
ทําใหการเลี้ยงสัตวใชยาลดลง ตนทุนการผลิตสัตวในสวนนี้จะลดลงอยางมาก ขณะเดียวกันก็เพิ่ม
ความปลอดภัยในเรื่องสารพิษและสาร ตกคางใหกับผูบริโภคผลิตภัณฑจากสัตวเหลานี้ดวย   
 
การใชมันเสนในอุตสาหกรรมการผลิตเอทานอล 
 

เอทานอล (ethanol) หรือเอทิลแอลกอฮอล (ethyl  alcohol) สามารถผลิตไดจากพืชหลาย
ชนิด โดยวัตถุดิบทางการเกษตรที่ใชในการผลิตเอทานอลสามารถแบงออกไดเปน 3 ประเภทหลัก 
คือ วัตถุดิบประเภทแปง เชน มันสําปะหลัง และขาวโพด วัตถุดิบประเภทน้ําตาล เชน กากน้ําตาล 
น้ําออย และวัตถุดิบประเภทเศษวัสดุหรือวัสดุเหลือท้ิงที่เปนเซลลูโลสและเฮมิเซลลูโลส เชน ฟาง
ขาว กากออย เปนตน  มันเสนเปนวัตถุดิบที่มีปริมาณแปงสูงจึงสามารถนํามาใชเปนวัตถุดิบในการ
ผลิตเอทานอล ซ่ึงสามารถทําไดโดยการนํามันเสนมายอยใหเปนน้ําตาลกอน โดยการใชกรด 
แบคทีเรีย และเอนไซม หลังจากนั้นจึงนํามาหมักกับเชื้อยีสต และนําไปกลั่นเปนเอทานอลตอไป 
(สถาบันยุทธศาสตรการคา และมูลนิธิสถาบันพัฒนามันสําปะหลังแหงประเทศไทย, 2550)  
 

การคาผลิตภณัฑมันสําปะหลังของโลก 
 
การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ 

 
มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของโลกมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในป 

พ.ศ. 2544 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของโลกมีมูลคาเทากับ 2,465.50 ลานดอลลาร
สหรัฐ ตอมาในป พ.ศ. 2551 มูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นเปน 5,158.32 ลานดอลลารสหรัฐ ดังตารางที่ 
6  คิดเปนอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยในชวงป พ.ศ. 2544 – 2551 เทากับรอยละ 11.46 โดยผลิตภัณฑ
มันสําปะหลังหลักที่มีการสงออกในตลาดโลกใน ป พ.ศ. 2551 แบงเปน 4 รายการคือ (1) เด็กซตริน
และแปงแปรรูป (2) กากเหลือจากการผลิตสตารช (3) มันสําปะหลังสด แชเย็น/แข็ง หรือแหงซึ่ง 
มันเสนเปนผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่รวมอยูในพิกัดนี้ดวยเชนกัน และ (4) สตารชทําจาก             
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มันสําปะหลัง ซ่ึงมีสวนแบงตลาดเทากับรอยละ 49.07  26.70  13.09 และ 9.61 ตามลําดับ (global 
trade atlas, 2009)  โดยประเทศที่มีการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังมากที่สุด 3 อันดับแรกของ
โลกคือ ประเทศไทย ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศเนเธอรแลนด ตามลําดับ   

 
ประเทศไทยเปนผูสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังรายใหญที่สุดของโลก และมีมูลคาการ

สงออกและสวนแบงตลาดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออก
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 574.87 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 23.32 ของมูลคา
การสงออกผลิตภัณฑมันสาํปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมาในป พ.ศ.2549 – 2551 มูลคาการสงออก
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทยเพิ่มขึ้นเปน 1,142.95  1,507.84 และ 1,466.55 ลาน
ดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 29.09 31.51 และ 28.43 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังทั้งหมดของโลก ตามลําดับ ดังตารางที่ 6 โดยในชวงป พ.ศ. 2544 – 2551 ประเทศไทยมี
อัตราการเจริญเติบโตของมูลคาการสงออกเทากับรอยละ 15.70 ซ่ึงมากกวาอัตราการเติบโตของ
มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ซ่ึงมีอัตราการเติบโตรอยละ 11.46          
(global trade atlas, 2009)   

 
ประเทศที่มีมูลคาการสงออกรองจากประเทศไทยคือ สหรัฐอเมริกา ในป พ.ศ. 2544 

ประเทศสหรัฐอเมริกา มีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 755.82 ลานดอลลารสหรัฐ 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 30.66 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมา
ในป 2551 ประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเปน 1,112.40 
ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.57 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลัง
ทั้งหมดของโลก  สวนประเทศเนเธอรแลนดนั้น ในป พ.ศ. 2544 ประเทศเนเธอรแลนดมีมูลคาการ
สงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 360.77 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 14.63 ของ
มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมาในป 2551 เนเธอรแลนดมีมูลคา
การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเปน 655.60 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 
12.71 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ดังตารางที่ 6  แมวาประเทศ
สหรัฐอเมริกา และประเทศเนเธอรแลนด จะมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังเพิ่มขึ้น แต
ถึงอยางไรก็ตามสัดสวนการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวในตลาดโลกของทั้ง 2 ประเทศ กลับลดลง 
โดยเฉพาะประเทศสหรัฐอเมริกา ซ่ึงมีสัดสวนการสงออกลดลงอยางมาก 
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ตารางที่ 6  มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ ป พ.ศ. 2544 – 2551  

ลําดับ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

โลก 2,465.50 2,529.76  3,025.05 3,491.09  3,380.09 3,929.12 4,784.58 5,158.32  

1 ไทย 574.87    527.95     652.88     859.36     845.64     1,142.95 1,507.84 1,466.55  

(23.32) (20.87) (21.58) (24.62) (25.02) (29.09) (31.51) (28.43)

2 สหรัฐอเมริกา 755.82 701.25 784.03 816.59 766.18 810.43 875.61 1,112.40  

(30.66) (27.72) (25.92) (23.39) (22.67) (20.63) (18.30) (21.57)

3 เนเธอรแลนด 360.77 441.91 568.13 567.84 540.04 661.45 731.08 655.60     

(14.63) (17.47) (18.78) (16.27) (15.98) (16.83) (15.28) (12.71)

(หนวย: ลานดอลลารสหรฐั)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ  
    เปรียบเทียบกับมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก 

ที่มา: global trade atlas (2009) 
 
การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ 
 

ประเทศผูนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลัง 3 อันดับแรกของโลกคือ ประเทศจีน ประเทศ
ญ่ีปุน และประเทศเยอรมัน ตามลําดับ โดยเฉพาะประเทศจีนซึ่งเปนผูนําเขารายใหญที่สุดของโลก
นั้น มีมูลคาการนําเขาโดยภาพรวมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีนมีมูลคาการ
นําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 236.15  ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 9.54 ของ
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมาในป พ.ศ.2548 – 2551 มูลคาการ
นําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีนเพิ่มขึ้นเปน 643.59  912.68  965.05  และ 687.34  
ลานดอลลารสหรัฐ  คิดเปนสัดสวนรอยละ 17.55  21.36 18.05 และ 11.44 ของมูลคาการนําเขา
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตามลําดับ ดังตารางที่ 7 

 
อยางไรก็ตาม ประเทศที่มีมูลคานําเขารองจากประเทศจีนคือ ประเทศญี่ปุน ในป พ.ศ. 2544 

ประเทศญี่ปุนมีมูลคานําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 257.53 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปน
สัดสวนรอยละ 10.41 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมาในป 2551 
ประเทศญี่ปุนมีมูลคานําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเปน 550.18 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปน
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สัดสวนรอยละ 9.15 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ซ่ึงมูลคาการ
นําเขาผลิตภัณฑดังกลาวของประเทศญี่ปุนมีการขยายตัวอยางมาก โดยในชวงป พ.ศ. 2544 – 2551 
ประเทศญี่ปุนมีอัตราการเจริญเติบโตของมูลคาการนําเขามากถึงรอยละ 12.54 (global trade atlas, 
2009)  สําหรับประเทศที่มีมูลคาการนําเขารองลงมาคือ ประเทศเยอรมัน ในป พ.ศ. 2544 ประเทศ
เยอรมันมีมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเทากับ 159.87 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวน
รอยละ 6.46 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ตอมาในป 2551 ประเทศ
เยอรมันมีมูลคานําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเปน 416.94 ลานดอลลารสหรัฐ  คิดเปน
สัดสวนรอยละ 6.94 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก ดังตารางที่ 7  ซ่ึง
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑดังกลาวของประเทศเยอรมันมีการขยายตัวอยางมาก โดยในป พ.ศ. 2544 
– 2551 ประเทศเยอรมันมีอัตราการเจริญเติบโตของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังมากถึง
รอยละ 15.72 (global trade atlas, 2009) 
 
ตารางที่ 7  มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ ป พ.ศ. 2544 – 2551  

อันดับ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

1 จีน 236.15    266.16    361.64    577.91    643.59    912.68    965.05    687.34    

(9.54) (10.50) (11.96) (15.33) (17.55) (21.36) (18.05) (11.44)

2 ญ่ีปุน 257.53    248.88    270.21    319.24    337.77    310.41    389.23    550.18    

(10.41) (9.82) (8.93) (8.47) (9.21) (7.27) (7.28) (9.15)

3 เยอรมัน 159.87    172.79    210.82    253.81    226.66    240.76    343.48    416.94    

(6.46) (6.82) (6.97) (6.73) (6.18) (5.64) (6.42) (6.94)

(หนวย: ลานดอลลารสหรฐั)

 
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศตางๆ  

    เปรียบเทียบกับมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของโลก  
ที่มา: global trade atlas (2009) 
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การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทย 
 

ผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักท่ีประเทศไทยสงออก 
 
ประเทศไทยเปนผูสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังรายใหญที่สุดของโลก และมีมูลคา

สงออกเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศไทยสงออก คือ เด็กซตริน
และแปงแปรรูป สตารชทําจากมันสําปะหลัง มันอัดเม็ด และ มันเสน ตามลําดับ ดังตารางที่ 8 โดย
เด็กซตรินและแปงแปรรูปเปนผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่มีมูลคาสงออกสูงที่สุด ในป พ.ศ. 2544 
ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกเด็กซตรินและแปงแปรรูปเทากับ 167.03 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปน
สัดสวนเทากบัรอยละ 29.06  ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย 
ตอมาในป พ.ศ. 2551 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวเพิ่มขึ้นเปน 455.29 ลานดอลลารสหรัฐ 
คิดเปนสัดสวนเทากับรอยละ 31.05 แมวาสัดสวนการสงออกเด็กซตรินและแปงแปรรูปของ
ประเทศไทยจะเพิ่มขึ้นเพียงเล็กนอย แตเมื่อพิจารณามูลคาการสงออกของผลิตภัณฑดังกลาวแลว 
ผลิตภัณฑดังกลาวมีมูลคาการสงออกเพิ่มขึ้นอยางมาก   

 
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่มีมูลคาสงออกรองลงมาคือ สตารชทําจากมันสําปะหลังซ่ึงเปน

ผลิตภัณฑที่มีมูลคาและสัดสวนการสงออกเพิ่มขึ้นอยางมาก ในป พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคา
การสงออกสตารชทําจากมันสําปะหลังเทากับ 123.29 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวน รอยละ 
21.45 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตอมาในป พ.ศ. 2551 
มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวเพ่ิมขึ้นเปน 439.19 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 
29.95 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ดังตารางที่ 8 

 
สําหรับ มันอัดเม็ด ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่มีมูลคาสงออกรองจากสตารชทําจากมันสําปะหลัง

นั้น ในป พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกมันอัดเม็ดเทากับ 201.38 ลานดอลลารสหรัฐ 
คิดเปนสัดสวนรอยละ 35.04 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย 
ตอมาในป พ.ศ. 2548 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวลดลงเปน 21.19 ลานดอลลารสหรัฐ คิด
เปนสัดสวนเพียงรอยละ 2.51 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศ
ไทย  จากนั้นในป พ.ศ. 2550 – 2551 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวไดมีการขยายตัวและ
เพิ่มขึ้นอยางมากเปน 224.48 และ 271.43 ลานดอลลารสหรัฐ ซ่ึงคิดเปนสัดสวนรอยละ 14.89 และ 
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18.51 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตามลําดับ                
ดังตารางที่ 8 

 
อยางไรก็ตาม มันเสน ซ่ึงเปนผลิตภัณฑที่มีมูลคาการสงออกรองจากมันอัดเม็ดนั้น ในป 

พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกมันเสนเทากับ 59.27 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวน
รอยละ 10.31 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตอมาในป 
พ.ศ. 2547 – 2549 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวเพิ่มขึ้นเปน 214.26 296.31 และ 418.24 ลาน
ดอลลารสหรัฐ  คิดเปนสัดสวนรอยละ 24.93  35.04 และ 36.60 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย  ตามลําดับ จากนั้นในป พ.ศ. 2550 – 2551 มูลคาการสงออก
ลดลงเปน 370.35 และ 220.36 ลานดอลลารสหรัฐ  ดังตารางที่ 8 

 
ตารางที่ 8  ผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศไทยสงออก  ป พ.ศ. 2544 – 2551 

ลําดับ สินคา 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

1 เด็กซตรนิและ 167.03  181.84  211.26  260.72  267.83  295.91  423.11  455.29  

แปงแปรรปู (29.06) (34.45) (32.36) (30.34) (31.67) (25.89) (28.06) (31.05)

2 สตารชทําจาก 123.29 134.52 165.51 188.57 220.12 349.06 419.30 439.19

มันสําปะหลัง (21.45) (25.48) (25.35) (21.94) (26.03) (30.54) (27.81) (29.95)

3 มันอัดเม็ด 201.38 95.26 123.54 160.14 21.19 37.25 224.48 271.43

(35.04) (18.05) (18.93) (18.64) (2.51) (3.26) (14.89) (18.51)

4 มันเสน 59.27 95.06 128.15 214.26 296.31 418.24 370.35 220.36

(10.31) (18.01) (19.63) (24.93) (35.04) (36.60) (24.56) (15.03)

(หนวย: ลานดอลลารสหรฐั)

 
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังตางๆ ของ 
                    ประเทศไทยเปรียบเทียบกับมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของไทย  
ที่มา: global trade atlas (2009) 
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ประเทศคูคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทย 
 

ประเทศคูคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่สําคัญของประเทศไทย 3 อันดับแรกคือ ประเทศจีน 
ประเทศญี่ปุน และประเทศเกาหลีใต  ซ่ึงประเทศจีนเปนประเทศคูคาที่สําคัญที่สุด ในป พ.ศ. 2544 
ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังไปยังประเทศจีนเทากับ 122.56 ลาน
ดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.32 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมด
ของประเทศไทย ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวเพิ่มขึ้นเปน 
380.69  522.62  และ 503.06 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 45.02 45.73 และ 33.36 
ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตามลําดับ จากนั้นในป พ.ศ. 
2551 มูลคาการสงออกลดลงเปน 340.81 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 23.24 ของ
มูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย แมวามูลคาและสัดสวนการ
สงออกผลิตภัณฑดังกลาวไปยังประเทศจีนจะลดลงในป พ.ศ. 2551 แตก็ยังมากที่สุดเมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศคูคาอ่ืนๆ ดังตารางที่ 9 

 
อยางไรก็ตาม ประเทศที่มีความสําคัญรองลงมาคือ ประเทศญี่ปุน และประเทศเกาหลีใต ซ่ึง

การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทยไปยัง 2 ประเทศมีแนวโนมเพิ่มข้ึนอยาง
ตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออกผลิตภัณฑดังกลาวไปยังประเทศญี่ปุน
เทากับ 101.62 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 21.32 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑ  
มันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตอมาในป พ.ศ. 2549 – 2551 มูลคาการสงออกผลิตภัณฑ
ดังกลาวเพ่ิมขึ้นเปน 130.20  175.33 และ 233.79 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 11.39  
11.63 และ 15.94 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย  ตามลําดับ  
สําหรับประเทศเกาหลีใต ในป พ.ศ. 2544 ประเทศไทยมีมูลคาการสงออก ผลิตภัณฑดงักลาวไปยัง
ประเทศเกาหลีใตเทากับ 16.55 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 2.88 ของมูลคาการ
สงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย ตอมาในป พ.ศ. 2550 – 2551  มูลคาการ
สงออกผลิตภัณฑดังกลาวเพิ่มขึ้นเปน 60.94 และ 149.52 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 
4.04 และ  10.20 ของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศไทย                 
ดังตารางที่ 9 
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ตารางที่ 9  การสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทยไปยังประเทศตางๆ  
    ป พ.ศ. 2544 – 2551  

ลําดับ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

โลก 574.87   527.95   652.88   859.36   845.64   1,142.95 1,507.84 1,466.55 

1 จีน 122.56   137.14   169.35   280.70   380.69   522.62    503.06    340.81    

(21.32) (25.98) (25.94) (32.66) (45.02) (45.73) (33.36) (23.24)

2 ญ่ีปุน 101.62   98.24     103.09   120.75   120.83   130.20    175.33    233.79    

(17.68) (18.61) (15.79) (14.05) (14.29) (11.39) (11.63) (15.94)

3 เกาหลีใต 16.55     10.62     16.41     26.95     21.74     31.17      60.94      149.52    

(2.88) (2.01) (2.51) (3.14) (2.57) (2.73) (4.04) (10.20)

(หนวย: ลานดอลลารสหรฐั)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทย 
    ไปยังประเทศตางๆ 

ที่มา: global trade atlas (2009) 
 
การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีน 
  

ผลิตภัณฑมันสําปะหลังท่ีประเทศจีนนําเขา 
 

 ประเทศจีนเปนผูนําเขาผลิตผลิตภัณฑมันสําปะหลังรายใหญที่สุดของโลก และมีมูลคา
นําเขาเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง โดยผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศจีนนําเขาคือ มันเสน สตารช
ทําจากมันสําปะหลัง เด็กซตรินและแปงแปรรูป โดยเฉพาะมันเสนซึ่งเปนผลิตภัณฑที่ประเทศจีนมี
มูลคานําเขามากที่สุดเมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑมันสําปะหลังอ่ืนๆ ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีนมี
มูลคาการนําเขามันเสนเทากับ 152.33 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 64.88 ของมูลคา
การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 ปริมาณการ
นําเขาเพิ่มขึ้นเปน 420.68  620.25 และ 659.86 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 65.37 
67.97 และ 68.38 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตามลําดับ 
จากนั้นในป พ.ศ. 2551 มูลคาการนําเขามันเสนลดลงเปน 389.92 ลานดอลลารสหรัฐ ดังตารางที่ 10 
แมวามูลคาการนําเขามันเสนของประเทศจีนจะลดลง  แต เมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ                 
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มันสําปะหลังอ่ืนๆ ที่ประเทศจีนนําเขาแลว มันเสนเปนผลิตภัณฑที่มีมูลคานําเขามากกวาผลิตภัณฑ      
มันสําปะหลังอื่นๆ อยูมาก  ผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่ประเทศจีนนําเขารองจากมันเสน คือ    
สตารชทําจากมันสําปะหลัง และเด็กตรินซและแปงแปรรูป ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีนมีมูลคาการ
นําเขาสตารชทําจากมันสําปะหลัง  เทากับ 32.21 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 13.64 
ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป พ.ศ. 2549 – 2551 
มูลคาการนําเขาสตารชทําจากมันสําปะหลังเพิ่มขึ้นเปน 176.39  173.74 และ 172.41 ลานดอลลาร
สหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 19.33  18.00 และ 25.08 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลัง
ทั้งหมดของประเทศจีน ตามลําดับ สําหรับเด็กตรินซและแปงแปรรปูนั้น ในป พ.ศ. 2544 ประเทศ
จีนมีมูลคาการนําเขาเด็กตรินซและแปงแปรรูปเทากับ 47.98 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวน 
รอยละ 20.32 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป    
พ.ศ. 2549 – 2551 มูลคาการนําเขาเด็กตรินซและแปงแปรรูปเพิ่มขึ้นเปน 112.60  125.67 และ 
120.62  ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 12.34  13.02 และ 17.55 ของมูลคาการนําเขา
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตามลําดับ ดังตารางที่ 10 

 
ตารางที่ 10  ผลิตภัณฑมันสําปะหลังหลักที่ประเทศจีนนําเขา ป พ.ศ. 2544 – 2551  

ลําดับ สินคา 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

1 มันเสน 153.22 142.95 194.67 343.77 420.68 620.25 659.86 389.92

(64.88) (53.71) (53.83) (59.50) (65.37) (67.97) (68.38) (56.73)

2 สตารชทําจาก 32.21 62.34 97.17 142.20 106.59 176.39 173.74 172.41

มันสําปะหลัง (13.64) (23.42) (24.87) (24.61) (16.56) (19.33) (18.00) (25.08)

3 เด็กตรนิซและ 47.98 56.96 67.23 89.15 105.68 112.60 125.67 120.62

แปงแปรรปู (20.32) (21.40) (18.59) (15.43) (16.42) (12.34) (13.02) (17.55)

4 อ่ืนๆ 2.75 3.90 2.57 2.79 10.64 3.44 5.79 4.38

(1.16) (1.46) (0.71) (0.47) (1.63) (0.36) (0.58) (0.64)

รวม 236.15 266.16 361.64 577.91 643.59 912.68 965.05 687.34 

(หนวย: ลานดอลลาร สหรฐั)

หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังตางๆ  
    ของประเทศจีน 

ที่มา: global trade atlas (2009) 
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ประเทศคูคาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีน 
 
 ประเทศจีนนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังจาก 3 ประเทศหลัก คือ ประเทศไทย ประเทศ
เวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย โดยนําเขาจากประเทศไทยมากที่สุด ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีน
มีมูลคาการนําเขามันผลิตภัณฑมันสําปะหลังจากประเทศไทยเทากับ 165.49 ลานดอลลารสหรัฐ คิด
เปนสัดสวนรอยละ 70.08 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน 
ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 461.10  615.26  และ 613.92 ลาน
ดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 71.65  67.41 และ 63.61 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตามลําดับ จากนั้นในป พ.ศ. 2551 มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังลดลงเปน 414.77 ลานดอลลารสหรัฐ ดังตารางที่ 11  แมวามูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมัน
สําปะหลังของประเทศจีนจากประเทศไทยจะลดลง แตเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม และ
อินโดนีเซียแลว ประเทศจีนยังมีมูลคานําเขาจากประเทศไทยมากกวาประเทศทั้ง 2 อยูมาก 

 
 อยางไรก็ตาม ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย ซ่ึงเปนคูแขงของประเทศไทยใน
ตลาดนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีน ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีนมีมูลคาการนําเขา
ผลิตภัณฑมันสําปะหลังจากประเทศเวียดนามเทากับ 20.37 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอย
ละ 9.77 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป             
พ.ศ. 2549 – 2551 มูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 206.85  253.96 และ 175.87 ลานดอลลารสหรัฐ     
คิดเปนสัดสวนรอยละ 22.66 26.32 และ 25.59 ของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมด
ของประเทศจีน ตามลําดับ  สําหรับประเทศอินโดนีเซียนั้น ในป พ.ศ. 2544 ประเทศจีนมีมูลคาการ
นําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังจากประเทศอินโดนีเซียเทากับ 16.89 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปน
สัดสวนรอยละ 7.15 ของมลูคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป 
พ.ศ. 2551 มูลคาการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 25.90 ลานดอลลารสหรัฐ คิดเปนสัดสวนรอยละ 3.37 ของ
มูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังทั้งหมดของประเทศจีน ดังตารางที่ 11   
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ตารางที่ 11  การนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีนจากประเทศตางๆ ป พ.ศ. 2544 – 2551 

ลําดับ ประเทศ 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

โลก 236.15 266.16 361.64 577.91 643.59 912.68 965.05 687.34

1 ไทย 165.49 178.03 233.76 387.40 461.10 615.26 613.92 414.77

(70.08) (66.89) (64.64) (67.03) (71.65) (67.41) (63.61) (60.34)

2 เวียดนาม 23.07 32.39 69.86 95.31 93.77 206.85 253.96 175.87

(9.77) (12.17) (19.32) (16.49) (14.57) (22.66) (26.32) (25.59)

3 อินโดนเีซีย 16.89 13.91 7.18 48.54 38.91 26.97 33.28 25.90

(7.15) (5.23) (1.98) (8.40) (6.05) (2.95) (3.45) (3.77)

4 อ่ืนๆ 30.71 41.82 50.85 46.66 49.81 63.60 63.89 70.80

(13.00) (15.71) (14.06) (8.07) (7.74) (6.97) (6.62) (10.30)

(หนวย: ลานดอลลารสหรฐั)

 
หมายเหตุ: ตัวเลขในวงเล็บคือรอยละของมูลคาการนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศจีน 

    จากประเทศตางๆ  
ที่มา: global trade atlas (2009) 
 

การคามันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีน 
  

จีนเปนประเทศที่มีโรงงานแปรรูปมันเสนจํานวนมากกระจายอยูทั่วประเทศ ทําใหมีความ
ตองการมันเสนในปริมาณมาก ในขณะที่ผลผลิตภายในประเทศไมเพียงพอกับความตองการ 
ประเทศจีนจึงตองนําเขามันเสนจากตางประเทศ (สถาบันยุทธศาสตรการคา และมูลนิธิสถาบัน
พัฒนามันสําปะหลังแหงประเทศไทย, 2550) โดยมันเสนที่ประเทศจีนนําเขานั้น จะนําไปใชในการ
ผลิตเอทานอลเปนหลัก ซ่ึงเอทานอลที่ผลิตจากมันเสนหลังนําไปผลิตสุราแลวไดรับการตอบรับจาก
ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศเปนอยางดี (ณัฐิกาณฑ วรสงาศิลป, 2551) ในป พ.ศ. 2541 ประเทศ
จีนมีปริมาณการนําเขามันเสนเทากับ 0.30 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2550 ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้น
เปน 4.62  ลานตัน จากนั้นในป พ.ศ. 2551 ปริมาณการนําเขาลดลงเปน 1.95 ลานตัน โดยการนําเขา
มันเสนของประเทศจีนจะนําเขาจากประเทศไทยมากที่สุด รองลงมาคือประเทศเวียดนาม และ
ประเทศอินโดนีเซีย ตามลําดับ ดังตารางที่ 12 
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สําหรับการนําเขามันเสนจากประเทศไทยนั้น ในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมีปริมาณการ
นําเขามันเสนจากประเทศไทยเทากับ 0.19 ลานตัน คิดเปนสัดสวนรอยละ 62.29 ของปริมาณการ
นําเขามันเสนทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 
2.70  3.86 และ 3.20 ลานตัน คิดเปนสัดสวนการนําเขาของประเทศจีนรอยละ 81.06 78.15 และ 
69.33 ตามลําดับ จากนั้นในป พ.ศ. 2551 ปริมาณการนําเขาลดลงเปน 1.25 ลานตัน คิดเปนสัดสวน
การนําเขาของประเทศจีนรอยละ 63.96 ดังตารางที่ 12 อยางไรก็ตาม ประเทศเวียดนามซึ่งเปนคูแขง
สําคัญที่สุดของประเทศไทย มีปริมาณและสัดสวนการนําเขามันเสนของประเทศจีนเพิ่มขึ้นอยาง
ตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมีปริมาณการนําเขามันเสนจากประเทศเวียดนามเทากับ 0.02 
ลานตัน คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 6.99 ของปริมาณการนําเขามันเสนท้ังหมดของประเทศจีน 
จากนั้นในป พ.ศ. 2549 – 2551 ประเทศจีนมีปริมาณการนําเขามันเสนจากประเทศเวียดนามเพิ่มขึ้น
เปน 0.94 1.27 และ 0.58  ลานตัน คิดเปนสัดสวนการนําเขาของประเทศจีนมากถึงรอยละ 18.92  
27.56  และ 29.98 ตามลําดับ  ขณะที่ ประเทศอินโดนีเซีย ซ่ึงเปนคูแขงของประเทศไทยรองจาก
ประเทศเวียดนามนั้น มีสัดสวนการนําเขามันเสนของประเทศจีนลดลงอยางมาก ซ่ึงในป พ.ศ. 2541 
ประเทศจีนมีปริมาณการนําเขามันเสนจากประเทศอินโดนีเซียเทากับ 0.09 ลานตัน คิดเปนสัดสวน
รอยละ 30.70 ของปริมาณการนําเขามันเสนทั้งหมดของประเทศจีน ตอมาในป พ.ศ. 2551 ประเทศ
จีนมีปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเล็กนอยเปน 0.11 ลานตัน ซ่ึงคิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 5.68 ของ
ปริมาณการนําเขามันเสนทั้งหมดของประเทศจีน ดังตารางที่ 12 

 
นอกจากนั้น เมื่อพิจารณาปจจัยดานราคานําเขามันเสนของประเทศจีนพบวา ราคานําเขามี

แนวโนมเพิ่มขึ้นอยางมาก โดยในป พ.ศ. 2541 ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนเทากับ 105.55 
ดอลลารสหรัฐตอตัน ตอมาในป พ.ศ. 2544 ราคานําเขาลดลงเปน 78.6 ดอลลารสหรัฐตอตัน 
จากนั้นราคานําเขามีแนวโนมเพิ่มขึ้น โดยในป พ.ศ. 2547 – 2551 ราคานําเขาเพิ่มขึ้นเปน 99.98  
126.50  125.44  142.85  และ 199.90  ดอลลารสหรัฐตอตัน ตามลําดับ ซ่ึงเพิ่มขึ้นอยางมากจากชวง
กอนหนานั้น และเมื่อพิจารณาราคานําเขาของประเทศจีนจากประเทศไทยเปรียบเทียบกับประเทศ
เวียดนามซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญที่สุดพบวา ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยสูงกวา
ประเทศเวียดนาม โดยในป พ.ศ. 2547 – 2551 ราคานําเขามันเสนจากประเทศไทยมีราคาเทากับ 
99.89  126.60  124.21  142.33 และ 197.60 ดอลลารสหรัฐตอตัน ตามลําดับ ขณะที่ประเทศ
เวียดนามมีราคานําเขาเพียง  95.34  125.03  128.53 141.26  และ 190.30 ดอลลารสหรัฐตอตัน       
ดังตารางที่ 12 
  



 
 

 

57 

ตารางที่ 12  การนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศตางๆ ป พ.ศ. 2541 – 2551  
 
ลําดับ ประเทศ 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

โลก ปรมิาณ (ลานตัน) 0.30 0.37 0.26 1.95 1.76 2.37 3.44 3.33 4.94 4.62 1.95

ราคาตอตัน (ดอลลารสหรฐั) 105.55 101.62 86.04 78.59 81.21 82.20 99.98 126.50 125.44 142.85 199.90

1 ไทย ปรมิาณ (ลานตัน) 0.19 0.17 0.06 1.63 1.43 1.87 2.73 2.70 3.86 3.20 1.25

สัดสวน (รอยละ) 62.29 45.53 23.98 83.60 80.98 79.15 79.52 81.06 78.15 69.33 63.96

ราคาตอตัน (ดอลลารสหรฐั) 102.76 98.70 79.20 76.69 79.61 80.16 99.89 126.60 124.21 142.33 197.60

2 เวียดนาม ปรมิาณ (ลานตัน) 0.02 0.04 0.03 0.16 0.21 0.45 0.52 0.40 0.94 1.27 0.58

สัดสวน (รอยละ) 6.99 10.27 13.12 8.03 12.09 19.13 15.08 12.08 18.92 27.56 29.98

ราคาตอตัน (ดอลลารสหรฐั) 130.14 116.03 95.40 84.45 87.33 89.64 95.34 125.03 128.53 141.26 190.30

3 อินโดนีเซีย ปรมิาณ (ลานตัน) 0.09 0.16 0.16 0.16 0.12 0.04 0.19 0.23 0.14 0.14 0.11

สัดสวน (รอยละ) 30.70 43.98 62.90 8.37 6.93 1.72 5.40 6.86 2.93 3.01 5.68

ราคาตอตัน (ดอลลารสหรฐั) 104.93 100.95 86.68 91.97 89.25 93.10 114.09 127.92 138.17 170.83 202.30

ที่มา: global trade atlas (2009) 
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การผลิตเอทานอลจากมันเสนของประเทศจีน 
 

ประเทศจีนมีโรงงานผลิตเอทานอล กระจายอยูทั่วประเทศ โดยเฉพาะในเขตชายฝงทะเล
ดานตะวันออกตั้งแตเหนือจรดใต โดยใชธัญพืชในพื้นที่เปนวัตถุดิบ ไดแก ขาวโพดและธัญพืชอ่ืนๆ 
มันฝร่ัง และกากน้ําตาล ซ่ึงหลังจากการทดลองนํามันเสนเขาไปผลิตเอทานอลแลว ประสบ
ความสําเร็จในการนําเอทานอลที่ไดไปผลิตเปนเครื่องดื่ม และใชเปนพลังงานทดแทน โดยการผลิต
เอทานอลจากมันเสน มีความเหมาะสมกวาการผลิตจากขาวโพดในดานตนทุนที่ต่ํากวา มีปริมาณน้ํา
เสียนอยกวา ดังตารางที่ 13 และของเสียจากการผลิตสามารถนําไปใชเปนปุยชีวภาพได อีกทั้ง
ประเทศจีนยังมีนโยบายการผลิตเอทานอลเพื่อใชเปนพลังงานทดแทนอยางชัดเจน  ตั้งแต                
ป พ.ศ. 2545 และขยายพื้นที่เพิ่มขึ้นตามลําดับ จนถึงในป พ.ศ. 2547 มีการบังคับใชเอทานอลเพื่อ
เปนพลังงานทดแทนในเมือง Henan Heilongjiang Jilin Liaoning Anhui และบางสวนของเมือง 
Hebei Shandong Jiangsu และ Hubei (ณัฐิกาณฑ วรสงาศิลป, 2551) 
  
ตารางที่ 13  ตนทุนและน้ําเสียจากการผลิตเอทานอลจากวัตถุดิบตางๆ 
 

วัตถุดิบ ตนทุนวัตถุดิบ น้ําเสีย ท่ีไดจาก
USD/ตัน ในป 2548 การผลิตเอทานอล 1 ลิตร

ขาวโพด 570 3 กก: 10 ลิตร
ออย 515 ไมมีขอมูล
มันสําปะหลัง 370 2.5-2.8 กก: 5 ลิตร
ขาวฟาง 395 ไมมีขอมูล
กากน้ําตาล 320 2.5-2.8 กก: 10 ลิตร

ที่มา: ณัฐิกาณฑ วรสงาศิลป (2551) 
 

ปจจุบันประเทศจีนเปนผูผลิตเอทานอลรายใหญเปนอันดับที่ 3 ของโลก รองจาก        
สหรัฐอเมริกาและบราซิล จากการที่ความตองการเอทานอลเพิ่มสูงขึ้นสงผลใหวัตถุดิบในการผลิต
สวนใหญ คือ ขาวโพด มีราคาสูงขึ้น ประเทศจีนจึงมีนโยบายควบคุมการผลิตเอทานอลอยาง
เขมงวด โดยหามการผลิตจากขาวโพด รวมถึงธัญพืชอ่ืนๆ เนื่องมาจากความกังวลในเรื่อง food 
supply ดังนั้นมันเสนจึงจะกลายเปนพืชหลักที่ใชในการผลิตเอทานอล ทําใหความตองการมันเสน
ในประเทศจีนเพิ่มสูงขึ้น ประเทศจีนตั้งเปาใหมีการผลิตเอทานอลเพิ่มสูงขึ้นถึง 2 ลานตันภายใน    
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ป 2010 และ 10 ลานตันภายในป 2020 และสนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมอยาง
ตอเนื่อง โดยมีการตั้ง bioenergy research center แหงแรกขึ้นที่ Nanning, Guangxi จึงคาดวาความ
ตองการมันเสนจะยังเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง (สํานักงานพาณิชยในตางประเทศ ณ กรุงปกกิ่ง, 2552) 
 

การขนสงมนัเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 
 

การขนสงมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีนจะใชการขนสงทางเรือ โดยจะสงไปยัง
ทาเรือสําคัญของประเทศจีน 3 ทาเรือ คือ ทาเรือ Rizhao ทาเรือ Lanshan ทาเรือ Lianyungang ใน
มณฑลเจียงซู ซ่ึงเปนมณฑลที่มีโรงงานผลิตเอทานอลมากที่สุดในประเทศจีน นอกจากนั้นยัง
สามารถลองเรือผานแมน้ําแยงซีเกยีงไปขึ้นทาเรือท่ีมหานครฉงชิ่ง ซ่ึงเปนเมืองเศรษฐกิจใหมตอน
ในของจีน และเสนทางจีนตอนใต 2 ทาเรือคือ Beihai และทาเรือ Fangchenggang ทางหนางหนิง 
(ตลาดสินคาเกษตรลวงหนาแหงประเทศไทย, 2550) ดังภาพที่ 8 

 

 
 
ภาพที่ 8  การขนสงมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 
ที่มา: east asia blog  (2009)  

ทาเรือ Rhizao 

ทาเรือ Beihai และ 

Fangchenggang 

ทาเรือกรุงเทพ ทาเรือเกาะสีชัง  
ทาเรือแหลมฉบัง 

 

ทาเรือ Lianyungang 
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เขตการคาเสรอีาเซียน – จีน 
 
อาเซียนกับจีน ไดลงนามกรอบความตกลงความรวมมือทางเศรษฐกิจอาเซียน – จีน เมื่อ

วันที่ 4 พฤศจิกายน 2545 เพื่อเปนกรอบและแนวทางสําหรับการเจรจาจัดตั้งเขตการคาเสรี    
อาเซียน – จีน ที่ครอบคลุมทั้งเรื่องการเปดเสรีการคาสินคา การคาบริการ การลงทุน และความ
รวมมือทางเศรษฐกิจตางๆ  ตอมาทั้งสองฝายไดสามารถสรุปการเจรจาและลงนามในความตกลง
ดานการคาสินคาระหวางอาเซียน – จีน ในระหวางการประชุมสุดยอดอาเซียน – จีน เมื่อวันที่        
29 พฤศจิกายน 2547 ณ กรุงเวียงจันทน ประเทศลาว (กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ, 2552) โดย
การเปดเสรีการคาสินคา แบงออกเปน 2 สวน คือ การลดภาษีสินคาบางสวนทันที และการลดภาษี
สินคาทั่วไป  
  

1) การลดภาษีสินคาบางสวนทันที (early harvest program) จะครอบคลุมสินคาเกษตร
ภายใตพิกัดศุลกากรตอนที่ 01 – 08 (สัตวมีชีวิต เนื้อสัตว และสวนอ่ืนของสัตวที่บริโภคได ปลา 
ผลิตภัณฑนม ไข สัตวปก ผลิตภัณฑจากสัตว ตนไม พืชผักที่บริโภคได และผลไมและลูกนัตที่
บริโภคได) รวมทั้งสินคาเฉพาะที่จะมีผลเฉพาะกับประเทศที่ตกลงกันสองฝายเทานั้น เชน ไทยกับ
จีนไดตกลงที่จะเรงลดภาษีระหวางกันอีก 2 รายการ คือ ถานหินแอนทราไซดและถานหินโคก/เซมิ
โคก โดยใหจีนและอาเซียนเดิม 6 ประเทศ (บูรไนฯ อินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร และ
ไทย) เร่ิมตนการลดภาษีในวันที่ 1 มกราคม 2547 และลดภาษีลงเปนรอยละ 0 ภายในในวันที่ 1 
มกราคม 2549 และใหความยืดหยุนกบัอาเซียนใหม 4 ประเทศ (กัมพูชา ลาว พมา และเวียดนาม) 
ในอัตราและระยะเวลาเริ่มลดภาษีแตตองลดภาษีเปนรอยละ 0 ภายในป 2553 ทั้งนี้ สําหรับสินคาที่มี
มาตรการโควตาภาษี เชน หอม และกระเทียม จะลดเฉพาะอัตราภาษีในโควตาเทานั้น  

 
ในการนี้ เนื่องจากไทยและจีนเห็นศักยภาพดานการคาระหวางกันในสินคาเกษตรพิกัด

ศุลกากร 07 – 08 (ผัก และผลไม) ทั้งสองฝายจึงไดเห็นชอบและรวมลงนามในความตกลงเรงลด
ภาษีสินคาผักและผลไมระหวางไทย – จีน เมื่อวันที่ 18 มิถุนายน 2546 โดยใหนําสินคาในสอง
หมวดนี้มาเรงลดภาษีระหวางกันกอนประเทศอาเซียนอ่ืนๆ โดยใหลดอัตราภาษีใหเหลือรอยละ 0 
ภายในวันที่ 1 ตุลาคม 2546 ซ่ึงตอมาสิงคโปรไดเขารวมลงนามในความตกลงฯ นี้ดวย ทั้งนี้ขอตกลง
เรงลดภาษีสินคาผักและผลไมระหวางไทย – จีน (หรือที่นิยมเรียกวาเอฟทีเอไทย – จีน) ขางตนเปน
การดําเนินการภายใตแนวคิดการเปดเสรีบางสาขาที่มีความพรอมกอน (early harvest) ตามมาตรา 6 
ของขอตกลงจัดทําเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน  
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ทั้งนี้ มันเสนเปนสินคาในกลุมผัก ตามพิกัดศุลกากร 07 ในกลุมการลดภาษีกลุมที่ 1 ดัง
ตารางที่ 14  ซ่ึงจะมีผลใหอัตราภาษีนําเขาจากประเทศจีนเหลือรอยละ 0 ในป พ.ศ. 2549 แตสําหรับ
ประเทศไทยและจีนซึ่งตกลงเรงลดภาษีระหวางกันนั้น สงผลใหอัตราภาษีนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยจะลดลงเหลือรอยละ 0 ในวันที่ 1 ตุลาคม 2546 ในขณะที่ประเทศ 
อินโดนีเซีย และเวียดนาม จะลดภาษีลงเหลือรอยละ 0 ภายใน วันที่ 1 มกราคม 2549 แตจะใหความ
ยืดหยุนกับประเทศเวียดนามใหสามารถลดภาษีเปนรอยละ 0 ภายในป 2553 
 
ตารางที่ 14  แนวทางและระยะเวลาการลดภาษีสินคาบางสวนทันที 

กลุม อัตราภาษีเดิม
2547 2548 2549

1 > 15 10 5 0

2 5 - 15 5 0 0
3 < 5 0 0 0

อัตราภาษีหลังการลดภาษี

(หนวย: รอยละ)

ที่มา: กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ (2552) 
  

2) การลดภาษีสินคาทั่วไป ไดแบงรายการสินคาออกเปน 2 รายการ ไดแก รายการสินคา
ปกติ (normal track) ซ่ึงมีอัตราภาษีสุดทาย คือรอยละ 0 และ รายการสินคาออนไหว (sensitive 
track) ซ่ึงเปนสินคาที่ตองการความคุมครอง และจะมีระยะเวลาการลด/เลิกภาษีมากกวาสินคาปกติ 
ดังนี้  

 
สินคาปกติ  กําหนดใหลดอัตราภาษีที่สูงกวารอยละ 20 ใหเหลือรอยละ 20 ในวันที่        

1 มกราคม 2548 สวนภาษีที่มีอัตราต่ํากวารอยละ 20 ใหลดอัตราภาษีลงตามลําดับ และอัตราภาษี
ของสินคาทั้งหมดจะตองลดลงเหลือรอยละ 0 ภายในวันที่ 1 มกราคม 2553 พรอมกับใหสินคา
จํานวน 150 รายการไดรับความยืดหยุนใหลดภาษีเหลือรอยละ 0 ไดถึงป 2555 รวมทั้งใหเพิ่มสินคา
ที่จะมีอัตราภาษีอยูที่รอยละ 0 – 5 จากจํานวนรอยละ 40 ในป 2548 เปนรอยละ 60 ในป 2550  

 
สินคาออนไหว  จะมีไดไมเกิน 400 รายการและไมเกินรอยละ 10 ของมูลคาการนําเขา 

โดยกําหนดใหลดอัตราภาษีเหลือรอยละ 20 ในป 2555 และมีอัตราภาษีสุดทายอยูที่รอยละ 0 – 5 ใน
ป 2561 สวนสินคาออนไหวสูง ไดตกลงในเบื้องตนที่จะกําหนดไมใหเกินรอยละ 40 หรือ 100 
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รายการของสินคาออนไหวทั้งหมด โดยตองเลือกหลักเกณฑที่มีจํานวนรายการนอยกวา และลด
อัตราภาษีเหลือรอยละ 50 ในป 2558  
 

สินคาที่จะไดรับสิทธิการลดภาษีภายใตเขตการคาเสรี อาเซียน – จีน จะตองได
แหลงกําเนิดของสินคาตามกฎเกณฑที่ไดตกลงกัน คือ สินคาบางประเภทตองใชวัตถุดิบภายใน
ทั้งหมด สวนสินคาอ่ืนๆ ตองมีมูลคาของวัตถุดิบที่ใชภายในประเทศไมต่ํากวารอยละ 40 โดย
สามารถนํามูลคาของวัตถุดิบจากทุกประเทศสมาชิกมารวมกันได  

 
ตารางที่ 15  แนวทางและระยะเวลาการลดภาษีสินคาปกติ 

กลุม X = อัตราภาษีเดิม

 ณ วันท่ี 1 ก.ค. 46

2548* 2549 2550 2551 2552 2553

1 X ≥ 20 20 20 12 12 5 0

2 15 ≤ X  < 20 15 15 8 8 5 0

3 10 ≤ X <15 10 10 8 8 5 0

4 5 < X < 10 5 5 5 5 0 0

5 X ≤ 5 0 0อัตราภาษีเดิม

อัตราภาษีภายใตการเปดเสรีการคาสินคาอาเซียน-จีน

(ไมชากวาวันท่ี 1 มกราคม)

(หนวย : รอยละ)

 
หมายเหตุ: * เร่ิมลดภาษีวันที่ 1 กรกฎาคม 2548 
ที่มา: กรมเจรจาการคาระหวางประเทศ (2552) 
 

พรอมกันนี้ ทั้งสองฝายไดเห็นชอบใหสามารถใชมาตรการปกปองเพื่อเปนการปกปอง 
อุตสาหกรรมภายในของแตละประเทศจากผลของการเปดเสรีการคาอาเซียน – จีน อาทิ การทะลัก
ของสินคานําเขาที่ทําใหเกิดความเสียหายตอสินคา/อุตสาหกรรมภายในประเทศ โดยใหขึ้นอัตรา
ภาษีนําเขาของสินคาที่ไดรับผลกระทบใหเทากับอัตราภาษีทั่วไปที่เก็บจากประเทศ สมาชิก WTO 
ในชวงเวลาเดียวกัน และสามารถใชมาตรการนี้ไดตั้งแตวันที่ความตกลงการคาสินคามีผลบังคับใช
จนถึง 5 ป หลังจากวันส้ินสุดของการยกเลิกหรือลดภาษีศุลกากรของสินคานั้นๆ นอกจากนี้ อาเซียน
และจีนไดจัดทําความตกลงวาดวยกลไกการระงับขอพิพาท เพื่อเปนขอผูกพันในการดําเนินการ เมื่อ
เกิดขอพิพาทจากการเปดเสรีอาเซียน – จีน ดวย  



บทที่ 4 
 

ผลการวิเคราะห 
 

การวิเคราะหการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน จะทําการวิเคราะหถึง
ปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ความสามารถในการสงออก
ตลอดจนปญหาและอุปสรรค โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

 
ปจจัยท่ีมีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยงัประเทศจีน 

 
การวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน โดยใช

สมการอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย ทําใหทราบถึงความสัมพันธ
ระหวางปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยกับปจจัยที่มีผลกระทบ อีกทั้งผล
การวิเคราะหที่ไดยังสามารถนําไปใชในการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

 
การสรางสมการอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยในครั้งนี้ ใช

ขอมูลรายไตรมาสตั้งแตไตรมาสที่ 3 ของป พ.ศ. 2541 ถึงไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ. 2551 
ประกอบดวยตัวแปรตาม คือ QD หมายถึง ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย
รายไตรมาส (ตัน) และตัวแปรอิสระ คือ 

 
PT หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยรายไตรมาส (ดอลลาร

สหรัฐ ตอตัน)  
 

GDPC หมายถึง ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนรายไตรมาส (ดอลลารสหรัฐ)  
 

PV หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามรายไตรมาส (ดอลลาร
สหรัฐ ตอตัน)  
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PI หมายถึง ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศอินโดนีเซียรายไตรมาส 
(ดอลลารสหรัฐ ตอตัน)  
 

F หมายถึง ตัวแปรหุน (dummy variable) แทนผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวาง
ประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน โดยตั้งแตไตรมาสที่ 3 ของ
ป พ.ศ. 2541 ถึงไตรมาสที่ 3 ของป พ.ศ. 2546 เทากับ 0 ซ่ึงเปนชวงเวลากอนที่ผลของการลดภาษี
ศุลกากรมัน เสนระหว างประ เทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลง เขตการค า เสรี                
อาเซียน – จีน จะมีผลบังคับใช และไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ. 2546 ถึงไตรมาสที่ 4 ของป พ.ศ.2551 
เทากับ 1 ซ่ึงเปนชวงเวลาที่ผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีน
ภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีนมีผลบังคับใช 

 
สมการอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย ไดทดสอบรูปแบบ

ฟงกชันของสมการ พบวาฟงกชันที่เหมาะสมอยูในรูปของล็อคคู (double log) โดยมีตัวแปรที่มี
นัยสําคัญทางสถิติไดแก PT , GDPC , PV  และ F และไดทดสอบปญหาความสัมพันธในตัวเองของ
ความคลาดเคลื่อน (autocorrelation) โดยวิธี serial correlation LM test แลวไมพบปญหา และได
ทดสอบปญหาความแปรปรวนของความคลาดเคลื่อนไมคงที่ (heteroskedasticity) โดยวิธี White’s 
heteroscedasticity test แลวไมพบปญหา ทั้งนี้คาสัมประสิทธหนาตัวแปรอิสระของฟงกชันในรูป
ของล็อคคูนี้ จะแสดงถึงคาความยืดหยุนของตัวแปรอิสระ ซ่ึงคาความยืดหยุนจะเปนเครื่องบงชี้ถึง
ระดับความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย  

 
โดยสมการอุปสงคที่ไดมีลักษณะดังนี้ 

  
ln QD  =  10.9344  – 5.0270 lnPT + 1.9306lnPV + 1.8194lnGDPC + 1.9490F            (1)  
               (2.1076)   ( – 3.7319) ***     (1.7044)*        (2.5334)**             (3.5445) ***           
 R2 = 0.5871    Adjusted R2 = 0.5425 

     Durbin – Watson = 1.5340  F – Statistic = 13.1533*** 
 t – Statistic คือ คาที่อยูในวงเล็บ   

 ***  หมายถึง มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 99 
 **   หมายถึง มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 

*     หมายถึง มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90 
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จากสมการที่ (1) พบวา คาสัมประสิทธิ์ของการตัดสินใจที่ปรับปรุงแลว (adjusted R2) มีคา
เทากับ 0.5425 แสดงวา ตัวแปรอิสระที่กําหนดไวในสมการ ไดแก ราคานําเขามันเสนของประเทศ
จีนจากประเทศไทย ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน ราคานําเขามันเสนของประเทศจีน
จากประเทศเวียดนาม และตัวแปรหุนแทนผลของผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวาง
ประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน สามารถอธิบายการ
เปล่ียนแปลงของตัวแปรตาม คือ ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยได
ประมาณรอยละ 54.25 ที่เหลืออีกรอยละ 45.75 เปนผลมาจากการเปลี่ยนแปลงของปจจัยอ่ืนๆ 
นอกเหนือจากที่กลาวมาซึ่งไมนําเขามารวมในสมการ คา F – statistic มีคาเทากับ 13.1533 แสดงวา 
ความแปรปรวนที่อธิบายไดโดยสมการอุปสงคนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยที่
สรางขึ้น มีคามากกวาความแปรปรวนที่อธิบายไมได โดยมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อม่ัน
รอยละ 99  
 

เมื่อทดสอบนัยสําคัญทางสถิติของคาสัมประสิทธ์ิของตัวแปรอิสระดวยคา t – statistic 
พบวา ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย  และตัวแปรหุนแทนผลของการลดภาษี
ศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อม่ันรอยละ 99  ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน มี
นัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 95 และราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจาก
ประเทศเวียดนาม มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับความเชื่อมั่นรอยละ 90  
 

ตัวแปรอิสระราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย มีคาความยืดหยุนของ
อุปสงคตอราคานําเขามันเสนจากประเทศไทยเทากับ –5.0270 แสดงวาอุปสงคมันเสนจากประเทศ
ไทยมีความยืดหยุนมาก หมายความวา ในกรณีที่ปจจัยอ่ืนๆ คงที่ หากราคานําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยลดลงรอยละ 1 จะทําใหประเทศจีนนําเขามันเสนจากประเทศไทย
เพิ่มขึ้นมากถึงรอยละ 5.03 แตในทางกลับกันถาราคานําเขาเพิ่มขึ้นรอยละ 1 จะสงผลใหประเทศจีน
ลดปริมาณการนําเขามันเสนจากประเทศไทยมากถึงรอยละ 5.03 เชนกัน จากผลการวิเคราะห
ขางตนแสดงใหเห็นวา ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย เปนปจจัยที่มีผลกระทบ
อยางมากตอปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย หากราคามันเสนที่สงไปยัง
ประเทศจีนสูงขึ้นจะทําใหปริมาณความตองการนําเขาลดลงอยางมาก ซ่ึงจะสงผลใหรายรับที่ไดจาก
การขายมันเสนของประเทศไทยใหกับประเทศจีนลดลง 
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ตัวแปรอิสระราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนาม มีคาความยืดหยุน
ของอุปสงคตอราคานําเขามันเสนจากประเทศเวียดนามเทากับ 1.9306 หมายความวา ในกรณีที่
ปจจัยอ่ืนๆ คงที่  หากราคานําเขามันเสนจากประเทศเวียดนามลดลงรอยละ 1 จะทําใหประเทศจีน
นําเขามันเสนจากประเทศไทยลดลงรอยละ 1.94 ในทางตรงขาม หากราคานําเขาเพิ่มขึ้นรอยละ 1 
จะสงผลใหประเทศจีนเพิ่มปริมาณการนําเขามันเสนจากประเทศไทยรอยละ 1.94 เชนกัน จากผล
การวิเคราะหขางตนแสดงใหเห็นวา มันเสนจากประเทศเวียดนามเปนสินคาที่สามารถใชทดแทน
มันเสนจากประเทศไทยไดดี ดังนั้นการกําหนดราคาสงออกมันเสนของประเทศไทย จึงควรคํานงึถึง
ราคามันเสนของประเทศเวียดนามดวย 
 
 ตัวแปรอิสระผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน มีคาความยืดหยุนของอุปสงคตอ
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนเทากับ 1.8194 หมายความวา ในกรณีที่ปจจัยอ่ืนๆ คงที่ 
หากผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีน ลดลงรอยละ 1 จะทําใหประเทศจีนนําเขามันเสนจาก
ไทยลดลงรอยละ 1.82 แตในทางกลับกันหากผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนเพิ่มขึ้น   
รอยละ 1 ก็จะสงผลใหประเทศจีนเพิ่มปริมาณการนําเขามันเสนจากไทยรอยละ 1.82 เชนกัน 
 

ตัวแปรหุนแทนผลของการลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีน
ภายใตขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน มีคาสัมประสิทธ์ิเทากับ 1.9490 แสดงวา เมื่อผลของการ
ลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคาเสรี    
อาเซียน – จีน มีผลบังคับใชแลวนั้น สงผลใหประเทศจีนนําเขามันเสนจากประเทศไทยในปริมาณที่
เพิ่มสูงขึ้น ดังนั้นนโยบายลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใต
ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน จึงเปนนโยบายที่มีประโยชนตอการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

 
โดยสรุปจากผลการวิเคราะหอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนพบวา มันเสนจาก

ประเทศไทยมีความยืดหยุนของอุปสงคตอราคามาก ในขณะเดียวกันมันเสนจากประเทศเวียดนาม
เปนสินคาที่สามารถใชทดแทนมันเสนของประเทศไทยไดดีเชนกัน หากผูสงออกมันเสนของไทย 
ขึ้นราคาหรือกําหนดราคา โดยไมคํานึงถึงผลของการทดแทนนี้ ก็จะสงผลใหรายไดเขาสูประเทศ
ลดลงได แมวาผลของเขตการคาเสรี จะทําใหประเทศจีนนําเขามันเสนจากประเทศไทยมากขึ้นก็
ตาม การแขงขันจากประเทศคูแขงเปนปจจัยหนึ่งที่ผูผลิตในประเทศควรคํานึงถึงและควรมุงพัฒนา
เทคโนโลยีการผลิต เพื่อสรางความไดเปรียบในการแขงขันใหมากขึ้น  
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การวิเคราะหความสามารถในการสงออกมนัเสนของประเทศไทยไปยงัประเทศจีน 
 

 การวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 
ประกอบดวยการวิเคราะห 2 สวน คือ การวิเคราะห BCG matrix และ Porter’s diamond of national 
comparative advantage โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 
การวิเคราะห BCG matrix 
 
 การใช BCG matrix เพื่อวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทย 
เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงในตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีนคือ ประเทศเวียดนาม และ
ประเทศอินโดนีเซีย ในชวงป พ.ศ. 2547 ถึง 2551 ซ่ึงผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวาประเทศไทยมี
ความสามารถในการสงออกระดับใดเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศคูแขง โดยการสรางแบบจําลอง 
BCG matrix คร้ังนี้แบงเปน 2 แบบ คือ แบบที่ 1 ไดวิเคราะหโดยการนําอัตราเจริญการเติบโตของ
ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนมาเปนแกนตั้ง และสวนแบงตลาดสัมพัทธของแตละ
ประเทศมาเปนแกนนอน และแบบที่ 2 เปนการวิเคราะหโดยการนําอัตราเจริญการเติบโตของ
ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากแตละประเทศมาเปนแกนตั้ง และสวนแบงตลาด
สัมพัทธของแตละประเทศมาเปนแกนนอน โดยมีรายละเอียดจากการวิเคราะหดังนี้ 

 
 แบบที่ 1 การวิเคราะห BCG matrix แบบดั้งเดิม โดยวิเคราะหการเจริญเติบโตของปริมาณ
การนําเขามันเสนของประเทศจีน (แกนตั้ง)  กับสวนแบงตลาดสัมพัทธของแตละประเทศ (แกน
นอน) ตามแนวคิดของ BCG matrix (อดุลย จาตุรงคกุล, 2546)  ซ่ึงการวิเคราะหการเจริญเติบโตของ
ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนนั้น หากประเทศจีนมีอัตราการเจริญเติบโตของปริมาณ
การนําเขามันเสนมากกวารอยละ 10  ถือวามีอัตราการเจริญเติบโตสูง แตถานอยกวารอยละ 10 ถือ
วามีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา สําหรับการวิเคราะหสวนแบงตลาดสัมพทัธของแตละประเทศนั้น หาก
ประเทศที่กําลังพิจารณามีสวนแบงตลาดสัมพัทธมากกวา 1 ถือวาสวนแบงตลาดสัมพัทธสูง แสดง
วามีสวนแบงตลาดมากที่สุดและเปนผูนําในตลาด เชน ประเทศที่กําลังพิจารณามีสวนแบงตลาด
สัมพัทธเทากับ 1.5 หมายความวา มีสวนแบงตลาดเปน 1.5 เทาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนแบงตลาด
ของประเทศคูแขงรายใหญที่สุด แตถาสวนแบงตลาดสัมพัทธนอยกวา 1 ถือวาสวนแบงตลาด
สัมพัทธวาต่ํา เชน ประเทศที่กําลังพิจารณามีสวนแบงตลาดสัมพัทธเทากับ 0.5 หมายความวามีสวน
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แบงตลาดเพียง 0.5 เทาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนแบงตลาดของประเทศผูนําในตลาด โดยผลการ
วิเคราะหที่ไดมีดังนี้ 

 
ในป พ.ศ. 2547 ถึง 2551 ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย มีสวน

แบงตลาดสัมพัทธเฉล่ียเทากับ 4.15  0.29 และ 0.06 ตามลําดับ และอัตราการเจริญเติบโตของ
ปริมาณนําเขามันเสนของประเทศจีนเฉลี่ยมีคาเทากับรอยละ 5.25 แสดงวาตลาดนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนเปนตลาดที่มีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา เมื่อนําขอมูลดังกลาวมาสรางเปนแบบจําลอง 
BCG matrix มีลักษณะดังภาพที่ 9  โดยตําแหนงผลิตภัณฑมันเสนของประเทศไทยอยูในตําแหนง 
cash cow ในขณะที่ผลิตภัณฑมันเสนของประเทศเวียดนาม และประเทศอินโดนีเซีย อยูในตําแหนง
เดียวกันคือ dog  หมายความวาประเทศไทยเปนผูนําในตลาด และมีสวนแบงตลาดมากที่สุดเมื่อ
เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนามและประเทศอินโดนีเซีย โดยมีสวนแบงตลาดมากกวาประเทศ
เวียดนามซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญที่สุดของประเทศไทยมากถึง 4.15 เทา ในขณะที่ประเทศเวียดนาม
และประเทศอินโดนีเซียมีสวนแบงตลาดเพียง 0.29 และ 0.06 เทาเมื่อเปรียบเทียบกับสวนแบงตลาด
ของประเทศไทย  
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ภาพที่ 9  การวิเคราะห BCG matrix ผลิตภัณฑมันเสนของประเทศไทยและประเทศคูแขงแบบที่ 1 
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แบบที่ 2  การวิเคราะห BCG matrix แบบประยุกต โดยปรับแกนตั้งใหเปนอัตราการ
เจริญเติบโตในการสงออกมันเสนของแตละประเทศไปยังประเทศจีน ซ่ึงรูปแบบการวิเคราะหแบบ
ที่ 2 นี้  ไดถูกนํามาใชในงานวิจัยของ คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย (2548) และ
สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร (2549) หากอัตราการเจริญเติบโตในการสงออกมนัเสนของแตละ
ประเทศไปยังประเทศจีนสูงกวาอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศ จะถือวามีอัตราการ
เจริญเติบโตสูง ถานอยกวาคาเฉลี่ยถือวามีอัตราการเจริญเติบโตต่ํา และกําหนดใหขนาดของวงกลม
เทากับสวนแบงตลาดของแตละประเทศโดยผลการวิเคราะหที่ไดมีดังนี้ 

 
ในป พ.ศ. 2547 ถึง 2551 ประเทศไทยมีสวนแบงตลาดสัมพัทธเฉล่ียเทากับ 4.15 อัตราการ

เจริญเติบโตเฉลี่ยรอยละ 1.93 และสวนแบงตลาดเฉลี่ยรอยละ 74.40 ในขณะที่ประเทศเวียดนามมี
สวนแบงตลาดสัมพัทธเฉล่ียเทากับ 0.29 อัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ยรอยละ 21.36 และสวนแบง
ตลาดเฉลี่ยรอยละ 20.72 สวนประเทศอินโดนีเซีย มีสวนแบงตลาดสัมพัทธเฉล่ียเทากับ 0.06 อัตรา
การเจริญเติบโตเฉลี่ยรอยละ 63.53 และสวนแบงตลาดเฉลี่ยรอยละ 4.78 ดังตารางที่ 16 และอัตรา
การเจริญเติบโตเฉลี่ยของทั้ง 3 ประเทศมีคาเทากับรอยละ 28.94 (คํานวณจากตารางที่ 16) เมื่อนํา
ขอมูลท่ีกลาวมาแลวในขางตนมาสรางเปนแบบจําลอง BCG matrix พบวาตําแหนงผลิตภัณฑ      
มันเสนในแบบจําลอง BCG matrix ของประเทศไทยอยูในตําแหนงที่มีอัตราการเจริญเติบโตต่ํากวา
อัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ย และสวนแบงตลาดสัมพัทธมากกวา 1 ในขณะที่ประเทศเวียดนาม อยูใน
ตําแหนงที่มีอัตราการเจริญเติบโตต่ํากวาอัตราการเจริญเติบโตเฉลี่ย และสวนแบงตลาดสัมพัทธตํ่า
กวา 1 และประเทศอินโดนีเซียอยูในตําแหนงที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูงกวาอัตราการเจริญเติบโต
เฉล่ีย และสวนแบงตลาดสัมพัทธต่ํากวา 1 ดังภาพที่ 10 จากขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหในขางตน 
แสดงวาประเทศไทยเปนผูนําในตลาด และมีความสามารถในการสงออกในระดับสูงกวาทั้ง
ประเทศเวียดนามและประเทศอินโดนีเซีย ถึงแมวาอัตราการเจริญเติบโตของประเทศไทยจะต่ํากวา
ประเทศทั้งสอง แตเมื่อพิจารณาสวนแบงตลาดแลว ประเทศไทยยังมีสวนแบงตลาดมากกวา
ประเทศทั้งสองอยางมาก  สําหรับประเทศอินโดนีเซียนั้น ถึงแมวาจะมีอัตราการเจริญเติบโตสูงกวา
ทั้งประเทศไทยและประเทศเวียดนามอยูมากก็ตาม แตเมื่อพิจาณาสวนแบงตลาดของประเทศ
อินโดนีเซียแลว พบวามีสวนแบงตลาดนอยมากเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศไทยและเวียดนาม    
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ตารางที่ 16  สวนแบงตลาดสัมพัทธ อัตราการเติบโต และสวนแบงตลาดผลิตภัณฑมันเสนใน 
       ตลาดจีนเฉลี่ยป พ.ศ. 2547 – 2551  
 

ประเทศ สวนแบงตลาดสัมพัทธ อัตราการเติบโต(รอยละ) สวนแบงตลาด(รอยละ)
ไทย 4.15 1.93 74.40
เวียดนาม 0.29 21.36 20.72
อินโดนีเซีย 0.06 63.53 4.78  
ที่มา: global trade atlas (2009)  
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ภาพที่ 10  การวิเคราะห BCG matrix ผลิตภัณฑมันเสนของประเทศไทยและประเทศคูแขงแบบที่ 2 

 
จากการวิเคราะห BCG matrix ทั้ง 2 แบบ แสดงใหเห็นวาประเทศไทยเปนผูนําในตลาด

นําเขามันเสนของประเทศจีนและมีความสามารถในการสงออกอยูในระดับสูงกวาทั้งประเทศ
เวียดนามและประเทศอินโดนีเซีย ถึงแมวาอัตราการเจริญเติบโตของปริมาณการนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยจะต่ํากวาประเทศทั้งสอง แตเมื่อพิจารณาสวนแบงตลาดแลว ประเทศ
ไทยมีสวนแบงตลาดมากกวาประเทศทั้งสองอยูมาก แตประเด็นสําคัญคือ ประเทศเวียดนามซึ่งมี
สวนแบงตลาดรองจากประเทศไทยนั้น  พบวาสวนแบงตลาดของประเทศเวียดนามมีแนวโนม
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เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจากรอยละ 15.08 ในป พ.ศ. 2547 เพิ่มขึ้นเปนรอยละ 29.98 ในป 2551 ตางกับ
ประเทศไทยซึ่งสวนแบงตลาดมีแนวโนมลดลงจากรอยละ 79.52 ในป พ.ศ. 2547 ลดลงเปนรอยละ 
63.96 ในป 2551 (global trade atlas, 2009) ซ่ึงในอนาคต หากประเทศเวียดนามมีสวนแบงตลาด
เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ก็อาจที่จะขึ้นมาเปนผูนําในตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีนไดเชนกัน 
ดังนั้นการที่ประเทศไทยจะรักษาความเปนผูนําในตลาดนําเขามันเสนประเทศจีนไดนั้น จําเปนตอง
รักษาสวนแบงการตลาดของตนเอง โดยพิจารณาปจจัยที่มีผลตอปริมาณการนําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทยดังที่ไดวิเคราะหไวแลวในขางตน ซ่ึงปจจัยราคานําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศไทย และปจจัยราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนาม  
เปนปจจัยสําคัญที่กําหนดปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย การกําหนด
นโยบายของภาครัฐจึงควรใหความสําคัญกับปจจัยท้ังสองเปนอยางยิ่ง 
 
การวิเคราะห Porter’s diamond of national comparative advantage   
 

การวิเคราะหในสวนนี้จะเปนการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศ
ไทย โดยใช Porter’s diamond of national comparative advantage เปนเครื่องมือในการวิเคราะห 
ประกอบดวย การวิเคราะหสภาพปจจัยการผลิต สภาพอุปสงค อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและ
สนับสนุน และกลยุทธขององคกรธุรกิจ โครงสรางและคูแขงขัน ทั้งนี้การวิเคราะหไดเปรียบเทยีบ
กับประเทศคูแขงในตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีนคือ ประเทศเวียดนาม และประเทศ
อินโดนีเซีย  แตเนื่องจากขอมูลของประเทศอินโดนีเซียมีจํากัด การวิเคราะหคร้ังนี้ จึงเปรียบเทียบ
เฉพาะประเทศเวียดนามซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญที่สุดของประเทศไทย โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
 

1) สภาพปจจัยการผลิต 
 

ในป พ.ศ. 2550 ประเทศไทยมีพื้นที่เก็บเกี่ยวมันสําปะหลัง 7.2 ลานไร ผลผลิตรวม 26.4 
ลานตัน มากเปนอันดับที่ 3 ของโลก และเปนอันดับที่ 1 ของทวีปเอเชีย และมีผลผลิตตอไรเทากับ 
3.67 ตันตอไร มากกวาประเทศเวียดนามซึ่งมีพื้นที่เก็บเกี่ยวมันสําปะหลังประมาณ 3.5 ลานไร 
ผลผลิตรวม 8.9 ลานตัน และผลผลิตตอไรเทากับ 2.54 ตันตอไร (FAO, 2009) จากขอมูลขางตน
แสดงใหเห็นไดวา ปริมาณผลผลิตมันสําปะหลังของประเทศเวียดนามมีสัดสวนนอยกวาครึ่งหนึ่ง
เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศไทย อีกทั้งประเทศไทยยังมีประสบการณในการผลิตมันสําปะหลังมา
เปนระยะเวลามากวา 50 ป มีเกษตรกรที่มีความรูความสามารถในการผลิต และมีการพัฒนา
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เคร่ืองจักรที่ใชในการเพาะปลูกและการผลิตมันเสน มีหนวยงานของภาครัฐที่ใหการสนับสนุน เชน 
กระทรวงพาณิชยทําหนาที่สนับสนุนการคา มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตรทําหนาที่พัฒนาพันธุ      
กรมสงเสริมการเกษตรและสหกรณที่ใหความรูดานการเพาะปลูก และนอกจากการสนับสนุนจาก
หนวยงานของรัฐแลว ยังมีหนวยงานภาคเอกชนที่ใหการสนับสนุน เชน มูลนิธิสถาบันพัฒนา      
มันสําปะหลัง  ทําหนาที่พัฒนาพันธุมันสําปะหลังและเทคโนโลยีการผลิต  สมาคมการคา              
มันสําปะหลังไทยทําหนาที่สนับสนุนดานการคา  

 
จากขอมูลของสถาบันนานาชาติเพื่อพัฒนาดานการจัดการ (international institute for 

management development: IMD) ซ่ึงไดจัดทํารายงาน the world competitiveness yearbook 2008 
โดยทําการจัดอันดับขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศตางๆ 55 ประเทศทั่วโลกไดจัด
อันดับขีดความสามารถในการแขงขันในดาน ผลประกอบการของเศรษฐกิจ ประสิทธิภาพของรัฐ 
ประสิทธิภาพของภาคธุรกิจ และ โครงสรางพื้นฐาน ซ่ึงปจจัยเหลานี้เปนปจจัยท่ีจะสงเสริม
ความสามารถในการแขงขันของอุตสาหกรรมมันเสนของประเทศไทย  ตามการจัดลําดับของ       
the world competitiveness yearbook นั้น ประเทศไทยอยูในอันดับที่ 27 ของโลก โดยเมื่อเทียบกับ
กลุมตัวอยางประเทศเพื่อนบานเดียวกัน ตําแหนงของประเทศไทยในดานขีดความสามารถในการ
แขงขันสูงกวา อินเดีย ฟลิปปนส อินโดนีเซีย และเวียดนาม ในขณะที่ดอยกวา สิงคโปร จีน 
มาเลเซีย (กระทรวงการคลัง, 2552) 
 

แมวาขีดความสามารถในการแขงขันของประเทศไทยอยูในอันดับที่สูงกวาประเทศ
เวียดนาม แตอยางไรก็ตามประเทศเวียดนามมีขอไดเปรียบประเทศไทยในเรื่องตนทุนการผลิต    
มันเสนต่ํากวา เนื่องจากประเทศเวียดนามมีคาแรงขั้นต่ําเทากับ 54.5 ดอลลารสหรัฐตอคนตอเดือน 
หรือประมาณ 41 บาทตอคนตอวัน (ศูนยขอมูลธุรกิจไทยในเวียดนาม, 2552) ต่ํากวาประเทศไทยซึ่ง
มีคาแรงขั้นต่ําเทากับ 150 บาท ตอคนตอวัน (กระทรวงแรงงาน, 2552) อีกทั้งประเทศเวียดนามยัง
ไดรับประโยชนจากพันธุมันสําปะหลังที่ประเทศไทยพัฒนา ซ่ึงประเทศเวียดนามไดรับจากกรอบ
ความรวมมือทางวิชาการระหวางประเทศ และการลงทุนของภาคธุรกิจเอกชนตางชาติในประเทศ
เวียดนาม (กระทรวงตางประเทศ, 2552) และขอไดเปรียบอีกประการหนึ่งคือ ระยะทางการขนสง
มันเสนของประเทศเวียดนามใกลกวาประเทศไทย โดยตนทุนการขนสงของประเทศเวียดนามจะมี
คาใชจายเพียงตันละ 15 ดอลลารสหรัฐ ขณะที่ประเทศไทยมีคาใชจายมากถึงตันละ 30 ดอลลาร
สหรัฐ (สํานักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2549)  
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นอกจากนั้น พื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังของประเทศเวียดนามเปนพื้นที่เปดใหมซ่ึงมี
ความอุดมสมบูรณของดินมากกวาประเทศไทยซึ่งใชในการเพาะปลูกมาเปนระยะเวลานาน ทําให
การปลูกมันสําปะหลังของเวียดนามมีคาบํารุงรักษาต่ํากวาประเทศไทย และประเทศเวียดนามยัง
สามารถนําเขามันเสนจากประเทศกัมพูชาเพื่อสงออกไปประเทศจีนไดอีกทางหนึ่งดวย                  
(ธีระ  ตันติพาณิชยกูล, 2552) 

 
เมื่อพิจารณาภาพรวมในดานปจจัยการผลิต ปจจุบันประเทศไทยยังมีความไดเปรียบ

ประเทศเวียดนามในดานความรูความสามารถและประสบการณ พื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตที่มี
มากกวาประเทศเวียดนาม ผลประกอบการของเศรษฐกิจ ประสิทธิภาพของรัฐ ประสิทธิภาพของ
ภาคธุรกิจ และ โครงสรางพื้นฐานที่สงเสริมอุตสาหกรรมมันเสน ในขณะที่ประเทศเวียดนามมีขอ
ไดเปรียบประเทศไทยเรื่องตนทุนการผลิตที่ต่ํา และคาใชจายในการขนสงที่ต่ํากวาประเทศไทย 

 
 2) สภาพอุปสงค 

 
การวิเคราะหสภาพอุปสงคของมันเสน ประกอบดวยการวิเคราะหสภาพอุปสงค  มัน

เสนของประเทศจีน และอุปสงคมันเสนภายในประเทศไทย 
 

ประเทศจีนนาํเขามันเสนเพื่อใชในอุตสาหกรรมการผลิตเอทานอล โดยปจจุบันประเทศ
จีนเปนผูผลิตเอทานอลรายใหญเปนอันดับที่ 3 ของโลก รองจากสหรัฐ และบราซิล จากการที่ความ
ตองการเอทานอลเพิ่มสูงขึ้นสงผลใหวัตถุดิบในการผลิตสวนใหญ คือ ขาวโพด มีราคาสูงขึ้น 
ประเทศจีนจึงมีนโยบายควบคุมการผลิตเอทานอลอยางเขมงวด โดยหามการผลิตจากขาวโพด 
รวมถึงธัญพืชอ่ืนๆ เนื่องมาจากความกังวลในเรื่อง อุปทานดานอาหาร ดังนั้นมันเสนจึงจะกลายเปน
พืชหลักที่ใชในการผลิตเอทานอล ทําใหความตองการมันเสนในจีนเพิ่มสูงขึ้น ประเทศจีนตั้งเปาให
มีการผลิตเอทานอลเพิ่มสูงขึ้นถึง 2 ลานตนัภายในป 2010 และ 10 ลานตันภายในป 2020 และ
สนับสนุนการพัฒนาเทคโนโลยีในอุตสาหกรรมอยางตอเนื่อง โดยมีการตั้ง bioenergy research 
center แหงแรกขึ้นที่ Nanning, Guangxi จึงคาดวาความตองการมันเสนจะยังเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 
(สํานักงานพาณิชยในตางประเทศ ณ กรุงปกกิ่ง, 2552) 
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สําหรับอุปสงคมันเสนภายในประเทศนั้น ประเทศไทยจะใชมันเสนภายในประเทศเพียง
รอยละ 20 และที่เหลืออีกรอยละ 80 จะสงออกไปยังตางประเทศ (ธีระ  ตันติพาณิชยกูล, 2552) และ
จากผลการสํารวจอุตสาหกรรมที่ใชมันเสนเปนวัตถุดิบหลัก ในชวงเดือนเมษายน ถึง สิงหาคม       
ป  พ .ศ .  2551 ดังรายงานการศึกษาวิจัยตลาดการคามันสําปะหลังภายในประเทศ                   
(กรมการคาตางประเทศ, 2552ก) แสดงใหเห็นวา ในป พ.ศ. 2551 ความตองการมันเสนใน
อุตสาหกรรมตางๆ ทั้งประเทศ มีประมาณ 1,952,756 ตันตอป โดยแบงเปนความตองการใชใน
อุตสาหกรรมอาหารสัตวประมาณ 1,872,756 ตันตอป คิดเปนสัดสวนรอยละ 93.6 ของปริมาณ
ความตองการใชมันเสนภายในประเทศทั้งหมด รองลงมาคือ อุตสาหกรรมกรดมะนาว รอยละ 4.0 
และอุตสาหกรรมเอทานอลรอยละ 2.4 ตามลําดับ โดยอุตสาหกรรมกรดมะนาว และอุตสาหกรรม
อาหารสัตว มีแนวโนมใชมันเสนเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง   

 
โดยภาพรวม ประเทศไทยจะผลิตมันเสนเพื่อการสงออกเปนหลักซ่ึงจะมีสัดสวนการใช

ภายในประเทศนอยมาก อีกทั้งการสงออกมันเสนของประเทศไทยยังพึ่งพาตลาดจีนเปนหลักเพียง
ตลาดเดียว ซ่ึงประเทศไทยมีสัดสวนการสงออกมันเสนไปประเทศจีนมากถึงรอยละ 94.17 ของ
ปริมาณการสงออกมันเสนทั้งหมดของประเทศไทย (global trade atlas, 2009) ดังนั้นหากประเทศ
จีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขามันเสนจากประเทศคูแขง ยอมจะสงผลกระทบอยางมาก
ตออุตสาหกรรมมนัเสนของประเทศไทย   

 
3) อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุน 

 
การวิ เคราะห อุตสาหกรรมที่ เกี่ยวของและสนับสนุนอุตสาหกรรมมันเสน  จะ

ทําการศึกษาถึงภาคการผลิตมันสําปะหลังซ่ึงใชเปนวัตถุดิบในการผลิตมันเสน อุตสาหกรรมการ
ขนสงทางเรือไปยังประเทศจีน และการรวมกลุมของผูผลิตและผูสงออกมันเสน  

 
การผลิตมันสําปะหลังของประเทศไทยนั้น มีขอดีคือมีเกษตรกรผูปลูกมันสําปะหลัง

จํานวนมากทําใหมีปริมาณผลผลิตมากเพียงพอสําหรับการผลิตมันเสนเพื่อการสงออก ซ่ึงสวนใหญ
แลวเกษตรกรจะเปนผูผลิตมันสําปะหลังแลวสงไปขายใหลานมันเพื่อแปรรูปเปนมันเสน ไมมีการ
รวมกลุมเพื่อตอรองและกําหนดราคามันสําปะหลัง ซ่ึงราคามันสําปะหลังจะเปนไปตามกลไกตลาด
ตามปริมาณความตองการสงออก แตประเด็นที่เปนปญหาก็คือ ภาครัฐซ่ึงมีโครงการรับจํานํามัน
สําปะหลัง ทําใหเปรียบเสมือนเปนผูจัดหาวัตถุดิบเชนกัน จากการสัมภาษณผูจัดการสมาคมการคา
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มันสําปะหลังไทย ไดขอมูลวา การรับจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐนั้น สงผลใหราคามัน
สําปะหลังภายในประเทศสูงขึ้น และสงผลใหตนทุนการผลิตมันเสนก็สูงขึ้นตามไปดวย ซ่ึงสงผล
กระทบตอการสงออกมันเสนได (ธีระ  ตันติพาณิชยกูล, 2552) 

 
อยางไรก็ตาม ประเทศไทยมีทาเรือท่ีสําคัญ 4 ทาเรือ คือ ทาเรือกรุงเทพ ทาเรือแหลม

ฉบัง ทาเรือศรีราชา และทาเรือประจวบ ขณะที่ประเทศเวียดนามซึ่งมีทาเรือสําคัญ 3 ทา คือ ทาเรือ 
Da Nang, Hai Phong และ Ho Chi Minh City (central intelligence agency, 2008) ซ่ึงจํานวนทาเรือ
สําคัญที่ใชในการขนสงจะแสดงใหเห็นถึงความสามารถในการรองรับกับความตองการได ดังนั้น
หากปริมาณความตองการมันเสนในตลาดโลกซึ่งรวมถึงตลาดจีนเพิ่มสูงขึ้น ประเทศไทยก็มีความ
พรอมในดานอุตสาหกรรมการขนสงทางเรือ ที่สามารถสนับสนุนและรองรับปริมาณการสงออก 
มันเสนได 
 

นอกจากนั้น การรวมกลุมของผูผลิตและผูสงออกมันเสนภายในประเทศมีการรวมกลุม
ในรูปของสมาคมผูผลิตและสมาคมการคา ซ่ึงสมาคมเหลานี้จะมีสวนชวยในดานการพัฒนาและ
วิจัยเทคโนโลยีการผลิตและการถายทอดความรูตางๆ การติดตอประสานงานระหวางภาคเอกชน
ดวยกันหรือระหวางภาครัฐและเอกชน และการแลกเปลี่ยนขอมูลที่เปนประโยชนในดานการคา  
 

โดยภาพรวมประเทศไทยจะมีความพรอมในดานปริมาณผลผลิตที่มากเพียงพอสําหรับ
ความตองการของประเทศจีน การขนสงทางเรือที่สนับสนุนการสงออก ตลอดจนมีองคกรทั้งภาครฐั
และเอกชนที่ใหการสนับสนุนดานการผลิตและการคา แตประเด็นปญหาก็คือ นโยบายรับจํานํามัน
สําปะหลังของภาครัฐซึ่งสงผลใหราคามันสําปะหลังภายในประเทศสูงขึ้น 
 

4) กลยุทธขององคกรธุรกิจ โครงสราง และคูแขงขัน 
 

การแขงขันของอุตสาหกรรมมันเสนระหวางผูประกอบการภายในประเทศมีการแขงขนั
นอยมาก ซ่ึงผูประกอบการมีการรวมกลุมในรูปของสมาคมผูผลิตและสมาคมการคา การแขงขันใน
อุตสาหกรรมนี้จึงเปนการแขงขันในระดับประเทศ ระหวางไทยและเวียดนาม ซ่ึงจากการสัมภาษณ
ผูจัดการสมาคมการคามันสําปะหลังไทย ทําใหทราบวาปจจัยหลักในการแขงขันของอุตสาหกรรมนี้
คือ ปจจัยดานราคา โดยผูนําเขาในประเทศจีนจะเลือกนําเขามันเสนจากประเทศที่สงออกแลวมีราคา
ถูกวาเปนหลัก โดยจะเลือกนําเขามันเสนจากประเทศเวียดนามกอนเพราะมีราคาถูกกวา และ
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หลังจ ากนั้ นหากปริ ม าณไม เ พี ย งพอกับความต อ งการก็ จ ะนํ า เ ข า จ ากประ เทศไทย                            
(ธีระ  ตันติพาณิชยกูล, 2552) จากขอมูลราคานําเขามันเสนของประเทศไทยระหวางป พ.ศ.2547 – 
2551 เปรียบเทียบกับประเทศเวียดนาม ดังตารางที่ 17 แสดงใหเห็นวาราคานําเขามันเสนจาก
ประเทศไทยสูงกวาเวียดนาม  

 
อยางไรก็ตาม ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเปนปจจัยสําคัญที่

สงผลตอความสามารถในการแขงขันของประเทศไทย จากผลการวิเคราะหปจจัยที่มีผลตอการ
สงออกมันเสนจากประเทศไทยไปยังประเทศจีนในหัวขอที่ผานมานั้น แสดงใหเห็นวา คาความ
ยืดหยุนของอุปสงคตอราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยมีคามาก ดังนั้นเมื่อราคา
นําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเพิ่มขึ้น ประเทศจีนจะลดปริมาณการนําเขามันเสน
จากประเทศไทยในสัดสวนที่มากกวาเมื่อเปรียบเทียบกับราคาที่เพิ่มขึ้น สงผลใหรายรับจากการขาย
มันเสนของประเทศไทยใหกับประเทศจีนลดลง  
 
ตารางที่ 17 ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยและเวียดนาม ป พ.ศ.2542 – 2551  

ลําดับ ประเทศ 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549 2550 2551

โลก 101.62 86.04 78.59 81.21 82.20 99.98 126.50 125.44 142.85 199.90

1 ไทย 98.70 79.20 76.69 79.61 80.16 99.89 126.60 124.21 142.33 197.60

2 เวียดนาม 116.03 95.40 84.45 87.33 89.64 95.34 125.03 128.53 141.26 190.30

-17.33 -16.20 -7.76 -7.72 -9.48 4.55 1.57 -4.32 1.07 7.30ไทย - เวียดนาม

 (หนวย: ดอลลารสหรฐัตอตัน) 

ที่มา: global trade atlas (2009) 
  

นอกเหนือจากราคานําเขามันเสนซ่ึงเปนปจจัยหลักที่ในแขงขันกันของอุตสาหกรรมนี้
แลว ยังมีประเด็นที่นาสนใจซึ่งมีผลตอการแขงขันภายในอุตสาหกรรมนี้คือ ปจจุบันผูประกอบการ
ในประเทศจีนเริ่มมีการเขาไปลงทุนสงเสริมการปลูกมันสําปะหลังในตางประเทศ  จากรายงานของ
สํานักงานพาณิชยในตางประเทศ ณ กรุงปกกิ่ง (2552) มีรายงานวาบริษัท COFCO ซ่ึงเปนผูนําเขา
มันสําปะหลังรายใหญที่สุดของจีน ไดมีการสงเสริมการปลูกมันสําปะหลังในประเทศลาว ประเทศ
กัมพูชา และประเทศพมา โดยประเทศเหลานี้มีคาแรงต่ํากวาประเทศไทย  ดังนั้นในอนาคต ประเทศ
เหลานี้ก็อาจจะเขามาเปนคูแขงที่สําคัญของประเทศไทยไดเชนกัน  
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โดยภาพรวมของการแขงขันในอุตสาหกรรมนี้ เปนการแขงขันระหวางประเทศไทย 
และประเทศเวียดนาม โดยปจจัยหลักที่ใชในการแขงขันคือ ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจาก
ทั้งสองประเทศ ซ่ึงประเทศไทยจะเสียเปรียบประเทศเวียดนามเพราะราคานําเขามันเสนของ
ประเทศจีนจากประเทศเวียดนามต่ํากวา นอกจากนั้น ยังมีประเด็นสําคัญคือ ผูประกอบการใน
ประเทศจีนไดเขาไปลงทุนสงเสริมการปลูกมันสําปะหลังใน ประเทศลาว ประเทศกัมพูชา และ
ประเทศพมา ซ่ึงในอนาคตประเทศเหลานี้อาจจะเขามาเปนคูแขงของประเทศไทยไดเชนกัน 

 
จากการวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 

โดยใช Porter’s diamond of national comparative advantage  เปนเครื่องมือในการวิเคราะห โดยมี
รายละเอียดดังภาพที่ 11 สามารถสรุปสาระสําคัญไดดังนี้ ปจจุบันประเทศไทยยังมีความไดเปรียบ
ประเทศเวียดนามในดานความรูความสามารถและประสบการณ พื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตที่มี
มากกวาประเทศเวียดนาม ปริมาณผลผลิตที่มากเพียงพอสําหรับความตองการของประเทศจีน การ
ขนสงทางเรือท่ีสนับสนุนการสงออก ตลอดจนมีองคกรทั้งภาครัฐและเอกชนที่ใหการสนับสนุน
ดานการผลิตและการคา  อยางไรก็ตามการสงออกมันเสนของประเทศไทยยังพึ่งพาตลาดจีนมาก
เกินไป หากประเทศจีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขามันเสนจากประเทศคูแขง ยอมจะ
สงผลกระทบอยางมากตออุตสาหกรรมมันเสนในประเทศไทย อีกทั้งนโยบายรับจํานํามัน
สําปะหลังของภาครัฐซ่ึงสงผลใหราคามันสําปะหลังภายในประเทศสูงขึ้น ทําใหมันเสนของ
ประเทศไทยมีราคาสูงกวาประเทศคูแขงซ่ึงเปนอุปสรรคในการสงออก ขณะที่ประเทศเวียดนามมี
ขอไดเปรียบประเทศไทยเรื่องตนทุนการผลิตที่ต่ํา จึงสามารถขายมันเสนไดในราคาที่ต่ํากวาไทย   
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ภาพที่ 11  ความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทย 

ความสามารถในการแขงขัน 

สภาพปจจัยการผลิต 
ประเทศไทย 
 1) ความรูความสามารถและประสบการณ  
 2) พื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตที่มีมากกวา
ประเทศเวียดนาม  
 3) โครงสรางพื้นฐานที่สงเสริม
อุตสาหกรรมมันเสน  
 

ประเทศเวียดนาม 
 1) ตนทุนการผลิตที่ตํ่า  
 2) คาใชจายในการขนสงที่ตํ่ากวาประเทศ
ไทย 
  
 

กลยุทธองคกร โครงสราง และคูแขงขัน 
 การแขงขันระหวางประเทศไทยและประเทศ
เวียดนาม โดยปจจัยของการแขงขันคือ ราคา ซึ่ง
ประเทศไทยเสียเปรียบประเทศเวียดนามเพราะ
ราคามันเสนของประเทศเวียดนามถูกกวา  
 

ประเด็นที่นาสนใจ 
 ปจจุบันประเทศจีนเขาไปลงทุน ในประเทศ
ลาว  กัมพูชา และพมา  
 

อุตสาหกรรมที่เก่ียวของและสนับสนุน 
 

ประเทศไทย 
 1) ความพรอมดานภาคการผลิต 
 2) การขนสงทางเรือสนับสนุนการสงออก 
 3) องคกรทั้งภาครัฐและเอกชนที่ใหการสนับสนุน
ดานการผลิตและการคา  
 

ประเด็นปญหา 
 นโยบายจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐสงผลให
ราคามันเสนสูงขึ้น 
 

สภาพอุปสงค 
 1) อุปสงคในประเทศจะใชใน
อุตสาหกรรมอาหารสัตว 
 2) อุปสงคของจีนจะใชในการผลิต   
เอทานอล 
 

ประเด็นปญหา 
 ประเทศไทยผลิตมันเสน เพื่ อการ
สงออกเปนหลัก  และการสงออกยังพึ่งพา
ตลาดจีนเพียงตลาดเดียว ดังนั้นหาก
ประเทศจีนลดปริมาณการนําเขา ยอมจะ
สงผลกระทบอยางมากตออุตสาหกรรม   
มันเสนของประเทศไทย 
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ปญหาและอุปสรรคในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน 
 

สําหรับปญหาและอุปสรรคในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีนนั้น 
จากการสัมภาษณผูจัดการสมาคมการคามันสําปะหลังไทย และการศึกษาจากขอมูลทุติยภูมิสามารถ
สรุปปญหาและอุปสรรคที่สําคัญไดดังนี้ 

 
1) ผลิตภัณฑมันเสนของประเทศไทยมีราคาสูงกวาประเทศเวียดนาม ซ่ึงเปนอุปสรรคตอ

การสงออก เพราะผูนําเขาในประเทศจีนจะเลือกนําเขาจากประเทศเวียดนามกอนเพราะมีราคาต่ํา
กวา 

 
2) นโยบายรับจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐ สงผลใหราคามันสําปะหลังภายในประเทศ

สูงเกินกวาที่ควรจะเปนไปตามกลไกตลาด ซ่ึงสงผลใหมันเสนของประเทศไทยมีราคาสูงขึ้น  
 
3) ในกรณีที่ราคามันเสนในตลาดมีความผันผวนสูง ผูนําเขาในประเทศจีนบางรายจะขอ

ยกเลิกคําส่ังซ้ือ และขอเจรจาใหมจนไดราคาที่ต่ําลง ซ่ึงเปนอุปสรรคตอการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทย 

 
 



บทที่ 5 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 

สรุป 
 

ประเทศจีนมีโรงงานแปรรูปมันเสนจํานวนมากกระจายอยูทั่วประเทศ ทําใหมีความ
ตองการมันเสนในปริมาณมาก ขณะที่ผลผลิตภายในประเทศไมเพียงพอกับความตองการ ประเทศ
จีนจึงตองนําเขามันเสนจากตางประเทศ โดยมันเสนที่ประเทศจีนนําเขานั้น จะนําไปใชในการผลิต
เอทานอลเปนหลัก ซ่ึงเอทานอลท่ีผลิตจากมันเสนเมื่อนําไปผลิตสุราแลวไดรับการตอบรับจาก
ผูบริโภคทั้งในและตางประเทศเปนอยางดี โดยในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมีปริมาณการนําเขามัน
เสนเทากับ 0.30 ลานตัน ตอมาในป พ.ศ. 2550 ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 4.62  ลานตัน จากนั้น
ในป พ.ศ. 2551 ปริมาณการนําเขาลดลงเปน 1.95 ลานตัน โดยมีสัดสวนนําเขาจากประเทศไทยมาก
ที่สุดคิดเปนรอยละ 63.96  ของปริมาณการนําเขามันเสนทั้งหมดของจีน รองลงมาคือประเทศ
เวียดนามรอยละ 29.98 และประเทศอินโดนีเซียรอยละ 5.7 ตามลําดับ (global trade atlas, 2009) 

 
การนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย ในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมีปริมาณ

การนําเขามันเสนจากประเทศไทยเทากับ 0.19 ลานตัน คิดเปนสัดสวนรอยละ 62.29 ของปริมาณ
การนําเขามันเสนทั้งหมดของจีน  ตอมาในป พ.ศ. 2548 – 2550 ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 2.70 
3.86 และ 3.20 ลานตัน คิดเปนสัดสวนการนําเขาของประเทศจีนรอยละ 81.06  78.15 และ 69.33 
ตามลําดับ จากนั้นในป พ.ศ. 2551 ปริมาณการนําเขาลดลงเปน 1.95 ลานตัน คิดเปนสัดสวนการ
นําเขาของประเทศจีนรอยละ 63.96 ขณะที่ประเทศเวียดนามซึ่งเปนคูแขงที่สําคัญของประเทศไทยมี
ปริมาณและสัดสวนการนําเขาของประเทศจีนเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ในป พ.ศ. 2541 ประเทศจีนมี
ปริมาณการนําเขามันเสนจากเวียดนามเทากับ 0.02 ลานตัน คิดเปนสัดสวนเพียงรอยละ 6.99 ของ
ปริมาณการนําเขามันเสนทั้งหมดของประเทศจีน จากนั้นในป พ.ศ. 2549 – 2551 ประเทศจีนมี
ปริมาณการนําเขาเพิ่มขึ้นเปน 0.94 1.27 และ 0.58 ลานตัน คิดเปนสัดสวนการนําเขาของประเทศจีน
มากถึงรอยละ 18.92  27.56  และ 29.98 ของปรมิาณการนําเขามันเสนทั้งหมดของประเทศจีน 
ตามลําดับ (global trade atlas, 2009) 
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ปจจุบันการคามันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนไดรับประโยชนจากการลดภาษี
นําเขามันเสนของประเทศจีน ภายใตขอตกลงเขตการคาเสรี (free trade area: FTA) อาเซียน – จีน 
ซ่ึงมีผลใหการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเสียภาษีนําเขาในอัตรารอยละ 0 
นับตั้งแตวันที่ 1 ตุลาคม ป 2546 ในขณะที่ประเทศ อินโดนีเซีย และเวียดนาม จะลดภาษีลงเหลือ
รอยละ 0 ภายในวันที่ 1 มกราคม 2549 แตจะใหความยืดหยุนกับประเทศเวียดนามใหสามารถลด
ภาษีเปนรอยละ 0 ภายในวันที่ 1 มกราคม ป 2553  
 

จากผลการศึกษาพบวา ปจจัยท่ีมีผลตอการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศ
จีน ไดแก ราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยเปนปจจัยที่มีผลกระทบอยางมากตอ
ปริมาณการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย  หากราคามันเสนที่สงไปยังประเทศจีน
สูงขึ้นจะทําใหปริมาณความตองการนําเขานําเสนของประเทศจีนจากประเทศไทยลดลงอยางมาก 
ซ่ึงจะสงผลใหรายรับที่ไดจากการขายมันเสนของประเทศไทยใหกับประเทศจีนลดลง  นอกจากนั้น 
ปจจัยราคานําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศเวียดนามเปนอีกปจจัยหนึ่งที่มีผลกระทบอยาง
มาก  หากราคามันเสนของประเทศเวียดนามที่สงไปยังประเทศจีนลดลงจะสงผลใหปริมาณการ
สงออกมันเสนของประเทศไทยไปประเทศจีนลดลงในสัดสวนที่มากกวา อีกทั้งมันเสนจากประเทศ
เวียดนามเปนสินคาที่สามารถใชทดแทนมันเสนจากประเทศไทยไดดี ดังนั้นการกําหนดราคา
สงออกมันเสนของประเทศไทย จึงควรคํานึงถึงราคามันเสนของประเทศเวียดนามดวย สําหรับ
ผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนนั้น หากผลิตภัณฑมวลรวมภายในประเทศของจีนเพิ่มขึ้น
จะสงผลใหปริมาณการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีนเพิ่มขึ้นในสัดสวนที่
มากกวา  อยางไรก็ตาม  การสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ยังไดรับประโยชน
จากนโยบายลดภาษีศุลกากรมันเสนระหวางประเทศไทยและประเทศจีนภายใตขอตกลงเขตการคา
เสรีอาเซียน – จีน ซ่ึงสงผลใหปริมาณการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีนเพิ่มขึ้น 
 

การวิเคราะหความสามารถในการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ในชวง
ป พ.ศ. 2547 ถึง 2551 โดยใช BCG matrix เปนเครื่องมือในการวิเคราะห แสดงใหเห็นวาประเทศ
ไทยเปนผูนําในตลาด และมีความสามารถในการสงออกในระดับสูงกวาทั้งประเทศเวียดนามและ
ประเทศอินโดนีเซีย ถึงแมวาอัตราการเติบโตของประเทศไทยจะต่ํากวาประเทศทั้งสอง แตเมื่อ
พิจารณาสวนแบงตลาดแลว ประเทศไทยยังมีสวนแบงตลาดมากกวาประเทศทั้งสองอยางมาก  แต
ประเด็นสําคัญคือ ประเทศเวียดนามซึ่งมีสวนแบงตลาดรองจากประเทศไทยนั้น  พบวาสวนแบง
ตลาดของประเทศเวียดนามมีแนวโนมเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องจากรอยละ 15.08 ในป พ.ศ. 2547 
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เพิ่มขึ้นเปนรอยละ 29.98 ในป 2551 ตางกับประเทศไทยซึ่งสวนแบงตลาดมีแนวโนมลดลงจาก  
รอยละ 79.52 ในป พ.ศ. 2547 ลดลงเปนรอยละ 63.96 ในป 2551 (global trade atlas, 2009) ซ่ึงใน
อนาคต หากประเทศเวียดนามมีสวนแบงตลาดเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ก็อาจที่จะขึ้นมาเปนผูนําใน
ตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีนไดเชนกัน  
 

การวิเคราะห Porter’s diamond of national comparative advantage  แสดงใหเห็นวา
ปจจุบันประเทศไทยยังมีความไดเปรียบประเทศเวียดนามในดานความรูความสามารถและ
ประสบการณ พื้นที่เพาะปลูกและผลผลิตที่มีมากกวาประเทศเวียดนาม  ปริมาณผลผลิตที่มาก
เพียงพอสําหรับความตองการของประเทศจีน การขนสงทางเรือที่สนับสนุนการสงออก  ตลอดจนมี
องคกรทั้งภาครัฐและเอกชนที่ใหการสนับสนุนดานการผลิตและการคา แตการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยยังพึ่งพาตลาดจีนมากเกินไป หากประเทศจีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขา 
มันเสนจากประเทศคูแขง ยอมจะสงผลกระทบอยางมากตออุตสาหกรรมมันเสนในประเทศไทย  
อีกทั้งนโยบายรับจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐซ่ึงสงผลใหราคามันสําปะหลังภายในประเทศ
สูงขึ้น ทําใหมันเสนของประเทศไทยมีราคาสูงกวาประเทศคูแขงซ่ึงเปนอุปสรรคในการสงออก 
ขณะที่ประเทศเวียดนามมีขอไดเปรียบประเทศไทยเรื่องตนทุนการผลิตที่ต่ํา จึงสามารถขายมันเสน
ไดในราคาที่ต่ํากวาไทย   
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ขอเสนอแนะ 
 
ขอเสนอแนะจากการศึกษา 
 

จากผลการศึกษาการสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน มีขอเสนอแนะดังนี้  
 

1) คาความยืดหยุนของอุปสงคตอราคานําเขาผลิตภัณฑมันเสนของประเทศจีนจากประเทศ
ไทยมีคาสูง หากประเทศไทยสามารถลดราคามันเสนลงได จะทําใหปริมาณการนําเขาของประเทศ
จีนจากประเทศไทยสูงขึ้น ดังนั้นภาครัฐควรมีนโยบายสงเสริมการพัฒนาเทคโนโลยีในการผลิต  
มันสําปะหลังและมันเสนใหมีตนทุนต่ํา เพื่อใหสามารถใชราคาแขงขันกับคูแขงได 
 

2) ประเทศไทยผลิตมันเสนเพื่อการสงออกเปนหลัก โดยมีสัดสวนการสงออกไปยัง
ตางประเทศมากถึงรอยละ 80 และใชภายในประเทศเพียงรอยละ 20 อีกทั้งการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยยังพึ่งพาตลาดจีนมากถึงรอยละ 94.17 ของปริมาณการสงออกมันเสนทั้งหมดของ
ประเทศไทย หากประเทศจีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขามันเสนจากประเทศคูแขง 
ยอมจะสงผลกระทบอยางมากตออุตสาหกรรมมันเสนของประเทศไทย ดังนั้นภาครัฐควรสงเสริม
อุตสาหกรรมที่สามารถรองรับมันเสนเพื่อใหสัดสวนการใชมันเสนภายในประเทศเพิ่มขึ้น และหา
ตลาดอื่นๆ ที่มีศักยภาพในการนําเขามันเสน ตลอดจนการกําหนดนโยบายสงเสริมการสงออกมัน
เสนไปยังตลาดนั้นๆ   
 

3) นโยบายรับจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐ สงผลใหมันเสนของประเทศไทยมีตนทุนการ
ผลิตที่สูงขึ้น ดังนั้นการกําหนดนโยบายรับจํานําหรือประกันราคามันสําปะหลังของภาครัฐใน
อนาคต จําเปนตองพิจารณาวาราคารับจํานําหรือประกันตามที่กําหนดนั้น เปนอุปสรรคตอการ
สงออกมันเสนของประเทศไทยหรือไม  

 
4) ตนทุนการขนสงมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีนสูงกวาประเทศเวียดนาม 

ดังนั้นภาครัฐควรพัฒนาโครงสรางพื้นฐานดานการขนสง เพื่อใหการขนสงมันเสนของประเทศไทย
ไปยังประเทศจีนมีตนทุนต่ําลง  
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ขอเสนอแนะในการศึกษาครัง้ตอไป 
 
 1) การสงออกมันเสนของประเทศไทยมีสัดสวนการพึ่งพาตลาดจีนมากถึงรอยละ 94.17 
หากประเทศจีนลดปริมาณการนําเขาหรือหันไปนําเขามันเสนจากประเทศคูแขง ยอมจะสงผล
กระทบอยางมากตออุตสาหกรรมมันเสนของประเทศไทย ดังนั้นในการศึกษาครั้งตอไปควรจะ
ศึกษาตลาดอื่นๆ นอกจากตลาดจีนที่มีศักยภาพในการนําเขามันเสน 
 

2) การใชมันเสนภายในประเทศมีสัดสวนเพียงรอยละ 20 ของปริมาณการผลิตมันเสน
ทั้งหมด ดังนั้น ในการศึกษาครั้งตอไปควรศึกษาอุตสาหกรรมที่สามารถรองรับการใชมันเสน
ภายในประเทศ และสัดสวนที่ควรจะเปนระหวางการใชมันเสนภายในประเทศและการสงออก 

 
3) เนื่องจากสตารชทําจากมันสําปะหลัง เปนผลิตภัณฑมันสําปะหลังที่มีมูลคาการสงออก

เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง ดังนั้นการศึกษาครั้งตอไปจึงควรวิเคราะหการสงออกผลิตภัณฑดังกลาว 
 
4) เนื่องจากประเทศคูแขงของประเทศไทยในตลาดนําเขาผลิตภัณฑมันสําปะหลังของ

ประเทศจีน ลวนเปนประเทศสมาชิกอาเซียนซ่ึงไดรับผลประโยชนจากการลดภาษีนําเขาของ
ประเทศจีนภายใตเขตการคาเสรีอาเซียน – จีน ดังนั้นในการศึกษาครั้งตอไปจึงควรศึกษาการปรบัตวั
ของการสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลังของประเทศไทยไปยังประเทศจีนภายใตเขตการคาเสรี
ดังกลาว  
 



เอกสารและสิ่งอางอิง 
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ภาคผนวก ก 

ขั้นตอนการสงออกมันสําปะหลังอัดเมด็และมันเสน 
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ขั้นตอนการสงออกมันสําปะหลังอัดเมด็และมันเสน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผูสงออก 

ขอจดทะเบยีนเปนผูสงออกสินคามาตรฐาน 
(กองตรวจสอบและมาตรฐานสินคา กรมการคาตางประเทศ) 

ยื่นคํารองขอใหตรวจสอบมาตรฐานสินคาและขอใบรับรองมาตรฐานสินคา 
(สภาหอการคาแหงประเทศไทย)

ตรวจสอบสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร และขอหนังรับรองแหลงกําเนดิสินคา 
(กองสิทธิประโยชนทางการคา กรมการคาตางประเทศ) 

ขอเปนผูสงออกรับอนุญาตและขอรับสวนจัดสรรโควตา 
(กองการคาสินคาขอตกลง กรมการคาตางประเทศ) 

ขออนุญาตสงออกผลิตภัณฑมันสําปะหลงั สํานักบริการการคาตางประเทศ 
(กรมการคาตางประเทศ)

ขอจดทะเบยีนเปนผูสงออกสินคามาตรฐาน 
(กองตรวจสอบและมาตรฐานสินคา กรมการคาตางประเทศ) 

ผานพิธีการศุลกากร 
- ระบบ Manual 

- ระบบ EDI 
(กรมศุลกากร) 
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ภาพผนวกที่ 1  ขั้นตอนการสงออกมันสําปะหลังอัดเมด็และมันเสน 
ที่มา: ศูนยสารสนเทศการคาระหวางประเทศ กรมสงเสริมการสงออก (2552) 
 

ขอใบรับรองการสงออก กรณีสงออกไปสหภาพยุโรป 
(กองการคาสินคาขอตกลง กรมการคาตางประเทศ) 

สงออก 

รายงานการสงออกภายใน 15 วัน นับตั้งแตวันสงออก 
(สํานักงานมาตรฐานสินคา กรมการคาตางประเทศ) 



 

ภาคผนวก ข 

มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑมนัสําปะหลัง 
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มาตรฐานสินคาผลิตภัณฑมนัสําปะหลัง (ฉบับที่ 4) พ. ศ. 2545 
 
ขอ 1. คํานิยาม  
 

1.1 “ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง” หมายความวา ผลิตภัณฑที่ไดจากการแปรสภาพหัวมัน
สําปะหลัง ไมวาจะมีลักษณะปนหรือเปนชิ้น แผน กอน แทง เม็ดหรือลักษณะอื่นใดที่ไมใชสําหรับ
บริโภคและไมหมายความรวมถึงแปงมันสําปะหลัง กากมันสําปะหลัง และมันสําปะหลังที่ปอก
เปลือกใหสะอาด แลวบรรจุในภาชนะที่เหมาะสมที่แสดงใหเห็นวาใชสําหรับบริโภค (กรมการคา
ตางประเทศ, 2545) 
 

1.2 “ผลิตภัณฑมันสําปะหลังเม็ดแขง็” หมายความวา ผลิตภัณฑมันสําปะหลังชนิดอัดเม็ดแข็ง 
ไมแตกงาย  
 

1.3 “ฝุน” หมายความวา เศษผลิตภัณฑมันสําปะหลังเม็ดแข็งที่ผานแรงขนาด 1 มิลลิเมตร  
 

1.4 “วัตถุอ่ืน” หมายความวา วัตถุที่ไมใชสวนประกอบตามธรรมชาติของหัวมันสําปะหลัง  
 
ขอ 2. ผลิตภัณฑมันสําปะหลัง ตอง  
 

2.1 มีแปงไมนอยกวารอยละ 65.0 โดยน้ําหนัก  
 

2.2 มีเสนใยของหัวมันสําปะหลังไมเกินรอยละ 5.0 โดยน้ําหนัก  
 

2.3 มีความชื้นไมเกินรอยละ 14.0 โดยน้ําหนัก เวนแตในระหวางเดือนมิถุนายน ถึง
กันยายนไมเกิน รอยละ 14.3 โดยน้ําหนัก  
 

2.4 ไมมีวัตถุอ่ืนเจือปน เวนแตดินทรายที่ติดมากับหัวมันสําปะหลังตามสภาพปกติไมเกิน
รอยละ 3.0 โดยน้ําหนัก หรือในกรณีที่มีการผสมกากน้ําตาลหรือผสมน้ํามันพืชหรือส่ิงอ่ืนๆ ที่ไม
เปนอันตรายตอสัตวเล้ียงเปนสารตัวเชื่อม  กากน้ําตาลหรือน้ํามันพืชหรือส่ิงอ่ืนๆ นั้น รวมกนัหรือ
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อยางใดอยางหนึ่ง ยกเวนส่ิงอ่ืนๆ ตองมีปริมาณไมเกินรอยละ 3.0 โดยน้ําหนัก สําหรับส่ิงอ่ืนๆ ไมวา
จะผสมรวมกับสารตัวเชื่อมชนิดอ่ืนหรือไมก็ตามตองมีปริมาณไมเกินรอยละ 0.5 โดยน้ําหนัก  

 
2.5 ไมมีกล่ินและสีผิดปกติ  

 
2.6 ไมบูด เนา หรือขึ้นรา  

 
2.7ไมมีแมลงที่ยังมีชีวิตอยู  

 
ขอ 3. ในกรณีที่เปนผลิตภัณฑมันสําปะหลังเม็ดแข็ง นอกจากตองมีคุณภาพตามขอ 2 แลว จะตองมี
ความแข็งเฉลี่ยไมนอยกวา 12.0 กิโลกรัม โดยเครื่องมือทดสอบความแข็งของคาหล (Kahl hardness 
tester) หรือเครื่องมืออ่ืนที่เปรียบเทียบคาความแข็งกันได และมีฝุนไมเกินรอยละ 8.0 โดยน้ําหนัก  
 
ขอ 4. ในกรณีที่มีขอโตแยงหรือปญหาขอพิพาทใดๆ เกี่ยวกับ ขอ 2 หรือ ขอ 3 ใหถือตัวอยางที่
สํานักงานมาตรฐานสินคาจัดทําขึ้นครั้งหลังสุดเปนมาตรฐาน  
 
ขอ 5. ในกรณีที่มีการซื้อขายผลิตภัณฑมันสําปะหลังตามตัวอยาง หรือมีเงื่อนไขคุณภาพต่ํากวาที่
กําหนดไวในมาตรฐานนี้ ตองไดรับความเห็นชอบจากสํานักงานมาตรฐานสินคา หรือสํานักงาน
สาขา ในกรณีที่มีการซื้อขายผลิตภัณฑมันสําปะหลังโดยระบุเงื่อนไข หรือมีเงื่อนไขนอกเหนือจาก
ที่กําหนดไวในมาตรฐานนี้ ผูทําการคาขาออกตองแจงเงื่อนไขนั้นไวในคํารองขอใหออกใบรับรอง
มาตรฐานสินคาดวย  
 
ขอ 6. ในกรณีที่สงผลิตภัณฑมันสําปะหลังออกโดยมีการบรรจุหรือหุมหอ ภาชนะที่ใชในการบรรจุ
หุมหอผลิตภัณฑมันสําปะหลังตองอยูในสภาพเรียบรอย แข็งแรง ไมขาด ไมร่ัว ไมมีกล่ินเหม็น 
เหมาะสําหรับการสงออกและผูทําการคาขาออกไดแจงรายละเอียดดังกลาวไวในคํารองขอใหออก
ใบรับรองมาตรฐานสินคาแลว  



 

ภาคผนวก ค 

มาตรฐานมันเสนสะอาด 
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มาตรฐานมันเสนสะอาด 
 

การผลิตมันเสนของประเทศไทยนั้น เปนการผลิตเพื่อการสงจําหนายใหตางประเทศ 
โดยเฉพาะกลุมประเทศประชาคมยุโรป มาเปนระยะเวลายาวนาน และปริมาณการสงออกได
เพิ่มขึ้นจนมีปริมาณสงออกถึง 5.25 ลานตันในป 2542 แตการผลิตสวนใหญไดมาจากลาน           
มันสําปะหลังที่ไมมีมาตรฐาน ไมมีการตรวจสอบการผลิต ทําใหมีปญหาดานการสงออกตลอดมา 
กรมการคาตางประเทศ กระทรวงพาณิชย จึงไดมีประกาศ เร่ืองการกําหนดคุณภาพและมาตรฐาน
มันเสนสะอาด เมื่อวันที่ 20 กรกฎาคม 2544 เพื่อเปนการสงเสริมการผลิตและพัฒนาคุณภาพมันเสน
สะอาดใหมีมาตรฐานที่ดี และสอดคลองกับความตองการของตลาด ซ่ึงมีรายละเอียดเกี่ยวกับ
คุณภาพและมาตรฐานมันเสนสะอาดดังนี้ (กรมการคาตางประเทศ, 2552ข) 
 
มาตรฐานมันเสนสะอาด  
 

คํานิยาม  
 
“มันเสนสะอาด” หมายความวา มันสําปะหลังลักษณะเปนชิ้นที่ไดจากการแปรสภาพ

หัวมันสําปะหลังที่ผานกรรมวิธีการรอนดินทรายและหรือวัสดุอ่ืนที่ติดมากับหัวมันสําปะหลังออก
แลว  

 
“วัตถุอ่ืน” หมายความวา วัตถุที่ไมใชสวนประกอบตามธรรมชาติของหัวมันสําปะหลัง  
 
คุณภาพและมาตรฐานมันเสนสะอาด มีดังนี้  
 

1. มีแปง ไมนอยกวารอยละ 70 โดยน้ําหนัก (วิเคราะหหาเชื้อแปงตามวิธี polarimetric 
ของ EU) หรือ ไมนอยกวารอยละ 75 โดยน้ําหนัก (ตามวิธี nitrogen free extract: NFE)  

 
2. มีเสนใยของหัวมันสําปะหลัง ไมเกินรอยละ 4 โดยน้ําหนัก  

 
3. มีความชื้นไมเกนิรอยละ 13 โดยน้ําหนัก  
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4. ไมมีวัตถุอ่ืนเจือปน เวนแตดินทรายที่ติดมากับหัวมันสําปะหลังตามสภาพปกติ ไม
เกินรอยละ 2 โดยน้ําหนัก  
 

5. ไมมีกล่ินและสีผิดปกติ  
 

6. ไมบูด เนา หรือขึ้นรา  
 

7. ไมมีแมลงที่ยังมีชีวิตอยู  
 

            
 
ภาพผนวกที่ 2  ลักษณะของมันเสนปกติกับมันเสนสะอาด  
ที่มา: กรมการคาตางประเทศ (2552ข) 
 
ตารางผนวกที่ 1  มาตรฐานของผลิตภัณฑมันเสนปกติและมันเสนสะอาดในประเทศไทย  
 

มันเสน ลักษณะคุณภาพ 

สะอาด ปกต ิ
แปง ไมนอยกวารอยละ  
มีเสนใยของหัวมันสําปะหลัง ไมเกินรอยละ  
ความชื้น ไมเกินรอยละ  
ดิน/ทราย ไมเกินรอยละ  
ส่ิงเจือปนอื่นๆ ไมเกินรอยละ  

70 
4 
13 
2 
0 

65 
5 
14 
3 

0.5 
ที่มา: กรมการคาตางประเทศ (2552ข) 



 

ภาคผนวก ง 

ขอมูลที่ใชในการศึกษา 
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ตารางผนวกที่ 2  ขอมูลที่ใชสรางสมการอุปสงคการนําเขามันเสนของประเทศจีนจากประเทศไทย 
 

ไตรมาส/ป ปรมิาณการนําเขามันเสน GDP ของจีน

ของจีนจากไทย (ตัน) จากไทย จากเวียดนาม จากอินโดนีเซีย (พันลานหยวน)

3Q/2541 47,082 109.01           146.04           112.34           2,037.25           

4Q/2541 42,279 110.23           98.90             105.19           2,680.71           

1Q/2542 32,363 98.83             117.39           110.95           1,878.97           

2Q/2542 97,207 98.13             117.02           103.12           2,076.52           

3Q/2542 25,168 101.78           120.30           93.91             2,185.93           

4Q/2542 14,943 97.00             97.98             98.13             2,826.29           

1Q/2543 5,250 96.69             70.00             86.31             2,064.70           

2Q/2543 9,220 79.24             96.67             86.10             2,310.12           

3Q/2543 79,061 94.57 63.43             87.12             2,433.93           

4Q/2543 46,941 77.23             98.91             87.05             3,112.71           

1Q/2544 154,052 74.48             91.14             89.69             2,329.95           

2Q/2544 574,514 76.42             84.86             89.60             2,565.14           

3Q/2544 727,850 77.43             83.68             104.13           2,686.73           

4Q/2544 173,454 76.43             67.12             90.99             3,383.70           

1Q/2545 415,253 78.06             85.85             83.63             2,537.57           

2Q/2545 453,715 78.87             91.71             89.27             2,796.53           

3Q/2545 367,206 81.54             83.43             94.71             2,971.57           

4Q/2545 189,197 81.05             87.16             91.67             3,727.60           

1Q/2546 664,283 77.34             95.00             92.60             2,886.18           

2Q/2546 572,767 78.68             89.76             90.38             3,100.71           

3Q/2546 248,733 79.39             89.44             91.73             3,346.04           

4Q/2546 388,579 87.67             86.67             93.51             4,249.35           

ราคานําเขามันเสน (ดอลลาร สหรฐัฯ/ตัน)

           

1/ 1/ 2/ 
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ตารางผนวกที่ 2  (ตอ) 
 

ไตรมาส/ป ปรมิาณการนําเขามันเสน GDP ของจีน

ของจีนจากไทย (ตัน) จากไทย จากเวียดนาม จากอินโดนีเซีย (พันลานหยวน)

1Q/2547 733,853 94.46             94.95             98.71             3,342.06           

2Q/2547 753,023 97.00             94.38             102.35           3,698.53           

3Q/2547 680,651 104.28           100.84           114.38           3,956.17           

4Q/2547 566,863 105.51           97.48             117.84           4,991.07           

1Q/2548 648,439 117.37           115.51           118.20           3,876.36           

2Q/2548 681,325 133.62           133.46           130.40           4,244.32           

3Q/2548 761,331 131.06           130.99           138.67           4,437.07           

4Q/2548 604,481 122.96           104.24           138.62           5,764.00           

1Q/2549 962,313 118.57           125.27           135.07           4,441.98           

2Q/2549 828,258 116.94           127.35           137.45           4,919.18           

3Q/2549 1,069,049 128.11           134.70           141.78           5,095.80           

4Q/2549 1,004,583 131.47           133.34           139.48           6,735.39           

1Q/2550 1,515,564 135.65           135.75           142.14           5,135.39           

2Q/2550 903,196 137.64           138.39           145.15           5,755.92           

3Q/2550 547,855 152.35           158.06           145.15           6,014.84           

4Q/2550 236,032 179.91           151.87           184.84           8,046.84           

1Q/2551 437,339 197.61           197.51           196.60           6,149.06           

2Q/2551 306,788 209.83           213.49           209.27           6,912.87           

3Q/2551 332,622 217.61           217.29           212.04           7,740.57           

4Q/2551 170,764 170.82           158.62           171.87           9,264.50           

ราคานําเขามันเสน (ดอลลาร สหรฐัฯ/ตัน)

ที่มา: 1/ global trade atlas (2009) 
               2/ ธนาคารแหงประเทศไทย (2552) 
 

2/ 1/1/



 

ภาคผนวก จ 

ผลการสัมภาษณ 
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ผลการสัมภาษณ 
 
จากการสัมภาษณนายธีระ  ตันติพาณิชยกูล ผูจัดการสมาคมการคามันสําปะหลังไทย เมื่อ

วันที่ 4 มีนาคม พ.ศ. 2552 เพื่อวิเคราะหความสามารถในการแขงขันในการสงออกมันเสนของ
ประเทศไทยไปยังประเทศจีนเปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สําคัญคือประเทศเวียดนาม โดยมี
ประเด็นที่สัมภาษณคือ (1) สภาพปจจัยการผลิต (2) สภาพอุปสงคมันเสนภายในประเทศ (3) 
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุน (4) การแขงขันระหวางประเทศไทยและประเทศเวียดนาม 
และ (5) ประเด็นอ่ืนๆ สรุปสาระสําคัญไดดังนี้  
  
1. ปจจัยการผลิต  
 

ประเทศเวียดนามมีคาแรงถูกกวาประเทศไทย และพื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลังของ
ประเทศเวียดนามเปนพื้นที่เปดใหมซ่ึงมีความอุดมสมบูรณของดินมากกวาประเทศไทยซึ่งใชในการ
เพาะปลูกมาเปนระยะเวลานาน ทําใหการปลูกมันสําปะหลังของประเทศเวียดนามมีคาบํารุงรักษา
ต่ํากวาประเทศไทย อีกทั้งยังไดรับประโยชนจากพันธุมันสําปะหลังที่ประเทศไทยพัฒนา ซ่ึงพันธุ
มันสําปะหลังที่ปลูกในประเทศเวียดนามนําเขาจากประเทศไทย ดังนั้นการผลิตมันเสนของประเทศ
เวียดนามจึงมีตนทุนต่ํากวาประเทศไทย นอกจากนั้นประเทศเวียดนามยังสามารถนําเขามันเสนจาก
ประเทศกัมพูชาเพื่อสงออกไปประเทศจีนไดอีกทางหนึ่งดวย  แตถึงอยางไรก็ตามประเทศไทยก็ยัง
ไดเปรียบประเทศเวียดนามไดดานประสบการณและความรูในการปลูกมันสําปะหลัง การพัฒนา
พันธุ และเครื่องจักรที่ใชในการผลิตมันเสนซ่ึงส่ังสมมาเปนระยะเวลานาน 
 
2. อุปสงคมันเสนภายในประเทศ  
 

ในป พ.ศ. 2551 ประเทศไทยมีผลผลิตหัวมันสําปะหลัง 26 ลานตันโดยรอยละ 55 ของ
ปริมาณผลผลิตทั้งหมด จะนําไปผลิตแปงมันสําปะหลัง สวนที่เหลืออีกรอยละ 45 จะนําไปผลิตเปน
มันเสน/มันอัดเม็ด โดยมันเสน/มันอัดเม็ด มีสัดสวนการใชในประเทศและสงออกรอยละ 20 และ 
80 ตามลําดับ สวนแปงมันสําปะหลังนั้น มีสัดสวนการใชในประเทศและสงออกรอยละ 35 และ 65 
ตามลําดับ ซ่ึงโดยภาพรวมประเทศไทยจะผลิตมันเสนเพื่อการสงออกเปนหลัก ถึงอยางไรก็ตาม 
ประเทศไทยมีนโยบายสงเสริมการใชเอทานอลเพื่อใชเปนพลังงานทดแทน ซ่ึงมันเสนเปนวัตถุดิบ
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หลักอีกชนิดหนึ่งที่ใชในการผลิตเอทานอล ดังนั้นในอนาคตสัดสวนการใชมันเสนภายในประเทศ
นาจะเพิ่มขึ้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพผนวกที่ 3  สัดสวนการใชหัวมันสําปะหลังของประเทศไทยป พ.ศ. 2551 
   
3. อุตสาหกรรมที่เก่ียวของและสนับสนุน 
 

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวของและสนับสนุน ไดพิจารณาถึงการขนสงมันเสนของประเทศไทย
ไปยังประเทศจีน ซ่ึงประเทศไทยเสียเปรียบประเทศเวียดนาม เพราะระยะทางการขนสงมันเสนจาก
ประเทศเวียดนามไปยังประเทศจีนใกลกวา ดังนั้นประเทศเวียดนามจึงมีคาใชจายในการขนสงมัน
เสนไปยังประเทศจีนต่ํากวาประเทศไทย นอกจากประเทศไทยจะเสียเปรียบประเทศเวียดนามใน
ดานการขนสงแลว ยังมีประเด็นสําคัญอีกประเด็นคือ ภาครัฐซ่ึงมีโครงการรับจํานํามันสําปะหลัง 
ทําใหเปรียบเสมือนเปนผูจัดหาวัตถุดิบเชนกัน ซ่ึงการรับจํานํามันสําปะหลังของภาครัฐใน             
ป พ.ศ.2551 – 2552 ปริมาณ 10 ลานตัน ในราคา 1.80 – 2.05 บาทนั้น สงผลใหตนทุนการผลิตมัน
เสนของประเทศไทยสูงขึ้น ดังนั้นราคาขายมันเสนของประเทศไทยจึงเพิ่มขึ้นตามไปดวย ซ่ึงราคา
มันเสนที่สูงขึ้น ทําใหประเทศเวียดนามไดประโยชนอยางมาก เพราะวาประเทศเวียดนามสามารถ
ขายมันเสนไดในราคาที่ใกลเคียงกับประเทศไทยแตมีตนทุนการผลิตต่ํากวา ดังนั้นประเทศ
เวียดนามจึงไดกําไรจากการขายมันเสนเพิ่มขึ้น ซ่ึงกําไรที่เพิ่มขึ้นในสวนนี้จะนําไปใชในการเพิ่ม
พื้นที่เพาะปลูกมันสําปะหลัง และพัฒนาศักยภาพการผลิตและแปรรูปตอไป 

ผลผลิตหัวมันสําปะหลังของไทย 26 ลานตัน

มันเสน/มันอัดเม็ด 
รอยละ 45 

แปงสําปะหลงั 
รอยละ 55 

ใชในประเทศ 
รอยละ 20 

ใชในประเทศ 
รอยละ 35 

สงออก 
รอยละ 80 

สงออก 
รอยละ 65 
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4. การแขงขันระหวางประเทศไทยและประเทศเวียดนาม 
 

ปจจัยหลักในการแขงขันของอุตสาหกรรมนี้คือ ราคา โดยผูนําเขาในประเทศจีนจะเลือก
นําเขามันเสนจากประเทศที่สงออกแลวมีราคาถูกวาเปนหลัก ซ่ึงจะเลือกนําเขามันเสนจากประเทศ
เวียดนามกอนเพราะมีราคาถูกกวา และหลังจากนั้นหากปริมาณไมเพียงพอกับความตองการก็จะ
นําเขาจากประเทศไทย แตถึงอยางไรก็ตาม การสงออกมันเสนของประเทศไทยไปยังประเทศจีน ยัง
ไดเปรียบประเทศเวียดนามในเรื่อง การสงไดตรงตามเวลา และมีปริมาณมากเพียงพอ ตางกับ
ประเทศเวียดนามซึ่งยังมีความลาชาบาง และความพรอมของเครื่องจักรและเทคโนโลยีในการผลิต
ยังนอยกวาประเทศไทย อีกทั้งประเทศไทยยังมีความเปนมืออาชีพในเรื่องการสงออกอีกดวย 
 
5. ประเด็นอื่นๆ 
 

1) การเขามาของคูแขงรายใหมในตลาดนําเขามันเสนของประเทศจีน สามารถเขามาไดไม
ยากนัก ซ่ึงการแปรรูปมันเสนเปนกระบวนการแปรรูปที่ไมมีความซับซอน ปจจุบันประเทศในกลุม
อาเซียนเชน ลาว กัมพูชา และพมา ก็เร่ิมที่จะดําเนินการแปรรูปมันเสนมากขึ้น โดยการดําเนนิการ
ในประเทศดังที่กลาวมาแลวนั้น อาจจะดําเนินการโดยนักธุรกิจในประเทศนั้นเอง หรือการเขาไป
ดําเนินการจากตางประเทศ เชน ประเทศไทย และประเทศเวียดนามเขาไปลงทุน ประเทศเหลานั้นก็
จะไดรับเทคโนโลยีตามไปดวย 
 

2) การนําเขามันเสนของประเทศจีนมีวัตถุประสงคหลักคือนําไปผลิตเอทานอลสําหรับใช
ในอุตสาหกรรมการผลิตสุรา ซ่ึงการผลิตเอทานอลจากมันเสนมีวัตถุดิบที่สามารถใชทดแทนได
หลายชนิดไดแก ขาวโพด มันฝร่ัง และกากน้ําตาล โดยเฉพาะขาวโพดซ่ึงเปนวัตถุดิบหลักในการ
ผลิตเอทานอลของประเทศจีน แตถึงอยางไรก็ตามการผลิตเอทานอลจากมันเสนก็ยังมีขอไดเปรียบ
ขาวโพดคือ มีของเสยีจากกระบวนการผลิตนอยกวา  
 

3) ในชวงที่ผูนําเขาในจีนมีปริมาณความตองการมันเสนมากจะไมคอยเขมงวดเรื่อง
มาตรฐานและความสะอาด แตในชวงที่มันเสนในตลาดมีปริมาณมากก็จะเขมงวดในเรื่องมาตรฐาน
และความสะอาดมากขึ้น 
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