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 2.8  เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 
2.1  ศูนยอนุรักษชางไทย 
 

 ยอนอดีตกลับไปยังปที่ ๕ แหงการเสวยราชสมบัติของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลา
เจาอยูหัว สหราชอาณาจักรไดเขามาเปดบริษัทประกอบธุรกิจการทําไมในนามของบริษัทเบอร
เนียว ซ่ึงไดรับสัมปทานจากรัฐบาลไทย และตอมามีการนําเขาเครื่องกลเพื่อตั้งโรงเลื่อยและใชชาง
ทํางานนับรอยเชือกกระทั่งในป พ.ศ. ๒๔๕๕ กรมปาไมไดดําริใหมีการฝกพนักงานปาไมที่มี
ความรู ความชํานาญในการนําไมสักออกจากปา เพื่อจะไดลดขอบกพรองตาง ๆ ในขั้นตอนการทํา
ไมสําหรับนํามาปรับปรุงแกไข ตลอดจนวางมาตรการควบคุมผูที่ไดรับอนุญาติทําไมใหปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบไดถูกตอง ในป พ.ศ. ๒๔๗๖ จึงไดมีพระราชกฤษฎีกากําหนดจัดตั้งกองทําไม มี
หนาที่ดําเนินการนําไมสักออกมาจําหนายในลักษณะรัฐพาณิชย ชวงหลังสงครามโลกครั้งที่ ๒ 
รัฐบาลไดยุบกองทําไมแลวตั้งเปนองคการอุตสาหกรรมปาไม (อ.อ.ป.) ขึ้น โดยกําหนดเอาวันที่ ๑ 
มกราคม ๒๔๙๐ เปนวันกอตั้ง ลวงมาจนในวันที่ ๒๕ กรกฎาคม พ.ศ. ๒๔๙๙ องคการ
อุตสาหกรรมปาไมจึงปรับเปนนิติบุคคล สังกัดกระทรวงเกษตรและสหกรณ 
 จะเห็นไดวาการใชชางในอุตสาหกรรมปาไมนั้นดําเนินมานานนับรอยป และสืบเนื่อง
เร่ือยมาโดยองคการอุตสาหกรรมปาไมเปนหลัก จนกระทั่งทางรัฐบาลไดออกพระราชกําหนด
ยกเลิกสัมปทานทําไมปาบกทั่วประเทศลงวันที่ ๑๗ มกราคม ๒๕๓๒ ทําใหชางเอกชนจํานวน
มากไมมีงานทํา แตยังพบวามีการลักลอบทําไมผิดกฎหมายอยางตอเนื่องและเพิ่มขึ้นทุกป โดย
กลุมชางผิดกฎหมายเหลานี้จะถูกใชงานอยางหนัก เนื่องจากเปนงานที่ผิดกฎหมาย เจาของตอง
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ทํางานแขงกับเวลาเพื่อหลบเจาหนาที่ของรัฐ บางครั้งตองทํางานในตอนกลางคืน เมื่อเจาหนาที่
ของรัฐจับกุมผูกระทําผิดและจับชางได ก็จะสงชางของกลางดังกลาวมาใหองคการอุตสาหกรรม
ปาไมเปนผูดูแลเพื่อรอศาลตัดสิน สวนมากศาลก็มีคําตัดสินคืนชางใหแกเจาของ นอยครั้งที่ศาลมี
คําสั่งใหริบชางเปนของแผนดิน สถานการณที่เกิดขึ้นกับชางเลวรายขึ้นเรื่อย ๆ 
 ลวงมาถึงป พ.ศ. ๒๕๓๔ ซ่ึงเปนปที่สมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี
เจริญพระชนมายุครบ ๓ รอบ องคการอุตสาหกรรมปาไมไดยายศูนยฝกลูกชางที่อําเภองาว ซ่ึงมี
เนื้อที่จํากัดไมเหมาะกับสภาพการณ มาจัดตั้ง “ศูนยอนุรักษชางไทย” โดยไดรับการอนุมัติจาก
กระทรวงเกษตรและสหกรณใหใชพื้นที่ที่ติดตอกับบริเวณสวนปาทุงเกวียนบริเวณทางหลวงสาย
ลําปาง-เชียงใหม แทนศูนยฝกลูกชางเดิมเพื่อเปนการอนุรักษศิลปะและเอกลักษณการทําไมดวย
ชางของไทยแลวยังจะเปนแหลงรวบรวมขอมูลและความรูเกี่ยวกับชางเพื่อการศึกษาคนควาหรือ
ทํางานวิจัยอันจะเปนจุดตอไปในอนาคต ขณะเดียวกันก็มีนโยบายที่จะพัฒนาศูนยดังกลาวเปน
แหลงทองเที่ยวทางธรรมชาติอีกดวย 
 เมื่อวันที่ ๑๓ มกราคม พ.ศ. ๒๕๔๕ สมเด็จพระเจาพี่นางเธอเจาฟากัลยาณิวัฒนา กรม
หลวงนราธิวาสราชนครินทร ไดเสด็จเยี่ยมชางพังพระธิดาและพังวนาลีที่พระองคทรงรับไวใน
พระอุปถัมภ ตลอดจนทรงเยี่ยมชมกิจการดานตาง ๆ ของศูนยอนุรักษชางไทย นายชนัตร เลาหะ
วัฒนะ ผูอํานวยการองคการอุตสาหกรรมปาไมไดกราบทูลถวายรายงานความตั้งใจที่จะยกฐานะ
ของศูนยอนุรักษชางไทยขึ้นเปนสถาบันคชบาลแหงชาติ พรอมกับไดกราบทูลขอพระราชทาน
พระกรุณาธิคุณรับสถาบันคชบาลแหงชาติไวในพระอุปถัมภ และในวโรกาสเดียวกันนี้ไดทรงเจิม
แผนศิลาฤกษในการกอสรางสํานักงานสถาบันคชบาลแหงชาติดวย 
 จากนั้นเมื่อวันที่ ๒๒ กุมภาพันธ พ.ศ. ๒๕๔๕ เลขานุการในพระองคฯ ไดมีหนังสือที่ 
๑๑๕/๒๐๒.๑๐/๒๕๔๕ แจงใหองคการอุตสาหกรรมปาไมทราบวา สมเด็จพระเจาพี่นางเธอเจา
ฟากัลยาณิวัฒนาฯ ไดทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ รับสถาบันคชบาลแหงชาติไวในพระอุปถัมภ ซ่ึง
นับวาเปนสิริมงคลและเปนมิ่งขวัญในการพัฒนาสถาบันฯ ใหเจริญวัฒนาตอไป 
 วัตถุประสงคในการจัดตั้ง 
 1.  จัดตั้งสถาบันคชบาลแหงชาติใหเปนหนวยงานหลัก เพื่อรับผิดชอบดําเนินการในการ
อนุรักษ-บริบาลชางไทย  
 2.  พัฒนาชางเลี้ยง บุคลากรที่เกี่ยวของ ผูประกอบการใหไดมาตรฐานเพื่อกอใหเกิดการ
ทองเที่ยวและผลิตภัณฑคุณภาพ  
 3.  ดําเนินการประสานในการสรางงานใหแกชุมชนที่เกี่ยวของกับชาง สามารถจัดตั้ง
วิสาหกิจขนาดยอมที่พัฒนาตอเนื่องไดดวยตนเอง  
                       4.  เสนอแนวทางการสรางรายไดใหชุมชนผูเล้ียงชาง มีรายไดและแหลงเลี้ยงชาง
เพียงพอที่จะยึดอาชีพการเล้ียงชางเพื่อการทองเที่ยวและงานอื่นที่ถูกกฎหมายเปนอาชีพหลัก ไม
ตองนําชางไปเรรอน และทําไมเถ่ือนอีกตอ 
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 เปาหมาย 
 เปาหมายระยะแรก เพื่อทําใหประเทศไทยเปนแหลงทองเที่ยวคณุภาพ (Quality 
Destination) ภายใน พ.ศ. ๒๕๔๕ 
 เปาหมายเพื่อใหเกิดชางคณุภาพ 

- ดําเนินการดานกฎหมาย ใชชางเปนสัญลักษณของชาต ิ 
- ตั้งสถาบันคชบาลแหงชาติใหเปนหนวยรับผิดชอบหลักเรื่อง ชางเลี้ยง

ภายในไตรมาสที่ ๑ พ.ศ. ๒๕๔๕  
- มีระบบมาตรการและการรบัรอง สําหรับชาง ควาญชาง และสถาน

ประกอบการที่ใชชางรวมถงึขอกําหนดในเรื่อง ผลตอบแทนและสวสัดิการ
ตามกฎหมาย  

- ชางเลี้ยง ๒,๓๐๐ เชือก เปนชางคุณภาพ มแีหลงงาน สถานที่พักอาศยัที่
เหมาะสม 

 เปาหมายการพัฒนาบุคลากรที่เกี่ยวของกับชางใหเปนคนคุณภาพ 
- จัดตั้งกลุมงานการศึกษาและพัฒนาชางไทยเพื่อเปนศูนยกลางการเรียนการ

สอนวิชาพื้นฐานเอกลักษณวิถีไทย สอนวิชาชีพตามความถนัด และพัฒนา
ศักยภาพเสริมสรางความเปนมนุษยใหกับผูแทนชุมชนเลี้ยงชาง และ
ทองเที่ยว ๔๐ ชุมชน จํานวน ๓๖๐ คน เยาวชนนักเรียน ๒๐,๐๐๐ คน ตอป  

- จัดตั้งหนวยสงเสริมวิสาหกิจชุมชน กองทุนและสถานฝกอบรมเพื่อสงเสริม
การจัดตั้งวิสาหกิจขนาดยอมในชุมชนเปาหมาย ๔๐ ชุมชน  

 เปาหมายการพัฒนาการทองเที่ยวและผลิตภัณฑคุณภาพ 
- โปรแกรม “ปชางไทย” เปนโปรแกรมการทองเที่ยวของชาติ  
- องคประกอบและการทองเที่ยวเกี่ยวกับชางไดมาตรฐานตามกฎหมาย

กําหนด  
- มีกระบวนการผลิตสินคาจากชุมชนเปาหมายที่มีมาตรฐานภายใตช่ือสินคา 

“ตราชาง” ครบวงจร  
 เปาหมายระยะยาว เพื่อทําใหประเทศไทยเปนแหลงทองเที่ยวระดับโลก (World Class 
Destination) 
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ภาพที่ 2.1  ศูนยอนุรักษชางไทย อ.อ.ป. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.2  จุดจําหนายบัตร 
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ภาพที่ 2.3  โปรแกรมการแสดงชาง (ซาย) และผังสังเขปบริเวณศนูยอนุรักษชางไทย (ขาว) 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.4  รถรับสงบริเวณศนูยอนุรักษชางไทย 
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ภาพที่ 2.5  ศูนยอนุรักษชางไทย 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.6  ลานแสดงชาง 
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ภาพที่ 2.7  บอกาซชีวภาพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.8  โรงพยาบาลชางศูนยอนุรักษชางไทย 
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ภาพที่ 2.9  ชางอาบน้ํา 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.10  ขบวนชางเดินไปที่ลานแสดงชาง 
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ภาพที่ 2.11  การแสดงชาง ชางนอน 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.12  บรรยากาศที่ลานแสดงชาง 
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ภาพที่ 2.13  จุดแลกอาหารชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.14  จุดการบริการเครื่องดื่มผูเขามาเยี่ยมชมภายในศูนยอนุรักษชางไทย 
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ภาพที่ 2.15  จุดจําหนายผลิตภัณฑกระดาษมูลชางภายในศูนยอนุรักษชางไทย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.16  ภายในการจัดจําหนายผลิตภณัฑกระดาษมูลชางภายในศูนยอนุรักษชางไทย 
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ภาพที่ 2.17 ผลิตภัณฑกระดาษมูลชางทั้งหมดที่จัดโชวภายในโรงงานผลิต ณ ศูนยอนรัุกษชางไทย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 2.18  คุณวนัชัย  อัศววิบูลยกจิ ใหขอมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑกระดาษมูลชางทั้งหมดที่จัดโชว    
        ภายในโรงงานผลิต ณ ศูนยอนุรักษชางไทย 
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 2.1.1  ชางเอเชีย   
  ชางเอเซียจําแนกได 3 ชนิดยอย (subspecies) ไดแก 
 1. ชางเอเซียพันธุศรีลังกา (Elephas maximus maximus Linn) เปนชางที่มีอยูในปาตาม
ธรรมชาติเฉพาะในเกาะซีลอนหรือเกาะลังกา ซ่ึงปจจุบันเปนประเทศศรีลังกาเทานั้น มีขนาดใหญ
ที่สุดในบรรดาชางเอเซียทั้งหมด ตัวผูหรือชางพลายสวนใหญจะเปนชางสีดอ คือไมมีงา มีแต
ขนาดซึ่งเปนงาขนาดเล็กโตประมาณเทาขอมือ (เสนรอบวงประมาณ 15-20 เซนติเมตร) ยาวไม
พนปากหรืออาจยาวพนปากเพียงเล็กนอย มีนอยตัวที่มีงา สวนตัวเมียหรือชางพังมีลักษณะ
เหมือนกับชางเอเซียพันธุอ่ืนๆคือไมมีงา มีแตขนายเทานั้น   
 2. ชางเอเซียพันธุอินเดีย (Elephas maximus indicus Cuvier) เปนชางที่อาศัยอยูในปา
ตามธรรมชาติบนผืนแผนดินใหญของทวีปเอเซีย ไดแก ประเทศเนปาล ภูฐาน อินเดีย พมา ไทย 
ลาว เวียดนาม กัมพูชา แควนยูนนาน และมาเลเซีย สําหรับประเทศไทยพบกระจายอยูทั่วทุกภาค
ของประเทศ 
 3. ชางเอเซียพันธุสุมาตรา (Elephas maximus sumatranus Temmick) เปนชางที่อาศัย
อยูเฉพาะในปาตามธรรมชาติบนเกาะสุมาตรา ประเทศอินโดนีเซียเทานั้น ขนาดรางกายมักจะเล็ก
กวาชางเอเซียพันธุอินเดีย 
 ในประเทศไทยเคยมีการคนพบชางแคระแตยังไมมีการบันทึกวาเปนชนิดยอยใด จาก
รายงานการคนพบโดย Smyth (1898) พบในจังหวัดพัทลุง ชางมีลักษณะสีผิวออกแดง สูงไมเกิน 8 
ฟุต หัวและเทาเล็ก ไมมีงา แตตอมา Smith (1926) พบชางแคระมีงา ในระยะ 200 เมตร บริเวณที่ 
Smyth เคยพบ และรายงานวาชางแคระมีการกระจายอยูบริเวณเหนือทะเลสาบสงขลา ตอมามีการ
เปลี่ยนแปลงพัฒนาพื้นที่เปนนาขาว ชางแคระจึงสูญพันธุไปจากพื้นที่ 
 อุปนิสัย 
 ชางมักอาศัยอยูเปนโขลง โขลงละ 1 ครอบครัว ในโขลงมักประกอบดวยชางตัวเมีย และ
ชางตัวผูอายุนอย สวนตัวผูที่โตเต็มวัยมักหากินตามลําพัง เรียกวา “ชางโทน” จะเขาโขลงเฉพาะ
ในชวงฤดูผสมพันธุเทานั้น จาโขลงมักเปนตัวเมียที่มีอายุมาก ที่เรียกวา “แมแปรก” (อานวาแมปะ
แหรก) เปนผูนําโขลงในการหากิน และหลบภัย เนื่องจากชางที่มีอายุมากจะมีประสบการณใน
เสนทางอาหาร น้ํา และโปง ขณะมีการเคลื่อนยายโขลงลูกชางจะถูกขนาบดวยแมและแมรับเสมอ 
สวนตัวผูจะเดินตามโขลงอยูหางๆ ชางมักยืนในรมโบกหูไปมา ยามหลับจะโยกตัวชาๆอยาง
สม่ําเสมอ บางตัวอาจนอนตะแคงในชวงเวลาสั้นๆ ชางจะนอนในเวลากลางคืน ประมาณวันละ 4 
ช่ัวโมงเทานั้น ชางสามารถวายน้ําได ในอัตราเร็วประมาณ 1.6 กิโลเมตรตอช่ัวโมง และสามารถ
วายน้ําโดยที่เทาไมสัมผัสพื้นเลยไดติดตอกันนานกวา 6 ช่ัวโมง ชางมักใชโคลนหรือฝุนพนใส
ตัวเอง อาจเพื่อเปนการปองกันแมลงกัด โดยเฉพาะในฤดูฝน ชางตองการน้ําประมาณวันละ 200 
ลิตร ในฤดูแลงชางสามารถหาน้ํากินโดยใชเทาและงวงขุดทรายทองน้ําที่แหงลงลึกประมาณ 50-
100 เซนติเมตร ถาขุดลึก 30 เซนติเมตรแลวทรายยังแหงชางจะเปลี่ยนที่ขุดใหม ชางกินอาหาร



 19

ประมาณวันละมากกวา 200 กิโลกรัม อาหารที่กิน ไดแก หญา ใบและตนของกลวยปา หนอไม ไผ 
ผลไมและยอดไม โดยชางมักจะหักกิ่งไมจากยอดไมลงมากินและเหลือทิ้งไว ทําใหสัตวอ่ืนๆ เชน 
กวาง กระทิง วัวแดง ฯลฯ ชางจะกินผลไมทุกชนิดที่หลนตามพื้น หรืออาจใชหัวดันตนไมให
ลูกไมตกลงมา สัตวกินพืชนั้นจะตองการดินโปงซึ่งประกอบดวยโซเดียม แคลเซียม แมกนีเซียม 
และอ่ืนๆ ชางก็เชนกัน มักจะกินโปงในชวงที่ฝนตกเพราะดินออนนุม ในชวงที่ฝนไมตก ชาง
สามารถใชงาขุดดินโปง ทําใหดินโปงรวน ทําใหสัตวอ่ืนสามารถเขามาอาศัยกินดินโปงได  
 ชางตัวผูและตัวเมียที่โตเต็มวัยบางตัวที่มีอายุประมาณ 20-40 ปจะมีชวงการตกมัน ซ่ึงเปน
ชวงที่ชางมีรางกายอวนทวนสมบูรณ ชางจะมีอาการหงุดหงิด กาวราว กอนเกิดอาการตกมัน ตอม
ระหวางตากับหูจะบวมขึ้นและมีน้ํามันไหลออกมา น้ํามันนี้มีกล่ินฉุนเหม็นสาบรุนแรง ชางตัวผู
มักมีการแข็งตัวของอวัยวะเพศ บางครั้งอาจมีน้ําเชื้อไหลออกมาดวย 1-3 สัปดาหหลังจากนั้นชาง
จึงจะมีการกาวราว เจาของชางหรือควาญชางมักลดปริมาณอาหารหรืองดอาหารเพื่อใหชางลด
ความอุดมสมบูณของรางกาย การตกมันมักจะเกิดขึ้นทุกปในชวงฤดูหนาว แตก็อาจเกิดชวงฤดู
รอนได อาการจะคงอยู 2-3 สัปดาหจึงสงบลง 
 

 2.1.2  อาหารชางแบงออกเปน 5 ประเภท ประกอบดวย 
  1.  หญา (grassese) ไดแก หญาแพรก หญากลอง หญาปากหวาย หญาคา หญากก 
ออ พงเขมฯลฯ 
  2.  ไมไผ (bamboos) ไดแก ไมไผหนาม ไผปา ไผบาน ไผหลาม ไมรวก ไมซาง  
  3.  เถาวัลย และไทร (greepers and flews) ไดแก บอระเพ็ด สัมปอย เครือสะบา 
กระทงลาย ผัดแปปปา หวาย สลอดน้ํา ไทร เครือเขาน้ํา เถาวัลยแดง ฯลฯ 
  4. ไมยืนตน (trees palms and shrubs) ไดแก กลวย ขนุน กุม สัก งิ้วปา ถอน 
มะพราว มะเดื่อ มะขามบาน มะเฟอง มะไฟ จามจุรี (กามปูหรือฉําฉา) ปอเสา มะเดื่อปลอง โพธ์ิ 
มะยมปา มะขาม มะตูม มะขวิด ระกํา ฯลฯ 
  5.  พืชไร (cultivated crops) ไดแก ขาวโพด ขาวฟาง เดือย สัปปะรด ตนถ่ัวแระ 
ออย ฟก แตง ฯลฯ 
 ประเภทอาหาร                       อาหารสําหรับชาง 1 เชือก                 อาหารสําหรับชาง 300 เชือก 

      ออย                                             100 ก.ก.                                    25,000 ก.ก. หรือ 25 ตัน 
         กลวยสุก                                 20 หวี หรือ 20 ก.ก.                             5,000 หวี หรือ 7 ตัน 
         สับปะรด                                 20 ลูก หรือ 20 ก.ก.                                        7 ตัน 
           แตงโม                                   20 ลูก หรือ 20 ก.ก.                            5,000 หวี หรือ 7 ตัน 
          แตงกวา                                         20 ก.ก.                                                    7 ตัน 
            มันแกว                                                 20 ก.ก                                                              7 ตัน 
             รวม                                      240 ก.ก./ตัว/วัน                              63 ตัน ตอชาง 300 เชือก 
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2.2  วัสดุและเทคโนโลยีทางดานกระดาษ 
 

    2.2.1  ความหมายของกระดาษ  (Paper) 
 กระดาษที่ใชกันอยูในโลกปจจุบันนี้  ใชไมเปนวัตถุดิบมากกวารอยละ 90 นอกนั้น  ทํา
จากวัตถุอ่ืนๆ  เชน  ชานออย  ไผ  ฟางขาว  เปลือกไม  หญา  กระดาษ  ที่ใชแลวและอื่น ๆ  ในการ
ทํากระดาษ  ตองสับไมใหเปนชิ้นเล็ก ๆ  เสียกอน  แลวจึงยอยใหไดเสนใย  แยกออกมาเปนเซลล  
เรียกวาเยื่อ  การทําเยื่อกระดาษแยกเปนวิธีใหญ ๆ  ได  2  วิธีคือ   วิธีกลและวิธีเคมี  นอกจากนั้น  
ยังมีการผลิตกระดาษโดยฝมือชาวบาน  เชน  กระดาษสา  กระดาษดิบ  กระดาษงานฝมือบาง
ประเภท 
 กระดาษ  คือวัสดุแผนบางซึ่งโครงสรางประกอบดวยเสนในหรือไฟเบอร  (Fiber)  เรียง
ตัวประสานกันอยางเปนระเบียบ โดยการยึดประสานกันของเสนใยเกิดจากตัวเสนใยเอง ไมไดเกดิ
จากการใสสารอื่นเขาไปเปนตัวประสาน 
 คําวา กระดาษ ตรงกับคําวา Paper ในภาษาอังกฤษ และคําวา Paper มีรากศัพทมาจากคํา
วา Papyrus อันเปนภาษากรีส ซ่ึงใชเรียกวัตถุสําหรับใชเขียนที่ชาวอียิปตไดคิดขึ้น ในภาษาไทย 
คําวา กระดาษ นั้นไมใชคําไทย แตสันนิษฐานวาเปนคําที่แปลงมาจากภาษาโปรตุเกสวา Cartas 
เขาใจวาโปรตุเกตคงเปนผูนํากระดาษแบบฝรั่งเขามากอนในสมัยกรุงศีอยุธยา คําวากระดาษจึงมี
ใชติดปากมาตั้งแตสมัยนั้น 

ในสมัยโบราณ  การจารึกขอความหรือรูปภาพจะจารึกลงบนวัสดุตาง ๆ  เชน  อิฐ  แผน
ตะกั่ว  ทองเหลือง  ช้ินไม  เปลือกไม  หรือแมแตแผนหิน  ซ่ึงโดยมากมักพบปญหาในการเขียน  
แกะสลัก  การพกพาและความคงทน  จนชาวอียิปตโบราณไดนําตนปาปรัส(Papyrus)ซ่ึงเปนตน
กกน้ําชนิดหนึ่ง มาใชเปนวัสดุในการเขียนหนังสือเปนเวลา 5,000 ปมาแลว ในสมัยตอมาชาตอก
รีกและโรมันไดหันมานิยมจารึกตัวสือลงบนแผนหนังสัตว กรรมวิธีในการทํากระดาษปาปรัสของ
อียิปตนั้น กระทําโดยมาจัดวาตนกกปาปรัสใหปนแนวขวางขัดกัน และนํามาบดอัดจนแนนพรอม
ทั้งทําใหแหงโดยการตากแดด ซ่ึงกระบวนการการผลิตกระดาษสําหรับใชเขียนหนังสือและ
วิธีการผลิตไมไดรับการเผยแพรในวงกวางเพราะชาวอียีปตเก็บวิธีการดังกลาวไวเปนความลับ  
จนเมื่อมีการคนพบวิธีการทํากระดาษขึ้นในสวนอื่นของโลก  ซ่ึงไดรับความนิยมอยางมากทําให
กระดาษเขามาแทนที่การทําแผนจากตนปาปรุสในที่สุด 
    ถึงแมคําวา Paper จะมาจากคําวา Papyrus แตในความเปนจริงแลว ผูที่ประดิษฐกระดาษ
ไดอยางแทจริงกลับไดแกชาติจีน เมื่อ 2000 ปลวงมาแลว ไซลั่น นักประดิษฐชาวจีนไดนําเศษแห
แกๆเศษผาขี้ร้ิวตรอดจนเศษพืช นํามาตมแลวทุบใหเปอย เมื่อนํามารวมกับน้ําก็จะเกิดเปนเยื่อ
กระดาษ (Pulp) นําเยื่อกระดาษดังกลาวมาเกลี่ยตามแนวนอนบนตระแกรงปลอยใหน้ําไหลออก
จากตระแกรงแลวนํามาบดอัดใหแหง (“paper”,1977:1669) ซ่ึงขอแตกตางละหวางกระดาษ 
ปาปรัสกับกับกระดาษในปจจุบัน ก็คือ ในสมัยอียิปตเสนใยของตนปาปรัสจะถูกฝานจนเปนแผน
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บางแลวนํามาเรียงขวางสลับกันแตกระดาษในปจจุบัน เยื่อกระดาษจะถูกนํามายอยจากเสนใยพืช
แลวเสนใยเหลานี้จะถูกวาอยางไมเปนระเบียบซ่ึงจะมีผลทําใหกระดาษมีความเหนียวกวาแตกอน 
 เทคนิคของการผลิตกระดาษนี้ไดแพรหลายจากจีนไปสูยุโรปตะวันตกโดยผานอาหรับ 
แตอาหรับไมสงเสริมการพิมพ ดังนั้นกวาที่เทคนิคการผลิตกระกาษจะเขาสูยุโรปก็เปนสมัยยุค
กลางตอนปลาย และเมื่ออังกฤไดเร่ิมตั้งโรงงานผลิตกระดาษขึ้นเปนครั้งแรกที่เมือง Herfordshire
ในปค.ศ.1490 กระดาษก็ไดทําหนาที่แพรขยายวรรณกรรมออกไปอยางกวาขวาง และความ
ตองการใชกระดาษยิ่งเพิ่มมากขึ้น แมวาในทุกวันนี้เยื่อกระดาษจะสามารถผลิตจากวัสดุไดหลาย
ชนิด และความเจริญกาวหนาทางเทคโนโลยีการผลิตกระดาษจะสมบูรณมาขึ้นเพียงไร แต
หลักการพื้นฐานของการผลิตกระดาษก็ยังคงไมเปลี่ยนแปลง ในปจจุบันแมจะมีกระดาษนับได
หลายพันชนิด แตก็พอจะจําแนกเปนประเภทใหญๆได 4 ประเภท ดังนี้ (“Paper”,1981:101) 
 กระดาษเพื่อใหทําบรรจุภัณฑ (Packaging) และวัสดุกอสราง 
 กระดาษพิมพ (Newsprint) 
 กระดาษสําหรับขียน กระดาษปกและกระดาษสุขภัณฑ 
 กระดาษพิเศษ เชน กระดาษสา กระดาษจากใยพืช 
 

 2.2.2  ความเปนมาของการผลิตกระดาษ 
 เปนที่ทราบกันดีวา ผูที่คิดประดิษฐกระดาษขึ้นเปนคนแรกไดแก ขุนนางจีนชื่อ ไซลั่น 
เมื่อปค.ศ.105แมวาจีนจะทําการคาขายกระดาษกับชาวตางชาติ แตก็คงรับสาความลับในการผลิต
กระดาษอยางเหนียวแนน 
 ประมาณป ค.ศ.600 ญ่ีปุนไดเรียนรูวิธีการผลิตกระดาษ 
 ในป ค.ศ. 700 ชางทํากระดาษชาวจีนไดเปดเผยเทคนิคการทํากระดาษแกอาหรับที่เมือง
สมานกัน และอาหรับก็ไดนํากระดาษผานไปยังทวีปแอฟริกาตอนเหนือ จนถึง โมร็อกโก และ
สเปน 
 ค.ศ. 1150 ไดมีการผลิตกระดาษขึ้นในประเทศสเปน และในประเทศอิตาลีเมื่อป ค.ศ. 
1250 จนแพรหลายไปทั้วยุโรป 
 กราผลิตกระดาษที่มีความหาหลายๆชั้นไดมีการผลิตเมื่อป ค.ศ. 1580 ในทวีปยุโรปโดย
อังกฤไดคนพบวิธีการเคลือบผิวกระดาษดวยการผสมตระกั่ว ปูนขาวชนิดดี ตลอดจนหินปูนกัน
น้ํา 
 ตอมาเมื่อมีปญหาการขาดแคลนเศษผาสําหรับทํากระดาษเนื่องมาจากความตองการใน
การใชกระดาษเพิ่มมากขึ้น Jacob Schafer ชาวเยอรมัน ไดคิดแกปณหานี้โดยการใชพืชวา 80 ชนิด 
มาเปนเยื่อกระดาษแทนเศษผาในป ค.ศ. 1765 
 ป ค.ศ. 1799 ชาวฝร่ังเศษชื่อ Nicholus Louis Robert ไดประดิษฐเครื่องจักรสําหรับผลิต
กระดาษ โดยอาศัยหลักการที่ใหตระแกรงเคลื่อนที่ในการเกลี่ยเยื่อกระดาษ ตอมา Robert ไดขาย
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เครื่องจักรนี้ใหแกพอคาเครื่องเขียนชาวอังกฤตระกุล Rourdrinier และไดนํามาพัฒนาจนใชการได
สําเร็จเมื่อป พ.ศ. 1812 เครื่องจักรในการผลิตกระดาษนี้จึงไดช่ือวา Fourdrinier ในเวลาตอมาในป  
ค.ศ.  1802  John  Dickinson  นักประดิษฐชาวอังกฤษไดสรางเครื่องจักรผลิตกระดาษชนิดลูกกลิ้ง
ทรงกลม  หรือ  Cylinder  Machine  ขึ้น  (“Paper”  ,  1981 : 103-104) 
     การผลิตกระดาษในประเทศไทย 
 ตามที่สันนิษฐานวา  กระดาษ  ในภาษาไทยนาจะมาจากคําวา  Cartas  ในภาษาโปรตุเกส  
ทําใหเขาใจไดวา  การผลิตกระดาษในประเทศไทยคงเปนเพราะพอคาชาวโปรตุเกส  เปนผูนําเขา
มาเผยแพรตั้งแตสมัยอยุธยา   
 การทํากระดาษในประเทศไทย  จะมีการตั้งแตเมื่อใดไมปรากฎหลักฐานชัด  ในสมัย
สุโขทัยวรรณกรรมเกาแกที่สุด  คือ  จารึกพอขุนรามคําแหงนั้น  ไดใชแผนหินแกะสลัก  และ
หนังสือไตรภูมิพระองคเปนคัมภีรใบลาน  จึงนาจะคิดวาในสมัยสุโขทัยยังไมมีการใชกระดาษ
สําหรับเขียนหนังสือ  แตในสมัยอยุธยาไดพบวามีกระดาษใชแลวไดแก  พระราชพงศาวดารฉบับ
หลวงประเสริฐซึ่งนับวาเปนหนังสือที่เกาแกที่สุด  ที่เขียนลงบนกระดาษ  ขณะนี้อนุรักษไวที่
หอสมุดแหงชาติ  (สะอาด  หงสยนต.2499 : 178) 
 กระดาษของไทยนิยมใชกระดาษขอย  ในการทําหนังสือตาง ๆ จึงเรียกกันวา  “สมุดขอย”  
มาตั้งแตสมัยอยุธยา  กระดาษขอยทําจากเปลือกตนขอย  โดยจะเอาลําตนหรือกิ่ง  สวนมากมักจะ
เอาชนิดที่มีอายุหนึ่งป  ตัดขอยใหมีความยาวประมาณหนึ่งวา  แชน้ําใหออนตัวเพื่อฉีกเปนฝอย
หยาบ ๆ ไดงายแลวนําไปคลุกเคลากับปูนขาวในบอที่ขุดเตรียมไว  ราดน้ําลงไปแลวใชเทาเหยียบ
เพื่อใหเปลือกขอยนุมเมื่อเห็นวาปูนขาวเกาะเปลือกขอยทั่วถึงกันแลว  จึงโกยใสโองหมักทิ้งไว  3-
4  วัน  แลวนําไปลางน้ํา  เพื่อใหปูนขาวที่เกาะเปลือกขอยหลุดออก  และจะตองทําใหเปลือขอย
เปอยโดยการตม  ซ่ึงจะตองใชกระทะใบบัวขนาดใหญใสน้ําตั้งไฟใชกระบุงสานดวยไมไผ  
ภายในมีตะแกรงกันเปลือกขอยอยูเหนือน้ําผ่ึงเหนือน้ําตมนานพอสมควร  ก็เอาลงมาทุบดวยคอน
ไมบนแผนกระดาษ  การทุบฝอยเปลือกขอยบางที่ใชคนสองคนนั่งตรงกันขาม  ถือคอนไมคนละ
สองอันทุบเปนจังหวะลงบนเปลือกขอย  จนเนื้อขอยแหลกละเอียดสามารถเอามาเคลาคลุกกับน้ํา
ปนเปนกอนได  จึงเปนเยื่อกระดาษขอยที่จะใชทํากระดาษไดการทําเปนกระดาษตองมีแบบหรือที่
เรียกวา  “แพนง”  พะแนง  เปนกรอบไมบุดวยผามุง  การทํามักนําแพนงไปวางในคลองหรือลํา
ธารตื้น ๆ  ซ่ึงมีน้ําสะอาดไหล  แลวเอาเยื่อกระดาษที่ปนเปนกอนโยนลงไปในแบบกวนใหเยื้อ
ขอยละลายกับน้ํากระจายแผไปเต็มแบบสม่ําเสมอกัน  ถาตองการกระดาษหนาก็ตองใสเยื่อขอยให
มาก  เมื่อเยื่อขอยแผกระจายไปทั่วแลว  ก็ยกแบบหรือแพนงขึ้นจากน้ําใชไมซางคลึงรีดน้ําที่อยูใน
เยื่อขอยออก  ในกรณีที่ผูผลิตกระดาษมิไดอยูใกลลําธารน้ํา  ก็อาจเอาเยื่อขอยมากวนผสมกับน้ําใน
ครุใหเขากันดี  แลวเทลงบนแบบใชมือเกล่ียใหเยื่อขอยแผกระจายเสมอกันตลอด  ปกติเมื่อยก
แบบออกจากน้ํา  น้ําก็จะไหลผานผามุงออกไปหมาด  ส่ิงที่เกาะอยูดานบนผามุงก็จะเปนเยื่อขอยที่
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กําลังรวมตัวเปนกระดาษ  เอาแบบหรือแพนงไปตากแดดใหแหงก็จะลอกแผนกระดาษออกจาก
แบบได  ในภายหลังมีการผลิตกระดาษขอยกันนอยมาก  (กําธร  สถิรกุล, 2515 : 278) 
 สําหรับการผลิตกระดาษสมัยใหมในประเทศไทยเริ่มตนเมื่อ  ป  พ.ศ  2460  เนื่องจากเปน
ภาวะหลังสงครามโลกครั้งที่ 1  กระดาษจากตางประเทศมีนอย  กรมแผนที่ทหารบกจึงเริ่มผลิต
กระดาษขึ้นใชในราขการกระทรวงกลาโหม  แตเปนการผลิตดวยมือแบบคนจีนโบราณจึงทําการ
ผลิตไดนอยมาก 
 พ.ศ.  2466  ไดมีการผลิตกระดาษดายเครื่องจักรเปนครั้งแรกในประเทศไทยทาพายัพ  
ถนนสามเสน  โดยมีพลตรีพระยาศัลวิธานนิเทศ  เปนผูอํานวยการ  วัตถุดิบที่ใชแกการกระดาษเกา
มาบดเปนเยื่อกระดาษ 
 ในป  พ.ศ.  2479  กรมแผนที่ทหารบกที่ไดดําเนินการสรางโรงงานกระดาษขึ้นที่จังหวัด
กาญจนบุรีโดยใชวัตถุดบิจากไมรวด  ไมไผ  ไมเบญจพรรณ  มาทําเยื่อกระดาษ 
 ตอมาป  พ.ศ.  2500  ทางราชการไดจัดตั้งโรงงานกระดาษที่บางปะอิน  และสามารถ
ดําเนินการผลิตไดเมื่อป  พ.ศ.  2505  โดยใชเยื่อกระดาษจากตางประเทศ 
 เมื่อไดมีการจัดตั้งสํานักงานสงเสริมการลงทุนเพื่อกิจการอุตสาหกรรมเมื่อป  พ.ศ.  2502  
และอุตสาหกรรมผลิตกระดาษเปนอุตสาหกรรมหนึ่ง  ที่ไดรับการสงเสริมการลงทุน  ทําใหมี
เอกชนหลายรายไดเปดโรงงานผลิตกระดาษขึ้นอยางมคุณภาพและปริมาณที่พอเพียง  จนบางชนิด
สามารถสงไปขายตางประเทศได  แตการผลิตกระดาษสวนใหญตองอาศัยเยื่อกระดาษจาก
ตางประเทศ  ถาไดมีการตั้งโรงงานผลิตเยื่อกระดาษขึ้นไดเอง  ก็นามีผลใหอุตสาหกรรมการผลิต
กระดาษของไทยพัฒนาไดกวางขวางยิ่งขึ้น 
 

  2.2.3  วัตถุดิบท่ีใชในการผลิตกระดาษ 
  1.  เยื่อกระดาษ (Paper pulp)  ไดแก  เซลลูโลสของพืชเปนวัตถุหลักของเนื้อ
กระดาษ 
 ชนิดของไมท่ีใชทําเยื่อ 
 ปอแกว (Kenat) เปนวัตถุดิบที่สามารถนํามาผลิตเปนเยื่อกระดาษที่มีคุณภาพดีที่แตปอ
แกวมีราคาสูง และปริมาณไมเพียงพอกับความตองการ  เนื่องจากพื้นที่การปลูกปอแกวมีแนวโนม
ลดลงสงผลใหปริมาณการผลิตลดลง นอกจากนี้ผลผลิตบางสวนยังถูกนําไปใชในการทํากระสอบ  
พรมปูพื้นฉนวนไฟฟาและสิ่งประดิษฐ  เปนตน 
 ชานออย  (Bagasse)  เปนผลผลิตที่ไดจากขั้นตอนการผลิตน้ําตาล  สามารถนํามาผลิตเยื่อ
กระดาษที่ใชสําหรับกระดาษคุณภาพดีซ่ึงเหมาะสมสําหรับผลิตกระดาษพิมพเขียนชนิด 
ตาง ๆ  
 ไมยูคาลิปตัส(Eucalyptus)ประเทศที่ปลูกและใชไมยูคาลิปตัสในอุตสาหกรรมเยื่อ
กระดาษมาชานานแลว  คือ  ออสเตรเลีย  ปราซิล  โปรตุเกส  สเปน  และเอฟริกาใต  ประเทศไทย
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เราเพิ่มเริ่มปลูกไมยูคาลิปตัสในเชิงพาณิชยอยางจริงจังเมื่อไมนานมานี้  โดยความรวมมือระหวาง
ภาครัฐบาลและภาคเอกชน  รวมทั้งเกษตรกรรรายยอย  ทําใหมีสวนปายูคาลิปตัสอยูเกือบทุกภาค
ของประเทศ โดยสวนใหญเปนสวนปาเอกชน  สวนปายูคาลิปตัสที่ปลูกและจัดการอยางเหมาะสม
สามารถใหผลผลิตเนื้อไมในชวงอายุ  3  ถึง  6  ป  เฉลี่ยไรละ  15  ตัน  (โดยน้ําหนักไมสด)  ช้ิน  
ไมยูคาลิปตัสเมื่อนําไปทําเปนเยื่อกระดาษจะไดเยื่อคุณภาพดี เมื่อนําไปทําเยื่อโดยกรรมวิธีเคมี  จะ
ไดเยื่อดราฟทน้ําหนักโดยเฉลี่ย  3.75  ตันตอไมหนึ่งไร 
 ไมไผ  (Bamboo)  มีการทดลองใชเปนวัตถุดิบในการผลิตเยื่อกระดาษเมื่อป  2527  หลัก
จากการทดลองใชเปนวัตถุดิบแลวพบวา  เมื่อเปรียบเทียบกับวัตถุดิบหลักที่ใชอยูคือปอแกวตาก
แหง  ไมไผสามารถชวยลดตนทุนการผลิตได 
 ตนกลวย  (Banana  tree)  แหลงปลูกกลวยที่สําคัญของไทยไดแก  ภาคเหนือและภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ  โดยเฉพาะอยางยิ่งกลวยน้ําวาและกลวยไข  มีลูกมากในภาคเหนือ  มีการ
สงเสริมปลูกกลวยแนวใหมเพื่อเปนแหลงวัตถุดิบในการผลิตกระดาษ  วันที่  11  กรกฏาคม  2532  
คณะกรรมการสงเสริมการลงทุนไดอนุมัติใหมีการจัดตั้งโรงงานผลิตเยื่อกระดาษ  โดยใชตน
กลวยเปนวัตถุดิบ  3  โครงการที่จังหวัดพิจิตร  กาฬสินธุ  และสกลนคร 
 ไมสนเขา  (Pine)  เชน  สนสองใบ  และสนสามใบ  เปนวัตถุดิบ  เยื่อกระดาษที่ใชเยื่อ 
ใยยาว 
 ไมยางพาราสมารถนํามาทําเยื่อกระดาษ  โดยเฉพาะไมยางพาราที่มีอายุมากแตมีน้ํายาง
นอย 
 หญาขจรจบ  (Burma  grass)  เปนพืชเสนใยสั้นที่ขึ้นเองจากธรรมชาติและมีปริมาณมาก  
สวนใหญจะมีอยูแถบภาคกลางและภาคตะวันออกเฉียงเหนือเยื่อกระดาษที่ไดมีคุณภาพดี 
ชนิดของเยื่อที่ใชทํากระดาษ 
 เยื่อกระดาษมีความสําคัญและจําเปนอยางยิ่ง  สําหรับใชเปนวัตถุดิบในอุตสาหกรรมการ
ผลิตกระดาษ  ผลิตภัณฑเยื่อกระดาษจําแนกออกเปน  2  ประเภทใหญ  ๆ  คือ 
 เยื่อกระดาษแท  (Virgin  pulp)  เปนเยื่อกระดาษที่ใชวัตถุดิบจากธรรมชาติโดยตรง  ไดแก  
ไมเนื้อแข็งในเขตหนาว  เชน  ไมกอตาแพะ  ไมกอเดือย  ไมกอตาหมูนอย  ไมเนื้อออนในเขตรอน  
เชน  ไมเล่ือย  ไมสมพงษ  ไมปออีกเกง  และพืชประเภทเสนใยตาง ๆ  เชน  ปอ  ไมไผ  ไมรวก  
หญา  ชานออย  ฯลฯ  ซ่ึงจะแบงออกตามความยาวของเยื่อ  และกรรมวิธีการผลิตไดดังนี้ 
  ก.  แบงออกตามความยาวของเยื่อ 
        เยื่อใยส้ัน  (Short  fiber)  ขนาดของเสนใยยาว  ประมาณ  0.5  มิลลิเมตร  มาจาก
ไมเนื้อแข็ง  (Harh  wood)  และพืชสวน  (Non  wood)  ตาง ๆ เปนตน  ซ่ึงเยื่อใยส้ันนี้เปนวัตถุดิบ
หลักของการผลิตกระดาษ 
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  เยื่อใยยาว  (Long  fiber)  ขนาดของเสนใยยาวประมาณ  2-4  มิลลิเมตร  มาจาก
ไมเนื้อออน  (Soft  wood)  เชน  สนสองใบและสนสามใบ  เปนตน  เยื่อใยยาวนี้ใชเปนวัตถุดิบ
ผสมในการผลิตกระดาษเพื่อใหกระดาษมีความเหนียว 
  ข.  แบงออกตามกรรมวิธีการผลิต 
  เยื่อไมบด (Mechanical  pulp)  เปนเยื่อที่ผลิตโดยการใชเครื่องจักรบดไมจน
ละเอียดเพื่อใหไดเยื่อที่ตองการ  เยื่อชนิดนี้สวนใหญใชผลิตกระดาษหนังสือพิมพ 
  เยื่อกึ่งเคมี  (Semi-chemical  wood  pulp)  เปนเยื่อที่ผลิตโดยนําเนื้อไมไปแชใน
สารเคมีหรือทั้งตมและแชสารเคมีแลวจึงนํามาบดเปนเยื่อ  เยื่อชนิดนี้ใชทํากระดาษ  กระดาษลอน
ลูกฟูก  (Corrugating  medium)  และกระดาษอื่น ๆ  ที่ไมตองการความเหนียวมาก 
  เยื่อเคมี  (Chemical  puip)  เปนเยื่อที่ผลิต  โดยกระบวนการทางเคมี  เชน  ใช
โซดาแอช  (Sodium  carbonate)  โซดาไฟ  (Sodium  hydroxide)  ตลอดจนสารเคมีอ่ืน ๆ ในการ
ฟอกเยื่อและใชพลังงานความรอนในกระบวนการผลิตเยื่อ  เยื่อชนิดนี้มีราคาแพง  ใชผลิตกระดาษ
คุณภาพดีที่มีความเหนียว  เชน  กระดาษปอนด  กระดาษเอกสาร  และกระดาษคราฟท  เปนตน 
  เยื่อจากกระดาษ  (Waste  paper  pulp)  เปนเยื่อที่ผลิตโดยนํากระดาษหรือเศษ
กระดาษที่ใชแลวมาทําใหยุยดวยวิธีทําความสะอาด  ตมและใชสารเคมี  เยื่อกระดาษมีหลายชนิด
ตามชนิดของกระดาษ  เชน  กระดาษคราฟท  กระดาษพิมพ-เขียน  แตนําไปผลิตเปนกระดาษชนิด
เดียวกัน  (นักศึกษาภาตวิชาวิทยาศาสตรทางการถายภาพฯ  คณะวิทยาศาสตร  จุฬาลงกรณ
มหาวิทยาลัย:2539) 

  2.  วัตถุชวยเสริมเนื้อกระดาษ  (Loading  material)  ใชเติมลงไปในเยื่อกระดาษ
เพื่อไปจุดชองวางในเนื้อกระดาษ  ไดแก  ดินขาว  (China clay) 
  3.  วัตถุชวยสรางคุณภาพพิเศษแกเนื้อกระดาษ  (Sizing material)  เพื่อให
กระดาษไมซึมหมึก  ไดแก  ยางสน  (Resin) 
  4.  วัตถุที่ใหสี  (Colouring  material)  เพื่อใหกระดาษเกิดสีตามตองการ 
  5.  น้ํามีความตองการใชในปริมาณที่มากเพื่อใหเยื่อกระดาษตลอดจนวัตถุอ่ืน ๆ 
เกิดการรวมตัวกัน 
 

 2.2.4  กระบวนการผลิตกระดาษ 
 ในการผลิตกระดาษสวนใหญนิยมใชเยื่อกระดาษจากตนไมโดยการนําไมซุงมาเขาเครื่อง
สับใหเปนไมปนชิ้นเล็ก ๆ ซ่ึงเรียกวา  กระบวนการ  Mechanical  หรือ Ground  wood  ไมปน
เหลานี้จะถูกนําไปเปนเยื่อกระดาษโดยผานกระบวนการทางเคมีหลายกระบวนการ  การผลิตเยื่อ  
ประกอบดวยขั้นตอนการผลิตหลัก  7  ขั้นตอน  ดังนี้ 
 การเตรียมวัตถุดิบ  (Raw  material  preparation)  วัตถุดิบหลัก  ไดแกเนื้อไม  ทั้งที่มี
ลักษณะแข็งเปนกอน  เชน  ไมสน  หรือเปนเสน  เชนฟางขาวจะตองตัดใหมีขนาดพอเหมาะที่จะ
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นําไปใชการผลิตเยื่อถาเปนไมที่เปนทอนหรือเปนซุงจะนําไปลอกเปลือกออกกอนจึงเขาเครื่องตัด
เปนชิ้นเล็ก ๆ 
 การแยกเยื่อ  (Digestion  or  Pulping)  หลังจากเตรียมวัตถุดิบแลวจะนําเขาหมอตมหรือ
ยอยเยื่อ  การตมเยื่อนี้ตองใชสารเคมีผสมเขาไปดวยและใชไอน้ําที่มีความดันสูง  ตมเปนระยะเวลา
นานพอที่จะทําใหช้ินไมสุก  เกิดการแตกออกเปนเสนใยได  สารเคมีที่ใชในกระบวนการตมเยื่อมี
หลายประเภทขึ้นอยูกับวัตถุดิบและชนิดของเยื่อที่ตองการในกระบวนการตมเยื่อที่ประหวัดและมี
ประสิทธิภาพ  น้ําลางเยื่อ  (Black  liquid)  ที่ไดสามารถนําเขากระบวนการแยกสารเคมีเพื่อ
หมุนเวียนสารเคมีกลับมาใชใหมไดอีก 
 การตีเยื่อหรือการทําใหเยื่อกระจายตัว  (Fider  disintegration)  เมื่อตมเยื่อสุกดีแลว  จึง
นําเขาเครื่องตีเยื่อเพื่อใหเยื่อกระจายตัวไมเกาะติดกัน 
 การลางเยื่อ  (Pulp  or  Brow-stock  washing)  เมื่อตีเยื่อแลวนําเยื่อไปลางน้ําโดยเครื่อง
ลาง  (Vacuum  Washer)  เพื่อเอาน้ํายาตมเยื่อที่ตกคางอยูออกใหหมด 
 การรอนคัดกาก  (Pulp  screening  and  cleaning)  นําเยื่อที่ลางแลวผานเขาเครื่องรอนที่มี
ตะแกรงเยื่อแบบตาง ๆ  เพื่อรอนเอาชิ้นไมที่ตมสุกไมแตกเปนเสนใยออกใหหมด  เยื่อที่ไดใน
ขั้นตอนนี้  จะมีสีน้ําตาล   
 การทําเยื่อใหขน  (Thickening)  นําเยื่อผานไปยัง  Thickener  filter  เพื่อทําใหขนและทํา
ความสะอาดอีกครั้งหนึ่ง  จากนั้นนําไปเก็บยังถังพักเพื่อรอนําสงไปฟอกตอไป 
 การฟอกเยื่อ  (Bleaching)  กระดาษพิมพเขียนและกระดาษอีกหลายประเภทตองการ
ความขาวเปนสมบัติสําคัญ  จึงจําเปนตองมีการฟอกเยื่อ  กระบวนการฟอกเยื่อามมารถแบง
ออกเปน  2  ประเภท  ดังนี้ 
 การฟอกใหขาวโดยไมละลายสารในเยื่อออก  (Yield  preserving  or  Lignin  bleaching)  
เปนการฟอกขาวโดยการเปลี่ยนโครงสรางของสารที่ทําใหเกิดสีในเยื่อใหเปนโครงสรางที่ดูดกลืน
แสงนอยลงไดแก  การฟอกดวยไฮโดรเจนเปอรออกไซด  (Hydrogen  peroxide)  และไดไทโอ
ไนท  (Dithionite)  สวนใหญใชในการฟอกเยื่อไมบดหรือเยื่อจากกระดาษสนการเชิงกล  
(Mechanical  wood  pulp) 
 การฟอกใหขาวโดยสลายสารที่ทําใหเกิดสีในเยื่อ  (Lignin  removal)  การฟอกเยื่อแบบนี้
เหมาะสําหรับการฟอกเยื่อเคมี  ซ่ึงมีสีคลํ้ากวาเยื่อจากกระบวนการอื่น  แตมีลิกนินซึ่งเปนสารที่
เปนตนเหตุของสีในเยื่ออยูในปริมาณต่ํา  เมื่อแยกลิกนินออกมาแลวทําใหผลผลิตเยื่อลดลง
เล็กนอย  การฟอกแบบนี้ใชคลอรีนและสารประกอบของคลอรีนเปนพื้นฐานสวนใหญเปนการ
ฟอกหลายขั้นตอน  (Multi  stages) 
 มีการทดลองนําลิกนินที่แยกออกมาจากเยื่อ  แลวนําไปใชเปนสารเติมเต็มในผลิตภัณฑ
ยาง  โดยนํา  Black  liquor  ที่มีสารประกอบลิกนินละลายอยูมากแยกสารประกอบลิกนินออกแลว
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นําสารนี้ไปทําใหบริสุทธิ์จะไดลิกนินบริสุทธิ์และทดลองนําลิกนินบริสุทธิ์ไปใชเปนสารเติมเต็ม
ในผลิตภัณฑยาง  รวมทั้งการทดสอบสมบัติของผลิตภัณฑยางที่ไดจากการทดลองดวย 
 หลังจากฟอกเยื่อแลวนําไปทําเปนแผนแหง  หรือแผนเปยกหมาด ๆ  ที่มีความชื้น
ประมาณ  50  เปอรเซ็นตเพื่อนําไปสงขายใหแกโรงงานผลิตกระดาษตอไป 
 
 ขั้นตอนการฟอกจะเรียงตามลําดับอักษรที่ใชเรียก  เชนการฟอกแบบ CEDED 
 
สารเคมี    สัญลักษณ   เรียกชื่อขั้นตอนการฟอก 
chlorine                  C    ขั้นคลอริเนชั่น 
        (chlorination  stage) 
sodium  hydroxide         E    ขั้นเอ็กแทร็กชั่น 
        (extraction  stage) 
calcium  hypochlorite         H    ขั้นไฮโปคลอไรต 
        (hypochlorite  stage) 
chorine  dioxide         D    ขั้นคลอรีนไดออกไซด 
        (chorinedioxide  stage) 
hydrogen  peroxide        P    ขั้นเปอรออกไซด 
        (peroxide  stage) 
oxygen         O    ขั้ น อ อ ก ซิ เ จ น   ( oxygen  
stage) 
ozone         Z    ขั้นโอโซน  (ozone  stage) 
acid         A    ขั้นแอสิด  (acid   stage 
 
กระบวนการผลิตเยื่อกระดาษดวยเคมี 
 ไมปนที่จะนํามาผานกระบวนการทางเคมีนี้จะถูกตัดเปนชิ้นเล็ก ๆ บาง ๆ ขนาด    นิ้วถึง  
¼  แลวใสลงในถังยอย  เพื่อผานการอบไอน้ําและเติมดวยสารเคมี  ซ่ึงเรียกวา  Cooking  liquors  
ระยะเวลาในการอบไมอาจใชเวลาตั้งแต  2  ถึง  35  ช่ัวโมง  เยื่อกระดาษที่ผานกระดาษที่ผาน
กระบวนการทางเคมีตางชนิดจะมีช่ือเรียกตางกันดังนี้ 
 1.  เยื่อ  Sulfite  เปนกระบวนการที่นิยมอยางกวางขวาง  โดยการเติม  Calcium  bisulfite 
ในหมออบไอน้ํา  ซ่ึงหมออบเยื่อไมนี้จะสรางดวยอิฐที่สามารถทนกรดเยื่อกระดาษ  Sulfite  นี้  จะ
นําไปผลิตกระดาษสําหรับหนังสือพิมพ  (กระดาษปรูฟ)  กระดาษสําหรับเขียน  กระดาษปก  และ
กระดาษสุขภัณฑ  หลักในการผสมนั้นจะใช  Sulfite  ¼  ผสมกับไมปนในอัตรา  ¾  สวน 
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 2.  เยื่อ  Soda  ไดแก  การเติมผสมตาง  Soda หรือ  Coustic  Soda  ในการตมเยื่อไม
กระดาษจากเยื่อ  Soda  นี้  นิยาใชพิมพหนังสือและเปนกระดาษเขียนจดหมาย 
 3.  เยื่อ  Sulfate  เปนการใชสารเคมี  Sodium  hydroxide  และ  Sodium  sulfide  เยื่อ
กระดาษ  ชนิดนี้จะมีความเหนีบวมากจึงเหมาะที่จะใชผลิตกระดาษหอของ  (Kraft)  กระดาษทํา
กลองและกระดาษลักษณะพิเศษอื่น  
สารเคมีท่ีใชในกระบวนการผลิตกระดาษ 
 สารเคมีที่ใชในกระบวนการผลิตกระดาษสามารถแบงไดเปน 3 ประเภทใหญ  ๆ  ดังนี้ 
สารเคมีท่ีใชในกระบวนการตมและฟอกเยื่อ 
  ก.  กระบวนการตมเยื่อ  เปนกระบวนการแยกเสนใยออกจากเนื้อไมหรือแยก
ลิกนินอนออกจากกลุมเสนใย  โดยใชวิธีการทางเคมี  เชน  ใชโซดาไฟ  (Sodium  hydroxide)  
ผสมลงไปในหมอตม  สภาวะที่ใชในระหวางตมเยื่อจะตองกระทําภายใตความดันและอุณหภูมิสูง
เพื่อใหไดเยื่อมากที่สุด  จากนั้นจึงนําไปฟอกตอขณะเดียวกัน  โซดา  ไฟยังสามารถละลาย
สารประกอบของลิกนินที่ทําปฎิกิรียากับสารคลอรีนไดในระหวางขั้นตอนการฟอกเยื่อ 
  ข.  กระบวนการฟอกเยื่อ  สวนใหญใชสารคลอรีน  (Chlorine)  ทําปฎิกิริยากับ
สารลิกนิน  เพื่อใหไดสารประกอบที่สามารถละลายในตางไดทําใหทอขาวขึ้น  บางครั้งอาจเติม
โซเดียมไฮโปคลอไรท  (Sodium  hypochlorte)  ลงไปดวย  โดยใสลงในเยื่อหลังลางดวยโซดาไฟ
แลว  เพื่อใหเยื่อมีความขาวเพิ่มขึ้น  หลังจากที่ผานการฟอกและลางเยื่อแลวจะใสปูนขาวลงไปทํา
ปฎิกิริยากับสารประกอบลิกนินที่ละลายอยูในดาง  ทําใหเกิดเปนโซดาไฟกลับมาใชใหมใน
กระบวนการตมเยื่อและฟอกเยื่อได 
สารเคมีท่ีใชในการปรับสภาพน้ําในหมอไอน้ํา 
  ก.  ปูนขาว  เมื่อละลายน้ําแลวมีสภาพเปนดาง  ใชลวดความกระดางของน้ํา 
  ข.  แมกนีเซียมออกไซด  (Magnesium  oxide)  ใชลดความกระดางของน้ํา  โดย
ทําปฎิกิริยากับสารประกอบจําพวกซิลิกาออกไซด  (Silica  oxide)  ในน้ําได 
  ค.  สารประกอบจําพวกฟอสเฟต  เชน  โซเดียมฟอสเฟส  (Sodium  phosphate)  
คาลกอน  เปนตนชวยปองกันไมใหเกิดตะกรันไมใหเกิดตะกรัมแข็งตัวติดผิวภายในหมอไอน้ํา 
  ง.  โซเดียมซัลไฟท  (Sodium  sulphite)  ใชกําจัดออกซิเจนที่เหลืออยูในน้ําให
หมด  เพื่อปองกันการสึกกรอนของทอน้ําในหมอไอน้ํา 
สารเคมีท่ีใชในขั้นตอนการเตรียมน้ําเยื่อและทํากระดาษ 
  ก.  สารกันซึม  (Sizing  agent)  ชวยทําใหกระดาษมีสมบัติดานทางการดูดซึงน้ํา  
แบงเปน  2  กลุมดังนี้ 
  กลุมที่  1  ไดแก  ชันสน  (Rosin)  เปนสารหลัก แตตองทําการยอยโมเลกุลให
เล็กลง  (fortified)  ดวยสารละลายโซดาไฟและเติมสารสม  (Alum)  ผสมลงไปดวยเพื่อเปน
ตัวเชื่อมใหเสนใยกับชันสนสามารถยึดติดกันไดและสามารถทําใหกลุมฟงกช่ันของชันสนที่ไม
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เขากับน้ํา  (hydrophobic)  เคลื่อนตัวไปอยูที่ผิวกระดาษไดสารกลุมนี้ทําใหแผนกระดาษไดคา
ความเปนกรดเบสประมาณ  4.5-4.7 
  กลุมที่  2  ไดแกสารประกอบ  Alkyl  ketene dimmer  (AKD), Alkyl  succinic  
anhydride  (ASA)  ซ่ึงไมจําเปนตองผานขั้นตอนยอยโมเลกุลใหเล็กลงและสารเคมีกลุมนี้มีผลทํา
ใหแผนกระดาษที่ไดมีสภาพเปนตาง 
  ข.  สารเติมเต็ม  (Fillers)  เปนผงสีขาวใชอุดรู  รองหรือชองวางระหวางเสนใย
เพื่อปรับปรุงสมบัติของผิวกระดาษใหเหมาะสมกับสภาพการพิมพตัวอยางสารเคมีเติมเต็มนี้  
ไดแกดินขาว  (Clay)  มีสมบัติเปนกลาง  ใชรวมกับสารกันซึมไดทั้ง  2  กลุม 
  แคลเซียมคารบอนเนต  (Calcium  carbonate)  มีสมบัติเปนดางใชกับสารกันซึม
กลุม  2  เทานั้น 
  ติตาเนียมไดออกไซด  (Titanium  dioxide)  และผงสีอ่ืน ๆ ใชไดกับสารกันซึม
ทั้ง  2  กลุม 
  ก.  แปงมันสัมปะหลัง  มีลักษณะเปนผงละเอียด  เวลาใชจะผสมกับน้ําพนเปน
ฝอยลงบนน้ําเยื่อบนเครื่องเดินแผน  เพื่อเพิ่มความแข็งแรงใหผิวกระดาษ  ทําใหเวลาพิมพผิว
กระดาษไมหลุดงาย  นอกจากนี้ยังชวยเพิ่มน้ําหนักกระดาษความขาวและความมันวาวดวย 
  ข.  สารสี  เพื่อยอมสีกระดาษตามตองการ  โดยเฉพาะกระดาษประเภทผิวกลอง
ตัวอยางสารสีที่ใชในอุตสาหกรรมผลิตกระดาษผิวกลอง  ไดแก  Pimura  Red  และ  Brown  เปน
ตน 
  ค.  สารเพิ่มความแข็งแรงตอแรงดึง  (Tensile  strength)  เปนสารประเภทยางไม
ที่ขึ้นในทะเลทราย  เปนผงสีเหลืองออนละลายน้ําได  ตัวอยางสารเคมีที่ใชไดแก  Diasol  grar  
gum  และ Meyproid  เปนตน   
  ง.  สารเพิ่มความแข็งแรงกระดาษในสภาวะเปยก  (Wet strength)  ที่ใชใน
อุตสาหกรรม  สวนมากเปนซินสังเคราะหละลายน้ําได  ไดแก 
    กลุม  1  ใชกับกระบวนการผลิตกระดาษระบบกรดสารประเภท  Urea  
formaldehyde  resin  และ  Melamine  formaldehyde  resin 
     กลุม  2  ใชกระบวนการผลิตกระดาษระบบกลาง   หรือดางสาร
ประเภท  Polyamide  epichlorohydride  (พรทวี  พึ่งรัศมี  และอรัญ  หาญสืบสาย.  2537 : 27-29) 
การทุบเยื่อกระดาษ 
 หลังจากที่ไดเตรียมวัสดุในการผลิตกระดาษ  ซ่ึงไดแก  เยื่อกระดาษ  (Pulp)  วัสดุชวย
เสริมเนื้อกระดาษ  (Loading  material)  วัสดุชวยเสริมคุณภาพพิเศษแกเนื้อกระดาษ  (Sizing  
material)  ตลอดจนสารเคมีเรียบรอยแลว  จะตองนําวัสดุดังกลาวมาทําการตีเยื่อกระดาษโดยใช
เครื่องตีเยื่อกระดาษ  (Beater)  เพื่อใหเกิดผลตอการผลิตกระดาษ 2 ประการ 
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 ทําใหเสนใยของเยื่อกระดาษ  (Pulp  fiber)  ขาดเปนฝอยซึ่งจะมีผลทําใหเนื้อกระดาษ
เรียบคุณสมบัติคลายกาว  ทําหนาที่ยึดเกาะเนื้อกระดาษใหมีความเหนียวทนทาน 
 การตีกระดาษทําใหเกิดเมือกเหนียวในเยื่อกระดาษ  (Hydrated)  ซ่ึงเมือกเหนียวนี้จะมี
คุณสมบัติคลายกาว  ทําหนาที่ยึดเกาะเนื้อกระดาษใหมีความเหนียวทนทาน 
 สําหรับการตีเยื่อกระดาษนี้ในสมัยโบราณ  อาจใชวิธีตีดวยมือโดยใชคอนทุบ  แตในการ
ผลิตกระดาษระบบอุตสาหกรรมในปจจุบันจะใชเครื่องตีเยื่อกระดาษ  (Beater)  ซ่ึงมีลักษณะเปน
ลูกกลิ้ง  (Cylinder)  และมีฟนลอเปนครีบโดยรอบลูกกลิ้งทําหนาที่หมุนตีเยื่อกระดาษใหขาดเปน
ฝอย 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.19  เครื่องตีเยื่อกระดาษ  (Beater) 
 

 เมื่อตองการใหเนื้อกระดาษมีความละเอียดยิ่งขึ้นอาจผานเยื่อกระดาษที่ถูกตีแลวไปยัง   
Jordan  ซ่ึงเปนเครื่องจักรที่มีใบมีด  ฟนเยื่อกระดาษใหละเอียดยิ่งขึ้น  เยื่อกระดาษในขณะนี้จะมี
ช่ือเรียกวา  Stuff   และ  Furnish  นําไปพักไวในถังเก็บ  พรอมที่จะสงเขาเครื่องจักรเพื่อทําการ
ผลิตเปนกระดาษตอไป 
การทํางานของเครื่องจักรผลิตกระดาษแบบ  Fourdrinier 
 เครื่องจักร  Fourdrinier  สามารถที่จะผลิตกระดาษมวนไดอยางรวดเร็วในอัตรา  1,200  
ฟุต/นาที  โดยเยื่อกระดาษที่ละเอียดผสมน้ํา  (Stuff)  จะไหลจากถังเก็บมาสูตะแกรง  (Wire)  ซ่ึงมี
ลักษณะคลายสายพาน  เยื่อกระดาษจะถูกเกลี่ยบนผิวตะแกรง  ในขณะที่ตะแกรงเครื่องที่น้ําจาก
เยื่อกระดาษจะไหลสูเบื้องลาง  ซ่ึงในระยะแรกเยื่อกระดาษจะมีปริมาณน้ําอุประมาณ  99%  จะ
คอนแหงจนกระดาษเปนแผน  ขณะเดียวกันดานบนจะมีลูกกลิ้งกดรีดน้ําใหแหง  และลูกกลิ้ง
เดียวกันนี้จะทําหนาที่กดใหกระดาษเรียบทั้งยังสามารถสรางลักษณะลวดลายที่พิเศษแกผิว
กระดาษ  หรือทําลายน้ําบนกระดาษอีกดวย 
 เมื่อตะแกรงไดเคลื่อนที่จนสุดแลว  ก็จะสงมวนกระดาษตอไปยังลูกกลิ้งเพื่อรีดน้ําให
เหลือนอยลงและสงตอไปยังลูกกลิ้งสําหรับอบไอรอนเพื่อใหกระดาษแหงสนิท  ทําการมวนเปน
กระดาษเพื่อนําไปใชในการพิมพคร้ังตอไป 
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การทํางานของเครื่องจักรผลิตกระดาษ  Cylinder  machine  
 เครื่องจักรแบบ  Cylinder  machine  เหมาะสําหรับใชผลิตกระดาษแข็ง  และกระดาษ
สุขภัณฑโดยอาศัยลูกกลิ้งที่มีลักษณะเปนตะแกรงหมุนเพื่อใหเยื่อกระดาษ  (Stuff)  ติดขึ้นมาเกาะ
บนผิวตะแกรง  เมื่อลูกกลิ้งหมุนครบก็จะมีลูกกลิ้งลูกอื่นรับกระดาษไมผานกระบวนการตาง ๆ 
เชนเดียวกับระบบ  Fourdrinier 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.20  ระบบของเครื่องจักร 

 
 2.2.5  ชนิดของกระดาษ  (Type  of  paper) 
 จากความแตกตางของกรรมวิธีในการผลิตกระดาษ  ความแตกตางของเยื่อกระดาษ  
สารเคมีตลอดจนเครื่องจักรในการผลิต  จะมีผลทําใหลักษณะของกระดาษมีความแตกตางกันตาม
วัสดุพื้นฐานในการผลิต  ผูพิมพจําเปนตองศึกษาถึงประเภทและชื่อเรียกของกระดาษ  เพื่อ
ประโยชนในการเลือกใชใหเหมาะสมกับงานพิมพ  ตลอดจนสามารถสื่อความหมายกับผูอ่ืนได
ตรงตามวัตถุประสงคของการพิมพกระดาษจะมีลักษณะ  และชื่อเรียกแตกตางกันดังนี้  (กําธร  
สถิรกุล,2516 : 298-300) 
 1.  กระดาษปรูฟ  (newsprint)  เปนกระดาษที่ทําจากเยื่อไมปน  จึงทําใหมีราคาถูก  
คุณภาพต่ําถาเก็บไวนานจะกรอบละแดงใชพิมพหนังสือราคาถูกและหนังสือพิมพ 
 2.  กระดาษปอนด  (Bond  paper)  เปนกระดาษที่มีคุณภาพสูง  เยื่อกระดาษทําจากเศษผา
ผสมสารเคมี  Sulfite  ฟอกใหขาวเปนพิเศษ  เปนกระดาษพิมพงานที่มีคา  เชน 
ประกาศนียบัตร  หรือกระดาษเขียนจดหมาย 
 3.  กระดาษฟอกขาวหรือกระดาษปอนดขาว  (Wood-Free  paper)  เปนกระดาษที่ทํา
จากเยื่อเคมีฟอกขาว  ผลิตเปนกระดาษใชเขียนหรือพิมพ  ใชทําสมุด  และหนังสือโดยทั่วไป 
 4.  กระดาษเหนียวหรือกระดาษสีน้ําตาลหอของ  (Kraft  paper)  ทําจากเยื่อ Sulphate 
ผสมน้ําตาล  มีความเหนียวมากใชทําเปนกระดาษหอของหรือบรรจุภัณฑ 
 5.  กระดาษปก  (Cover  paper)  เปนกระดาษปอนดทําใหหนาเปนพิเศษ  มีความเหนียว
ทนทาน  เพื่อใชทําปกหนังสือ 
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 6.  กระดาษวาดเขียน  (Drawing paper)  เปนกระดาษปอนดขาว  แตทําใหเนื้อกระดาษ
สามารถรับสีงาย  และมีผิวเหมาะแกการเขียนระบายสี  ดูดหมึกดูดสีไวโดยงาย 
 7.  กระดาษอารต  (Arts, Coated paper)  เปนกระดาษที่ไดรับการเคลือบผิวหนาดวย
วัสดุบางอยางใหมีผิวเรียบมัน  เพื่อใชพิมพภาพที่มีรายละเอียด 
 8.  กระดาษกลอง  (Box board)  เปนกระดาษที่ดานหนาทําจากเยื่อเคมี  มีลักษณะเปน
กระดาษปอนดขาว  แตดานหลังทําจากเยื่อไมปน  หรืออาจเปนเยื่อกระดาษเกาซึ่งจะมีสีคลํ้า
กระดาษชนิดนี้จะผลิตจากเครื่องจักรชนิด  Cylinder machine  หลาย ๆ ช้ัน 
 9.  กระดาษโปสเตอร  (Poster paper)  เปนกระดาษปอนดที่ขัดมันเรียบหนาเดียวสวนอีก
หนาหนึ่งจะปลอยใหหยาบไว 
 10.  กระดาษแข็ง  (Hard board)  เปนกระดาษที่ใชทําปกดานในของหนังสือเมื่อใชงาน
จะตองมีกระดาษหรือวัสดุอ่ืนหุม  จึงเปนกระดาษที่ไมตองอกขาว  ทําจากเยื่อฟาง  เยื่อไมปน  
หรือเยื่อกระดาษเกา  เนื้อกระดาษจะดูคลํ้า  และผิวไมเรียบ 
 11.  กระดาษพาทเมนท  (Parchment paper)  เปนกระดาษทําเลียนแบบแผนหนังฟอก
เยื่อกระดาษใชเศษผาเปนกระดาษที่ใชกับงานพิมพที่มีความสําคัญ 
นอกจากนี้ยังอาจแบงชนิดของกระดาษตามลักษณะผิวของกระดาษโดยแบงออกเปน  2  ชนิด  
(วันชัย  ศิริชนะ,2529 : 552-554) 
กระดาษเคลือบผิว  (Coated paper) 
 กระดาษชนิดนี้เรียกกันโดยทั่วไปวา  กระดาษอารต  มีผิวเรียบและขาว  เนื่องจากถูก
เคลือบไวดวยสารเคลือบผิว  เชน  แคลเซียมคารบอเนต  ติตาเนียมไดออกไซด  และสาร
สังเคราะหบางชนิด  กระดาษชนิดนี้มีการรับหมึกไดดี  และการที่มีผิวเรียบทําใหภาพพิมพมีความ
คมชัด  มีทั้งชนิดมันและชนิดดาน  ขนาด  น้ําหนัก  กระดาษมีตั้งแต  8  กรัม/ตารางเมตร  จนถึง  
350  กรัม/ตารางเมตรกระดาษอารต  นิยมใชสําหรับงานพิมพที่มีภาพมาก ๆ  และตองการ
รายละเอียด  เชน  พิมพภาพสี่สี 
กระดาษไมเคลือบผิว  (Coated paper) 
 กระดาษชนิดเปนกระดาษที่ไมไดรับการเคลือบ  ฉะนั้นผิวของกระดาษจะมีความเรียบ
นอยมีหลายชนิด  เชน 
 กระดาษการด  ไดแก  กระดาษที่มีน้ําหนักเกินกวา  100  กรัม/ตารางเมตร  มีความ
แข็งแรงนิยมใชพิมพปกหนังสือ  แผนโฆษณา  โปสเตอร  เอกสารแผนพับ  มีขายในทองตลาด
หลายสี  เชน  ขาว  ชมพู  ฟา  เขียว  เหลือง 
 กระดาษปอนด  เปนกระดาษที่ใชพิมพ  เขียน  มีเนื้อกระดาษสีขาว  ทิ้งไวนานจะไมคอย
เหลือง  สามารถเก็บไวไดนานโดยไมกรอบ  นิยมใชพิมพหนังสือและสิ่งพิมพทั่วไปขนาดน้ําหนัง  
60-80  กรัม/ตารางเมตร 
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 กระดาษปรูฟ  หรือ  กระดาษหนังสือพิมพ  มีราคาถูกกวากรระดาษปอนดกวาครึ่ง  มีสี
คอนขางเหลือง  ทิ้งไวนานจะกรอบ  เหมาะที่จะใชงานพิมพช่ัวคราว  ขนาดที่ใชโดยทั่วไปคือ  48  
กรัม/ตารางเมตร 
 กระดาษแอรเมล  เปนกระดาษบาง  น้ําหนักประมาณ  28-32  กรัม/ตารางเมตร  ใช
สําหรับเขียนจดหมายเปนสวนใหญเนื่องจากมีน้ําหนักเบา 
ขนาดของกระดาษ  (Size  of  paper) 
 ในการดที่ผูพิมพประสงคจะสั่งซื้อกระดาษเพื่อการพิมพนั้น  ควรจะตองทราบถึงขนาด
มาตรฐานของกระดาษแตละชนิดมากกวาจะสั่งกระดาษขนาดพิเศษซึ่งตองเสียคาใชจายสูงกวา
ปกติสําหรับขนาดมาตรฐานในประเทศสหรัฐอเมริกานั้นไดแบงกระดาษออกเปน  5  ประเภท  
ใหญ ๆ โดยแตละประเภทจะมีขนาดมาตรฐาน  ดังนี้ 
 
ตาราง  2.1  แสดงขนาดกระดาษมาตรฐาน  อเมริกัน 
                   ช่ือกระดาษ                       การใชงาน                     ขนาด 

1.  Newsprint 
2.  Book                                     
3.  Bond 
4.  Cover 
5.  Card  board 

กระดาษปรูฟใชพิมพหนังสือพิมพ 
ใชพิมพหนังสือทั่วไป 
ใชเปนสมุดเขยีน 
ใชทําปก 
ใชทํากลอง 

                 24X36  นิ้ว 
                 25X38  นิ้ว 
                 17X22  นิ้ว 
                  20X26  นิ้ว 
                  22X28  นิ้ว 

(“paper”,1981 : 103) 
สําหรับในประเทศไทย  กระดาษปรูฟ  (Newsprint)  ซ่ึงใชพิมพหนังสือยกโดยทั่วไปมีอยู  2  
ขนาด  ไดแก  ขนาด  31 X 43  นิ้ว  และขนาด  24 X 35  นิ้ว  จึงมีผลทําใหเกิดหนังสือ  8  หนา  ยก
ธรรมดา  และหนังสือ  8  หนายกเล็ก  ตามลําดับ 
 
 จากการศึกษาโดยการวัดขนาดเสนใย  องคประกอบทางเคมี  และผลิตเยื่อเคมีของกาก
ออย  จํานวน  36  สภาวะ  โดยการทดลองแชในสารละลายโซเดียมไฮดรอกไซดเขมขนรอยละ  1  
ในอัตราสวน  10  เทา  ของกากออยเปนเวลาขามคืน  จากนั้นนํามวลของกากออยที่อ่ิมตัวมาบีบให
สารละลายออกและเติมโซเดียมไฮดรอกไซดใหมปริมาณรอยละ  5-10  ที่อัตราสวนสารละลาย  4  
เทาของกากออยเดิม  พรอมดวยอัดกาซออซิเจน  1  กิโลกรัมตอตารางเซนติเมตร  แลวตมที่
อุณหภูมิสูงสุด  105-140  องศาเซลเซียส  ซ่ึงมีเวลาตมที่อุณหภูมิสูงสุด  0-18  นาที  สรุปผลไดวา  
สภาวะการตมกากออยที่เพิ่มโซเดียมไฮดรอกไซดรอยละ  15  ที่อัตราสวนสารละลาย  4  เทาของ
กากออยเดิม  ที่อุณหภูมิ  140  องศาเซลเซียส  ใชเวลา  90  นาทีดีที่สุดใหสวนที่เปนเยื่อสวนที่ไม
เปนเยื่อรอยละ  40, 77, 3.13  ของน้ําหนักอบแหงวัตถุดิบ  และตัวเลขคัปปา  24.72  ที่ความเปน
อิสระเยื่อ  300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีดัชนีความตานแรงดึง  ความตานแรงดันทะลุ  



 34

ความตานการฉีกขาด  ความขาวสวาง  ความทึบแสง  เทากับ  34.16  N.m/g, 2.13 kPa.m2/g, 9.00 
mN.m2/g  16.11,  รอยละ  30.83, 90.48  ตามลําดับ  ซ่ึงสามารถใชผลิตกระดาษพิมพและเขียน
รวมทั้งกระดาษเหนียวในสวนของถุงชั้นเดียวได 
 1.  ดัชนีความตานแรงดึง 
 คาเฉลี่ดัชนีความตานแรงดึงของแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวีธีการตมดวยดางกับออกซิเจน  
เมื่อไมบด  และบดใหไดความเปนอิสระของเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  
จะมีคาเพิ่มขึ้นจากที่ไมบด  19.52 เปน 28.70, 34.16, 39.62 N.m/g ตามลําดับ  ที่ความเปนอิสระ
เยื่อ  300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีดัชนีความตานแรงดึง  34.16 N.m/g  มีความแข็งแรง
พอที่จะนํามาผลิตกระดาษเหนียวในสวนที่เกี่ยวกับการผลิตกระดาษถุงชั้นเดียวไดซ่ึงมีคานี้เพียง  
7.17 N.m/g (นิรนาม, 2529)  เมื่อนําเยื่อนี้ไปฟอกดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  12  จะทํา
ใหดัชนีความตานแรงดึงของแผนเยื่อที่ไมบดเทากับ  36.75 N.m/g 
 2.  ดัชนีความตานแรงดันทะลุ 
 คาเฉลี่ยดัชนีความตานแรงดันทะลุของแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวิธีการตมดวยดางกับ
ออกซิเจนเมื่อไมบด  และบดใหไดความเปนอิสระของเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐาน
แคนาดา  จะมีคาเพิ่มขึ้นจากที่ไมบด  1.11  เปน  1.73, 2.13, 2.53, kPa.m2/g  ตามลําดับ  ที่ระดับ
ความเปนอิสระเยื่อ  300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีดัชนีความตานแรงดันทะลุ  2.13  
kPa.m2/g  มีความแข็งแรงพอที่จะนํามาผลิตกระดาษพิมพและเขียน  ซ่ึงมีคานี้อยูในชวงระหวาง  
0.75-1.67  kPa.m2/g  (นิรนาม,  2533)  รวมทั้งผลิตกระดาษเหนียวในสวนที่เกี่ยวกับการผลิต
กระดาษถุงชิ้นเดียวได  ซ่ึงมีคานี้เพียง  1.67  kPa.m2/g  (นิรนาม,  2529)  เมื่อนําเยื่อนี้ไปฟอกดวย
ไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  12  จะทําใหดัชนีความตานแรงดันทะลุของแผนที่ไมบดเทากับ  
2.21  kPa.m2/g 
 3.  ดัชนีความตานแรงฉีกขาด 
 คาเฉลี่ยดัชนีความตานแรงฉีกขาดจากแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวิธีการตมดวยดางกับ
ออกซิเจนเมื่อไมบดและบดใหไดความเปนอิสระเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐาน
แคนาดา  จะมีเพิ่มขึ้นจากที่ไมบด  8.05  เปน  8.65, 9.00, 9.35 Mn.m2/g  ตามลําดับ  ที่ระดับความ
เปนอิสระเยื่อ  300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีดัชนีความตานแรงฉีกขาด  9.00 mN.m2/g  
ตามปกติคานี้จากพืชที่ใหเสนใยสั้นควรมีคาประมาณ  5.89  mN.m2/g  ดังนั้นจึงมีความแข็งแรง
พอที่จะนํามาผลิตกระดาษเหนียวในสวนที่เกี่ยวกับการผลิตกระดาษเหนียวช้ันเดียว  ซ่ึงมีคานี้
เพียง  7.17  mN.m2/g  (นิรนาม, 2529)  เมื่อนําเยื่อนี้ไปฟอกดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  
12  จะทําใหดัชนีความตานแรงฉีกขาดของแผนเยื่อที่ไมบดเทากับ  7.13 mN.m2/g 
 4.  ความตานการหักพับ 
 คาเฉลี่ยความตานการหักพับของแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวิธีการตมดวยดางกับออกซิเจน  
เมื่อไมบดและบดที่ระดับความเปนอิสระเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  จะ
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มีคาเพิ่มขึ้นจากที่ไมบด  2.02  เปน 8.61, 16.11, 23.61  ตามลําดับ  ที่ระดับความเปนอิสระเยื่อ  
300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีความตานการหักพับ  16.11  จะมีความแข็งแรงพอที่จะ
นํามาผลิตกระดาษพิมพและเขียนโดยเฉพราะในสวนของการผลิตกระดาษปก  ซ่ึงมีคานี้เพียง  15  
(นิรนาม,  2533)  เมื่อนําเยื่อนี้ไปฟอกดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  12  จะทําใหความตาน
การหักพับของแผนเยื่อที่ไมบดเทากับ  9.81 
 5.  ความขาวสวาง 
 คาเฉลี่ยความขาวสวางของแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวิธีการตมดวยดางกับออกซิเจน  เมื่อ
ไมบดและบดที่ระดับความอิสระเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  จะมีคา
ลดลงจากที่ไมบดรอยละ  32.95  เปน  32.09, 30.83, 29.57  ตามลําดับ  ที่ระดับความเปนอิสระเยื่อ  
300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีความขาวสวางรอยละ  30.83  เมื่อนําเยื่อดังกลาวไปฟอก
ดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  12  ของเยื่ออบแหงจะทําใหความขาวสวางเพิ่มขึ้นรอยละ  
73.95  จะมีความขาวสวงพอที่จะนํามาผลิตกระดาษพิมพและเขียน  ซ่ึงมีคานี้ในชวงรอยละ  65-75  
ขึ้นกับชนิดของกระดาษพิมพและเขียน  (นิรนาม,  2533)   
 6.  ความทึบแสง 
 คาเฉลี่ยความทึบแสงของแผนเยื่อทดสอบที่ไดจากวิธีการตมดวยดางกับออกซิเจน   เมื่อ
ไมบดและบดที่ระดับความเปนอิสระเยื่อ  400, 300, 200  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  จะมีคา
ลดลงจากที่ไมบดรอยละ  92.60  เปน  91.41, 90.48, 85.55  ตามลําดับ  ที่ระดับความเปนอิสระเยื่อ  
300  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  มีความขาวสวางรอยละ  90.48  เมื่อนําเยื่อดังกลาวไปฟอก
ดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซดรอยละ  12  ของเยื่ออบแหงจะทําใหความทึบแสงรอยละ  75.29  จะ
มีความทึบแสงพอที่จะนํามาผลิตกระดาษพิมพและเขียน  ซ่ึงมีคานี้ในชวงรอยละ  65-90  ขึ้นกับ
ชนิดของกระดาษพิมพและเขียน  (นิรนาม,  2533) 
 การพิจารณาขนาดของเสนใย  องคประกอบทางเคมีของกากออย  และการผลิตเยื่อเคมี
จากกากออยโดยการแชดวยดางแลวคั้นและตมโดยการใสโซเดียมไฮดรอกไซดเพิ่มเติมปริมาณ
รอยละ  5-15  ของ  น้ําหนักอบแหงกากออยเดิมพรอมดวยอัดออกซิเจน  1  กิโลกรัมตอตาราง
เซนติเมตร  ที่อุณหภูมิ  100-140  องศาเซลเซียส  เปนเวลา  0-180  นาที  รวมได  36  สภาวะ  สรุป
ไดดังนี้ 
 1.  มีคาเฉลี่ยของความยาว  ความกวางของเสนใย  ความกวางลูเมน  และความกวางของ
ผนังเซลลเทากับ  2.0575, 0.0177, 0.0066, 0.0056 มิลลิเมตร  จะทําใหกระดาษฟูมีการประสาน
ระหวางเสนใยนอย  แตมีความตานแรงฉีกขาดสูง  ซ่ึงเหมาะสมอยางไมสมบูรณในการผลิตเยื่อ
กระดาษไดโดยตรง  เวนแตการตีหรือบดที่เหมาะสม 
 2.  มีคาเฉลี่ยของความยาว  ความกวางของเสนใย  ความกวาง  ลูเมน  แอลกอฮอล  น้ํา
รอนปริมาณการละลาย  1% NaOH  ปริมาณขี้เถา  ลิกนิน  โฮโลเซลลูโลส  แอลฟาเซลลูโลส  เพน
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โตแซน  เทากับรอยละ  2.98, 1.26, 3.77, 35.53, 1.50, 18.29, 72.20, 43.92  และ 32.14  ตามลําดับ  
ซ่ึงไมแตกตางกับกากออยที่มีการศึกษาไว (Casey, 1980) 
 3.  มีผลผลิตเยื่อที่ไดแสดงความสัมพันธระหวางตัวเลขคัปปากับปริมาณลิกนินแบบ
สมการถอดถอยเชิงเสนของตัวเลขคัปปา (X)  และปริมาณลิกนิน (Y) มีคา  Y=0.133X+0.9856  
โดยมี R2=0.99  และผลผลิตเยื่อที่ยอมรับไดเฉพาะสภาวะ  140-15-90  หากจะลดการอัดออกซิเจน
จาก  1  เปน  0.5  กิโลกรัมตอตาราเซนติเมตร  ควรใชสภาวะ  140-15-60  ก็ได 
 4.  เมื่อทดสอบคุณสมบัติทางกายภาพของเยื่อเฉพาะสภาวะ  140-15-90  เมื่อไมบด  และ
บดใหไดความเปนอิสระเยื่อ  400-200  มิลลิลิตรตามมาตรฐานแคนาดา  ในดานดัชนีความตาน
แรงดึงดัชนีความตานแรงดันทะลุ  ดัชนีความตานแรงฉีกขาด  ความตานทานหักพับ  ความขาว
สวาง  ความทึบแสง  เทากับ  19.52-39.62 N.m/g, 1.11-2.53 kPa.m2/g, 8.05-9.35 mN.m2/g, 2.02-
23.61  รอยละ  32.95-29.57, 92.60-89.55  เมื่อนําเยื่อดังกลาวไปฟอกดวยไฮโดรเยนเปอรออกไซด
รอยละ  12  ของเยื่ออบแหงจะทําใหมีคาที่ไมบด  เทากับ  36.75 N.m/g, 2.21 kPa.m2/g 7.13 
mN.m2/g, 9.81 รอยละ 73.95, 75.29  ตามลําดับ  ซ่ึงสามารถนํามาผลิตกระดาษพิมพและเขียน  
รวมทั้งกระดาษเหนียวในสวนของกระดาษถุงชั้นเดียวได 
 
2.3  ผลิตภัณฑกระดาษมูลชาง 
 

 2.3.1  ความเปนมาของกระดาษมูลชาง  เร่ิมขึ้นเมื่อป  2543  โดยที่ทางศูนยฯ  ไดมองเห็น
ถึงปริมาณของชางที่นี่  ซ่ึงมีชางประมาณ  80  เชือก  และชางแตละเชือกจะกินอาหารประมาณวัน
ละ  200  กิโลกรัมแลว  จะขับถายออกมาเปนมูลประมาณ  50-60  กิโลกรัม  ตอชาง  1  เชือก  ทํา
ใหมีมูลชางเกิดขึ้นในแตละวันประมาณ  2.5-3  ตัน  ทําใหเกิดปญหาเกี่ยวกับการกําจัด  มูลชาง
สวนหนึ่งทางศูนยฯ  ไดนําไปผลิตเปนกาชชีวภาพ  แตก็ยังมีมูลชางเหลืออีกเปนจํานวนมากดังนั้น  
ทางศูนยฯ  ไดรวมพัฒนารวมกับนายวันชัย  อัศววิบูลยกิจ  ทําการทดลองผลิตกระดาษที่ทํามาจาก
มูลชางขึ้น  โดยไดใชมูลชางแตเพียงอยางเดียว  100%  ซ่ึงเปนเอกลักษณที่ไมเหมือนใครในโลก
โดยไมมีการผสมวัสดุใดๆ  นอกจากมูลชางมาผลิตกระดาษมูลชางประสบ ความสําเร็จเปนราย
แรกของโลก  จึงไดไปยื่นขอจดทะเบียนรับความคุมครองสิทธไวตอกรมทรัพยสินทางปญญา  
กระทรวงพาณิขยแลว  เมื่อวันที่  24  มกราคม  2544  เปนรายแรกของประเทศไทยและไดมีการ
พัฒนาใหผลิตไดทั้งแบบผสมกระดาษและไมผสมใสสีและแบบธรรมชาติ 
 

 2.3.2  ขั้นตอนการทํากระดาษมูลชาง  คุณวันชัย  อัศววิบูลยกิจ  ผูริเร่ิมโครงการกระดาษ
จากมูลชาง  เปดเผยวา  ปจจุบันศูนยอนุรักษชางไทย  จ.ลําปางมีชางอยูในความดูแลกวา  80  เชือก  
ซ่ึงชางสวนใหญจะถูกฝกใหแสดงกิจกรรมโชวกับนักทองเที่ยว  เชน  การชักลากและเมื่อแสดง
เสร็จชางจะรับรางวัลจากนักทองเที่ยวเปนประเภทกลวย  ออย  เฉลี่ยชางจะไดรับอาหารประมาณ  
200-300  ก.ก.  ตอเชือก  ทําใหตองขับถายมูลออกมาคอนขางเยอะมากในแตละวัน  จะตองมี
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การศึกษาคนควาวหาทางนํามาแปรสภาพใหเกิดประโยชนที่ไดทํามาแลวไดแก  การหมักใหเกิด
กาซชีวภาพ  เพื่อนํากาซไปใชในการหุงตม  การปนกระแสไฟฟา  นํากากที่เหลือมาผลิตเปนปุย
ชีวภาพ  น้ําปุยชีวภาพ  และลาสุดนี้กําลังทํากระดาษมูลชาง  มีขั้นตอนในการผลิตเหมือนกระดาษ
สาทุกประการ  แตจะงายกวาเพราะมูลชางที่ผานการยอยของชางนั้นเปนมูลละเอียด  หลังจาก
นําไปหมักทํากาชในการหุงตมแลวจะนําจากบอหมักไปลางใหสะอาดจนเหลือแตกากจากนั้น
นํามาแขน้ําไวอีก  1-2  คืนแลวเติมโซดาไฟตามสัดสวน  จากนั้นจึงนํามาตมประมาณ  3-6  ช่ัวโมง  
จนยุยกอนนําแชกับคลอรีน  ทุบหรือบดใหละเอียด  นํามาแชในภาชนะที่เตรียมไว  ใสหัวน้ําหอม
ไป  คนใหทั่วกอนนําตะแกรงมารอง  แลวนํามาตากแดดใหแหงเมื่อลอกออก  จะไดกระดาษมูล
ชางตามที่ตองการ  นํามาผลิตสินคาตามที่ตองการ  เชน  การทําดอกไมประดับ  ทํากลองกระดาษ  
ทําโคมไฟ  ทําสมุดไดอารี่  ทําปกหนังสือ  ทํารม  โดยไมมีกล่ินเหม็นเลย  ผลการทดลองปรากฎวา  
80%  ไดผลที่นาสนใจมาก 
 ขณะนี้กําลังทดลองนํากลิ่นหอมของธรรมชาติมาเปนสวนผสมและสีสันตาง ๆ เพื่อให
สวยงามในเบื้องตนพบวามีความละเอียดเหนียวแนนทนทานกับการใชงาน  หากนํากระดาษสามา
เทียบแลวดูไมออกเลย  คาดวาอีกประมาณ  5-6  เดือน  โครงการนี้จะเสร็จสมบูรณ  และถาสําเร็จ
จะถือเปนแหงแรกในประเทศไทยที่สามารถแปรรูบมูลชางมาเปนประโยชนโดยผลิตเปนกระดาษ  
นอกเหนือจากความสําเร็จในโครงการอื่น ๆ ที่เคยมีการทดลองมาแลว  อยางไรก็ตาม  ขณะนี้มีนัก
ธุรกิจญี่ปุนและอเมริกา  ใหความสนใจในโครงการนี้อยางมาก  ดานนายปกรณ  สิงหพุทธรากุล 
 หัวหนาโครงการศูนยอนุรักษ  กลาววา  ปจจุบันศูนยยังมีรายไดไมเพียงพอในการจัดซื้อ
อาหารที่จะมาเลี้ยงชาง  การดําเนินการวิจัยดังกลาวจะเปนชองทางในการนํารายไดเพิ่มเติมเขามา  
อีกทั้งยังเปนการรักษาสิ่งแวดลอมอยางครบวงจรอีกดวย 
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ภาพที่ 2.21  ขั้นตอนการผลิตกระดาษมูลชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.22  มูลชาง 
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ภาพที่ 2.23  การนํามูลชางมาตม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.24  การแยกระหวางน้ําและกากมลูชาง 
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ภาพที่ 2.25  เครื่องตีเยื่อมูลชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.26  เครื่องตีเยื่อมูลชาง 
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ภาพที่ 2.27  มูลชางที่ผานเครื่องตีเยื่อแลว (ซาย)  และมูลชางที่ยังไมไดผานเครื่องตีเยือ่ (ขวา) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.28  การปนมูลชางเปนกอนและชัง้น้ําหนกั 
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ภาพที่ 2.29  การปนมูลชางเปนกอนและชัง้น้ําหนกั 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.30  การนําเยื่อมูลชางมาทําเปนแผน 
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ภาพที่ 2.31  การนําเยื่อมูลชางมาทําเปนแผน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.32  การนําแผนเยื่อมาพักกอนนําไปตากแดด 
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ภาพที่ 2.33  การนําแผนเยื่อไปตากแดด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.34  การเก็บรายละเอียดของกระดาษมูลชาง 
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ภาพที่ 2.35  การประกอบเปนผลิตภัณฑกระดาษมูลชางแตละชนิด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.36  สีที่ผลิตกระดาษมูลชาง 
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ประโยชนของการทํากระดาษจากมูลชาง 
 สามารถชวยรักษาสิ่งแวดลอม  และเปนการลดการทําลายไมเพื่อใชเปนวัตถุดิบในการ
ผลิตกระดาษไดอีกทางหนึ่งดวย  ตลอดจนยังสามารถสรางงาน  สรางอาชีพ  และเพิ่มรายไดใหแก
ชาวบานและเปนการชวยชางไดอีกดวย 
 ปจจุบันไดพัฒนาคุณภาพของกระดาษมูลชางและไดใหกลุมแมบานทํากระดาษมูลชาง
เพื่อเปนการสรางรายไดใหกลับกลุมแมบาน  และไดมีการนํากระดาษมูลชางมาทําของที่ระลึกขาย
เพื่อรายไดใหกลุมคนเลี้ยงชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.37  โลโกรูปแบบเดมิ (ซาย) และรูปแบบปจจุบนั (ขวา) 
 

ตัวอยางผลิตภณัฑท่ีทําจากกระดาษมูลชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.38  กลองใสนามบัตร 
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ภาพที่ 2.39  กลองใสกระดาษโนต 

 
 
 
  
 
 
 
 

 
 

    ภาพที่ 2.40  กลองสามชั้น 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพที่ 2.41  กลองคอนโด 
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ภาพที่ 2.42  กลองใสเครื่องประดับ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 2.43  อัลบั้มรูปใหญ (แนวนอน) 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.44  อัลบั้มรูปใหญ (แนวตั้ง) 
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ภาพที่ 2.45  กรอบรูปตั้งโตะ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.46  สมุดโนตใหญ 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.47  สมุดโนตใหญ 
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ภาพที่ 2.48  สมุดโนตเซท 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 2.49  สมุดโทรศัพท 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.50  ทีค่ั่นหนังสือ 
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ภาพที่ 2.51  พวงกุญแจ 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.52  พดั 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.53  ชุดจดหมาย 
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ภาพที่ 2.54  ชุดจดหมายแพค  10 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.55  การดอวยพร 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.56  การดอวยพร 



 53

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.57  ซองจดหมาย 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.58  กระดาษมูลชาง  A4  ทุกสี 
 
2.4  ผลิตภัณฑท่ีมีจําหนายอยูในปจจุบัน 
 

 2.4.1  ผลิตภัณฑกระดาษมูลชาง 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.59 โปสการด 
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ภาพที่ 2.60  โปสการดในเทศกาลตางๆ  จากกระดาษสา 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    ภาพที่ 2.61  ถุงจากกระดาษสา 

 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.62  กลองใสของ (ซาย) และสมุด (ขวา) จากกระดาษมูลชางอยธุยา 
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 กระดาษสาที่ผลิตไดนั้นนอกจากจะจําหนายเปนแผนแลว เพื่อเปนการเพิ่มราคาสินคาและ
ดวยความคิดที่สรางสรรคในการนํากระดาษมาดัดแปลงเปนสินคาที่ดึงดูดความสนใจแกผูบริโภค
มากมาย  จนกลายเปนสินคาที่สรางชื่อเสียงใหแกผูผลิต   และยังเปนสินคา OTOP จําหนายทั้งใน
และตางประเทศไดเปนอยางดี 
 
2.5  กลุมเปาหมาย 
 

 2.5.1  ลักษณะทั่วไปของกลุมเปาหมาย 
 ส่ิงที่นักออกแบบและผูประกอบการจะตองศึกษาเกี่ยวกับกลุมเปาหมายในเรื่องตางๆ
และจะตองทําความเขาใจใหชัดเจนในสถานะระหวางผูซ้ือและผูใชวามีความสัมพันธกันอยางไร
ดวย   คนสวนใหญมีแนวโนมที่จะแกปญหาการออกแบบจากมุมมองของตัวเอง  จากวัสดุและงาน
ผลิต   หรือจากหลักการทางศิลปะที่ตนคุนเคย  แตไมคอยจะมองในมุมมองของกลุมเปาหมายใน
แงรูปลักษณผลิตภัณฑ  สีสัน  ราคาขาย  การขนสง  วัฒนธรรม  ความเชื่อ  และคานิยมทางสังคม
ของกลุมเปาหมายสินคานั้นๆ   มากนัก  แตในทางที่ถูกตองแลวการแบบผลิตภัณฑที่ดีนั้นจะตอง
ตอบสนองความตองการทั้งของผูออกแบบและกลุมเปาหมายได  โดยหลีกเลี่ยงความขัดแยงที่อาจ
เกิดขึ้นจากความสนใจสวนตัว  ดังนั้นความสําเร็จของการออกแบบจะเกิดขึ้นไดก็ตอเมื่อเราไดให
ผูบริโภคในสิ่งที่เขาตองการจริงๆ  ไมใชส่ิงที่เราตองการจะใหกลุมเปาหมายเปน  สําหรับนัก
ออกแบบแลวมักจะตาบอดหรือมองไมเห็นวากลุมเปาหมายจะมองความคิดของเขาวาอยางไร  แต
สําหรับกลุมเปาหมายในทุกระดับชั้นแลวจะจายเงินก็ตอเมื่อผลิตภัณฑนั้นเปนของที่เขาตองการ
จริงๆ  เทานั้น (วัชรินทร จรุงจิตสุนทร. 2548 : 148) 
 โดยแยกทัง้ผูซ้ือและกลุมเปาหมายสินคา ในหัวขอตางๆ ดังนี ้  

1.  เพศ (Sex) เพศของกลุมเปาหมายนั้นมีทั้งเพศชายและเพศหญิง ซ่ึงมีความแตกตางกัน
โดยสิ้นเชิงตามธรรมชาติการออกแบบผลิตภัณฑบางชนิดจําเปนตองออกแบบใหมีความ
เฉพาะเจาะจงลงไปวาจะใหใชกับเพศใด หรือผลิตภัณฑบางชนิดก็สามารถใชไดทั้งเพศชายและ
เพศหญิงนักออกแบบก็จะตองทําการออกแบบใหมีความเหมาะสมทั้ง 2 เพศดวย แตการลงทุนเพื่อ
ทําการผลิตสินคาใหเหมาะสมกับแตละเพศนั้นจะเปนการลงทุนที่สูง อีกทั้งยังเกิดความไมชัดเจน
ดวยวาจะสามารถขายไดดีทั้ง 2 แบบ กลุมกลุมเปาหมายเฉพาะเพศของสินคาบางชนิดมีจํานวน
ของความตองการที่นอยไมคุมกับการลงทุนจําเปนตองตัดออกไปซึ่งนักออกแบบและ
ผูประกอบการจะตองทําการศึกษาวิจัยและสรุปผลกับฝายการตลาดหรือฝายอื่นๆที่เกี่ยวของเพื่อ
ตัดสินใจขั้นสุดทายกอนที่จะผลิตและจําหนายสินคานั้นๆ 
  2.  วัยวุฒิ (Age) เราจะพบเห็นอยู เสมอวาผลิตภัณฑบางชนิดจะเจาะจงอายุของ
กลุมเปาหมายที่มีความเหมาะสมกับสินคานั้นๆโดยตรง เพื่อประโยชนในการใชงานใหมี
ประสิทธิภาพสูงสุดหรือเพื่อปองกันไมใหเกิดอันตรายกับผูใชที่มีอายุไมเหมาะสมกับสินคานั้นๆ 
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และในขณะเดียวกันอายุของกลุมเปาหมายที่มีอยูหลายชวงอายุก็จะเปนตัวกําหนดเพื่อใหเกิด
สินคาและผลิตภัณฑใหมๆ หลายรูปแบบหลายชนิด ซ่ึงก็เปนขอดีที่ผูประกอบการหรือนัก
ออกแบบที่จะชวยกันหาทางออกและหาลูทาง เพื่อผลิตสินคาและผลิตภัณฑใหมๆ ไดงายขึ้น 
 3 .   การศึกษา  (Education) การศึกษาเปนการเรียนรู เพื่อ เพิ่มภูมิและสติปญญา 
กลุมเปาหมายจึงมีความรูและความเขาใจในสิ่งตางๆ มากขึ้น ถือไดวาเปนปจจัยสําคัญที่มีอิทธิพล
ตอการจัดสินใจเลือกซื้อสินคา ผูที่มีการศึกษาดียอมมีเหตุผลที่มากพอที่จะแยกแยะวาผลิตภัณฑ
หรือสินคาตัวใดดีมีคุณภาพ หรือมีประโยชนอยางไรกับตนเอง มีการไตรตรองหรือวางแผนใน
การซื้อ และสวนมากจะใชเหตุผลตางๆ มาประกอบการตัดสินใจ แตก็ใชวาผูที่มีการศึกษานอยจะ
ตัดสินใจหรือเลือกซื้อสินคาที่ไมดีไปบริโภค กลุมเปาหมายทุกคนยอมตองการสินคาที่ดีมีคุณภาพ
ไปใชเชนกัน ซ่ึงก็ขึ้นอยูกับปจจัยและความเหมาะสมอื่นๆที่เปนตัวชวยตัดสินใจกอนที่จะซื้อ 
 4.  รสนิยม (Test) เร่ืองรสนิยมเปนเรื่องที่ละเอียดออนมาก จําเปนตองมีการศึกษาให
ละเอียดและลึกซึ้ง เพราะสภาพแวดลอม ภูมิประเทศ ภูมิอากาศ หรือความเจริญในแตละสังคมจะ
ทําใหรสนิยมเกิดขึ้นตางกันอยางมาก การที่จะออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการและ
รสนิยมของแตละคนจะเปนเรื่องยากมาก เพราะผลิตภัณฑ เปนกระบวนการผลิตทางอุตสาหกรรม
ที่เนนจํานวนมากโดยการเลือกผลิตใหเหมาะสมกับรสนิยมของกลุมเปาหมายในกลุมใหญๆ
เทานั้น และควรเปนกลุมของกลุมเปาหมายที่มีรสนิยมไปในทางที่ดีดวยเพ่ือเปนการยกระดับของ
ผลิตภัณฑและสินคาใหสูงขึ้นไปอีกนักออกแบบและผูประกอบการสามารถผลิตสินคาใหตรงกับ
ผูบริโภคที่มีรสนิยมตางจากกลุมผูบริโภคกลุมใหญไดถาผูบริโภคกลุมเล็กนั้นมีกําลังซื้อมากพอ 
 5.  กําลังทรัพย (Budget) ถึงแมวานักออกแบบและผูประกอบการจะทําการผลิต
ผลิตภัณฑและสินคาที่ดีมากแคไหน หากกลุมเปาหมายไมมีกําลังทรัพยมากพอที่จะซื้อหามาใชได 
ผลิตภัณฑหรือสินคานั้นก็จะไมมีประโยชนแตอยางไร สินคาบางชนิดที่กลุมเปาหมายมีความ
ตองการเปนอยางมาก แตเมื่อพิจารณาดูอยางรอบคอบแลวไมสามารถทําการผลิตได เพราะตนทุน
ในการผลิตสูงเกินไปถึงแมจะมีกลุมเปาหมายสวนหนึ่งหาซ้ือมาใชได แตก็ยังไมพอที่จะทําใหคุม
ทุน สินคานั้นจึงไมควรผลิตเพื่อจัดจําหนายแตอยางใด หรือหาทางออกทางอื่นๆ ที่เหมาะสม เชน 
ลดคุณสมบัติบางอยางของสินคาลง หรือลดประโยชนใชสอยบางอยางของผลิตภัณฑลง เพื่อให
ราคาตนทุนต่ําพอที่จะผลิตเพื่อใหกลุมเปาหมายหาซื้อมาใชได 
 6.  ความเชื่อและศาสนา (Believing and religion) เร่ืองของความเชื่อและศาสนาเปน
เร่ืองของความศรัทธาเฉพาะบุคคลหรือกลุมคนยากที่จะวัด หรือวิเคราะหดวยเหตุผล จึงเปนการ
ยากที่จะออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย   สินคาที่ออกแบบเพื่อ
กลุมกลุมเปาหมายกลุมใหญสามารถขายไดในทุกๆประเทศ แตในบางภูมิภาคของประเทศเราเอง
กลับขายไมไดเลย เพราะความเชื่อทางศาสนาของกลุมเปาหมายในภูมิภาคนั้น ไมยอมรับรูปทรง
หรือสีสันของผลิตภัณฑ เชน ขวดแปงเด็กที่ทําเปนรูปหมูจะไมสามารถขายไดในเขตจังหวัด
ภาคใตที่นับถือศาสนาอิสลาม เปนตน 
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 2.5.2  การศึกษาพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย 
 จํากัดความของพฤติกรรมของกลุมเปาหมายเพื่อใหงายแกการเขาใจในทางปฎิบัติ  
พฤติกรรมกลุมเปาหมายควรจะจํากัดขอบเขตในลักษณะที่เปนเพียงสวนหนึ่งของกิจกรรมของ
มนุษยเราจะจํากัดความที่รัดกุมไว  ณ  ที่นี้วา  “พฤติกรรมกลุมเปาหมาย  หมายถึงการกระทําของ
บุคคลใดบุคคลหนึ่งซึ่งเกี่ยวของโดยตรงกับการจัดหาใหไดมา  และการซึ่งสินคา  และบริการ  
ทั้งนี้  หมายความรวมถึงกระบวนการตัดสินใจซึ่งมีมาอยูกอนแลว  ซ่ึงมีสวนในการกําหนดใหมี
การกระทําดังกลาว” 
 

 2.5.3  พฤติกรรมกลุมเปาหมาย 
 ในทางปฎิบัติเราจะสนใจถึงพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย  ซ่ึงเปนเพียงสวนหนึ่งของการ
ปฎิบัติในความพึงพอใจ  พฤติกรรมกลุมเปาหมาย  หมายถึงการกระทําของบุคคลใดบุคคลหนึ่งที่
เกี่ยวของกับการแลกเปลี่ยนซื้อสินคา  และบริการดวยเงิน  และรวมทั้งกระบวนการตัดสินใจ  ซ่ึง
เปนตัวกําหนดใหมีการกระทํานี้  พฤติกรรมของกลุมเปาหมายนั้น  เราหมายรวมถึงผูซ้ือที่เปน
อุตสาหกรรม  (Industrial  Buyer)  หรือที่เปนการซื้อของบริษัทในอุตสาหกรรม  หรือผูซ้ือเพื่อขาย
ตอ  (คือผลิตเปนสินคาแลวนําไปขายตอ)  ดวยนั่นเอง 
 แตพฤติกรรมของกลุมเปาหมายนั้นเราเนนถึงการซื้อของ  ผูซ้ือเกิดความพึงพอใจตอ
ผลิตภัณฑ  
 คําวาพฤติกรรมของกลุมเปาหมายนั้น  ในความหมายที่ถูกตองมิใชหมายถึงการบริโภค  
(Consumption) หากแตศึกษาถึงการซื้อ (Buying) ของกลุมเปาหมาย ในที่นี้ เราจึงเนนถึงตัว
กลุมเปาหมายเปนสําคัญ  และที่ถูกตองแลวการซื้อเปนเพียงจุดหนึ่งของกระบวนการตัดสินใจ  
และไมสมารถแยกออกไดจากกลุมเปาหมายสินคาทั้งที่กระทําโดยตัวผูซ้ือเอง  หรือกลุมเปาหมาย
โดยสมาชิกคนอื่น ๆ ในครอบครัว  ซ่ึงมีผู ซ้ือแทนนั้นจะเปนผูทํางานแทนความพอใจของ
กลุมเปาหมายอีกตอหนึ่งดวยเหตุผลนี้ เองที่ ผูวิ เคราะหการตลาดจึงตองระวังอยู เสมอถึง
ความสัมพันธเหลานี้ 
 

  2.5.4  ประโยชนของพฤติกรรมกลุมเปาหมาย 
 เหตุผลที่เราสนใจศึกษาถึงตัวกลุมเปาหมายนั้นสืบเนื่องจากสาเหตุสําคัญ  คือ  เพื่อที่จะหา
หนทางที่จะใหมีการใชเครื่องมือทางการตลาดใหเปนไปโดยมีประสิทธิภาพสูงสุด  และหา
หนทางที่จะปญหาทางการตลาดตาง ๆ (Marketing  Problems)  ใหสําเร็จผลดีที่สุดอีกดวย 
 ประโยชนที่จะไดรับจากการศึกษาพฤติกรรมของกลุมเปาหมายนั้นอาจแยกออกได  2  
ทางใหญ ๆ คือ 
 1.  ชวยใหเขาใจถึงปญหาทางการตลาดโดยสวนรวม  (Macromarketing  Problems)
ปญหาในที่นี้คือ  ทําอยางไรสังคมจึงจะสมารถสนองความตองการของคนในสังคมนั้นได  ผูที่
รับผิดชอบในหนาที่ที่เกี่ยวกับปญหาทางการตลาดดดยสวนรวม  จําตองรับผิดชอบในการสนอง
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ความตองการดังกลาว  นักเศรษศาสตรซ่ึงทํางานวางแผนระดับชาติ  ผูบริหาร  และผูวางแผน
สําหรับองคการของรัฐบาล  ผูบริหารของสถาบันทางสังคม  และอ่ืน ๆ  ซ่ึงมีหนาที่รับผิดชอบ
เกี่ยวกับสวัสดิภาพกรรมของผูบริดภคดดยสวนรวมวาเปนอยางไร  เพื่อนําไปประกอบกับการ
แกไขปญหาในเรื่องการจัดการหาอาหารใหประชาชนบริโภค 
 2.  ชวยใหเขาใจถึงปญหาทางการตลาดสวนยอย (Micromarketing Problems)  
ผูรับผิดชอบในการบริหารงานเฉพาะสวนของสังคมธุรกิจ  ซ่ึงหมายรวมถึงนักธุรกิจตาง ๆ ที่
รับผิดชอบตอหนาที่ทางดานการตลาดขององคการธุรกิจที่ตนอยู  จะสมารถเขาใจปญหา  และ
แกปญหาได  โดยอาศัยการทราบถึงพฤติกรรมของกลุมเปาหมายวาเปนอยางไร  ผูบริหางานตลาด
ขององคการธุรกิจจะสนองความตองการของกลุมเปาหมายไดถูกตองดวยดี  ถาหากเขาสามารถ
ทราบถึงพฤติกรรมของกลุมเปาหมายวาเปนอยางไร 
 แตอยางไรก็ตาม  เราไมอาจที่จะแยกกันโดยเด็ดขาด  เราจะศึกษาพฤติกรรมของ
กลุมเปาหมายเพื่อแกปญหาใดปญหาหนึ่งโดยเฉพาะ  ปญหาทางการตลาดทั้งหลายมักจะตอง
อาศัยการแกไขจากทั้งสองทาง  คือทั้งในแงปญหาทางการตลาดของสวนรวมและสวนยอยพรอม
กันไป 
ประโยชนที่จะไดจากการศึกษาพฤติกรรมกลุมเปาหมายที่สําคัญ ๆ อาจสรุปเปนขอ ๆ ได  ดังนี้คือ 

- เพื่อชวยสามารถเขาใจถึงปญหาความตองการของสังคม 
- เพื่อชวยใหกลไกลทางการตลาดสามารถชวยแกไขปญหาการตัดสินใจของสังคมได

ถูกตองยิ่งขึ้น 
- เพื่อชวยในการหาตลาดใหม 
- เพื่อชวยในการเสาะหาสวนของตลาดสําหรับสินคา 
- เพื่อชวยในการปรับปรุงกิจกรรมทางการตลาดที่มีอยู 
 

2.5.5  ความแตกตางกันในการตัดสินใจของกลุมเปาหมาย 
 ผูบริโภคอาจถอนตัว  หรือหยุดตัดสินใจกอนที่จะมีการซื้อจริงก็ได  เชน  ความตองการ
เปล่ียนแปลงไป  (ลดลง)  หรือไมมีทางเลือกที่นาพอใจ  กระบวนการจะหยุดทันทีการขามบาง
ขั้นตอนเปนของธรรมดา  กลุมเปาหมายจะใชทุกขั้นตอนก็เฉพาะกับสถานการณการซื้อบางอยาง  
เชน  ซ้ือสินคาราคาสูง  หรือซ้ือนาน ๆ คร้ัง  ถาซื้อบอย  หรือมีความคุนเคยกับสินคา  หรือซ้ือเปน
กิจวัตรก็จะขามขั้นตอนการเสาะแสวงหาขาวสารจากแหลงภายนอก  และปริมาณคาทางเลือก 
 ความยาวนานของแตละขั้นตอนไมจําเปนตองเทากัน  การตระหนักถึงความตองการ
อาจจะเกินเวลานิดเดียว  แตการเสาะแสวงหา  และประเมิณคาทางเลือกอาจกินเวลาหลายสัปดาห
ก็ได  นอกจากนั้นขั้นตอนหลังอาจจะเกิดขึ้นพรอม ๆ กัน  (เกิดซ้ํา)  กับขั้นตอนกอนหนานั้นก็ได 



 59

 กลุมเปาหมายอาจทําการตัดสินใจหลายอยางในเวลาเดียวกัน  และผลของกระบวนการ
ตัดสินใจอยางหนึ่งอาจกระทบกระบวนการตัดสินใจอยางอื่นก็ได  เราจะเห็นบอยวาคนเอาเงินไป
ซ้ือรถ  และตองเลิกซื้อบานการทุมเทความพยายามสูงหรือต่ําในกระบวนการตัดสินใจซื้อ 
 ปจจุบันที่กระทบตอระดับการทุมเทความพยายาม  เราพอสรุปไดดังนี้ 
 -  ประสบการณที่มีมาแตกอน  การมีประสบการณมากนักนําไปสูการทุมเทนอย 
 -  ความสนใจ  ยิ่งสนใจมากมักนําไปสูการทุมเทสูง 
 -  การรับรูภัยจากผลในทางลบที่จะตามมา  ยิ่งรับรูภัยสูง  ยิ่งทุมเทสูง 
 -  สถานการณ  สถานการณอาจกําหนดวาจะทุมเทต่ํา  หรือสูง 
 -  สินคาที่สังคม  “จองมอง”  มักตองทุมเทสูงเพราะเกี่ยวพันกับภัยทางสังคม 
 สําหรับนักการตลาดแลว  เร่ืองนี้สําคัญยิ่ง  จะเห็นไดวาโฆษณาที่แจงขาวสาร  และมี
รายละเอียดพรอมมูลนั้น  มักจะสรางเพิ่มเสนอขาวใหผูบริโภคที่เสาะแสวงหาขาวสารอยาง
กระตือรือรนเพราะมีการทุมเทความพยายามสูง 
 การสังเกตหรือมองเห็นปญหาของสิ่งที่ตัดสินใจซื้อ  (problem  recogniition)  นั้นจะเปน
แตเพียงจุดเริ่มตนของกระบวนการตัดสินใจซื้อ  เมื่อกลุมเปาหมายคิดจะซื้อแนแลว  กระบวนการ
ตัดสินใจก็จะดําเนินการตอไป  ดังเราจะแยกพิจารณาเปนขั้น ๆ ที่สําคัญดังนี้  คือ 
 -  การแสดงหาทางเลือกตาง ๆ (Search of Alternatives) 
 -  การประเมิณผลทางเลือกเหลานั้น  (Evaluation of Alternatives) 
 -  การซื้อ  (Purchase) 
ผลท่ีตามมาจากการซื้อ 
 เร่ืองราวตาง ๆ หาไดหมดสิ้นภายหลังจากที่ไดมีการตัดสินใจซื้อ  ทั้งนี้เพราะอาจเปนไป
ไดที่อีกสองสิ่งอาจเกิดขึ้นดังนี้  คือ 
 อาจเกิดความไมแนใจเกี่ยวกับความสมเหตุสมผลของการตัดสินใจซื้อไปแลวนั้นและอาจ
ทําใหยังคงมีการเสาะหาขอมูลเพิ่มเติมมาเปรียบเทียบดูความไดผลของการตัดสินใจดังกลาวดวย
(Postpurchse  evaluation)  และ 
 ผลที่ออกมาอาจทําใหมีผลกระทบใหมีการเปลี่ยนแปลงสภาพการณ  ซ่ึงทําใหกลายเปน
การกระตุนสําหรับพฤติกรรมอื่นที่ตอเนื่อง 
 สําหรับกรณีแรก  หรือการประเมิณผลการตัดสินใจที่ทําไปแลว  จะแสดงออกในภาพ
ดวยเสนทางซายที่จะมีการเสาะหา  (Search)  ดังที่กลาวมาและสําหรับกรณีของการสงผลตอไปให
เกิดพฤติกรรมที่ตอเนื่อง  ก็จะกลายเปนสิ่งใหมที่สงเขาสูระบบที่lmputs 
ขอแตกตางที่สําคัญของการตัดสินใจซื้อของกลุมเปาหมายมักจะแตกตางกันไปตามชั้นของสังคม  
คือ 
 แตละขั้นของสังคมจะมีภาษาของชั้นของตนที่ตางจากขั้นอื่น 
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 ช้ันของสังคมจะมีอิทธิพลทําใหกิจกรรมประจําวันของคนในชั้นตางกันไปดวย  เชน  การ
ตื่นนอนและการกินอาหารในเวลาที่ตางกัน  หรือเลือกสถานที่กินไมเหมือนกัน 
 แตละชั้นจะเกี่ยวพันกับกิจกรรมทางดานศาสนาตางกัน 
 กระบวนการตัดสินใจตางกัน  (Decision  process) ช้ันของสังคมมักจะเปนปจจัยประการ
สําคัญที่ทําใหกระบวนการตัดสินใจตาง ๆ แตกตางกันออกไป 
 แหลงขอมูลที่ไดมาแตกตางกัน  (Information  sources)  กลุมเปาหมายทั้งหลายมักจะ
ไดรับขนาดและแหลงที่มาของขอมูลแตกตางกันไปตามฐานะสังคม 
 กระบวนการซื้อตางกัน  (Purchasing  processes)  ฐานะทางสังคมมักจะมีอิทธิพลตอ
กลุมเปาหมายในสวนที่เกี่ยวกับการซื้อ  จะเลือกซื้อที่ไหน  อยางไร  หลักฐานที่ปรากฎเสมอก็คือ  
คนที่มีฐานะต่ํามักจะนิยมซื้อจากรานในทองถ่ินที่ใหล ๆ ที่เปนที่รูจักกัน  ในขณะที่คนมีฐานะปาน
กลางและคอนขางสูงมักจะมีความมั่นใจในการซื้อและจะทําการเสาะหาและเปรียบเทียบจาก
หลาย ๆ ราน  และจากที่ไกล 

ขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ 
 ภายใตสภาวะการจัดจําหนายในซุปเปอรมารเก็ต  ขั้นตอนของความสนใจในผลิตภัณฑ
ใด ๆ ที่วางอยูบนหองมักจะเกิดในระยะประมาณ  3  เมตร  ขึ้นไป  หรือในระยะที่คนผานหิ้วช้ัน  
การออกแบบใหเกิดความสนใจ  ในระยะนี้มักจะเกิดจากรูปทรง  และสวนประกอบโดยรวมของ
ผลิตภัณฑ  เชน  ตราสินคา  เปนตน  บอยครั้งที่เกิดจากโฆษณา  หรือมีความทรงจําที่ดีมากอน  ใน
บางครั้งอาจเกิจจากปายโฆษณา  ณ  จุดขาย  ราคาที่ละพิเศษ  หรือมีการสงเสริมการขาย  เปนตน 
 
2.6 เงื่อนไขทางการตลาด 
 

 2.6.1  ตลาดจําหนายสินคาในปจจุบัน 
 ผลิตภัณฑจากชุมชนในปจจุบันยังคอนขางแคบ และไมเพียงพอตอปริมาณผลผลิตที่
เพิ่มมากขึ้นทุกป โดยกลุมชุมชนตางๆมักประสบปญหาไมสามารถกระจายสินคาออกไปไกลจาก
ทองถ่ินของตนเองไดมากนัก 
 ตลาดที่จัดจําหนายผลิตภัณฑจากชุมชนแบบคาปลีกในปจจุบัน สวนใหญเปนตลาด
ภายในทองถ่ินในเขตหมูบาน ตําบล อําเภอ และจังหวัดใกลเคียง ซ่ึงแตละแหงจะมีกลุมผูบริโภค
แตกตางกันไปดังตอไปนี้ (ศิริวรรณ  เสรีรัตน.  2538 : 367-369)  
 1.  รานจําหนายของที่ระลึกตามแหลงทองเที่ยวสําคัญ ปจจุบันรานคาที่จําหนายสินคา
ประเภทของที่ระลึกตามแหลงทองเที่ยวสําคัญตางๆ ถือเปนตลาดหลักของผลิตภัณฑ เนื่องจากมี
การสั่งซื้อสินคาจํานวนมากและสม่ําเสมอตลอดป โดยจะมีปริมาณการซื้อเพิ่มขึ้นเปนพิเศษในชวง
เทศกาลวันหยุดพักผอนตางๆ  กลุมผูบริโภคสวนใหญคือกลุมนักทองเที่ยวที่แวะเวียนกันมาไมใช
ลูกคาประจํา และสวนใหญซ้ือสินคากลับไปเพื่อเปนของฝาก 



 61

 2.  รานสหกรณและรานคาขนาดเล็กในทองถ่ิน ตลาดขนาดเล็กภายในทองถ่ินถือเปน
ตลาดสําคัญที่ชวยระบายสินคาของกลุมชุมชนได เปนตลาดที่กลุมชุมชนสามารถนําสินคาไปวาง
จําหนายไดงายและรวดเร็วที่สุด ไดแก รานสหกรณประจําอําเภอ รานขายของชํา และรถเรขาย
ของ รวมไปถึงการที่กลุมแมบานเกษตรกรนําสินคาออกวางขายดวยตนเองภายในทองถ่ิน โดย
กลุมผูบริโภคสวนใหญเปนกลุมคนในทองถ่ินซึ่งเปนชาวชนบทซึ่งกําลังซื้อต่ํา เลือกซื้อสินคา
เฉพาะที่จําเปนแกการครองชีพ ราคาถูก และคุณภาพปานกลางเทานั้น สงผลใหตองจําหนายสินคา
ในราคาถูก และไดผลตอบแทนต่ํากวาที่ควรจะเปน 

 3.  ศูนยแสดงสินคาประจําจังหวัด ปจจุบันกรมสงเสริมการเกษตรไดสงเสริมใหมีศูนย
สําหรับจัดแสดงและจําหนายสินคาจากกลุมเกษตรกรตางๆในทองถ่ินขึ้น โดยใหมีประจําทุก
จังหวัดแบบถาวร เพื่อประชาสัมพันธและขยายตลาดสินคาใหเปนที่รูจักมากขึ้น 

 ศูนยแสดงสินคาประจําจังหวัดสวนมากมักตั้งอยูที่ศาลากลางจังหวัด ภายในมีการวาง
สินคาจําแนกหมวดหมูอยางเปนระเบียบ และจําหนายสินคาในราคาถูก แตพบวาการนําสินคาจาก
ชุมชนมาจําหนายในศูนยแสดงสินคาตางๆ เหลานี้ยังไมประสบความสําเร็จมากนัก เนื่องจากมี
ผูสนใจเขาไปเยี่ยมชมจํานวนนอยมาก กลุมผูบริโภคสวนใหญของตลาดประเภทนี้คือ กลุม
ขาราชการ คนในทองถ่ิน และกลุมนักทองเที่ยวตางถิ่นจํานวนหนึ่ง 
 4.  งานแสดงสินคาของหนวยงานราชการตางๆ การจัดงานแสดงและจําหนายสินคาจาก
กลุมแมบานเกษตรกรของหนวยงานราชการตางๆ ถือเปนอีกความสนับสนุนหนึ่งที่รัฐบาล
พยายามผลักดันใหสินคาเหลานี้เปนที่รูจักแพรหลายในกลุมคนทั่วไปมากขึ้น โดยการจัดงาน
ดังกลาวเปนแบบชั่วคราวและกระจายไปยังจังหวัดตางๆทั่วประเทศเชน งานกาชาดจังหวัด ฯลฯ 
 การจัดจําหนายผลิตภัณฑแปรรูปของกลุมชุมชนในตลาดประเภทนี้คอนขางจะไดรับ
ความสนใจจากผูบริโภคที่เปนประชาชนทั่วไปมากกวาตลาดประเภทอื่นๆแตเนื่องจากเปนการจัด
งานแบบชั่วคราว จึงไมสามารถสรางความตองการที่ตอเนื่องจากผูบริโภคใหเปนลูกคาระยะยาว
ได 
 จากการศึกษาสถานที่จัดจําหนายผลิตภัณฑของกลุมชุมชนในปจจุบันพบวามีการ
กระจายสินคาอยูในวงแคบและมีกลุมผูบริโภคไมแนนอน ทั้งยังกําลังซื้อต่ํา สงผลใหไมไดรับผล
กําไรอยางที่ควรจะเปน เมื่อเปรียบเทียบกับตลาดของผลิตภัณฑประเภทเดียวกันจากผูผลิตระบบ
อุตสาหกรรมซึ่งสามารถหาซื้อไดงายในรานคาทั้งขนาดเล็ก กลาง และใหญที่ตั้งอยูในเมืองใหญ 
ซ่ึงมีกลุมผูบริโภคที่มาซื้อสินคาเปนประจํา และมีกําลังซื้อสูงกวา 

ปจจุบันกลุมชุมชนตางๆยังประสบปญหาไมสามารถขยายตลาดไปยังกลุมรานคาและ
กลุมผูบริโภคในเมืองใหญ หนทางแกไขทําไดโดยการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑใหมีความ
นาเชื่อถือสามารถแขงขันกับสินคาจากกลุมผูผลิตระบบอุตสาหกรรมไดซ่ึงจะชวยสรางโอกาสใน
การขยายตลาดไปสูเมืองใหญที่จะใหผลกําไรที่มากกวา 
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2.6.2  ตลาดจําหนายสินคาในอนาคต 
ตลาดหรือสถานที่จัดจําหนายสินคาไดเปลี่ยนแปลงไปตามกลุมเปาหมายใหมซ่ึงเปน

สตรีในเมือง ดังนั้นรูปแบบตลาดใหมจึงเปนกลุมรานคาปลีกในเมือง จากการศึกษารวบรวม
ประเภทรานคาปลีกในเขตกรุงเทพและปริมณฑลที่จัดจําหนายสินคาอาหารเกษตรแปรรูป พบวามี
รานคาปลีกที่จําหนายสินคาเหลานี้อยู 4 ประเภทดวยกัน คือ 
 1.  ซุปเปอรมาเก็ต (Supermarket) เปนรานคาปลีกขนาดใหญที่จะหนายสินคาอุปโภค
บริโภคที่จําเปนตอชีวิตประจําวัน โดยใหความสําคัญกับความสดใหมและความหลากหลายของ
สินคา เนนการขายแบบบริการตนเองสินคาสวนใหญที่จัดจําหนายไดแกสินคาประเภทอาหาร  
 2.  ซุปเปอรสโตร (Super store) เปนรูปแบบของรานคาปลีกที่พัฒนามาจาก
ซูเปอรมารเก็ตเพื่อตอบสนองความตองการของลูกคาที่ตองการซื้อสินคาไดครบทุกประเภท
ภายในรานคาแหงเดียว ดังนั้นซุปเปอรสโตรจึงประกอบดวยซูเปอรมารเก็ตสวนหนึ่ง และอีก 20-
25% จะขายสินคาในครัวเรือน เครื่องใชไฟฟา และเสื้อผา ซ่ึงโดยมากมักจําหนายสินคาในราคาถูก
กวาซูเปอรมารเก็ต จึงตอบสนองตอกลุมชนชั้นกลางไดมากกวา  
 3.  รานสะดวกซื้อ (Convenient store) เปนรานคาที่จะหนายสินคาอุปโภคบริโภคที่
จําเปนตอชีวิตประจําวันรวมทั้งเครื่องดื่มและอาหารแบบจานดวน โดยเนนการอํานวยความ
สะดวกนับตั้งแตทําเลที่ตั้ง เวลาในการใหบริการ และสินคาที่ใหบริการ ลูกคาสวนใหญเปนลูกคา
ประจํามีที่พักอาศัยหรือที่ทํางานไมไกลไปจากราน แตสินคาที่จําหนายไมหลากหลายเหมือน
ซูเปอรมาเก็ต พฤติกรรมการซื้อจะเปนในลักษณะเพราะขาดเหลือหรือถึงยามจําเปน รานคาแบบนี้ 
แตกตางจากมินิมารทหรือรานชําทั่วไป คือมีสินคาที่หลากหลายครอบคลุมกลุมเปาหมายไดหลาย
กลุมมากกวา ตัวอยางเชน รานไทเกอรมารท รานเลมอนกรีน รานเซเวนอีเลเวน และรานเอเอ็ม-พี
เอ็ม เปนตน 
 4.  มินิมารท (Mini mart) หรือซูเปอรมารเก็ตขนาดยอม เปนการยอสวนของ
ซูเปอรมารเก็ต ทั้งดานพื้นที่ชนิด และปริมาณของสินคา เชน รานวิลลาซูเปอรมารเก็ต เปนตน 

การวิเคราะหสถานการณทางการตลาดในปจจุบัน 
การวิเคราะหสถานการณทางการตลาดเปนการศึกษาถึงขอมูลพื้นฐานเกีย่วกับตลาด  ผลิตภัณฑ  
การแขงขัน  การจัดจําหนาย  และสิ่งแวดลอมที่เกี่ยวของ  เพื่อนําไปใชในการวิเคราะห  การ
กําหนดตลาดเปาหมาย  เพื่อคนหาลักษณะพฤติกรรมการซื้อ (ศุภางคศรี อํ่าสุดใจ. 2546 : 12-13) 

การกําหนดกลยุทธสวนประสมการตลาด  ไดแก 
  1.  กลยุทธผลิตภัณฑ  (Product  Strategies)  ผลิตภัณฑอาจจะมีตัวตนหรือไมมี
ตัวตนก็ได  ไดแก  สินคา  บริการ  ความคิด  สถานที่  องคการหรือบุคคล  ผลิตภัณฑตองมี
อรรถประโยชน  (Utility)  มีมูลคา  มีประโยชน  และสรางความพึงพอใจใหกับผูใชจึงจะมีผลทํา
ใหผลิตภัณฑนั้นขายได 
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  2.  กลยุทธดานราคา  (Price  Strategies)  การกําหนดกลยุทธดานราคานั้นจะ
คํานึงถึง  การยอมรับราคาของลูกคา  ตองสรางมูลคาของผลิตภัณฑใหสูงกวาราคาผลิตภัณฑ  
ลักษณะการแขงขัน  ตนทุนสินคา  คาใชจาย  และกําไร 
  3.  กลยุทธดานชองทางการจัดจําหนาย  (Distribution  Channel  Strategies)  ชอง
ทางการจัดจําหนาย  (Channel  of  Distribution)  หมายถึง  เสนทางที่ผลิตภัณฑและกรรมสิทธิ์ที่
ผลิตภัณฑถูกเปลี่ยนมือไปยังตลาด  ซ่ึงอาจผานคนกลางหรือไมผานชองทางการจัดจําหนายก็ได 
  4.  กลยุทธการสงเสริมการตลาด  (Product  Strategies)  การสงเสริมการตลาด
หมายถึง  การติดตอส่ือสารขอมูลระหวางผูขายและผูซ้ือ  การติดตอส่ือสารอาจใชบุคคลขาย  
(Personal  Selling)  และไมใชบุคคลขาย  (Nonpersonal  Selling)  เครื่องมือในการสงเสริม
การตลาดมีหลายประการ  ซ่ึงอาจใชการขายโดยใชพนักงานขายและไมใชพนักงานขาย  
ประกอบดวยการโฆษณา   การสงเสริมการขาย   การขายโดยใชพนักงานขาย   และการ
ประชาสัมพันธ 

ดวยเหตุดังกลาว การพัฒนาผลิตภัณฑจึงเปนทางเลือกที่ผูวิจัยไดเลือกเพื่อทําการศึกษา  
โดยผลิตภัณฑจะไดแสดงบทบาทหนาที่ ดานการตลาดอยางสมบูรณ มีวัตถุประสงคเพื่อสราง
ผลิตภัณฑที่สามารถทําหนาที่ส่ือสารการตลาด (Marketing communication) โดยใชความรูดาน
ศิลปะเขาชวย  อันไดแกหนาที่ตอไปนี้ 

1.  ความมีเอกลักษณเฉพาะตัวสําหรับผลิตภัณฑและผูประกอบการทั้งลักษณะ
รูปทรง โครงสรางและกราฟก ใหเกิดความเดนชัด ผิดแผกจากผลิตภัณฑคูแขงขัน เปนที่สะดุดตา 
และเรียกรองความสนใจจากผูบริโภค 

2.  การสรางทัศนคติที่ดีงามตอผลิตภัณฑ ซ่ึงกราฟกบนบรรจุภัณฑและเห็นฉลาก
ทําหนาที่เปรียบเสมือนสื่อประชาสัมพันธของผลิตภัณฑที่จะเสนอตอผูบริโภค แสดงออกถึงคุณ
งามความดีของผลิตภัณฑ และความรับผิดชอบของผูผลิตตอผลิตภัณฑนั้นๆ 

3.  การแสดงใหผูซ้ือเขาใจถึงคุณประโยชน สรรพคุณ และรายละเอียดอื่นๆ ซ่ึง
กราฟก บนผลิตภัณฑจะแสดงตัวเปนพนักงานขายเงียบ (Silent salesman) ใหสามารถเรียกรอง
ความสนใจใหผูบริโภคนํามาพิจารณาและตัดสินใจซื้อ 
  4.  การที่ผลิตภัณฑสามารถสรางความพึงพอใจ เกียรติและศักดิ์ศรีสําหรับผูใช  
เพื่อใหหนาที่ตางๆ เหลานี้มีอยูในผลิตภัณฑ ดังนั้นกอนการออกแบบจึงตองมีการพิจารณา และ
วิเคราะหในดานการตลาดดังไดกลาวในตอนตนซึ่งการพิจารณาดานการตลาด ไดแก 
   4.1  สภาพทางการตลาด ไดแก กลุมผูซ้ือเปาหมาย ผูซ้ือเปนใคร วัย เพศ  
ฐานะทางเศรษฐกิจ ตลาดเปาหมาย เปนรานคาประเภทใด และสถานการณตลาด เปรียบเทียบกับ
คูแขงขัน 
 
 



 64

 4.2  ความสะดวกตอการจัดจาํหนาย 
      4.3  การเอื้ออํานวยความสะดวกตอผูบริโภค 
      4.4  ความเหมาะสมดานราคา 

 สําหรับการสรางเอกลักษณของผลิตภัณฑเพื่อเปนการสงเสริมการขายนั้น ผูวิจัยไดนําเอา
ลักษณะเฉพาะถิ่นดานตางๆของทางศูนยอนุรักษชางไทย ทั้งในดานศิลปวัฒนธรรม และภูมิ
ปญญาทองถ่ิน มาประยุกตใชกับการออกแบบผลิตภัณฑ ใหลักษณะเฉพาะถิ่นนั้นไดนํามาเปน
เอกลักษณของสินคา ซ่ึงเปนการสอดคลองกับลักษณะการออกแบบผลิตภัณฑเพื่อทองถ่ิน  
(ทองเจือ  เขียดทอง.  2542 : 10-13) ดังแนวทางตอไปนี้ 
          1. ทําการศึกษาผลิตภัณฑแบบเดิม มีการใชผลิตภัณฑที่เหมาะสมกันอยูแลว 
หากแตผลิตภัณฑดังกลาวยังไมทันยุคทันสมัย และยังไมสามารถผลิตไดคราวละมากๆ จึงทําให
ลดบทบาทลงไป เชน เขงใสปลาทู กระเชาผลไม ตะกราใสผัก ถุงผาใสของ ลังไมใสของหนัก 
ถาดขนม ไหใสน้ําปลา ไหปลารา สาโท กระปุกตั้งฉาย เหลานี้สามารถศึกษาหาขอมูลเบื้องตน 
หรือเปนแรงบันดาลใจ หรือเปนตนกําเนิดความคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ 
  2.  ศึกษาขอมูลที่จําเปนในการออกแบบ ทั้งในดานวัฒนธรรม ศิลปกรรม 
ประเพณี  ประวัติศาสตรของทองถ่ิน ศึกษาวัสดุ วัตถุดิบที่มีในทองถ่ิน ทั้งนี้เพื่อใชเปนขอมูลที่
ยังผลใหผลิตภัณฑที่ออกแบบใหม มีคุณคา มีความหมาย มีเอกลักษณโดดเดนไมซํ้าใคร 
                ศึกษาผลิตภัณฑของตําบลนั้นอยางละเอียดถึงคุณสมบัติ คุณภาพ น้ําหนัก ขนาด ฯลฯ 
ขอมูลนี้เปนผลใหผลิตภัณฑที่ออกแบบใหมถึงมือผูบริโภคอยางสมบูรณ ไมเสียหาย 
  3.  การออกแบบผลิตภัณฑมีปจจัย  (Design  Factors)  มากมายที่ตองคํานึงถึง   
ปจจัยพื้นฐาน  10  ประการ  ซ่ึงปจจัยดังกลาวเปนปจจัยที่สามารถควบคุมไดและเปนตัวกําหนด
องคประกอบของงานออกแบบผลิตภัณฑที่สําคัญ (วัชรินทร จรุงจิตสุนทร. 2548 : 25-35) 
  1.  หนาที่ใชสอย  (Function)  ผลิตภัณฑทุกชนิดจะตองมีหนาที่ใชสอยถูกตอง
ตามเปาหมายที่ตั้งไว  คือสามารถตอบสนองประโยชนใชสอยตามที่ผูบริโภคตองการไดอยางมี
ประสิทธิภาพ  เชนการออกแบบโตะอาหารกับโตะทํางาน  โตะทํางานมีหนาที่ใชสอยยุงยากกวา   
มีล้ินชักสําหรับเก็บเอกสาร  เครื่องเขียน  สวนโตะอาหารไมตองมีล้ินชักเก็บของ  ระยะเวลาของ
การใชงานสั้นกวา  แตตองสะดวกในการทําความสะอาด 
  2.  ความสวยงามนาใช  (Aesthetics  or  Sales  Appeal)  ผลิตภัณฑนั้นจะตองมี
รูปทรง  ขนาด  สีสันสวยงาม  นาใช  ตรงตามรสนิยมของกลุมผูบริโภคเปาหมายเปนวิธีการเพิ่ม
มูลคาผลิตภัณฑที่ไดรับความนิยมและไดผลดี  ความสวยงามก็คือหนาที่ใชสอยนั้นเองและความ
สวยงามจะสรางความประทับใจแกผูบริโภคใหเกิดการตัดสินใจซื้อได 
  3.  ความสะดวกสบายในการใช  (Ergonomics)  ผลิตภัณฑที่ดีนั้นตองเขาใจกาย
วิภาคเชิงกลเกี่ยวกับขนาด  สัดสวน  ความสามรถและขีดจํากัดที่เหมาะสมสําหรับอวัยวะสวน
ตางๆ   ของผูใช  การเกิดความรูสึกที่ดีและสะดวกสบายในการใชผลิตภัณฑ    ทั้งทางดานจิตวทิยา  
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และสรีระวิทยา  ซ่ึงแตกตางกันไปตามลักษณะเพศ  เผาพันธุ  ภูลําเนา  และสังคมแวดลอมที่ใช
ผลิตภัณฑนั้นเปนขอบังคับในการออกแบบ  จะตองกําหนดขนาด  สวนโคง  สวนเวา  สวนตรง  
สวนแคบของผลิตภัณฑตางๆ  ไดอยางพอเหมาะกับรางกายหรืออวัยวะของผูใชผลิตภัณฑนั้นๆ  
เพื่อทําใหเกิดความถนัดและสะดวกสบายในการใชงาน 
  4.  ความปลอดภัย  (Safety)  ผลิตภัณฑที่เกิดขึ้นเพื่ออํานวยความสะดวกในการ
ดํารงชีพของมนุษย  มีทั้งประโยชนและโทษในตัว  การออกแบบจึงตองคํานึงถึงความปลอดภัย
ของชีวิตและทรัพยสินของผูบริโภคเปนสําคัญไมเลือกใชวัสดุ  สี  กรรมวิธีการผลิต  ฯลฯ  ที่เปน
อันตรายตอผูใชหรือทําลายสิ่งแวดลอม  ถาหลีกเลี่ยงไมไดตองแสดงเครื่องหมายเตือนไวใหเห็น
ชัดเจนหรือมีคําอธิบายการใชแนบมากับผลิตภัณฑดวย  เชนการออกแบบผลิตภัณฑสําหรับเด็ก
ตองเลือกใชวัสดุที่ไมมีสารพิษเจือปน  เผ่ือปองกันเวลาเด็กเอาเขาปากกัดหรืออม  ช้ินสวนตองไม
มีสวนแหลมคมใหเกิดการบาดเจ็บมีขอความหรือสัญลักษณบอกเดือน  เปนตน 
  5.  ความแข็งแรง  (Construction)  ผลิตภัณฑที่ออกแบบมานั้นจะตองมีความ
แข็งแรงในตัวทนทานตอการใชงานตามหนาที่และวัตถุประสงคที่กําหนดโครงสรางมีความ
เหมาะสมตามคุณสมบัติของวัสดุ  ขนาด  แรง  กระทําในรูปแบบตางๆ  จากการใชงาน  นอกจาก
การเลือกใชประเภทของวัสดุ  โครงสรางที่เหมาะสมแลว  ยังตองคํานึงถึงความประหยัดควบคูกัน
ไปดวย 
  6.  ราคา  (Cost)  กอนการออกแบบผลิตภัณฑควรมีการกําหนดกลุมเปาหมายที่
จะใชเปนกลุมใด  อาชีพอะไร  ฐานะเปนอยางไร  ซึงจะชวยใหสามารถกําหนดแบบผลิตภัณฑ
และประมาณราคาขายใหเหมาะสมกับกลุมเปาหมายไดใกลเคียงมากขึ้น  การที่จะไดมาซึง
ผลิตภัณฑที่มีราคาเหมาะสมนั้น  สวนหนึ่งอยูที่การเลือกใชชนิดหรือเกรดของวัสดุและวิธีการ
ผลิตที่เหมาะสม  ผลิตไดงายและรวดเร็ว 
  7.  วัสดุ  (Materials)  การออกแบบควรเลือกใชวัสดุที่มีคุณสมบัติดานตางๆ  
ไดแกความใส  ผิวมันวาว  ทนความรอน  ทนกรดดาง  ไมล่ืน  ฯลฯ  ใหเหมาะกับหนาที่ใชสอย
ของผลิตภัณฑนั้นๆ  นอกจากนั้นยังตองพิจารณาถึงความงายในการดูแลรักษา  รวมถึงจิตสํานึกใน
การรณรงคชวยกันพิทักษส่ิงแวดลอมดวยการเลือกวัสดุที่หมุนเวียนกลับมาใชใหมได 
  8.  กรรมวิธีการผลิต  (Production)  ผลิตภัณฑทุกชนิดควรออกแบบใหสามารถ
ผลิตไดงาย  รวดเร็ว  ประหยัดวัสดุ  คาแรงและคาใชจายอื่นๆ    แตในบางกรณีอาจตองออกแบบ
ใหสอดคลองกับกรรมวิธีของเครื่องจักรและอุปกรณที่มีอยูเดิม  และควรตระหนักอยูเสมอวาไมมี
อะไรที่จะลดตนทุนไดรวดเร็วอยางมีประสิทธิผลมากกวาการประหยัดเพราะการผลิตที่ละมากๆ 
  9. การบํารุงรักษาซอมแซม  (Maintenance)  ผลิตภัณฑทุกชนิดควรออกแบบให
สามารถบํารุงรักษา  และแกไขซอมแซมไดงาย  ไมยุงยากเมื่อมีการชํารุดเสียหายเกิดขึ้น 
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  10.  การขนสง  (Transportation)  ผลิตภัณฑที่ออกแบบควรคํานึงถึงการประหยัด
คาขนสงความสะดวกในการขนสง  ระยะทาง  เสนทางการขนสง  (ทางบก  ทางน้ํา  หรือทาง
อากาศ)  การกินเนื้อที่ในการขนสง 
 สรุป  งานออกแบบผลิตภัณฑที่ดีจะตองผสมผสานปจจัยตางๆ  ทั้งรูปแบบ  (from)  
ประโยชนใชสอย  (function)  กายวิภาคเชิงกล  (ergonomics)  และอื่นๆ  ใหเขากับวิถีการดําเนิน
ชีวิต  แฟชั่น  หรือแนวโนมที่จะเกิดขึ้นกับผูบริโภคเปาหมายไดอยางกลมกลืนลงตัว  มีความ
สวยงามโดดเดน  มีเอกลักษณเฉพาะตัว  ตั้งอยูบนพื้นฐานทางการตลาด  และความเปนไปไดใน
การผลิตจํานวนมาก  (mass  production)  สวนการใหลําดับความสําคัญของปจจัยตางๆขึ้นอยูกับ
จุดประสงคและความซับซอนของผลิตภัณฑนั้นๆ  เชนการออกแบบเสื้อผา  กระเปา  รองเทาตาม
แฟชั่น  อาจพิจารณาที่ประโยชนใชสอย  ความสะดวกสบายในการใช  และความสวยงามเปน
หลัก   
  4.  การออกแบบกราฟกบนผลิตภัณฑ  (Graphic design) ที่ดีอาจดอยลงไดหาก
การออกแบบเกี่ยวกับลายเสน สีสัน ชื่อสินคา เครื่องหมายการคา สัญลักษณ ตัวอักษร รูปภาพ  
รายละเอียดอื่นๆ ไมสัมพันธสอดคลองกัน นอกจากนั้นยังตองออกแบบกราฟกใหสัมพันธกับ
ผูบริโภคกลุมเปาหมายวาคือใคร เด็กหรือผูใหญ ชาวไทยหรือชาวตางชาติ รวมไปถึงอาชีพและ
ฐานะ 

 ช่ือสินคา สัญลักษณ ตัวอักษร ควรเนนเอกลักษณของทองถ่ิน ดังตัวอยาง ช่ือสินคา 
น้ําปลาหวานตราตะไคร ช่ือสินคา ขาวเกรียบมโนราห ขนมหมอแกงแมกิมไล น้ําพริกกุงเสียบ
ของกลุมแมบานเกษตรกรอําเภอวังนอย หากยังไมมีช่ือสินคาควรมีช่ือและออกแบบขึ้นใหม 
ขอความที่ควรไวคือ “ของฝากจาก…” หรือ “ของที่ระลึกจาก…” เปนตน 

การออกแบบลายเสน ลวดลาย รูปภาพ และสีสันควรเนนเอกลักษณของทองถ่ินให
ชัดเจน  โดยเจาะจงถึงระดับตําบลไดจะดีมาก หากไมไดควรใชเอกลักษณของจังหวัดแทน เชน 
ภาพรถมาจากจังหวัดลําปาง ภาพปราสาทหินจากนครราชสีมา ภาพจิตรกรรมไทยของวัดที่
ใกลเคียงตัวอยางของ  S&P ที่ใชภาพไทยประสบผลสําเร็จมาแลว การออกแบบโดยใชลวดลาย
ไทย ลายผาพื้นเมือง ลายเครื่องจักรสาน ดังเชน กลองสมุดบันทึกขององคการโทรศัพทใชภาพถาย
แสดงเอกลักษณของผลิตภัณฑ เชน ภาพสัปปะรด ภาพตนตาลโตนด 

 

2.6.3 ผลิตภัณฑกับการรักษาสิ่งแวดลอม 
 เปนการศึกษาเพื่อช้ีใหเห็นถึงวิธีการหรือหนทางในการออกแบบผลิตภัณฑที่ไมทําลาย

ส่ิงแวดลอมที่ เรียกกันทั่วไปวา  Green Product หรืออยูในลักษณะที่ เปนอันตรายตอ
สภาพแวดลอมที่นอยกวาสภาพปจจุบันที่เปนอยู อีกทั้งเปนการศึกษาขอมูลเพื่อสนับสนุนการ
เลือกวัสดุ และการออกแบบในการทําผลิตภัณฑไดสอดคลองกับสิ่งแวดลอม เชนปุยที่ผลิตจาก
เศษพืชผักที่ไมทําใหเกิดสารตกคางกับพืชผักที่นํามาบริโภค   เปนตน 
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 ดวยในการตลาดยุคปจจุบันคนสวนใหญมีแนวโนมตองการหวนคืนสูออมกอดของ
ธรรมชาติ  เพราะตองการความสงบ  ผอนคลาย  และที่พักทางใจในการพื้นฟูความคิดสรางสรรค
และจินตนาการ  และคนอีกสวนหนึ่งเชื่อวาวัตถุดิบจากธรรมชาติคือความสด  สะอาด  บริสุทธิ์  
และมีคุณคาที่จะทําใหสุขภาพของเราแข็งแรง  ดังนั้นความนิยมในตัวผลิตภัณฑที่มีสวนชวยใหเรา
ไดใกลชิดกับธรรมชาติมากขึ้นนั้น  ไมวาโดยทางตรงหรือทางออม  ยังคงเปนกระแสนิยมที่
เกิดขึ้นอยางตอเนื่องสม่ําเสมอถึงแมวามีชวงเวลาของการละเลยหรือหางเหินบางแตทายสุดมนุษย
กับธรรมชาติก็มิอาจแยกขาดจากกันได  
 ผลิตภัณฑแนวคิดที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอมนั้นเปนสิ่งที่ดี  แตในแงของผูบริโภค
มุมมองอาจไมเปนเชนนั้น  ปจจัยพื้นฐานทางเศรษฐกิจและสังคมยังมีสวนสําคัญตอการตัดสินใจ
เลือกใชอยูมาก  การจะประสบความสําเร็จทางการตลาดไดนั้น  ตองสามารถเปรียบเทียบกับ
คุณภาพและประสิทธิภาพการใชงานกับผลิตภัณฑเดิม  เชนประหยัดกวา  ปลอดภัยกวา  ราคาถูก
กวา  เปนตน (วัชรินทร จรุงจิตสุนทร. 2548 : 79-80) 
 

 2.6.4  แนวโนมสินคาเครื่องใชและของตกแตงบานตลาดยุโรป ป 2006  
 โดย Mr. Vincent Gregoire 
 วิถีชีวิตของชาวอเมริกัน  หรือชาวยุโรป ตางก็ใหความสําคัญมากตอการดูแลตกแตงบาน
ของตน เพราะบานไมใชเพียงแคเปนที่อยูอาศัย แตบานเปนที่สรางความรูสึกใหกับผูอยู  คนจึง
ยอม   ทุมทุนในการตกแตงบานของตนใหนาอยูมากขึ้น โดยแนวโนมของสินคาเครื่องใชและ 
ของตกแตงบานของชาวตะวันตกจะไดรับอิทธิพลจากรูปแบบบาน 2  ประเภท  คือ 

1.  The House of Pleasures (บานแหงความรื่นรมย)   
คือ บานแหงการรับรูของประสาทสัมผัสทั้ง 5 ซ่ึงแนวโนมของการตกแตงบานในประเภทนี้จะ
ไดรับอิทธพลจากสินคาแฟชั่นประเภทตางๆ และจะแสดงออกถึงความเปนผูหญิงที่มองโลกในใน
แงดี นิยมพบปะผูคน และเพื่อนฝูง  
   2.  The House of Ceremonies (บานแหงพิธีกรรม) 
คือ บานที่เนนความรูสึกดานจิตใจ และการอยูดีมีสุขเปนหลัก โดยไดรับอิทธิพลจากอารยธรรม
ตะวันออกในรูปแบบของชาวตะวันตก สินคาตกแตงบานจึงมีคุณคา และสามารถบําบัดจิตใจ เพื่อ
สุขภาพจิตที่ดีขึ้น 
 ดานทัศนคติและนิสัยของการใชชีวิตกับการใชส่ิงของหรือผลิตภัณฑ สามารถแบง
ออกไดเปน 2 กลุมใหญ คือ 
 1.  Nono’ s คือ การเนนใหกายและใจมีความสุข เห็นคุณคาของสิ่งตางๆ รวมทั้ง
ส่ิงของที่ใช  มีรสนิยมที่ดีในการเลือกซื้อของแตไมส้ินเปลือง และคุณภาพของสินคามีความสําคัญ
สูงตอการตัดสินใจเลือกซื้อ ( Less But Better) 



 68

 2.  X’ s  คือ การใชชีวิตที่นิยมตามเทรนดแฟชั่น ฟุมเฟอย การจับจายที่เนนปริมาณ
การซื้อเปนหลัก ชอบแสดงออกถึงการใชสินคาราคาแพงและเบื่องาย คุณคาของสิ่งของจึงมี
นอยลง และอาจชอบสิ่งของหลายๆ อยางพรอมกัน นิยมแนวผสมผสาน (Too Much Never 
Enough) ในปจจุบัน คนๆ เดียวกันสามารถมีรูปแบบการใชชีวิตทั้งแบบ Nono ‘s และ X ‘s  

 

 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  2.63  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอเทรนดหรือแนวโนมการออกแบบ                                       
  สินคาเครื่องใชของตกแตงบานตลาดยุโรปในป 2006 
 
                     
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ASTRAL COOLNESS ความเรียบงาย + ความรวมสมัย 

IMPERIAL CLASSIC   ความเรียบงาย + ประวัติศาสตร 

COLONIAL NOSTALGIA   อารยธรรมชนเผา + ความรวมสมัย 

ORIENTAL BOUDOIR อารยธรรมชนเผา + ประวัตศิาสตร 
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แนวโนมท่ี 1 ASTRAL COOLNESS  (สําหรับฤดูใบไมผลิ/ฤดูรอน) 
 

 

 

      

ภาพที่ 2.64 แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอเทรนดหรือแนวโนมการออกแบบ 

 ส่ือถึงความสดชื่นของฤดูรอน และฤดูใบไมผลิ โดยมีแรงบันดาลใจจากทองน้ํา ทะเล 
ไปจนถึง  สระวายน้ํา น้ําแข็งที่อยูในเครื่องดื่มค็อกเทล ฟองอากาศในน้ํา ที่ใหความรูสึกเย็นสบาย 
ดวยโทนสีแนวสดใส ดูเปนธรรมชาติ ไมเปนทางการจนเกินไป  

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.65  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอเทรนดหรือโทนสี 
 

 โทนสีฟา, กรมทา, สีครามจัด (Indigo Blue), สีเทอรควอยสโทนน้ําทะเล อาจมีสีขาว
ที่ทําใหดูสวางขึ้น และแตมสีแดงที่ทําใหไดโทนสีที่ดูสดใสขึ้น 
 ลายผา   
 ลวดลายของผามัดยอม ที่ไมดูออกเปนจีน ญ่ีปุน แอฟริกา หรือ ชนชาติใดชนชาติ
หนึ่ง ดวยสีสันโทนเย็น สดชื่น แนววัยรุน ที่ดูทันสมัย และการพัฒนาลวดลายที่ดูเดิมๆ ใหเปน
แนวที่ดูทันสมัยขึ้น อาจดวยอิทธิพลจากสมัยเกาแตทําใหดูรวมสมัย และลวดลายจะเกิดขึ้นจาก
การทอ ไมใชลายที่เกิดจากการพิมพ ที่ทําใหนึกถึงทะเล การพักผอน และการพักผอนในหนารอน 
ถาใชลายเสนจะเปนเปนลายเสนขนาดใหญสลับกับลายขนาดเล็กหางและถ่ีสลับกันไป อาจมีลาย
ดาวเล็กๆ ผสมอยู 
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ภาพที่ 2.66  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอเทรนดหรือแนวโนมการออกแบบ 
 

สรุปแนวโนมยอยของ ASTRAL COOLNESS กอนน้ําแข็ง (Ice) 
 กอนน้ําแข็งแทนความเรียบงายและรวมสมัย ดวยอิทธิพลจากความเย็นของน้ําแข็ง
ยอมเหมาะสมกับการนํามาใชในชวงหนารอน ลักษณะของน้ําแข็งที่ นํามาใชคือ ความเปนกอน
แข็ง สีขุนเจือใส มันวาว ดูเย็นสบาย และอาจผสมผสานความหรูหราจากการนําเอา เพชร หิน
หรืออัญมณีเจียรนัยมาผสมผสานได วัสดุที่ใชจะนิยมใชพลาสติกมากกวาแกว เพราะแกวจะให
ความรูสึกที่เย็นไป 
 ดาว (Star) 
 ลวดลายของดาวจะนํามาใชเปนกราฟฟกบนลินิน   สีขาวหรือส่ิงทออื่นๆ ซ่ึงแตกตาง
จากเมื่อกอน   ลายดาวจะนิยมใชในฤดูหนาวหรือในชวงคริสมาสต   เทานั้น สัญลักษณรูปดาว
นอกจากที่จะนํามาใชแทนลักษณะของดวงดาว แลวยังแทนลักษณะของสัตว คือปลาดาว และ     
เกล็ดน้ําแข็งรูปดาวอีกดวย ซ่ีงอาจเปนการตัดทอนอยางงายๆ หรือเปนแบบที่ดูคลายดอกไม  
การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ  ลายผา จาน ชาม แกว ลายพิมพ รวมถึงโคมไฟที่จะเปนที่นิยมมาก 
 สีขาวลวน (Pure White) 
 ลักษณะของสีขาวที่ดูสะอาด เรียบงาย จะดูโรแมนติกแบบมี    ดีไซน ดวยลายปก
ตางๆ ที่ทําดวยมือ ที่ดูประณีต เปราะบาง อาจมีการนําลวดลายของ ฟองอากาศ และลายดาวมาผสม
ดวยก็ได 
การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ   ส่ิงทอ เครื่องใชบนโตะอาหาร ของขวัญของใช และเฟอรนิเจอร
ตางๆ 
 โครมเมียม (Chrome) 
         ผิวของโครเมียมที่มันวาว เรียบล่ืน สะทอนกับบรรยากาศ     
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ภาพที่ 2.67  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพล  

 
 รายรอบ ซ่ีงคลายเอฟเฟกตของผิวน้ําแข็ง  การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ  ของขวัญ 
เครื่องใชที่ดู   มันวาว และเฟอรนิเจอรที่ดูโคงมนคลายกระจก 
 บรรยากาศชายทะแล (Seaside Spirit) 
 สีสันโทนฟาจากสระวายน้ํา ชายทะเล ทองน้ํายามบาย สีของทองฟายามค่ําคืน  
สามารถใชเปนแรงบันดาลใจแหงสีสันได  การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ  นํามาใชเปนกราฟฟก
บนลายผา ลายเสนแบบตางๆ 
 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.68  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอเท  
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แนวโนมท่ี 2 IMPERIAL CLASSIC (สําหรับฤดูใบไมผลิ/ฤดูรอน) 

 

ภาพที่ 2.69  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มีอิทธิพลตอ 

 
 ผสมผสานประวัติศาสตรและวัฒนธรรมในรูปแบบที่เนนความเรียบงาย และดูเปน
ธรรมชาติ  และแสดงออกถึงความเปนผูหญิงที่ดูโฉบเฉี่ ยว  มีความหรูหราแตทันสมัย 
เปรียบเสมือน     “พระนางมาเรียอังทัวรเนตในศตวรรษนี้”       มีกล่ินอายจากยุคโบราณแตนํามา
ประยุกตใหดูนําสมัยคลายตัวนําจากละครมินิซีร่ียทางโทรทัศนของอเมริกันเรื่อง “Sex and The City” 
ดวยสีสันโทน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.70  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่ม ี 

น้ําตาลและสีโทนพาสเทลที่ดูสดใสและออนหวาน รวมทั้งอาจมีสีของโลหะที่ไมดูแวววาวผสม 
สรุปแนวโนมยอยของ IMPERIAL CLASSIC  ลายเสนในศตวรรษที่ 18 (18thCentury Sripes) 
 เปนลายเสนที่เคยเห็นในอดีตแตทําใหดูสดใสขึ้น ไมเปนแนวอนุรักษนิยม โดยเปน
แบบผสมผสาน (Mix & Match) โทนสีพาสเทล แนวสดใส กับสีโทนน้ําตาล เชน     สีน้ําตาล
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ช็อกโกเลต มวงออน ชมพู วนิลา อาจมีสีทองผสมอยูดวย โดยจะเปนแถบใหญ เล็ก เสนดาน เสน
มัน (เสนริบบิ้นแวววาว สีดาน หรือขนสัตว) ผสมกันอยางลงตัว และนํามาใชในผลิตภัณฑหลายๆ 
อยาง โดยรูปทรงจะเปนแบบยอนยุค เชน หลุยส แตดึงเอาลายเสนสมัยใหมมาใช เชน ถวยกาแฟ
ทรงหลุยสที่ 18 ที่ดูหรูหรา ประณีตโดยมีลวดลายเสนแบบนี้อยู 
 การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ  เครื่องใชบนโตะอาหาร เซรามิค พอสเลนชั้นดี  ลาย
ผาตางๆ รวมทั้งผาบุเฟอรนิเจอร (โทนสีน้ําตาลช็อกโกเลตและสีชมพูจะเปนที่นิยมมากในชวง
หนารอนและฤดูใบไมผลิ 2006)  
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 2.71  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่มี 
 

 การตกแตงในยุครุงเรือง (Empire Decor)  
 โดยการนําอิทธิพลการตกแตงในยุครุงเรืองในสมัย กรีก โรมัน มาใชในแบบที่ดู
ทันสมัยขึ้น  ออนหวาน และไมดูยอนยุคเกินไป อาจดวยการนําเอา Outline จากคน ตัวละครจาก
นิยาย     ปะรําปะรา หรือลวดลายโรมัน มาใชใหดูเรียบงายแตทันสมัย โดยยังสามารถนําสีทอง
มารวมใชได (Modern Vintage) 
การนํามาใชบนผลิตภัณฑตางๆ  นิยมนํามาใชกับเฟอรนิเจอรโดยนําอทธิพลจากยุคที่ 16th และ
ปรับใหดูเรียบงายขึ้น 
 หองแบบอังกฤษ (British Boudoir) 
 ดวยอิทธิพลจากหองแตงตัวของสตรีชาวอังกฤษในสมัยกอน ที่มีการใชลวดลายของ
ดอกไมทั้งเล็กและใหญ โดยมีกล่ินอายชนบทในแบบของคนเมืองหลวง ที่ดูออนหวาน โรแมนติก 
และแสดงออกถึงความเปนผูหญิง โดยวิธีการ เชน การพิมพลายดอกไมลงบนพื้นสีขาวจัดหรือการ
ใชลายดอกไมบนพื้นลายเสนขนาด      ตางๆ กัน  
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ภาพที่ 2.72  แผนที่แสดง 4 โครงสรางหลักที่ม ี 
 

 2.6.5  แนวโนมการออกแบบสินคาเคร่ืองใชและของตกแตงบานตลาดญี่ปุน  ป  2005
สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ เมืองฟูกูโอกะ 
 กลยุทธการตลาดสําคัญของทศวรรษนี้ผูผลิต และจําหนายสินคาตองคํานึงถึง และให
ความสําคัญอยางมากตอการแขงขันกันดวย “Design & Trend” ซ่ึงถือวาเปน Keyword สําคัญของ
การตลาดปจจุบัน “Design & Trend” จะถูกสราง หรือช้ีนําโดยกลุมผูประกอบการ หรือเรียกกันวา 
“Trend Setters” ดังนั้น การแขงขันในตลาดญี่ปุนปจจุบัน จึงไมไดเนนเฉพาะที่รูปแบบ คุณภาพ 
และราคา แตตองใหความสําคัญตอการสราง “Interior & Lifestyle” ดวย ยิ่งกวานั้น ความสนใจตอ 
“Design & Trend” ไมไดจํากัดเฉพาะสินคาที่เกี่ยวเนื่องกับแฟชั่น เชน เสื้อผา ของใชและ
เครื่องประดับ แตครอบคลุมสินคาทุกชนิด ตั้งแตสไตลการอยูอาศัย ของใชในชีวิตประจําวัน วิถี
การดําเนินชีวิต อาหาร การทองเที่ยวและพักผอนหยอนใจ 

 สินคาที่ผลิตและขายในตลาดญี่ปุน อาจจําแนกไดเปน 2 กลุมใหญ ๆ คือ สินคาสําหรับ
ตลาดผูมีอํานาจซื้อสูง ที่เรียกวา High –end market และสําหรับตลาดการแขงขัน (reasonable 
market) ผูซ้ือกลุมแรก จะตอบสนองตอการเปลี่ยนแปลง หรือการนําเสนอแนวโนมใหมอยาง
รวดเร็ว และพรอมที่จะรับเอา lifestyle ใหมทันทีที่สินคาเริ่มออกสูตลาด ผูซ้ือกลุมนี้จํานวนไม
นอย และมีแนวโนมขยายจํานวนมากขึ้นในสังคมญี่ปุน จึงมีความสําคัญอยางมากในสายตาของ
ผูผลิตและขายสินคา แตละป จะมีการระดมกําลัง ความคิดและการสรางสันของกลุมนักออกแบบ 
นิตยสารแฟชั่น หนังสือพิมพ และผูผลิตในวงการตาง ๆ รวมกันกําหนดทิศทางใหมของสินคา 
เชน โทนสี Concept และ Lifestyle จากนั้นผูที่อยูในแตละวงการก็จะนําไปเปนแนวทางออกแบบ 
และผลิตสินคาของตน ปจจุบันบทบาทของ “Trend Setters” มีมากขึ้นจากเดิมที่เนนการสราง 
Trend แฟชั่น เชน โทนสี และ สไตลมาสูการสรางแนวแฟชั่นที่ลงลึกในสวนประกอบของสินคา
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มากขึ้นดวย เชน เฟอรนิเจอรสําหรับป 2547-48 จะใหความสําคัญตอวัสดุที่ใชผลิต รูปแบบที่เปน 
Curved shape หรือ Organic form เพื่อความปลอดภัยและสบายแกผูใชงาน เปนตน 

 จากการติดตามแนวโนมแฟชั่นที่เร่ิมเผยแพรผานสื่อ และนิตยสารตาง ๆ ของญี่ปุนนับแต
ชวงปลายป 2547- ตนป 2548 พบวา มีการสราง Trend & Lifestyle ที่คาดวาจะเปนจุดขายใหม 
สําหรับสินคาอุปโภค-บริโภคในตลาดญี่ปุน ซ่ึงนาจะเปนประโยชนสําหรับผูผลิตและสงออก
สินคาไปญี่ปุน ดังนี้ 
 

 2.6.6  แนวโนมความนิยมของรูปแบบสนิคาท่ีติดอันดับในการตกแตงภายใน  ป  2005 
  ความงามของจิตวิญญาณตะวันออก  (Spiritual  Deco, Oriental & Dignified)  เปนสินคา
ประเภทเฟอรนิเจอรที่มีลักษณะเรยีบงายและมีคุณภาพตดิอันดับ  ซ่ึงมีการประดับตกแตงดวย
องคประกอบ  ในสไตลแบบตะวนัออก โดยใชโทนสีเรียบขรึมสอดแทรกดวยสีสดเล็กนอยใหดู
รวมสมัยยิ่งขึ้น 
 ความเสรีดวยรูปแบบโมโนโทน (Liberal Monotone, Modern & Classical) : เนนการนาํ
สินคาที่มีการใชสีในลักษณะแบบสีโทนเดียว (monotone) ไปใชในการตกแตง  แตจะมีการใชใน
รูปแบบของการผสมผสานกันขององคประกอบในสไตลที่ตรงกันขามดวย  เชน  การตกแตงดวย
สินคาสีขาวและสีดํารูปทรงสมัยใหมและรูปทรงคลาสสิค     ในกระแสนิยมนี้ใหความสําคัญเรื่อง
ของรูปทรงซึ่งถูกนําเสนอดวยการผสมผสานกันระหวางสถาปตยกรรมสมัยใหมและเฟอรนิเจอร
ในสไตลของศิลปะบารอค (Baroque Style)  
 รูปแบบสมัยใหมสไตลโรแมนติค (Romantic a La Mode, Simple & Faminine) : เปน
สินคาที่มีการออกแบบในสไตลโรแมนติคแสดงออกถึงความเปนหญิงในลักษณะธรรมดาๆ 
เรียบๆ ส่ือบรรยากาศของความออนหวาน นุมนวล   อันพรอมที่จะปลุกเราและเปดเผยถึงความ
ลึกลับที่ซอนเรนอยูภายในของผูหญิง  เนนการตกแตงแตก็สรางสรรคใหเกิดความรูสึกที่ส่ือถึง
นุมนวลและบรรยากาศที่นารัก 
 ธรรมชาติในแนวใหม  (Alternative Nature, Natural & Artificial) : การตกแตงดวย
สินคาที่มาจากธรรมชาติและสินคาที่เปนวัสดุสังเคราะห  เชน  การตกแตงดวยโตะไมกับสิ่งของ
ตกแตงภายในตางๆที่ทําจากอะคริลิกใส  เปนการสลับกับความทึบและความโปรง 
 เนื้อแทแหงความเรียบเรียบงาย สงางาม (Authentic Serenity, Calm & Asian) : สไตล
แบบเอเชียในมุมมองของชาวยุโรปเปนภาพลักษณที่แสดงออกถึงความสงบ  การประยุกตใชใน
สินคาในแนวตะวันออกในการตกแตงบานแบบตะวันตก  เชน  การใชเฟอรนิเจอรไมสีขาวแบบ
เรียบๆ  ผสมผสานกับสิ่งของตกแตงบานที่เนนสไตลตะวันออกดวยสีในโทนที่ใหความรูสึก
นุมนวล  สบายตา 
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 2.6.7  แนวโนมของสีในป 2005  เนนบรรยากาศความมีชีวิตชีวาและความออนโยน  ไดแก 
 สีท่ีแสดงออกถึงความสดใส มีชีวิตชีวา  (Alive Colors)  เนนการใชสีที่สวางๆ เจิดจา 
(vivid colours) และสีที่ใหความรูสึกที่ดูสดใส กระชุมกระชวย  (refreshing colours)  โดยการ
นํามาใชกับผาที่มีคุณภาพสูง  เชน  ผาไหม   แนวโนมของสีเคลื่อนตัวจากสีในโทนที่ส่ือถึงความ
ภูมิฐาน สงาผาเผย (staid hue) สูสีในโทนที่เจิดจา  สวางๆ  เพื่อที่จะหลีกเลี่ยงสภาวะการณใน
สังคมที่ไมแนนอน  ไดแก  สีเบจที่นุมนวล (soft beige)  สีเหลืองมะนาว  (lemon)  สีเหลือง  
(yellow)  สีเหลืองอมเขียว  (gellow-green)  สีฟาของทองฟา  (sky blue)  สีมวงอม (purple)  เปน
ตน 
 สีนุมนวล  (Tendering Colors) : เปนสีที่กอใหเกิดการสรางภาพลักษณของการตกแตง
ผลิตภัณฑเซรามิกซและเครื่องแกว  โดยใชสีในโทนออนๆ 
 สีกลาง (Neutral Colors) : เปนสีที่มีรสนิยมแบบชนบท โดยผสมผสานกับสีรูปแบบ
อ่ืนๆ  เชน  การนําสีขาว  สีเทา  สีดํา  มาใชรวมกัน 
 Interior products: เปลี่ยนมาสูสีสะทอนถึงสิ่งแวดลอม 
 สีที่ไดรับนิยม ไดแก เหลือง (สัญญลักษณของแสงอาทิตยและพลังงาน) สีเขียว 
(ธรรมชาติและตนไม) น้ําตาล (ส่ิงแวดลอม)  คาดวาป 2548 จะเปนชวงการเปลี่ยนแปลงไปสู
ความเรียบงาย เชื่อวาโทนสีเหลืองจะพบเห็นมากขึ้นในกลุมสินคาเพื่อการตกแตงและประดับ
อาคารสถานที่ 
 

 2.6.8  แนวโนมการออกแบบแฟชั่นตลาดญี่ปุน  ป  2005 
 แนวโนมโทนสีเสื้อผา  นิยมความเรียบงาย สไตล Basic Casual wear 
 ชาวญ่ีปุนจํานวนมากเริ่มเบือ่หนายกับการวิ่งตามการเปลีย่นแปลงของแฟชั่น และหัน
สนใจเสื้อผาที่ออกแบบเรียบงาย ใหความรูสึกผอนคลายและเปนกันเอง โทนสีที่คาดวาจะไดรับ
ความนิยม จะมี 2 กลุม คือ 
 1.  สีพื้นๆ (Basic color) ไดแกสี ดํา ขาว เทา และน้ําตาล สีชมพู ซ่ึงเคยไดรับความนิยม
ในชวงป 2543 ในปนี้ไดถูกจัดไวในกลุมของ Basic color กลุมสีนี้ยังคงไดรับความนิยมสูง และ
ครองตลาดประมาณ 80% ของเสื้อผาและสินคาแฟช่ันในญี่ปุน โดยโทนสี ecology โดยเฉพาะ 
beige จะยังคงไดรับความนิยมสูงสุด 
 2.  สีสดใส (Bright color) ไดแกสีฟาน้ําทะเล (Turquoise blue) เขียวมะนาว (Lime green) 
และสม (Orange) จะเปนสีแหงป 2548 สีกลุม Pastel colors ที่ไดรับความนิยมในป 2547 ยงัคงเปน
ที่ตองการ แตโทนสีจะมีความเขมขึ้นในปนี้ โดยสีฟาเปนตัวแทนของความสุข หลังจากผานเรื่อง
เศรา เชน กรณีแผนดินไหว และไตฝุน ที่คราชีวิตและทําลายทรัพยสินจํานวนมากเมื่อปทีผานมา สี
สมแสดงถึงความสดในของพระอาทิตยและความสวางซึ่งจะเขาไดดีกับเสื้อผาสไตล African 
safari สวนเสื้อผาบุรุษจะเนนสีน้ําตาลเขม Turquoise blue และ ขาว 
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2.6.9 แนวโนมสินคาเครื่องใชและของตกแตงบานตลาดญีปุ่น   
Japanese Home Trend 2006 

 โดยMr.Junya  Kitagawara  ผูเชี่ยวชาญดานการตลาดและการออกแบบสินคาเครื่องใช
และของตกแตบานตลาดญี่ปุน  จากประเทศญี่ปุนปจจุบันดํารงตําแหนง  บริษัท  Art  Source  lnc.  
ซ่ึงประกอบธุรกิจทางดานการผลิตสินคาเครื่องใชและของตกแตงบาน  มีประสบการณทางดาน
การตลาดและการพัฒนาสินคาเครื่องใชและของตกแตงบาน  การจัดตกแตงวางสินคาใน
หางสรรพสินคาชั้นนําในตลาดญี่ปุนมากกวา  25  ป  นอกจากนี้ยังเปนผูแทนจากรัฐบาลญี่ปุนใน
โครงการพัฒนาสินคา  OTOP  ของไทยรวมกับองคการสงเสริมการคาตางประเทศของญี่ปุน  
(JETRO  BANGKOK)  ในป  ค.ศ.  2002 

1.  เทรนด/แนวโนมของโลก  (World  interior  trend) 
 1990  โลกของเราเปนยุคของ  Hi-Tech Boom   Hi-Technology  เพราะฉะนั้นการพัฒนา
ในเรื่องพลาสติกจึงเปนที่นิยมอยางแพรหลาย  และมีการใชสแตนเลสมาทําผลิตภัณฑ  คนเราเนน
ในเรื่องวัตถุเสียมากกวาที่จะเขาถึงในเรื่องของจิตใจ  ฉะนั้นผลิตภัณฑที่ผลิตขึ้นมาก็จะเนนใน
เร่ืองของวัตถุและ  Hi-Tech มากกวาที่จะเขาใจถึงความหมายทางจิตใจ 
 2000  เนื่องจากโลกเราเนนเรื่องวัตถุมานานพอสมควร  จึงมาถึงยุคที่ผูคนตองการความ
อบอุนและตองการในเรื่องของจิตใจมากขึ้น  ความตองการในลักษณะนี้จึงสูงขึ้นตามลําดับ  จึง
เปนที่มาของ  แนวโนมซึ่งเปน  “Asian  Boom” 
 Asian  Boom  คนที่อยูในเมืองใหญซ่ึงมีชีวิตที่ยุงเหยิงหลังจากที่ไดสัมผัสสิ่งที่เนนใน
เร่ืองของวัตถุมามาก  ผูคนเหลานั้นก็ตองการอะไรที่เปนเรื่องของความอบอุนและความตองการ
ของจิตใจมากขึ้น  จึงเปนที่มาสูความนิยมการกลับสูธรรมชาติสินคาที่มนุษยสรางขึ้นจึงเริ่มที่จะ
เรียกรองหาสิ่งที่เปนธรรมชาติมากขึ้น 
 Minimalist  “คาโตรินุ เนมิ”  เปนนักออกแบบคนหนึ่งซึ่งใชสไตล  “minimalist”  มา
ออกแบบสินคาสไตลนี้  เธอมีการจัดแจงสิ่งตางๆเขาดวยกัน  ผสมผสานไดดีมากๆ  นั้นก็คือการ
ใชวัสดุธรรมชาติจากเอเชีย  แลวทําในรูปแบบที่เปนสไตลญ่ีปุน  แตหนาที่การใชงานก็ทําแบบ
ทันสมัยสไตลยุโรป  ออกมาในรูปแบบ  simple  minimal  style  ดวยแนวคิดในลักษณะนี้จึงเปน
รุนบุกเบิกที่กําลังจะเกิดขึ้นทามกลางสไตลเกาๆที่จะเปลี่ยนแปลงไป  อันเปนแนวความคดิพืน้ฐาน
ที่จะนํามาใชในการพัฒนาผลิตภัณฑในปจจุบัน  หลังจากที่โลกเรามีความรูสึกวาสไตล  simple 
และ  minimal  เปนสิ่งที่ตองการ 
 Scandinavian  Style  เมื่อยอนกลับมาถึงการใชวัสดุธรรมชาติ  เนนรูปแบบหรือ  shape  
ที่เปนธรรมชาติ  Scandinavian  Style  เปนแนวทางการออกแบบใหมเนนรูปลักษณธรรมชาติ  แต
ใชเสนตรง  เสนโคงหรือมุมฉาก  ซ่ึงเปนรูปลักษณที่ชัดเจนมากขึ้นหากเราไปดูตลาดที่มีสินคา
สไตลแบบ  Scandinavian  Style  เราก็ไดขอคิดตางๆมากมายวาเราจะพัฒนาสินคาของเราไปใน
ทิศทางไหน  ถาเราดูสินคาที่เปนที่นิยมที่ใชวัสดุธรรมชาติ  และมีรูปแบบที่เรียบงาย  simple  การ
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ออกแบบสินคาใหมีลักษณะ  simple  ไมไดหมายความวา  ใชธรรมชาติทั้งชิ้นงาน  แตเปนรูปแบบ
ที่พัฒนาและไดรับการขัดเกลาดวยเทคนิคชั้นสูง  เทคนิคชั้นสูงอาจไดจากภูมิปญญาดั้งเดิมก็วาได  
เชน  ญ่ีปุนมีการทําการจักสานหรือการทําเฟอรนิเจอรโดยไมใชตะปู  หรือการทําใหไมมีรอยตอ  
ซ่ึงเปนเทคนิคชั้นสูงที่สืบทอดมายาวนาน  ก็สามารถประยุคใชในการทําเฟอรนิเจอรในปจจุบัน 
 Nordic  Style  แทจริงแลว  Nordic  style  กับ  Zen  style  มีความคลายกัน  กลาวคือ  มี
ความเปน  simple  แตทั้งนี้มีความแตกตางกันตรงที่วา  ความเปน  simple  ของ  zen  style  นั้นมี
มานานแลวในญี่ปุนโดยใชหลักการของ  zen  คือการใชเสนโคงและเสนตรงมาผสมผสานกัน  ใช
สีที่เรียบงาย  เชน  สีขาว – ดํา  แต  Nordic  style  นิยมรูปแบบที่มีความโคง  การใชเสนโคง
คอนขางสูง  และก็นิยมใชเทคนิคในขั้นสูงดวย 
 Mid century  ทั้งในเรื่องของแฟชั่นและinterior  ซ่ึงจะยอนไปถึงในป  1960, 1970  หรือ
สไตลในรูปแบบนั้นก็หันมานิยมอีกครั้ง  แฟชั่นและinterior  ก็จะเปนสไตลเดียวกันพอมาถึงในป
นี้  2005  ก็เอาขอดีของทุกสไตลมารวมกันกลายเปน  mix  style  ในป  2005 
 Mix  stye  เปนการรวมสไตลหลายๆอยาง  ครบทุกรสชาติ  เชน  การใชรูปแบบ  
European  style  ผสม  zen  style,  เฟอรนิเจอรแบบ  Scandinavian  style  ผสมกับผาไหมไทย  
เปนตน  ซ่ึงถือไดวาเปนโอกาสดีของนักออกแบบในการสรางสรรคผลิตภัณฑสูตลาดโลก  เพราะ
ส่ิงที่เรากําลังทําอยูมันสามารถตอบสนองความตองการของตลาดโลก  ซ่ึงมันจะเปนแนวโนมที่
นิยม  ถาเราสามารถออกแบบในสิ่งที่  simple  และ  high  quality  รวมถึงการใสสีสันที่เหมาะสม  
มันก็สมารถตอบสนองความตองการของโลกไดมากทีเดี่ยว  เพราะฉะนั้น  เราคงจะออกแบบดวย
ความคิดของเราเพียงอยางเดียวไมได  ควรดูความนิยมของโลกโดยรวมวามีทิศทางอยางไร  เพื่อ
เราจะไดออกแบบตามความตองการของตลาด  เรามีการหา  originality  หรือความเปนตัวเองของ
เราไดเร็ว  เราก็จะโดดเดนขึ้นมาและสามารถประกาศตัวไดเร็วกวาประเทศอื่น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  2.73  แนวโนมในการตกแตงภายในของโลกสไตลตางๆ 
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เทรนดหรือแนวโนมของ  interior  style  ป  2005  ในญี่ปุนแบงยอยออกเปนลักษณะตางๆ ดังนี้ 

1.  Cool  Romantic  เมื่ออยูกับความเรียบงายหรือ  simple  นานๆ  เราจึงตองการความ
ออนหวานมากขึ้นแนวโนมในลักษณะ  cool  romantic  จึงมีบทบาทมากขึ้น   การตกแตงใน
ลักษณะนี้  เชน  ทามกลางเฟอรนิเจอรที่  simple  modem  ของเรา  เราอาจจะใสส่ิงเติมเต็มเขาไป  
อาทิ  การใส  ชานเดอรเลียแบบใหมซ่ึงกอใหเกิดความรูสึกความเปนโรแมนติกมากขึ้น  เปนความ
หวานที่มีความเทผสม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่  2.74   แนวโนมในการตกแตงภายในลักษณะ  Cool  Romantic  Style  
 

2.  Feminin  Style  แนวโนมในลักษณะนี้ก็มาจากแนวโนมของเสื้อผา  ความเปน  
faminin  ในแตละยุคก็จะมีลักษณะโดดเดนผิดกัน  ไมเพียงแตเสื้อผาเพียงอยางเดียว  ตัว
เฟอรนิเจอรอาจเปนเฟอรนิเจอรที่ส่ือถึงความเปนผูหญิงได  การตกแตงในลักษณะแบบ  Faminine  
Style  เชน  การใชเชิงเทียน  ถาเรานํารูปแบบคลาสสิคแบบโดยใชเชิงเทียนที่ทําดวยวัสดุ
ทองเหลืองโลหะมาตกแตงก็จะสื่อถึงอีกอารมณ  แตถาเปนเชิงเทียนซึ่งใชสีที่ทันสมัย  ความรูสึกก็
จะแตกตางกัน  เพราะฉะนั้นความเปน  feminine  ในปจจุบันกับสมัยกอนจึงมีความแตกตางกัน 
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ภาพที่  2.75  แนวโนมในการตกแตงภายในลักษณะ  Cool  Romantic  Style  
 
2.7  หลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
 

 การออกแบบ  คือกรรมการแกปญหาเพื่อใหบรรลุตามเปาหมายหรือจุดประสงคที่ตั้งไว  
(Design  is a goal-directed problem-solving activity)  เปนการกระทําของมนุษย  ดวยจุดประสงค
ที่ตองการแจงผลเปนสิ่งใหมๆ  มีทั้งที่ออกแบบเพื่อสรางขึ้นใหมแตกตางจากของเดิมหรือ
ปรับปรุงตกแตงของเดิม   ความสําคัญของการออกแบบเปนขั้นตอนเบื้องตนที่จะทําให
กระบวนการในการผลิตสินคาหรือผลิตภัณฑประสบผลสําเร็จในตลาดและตรงตามเปาหมาย 
 งานออกแบบ   คือส่ิงที่มนุษยสรางขึ้นโดยการเลือกนําเอาองคประกอบมาจัดเรียงใหเกิด
เปนรูปทรงใหมที่สามารถสนองความตองการตามจุดประสงคของผูสรางและสามารถผลิตไดดวย
วัสดุและกรรมวิธีการผลิตที่มีอยูในขณะนั้นเนื่องจากความตองการของมนุษยมีมากกวาปจจัยการ
ดํารงชีวิตพื้นฐาน  4  ประการ  จนเปนแรงผลักดันใหมนุษยพยายามทําการออกแบบ  และสราง
ส่ิงของเครื่องใชตางๆ  เพิ่มขึ้นเพื่อสนองความตองการทางรางกายและจิตใจที่ไมส้ินสุด  จาก
ลักษณะงานที่เรียบงาย  คอยๆ  เพิ่มความซับซอนเกี่ยวพันกันยิ่งขึ้นระหวางสิ่งของตางๆ  ดวยกัน  
และระหวางสิ่งของกับสภาพแวดลอมรอบตัว  โดยมีผลมาจากวิถีการดํารงชีวิต  และวิทยาการทาง
เทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอยูตลอดเวลา  (วัชรินทร  จรุงจิตสุนทร, 2548 : 15-22) 
ขอบเขตของงานออกแบบผลิตภัณฑ 
 1.  ผลิตภัณฑหัตถกรรม  (Handy  crafts)    
 ผูออกแบบและผูผลิตมักเปนคนเดียวกัน  และไดสัมผัสกับผลิตภัณฑนั้นตั้งแตเร่ิมตนจน
สําเร็จ  มักสอดแทรกอารมณความรูสึกนึกคิดสวนตัวเขาไปในผลงานที่ทําดวย  เชน  ส่ิงประดิษฐ
ที่เปนฝมือของชาวบาน  (Handmade)  จุดประสงคดั้งเดิมทําขึ้นเพื่อความจําเปนในการดํารงชีวิต  
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เสนหของผลิตภัณฑประเภทนี้อยูที่ความไมเหมือนกันในรายละเอียดของผลงานแตละชิ้นเปนงาน
ประดิษฐที่ละเอียดออนที่เครื่องจักรทําไดยาก 
 องคประกอบของการออกแบบผลิตภัณฑหัตถกรรม 
  1.  คุณคาของธรรมชาติหรืองานหัตถกรรม 
  2.  มีเอกลักษณและศิลปวัฒนธรรมของทองถ่ิน 
  3.  วัสดุและกรรมวิธีการผลิตของทองถ่ิน 
  4.  ผลิตไดจริง  ใชสอยดีเหมาะสมกับวัสดุทองถ่ิน 
  5.  ความสวยงามและความนาสนใจ 
  6.  รูปแบบแปลกใหม  สะดุดตา 
  7.  สะดวกตอการพกพาขณะเดินทาง 
  8.  ขนาดพอเหมาะ บรรจุหีบหอยากตอการชํารุดเสียหาย 
  9.  ราคาที่ซ้ือได  โดยอาศัยการตัดสินใจนอย 
  10.  ราคาไมแพง  มีหลายราคาใหเลือก 
 2.  ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  (Industrial  Products) 
 ผูออกแบบและผูผลิตมักแยกออกจากกัน  นักออกแบบมักไดสัมผัสเพียงแบบบนกระดาษ
หรือหุนจําลอง  สวนการผลิตผลงานในขั้นสุดทายนั้นเครื่องจักรจะเปนผูทําหนาที่แทน  ในระยะ
อุตสาหกรรมการออกแบบจะทํางานกันเปนทีม  ประกอบดวยผูรวมงานหลายฝาย  ไดแก  นัก
ออกแบบ  เจาของกิจการ  วิศวกร  นักการตลาด  ฯลฯ  ขอเดนของผลิตภัณฑประเภทนี้อยูที่ความ
เหมือนกันในทุกรายละเอียดของผลงานแตละชิ้น  สามารถผลิตไดรวดเร็วและมีราคาตอหนวยถูก
ลงเมื่อผลิตเปนจํานวนมาก 
องคประกอบของผลิตภัณฑอุตสาหกรรม 
 1.  ผลิตภัณฑอุตสาหกรรม  (Industrial  Products)  
 2.  การออกแบบ  (Design) 
 3.  การผลิตทางอุตสาหกรรม  (Manufacture) 
 4.  การทดสอบ  (Testing) 
 5.  การตลาด  (Marketing) 
คุณสมบัติของ  “นักออกแบบ”  ผลิตภัณฑท่ีดี 

- แกไขปญหางานออกแบบ  และสามารถยกระดับคุณภาพชีวิตของมนุษยใหดียิ่งขึ้น 
- เปนผูที่มีความคิดริเร่ิมในการสรางสรรคงานออกแบบใหสอดคลองกับความตองการ

ของสังคมทั้งในปจจุบันและอนาคต 
- ไมลอกแบบงานผูอ่ืน  และไมควรเลียนแบบของโบราณ  แตควรออกแบบใหมี

เอกลัษณเปนของตัวเอง 
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- มีการศึกษา  และปรับปรุงวิธีการออกแบบผลิตภัณฑใหทันสมัย  ตรงตามความ
ตองการของผูบริโภค  และสามารถแขงขันกับตลาดได 

- มีความเขาใจพื้นฐานทางสังคมและความสัมพันธของมนุษยเปนหลัก 
- เปนนักสังเคราะหที่สามารถผลิตงานออกแบบเปนรูปธรรมและเหมาะสมกับการใช

งานของสภาพสังคมนั้นๆ  เชน  การสรางแนวทางใหมในการออกแบบที่เปน
เอกลัษณของสังคมไทยยุคใหม  โดยเขาใจรากเหงาวัฒนธรรมตนเองอยางแทจริง 

คุณประโยชนของ  “การออกแบบ”  ผลิตภัณฑ 
- ปรับปรุงภาพลักษณขององคกร  ใหเกิดความแตกตางอยางชัดเจนจากคูแขง  สะดุด

ตา  และงายตอการจดจํา 
- สรางเอกลักษณสินคา  ใหเกิดสัมผัสและการรับรูที่ดีตอองคกรผานการใชผลิตภัณฑ 
- รูปลักษณผลิตภัณฑ  บรรจุภัณฑ  และสวนอื่นที่เกี่ยวกับการออกแบบ  สามารถ

ส่ือสารกับลูกคาไดอยางมีประสิทธิภาพ 
- พัฒนาผลิตภัณฑเดิม  ใหเกิดประโยชนใชสอยท่ีดีขึ้นทั้งทางกายและทางจิตใจ 
- เพิ่มคุณคาผลิตภัณฑใหสูงขึ้นเพื่อนําไปสูการเพิ่มราคาสินคาได 
- ลดตนทุน  เพิ่มผลกําไร  เชน  ออกแบบใหผลิตงาย  ลดขั้นตอน  เลือกใชวัสดุ

ภายในประเทศ  ฯลฯ 
- ขยายตลาดสินคา  เชน  สรางผลิตภัณฑที่สนองประโยชนใชสอยใหม  สรางความ

ตองการใหม  สรางตลาดกลุมเปาหมายใหม 
คุณสมบัติของ  “ผลิตภัณฑ”  ท่ีดี 
 ความแปลกใหม  (Innovative)  เปนผลิตภัณฑที่ไมซํ้าซากมีการนําเสนอความแปลกใหม
ในดานตางๆ  เชน  ประโยชนใชสอยที่ตางจากเดิม  รูปแบบใหม  วัสดุใหม  หรืออ่ืนๆ  ที่
เหมาะสมกับสภาพความตองการของผูบริโภคในตลาดนั้น 
 มีที่มา  (Story)  เปนผลิตภัณฑที่มีประวัติ  มีที่มาหรือ  เลาเรื่องไดไมวาจะเปนตนกําเนิด  
ความคิดรวบยอดของการออกแบบใหผูบริโภคทราบถึงเรื่องราวเหลานั้นได  เชน  นาฬิกาของ
ประเทศสวิตเซอรแลนด  กลาวถึงตนกําเนิดมาจากงานชางฝมือในหมูบานที่เกาแกหมูบานหนึง่ทีม่ี
การสืบทอดกันตอๆ  มา  จนถึงปจจุบัน  เปนตน 
 ระยะเวลาเหมาะสม  (Timing)  การนําผลิตภัณฑออกสูตลาดนั้นเหมาะสมตามฤดูกาล  
หรือตามความจําเปน  หรือเหมาะสมกับความตองการของผูบริโภคในชวงเวลานั้นๆ  เชน  
ผลิตภัณฑเสื้อกันฝนหรือรม  ก็ควรจะออกสูตลาดชวงฤดูฝน   ผลิตภัณฑเสื้อผาชุดนักเรียนก็ควร
ออกสูตลาดชวงฤดูกาลกอนเปดภาคเรียน  เปนตน 
 ราคาพอสมควร  (Price)  เปนผลิตภัณฑที่มีราคาขายเหมาะสมกับกําลังซื้อของผูบริโภค
ในตลาดนั้น  โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุมผูบริโภคใหไดขอมูลกอนทําการออกแบบและผลิต 
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 มีขอมูลขาวสาร  (Information)  ขอมูลขาวสารของตัวผลิตภัณฑควรจะสื่อใหผูบริโภคได
ทราบและเขาใจอยางถูกตองในดานประโยชนและวิธีการใชงาน  เปนการสรางภาพลักษณที่ดีแก
องคกรและผลิตภัณฑ 
 เปนที่ยอมรับ  (Regional  Acceptance)  ผลิตภัณฑนั้นจะตองเปนที่ยอมรับของสังคมหรือ
กลุมสังคมเปาหมาย  ไมเปนสิ่งที่ทําใหเสื่อมเสียหรือขัดตอขนบธรรมเนียมประเพณี  วัฒนธรรม
หรือศาสนา 
 มีอายุการใชงาน  (Life  Cycle)  ผลิตภัณฑนั้นจะตองมีความแข็งแรง  คงทนตอสภาพของ
การใชงาน  หรือมีอายุการใชงานที่เหมาะสมกับลักษณะของผลิตภัณฑและราคาที่จําหนาย   
 

 2.7.1  การใชสีเพื่อการออกแบบผลิตภัณฑ 
  จิตวิทยาการใชสี 
 สีทุกสียอมมีอิทธิพลอยูเหนือจิตใจมนุษยทั่วไป  ดังนั้นการใชสีของมนุษยจึงแยกกันไม
ออก  ทุกสีจะรูสึกในอารมณทันทีที่ไดเห็นสีมีความผูกพันกัน  ดังนั้นจึงควรจะไดรูถึงสีสันตาง ๆ 
ที่แสดงอารมณโดยเฉพาะเพื่อใหถูกกับเรื่องราวที่จะนําไปใหเปนผลสมบูรณ 
จิตวิทยาของการใชสีในชีวิตประจําวัน 
  เตือนใหระวังอันตราย  ใช  สีแดง  สม 
  ปลอดภัย   ใช  สีเขียวหรือสีขาว  เชน   
        ไฟสัญญาณจรบนถนน 
  เดี่ยวกับไฟไหมหรือเร่ืองไฟ ใช  สีแดง 
  การพักผอน   ใช  สีเขียว  สีน้ําเงินปนเขียว 
  ความสนุกสนาน  ราเริง  ใช  สีชมพู  เหลืองปนเขียว 
 ความหมายของสี  (Color  Meaning) 
 สีกอใหเกิดความรูสึกตางๆ  กันออกไปการมีความหมายในตัวเอง  ซ่ึงความหมายนีใ้ชการ
อางอิงจากสีสันที่พบในธรรมชาติสวนหนึ่งและอางอิงจากประสบการณในการเห็นสีสันของ
ส่ิงของตาง  ๆ  หรือบางสีที่ ถือกันวามีความหมายอยางนี้โดยหาหลักฐานอางอิงไมไดก็มี  
ความหมายของสีจึงไมใชหลักตายตัว  สามารถเปลี่ยนไดตามกาลเวลายุคสมัยที่ผานไปและตาม
ความนาจะเปน  ความรูสึกโดยทั่วไปของคนสวนใหญ 
 สีแดง  อางอิงจากดวงอาทิตยและไฟ  ซ่ึงใหความรอน  และแสงสวางทํา 
   ใหเมื่อเห็นสีแดง  จึงรับรูไดวาคือความรอน  พลัง  พลังงาน   
   แสดงความกาวราว  รอนแรง  ตื่นเตน  กลาหาญ  มีอํานาจดงึดูด 
   สายตาคนมากที่สุดและยังเปนสีมงคลในความเชื่อของชาวจีน 
 สีเหลือง  มีความสวาง  แสดงถึงความสดชื่น  มีชีวิตชีวาดึงดูดสายตาไดดี 
   และมองเห็นไดแตในระยะไกลนิยมใชในปายรานอาหารเพื่อ 
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   ดึงดูดสายตาผูคน 
 สีน้ําเงิน  ใหความหมายของความสงบเรียบ  ความสุขุม  ความมีราคา ให 
   อารมณหรูหรามีระดับ  บางครั้งก็เพื่อสุภาพ  ความหนักแนน   
   ผูชาย 
 สีสม  ใหความรูสึกดึงดูด  ทันสมัย  สดใส  กระฉับกระแฉง  มีพลัง  เรา 
   ใจ  บาดตา  คอนขางรอนแรง 
 สีเขียว  มาจากสีของตนไม  ซ่ึงมีหลายหลากโทนสี  จากการรับรูวาตนไม 
   ใหความรมเย็น  สดชื่นจึงทําใหเกิดความรูสึกถึงธรรมชาติ  สงบ 
   ชุมชื่นเย็นสบาย  ใหความรูสึกเปนกลาง  ความซื่อสัตย  สบายตา   
   ความหวัง 
 สีมวง  เปนสีใหอารมณหนักแนน  มีเสนห  ความลับ  ความสงบเยือก 
   เย็นบางครั้งทําใหไมเบื่อสายตา 
 
 สีชมพู  ใหความรูสึกออนหวาน  นุมนวล  ความรัก  วัยรุน  ผูหญิง  ราเริ่ง   
   บริสุทธิ์  ไรเดียงสา 
 สีน้ําตาล ใหความรูสึกอบอุน  เศรา  สงบ  ความเรียบ  ความเปนผูใหญ   
   ความเกาแก  โบราณ  บางครั้งก็ส่ือถึงไม  แผนไม  แหงแลง 
 สีฟา  สืบเนื่องมาจากทองฟาทําใหเกิดความรูสึกโปรงโลงสบาย  แสดง 
   ความสวางสดใส  นุมนวล  ความสุขสบาย 
 สีเงิน  สีเงินนั้นมาจากวัสดุมันวาว  เชน  อลูมิเนียม  ซ่ึงเปนวัสดุใหมที่ 
   นิยมนํามาใชในชวงปจจุบัน  ไมไดมีตั้งแตโบราณทําใหมีราคา 
   แพงกวาวัสดุอ่ืน ๆ ทําใหส่ือถึงความทันสมัย  ดวยความมันวาว 
   ของมันทําใหเรารูสึกวา  สีเงินเปนสีที่มีคุณคา  มีราคา 
 สีทอง  อางอิงจากแรทองคําที่มีอยูในธรรมชาติแสดงถึงความมีคุณคา 
   ความมีราคาแพง  ความหรูหรา 
 สีขาว  บริสุทธิ์  ราเริ่ง  ใหความรูสึกสะอาด  ความเรียบงาย  ความโลง   
   ความไมมี 
 สีเทา  ใหความรูสึกเศรา  หมนหมอง  ไรชีวิตชีวา  เย็น  ความเปนกลาง 
 สีดํา  มาจากความมืด  ความไมเห็น  ซ่ึงซอนความไมรู  ความนากลัวเอาไว 
 การใชงานของสี 
 สีจะชวยใหทัศนะวิสัยแจมใสที่สุด  เมื่อนํามาใชงานดังนี้ 

- สีสดใสกับสีสดใส 
- สีออนกับสีสดใส 



 85

- สีอุนตัดกับสัเย็น 
 สีตัดกันเองตามปกติ เชน 

- สีดําบนพื้นสีเหลือง 
- สีเหลืองบนพื้นสีเหลือง 
- สีแดงบนพื้นสีขาว 
- สีเหลืองบนพื้นสีน้ําเงิน 
- สีสมบนพื้นสีน้ําตาล 
- สีชมพูบนพื้นสีดํา 

 สีสามารถทําใหเห็นระยะวาเขามาใกลหรือหางออกไปได  ตามปกติสีอุนเชนสีเหลืองดู
แลวคลายใหความรูสึกเขามาใกล  ในเมื่อสีเย็น  เชน  สีน้ําเงิน  น้ําเงินเทา  และสีมวง  จะให
ความรูสึกหางออกไป 
สีเมื่อเราใชในเนื้อที่มาก ๆ แลวไมนาดูนั้น  ถาใชแตเพียงเล็กนอย  อาจทําใหดูพอดีและนาสนใจ
มากขึ้น 
 การใชสีเขมตัดกับสีออนจะทําใหแลเห็นวาเดน  และมีชีวิตชีวามากกวาใชสีที่มีความเขม
หรือจางที่ใกลเคียวกันมาก 
 สีที่มีความสดใสพอกัน  เมื่อใชดวยกันจะชวยดึงดูดความสนใจไดเร็ว  ใหใชในการ
ออกแบบปายโฆษณา 
 หลักในเรื่องควมเนของสีมีอยูวา  ควรจะตองมีสีชนิดหนึ่งก็คือ  แตละสีที่ใชปริมาณ
เทากันหมด  ถาใหปริมาณหรือเนื้อสีที่เปลี่ยนไป  สีที่มีพื้นที่สีมากกวายอมเดนกวา  นอกจากนี้ยัง
ขึ้นอยูกับการเปลี่ยนแปลงของสีอีกดวย 
 สีกับชีวิตประจําวัน 
 การกําหนดสีใหเหมาะกับเพศ  วัย  รูปราง  ผิวพรรณ  โดยทั่วไปเพศหญิงมักมีโอกาส
เลือกสีและลายไดมากกวาเพศชาย  เชนสีที่ออนสดใส  ไปจนถึงสีที่เขมที่สุด  และสีที่ลดคาความ
สดใสไปแลว 
 สําหรับเพศชาย  การใชสีบางสีที่เขมสดตัดกันอยางรุนแรงยอมไมเหมาะ  จะใชไดบาง
โอกาสบางสถานที่ 
เชน  สถานที่ทองเทียวพักผอนที่เปนธรรมชาติ  ชุดลําลอง  โดยปกติควรใชสีออนที่มีลวดลายเพียง
เล็กนอย  หรือใชสีเขมหมนพอควร  หรือสีที่ดูเปนกลาง ๆ มัว ๆ ไมฉูดฉาดหรือสะดุดตาเกินไป 
 วัยรุน  กําลังเปนวัยที่มีความคิดความอาน  แบบผูใหญ  เร่ิมมีความคิดที่มีอิสระไมคอย
ชอบกฎเดณฑขอบังคับตางๆ มีอารมณออนไหว  รูสึกชอบงายและเบื่องาย  มีความเพอฝนชอบ
เลียนแบบแฟชั่นเพื่อจะใหมีจุดเดน  มีการใชสีสันสะดุดตา  ควรจะเปนสีสันสดใสใกลเคียงกับ
ธรรมชาติ  เชนสีสันของดอกไมเปนตน 
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 วัยหนุมสาว  เปนวัยที่มีความรูสึกและอารมณ  การใชสีการใชสีเปนลักษณะที่กวางขวาง
สามารถที่จะใชสีของวัยรุนในลักษณะสดใส  ตลอดจนสีเขมสดไปถึงสีที่ถูกลดคาใหเปนกลาง
ประเภทสีมัว ๆ แตตองระวังการใชสีประเภทเปนกลาง  สีมัวถานํามาใชมากเกินไปจะทําใหดูเครง
ขรึม  ไมเขากับลักษณะวัย 
 วัยผูสูงอายุ  ในสมัยกอนมักใชสีขาว  ดํา  น้ําตาล  เทา  และสีมวงเขม  และอีกไมกี่สี  ซ่ึง
มักจะเปนสีมืด ๆ หนัก ๆ ที่ทําใหดูมีอารมณเครงขรึมซ่ึงโครงของสีดังกลาว  เหมาะกับผูสูงวัย
และดูสงาผาเผยสุภาพ  ราบเรียบ  มักนิยมใชกันมาทุกยุค  ทุกสมัย  จนกระทั้งถึงทุกวันนี้  ความ
เปลี่ยนแปลงทางศิลปวัฒนธรรม  สังคมประเพณี  ส่ิงแวดลอมของภารกิจอันรวดเร็ว  และสับสน  
จึงเปนเหตุใหความรูสึกนึกคิดและอารมณของตนเปลี่ยนไป  วัยผูสูงอายุในปจจุบันกลาที่จะใช
สีสันมากขึ้น  เชน  สีสด  สีออนจางๆ หรือสีเขมสด  ที่มีสีสดผสมอยูดวยกัน 
 ซ่ึงผูสูงอายุในแถบเอเชียจะนอยกวาผูสูงอายุในยุโรปและอเมริกา 
 เทคนิคการใชสี  (COLOR TECHNIQUE) 
 ปญหาเกี่ยวกับเทคนิคการใชสีมีดังนี้ 

1.  สีกับรูปราง 
2.  สีกับพื้นผิว 
3.  สีกับวัสดุ 

 1.  สีกับรูปราง 
  สีกับรูปรางมีความสัมพันธกันอยางใกลชิด  สีชนิดเดียวกันใชกับของที่มีรูปราง
ตางกันจะแตกตางกันแทงกลมหรือทรงกลม  จะมีสีเขมกวาลูกบาศกเพราะสามารถสะทอนแสงได  
ทําใหสะทอนกับจุดที่อยุขางหลังตัดกันอยางรุนแรง  จงึทําใหสีอยูขางหลังเขมกวา 
 2.  สีกับพื้นผิว 
  ผลิตภัณฑที่มีผิวขรุขระหรือผลิตภัณฑที่มีจุดหรือรูปบนพื้นผิว  หากไมตองการ
ใหเห็นงาย  ใหใชสีดานหรือสีออน  พวกเครื่องจักรหรือสวนที่มีการเคลื่อนไหว  ไมควรใชสี
น้ํามันเพราะจะทําใหระคายตาทํางานไมสะดวก 
  การพยายามใชวัสดุบางอยางลอกเลียนใหเหมือนของบางอยาง  เชน  ทําพลาสตกิ
ใหเปนลวดลาย  ไมควรหลีกเลี่ยงการใชวัสดุตามจริง 
 3.  สีกับวัสดุ 
  วัสดุที่เกี่ยวของกับสีมี 5 ประเภท  คือ 
  1.  สีตาง ๆ แลกเกอรและเคลือบมีหลายสี 
  2.  พวกโลหะชุบโครเมียม  นิเกิลชุบอะลูมิเนียม  มีสีแตกตาง 
  3.  พลาสติกมีสีมากมาย 
  4.  เครื่องเคลือบดินเผามีหลายสีควบคุมใหเหมือนจริงไมงายนัก  ทั้งนี้ตองขึ้นอยู
กับอุณหภูมิ 
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  5.  แกวทําไดหลายสี 
 

 2.7.2  การใชสีในการออกแบบผลิตภัณฑ 
 1.  ใหความรูสึกในเรื่องของขนาด  ในการมองสีออนจะทําใหมองวัตถุมีความใหญกวาสี
เขมเครื่องจักรกลอาจทําใหมองเห็นไมนาดู นาเกลียด และเห็นไมชัดโดยการใชสีกลมกลืนไปกับ
เงา 
      ในกรณีเดียวกันสีออนทําใหเห็นวัตถุอยูใกลและสีเขมมองดูไกล  สีรอนดูใกลและสีเย็นดู
ไกล 
 2.   น้ําหนักสีมีผลเกี่ยวกับน้ําหนักของวัตถุ สีออนจะมองดูเบา สีเขมจะมองดูหนัก  ใน
กรณีนี้สีเย็น  เชน  สีน้ําเงินออน  เขียวอมฟา  ฟาอมมวง  และสีเหลืองออน  จะทําใหดูเบาในเรื่อง
ของน้ําหนัก 
 3.   ความแข็งแรง  สีรอน  เชน  สีแดง  สีแสด  เหลืองเขม  มักแสดงความแข็งแรงมากกวา
สีเขมหรือสีที่มีสีเทามากกวา  แตสีรอนซและสีน้ําเงินอมเทา  จะทําใหดูมีความรูสึกเหมือนเหล็ก  
จึงเปนสีที่เหมาะสมที่จะแสดงความแข็งแกรง 
 4.   อุณหภูมิ  ในกรณีที่จะใหเห็นถึงอุณหภูมิ  จะเห็นขอแตกตางไดมาก  สีแดงแสด  
เหลืองแรงๆ จะแสดงถึงความรอน  สีน้ําเงิน  เขียวอมฟา  ฟาอมมวงและขาว  แสดงถึงความเย็น  
ตู เย็นสีแดงจึงไมคอยเห็นวามีขาย   ขอยกเวนเกี่ยวกับสีแดง   ในกรณีนี้คือความสะดุดตา  
หางสรรพสินคาพบวา  เตารีดที่มือจับสีน้ําเงินขายไมคอยออก  แตเมื่อเปนสีแดงขายได  สีขาว
ออนจะไมตอยดูดความรอน  สีเขมจะดูดความรอนมากเกาอี้ที่เปนเหล็กทาสีขาวจะเย็นกวาทาสี
แดงเมื่อตั้งอยูกลางแดด 
 5.   ความสะอาดสีขาวเมื่อถูกผสมใหไปทางสีน้ําเงิน  มองดูรูสึกสกปรก  ไมบริสุทธิ์
จนกระทั่งสีน้ําเงินที่ใสเขาไปมีจํานวนมาก  มองเห็นเปนสีฟา  สําหรับในวงการอุตสาหกรรม  
(ยกเวนในกรณีที่ตองการสีฟา)  สวนมากจะแปลงสีขาวโดยใชสีเหลืองแดงและสีงาชาง  สีเหลือง
ออน  จัดวาเปนสีที่สะอาดและถูกสุขลักษณะ  เพราะเปนสีที่ใหลเคียงกับสีของอาหาร  เชน  ครีม  
เนย 
 6.   ความภูมิฐานสงางาม  ถาตองการลักษณะนี้ไมควรใชสีรอนแรง  นอกจากจะใชเปน
สวนนอยสีเทา  เปนสีที่แสดงความภูมิฐานและสงางามที่สุด  สวนสีที่เลือกใชไดคือ  เทาอมน้ําเงิน  
เทาอมมวง  เทาอมเขียว  และสีแดงคล้ํา  
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2.8  เอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 
 

 บัณฑิต โคบุญ (2545)โครงการผลิตกระดาษมูลชางวังชางอยุธยา แล เพนียด เปนสถานที่
บริการนักทองเที่ยวนั่งชางชมโบราณสถาน ในเขตอุทยานประวัติศาสตรพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงมี
โบราณสถานที่ไดรับยกยองเปน มรดกโลก เร่ิมดําเนินการตั้งแต 19 กุมภาพันธ 2540 ซ่ึงมีชางไป
ทํางานทุกวัน วันละไมเกิน 30 เชือก หมุนเวียนไปอยูในการควบคุมของนายสัตวแพทยประจําวัง
ชาง ซ่ึงจะคอยดูแลในเรื่องสุขภาพ การเจ็บปวย สวัสดิภาพตาง ๆ และที่สําคัญการควบคุม ดาน
อาหารชางและการกําจัดสิ่งปฏิกูล เชน มูลชาง เศษอาหารชาง และปสสาวะ สวนของการดูแล มูล
ชางและปสสาวะชาง ซ่ึงมีเจาหนาที่ถึง 10 คน เมื่อ มูลชางหลนถึงพื้น ภายใน 1 นาทีเจาหนาที่ตอง
เก็บใหสะอาด และรวบรวมใสกระแทะที่วังชางอยุธยา ฯ เวลาเลิกงานพนักงานและควาญชางจะ
เดินทางกลับหมูบานชางเพนียดหลวง ก็จะนํามูลชางสงศูนยผลิตกระดาษมูลชาง สวนปสสาวะ
ของชาง วังชางอยุธยา ฯ ไดขจัด 3 ขั้นตอน 1 ลางดวยน้ําเมื่อชางปสสาวะลงพื้นซีเมนต 2. กรณี
ชางปสสาวะลงพื้นดิน ระหวางทางที่เดินก็จะใชน้ําหมักชีวภาพลดเพื่อใหจุรินทรียกินยุเรียใน
ปสสาวะไมมีกล่ิน และ กรณีที่ 3 มีการปสสาวะจํานวนมาก ณ บริเวณนั้นจะดับกลิ่นดวยสาร
ธรรมชาติซีโอไลท และเศษอาหารชางที่ชางกินไมหมด จะนํากลับมาหมักทําปุยหมักชีวภาพ ที่
หมูบานชางเพนียดหลวงตอไป 
 Final Report (2539-2544  : บทคัดยอ) ไดศึกษาการวิจัยตลาดเบื้องตนโดยการสนทนา
และสํารวจความคิดเห็นเชิงวิชาการกับคนชาวอเมริกาในเมือง Knoxville ประเทศสหรัสอเมริกา
โดยถามคําถามจากคนทั่วไป 54 และ 8 คน เปนพอคาขายปลีกและอีก 46 คนเปนลูกคาที่เปน
นักศึกษา และคนทํางานในมหาวิทยาลัย  จุดประสงคการวิจัยตลาดครั้งนี้เพื่อใหทราบถึงความ
ตองการและรสนิยมของลูกคาชาวอเมริกาตอผลิตภัณฑกระดาษสาไทยวาชอบหรือไมชอบ
ผลิตภัณฑ  อยางไรแลวนําขอมูลที่ไดมาเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑใหตรงตามตองการ
ของตลาด 
 จากการสุมตัวอยางผลิตภัณฑกระดาษสา  เชน  รูปภาพฉีกปะ, ดอกไมกระดาษสา, กรอบ
รูป, บัตรอวยพร, สมุดบันทึก, ที่คั่นหนังสือ, ที่รองแกว, ถุงกระดาษสา, กรอบไมรูปดอกไม, กลอง
ชา, กลองดินสอ, กลองเบ็ดเตล็ด, ที่ติดตูเย็น, กลองไมขีด, โบว, ดินสอดอกไม  เปนตน  พบวา
สินคาที่มีแนวโนมนําไปผลิตในเชิงการคาได  คือ  รูปภาพฉีกปะ, บัตรอวยพร, สมุดบันทึก, ที่คั่น
หนังสือ, ถุงกระดาษสา และกลองบรรจุภัณฑตางๆ พอสรุปเบื้องตนไดวา  ลูกคาชื่นชอบงาน
หัตถกรรมในลักษณะ 3 มิติ  มีการตกแตงแบบธรรมชาติเรียบงาย  สีธรรมชาติไมสดใสเกินไป  
สินคาตองมีคุณภาพปราณีตในการผลิตและลักษณะการใชงานที่คงทนและดูธรรมชาติ  รูปแบบ
ใหสอดคลองกับวัฒนธรรมชาวอเมริกาหรือวัฒนธรรมของประเทศผูผลิต  แตตองสอดแทรก
ความรูและรายละเอียดบนผลิตภัณฑหรือบรรจุภัณฑ  ราคาเปนปจจัยหนึ่งที่ลูกคานํามาพิจารณา
ซ้ือแตลูกคายินดีจายเพิ่มถาสินคานั้นตรงกับความตองการหรือรสนิยมตามเกณฑมาตราฐานที่
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ลูกคาตองการ  คือ  เร่ืองของการตกแตงประดับประดา, สี, คุณภาพ, การใชวัสดุจากธรรมชาติ, 
การนํามาใชประโยชน, ความเปนเอกลักษณ, ความเหมาะสมทางวัฒนธรรม  และการใหความรู
แกผูซ้ือ 
 การทดสอบตลาดภายในประเทศพบสิ่งที่ลูกคาคนไทยนํามาพิจารณากอนการตัดสินใจ
ซ้ือ  เชน  คุณภาพ, การออกแบบ (การตกแตงประดับประดา) สี และการนําไปใชปนะโยชน เร่ือง
คุณภาพ  และการใชประโยชนเปนไปแนวทางเดียวกับการศึกษาในสหรัฐอเมริกาแตเร่ืองการ
ประดับประดาใหตกแตมาก  และมีลักษณะคอนขางสมัยใหม  สวนสีนิยมสีที่สดใส 
 นอกจากนั้นไดจัดการอบรมเชิงปฎิบัติในหัวเร่ือง  “การตลาดและการทําผลิตภัณฑ
กระดาษสา”  ขึ้นที่  อ.หนองมวงไข จ.แพร  วันที่ 7-9  มิถุนายน  2543  เพื่อถายทอดเทคโนโลยีใน
การสรางมูลคาเพิ่มใหกับผลิตภัณฑกระดาษสา  การยอมสี  และการจัดมาตรฐานกระดาษ  โดย
ความรวมมือกับกรมสงเสริมการเกษตร  และกรมสงเสริมอุตสาหกรรม 
 วิทยา  ปนสุวรรณ (2539-2544 : บทคัดยอ) พืชที่ไมใชไม 10 ชนิด ถูกนํามาวิเคราะหหา
องคประกาบทางเคมี คือวิเคราะหาปริมาณโฮโลเชลลู โลส ลิกนิน  เถา  สารแทรกที่ละลายไดใน
เอทานอลและเบนซินและแอลฟาเซลลูโลส  ผลการวิเคราะหพบวาเปลือกภายในของปอทุกชนิด 
คือ ปอสา  ปอแกว  ปอกระเจา  ปอคิวบา เหมาะสมที่จะใชทําเยื่อกระดาษ กาบกลวยไมเหมาะสม 
สวนเปลือกในของใบหมอน ใบสับปะรด  กาบปาลมน้ํามันมีความเปนไปไดที่จะใชทําเยื่อ
กระดาษได เพราะมีองคประกอบทางเคมีใกลเคียงกับชานออยและซังขาว ซ่ึงใชเปนวัตถุดิบใน
การผลิตเยื่อกระดาษในปจจุบัน 
 
 


