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บทคัดยอ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา  และพัฒนาผลิตภัณฑจากกระดาษมูลชางสําหรับศูนย
อนุรักษชางไทย  และเปรียบเทียบความพึงพอใจของกลุมเปาหมายที่มีตอผลิตภัณฑจากกระดาษมูล
ชาง  รูปแบบเดิมและรูปแบบใหม 
 กลุมตัวอยางในการวิจัย คือ นักทองเที่ยวตางถ่ินจํานวน 50 คน และคนในทองถ่ินจํานวน 
50 คน ที่ตองการซื้อผลิตภัณฑจากกระดาษมูลชางสําหรับศูนยอนุรักษชางไทย เครื่องมือที่ใชในการ
วิจัยเปนแบบสอบถามความตองการดานตางๆของกลุมเปาหมาย วิเคราะหคาสถิติดวยคารอยละ 
คาเฉลี่ย  คาฐานนิยม  และแบบสอบถามเพื่อประเมินความพึงพอใจในดานคุณลักษณะตางๆของ
ผลิตภัณฑ ทั้งในขั้นตอนการประเมินทางเลือกและในขั้นตอนการประเมินเปรียบเทียบกับบรรจุ
ภัณฑรูปแบบเดิม วิเคราะหคาสถิติดวยคารอยละ คาเฉลี่ย และทดสอบสมมติฐานดวยสถิติ t-test 
ชนิด Dependent Sample 
 ผลการวิจัยสรุปวา 

1. กลุมเปาหมายเลือกผลงานออกแบบผลิตภณัฑในแนวทางที่ 3   
 2.    ผลการวิจัยสรุปวา  ผลการเปรียบเทียบความพึงพอใจของกลุมเปาหมายที่มีตอ
ผลิตภัณฑในรูปแบบเดิมและรูปแบบใหม  พบวาความพึงพอใจในผลิตภัณฑในดานคุณลักษณะ
ตางๆ  ของผลิตภัณฑรูปแบบใหมสูงกวารูปแบบเดิมอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  
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ABSTRACT 
 The objective  of  this  research  is  to study  and the development of the product from  
dung paper from Thai elephant conservation center and compare the customer satisfaction  
between  the  old  and  the  new  product. 
 The samples of this study were 50 tourists and 50 local peoples who wanted to buy the 
 product development from elephant dung paper for thai elephant conservation center. The data 
 were collected through the questionnaires on target group by percent, mean, mode and the 
 questionnaires on the assessment of the usage and product good  character respectively analyze 
 by  percent, mean and dependent sample t-test were used for hypothesis testing.  
 The findings were as follows : 
 1.  The target groups selected  the product design from the third alternative. 
 2.  The  research  can  be  concluded  as  there  is  0.05  of  statistically   Significant 
  correlation   higher  when  compare  to  the  target group’s  satisfaction  in  product  good 
  character  of  the  new  than  the  old  one. 
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กิตติกรรมประกาศ 
 
 วิทยานิพนธนี้สําเร็จไดดวยการชี้นําแนวทาง เอื้อเฟอขอมูล ใหกําลังทรัพย ใหกําลังงาน 
และใหกําลังใจ เพื่อสนับสนุน ชวยเหลือของบุคคลตางๆหลายฝายทั้งในทางตรงและทางออม ซ่ึง
อาจกลาวถึงไดไมครบถวนในที่นี้ แตขอขอบพระคุณทุกๆทานที่อยูเบื้องหลังความสําเร็จในครั้งนี้
เปนอยางสูง 
 รองศาสตราจารย  ดร .นิรัช  สุดสังข  ซ่ึงเปนอาจารยผูควบคุมวิทยานิพนธ ,  ผูชวย
ศาสตราจารย  ศิริพรณ  ปเตอร อาจารยผูควบคุมวิทยานิพนธรวม, รองศาสตราจารย นพคุณ นิศามณี  
อาจารย  สีหภูมิ  ศรีโสภา  และคณะกรรมการสอบวิทยานิพนธทุกทาน 
 ขอขอบคุณคุณพอ  คุณแม  ที่ไดใหการสนับสนุนในทุก ๆ  ดานดวยดีมาตลอด  อีกทั้งเปน
ผูที่เปนแรงผลักดันใหผูวิจัยมีความพยายามในการทําวิทยานิพนธเลมนี้ใหสําเร็จ  และขอขอบคุณพี่ 
ๆ เพื่อน ๆ  และนอง ๆ ทุกคนที่ชวยสนับสนุนทางดานเทคโนโลยีตาง ๆ 
 สุดทายขอขอบคุณ  คุณวันชัย  อัศววิบูลยกิจ  ผู ริเ ร่ิมโครงการกระดาษจากมูลชาง  
ตําแหนงผูจัดการโรงงาน  ที่อนุญาตและเปดโอกาสใหผูวิจัยทําการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑจาก
กระดาษมูลชางสาํหรับศูนยอนุรักษชางไทย  
 คุณคาและประโยชนอันพึงมาจากวิทยานิพนธฉบับนี้ ขาพเจาขอมอบแดผูมีพระคุณทุกทาน 
 และหากผูวิจัยทําการผิดพลาดประการใด  ขออภัยมา ณ ที่นี้ดวย 
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