
บทที่ 2 

เอกสารและงานวิจยัที่เก่ียวของ 
 
            ในการศึกษาแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับเครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ด เพื่อพัฒนา
ใหไดโครงสรางที่ปกปองผลิตภัณฑไดดีและมีเอกลักษณสําหรับเกาะเกร็ด เพื่อเปนแนวทางในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑใกลเคียงไดนําไปใชประโยชน  
             ดังนั้นเพื่อบงชี้ใหเห็นความสําคัญของปญหา  ความชัดเจนของปญหา  ลักษณะการ
ดําเนินการแกปญหาวิจัยที่เกี่ยวของหรือใกลเคียง และกรอบแนวทางการดําเนินการแกปญหาใน
งานวิจัยแนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑสําหรับเครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ดในโครงการหนึ่งตําบล 
หนึ่งผลิตภัณฑ เพื่อโครงสรางบรรจุภัณฑและมีเอกลักษณเฉพาะสําหรับเกาะเกร็ด จึงมีแนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับการศึกษา ดังนี้ 

2.1 ขอมูลเกี่ยวกับโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
2.2 ประวัติความเปนมาของเครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ด 
2.3 การบรรจุภัณฑ 
2.4 หลักการออกแบบกราฟก 
2.5 การทดสอบบรรจุภัณฑ 
2.6 งานวิจัยที่เกี่ยวของ 
 

2.1 ขอมูลเกี่ยวกับโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
 

2.1.1 ความเปนมาของโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ 
อุตสาหกรรมในครัวเรือน  มีความสัมพันธกับวิถีชีวิตของคนในชนบทควบคูกับการทํา

เกษตรกรรม จากเดิมเปนการผลิตเพื่อใชสอยในครอบครัว  โดยใชวัตถุดิบทรัพยากรที่อยูอยูใน  
ทองถ่ินผสมผสานกับภูมิปญญาที่ไดรับการสั่งสมและถายทอดมาจากบรรพบุรุษ  ผลิตเครื่อง
อุปโภคบริโภคเพื่อใชสอยในครอบครัว  ตอมามีการสงเสริมฝกอบรมจากหนวยงานราชการ  ทําให
อุตสาหกรรมในครัวเรือนขยายเปนอุตสาหกรรมชุมชนและอุตสาหกรรมขนาดยอม  และมีบทบาท
สําคัญในการสรางรายได  สงเสริมการกระจายรายไดอยางกวางขวาง พรอมกับเงินตราตางประเทศ
เขาประเทศในรูปแบบการสงออกเปนจํานวนมาก 

ปจจุบันจะเห็นไดวาการประกอบอุตสาหกรรมทองถ่ินมีแนวโนมเพิ่มขึ้น จากการสํารวจ 
อุตสาหกรรมในครัวเรือนของสํานักงานสถิติแหงชาติ ป 2542 มีผูประกอบการจํานวน  1.2  ลาน
ครัวเรือน เพิ่มจากป 2538  รอยละ 21.5 ทําใหปริมาณผลผลิตอุตสาหกรรมในครัวเรือนมีจํานวนมาก  
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หากการดําเนินการผลิตแบบตางคนตางผลิต  ไมมีทิศทางที่ชัดเจนจะสงผลใหเกิดปญหาดาน
การตลาด ดังนั้นการสงเสริมผลิตภัณฑในทองถ่ินใหมีศักยภาพทางการตลาด  ดังนั้นการสงเสริม     
ผลิตภัณฑในทองถ่ินใหมีศักยภาพทางการตลาด  โดยเนนภาพลักษณะและจุดเดนของผลิตภัณฑ 
เพื่อเผยแพรใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย  จึงเปนแนวทางสําคัญที่ทําใหผลิตภัณฑในทองถ่ินมี    
ชองทางการจําหนายและมีสวนแบงทางตลาดที่สมดุล 

ภายหลังที่ประเทศไทยประสบกับภาวะวิกฤตเศรษฐกิจในชวงระหวางป  2540  เปนตนมา  
ทําใหเกิดการชะลอตัวทั้งภาคเกษตรและอุตสาหกรรม  สินคาเกษตรตกต่ํา  การสงออกลดลง      
ภาคอุตสาหกรรมลดกําลังการผลิต โรงงานอุตสาหกรรมเปนจํานวนมากทยอยปดตัวเองลง สงผล
ใหเกิดการวางงานโดยทั่วไป  ทําใหกําลังการซื้อของประชาชนลดลง  เกิดระบบฝดเคืองทั้งประเทศ  
ประชาชนมีฐานะยากจนลง  ประกอบกับการพัฒนาประเทศที่ผานมาไดสะสมพึ่งพาตางประเทศมา
โดยตลอด 

รายไดของประเทศมากกวารอยละ  80 มาจากการสงออก  โดยมีตลาดสงออกหลักที่สําคัญ 
ไดแก  สหรัฐอเมริกา  สหภาพยุโรป  และญี่ปุน  ซ่ึงเมื่อเกิดภาวะเศรษฐกิจถดถอยขึ้นกับประเทศ
เหลานี้  จึงสงผลกระทบตอเศรษฐกิจภายในประเทศ  อีกทั้งสินคาสงออกหลักที่สําคัญไดแก สินคา
อุตสาหกรรมประเภทชิ้นสวนอิเล็กทรอนิกส  เพราะไทยเปนเพียงฐานในการประกอบชิ้นสวน
อิเล็กทรอนิกส  ซ่ึงเปนสินคาที่สรางมูลคาเพิ่มใหประเทศต่ํา  เพราะไทยเปนเพียงฐานในการ
ประกอบชิ้นสวนเพื่อสงออกเทานั้น  มูลคาเพิ่มที่ไดรับจึงเปนเพียงการจางงาน  ทําใหโอกาสในการ
ถายทอดเทคโนโลยีขั้นสูงจึงมีนอย  สงผลใหแรงงานในภาคอุตสาหกรรมของไทยขาดทักษะและ
ประสบการณทางดานเทคโนโลยีในการผลิตสินคาที่มีความละเอียดซับซอนในเชิงวิศวกรรม ผูผลิต
สินคาวัตถุดิบขั้นตนและขั้นกลางไมสามารถผลิตสินคา เพื่อตอบสนองความตองการของผูผลิตใน
ลําดับถัดไป  ทําใหผูผลิตสวนใหญหันไปนําเขาวัตถุดิบที่ใชในการผลิตจากตางประเทศ 

ดังนั้น การที่ประเทศไทยหวังพึ่งแตเพียงภาคการสงออกสินคาอุตสาหกรรมที่ใชเทคโนโลยี
นําเขาและวัตถุดิบนําเขาจากตางประเทศเพียงอยางเดียว  คงไมสามารถที่จะดํารงเศรษฐกิจทั้งระบบ
ใหอยูไดอยางมั่นคง  การหันมาใหความสนใจถึงศักยภาพที่มีอยูในประเทศตั้งแตแตระดับรากหญา
สินคา  สินคาเกษตร  ภูมิปญญาทองถ่ิน  ความรู   ความชํานาญ   ความสามารถทักษะ  และ
ประสบการณในการผลิตสินคาที่บงบอกถึงความเปนเอกลักษณไทย  จึงเปนส่ิงที่หลายฝายเริ่ม
ตระหนักและใหความสนใจเพื่อนําไปสูการพึ่งตนเองไดทั้งในระดับบุคคล  ระดับครัวเรือน  และ
ระดับประเทศ  สรางความเขมแข็งใหกับระบบเศรษฐกิจประเทศโดยรวมทั้งประเทศโดยเริ่มตนจาก
การพัฒนา    ชุมชนแตละชุมชนใหมีความเขมแข็งแลวจึงขยายไปสูระดับจังหวัด  ระดับภาค  และ
ระดับประเทศอันเปนเปาหมายการพึ่งตนเองไดอยางยั่งยืน 

จากเหตุดังกลาวรัฐบาลจึงไดกําหนด “โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” ใหเปน
นโยบายสําคัญในการแกปญหาเศรษฐกิจและความยากจนของประเทศโดยมุงหวังใหเกิดการปรับ
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โครงสรางภาคการผลิตหันมาสรางมูลคาเพิ่มใหกับวัตถุดิบที่มีอยูใชภูมิปญญาทองถ่ินใหเกิด
ประโยชนผสมผสานกับวัฒนธรรมประเพณี และการทองเที่ยว สามารถเชื่อมโยงสนับสนุนการ
กระจายสินคาชุมชนออกสูตลาดภายนอกไดในระดับสากลเปนการสรางเศรษฐกิจชุมชนพึ่งตนเอง  
ใหราษฎรมีงานทํา มีรายได อาศัยศักยภาพในชุมชนเพื่อใหเกิดความมั่นคงยั่งยืน โดยอยูบนรากฐาน
ความคิด  “การมีสวนรวมของชุมชน  ประชาชนคิดเองทําเอง”  รัฐทําหนาที่เปนเพียงผูใหการ
สนับสนุนเทานั้น  เปนแนวคิดในการพัฒนาเพื่อวางรากฐานความยั่งยืนจากขางลางไปสู
ระดับประเทศในที่สุด 

 

ชื่อโครงการฯ 
 ภาษาไทย  “หนึ่งตําบล  หนึง่ผลิตภัณฑ” 
 ภาษาอังกฤษ “One Tambon One Product” ตัวยอ “OTOP” 
 

2.1.2 ความหมายและตราสัญลักษณของโครงการหนึ่งตําบล  หนึ่งผลติภณัฑ 
กระทรวงอุตสาหกรรมไดใหความหมายของไทย  “หนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ” เพื่อใชเปน

ส่ือกลางและแนวทางในการปฏิบัติงานวา หมายถึง “ความมุงหวังใหกลุมราษฎรไดมีอาชีพ มีงานทํา            
มีรายได  มีการสรางมูลคาเพิ่มใหแกผลิตภัณฑ  ดวยการผลิตภัณฑอุตสาหกรรมที่ผูบริโภคยอมรับ
ดวยตนเองในตําบลยังคงอยูในทองถ่ิน” 
 
ตราสัญลักษณของโครงการฯ 
 

                                                                  
ภาพที ่2.1 โลโกโครงการหนึ่งตําบลหนึง่ผลิตภัณฑ 

 
2.1.3  หลักการของโครงการฯ 

1. ภูมิปญญาทองถ่ินสูสากล  (Local  Yet Global)  ผลิตสินคาและบริการที่ใช  
ภูมิปญญาและวัฒนธรรมทองถ่ินใหเปนที่ยอมรับในระดับสากล 

2. พึ่งตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self –Reliance-Creativity)  ทําความฝนให
เปนจริงดวยกระบวนการหนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑ โดยสรางกิจกรรมที่อาศัยศักยภาพของทองถ่ิน 

3. การสรางทรัพยากรมนุษย (Human Resource Development) ฟูมฟกประชาชน
ใหสูชีวิตดวยความทาทายและจิตวิญญาแหงการสรางสรรค 
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2.1.4     ขอมูลเก่ียวกับผลิตภัณฑในโครงการหนึ่งตําบล  หนึ่งผลิตภัณฑในปจจุบัน 
ขณะนี้มีจํานวนทั้งหมด  346  ผลิตภัณฑ  423 ตําบล  75  จังหวัด  แบงออกเปน 5 กลุม ดังนี้ 
กลุม  1 ผลิตภัณฑผาและสิ่งทอ 
 48 จังหวัด  109  ตําบล จํานวน 81  ผลิตภัณฑคิดเปน23.41% เชน ผาบาติก ผาไหม

แพรวา  เสนไหม ผาไหมมัดหมี่  ผามัดยอม  หมอนขิต เส้ือหมอหอม  เส้ือผาสําเร็จรูป  ตุกตาผา เปน
ตน 

กลุม  2 ผลิตภัณฑจักสานและเสนใยพืช 
 33 จังหวัด  52 ตําบล  จํานวน  41  ผลิตภัณฑ คิดเปน 11..85%  เชน ผลิตภัณฑจาก

เสื่อกก จักสานไมไผ  โคมไฟจากไมไผ  เฟอรนิเจอรหวาย  ผลิตภัณฑกระจูด  ผลิตภัณฑจาก
ยานลิเภา ปลาตะเพียนใบลาน  หมวกและกระเปาปานศรนารายณ  จักสานตะกราพลาสติก เปนตน  

กลุม  3  ผลิตภัณฑอาหารและสมุนไพร 
 67 จังหวัด  184  ตําบล  จํานวน  149 ผลิตภัณฑ คิดเปน  43.06%  เชน  ผลไมแปร

รูปตาง ๆ สุราแชผลไม ชาเขียวใบหมอน  ซอสพริก  น้ําพริกปรุงรส ขนมไทย  ไขเค็ม  ผลิตภัณฑ
จากปลา  แชมพูสมุนไพร เปนตน 

กลุม  4  ผลิตภัณฑศิลปประดิษฐและหัตถกรรม   
45 จังหวัด 77 ตําบล จํานวน 66 ผลิตภัณฑ คิดเปน 19.08% เชน หัตถกรรมเปาแกว  

หัตถกรรมหินออน  เครื่องประดับจากเขาสัตว  ดอกไมประดิษฐ  ผลิตกระดาษสา ตีเหล็ก  ภาพแกะ
หนังตะลุง  เปนตน 

กลุม  5  ผลิตภัณฑเคร่ืองปนดินเผา 
9 จังหวัด  11  ตําบล  จํานวนผลิตภัณฑ  คิดเปน  2.60 เชน  เครื่องปนดินเผาและ

หมอเขียนสีลายลานนา  
จากขอมูลเบื้องตนจะเห็นไดวากําลังผลิต ประเภทผลิตภัณฑอาหารและสมุนไพรจะมีกําลัง

ผลิตมากที่สุด เพราะในปจจุบันผลิตภัณฑประเภทอาหารและสมุนไพร สามารถผลิตไดในระบบ 
อุตสาหกรรมซึ่งในทางตรงกันขาม ผลิตภัณฑที่ไมสามารถผลิตไดในระบบอุตสาหกรรม อยาง    
ผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผา กําลังการผลิตนอยมากเมื่อเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑที่สามารถผลิตใน
ระบบอุตสาหกรรมได  เพราะเครื่องปนดินเผาเปนงานหัตถกรรม  ที่ตองใชความประณีต
ละเอียดออนมากในการผลิตจึงไมสามารถผลิตไดมากเหมือน  การผลิตแบบอุตสาหกรรม 
เครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ด ก็เปนหนึ่งในสินคาโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ ที่ผลิตงาน
หัตถกรรมไดอยางมีประสิทธิภาพแหงหนึ่ง 

เกาะเกร็ดเปนตําบลหนึ่งในจังหวัดนนทบุรี เกาะเกร็ดเปนเกาะเล็กๆในแมน้ําเจาพระยา ซ่ึง
มีชุมชนมาอยูอาศัยตั้งแตสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย รอบๆเกาะมีวัดสวยงามเกาแกหลายแหง วัด
เหลานี้สรางพรอมๆกับชุมชนที่มาอยูอาศัย  ชาวเกาะเกร็ดมีฝมือและมี ช่ือเสียงในการทํา
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เครื่องปนดินเผามานับรอยปแลวเครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ดเปนที่รูจักกันวามีความละเอียด งดงาม มี
สีแดง ผิวมันและมีความประณีตมาก ชาวเกาะเกร็ดสืบเชื้อสายมาจากมอญ พวกเขายังคงรักษา
ประเพณีและฝมือเชนบรรพบุรุษทําไวเปนอยางดี 

 

2.2 ประวัติความเปนมาของเกาะเกร็ด 
  

เกาะเกร็ดเปนเกาะขนาดใหญอยูกลางแมน้ําเจาพระยา จากกรุงเทพมหานครขึ้นไป         
ทางเหนือมีสถานะเปนตําบล อยูในเขตพื้นที่อําเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรีเกาะเกร็ดมีประวัติ
ความเปนมายาวนาน ประชาชนที่อาศัยออยูบนเกาะนี้สวนใหญมีเชื้อสายมอญ หรือรามัญ ซ่ึงเปน
ชนชาติเกาแกที่มีความสัมพันธกับคนไทยมาชานาน ตั้งแตสมัยสุโขทัยเปนตนมาจนถึงอยุธยา      
ธนบุรีและรัตนโกสินทรในสมัยกรุงธนบุรีนั้น มีชาวมอญจากเมืองพะสิม (ปจจุบันอยูในประเทศ
สหภาพพมา หรือเมียนมาร) กลุมหนึ่งอพยพเขามาพึ่งพระบรมโพธิสมภารสมเด็จพระเจาตากสิน
มหาราช หรือพระเจากรุงธนบุรี พระองคจึงพระราชทานที่ดินบริเวณ “บานตลาดขวัญ” ใหเปนที่อยู
อาศัย และทํามาหากิน ตอมาชุมชนนี้เจริญขึ้นจึงยกฐานะขึ้นเปน “เมืองนนทบุรี” และโปรดเกลาฯ 
ใหขุดคลองลัดคุงน้ําของแมน้ําเจาพระยา เรียกวา “คลองรัดเกร็ดนอย” หรือ “คลองเกร็ดนอย” ตอมา
คลองนี้ไดขยายใหญจนทําใหที่ดินที่เปนคุงน้ําเดิมกลายเปนเกาะระหวางแมน้ําเจาพระยา และคลอง
รัดเกร็ดนอย แตเดิมเรียกเกาะนี้วา “เกาะศาลากุล” ภายหลังเมื่อตั้งอําเภอ     เกาะเกร็ดขึ้นชาวบานจึง
เรียก “เกาะเกร็ด” มาจนถึงทุกวันนี้ (สุภรณ โอเจริญ. 2519) 
 สมัยกอนที่ทางราชการจะแบงเขตการปกครองเปนตําบล และหมูบานนั้น ชาวรามัญ       
รุนแรกที่อพยพมาอยูอาศัยในเกาะเกร็ด ปลูกบานเรือนอยูเรียงรายกันไปตามแนวลําน้ํา และแบง  
หมูบานของตนออกเปน 5 หมู คือ 1. กวานฮาโม (บานลาง) จากวัดฉิมพลีถึงทาเรือกลางเกร็ด    
(โปะนายตรวจชื่น) ปจจุบันอยูในพื้นที่หมู 1,2 กวานฮาตาว (บานบน) จากทาเรือกลางเกร็ด       
(โปะนายตรวจชื่น) ถึงวัดปรมัย ปจจุบันอยูในพื้นที่หมู 1 เชนกัน , 3. กวานอามาน จากวัดปรมัยถึง
วัดไผลอม ปจจุบันคือหมู 7,4 กวานโต จากวัดไผลอมถึงวัดเสาธงทอง ปจจุบันคือหมู 6, และ 5 
กวานอะลาด จากวัดเสาธงทองถึงวัดมะขามทอง ปจจุบันอยูในพื้นที่หมู 5 
 ทั้ง 5 ช่ือ เปนชื่อหมูบานที่ติดมาจากเมืองมอญ เมื่อมาตั้งบานเรือนในเมืองไทยก็นําชื่อ
ดั้งเดิมมาเรียกหมูบานของตน และทุก “กวาน” (หมูบาน) ลวนเปนหมูบานเครื่องปนดินเผามาแต
เดิมทั้งสิ้น และพุทธศาสนิกชนในเกาะเกร็ด มีศาสนสถานประเภทวัดเปนศูนยรวมทางจิตใจอยู 7 
แหง อันไดแก วัดปรมัยยิกาวาส วัดฉิมพลีสุทธาวาส วัดเสาธงทอง วัดไผลอม วัดปาเลไลยก         
วัดศาลากุลนอก และวัดศาลากุลใน ซ่ึงสวนใหญเปนวัดที่สรางในสมัยอยุธยาตอนปลาย และไดรับ
การบูรณะในสมัยรัตนโกสินทรทั้งส้ิน (เอ็ด ภิรมย. 2542 : 19) 
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ภาพที ่2.2 แผนที่เกาะเกร็ด 

 

 2.2.1 สภาพสังคม 
 ความผูกพันอยางอิงอาศัยเกื้อกูลกันของวัดกับชุมชนหรือของพระกับชาวบานในเกาะเกร็ด
เรียกไดวาเปนวิถีชีวิต และวิถีของสังคมอยางแทจริง เพราะสัมพันธกับแทบทุกเรื่อง ทุกมิติ ตั้งแต
เกิดเติบโต เลาเรียน ประกอบอาชีพการงาน มีครอบครัว ความมีสุขมีทุกขในการดําเนินชีวิต ไป
จนถึงวาระสุดทายแหงชีวิต 
 เอด  ภิรมย (2542 : 24-25) กลาววา ชาวบานเกาะเกร็ด จะนิยมสงลูกหลานมา “ออกวัด” 
หมายถึงการใหเด็ก ๆ มาอยูวัดเพื่อรับใชพระ และเมื่อลูกหลานอายุถึงเกณฑก็จะใหบวชเณร และ
บวชพระตามความเชื่อเดิมซ่ึงลักษณะเหมือนความเชื่อของไทยที่วา ถาลูกชายบวชแลว พอแมจะได
เกาะชายผาเหลืองขึ้นสวรรค และในโอกาสเชนนี้เอง ที่เด็กจะไดรับการสั่งสอนบมเพาะทั้งจิตใจ 
และการเรียนรูวิชาการตาง ๆ โดยวัดจะเปนแหลงวิชาการทุกแขนง พระที่มีความรูเช่ียวชาญในทาง
ชาง จะเปนผูประสิทธิ์ประสาทวิชาแกศิษย ซ่ึงจะมีทั้งพระ เณร และฆราวาส ทั้งรุนเด็ก รุนโต มักจะ
มาฝากตัวมาฝกมาเรียนกันตั้งแตยังเด็ก วิธีการเรียนการสอน คือเรียนรูโดยปฏิบัติ มีขั้นตอนหรือ
ระดับดังนี้ ขั้นตน (พื้นฐาน) คือ การฝกแกะลาย สลักลาย ตามที่ครูเขียนไว, ระดับกลาง คือการ    
ฝกเขียนลวดลาย, ระดับสูง (สถาปตยกรรม) คือการออกแบบโครงสราง การประกอบหุน (Model) 
สัดสวนเหมือนจริง ทั้ง 3 ระดับนี้ อาจารยจะพิจารณาวาเมื่อฝมือถือข้ึนแลวถึงจะครอบครูใหเปน  
ขั้น ๆ ไป 
 

2.2.2  ศิลปมอญกับเคร่ืองปนดินเผาเกาะเกร็ด 
ชาวมอญที่ตั้งถ่ินฐานอยูบนเกาะเกร็ด แตเดิมมีอาชีพทํานาทําสวน ตอมามีผูนําดินบน   

เกาะเกร็ดมาทําเครื่องปนดินเผาไดผลดี จึงทําใหชาวบานบนเกาะเกร็ดหันมาประกอบอาชีพทํา
เครื่องปนดินเผากันอยางแพรหลาย เนื่องจากชาวมอญ หรือรามัญ มีฝมือในการทําเครื่องปนดินเผา
มาแตโบราณ เมื่อบรรพบุรุษชาวไทยรามัญอบพบหลบภัยสงครามมาอยูในประเทศไทยจึงไดยึดการ
ทําเครื่องปนดินเผาเปนอาชีพ มีช่ือเสียงเปนที่รูจัก ยอมรับกันทั่วมาแตอดีตวางดงาม เหมาะแก
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ประโยชนใชสอย ทนทานสมบูรณดวยคุณภาพดี แตเดิมนั้นเครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ดมี 2 ประเภท 
ประเภทแรกคือ เครื่องใช เชน โอง อาง ครก กระปุก อีกประเภทคือ เครื่องปนดินเผาประเภท     
สวยงาม ที่เรียกวา “หมอน้ําลายวิจิตร”  เปนทรงตุม ทรงโกศ ทรงฟกทอง และทรงมะเฟอง ซ่ึงเนน
ความงานของรูปทรง และการสลักลวดลาย พัฒนามาจากหมอนําที่ชาวบานใชกันทั่วไปเพื่อตองการ
ใหเปนของใชของเจาอาวาส พระภิกษุ และคหบดี ที่มีสถานภาพสูงทางสังคม 

 

 
ภาพที ่2.3 ภาพวาดแสดงวิถีชีวิตการทําเครือ่งปนดินเผาเกาะเกร็ด 

 

 
   ภาพที ่2.4 การทําเครื่องปนดินเผาแบบดั้งเดิมที่สืบทอดกันมา 

 

 
ภาพที ่2.5 การทําเครื่องปนดนิเผาแบบดั้งเดิมที่สืบทอดกนัมา 
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             2.2.3  การดํารงชีวิต 
 นับแตยุคที่สินคาอุตสาหกรรมเขามาตีตลาด ทําใหอาชีพทําโอง อาง ประสบภาวะถดถอย
ปดตัวลง ชาวบานที่มีอาชีพเกี่ยวเนื่องไดรับผลกระทบประสบความลําบากเลิกลากันไปไมนอย  
และโรงปนหันมาทํากระถางดินเผากันพอเลี้ยงตัวไดอยูระยะหนึ่ง พอเขาหนาน้ําป พ.ศ. 2538 เกิด
น้ําทวมใหญ น้ําขังยาวนานชาวบานไดรับความเดือดรอนอยางหนักกันทั่วหนา  ชาวสวน
ส้ินเนื้อประดาตัว เพราะลงทุนทําเขื่อนคันกั้นนํา แตไมอาจตานพลังอุทกภัยได สวนผลไมลมเกือบ
หมดสิ้น โรงงานเครื่องปนดินเผาก็ประสบชะตากรรมไมแตกตางกัน เขาสูป พ.ศ. 2539 – พ.ศ. 2540 
ส่ิงที่ตามติดอุทกภัยอันสาหัสสากรรจคร้ังนั้นมาก็คือ ยุคฟองสบูแตก กําลังซื้อและความตองการ
ของตลาดหมดไป  โรงงานกระถางปดตัวเกือบหมด 
 เกาะเกร็ดยุคฝากระแสวิกฤติเศรษฐกิจเริ่มตนขึ้นเมื่อ นายอําเภอวัชรินทร โรจนพาณิช     
เขามารับตําแหนงปลายป พ.ศ. 2539 โครงการพัฒนาเกาะเกร็ดทั้งทางดานวัฒนธรรม ดานเศรษฐกิจ 
รวมทั้งการพัฒนาทางสังคมใหเปนแหลงทองเที่ยวเชิงนิเวศจึงเริ่มตนขึ้นเนื่องจากเกาะเกร็ดมีจุดเดน
ทางดานสภาพแวดลอม คือมีลักษณะภูมิประเทศเปนเกาะอยูกลางแมน้ําเจาพระยา มีทัศนียภาพที่
สวยงาม มีวัฒนธรรมดั้งเดิมของชาวรามัญ (มอญ) ตลอดจนมีวัดที่เปนโบราณสถาน มีโบราณวัตถุที่
สวยงาม และที่สําคัญสถานที่ตั้งเกาะเกร็ดยังอยูบริเวณชาญเมืองที่มีการคมนาคมสะดวก ซ่ึงสามารถ
ดึงดูดนักทองเที่ยวในกรุงเทพฯ – นนทบุรี และจังหวัดใกลเคียง และจังหวัดอ่ืน ๆ ใหเดินทางมา
ทองเที่ยวเพื่อพักผอน โดยมีคาใชจายที่ไมสูงนัก และดานประชาชน ที่มีกลุมชาวบานสวนใหญ
ยังคงอนุรักษ และรักษาวัฒนธรรมตลอดจนอาชีพดั้งเดิมไว เชนการทําเครื่องปนดินเผา การ
ทําอาหารพื้นเมือง และขนมคาวหวานของชาวมอญ (เอ็ด ภิรมย.  2542 : 8-9) 
 การพัฒนาเปลี่ยนแปลงดานเศรษฐกิจทามกลางความถดถอยทางเศรษฐกิจปจจุบัน         
และความทอแทของชาวบานเกาะเกร็ดในระยะแรกหลังยุคฟองสบูแตก นายอําเภอวัชรินทร      โร
จนพาณิชยไดหาแนวทางการฟนฟูศิลปหัตถกรรมเครื่องปนดินเผา และกําหนดแนวทางปฏิบัติขึ้น
คือ ไดสํารวจโรงงานและแหลงผลิตเครื่องปนดินเผาตั้งแตหมู 6 ผานมาหมู 7 จนถึงหมู 1         วัด
ฉิมพลี พบวามีโรงเครื่องปนอยู 20 โรง แตปดตัวไปเกือบหมด จึงจัดทําปาย “ศูนยเครื่องปน    ดิน
เผาเกาะเกร็ด” ติดไวที่หนาโรงปนทุกโรง พรอมกับสงเสริมใหฟนฟูกิจการขึ้นใหม แลวไดจัดงาน
เปดศูนยเครื่องปนดินเผาขึ้นที่วัดปรมัยยิกาวาส มีการประชาสัมพันธผานสื่อมวลชน ชักชวน 
นักทองเที่ยวมาเยี่ยมชนเกาะเกร็ด โรงปนตาง ๆ ไดมีโอกาสนําผลิตภัณฑมาแสดงและขายในงาน
และมีการจัดกิจกรรมประกวดเครื่องปนดินเผา การแกะลายสลัก เพื่อฟนฟูผีมือที่วัดปรมัยยิกาวาส 
ปรากฎวาไดรับความสนใจจากสื่อมวลชน และนักทองเที่ยวเปนอยางมาก ในชวงเวลาเพียง 2 ปผลดี
ที่เกิดขึ้นจาก พัฒนาเกาะเกร็ดเปนแหลงทองเที่ยวทําใหชาวบานเกาะเกร็ดไดใชภูมิปญญาดั้งเดิม
ของทองถ่ินประกอบอาชีพหารายไดพอมีพอกินตามแนวเศรษฐกิจพอเพียงของพระบาทสมเด็จ 
พระเจาอยูหัว 
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 ปจจุบันนี้เกาะเกร็ดที่เคยเปนแหลงผลิตภาชนะที่ใชในชีวิตประจําวันปอนใหกับผูใช
แพรหลายไปทั่ว โดยเฉพาะในจังหวัดตางๆ  ในภาคกลางในยุคกอนที่พลาสติก และสินคา
อุตสาหกรรมจะเฟองฟูนั้น บัดนี้ผลิตภัณฑเครื่องปนดินเผาหลายอยาง หลายชนิดเลิกผลิตกันไป
แลว ดวยไมอาจทนสูกับสินคาอุตสาหกรรมได ความตองการของตลาดเปลี่ยนไป การผลิต
เครื่องปนดินเผาของ  ชาวมอญเกาะเกร็ด จึงเนนงานประเภทของที่ระลึก และของตกแตงบานกัน
เปนสวนใหญ เพราะเปนที่ตองการของนักทองเที่ยว (แอด ภิรมย. 2542 : 46)         

 
ภาพที ่2.6 วิถีชีวิตคนเกาะเกร็ดในปจจุบัน 

 

 
ภาพที ่2.7 วิถีชีวิตคนเกาะเกร็ดในปจจุบัน 

  
               2.2.4 ปจจัยท่ีกอใหเกิดคุณคาของงานศิลปหัตถกรรมพื้นบาน 
 ความหมาย ลักษณะ และคุณคาของงานศิลปหัตถกรรม แยกเปนคําศัพทได 2 คํา คือ 
“ศิลปะ” และ “หัตถกรรม” โดย “ศิลปะ” ที่นํามาใชกับงานหัตถกรรมนั้น จะหมายถึง “ศิลปะ” ที่
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เปนประยุกตศิลป ซ่ึงเปนการนําความรูความสามารถเชิงศิลปะมาประยุกตใชใหเกิดประโยชนตาม
ความประสงคของผูอ่ืน มิไดสนองตอบความรูสึกนึกคิด และอารมณของผูผลิตแตเพียงฝายเดียว 
ศิลปลักษณะนี้อาจทําดวยมือหรือเครื่องจักรก็ได ขณะที่ “หัตกรรม” หมายถึง งานที่สรางขึ้นจาก    
ฝมือและภูมิปญญาของมนุษย เพื่อประโยชนใชสอยในชีวิตประจําวัน ตอมาไดพัฒนางาน
หัตถกรรมใหสวยงามนาใชและมีคุณคาทางสุนทรียภาพควบคูไปกับประโยชนใชสอย ซ่ึงตองใช
องคประกอบทาง “ศิลปะ” มาสรางสรรค ทําใหงาน “หัตถกรรม” บางชิ้นกลายเปนงาน            
“ศิลปหัตถกรรม” กลาวโดยสรุป งานศิลปหัตถกรรม จึงเปนงานที่ทําดวยมือ ที่ผูสรางใชความรู
ความสามารถเชิงศิลปะมาเสริมใหงานหัตถกรรมสวยงามนาใชกลายเปนความงดงามที่เกิดขึ้นกับ
หัตถกรรมนั้น (วิบูลย ล้ีสุวรรณ. 2535 : 11-39) งานหัตถกรรมและงานศิลปหัตถกรรมสัมพันธกับ
ชีวิตความเปนอยู ความเชื่อ และวัฒนธรรมระหวางผูใชและผูผลิต งานศิลปหัตกรรมจึงเปนผลงานที่
แสดงออกทางวัฒนธรรมในกรอบของขนบธรรมประเพณี ที่แฝงลักษณะเฉพาะทางสุนทรียภาพ
และภูมิปญญาของผุสรางโดยมีขนบประเพณี วัฒนธรรม ความเชื่อ และคานิยมของทองถ่ินหรือ   
ชุมชนเปนตัวกําหนดรูปแบบและลักษณะของงานศิลปหัตถกรรม โดยท่ีชางผูผลิตงานอาจสื่อคาม
หมายเชิงสัญลักษณดวยการกําหนดลวดลายและรูปทรงใหเปนไปตามกรอบที่ชุมชนกําหนดไว เชน 
การนําไมไผมาจักสานเพื่อทําเปน เฉลว ไวใชปกกันผีไมใหเขาบาน เขานา หรือปกแสดงสิทธิใน
พื้นที่ เปนตน 
 ดวยเหตุที่งานศิลปหัตถกรรมผลิตขึ้นภายใตกรอบของสังคมและชุมชนดังนั้นงาน        
ศิลปหัตถกรรมแตละทองถ่ินหรือแตละชุมชนจึงมีลักษณะแตกตางกันอยางมีลักษณะเฉพาะตัว จึง
นิยมใชคําวา “ศิลปะพื้นบาน” หรือ “ศิลปหัตถกรรมพื้นบาน” เพื่อแสดงพื้นที่ที่กําเนิดงาน         
ศิลปกรรม ซ่ึงหมายถึง ศิลปะและหัตถกรรมที่ทําขึ้นโดยประชาชนที่ไมไดรับการฝกฝนดานศิลปะ
อยางเปนระบบแตสามารถสรางผลงานตามประเพณีนิยมดวยความชํานาญและมีลักษณะเฉพาะถิ่น
เฉพาะประเทศ (Ralph Mayer อางในวิบูลย  ล้ีสุวรรณ. 2535 : 29) 
 ลักษณะในการสรางสรรคผลงานศิลปหัตกรรมพื้นบานแตละทองถ่ิน สวนมากจะไดรับ
การสืบทอดจากชางรุนหนึ่งไปสูอีกรุนหนึ่งดวยการบอกเลาแบบมุขปาถะ แบบพอสอนลูก เพื่อน
บานสอนเพื่อนบานเปนสวนใหญ มากกวาการเรียน หรือการถายทอดกันอยางมีระบบ และกรรมวิธี
นั้น ๆ จะตองใชเวลาในการพัฒนาปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอยางชา ๆ จนเมื่อไดรูปแบบ และกรรมวิธี
ในการผลิตลงตัวคือสามารถใชสอยไดสมบูรณที่สุด ส่ิงเหลานี้เปนความสามารถที่ถายทอดกันมา
ตั้งแตบรรพบุรุษ มิใชการลอกเลียนแบบหรือไดรับอิทธิพลมาจากถิ่นอื่น ทําใหในการสรางสรรค     
ผลงานศิลปหัตถกรรมพื้นบาน “ชาง” ผูผลิตงานจึงเปนผูที่มีบทบาทสําคัญยิ่ง และมีลักษณะเฉพาะ
ตางจากศิลปนประเภทอื่น ๆ ซ่ึงวิบูลย ล้ีสุวรรณ (2535 : 41-45) กําหนดลักษณะของชางพื้นบานไว
ดังนี้คือ 
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 1. ไมไดรับการศึกษาจากสถาบันการชางอยางเปนระบบ ความรูในงานชางจะสืบทอดกัน
ในครอบครัว พี่นอง เพื่อนบาง ลักษณะการเรียนรูของชางพื้นบานจะเนนที่การเรียนรูจากการฝกฝน
เปนหลัก และสืบทอดดวยการบอกกลาวหรือที่เรียกวา มุขปาฐะ และใชการจดจํามากกวาจดบันทึก
เปนลายลักษณอักษร 
 2. ความสามารถพิเศษของชางพื้นบานเกิดจากการฝกฝนจนมีฝมือสูง แตไมไดแสดงออก
ถึงความคิดสรางสรรคอยางศิลปน ทั้งนี้ เพราะงานศิลปหัตถกรรมของชางพื้นบานจะอยูในกรอบ
ของขนมประเพณี ความเชื่อและวิถีของชุมชน ทําใหชางพื้นบานทั่วไปสามารถแสดงความคิด
สรางสรรคไดอยางอิสระ เปนเหตุใหชางพื้นบานสวนมากแสดงความสามารถของตนใหปรากฎ
ออกมาในความละเอียดและปราณีตของผลงาน เชน  ชางจักรสานพื้นบานจะแสดงออกในความ
ละเอียดประณีตของลวดลายมากกวาที่จะสรางรูปทรงหรือลวดลายที่แปลกใหม ผิดแปลกไปจาก
แบบแผนที่สืบทอดกันมาแตโบราณ 
 3. ชางพื้นบานจะไมเขียนชื่อลงบนผลงานของตน เนื่องจากศิลปหัตถกรรมสรางขึ้นมาเพื่อ
ประโยชนใชสอย ซ้ือขาย แลกเปลี่ยน หรือทําตามการวาจาง ดังนั้นความเปนเจาของหรือ                
ผูรับผิดชอบผลงานจึงไมมีเชนในลักษณะของศิลปน ที่มักจะเซ็นชื่อกํากับไวบนผลงานของตน 
 และลักษณะการแสดงออกของผลงานศิลปหัตถกรรมพื้นบานนั้น เปนเสมือนกระจกเงา
สะทอนใหเห็นวัฒนธรรม ส่ิงแวดลอม วัสดุ และรสนิยม ของกลุมชนในหมูบานหนึ่ง ๆ            เปน
ตัวแทนของทองถ่ินภูมิภาค และของชาติที่มีความแตกตางกันทั้งทางดานวัฒนธรรม ส่ิงแวดลอม 
วัสดุ และความเชื่อทางศาสนา มีลักษณะเฉพาะในตัวของมันเอง (วรรณรัตน  อินทรอํ่าตั้งเจริญ. 
2532 : 28) ซ่ึงสอดคลองกับวิบูลย  ล้ีสุวรรณ (2535 : 29) ที่วา งานศิลปหัตถกรรมพื้นบานจะมาจาก
ชีวิตจิตใจของกลุมชนที่แสดงออกใหเห็นถึงพื้นฐานของชีวิต ขนบประเพณี ความเชื่อ และ       
วัฒนธรรม โดยที่อาจจะสนองความเชื่อเพื่อความสุขทางจิตใจ หรือ เพื่อใชสอยในชีวิตประจําวัน 
เพื่อซ้ือขายแลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน ศิลปะประเภทนี้จึงมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตนเอง 
 ดังนั้นคุณคาของงานศิลปหัตถกรรมพื้นบานในแตละถ่ินแตละที่จะมีลักษณะพิเศษที่      
แตกตางกันออกไปภายใตกรอบของขนบประเพณี ความเชื่อ และวัฒนธรรมของชุมชนหรือทองถ่ิน
นั้น เพราะชางผูผลิตงานศิลปหัตถกรรมพื้นบานจะแสดงความสามารถเชิงศิลปะ ความงามและ
ความละเอียดออนใหปรากฎในลักษณะของสํานึกในทางศิลปะที่ถูกถายทอดโดยผานการขัดเกลา 
และกลั่นรองจากบุคลิกลักษณะเฉพาะตนที่ผานการฝกฝนบมเพาะมาเปนเวลานานปผานทางงาน
ฝมือจนกลายเปนหัตถกรรมชิ้นหนึ่งๆ  สามารถบอกถึงแหลงกําเนิด และสภาพแวดลอมแหง
แหลงกําเนิดนั้นวาเปนดินแดนแหงขุนเขาของภาคเหนือ ที่ราบสูงแหงอีสาน หรือที่ราบลุมแมน้ํา
เจาพระยา ยากนักที่เครื่องจักรกลชนชาติอ่ืน หรือแมกระทั่งชนชาติเดียวกันทวาตางภูมิภาคจะ
ลอกเลียนแบบ ถายทอดความรูสึกนึกคิดได เชนเดียวกับชนพื้นบาน (วิบูลย ล้ีสุวรรณ. 2532  : 167) 
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                2.2.5  ปจจัยท่ีกอใหเกิดการดึงดูดนักทองเที่ยว 
 ผลจากการพัฒนาเกาะเกร็ดใหเปนแหลงทองเที่ยว ทําใหตามความตองการของตลาด     
เครื่องปนดินเผาเปลี่ยนไปจากการผลิตเครื่องปนดินเผาที่ใชในชีวิตประจําวัน กลายเปนผลิต   
เครื่องปนดินเผาที่เนนงานประเภทสินคาของที่ระลึก และของตกแตงบานกันเปนสวนใหญ ซ่ึงการ
พัฒนาสรางสรรคงานศิลปหัตถกรรมพื้นบานมาสูรูปแบบของสินคาของที่ระลึกนั้นเปนแนวทาง
การปรับตัวศิลปหัตถกรรมพื้นบานใหดํารงอยูไดในสภาพเศรษฐกิจ และสังคมปจจุบันที่ดี เพราะ
การเดินทางทองเที่ยวไปสูสถานที่แหงใดแหงหนึ่ง นอกจากนักทองเที่ยวจะนําความประทับใจใน
สถานที่ที่สวยงามและทรงคุณคานั้นกลับมาเปนความทรงจําแลว ส่ิงหนึ่งที่จะนําติดไมติดมือ
กลับไปเปนตัวแทนความทรงจําวาครั้งหนึ่งเคยไปเยือนสถานที่แหงนั้นมาแลว จนกลายเปนคานิยม
สําหรับนักทองเที่ยวทั้งชาวไทย และชาวตางประเทศ ก็คือผลงานดานศิลปหัตถกรรมพื้นบานที่ผลิต
ไดในทองถ่ินนั้นนั่นเอง อีกทั้งลักษณะเฉพาะถิ่นที่สะทอนผานสินคาของที่ระลึกนี้ จะเปนส่ิงจูงใจ
ดึงดูดใหนักทองเที่ยวนั้น ๆ  ในลักษณะ ปากตอปากตอไปวาเมื่อไปเยือนแหลงทองเที่ยวแหงนั้น
จะตองซื้อสินคาของที่ระลึกอยางนี้กลับมา 
 เนื่องจากศิลปหัตถกรรมพื้นบานในแตละทองถ่ินลวนมีบทบาทอันสําคัญดวยเสมือน
ทรัพยากรพื้นฐานที่นํ าไปสูการสรางสรรคผลิตภัณฑ สินคาของที่ ระลึกที่แสดงออกถึง
ลักษณะเฉพาะของทองถ่ินไดอยางดียิ่ง เปนตัวแทนในการถายทอดศิลปวัฒนธรรมของแตละ
ภูมิภาค สะทอนไดกระทั่งสภาพภมูิศาสตร และบรรยากาศของแตละทองถ่ิน โดยเฉพาะอยางยิ่งเปน
งานอันแสดงออกถึงคุณคาในความเปนศิลปหัตถกรรมพื้นบาน ซ่ึงสรางสรรคขึ้นดวยฝมือของผูคน
ในทองถ่ินนั้นๆ (วิบูลย ล้ีสุวรรณ. 2532 : 139) 
 

 
ภาพที ่2.8 กลุมหัตถกรรมเครื่องปนดินเผา เปนหมูบาน OTOP ตนแบบของ ภาคกลาง 
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ภาพที ่2.9 เครื่องปนดินเผาเกาะเกร็ด  

 

2.3    การบรรจุภัณฑ (Packaging)   
 

 2.3.1    นิยามและความสําคัญ 
              2.3.1.1    นยิาม 
 ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท (2537 : 3) ไดสรุปนิยามของคําวาบรรจุภัณฑไวดังนี้ “บรรจุ
ภัณฑ” หมายถึง สงหอหุมหรือบรรจุภัณฑ รวมทั้งภาชนะที่ใหเพื่อการขนสงผลิตภัณฑจากแหลง
ผูผลิตไปยังแหลงผูบริโภค หรือแหลงใชประโยชน หรือวัตถุประสงคเบื้องตนในการปองกันหรือ
รักษาผลิตภัณฑใหคงสภาพตลอดจนคุณภาพใกลเคียงกันกับเมื่อแรกผลิตใหมากที่สุดชวยอํานวย
ความสะดวกตางๆ ทั้งการขนสงและชวยกระตุนการซื้อตลอดจนแจงรายละเอียดของผลิตภัณฑ 
               บรรจุภัณฑแตดั้งเดิมการซื้อขายในตลาดสินคาทั่วไปเปนการซื้อขายโดยใช
ประโยชนจากตัวสินคาเต็มที่สินคาทุกประเภทยอมจะมีคุณสมบัติแลประโยชนใชเฉพาะตัวของมัน
เอง ดังนั้น      ผูบริโภคยอมตองการประโยชนเหลานี้โดยตรง  ประกอบกับการแขงขันทาง
การตลาดของสินคามีคอนขางนอย ผูบริโภคจึงมีความรูสึกดีตอสินคานั้นๆ และจะเลือกซ้ือแต
สินคาเหลานี้  เสมอมาหรือทางการตลาดเราเรียก 1 วาสินคานั้นไดรับความไววางใจสูง ( 
Brand Royalty) ปจจุบันนี้สินคา     ถูกผลิตมากขึ้น แขงขันกันดวยคุณภาพ ประสิทธิภาพ 
ประโยชนใชสอย ราคาขาย การบริการหลังการขาย การลดแลกแจกแถม ฯลฯ โดยเฉพาะอยางยิง่มี
การโฆษณาประชาสัมพันธกันอยูตลอดเวลา ตัวสินคานั้นแมจะมีตนทุนต่ํา โดยเฉพาะสินคา
อุปโภคทั่วไป(Customer Product) ก็ยังทุมคาใชจายในการโฆษณาประชาสัมพันธมากขึ้น 
จุดนี้เองคือที่มาของการเพิ่มคุณคาของสินคาโดยใช       บรรจุภัณฑ package is at people 
buy, the product is what people use. หมายถึงวา ภาชนะบรรจุ คือตัวที่ผูบริโภค
ซ้ือ แตผลิตภัณฑคือตัวที่ผูบริโภคจะใชจริง ๆการซื้อซํ้าหรือไมนั้นขึ้นอยูกับคุณภาพของสินคา
ภาชนะบรรจุนั้นชวยแคใหการซื้อคร้ังแรกนั้นสัมฤทธิ์ผล แตการซื้อคร้ังแรกก็ถือวามีความสําคัญ
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มากเพราะวาถาไมมีคร้ังแรก จะไมมีคร้ังที่2 ที่3 และครั้งตอๆไป นอกเหนือจากประโยชนใชสอย
แลว ส่ิงสําคัญคือ ตองสะดุดตา และสราง brand image หรือภาพลักษณทางการตลาดใหได 
โดยจะตองสรางใหถูกรสนิยมของกลุมเปาหมายดวย ปจจุบันสวนแบงทางการตลาดมีมากขึ้น 
ผูผลิตสินคาจึงตองหาชองทางเขาแทรกแซงกลุมเปาหมายโดยการแจกแจงแยกแยะประเภทของ
กลุมเปาหมายใหยอยละเอียดออกไปไดมากเทาไหร ก็ยิ่งเปนการดีมากขึ้นเทานั้น 
            จุดประสงคสําคัญในการออกแบบภาชนะบรรจุอาจแบงไดเปน 2 ประการสําคัญ 
คือ เพื่อประโยชนในการใชงานทางกายภาพประการหนึ่ง และเพื่อประโยชนในเชิงจิตวิทยาอีก
ประการ หนื่งประการแรกที่กลาวถึง หมายถึงการออกแบบเพื่ออํานวยใหภาชนะบรรจุมีรูปลักษณที่
จะ      คุมครองผลิตภัณฑสามารถผลิต ขนสง เก็บรักษา นําวางจําหนาย ตลอดจนอุปโภคบริโภค
ผลิตภัณฑนั้นไดโดยสะดวก สวนประการหลังนั้นออกแบบเพื่ออํานวยใหภาชนะบรรจุและสลากมี             
คุณลักษณะที่สามารถสงเสริมการจําหนายไดแกการสรางบุคลิกพิเศษใหแก ผลิตภัณฑ ดึงดูดความ
สนใจ และแสดงใหผูบริโภคไดเห็นถึงคุณประโยชนของผลิตภัณฑเปนตน 
              บรรจุภัณฑ  หมายถึง  ส่ิงหอหุมหรือบรรจุผลิตภัณฑ รวมทั้งภาชนะที่ใชในการ
ขนสงผลิตภัณฑจากแหลงผูผลิตไปสูผูบริโภค หรือแหลงใชประโยชนเพื่อวัตถุประสงคเบื้องตนใน
การ     ปองกันและรักษาผลิตภัณฑใหคงสภาพตลอดจนคุณภาพใกลเคียงเมื่อแรกผลิตใหมากที่สุด
นอกจากนี้ยังกลาวไดวาหีบหอหรือบรรจุภัณฑเปนปจจัยที่สําคัญอยางหนึ่งในกระบวนการผลิตและ
หีบหออาจสรางขึ้นเพื่อวัตถุประสงคอ่ืนๆไดอีกหลายอยาง เชน วัตถุประสงคทางดานการตลาด 
วัตถุประสงคทางดานการเก็บรักษาเปนตน 
 โดยสรุปแลวบรรจุภัณฑ หมายถึง หนวยรูปแบบวัตถุภายนอกที่ทําหนาที่ปกปองคุมครอง 
หรือหอหุมผลิตภัณฑภายในใหปลอดภัย สะดวกตอการขนสงเอื้ออํานวยใหเกิดผลประโยชนทาง
การคาและการบริโภค        
 

2.3.2  บทบาทและหนาท่ีทางการตลาดของบรรจุภัณฑ 
บรรจุภัณฑลวนมีบทบาทของตนเอง ตามแตประเภทของสินคา และประเภทของบรรจุ

ภัณฑในสภาวการณปจจุบัน บรรจุภัณฑเร่ิมเขามามีบทบาทในดานการตลาดมากขึ้น จึงไดรับความ
สนใจและมีบทบาทมากอยางมากในดานการสงเสริมการจําหนาย ดังนี้ (ปุน คงเจริญเกียรติ และ  
สมพร คงเจริญเกียรติ. 2541 : 8-9) 

1 . การบรรจุและการคุมครองปองกัน (contain and protect) 
บรรจุภัณฑที่จะประสบความสําเร็จไดนั้น ตองเอื้ออํานวยตอการบรรจุและการคุมครอง 

ซ่ึงภาชนะบรรจุจะตองไดรับการออกแบบใหสามารถคุมครองผลิตภัณฑจากความเสียหายเนื่องจาก
การขนสง ปองกันการเนาเสีย เก็บรักษางาย ไมเสื่อมสลายไว เพราะผูบริโภคไมตองการที่จะไดรับ
อันตรายจากอาหารเปนพิษ หรือบาดแผลอันเนื่องมาจากบรรจุภัณฑที่ไมเรียบรองสมบูรณ 
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2.  การบงชีผ้ลิตภัณฑ (identification) 
ตัวบรรจุภัณฑตองแสดงใหเห็นตัวผลิตภัณฑตัวผลิตภัณฑตอผูบริโภคในทันที โดยการใช

ส่ือการคาเครื่องหมายการคา ช่ือผูผลิตและประเภทของสินคา เขามาเปนเครื่องมือบงชี้  เพราะ        
ผูบริโภคตองการบรรจุภัณฑที่มีรูปทรงเดนชัด มองหาไดงาย ตัวอักษรจึงควรมีขนาดพอเหมาะ  
อานงาย สีที่ใชก็ควรใหเดนหรือแตกตางกัน ซ่ึงนอกจากจะงายตอการจดจําแลว ยังชวยใหเกิดการ
ผิดพลาดในการหยิบฉวยผลิตภัณฑไมตองการ ทั้งของรานคาปลีกและผูบริโภคไดดี 

3. การอํานวยความสะดวก (convenience) 
ในแงของการผลิตและการตลาดนั้นบรรจุภัณฑตองเอื้ออํานวยตอความสะดวกในการ

ขนสงและการเก็บรักษาในคลังสินคา ซ่ึงตองมีความมั่นคงแข็งแรงในการวางซอน(stacking) 
ทับกันไดหลายชั้นเพื่อประหยัดพื้นที่ในระดับการขายปลีกก็เชนกัน บรรจุภัณฑตองมีขนาดรูปราง
ที่ลงตัว งายและสะดวกตอการวางซอนกันในชั้นวางของ หรือจัดแสดงโชว ดังนั้นเราจึงไมคอยพบ
เห็นบรรจุภัณฑที่มีรูปสามเหลี่ยมหรือแบบแปลกๆในรานขายของชํามากนักในสวนที่เกี่ยวของกับ        
ผูบริโภคนั้นเปนการอํานวยความสะดวกในแงของการใชสอยตามหนาที่ของผลิตภัณฑแตละชนิด 
ซ่ึงมีความแตกตางกันไปตามประเภทการใชงานและการเก็บรักษาเมื่อสินคาถึงมือผูบริโภค
ผูออกแบบจึงตองออกแบบใหมีความเหมาะสมกับพฤติกรรมและสรีระรางกายของมนุษย เชนมี
ขนาดเหมาะมือ สะดวกตอการจับ ถือ หิ้ว มีความปลอดภัยและเหมาะสมตอสภาวะการใชงานเปน
ตน 

4 .การดึงดูดความ ใจของผูบริโภค (consumer appeal) 
การที่บรรจุภัณฑ หมารถดึงดูดความสนใจของผูบริโภคไดนั้น เปนผลมาจากองคประกอบ

หลายๆ อยาง อาทิ ขนาด รูปราง  รูปทรง  สี  วัสดุ ขอความตัวอักษรบอกวิธีการใช ฯลฯ หรือ
อาจจะกลาวไดวาสิ่งที่ ปรากฎเปนรูปบรรจุภัณฑทั้งหมดก็คือส่ิงที่จะนํามาซึ่งความสนใจของ
ผูบริโภค   นั่นเอง ผูออกแบบจะตองสรางสิ่งที่ประกอบเปนรูปลักษณบรรจุภัณฑใหเกิด
ประสิทธิภาพทางการสื่อ และเกิดผลกระทบทางจิตวิทยาแกผูบริโภค เชน 

-  ออกแบบใหบรรจุภณัฑมีหลายขนาด เพราะผูบริโภคมีความตองการขนาด
ปริมาณตลอดจนงบประมาณการซื้อที่แตกตางกัน 

-   การใชสีบรรจุภัณฑใหความรูสึกสัมพันธกับผลิตภัณฑ ที่อยูภายใน  เชน  สี
แดง  ชมพูเขียว ฟา กับบรรจุภณัฑประเภทเครื่องสําอาง หรืออาหาร เพื่อชวยเสริมสรางบรรยากาศ
ใหรูสึกสดใส นากิน นาใช เปนตัน 

-  การใชรูปรางรูปทรงบรรจุภณัฑใหตรงมโนทัศนเฉพาะกรณเีทศกาล  โอกาส  
เพศและวัยใหผูบริโภคเกิดความรูสึกรวมสมัย (contemporary period) 
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ส่ิงหนึ่งที่ดึงดูดความ ใจผูบริโภคดวยเชนกัน เชน เทศกาลวันแหงความรัก วันปใหม วัน
ตรุษจีน ซ่ึงบรรจุภัณฑจะเปนตัวแสดงใหผูบริโภคทราบวาควรจะนําไปใชในโอกาสหรือกรณีใดจึง
จะเหมาะสมบางกรณีบรรจุภัณฑอาจจะดึงดูดความสนใจของผูบริโภคดวยการเอื้ออํานวยความ
สะดวกสบายในการนําไปใชและใหความรูสึกคุมคากับเงินตราที่ไดจายออกไป  เชน  การรวม
ผลิตภัณฑขายเปนชุด หรือบรรจุรวม (unit package) เปน 2 , 4 , 6, 8 ... หรืออาจ
มากกวา ทําใหผูบริโภค รูสึกสะดวกในการขนถาย ประทับใจในวัสดุและการออกแบบ โดยเฉพาะ
เกิดความรูสึกวามีราคา ถูกลงเมื่อเทียบราคาตอหนวยบรรจุ บางครั้งอาจจะสรางบรรจุภัณฑให
สามารถแปลงหนาที่เปนภาชนะบรรจุอยางอื่นไดอีก สรางความรูสึกตอผูบริโภควาไดของแถมที่มี
ประโยชนขึ้นมาอีก       กลยุทธและวิธีการกลาวมานี้ นับวาเปนสิ่งที่บรรจุภัณฑไดทําหนาทีด่งึดดู
ความใจใหเกิด           พฤติกรรมการซื้อ การขาย การนําไปใชอันจะนํามาซึ่งวัฎจักรหมุนเวียน
เปลี่ยนแปลงในระบบเศรษฐกิจอีกตอไป 

5. การเศรษฐกิจ (economic) 
บรรจุภัณฑที่มีบทบาทและหนาที่สําคัญอีกประการหนึ่งก็คือ  เปนองคประกอบรวมใน

การกําหนดราคาขายผลิตภัณฑเพราะถือวาเปนตนทุนในการผลิตอีกอันหนึ่งที่ทําใหเกิดผลกําไรแก      
ผูผลิต  เกิดการวาจาง  การใชแรงงาน ตลอดจนการใชทรัพยากรตางๆ ในการนํามาสรางบรรจุ
ภัณฑ 

ปจจัยตางๆเหลานี้มิใชเพียงแตมีผลตอการกําหนดราคาสินคาเทานั้น  แตยังทําใหระบบ
เศรษฐกิจเกิดการหมุนเวียนไปอยางครบวงจร ดังนั้น บรรจุภัณฑจึงเปนสวนหนึ่งที่สามารถสะทอน
ใหเห็นถึงสภาพเศรษฐกิจของประเทศ ความกาวหนาทางวิชาการ เทคโนโลยี วิธีการดําเนินชีวิต 
ตลอดจนศิลปวัฒนธรรมของมนุษยในแตละยุคสมัยไดดีอีกดวย 

                 

                                      หนาท่ีดานการใชงาน 
 1. การทําหนาที่บรรจุใส-หอสินคา 
 2. การทําหนาที่ปกปองคุมครองสินคาไมใหเสียหาย 
 3. การทําหนาที่รักษาคุณภาพอาหาร เชน การปองกันความชื้น ฝุนละออง 
 4. การทําหนาที่ขนสง จากแหลงผลิตไปยังแหลงขาย การรวมหนวยสินคาเพื่อสะดวกใน
การเคลื่อนยาย 
 5. การวางจําหนายที่เหมาะสมกับชั้นวางสนิคา 
 

                  หนาท่ีดานการตลาด 
 1. ทําหนาที่สงเสริมการขาย เพราะบรรจุภัณฑที่ออกเเบบสวยงามสามารถเปนสือโฆษณา
ตัวเองได หรือการออกแบบบรรจุภัณฑเฉพาะกาล เปนตน 
 2. ทําหนาที่เปนฉลากแสดงขอมูลของสินคา เชน สวนประกอบ วันผลิต ฯลฯ 
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 3. ทําใหตั้งราคาขายไดสูงขึ้น เนื่องจากบรรจุภัณฑที่สวยงามจะสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาได 
 4. การเพิ่มปริมาณขายดวยการรวมหนวยบรรจุภัณฑ  
              5. ทําใหเกิดความถูกตองรวดเร็วในการขาย โดยการใชบารโคดบนบรรจุภัณฑ 
 6. การรวมมีบทบาทในการณรงคเร่ืองตางๆ เชน การทองเที่ยว การกินของไทยใชของไทย เปนตน 
 2.3.3   ประเภทของบรรจุภัณฑ 
 ประเภทของบรรจุภัณฑที่สามารถแบงตามประเภทตางๆไดหลายลักษณะแลวแต             
จดุมุงหมายในการแยกประเภท ดังนี้ (ประชิด ทิณบุตร. 2531 : 31-33 ; ปุน คงเจริญเกียรติ และ 
สมพร คงเจริญเกียรติ. 2541 : 10-12) 
             2.3.3.1 แบงตามลักษณะการใชงาน 
                             (1) บรรจุภัณฑในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) 
 บรรจุภัณฑช้ันในหรือปฐมภูมิ เปนบรรจุภัณฑที่ ผู ซ้ือจะไดสัมผัสเวลาที่จะบริโภค        
บรรจุภัณฑนี้เปนบรรจุภัณฑที่อยูช้ันในสุดติดกับตัวสินคา 
 ในการออกแบบบรรจุภัณฑช้ันในมีปจจัยสําคัญที่ตองพิจารณา 2 ประการ คือ อันดับแรก
จะตองมั่นใจวาอาหารที่ผลิตและบรรจุภัณฑเลือกใชจําเปนตองเขากันได  (Compatibility)         
หมายความวา ตัวอาหารจะไมทําปฏิกิริยากับบรรจุภัณฑ 
 นอกเหนือจากความเขากันไดของอาหารและบรรจุภัณฑแลว ปจจัยอันดับตอมาที่ตอง
พิจารณา คือ บรรจุภัณฑช้ันในจะเปนบรรจุภัณฑที่วางขายบนหิ้งหรือไม ในกรณีที่บรรจุภัณฑ    
ช้ันในจําตองวางขายแสดงตัวบนหิ้ง การออกแบบความสวยงาม การสื่อความหมาย และภาพพจน
จะเริ่มเขามามีบทบาทในการออกแบบบรรจุภัณฑ 
                             (2) บรรจุภัณฑท่ีสองหรือทุติยภูมิ (Secondary Packaging) 
 บรรจุภัณฑช้ันที่สองหรือทุติยภูมิเปนบรรจุภัณฑที่รวบรวมบรรจุภัณฑช้ันแรกเขาดวยกัน 
เพื่อเหตุผลในการปองกันหรือจัดจําหนายสินคาไดมากขึ้น หรือดวยเหตุผลในการขนสง บรรจุภัณฑ
ขั้นที่สองที่เห็นไดทั่วไป เชน กลองกระดาษแข็งของหลอดยาสีฟน ถุงพลาสติกใสซองสีน้ําตาล    
50 ซอง  เปนตน 
 ในการออกแบบบรรจุภัณฑช้ันที่สองนี้มักจะเปนบรรจุภัณฑที่ตองวางแสดงบนหิ้ง           
ณ จุดขายดังนั้นการเนนความสวยงามและภาพพจนของบรรจุภัณฑช้ันที่สองจึงมีความจําเปน   
อยางยิ่ง เชนกลองยาสีฟน การออกแบบของหลอดยาสีฟนที่อยูภายในก็ไม จําเปนตองออกแบบใหมี
สีหลายสีในทางกลับกันหากบรรจุภัณฑช้ันในไดรับการออกแบบอยางสวยงาม ในการออกแบบ
บรรจุภัณฑช้ันที่สองนี้อาจใชวิธีการเปดเปนชองหนาตางเพื่อใหเห็นความงามของบรรจุภัณฑช้ันใน
แทน     เปนตน 
 บรรจุภัณฑช้ันในหรือปฐมภูมิ (Primary Packaging) และบรรจุภัณฑช้ันที่สองหรือทุติยภูมิ
(Secondary Packaging) มีช่ือเรียกอีกชื่อหนึ่งวา บรรจุภัณฑเพื่อการจําหนายปลีก 
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(CommercialPackaging) 
               (3) บรรจุภัณฑชั้นที่สามหรือตติยภูมิ (Tertiary packaging) 
 หนาที่หลักของบรรจุภัณฑบรรจุภัณฑช้ันที่สามหรือตติยภูมินี้คือการปองกันสินคาระหวาง 
การขนสง บรรจุภัณฑขนสงนี้ อาจแบงยอยเปน 3 ประเภท คือ 
 1.    บรรจุภัณฑที่ใชจากแหลงผลิตถึงแหลงขายปลีกเมื่อสินคาไดรับการจัดเรียงวางบนหิ้ง
หรือคลังสินคาของแหลงขายปลีกแลว บรรจุภัณฑขนสงก็หมดหนาที่การใชงาน บรรจุภัณฑเหลานี้ 
เชน แคร และกระบะ (Pallet) เปนตน 
 2.    บรรจุภัณฑที่ใชระหวางโรงงานเปนบรรจุภัณฑที่จัดสงสินคาระหวางโรงงานตัวอยาง 
เชน ลังใสชองพริกปน ถุงน้ําจิ้ม เปนผลผลิตจากโรงงานหนึ่งสงไปยังโรงงานอาหารสําเร็จรูปเพื่อ
ทําการบรรจุไปพรอมกับอาหารหลัก เปนตน 
 3.    บรรจุภัณฑที่ใชจากแหลงขายปลีกไปยังมือผูอุปโภคคบริโภค เชน ถุงตางๆ ที่รานคา
ใชสินคาใหผูซ้ือ 
 ประเภทของบรรจุภัณฑที่กลาวมาทั้ง 3 ลักษณะที่กลาวมา เปนการแบงประเภทตาม
ลักษณะกรรมวิธีการบรรจุ และการขนถายผลิตภัณฑ ที่ตั้งอยูภายใตวัตถุประสงคหลักที่คลายคลึง
กัน คือ การปองกันผลิตภัณฑ (To protect products) การจําหนายผลิตภัณฑ (To distribute  
products) และ การโฆษณาประชาสัมพันธ (To promote products) 

 2.3.3.2     แบงตามวัสดุ 
 ประเภทของบรรจุภัณฑ แยกตามวัสดุหลักที่ใชในการผลิตได 4 ประเภท คือ (ประชิด     
ทิณบุตร. 2531 : 36-75) 
                 (1 ) กระดาษ 
 กระดาษ เปนวัสดุที่แพรหลายและนิยมใชกันมากที่สดเพราะสามารถออกแบบสรางสรรค
เปนบรรจุภัณฑไดมากมายหลายชนิดอยางไมมีที่ส้ินสุด ซ่ึงอาจจะตองอาศัยคุณสมบัติทางกายภาพ
ของกระดาษที่สามารถ ตัด ดัด พับ งอ ได งาย มากําหนดสรางเปนรูปราง รูปทรงตางๆ ขึ้นมาเปนถุง 
เปนกลอง พับเปนซอง หรือกระปองไดหลายวิธี ดังนั้นคุณสมบิตของกระดาษที่ทําจากเยื่อไม
ธรรมดา จึงไดรับการพัฒนาปรับปรุงคุณภาพมากขึ้นโดยการผนึกหรือเคลือบเขากับวัสดุอ่ืนๆ 
เพื่อใหสามารถสรางสรรคเปนโครงสรางบรรจุภัณฑ และกระทําหนาที่บรรจุหอหุมผลิตภัณฑได
หลายประเภทขึ้น เชน กระดาษเคลือบฟลมพลาสติก (plastic coated paper) กระดาษเคลือบขี้ผ้ึง 
(wax laminated paper) กระดาษทนน้ํามัน (Greaseproof paper) เปนตน ลักษณะของบรรจุภัณฑ
ประเภทกระดาษที่ปรากฏอยูในทองตลาดทั่วๆไป ไดแก 
 1 . กลองกระดาษแข็งแบบพับ (Folding cartons) นิยมใชกันอยางแพรหลาย มีราคาถูก ทั้ง
วัสดุและกรรมวิธีการผลิตสามารถพับเก็บแบนราบไดเมื่อไมตองใช ทําใหประหยัดเนื้อท่ีในการเก็บ
และการขนสง สามารถพิมพสีสัน ลวดลาย ไดหลายวิธีการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑประเภท
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นี้จึงสามารถกระทําใหสวยงามงายไมจํากัดตามกรรมวิธีการพิมพมีแบบพับและขนาดมากมายหลาย
รูปแบบกลองกระดาษแข็งแบบพับ อาจจะใหคํานิยามไดวาเปนภาชนะบรรจุแบบปด ทําจาก
กระดาษประเภท Bending board ที่เหนียวและอัดเนื้อแนน สามารถตัดและทํารอยพับไดหลายขนาด
หลาย รูปราง พับ ทากาว โดยผูผลิต นํามาประกอบเปนรูปทรง (set up) เพื่อการบรรจุและเปดโดย  
ผูใชกระดาษทํากลองชนิดนี้สวนใหญเปนกระดาษแข็งชนิดบาง แตมีความเหนียวทนทานตอการ
พับไปมาสามารถพับไดถึง 180 องศา โดยไมปริ ขาด ผิวตานหนาของกระดาษมักปรับปรุงคุณภาพ 
เชน เคลือบหรือฟอกสีใหเหมาะสมกับคุณภาพการพิมพ เชน กระดาษ clay coated board หรือ
เพื่อใหเหมาะสมกับหนาที่การปองกันความเปยกชื้นสามารถบรรจุของเหลวไดดวยเชน กระดาษ 
solid bleached sulfate paperboard ดังนั้นกลองกระดาษแข็งแบบพับเราจึงมักพบเห็นในทองตลาด
ในรูปบรรจุภัณฑภายนอกของผลิตภัณฑประเภท ยา อาหาร เครื่องสําอาง เปนตน 
 2. กลองกระดาษแข็งแบบตายตัว (Rigid boxes) บรรจุภัณฑกลองกระดาษแข็งโดยปกติมัก
ทําจากกระดาษแข็งประเภท Non-bending board ที่มีความหนาอยูระหวาง 0.020 นิ้ว ถึง0.120 นิ้ว 
กลองประเภทนี้เปนกลองประกอบสําเร็จรูปที่นําสูผูใชในรูปทรงที่พรอมสําหรับการใชงานไดทันที 
(Ready-to-use) หรือเปนชิ้นสวนของกระดาษเปลาที่ผูใชตองนํามาประกอบกอนการบรรจุ 
                3. กลองกระดาษลูกฟูก กลองกระดาษลูกฟูกนับไดวาเปนบรรจุภัณฑที่ใชเปน
บรรจุภัณฑขนสงมากที่สุด เนื่องจากมีความแข็งแรงเหมาะสมกับราคา ขนาด และรูปลักษณ 
สามารถผลิตไดตามความตองการและยังสามารถพิมพสอดสีไดอยางสวยงาม 
 รูปทรงอยางงายๆทั่วๆ ไป ของกลองกระดาษแข็งแบบตายตัวคือ รูปทรงสี่เหล่ียมมุมฉาก
ประกอบดวยโครงสราง 2 ช้ินทําใหแข็งแรงดวยขอบมุมในเเนวตั้ง เนื้อกระดาษทํากลองชนิดนี้เปน 
กระดาษแข็ง-หนา ที่พับแลวอาจเกิดการปริหรือฉีกขาดไดงายโดยเฉพาะบริเวณรอยพับแลวรอยตอ
ของมุมกลองขนาดใหญซ่ึงอาจตองใชวัสดุอ่ืนๆ เชน ผาเทป พลาสติก โลหะ ฯลฯ มาประกอบเพื่อ
ยึดเหนี่ยวร้ัง (stay) เพิ่มความแข็งแรง ในกรณีที่ตองการตกแตงกลองดานในก็มักจะปดผนึกดวย
กระดาษเนื้อละเอียดอีกชั้นหนึ่ง สวนดานนอกก็จะหอหุม (over wrapped) ดวยวัสดุตกแตงตางๆ ปด
บนกลองกระดาษแข็งอีกก็ได 
 4. ถุงและซอง (Bags and envelopes) วัสดุที่ใชทําถุงและซองกระดาษสวนใหญนิยมใช
กระดาษคราฟท ซ่ึงมีความหนาบาง นํามาซอนเปนผนังหลายช้ัน (Multiwall bag) หรือเคลือบผิว
ประกอบ แตกตางกันไปตามหนาที่ใชสอย เปนบรรจุภัณฑที่ใชกันมากสําหรับผลิตภัณฑประเภท
เครื่องอุปโภค บริโภค ในหนวยขายแบบปลีกยอยจึงจัดไดวาเปน lndividual package อีกแบบหนึ่ง 
ที่มีความใกลชิดกับวิถีชีวิตความเปนอยูของผูบริโภคเปนอยางมาก อีกทั้งยังเปนส่ือโฆษณา
ประชาสัมพันธประเภทสิ่งพิมพ โฆษณาเคลื่อนที่แสดงเอกลักษณ ช่ือผลิตภัณฑหรือผูผลิตไดดีอีก
ดวย 
 บรรจุภัณฑที่ทําจากวัสดุออนตัว เชน กระดาษ และเปด-ปดไดดานเดียว สวนใหญแลวมัก
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เรียกวา “ถุง” (Bag) แตถามีขนาดใหญที่ใชบรรจุของตั้งแตน้ําหนัก 50 ปอนดขึ้นไปเราเรียกวา
“กระสอบ” (sack) สวนซอง (Envelope) นั้นจะมีขนาดเล็กกวา และมีรูปรางลักษณะที่แตกตางไป
จากถุงทั่วไป คือซองจะเปนแผนกระดาษตัดพับสําเร็จรูป (Die-cut and folded) ที่มีลักษณะแบนราบ 
และหลายขนาด เชน ของแบบ Monarch pay commercial baronial drug coin และแบบ catalog 
 
 สวนถุงนั้นโดยทั่วไปมักมีอยู 4 รูปแบบ ดวยกันคือ 
 1 . แบบ Automatic bottom or Seal-opening ( SOS ) กนถุง มีลักษณะเปนไปทรงสี่เหล่ียม 
เมื่อกางถุงออกสามารถวางตั้งตรงได เพราะมีการพับความกวางของ ดานขาง (Gusset) ที่สามารถ
พับเก็บและขยายออกเปนรูปทรงกระบอก ส่ีเหล่ียมได หรือที่เรียกกันทั่วๆ ไปวา เปนถุงเเบบขยาย
ขางใชเปนถุงสําหรับบรรจุของชําทั่วไป 

2 แบบ Square bottom หรือ Pinch bottom มีลักษณะ Gusset คลายแบบ SOSเเตกนถุงพับ 
เปนตะเข็บแนวตรง 
 3. แบบ Flat bag เปนถุงแบบแบน เนื่องจากกนถุงพับเปนตะเข็บแนวตรง 
 4. แบบ satchel bottom มีลักษณะกนถุงคลายแบบ SOS แตไมมี Gusset  ดานขาง 
 ลักษณะของบรรจุภัณฑที่ทําขึ้นมาจากกระดาษที่กลาวมาแลว จะเห็นวามีหลายรูปแบบ แต
ถึงอยางไรก็ตามการสรางบรรจุภัณฑประเภทกระดาษ ก็ยังตองสรางสรรคขึ้นมาภายใตขอกําหนด
ของกรรมวิธีการผลิต คุณสมบัติของกระดาษตลอดจนบุคลิกสวนตัวของกระดาษที่มีคุณภาพ และ
ความเหมาะสมกับหนาที่ใชสอยที่แตกตางกันไป ซ่ึงโดยสรุปแลวกระดาษที่นํามาเปนวัสดุภัณฑ
สามารถแบงประเภทไดคือ 
 1. กระดาษธรรมดา (papers) ไดแก กระดาษจําพวก 

1.1 Tissue เปนกระดาษทีมีน้ําหนักเบา ทําไดจากเยื่อไมหลายชนิดในอัตราระหวาง 
7- 8 ปอนดตอรีม อาจเปนกระดาษแข็งหรือนุมก็ได นอกจากนี้ยังอาจปรับปรุงคุณภาพ ใหสามารถ
ตานแรงดึงขาดเมื่อเปยก (wet strength) ใชเปนกระดาษสําหรับ ปด หอหุม (Twist wrap)หรือเปน 
ผิวหนา (Liner) ที่อาจจะเคลือบขี้ผ้ึงหรือเคลือบกับวัสดุอ่ืนๆ เชน อลูมิเนียมฟอยดอีกก็ได 

1.2 Bleached or Natural laminating paper เปนกระดาษที่ผลิตมาจากเยื่อซัลเฟต 
(sulfate or sulfite pulp) ในระตับ 10-90ปอนดตอรีมทีอาจมีผิวหยาบหรือละเอียด โดยทั่วไปจะมีผิว
ที่ซับซับไดดี (Fairy porous) ถาทํามาจากเยื่อกระดาษคราฟทจะมีความแข็งแรง ฟาทําจากเยื่อไม 
เนื้อดีจะไดผิวที่เรียบกวาซ่ึงสวนใหญเปนกระดาษฟอกสีดวยเกลือของกรดกํามะถัน (sulfite) 

1.3 Bleach or Nayual printing paper คลายกับกระดาประเภทที่ 2 แตมีหนากระดาษ
ที่เรียบและละเอียดกวาอยางนอย 1 ดาน ซ่ึงตองนําเอาดิน clay เขามาผสมเพื่อใหไดคุณสมบัติตามที่
ตองการ มีการควบคุมคุณภาพของเนื้อกระดาษใหทึบและสามารถดูดซับ (Porosityand opacity) 
หมึกพิมพหรือกันการซึมผานของหมึกพิมพที่เหมาะสมกับเทคนิควิธีการพิมพในแตละประเภทอีก
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ดวย 
1.4 Pouch paper ทําจากเยื่อกระดาษคราฟทใหม (Virgin kraft pulp) อัดแรงโดยปกติ

มักฟอกสีเปนกระดาษที่มีคุณภาพดีสําหรับการนําไปเคลือบหรือเหมาะสําหรับงานพิมพ 
1.5 Greaseproof ทําจากเยึ่อไฮเดรตที่มีคุณภาพ (Hydrated pulp) มีความหนาแนนสูง 

เนื้อละเอียดเปนกระดาษกันน้ํา น้ํามัน และกันกลิ่นไดดี 
1.6 Glassine ทําจากเยื่อไฮเดรตเชนกัน ผิวเรียบเปนมัน เปนกระดาษไขโปรงใส

(Transparency) หลายระตับ ซ่ึงมักจะผสมสารประกอบพลาสติกเขาไปดวย เพื่อลดการกรอบและ
เปราะแตกหักงาย 

1.7 Parchment เปนกระดาษผิวเรียบที่เคลือบผิวหนาดวยกรรมวิธีทางเคมี เพื่อ     
ปองกันการซึมผานของน้ํา เชนเดียวกันกับกระดาษ Greaseproof แตกระดาษ Parchment จะมี      
คุณสมบัติในการตานแรงดึงขาดเมื่อเปยก (wet strength) ไดดีกวา ถึงแมวาจะนําไปตมในน้ําก็ตาม 
 2. กระดาษแข็ง (Paperboard) กระดาษแข็งที่ใชสําหรับผลิตบรรจุภัณฑโดยทั่วไป 
ไดแกประเภท 

2.1 Chipboards เปนกระดาษที่ทําจากเยื่อกระดาษที่ใชแลวนํามายอยสลายเนื้อเยื่อ
ใหม (Reclaimed fibers) มีคุณภาพหยาบ ละเอียด เเละความเหนียวของกระดาษแตกตางกันหลาย
ระดับ     เชน Bengding boards สามารถโคงงอไดถึง 180 องศา Semi-bending board โคงงอได 90 
องศา ฯลฯ กระดาษประเภทนี้ประกอบดวยกระดาษลูกฟูก หรือกระดาษอัด เปนตน 

2.2 Solid manila boards เปนกระดาษแข็งที่ทํามาจากกระดาษที่ใชแลวสวนมาก
มักจะมีผิวกระดาษสีขาว (white liner) มีความแข็งเเรงและดัดโคงงอไดดี  

2.3 Kraft cylinder boards ผลิตจากเยื่อกระดาษคราฟทเกาเละใหมดวยเครื่อง
Cylinder machine เปนกระดาษที่มีคุณภาพคงทนตอการโคง งอ พับ ไดดีเยี่ยม 

2.4 Kraft four drainer boards ผลิตจากเยื่อกระดาษคราฟทใหม 100% มีความคงทน
ตอการพับโคงงอไดดีมาก ซ่ึงสามารถที่จะเคลือบผิวดวยวัสดุตางๆ เชน พลาสติก ขี้ผ้ึง ไดในกรณีที่
ตองการปองกันความเปยกขึ้น 
                 (2) พลาสติก 
 บรรจุภัณฑแกวพลาสติก เปนวัสดุบรรจุภัณฑที่มีอัตราการเจริญเติบโตสูงมาคุณประโยชน
ของพลาสติกคือ มีน้ําหนักเบา ปองกันการซึมผานของอากาศและกาซไดระดับหนึ่ง สามารถตอตาน
การทําลายของแบคทีเรียและเชื้อรา มีคุณสมบัติหลายอยางที่สามารถเลือกใชในงานที่เหมาะสม
พลาสติกบางชนิดยังเปนฉนวนกันความรอนอีกดวย พลาสติกที่ใชในอุตสาหกรรมบรรจุภัณฑมีอยู
หลากหลายประเภทการศึกษาคุณสมบัติของพลาสติกแตละประเภทมีความจําเปนอยางยิ่งที่จะทําให
บรรจุภัณฑพลาสติกที่เลือกใชสามารถทําหนาที่ไดอยางสมบูรณ 
 ปจจุบันความนิยมในการใชพลาสติกเปนวัสดุในการผลิตภาชนะบรรจุหรือหีบหอใน      
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รูปแบบตางๆ ตลอดจนสงประดิษฐอ่ืนๆ สําหรับใชเปนสวนประกอบในการบรรจุผลิตภัณฑ 
เพิ่มขึ้นตามลําดับการนํามาใชเปนสวนประกอบในการบรรจุผลิตภัณฑ เพิ่มขึ้นตามลําตับการ
นํามาใชประโยชนมีใหเห็นไดในรูปตางๆ เชน ถุง ขวด กลอง ฯลฯ และลักษณะพิเศษอื่นๆ อีกเปน
จํานวนมาก ซ่ึงอาจจัดเปนประเภทไดหลายๆ ประเภท โดยปกติแลวไดมีการจัดแบงประเภทของ
พลาสติกออกเปน 2 ประเภทใหญๆ คือ 
 1. ประเภท Thermosetting พลาสติกประเภทนี้สามารถใหความรอนแลวพิมพเปน
ผลิตภัณฑในรูปของหีบหอไดเพียงครั้งเดียวเมื่อแข็งตัวแลวอาจแตกได ไมสามารถทําใหหลอมตัว
ดวยความรอนหรือพิมพใหมได เชน ภาชนะพลาสติกของมาลาพลาสติก 
 2. ประเภท Thermoplastic พลาสติกประเภทนี้สามารถใหความรอนทําใหหลอมตัวแลว
พิมพออกมาเปนผลิตภัณฑไดหลายๆครั้งตามความตองการ เชน ภาชนะพลาสติกของทัพเพอรแวร
ถุงพลาสติกใสใสขนม ขวดน้ําโพลาลิส ฯลฯ 
 ในการแบงประเภทของผลิตภัณฑในการบรรจุหรือหีบหอที่ทําจากพลาสติก สามารถ
จัดแยกออกเปนประเภท ไดโดยยอคือ 
 1. ถุงและกระสอบพลาสติก มีขนาด ลักษณะ และความแข็งแรงตางกันตาม ขนาดแบบ 
ลักษณะ และน้ําหนักของผลิตภัณฑที่นํามาบรรจุตลอดจนประเภทของงานที่ใช อาจแบงเปนตาม
ลักษณะงาน ไดแก 

1.1 ประเภทใชงานเบา ใชบรรจุผลิตภัณฑที่มีน้ําหนักไมเกิน 1 กิโลกรัม 
1.2 ประเภทใชงานปานกลางใชบรรจุผลิตภัณฑที่มีน้ําหนัก 1 กิโลกรัม ถึง 10 กิโลกรัม 
1.3 ประเภทใชงานหนักมาก ใชบรรจุผลิตภัณฑที่มีน้ําหนัก 10 กิโลกรัม ถึง 50 กิโลกรัม 
ในการผลิตภาชนะหรือหีบหอประเภทถุงนี้ นิยมใชโพลีอีทีลีน เปนวัสดุผลิตถุงได

รวดเร็ว และมีประสิทธิภาพ 
 2. ขวดพลาสติก นิยมใชแทนขวดแกวเพราะผลิตเร็วงดงาม ราคาถูก แตตองระวังในเรื่อง
การเลือกใชวัสดุ เพื่อใชในการบรรจุ ประโยชนในดานการคุมครองผลิตภัณฑทั้งทางดานความ
แข็งแรงและคุณภาพทางเคมี และชีววิทยา ปกตินิยมใช Polyvinylchloride เปนวัสดุในการผลิตขวด
โดยเฉพาะเมื่อใชกับอาหารและเครื่องดื่ม เพราะวาโปรงแสง รูปทรงแข็งแรงยอมใหอากาศผานไป
ไดเล็กนอย เหมาะสําหรับการบรรจุอาหาร เพราะไมตองการใหแสงผานมากหรือไมตองการให
กล่ินระเหย 
 3. หลอดพลาสติกนิยมใชสําหรับผลิตภัณฑสามประเภท คือ ยารักษาโรค เครื่องสําอาง และ
อาหาร เพราะวาแข็งแรงไมแตกงาย ไมร่ัว รักษารูปราง น้ําหนักเบา นิยมใชโพลิอีทิลีน ทังชนิด
ความหนาแนนมากและนอย เปนวัสดุในการผลิต ปลอดภัยเมื่อใชและสะดวกในการเดินทางขนสง 
 4. ลังพลาสติก นิยมใชแทนลังไมในการบรรจุขวดทนทาน แข็งแรง ผลิตไดรวดเร็วโดย
เครื่องจักร นิยมใช  lnjection maudling ซ่ึงผลิตได  ในประเทศไทย 
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 5. ชริงค แพเกจ นิยมเนื่องจากสามารถหุมคุมครองผลิตภัณฑไดอยางรัดกุมไมวาผลิตภัณฑ
จะมีรูปรางขนาดไหนโดยไมหยอนยน แสดงใหเห็นผลิตภัณฑไดขัดปองกันฝนละอองความ       
เสียหายขณะขนสง สามารถบรรจุผลิตภัณฑไดมากๆ เชนในการบรรจุเครื่องดื่มทีละ ½ โหล 
 ฟลมพลาสติกที่นิยมใชทําชริงค  แพกเกจ  ไดแก  โพลีอิธีลีน  พี .วี .ซี  โพลีโอเลฟน               
โพลิโพรพีลิน และโพลิเอสเตอร สามารถปองกันความชื้นไดดี 
 6. บลิสเตอร แพกเกจ เปนการบรรจุแผนพลาสติกบาง ซ่ึงพิมพจากแมพิมพแบบโดยวิธี 
Thermoforming ใหมีรูปลักษณะ เปนถาด มีเบาหลุม หรือเปนที่สําหรับบรรจุยา ของเลนอาหารบาง
ชนิด ในชอง แลวปดดวยกระดาษ สวนมากนิยมผนึกดวยความรอน (Heat sealed) นิยมใชP.V.C.
และสไตลีน เปนวัสดุในการผลิต สามารถคุมครองผลิตภัณฑไดดี ชัดเจน ประหยัด และรวดเร็ว 
 7. โฟมพลาสติก ชวยคุมครองกันการกระทบกระเทือนระหวางขนสงนิยมใชPolyethylene 
ในการทําใหเปนโฟม อาจทําโตยการพิมพจากแมพิมพเปนรูปที่ตองการ หรือตัด ตกแตงใหเปนรปูที่
ตองการ หรือวิธีอ่ืนๆ ผลิตไดดวยตนทุนต่ําเปนฉนวนความรอนไดดี ทนอุณหภูมิต่ําความชื้น 
 8. แอรแคป เปนวัสดุใหมในการบรรจุผลิตจากพลาสติก โดยการทําฟองอากาศใหเกิดขึ้น
ตลอดแผนฟลมพลาสติกที่ติดกันมีประโยชนในการใชเปนวัสดุรองรับในการบรรจุ เพื่อบรรเทาการ
กระทบกระเทือนเสียหายของสินคา นิยมใชกับสนคาที่บอบบางมากๆ ราคาสูง 
                  (3)  แกว 
 บรรจุภัณฑแกว นับเปนบรรจุภัณฑที่มีความเฉื่อยตอการทําปฏิกริยากับสารเคมีชีวภาพ
ตางๆเมื่อเทียบกับวัสดุบรรจุภัณฑอ่ีนๆ และรักคุณภาพสินคาไดดีมาก ขอดีของแกวคือมีความใส
และทําเปนสีตางๆ ไดสามารถทนตอแรงกดไดสูงแตเปราะแตกงาย ในดานสิ่งแวดลอม แกว
สามารถนํากลับมาใชไดหลายคร้ัง อาจจะถึง 100 คร้ัง และสามารถหมุนเวียนนํากลับมาหลอมใช
ใหมได ส่ิงที่พึงระวังในเรื่องการบรรจุคือ ฝาขวดแกวจะตองเลือกใชฝาที่ไดขนาด และตองสามารถ
ปดใดสนิทแนน เพื่อชวยรักษาคุณภาพและยืดอายุของสินคา 
 ตามมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม วิธีทดสอบความทนทานทางเคมีของภาชนะแกว
บรรจุยา มอก.501-2527 ไดแบงภาชนะแกวออกเปน 4 ประเภท ดังนี้ 
 1. แกวประเภท 1 หมายถึง แกวบอโรชิลิเกด (แกวที่มีโบรอนไตรออกไซค ไมนอยกวา       
รอยละ 5 โดยน้ําหนัก) ซ่ึงเปนแกวที่มีคุณภาพสูง โดยทั่วไปใชทําภาชนะบรรจุยาสําหรับฉีด   
 2. แกวประเภท 2 หมายถึง แกวโซดาไลม (แกวที่ทําจากไลม โซดา และทรายเปนสวนผสม
หลัก) ที่ผานกรรมวิธีทางผิว โดยวิธีอัลคาไลสอยางเหมาะสม โดยทั่วไปใชภาชนะบรรจุยา 
สําหรับฉีดที่มีความเปนกรดหรือความเปนกลาง แตอาจใชทําภาชนะบรรจุยาสําหรับฉีดที่มีความ
เปนตางได ถาผานการทดสอบวามีความคงตัวเหมาะสม 
 3. แกวประเภท 3 หมายถึง แกวโซดาไลมซึงโดยทั่วไปไมใชทําภาชนะบรรจุยาสําหรับฉีด 
ยกเวนยาฉีดที่ทดสอบแลววา ไมมีการเปลี่ยนแปลงเมื่อบรรจุในภาชนะที่ทําจากแกวประเภทนี้   
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 4. แกวประเภท NP หมายถึงแกวโซดาไลมที่ใชทําภาชนะบรรจุยาที่ใชรับประทาน 
 แกวทั้ง 4 ประเภทนี้ โดยเฉพาะอยางยิ่งแกวประเภทที่ 3 ไดถูกนํามาใชเปนภาชนะบรรจุใน
อุตสาหกรรมประเภทตางๆ มากมาย เชน อุตสาหกรรมเบียร น้ําอัดลม สุรา ยา อาหาร เครื่องสําอาง
เครื่องดื่มบํารุงกําลัง และเครื่องแกว (จาน ชาม แกวตางๆ) เปนตน นอกจากนี้เรายังแบงขวดแกว
ออกเปนขวดปากกวางและขวดปากแคบ ซ่ึงใชขบวนการผลิตที่ตางกันคือ 

1. ใชขบวนการผลิตดวยการเปา ใชผลิตขวดปากแคบ 
2. ใชขบวนการผลิตดวยการอัด ใชผลิตขวดปากกวาง (ขนาดเสนผานศูนยกลางของ

ปากตั้งแต 48 มิลลิเมตรขึ้นไป) 
                (4) โลหะ 
 โลหะมีคุณสมบัติแข็งแรง ทนทาน การเคลือบผิวภายในจะชวยลดการสึกกรอน ซ่ึงเกิดจาก
ปฏิกริยาระหวางโลหะกับผลิตภัณฑที่บรรจุ ไมมีการซึมผานของไอน้ําและกาซ แตมีจุดออนอยูตาม 
รอยตอหรือฝา อาจนําโลหะไปทําภาชนะบรรจุตางๆ ดังนี้ 
 1. กระปอง (Can) หมายถึงกระปองรูปแบบตางๆ เชนกระบอกรูปเหล่ียม รูปไข เปนตน 
อาจจะทําจากโลหะตางๆ ชนิด แผนเหล็ก แผนเหล็กอาบดีบุก อลูมิเนียมและอื่นๆ ใชบรรจุอาหาร 
ยา น้ํามันหลอล่ืนและเครื่องใชอ่ืนๆ 
 คุณสมบัติเดนของกระปองโลหะ คือมีขนาดที่คอนขางจะเปนมาตราฐานเดียวกันทั้งโลก 
การเรียกมิติ จะเรียกตัวเลขชุดแรกเปนเสนผาศูนยกลางของกระปองภายนอกตรงบริเวณตะเข็บคู 
และตัวเลขชุดตอไปเปนความสูงทั้งหมดของตัวกระปองที่วัดจากขอบหนึ่งถึงขอบอีกดานหนึ่ง ใน
กรณีที่วัดเปนนิ้ว กระปองขนาด 307 x 113 คือ กระปองที่มี เสนผาศูนยกลางเปน 3 (7/16) นิ้ว และมี
ความสูงเปน11 3/16 นิ้ว เมื่อวัดเปนมิลลิเมตรตามมาตรฐานขององคการมาตราฐานระหวางประเทศ 
(lSO) จะปดเศษตัวเลขเปนหนวยมิลลิเมตรเต็ม 2 หนวย โดยจะไดเปน 84 x 46 มิลลิเมตรนั่นเอง 
 2. ถัง (Drum) มีความจุ และมีขนาดใหญกวากระปองมาก ใชบรรจุสารเคมี 
น้ํามันหลอล่ืนและอื่นๆ 
 3. Aerosols or pressurized containers ใชบรรจุผลิตภัณฑที่เปนของเหลวและมี 
สารที่ใชขับ (Propellant) ซ่ึงเปนทั้งของเหลวและกาซผสมกันอยู ใชบรรจุยาฆาแมลงตางๆ 
เครื่องสําอาง อาหาร ยาบางชนิด 
 4. Collapsible tubes บรรจุสินคาที่มีลักษณะหนืด เชน เครื่องสําอาง ยา และกาว 
 5. อะลูมิเนียมแผนเปลว (Aluminum foil) ใชทําเปนรูปรางตางๆ เพื่อบรรจุอาหาร ยา 
  

2.3.4  กระบวนการจัดการออกแบบบรรจุภัณฑ 
             การวางแผนการดําเนินงานอยางมีประสิทธิ์ภาพ ที่จะชวยในการตัดสินใจเลือกรูปแบบ
บรรจุภัณฑที่เหมาะสมได ดังนั้นทางเลือกในการใชบรรจุภัณฑจงตองดําเนินการอยางมีแบบแผน
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ทางการตลาดดวย โดยใชวิธีการดําเนินตามขั้นตอนดังตอไปนี้ (ดํารงศักดิ์ ชัยสนิท. 2537 : 42-45) 
2.3.4.1 การวิเคราะหสถานการณ 

 การวิเคราะหสถานการณ (Situation analysis) เปนการวิเคราะหปจจัยภายใน และปจจัย 
ภายนอกซึ่งประกอบดวย  
 

(1) การวิเคราะหการแขงขัน 
การวิเคราะห การแขงขัน เปนการวิเคราะหโดยพยายามตอบคําถามตางๆ ที่เกี่ยวกับคูแขง

ใหมากที่สุดเทาที่จะมากได รวมทั้งศึกษาจุดออนจุดแข็งของคูแขง เพื่อหาโอกาสในการไดเปรียบ   
คูแขงขัน เชน ใครมุงเขาสูตลาดเดียวกับเรา คูแขงรายไหนเปนคูแขงสําคัญที่มีผลกระทบตอยอดขาย
หรือการขยายตลาดของเรา จุดเดนและจุดดอยของคูแขงเมื่อเปรียบเทียบกับของเรา เชน คุณภาพ 
สินคา บุคลากร เงินทุน ความสามารถในการกระจายสินคา ภาพพจน ฯลฯ คูแขงกําลังทําอะไรหรือ
เคยทําอะไรหรือจะทําอะไรในอนาคต แนวโนมการดําเนินกิจกรรมทางการตลาดของคูแขงเปน
อยางไร การตอบโตของคูแขงจากความเคลื่อนไหวของเราจะเปนแบบใด คูแขงขันรายใหมที่อาจ
เกิดขึ้นคือใคร 
 (2) การวิเคราะหสถานะบริษัท 
 การวิเคราะหสถานะบริษัท โดยจะทําการวิเคราะหถึงเรื่องเงินลงทุนของบริษัทที่จะใชใน
การดําเนินการ เชน กําลังคน ความพรอมของกําลังการผลิต การเคลียรการดําเนินงานของเดิมกอน
ทําการ เปลี่ยนแปลง นโยบายหลักของบริษัท  วิเคราะหผลตอบแทนที่ จะไดรับจากการลงทุน       
จุดแข็ง จุดออนของบริษัท ฯลฯ 
 (3) การวิเคราะหบริบททางสังคม 
 การวิเคราะหบริบททางสังคม ไดแก กฎหมาย การเมือง สภาพเศรษฐกิจ การเจริญเติบโต
ของตลาด วิเคราะหสังคมวัฒนธรรม ฯลฯ 
 (4) การวิเคราะหผูบริโภค 
 การวิเคราะหผูบริโภค ไดแก ลักษณะทางประชากรศาสตร พฤตกรรมในการใชการซื้อ
สินคา ใคร คือ กลุมเปาหมาย ส่ิงที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรม ทัศนคติทีมีตอสินคา การดําเนินชีวิตของ
ผูบริโภค 

2.3.4.2 การกําหนดแนวความคิดในการออกแบบ 
หลังจากการวิเคราะหสถานการณอยางละเอียดแลว เราจะทราบความตองการขององคกรวา

เราตองการบรรจุภัณฑในลักษณะใดหรือตองปรับปรุงเปลี่ยนแปลงอยางไร ทั้งนี้ยอมขึ้นอยูกับ
ปญหาหรือความตองการหลักขององคกรเปนสําคัญโดยจะตองพิจารณาแกไขปญหาที่สําคัญที่สุด 
เชน จากการวิเคราะหสถานการณพบวาบริษัทควรจะขยายตลาดไปสูกลุมเปาหมายใหม ทําใหเรา
ทราบความตองการวาควรเปลี่ยนหรือใชกลยุทธการบรรจุภัณฑซ่ึงตองมีคุณสมบัติพิเศษที่แตกตาง
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จากคูแขงขันเพื่อมุงไปสูกลุมเปาหมายใหมที่สามารถดึงดูดความสนใจของกลุมเปาหมายใหมให
มากที่สุดเทาที่จะทําได ส่ิงตางๆ เหลานี้จะเปนตัวกําหนดและเปนที่มาของ “แนวความคิด” บางครั้ง
แนวคิด ที่ไดอาจมีมากกวาหนี่งอยาง ซ่ึงจะตองคัดเลือกเอาแนวความคิดที่ดีที่สุดมาใชเพื่อเตรียม
ดําเนินการในขั้นตอนตอไป 

 
 2.3.4.3 การประเมินแนวความคิด 

 การประเมินแนวความคิดนี้เปนการประเมินในขั้นแรก อาจจะเปนการประเมินในที่ประชุมเพื่อ
คัดเลือกแนวความคิดบรรจุภัณฑ ที่สอดคลองกับความตองการมากที่สุด หรือทําการปรับปรุงเพื่อใหได
แนวความคิดที่สมบูรณที่สุดกอน ที่จะทําการทดสอบในเชิงปฏิบัติจริงอีกครั้ง การปรับปรุงแนวความคิด
อาจเกิดขึ้นโดยครั้งแรก เรากําหนดแนวความคิดวาดองการหีบหอที่แสดงภาพพจนแตจากการประเมิน
แลวเราอาจตองการหีบหอที่สามารถนํามาใชสงเสริมการขายดวย นอกเหนือจากภาพพจนจากการ
กําหนดแนวคิดใหมจะสงผลทําใหการออกแบบในขั้นตอไป แตกตางกัน 

 2.3.4.4 การออกแบบ 
 ในขั้นตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ การออกแบบถือเปนขั้นตอนที่สําคัญอยางยิ่ง ที่ทางบริษัท
จําตองมีการกําหนดแผนงานเพื่อใชเปนแนวทางในการนําขอมูลตางๆไปใชในการออกแบบ ที่จะเปน
การกําหนดรูปแบบ ชนิดของวัสดุตามวัตถุประสงคและตามแนวทางที่วางไวนั้น ซ่ึงอาจตองอาศัย
ผูเชี่ยวชาญจากที่อ่ืนเปนผูรับดําเนินการ โดยบริษัทมีหนาที่ ประสานงาน ควบคุมและตัดสินใจเพื่อใหได
บรรจุภัณฑที่ตองการในสวนของการออกแบบจะเกี่ยวของกับการออกแบบ ขนาดสี โลโก ตราสินคา
รูปทรง พื้นผิว วัสดุที่ใชในการผลิต คําพูดบนฉลาก รวมทั้งหีบหออ่ืนที่ใชรวมกับ Packaging  ที่ออก
เเบบไว ฯลฯ 
 การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑไดแบงเปน 2 สวนคือ (ปุน คงเจริญเกียรติ. 2541 : 71) 
 1 . การออกแบบโครงสราง เปนการออกแบบทางดานเทคนิคและทางกายภาพของ 
บรรจุภัณฑโดย เนนกระบวนการรักษาคุณภาพดวยการประเมินอายุของอาหาร 
 การปกปองที่เหมาะสมตอการขนสงและการกระจายสินคาเปนการกําหนดลักษณะ รูปราง 
ขนาด ปริมาตร น้ําหนัก ประเภทของวัสดุที่จะนํามาทําเปนบรรจุภัณฑ กิจกรรมขั้นตอนนี้เปนสวน
สําคัญควรอาศัยความรูและคําแนะนําจากผูชํานาญการโดยเปนการสรางภาพพจนจากขอมูลตางๆ ให
ปรากฏเปนรูปลักษณของบรรจุภัณฑ โดยมีลําดับขั้นตอนดังนี้ 

1.1 กําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตรตางๆ 
1.2 การศึกษาและวิจัยเบื้องตน ไดแก ขอมูลทางดานเทคโนโลยีตางๆ 
1.3 การศึกษาถึงความเปนไปไดของบรรจุภัณฑ 
1.4 การพัฒนาและแกไขแบบ 
1.5 การพัฒนาตนแบบจริง 
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1.6 การผลิตจริง 
 2. การออกแบบกราฟก เปนการออกแบบรายละเอียดบนบรรจุภัณฑเพื่อสรางแรงจูงใจในการ
จูงใจในการชื้อและสื่อความหมายใหแกผูบริโภค พรอมทั้งสามารถโนมนาวใหเกิดการสั่งซื้อการ
ออกแบบกราฟกจะเนนในเรื่องของการตกแตงรูปลักษณดวยภาพพจนที่สรางความประทับใจโดยที่
ลักษณะกราฟกบนบรรจุภัณฑจะแสดงบทบาทหนาที่สําคัญ อันไดแก 

2.1 การสรางทัศนคติที่ดีงามตอผลิตภัณฑและผูผลิต 
2.2 การชี้แจงและบงชี้ใหผูบริโภคทราบถึง ชนิด ประเภทของผลิตภณัฑ 
2.3 การแสดงเอกลักษณเฉพาะสําหรับผลิตภัณฑและผูประกอบการ 
2.4 การแสดงสรรพคุณและวิธีการใชผลิตภัณฑ 

 โดยการออกแบบมีลําดับขั้นตอนดังนี้ 
 1. กําหนดขอบเขตของปญหา เพื่อไดผลและขอสรุปที่จะเปนขอมูลสําหรับการวางแผนการ
ออกแบบในลําดับตอไป ขอมลพื้นฐานตางๆ เกี่ยวกับ แนวโนมทางการตลาด พื้นฐานทางเทคนิค 
 2. การเสนอแนวความคิดเบื้องตน โดยอาศัยขอมูลท่ีสรุปไตจากขอที่ 1 เพื่อใหไดแนวคิดและ
จินตภาพที่สัมพันธกับโครงสรางของผลิตภัณฑและโครงสรางของบรรจุภัณฑที่ไดออกแบบมีการ
กําหนดรูปราง สีสัน การจัดวางตําแหนงขอความ ภาพประกอบ เปนตน 
 3. การพัฒนาและแกไขแบบ เปนการพัฒนาแบบรางใหมีรายละเอียดสวนประกอบตางๆ ชัดเจน 
 4. การวิเคราะหผลงานออกแบบ โดยการจัดทําบรรจุภัณฑจําลองรูปทรง 3 มิติเทาของจริงเพื่อ
วิเคราะหถึงปญหากอนการตัดสินใจสรางแบบจริง 
 5. การสรางตนแบบเพื่อการพิมพ ไดแกการจัดเตรียมตนฉบับที่สมบูรณดวยการเขียนแบบและ
การจัดวางองคประกอบตางๆ 
 6. การผลิต 

 2.3.4.5 การทดสอบ 
 เมื่อไดแบบบรรจุภัณฑตามทีออกแบบไวแลว ขั้นตอไปคือ นําแนวความคิดการออกแบบนั้นมา
ทดสอบ โดยการนําเสนอแบบของบรรจุภัณฑออกมาในลักษณะของรูปภาพหรือแบบจําลองเพื่อ
ทดสอบกับผูบริโภค ฯลฯ ประเด็นหลักของการทดสอบคือ การคนหาโอกาสและความเปนไปไดของ
การผลิตภัณฑชนิดนั้นออกมานั่นเอง ทั้งนี้สามารถแบงระดับการทดสอบออกได 4 ระดับดวยกันคือ 
 1. การทดสอบทางวิศวกรรม ก็เพื่อคนหาวาวัสดุประเภทนี้สามารถนํามาผลิตไดหรือไม หรือ
นํามาใชบรรจุสินคาแลวจะสงผลกระทบทําใหสินคามีคุณภาพดอยหรือไม เปนดน 
 2. การทดสอบลักษณะทางกายภาพของตัวบรรจุภัณฑ เชน ตัวบรรจุภัณฑนั้นมีรูปรางอยางไร มี
ลักษณะและประโยชนใชสอยอยางไร มีความสวยงามเมื่อเทียบกับคูแขงแลวเปนอยางไร      คุณสมบัติ
เดนหรือประโยชนใชสอยของตัวบรรจุภัณฑนั้นสามารถนํามาใชประโยชนไดจริงหรือไม เปนตน 
 3. การทดสอบกับรานคา เชน สะดวกตอการที่รานคาที่จะเก็บรักษาสินคาคงคลังหรือไมสราง
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ความสับสนหรือเปนภาระแกรานคาในการจดจําชื่อยีห่อหรือลักษณะของสินคาหรือไม 
 4. การทดสอบกับผูบริโภค ซ่ึงอาจจะเปนการทดสอบที่สําคัญที่สุดที่ผูผลิตสินคาแตละราย
จําเปนตองกระทํา เพราะในบางครั้งเราเคยเห็นบรรจุภัณฑดีและเปนที่นิยมในประเทศอื่นมาแลวแตใน
ความเปนจริงอาจจะไมสอดคลองกับพฤติกรรมการใชของผูบริโภคในประเทศเราก็เปนได 
 
 แตทั้งนี้ทั้งนั้น  การทดสอบอาจไมจําเปนตองกระทําครบทุกขั้นตอน เพราะบางครั้งอาจประสบ
กับปญหามากมาย เชนการวิจัยตลาดมักไมสามารถทําไดอยางมีประสิทธิภาพ เนื่องจากคนไมใหความ
รวมมือ เปนตน 

 2.3.4.6 การผลิต 
 หลังจากทําการทดสอบจนไตมาซึ่งแนวคิดและรูปแบบในการผลิตแลว ก็จะมาสูขั้นตอนตอไป 
คือการผลิตภายหลังจากที่ผลิตออกมาแลวอาจมีการตรวจสอบหรือทดสอบอีกครั้งก็ได 

2.3.4.7  ระบบการพิมพบรรจุภัณฑ 
       (1) การพิมพบรรจุภัณฑ   

ขั้นตอนทายที่สุดของการบรรจุภัณฑ  คือ  การผลิตซึ่งอาจจะผกผันขั้นตอนของการผลิต 
รูปรางของภาชนะหรือลักษณะของกราฟก   วาขั้นตอนใดตองผลิตขึ้นมากอน เชน การบรรจุภัณฑ
ประเภทรูปทรงแข็งตัว อาทิ  ขวดแกว ขวดพลาสติก  เซรามิกส  ตองผลิตเปนรูปทรงภาชนะบรรจุ
สําเร็จรูปมากอนแลวคอยสรางลักษณะของกราฟกบนบรรจุภัณฑขึ้นทีหลังหรือบรรจุภัณฑที่สรางขึ้นมา
จากกระดาษ ฟลมพลาสติก รูปอลุมิเนียมฟอยส แผนเหล็กอาบดีบุก  จะตองสรางลักษณะกราฟกบน
แผนระนาบ 2 มิติ ของวัสดุใหเสร็จกอนนํามาขึ้นรูปเปนบรรจุภัณฑที่สมบูรณ เปนตน แตไมวาจะ
ผกผันขั้นตอนอยางใดก็ตาม การสรางงานลักษณะกราฟกบรรจุภัณฑเพื่อการบงชี้ของเอกลักษณเฉพาะ
ผลิตภัณฑจะตอง คงอยูโดยอาศัย เทคนิคและกรรมาวิธีของการพิมพเขามาชวย 

ดังนั้นเมื่อกระบวนการกําหนดโครงสราง และการออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑผานการลงมติ
เปนที่ยอมรับ ระหวางผูออกแบบและผูผลิตแลว จึงตองมีกระบวนการเลือกพิมพบรรจุภัณฑที่เหมาะสม
กันโครงสราง และความตองการทางคุณภาพของผลงานดวย เชน บรรจุภัณฑทรงกลม อาทิ ขวด
น้ําอัดลม ขวดแชมพูสระผม ตองปองกันการหลุดลอกของสีจากความเปยกชื้น ระบบการพิมพที่
เหมาะสมจึงตองใชวิธีการพิมพ  ซิลคสกรีน  โดยพิมพสีสันลวดลายงานกราฟกลงบนผิวของบรรจุ
ภัณฑโดยตรงเพราะภาชนะบรรจุ มีผิวโคง เปนตน 

(2) ระบบการพิมพ  
ระบบการพิมพที่ใชในการสรางสรรคลักษณะกราฟกบนบรรจุภัณฑในวงการอุตสาหกรรมทุก

วันนี้นั้น สวนใหญจะเกี่ยวของกับหลักการพิมพ 4 กระบวนการใหญๆตามลักษณะของการสราง
แมพิมพ คือ 
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1. กระบวนการพิมพผิวนูน(relief printing process) ไดแกการพิมพระบบ 
press 
letter และการพิมพระบบ flexor. 

2. กระบวนการพิมพรองลึก(intaglio printing process) เชน การพมิพ
ระบบราเวยีร gravure 

3. กระบวนการพิมพพื้นราบ (paleographic printing process) ไดแก
การพิมพในระบบออฟเซต 

4. กระบวนการพิมพผานฉากพิมพ (serigraphic printing process) ไดแก 
การพิมพระบบซิลคสกรีน silk screen การพิมพฉลุลาย stencil 

(3) การพิมพระบบเลตสเตอรเพรส 
การพิมพโดยระบบเลตสเตอรเพรส เปนระบบการพิมพที่เกาแกที่วุดมีอายุกวา 500 ปมาแลว 

โดยนักประดิษฐ  ชาวเยอรมันชื่อ กูเตนเบอรก gurenburg เปนผูคิดคนการพิมพโดยใชตัวอักษร 
แตละตัวมาผสมกัน เปนคําขึ้นได คนแรก ทําใหการพิมพหนังสือเปนที่แพรหลายตั้งแตบัดนั้นเปนตน
มา 

การเกิดภาพในการพิมพของระบบนี้ เกิดขึ้นโดยวิธีที่กระดาษถูกกดลงบนแมพิมพ ที่ไดรับการ
คลึงหมึกแลวโดยตรง การกดทับลงไปทําใหหมึกถายทอดลงบนกระดาษเกิดเปนภาพพิมพขึ้น แมพิมพ
ของระบบเลตเตอรเพรสมีลักษณะนูนสูงขึ้นมาจากพื้น คือสวนที่เปนภาพจะสูงขึ้นมากกวา บริเวณที่
ไมใชภาพ หมึกจะจับติดเฉพาะบริเวณที่เปนภาพสูงขึ้นมานี้เทานั้น แมพิมพอาจเปนตัวเรียงโลหะ หรือ
เปนบล็อกทั้งชิ้นก็ได สําหรับตัวเรียงโลหะนั้น ทําดวยโลหะผสมของตะกั่วและดีบุกกดเปนสวนใหญ 
มีความสูงจากฐานจนถึงผิวตัวอักษร 0.918 นิ้ว ตัวอักษรที่ใชมีขนาดแตกตางกันทั้งความสูง และ
ความหนา ดังที่เห็นในหนังสือทั่งๆไป ตังเรียงโลหะนี้จะใชเรียงไดเฉพาะขอความที่เปนตัวอักษร
เทานั้น สวนพวกแผนภูมิ กราฟ ตาราง หรือภาพ จะตองใชแมพิมพที่เปนบล็อกแทน 

การพิมพในระบบนี้ เหมาะสําหรับใชพิมพบรรจุภัณฑที่ทํามาจากวัสดุจําพวกกระดาษเปน  
สวนใหญเชน พิมพบนกลองกระดาษแข็งแบบพับ ถุงกระดาษ ซองกระดาษ หรือพิมพเปนแบบตรา
ฉลากสําหรับ ปดผนึกบน บรรจุภัณฑ เปนตน แตขอเสียของคุณภาพการพิมพก็มีอยู เชน ทําใหเกิด
รอยดุนนูนขึ้นดายหลังของกระดาษ ขอบภาพและตัวอักษรไมเรียบ เนื่องจากกระดาษและแมพิมพ
โลหะถูกกดอัดใหสัมผัส และดึงกระดาษออกมา โดยตรง อีกทั้งแมพิมพทําดวยโลหะแข็ง อาจทําให
เกิดการทะลุฉีกขาดจากการกดอัดพิมพได  

(4) การพิมพระบบเฟลกโซ 
หลักการพิมพระบบ flexor นั้น แมพิมพทําดวยยางบริเวณที่เกิดภาพ จะนูนสูงขึ้นมาจากพืน้  

เชนเดียวกับ แมพิมพในระบบเลตเตอรเพรส การทําแมพิมพจะตองทําแมพิมพบนสังกะสีกอนแลวจึง
เอา bakelite ไปทาบนแผนสังกะสีที่กัดกรดเปนแมพิมพเมื่อถายแบบมาแลวนําแผนยางไปอัดบน 
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bakelite จึงจะได แมพิมพยางออกมา กรรมวิธีก็คลายคลึงกับการตรายางที่ใชปมในสํานักงานทั่งไป 
แมพิมพยาง ที่ไดเรียกวา polymer plate ซ่ึงเปนยางสังเคราะหมีความเหมาะสมในการใชงาน 
เพราะทนทานรับหมึกไดดี 

ระบบการพิมพจะมีลูกกลิ้งยางจุมอยูในอางหมึก ลูกกลิ้งจะพาหมึกมาติดที่ลูกกลิ้งเหล็ก ลูกกลิง้
เหล็กนี้จะถายถอดหมึกไปใหลูกกลิ้งอีกลูก ที่จะถายทอดหมึกใหแมพิมพยางแลวคอยถายทอดลงบนผิว
ของวัตถุ โดยมีลูกกลิ้งเหล็กอีกอันติดอยู 

บรรจุภัณฑที่ทําดวยระบบเฟลกโซก็ไดแกกลองกระดาษลูกฟูก ถุงกระดาษ ถุงปูนซีเมนต       
ถุงใสปุย ถุงพลาสติกใหญๆกลองนม  UHT  เปนตน 

(5) การพิมพระบบราเวียร 
การเวียรเปนกรรมวิธีการพิมพแบบแมพิมพรองลึก intaglio ซ่ึงสวนที่เปนภาพหรือลายเสน

ที่พิมพ จะถูกกัดเจาะ เปนบอเล็กๆจํานวนนับลานบอเรียกวา เซลล ซ่ึงขังหมึกสําหรับที่จะพิมพลงบน
วัสดุอะไรก็ตาม สวนบริเวณที่ไมใชภาพจะเปนผิวเรียบและอยูสูงกวาบอหมึก บอหมึกแตละบอแยก
ออกจากกันโดยผนัง ที่เรียกวา cell wall หรือ land บอเล็กๆนี้ขังหมึกไวในปริมาณที่ไมเทากัน
แลวแตขนาดของบอปริมาณหมึก ถามากก็จะทําใหสีเขมมากกวาบอท่ีมีหมึกนอยกวา ทําใหสามารถ
พิมพภาพที่มีโทนตอเนื่องได 

แมพิมพราเวียรนี้ทํามาจากเหล็กรูปทรงกระบอกซึ่งมีผิวชุบดวยทองแดงและบอหมึกเล็ก ๆ ก็จะ
ถูกกัดลงในชั้นของทองแดงนี้ หรือแมพิมพอาจนํามาเปนแผน แลวนํามาหุมรอบลูกกลิ้งเหล็กอีก
ช้ันหนึ่ง 

หลักการพิมพกราเวียร แมพิมพที่ถูกกัดเปนภาพแลวจะหมุนอยูในอางหมึกเหลวเหมือนกับการ
พิมพ แบบเฟลกโซ หมึกจะเกาะอยูในบอหมึกที่กัดไวและจะมีมีดปาดหมึก เปนเหล็กสปริงยาว ๆ กด
แนบ สนิทอยูกับผิวของแมพิมพทําหนาที่ปาดหมึกออกจากผิว หมึกก็จะติดอยูกับเฉพาะในบอหมึก 
เมื่อผานวัสดุแผนเรียบเขาไปจะมีลูกกลิ้งเหล็กทําหนาที่กดวัสดุติดกับแมพิมพ หมึกเหลวเมื่อรับแรงอัดก็
จะถายทอดหมึก จากแมพิมพลงบนผิวของวัตถุเปนลายเสนกราฟกออกมา 

การพิมพระบบกราเวียร เปนระบบการพิมพที่สามารถผลิตภาพลายเสน และภาพฮาลฟโตน   
ไดอยางมีคุณภาพและรวดเร็ว อีกทั้งยังพิมพบนผิววัตถุตางๆ ไดอีกหลายไประเภท โดยเฉพาะอยางยิ่ง
บรรจุภัณฑที่ทําจากวัสดุจําพวกพลาสติกและอลุมิเนียมฟอยส  ระบบการพิมพในระบบนี้จึงเปนที่นิยม
ใช ในการบรรจุภัณฑเปนจํานวนมาก  เพราะคุณภาพการพิมพทัดเทียมกับระบบ ออฟเซทไดเชนกัน  
บรรจุภัณฑที่ใชการพิมพระบบกราเวียรนี้ไดแก 

-  กลองกระดาษพับ 
-  หอของที่ยืดหยุนได (polyethylene, polypropylene, 

cellophane , nylon, 
polyester,vinyl,foil, ect. ) 
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-  กระดาษหอของขวัญ 
-  กระดาษหอของ 
-  ฉลาก ตรา ทั้งแผนและมวนประเภทสิ่งพิมพพิเศษอื่นๆ 
-  ส่ิงพิมพพิเศษ กนกรองบุหร่ี กระปองโลหะ เปนตน 

(6) การพิมพระบบออฟเซท 
การพิมพดวยระบบออฟเซทเปนที่แพรหลายนิยมใชกันทั่วโลก  จะสังเกตไดวาในปจจุบัน 

ระบบนี้มีสวนผูกพันกับชีวิตประจําวันจนแยกไมออกไมวาหนังสือพิมพ   หนังสือตํารา นวนิยาย 
วารสารรายสัปดาห  รายเดือน  โปสเตอร   แผนพับหรือโบรชัวร   ทุกรายการนี้พิมพดวยระบบ ออฟ
เซท  ทั้งสิ้น หรืออาจจะกลาวไดวา  การพิมพดวยระบบออฟเซทมีบทบาทเขามาแทนที่ระบบเลตเตอร
เฟรสที่ลาหลังไป งานออฟเซทสามารถใหคุณคาของงานพิมพไดสูงเนื่องจากมีการผสมผสานของเม็ด
สกรีนไดอยางละเอียด  

หลักการพิมพในระบบนี้ มีความแตกตางจากการพิมพระบบเลตเตอรเฟรสโดยสิ้นเชิง กลาวคือ 
1. แมพิมพเปนแบบผิงระนาบแทนที่จะเปนตัวนูน 
2. แมพิมพจะรับหมึก แลวถายทอดภาพไปยังตัวกลาง คือผายางแบลงเกตแลวจึงลงไปบน

กระดาษ ไมใชเปนการสัมผัสโดยตรงเหมือนระบบเลตเตอรเฟรส 
3.การที่แมพิมพเปนแบบผิวระนาบ ทําใหสวนที่เปนภาพที่ตองรับหมึก และสวนที่ไมใชภาพ 

ที่จะรับหมึกไมได อยูในระดับเดียวกัน จึงตองหาวิธีที่จะทําใหสวนที่เปนภาพเทานั้นที่จะรับหมึก และ 
ถายทอดไปยังแบลงเกต ซ่ึงทําไดโดยการนําน้ํามาเคลือบผิวสวนที่ไมใชภาพ แลวปลอยใหสวนที่เปน
ภาพ (ซ่ึงไมรับน้ําหมึก) รับหมึก ดังนั้นระบบออฟเซทจึงมีน้ําเขามาเกี่ยวของดวย  

(7) การพิมพระบบซิลคสกรีน 
การพิมพซิลคสกรีน ก็คือการนําผาไหม(silk) ที่ผลิตขึ้นมาเพื่อการพิมพนี้โดยเฉพาะนํามาขึง

ใหตึง กับขอบไมหรือกรอบโลหะ แลวสรางภาพขึ้นบนผาไหมซึ่งมีสภาพเปนฉากพิมพปดกั้นในสวนที่
ไมตองการใหเกิดเปนภาพทึบตัน และปลอยใหสวนที่ตองการใหเปนภาพโปรงไว การพิมพปดกั้นผา
ไหมนี้มีหลายวิธีการ เชน ระบายดวยสีน้ํามัน แซลแลคฟลม ตลอดจนถึงการใชน้ําบาวาว แสงปดกั้น 
และเมื่อนําแผนฟลมไปวางทาบลงบนสิ่งที่จะพิมพทั้งรูปทรง 3 มิติ หรือแผนเรียนที่มีพื้นผิว ไมขรุขระ
มาก เชน กระดาษ ผา แกว พลาสติก โลหะ ไม ฯลฯ แลว หยอดสีลงบนแมพิมพใชยางปาด 
(squeegee ) ที่มีผิวหนาตัดเรียบ ปาดดันสีใหผานแมพิมพทะลุออกไปติดบนพื้นรองรับ ซ่ึงก็จะได
ภาพพิมพตามที่ตองการ 

การพิมพดวยระบบซิลคสกรีนนี้ มีบทบาทกับภาชนะบรรจุภัณฑเปนอยางมาก เพราะเปนวิธี
เดียว ที่จะพิมพบนวัสดุหรือภาชนะผิวโคง เชน ขวดแกว ขวดพลาสติก กระปองโลหะที่ผานการขึ้นรูป
แลว 
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จากการพิมพระบบตางๆที่กลาวมาแลว จะเห็นวามีเทคนิคและระบบการพิมพที่นํามาใช พิมพ
บนบรรจุภัณฑ มากมายหลายกรรมวิธี และมิใชวาจะมีแตกรรมวิธีที่กลาวมาแลวเทานั้น ระบบการพิมพ
ในปจจุบัน นับวามีการพัฒนากาวหนาไปมาก ระบบการพิมพตางๆ ถูกคิดคนมามากมาย  แตถึงอยางไร
ก็เปนการแตกยอดออกไปในกระบวนการพิมพ 4 ประการหรือการประสานกันใน 

เทคนิคกรรมวิธีที่กลาวมาแลวขางตน เชน การพิมพระบบอิงคเจ็ค เปนการพิมพดวยการยิง
หมึกออกมาเปนจุดประกอบเปนตัวอักษร และขอความตอเนื่องบนบรรจุภัณฑก็พัฒนาขึ้นมาแทนการ
พิมพแบบ stencil และ silk screen การพิมพระบบแพด (pad transfer printing ) ก็
เปนการประสานหลักการระหวางการพิมพระบบออฟเซท ซิลคสกรีนและเฟลกโซ เพื่อใหพิมพบนวัตถุ
ที่มีพื้นผิวตางระดับกันได เปนตน  ( ภาควิชาเทคโนโลยีการบรรจุ คณะอุตสาหกรรมเกษตร
มหาวิทยาลัยเชียงใหม.  2547)[online] 
 
 
 

              2.3.5 บรรจุภัณฑกับการรกัษาสิ่งแวดลอม 
 เปนการศึกษาเพี่อชี้ใหเห็นถึงวิธีการหรือหนทางในการออกแบบบรรจุภัณฑที่ไมทําลาย         
ส่ิงแวดลอม หรือยูในลักษณะที่เปนอันตรายตอสภาพแวดลอมที่นอยกวาสภาพปจจุบันที่เปนอยู อีกทั้ง
เปนการศึกษาขอมูลเพื่อสนับสนุนการเลือกวัสดุ และการออกแบบในการทําบรรจุภัณฑได สอดคลอง
กับสิ่งแวดลอม 
 ดวยในการตลาดยุคปจจุบันนอกจากจะตองคํานึงถึงหนาที่ของบรรจุภัณฑในดานเทคนิคและ
การตลาดแลว ยังตองคํานึงถึงการอนุรักษส่ิงแวดลอม ทําใหเกิดการเลือกวัสดุที่จะมาผลิตเปน         
บรรจุภัณฑอยางพิถีพิถันมากขึ้น เมื่อบรรจุภัณฑถูกมองวาเปนตัวการในการกอใหเกิดปญหาขยะจึงมี
การนํากระบวนการจัดการขยะ 3R ไปปฏิบัติ ดังนี้ 
 1. การลดการใชบรรจุภัณฑ (Reduce) หมายถึง การลดปริมาณวัสดุที่ใชในการผลติบรรจุ
ภัณฑ หลีกเลี่ยงการใชบรรจุภัณฑเกินพอดี คือการเลือกใชบรรจุภัณฑที่แข็งแรงพอดีสินคา หลีกเลี่ยง
การใชสารในบรรจุภัณฑที่ทําลายสิ่งแวดลอม เชนหลีกเลี่ยงการใชสาร CFCs 
 2. การนํากลับมาใชใหม  (Recycle) โดยสวนใหญจะนํากลไกการมัดจํามาใช เพื่อกระตุนใหมี
การนํากลับมาใชใหม หรือนําไปใชประโยชนอยางอื่นได 
 3. การแปลงใชใหม (Recycle) หมายถึง การนําวัสดุหรือพลังงานจากวัสดุที่ใชแลวกลับเขาง 
กระบวนการผลิตเพื่อนํากลับมาใชใหม การนําบรรจุภัณฑที่ใชแลวกลับเขาสูกระบวนการผลิตทํา   
บรรจุภัณฑใหม 
 

              2.3.6  การสรางภาพลักษณทองถิ่นบนบรรจุภัณฑ 
 เอกลักษณในงานออกแบบบรรจุภัณฑคือ ส่ิงสําคัญที่ชวยในการจดจํา และชวยบงชี้ถึง
แหลงที่มาของสินคา โดยการอาศัยแนวทางการสรางภาพลักษณทองถ่ินบนบรรจุภัณฑ ดังนี้ 
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                        2.3.6.1 บทบาทและความสําคัญ 
 พัฒนาการของศิลปะบรรจุภัณฑของญี่ปุนเปนกรณีศึกษาที่ดียิ่งสําหรับชาวไทย ศิลปะการหอ
มัดของขาวญี่ปุนที่เรียกวา ทสึชุมิ (Tsutsumi) เปนวัฒนธรรมพื้นฐานของจิตวิญญาณ ความเชื่อถือ        
คานิยมและวิถีการดําเนินชีวิตที่ผูกมัดจิตใจของชาวญี่ปุนตั้งแตเกิดจนตาย ที่นาสนใจคือศิลปะแขนงนี้มี
วิวัฒนาการประยุกตและปรับเปลี่ยนรูปแบบและวิธีการของการบรรจุภัณฑเพื่อสืบสานสายใยของ
วัฒนธรรมดั้งเดิมผสมผสานกับศิลปะบรรจุภัณฑยุคใหม ไดอยางสอดคลองกลมกลืน รวมทั้งยังคง
สามารถปรับพื้น ฐานความเชื่อทางจิตวิญญาณ คานิยม และปฏิสัมพันธระหวางมนุษย  ธรรมชาติ
ส่ิงแวดลอม และศาสนาไวไดอยางสมบูรณ นับตั้งแตอดีตกาลถึงปจจุบัน และจากผลการวิจัยเร่ือง
“ศิลปะบรรจุภัณฑในเมืองโตเกียวและเมืองเชียงใหม : ศึกษาเปรียบเทียบในมุมมองทางสังคมและ
วัฒนธรรม” ของ      พงษธาดา วุฒิการณ และยลฤดี วุฒิการณ (2541 : 42)   สะทอนถึงความสําคัญของ
เมืองเกียวโตใน ฐานะของการเปนศูนยกลาง เมื่อญ่ีปุนเปลี่ยนสถานภาพของประเทศ จากประเทศที่มี
พื้นฐานสังคมเกษตรกรรมกลายเปนประเทศอุตสาหกรรมกาวหนา ศิลปะบรรจุภัณฑแบบจารีตเดิมถูก
นํามาประยุกตปรับ บทบาทใหกลายเปนส่ิงสําคัญในโลกของธุรกิจการคาขาย  กอใหเกิดความตอเนื่อง
ในการสืบสาน     รากฐานของวัฒนธรรมดั้งเดิมจากพื้นฐานวัฒนธรรมตะวันออกผสมผสานเขากับ
วัฒนธรรมสังคมบริโภคแบบตะวันตก 
 ศิลปะการหอมัดเปนวัฒนธรรมดั้งเดิมของมนุษยในแตละชุมชนเปนเอกลักษณอันโดดเดที่    
ชนชาติตางๆควรอนุรักษ สืบสานสายใยของศิลปะแขนงนี้ไมใหสูญสลาย พัฒนาการและการ
ปรับเปลี่ยนศิลปะบรรจุภัณฑของญี่ปุนเปนกรณีศึกษาที่นาสนใจยิ่งสําหรับชาวไทย   
  

2.3.7   สรีระในการอาน 
สวนประกอบตางๆ ที่ออกแบบชั้นวางสินคาไดรับการอานโดยประสาทตา ประสาทความ 

รูสึกของคนจะอานขอมูลเปรียบเทียบกับประสบการณเดิมที่มี เชนยีห่อ สรีระการออกแบบ ขั้นตอน
การ    ตัดสินใจซื้อแสดงไดดังแผนภูม ิ(ปุน และสมพร คงเจริญเกียรต.ิ 2541 : 191)  

 

เกิดความสนใจ 

สรางความประทับใจ 

 

 
 
 
 
 
 
 
                                                     

การเปรียบเทยีบ 

หารายละเอยีดเพิ่มเติม 
เพื่อความมั่นใจ
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ตัดสินใจ 

ภาพที ่2.10 แสดงขั้นตอนการตัดสินใจซื้อ 
 
            ภายใตสภาวะการจัดจําหนายในซปุเปอรมารเก็ต ขั้นตอนของความสนใจในบรรจุภัณฑใดๆ ที่
วางอยูบนหิ้งมกัจะเกิดในระยะประมาณ 3 เมตร ขึ้นไปหรือในระยะที่คนผานหิ้งชั้น การออกแบบใหเกิด
ความสนใจในระยะนี้มักจะเกิดจากรูปทรงและสวนประกอบโดยรวมของบรรจุภัณฑ เชน ตราสินคา
เปนตน  
 ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑจะเกิดขึ้นในระยะ ไมเกิน 3 เมตร ซ่ึงเปนระยะที่
กลุมเปาหมายเริ่มอานไดวาเปนสินคาอะไรผลิตโดยใครในชวงระยะเวลาไมเกิน3เมตรที่กลุมเปา หมาย
เร่ิมอานรายละเอียดบนบรรจภุัณฑได สวนประกอบในการออกแบบที่สําคัญ คือตองทราบจุดเดนของ

สินคา ที่เรียกวา Unique Selling Point ซ่ึงบรรจุภัณฑพยายามจะอวดและเชิญชวนให
ติดตามรายละเอียดบนผลิตภณัฑดวยการหยิบมาพิจารณาเปรียบเทียบ 
 ขั้นตอนที่เหลือ คือ การเปรียบเทียบหารายละเอียดเพื่อความมั่นใจ การตัดสินใจในการซื้อนั้น
มักจะเกิดในระยะไมเกิน 1 เมตร ตามรูปที่ 6.5 ระยะนีเ้กิดขึน้ที่ระยะประมาณ 20 เซนติเมตร คือ
ระยะทีก่ลุมเปาหมายจะหยิบบรรจุภัณฑขึน้มาศึกษาเปรียบเทียบและตัดสินใจ 
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ภาพที ่2.11  แสดงความกวางที่มองเหน็ในแตละระยะจากหิ้ง 
ที่มา : lee, t.l.’visual design part 1-point, line plan’ 1992 : p.24 
 

2.3.7.1  สรีระการอาน ณ จุดขาย  
   ภายในซุปเปอรมารเก็ตโดยเฉลี่ยการอานรายละเอยีดบนบรรจุภณัฑที่อยูบนหิ้งจะอยู

ระยะหางไมเกนิ 1 เมตร หรือประมาณ 90 เซนติเมตร จากหิ้งชัน้ที่จัดแสดงสินคา ณ ระยะหาง
ประมาณ 90 เซนติเมตร นี้สายตาทีก่วาดอานไปตามแนวราบหรอืแนวดิ่งพบวา ระดับความสูงที่
สายตาใหความสนใจมากทีสุ่ดอยูที่ระดับความสูงจากพืน้ประมาณ 110 เซนติเมตร หิ้งชั้นที่อยูจากพื้น
ตั้งแตระยะ 60-125 เซนติเมตรจะเปนหิ้งที่ไดรับความสนใจมากกวาหิ้งชั้นในระดบัความสูงอ่ืนๆ  

 
 

ภาพที ่2.12 แสดงผลการศึกษาการอานตามแนวดิ่งของหิ้งชั้น 
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การศึกษายังไดศึกษาถึงโอกาสที่สินคาจะถูกหยิบจากชัน้ที่มีความสูงตางๆกัน ผลปรากฎวา

สินคาที่วางอยูในระดับความสูงที่ 93-100 เซนติเมตร จากพื้นที่จะมีโอกาสหยิบมากที่สุด สําหรับความ
สูงอ่ืนๆ ที่ลดหล่ันกันไปตามที่แสดงเปนคะแนนไว สรุปวาเมื่อเทยีบความสูงของหิ้งชั้นจากความสูงของ
ไหล หิ้งชั้นทีห่างจากไหลทางดานลางจะมีโอกาสไดรับการหยิบมากกวาหิ้งชั้นที่อยูในระดับสูงกวาไหล 

 
 
 
 185  ซม. 
 

ระดับสายตามอง  

เอื้อมหยิบอยางสุด

120-125 ซม. 

140-145 

 
 
 
 
 

55-60  

เอื้อมหยิบขณะยืนได  
 
 

ตอนกมตัวเพือ่หยิบ   
 
        
ภาพที่ 2.13  แสดงผลการศึกษาโอกาสถูกหยิบและขายไดของสินคา ณ ความสูงที่แตกตางกัน 

ของหิ้งชั้น 
จากขั้นตอนและระยะทางที่เกี่ยวของดังกลาวนี้เปนหนาที่ของผูออกแบบบรรจุภัณฑจําตอง

ออกแบบสวนประกอบของบรรจุภัณฑตางๆ ที่กลาวมา เชน ช่ือ ตราสินคา เปนตน ไวดานใดดานหนึ่ง
ทั้ง 6 ดาน ของบรรจุภัณฑเพื่อดึงดูดความสนใจของผูซ้ือ 

2.3.7.2    สรีระในการอานบรรจุภัณฑ   
จากการทดลองโดยใชอุปกรณวัดการเคลื่อนไหวของสายตาพบวาคนสวนใหญมีการ

เคล่ือนไหวของลูกนัยนตาในการอานคลายคลึงกัน คือ  
1.  เมื่อสายตาเริ่มเพิ่งจากจุดเริ่มตนจุดใดจุดหนึ่งเหมือนๆกัน สายตาจะเริ่มอานจากทาง  ซายมือ

ขึ้นสูขางบน 
2.  การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากดานซายไปยังดานขวาในแนวทางตามเข็มนาฬิกา 
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3. สายตาจะเสาะหาจุดส้ินสุดในการอานซึ่งมักเปนขวามือขางลาง การคนพบสรีระการอาน
ดังกลาว จะพบวาตําแหนงของบรรจุภัณฑทางซายมือจะไดรับการอานทางขวามือในขณะเดียวกัน
ตําแหนงทาสวนบนของบรรจุภัณฑจะไดเรียบสวนขางลางของบรรจุภัณฑ 

ในรูปแสดงถึงการเคลื่อนไหวของสายตาในการอานโดยมีสรีระในการอานดังนี้ถาแบง  พื้นที่
บรรจุภัณฑออกเปน 5 จุด คือเร่ิมจากจุดที่ 1 สวนซายมือดานบน แลวคอยๆ เคล่ือนมากที่จุดที่ 2 คือ สวน
ซายดานบน (บนจุดที่ 1 ) ตําแหนงที่สําคัญคือ จุดที่ 3 สวนขวาดานบน ถาผูบริโภคยังมีความสนใจอาน
ตอ สายตาจะเบนไปสูจุดที่ 4 คือ สวนซายดานลางซึ่งเปนจุดที่แสวงหาสิ่งที่ตองการ  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
                               ภาพที ่2.14  แสดงการเคลื่อนไหวของสายตาในการอาน 

 
จุดสนใจที่จะดึงใหกลุมเปาหมายอานไดครบวงจรกอนสายตาไปที่อ่ืน คือ เมื่อสรีระการอาน

จากจุดที่ 1 มาถึง จุดที่ 3 พบวาไมมีอะไรนาสนใจนักสายตาจะกวาดออกนอกบรรจุภัณฑ ดวยเหตุนี้จุดที่ 
4 จึงเปนจุดสําคัญที่จะดึงความสนใจของคนอานใหมีโอกาสอานขอมูลไดครบ บริบูรณจนถึงจุดที่ 5 ใน
กรณีที่มีขอมูลมากพอที่จะซื้อเกิดความสนใจและสามารถตัดสินใจซื้อได 

 

2.4  หลักการออกแบบกราฟก 
 

การออกแบบกราฟกในปจจุบันชวยใหการนําเสนอขอมูลขาวสารมีความชัดเจน นาสนใจและ
งายตอการทําความเขาใจมากยิ่งขึ้น ถึงแมวากลุมเปาหมายจะมีความแตกตางกันทางดานชาติและภาษา 
เนื่องจากองคประกอบของกราฟกทั้ง 2 สวน คือ ภาพ และตัวอักษร มีสวนสําคัญอยางยิ่งในการถายทอด
ขอมูลใหผูรับสารสามารถรับรูและตีความหมายของขอมูลไดงายและรวดเร็ว การเลือกใชองคประกอบ
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กราฟก บางครั้งก็สามารถเลือกใชเพียงองคประกอบเดียวก็สามารถถายทอดขอมูล และสื่อความหมาย
ไดอยางมีประสิทธิภาพทั้งนี้ขึ้นอยูกับประเภทของขอมูล ประเภทของสื่อนําเสนอกราฟกวัตถุประสงค
หลักในการนําเสนอขอมูล และกลุมเปาหมายหลัก 

การออกแบบกราฟกมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการสื่อความหมายและถายทอดขอมูล     แตใน
ความคิดของหลายคนก็ยังคงเขาใจและคิดวาการออกแบบกราฟกเปนเรื่องยากที่จะเขาใจ และยากที่จะ
อธิบายถึงที่มาในการออกแบบได ในหลักการทํางานที่แทจริงแลวการออกแบบกราฟก จําเปนที่จะตอง
ใชความรูและความเขาใจทั้งทางดานศาสตรและศิลป ทฤษฎีในการออกแบบ และทฤษฎีในการรับรู
รวมกับกระบวนการออกแบบที่ชัดเจน กอนที่ผูเรียนจะเรียนรูหลักการออกแบบและทฤษฎีในการ
ออกแบบตางๆ  ผูเรียนจําเปนที่จะตองเขาใจในความหมายของการออกแบบกราฟกความสําคัญของการ
ออกแบบกราฟก และจรรยาบรรณของนักออกแบบกราฟก ตลอดจน ความรูเบื้องตนดานทรัพยสินทาง
ปญญา   ทั้ งนี้ก็ เพื่อให ผู เ รียนเขาใจในความหมายและความสําคัญของการออกแบบกราฟก
 ตลอดจนปลูกฝงจิตสํานึกผูเรียนซึ่งจะเปนนักออกแบบกราฟกในอนาคตใหตระหนักถึง
ความสําคัญของสิทธิในทรัพยสินทางปญญาของตนและผูอ่ืนเพื่อหลีกเล่ียงการละเมิดผลงานของผูอ่ืน
ซ่ึงเปนหนึ่งในจรรยาบรรณของนักออกแบบที่ตองถือปฎิบัติอยางเครงครัด 

 

2.4.1 ความหมายของการออกแบบกราฟก 
ในอดีตการออกแบบกราฟกไมไดเปนศาสตรที่รูจักกันอยางแพรหลายเหมือนในปจจุบันนี้

เนื่องจากกราฟกเปนเพียงสวนประกอบหนึ่งของงานออกแบบอื่นๆ เทานั้นปจจุบันนักออกแบบกราฟก
เร่ิมมีบทบาทมากยิ่งขึ้นในการสรางสรรคผลงานเพื่อการสื่อความหมายและถายทอดขอมูลและขาวสาร
ไปสูกลุมเปาหมายจํานวนมากใหรับรูและเขาใจในขอมูลขาวสารเดียวกันไดอยางตรงกันนั่นเอง 

ในพจนานุกรมภาษาอังกฤษ ไดใหความหมายของการออกแบบ และกราฟกไววา การออกแบบ 
(design) หมายถึง การวาดภาพสิ่งของที่อาจจะถูกนํา ไปผลิตการจัดการและการวางแผนทั้วไป การสราง
ตนแบบจากเสน รูปราง หรือรูปทรงเพื่อการประดับตกแตงบนพื้นปูพรม แจกัน1และอื่น ๆ สวนคําวา
กราฟก (graphic) หมายถึง การแสดง ภาพสัญลักษณ ตัวอักษร ไดอะแกรม หรือการวาดภาพ เพื่อ      
ถายทอดรายละเอียดของความคิดใหผูอ่ืนสามารถรับรูและเขาใจได 

ขณะเดียวกันในป 1990 เบอรร่ีแมน (Berryman) ไดใหคําจํากัดความของการออกแบบกราฟก
ไววาเปนการวาดภาพเพื่อการอาน  เชน  หนังสือ  นิตยสาร  การโฆษณา บรรจุภัณฑ       ภาพสัญลักษณ  
โปสเตอร โทรทัศนและการแสดงงานนิทรรศการ 

กลาวโดยสรุป  "การออกแบบ"  หมายถึง การแกปญหา และ “กราฟก” หมายถึง ภาพ
สัญลักษณ,  รูปภาพ หรือตัวอักษรซึ่งถูกใชเพื่อการนําเสนอรายละเอียดของความคิด และถายทอดขอมูล
ขาวสารบางอยาง ดังนั้น "การออกแบบกราฟก" หมายถึง การใชความรูและความเขาใจทั้งทางดาน
ศาสตรและศิลปในการสรางสรรคผลงานออกแบบที่มีคุณคาโดยการนําเอาตัวอักษรและภาพมา
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ผสมผสานกันเพื่อชวยแกปญหาในการถายทอดขอมูลไปสูกลุมเปาหมายหลักสามารถรับรูดวยการอาน
ไดอยางรวดเร็วและชัดเจน  ดังนั้นงานออกแบบกราฟกจึงถือไดวาเปนผลงานซึ่งสามารถผลิตในระบบ   
อุตสาหกรรมได                

 

2.4.2 การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
 บรรจุภัณฑเปนตัวแทนของกระบวนการสงเสริมการขายทางดานการตลาด ณ จุดขายที่

สามารถจับตองได   เปรียบเสมือนกุญแจดอกสุดทายที่จะไขผานประตูแหงการตัดสินใจซื้อบรรจุภัณฑ
สามารถทําหนาที่เปนส่ือโฆษณาไดอยางดีเยี่ยม ณ จุดขาย เพราะบรรจุภัณฑเปนงานพิมพ 3 มิติ และมี
ดานทั้งหมดถึง 6 ดาน ที่จะสามารถใชเปนสื่อโฆษณาไดดีกวาแผนโฆษณาที่มีเพียง 2 มิติ หรือดานเดียว 
 การออกแบบกราฟกมีความสําคัญตอหนวยงานทุกสาขาในปจจุบัน เนื่องจากหัวใจหลักของ
การออกแบบกราฟก คือ การสื่อความหมายที่ชัดเจน รวมเร็วและงายตอการทําความเขาใจ  ดังนั้น
ความสําคัญของการออกแบบกราฟกจึงสามารถแบงออกแบบไดดังนี้ 

2.4.2.1  ความสําคัญของการออกแบบกราฟกที่มีตอการสื่อความหมายรวมกันภายใน
สังคม ยกตัวอยางเชน การออกแบบภาพสัญลักษณเพื่อการสื่อความหมายในสถานที่สาธารณะ ทําให
บุคคลในสังคมเกิดการสื่อความหมายรวมกันและสามารถปฏิบัติตน ไดตามขอตกลงของสังคมไดอยาง
ถูกตองและเหมาะสม ยกตัวอยางเชน ปายจราจร และปายบอกตําแหนงตาง ๆ ของสถานที่สาธารณะ   
ดังรูปที่  2.15  ภาพสัญลักษณบนปายบอกตําแหนงของในอาคารสนามบินในปจจุบัน ซ่ึงออกแบบโดย  
โรเจอร  คุก (Roger cook) และ ดอน ชาโนสกี้ (Don Shanosky) ในป 1974 สําหรับกรมการขนสงแหง
ประเทศสหรัฐอเมริกา การออกแบบกราฟกเพื่อการสื่อความใน ครั้งนี้มีความสําคัญอยางยิ่งตอสังคมใน
ปจจุบัน เพราะบุคคลในสังคมปจจุบันมีความหลากหลายทั้งเชื้อชาติและภาษาซึ่งตองการความชัดเจน 
กระชับ และงายตอการอานและแปลความหมาย (ศิริพรณ ปเตอร. 2546) 
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ภาพที่  2.15  แสดงภาพสัญลักษณ ผลงานออกแบบโดยโรเจอร  คุก (Roger Cook) 

และ  ดอน  ชาโนสกี้  (Don Shansky) 
 

2.4.2.2 ความสําคัญของการออกแบบกราฟกที่มีตอความกาวหนาทางธุรกิจและพัฒนา
ประเทศโดยการประชาสัมพันธขอมูลขาวสารไปยังกลุมเปาหมายหลักเพื่อชวยใหเกิดการมารวมกันและ
รวมกิจกรรมเพื่อทําธุรกิจรวมกันได ดังรูปที่ 2.16 ไดแสดงถึงความสําคัญของการออกแบบกราฟกเพื่อ
ประชาสัมพันธใหกลุมเปาหมายหลักและผูที่สนไจเกี่ยวกับการงานแสดงสินคาประเภทอาหารชื่องาน 
THAIFEX 2002 & THAIMEX 2002  ณ ศูนยนิทรรศการและการประชุมไบเทค กรุงเทพฯ ในวันที่ 29  
พฤษภาคม 2545 - 2 มิถุนายน 2545  ไดรับรูขอมูลในรายละเอียดที่ ชัดเจน และถูกตอง 
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ภาพที่  2.16  ภาพบนปกหนังสือสําหรับงาน THAIFEX 2002& THAIFEX 2002 

 
2.4.2.3    ความสําคัญของการออกแบบกราฟกที่มีตอการสื่อสาร เนื่องจากการถายทอด

ความรูไดเปลี่ยนไปจากการเรียนรูจากธรรมชาติเปนศูนยกลางแหงวิทยาการตางๆ  กลายมาเปนการ
เรียนรูดวยตัวเองมากขึ้นในปจจุบัน เนื่องจากการเรียนรูส่ิงใหมไมมีวันส้ินสุดสําหรับทุกคนและทุกวัย 
ดังนั้นการแบบกราฟกจึงไดเขามามีบทบาทสําคัญยิ่งตอกระบวนการของการเรียนรูที่งายตอกาทําความ
เขาใจ และสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมของการเรียนรูของผูเรียนได ยกตัวอยาง เชน ดังภาพที่  2.17  
แสดงถึงการใชกราฟกมาชวยการอธิบายขั้นตอนการสรางสรรคภาพประกอบโดยชี้เฉพาะจุดสําคัู 
บางสวนของภาพเพื่อเปนตัวส่ือความหมายของภาพทั้งหมดตามแนวความคิดของการสรางภาพที่นอย
รายละเอียดแตมากไปดวยความหมาย (less is more)วิธีการสรางสรรคนี้ ไดถูกคิดคนขึ้น โดย ภาบ โล   
ปกาโซ  และถูกถายทอดผานภาพวาดของปกาโซ ดังรูปที่ 2.18 โดยมีวัตถุประสงคหลักใหผูที่สนใจ
สามารถเรียนถึงแนวคิด และสรางสรรคผลงานออกแบบกราฟกแบบตัดทอนนี้ตอไปไดดวย ตนเองแทน
การเรียน โดยมีครูเปนผูถายทอดโดยตรงนอกจากนั้นแลวบางครั้งในบางเนื้อหาในบางรายวิชามีความ 
ยุงยากซับซอน  และยากที่จะอธิบายเพียงคําพูดหรือคําบรรยาย ดังนั้นการนําเอากราฟกเขามาชวย
ประกอบคําอธิบายในรายละเอียดจะชวยใหกระบวนการเรียนรูในรายละเอียดตางๆ ทําไดงาย รวดเร็ว
และชัดเจนมากยิ่งขึ้น ดังนั้นการออกแบบกราฟกจึงไดเขามามีบทบาทสําคัญตอการสื่อสารเปนอยางมาก
ในปจจุบัน 
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ภาพที่  2.17  ขั้นตอนของการสรางสรรคภาพโดยการตดัทอนรายละเอียด ไรเดอร (Wildes) 

 

 
            
ภาพที ่ 2.18  รูปแสดงขั้นตอนการสรางภาพนามธรรม ช่ือ เดอ โบล  (The Blul) 

โดย ภาบโล ปกาโซ ( Pablo Picsasso) 
 
 
 

 



 51 

2.4.2.4    ความสําคัญของการออกแบบกราฟกที่มีตอการพัฒนาธุรกิจและ 
อุตสากรรมของประเทศ เนื่องจากปจจุบันไมวาจะเปนการออกแบบกราฟกในรูปของเครื่องหมาย
การคา ลวดลายบนผลิตภัณฑส่ิงทอ หรือกราฟกบนผลิตภัณฑชนิดตางๆ ลวนมีความสําคัญในการ
ผลักดันใหธุรกิจภายในประเทศกาวไกลไปสูสากลได  จะเห็นไดชัดเจนก็คือเครื่องหมายคาและกราฟก
บน บรรจุภัณฑ  ดังภาพที่ 2.19  ซ่ึงมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในการผลักดันใหผลิตภัณฑแปรรูปของไทย       
กาวไกลไปสูตลาดโลกไดอยางเต็มภาคภูมิ 

                                

 
ภาพที่  2.19  กราฟกที่มีตอการพัฒนาธุรกิจและอุตสาหกรรมกราฟกออกแบบ 

 
2.4.2.5   ความสําคัญของการออกแบบกราฟกที่มีตอนักออกแบบกราฟก  จากวิธีการ

เรียนรูของ อัลเดียส ฮักสเลย (Aldous Huxlex’s) ดังรูปที่ 20 ไดแสดงใหเห็นวาวิธีเรียนรูกราฟกที่ดีที่สุด
ของนักออกแบบกราฟก ก็คือการการเรียนรูจากสิ่งที่นักออกแบบไดรับรูเมื่อไดรับรูจะเกิดการ จดจําและ
เรียนรูถึงวิธีการคิด วิธีการนําเสนอกราฟกในรูปแบบตางๆ เมื่อเกิดการเรียนรู จะเกิดความเขาใจ เมื่อ   
นักออกแบบมีความรูและความเขาใจ  ส่ิงเหลานี้จะชวยใหนักออกแบบเกิดความรูสึกไดอยางถึงสิ่งตางๆ  
โดยรอบตัวเมื่อรูสึกและรับไดแลวส่ิงเหลานี้จะพัฒนานักออกแบบใหเกิดรสนิยมเปนของตนเองและจะ
เลือกที่จะรับรูในสิ่งที่สรางสรรคเพื่อสงเสริมใหตนเกิดการเรียนรูสูงขึ้นไปเรื่อยา เนื่องจากการเรียนรู
ของนักออกแบบกราฟกไมมีวันสิ้นสุด  ยิ่งนักออกแบบไดเห็นงาน     ออกแบบกราฟกมากเทาใดก็ยิ่งทํา
ไหเกิดความคิดสรางสรรคส่ิงใหมๆ ไดมากเทานั้น วิธีการนี้เปนวิธีการฝกฝนทักษะในการสรางสรรค
ผลงานกราฟกที่ดี และมีความหมายได นอกจากนั้น นักออกแบบตองฝกฝนทักษะในการตีความหมาย
ของภาพดวย ทั้งนี้เพื่อใหเกิดความชํานาญในการตีความหมายของภาพใหมๆ ไดอยางชัดเจนและถูกตอง 

 



 52 

 
ภาพที ่ 2.20  วิธีการเรียนรูและการทําความเขาใจในภาพกราฟกของ  อัลเดียส ฮักสเลย (Aldous 
Huxley’s) 

 
การออกแบบกราฟกไดมีบทบาทสําคัญอยางยิ่งในงานออกแบบสวนใหญในปจจุบัน 

โดยเฉพาะอยางยิ่งงานออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรม เชน บรรจุภัณฑ ฯลฯ เนื่องจากปจจุบันการ        
ออกแบบผลิตภัณฑอุตสาหกรรมไดมีวิวัฒนาการและความล้ําหนาทางดานเทคโนโลยีและมีระบบที่   
ซับซอนมากยิ่งขึ้นและการผลิตสินคาไปสูตลาดในปจจุบันไดเปดกวางมากขึ้นไปจนตลาดตางประเทศ 
(ศิริพรณ ปเตอร.  2546) 

มีการเปรียบเทียบการออกแบบบรรจุภัณฑวาเปรียบเสมือนรายกายของมนุษย เริ่มตนจาก       
รูปทรงของบรรจุภัณฑอันไดแก ทรงสี่เหล่ียมของกลอง ทรงกลมของขวด หรือกระปอง เปนตน 
รูปทรงเหลานี้เปรียบไดกับตัวโครงรางกายของมนุษย สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑเปรียบเสมือนผิวหนัง
ของมนุษย คําบรรยายบนบรรจุภัณฑเปรียบไดกับปากที่กลาวแจงแถลงสรรพคุณของสินคา    การ
ออกแบบทั้งหมดของบรรจุภัณฑจึงเปรียบเสมือนระบบการทํางานของมนุษย  ในการออกแบบนัก
ออกแบบจะนําเอา  องคประกอบตาง ๆ  อันไดแก กลยุทธการตลาด ชองทางการจัดจําหนายและ
สภาวะคูแขงขันมาเปน แนวคิดในการออกแบบใหสนองกับจุดมุงหมายที่ตั้งไว ดวยเหตุนี้ในแงของนัก
ออกแบบบรรจุภัณฑ การออกแบบอาจจะเขียนเปนสมการอยางงายๆ ไดดังนี้  

 
 

 

 

ภาพที ่2.21  สมการการออกแบบ 

 การออกแบบ      =      คําบรรยาย + สัญลักษณ + ภาพพจน 
 design             =    words + symbols 

i
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 ในสมการนี ้ คําบรรยายและสัญลักษณการออกแบบภาพพจนเปนศิลปะอยางหนึ่งซ่ึงอาจ
แสดงออกไดดวย จุด เสน สี รูปวาด และรูปถายผสมผสานกันออกมาเปนพาณิชยศิลปบนบรรจุภัณฑ
ดวย หลักการงายๆ 4 ประการ คือ safe ซ่ึงมีความหมายวา 
 

  S = simple      เขาใจงายสบายตา 
  A  = aesthetic      มีความสวยงาม ชวนมอง 
  F  = function    ใชงานไดงาย สะดวก 

 

 
 

 

ภาพที ่2.22  พาณิชยศิลปบนบรรจุภณัฑ 
 

2.4.3   แหลงขอมูลท่ีใชในการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 บรรจุภัณฑเปนการออกแบบงานพิมพแบบ 3 มิติที่เปนพาณิชยศิลป ดังนั้นบุคลากรที่
รับผิดชอบการพัฒนาบรรจุภัณฑทางกราฟก  นอกจากเปนนักออกแบบแลวยังจะตองเปนคนชางสังเกต
มีความรูทางดานธุรกิจ เนื่องจากบรรจุภัณฑที่ออกแบบนั้นเปนสื่อและเกี่ยวของกับกิจกรรมตางๆ ทาง
ธุรกิจการจําหนาย ในการออกแบบขอมูลที่ผูพัฒนาบรรจุภัณฑควรรู มีดังนี้ 

(1) ดานการตลาด  เนื่องจากบรรจุภัณฑเปนองคประกอบสวนหนึ่งของการตลาด       
การออกแบบบรรจุภัณฑจึงตองคํานึงถึงหลักและเทคนิคทางดานการตลาด ซ่ึงจะประกอบดวย การ
ตั้งเปาหมาย การจัดกลยุทธ การวางแผนการตลาด การสงเสริมการจําหนาย เปนตนนอกจากนีย้ังตอง
ทราบวิธีการจดัเรียงและบรรยากาศของการจัดจําหนาย ณ จุดขายการคํานึงถึงสถานที่ที่วางขายสนิคา
เปนปจจยัแรกในการออกแบบ เชน การวางขายในตลาดสดหรือวางขายในหางเปนตน 

แนวทางในการออกแบบทั่วไป คือ การเปรียบเทียบกับสินคาคูแขง การเปรียบเทียบนี้  
ไมใชการเปรียบเทียบเพื่อลอกเลียนแบบ แตเปนการเปรียบเทียบเพื่อหาจุดเดนของสินคาเพื่อขาย           
(unique selling poking)การใชคําวา“ใหม” “สด” “ผลิตจากวัตถุดิบธรรมชาติ” ลวนเปนคํา
บรรยายที่จะเนนถึงจุดขายของสินคา คําบรรยายดังกลาวจําตองเปนสิ่งที่ผลิตไดและปฏิบัติไดจริง 
ยกตัวอยางเชน การออกแบบมีคําวา “ใหม” ผูผลิตตองมั่นใจวาวัตถุดิบที่ใชผลิตมีความสดและใหมตาม
คํากลาวอางจริงและตองมั่นใจวาในตลาดหาสินคาที่ทดแทนหรือคลายคลึงกันไดยาก 

(2) ตัวสินคาท่ีจะใชบรรจุ  บรรจุภัณฑจะประสบความสําเร็จไดตอเมื่อผูออกแบบและ    
ผูเกี่ยวของทราบถึงคุณลักษณะของตัวสินคาอยางถองแท  คุณสมบัติเดนของสินคาที่จะสนองความ
ตองการของลูกคาหรือกลุมเปาหมายเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งที่จะตองสรางขึ้นมา มิฉะนั้นจะไมทราบเลย
วาจะเสนออะไรเพื่อสนองความตองการของ  ผูซ้ือ/กลุมเปาหมาย และการออกแบบบรรจุภัณฑก็จะ    
ไมสามารถบรรลุถึงจุดเปาหมาย ทายที่สุดการตลาดของสินคานั้นก็พังพินาศ 
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(3) กลุมเปาหมายหรือกลุมผูซ้ือ  ซ่ึงอาจเปนผูบริโภคสินคาเองหรือไมไดเปนผูบริโภค
อาจแยกตามสถานะทางสังคม การออกแบบที่ดีจะตองทราบความตองการของกลุมเปาหมาย ปริมาณที่
บริโภค ความสะดวกในการนําอาหารออกจากบรรจุภัณฑมาบริโภค เปนตน สถานะของผูบริโภคที่
ควรคํานึงถึงมีดังนี้ 
 

ตารางที่ 2.1  สถานะของผูบริโภค 
เพศ อาชีพ 
ระดับการศึกษา สถานะครอบครัว 
เชื้อชาติ ขนาดครอบครัว 
ศาสนา สถานะทางสังคมเศรษฐกิจ 
ยานที่พักอาศัย ส่ิงอํานวยความสะดวกในชีวิตประจําวัน 

 

การออกแบบบรรจุภัณฑที่ทําขึ้นโดยไมไดทําการศึกษาวิจัยอาจจะตองใชวิธีการสังเกต แลว
ประเมินจากสิ่งที่สังเกตนําขอมูลที่วิเคราะหหรือรวบรวมไดสงตอใหนักออกแบบเพื่อทําการออกแบบ
บรรจุภัณฑใหสอดคลองกับความตองการและบริโภคของกลุมเปาหมาย 

ส่ิงที่พึงใหความสําคัญกับการออกแบบบรรจุภัณฑที่ผูซ้ือไมไดเปนผูบริโภค เชน สินคาของ
ฝากการออกแบบบรรจุภัณฑยิ่งมีความสําคัญที่จะตองสรางภาพพจนที่ดี เพิ่มคุณคาแกสินคาให
เหมาะสมกับเปนสินคาฝากจากแดนไกล โดยบรรจุภัณฑจําเปนตองสรางมโนภาพ Imaginary ที่ดี
ตอตัวสินคาพรอมทั้งมีการออกแบบบรรจุภัณฑที่คํานึงถึงความสะดวกในการนํากลับ และพิจารณาถึง
ระยะเดินทางพอสมควรกอนจะถึงมือผูบริโภคดวย ยกตัวอยางเชน ไอศกรีมที่บรรจุขายในปริมาณและ
ขนาดบริโภคของครอบครัว ควรพิจารณาใสน้ําแข็งแหงเพื่อรักษาคุณภาพสินคาในระหวางทาง เปนตน 

(4) กฎขอบังคับ ในกรณีของบรรจุภัณฑอาหาร องคกรของรัฐที่เขามา  มีบทบาท
ควบคุมดูแล คือ สํานักงานคณะกรรมกราอาหารและยา หรือ อย. สําหรับผลิตภัณฑอาหารที่บรรจุใน
ภาชนะบรรจุภัณฑปดสนิท จําตองขออนุญาตจาก อย. พรอมหมายเลขกํากับ 

ปรากฏการณใหม สําหรับสินคาที่จัดจําหนายผานทางซุปเปอรมารเก็ตและหางสรรพสินคา
ใหญ ๆ คือ การพิมพบนบรรจุภัณฑหรือฉลากดวยสัญลักษณรหัสแทงที่เรียกวา “บารโคด  (bar 
code)”  ซ่ึงเปนรหัสประจําตัวสินคา เพื่อความสะดวกในการคิดเงินและตัดสตอกของผูขายปลีก 

เมื่อวันที่ 10 กันยายน 2540 ทาง อย.ไดมีประกาศแตงตั้ง “คณะอนุกรรมการเฉพาะ
กิจดําเนินตามโครงการนําสัญลักษณรหัสแทงมาใชในฉลากอาหาร” ทําหนาที่ศึกษาขอมูล  กําหนด
รูปแบบและวิธีการนําสัญลักษณรหัสแทงมาใชในขั้นตอนขออนุญาตตามพระราชบัญญัติอาหาร และใน
ขั้นตอนการตรวจติดตามผลิตภัณฑในทองตลาดทั้งนี้เพื่อดูแลตรวจสอบผลิตภัณฑอาหารอยางมี
ประสิทธิภาพและปองกันการปลอมแปลงเลขทะเบียนตํารับและเลขที่การรับอนุญาต   ใชฉลาก  การที่ 
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อย. เตรียมการที่จะนําระบบสัญลักษณรหัสแทงมาใชแทนที่ตัวอักษรและตัวเลข ในอนาคตนั้น  การขอ
อนุญาตใชรหัสแทงเปนสิ่งที่นักออกแบบและผูประกอบการแปรรูปอาหารควรศึกษาและประยุกตใช 

(5) ชองทางการจําหนาย  กุญแจสําคัญของผลิตภัณฑอาหาร คือ อายุการ
เก็บของสินคาโดยปกติอาหารสด เชน กวยเตี๋ยวสด กระยาสารท เปนตน มีอายุการเก็บที่ส้ันเพียงไมกี่
วันเนื่องจาก   สูญเสียสภาวะคุณสมบัติของอาหาร ดวยวิวัฒนาการทางเทคโนโลยีของบรรจุภัณฑ 
พรอมกับการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑที่ ถูกตองเพื่อชวยยืดอายุการเก็บสินคาและสงขายไดทั่ว
ราชอาณาจักรแทนที่จะขายเฉพาะที่ตลาดสดหรือสงขายวันตอวัน ดวยเหตุนี้ การเลือกใชบรรจุภัณฑที่
เหมาะสมยอมชวยเพิ่มโอกาสในการเลือกชองการจัดจําหนายใหมีมากขึ้นโดยการสงใหพอคาขายสง 
พอคาขายปลีกหรือสงขายใหแกหางราน การสงตรงไปยังศูนยรวบรวมกระจายสินคา 
(distribution แenter หรือ DC) เปนตน หรือพิจารณาชองทางการจําหนายเริ่มจากการขาย
หนาบาน ตลาดสด และขยายไปถึงการขายสูหางใหญที่มีศูนยรวบรวมกระจายสินคายอมมีผลตอการ
ออกแบบบรรจุภัณฑใหเหมาะสมกับแตละชองทาง 

(6) สภาวะการแขงขัน  การเก็บขอมูลของคูแขงขันเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งที่
จะทําให บรรจุภัณฑที่ออกแบบมาเดนกวาคูแขงภายใตสภาวะชองทางการจําหนายหรือจุดขายที่เปนจริง 
เชน การวางขาย ณ แหลงทองเที่ยวซ่ึงไมมีช้ันหิ้งวางอยางเรียบรอยเชนเดียวกับในซุปเปอรมารเก็ต การ
ออกแบบบรรจุภัณฑยอตองคํานึงความสามารถในการวางเรียงซอนไดอยางมั่นคง  เนื่องจากไมมีช้ันหิ้ง
รองรับ เปนตน 

การออกแบบบรรจุภัณฑดวยการลอกเลียนแบบของคูแขงขันเปนสิ่งที่ไมสมควรทํา  
อยางยิ่ง เพราะจะมีวัฏจักรชีวิตบรรจุภัณฑส้ันมาก ในทางปฏิบัติทั่วไปการออกแบบบรรจุภัณฑควร 
สอดคลองกับกลยุทธที่ตั้งไวและสรางความแตกตางในการออกแบบเพื่อใหบรรจุถึงจุดมุงหมายในการ
ออกแบบ 

(7) สิ่งแวดลอม  แมวาในประเทศไทยยังไมมีองคกรใดหรือหนวยงานของ
รัฐออกกฎ  ขอบังคับตอการควบคุมดูแลปญหาของบรรจุภัณฑที่มีผลกระทบตอสภาพสิ่งแวดลอมอยาง
จริงจัง แตกระแสการรณรงคใชบรรจุภัณฑที่เปนมิตรกับสภาพสิ่งแวดลอมไดรับความสนใจจากชุมชน
เมืองมากยิ่งขึ้น การออกแบบบรรจุภัณฑโดยใชวัสดุที่นํากลับมาผลิตใหมสามารถลดปริมาณขยะและ
กําจัดไดงาย จึงเปนจุดขายเพื่อเปนการสงเสริมการจําหนายไดอยางดี 

การพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑทางดานกราฟกดังไดกลาวมาแลวอาจจะสรุปเปนแผนภูมิ   
งาย ๆ ดังแสดงในภาพที่ 2.23 
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รายละเอียด 
 

               กลุม         กฎ         
ช         

การตลาด                                               
ขั้นตอน 

การรวบรวม 
ขอมูล 

สภาวะ 
การแขงขัน 

รายละเอียดผลิตภณัฑ 

ตนแบบผลิตภัณฑ 

รายละเอียดบรรจภุัณฑ 

ตนแบบบรรจภุัณฑ 

ความตองการทางผลิตภัณฑ 

ปจจัยทางดานการตลาด 
ชองทางการจัดจําหนาย 

ปจจัยทางดานการผลิต 
การแปรรปูบรรจภุัณฑ 

การออกแบบทางบรรจุภัณฑ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที ่2.23 แผนภูมแิสดงขั้นตอนการออกแบบกราฟก 
 

ส่ิงสําคัญที่สุดของการพัฒนาบรรจุภัณฑ คือ การพัฒนาอยางตอเนื่องเพราะวาปจจัยตาง ๆ ที่
มีอิทธิพลในการออกแบบอาจเปลี่ยนแปลงไดอยูเสมอ โดยเฉพาะอยางยิ่งปจจัยทางดานตลาดและ
ชองทางการจําหนาย ดวยเหตุนี้ความตองการตัวสินคาและบรรจุภัณฑจําตองพัฒนาใหสอดคลองกับ
ความเปลี่ยนแปลงดังกลาว โดยคํานึงถึงปจจัยทางดานการผลิตและความสามารถในการแปรรูปบรรจุ
ภัณฑ 

        2.4.3.1 องคประกอบการออกแบบ 
 ตามที่ไดทราบแลว องคประกอบบนบรรจุภัณฑมีอยูหลากหลายประเภท ณ จุดขายที่มีสินคา
เปนรอนใหเลือก องคประกอบตางๆ ที่ออกแบบไวบนบรรจุภัณฑจึงเปนปจจัยสําคัญในการเลือกซื้อ
บรรจุภัณฑและสินคานั้น รายละเอียดหรือสวนประกอบบนบรรจุภัณฑจะแสดงออกถึงจิตสํานึกของ
ผูผลิตสินคาและสถานะของบรรจุภัณฑ ซ่ึงสามารถขยับเปนสื่อโฆษณาระยะยาว สวนประกอบที่สําคัญ
บนบรรจุภัณฑอยางนอยที่สุดควรประกอบดวย 
  1. ช่ือสินคา 
  2. ตราสินคา 
  3. สัญลักษณทางการคา  
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  4.รายละเอียดของสินคา 
  5. รายละเอียดสงเสริมการขาย 
  6. รูปภาพ 
  7. สวนประกอบของสินคา 
  8. ปริมาตรหรือปริมาณ 
  9. ช่ือผูผลิตและผูจําหนาย (ถามี) 

เมื่อมีการเก็บขอมูลของรายการรายละเอียดตางๆ ดังกลาวมาแลวจึงเริ่มกระบวนการออกแบบ
ดวยการเปลี่ยนขอมูลที่ไดรับมาเปนกราฟกบนบรรจุภัณฑ จุดมุงหมายทั่วๆไปในการออกแบบมีดังนี้ 
   (1) เดน (stand out) ภายใตสภาวะการแขงขันอยางรุนแรง บรรจุภัณฑจําตอง
ออกแบบใหเดนสะดุดตา จึงจะมีโอกาสไดรับความสนใจจากกลุมเปาหมายเมื่อวางประกบกับบรรจุ
ภัณฑของคูแขง เทคนิคที่ใชกันมากคือ รูปทรงและขนาดซึ่งเปนองคประกอบพื้นฐานของบรรจุภัณฑ
หรืออาจใชการตั้งตราสินคาใหเดน เปนตน 
   (2) ตราภาพพจนและความแตกตาง (brand image differentiate)เปนความรูสึก
ที่จะตองกอใหเกิดขึ้นกับกลุมเปาหมายเมื่อมีการสังเกตเห็น แลวจูงใจใหอานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ
การออกแบบตราภาพพจนใหมีความแตกตางนี้ เปนวิธีการออกแบบที่แพรหลายมาก 
   (3) ความรูสึกรวมท่ีดี การออกแบบบรรจุภัณฑเปนพาณิชยศิลปที่สรางขึ้น
เพื่อใหผูซ้ือเกิดความรูสึกที่ดีตอศิลปะที่ออกแบบบรรจุภัณฑโดยรวมทั้งหมด เร่ิมจากการกอใหเกิด
ความ สนใจดวยความเดน เปรียบเทียบรายละเอียดตางๆ เพื่อจูงใจใหตัดสินใจซื้อ สรางความมั่นใจ
เพิ่มขึ้นสําหรับกลุมเปาหมายบางกลุม และจบลงดวยความรูสึกที่ดีที่สามารถสนองคอวามตองการของผู
ซ้ือได จึงกอใหเกิดการตัดสินใจซื้อ “ซ้ือฉันสิ” (buy me) จึงนับเปนรูปธรรมสุดทายที่บรรจุภัณฑตองทํา
ใหอุบัติขึ้นดวยเหตุนี้ การชักจูงหวานลอมโดยรูป คําบรรยาย สัญลักษณ หรือรางวัลท่ีไดรับยอมสรางให
เกิดความรูสึกอยากเปนเจาของและอยากทดลองสินคาพรอม บรรจุภัณฑนั้น  

 

2.4.4 เทคนิคการออกแบบกราฟกบนบรรจภุัณฑ 
 รูปลักษณของบรรจุภัณฑนั้นสามารถจับตองได ซ่ึงโดยปกติแลวมักจะเปนรูปทรงเรขาคณิต 

เชน ส่ีเหล่ียมและทรงกลมรูปทรงที่แตกตางกันยอมกอใหความรูสึกที่แตกตางกัน ความกาวหนาทาง
เทคโนโลยีคอมพิวเตอรทําใหเพิ่มขีดความสามารถในการออกแบบรูปทรงตาง ๆ กันของวัสดุหลัก 4 
ประเภท อันไดแก กระดาษโลหะ แกว และพลาสติกที่เห็นไดชัด คือ กระปองโลหะที่แตเดิมมักเปน    
รูปทรงกระบอกเทคโนโลยีสมัยใหมสามารถออกแบบเปนรูปทรงอื่นที่เรียกวา contour packaging      
รูปลักษณใหมนี้ยอมกอใหเกิดความสะดุดตาและสรางความสนใจใหแกกลุมเปาหมาย 

นอกจากรูปลักษณของตัวบรรจุภัณฑ การออกแบบกราฟกตามที่ไดบรรยายอยางละเอียด
มาแลว ยอมมีบทบาทอยางมากในการสรางภาพลักษณที่ดีกลุมเปาหมาย ในหัวขอนี้จะแยกตัวอยางของ
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เทคนิคการออกแบบกราฟก ที่ไดรับการประยุกตใชอยางกวางขวางเมื่อโอกาสเอื้ออํานวยให ยอมเห็นได
ชัดวากลองลางที่ออกแบบมีกราฟกเรียบขนานกับแนวราบยอมไมสะดุดตาเทากับกลองแถวบนที่     
ออกแบบเปนเสนเอียงที่สะดุดตามากกวาเมื่อวางอยูบนหิ้งเทคนิคการออกแบบนี้สามารถนําไป
ประยุกตใชบนกลองที่พิมพสอดสี 

(1)  การออกแบบเปนชดุ  
  การออกแบบเปนชุดเปนเทคนคิที่มีความนิยมใชกันมาก จากกราฟกงายๆ ที่เปนจุดเสนและภาพ 
มาจัดเปนรูปบรรจุภัณฑ สรางอารมณรวมจากการสัมผัสดวยสายตา หลักเกณฑในการออกแบบ คือ    
ใหดูงายสะอาดตา แตตองทันสมัยและเหมาะแกการใชงาน ความงายสะอาดตามีผลตอการดึงดูดความ
สนใจ ความทันสมัยชวยสรางความแปลกใหม สวนความรูสึกวาเหมาะแกการใชงานเสริมความรูสึกวา
คุมคาเงินและความมั่นใจในตัวสินคา 
 จากการออกเปนชุดของสินคา มีผลตอการทําใหผูบริโภคเกิดความทรงจําที่ดีถาออกแบบได
ตรงกับรสนิยมของกลุมเปาหมาย การออกแบบบรรจุภัณฑเปนชุดเปรียบเสมือนชุดแบบฟอรมของ    
เสื้อผาที่คนใส เชน มีชุดสูท ชุดพระราชทาน ชุมมอฮอม เปนตน การออกแบบเสื้อผาที่เปนชุดนี้เมื่อใคร 
เห็นก็ทราบวาชุดอะไรแมวาจะใชเสื้อผาและสีสันที่แตกตางกัน การออกแบบบรรจุภัณฑเปนชุดนี้ก็มี
หลักการคลายคลึงกัน 
 การออกแบบเสื้อผาเปดชุดยังมีช่ือเรียก แตในการออกแบบบรรจุภัณฑไมมีช่ือเรียก จึงจําตอง
ยึดเอกสารลักษณบางอยางบนบรรจุภัณฑเปนตัวเช่ือมโยงใหรูวาเปนชุมเดียวกัน อาจใชสัญลักษณ    
ทางการคา ใชสไตลการออกแบบ ใชการจัดเรียงวางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑใหอยูในระดับเดียวกัน 
นอกจากนี้รูปแบบของตัวอักษรจะตองเปนแบบสไตลเดียวกัน ตัวอยางบรรจุภัณฑ 

(2)  การเรียงตอเปนภาพ ณ จุดขาย 
 เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดหลักในการสรางภาพ ณ จุดขายใหเปนภาพใหญ อาจจะดูเปนภาพ
ที่ปะติดปะตอ อาจเปนภาพกราฟกขนาดใหญโดยมีจุดมุงหมายเพื่อดึงดูดความสนใจของผูบริโภคใน
ระยะทางไกลตามรายละเอียดเร่ืองสรีสระในการอานและประสาทสัมผัสของผูซ้ือ ณ จุดขาย  เนื่องจาก
โอกาสที่ตัวบรรจุภัณฑและรายละเอียดบนบรรจุภัณฑจะสามารถมองเห็นในระยะเกิน 10 เมตรขึ้นไป
นั้นเปนไปไดยาก ดวยเหตุนี้จึงตองใชพื้นที่บนหิ้งที่วางสินคานั้นจัดเปนภาพใหญเพื่อดึงดูดความสนใจ 
 ส่ิงพึงระวังในภาพที่ตอขึ้นจากการเรียงบรรจุภัณฑนั้น จะตองเปนภาพที่สรางความประทับใจ
หรือกระตุนใหเกิดความอยากไดของกลุมเปาหมายที่อาจเคยเห็นภาพดังกลาวจาก     ส่ืออ่ืนๆ เชน บนตัว
บรรจุภัณฑที่ เคยบริโภค หรือส่ือโฆษณาตาง ๆ เปนตน การตอเปนภาพของบรรจุภัณฑนี้ยังตอง
ระมัดระวังขั้นตอนการแปรรูปบรรจุภัณฑ เชน การทับเสน และการพิมพบนบรรจุภัณฑจะตองแนนอน
มีคุณภาพดีเพื่อวาภาพที่ตอข้ึนมาจะเปนภาพที่สมบูรณตามตองการ 
 (3)  การออกแบบแสดงศิลปะทองถิ่น 
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 เทคนิคการออกแบบวิธีนี้มีจุดมุงหมายอันดับแรก คือ การสงเสริมสินคาที่ผลิตภายในทองถ่ิน
เพื่อเสนอแกนักทองเที่ยวใหซ้ือกลับไปเปนของฝาก ถาสามารถควบคุมคุณภาพการผลิตและมีวัตถุดิบ
มากพอ พรอมทั้งกระบวนการผลิตแบบอัตโนมัติที่สามารถวางแผนงานการผลิตได 
 รายละเอียดบนบรรจุภัณฑที่ใชส่ือความหมายเพื่อเปนของฝากนี้ มักจะใชส่ิงที่รูจักกันดีใน  
ทองถ่ินนั้น เชน รูปจระเขชาละวันของจังหวัดพิจิตร รถมาของจังหวัดลําปาง ภูมิประเทศในทองถ่ิน เปน
ตน  ในบางกรณีอาจนําวัสดุที่ผลิตไดในทองถ่ินมาใช เปนบรรจุภัณฑ  เพื่อความแปลกใหม             
ยกตัวอยาง ถุงกระดาษที่บรรจุใบชา รายละเอียดบนบรรจุภัณฑประเภทนี้ มักจะพบวามีการพิมพ
ประโยคที่วา “ของฝากจาก” เพื่อเนนหรือกระตุนใหนักทองเที่ยวที่อานพบเกิดความตองการที่จะซื้อเปน
ของฝากไปไปใหทางบานหรือญาติมิตร 
 นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟก การออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อซอมไปเปนฝากจําตอง
พิจารณาถึงความสะดวกในการนํากลับของผูซ้ือและความแข็งแรงของบรรจุภัณฑในการไปมอบเปน
ของขวัญ มีการออกแบบหูหิ้วเพื่อความสะดวกในการนํากลับ 

(4)  การออกแบบของขวัญ 
เทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑแบบของขวัญคอนขางจะแตกตางจากเทคนิคตาง ๆ ที่ได

กลาวมา สาเหตุเนื่องจากผูซ้ือสินคาที่เปนของขวัญไมมีโอกาสบริโภค และหลายครั้งที่การตัดสินใจซื้อ
เกิดขึ้น ณ จุดขาย ดวยเหตุนี้การออกแบบบรรจุภัณฑของขวัญที่ดีจึงมีบทบาทสําคัญมากตอความสําเร็จ
ของการขายสินคา โดยเฉพาะอยางยิ่งในเทศกาลตาง ๆ 
 ตัวอยางของเหลาบรั่นดีซันโตร่ีเปนตัวอยางที่ดีในการอธิบายหลักการออกแบบบรรจุภัณฑ
ของขวัญ    เปนที่เขาใจดีกันวาเหลาเปนของขวัญที่นิยมมากสําคัญเพศชายแตจะรูปลักษณที่เปนหัวใจ
ตรงกลาง และสีสันที่ใชมิไดแสดงถึงรูปลักษณโดยปกติของเหลา เนื่องจากออกแบบในรูปของขวัญ     
ผูซ้ือกลุมเปาหมายของบรรจุภัณฑนี้จึงเจาะไปยังกลุมสุภาพสตรี รายละเอียดบนบรรจุภัณฑเนน
ความสําคัญของรูปหัวใจ เนนความมั่นใจดวยช่ือบริษัท และย้ําความคุนเคยใหซ้ือดวยรายละเอียดสวน
สุดทายที่วา  for you  องคประกอบอยางอื่นที่สรางความสนใจ คือ มีการผูกโบวใหเรียบรอยเหมาะที่จะ
ใหเปนของขวัญ จะพบวาการออกแบบบรรจุภัณฑเปนไปอยางงาย แตสรางอารมณใหแกกลุมเปาหมาย
ที่อยากจะซื้อเปนของฝาก 
 

2.5  การทดสอบบรรจุภัณฑ 
 

              2.5.1  ความสําคัญของการทดสอบบรรจุภัณฑ 
 การใชบรรจุภัณฑกระดาษในประเทศไทยมีแนวโนมจะสูงขึ้นเรื่อยๆ แตมักพบอยูเสมอวามีการ
เลือกใชบรรจุภัณฑกระดาษอยางไมเหมาะสม โดยเฉพาะการใชกลองกระดาษลูกฟูกบรรจุสินคา 
ในสินคาบางประเภทมีการใชกลองที่มีความแข็งแรงเกินความจําเปน ทําใหเปนการเพิ่มตนทุนในสวน

 



 60 

ของบรรจุภัณฑ ดังนั้นหากมีการทดสอบเรื่องของความแข็งแรงของกลองและการใชงานแลวก็จะ
สามารถประเมินผลไดระดับหนึ่งวา ควรจะลดตนทุนในเรื่องของกลองในสวนไหนยกตัวอยาง เชน การ
ลดตนทุนกลองโดยการลดเกรดกระดาษในแตละชั้นลง เพื่อลดความแข็งแรงแลวจึงทําการ ทดสอบซ้ํา 
เพื่อดูวากลองนั้นสามารถนําไปใชงานไดหรือไม 
 นอกจากนี้การทดสอบยังจะเปนการตรวจสอบถึงความสม่ําเสมอของคุณภาพวัสดุและ      
บรรจุภัณฑ เพราะบางครั้งจะพบปญหาวา กลองที่ผลิตในแตละงวดของการสงมอบมักจะมีคุณภาพ    
ไมเทากันเมื่อมีการนําไปใชงานปรากฏวา บางงวดของการสงมอบเมื่อนํากลองไปบรรจุสินคาแลวเกิด
ความเสียหาย นั่นก็แสคงวาคุณภาพของกลองไมสม่ําเสมอ ดังนั้นเพื่อเปนการลดความเสียหายของ
สินคาจึงตองมีการสุมกลองมาทดสอบเปนระยะเพื่อควบคุมคุณภาพของกลองกอนการใชงานสวน
ประโยชนของการทดสอบคุณสมบัติของวัสดุและบรรจุภัณฑ ยกตัวอยางเชน 
 1) การปรับปรุงคุณภาพบรรจุภัณฑเพื่อลดความเสียหายในระหวางการลําเลียงขนสง หรือ
ประเมินความเสียหายกอนการใชงานบรรจุภัณฑนั้น 
 2) เปนการตรวจสอบคุณภาพของวัสดุและบรรจุภัณฑวาเปนไปตามขอกําหนดและขอตกลง 
(Specirlcatio) ระหวางผูผลิตและผูใชหรือไมอันจะชวยตัดสินปญหาขอขัคแยงในการซื้อ เปนอยางดี 
 3) การเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑใหเหมาะสมกับสินคาโดยคํานึงถึงตนทุนบรรจุภัณฑกับปริมาณ
ความเสียหายของสินคาถาตนทุนบรรจุภัณฑสูงปริมาณความเสียหายของสินคาจะลดลงและเมื่อตนทุน
บรรจุภัณฑต่ํา ปริมาณความเสียหายของสินคาก็สูงขึ้นดังนั้นจึงจําเปนตองทําการทดสอบเพื่อหาวา
ปริมาณความเสียหายที่ยอมรับได เพี่อที่จะหาตนทุนบรรจุภัณฑที่เหมาะสมวาควรจะเปนเทาไร 
 4) ควบคุมคุณภาพของวัสดุและบรรจุภัณฑของผูผลิตในสายการผลิตหรือตรวจสอบคุณภาพ
บรรจุภัณฑ เพื่อใหไดคุณสมบัติตามความตองการของผูใชบรรจุภัณฑ 
 

 2.5.2  มาตรฐานการทดสอบบรรจุภัณฑ 
 การดําเนินการทดสอบตองอาศัยพื้นฐานทางวิทยาศาสตรและสถิติ เพื่อใชประมวลผลการ
ทดสอบ องคกรระดับประเทศและระหวางประเทศ ไดจัดทํามาตรฐานการทดสอบเพื่อใชยกระดับ  
มาตรความรูในการประกอบอาชีพและควบคุมคุณภาพของบรรจุภัณฑตามความเหมาะสมที่จะใชงาน
และทําใหการทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑแตละครั้ง มีวิธีการปฏิบัติคลายคลึงกันและลดความแตกตาง
กันของวิธีการทดสอบและสิ่งแวดลอมของการทดสอบ ทําใหผลการทดสอบที่ไดสามารถนํามา    
เปรียบเทียบกันได 
 มาตรฐานการทดสอบบรรจุภัณฑที่นิยมใชมีดังนี้ 
 - International Organization for Standardization ( ISO ) 
 - American Society for Testing Materials ( ASTM  ) 
 - British Standard ( BS ) 
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 - Japanese Industrial Standard ( JIS ) 
 - Technical  Association of the Pulp and Paper Industry ( TAPPI ) 
 - International Safe Transit Association ( ISTA ) 
 - National Safe Transit Association ( NSTA ) 
 สําหรับประเทศไทยมีการจัดทํามาตรฐานในการทดสอบโดยสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ   
อุตสาหกรรมและใชช่ือวา มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (มอก.) 
 การเลือกใชมาตร ฐานใดเปนแนวทางในการทดสอบจะขึ้นอยูกับการใชงานหรือบริษัทที่ติดตอ
ทางการคา ตัวอยางเชน เมื่อมีการสงสินคาไปประเทศใดประเทศหนึ่ง ก็ยอมที่จะตองใชมาตรฐานการ
ทดสอบของประเทศนั้นๆนอกจากนี้อาจจะใชมาตรฐานการทดสอบที่กําหนดโดยองคกร ระหวาง
ประเทศ มาเปนแนวทางในการกําหนดมาตรฐานการทดสอบสําหรับใชภายในองคกรของตัวเองก็ได 
                การตานแรงสั่นสะเทือน (vibration resistance) หมายถึงการสั่นสะเทือนเกิดขึ้นกับภาชนะ
บรรจุสินคาไดหลายรูปแบบ  ขึ้นอยูกับชนิดของยานพาหนะที่ใชในการขนสงและปจจัยอ่ืน  ๆ 
จุดประสงคของการทดสอบนี้เพื่อประเมินความแข็งแรงของภาชนะบรรจุ และวิธีการบรรจุสินคา 
รวมทั้งดูความเหมาะสมของวัสดุกันกระแทก ตลอดจนการปดภาชนะบรรจุวาจะสามารถปองกันความ
เสียหายเนื่องจากการสั่นสะเทือนไดเพียงไร เครื่องมือท่ีใชคือ โตะส่ันสะเทือน (vibration table) ซ่ึงมีทั้ง
แบบแนวตั้งและแนวนอน โดยปรับความถี่และชวงกวางของคลื่นได มาตรฐานการทดสอบ ไดแก ISO 
2247, ASTM D 999, ISTA และ NSTA เปนตน 
 การควบคุมสภาวะ 
 การควบคุมสภาวะในที่นี้หมายถึงการควบคุมทั้งอุณหภูมิและความชื้นทั้งกอนทําการทดสอบ
และระหวางการทดสอบนับเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่งตอการการทดสอบวัสดุและบรรจุภัณฑทั้งนี้
เนื่องมาจาก วัสดุและบรรจุภัณฑที่ทําจากกระดาษ จะมีความวองไวตอการดูดและคายความชื้นกับ
บรรยากาศอยูตลอดเวลา ซ่ึงจะมีผลกระทบตอคุณสมบัติทางกายภาพในเรื่องของความแข็งแรงและ
ความเหนียว โดยมีการเปลี่ยนแปลงความชื้นจะมีผลกระทบตอความแข็งแรงมากกวาการเปลี่ยนแปลง
อุณหภูมิ ดังนั้นจะตองควบคุมความชื้นในหองปรับสภาวะใหคงที่อยูเสมอกอนทําการทดสอบจะตองมี
การเก็บตัวอยางไวในสภาวะที่อุณหภูมิและความชื้นสัมพัทธคงที่ในระยะเวลาที่นานพอ เพื่อใหความชืน้
ในตัวอยางเทากับความชื้นของหองปรับสภาวะ 
                การวิเคราะหคุณสมบัติ 
 การพิจารณาเลือกใชกระดาษเพื่อใชบรรจุหีบหอใหเหมาะสมนั้น ผูผลิตจะตองทราบถึง        
คุณสมบัติตางๆ ของกระดาษแตละประเภทที่มีอิทธิพลตอบรรจุภัณฑที่จะผลิต เพื่อใหบรรจุภัณฑนั้นทํา
หนาที่บรรจุหีบหอไดอยางสมบูรณ ตลอดจนเปนการปรับปรุงคุณภาพของบรรจุภัณฑดวย 
 การทดสอบคุณสมบัติของวัสดุและบรรจุภัณฑกระดาษ จึงมีความสําคัญอยางยิ่งเพื่อใหผูผลิต
และผูใชงาน มีความมั่นใจไดวา บรรจุภัณฑผลิตขึ้นจะมีคุณสมบัติตามที่ตองการและมีคุณภาพ
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สม่ําเสมอ ในการทดสอบคุณสมบัติของบรรจุภัณฑกระดาษมักประกอบดวยการทดสอบคุณสมบัติ
กระดาษที่ใชและการทดสอบคุณสมบัติในการใชงานของบรรจุภัณฑกระดาษ 
 
 คุณสมบัติที่สําคัญของกระดาษที่ใชทําบรรจุภัณฑ ไดแก 
 1. น้ําหนักมาตรฐาน (Basis weight) 
              น้ําหนักมาตรฐาน หมายถึง น้ําหนักของกระดาษตอพื้นที่ ซ่ึงมีหนวยเปน กรัมตอตาราง เมตร 
หรือ ปอนดตอ 1,000 ตารางฟุต น้ําหนักมาตรฐานมีความสัมพันธตอคุณสมบัติทางกายภาพของกระดาษ
โดยเฉพาะความแข็งแรงของกระดาษ จะพบวากระดาษทุกประเภทจะตองมีขอกําหนดที่เกี่ยวของกับ  
น้ําหนักมาตรฐาน  ถึงแมวาคุณสมบัตินี้ไมไดเปนคุณสมบัติที่จะนําไปใชงานโดยตรง  แตจะมี
ความสัมพันธกับคุณสมบัติอ่ืนๆ 
 กระดาษชนิดเดียวกันจะมีความแข็งแรงของกระดาษจะเพื่อข้ึนเมื่อน้ําหนักมาตรฐานเพิ่มขึ้น จึง
ใชในการแบงชั้นคุณภาพของกระดาษหรือเกรดกระดาษ การเลือกใชกระดาษนั้นมักเปรียบเทียบ       
คุณสมบัติที่ตองการโดยใชน้ําหนักมาตรฐานเดียวกันเปนเกณฑตัดสินเสมอเนื่องจากกระดาษเกรด
เดียวกันแตผลิตดวยวิธีการผลิตที่ตางกันเก็บใหคุณสมบัติที่แตกตางกัน 
 ความสม่ําเสมอของน้ําหนักมาตรฐานของกระดาษตลอดแผนมีความสําคัญอยางยิ่งใน
กระบวนการผลิตเพื่อการใชงานเปนอยางมาก ตัวอยางเชน น้ําหนักมาตรฐานที่คลาดเคลื่อนทําใหความ
สม่ําเสมอของผิวไมเทากันจะทําใหการพิมพบนผิวกระดาษคลาดเคลื่อนไป น้ําหนักมาตรฐานจะมีผลตอ
ตนทุนการผลิต กระดาษที่มีน้ําหนักมาตรฐานมากความยาวในมวนก็จะลดลงทําใหผลิตบรรจุภัณฑ
นอยลง ซ่ึงทําใหตนบรรจุภัณฑตอหนวยสูงขึ้น เนื่องจากการใชงานกระดาษนั้นจะใชพื้นที่เปนหลัก 
ในขณะที่ราคาซื้อขายของกระดาษคิดเปนราคาตอน้ําหนักกระดาษ ดังนั้นผูใชจึงนิยมสั่งกระดาษ'ที่มี
น้ําหนักเบาที่สุดแตยังคงใหคุณสมบัติตามประสงค โดยทั่วไปจะกําหนดใหน้ําหนักมาตรฐานมี
ความคลาดเลื่อนได      ไมเกินรอยละ 5 ของแตละเกรดกระดาษ ตาม มอก. 170 และ มอก.321 
 นอกจากนี้แลวน้ําหนักมาตรฐานยังมีความสัมพันธกับปริมาณความชื้นในกระดาษอีกดวย
เครื่องมือใชทดสอบคือ (Analytical balance) มาตรฐานที่ใชทดสอบ ไดแก  ISO 536,  
ASTM D  646 ( กระดาษเหนียว ) , TAPPI T 410 , ISO 3039 ( กระดาษลูกฟูก) 
 2. ความหนา ( Thickness ) 
 ความหนา  หมายถึง  ระยะทางตั้งฉากระหวางผิวหนาทั้งสองที่ขนานกับพื้นผิวของกระดาษ มี
หนวยเปนไมครอนหรือมิลลิเมตร ความหนาของกระดาษบางครั้งก็เรียกวา คาลิเปอร(Caliper) ซ่ึงจะมี
ความสัมพันธกับความเหนียวความสามารถในการโคงงอหรือความคงรูปของกระดาษ ราคาและ
กรรมวิธีตางๆ ในการแปรรูปเปนภาชนะบรรจุ เชน การพิมพ การตัด เปนตน ซ่ึงมีผลตอตนทุนการผลิต 
ความสม่ําเสมอของความหนาของกระดาษตลอดแผนมีความสําคัญในการผลิตเพื่อใชงานเชนเดียวกับ
น้ําหนักมาตรฐานโดยเฉพาะกระดาษที่ใชสําหรับงานพิมพ 
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 เครื่องมือใชวัดความหนาของกระดาษบางคือ ไมโครมิเตอร ถาเปนกระดาษหนา  เชน 
แผนกระดาษลูกฟูกและแผนกระดาษแข็งจะใชเวอรเนียวัดความหนามาตรฐานที่ใชทดสอบ ไดแก 
ASTM D 645 , TAPPI T 411 , มอก. 321 , ISO 534 
 3. การดูดซึมน้ํา ( Water absorption ) 
 การดูดซึมน้ํา หมายถึง ความสามารถในการดูดซึมของกระดาษในพื้นที่ 1 ตารางเมตรภายใน
ระยะเวลาที่กําหนด มีหนวยเปน กรัมตอตารางเมตร ใชสําหรับทดสอบกับกระดาษเหนียว และ
แผนกระดาษลูกฟูก คานี้จะบอกถึงของเหลวที่ใชกับกระดาษ  เชน  น้ํากาวเหลว  หมึกพิมพที่จะซึมเขา
ไป เนื้อกระดาษไดมากนอยเพียงไร เปนตน ตลอดจนมีความสัมพันธกับความแข็งแรงของกระดาษ ใน
กรณีของกลองกระดาษลูกฟูก ถากลองกระดาษลูกฟูกคาการดูดซึมน้ํามาก ยอมมีผลทําใหความแข็งแรง
ของกลองลดลงเมื่ออยูในสภาวะที่มีความชื้นสูงๆ จึงไมควรนํากลองประเภทนี้ไปบรรจุผลิตภัณฑ
ประเภทอาหารแช แข็ง ผัก ผลไม ควรเลือกใชกลองที่มีการเคลือบไขหรือเคลือบดวยฟลมพลาสติกที่ผิว
ของกลองแทน 
 วิธีการทดสอบนี้เรียกวา คอบบเทส (Cobb Test) เครื่องมือท่ีใชทดสอบคือ Cobb sizing tester 
มาตรฐานที่ใชทดสอบไดแก ISO 535 , TAPPI T 44l 
 สําหรับการดูดซึมน้ําของกระดาษทําลูกฟูก จะทดสอบดวยวิธีการวัดระยะเวลาที่กระดาษดูดซึม
น้ําปริมาตร 0.05 ลูกบาศกเซนติเมตรไดหมดมีหนวยเปน วินาทีตอน้ํา 0.05 ลูกบาศกเซนติเมตร คานี้จะ
บอกถึงความสามารถในการดูดซึมน้ําของกระดาษทําลูกฟูก อุปกรณที่ใชคือ บุเร็ต และนาฬิกาจับเวลา 
วิธีการทดสอบนี้ใชมาตรฐาน มอก. 321 ซ่ึงกําหนดใหกระดาษทําลูกฟูกมีคาการดูดซึมน้ําอยูในชวง 30 
ถึง 400 วินาทีตอน้ํา 0.05 ลูกบาศกเซนติเมตร 
 4. ปริมาณความชื้น (Moisture content) 
 ปริมาณความชื้น หมายถึง น้ําหนักของน้ําในกระดาษคิดเปนรอยละของน้ําหนักเดิม มีหนวย
เปนเปอรเซ็นต (%) ซ่ึงเปนอัตราสวนของน้ําหนักที่หายไปของกระดาษเมื่อแหงเทียบกับน้ําหนักของ
กระดาษกอนการอบ วิธีการทดสอบนี้ไมสามารถใชทดสอบกับกระดาษหรือแผนกระดาษ 
 
2.6  งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

 สีหภูมิ  ศรีโสภา (2548 : 81)ไดทําวิจัยเร่ือง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑของฝากสําหรับ
ผลิตภัณฑปลาชอนแปรรูป จังหวัดสิงหบุรี และประเมินประสิทธิภาพผลงานออกแบบ   บรรจุภัณฑของ
ฝากสําหรับผลิตภัณฑปลาชอนแปรรูป จังหวัดสิงหบุรี ในดานการใชงานและดานการตลาด ตรงตาม
ความตองการของกลุมเปาหมาย พัฒนาปรับปรุงรูปแบบบรรจุภัณฑของฝากสําหรับผลิตภัณฑปลาชอน
แปรรูป จังหวัดสิงหบุรี ประสิทธิภาพการใชงานของบรรจุภัณฑรูปแบบใหมหลังการพัฒนาเปรียบเทียบ
กับบรรจุภัณฑรูปแบบเดิม 
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 การนําเสนอภาพลักษณที่สะทอนถึงเอกลักษณประจําจังหวัด มาใชในทุกหมวดสินคาใน
ประเภทของฝากประจําจังหวัดสิงหบุรีรวมกัน ถือเปนการผนึกกําลังกันเพื่อสรางใหเกิดเอกลักษณรวม 
(cooperate identity) ของสินคาประจําชุมชน มีผลทําใหสินคาดูสะดุดตา นาสนใจ และชวยตอกย้ําให
เกิดการจดจําของนักทองเที่ยว สามารถใชเปนส่ิงที่บงชี้ใหเห็นถึงความแตกตางของสินคาที่มาจาก
จังหวัดสิงหบุรีกับสินคาของฝากที่มาจากทองถ่ินอ่ืนไดเปนอยางดี และในแตละกลุมตราสินคาอาจ
เลือกใชสีสันหรือลวดลายประกอบที่แตกตางกันออกไป เพื่อสรางใหเกิดความหลากหลายในแตละกลุม
ตราสินคายอยตอไป 
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