
บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจยัที่เกี่ยวข้อง 
 

 ในสํวนของเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข๎องนี้จะเป็นการเก็บรวบรวมข๎อมูลที่มีความเกี่ยวข๎องกับ
กระบวนการพัฒนาเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่ได๎จากเศษเหลือทิ้งในพ้ืนที่นาข๎าวในภาคกลาง  จ านวน 
22 จังหวัด โดยจะเน๎นการเก็บรวบรวมข๎อมูลเบื้องต๎นทางทฤษฏีเพ่ือใช๎ในกระบวนการวิเคราะห๑ข๎อมูล 
เน๎นการน าข๎อมูลที่ได๎มาท าการประมวลผลเพ่ือการออกแบบโดยการพัฒนาและออกแบบตามหลักการทาง
ศาสตร๑การออกแบบ  ซึ่งท าการเก็บรวบรวมข๎อมูลแสดงรายหัวข๎อได๎ดังนี้ 
  2.1 พ้ืนที่ภาคกลาง 

2.2  ลักษณะและปริมาณพ้ืนที่นาข๎าวในภาคกลาง 
2.3  เศษวัชพืชและเศษเหลือทิ้งในพื้นที่เกษตรกรรมภาคกลาง 
2.4  กระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพ่ือสิ่งแวดล๎อม 
2.5  กรณีศึกษาผลิตภัณฑ๑กล๎วยฉาบตลาดมอกล๎วยไขํจังหวัดก าแพงเพชร 
2.6  ข๎อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 
2.7  ข๎อมูลกระดาษเพ่ือการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ 
2.8  ข๎อมลูพฤติกรรมของผู๎บริโภค 
2.9  ข๎อมูลวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
2.10 ข๎อมูลสถานที่จ าหนํายกล๎วยฉาบ 
2.11 งานวิจัยที่เกี่ยวข๎อง 

 จากการก าหนดหัวข๎อเพ่ือการเก็บรวบรวมข๎อมูลนั้นผู๎วิจัยได๎ท าการเก็บข๎อมูลเบื้องต๎นนั้นจะพบ
แนวทางการออกแบบและพัฒนาตัวผลิตภัณฑ๑จากเศษวัชพืชในพ้ืนที่นาข๎าวภาคกลาง ซึ่งจะต๎องอาศัยการ
ประกอบกันของข๎อมูลจากการลงพ้ืนที่เก็บรวบรวมข๎อมูลภาคสนามเพ่ือเพ่ิมความชัดเจนให๎กับข๎อมูล
ประกอบการออกแบบด๎วย  
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2.1 พื้นที่ภาคกลาง 
 

ภาคกลาง หมายถึง ภูมิภาคตอนกลางของไทย ครอบคลุมพ้ืนที่แหํงที่ราบลุํมแมํน้ าเจ๎าพระยา อยูํ
กึ่งกลางระหวํางภาคเหนือ ภาคอีสาน และภาคใต๎ ในบางบริบท ภาคกลางอาจหมายรวมถึงภาคตะวันตก
และภาคตะวันออกด๎วยได๎แบํงพ้ืนที่ประเทศไทยออกเป็น 6 ภาคตามที่ตั้งทางภูมิศาสตร๑อยํางเป็นทางการ 
โดยให๎ภาคกลางประกอบไปด๎วยเขตการปกครอง 22 จังหวัด (ในกรณีนี้นับรวมกรุงเทพมหานครวําเป็น
จังหวัดโดยอนุโลม) ได๎แกํ  กรุงเทพมหานคร , ก าแพงเพชร , ชัยนาท , นครนายก , นครปฐม , 
นครสวรรค๑ , นนทบุรี , ปทุมธานี , พระนครศรีอยุธยา , พิจิตร , เพชรบูรณ๑ , ลพบุรี , สมุทรปราการ , 
สมุทรสงคราม , สมุทรสาคร , สระบุรี , สิงห๑บุรี , สุโขทัย , สุพรรณบุรี , อํางทอง 

นอกจากการแบํงตามราชบัณฑิตยสถานแล๎ว หนํวยงานอื่นยังมีการก าหนดขอบเขตของภาคกลาง
แตกตํางกันออกไป คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ  ก าหนดให๎ภาคกลาง
ประกอบด๎วย 10 จังหวัด ได๎แกํ กรุงเทพมหานคร , ชัยนาท , นนทบุรี , ปทุมธานี , พระนครศรีอยุธยา , 
ลพบุรี , สระบุรี , สิงห๑บุรี , อํางทอง , สุพรรณบุรี 
  สํวนใหญํประกอบไปด๎วยที่ราบซึ่งเกิดจากการที่แมํน้ าพัดพาเอาเศษหิน เศษดิน กรวดทราย และ
ตะกอนมาทับถมพอกพูนมานับเป็นเวลาล๎าน ๆ ปี บริเวณที่ราบของภาคนี้กินอาณาบริเวณตั้งแตํทางใต๎
ของจังหวัดอุตรดิตถ๑ลงไปจนจรดอําวไทย นับเป็นพ้ืนที่ราบที่มีขนาดกว๎างใหญํกวําภูมิภาคอ่ืน ๆ ของ
ประเทศ อยํางไรก็ตามบางบริเวณของภาคกลาง มีภูเขาโดด ๆ ทางจังหวัดนครสวรรค๑และด๎านตะวันตก
ของจังหวัดพิษณุโลก จากหลักฐานทางธรณีวิทยา สันนิษฐานวําภูเขาโดดเหลํานี้เดิมเคยเป็นเกาะ เพราะ
น้ าทะเลทํวมข้ึนไปถึงจังหวัดอุตรดิตถ๑ในหลายยุค พื้นดินยกตัวสูงขึ้น รวมทั้งการกระท าของแมํน้ าหลาย ๆ 
สายซึ่งมีการกัดเซาะสึกกรํอนและการทับถมพอกพูน ท าให๎บริเวณดังกลําวเป็นที่ราบอันกว๎างใหญํของ
ประเทศเม่ือพิจารณาตามลักษณะโครงสร๎าง บริเวณภาคกลางสามารถแบํงได๎เป็น 3 เขต คือ 
    1. ภาคกลางตอนบน ได๎แกํ บริเวณตั้งแตํจังหวัดนครสวรรค๑ขึ้นไปทางตอนบน 
ครอบคลุมพ้ืนที่ในเขตจังหวัดก าแพงเพชร พิจิตร พิษณุโลก สุโขทัย รวมทั้งบางบริเวณจังหวัดเพชรบูรณ๑ 
ภูมิประเทศโดยทั่วไปในบริเวณตอนบนนี้ ประมาณ 2 ใน 3 ของพ้ืนที่เป็นที่ราบลุํมแมํน้ าและที่ราบลูกฟูก 
(rolling plains) ซึ่งเกิดจากการกระท าของแมํน้ าสายส าคัญ ๆ คือ แมํน้ าปิง แมํน้ าวัง แมํน้ ายม แมํน้ า
นําน และล าน้ าสาขา ภูมิประเทศที่เป็นลูกฟูกนั้นอาจเกิดจากการที่แมํน้ าพัดพาเอาเศษหิน กรวด ทรายที่
มีขนาดใหญํและตกตะกอน กํอนทับถมพอกพูน ถ๎าหากเทียบกับดินตะกอนแล๎ว ชนิดแรกสามารถ
ต๎านทานตํอการสึกกรํอนได๎มากกวําชนิดหลัง ท าให๎กลายเป็นภูมิประเทศคล๎ายลูกคลื่น มีลูกเนินเตี้ย ๆ 
สลับกับบริเวณท่ีงํายแกํการสึกกรํอน ซึ่งกลายเป็นรํองลึกมีลักษณะเป็นที่ราบลูกฟูก นอกจากนี้การกระท า
ของแมํน้ ายังท าให๎เกิดที่ราบขั้นบันได (terraces) ที่ราบลุํมแมํน้ าหรือที่ราบน้ าทํวมถึง (flood plain) ของ
แมํน้ าปิง แมํน้ ายม และแมํน้ านําน อีกด๎วย ภูมิประเทศทางด๎านตะวันออกของเขตนี้เป็นภูเขาและทิวเขา
จรดขอบเขตของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ แนวทิวเขาดังกลําว ได๎แกํ ทิวเขาเพชรบูรณ๑ 2 ซึ่งตํอ
เนื่องมาจากทิวเขาหลวงพระบาง ระหวํางทิวเขาเพชรบูรณ๑ 1 กับทิวเขาเพชรบูรณ๑ 2 มีที่ราบแคบ ๆ ใน
เขตอ าเภอหลํมสักและจังหวัดเพชรบูรณ๑ ที่ราบนี้มีแมํน้ าป่าสักไหลผํานลงไปทางใต๎ ทิวเขาเพชรบูรณ๑ 2 นี้

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B9%83%E0%B8%95%E0%B9%89
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%95%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9E%E0%B8%B1%E0%B8%92%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A1%E0%B9%81%E0%B8%AB%E0%B9%88%E0%B8%87%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B8%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B8%AB%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%8A%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%97
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9B%E0%B8%97%E0%B8%B8%E0%B8%A1%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%B5%E0%B8%AD%E0%B8%A2%E0%B8%B8%E0%B8%98%E0%B8%A2%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B8%9E%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%96%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%81%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%9E%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%A3
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%A9%E0%B8%93%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B9%82%E0%B8%82%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%B9%E0%B8%81%E0%B8%9F%E0%B8%B9%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B4%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%A2%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%99%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%82%E0%B8%B1%E0%B9%89%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%94&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%84%E0%B8%95%E0%B8%B0%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%81%E0%B9%80%E0%B8%89%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B7%E0%B8%AD
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C_2&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B4%E0%B8%A7%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B2%E0%B9%80%E0%B8%9E%E0%B8%8A%E0%B8%A3%E0%B8%9A%E0%B8%B9%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C_1&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%88%E0%B8%A1%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%81
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สํวนใหญํเป็นหินแอนดีไซต๑ หินไดโอไรต๑ยุคเทอร๑เชียรี ทางด๎านตะวันตกของทิวเขาสูงนี้เป็นที่ราบเชิงเขา
สลับลูกเนินเตี้ย ๆ ไปจนจรดที่ราบลุํมแมํน้ า 
  2. ภาคกลางตอนลําง เป็นที่ราบลุํมซึ่งเริ่มตั้งแตํทางตอนใต๎ของจังหวัดนครสวรรค๑ลงไป
จนจรดอําวไทย ภูมิประเทศภาคกลางตอนลํางบริเวณดินดอนสามเหลี่ยมแมํน้ าเจ๎าพระยา พ้ืนที่สํวนใหญํ
เป็นดินตะกอนที่แมํน้ าเจ๎าพระยา แมํน้ าทําจีน แมํน้ าแมํกลอง และแมํน้ าบางปะกงพัดพามา แมํน้ าเหลํานี้
เมื่อไหลผํานบริเวณท่ีเป็นที่ราบ ความเร็วของกระแสน้ าจะลดลง วัตถุตําง ๆ ที่ละลายปนมากับน้ าจะ
ตกตะกอนทับถมพอกพูน ซึ่งตะกอนเหลํานี้สํวนใหญํประกอบด๎วยทรายละเอียด ดินเหนียว และดิน
ตะกอน บางสํวนไปตกตะกอนในบริเวณปากแมํน้ าเจ๎าพระยา ตะกอนที่ทับถมหํางจากชายฝั่งออกไปไมํต่ า
กวํา 1.5 กิโลเมตร และยังกํอให๎เกิดสันดอนในแมํน้ า ท าให๎เกิดอุปสรรคในการคมนาคมทางน้ าเป็นอยําง
มาก อยํางไรก็ตาม ดินตะกอนที่แมํน้ าพัดพามามีประโยชน๑ในการปลูกข๎าวซึ่งเป็นพืชหลักของประเทศ 
ทั้งนี้เพราะดินตะกอนสามารถอ๎ุมน้ าได๎ ความหนาของชั้นดินตะกอนในบางบริเวณที่มีการขุดเจาะเพ่ือ
ส ารวจทางธรณีวิทยา พบวําบางแหํงหนาเกิน 120 เมตร จึงจะถึงหินดินดาน (dedrock) ข๎างใต๎ 
   3. บริเวณขอบที่ราบ (marginal plain) ได๎แกํ ภูมิประเทศท่ีมีลักษณะเป็นที่ราบแคบ ๆ 
บางบริเวณทางด๎านตะวันตกของจังหวัดอุทัยธานี สิงห๑บุรี สุพรรณบุรี และนครปฐม และบางบริเวณ
ทางด๎านตะวันออกของจังหวัดสระบุรีและลพบุรี ซึ่งลักษณะภูมิประเทศดังกลําวมีความแตกตํางจากที่ลุํม
แมํน้ าในทางธรณีสัณฐานวิทยา ทั้งนี้เพราะหินที่สึกกรํอนกลายเป็นดินรวมทั้งน้ าเป็นตัวการท าให๎เศษดิน 
เศษหิน เหลํานี้มาทับถมในบริเวณเชิงเขา และสํวนที่ตํอแนวของที่ราบลุํมแมํน้ าเมื่อเปรียบเทียบลักษณะ
การเกิดพบวําตํางกัน บริเวณทางด๎านตะวันตกของจังหวัดลพบุรี โดยเฉพาะในเขตอ าเภอโคกส าโรง เป็นที่
ราบสลับลูกเนินเตี้ย ๆ ซึ่งบริเวณนี้สึกกรํอนมาจากหินปูน (ชุดราชบุรี) หินชนวน และหินดินดาน ท าให๎ดิน
มีสีเทาเข๎มถึงด า นอกจากนี้ในบางบริเวณยังมีหินอัคนีแทรกข้ึนมาเป็นหยํอม ๆ มีหินบะซอลต๑และหินแอน
ดีไซต๑ปนอยูํด๎วย บางแหํงมีแรํเหล็ก เชํน ที่เขาทับควาย อ าเภอเมืองลพบุรี จังหวัดลพบุรี พ้ืนที่บริเวณขอบ
ที่ราบทั้ง 2 ด๎าน ปัจจุบันเป็นแหลํงที่มีความส าคัญในการปลุกพืช เชํน ข๎าวโพด อ๎อย ข๎าวฟ่าง มัน
ส าปะหลัง และอ่ืน ๆ กลายเป็นพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญของประเทศ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.1 พ้ืนที่ภาคกลางจ านวน 22 จังหวัด 

http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%95%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%84%E0%B8%94%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B9%84%E0%B8%A3%E0%B8%95%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%97%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A5%E0%B8%B8%E0%B9%88%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%AA%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%84%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%97%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%81%E0%B8%A5%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%81%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%99%E0%B9%89%E0%B8%B3%E0%B8%9A%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%81%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%97%E0%B8%B1%E0%B8%A2%E0%B8%98%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B9%8C%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%84%E0%B8%A3%E0%B8%9B%E0%B8%90%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%88%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AB%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%94%E0%B8%A5%E0%B8%9E%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%82%E0%B8%84%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B9%82%E0%B8%A3%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%B9%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%B9%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%B8%E0%B8%94%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%8A%E0%B8%99%E0%B8%A7%E0%B8%99&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%84%E0%B8%99%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%9A%E0%B8%B0%E0%B8%8B%E0%B8%AD%E0%B8%A5%E0%B8%95%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%95%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AB%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B9%81%E0%B8%AD%E0%B8%99%E0%B8%94%E0%B8%B5%E0%B9%84%E0%B8%8B%E0%B8%95%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B9%87%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B3%E0%B9%80%E0%B8%A0%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%A1%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%A5%E0%B8%9E%E0%B8%9A%E0%B8%B8%E0%B8%A3%E0%B8%B5
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%82%E0%B8%9E%E0%B8%94
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B9%89%E0%B8%AD%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%9F%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A1%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B3%E0%B8%9B%E0%B8%B0%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B1%E0%B8%87
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2.2 ลักษณะและปริมาณพื้นที่นาข้าวในภาคกลาง 
 
 เหลือง ถั่วเขียว ท าการปลูกไม๎ผล  เชํน ทุเรียน ส๎ม มะมํวง มังคุด ลางสาด นอกจากนี้ ในท๎องที่
ตําง ๆ  ของภาคใต๎และจังหวัดระยอง  จันทบุรี  ตราด ได๎ท าการปลูกยางพาราอีกด๎วย ในจ านวนพืชที่
กสิกรปลูกดังกลําวนี้ ข๎าวมีพ้ืนที่ปลูกมากกวําพืชชนิดอ่ืน ๆ คิดเป็นพ้ืนที่ประมาณ  ๑๑.๓% ของพ้ืนที่ทั่ว
ประเทศ ภาคกลาง และภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  มีพ้ืนที่ท านามากที่สุด รองลงมา ได๎แกํภาคเหนือและ
ภาคใต๎ตามล าดับ จ านวนพ้ืนที่ปลูกข๎าวในภาคตําง ๆ          เนื่องจากประชาชนในประเทศไทยบริโภค
ข๎าวเป็นอาหารหลัก และจ านวนประชากรก็เพ่ิมมากขึ้นทุก ๆ  ปี  ด๎วยเหตุนี้ ชาวนาจึงจ าเป็นต๎อง
พยายามปลูกข๎าวให๎ได๎ผลิตผลมากยิ่งขึ้น เพ่ือให๎พอเพียงกับความต๎องการของประชากร วิธีหนึ่งที่ชาวนา
ได๎พยายามเพ่ือเพ่ิมผลิตผล ได๎แกํ การขยายพ้ืนที่ท านา โดยเปิดป่าใหมํท านาปลูกข๎าว  จะเห็นได๎วํา
ผลิตผลได๎เพ่ิมขึ้นตามพ้ืนที่นาที่เพ่ิมมากขึ้นทุก ๆ ปี สํวนวิธีการเพ่ิมผลิตผลโดยวิธีอ่ืนนั้น ชาวนาไมํ
สามารถท าได๎ เชํน  การคัดเลือกหาพันธุ๑ใหมํที่ให๎ผลิตผลสูง พันธุ๑ต๎านทานโรคและแมลง ข๎าวพันธุ๑ที่
ตอบสนองตํอปุ๋ย วิธีการป้องกันก าจัดโรค แมลง และวัชพืชในนาข๎าว  ซึ่งรัฐบาลจะต๎องเป็นผู๎ด าเนินการ
ชํวยเหลือชาวนา  หนํวยงานที่เกี่ยวข๎องเรื่องนี้โดยตรง ได๎แกํ กรมวิชาการเกษตร กระทรวงเกษตรและ
สหกรณ๑ 
          ข๎าวที่ปลูกเพ่ือการบริโภคเป็นอาหารมี  ๒ ชนิด   คือ ออไรซา  ซาไทวา ซึ่งมีปลูกทั่วไปในทุก
ประเทศ และออไรซา แกลเบอร๑ริมา ซึ่งมีปลูกเฉพาะในแอฟริกาเทํานั้น ข๎าวสองชนิดนี้แตกตํางกันที่ ออไร
ซา  แกลเบอร๑ริมาไมํมีแขนงที่สองท่ีรวงข๎าว และมีเยื่อกันน้ าฝนสั้นกวําออไรซา  ซาไทวาด๎วย  ข๎าวพวกออ
ไรซา  ซาไทวา  ยังแยกออกได๎เป็นอินดิคา มีปลูกมากในเขตร๎อน และจาปอนิคา มีปลูกมากในเขต
อบอุํน  ข๎าวที่ปลูกในประเทศไทยเป็นพวกอินดิคา ซึ่งแบํงออกเป็นข๎าวเจ๎า  และข๎าวเหนียว 

ในสํวนของลักษณะและปริมาณพ้ืนที่นาข๎าวในภาคกลางจากการศึกษานั้นจะพบวํา  ภาคกลาง
นั้นจะมีพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าว ร๎อยละ 23 ของพ้ืนที่เพาะปลูกนาข๎าวทั้งประเทศ แตํจะให๎ปริมาณผลผลิต
เฉลี่ยร๎อยละ 31 เพราะมีพ้ืนที่ที่สามารถรับน้ าจากเขตชลประทานได๎อยํางเหมาะสม  รวมทั้งมีการ
เพาะปลูกด๎วยพันธุ๑ข๎าวที่ไมํไวแสงซึ่งเป็นพันธุ๑ข๎าวที่มีความเหมาะสมที่จะเพาะปลูกได๎ในทุกฤดูกาล รวมทั้ง
ยังมีพ้ืนที่นาปรังในการเพะปลูกมากกวําพ้ืนที่เพาะปลูกนาข๎าวของภาคอ่ืนๆ ประเทศไทยมีพ้ืนที่ท านา
ประมาณ 60 ล๎านไรํ จ าแนกเป็นพ้ืนที่นาในเขตอาศัยน้ าฝน ร๎อยละ 75 และเป็นพ้ืนที่นาในเขต
ชลประทาน ร๎อยละ 25 พ้ืนที่ปลูกข๎าว จ าแนกตามประเภทข๎าว ดังนี้ 

พ้ืนที่ท านาในภาคกลางนี้เป็นที่ราบลุํมท าการปลูกข๎าวเจ๎ากันเป็นสํวนใหญํในเขตจังหวัด
ปทุมธานี  อยุธยา  อํางทอง สิงห๑บุรี  อุทัยธานี  นครสวรรค๑  พิจิตร  พิษณุโลก  สุพรรณบุรี และ
ปราจีนบุรี  ระดับน้ าในนาระหวํางเดือนกันยายนและพฤศจิกายน  จะลึกประมาณ  ๑-๓ เมตร ด๎วยเหตุ
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นี้  ชาวนาในจังหวัดดังกลําวจึงต๎องปลูกข๎าวนาเมืองหรือข๎าวขึ้นน้ า  นอกนั้น  ปลูกข๎าวนาสวน และบาง
ท๎องที่ซึ่งอยูํในเขตชลประทาน  เชํน  จังหวัดนนทบุรี  นครปฐม เพชรบุรี ปทุมธานี สุพรรณบุรี ชัยนาท 
และฉะเชิงเทรา ได๎มีการท านาปรังด๎วย  โรคข๎าวที่ส าคัญ  ได๎แกํ  โรคไหม๎ โรคขอบใบแห๎ง โรคใบสีส๎ม โรค
จู๐  และแมลงศัตรูข๎าวที่ส าคัญ  ได๎แกํ แมลงเพลี้ยกระโดดสีน้ าตาล  แมลงเพลี้ยจักจั่นสีเขียว  แมลงหนอน
กอ  ความอุดมสมบูรณ๑ของดินดีปานกลางและบางท๎องที่เขตจังหวัดปทุมธานี   นครนายก และ
ปราจีนบุรี  ดินที่ปลูกข๎าวมีฤทธิ์เป็นกรดหรือ เป็นดินเหนียวมากกวําในท๎องที่นาอ่ืน ๆ ข๎าวนาปีที่ปลูกเป็น
ข๎าวนาสวน  จะเก็บเกี่ยวในระหวํางเดือนตุลาคมและธันวาคม สํวนข๎าวนาปีที่ปลูกเป็นข๎าวนาเมืองเก็บ
เกี่ยวในระหวํางเดือนธันวาคมและมกราคม 

1. ข๎าวหอมมะลิ 16 ล๎านไรํ ผลผลิตประมาณ 5 ล๎านตันข๎าวเปลือก แหลํงผลิตส าคัญอยูํ 
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
                 2. ข๎าวเจ๎าพันธุ๑อ่ืน ๆ จ าแนกเป็น 
                               2.1 ข๎าวเจ๎าไมํไวแสง พ้ืนที่ปลูก 11 ล๎านไรํ ผลผลิตประมาณ 5 ล๎านตัน
ข๎าวเปลือก แหลํงผลิตส าคัญอยูํในภาคเหนือและภาคกลาง 
                               2.2 ข๎าวเจ๎าไวแสง พ้ืนที่ปลูก 12 ล๎านไรํ ผลผลิตประมาณ 3.5 ล๎านตัน 
                 3. ข๎าวเหนียว พ้ืนที่ปลูก 18 ล๎านไรํ ผลผลิตประมาณ 5.5 ล๎านตัน แหลํงผลิตส าคัญอยูํ
ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 การผลิตข๎าวในประเทศไทย เป็นสํวนส าคัญของเศรษฐกิจไทยซึ่งมีแรงงานท างานอยูํเป็นจ านวน
มาก  ประเทศไทยมีประเพณีการปลูกข๎าวมาช๎านาน มีที่ดินปลูกข๎าวมากที่สุดเป็นอันดับที่ห๎าของโลกและ
เป็นผู๎สํงออกข๎าวอันดับหนึ่งของโลก[2] ประเทศไทยวางแผนที่จะเพ่ิมที่ดินเพ่ือผลิตข๎าวให๎ได๎มากยิ่งขึ้น โดย
มีเป้าหมายที่จะเพ่ิมพ้ืนที่ 500,000 เฮกตาร๑ จากพ้ืนที่ปลูกข๎าวที่มีอยูํแล๎วเดิม 9.2 ล๎านเฮกตาร๑   กระทรวง
เกษตรของไทย คาดวําการผลิตข๎าวจะให๎ผลผลิตราว 30 ล๎านตันในปี พ.ศ. 2551  ข๎าวสายพันธุ๑ที่ปลูกมาก
ที่สุดในประเทศคือ ข๎าวหอมมะลิ ซึ่งเป็นข๎าวประเภทที่มีคุณภาพสูง อยํางไรก็ตาม ข๎าวหอมมะลิให๎ผลผลิต
น๎อยกวําข๎าวประเภทอื่นอยํางมาก แตํโดยปกติแล๎วสามารถขายได๎ราคามากกวําสองเทําของข๎าวสายพันธุ๑
อ่ืนในตลาดโลก 
 การเพ่ิมผลผลิตอยํางรวดเร็วนี้สํวนใหญํเนื่องมาจากการเพ่ิมก าลังผลิตข๎ าวในภาคอีสานของ
ประเทศขณะที่ในอดีต ภาคกลางเป็นผู๎ผลิตข๎าวรายหลัก ภาคอีสานได๎ก๎าวเข๎ามามีปริมาณผลผลิตตามทัน
ภาคกลางอยํางรวดเร็ว ซึ่งบางสํวนเป็นเพราะระบบถนนใหมํระหวํางภาคอีสานและเมืองที่เน๎นการขนสํง
ทางเรือตามชายฝั่ง หมูํบ๎านที่เน๎นการผลิตข๎าวเป็นส าคัญก็ได๎เปลี่ยนแปลงจากการเกษตรที่เน๎นเพ่ือยังชีพ
ไปสูํแรงงานที่เน๎นคําแรง (การแลกเปลี่ยนแรงงานก็ได๎หายไปบางสํวนด๎วยเชํนกัน) วัวและกระบือถูก
แทนที่ด๎วยรถแทรกเตอร๑เพื่อท างานในนาและเทคโนโลยีชลประทานได๎รับการปรับปรุงในหมูํบ๎านสํวนใหญํ 
การปฏิวัติสีเขียวเพ่ิงจะเริ่มต๎นขึ้นเพ่ือเผยแพรํตามอุตสาหกรรมการเกษตรของโลก ชาวนาและพํอค๎าใช๎
ประโยชน๑จากความหลากหลายของข๎าว สายพันธุ๑ ปุ๋ย และความก๎าวหน๎าทางเทคโนโลยีอ่ืน   สถาบันวิจัย
ข๎าวนานาชาติ (IRRI) เองก็ได๎เผยแพรํความรู๎ เทคโนโลยี ข๎าวสายพันธุ๑ใหมํ ๆ และข๎อมูลอ่ืน ๆ แกํผู๎ผลิต

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A3%E0%B8%A9%E0%B8%90%E0%B8%81%E0%B8%B4%E0%B8%88%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%9C%E0%B8%A5%E0%B8%B4%E0%B8%95%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B9%83%E0%B8%99%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%AE%E0%B8%81%E0%B8%95%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C_(%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2)
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%A7%E0%B8%87%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B8%95%E0%B8%A3%E0%B9%81%E0%B8%A5%E0%B8%B0%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%8C_(%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2)
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%82%E0%B9%89%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%AD%E0%B8%A1%E0%B8%A1%E0%B8%B0%E0%B8%A5%E0%B8%B4
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ข๎าวในประเทศไทย ผลผลิตข๎าวตํอหนํวยพ้ืนที่ระหวํางคริสต๑ทศวรรษ 1950 และ 1970 เพ่ิมขึ้นเกือบร๎อย
ละ 50 ของปริมาณการผลิตโดยรวมทั้งประเทศในลักษณะของข๎าวขาว 
  ข๎าวมีบทบาทส าคัญหลายอยํางตํอสังคมไทยตั้งแตํเป็นอาหารไปจนถึงงานพ้ืนที่ปลูกข๎าวคิดเป็น
มากกวําครึ่งหนึ่งของพ้ืนที่เพาะปลูกทั้งประเทศและใช๎แรงงานมากกวําครึ่งของแรงงานทั้งประเทศ ข๎าว
เป็นหนึ่งในอาหารหลักและเป็นแหลํงโภชนาการส าหรับพลเมืองไทยสํวนใหญํ ข๎าวยังเป็นสํวนส าคัญใน
การสํงออกของไทย อุตสาหกรรมข๎าวของไทยเผชิญกับภัยคุกคามใหญํ สามประการประกอบด๎วย 
  (1) การแขํงขันในตลาดระหวํางประเทศท่ีเพ่ิมมากข้ึน 
  (2) การแขํงขันกับกิจกรรมทางเศรษฐกิจอ่ืนที่เพ่ิมมูลคําการผลิต โดยเฉพาะอยํางยิ่งต๎นทุน
คําแรงงาน และ 
  (3) การเสื่อมคุณภาพของสภาพระบบนิเวศ 
  เมื่อการผลิตข๎าวทั่วโลกแขํงขันกันมากขึ้น จึงท าให๎เป็นการยากยิ่งขึ้นส าหรับประเทศไทยที่จะ
รักษาข๎อได๎เปรียบในการแขํงขันและขอบที่ผู๎ผลิตข๎าวไทยเคยชิน ส าหรับภัยคุกคามที่สอง การพัฒนา
ประเทศให๎ทันสมัยน าไปสูํการเพ่ิมความมั่งคั่งและต๎นทุนคําแรงงาน ท าให๎ชาวนาซึ่งใช๎แรงงานมนุษย๑ราคา
ถูกมีต๎นทุนสูงขึ้น อยํางท่ีสาม ที่ดินขนาดใหญํซึ่งใช๎ปลูกข๎าวสามารถมีผลกระทบในทางที่ไมํดีระยะยาวตํอ
ผลผลิตตํอพ้ืนที่ได๎ 
  ประเพณีการแหํขอฝนเป็นสิ่งปกติส าหรับชาวนาในประเทศไทย ประเพณีท านองนี้มีจัดขึ้นใน
กรุงเทพมหานครเชํนกัน (พระราชพิธีพืชมงคลจรดพระนังคัลแรกนาขวัญ) อีกประเพณีหนึ่งที่จัดขึ้น
บํอยครั้งในภาคกลาง คือ การแหํนางแมว ซึ่งชาวบ๎านจะแบกแมวไปยังสถานที่ตําง ๆ และสาดน้ าใสํมัน 
เนื่องจากความเชื่อท่ีวํา แมวที่ "ก าลังร๎องไห๎" จะน ามาสูํผลผลิตข๎าวที่อุดมสมบูรณ๑ 
  ในบางครั้ง ประเทศไทยได๎พิจารณาที่จะรวมกลุํมทางธุรกิจเรื่องข๎าวกับเวียดนาม พมํา ลาว และ
กัมพูชา จุดประสงค๑คือเพ่ือควบคุมการผลิตและก าหนดราคาให๎ใกล๎เคียงกับการรวมกลุํมของโอเปกซึ่ง
ควบคุมการผลิตน้ ามัน ประเทศไทยเคยได๎สํงข๎อเสนอไปยังประเทศอ่ืน ๆ แตํได๎ถอนข๎อเสนอในปี พ.ศ. 
2551 นักวิเคราะห๑จ านวนมากเชื่อวํา การจัดการก าหนดราคาดังกลําวจะไมํได๎ผลเนื่องจากความไร๎
เสถียรภาพในความรํวมมือระหวํางประเทศทั้งหมดและแตํละประเทศไมํสามารถควบคุมการผลิตของ
ชาวนาได๎ ปัจจุบัน ประเทศไทยก าลังมองที่จะสร๎างองค๑การเวทีระหวํางประเทศเพ่ืออภิปรายอุปสงค๑และ
ผลผลิตข๎าว นพดล ปัทมะ รัฐมนตรีวําการกระทรวงการตํางประเทศของไทย ต๎องการที่จะให๎เรียกเวที
ดังกลําววํา "สภาความรํวมมือค๎าข๎าว" และเมื่อเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2551 ได๎วางแผนที่จะเชิญจีน 
อินเดีย ปากีสถาน กัมพูชา พมํา และเวียดนามเข๎ารํวม นภดลกลําววําเวทีระหวํางประเทศใหมํนี้จะไมํซ้ า
กับผลงานของสถาบันวิจัยข๎าวนานาชาติ 
 
 
 
 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%9E%E0%B8%B4%E0%B8%98%E0%B8%B5%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B8%8A%E0%B8%A1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%A5%E0%B8%88%E0%B8%A3%E0%B8%94%E0%B8%9E%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B1%E0%B8%A5%E0%B9%81%E0%B8%A3%E0%B8%81%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%82%E0%B8%A7%E0%B8%B1%E0%B8%8D
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A7%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%94%E0%B8%99%E0%B8%B2%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%A1%E0%B9%88%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A5%E0%B8%B2%E0%B8%A7
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%B1%E0%B8%A1%E0%B8%9E%E0%B8%B9%E0%B8%8A%E0%B8%B2
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%82%E0%B8%AD%E0%B9%80%E0%B8%9B%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%99%E0%B8%9E%E0%B8%94%E0%B8%A5_%E0%B8%9B%E0%B8%B1%E0%B8%97%E0%B8%A1%E0%B8%B0
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2.2.1 การปลูกข้าวในภาคต่างๆของประเทศไทย ภาคต่างๆของประเทศไทย 
              ภาคเหนือ : ท าการปลูกข๎าวนาสวนในที่ราบระหวํางภูเขากันเป็นสํวนใหญํ เพราะมี
ระดับน้ าในนาตื้นกวํา ๘๐ เซนติเมตร และท าการปลูกข๎าว ไรํในที่ดอนและที่สูงบนภูเขา เพราะไมํมีน้ าขัง
ในพ้ืนที่ปลูก สํวนมากชนิดของข๎าวที่ปลูกเป็นทั้งข๎าวเหนียวและ ข๎าวเจ๎า และในบางท๎องที่มีการปลูกข๎าว
นาปรังด๎วย 
                  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ : สภาพของพ้ืนนาในภาคนี้เป็นที่ราบ และมักจะแห๎งแล๎งในฤดู
ปลูกข๎าวเสมอ ๆ ชาวนาท าการปลูกข๎าวนาสวน ทางตอนเหนือของภาคปลูกข๎าวเหนียวอายุเบา สํวนทาง
ตอนใต๎ปลูกข๎าวเจ๎าอายุหนัก 
               ภาคกลาง : พ้ืนที่ท านาในภาคนี้เป็นที่ราบลุํมท าการปลูกข๎าวเจ๎ากันเป็นสํวนใหญํ ในเขต
จังหวัด ปทุมธานี อยุธยา อํางทอง สิงห๑บุรี อุทัย ธานี นครสวรรค๑ พิจิตร พิษณุโลก สุพรรณบุรี และ
ปราจีนบุรี ระดับน้ าในนาระหวํางเดือนกันยายนและพฤศจิกายน จะลึกประมาณ ๑-๓ เมตร ด๎วยเหตุนี้ 
ชาวนา ในจังหวัดดังกลําวจึงต๎องปลูกข๎าวนาเมืองหรือข๎าวขึ้นน้ า  นอกนั้นปลูกข๎าวนาสวน  
                ภาคใต๎ : สภาพพ้ืนที่ที่ปลูกข๎าวในภาคใต๎เป็นที่ราบริมทะเล และเป็นที่ราบระหวํางภูเขา 
สํวนใหญํใช๎น้ าฝนในการท านา และฝน จะมาลําช๎ากวําภาคอ่ืน ๆ ด๎วยเหตุนี้การท านาในภาคใต๎จึงลําช๎า
กวําภาคอ่ืน ชาวนาในภาคนี้ปลูกข๎าวเจ๎าในฤดู นาปีกันเป็นสํวนใหญํ 
 

ตารางท่ี 2.1 จังหวัดของไทยที่มีการปลูกข๎าวสูงสุด 

ระดับข้อมูลรายจงัหวัด เนื้อที่เพาะปลูกป ี2554 (ไร)่ 

จังหวัดสพุรรณบุรี 5,760,631 

จังหวัดนครสวรรค๑ 4,840,076 

จังหวัดพิจิตร 4,570,902 

จังหวัดพิษณุโลก 3,575,111 

จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 3,271,595 

จังหวัดก าแพงเพชร  3,264,997 

จังหวัดชัยนาท  2,519,673 

จังหวัดนครปฐม  2,170,000 

จังหวัดสุโขทัย  1,908,432 

จังหวัดปทุมธานี 1,892,435 

ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร. 2554 
 
 

http://www.oae.go.th/
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ในสํวนของปริมาณผลผลิตข๎าวในแตํละพ้ืนที่ของภาคตํางๆในประเทศไทยนั้นสามารถที่จะท าการ
สรุปเป็นปริมาณของผลผลิตรายปีเพื่อท าการสรุปในพื้นที่เพาะปลูก ดังนี้ 
 
ตารางท่ี 2.2 ปริมาณผลผลิตนาข๎าวประเภทนาปี 
ข้าวนาปี : ผลพยากรณ์เนื้อที่เพาะปลูก ผลผลิต และผลผลิตต่อไร่ปีเพาะปลูก 2549/50 

รายการ 
เนื้อท่ีเพาะปลูก (ไร่)  ผลผลิต (ตัน)  ผลผลิตต่อไร่ (กิโลกรัม) 

2548/49 2549/50 +/- (%) 2548/49 2549/50 +/- (%) 2548/49 2549/50 +/- (%) 

รวมทั้งประเทศ 57,606,806 57,869,126 0.46 23,394,480 23,559,260 0.70 406 407 0.25 

ภาคเหนือ 12,732,775 12,787,599 0.43 6,635,315 6,483,005 -2.30 521 507 -2.69 

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนอื 

32,881,657 33,039,540 0.48 10,402,984 10,650,884 2.38 316 322 1.90 

ภาคกลาง 9,900,133 9,943,083 0.43 5,564,903 5,612,837 0.86 562 564 0.36 

ภาคใต ๎ 2,092,241 2,098,904 0.32 791,278 812,534 2.69 378 387 2.38 

ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร. 2554 
 

 จากตารางการสรุปปริมาณผลผลิตนาข๎าวในพ้ืนที่การเพาะปลูกของประเทศไทยทั้งประเทศใน
ภาพรวมนั้นจะมีพ้ืนที่การเพาะปลูกที่ให๎ผลผลิตจ านวน 57,606,806 ไรํที่ท าการเพาะปลูกโดยสามารถที่
จะแยกออกเป็นในพ้ืนที่การเพาะปลูกนาข๎าวภาคกลางที่ 9,900,133 ไรํ ซึ่งถือวําเป็นพ้ืนที่เพาะปลูกอันดับ
ที่ 3 รองจากภาค อีสานและภาคเหนือ มีปริมาณของผลผลิตที่ระดับ 5,564,903 ตัน/ ปี ซึ่งถือวํามี
ปริมาณผลผลิตที่มีจ านวนที่สูงเป็นอันดับ 3 เชํนเดียวกัน ซึ่งสรุปโดยรวมคือ ภาคกลางนั้นมีศักยภาพใน
การเพาะปลูกข๎าวและพ้ืนที่การเพาะปลูกเป็นอันดับที่ 3 ของประเทศ 
 
ตารางท่ี 2.3 ปริมาณข๎าวนาปรังในประเทศไทยปี 2553 
ข้าวนาปรัง : ผลส ารวจเบ้ืองต้น ปีเพาะปลูก 2553 

รายการ 
เนื้อท่ีเพาะปลูก (ไร่) ผลผลิต (ตัน) 

2552 2553 +/- (%) 2552 2553 +/- (%) 

รวมทั้งประเทศ 8,913,572 9,436,399 5.87 5,888,354 6,504,911 10.47 

ภาคเหนือ 2,967,764 3,071,786 3.51 1,957,497 2,108,455 7.71 

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 721,371 614,379 -14.83 358,502 302,982 -15.49 

ภาคกลาง 5,032,837 5,517,553 9.63 3,490,119 3,991,807 14.37 

ภาคใต ๎ 191,600 232,681 21.44 82,236 101,667 23.63 

ที่มา : ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร. 2554 

http://www.oae.go.th/
http://www.oae.go.th/
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2.2.2 แนวโน้มผลผลิตข้าวในตลาดโลก 
                    สถานการณ๑ข๎าวในปี 2549 จะแตกตํางจากในปี 2548 โดยมีการคาดการณ๑วําผลผลิตข๎าว
ในตลาดโลกมีแนวโน๎มเพ่ิมขึ้น เนื่องจากประเทศผู๎ผลิตข๎าวรายส าคัญของโลกฟ้ืนตัวจากภาวะสภาพ
อากาศไมํเอ้ืออ านวย ประเทศผู๎ผลิตข๎าวที่นําจับตามอง คือ จีนและเวียดนาม โดยทั้งสองประเทศนี้ผลผลิต
ข๎าวยังคงเพ่ิมขึ้นอยํางตํอเนื่อง โดยเฉพาะจีนนั้นผลผลิตข๎าวเพ่ิมขึ้นอยํางก๎าวกระโดดในปี 2547/48 เป็น 
180.5 ล๎านตันข๎าวเปลือก เมื่อเทียบกับปีที่ผํานมาแล๎วเพ่ิมขึ้นร๎อยละ 11.2 และคาดวําในปี 2548/49 
ผลผลิตข๎าวของจีนยังมีแนวโน๎มเพ่ิมขึ้นอยํางตํอเนื่อง ท าให๎จีนลดการน าเข๎าข๎าวลง โดยมีนโยบายสํงเสริม
ให๎คนจีนบริโภคข๎าวที่ผลิตได๎ในประเทศส าหรับไทยคาดการณ๑วําปริมาณการผลิตข๎าวในปี  2548/49 นั้น
จะเพ่ิมขึ้นไปเป็น 27.0 ล๎านตันข๎าวเปลือก หรือเพ่ิมขึ้นร๎อยละ 13.0 นับวําเพ่ิมขึ้นมากเป็นประวัติการณ๑ 
อันเป็นผลมาจากราคาข๎าวที่อยูํในเกณฑ๑สูงจูงใจให๎เกษตรกรขยายการปลูก รวมทั้งปริมาณน้ ามีเพียงพอ 
ไมํประสบปัญหาฝนทิ้งชํวงเชํนในปี 2547/48 

ในขณะที่การค๎าข๎าวในตลาดโลกมีแนวโน๎มลดลง เนื่องจากความต๎องการน าเข๎าข๎าว 
ลดลง จากการที่หลายประเทศขยายปริมาณการผลิตข๎าวภายในประเทศของตนเพ่ิมขึ้น ดังนั้นการค๎าข๎าว
ในป ี 2549 จะมีการแขํงขันแยํงตลาดรุนแรงมากข้ึนกวําในปี 2548 ท าให๎คาดหมายได๎วําราคาข๎าวใน
ตลาดโลกมีแนวโน๎มอํอนตัวลง ส าหรับการสํงออกข๎าวของไทยในปี 2549 คาดวําปริมาณการสํงออกข๎าว
นําจะสูงกวําในปี 2548 แตํมูลคําการสํงออกจะเพิ่มขึ้นไมํมากนัก อันเป็นผลมาจากราคาสํงออกที่คาดวํา
จะมีแนวโน๎มลดลงเมื่อเทียบกับในปี 2548 เนื่องจากต๎องเผชิญการแขํงขันอยํางรุนแรงทั้งจากเวียดนาม 
อินเดีย และสหรัฐฯ ซึ่งเทํากับวําในปี 2549 จะมีการแขํงขันในด๎านราคาอยํางรุนแรง หรืออาจกลําวได๎วํา
ตลาดเป็นของผู๎ซื้อ เนื่องจากประเทศผู๎ซื้อข๎าวสามารถเลือกซ้ือข๎าวได๎จากหลายแหลํง และมีอ านาจในการ
ตํอรอง ประเด็นการค๎าข๎าวในปี 2549 ที่นําติดตามคือ ไทยต๎องเข๎าไปแยํงสํวนแบํงตลาดข๎าวของไทย
กลับคืนมา หลังจากท่ีเสียตลาดบางสํวนไปในปี 2548 และพยายามเจาะขยายตลาดสํงออกข๎าวเพ่ิมข้ึน 
โดยเฉพาะตลาดโอเชียเนีย  
  จากการศึกษานั้นพบวําจะมีประมาณของแนวโน๎มการผลิตข๎าวนั้นจะมีจ านวนผลผลิต
จ านวนเพิ่มมากขึ้นในแตํละปีแตํในสํวนของพ้ืนที่เพาะปลูกนั้นมีแนวโน๎มที่จะมีอัตราสํวนที่น๎อยลงกวําเดิม
เนื่องจากมีการปรับเปลี่ยนพ้ืนที่การเพาะปลูกข๎าวเป็นพ้ืนที่ส าหรับอยูํอาศัยหรือโรงงานอุตสาหกรรม
จ านวนมากและยังมีการน าพ้ืนที่การเพาะปลูกข๎าไปใช๎ในการเพาะปลูกยางพาราและปาล๑มน้ ามันซึ่งมีราคา
ผลผลิตตํอหนํวยที่สูงกวําไมํต๎องอาศัยการดูแลมากนักซึ่งจะพบในพ้ืนที่ภาคอีสานมากท่ีสุด 
 

2.3  เศษวัชพืชและเศษเหลือทิ้งในพื้นที่เกษตรกรรมภาคกลาง 
 
 ในสํวนของเศษวัชพืชที่ปรากฏอยูํในพ้ืนที่เกษตรกรรมภาคกลางนั้นมีจ านวนมากมายหลากหลาย
ชนิด  ซึ่งแตํละชนิดที่ได๎นั้นจะสํงผลกระทบตํอการเจริญเติบโตของพืชเศรษฐกิจหรือสํงผลทางการให๎
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ผลผลิตทั้งพืชเศรษฐกิจและข๎าวที่มีการเพาะปลูกอยูํในขณะนั้น  ซึ่งสามารถที่จะแยกรายละเอียดของ
การศึกษาทางด๎านเศษวัชพืชและเศษเหลือทิ้งในพ้ืนที่เกษตรกรรมของภาคกลาง ดังนี้ 
 (1) หญ๎าข๎าวนก หรือ barnyard grass ,หญ๎าพํุมพวง , หญ๎าคอมมิวนิสต๑ หญ๎าประเภท หญ๎า/
อายุปีเดียว ลักษณะต๎นเล็กคล๎ายข๎าวมาก รอยตํอระหวํางใบและกาบใบไมํมีเยื่อกันน้ าฝน งอกได๎ในน้ าลึก
ถึง 6 ซม. แตํงอกได๎ดีในสภาพดินชื้นแฉะ มักที่จะพบในนาหวํานน้ าตมและนาด า 
 

 
 

 
 

 
 

 
ภาพที่ 2.2 หญ๎าข๎าวนก (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 

 

(2) หญ๎านกสีชมพู หรือ junkle rice, หญ๎าข๎าวปล๎อง, หญ๎านก หญ๎าประเภทหญ๎า/อายุปีเดียว 
และล าต๎นใบและดอกบางทีมีสีชมพู รอยตํอระหวํางใบและกาบใบไมํมีเยื่อกันน้ าฝนและเขี้ยวกันแมลง  มี
การขยายพันธุ๑โดยเมล็ด งอกได๎ดีในดินชื้นถึงคํอนข๎างแห๎ง 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.3 หญ๎านกสีชมพู (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (3) หญ๎าแดง หรือ wrinkle duck-beak ,หญ๎ากระดูกไกํ, หญ๎าก๎านธูป, หญ๎าสล๎าง เป็นหญ๎า/
อายุปีเดียวล าต๎นแนบพ้ืนดินและชูยอดขึ้น ชํอดอกติดกันแนํนคล๎ายธูปงอกได๎ดีในดินชื้นขยายพันธุ๑โดย
เมล็ด มักที่จะพบในนาหวํานข๎าวแห๎งและนาหวํานน้ าตม 
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ภาพที่ 2.4 หญ๎าแดง (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (4) หญ๎าดอกขาว หรือ sprangletop, หญ๎าไม๎กวาด, หญ๎าลิเก เป็นหญ๎าที่มีอายุเพียงปีเดียว 
รอยตํอระหวํางใบและกาบใบมีเยื่อกันน้ าฝนเป็นแฉก งอกได๎ดีในดินชื้น นาที่ปลํอยให๎เทือกแห๎งพบมากใน
นาหวํานน้ าตมและนาหวํานข๎าวแห๎ง จะมีการขยายพันธุ๑ด๎วยเมล็ดหรือล าต๎น 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพที่ 2.5 หญ๎าดอกขาว (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (5) หญ๎าผักปอดนา หรือ gooseweed, หญ๎าจ าปา, ผักพริก,ผักปุ่มปลา โคนต๎นที่แชํน้ ามีนวมสี
ขาวคล๎ายฟองน้ าหุ๎ม ชํอดอกคล๎ายกรวยคว่ า เป็นพืชแบบใบกว๎างอายุ 1 ปี ดินชื้นแฉะหรือน้ าขังพบในนา
ด าและนาหวํานน้ าตม ขยายพันธุ๑โดยเมล็ด 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 2.6 หญ๎าผักปอดนา (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
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 (6) หญ๎าขาเขียด หรือ monochoria, ผักอีฮีน, ผักริ้นเป็นหญ๎าแบบใบกว๎างมีอายุเพียง 1 ป ี
ขยายพันธุ๑โดยเมล็ด ชอบขึ้นในพ้ืนที่มีความชื้นแฉะหรือน้ าขัง มักที่จะพบในนาตมหรือนาหวํานน้ าตมก๎าน
ใบและใบคล๎ายขาเขียดลักษณะทั่วไปคล๎ายผักตบชวา 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพที่ 2.7 หญ๎าขาเขียด (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (7) หญ๎ากกขนาก หรือ small flower umbrella plant หญ๎าดอกตํอ, ผือน๎อย เป็นหญ๎าวัชพืช
ประเภทกก  มีอายุเพียง 1 ปี  ขยายพันธุ๑โดยเมล็ด ชอบที่ดินที่มีความชื้นแฉะ มักที่จะพบในนาหวํานน้ า
ตม นาด าและนาหวํานข๎าวแห๎ง ล าต๎นสามเหลี่ยมเว๎าลึก ดอกเป็นแฉกทรงกลมสีเขียว 
 
 
 
 
 

 
 
 

ภาพที่ 2.8 หญ๎ากกขนาก (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (8) หญ๎ากกทราย หรือ umbrella sedge, rice flatsedge, กกแดง, หญ๎ารังกา เป็นวัชพืช
ตระกูลกก มีอายุเพียง 1 ปี ขยายพันธุ๑โดยเมล็ด ชอบดินเหนียวแบบปนทรายและมีความชื้นสูงต๎นอํอน
คล๎ายหอกปลายแหลม ดอกเล็กเป็นชํอเรียงกัน 2 แถว สีเหลือง-น้ าตาล ชอบนาหวํานน้ าตม นาหวํานข๎าว
แห๎งและนาด า 
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ภาพที่ 2.9 หญ๎ากกทราย (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (9) หญ๎าหนวดปลาดุก หรือ grass-like fimbristylis หญ๎าหนวดแมว, หญ๎าไขํกบ, หญ๎าไขํเขียด 
เป็นวัชพืชตระกูลกก มีอายุเพียง 1 ปี ขยายพันธุ๑ด๎วยเมล็ด ชอบดินที่ชื้นแบบไมํมีน้ าขัง ต๎นอํอนแตกกอ
แนวเส๎นตรงคล๎ายพัด ดอกเป็นตุํมสีน้ าตาล  มักท่ีจะพบนาหวํานน้ าตม นาหวํานข๎าวแห๎งและนาด า 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.10 หญ๎าหนวดปลาดุก (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
 

 (10) หญ๎าผักแวํน หรือ water clover เป็นวัชพืชสายตระกูลเฟิร๑น/อายุมาก 1 ปี มีลักษณะของ
ใบที่เป็นรูปสี่แฉก มีการขยายพันธุ๑แบบไหล (stolon)และอับเรณู (spore) ชอบพื้นท่ีมีน้ าขังแฉะและชื้น 
มักที่จะพบในนาด าและนาหวํานน้ าตม 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.11 หญ๎าผักแวํน (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
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 2.3.1 วัชพืชท่ีปรากฏในพื้นที่นาข้าวภาคกลาง 
ปัจจุบัน ชาวนาในเขตภาคกลางจนถึงเหนือตอนลําง ก าลังประสบกับวัชพืชชนิดใหมํที่มีลักษณะ

เหมือนต๎นข๎าวจนแยกไมํออกในระยะต๎น กล๎า วัชพืชชนิดนี้มีชื่อเรียกตํางๆกันในแตํละท๎องถิ่นตามลักษณะ
ภายนอกที่ปรากฏวํา “ข๎าวหาง ข๎าวนก ข๎าวดีด ข๎าวเด๎ง ข๎าวลาย หรือ ข๎าวแดง” ซึ่งข๎าวเหลํานี้จัดเป็น
วัชพืชร๎ายแรงในนาข๎าว มีชื่อสามัญ วํา “ข๎าววัชพืช” ตรงกับภาษาอังกฤษวํา “weedy rice” ในระยะ
เริ่มต๎นของการ ระบาด ข๎าววัชพืชจะแฝงตัวเข๎ามาในนาข๎าวเพียงไมํกี่ต๎น หากไมํมีการก าจัดในระยะเวลา 
2-3 ฤดู เทํานั้น ข๎าววัชพืชสามารถเพ่ิมจ านวนเป็นหลายล๎านต๎นปกคลุมจนมองไมํเห็นต๎นข๎าว พบการ
ระบาดรุนแรงครั้งแรกในเดือนพฤษภาคม ปีพ.ศ. 2544 ในนาหวํานน้ าตม ที่ต าบลเขาสามสิบหาบ อ าเภอ
ทํามะกา จังหวัดกาญจนบุรี และในนาหวํานข๎าวแห๎ง ในเขตจังหวัดนครนายกและปราจีนบุรี การระบาด
เริ่มขยายวงกว๎างออกไปเรื่อยๆ จนถึงปัจจุบันปี พ.ศ. 2548 ข๎าววัชพืชกลายเป็นปัญหาร๎ายแรงที่พบใน
พ้ืนที่ท านาหวํานน้ าตมจ านวนหลายแสนไรํ ทั้งในเขตภาคกลางจนถึงเหนือตอนลําง ได๎แกํ จังหวัด
กาญจนบุรี สุพรรณบุรี นครปฐม ปทุมธานี ชัยนาท นนทบุรี สิงห๑บุรี นครนายก ปราจีนบุรี อํางทอง 
อยุธยา และพิษณุโลกท าความเสียหายตํอผลผลิตข๎าวได๎ตั้งแตํ 10-100% 
         ข๎าววัชพืช เกิดจากการผสมข๎ามระหวํางข๎าวป่าที่พบทั่วไปในธรรมชาติ กับข๎าวปลูก เกิดเป็น
ลูกผสมที่มีการกระจายตัวของลูกหลานออกเป็นหลายลักษณะ ซึ่งสํวนใหญํเป็นลักษณะที่ชาวนาไมํ
ต๎องการ คือ เปลือกเมล็ดสีด าหรือลายน้ าตาลแดง เมล็ดข๎าวสารมีสีแดง ปลายเมล็ดมีหางและเมื่อสุกแกํ
เมล็ดจะรํวงกํอนเก็บเก่ียวข๎าว 
         ข๎าววัชพืชสามารถจ าแนกตามความแตกตํางทางลักษณะภายนอกเป็น 3 ชนิด คือ ข๎าวหาง ข๎าวดีด 
และข๎าวแดง ชนิดที่เป็นปัญหาร๎ายแรงของชาวนาคือ ข๎าวหาง และ ข๎าวดีด เพราะเป็นข๎าววัชพืชชนิดรํวง
กํอนเกี่ยว เจริญเติบโตได๎รวดเร็ว และสูงขํมข๎าวปลูกในระยะแตกกอ ข๎าวหางและข๎าวดีดจะออกดอกและ
เมล็ดจะสุกแกํกํอนกํอนปลูกข๎าวประมาณ 2 สัปดาห๑ ชาวนาไมํสามารถเก็บเกี่ยวได๎เพราะเมล็ดรํวงเกือบ
หมด ท าให๎ผลผลิตข๎าวเสียหาย ระดับความเสียหายนั้นขึ้นอยูํกับความหนาแนํน ของข๎าวหาง และข๎าวดีด 
บางแปลงที่มีความหนาแนํนมาก ใน 1 ตารางเมตร มีข๎าวหาง 800 ต๎น เหลือต๎นข๎าวจริงเพียง 2 ต๎น 
ชาวนาไมํสามารถ เก็บเกี่ยวได๎ ท าให๎ผลผลิตเสียหาย 100% สํวนข๎าวแดงนั้นเป็นข๎าววัชพืชชนิดเมล็ดไมํ
รํวง ชาวนาสามารถเก็บเกี่ยวผลผลิตได๎ ผลผลิตจึงไมํเสียหาย แตํคุณภาพข๎าวลดลงเพราะเมล็ดขาวสาร
แดงที่ปนอยูํ ชาวนาถูกโรงสีตัดราคาเกวียนละ 200-500 บาท ตามความมากน๎อยของข๎าวแดงที่ปนเพ่ือ
เป็นการชดเชยผลผลิตที่จะต๎องเสียไปบางสํวนเพื่อจะขัดเยื่อหุ๎มเมล็ดสีแดงออกให๎เป็นเมล็ด ข๎าวสารสีขาว 

ในสํวนของคุณลักษณะที่ไมํดีของข๎าววัชพืชที่พบในพ้ืนที่นาข๎าวภาคกลางนั้นสามารถท่ีจะท าการ
ก าหนดคุณลักษณะของหญ๎าวัชพืชประเภทนี้ได๎ ดังนี้ 
          1. เจริญเติบโตได๎เร็วกวําจนสูงล๎มทับต๎นข๎าว 
          2. มีความสามารถในการปรับตัวให๎รอดพ๎นจากการก าจัดได๎ดี เชํนปรับต๎นให๎เตี้ยลงเทํา
ข๎าวปลูก เพ่ือให๎รอดพ๎นจากการตัด ออกดอก และสุกแกํเร็วกวําข๎าวปลูก 
          3. สามารถผลิตเมล็ดได๎เป็นจ านวนมาก ซึ่งเมล็ดสํวนใหญํรํวงหลํนสะสมอยูํในแปลง 
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เมล็ดที่ไมํรํวงจะถูกเก่ียวไปพร๎อมกับข๎าวปลูก จึงแพรํกระจายไปยังแปลงอ่ืนได๎งําย โดยอาจติดไปกับรถ
เกี่ยวข๎าว หรืออาจปะปนไปกับเมล็ดที่ใช๎ท าพันธุ๑ สํวน 
          4. เมล็ดที่หลํนสะสมอยูํในดินก็พร๎อมที่จะงอกเป็นวัชพืชในฤดูตํอๆไป 
          5. ปลายเมล็ดมีหางยาว ทั้งสีขาวและแดง 
          6. เปลือกเมล็ดสีด า หรือ น้ าตาลลายแดง 
          7. เมล็ดข๎าวสารมีสีแดง ขาวขุํน และมีท๎องไขํมาก 
          8. เมล็ดข๎าววัชพืชสามารถมีชีวิตอยูํในดินได๎นานตั้งแตํ 2-12 ปี และเมล็ดที่หลํนลงบน
ดินไมํได๎งอกข้ึนมาพร๎อมกันทีเดียวกันทั้งหมด การก าจัดข๎าววัชพืชจึงต๎องกระท าอยํางตํอเนื่องและ
ติดตํอกันอยํางน๎อย 3 ปี  
 2.3.2 วัชพืชประเภทต้นธูปฤษ ี 

ชื่อพ้ืนเมือง คือ กกธูป ธูปฤาษี เฟ้ือ (ภาคกลาง), ปรือ (ภาคใต๎), หญ๎าสลาบหลวง (ภาคเหนือ), 
กกช๎างและชื่อวิทยาศาสตร๑  Typha angustifolia L. มีชื่อวงศ๑ คือ TYPHACEAE และชื่อสามัญ คือ Cat-
tail, Elephant Grass, Lesser Reedmace, Narrow-leaved Cat-tail 

ในสํวนของวัชพืชที่มักจะพบและปรากฏอยูํในพ้ืนที่บริเวณที่มีการเพาะปลูกที่มีน้ าขังอยูํตลอดใน
พ้ืนที่เพาะปลูกเขตชลประทานที่พบจ านวนมากนั้นก็คือ ต๎นธูปฤษี ที่มีความชอบในพ้ืนที่ชื้นแฉะและมักที่
จะพบในพ้ืนที่ใกล๎เคียงกับพ้ืนที่เกษตรกรรมหรือพ้ืนที่รกร๎างวํางเปลําที่มีน้ าขังในพ้ืนที่ภาคกลางนั้นจะพบ
จ านวนมากและสํงผลตํอการก าจัดที่ต๎องเสียทั้งเวลาและแรงงาน 

ธูปฤาษี ( Typha angustifolia ) กกช๎างหรือธูปฤาษีเป็นพืชน้ า ลักษณะคล๎าย พืชพวกกก
ลักษณะล าต๎นเป็นล ายาว คล๎ายทางมะพร๎าวมีเหง๎าใต๎ดิน แทงไหลแตกหนํอขึ้นเป็นหมูํใหญํในที่ลุํมน้ าขัง
และชายขอบพรุ ใบเดี่ยว ออกสลับซ๎อนชิดกัน แผํนใบเรียวแคบ ยาว 200-400 ซม. กว๎าง 1-2 ซม. ผิวใบ
เกลี้ยงปลายใบแหลม โคนใบแผํกว๎างเป็นกาบหุ๎มล าต๎น ชํอดอกออกที่ปลายล า ยาว200-350 ซม. ดอก
เล็ก สีน้ าตาลแกมเหลือง ออกรวมชิดกันแนํนบนชํอรูปทรงกระบอกคล๎ายธูปขนาดใหญํ กลุํมของดอกตัวผู๎
และดอกตัวเมียอยูํบนก๎านชํอเดียวกัน กลุํมของดอก ตัวผู๎อยูํปลายก๎าน ยาว 20-40 ซม. เส๎นผําศูนย๑กลาง
ประมาณ 1 ซม. กลุํมดอกตัวเมีย ยาว 20-40 ซม.กว๎าง 1.5-2 ซม. อยูํต่ ากวํากลุํมดอกตัวผู๎ 4-5 ซม.  

 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.12 ต๎นธูปฤษี (วัชพืชที่พบในพ้ืนที่เพาะปลูกข๎าวเขตชลประทาน) 
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ลักษณะไม๎ล๎มลุกสองปี เหง๎ากลม แทงหนํอขึ้นเป็นระยะสั้นๆ ใบเดี่ยวเรียงสลับระนาบเดียว รูป
แถบ ยาวประมาณ 2 ม. แผํนใบด๎านบนโค๎งเล็กน๎อย สํวนด๎านลํางแบน ชํอดอกแบบชํอเชิงลด ดอกมี
จ านวนมาก ติดกันแนํน สีน้ าตาล ลักษณะคล๎ายธูปดอกใหญํ ก๎านชํอดอกกลม แข็ง ดอกแยกเพศ แบํงเป็น
ตอนเห็นได๎ชัด กลุํมดอกเพศผู๎อยูํปลายก๎าน รูปทรงกระบอก กลุํมดอกเพศเมียรูปทรงกระบอกเชํนกันแตํ
ใหญํกวํากลุํมดอกเพศผู๎ ดอกแกํจะแตกเห็นเป็นขนขาวฟู ผลเล็กมาก เมื่อแกํแตกตามยาว 

พบการใช๎ประโยชน๑ คือ ใบยาวและเหนียวนิยมใช๎ท าเครื่องจักสาน เชํน เสื่อ ตะกร๎า ใช๎มุงหลังคา 
และท าเชือก ดอกแกํจัดมีขนปุยนุํมมือลักษณะคล๎ายปุยนุํนจึงนิยมใช๎แทนนุํน ยอดอํอนกินได๎ทั้งสดและท า
ให๎สุก ชํอดอกปิ้งกินได๎ แป้งที่ได๎จากล าต๎นใต๎ดินและรากใช๎บริโภคได๎เชํนกัน ในอินเดียเคยใช๎ก๎านชํอดอก 
ท าปากกา และเชื่อวําล าต๎นใต๎ดินและรากใช๎เป็นยาบ าบัดโรคบางชนิด เชํน ขับปัสสาวะ เยื่อ (pulp) ของ
ต๎นกกช๎างน ามาใช๎ท าใยเทียม (rayon) และกระดาษได๎ มีเส๎นใย (fibre) ถึงร๎อยละ 40 เส๎นใยนี้มีความชื้น
ร๎อยละ 8.9 เซลลูโลส (cellulose) ร๎อยละ63 เฮมิเซลลูโลส (hemicellulose) ร๎อยละ 8.7 ลิกนิน 
(lignin) ร๎อยละ 9.6 ไข (wax) ร๎อยละ1.4 และเถ๎า (ash) ร๎อยละ 2 เส๎นใยมีสีขาวหรือน้ าตาลอํอน น ามา
ทอเป็นผ๎าใช๎แทนฝ้ายหรือขนสัตว๑  กกช๎างมีปริมาณโปรตีน และคาร๑โบไฮเดรตคํอนข๎างสูง กากที่เหลือจาก
การสกัดเอาโปรตีนและคาร๑โบไฮเดรตออกแล๎วใช๎แบคทีเรียที่ไมํใช๎ออกซิเจน (anaerobic bacteria) ยํอย 
จะให๎แก๏สมีเทน (methane) ซึ่งใช๎เป็นเชื้อเพลิงได๎ ผลของกกช๎างมี long chain hydrocarbon 2 ชนิด 
คือ pentacosane 1-triacontanol สารพวก phytosterol 2 ชนิด คือ B - sitosterol และ B-
sitosteryl-3-0-B-D-glucopyranoside กกช๎างสามารถก าจัดไนโตรเจนจากน้ าเสียในที่ลุํมตํอไรํได๎ถึง 400 
กก. ตํอปี และสามารถดูดเก็บโพแทสเซียมตํอไรํได๎ถึง 690 กก. ตํอปี จึงเป็นพืชอีกชนิดหนึ่งที่จะมีบทบาท
เป็นพืชเศรษฐกิจในอนาคต 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพที่ 2.13 ลักษณะของต๎นธูปษี  
 

 ในสํวนการใช๎ประโยชน๑จากต๎นธูปฤษีนั้นจะพบวํามีการน าต๎นธูปฤษีมาแปลรูปหรือแปรสภาพเป็น
ผลิตภัณฑ๑ตํางๆมากมายในพ้ืนที่ตํางจังหวัดในบริเวณพ้ืนที่ภาคใต๎   แตํในบริเวณพ้ืนที่ภาคกลางและ
ภาคเหนือและอีสานไมํพบการใช๎งานผลิตภัณฑ๑ที่ได๎มาจากต๎นธูปฤษีมากนักเนื่องจากยังไมํเป็นที่รู๎จักกัน
อยํางแพรํหลายมากนัก ซึ่งโดยทั่วไปนั้นคุณลักษณะของต๎นธูปฤษีนั้นจะมีคุณลักษณะที่มีความเหนียว
ทนทานและมีเส๎นใยที่หยาบสามารถน าล าต๎นหรือใบมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ๑ตํางๆได๎อยํางเหมาะสมเชํน
ผลิตภัณฑ๑ที่ใช๎การจักสานเข๎ามาชํวยในการขึ้นรูปผลิตภัณฑ๑แบบตํางๆ 
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ภาพที่ 2.14 ลักษณะของการขึ้นรูปผลิตภัณฑ๑จากต๎นธูปฤษีที่น ามาปรับปรุงและพัฒนา  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.15 ลักษณะของการขึ้นรูปผลิตภัณฑ๑จากต๎นธูปฤษีที่น ามาปรับปรุงและพัฒนา 

 

พืชตํางถิ่น 915 ชนิด แตํในปัจจุบันมีพรรณพืชตํางถิ่นอีกหลายชนิดที่พบใหมํ โดยในปี พ.ศ. 
2547 พบวํา มีจ านวน 1,763 ชนิด และจ านวนชนิดพันธุ๑พืชตํางถิ่นที่คาดวําเป็นชนิดพันธุ๑พืชตํางถิ่น
รุกราน มีจ านวน 14 ชนิด โดยหลายชนิดเริ่มเข๎ามามีบทบาทตํอการเปลี่ยนแปลงสภาพถิ่นที่อยูํ  และชนิด
พันธุ๑ท๎องถิ่นเป็นอยํางมาก เชํน ไมยราบยักษ๑ บัวตอง และ ธูปฤๅษ ี 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B8%8A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%9B%E0%B8%B5%E0%B8%8A%E0%B8%B5%E0%B8%AA%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2547
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E.%E0%B8%A8._2547
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B8%8A%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B7%E0%B8%8A%E0%B8%95%E0%B9%88%E0%B8%B2%E0%B8%87%E0%B8%96%E0%B8%B4%E0%B9%88%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B9%84%E0%B8%A1%E0%B8%A2%E0%B8%A3%E0%B8%B2%E0%B8%9A%E0%B8%A2%E0%B8%B1%E0%B8%81%E0%B8%A9%E0%B9%8C&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%95%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%98%E0%B8%B9%E0%B8%9B%E0%B8%A4%E0%B9%85%E0%B8%A9%E0%B8%B5
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2.2.2.2.1 ชนิดพันธุ๑พืชที่รุกราน หมายถึง  ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่รุกรานในจังหวัด
นครศรีธรรมราชที่มีรายงานจากส านักความหลากหลายทางชีวภาพ  ส านักนโยบายและแผน
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม สามารถที่จะแยกออกเป็นกลุํมของพืช  โดยแบํงเป็นทะเบียนรายการ
ที่ข้ึนทะเบียนในประเทศไทย ดังนี้  
     ก. ทะเบียนรายการที่ 1  ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่รุกรานแล๎ว หมายถึง ชนิดพันธุ๑ตําง
ถิ่นที่เข๎ามาในประเทศไทยแล๎ว และสามารถตั้งถิ่นฐานและมีการแพรํกระจายได๎ในธรรมชาติ เป็นชนิด
พันธุ๑เดํนในสิ่งแวดล๎อมใหมํ (Dominant species) และเป็นชนิดพันธุ๑ที่อาจท าให๎ชนิดพันธุ๑ท๎องถิ่นหรือ
ชนิดพันธุ๑พ้ืนเมืองสูญ พันธุ๑ รวมไปถึงสํงผลคุกคามตํอความหลากหลายทางชีวภาพและกํอให๎เกิดความ
สูญเสียทาง สิ่งแวดล๎อม เศรษฐกิจ และสุขอนามัยของมนุษย๑ เชํน สาบเสือ, ผักตบชวา, ไมยราบยักษ๑, 
สาหรํายหางกระรอก, หญ๎าคา, ผกากรอง, ขี้ไกํยําน, ไมยราบเลื้อย, หญ๎าขจรจบดอกใหญํ, ธูปฤาษี, จอก 
เป็นต๎น 
    ข. ทะเบียนรายการที ่2  ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่มีแนวโน๎มรุกราน เป็นชนิดพันธุ๑ตําง
ถิ่นที่มีหลักฐานวํามีการรุกรานในถิ่นอ่ืน ที่เข๎ามาในประเทศไทยแล๎วและสามารถตั้งถิ่นฐานและมีการ
แพรํกระจายได๎ใน ธรรมชาติ (2) ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่เคยรุกรานในอดีต ซึ่งสามารถควบคุมดูแลได๎แล๎ว เชํน 
ผักชีฝรั่ง, บัวสาหรําย, บานไมํรู๎โรยป่า, สาหรํายญี่ปุ่น เป็นต๎น 
    ค. ทะเบียนรายการที่ 3  ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่มีประวัติวํารุกรานแล๎วในประเทศ
อ่ืนแตํยังไมํ รุกรานในประเทศไทย หมายถึง ชนิดพันธุ๑ตํางถิ่นที่เข๎ามาในประเทศไทยแล๎วมีหลักฐานวํามี
การรุกรานใน ประเทศอ่ืน เชํน ป่านศรนารายณ๑, หญ๎าแสงค า, ฝรั่ง, คล๎าน้ าชํอห๎อย, ผักเป็ดน้ า เป็นต๎น 
 

2.4  กระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือสิ่งแวดล้อม 
 

 ในกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เพ่ือสิ่งแวดล๎อมนั้นจะมีกระแสการออกแบบที่มาจาก
แนวทางของปัญหาสภาวะโลกร๎อนที่ท าให๎เกิดปรากฏการณ๑ทางธรรมชาติที่กํอให๎เกิดภัยบัติจ านวนหลาย
ครั้งขึ้นบนโลกของเรา  ในสํวน ปรากฏการณ๑โลกร๎อน (Global Warming) หมายถึง การที่อุณหภูมิเฉลี่ย
ของอากาศบนโลกสูงขึ้น ไมํวําจะเป็นอากาศบริเวณใกล๎ผิวโลกและน้ าในมหาสมุทร ในชํวง 100 ปีที่ผําน
มาอุณหภูมิเฉลี่ยของโลกสูงขึ้นถึง 0.74 ± 0.18 องศาเซลเซียส และจากแบบจ าลองการคาดคะเน
ภูมิอากาศพบวําในปี พ.ศ. 2544 – 2643 อุณหภูมิเฉลี่ยของโลกจะเพ่ิมข้ึนถึง 1.1 ถึง 6.4 องศาเซลเซียส 
  สาเหตุที่ท าให๎เกิดภาวะโลกร๎อนก็เพราะวําก๏าซเรือนกระจกที่เพ่ิมขึ้นจากการท ากิจกรรมตํางๆ
ของมนุษย๑ ไมํวําจะเป็นการเผาผลาญถํานหินและเชื้อเพลิง รวมไปถึงสารเคมีที่มีสํวนผสมของก๏าซเรือน
กระจกที่มนุษย๑ใช๎ และอ่ืนๆอีกมากมาย จึงท าให๎ก๏าซเรือนกระจกเหลํานี้ลอยขึ้นไปรวมตัวกันอยูํบนชั้น
บรรยากาศของโลก ท าให๎รังสีของดวงอาทิตย๑ที่ควรจะสะท๎อนกลับออกไปในปริมาณที่เหมาะสม กลับถูก
ก๏าซเรือนกระจกเหลํานี้กักเก็บไว๎ ท าให๎อุณหภูมิของโลกคํอยๆสูงขึ้นจากเดิม 
  ผลกระทบของภาวะโลกร๎อนนั้นก็มีให๎เราเห็นกันอยูํบํอยๆ สภาพลมฟ้าอากาศที่ผิดแปลกไปจาก
เดิม ภัยธรรมชาติที่รุนแรงมากขึ้น น้ าทํวม แผํนดินไหว พายุที่รุนแรง อากาศที่ร๎อนผิดปกติจนมีคน

http://www.greentheearth.info/%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%99-greenhouse-effect/
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เสียชีวิต รวมไปถึงโรคระบาดชนิดใหมํๆ หรือโรคระบาดที่เคยหายไปจากโลกนี้แล๎วก็กลับมาให๎เราได๎เห็น
ใหมํ และพาหะน าโรคที่เพ่ิมจ านวนมากขึ้น ในอนาคตคาดวําผลกระทบของภาวะโลกร๎อนจะรุนแรงมาก
ขึ้นเรื่อยๆเราสามารถชํวยกันลดภาวะโลกร๎อนได๎หลายวิธี หลักๆก็เห็นจะเป็นการใช๎พลังงานอยํางคุ๎มคํา
และประหยัด เพราะวําพลังงานที่พวกเราใช๎กันอยูํทุกวันนี้กวําจะมาถึงให๎เราได๎ใช๎นั้น ต๎องผําน
กระบวนการขั้นตอนในการผลิตมากมาย และแตํละขั้นตอนก็จะท าให๎เกิดก๏าซเรือนกระจกขึ้นมา 
เพราะฉะนั้นการลดใช๎พลังงานก็เป็นอีกวิธีหนึ่งที่จะชํวยลดภาวะโลกร๎อนได๎ เชํน การปิดไฟเมื่อไมํได๎ใช๎ 
การใช๎น้ าอยํางประหยัด การใช๎จักรยานแทนรถยนต๑ในการเดินทางใกล๎ๆ และอ่ืนๆอีกมากมาย 
  การปลูกต๎นไม๎ก็เป็นวิธีหนึ่งที่จะชํวยลดภาวะโลกร๎อนได๎ อยํางที่เรารู๎กันดีวําในเวลากลางวัน 
ต๎นไม๎นั้นจะชํวยหายใจเอาก๏าซคาร๑บอนไดออกไซด๑เข๎า ไป และหายใจออกมาเป็นก๏าซออกซิเจน 
เปรียบเสมือนเครื่องฟอกอากาศให๎กับโลกของเราโดยแท๎ แตํทวําปัจจุบันป่าไม๎ถูกท าลายและมีจ านวน
ลดลงไปอยํางมาก ฉะนั้นถ๎าเราทุกคนชํวยกันปลูกต๎นไม๎ ก็เหมือนกับชํวยเพิ่มเครื่องฟอกอากาศให๎กับโลก 
  ภาวะโลกร๎อนเป็นภัยพิบัติท่ีมาถึง โดยที่เราทุกคนตํางทราบถึงสาเหตุของการเกิดเป็นอยํางดี นั่น
คือ การที่มนุษย๑เผาผลาญเชื้อเพลิงฟอซซิล เชํน ถํานหิน น้ ามัน และก๏าซธรรมชาติ เพ่ือผลิตพลังงาน เรา
ตํางทราบดีถึงผลกระทบบางอยํางของภาวะโลกร๎อน เชํน การละลายของน้ าแข็งในขั้วโลก ระดับน้ าทะเล
ที่สูงขึ้น ความแห๎งแล๎งอยํางรุนแรง การแพรํระบาดของโรคร๎ายตํางๆ อุทกภัย ปะการังเปลี่ยนสีและการ
เกิดพายุรุนแรงฉับพลัน โดยผู๎ที่ได๎รับผลกระทบมากที่สุด ได๎แกํ ประเทศตามแนวชายฝั่ง ประเทศที่เป็น
เกาะ และภูมิภาคที่ก าลังพัฒนาอยํางเอเชียอาคเนย๑ จากการท างานของคณะกรรมการของรัฐบาล
นานาชาติ วําด๎วยเรื่องการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศที่มีองค๑การวิทยาศาสตร๑ ได๎รํวมมือกับองค๑การ
สหประชาชาติ เฝ้าสังเกตผลกระทบตํางๆ และได๎พบหลักฐานใหมํที่แนํชัดวํา จากการที่ภาวะโลกร๎อนขึ้น
ในชํวง 50 กวําปีมานี้ สํวนใหญํเป็นผลมาจากการกระท าของมนุษย๑ ซึ่งสํงผลกระทบอยํางตํอ เนื่องให๎
อุณหภูมิของโลกเพ่ิมข้ึนในทุกหนทุกแหํง ประมาณ 1.4-5.8 องศาเซลเซียส  

การเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศไมํได๎เปลี่ยนแปลงไปทีละเล็กทีละน๎อย แตํเป็นการเปลี่ยนแปลง
อยํางรุนแรงซึ่งเกิดข้ึนบํอยครั้ง และมีความรุนแรงมากขึ้นเรื่อยๆ ตัวอยํางที่เห็นได๎ชัดได๎แกํ ความแห๎งแล๎ง
อยํางรุนแรง วาตภัย อุทกภัย พายุฝนฟ้าคะนอง พายุทอร๑นาโด แผํนดินถลํม และการเกิดพายุรุนแรง
ฉับพลัน จากภาวะอันตรายเหลํานี้พบวํา ผู๎ที่อาศัยอยูํในเขตพ้ืนที่ที่เสี่ยงกับการเกิดเหตุการณ๑ดังกลําว ซึ่ง
ได๎รับผลกระทบมากกวําพ้ืนที่สํวนอ่ืนๆ ยังไมํได๎รับการเอาใจใสํและชํวยเหลือเทําที่ควร นอกจากนี้ ยังมี
การคาดการณ๑วํา การที่อุณหภูมิของโลกสูงขึ้น เป็นเหตุให๎ปริมาณผลผลิตเพ่ือการบริโภคโดยรวมลดลง ซึ่ง
ท าให๎จ านวนผู๎อดอยากหิวโหยเพิ่มข้ึนอีก 60-350 ล๎านคน 
  ในประเทศไทยและฟิลิปปินส๑ มีโครงการพลังงานตํางๆ ที่จัดตั้งขึ้น และการด าเนินงานของ
โครงการเหลํานี้ ได๎สํงผลกระทบตํอระบบนิเวศน๑วิทยาอยํางเห็นได๎ชัด ตัวอยํางเชํน การเปลี่ยนแปลงของ
ฝนที่ไมํตกตามฤดูกาล และปริมาณน้ าฝนที่ตกในแตํละชํวงได๎เปลี่ยนแปลงไป การบุกรุกและท าลายป่าไม๎ที่
อุดมสมบูรณ๑ การสูงขึ้นของระดับน้ าทะเลและอุณหภูมิของน้ าทะเล ซึ่งสํงผลกระทบอยํางมากตํอระบบ
นิเวศน๑วิทยาตามแนวชายฝั่ง และจากการที่อุณหภูมิของน้ าทะเลสูงขึ้นนี้ ได๎สํงผลกระทบตํอการเปลี่ยนสี
ของน้ าทะเล ดังนั้น แนวปะการังตํางๆ จึงได๎รับผลกระทบและถูกท าลายเชํนกันประเทศไทยเป็นตัวอยําง
ของประเทศที่มีชายฝั่งทะเล ที่มีความยาวประมาณ 2,490 กิโลเมตร และเป็นแหลํงที่มีความส าคัญอยําง

http://www.greentheearth.info/%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%99-%e0%b8%81%e0%b8%b1%e0%b8%9a-%e0%b8%a2%e0%b8%b8%e0%b8%87%e0%b8%a5%e0%b8%b2%e0%b8%a2/
http://www.greentheearth.info/%e0%b8%a7%e0%b8%b4%e0%b8%98%e0%b8%b5%e0%b8%a5%e0%b8%94%e0%b8%a0%e0%b8%b2%e0%b8%a7%e0%b8%b0%e0%b9%82%e0%b8%a5%e0%b8%81%e0%b8%a3%e0%b9%89%e0%b8%ad%e0%b8%99/
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มากตํอเศรษฐกิจของประเทศ โดยเฉพาะอยํางยิ่ง การประมง การเพาะเลี้ยงสัตว๑น้ า และความไมํแนํนอน
ของฤดูการที่สํงผลกระทบตํอการท าเกษตรกรรม มีการคาดการณ๑วํา หากระดับน้ าทะเลสูงขึ้นอีกอยําง
น๎อย 1 เมตรภายในทศวรรษหน๎า หาดทรายและพ้ืนที่ชายฝั่งในประเทศไทยจะลดน๎อยลง สถานที่ตาก
อากาศชายทะเล รวมถึงอุตสาหกรรมการทํองเที่ยวในสถานที่ทํองเที่ยวตํางๆ เชํน พัทยา และ ระยองจะ
ได๎รับผลกระทบโดยตรง แม๎แตํกรุงเทพมหานคร ก็ไมํสามารถเลี่ยงผลกระทบของระดับน้ าทะเลที่สูงขึ้นนี้ 
  ปัญหาด๎านสุขภาพ ก็เป็นเรื่องส าคัญอีกเรื่องหนึ่งที่ได๎รับผลกระทบอยํางรุนแรง จากสภาพ
ภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลงนี้ด๎วย เนื่องจากอุณหภูมิและความชื้นที่สูงขึ้น สํงผลให๎มีการเพ่ิมขึ้นของยุํงมาก
ขึ้น ซึ่งน ามาสูํการแพรํระบาดของไข๎มาเลเรียและไข๎สํา นอกจากนี้โรคที่เกี่ยวข๎องกับน้ า เชํน อหิวาห๑ตก
โรค ซึ่งจัดวําเป็นโรคที่แพรํระบาดได๎อยํางรวดเร็วโรคหนึ่งในภูมิภาคนี้ คาดวําจะเพ่ิมขึ้นอยํางรวดเร็วและ
ตํอเนื่อง จากอุณหภูมิและความชื้นที่สูงขึ้น คนยากจนเป็นกลุํมคนที่มีความเสี่ยงสูงตํอผลกระทบ จากการ
เปลี่ยนแปลงนี้ ประกอบกับการให๎ความรู๎ในด๎านการดูแลรักษาสุขภาพที่ดี ยังมีไมํเพียงพอ 
  ปัจจุบันนี้สัญญาณเบื้องต๎นของสภาพภูมิอากาศที่เปลี่ยนแปลงไป ได๎ปรากฏขึ้นอยํางแจ๎งชัด 
ดังนั้น สมควรหรือไมํที่จะรอจนกวําจะค๎นพบข๎อมูลมากขึ้น หรือ มีความรู๎ในการแก๎ไขมากขึ้น ซึ่ง ณ เวลา
นั้นก็อาจสายเกินไปแล๎วที่จะแก๎ไขได๎  
 ในสภาวะปกติ โลกเราจะได๎รับพลังงานประมาณ 99.95 % จากดวงอาทิตย๑ ในรูปแบบของการ
แผํรังสี พลังงานที่เหลือมาจากความร๎อนใต๎พิภพซึ่งหลงเหลือจากการกํอตัวของโลกจากฝุ่นธุลีในอวกาศ 
และการสลายตัวของธาตุกัมมันตรังสีที่มีอยูํในโลก ตั้งแตํดึกด าบรรพ๑มาโลกเราสามารถรักษาสมดุลย๑ ของ
พลังงานที่ได๎รับอยํางดีเยี่ยม โดยมีการสะท๎อนความร๎อนและการแผํรังสีจากโลกจนพลังงานสุทธิที่ได๎รับใน
แตํละวันเทํากับศูนย๑ ท าให๎โลกมีสภาพอากาศเหมาะสมตํอสิ่งมีชีวิตหลากหลาย กลไกหนึ่งที่ท าให๎โลกเรา
รักษาพลังงานความร๎อนไว๎ได๎ คือ "ปรากฏการณ๑เรือนกระจก" (greenhouse effect) โดยโลกจะมีชั้นบาง 
ๆ ของแก๏สกลุํมหนึ่งเรียกวํา "แก๏สเรือนกระจก" (greenhouse gas) ที่ท าหน๎าที่ดักและสะท๎อนความร๎อน
ที่โลกแผํกลับออกไปในอวกาศให๎กลับเข๎าไปในโลกอีก หากไมํมีแก๏สกลุํมนี้ โลกจะไมํสามารถเก็บพลังงาน
ไว๎ได๎ และจะมีอุณหภูมิแปรปรวนในแตํละวัน แก๏สกลุํมนี้จึงท าหน๎าที่เสมือนผ๎าหํมบาง ๆ ที่คลุมโลกที่
หนาวเย็น การณ๑กลับกลายเป็นวําในชํวงระยะเวลาหลายสิบปีที่ผํานมา โลกเราได๎มีการสะสมแก๏สเรือน
กระจกในชั้นบรรยากาศมากขึ้น เนื่องจากการเผาไหม๎เชื้อเพลิงตําง ๆ ที่ใช๎ในกิจกรรมประจ าวัน 
โดยเฉพาะอยํางยิ่งการเผาไหม๎น้ ามันเชื้อเพลิงที่ขุดขึ้นมาจากใต๎ดิน การเพ่ิมขึ้นของแก๏สเรือนกระจกท าให๎
โลกไมํสามารถแผํความร๎อนออกไปได๎อยํางที่เคย สํงผลให๎อุณหภูมิของโลกเพ่ิมมากขึ้นอยํางตํอเนื่อง 
เสมือนกับโลกเรามีผ๎าหํมที่หนาขึ้นนั่นเอง 
 
 2.4.1 แนวทางการออกแบบเพื่อลดโลกร้อน 
 ส าหรับการสร๎างแนวทางกระบวนการออกแบบเพ่ือการลดภาวะปรากฏการณ๑ละโลกร๎อนนั้น
มนุษย๑ทุกคนสามารถที่จะท าการลดภาวะนี้ได๎โดยการลดการใช๎ทรัพยากรที่สํงผลกระทบตํอโลกที่อาศัยอยูํ
หรือใช๎ทรัพยากรให๎ได๎อยํางมีความคุ๎มคําที่สุดโดยการน ากลับมาใช๎งานใหมํอยํางเหมาะสมและมีความ
คุ๎มคําท่ีสุด  
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  การลดภาวะโลกร๎อนเป็นสิ่งที่ทุกคนจะต๎องชํวยกันท า โดยหลักการสามารถที่จะท าการลดภาวะ
โลกร๎อนด๎วยเพียงการรํวมมือกันในการปรับวิถีชีวิตประจ าวัน ได๎เบื้องต๎น ดังนี้ 
   1. ปรับ Desktop Wallpaper ของทํานให๎เป็นส าเข๎ม ยิ่งเป็นสีด าเลยยิ่งดี เพราะวํามัน
จะประหยัดไฟมากกวํา รวมไปถึง Screen Saver ก็ให๎ตั้ง Blank ไว๎ มันจะเป็นหน๎าจอด าสนิท ปิด
คอมพิวเตอร๑เมื่อไมํได๎ใช๎งาน เชํน ตอนพักเที่ยง และตอนกลับบ๎าน 
   2. พกผ๎าเช็ดหน๎า แทนที่จะใช๎กระดาษทิชชู สมัยนี้มีกระดาษทิชชูหํอสวยๆพกงํายๆ
ออกมา หลายคนใช๎มันแทนผ๎าเช็ดหน๎า เพราะวํามันสะดวกและหํอมันก็นํารักด๎วย แตํกระดาษทิชชูผลิต
มาจากต๎นไม๎ ยิ่งใช๎มากก็ยิ่งต๎องตัดมาก ถ๎าไมํจ าเป็นก็ให๎ใช๎ผ๎าเช็ดหน๎าดีกวําครับ เก็บต๎นไม๎ไว๎เป็นปอด
ให๎กับโลกเราบ๎างเถอะนะ 
   3. การชาร๑ตแบตมือถือ การชาร๑ตแบตมือถือของคนทั่วๆไปเสียพลังงานไปโดยเปลํา
ประโยชน๑ถึง 95% เพราะวํามักจะเสียบสายค๎างไว๎ทั้งๆที่แบตเต็มแล๎ว ทํานรู๎ไหมวําถึงแบตจะเต็มแล๎วแตํ
วําถ๎าไมํถอดออกมันก็จะยังกินไฟอยูํ ฉะนั้นเวลาแบตเต็มแล๎วก็ให๎ถอดสายออก แตํถ๎ายังเสียบหม๎อแปลง
กับเต๎าเสียบค๎างไว๎มันก็ยังกินไฟอยูํดี เพราะฉะนั้นก็ให๎ถอดออกให๎หมด 
   4. ประหยัดน้ า อยําใช๎น้ าแบบสิ้นเปลือง ถ๎ามีโอกาสได๎เปลี่ยนก๏อกที่บ๎าน ก็ให๎ใช๎ก๏อกน้ า
แบบเพ่ิมฟองอากาศ น้ าที่ไหลออกมาจะมีฟองอากาศออกมาด๎วยท าให๎ดูเหมือนมีน้ าเยอะ แตํจะประหยัด
กวําก๏อกธรรมดาถึงครึ่งหนึ่ง ถ๎านึกไมํออกให๎ดูห๎องน้ าตามห๎าง น้ าที่ไหลออกมาจะเป็นแบบนั้น และ เวลา
ใช๎น้ าที่อ่ืนที่ไมํใชํบ๎านเราก็ควรจะประหยัดด๎วย ไมํใชํคิดวําของฟรี หรือเวลาไปพักตามโรงแรมก็อยําคิดวํา
ใช๎ให๎คุ๎ม เพราะวําท าแบบนี้แหละโลกถึงร๎อน 
   5. ประหยัดไฟ ปิดเครื่องใช๎ไฟฟ้าที่ไมํได๎ใช๎และถอดปลั๊กด๎วย รวมไปถึงหลอดไฟด๎วย ถ๎า
มีโอกาสก็เปลี่ยนหลอดไส๎เป็นหลอดประหยัดไฟ CFL ซะ ที่มันเป็นเกลียวๆ ถึงหลอดพวกนี้จะแพงกวํา แตํ
ก็ประหยัดไฟกวํามาก แถมอายุการใช๎งานก็ยาวกวําเยอะ ซึ่งในระยะยาวก็จะคุ๎มกวําแนํนอน 
   6. ลดใช๎ถุงพลาสติก ถุงพลาสติกท าให๎เราสะดวกขึ้นก็จริง แตํมันเป็นภัยตํอโลกอยําง
มากมาย กวําถุงที่เราใช๎จะยํอยสลายไป ตัวเรานั้นยํอยสลายกํอนมันไปนานแล๎ว เพราะฉะนั้นเวลาที่ไมํ
จ าเป็นก็ไมํต๎องใช๎ แตํถ๎าต๎องใช๎จริงๆก็ให๎เก็บไว๎เพ่ือน าไปใช๎ครั้งตํอไปได๎อีก เวลาจํายตลาดก็ให๎ใช๎ถุงผ๎า
แทน ถุงผ๎าสวยๆก็มีออกมาขายกันเยอะแยะ 
   7. ลดอาหารแชํแข็ง อาหารแชํแข็งตอนนี้ก าลังมีมากขึ้นเรื่อยๆ และก็เห็นมีคนนิยม
บริโภคมากข้ึนเหมือนกัน แตํทํานรู๎ไหมวําขั้นตอนการผลิตนั้นท าให๎สิ้นเปลืองพลังงานอยํางมาก เพราะวํา
กลํองที่ใสํก็เป็นพลาสติก ขั้นตอนในการขนสํงก็ต๎องเก็บไว๎ในที่เย็นตลอดเวลา รวมไปถึงตอนที่อยูํในร๎าน
ด๎วย แม๎กระทั่งตอนจะกินยังต๎องใช๎พลังงานในการอํุนอีก เพราะฉะนั้นถ๎าไมํจ าเป็นก็อยํากินเลยครับ มัน
สิ้นเปลืองพลังงาน กินของสดอรํอยกวําอีก 
   8. การเพ่ิมการใช๎งานจักรยานเพื่อรักษ๑โลก เวลาที่ทํานไปท าธุระใกล๎ๆบ๎าน อาจจะไปซื้อ
ของ จํายตลาด นอกจากจะประหยัดน้ ามันในยุคที่น้ ามันแพงแล๎ว ยังชํวยให๎ทํานได๎ ออกก าลังกาย มี
สุขภาพที่ดีอีกด๎วย ไมํต๎องไปเสียเงินเข๎าฟิตเนสแพงๆ 
   9. ลดการ Shopping หลายคนนั้นการ Shopping เป็นอะไรที่มีความสุขเหลือเกิน แตํก็
ขอให๎ลดการซื้อแบบสิ้นเปลืองลงบ๎าง บางทีก็ซื้อๆไปอยํางนั้นแหละ แตํก็ได๎ใสํแคํครั้งสองครั้ง บางชิ้นอาจ
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ไมํได๎ใสํด๎วยซ้ า แตํอยากซื้อ..อะไรที่คิดวําไมํจ าเป็นก็ไมํต๎องซื้อหรอกครับ เอาแคํอันที่เราจะใสํจริงๆ 
เพราะวํามันต๎องใช๎พลังงานมากมายในอุตสาหกรรมพวกนี้ 
   10. เพ่ิมการปลูกต๎นไม๎  เวลาที่เราได๎เห็นสถานที่ท่ีมีธรรมชาติงดงาม ไมํวําจะเป็นป่าไมํที่
เขียวชอํุม น้ าใสๆ ชายหาดที่ขาวสะอาด เราจะรู๎สึกสบายใจและชอบมัน แตํวําพวกเราก็ไมํได๎ชํวยกันรักษา
มัน เพราะฉะนั้นถ๎ามีเวลาก็ให๎ชํวยกันปลูกต๎นไม๎ อาจจะเป็นที่สวนหน๎าบ๎านได๎ หรือมีเนื้อที่ตรงไหนก็ปลูก
ตรงนั้น ใสํกระถางไว๎ก็ได๎ นอกจากจะท าให๎บ๎านดูสวยขึ้นแล๎ว ยังจะชํวยลดก๏าซพิษในอากาศได๎อีกด๎วย 
 
 2.4.2 การออกแบบเพื่อความยั่งยืนในสภาพแวดล้อม 
  ความตื่นตัวตํอ “ภาวะโลกร๎อน” คงไมํใชํเป็นเพียงกระแสในสังคมอีกตํอไป เพราะ
ปัญหาสิ่งแวดล๎อมได๎สํงผลกระทบตํอชีวิตความเป็นอยูํของทุกชีวิต  ดังจะเห็นได๎จากสภาวะอากาศที่
แปรเปลี่ยน ความร๎อนท่ีเพ่ิมสูงขึ้น หรือโรคภัยที่ร๎ายแรงขึ้น เหลํานี้ล๎วนเป็นผลจากการกระท าของมนุษย๑ที่
ได๎บั่นทอนธรรมชาติทั้งโดยรู๎ตัว และไมํรู๎ตัว  โดยนักวิชาการด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ๑ตํางมีความเห็น
พ๎องกันวํา การลดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมอยํางมีประสิทธิภาพมากที่สุดต๎องเริ่มตั้งแตํ  กระบวนการ
ออกแบบผลิตภัณฑ๑ เพราะแม๎วําต๎นทุนของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ทางตรงจะมีเพียง 5-13% ของต๎นทุน
ผลิตภัณฑ๑รวม แตํผลสืบเนื่องจากการออกแบบผลิตภัณฑ๑จะเป็นตัวก าหนดโครงสร๎างต๎นทุนถึง 60-80% 
   การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ หรือ EcoDesign (Economic & Ecological Design) 
จึงเข๎ามามีบทบาทส าคัญตํอกระบวนการผลิตสินค๎า โดยเป็นกระบวนการที่ผนวกแนวคิดด๎านเศรษฐกิจ
และด๎านสิ่งแวดล๎อมเข๎าไปในขั้น ตอนการออกแบบ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม ซึ่ง
รวมถึงการวิเคราะห๑สมรรถนะทางด๎านสิ่งแวดล๎อมของผลิตภัณฑ๑  การจัดการซากที่หมดอายุ การลด
ผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมในทุกชํวงของวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ๑ โดยควบคูํกับการวิเคราะห๑ปัจจัยด๎านอ่ืนๆ 
เชํน ต๎นทุน กระบวนการผลิต การควบคุมคุณภาพ และการตลาด เป็นต๎น 
  หลักการพ้ืนฐานของการท า EcoDesign คือ การน าหลัก 4R ได๎แกํ การลด (Reduce) การใช๎ซ้ า 
(Reuse) การน ากลับมาใช๎ใหมํ (Recycle) และการซํอมบ ารุง (Repair) มาประยุกต๑ใช๎ในทุกชํวงของวงจร
ชีวิตผลิตภัณฑ๑ คือตั้งแตํการวางแผนผลิตภัณฑ๑ การออกแบบ การผลิต การน าไปใช๎ และการท าลายหลัง
การใช๎เสร็จ  ความส าคัญของ EcoDesign มิใชํเป็นเพียงแคํแนวทางในการลดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อม
เทํานั้น หากยังมีความส าคัญตํอการค๎าและการสํงออกอีกด๎วย เนื่องจากในปัจจุบันประเทศในกลุํมพัฒนา
แล๎ว ไมํวําจะเป็น สหภาพยุโรป สหรัฐอเมริกา หรือญี่ปุ่น ตํางให๎ความสนใจด๎านสิ่งแวดล๎อมมากขึ้น ดังจะ
เห็นได๎วํามีการออกข๎อก าหนดและกฎระเบียบทางการค๎าที่สัมพันธ๑กับการ รักษาสิ่งแวดล๎อม เชํน ระเบียบ
วําด๎วยการจัดการเศษเหลือทิ้งจากผลิตภัณฑ๑ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส๑  (Waste Electrical and 
Electronic Equipment; WEEE) ระเบียบวําด๎วยการจ ากัดการใช๎สารอันตรายบางชนิดในผลิตภัณฑ๑
ไฟฟ้าและ อิเล็กทรอนิกส๑ (The Restriction of the use of certain Hazardous Substance in 
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electrical and electronic equipment; RoHS) ของกลุํมประเทศสหภาพยุโรป หรือระเบียบเกี่ยวกับ
การจัดการซากของยานยนต๑ (End of Life Vehicles; ELV) ซึ่งมาตรการเหลํานี้สํงผลให๎ผู๎ประกอบการ
ต๎องเข๎ามาเป็นผู๎รับผิดชอบโดยตรง ตํอเศษซากวัสดุจากผลิตภัณฑ๑ของตน ผู๎ประกอบการจึงต๎องปรับปรุง
และพัฒนาสินค๎าของตนเพ่ือที่จะสามารถสํงออก สินค๎าได๎ 

EcoDesign เป็นแนวทางหนึ่งในการแสดงความรับผิดชอบตํอสิ่งแวดล๎อม นอกเหนือจากแนวทาง
อ่ืนๆ ที่เป็นที่รู๎จักกันดี ไมํวําจะเป็น เทคโนโลยีสะอาด (Cleaner Technology; CT) หรือวัฏจักรชีวิตของ
ผลิตภัณฑ๑ (Life Cycle Assessment; LCA) ซึ่งในประเทศไทยพบวํา ปัจจุบันมีหนํวยงานของรัฐ องค๑กร
อิสระ และสถาบันการศึกษาหลายแหํงที่มีโครงการศึกษาและการเรียนการสอนเพ่ือพัฒนา องค๑ความรู๎
ด๎าน EcoDesign มากขึ้น ตลอดจนการเผยแพรํความรู๎และสนับสนุนให๎ภาคอุตสาหกรรมสามารถน า 
EcoDesign มาผลิตผลิตภัณฑ๑เพ่ือสิ่งแวดล๎อม (EcoProduct)  ประเทศไทยได๎จัดท าโครงการ “ฉลาก
เขียว” (Green label หรือ Eco-label) มาตั้งแตํปีพ.ศ. 2536 ซึ่งถือได๎วําเป็นการกระตุ๎นและสํงเสริมให๎
เกิดการผลิตผลิตภัณฑ๑เพ่ือสิ่ง แวดล๎อมในเมืองไทย โดยฉลากดังกลําวเป็นฉลากที่ให๎กับผลิตภัณฑ๑ที่มี
คุณภาพและมีผลกระทบตํอสิ่ง แวดล๎อมน๎อยกวําเมื่อน ามาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ๑ที่ท าหน๎าที่อยําง
เดียวกัน ซึ่งการออกฉลากเขียวนี้ไมํมีกฎหมายบังคับ แตํขึ้นอยูํกับความสมัครใจของผู๎ผลิต ผู๎จัดจ าหนําย 
หรือผู๎ให๎บริการที่ต๎องการแสดงความรับผิดชอบตํอสิ่งแวดล๎อม โดยปัจจุบันมีข๎อก าหนดฉลากเขียวส าหรับ
ผลิตภัณฑ๑แล๎ว 39 ประเภท 

ปัจจุบันมนุษย๑เริ่มเห็นความส าคัญของผลกระทบจากอุตสาหกรรมการผลิตที่ เกิดขึ้นกับ
สิ่งแวดล๎อมบนโลก   จึงได๎มีการตั้งกฎเกณฑ๑มากมายมาบังคับใช๎กับผู๎ผลิตภัณฑ๑ เชํน ผู๎ผลิตจะต๎อง
รับผิดชอบในการก าจัดซากผลิตภัณฑ๑หลังหมดอายุการใช๎งานจากผู๎บริโภค   การห๎ามใช๎สารเคมีที่เป็น
อันตรายตํอสิ่งแวดล๎อมในการผลิตชิ้นสํวนและการประกอบผลิตภัณฑ๑ เป็นต๎น ข๎อบังคับตํางๆ เหลํานี้ท า
ให๎ผู๎ผลิตต๎องปรับตัวเองเพ่ือให๎อยูํรอดได๎   ดังนั้นเมื่อผู๎ผลิตต๎องการสินค๎าตัวหนึ่งออกมาสูํตลาด   จึงต๎อง
ค านึงถึงผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมของการผลิตสินค๎าตัวนั้นตั้งแตํการออกแบบ การผลิต จนถึงการใช๎งาน
จนหมดอายุของผลิตภัณฑ๑อยํางครบวงจรการออกแบบเพ่ือสิ่งแวดล๎อมเป็นการเชื่อมโยงชํองวํางระหวําง
การพัฒนาผลิตภัณฑ๑กับการจัดการด๎านสิ่งแวดล๎อมโดยพิจารณาผลกระทบที่มีตํอสิ่งแวดล๎อมของ
ผลิตภัณฑ๑ตลอดวงจรชีวิตของมันตั้งแตํการสกัดแยกวัตถุดิบจากทรัพยากรธรรมชาติเพ่ือน าไปใช๎ในการ
ผลิตจนถึงการทิ้งซากผลิตภัณฑ๑   ซึ่งผลกระทบเหลํานี้รวมถึงการปลดปลํอยสารเคมีที่เป็นพิษ   การใช๎
ทรัพยากรที่ไมํสามารถน ากลับมาใช๎ใหมํได๎และการใช๎พลังงานที่เกินความจ าเป็น 
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ตารางท่ี 2.4 วงจรชีวิตผลิตภณัฑ๑โดยทั่วไปที่มีการใช๎งานในปัจจุบัน 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

  
 

วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ๑สามารถที่จะท าการอธิบายเพ่ือสร๎างความเข๎าใจในการน ามาใช๎ใน
กระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ๑ในรูปแบบตํางๆได๎อยํางมีความเหมาะสม  โดยสามารถท่ีจะจัดแบํงได๎ดังนิ ้
  1. กํอนการผลิต (Premanufacture) เป็นการเตรียมชิ้นสํวนและวัตถุดิบส าหรับใช๎ใน
กระบวนการผลิตผลิตภัณฑ๑ 
  2. การผลิต (Manufacture) ซึ่งนับทุกขั้นตอนของการผลิตตั้งแตํวัตถุดิบเข๎ามายัง
โรงงานจนถึงผลิตเป็นผลิตภัณฑ๑ที่พร๎อมส าหรับการบรรจุหีบหํอ 
  3. การบรรจุหีบหํอและการกระจายสินค๎า (Packing and Distribution) ผลิตภัณฑ๑จะ
ถูกบรรจุหีบหํอส าหรับการขนสํงและการซื้อขายและสํงไปยังผู๎บริโภค 
  4. การใช๎งานและการบ ารุงรักษา (Use and Maintenance) ซึ่งนับตั้งแตํผู๎บริโภครับ
สินค๎าจนถึงผู๎บริโภคท้ิงสินค๎า   ชํวงเวลานี้จะรวมการซํอมบ ารุงที่ผู๎บริโภคยังครอบครองสินค๎านี้อยูํ 
  5. หลังหมดอายุการใช๎งาน (End of Life) ผลิตภัณฑ๑จะถูกน าไปรีไซเคิล น ามาผลิตใหมํ 
หรือถูกฝังกลบหรือเผาทิ้ง 
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ตารางท่ี 2.5 การใช๎งานวิถีชีวิตของผลิตภัณฑ๑ 

 

 

 

 

 

 

 

   
การออกแบบเพื่อสิ่งแวดล๎อมเป็นเพียงสํวนหนึ่งในหลายๆ สํวนที่ต๎องพิจารณาในการออกแบบใน

กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ๑   สํวนที่ต๎องพิจารณาอ่ืนๆ ในการออกแบบได๎แกํ   ความคุ๎มคําของ
ผลิตภัณฑ๑ (product economics) ความต๎องการของลูกค๎า (customer requirements) ความสามารถ
ในการผลิต (manufacturability) และท างานที่ตอ๎งการของผลิตภัณฑ๑ (required product functions)  
 
ตารางท่ี 2.6 สิ่งที่ควรพิจารณาในการออกแบบผลิตภัณฑ๑รูปแบบใหมํ 
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  ปัจจุบันในยุโรปได๎มีการบังคับใช๎กฎระเบียบตํางๆ กับผู๎ผลิตเพ่ือให๎ผู๎ผลิตรับผิดชอบในการก าจัด
ทิ้งหรือการีไซเคิลเมื่อผลิตภัณฑ๑ของตนเอง หมดอายุการใช๎งาน   ปัจจุบันจึงมีผู๎ผลิตบางสํวนที่เริ่มน า
เทคนิคการออกแบบเพื่อสิ่งแวดล๎อมมาใช๎   เนื่องจากเล็งเห็นผลประโยชน๑ตํางๆ ดังนี้ 
  1. การออกแบบที่ดีขึ้น เชํนการออกแบบผลิตภัณฑ๑ในรุํนตํางๆ ที่ประกอบขึ้นจากชุด
ประกอบยํอย (subassembly) ที่ใช๎วัสดุประเภทเดียวกันหรือแตกตํางกันเพียงเล็กน๎อย   ท าให๎สามารถ
ถอดกลับมาใช๎ใหมํได๎เมื่อผลิตภัณฑ๑เกําหมดอายุ    ท าให๎ลดของเสียและประหยัดต๎นทุนได๎ 
  2. ลดคําใช๎จํายและเวลาการผลิตสินค๎าออกสูํตลาด เชํนการออกแบบผลิตภัณฑ๑ที่
ปราศจากการใช๎วัสดุอันตราย   ท าให๎ผู๎ผลิตสามารถผลิตสินค๎าออกสูํตลาดได๎เร็วขึ้น   เนื่องจากไมํต๎อง
เสียเวลาในการขออนุญาตใช๎วัสดุอันตรายและยังลดคําใช๎จํายในการก าจัดวัสดุอันตรายเหลํานี้ภายหลัง
การใช๎งานเสร็จสิ้น 
  3. ยกระดับบริษัทในตลาด   ผู๎ผลิตสามารถขยายสํวนแบํงตลาดหรือเปิดตลาดใหมํได๎
งํายโดยการติดค าวํา “สีเขียว” ที่ผลิตภัณฑ๑   เนื่องจากรัฐบาลสนับสนุนผลิตภัณฑ๑ที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล๎อม 
  4. ลดความกังวลเกี่ยวกับกฎข๎อบังคับตํางๆ เนื่องจากการออกแบบโดยค านึงถึง
สิ่งแวดล๎อมท าให๎ทราบแหลํงก าเนิดมลพิษและของเสียที่เกิดขึ้นในวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ๑    จึงมัก
ออกแบบเพ่ือป้องกันสิ่งเหลํานี้ไว๎แล๎ว ดังนั้นกฎเกณฑ๑ตํางๆ เกี่ยวกับสิ่งแวดล๎อมที่จะออกมาในอนาคตจึง
ไมํมีผลกระทบกับผู๎ผลิต 
  5. ลดความรับผิดชอบในอนาคต   ถ๎าผู๎ผลิตลดการใช๎วัสดุเป็นพิษและใช๎วัสดุที่รีไซเคิลได๎ 
ผู๎ผลิตสามารถลดคําใช๎จํายที่ต๎องก าจัดซากผลิตภัณฑ๑เมื่อหมดอายุการใช๎จํายในการบ าบัดดินและน้ าเสีย 
  6. การปฏิบัติเพ่ือสิ่งแวดล๎อมท่ีดีขึ้น   การออกแบบเพื่อสิ่งแวดล๎อมนอกจากจะท าให๎ 
บริษัทประหยัดแล๎ว   ยังท าให๎บริษัทชํวยลดปัญหาด๎านมลภาวะของโลกเชํน การท าลายโอโซนในชั้น
บรรยากาศ การท าให๎โลกร๎อนข้ึน การสร๎างมลพิษที่เป็นอันตรายตํอสุขภาพ 
  ภัยพิบัติร๎ายแรงทางธรรมชาติที่เกิดขึ้นทั่วทุกมุมโลก และการพยากรณ๑ทางวิทยาศาสตร๑ถึง
วิกฤตการณ๑ร๎ายแรงทางธรรมชาติจากอุณหภูมิโลกที่สูงขึ้น ล๎วนเป็นกระแสที่ท าให๎เกิดการตื่นตัวในเรื่อง
การอนุรักษ๑ธรรมชาติและสภาพแวดล๎อมทั่วโลก ผู๎คนจ านวนมากจากหลายแวดวงอาชีพเข๎ามารํวมกันจัด
กิจกรรมที่มุํงเน๎นในการพิทักษ๑ความบริสุทธิ์ของสภาพแวดล๎อม หรือบรรเทามลภาวะที่เป็นปัญหาวิกฤตอยูํ
ในทุกวันนี้ ซึ่งปรากฏออกมาในรูปของการรณรงค๑เพ่ือสร๎างสรรค๑สังคมในลักษณะตําง ๆ รวมถึงการแสดง
ความรับผิดชอบตํอสังคมของภาคธุรกิจอุตสาหกรรมด๎วยการผลิตสินค๎าหรือบรรจุภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอสิ่ง 
แวดล๎อมหรือ ผลิตภัณฑ๑สีเขียว (Green Product) 
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2.4.3 ผลิตภัณฑ์สีเขียวเพื่อการสร้างสิ่งแวดล้อมที่ย่ังยืน 
   “สีเขียว” เป็นสีที่น ามาใช๎ในความหมายของ การอนุรักษ๑น้ า การอนุรักษ๑พลังงาน การ
ลดขยะ การลดสารพิษการมีมาตรฐานการรับรองสินค๎าที่ผลิตออกมาเพ่ืออนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อมท าให๎
กระบวนการพิทักษ๑สิ่งแวดล๎อมเป็นจริงได๎ในทางปฏิบัติทั้งในบ๎านและส านักงาน กระแสกระบวนการ
พิทักษ๑สิ่งแวดล๎อมที่เดํนชัดและรุนแรงที่เกิดท าให๎ทศวรรษนี้เป็น “ยุคแหํงสีเขียว” เพราะผู๎บริโภคให๎
ความส าคัญตํอสิ่งแวดล๎อมมีจ านวนมากขึ้น และกลุํมอนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อมสร๎างแรงกดดันให๎รัฐบาลออก
ข๎อบังคับกฎระเบียบหรือพระราชบัญญัติในการควบคุมภาคธุรกิจไมํให๎ท าลายทรัพยากรธรรมชาติอยําง
ขาดส านึกถึงสํวนรวม แนวความคิดของค าวํา “สีเขียว” เมื่อถูกน ามาใช๎กับผลิตภัณฑ๑ ก็เรียกวํา
“ผลิตภัณฑ๑สีเขียว” (Green Product) ซึ่งมีคุณสมบัติพิเศษกวําผลิตภัณฑ๑อ่ืนในด๎านการอนุรักษ๑
สิ่งแวดล๎อม ดังนี้ 
   1) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ผลิตให๎พอดีกับความต๎องการของผู๎บริโภค โดยปราศจากความฟุ้งเฟ้อ 
   2) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ไมํใช๎สารพิษท่ีเป็นอันตรายตํอมนุษย๑และสัตว๑ 
   3) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่สามารถน ากลับมาหมุนเวียนใช๎ใหมํได๎อีกไมํวําจะเป็นการประดิษฐ๑
จากวัสดุเดิมหรือกรรมวิธียํอยสลายแล๎วดัดแปลงมาใช๎ใหมํ 
   4) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่อนุรักษ๑พลังงานธรรมชาติ ผลิตแล๎วต๎องไมํเปลืองพลังงาน เริ่มตั้งแตํ
การผลิต การใช๎ ไปถึงการสิ้นสภาพ กระบวนการผลิตจะไมํท าให๎เสียสินค๎าโดยไมํจ าเป็นหรือเมื่อผลิต
ออกมาเป็นสินค๎าแล๎วควรจะมีอายุการใช๎งานนาน เพ่ิมหรือเติมพลังงานเข๎าไปใหมํได๎ 
   5) เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ใช๎ภาชนะหีบหํอน๎อย การออกแบบกลํองหรือหีบหํอบรรจุไมํฟุ่มเฟือย 
   6) กระบวนการผลิตสินค๎าในโรงงานต๎องไมํท าลายสิ่งแวดล๎อม ไมํวําจะเป็นการน า
ทรัพยากรมาใช๎ หรือทิ้งของเสียลงสูํธรรมชาติ 
   7) ห๎ามทารุณกรรมสัตว๑ เชํน สุนัข หรือลิงโดยน าไปทดลองเพ่ือวิจัยผลการผลิตสินค๎า 
   8) ห๎ามน าสัตว๑สงวนพันธุ๑มาผลิตเป็นสินค๎าหรือมีการท าลายชีวิตสัตว๑เหลํานั้นทางอ๎อม 

โดยสรุป “ผลิตภัณฑ๑สีเขียว” จะต๎องประกอบหลักการ 4R คือ การลดของเสีย(Reduce)  
การใช๎ซ้ า (Reuse) การน ามาปรับใช๎ใหมํ (Recycle)และการซํอมบ ารุง (Repair)“ผลิตภัณฑ๑สีเขียว” 
จ าเป็นต๎องเข๎าสูํกระบวนการทางตลาดแบบที่เรียกวํา การตลาดสีเขียว (green marketing)ซึ่ง
ผู๎ประกอบการจะต๎องมีจิตส านึกด๎านสิ่งแวดล๎อม ต้ังแตํกระบวนการผลิต ดูแลสภาพแวดล๎อมของโรงงาน
ให๎สะอาดมีมาตรการก าจัดของเสียออกจากโรงงานไมํให๎ออกมาท าลาย สิ่งแวดล๎อม รวมทั้งในแงํวิจัยและ
พัฒนาก็ต๎องไมํให๎เป็นพิษภัยกับสิ่งแวดล๎อมและระบบนิเวศวิทยา เชํน เปลี่ยนบรรจุภัณฑ๑โฟมซึ่งยํอยสลาย
ได๎ยากให๎เป็นวัสดุอ่ืน เลิกใช๎ถุงหรือขวดพลาสติก หันมาใช๎วัสดุอ่ืนเพ่ือการรีไซเคิลได๎ ในตํางประเทศ
การตลาดสีเขียวที่แขํงขันกันอยํางรุนแรงมากจะเป็นเรื่องของ “บรรจุภัณฑ๑” โดยเฉพาะบรรจุภัณฑ๑ของ
เครื่องดื่ม เพราะภาชนะเหลํานี้เมื่อใช๎ไปแล๎วทิ้งไป ธรรมชาติจะยํอยสลายได๎ในเวลาตํางๆ กัน เชํน แก๎วจะ
ยํอยสลายในเวลากวําพันปี ถุงพลาสติกใช๎เวลาหลายพันปี สํวนโลหะใช๎เวลาเพียงร๎อยปี และกระดาษเพียง
สิบปีเทํานั้น ดังนั้น ผู๎ผลิตที่ใช๎วัสดุผลิตบรรจุภัณฑ๑ที่ยํอยสลายเร็วกวํา ยํอมได๎เปรียบคูํตํอสู๎ในแงํการตลาด
สีเขียวมากกวํา ความต๎องการบริโภคผลิตภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อมท าให๎เกิดการตลาดสีเขียว (green 
marketing) ในระดับตํางๆ ได๎แกํ ระดับ green ใช๎เกณฑ๑การวัดทางธุรกิจเพียงอยํางเดียว โดยดูที่ยอดขาย



 34 

สินค๎า ไมํเน๎นการวัดการเปลี่ยนแปลงในสังคม ใช๎การประชาสัมพันธ๑เพ่ือสร๎างภาพ เป็นธุรกิจที่มีผลิตภัณฑ๑
บริการ และกระบวนการผลิตสินค๎าเป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อมแตกตํางจากผลิตภัณฑ๑ทั่วไป เชํน 
เครื่องใช๎ไฟฟ้าประหยัดพลังงาน รถยนต๑ใช๎พลังงานทดแทนน้ ามัน สวนผักปลอดสารพิษ ซูเปอร๑มาร๑เก็ตที่
ใช๎ถุงกระดาษแทนถุงพลาสติกเป็นต๎น ระดับ greener มีจุดประสงค๑มากกวําการท ายอดขาย แตํหวังผล
ด๎านอนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อมโดยสํงเสริมให๎คนรํวมมือกันเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการใช๎ผลิตภัณฑ๑และ
ทรัพยากร มีสํวนรํวมในการอนุรักษ๑มากขึ้น เชํน นอกจากขายรถยนต๑ประหยัดพลังงานแล๎ว บริษัทยังมี
แคมเปญรณรงค๑ให๎คนใช๎รถอยํางมีความรับผิดชอบมากขึ้น มีการจัดกิจกรรมวันเช็คสภาพรถ และให๎
ความรู๎ หมั่นตรวจสภาพรถบํอยๆ เป็นการประหยัดน้ ามัน และลดปริมาณไอเสียที่ปลํอยออกมาสูํอากาศ
ด๎วย ดังนั้นตัววัดระดับนี้จึงมีทั้งยอดขายและจ านวนคนที่มารํวมกิจกรรม ระดับ greenest เป็นระดับที่
กํอให๎เกิดนวัตกรรมใหมํและกํอให๎เกิดความเปลี่ยนแปลงขึ้นในสังคม เชํน การบริการที่เปิดโอกาสให๎คนที่
เป็นเจ๎าของรถยนต๑ประหยัดน้ ามันแตํไมํคํอยได๎ใช๎รถ กรณีต๎องไปท างานตํางประเทศชํวงหนึ่งโดยน ารถมา
ให๎คนอ่ืนเชําขับชํวงนั้น หรืออาจเป็นบริการที่จัดคิวให๎คนที่อยูํทางเดียวกันมาใช๎งานรํวมกันได๎ 
  นักวิชาการด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ๑ตํางมีความเห็นพ๎องกันวํา การลดผลกระทบตํอ
สิ่งแวดล๎อมอยํางมีประสิทธิภาพมากที่สุดต๎องเริ่มตั้งแตํกระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ๑  เพราะแม๎วํา
ต๎นทุนของการออกแบบผลิตภัณฑ๑ทางตรงจะมีเพียง 5-13% ของต๎นทุนผลิตภัณฑ๑รวม แตํผลสืบเนื่องจาก
การออกแบบผลิตภัณฑ๑จะเป็นตัวก าหนดโครงสร๎างต๎นทุนถึง 60-80% การออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
(EcoDesign) จึงเข๎ามามีบทบาทส าคัญตํอกระบวนการผลิตสินค๎า โดยเป็นกระบวนการที่ผนวกแนวคิด
ด๎านเศรษฐกิจและด๎านสิ่งแวดล๎อมเข๎าไปในขั้นตอนการออกแบบ เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอ
สิ่งแวดล๎อม ซึ่งรวมถึงการวิเคราะห๑สมรรถนะทางด๎านสิ่งแวดล๎อมของผลิตภัณฑ๑ การจัดการซากที่
หมดอายุ การลดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมในทุกชํวงของวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ๑  โดยควบคูํกับการ
วิเคราะห๑ปัจจัยด๎านอ่ืนๆ เชํน ต๎นทุน กระบวนการผลิต การควบคุมคุณภาพ และการตลาด เป็นต๎น
หลักการพื้นฐานของการท า EcoDesign คือ การน าหลัก 4R ได๎แกํ การลด (Reduce) การใช๎ซ้ า (Reuse) 
การน ากลับมาใช๎ใหมํ (Recycle) และการซํอมบ ารุง (Repair) มาประยุกต๑ใช๎ในทุกชํวงของวงจรชีวิต
ผลิตภัณฑ๑ คือตั้งแตํการวางแผนผลิตภัณฑ๑ การออกแบบ การผลิต การน าไปใช๎ และการท าลายหลังการใช๎
เสร็จ ความส าคัญของEcoDesign มิใชํเป็นเพียงแคํแนวทางในการลดผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมเทํานั้น 
หากยังมีความส าคัญตํอการค๎าและ 

การสํงออกอีกด๎วย เนื่องจากในปัจจุบันประเทศในกลุํมพัฒนาแล๎ว ไมํวําจะเป็น สหภาพยุโรป 
สหรัฐอเมริกา หรือญี่ปุ่น ตํางให๎ความสนใจด๎านสิ่งแวดล๎อมมากขึ้น ดังจะเห็นได๎วํามีการออกข๎อก าหนด
และกฎระเบียบทางการค๎าที่สัมพันธ๑กับการรักษาสิ่งแวดล๎อม เชํน ระเบียบวําด๎วยการจัดการเศษเหลือทิ้ง
จากผลิตภัณฑ๑ไฟฟ้าและอิเล็กทรอนิกส๑(Waste Electrical and Electronic Equipment; WEEE) 
ระเบียบวําด๎วยการจ ากัดการใช๎สารอันตรายบางชนิดในผลิตภัณฑ๑ไฟฟ้าและอิ เล็กทรอนิกส๑ (The 
Restriction of the use of certain Hazardous Substance in electricaland electronic 
equipment; RoHS) ของกลุํมประเทศสหภาพยุโรป หรือระเบียบเกี่ยวกับการจัดการซากของยานยนต๑
(End of Life Vehicles; ELV) ซึ่งมาตรการเหลํานี้สํงผลให๎ผู๎ประกอบการต๎องเข๎ามาเป็นผู๎รับผิดชอบ
โดยตรงตํอเศษซากวัสดุจากผลิตภัณฑ๑ของตน ผู๎ประกอบการจึงต๎องปรับปรุงและพัฒนาสินค๎าของตน
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เพ่ือที่จะสามารถสํงออกสินค๎าได๎EcoDesign เป็นแนวทางหนึ่งในการแสดงความรับผิดชอบตํอสิ่งแวดล๎อม 
นอกเหนือจากแนวทางอ่ืนๆ ที่เป็น ที่รู๎จักกันดี ไมํวําจะเป็น เทคโนโลยีสะอาด (Cleaner Technology; 
CT) หรือวัฏจักรชีวิตของผลิตภัณฑ๑ (LifeCycle Assessment; LCA) ซึ่งในประเทศไทยพบวํา ปัจจุบันมี
หนํวยงานของรัฐ องค๑กรอิสระ และสถาบันการศึกษาหลายแหํงที่มีโครงการศึกษาและการเรียนการสอน
เพ่ือพัฒนาองค๑ความรู๎ด๎าน EcoDesign มากขึ้น ตลอดจนการเผยแพรํความรู๎และสนับสนุนให๎
ภาคอุตสาหกรรมสามารถน า EcoDesign มาผลิตผลิตภัณฑ๑เพ่ือสิ่งแวดล๎อม(EcoProduct) 
  ฉลากเขียว คือ ฉลากที่ให๎กับผลิตภัณฑ๑ที่มีคุณภาพและมีผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมน๎อย
กวําเมื่อน ามาเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑ๑ที่ท าหน๎าที่อยํางเดียวกัน ข๎อดีของการมีฉลากเขียวติดอยูํบน
ผลิตภัณฑ๑ก็คือใช๎เป็นเครื่องหมายให๎กับผู๎บริโภคทราบวําผลิตภัณฑ๑นั้นเน๎นคุณคําทางสิ่งแวดล๎อม ผู๎บริโภค
จะได๎เลือกซื้อถูกต๎องตามวัตถุประสงค๑ ในสํวนผู๎ผลิตหรือผู๎จัดจ าหนํายจะได๎รับผลประโยชน๑ในแงํก าไร 
เนื่องจากมีการบริโภคผลิตภัณฑ๑เหลํานั้นมากขึ้นผลักดันให๎ผู๎ผลิตรายอ่ืนๆต๎องแขํงขันกันปรับปรุงคุณภาพ
ของสินค๎าหรือบริการของตน ในด๎านเทคโนโลยีโดยค านึงถึงผลกระทบตํอสิ่งแวดล๎อมเป็นส าคัญ ทั้งนี้
เ พ่ือให๎เกิดการยอมรับของประชาชนและสํงผลตอบแทนทางเศรษฐกิจแกํผู๎ผลิตเองในระยะยาว 
เครื่องหมายฉลากเขียวนี้เป็นเครื่องมืออยํางหนึ่งที่ใช๎ในการอนุรักษ๑ธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อมผํานทางการ
ผลิตและกระบวนการบริโภคของประชาชน 
  ฉลากเขียวเริ่มใช๎เป็นครั้งแรกในประเทศเยอรมนีตั้งแตํปี  พ.ศ. 2520 และได๎รับการ
ตอบสนองจากผู๎บริโภคชาวเยอรมันเป็นอยํางดี ปัจจุบันประเทศตําง ๆ มากกวํา 20 ประเทศได๎มีการ
จัดท าโครงการฉลากเขียว ส าหรับประเทศไทยคณะกรรมการนักธุรกิจเพ่ือสิ่งแวดล๎อมไทย (Thailand 
Business Council for Sustainable Development,TBCSD) ได๎ริเริ่มโครงการฉลากเขียว เมื่อเดือน
ตุลาคม พ.ศ. 2536 และได๎รับความเห็นชอบและความรํวมมือจากกระทรวงอุตสาหกรรม 
กระทรวงวิทยาศาสตร๑ เทคโนโลยี และสิ่งแวดล๎อม และองค๑กรเอกชนอ่ืนๆ ที่เกี่ยวข๎อง ให๎ปฏิบัติออกมา
เป็นรูปธรรม จึงนับวําเป็นโครงการที่เกิดจากการรํวมมือระหวํางภาครัฐบาล เอกชน และองค๑กรกลางตําง 
ๆโดยมีส านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรมและสถาบันสิ่งแวดล๎อมไทยท าหน๎าที่เป็นเลขานุการ 
 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.17 ตราฉลากสีเขียวเพ่ือใช๎ติดในผลิตภัณฑ๑ที่เป็นมิตรตํอสิ่งแวดล๎อม 
(green label หรือ eco-label) 
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  หลักเกณฑ๑การพิจารณาผลิตภัณฑ๑สีเขียว  ซึ่งเป็นการก าหนดข๎อจ ากัดแนวทางในการพิจารณา
ส าหรับการคัดเลือกผลิตภัณฑ๑ฉลากสีเขียวในรูปแบบของงานออกแบบผลิตภัณฑ๑ 
   1. เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ใช๎เพื่อการอุปโภคบริโภคท่ัวไปในชีวิตประจ าวัน 
   2. ค านึงถึงผลกระทบของผลิตภัณฑ๑ที่มีตํอสิ่งแวดล๎อม และคุณประโยชน๑ทางสิ่งแวดล๎อม
ที่ได๎รับเมื่อผลิตภัณฑ๑นั้นถูกจ าหนํายออกสูํตลาด 
   3. มีวิธีการตรวจสอบที่ไมํยุํงยากและเสียคําใช๎จํายสูง ในการประเมินคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ๑ทางสิ่งแวดล๎อมตามที่ก าหนดไว๎ในข๎อก าหนด 
   4. เป็นผลิตภัณฑ๑ที่ผู๎ผลิตมีทางเลือกอ่ืนในการผลิตที่จะท าให๎เกิดผลกระทบตํอ
สิ่งแวดล๎อมน๎อยกวํา 
  กลุํมผลิตภัณฑ๑ที่ได๎รับการคัดเลือกให๎สามารถขอรับการรับรองเครื่องฉลากเขียว จ านวน 35 
รายการ ได๎แกํผลิตภัณฑ๑ส าเร็จรูปท าจากพลาสติกที่ใช๎แล๎ว หลอดฟลูออเรสเซนต๑ ตู๎เย็น สี เครื่องสุขภัณฑ๑ 
ถํานไฟฉาย เครื่องปรับอากาศ กระดาษ สเปรย๑ สารซักฟอก ก๏อกน้ าและอุปกรณ๑ประหยัดน้ า 
คอมพิวเตอร๑ เครื่องซักผ๎า ฉนวนกันความร๎อนฉนวนยางกันความร๎อน มอเตอร๑ ผลิตภัณฑ๑ท าจากผ๎า 
บริการซักน้ าและซักแห๎ง แชมพู ผลิตภัณฑ๑ท าความสะอาดถ๎วยชาม น้ ามันหลํอลื่น เครื่องเรือนเหล็ก 
ผลิตภัณฑ๑ที่ท าจากไม๎ยางพารา บัลลาสต๑อิเล็กตรอน สบูํ ผลิตภัณฑ๑ท าความสะอาดพ้ืนผิว ผลิตภัณฑ๑ลบ
ค าผิด เครื่องถํายเอกสาร สถานีบริการน้ ามันเชื้อเพลิง เครื่องเขียน ตลับหมึก ปุ๋ยอินทรีย๑และปุ๋ยชีวภาพ สี
เคลือบกระเบื้องมุงหลังคา โทรศัพท๑มือถือ เครื่องโทรสาร 

 
2.5  กรณีศึกษา : ผลิตภัณฑ์กล้วยฉาบ  ตลาดมอกล้วยไข่  จ.ก าแพงเพชร 
 

กล๎วยไขํเป็นผลไม๎ท่ีนิยมบริโภคกันทั่วไป  เนื่องจากมีรสชาติดี  ลักษณะการเรียงตัวของผลและสี
ของผลนั้นสวยสะดุดตา  ปัจจุบันสํงออกตํางประเทศมากขึ้น  ตลาดที่ส าคัญคือจีน  สิงคโปร๑ ญี่ปุ่น 
เดนมาร๑ก บัตตาเรีย แคนนาดา และฮํองกง   กล๎วยไขํ เป็นพืชเศรษฐกิจที่ส าคัญของจังหวัดก าแพงเพชร 
น ารายได๎มาสูํจังหวัดเป็นมูลคําปีละ ได๎ไมํน๎อยกวํา ๓๐๐ ล๎านบาท และกลายมาเป็นพืชสัญลักษณ๑ของ
จังหวัด และสร๎างชื่อเสียงให๎กับจังหวัด ก าแพงเพชร โดยเป็นสํวนหนึ่งของงานประเพณีเทศกาลเดือน 
๑๐ เรียกวํา “งานสารทไทยกล๎วยไขํเมือง ก าแพงเพชร” กล๎วยไขํมี 2 สายพันธุ๑ คือ กล๎วยไขํพันธุ๑
ก าแพงเพชรและกล๎วยไขํพันธุ๑พระตระบองเพราะกล๎วยไขํ  ที่ปลูกในจังหวัดก าแพงเพชร ได๎รับการ
ยอมรับจากผู๎ที่เคยบริโภควํามีรสหวานเนื้อในนุํม ตลอดทั้งผล เนื่องเพราะแกนในของกล๎วยไมํกระด๎าง 
ท าให๎เกิดความกลมกลืนกับรสชาติที่หวานของกล๎วยไขํ ขณะรับประทาน จึงเป็นที่นิยมบริโภคผลไม๎ตาม
ฤดูกาลโดยทั่วไป  การปลูกกล๎วยไขํ เกษตรกรจะต๎องคอยดูแลก าจัดวัชพืชบริเวณใต๎ ล าต๎นไว๎เสมอ จึงจะ
ท าให๎กล๎วยเจริญดี แหลํงปลูกท่ีเหมาะสมสภาพพ้ืนที่ 
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ภาพที่ 2.18 เครือกล๎วยไขํที่กํอนจะมีการน ามาแปรรูปเป็นกล๎วยฉาบ 

จังหวัดก าแพงเพชร เป็นเมืองเกําที่นับวํามีความส าคัญทางประวัติศาสตร๑และเจริญรุํงเรืองมา
ตั้งแตํสมัยทวารวดี เป็นที่ตั้งของเมืองโบราณหลายเมือง เชํน เมืองชากังราว นครชุม ไตรตรึงษ๑ เทพนคร 
และเมืองคณฑี นอกจากนี้เมืองก าแพงเพชรยังเป็นเมืองที่สองที่สมเด็จพระเจ๎าตากสินมหาราชได๎ครอง
เมือง มีบรรดาศักดิ์เป็น " พระยาวชิรปราการ" ตํอมาในปี พ . ศ. 2459 ได๎เปลี่ยนเมืองก าแพงเพชรเป็น
จังหวัดก าแพงเพชร ตามประวัติศาสตร๑ กลําววํา ก าแพงเพชรเป็นเมืองหน๎าดํานของสุโขทัยมีฐานะเป็น
เมืองลูกหลวง เดิมเรียกชื่อวํา " เมืองชากังราว" และมีเมืองบริวารรายล๎อมอยูํเป็นจ านวนมาก เชํน 
ไตรตรึงษ๑ เทพนคร ฯลฯ การที่ก าแพงเพชรเป็นเมืองหน๎าดํานรับศึกสงครามในอดีตอยูํเสมอ จึงเป็นเมือง
ยุทธศาสตร๑มีหลักฐานที่แสดงให๎เห็น วําเป็นเมืองที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร๑มากมาย เชํน ก าแพง
เมือง คูเมือง ป้อมปราการ วัดโบราณ มีหลักฐาน ให๎สันนิษฐานวําเดิมเคยเป็นที่ตั้งของเมือง 2 เมือง คือ 
เมืองชากังราว และเมืองนครชุม โดยเมืองชากังราวสร๎างข้ึนกํอน ตั้งอยูํทางฝั่งตะวันออกของแมํน้ าปิง พระ
เจ๎าเลอไท กษัตริย๑องค๑ที่ 4 แหํงราชวงศ๑สุโขทัย เป็นผู๎สร๎างขึ้นเมื่อประมาณ พ. ศ. 1890 ตํอมาสมัยพระ
เจ๎าลิไท กษัตริย๑องค๑ที่ 5 แหํงราชวงศ๑สุโขทัยได๎สร๎างเมืองใหมํขึ้นทางฝั่งตะวันตกของล าน้ าปิงคือ “ เมือง
นครชุม ” สมเด็จกรมพระยาด ารงราชานุภาพได๎ทรงบันทึกเรื่อง ก าแพงเมืองไว๎วํา " เป็นก าแพงเมืองที่
เกําแกํ มั่นคง ยังมีความสมบูรณ๑มาก และเชื่อวําสวยงามที่สุดในประเทศไทย  

ปัจจุบันจังหวัดก าแพงเพชรเป็นเมืองศูนย๑กลางการทํองเที่ยวทางประวัติศาสตร๑แหํงหนึ่ง เพราะมี
โบราณสถานเกําแกํซึ่งกํอสร๎างด๎วยศิลาแลงหลายแหํงรวมอยูํใน " อุทยานประวัติศาสตร๑ก าแพงเพชร" ที่
ได๎รับการพิจารณาคัดเลือกจากองค๑การศึกษาวิทยาศาสตร๑และวัฒนธรรมแหํงสหประชาชาติ (UNESCO) 
ให๎ขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก เมื่อวันที่ 12 ธันวาคม 2534  
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ภาพที ่2.19 ผลผลิตการแปรรูปกล๎วยไขํเป็นกล๎วยฉาบของฝากเมืองก าแพงเพชร 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 2.20 อุทยานประวัติศาสตร๑ก าแพงเพชร 

2.5.1 ที่ตั้งและอาณาเขต 
   จังหวัดก าแพงเพชรนั้นตั้งอยูํในเขตภาคเหนือตอนลําง โดยอยูํหํางจากรุงเทพมหานคร 
358 กิโลเมตร มีอาณาเขตติดตํอกับจังหวัดใกล๎เคียง ดังนี้  
   - ทิศเหนือ ติดตํอกับอ าเภอวังเจ๎า จังหวัดตาก และอ าเภอคีรีมาศ จังหวัดสุโขทัย  
   - ทิศใต๎ ติดตํอกับอ าเภอบรรพตพิสัย จังหวัดนครสวรรค๑  
   - ทิศตะวันออก ติดตํอกับอ าเภอบางระก า จังหวัดพิษณุโลก และอ าเภอโพธิ์ทะเล 
อ าเภอวชิรบารมี จังหวัดพิจิตร  
   - ทิศตะวันตก ติดตํอกับอ าเภออ๎ุมผาง จังหวัดตาก  
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ขนาดพ้ืนที่ จังหวัดก าแพงเพชรมีพ้ืนที่ 8,607.5 ตารางกิโลเมตร (5,379,68 7.5 ไรํ) เป็นพ้ืนที่ 
การเกษตรประมาณ 5,358.15 ตารางกิโลเมตร (3,348,847 ไรํ) ป่าไม๎ 2,184.7 ตารางกิโลเมตร 
(1,365,437.5 ไรํ) พ้ืนที่อยูํอาศัยและพ้ืนที่อ่ืน ๆ อีกประมาณ 1,064.65 ตารางกิโลเมตร (665,403 ไรํ)  

ลักษณะภูมิประเทศ จังหวัดก าแพงเพชรมีแมํน้ าปิงไหลผํานเป็นระยะทางยาวประมาณ 104 
กิโลเมตร มีลักษณะภูมิประเทศ แบํงเป็น 3 ลักษณะ คือ  

ลักษณะที่ 1 เป็นที่ราบลุํมแมํน้ าปิงตอนลํางแบบตะพักลุํมน้ า (ALLUVIAL TERRACE) มีระดับ
ความสูงประมาณ 43-107 เมตรจากระดับน้ าทะเลปานกลาง อยูํบริเวณทางด๎านทิศตะวันออกและใต๎ 

ลักษณะที ่2 เป็นเนินเขาเตี้ย สลับที่ราบพบเห็นบริเวณด๎านเหนือและตอนกลางของจังหวัด  
ลักษณะที ่3 เป็นภูเขาสลับซับซ๎อน เป็นแหลํงแรํธาตุ และต๎นน้ าล าธารตํางๆ ที่ส าคัญ เชํน คลอง

วังเจ๎า คลองสวนหมาก คลองขลุง และคลองวังไทร ไหลลงสูํแมํน้ าปิง  
โดยสรุป ลักษณะพ้ืนที่ของจังหวัดก าแพงเพชร ด๎านตะวันตกเป็นภูเขาสูงลาดลงมา ทางด๎าน

ตะวันออก ลักษณะดินเป็นดินปนทรายเหมาะแกํการท านา และปลูกพืชไรํ 
จังหวัดก าแพงเพชรมีการคมนาคมสะดวกเพียงทางเดียวคือ ทางรถยนต๑ ไมํมีทางรถไฟหรือ

สนามบิน ต๎องไปใช๎บริการของจังหวัดใกล๎เคียง ทางรถไฟสายเหนือผํานจังหวัดพิจิตรและจังหวัดพิษณุโลก 
สํวนสนาม-บินมีที่จังหวัดสุโขทัยและพิษณุโลก ประกอบกับทางถนนมีความสะดวกรวดเร็วกวํา การ
คมนาคมระหวํางตัวจังหวัดกับอ าเภอมีถนนลาดยางเชื่อมตํอกัน โดยมีระยะทางดังนี้  

อ าเภอพรานกระตําย ระยะทาง 25 กิโลเมตร , อ าเภอคลองขลุง ระยะทาง 42 กิโลเมตร  , 
อ าเภอไทรงาม ระยะทาง 46 กิโลเมตร , อ าเภอคลองลาน ระยะทาง 49 กิโลเมตร , อ าเภอทรายทอง
วัฒนา ระยะทาง 51 กิโลเมตร , อ าเภอขาณุวรลักษบุรี ระยะทาง 70 กิโลเมตร , อ าเภอปางศิลาทอง 
ระยะทาง 78 กิโลเมตร กิ่งอ าเภอบึงสามัคคี ระยะทาง 85 กิโลเมตร , กิ่งอ าเภอโกสัมพีนคร ระยะทาง 25 
กิโลเมตร 

 
2.6  ข้อมูลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
2.6.1 ความหมายของการบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 

 การบรรจุภัณฑ๑เป็นสํวนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค๎า 
หรือบริการได๎เน๎นหรือให๎ความส าคัญกับผู๎บริโภค (Consumer Oriented) และจะได๎เห็นวําการบรรจุ
ภัณฑ๑มีบทบาทมากขึ้นเพราะล าพังตัวสินค๎าเองไมํมีนวัตกรรม (Innvoation) หรือการพัฒนาอะไรใหมํอีก
แล๎ว ฉีกแนวไมํออกเพราะได๎มีการวิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสุดยอดแล๎ว จึงต๎องมาเน๎นกันที่บรรจุ
ภัณฑ๑กับการบรรจุหีบหํอ (Packaging) บรรจุภัณฑ๑กับหีบหํอ (Package) ถือวําเป็นค าค าเดียวกัน ทั้งนี้สุด
แล๎วแตํผู๎ใดประสงค๑หรือชอบที่จะใช๎ค าใด ความหมายของการบรรจุภัณฑ๑หรือการบรรจุหีบหํอ 
(Packaging) ได๎มีผู๎ให๎ค าจ ากัดความไว๎มากมายพอสรุปได๎ดังนี้  
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  1. Packaging หมายถึง งานเทคนิคที่ต๎องอาศัยความช านาญ ประสบการณ๑และความคิด
สร๎างสรรค๑ ในอันที่จะออกแบบและผลิตหีบหํอให๎มีความเหมาะสมกับสินค๎าที่ผลิตขึ้นมา ให๎ความคุ๎มครอง
สินค๎า หํอหุ๎มสินค๎าตลอดจนประโยชน๑ใช๎สอย อาทิเชํน ความสะดวกสบายในการหอบหิ้ว พกพาหรือการ
ใช๎ เป็นต๎น  
  2. Packaging หมายถึง กลุํมของกิจกรรมในการวางแผนเกี่ยวกับการออกแบบ การผลิตภาชนะ
บรรจุหรือสิ่งหุ๎มหํอสินค๎าบรรจุภัณฑ๑ ซึ่งเป็นสิ่งที่มีความเกี่ยวพันอยํางใกล๎ชิดกับฉลาก (Label) และตรา
ยี่ห๎อ (Brand name)  
  3. Packaging หมายถึง ผลรวมของศาสตร๑ (Science) ศิลป์ (Art) และเทคโนโลยีของการ
ออกแบบ การผลิตบรรจุภัณฑ๑ส าหรับสินค๎า เพ่ือการขนสํงและการขายโดยเสียคําใช๎จํายที่เหมาะสม  
  4. Packaging หมายถึง การใช๎เทคโนโลยีและเศรษฐศาสตร๑เพ่ือหาวิธีการรักษาสภาพเดิมของ
สินค๎าจนกวําจะถึงมือผู๎บริโภคคนสุดท๎าย เพ่ือให๎ยอดขายมากที่สุดและต๎นทุนต่ าสุด  
  5. Packaging หมายถึง กิจกรรมทั้งหมดที่เกี่ยวข๎องกับการออกแบบและผลิตรูปรํางหน๎าตาของ
ภาชนะบรรจุ สิ่งหํอหุ๎มตัวผลิตภัณฑ๑หรือบรรจุภัณฑ๑  
  6. Packaging เป็นทั้งศิลปะและวิทยาศาสตร๑ ซึ่งถูกมองในหลายแงํโดยบุคคลฝ่ายตําง ๆ ใน
กระบวนการผลิตสินค๎า กลําวคือ ฝ่ายเทคนิคจะคิดถึงปฏิกิริยาระหวํางภาชนะบรรจุกับผลิตภัณฑ๑และ
สิ่งแวดล๎อม ฝ่ายผลิตจะพิจารณาต๎นทุนและประสิทธิภาพของระบบการบรรจุ ฝ่ายจัดซื้อจะค านึงถึงต๎นทุน
ของวัสดุทางการบรรจุ และฝ่ายขายจะเน๎นถึงรูปแบบและสีสันที่สะดุดตา ซึ่งจะชํวยในการโฆษณา
ผลิตภัณฑ๑ ด๎วยเหตุนี้ Packaging ที่มีประสิทธิภาพและเหมาะสมจะเกิดขึ้นได๎จากการประนีประนอมของ
ทุกฝ่ายที่เก่ียวข๎อง เพ่ือให๎ได๎ภาชนะบรรจุซึ่งมีน้ าหนักเบาและราคาต๎นทุนต่ า แตํในขณะเดียวกันมีรูปแบบ
สวยงาม และให๎ความคุ๎มครองอยํางเพียงพอแกํผลิตภัณฑ๑ภายในได๎  
  7. Packaging หมายถึง กิจกรรมตําง ๆ ที่เกิดขึ้นตลอดในขบวนการทางตลาดที่เกี่ยวเนื่องกับการ
ออกแบบสร๎างสรรค๑ภาชนะบรรจุหรือหีบหํอให๎กับผลิตภัณฑ๑  

8. Packaging หมายถึง การน าเอาวัสดุ เชํน กระดาษ พลาสติก แก๎ว โลหะ ไม๎ ประกอบเป็น
ภาชนะหุ๎มหํอสินค๎า เพ่ือประโยชน๑ในการใช๎สอยมีความแข็งแรง สวยงาม ได๎สัดสํวนที่ถูกต๎อง สร๎าง
ภาพพจน๑ที่ดี มีภาษาในการติดตํอสื่อสาร และท าให๎เกิดผลความพึงพอใจจากผู๎ซื้อสินค๎า สํวนความหมาย
ของ “ หีบหํอ ” “ บรรจุภัณฑ๑ ” หรือ “ ภาชนะบรรจุ ” (Package) มีผู๎ให๎ค าจ ากัดความไว๎มากมาย
เชํนกัน ซึ่งพอสรุปได๎ดังนี้  
  1. Package หมายถึง สิ่งหํอหุ๎มหรือบรรจุภัณฑ๑ รวมทั้งภาชนะที่ใช๎เพ่ือการขนสํงผลิตภัณฑ๑จาก
แหลํงผู๎ผลิตไปยังแหลํงผู๎บริโภค หรือแหลํงใช๎ประโยชน๑ หรือวัตถุประสงค๑เบื้องต๎นในการป้องกันหรือรักษา
ผลิตภัณฑ๑ ให๎คงสภาพตลอดจนคุณภาพใกล๎เคียงกันกับเมื่อแรกผลิตให๎มากท่ีสุด  
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  2. Package หมายถึง สิ่งที่ท าหน๎าที่รองรับหรือหุ๎มผลิตภัณฑ๑ เพ่ือท าหน๎าที่ป้องกันผลิตภัณฑ๑จาก
ความเสียหายตําง ๆ ชํวยอ านวยความสะดวกตําง ๆ ในการขนสํงและการเก็บรักษา ชํวยกระตุ๎นการซื้อ
ตลอดจนแจ๎งรายละเอียดของผลิตภัณฑ๑ นอกจากนี้ยังมีค าอีก 2 ค า ที่เกี่ยวข๎องกับการบรรจุภัณฑ๑ และ
บรรจุภัณฑ๑ คือ  
  1. การบรรจุภัณฑ๑ (Packing) หมายถึง วิธีการบรรจุผลิตภัณฑ๑ โดยการหํอหุ๎ม หรือใสํลงในบรรจุ
ภัณฑ๑ปิด หรือสิ่งอื่น ๆ ที่ปลอดภัย  
  2. ตู๎ขนสํงสินค๎า (Container) หมายถึง ตู๎ขนาดใหญํที่ใช๎ขนสํงสินค๎า ซึ่งมีขนาดและรูปแบบ
แตกตํางกันตามวิธีการขนสํง ( ทางเรือหรือทางอากาศ ) โดยทั่วไปจะมีขนาดมาตรฐานเป็นสากล ค าวํา “ 
Container ” นี้อาจใช๎ในความหมายที่ใสํของเพ่ือการขนสํงและจัดจ าหนําย ในปัจจุบัน 

 
2.6.2 หน้าที่บทบาทของบรรจุภัณฑ์  

  ในสมัยกํอนนั้น การใช๎บรรจุภัณฑ๑ก็เพ่ือเก็บรักษาสินค๎าให๎คงสภาพ (Protection) ในระยะเวลา
หนึ่งหรือจนกวําจะน าไปใช๎ แตํเมื่อมีการแขํงขันทางการค๎ามากขึ้น บรรจุภัณฑ๑จึงมีบทบาทในด๎านการ
สํงเสริมการตลาด (Promotion) เริ่มเน๎นเรื่องความสวยงาม สะดุดตา ตลอดจนความสะดวกในการ
น าไปใช๎ บรรจุภัณฑ๑ในปัจจุบันมีหน๎าที่ 
  1. ท าหน๎าที่รองรับ (Contain) บรรจุภัณฑ๑จะท าหน๎าที่รองรับสินค๎าให๎รวมกันอยูํเป็นกลุํมน๎อย 
หรือตามรูปรํางของภาชนะนั้น ๆ  
  2. ป้องกัน (Protect) บรรจุภัณฑ๑จะท าหน๎าที่ป้องกันคุ๎มครองสินค๎าที่บรรจุอยูํภายในไมํให๎ยุบ 
สลาย เสียรูปหรือเสียหายอันเกิดจากสภาพสิ่งแวดล๎อม ซึ่งประกอบด๎วยสภาพดินฟ้าอากาศ ระยะเวลาใน
การเก็บรักษา สภาพการขนสํง กลําวคือให๎คงสภาพลักษณะของสินค๎าให๎เหมือนเมื่อผลิตออกจากโรงงาน 
  3. ท าหน๎าที่รักษา (Preserve) คุณภาพสินค๎าให๎คงเดิมตั้งแตํผู๎ผลิตจนถึงผู๎บริโภคคนสุดท๎าย 
  4. บํงชี้ (Identify) หรือแจ๎งข๎อมูล (Inform) รายละเอียดตําง ๆ ของสินค๎าเกี่ยวกับชนิด คุณ - 
ภาพและแหลํงที่มาหรือจุดหมายปลายทาง โดยหีบหํอต๎องแสดงข๎อมูลอยํางชัดเจนให๎ผู๎บริโภครู๎วําสินค๎าที่
อยูํภายในคืออะไร ผลิตจาที่ไหน มีปริมาณเทําใด สํวนประกอบ วันเวลาที่ผลิต วันเวลาที่ หมดอายุ การ
ระบุข๎อความส าคัญ ๆ ตามกฎหมาย โดยเฉพาะสินค๎าประเภทอาหารและยา ชื่อการค๎า (Trade Name) 
เครื่องหมายการค๎า (Trade Mark) 
  5. ดึงดูดความสนใจ (Consumer Appeal) และชํวยชักจูงในการซื้อสินค๎า เนื่องจากสินค๎าชนิด
ใหมํมีเพ่ิมขึ้นอยูํตลอดเวลา การแขํงขันทางด๎านตลาดก็เพ่ิมมากขึ้นทุกวัน ผู๎ซื้อสินค๎ายํอมไมํอาจติดตาม
การเคลื่อนไหวทางด๎านตลาดได๎ทัน หีบหํอจึงต๎องท าหน๎าที่แนะน าผลิตภัณฑ๑ที่ถูกบรรจุอยูํให๎กับผู๎ซื้อด๎วย 
ต๎องดึงความสนใจของผู๎ซื้อที่ไมํเคยใช๎ผลิตภัณฑ๑นั้น ๆ ให๎สนใจในการใช๎ และหลังจากใช๎แล๎วเกิดความ
พอใจที่จะซื้อใช๎อีก หีบหํอจะท าหน๎าที่ขายและโฆษณาสินค๎าควบคูํกันไปในตัวด๎วย เสมือนหนึ่งเป็น
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พนักงานขายเงียบ (Silent Salesman) ดังนั้นการที่บรรจุภัณฑ๑จะสามารถดึงดูดความสนใจ และชักจูงใจ
ให๎เกิดการซื้อได๎จึงเป็นผลจากปัจจัยหลาย ๆ อยําง เชํน ขนาด รูปรําง สี รูปทรง วัสดุ ข๎อความ
รายละเอียด ตัวอักษร ฯลฯ  
  6. ชํวยเพ่ิมผลก าไร หีบหํอจะท าหน๎าที่อยํางสมบูรณ๑ไมํได๎ ถ๎าหากหีบหํอไมํสามารถชํวยเพ่ิมผล
ก าไรให๎กับผลิตภัณฑ๑ที่บรรจุอยูํ หีบหํอสามารถชํวยสํงเสริมยุทธวิธีการตลาด โดยการเปิดตลาดใหมํหรือ
การเพ่ิมยอดขายให๎กับสินค๎าแตํละชนิด เนื่องจากในตลาดมีสินค๎าและคูํแขํงเพ่ิมขึ้นตลอดเวลา หากบรรจุ
ภัณฑ๑ของสินค๎าใดได๎รับการออกแบบเป็นอยํางดี จะสามารถดึงดูดตา ดึงดูดใจผู๎บริโภคและกํอให๎เกิดการ
ซื้อในที่สุด รวมทั้งการลดต๎นทุนการผลิต  
  7. สร๎างมูลคําเพ่ิม (Value Added) ให๎แกํผลิตภัณฑ๑ สร๎างความเชื่อถือและเป็นที่ยอมรับของ
ผู๎บริโภค  
  8. การสํงเสริมการจ าหนําย (Promotion) เพ่ือยึดพ้ืนที่แสดงจุดเดํน โชว๑ตัวเองได๎อยํางสะดุดตา 
สามารถระบุแจ๎งเงื่อนไข แจ๎งข๎อมูลเกี่ยวกับการเสนอผลประโยชน๑เพ่ิมเติมเพ่ือจูงใจผู๎บริโภค เมื่อต๎องการ
จัดรายการเพ่ือเสริมพลังการแขํงขัน ก็สามารถเปลี่ยนแปลงและจัดท าได๎สะดวก ควบคุมได๎และประหยัด  
  9. การแสดงตัว (Presentation) คือ การสื่อความหมาย บุคลิก ภาพพจน๑ การออกแบบและสีสัน
แหํงคุณภาพ ความคุ๎มคําตํอผู๎บริโภค , ผู๎ใช๎ , ผู๎ซื้อ ให๎ข๎อมูลผลิตภัณฑ๑ชัดแจ๎ง สร๎างความมั่นใจ เห็นแล๎ว
อดซื้อไมํได ๎ 
  10. การจัดจ าหนํายและการกระจาย (Distribution) เหมาะสมตํอพฤติกรรมการซื้อขาย
เอ้ืออ านวยการแยกขาย สํงตํอ การตั้งโชว๑ การกระจาย การสํงเสริมจูงใจในตัว ทนตํอการขนย๎าย ขนสํง 
และการคลังสินค๎า ด๎วยต๎นทุนสมเหตุสมผล ไมํเกิดรอยขูดขีด , ช ารุด ตั้งแตํจุดผลิตและบรรจุจนถึงมือผู๎
ซ้ือ , ผู๎ใช๎ , ผู๎บริโภค ทนทานตํอการเก็บไว๎นานได๎ 
 

2.6.3 วัตถุประสงค์หลักของบรรจุภัณฑ์ (Objectives of Package)  
1. เพ่ือป้องกันผลิตภัณฑ๑ (To Protect Products)  
2. เพ่ือจ าหนํายผลิตภัณฑ๑ (To Distribute Products) 
3. เพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ๑ผลิตภัณฑ๑ (To Promote Products) 
 

2.6.4 ประเภทของบรรจุภัณฑ์  ประเภทของบรรจุภัณฑ๑สามารถแบํงได๎หลายวิธีตามหลักเกณฑ๑
ตําง ๆ ดังนี้ 
    1. แบํงตามวิธีการบรรจุและวิธีการขนถําย 
   2. แบํงตามวัตถุประสงค๑ของการใช๎ 
   3. แบํงตามความคงรูป 
   4. แบํงตามวัสดุบรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎  
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  1. ประเภทบรรจุภัณฑ๑แบํงตามวิธีบรรจุและวิธีการขนถําย สามารถแบํงได๎ 3 ประเภท  
   1.1 บรรจุภัณฑ๑เฉพาะหนํวย (Individual Package) คือ บรรจุภัณฑ๑ที่สัมผัสอยูํกับ
ผลิตภัณฑ๑ชั้นแรก เป็นสิ่งที่บรรจุผลิตภัณฑ๑เอาไว๎เฉพาะหนํวย โดยมีวัตถุประสงค๑ขั้นแรกคือ เพ่ิมคุณคําใน
เชิงพาณิชย๑ (To Increase Commercial Value) เชํน การก าหนดให๎มีลักษณะพิเศษเฉพาะหรือท าให๎มี
รูปรํางที่เหมาะแกํการจับถือ และอ านวยความสะดวกตํอการใช๎ผลิตภัณฑ๑ภายใน พร๎อมทั้งท าหน๎าที่ให๎
ความปกป้องแกํผลิตภัณฑ๑โดยตรงอีกด๎วย  
   1.2. บรรจุภัณฑ๑ชั้นใน (Inner Package) คือ บรรจุภัณฑ๑ที่อยูํถัดออกมาเป็นชั้นที่สอง มี
หน๎าที่รวบรวมบรรจุภัณฑ๑ขั้นแรกเข๎าไว๎ด๎วยกันเป็นชุด ในการจ าหนํายรวมตั้งแตํ 2 – 24 ชิ้นขึ้นไป โดยมี
วัตถุประสงค๑ขั้นแรก คือ การป้องกันรักษาผลิตภัณฑ๑จากน้ า ความชื้น ความร๎อน แสง แรง
กระทบกระเทือน และอกนวยความสะดวกแกํการขายปลีกยํอย เป็นต๎น ตัวอยํางของบรรจุภัณฑ๑ประเภท
นี้ ได๎แกํ กลํองกระดาษแข็งที่บรรจุเครื่องดื่มจ านวน ฝ 1 โหล , สบูํ 1 โหล เป็นต๎น  
   1.3. บรรจุภัณฑ๑ชั้นนอกสุด (Out Package) คือ บรรจุภัณฑ๑ที่เป็นหนํวยรวมขนาดใหญํ
ที่ใช๎ในการขนสํง โดยปกติแล๎วผู๎ซื้อจะไมํได๎เห็นบรรจุภัณฑ๑ประเภทนี้มากนัก เนื่องจากท าหน๎าที่ป้องกัน
ผลิตภัณฑ๑ในระหวํางการขนสํงเทํานั้น ลักษณะของบรรจุภัณฑ๑ประเภทนี้ ได๎แกํ หีบ ไม๎ ลัง กลํองกระดาษ
ขนาดใหญํที่บรรจุสินค๎าไว๎ภายใน ภายนอกจะบอกเพียงข๎อมูลที่จ าเป็นตํอการขนสํงเทํานั้น เชํน 
รหัสสินค๎า (Code) เลขที่ (Number) ตราสินค๎า สถานที่สํง เป็นต๎น  
  2. การแบํงประเภทบรรจุภัณฑ๑ตามวัตถุประสงค๑ของการใช๎  
   บรรจุภัณฑ๑เพ่ือการขายปลีก (Consumer Package) เป็นบรรจุภัณฑ๑ที่ผู๎บริโภคซื้อไปใช๎
ไป อาจมีชั้นเดียวหรือหลายชั้นก็ได๎ ซึ่งอาจเป็น Primary Package หรือ Secondary Package ก็ได๎  
บรรจุภัณฑ๑เพ่ือการขนสํง (Shopping หรือ Transportation Package) เป็นบรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎รองรับหรือ
หํอหุ๎มบรรจุภัณฑ๑ขั้นทุติยภูมิ ท าหน๎าที่รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ๑ขายปลีกเข๎าด๎วยกัน ให๎เป็นหนํวยใหญํ เพ่ือ
ความปลอดภัยและความสะดวกในการเก็บรักษา และการขนสํง เชํน กลํองกระดาษลูกฟูกที่ใช๎บรรจุยาสี
ฟัน กลํองละ 3 โหล  
  3. การแบํงบรรจุภัณฑ๑ตามความคงรูป  
   3.1. บรรจุภัณฑ๑ประเภทรูปทรงแข็งตัว (Rigid Forms) ได๎แกํ เครื่องแก๎ว (Glass Ware) 
เซรามิคส๑ (Ceramic) พลาสติกจ าพวก Thermosetting ขวดพลาสติก สํวนมากเป็นพลาสติกฉีด 
เครื่องปั้นดินเผา ไม๎ และโลหะ มีคุณสมบัติแข็งแกรํงทนทานเอ้ืออ านวยตํอการใช๎งาน และป้องกัน
ผลิตภัณฑ๑จากสภาพแวดล๎อมภายนอกได๎ดี  
   3.2. บรรจุภัณฑ๑ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว (Semirigid Forms) ได๎แกํ บรรจุภัณฑ๑ที่ท า
จากพลาสติกอํอน กระดาษแข็งและอลูมิเนียมบาง คุณสมบัติทั้งด๎านราคา น้ าหนักและการป้องกัน
ผลิตภัณฑ๑จะอยูํในระดับปานกลาง  
   3.3. บรรจุภัณฑ๑ประเภทรูปทรงยืดหยุํน (Flexible Forms) ได๎แกํ บรรจุภัณฑ๑ที่ท าจาก
วัสดุอํอนตัว มีลักษณะเป็นแผํนบาง ได๎รับความนิยมสูงมากเนื่องจากมีราคาถูก ( หากใช๎ในปริมาณมาก
และระยะเวลานาน ) น้ าหนักน๎อย มีรูปแบบและโครงสร๎างมากมาย  
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  4. แบํงตามวัสดุบรรจุภัณฑ๑ที่ใช๎  
   การจัดแบํงและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ๑ในทรรศนะของผู๎ออกแบบ ผู๎ผลิต หรือนักการตลาด 
จะแตกตํางกันออกไป บรรจุภัณฑ๑แตํละประเภทก็ตั้งอยูํภายใต๎วัตถุประสงค๑หลักใหญํ (Objective Of 
Package) ที่คล๎ายกันคือ เพ่ือป้องกันผลิตภัณฑ๑ (To Protect Products) เพ่ือจ าหนํายผลิตภัณฑ๑ (To 
Distribute Products) เพ่ือโฆษณาประชาสัมพันธ๑ผลิตภัณฑ๑ (To Promote Products) 

 
2.6.5 การออกแบบบรรจุภัณฑ์  การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ อาจแบํงประเภทลักษณะการ

ออกแบบได๎ 2 ประเภทคือ  
   •  การออกแบบลักษณะโครงสร๎าง  
   •  การออกแบบกราฟฟิค  

การออกแบบลักษณะโครงสร๎าง หมายถึง การก าหนดรูปลักษณะ โครงสร๎างวัสดุที่ใช๎ 
ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ ตลออดจนการขนสํงเก็บรักษาผลิตภัณฑ๑และบรรจุภัณฑ๑นับตั้งแตํจุด
ผลิตจนถึงมือผู๎บริโภค  

การออกแบบกราฟฟิค หมายถึง การสร๎างสรรค๑ลักษณะสํวนประกอบภายนอกของโครงสร๎าง
บรรจุภัณฑ๑ให๎สามารถสื่อสาร สื่อความหมาย ความเข๎าใจ (To Communicate) ในอันที่จะให๎ผลทางด๎าน
จิตวิทยา (Psychological Effects) ตํอผู๎บริโภค และอาศัยหลักศิลปะการจัดภาพให๎เกิดความประสาน
กลมกลืนกันอยํางสวยงาม ตามวัตถุประสงค๑ที่ได๎วางไว๎  
   1. กระบวนการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  
    ในกระบวนการออกแบบโครงสร๎างของบรรจุภัณฑ๑ ผู๎วิจัยต๎องอาศัยความรู๎และ
ข๎อมูลจากหลายด๎านการอาศัยความชํวยเหลือจากผู๎ช านาญการบรรจุ หลาย ๆ ฝ่ายมารํวมปรึกษาและ
พิจารณาตัดสินใจ ซึ่งอิงทฤษฏีของ ปุ่น คงเจริญเกียรติและสมพร คงเจริญเกียรติ (2542:71-83) โดยที่
ผู๎วิจัยจะกระท าหน๎าที่เป็นผู๎สร๎างภาพพจน๑ (THE IMAGERY MAKER) จากข๎อมูลตําง ๆ ให๎ปรากฏเป็น
รูปลักษณ๑ของบรรจุภัณฑ๑จริง ล าดับขั้นตอนของการด าเนินงาน นับตั้งแตํตอนเริ่มต๎น จนกระทั่งสิ้นสุดจน
ได๎ผลงานออกมาดังตํอไปนี้ เชํน  
    - ก าหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร๑ (POLICY PERMULATION OR 
ATRATEGIC PLANNING) เชํน ตั้งวัตถุประสงค๑และเป้าหมายของการผลิต เงินทุนงบประมาณ การ
จัดการ และการก าหนดสถานะ (SITUATION) ของบรรจุภัณฑ๑ ในสํวนนี้ทางบริษัทแดํชีวิตจะเป็นผู๎ก าหนด  

- การศึกษาและการวิจัยเบื้องต๎น (PRELIMINARY RESEARCH) ได๎แกํ  
การศึกษาข๎อมูลหลักการทางวิทยาศาสตร๑เทคโนโลยี และวิศวกรรมทางการผลิต ตลอดจนการค๎นพบสิ่ง
ใหมํ ๆ ที่เกิดข้ึนและเก่ียวข๎องสอดคล๎องกันกับการออกแบบโครงสร๎างของบรรจุภัณฑ๑ 

-  การศึกษาถึงความเป็นไปได๎ของบรรจุภัณฑ๑ ( FEASIBILITY STUDY ) เมื่อได๎
ศึกษาข๎อมูลตําง ๆ แล๎วก็เริ่มศึกษาความเป็นไปได๎ของบรรจุภัณฑ๑ด๎วยการสเก็ต (SKETCH DESING) ภาพ 
แสดงถึงรูปรํางลักษณะ และสํวนประกอบของโครงสร๎าง 2-3 มิติ หรืออาจใช๎วิธีการอ่ืน ๆ ขึ้นรูปเป็น
ลักษณะ 3 มิติ ก็สามารถกระท าได๎ ในขั้นตอนนี้จึงเป็นการเสนอแนวความคิดสร๎างสรรค๑ขั้นต๎นหลาย ๆ 
แบบ (PRELIMINARY IDFAS) เพ่ือศึกษาความเป็นไปได๎ในเทคนิควิธีการบรรจุ และการค านวณเบื้องต๎น 
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ตลอดจนเงินทุนงบประมาณด าเนินการ และเพ่ือการพิจารณาคัดเลือกแบบรํางไว๎เพ่ือพัฒนาให๎สมบูรณ๑ใน
ขั้นตอนตํอไป  

- การพัฒนาและแก๎ไขแบบ ( DESIGN REFINEMENT ) ในขั้นตอนนี้ผู๎ออกแบบ
จะต๎องขยายรายละเอียดปลีกยํอยตําง ๆ (DETAILED DESIGN ) ของแบบรํางให๎ทราบอยํางละเอียดโดย
เตรียมเอกสารหรือข๎อมูลประกอบ มีการก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วัสดุ การประมาณ
ราคา ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจุ เพ่ือหารูปรําง รูปทรงหรือสํวนประกอบตําง ๆ ที่เหมาะสมกับ
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑ที่ต๎องการด๎วยการสร๎างรูปจ าลองงําย ๆ (MOCK UP) ขึ้นมา ดังนั้นผู๎ออกแบบจึง
ต๎องจัดเตรียมสิ่งตําง ๆ เหลํานี้อยํางละเอียดรอบคอบเพ่ือการน าเสนอ (PRESENTATION) ตํอลูกค๎าและผู๎
ที่ท างานเกีย่วข๎องให๎เกิดความเข๎าใจเพ่ือพิจารณาให๎ความคิดเห็นสนับสนุนยอมรับหรือเปลี่ยนแปลงแก๎ไข
เพ่ิมเติมในรายละเอียดที่ชัดเจนยิ่งขึ้นเชํน การท าแบบจ าลองโครงสร๎างเพ่ือศึกษาถึงวิธีการบรรจุ และ
หน๎าที่ของบรรจุภัณฑ๑กํอนการสร๎างแบบเหมือนจริง  

- การพัฒนาต๎นแบบจริง (PROTOTYPE DEVELOPMENT) เมื่อแบบโครงสร๎าง
ได๎รับการแก๎ไขและพัฒนา ผํานการยอมรับแล๎ว ล าดับตํอมาต๎องท าหน๎าที่เขียนแบบ (MECHANICAL 
DRAWING) เพ่ือก าหนดขนาด รูปรําง และสัดสํวนจริงด๎วยการเขียนภาพประกอบแสดงรายละเอียดของ
รูปแบบแปลน (PLAN) รูปด๎านตําง ๆ (ELEVATIONS) ทัศนียภาพ (PERSPECTIVE) หรือภาพแสดงการ
ประกอบ (ASSEMBLY) ของสํวนประกอบตําง ๆมีการก าหนดมาตราสํวน (SCALE) บอกชนิดและประเภท
วัสดุที่ใช๎มีข๎อความ ค าสั่ง ที่สื่อสารความเข๎าใจกันได๎ในขบวนการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ๑ของจริง แตํการที่จะ
ได๎มาซึ่งรายละเอียดเพ่ือน าไปผลิตจริงดังกลําวนั้น ผู๎ออกแบบจะต๎องสร๎างต๎นแบบจ าลองที่สมบูรณ๑ 
(PROTOTYPE) ขึ้นมากํอนเพื่อวิเคราะห๑ (ANALYSIS) โครงสร๎างและจ าแนกแยกแยะสํวนประกอบตําง ๆ 
ออกมาศึกษา ดังนั้น PROTOTYPE ที่จัดท าขึ้นมาในขั้นนี้จึงควรสร๎างด๎วยวัสดุที่สามารถให๎ลักษณะ และ
รายละเอียดใกล๎เคียงกับบรรจุภัณฑ๑ของจริงให๎มากท่ีสุดเทําที่จะกระท าได๎เชํนอาจจะท าด๎วยปูนพลาสเตอร๑ 
ดินเหนียว กระดาษ ฯลฯ และในขั้นนี้ การทดลองออกแบบกราฟฟิคบนบรรจุภัณฑ๑ ควรได๎รับการ
พิจารณมรํวมกันอยํางใกล๎ชิคกับลักษณะของโครงสร๎างเพ่ือสามารถน าผลงานในขั้นนี้มาคัดเลือกพิจารณา
ความมีประสิทธภาพของรูปลักษณ๑บรรจุภัณฑ๑ที่สมบูรณ๑  

- การผลิตจริง (production) ส าหรับขั้นตอนนี้สํวนใหญํจะเป็นหน๎าที่
รับผิดชอบของฝ่ายผลิตในโรงงานที่จะต๎องด าเนินการตามแบบแปลนที่นักออกแบบให๎ไว๎ ซึ่งทางฝ่ายผลิต
จะต๎องจัดเตรียมแบบแมํพิมพ๑ของบรรจุภัณฑ๑ให๎เป็นไปตามก าหนด และจะต๎องสร๎างบรรจุภัณฑ๑จริง
ออกมาจ านวนหนึ่งเพ่ือเป็นตัวอยําง (PRE- PRODUCTION PROTOTYPES) ส าหรับการทดสอบทดลอง
และวิเคราะห๑เป็นครั้งสุดท๎าย หากพบวํามีข๎อบกพรํองควรรีบด าเนินการแก๎ไขให๎เป็นที่เรียบร๎อยแล๎วจึง
ด าเนินการผลิตเพ่ือน าไปบรรจุและจ าหนํายในล าดับตํอไป  

 
2.6.6 การออกแบบกราฟฟิคบนบรรจุภัณฑ์  
 การออกแบบกราฟฟิก  บรรจุภัณฑ๑เป็นตัวแทนของกระบวนการสํงเสริมการขาย

ทางด๎านการตลาด ณ จุดขายที่สามารถจับต๎องได๎ ท าหน๎าที่เป็นสื่อโฆษณาได๎อยํางดีเยี่ยม ณ จุดขาย 
รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑เปรียบได๎กับตัวโครงรํางกายของมนุษย๑ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เปรี ยบเสมือน
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ผิวหนังของมนุษย๑ ค าบรรยายบนบรรจุภัณฑ๑เปรียบได๎กับปากที่กลําวแจ๎งแถลงสรรพคุณ การออกแบบ
อาจจะเขียนเป็นสมการอยํางงําย ๆ ได๎ดังนี้ การออกแบบ = ค าบรรยาย + สัญลักษณ๑ + ภาพพจน๑ 
เนื่องจากการออกแบบภาพพจน๑เป็นศิลปะอยํางหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกได๎ด๎วย จุด เส๎น สี รู ปวาด และรูป
ถําย ผสมผสานกันออกมาเป็นพาณิชย๑ศิลป์บนบรรจุภัณฑ๑ ด๎วยหลักการงําย ๆ 4 ประการ คือ SAFE การ
ออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ยังมีบทบาทชํวยเสริมกิจกรรมตําง ๆ ทางด๎านการตลาด ดังนี้  

ตามที่ได๎อธิบายแล๎ววําบรรจุภัณฑ๑มีบทบาทในสํวนผสมการตลาดในการท าหน๎าที่เสริมกิจกรรม
การตลาดในแตํละข้ันตอนของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ๑ รายละเอียดปลีกยํอยในการชํวยเสริมกิจกรรมตําง ๆ 
มีดังตํอไปนี้  
  1. การใช๎โฆษณา บรรจุภัณฑ๑จ าต๎องออกแบบให๎จ าได๎งําย ณ จุดขาย หลังจากกลุํมเป้าหมายได๎
เห็นหรือฟังโฆษณามาแล๎ว ในกลยุทธ๑นี้บรรจุภัณฑ๑มักจะต๎องเดํนกวําคูํแขํงขันหรือมีกราฟฟิกที่สะดุดตา
โดยไมํต๎องให๎กลุํมเป้าหมายมาองหา ณ จุดขาย  
  2. การเพ่ิมชํองทางการจัดจ าหนําย ชํองทางการจัดจ าหนํายที่เปลี่ยนแปลงไปอาจจ าเป็นต๎องมี
การออกแบบปริมาณสินค๎าตํอหนํวยขนสํงใหมํเพ่ือลดคําใช๎จําย หรือมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ส าหรับจุด
ขายใหมํ การเพ่ิมหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกวํา POP (Point of Purchase) อาจมีสํวนชํวยสํงเสริมการขายเมื่อ
เปิดชํองทางการจัดจ าหนํายใหมํ  
  3. เจาะตลาดใหมํ มีความจ าเป็นอยํางยิ่งที่ต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํในการเจาะตลาดใหมํ
หรือกลุํมเป้าหมายใหมํ ในบางกรณีอาจจ าเป็นต๎องเปลี่ยนตราสินค๎าใหมํอีกด๎วย  
  4. ผลิตภัณฑ๑ใหมํ ถ๎าผลิตภัณฑ๑ใหมํเป็นสินค๎าที่เกี่ยวเนื่องกับสินค๎าเกํา เชํน เปลี่ยนจากการขาย
กล๎วยตากแบบเกํา เพ่ิมผลิตภัณฑ๑ใหมํมาเป็นกล๎วยตากชุบน้ าผึ้ง อาจใช๎บรรจุภัณฑ๑เกําแตํเปลี่ยนสีใหมํเพ่ือ
แสดงความสัมพันธ๑กับสินค๎าเดิมหรืออาจใช๎เทคนิคของการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ยูนิฟอร๑มดังจะกลําวตํอไป
ในบทนี ้แตํในกรณีที่เป็นสินค๎าใหมํถอดด๎ามจ าต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํหมด แตํอาจคงตราสินค๎าและ
รูปแบบเดิมไว๎เพื่อสร๎างความสัมพันธ๑กับลูกค๎ากลุํมที่เคยเป็นลูกค๎าประจ าของสินค๎า  
  5. การสํงเสริมการขาย จ าเป็นอยํางยิ่งต๎องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํ เพ่ือเน๎นให๎ผู๎บริโภค
ทราบวํามีการเพิ่มปริมาณสินค๎า การลดราคาสินค๎า หรือการแถมสินค๎า รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑ยํอมมี
สํวนชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎บริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น  
  6. การใช๎ตราสินค๎า เป็นสิ่งจ าเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎องมีเพ่ือสร๎างความทรงจ าที่ดีตํอสินค๎าบรรจุ
ภัณฑ๑ที่มีตราสินค๎าใหมํควรจะได๎รับการออกแบบใหมํด๎วยการเน๎นตราสินค๎า รายละเอียดในเรื่องนี้จะได๎
กลําวตํอไปในหัวข๎อตราสินค๎า  
  7. เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ โดยปกติสินค๎าแตํละชนิดมีวัฏจักรชีวิตของตัวมันเอง 
(Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตชํวงหนึ่ง ๆ จ าเป็นต๎องมีการเปลี่ยนโฉมของบรรจุภัณฑ๑เพ่ือยืด
อายุของวัฏจักร ในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหมํทางด๎านบรรจุภัณฑ๑ เชํน การ
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เลือกใช๎วัสดุใหมํจึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไมํวําจะเป็นสาเหตุใดก็ตามมีความจ าเป็นอยํางยิ่งที่
จะต๎องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํเพ่ือรักษาหรือขยายสํวนแบํงการตลาด 
 

2.6.7 องค์ประกอบการออกแบบ  
   รายละเอียดหรือสํวนประกอบบนบรรจุภัณฑ๑จะแสดงออกถึงจิตส านึกของผู๎ผลิตสินค๎า
และสถานะ (Class) ของบรรจุภัณฑ๑ ซึ่งสามารถขยับเป็นสื่อโฆษณาระยะยาว สํวนประกอบที่ส าคัญบน
บรรจุภัณฑ๑อยํางน๎อยที่สุด เมื่อมีการเก็บข๎อมูลของรายละเอียดตําง ๆ ดังกลําวมาแล๎วจึงเริ่มกระบวนการ
ออกแบบด๎วยการเปลี่ยนข๎อมูลที่ได๎รับมาเป็นกราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ๑ จุดมุํงหมายทั่ว ๆ ไปในการ
ออกแบบมีดังนี้  
   1. เดํน (Stand Out) ภายใต๎สภาวะการแขํงขันอยํางรุนแรง ตัวบรรจุภัณฑ๑จ าต๎อง
ออกแบบให๎เดํนสะดุดตา (Catch the Eye) จึงจะมีโอกาสได๎รับความสนใจจากกลุํมเป้าหมายเมื่อวาง
ประกบกับบรรจุภัณฑ๑ของคูํแขํง เทคนิคที่ใช๎กันมาคือ รูปทรงและขนาดซึ่งเป็นองค๑ประกอบพ้ืนฐานของ
บรรจุภัณฑ๑หรืออาจใช๎การตั้งตราสินค๎าให๎เดํน  
   2. ตราภาพพจน๑และความแตกตําง (Brand Image Differentiate) เป็นความรู๎สึกที่
จะต๎องกํอให๎เกิดข้ึนกับกลุํมเป้าหมายเมื่อมีการสังเกตเห็น แล๎วจูงใจให๎อํานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑การ
ออกแบบตราภาพพจน๑ให๎มีความแตกตํางนี้ เป็นวิธีการออกแบบที่แพรํหลายมากดังได๎บรรยายไว๎ในหัวข๎อ
ทฤษฎีตราสินค๎าตราสินค๎า (Brand)  
   3. ความรู๎สึกรํวมที่ดี การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สร๎างขึ้นเพ่ือให๎ผู๎ซื้อเกิดความรู๎สึกที่ดีตํอ
ศิลปะที่ออกแบบบรรจุภัณฑ๑โดยรวม เริ่มจากการกํอให๎เกิดความสนใจด๎วยความเดํน เปรียบเทียบ
รายละเอียดตําง ๆ เพ่ือจูงใจให๎ตัดสินใจซื้อ และจบลงด๎วยความรู๎สึกที่ดีที่สามารถสนองตํอความต๎องการ
ของผู๎ซื้อได๎ จึงกํอให๎เกิดการตัดสินใจซื้อ ความรู๎สึกอยากเป็นเจ๎าของและอยากทดลองสินค๎าพร๎อมบรรจุ
ภัณฑ๑นั้น 
  ตราสินค๎า (Brand) หมายถึง ชื่อ ข๎อความ สัญญลักษณ๑หรือรูปแบบหรือสิ่งเหลํานี้รวมกัน เพ่ือบํง
ชี้ ให๎ เห็นถึงสินค๎า หรือบริการของผู๎ขายหรือกลุํมของผู๎ขายที่แสดงความแตกตํางจากคูํแขํงขัน 
ตราสินค๎าหนึ่ง ๆ จะประกอบด๎วยองค๑ประกอบหลายอยํางรวมกัน คือ  
   - ชื่อตรา (brandname) สํวนของตราที่เป็นชื่อหรือค าพูดหรือข๎อความซึ่งออกเสียงได๎ 
เชํน ซันโย ฟิลิปส๑  
   - เครื่องหมายตราสินค๎า (brandmark) สํวนหนึ่งของตราซึ่งสามารถจดจ าได๎แกํ ออก
เสียงไมํได๎ ได๎แกํ สัญลักษณ๑ รูปแบบที่ประดิษฐ๑ตําง ๆ หรือรูปภาพตลอดจนสีสรรที่ปรากฏอยูํใน
เครื่องหมายตําง ๆ เหลํานี้  
   - เครื่องหมายการค๎า (trademark) สํวนหนึ่งของตราหรือตราที่ได๎จดทะเบียนการ เพ่ือ
ป้องกันสิทธิตามกฎหมายแตํผู๎เดียว  
   - ลิขสิทธิ์ (copyright) สิทธิตามกฎหมายในสิ่งตีพิมพ๑ตําง ๆ  
   - โลโก๎ (logo) เป็นเครื่องหมายที่แสดงสัญลักษณ๑ของกิจการหรือองค๑การหนึ่ง ๆ 
ประโยชน๑ตํอเจ๎าของตราสินค๎า ผู๎ผลิตหรือผู๎จัดจ าหนําย  
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   1. ใช๎แสดงความเป็นเจ๎าของผลิตภัณฑ๑ เมื่อตราสินค๎าเป็นที่ยอมรับรู๎จักทั่ว ๆ ไป เป็นสิ่ง
ที่ชํวยกระตุ๎นความต๎องการของผู๎ซื้อโดยเฉพาะอยํางยิ่งในการขายสินค๎า ระบบชํวยตัวเอง ( self-service) 
ผู๎ซื้อจะตัดสินใจ โดยอาศัยความเชื่อถือที่มีตํอตราของสินค๎า  
   2. แสดงถึงความสามารถในการควบคุมตลาดสินค๎า ตราสินค๎าใดที่เป็นที่รู๎จักมาก ๆ เป็น
ที่ยอมรับโดยทั่วไปยํอมแสดงถึงการมีสํวนแบํงในตลาดสินค๎ามากกวําตราสินค๎าอ่ืน ๆ  
   3. ชํวยเพิ่มยอดขาย ลูกค๎าซื้อสินค๎าโดยจ าตราได๎แมํนย า เมื่อมีการสํงเสริมการจ าหนําย
ใด ๆ จะกระตุ๎นหรือเรํงการซื้อของลูกค๎าได๎รวดเร็วขึ้น  
   4. ชํวยลดคําใช๎จํายในการขาย เนื่องจากลูกค๎าตัดสินใจได๎รวดเร็วจากตราสินค๎า  
   5. ลดการเปรียบเทียบด๎านราคาสินค๎า ผู๎ซื้อจะยอมรับราคาสินค๎าที่สูงกวําส าหรับตรา
สินค๎าที่เป็นที่นิยมแพรํหลาย ด๎วยความเชื่อวํามีคุณภาพแนํนอนหรือดีกวําสินค๎าที่ตราสินค๎าไมํเป็นที่รู๎จัก
แพรํหลาย  
   6. ชํวยให๎แนะน าสินค๎าใหมํออกสูํตลาดงํายขึ้น ผู๎ผลิตหรือผู๎จัดจ าหนํายที่สร๎างตราให๎
เป็นที่ยอมรับในตลาดสินค๎าได๎ เมื่อมีการน าผลิตภัณฑ๑ใหมํออกสูํตลาดภายใต๎ตราสินค๎าท่ีเป็นที่ยอมรับ 
 

2.6.8 ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์  
   การออกแบบกราฟฟิคบนบรรจุภัณฑ๑ เป็นการบอกถึงเรื่องราวของสิ่งที่บรรจุอยูํภายใน
ให๎ผู๎บริโภคทราบถึงข๎อมูลตําง ๆ ที่มี ทั้งผลดีและผลเสียของผลิตภัณฑ๑ ข๎อมูลที่นักออกแบบกราฟฟิคควร
น าเสนอมีดังนี้  
   - ประเภท 
   - สํวนประกอบหรือสํวนผสมโดยประมาณ 
   - คุณคําทางสมุนไพร 
   - ขั้นตอนหรือวิธีใช๎ 
   - การเก็บรักษา 
   - วันที่ผลิตและวันหมดอายุ 
   - ค าบรรยายสรรคุณ 
   - ข๎อมูลเกี่ยวกับผู๎ผลิต 
 
       2.6.9  การใช้ตัวอักษรและตัวพิมพ์  
   ประชิด ทินบุตร (2530 :29) กลําวไว๎วํา ตัวอักษรหรือตัวพิมพ๑จัดวําเป็นองค๑ประกอบ
พ้ืนฐานที่ส าคัญอันดับแรกของการออกแบบ การออกแบบโดยทั่ว ๆ ไป มีการน าตัวอักษรมาใช๎เพ่ือการ
ออกแบบเป็น 2 ลักษณะใหญํ ๆ คือ  
   1. ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนดึงดูดตา มีลักษณะตัวอักษรแบบ Display face เพ่ือต๎องการ
ตกแตํงหรือการเน๎นข๎อความขําวสารให๎สามารถดึงดูดความสนใจของผู๎ดู ผู๎อําน ด๎วยการใช๎ขนาดรูปแบบ
ตัวอักษรที่มีขนาดใหญํ มีความเดํนเป็นพิเศษ  
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   2. ใช๎ตัวอักษรเป็นสํวนบรรยายหรืออธิบายเนื้อหา คือ การใช๎ตัวอักษรเป็น Book face 
หรือเป็นตัว Text ที่มีขนาดเล็กในลักษณะของการเรียงพิมพ๑ข๎อความเพ่ือการบรรยายหรืออธิบาย
สํวนประกอบปลีกยํอย และเนื้อหาที่สื่อสารเผยแพรํ  ดังนั้นการที่จะน าตัวอักษามาใช๎ในการออกแบบ
กราฟฟิคผู๎ออกแบบจึงควรที่จะต๎องศึกษาเรียนรู๎ถึงสํวนประกอบของตัวอักษรในภาษาตําง ๆ ในเรื่อง
ตํอไปนี้  
    1. รูปแบบตัวอักษร  
    2. รูปลักษณะของตัวอักษร  
 

2.6.10  การพิจารณาเลือกตัวหนังสือในการออกแบบ  
   1. ลักษณะรูปรํางหนังสือแตํละตัวสวยนําพอใจ และมีความสูง ความกว๎าง สมดุล 
ส าหรับผู๎อํานทั่วไป ( สัดสํวนโดยประมาณ สูง 1 กว๎าง 3/5)  
   2. การประสมค าบรรทัดเป็นหน๎า  
    - การประสมค า ตัวหนังสือทุกตัวต๎องเข๎ากันได๎ ในการออกแบบมีชํองไป
เหมาะสม  
    - การเรียงบรรทัด ต๎องไมํผอมเกินไป เพราะอํานได๎ไมํสะดวก อํานช๎า นําเบื่อ  
    - การจัดบรรทัดเป็นหน๎า อยําวางบรรทัดชิดเกินไป ท าให๎อํานยากและอําน
พลาดได๎งําย ควรมีชายหน๎าและหลัง เพราะอํานงํายกวํา และงํายตํอการผลิต  
   3.Contrast ของตัวหนังสือ เกิดจากความหนักเบาของเส๎น และความอํอนแกํของแสงสี
พ้ืนกับตัวอักษร  
   4. ความเหมาะสมกับผู๎อําน โดยพิจารณาจาก คนที่มีปัญหาทางสายตา เชํน สายตาสั้น 
สายตายาว ตาบอดสี ก็ต๎องเลือกใช๎ตัวหนังสือแกํสิ่งเหลํานี้สภาพแวดล๎อมของที่ใช๎อําน เชํน มีเสียงรบกวน
มาก คนพลุกพลําน อากาศร๎อนไป เย็นไป เชํน ตัวหนังสือที่ใช๎กับเบลเดอร๑กลางแจ๎ง ก็ต๎องมี Contrast 
ของตัวหนังสือมาก เพ่ือแขํงกับสิ่งแวดล๎อมนั้นได๎ ในที่รํมอํานสบายตาดี ลด Contrast ให๎น๎อยลง 
    1. การวัดตัวพิมพ๑ ( Type Measuremen ) แนวตั้งใช๎ระบบการวัดเป็นพอยท๑  
( Point ) 1 พอยท๑เทํากับ 1/72” เลขที่มากขึ้นก็คือขนาดที่สูงขึ้น  
    2. แนวนอน ใช๎ระบบวัดความยาวของคอลัมน๑เป็นไพกา ( Pica ) 1 ไพกา
เทํากับ 1/6” จ านวนไพกาจะเพ่ิมข้ึนตามความยาวที่เพิ่มข้ึน  
    3. ชํองไฟตัวอักษร ( Lettrspacing ) จะเข๎าไปเกี่ยวข๎องกับชํองไฟบริเวณ
ชํองวําง ระหวํางตัวอักษรแตํละตัว รูปทรงตัวอักษรแตํละชนิดมีความเดํนชัดแตกตํางกัน  
    4. แนวเส๎น (Stroke) ตัวอักษรประกอบด๎วยแนวเส๎น 4 แนว การรวมตัวต๎อง
พิจารณาชํองไฟอยํางเป็นเหตุเป็นผล มีความสม่ าเสมอและให๎ความรู๎สึกถูกต๎องกับการรับรู๎  คงไว๎ซึ่ง
ปริมาณในการมองเห็นอยํางระรื่นตาระหวํางตัวอักษรผูกเนื่องตํอไปกับตัวอักษรถัดไป  
    5. ปริมาตรทางสายตา ( Optical Volume ) โดยค านึงถึงปริมาตรที่มีดุลยภาพ 
ความสมดุลโดยประมาณทางสายตา  
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   6. มาตราสํวนของชํองไฟตัวอักษร (Letter Spacing Scale) การวางชํองไฟตัวอักษรให๎
ดีควรค านึงถึงสภาพการมองเห็น (มากกวําความกว๎างของชํองไฟที่มีขนาดเทํากัน ) พยายามสร๎างความ
เข๎าใจ และค๎นหาระบบชํองไฟตัวอักษรด๎วยตนเอง  
   7. เส๎นฐาน (Baseline ) ตัวอักษรโค๎งจะนิยมออกแบบให๎สูงกวําอักษรเส๎นตรงเล็กน๎อย
จึงจะมองดูความสูงใกล๎เคียงกัน ตัวอักษรโค๎งต๎องวางให๎ต่ ากวําเส๎นฐานเล็กน๎อย จึงจะมองดูเหมือนกับวํา
ตั้งอยูํบนเส๎นฐานพอดีตามสภาพหลอน (lllusion) ของรูปทรง  
   8. กรอบ ( Margin ) ตัวอักษรโค๎ง ตัวอักษรเอียง และตัวอักษร เส๎นนอนบาง ตัวควรวาง
ล้ าเส๎นของเล็กน๎อย การรับรู๎จึงจะให๎ความรู๎สึกตรงเส๎นขอบ ถ๎ามีการเว๎นวรรคจากบรรทัดกํอน ก็ควรน ามา
ชนเส๎นขอบ 
   9. ปรับชํองไฟ (Kerning ) การจัดชํองไฟจ าเป็นต๎องลดชํองไฟให๎แคบลงระหวําง
ตัวอักษรเส๎นเอียง เส๎นโค๎ง ตัวอักษรที่มีบริเวณวํางภายนอก การราวตัวของตัวใหญํกับตัวเล็ก จ าเป็นต๎อง
ปรับชํองไฟจ านวนมาก 
   10. เว๎นวรรค ( Wordspacing ) ค าตําง ๆ เริ่มต๎นและสํงท๎ายด๎วยตัวอักษรที่มีรูปรําง
ตํางกัน การเว๎นวรรคควรจัดให๎มีความสอดคล๎องระหวํางค า ให๎มองดูแล๎วเหมือนกันทั้งหมด ปริมาตรของ
เว๎นวรรคควรปรับเชํนเดียวกับชํองไฟของตัวอักษร (Letterspacing) 
    11. ตัวอักษรหัวเรื่อง ( Headline Type ) อักษรทุกแบบสามารถที่จะเป็นตัวอักษรหัว
เรื่องได ๎ขนาดตัวอักษรหัวเรื่องอาจจะเล็กตั้งแต ํ14 พอยท๑ จนถึง 144 พอยท๑ หรืออาจโตกวํานั้น  
   12. ตัวอักษรเนื้อความ ( Body Type ) ขนาดประมาณตั้งแตํ 4-14 พอยท๑ 8-14 พอยท๑ 
เป็นที่นิยมกันโดยทั่วไป แบบอักษรควรจะเลือกให๎เหมาะสม ตัวอักษรแตํละแบบมีบุคลิกที่แตกตํางกัน 
ตัวอักษรควรเป็นสิ่งเร๎า การสื่อสารและกระตุ๎นผู๎อําน (It should enhance the message and 
stimulate the audience) ตัวอักษรมากมายนั้นก็มีเพียงไมํก่ีแบบที่เหมาะสมกับการพิมพ๑เนื้อความ  
 
  2.6.11  แบบการจัดตัวอักษร Type Composition  การเลือกรูปแบบการจัดตัวอักษร ควร
ค านึงถึงการรับรู๎ของกลุํมผู๎อํานด๎วย เชํน  
   - แบบชิดซ๎าย  Flush Left  แบบชิดซ๎ายจะปลํอยให๎ทางขวามือเว๎าแหวํงแบบอิสระ ให๎
ความรู๎สึกความลื่นไหลของค าเป็นธรรมชาติ เป็นที่นิยมของนักออกแบบกราฟฟิค การชิดแนวด๎านซ๎ายมือ 
เป็นวิธีการของพิมพ๑ดีดโดยทั่วไป  
   - แบบปรับซ๎ายขวาตรง Justified  เป็นแบบที่ปรับตัวอักษรให๎ได๎แนวตรงทั้งซ๎ายขวา 
นิยมใช๎พิมพ๑ในหนังสือและนิตยสาร ไมํดีตรงที่ค าบางค าถูกตัดขาดท าให๎ยากตํอการอําน  
   - แบบชิดขวา Flush Right แบบชิดขวาจะปลํอยให๎ทางซ๎ายมือเว๎าแหวํงเป็นอิสระ ให๎
ความรู๎สึกอํอนแอ ทางซ๎ายมือเหมาะสมกับข๎อมูลสั้น ๆ เชํน ค าโฆษณา (Ad Copy) ระบบธุรกิจ 
(Business Systems) หัวเรื่อง (Headlinees) ให๎ความสมบูรณ๑และชํองไฟดี  
   - แบบศูนย๑กลาง Centered เป็นการจัดแบบสมดุลยภาพ ทั้งขอบซ๎ายและขวาเว๎าแหวํง 
ชํองไฟระหวํางค าดี แตํละบรรทัดควรจะมีความสั้นยาวแตกตํางกัน เพ่ือสร๎างรูปรํางที่นําสนใจ ให๎
ความรู๎สึกเป็นแบบแผน  
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   - แบบรอบขอบภาพ (Contour) เป็นการจัดวางตัวอักษรให๎สัมพัทธ๑กับรูปรํางของ
สัญลักษณ๑ภาพถํายเฉพาะรูปรําง (Silhouette) หรือภาพประกอบ ให๎ความรู๎สึกสบาย ตื่นเต๎น  
   - แบบล๎อมรอบ (Run Around) ตัวอักษรที่จัดล๎อมรอบรูปภาพซึ่งสํวนใหญํจะเป็นภาพ
สี่เหลี่ยม ความยาวของคอลัมน๑แตํละตอนแตกตํางกันออกไป สํวนมากเป็นค าบรรยายภาพ  
   - แบบอดุลภาค Asymmetric  มีสภาพเว๎าแหวํงทั้งซ๎ายและขวา เป็นแบบหรือการจัด
วางที่คาดเดาไมํได๎ ดึงความสนใจในการมองเห็นได๎ดี อํานคํอนข๎างยาก นิยมใช๎กับข๎อความสั้น ๆ  
   - แบบแสดงรูปรําง Shaped  การจัดตัวอักษรแบบนี้สัมพันธ๑ กับทฤษฎีเกสตอลท๑ ใน
เรื่องของความสืบเนื่อง (Continuation) สายตาจะมองสืบเนื่องไปตามแนวโค๎งหรือแนวเส๎น ฐานใน
ลักษณะตําง ๆ ให๎ความรู๎สึกในการแสดงออกได๎ดี เป็นแบบการจัดที่หาดูไมํคํอยได๎  
   - แบบรูปธรรม Vertical Type  เป็นการจัดตัวอักษรให๎เกิดรูปรํางของวัตถุ หรือรูปรําง
อยํางใดอยํางหนึ่งขึ้น เชํน รูปรํางเรขาคณิตหรือนามธรรม ซึ่งสอดคล๎องกับค าที่บรรยาย เป็นการชํวย
กระตุ๎นความหมายของภาษาให๎มีศักยภาพกว๎างขึ้น  
   - แบบแนวตั้ง Vertical Type  การจัดตัวอักษรตามแนวตั้งนี้นิยมใช๎กับหัวเรื่อง บํอยครั้ง
ที่พบการน าไปใช๎อยํางผิดพลาด  
   - แบบเอียง lnclined Type  โดยจัดเอียงมุมเปลี่ยนไปตามมุมที่ต๎องการมีสํวนดึงความ
สนใจตํอประชากรเป้าหมายได๎พอสมควร ตัวอักษรเอียงชํวยกระตุ๎นความรู๎สึกสร๎างสรรค๑หรือก๎าวหน๎าได๎ 
การเอียงลาดขึ้นทางขวามือจะให๎ความรู๎สึกสะดวกสบายกวําเอียงลง  
 

2.6.12  ลักษณะเฉพาะของตัวอักษร Identification 
   โดยทั่วไปแล๎วจะพิจารณาตามบุคลิกของตัวอักษรแบบตําง ๆ ซึ่งมีแบบตัวอักษรอยูํ
มากมาย อาจจะพิจารณาตัวอักษรตําง ๆ ได๎ดังนี้  
   - รูปรําง (Shape) การก าหนดชื่อแบบตัวอักษรบางแบบมาจากชื่อนักออกแบบ บาง
แบบมาจากบุคลิกของตัวอักษร หรือบางแบบมาจากจุดประสงค๑ในการออกแบบก็ได๎  

- ขนาด (Size) ขนาดของตัวอักษรจะวัดตามแนวตั้ง โดยวัดเป็นพอยท๑ ตัวอักษร 
ภาษาอังกฤษจะวัดตัวใหญํเป็นหลัก  

- น้ าหนัก (Weight)  ความกว๎างของเส๎นตัวอักษรเป็นสิ่งส าคัญในการก าหนดรูปแบบ 
ของตัวอักษร ค าที่ใช๎คือ บาง (Light) กลาง (Medium) หนา (Bold) และความหนามาก (Extra Bold) 
โดยพิจารณาตามความแคบกว๎างของสีด าหรือความทึบ (Density)  
   - ความกว๎าง (Width) เป็นการวัดความกว๎างของตัวอักษรตามแนวราบ ค าที่ใช๎เรียกคือ 
ผอม (Condensed) ปกติ ( Normal ) กว๎าง (Expanded) โดยพิจารณาจากแคบไปสูํกว๎าง  
   - แนวลาด (Slope) เป็นการพิจารณามุมของตัวอักษรเพ่ือบอกบุคลิก ค าที่ใช๎คือ ตัวตรง 
(Vertical) ตัวเอียง (Italic หรือ Inclined)  
   - ความคิดพ้ืนฐาน Fundamental Concept ความคิดรวบยอดพ้ืนฐานส าหรับการ
แก๎ปัญหาการจัดวางตัวอักษร จ าเป็นต๎องค านึงถึงปัญหาความขัดแย๎งกัน (Contrast) ของตัวอักษร ต๎อง
เปรียบเทียบผลการมองเห็นที่ขัดแย๎งกันของประชากรเป้าหมาย สภาพตัดกันหรือขัดแย๎งกันเป็นตัวแสดง
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พลัง ในอันที่จะชํวยให๎การออกแบบเสนอความคิดที่ชัดเจนขึ้น ความขัดแย๎งคือ พลังอันเร๎าใจทางการเห็น 
(Force of Visual Intensity) และชํวยให๎กระบวนการสื่อสารงํายดายขึ้นได๎  
   - เข๎าใจงําย Readability ความเข๎าใจในสื่อสารเกินความถึงการจัดตัวอักษรแบบตําง ๆ 
เกี่ยวข๎องกับการออกแบบสภาพสํวนรวม ที่มองเห็นได๎ เป็นความงํายบนการผสมผสานแบบตัวอักษร 
สัญลักษณ๑ ภาพถําย และภาพประกอบเข๎าด๎วยกัน ( รวมความซับซ๎อนให๎เข๎าใจงําย )  
   - อํานงําย Legibility เป็นการเกี่ยวข๎องกับการออกแบบหรือเลือกแบบตัวอักษรที่แสดง
บุคลลิกเฉลาะตัว ให๎อํานงําย รวดเร็ว การทดสอบอาจท าโดยอํานตัวอักษรแตํละแบบ แล๎วเปรียบเทียบ
เวลาของการอําน 
 

2.6.13  ขนาดมาตราฐานของกระดาษพิมพ์  ที่เป็นตัวก าหนดขนาดของสิ่งพิมพ๑ให๎แตกตํางกัน 
คือ 

 1. การออกแบบและลักษณะการใช๎งาน จะเป็นตัวก าหนดขนาดของสิ่งพิมพ๑ที่ออกแบบ
จัดท ามีขนาดเทําไร มีรูปรํางอยํางไร โดยค านึงถึงการใช๎งาน กลุํมผู๎อําน  
   2. ความประหยัด ขนาดของกระดาษเป็นตัวก าหนดขนาดส าเร็จของสิ่งพิมพ๑การใช๎
กระดาษที่ไมํเหมาะสมกับขนาดสิ่งพิมพ๑จะต๎องตัดสํวนเกินทิ้งเป็นเศษกระดาษท าให๎เกิดขยะ และความ
ฟุ่มเฟือย  
   3. ขนาดของเครื่องพิมพ๑ที่ใช๎พิมพ๑ ขนาดของเครื่องพิมพ๑ที่ใช๎พิมพ๑ก็เป็นตัวก าหนดขนาด
ของสิ่งพิมพ๑ด๎วยประการหนึ่ง เพราะจะเป็นตัวก าหนดความกว๎างความยาวที่สุดของแผํนกระดาษที่จะใช๎
พิมพ๑กับแทํนนั้น ๆ ได๎ ซึ่งจะมีผลตํอขนาดของสิ่งพิมพ๑นั้นเอง 
 
ขนาดกระดาษพิมพ์และสิ่งพิมพ์มาตราฐานสากล  
  ก.   ขนาดมาตราฐานชุดเอ (A-Series)  

ขนาดที่เรียก  ขนาดเป็นมิลลิเมตร  ขนาดเป็นนิ้ว  
A0 
A1 
A3 
A4 
A5 
A6 
A7 
A8  
A9 
A10  

841x1189 
549x841  
297x420  
210x297  
148x210  
105x148 
74x105 
54x74  
37x54  
26x37  

33.11x46.81 
23.39x33.11 
11.69x16.54  
8.27x11.69 
5.83x8.27  
4.13x5.38 
2.91x4.13  
2.05x2.91  
1.46x2.05  
1.02x1.46  
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ข.  ขนาดมาตราฐานชุด บี (B-Serier)  ขนาดทีเ่รียก ขนาดเป็นมิลลิเมตร ขนาดเป็นนิ้ว  
ขนาดที่เรียก  ขนาดเป็นมิลลิเมตร  ขนาดเป็นนิ้ว  

B0 
B1 
B2 
B3 
B4 
B5 
B6 
B7 
B8 
B9  
B10 

1000x1414 
707x1000 
500x707 
353x500  
250x353  
176x250 
125x176  
88x125 
62x88 
44x62  
31x44  

39.57x55.66  
27.8339.37  
19.68x27.83  
13.89x19.68  
9.84x13.89 
6.92x9.84  
4.92x6.92  
3.46x4.92  
2.96x3.46  
1.73x2.96  
1.48x1.73  

ปัจจุบันในประเทศไทยโดยส านักงานมาตราฐานอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ก็
ก าหนดให๎ใช๎มาตราฐาน ISO เป็นมาตราฐานกระดาษพิมพ๑และสิ่งพิมพ๑ในประเทศไทยแล๎วเวลานี้ก็ใช๎
แพรํหลายพอสมควรขนาดกระดาษพิมพ๑และสิ่งพิมพ๑ในประเทศไทยในปัจจุบัน ในประเทศไทยมีกระดาษ
แผํนใหญํเป็นขนาดที่น ามาพิมพ๑อยูํ 2 ขนาด คือ ขนาด 31x43 นิ้ว ซึ่งใช๎กันอยูํทั่วไป ขนาด 24x35 นิ้ว 
เป็นขนาดกระดาษท่ีสอดคล๎องกับขนาดมาตราฐาน ISO  

 

2.7 ข้อมูลกระดาษเพ่ือบรรจุภัณฑ์ 
 
 กระดาษวัชพืชรํวมกับต๎นธูปฤษีที่แปรรูปจาก วัชพืชในนาข๎าว หรือวําเป็นวัชพืชประเภทอ่ืนๆก็มี
เกินกวํา 100 ชนิด การน าเอาเยื่อใยมาใช๎ในการท า กระดาษ สามารถจะเอามาท าได๎ 100 เปอร๑เซ็นต๑ 
สํวนประกอบในวัชพืชนั้นสามารถท าได๎อยูํที่วิธีการรวมทั้งเทคนิคการผลิตที่ต๎องปรับแตํงให๎ดีคัด
ประสิทธิภาพของเยื่อใยที่จะน ามาใช๎ได๎งําย วัชพืชทุกๆชนิดของวัชพืชเอามาใช๎ผลิตกระดาษ ได๎ทุกอยําง
การน าเอาต๎นวัชพืชมาผลิตกระดาษ  กระดาษจากเศษวัชพืช ก็ท าได๎เชํนกันแตํประโยชน๑จะต่ ากวําทางเยื่อ
ใย ความเหนียวของ กระดาษ ไมํด ี
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ภาพที่ 2.21 กระดาษจากเศษวัชพืชในนาข๎าว  
 
ขั้นตอนวิธีการผลิตกระดาษวัชพืช  
 1. เตรียมวัชพืชที่สับเป็นชิ้นขนาดยาว พอควรหรือประมาณ 1-2.5 ซม. ชั่งน้ าหนักรวม 100 กก.  
 2. ต๎มให๎สุกโดยให๎เดือดประมาณ 1-2 ชั่วโมง  c]tเข๎าเครื่องบดระเอียด เครื่องบดเยื่อวัชพืชในนา
ข๎าวโดยเฉพาะส าหรับอุตสาหกรรมการท ากระดาษให๎ละเอียด ปั่นเส๎นใยให๎ได๎ความระเอียดตามที่ต๎องการ 
จะมีความอํอนนุํมของใยวัชพืชในนาข๎าวแล๎วน าไปหมักทิ้งไว๎  ประมาณ 3-4 วัน จะมีน้ าโคน ให๎ล๎างออก
ด๎วยน้ าสะอาด หลายครั้ง จะได๎เยื่อใยออกสีน้ าตาลอํอน  
 3. ฟอกขาวโดยแชํโฮโดรเจนเปอร๑ออกไซด๑ 5-10% เป็นตัวฟอกขาวไว๎ 1 คืน ล๎างน้ าให๎สะอาด  
 4. ละลายสีแล๎วต๎มในภาชนะเติมเกลือ15-20% ย๎อมเยื่อกล๎วยให๎ได๎สีที่ต๎องการ หมักทิ้งไว๎ 3-4 
ชั่วโมง น ามาล๎างน้ าให๎สะอาด และน ามาแตะแผํน กระดาษที่แตะแผํนในถาดแล๎ว จะต๎องมีน้ าหลํอเพ่ือให๎
เยื่อกระจายได๎ทั่วโดยใช๎เฟรมตะแกรงมาตรฐานขนาด 55 ซม.X 80 ซม. (เป็นชนิดเดียวกับกระดาษสา)  
 5. ตากแดดจนกระดาษแห๎งแล๎วลอกออกจากเฟรมน าไปใช๎งานได๎ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.22 ภาพกระดาษจากวัชพืชในนาข๎าวที่พัฒนารํวมกับต๎นธูปฤษี 
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ภาพที่ 2.23 ภาพกระดาษจากวัชพืชในนาข๎าวที่ผํานการปั่นละเอียด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.24 ภาพกระดาษจากวัชพืชในนาข๎าวรํวมกับต๎นกล๎วย 
 

2.7.1 ข้อมูลการออกแบบกราฟิก 
บรรจุภัณฑ๑เป็นตัวแทนของกระบวนการสํงเสริมการขายทางด๎านการตลาด ณ จุดขายที่

สามารถจับต๎องได๎ ท าหน๎าที่เป็นสื่อโฆษณาได๎อยํางดีเยี่ยม ณ จุดขาย รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑เปรียบได๎กับ
ตัวโครงรํางกายของมนุษย๑ สีที่ออกแบบบรรจุภัณฑ๑เปรียบเสมือนผิวหนังของมนุษย๑ ค าบรรยายบนบรรจุ
ภัณฑ๑เปรียบได๎กับปากที่กลําวแจ๎งแถลงสรรพคุณ การออกแบบอาจจะเขียนเป็นสมการอยํางงําย ๆ ได๎
ดังนี้ การออกแบบ = ค าบรรยาย + สัญลักษณ๑ + ภาพพจน๑ เนื่องจากการออกแบบภาพพจน๑เป็นศิลปะ
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อยํางหนึ่งซึ่งอาจแสดงออกได๎ด๎วย จุด เส๎น สี รูปวาด และรูปถําย ผสมผสานกันออกมาเป็นพาณิชย๑ศิลป์
บนบรรจุภัณฑ๑ การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ยังมีบทบาทชํวยเสริมกิจกรรมทางด๎านการตลาด ดังนี้ 
 ตามที่ได๎อธิบายแล๎ววําบรรจุภัณฑ๑มีบทบาทในสํวนผสมการตลาดในการท าหน๎าที่เสริมกิจกรรม
การตลาดในแตํละขั้นตอนของวัฏจักรชีวิตผลิตภัณฑ๑ รายละเอียดปลีกยํอยในการชํวยเสริมกิจกรรมตําง ๆ 
มีดังตํอไปนี้ 

1. การใช๎โฆษณา บรรจุภัณฑ๑จ าต๎องออกแบบให๎จ าได๎งําย ณ จุดขาย หลังจากกลุํมเป้าหมายได๎
เห็นหรือฟังโฆษณามาแล๎ว ในกลยุทธ๑นี้บรรจุภัณฑ๑มักจะต๎องเดํนกวําคูํแขํงขันหรือมีกราฟิกที่สะดุดตาโดย
ไมํต๎องให๎กลุํมเป้าหมายมาองหา ณ จุดขาย 

2. การเพ่ิมชํองทางการจัดจ าหนําย ชํองทางการจัดจ าหนํายที่เปลี่ยนแปลงไปอาจจ าเป็นต๎องมี
การออกแบบปริมาณสินค๎าตํอหนํวยขนสํงใหมํเพ่ือลดคําใช๎จําย หรือมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ๑ส าหรับจุด
ขายใหมํ การเพ่ิมหิ้ง ณ จุดขายที่เรียกวํา POP (Point of Purchase) อาจมีสํวนชํวยสํงเสริมการขายเมื่อ
เปิดชํองทางการจัดจ าหนํายใหมํ 

3. เจาะตลาดใหมํ มีความจ าเป็นอยํางยิ่งที่ต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํในการเจาะตลาดใหมํ
หรือกลุํมเป้าหมายใหมํ ในบางกรณีอาจจ าเป็นต๎องเปลี่ยนตราสินค๎าใหมํอีกด๎วย 

4. ผลิตภัณฑ๑ใหมํ ถ๎าผลิตภัณฑ๑ใหมํเป็นสินค๎าที่เกี่ยวเนื่องกับสินค๎าเกํา เชํน เปลี่ยนจากการขาย
กล๎วยตากแบบเกํา เพ่ิมผลิตภัณฑ๑ใหมํมาเป็นกล๎วยตากชุบน้ าผึ้ง อาจใช๎บรรจุภัณฑ๑เกําแตํเปลี่ยนสีใหมํเพ่ือ
แสดงความสัมพันธ๑กับสินค๎าเดิมหรืออาจใช๎เทคนิคของการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ยูนิฟอร๑มดังจะกลําวตํอไป
ในบทนี ้แตํในกรณีที่เป็นสินค๎าใหมํถอดด๎ามจ าต๎องออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํหมด แตํอาจคงตราสินค๎าและ
รูปแบบเดิมไว๎เพื่อสร๎างความสัมพันธ๑กับลูกค๎ากลุํมที่เคยเป็นลูกค๎าประจ าของสินค๎าเดิม 

5. การสํงเสริมการขาย จ าเป็นอยํางยิ่งต๎องมีการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํ เพ่ือเน๎นให๎ผู๎บริโภค
ทราบวํามีการเพิ่มปริมาณสินค๎า การลดราคาสินค๎า หรือการแถมสินค๎า รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑ยํอมมี
สํวนชํวยกระตุ๎นให๎ผู๎บริโภคมีความอยากซื้อมากขึ้น 

6. การใช๎ตราสินค๎า เป็นสิ่งจ าเป็นอยํางยิ่งที่จะต๎องมีเพ่ือสร๎างความทรงจ าที่ดีตํอสินค๎าบรรจุ
ภัณฑ๑ที่มีตราสินค๎าใหมํควรจะได๎รับการออกแบบใหมํด๎วยการเน๎นตราสินค๎า รายละเอียดในเรื่องนี้จะได๎
กลําวตํอไปในหัวข๎อตราสินค๎า 

7. เปลี่ยนขนาดหรือรูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ โดยปกติสินค๎าแตํละชนิดมีวัฏจักรชีวิตของตัวมันเอง 
(Product Life Cycle) เมื่อถึงวัฏจักรชีวิตชํวงหนึ่ง ๆ จ าเป็นต๎องมีการเปลี่ยนโฉมของบรรจุภัณฑ๑เพ่ือยืด
อายุของวัฏจักร ในบางกรณี การเปลี่ยนขนาดอาจเกิดจากนวัตกรรมใหมํทางด๎านบรรจุภัณฑ๑ เชํน การ
เลือกใช๎วัสดุใหมํจึงมีการเปลี่ยนรูปทรงหรือขนาด ไมํวําจะเป็นสาเหตุใดก็ตามมีความจ าเป็นอยํางยิ่งที่
จะต๎องมกีารออกแบบบรรจุภัณฑ๑ใหมํเพ่ือรักษาหรือขยายสํวนแบํงการตลาดความรู๎สึกของเกี่ยวกับสีในเชิง
จิตวิทยาความรู๎สึกเกี่ยวกับสีในเชิงจิตวิทยา 
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  - สีแดง         ให๎ความรู๎สึกร๎อน  รุนแรง กระตุ๎น ท๎าทาย  เคลื่อนไหว  ตื่นเต๎น เร๎า
ใจ  มีพลัง ความอุดมสมบูรณ๑ ความมั่งค่ัง  ความรัก ความส าคัญ  อันตราย 
  - สีส๎ม           ให๎ความรู๎สึก ร๎อน  ความอบอุํน ความสดใส  มีชีวิตชีวา  วัยรุํน  ความ
คึกคะนอง การปลดปลํอย  ความเปรี้ยว  การระวัง 
  - สีเหลือง     ให๎ความรู๎สึกแจํมใส  ความสดใส  ความรําเริง  ความเบิกบานสดชื่น 
ชีวิตใหมํ  ความสด  ใหมํ  ความสุกสวําง  การแผํกระจาย  อ านาจบารม ี
  - สีเขียว    ให๎ความรู๎สึก สงบ  เงียบ  รํมรื่น  รํมเย็น  การพักผํอน  การผํอนคลาย 
ธรรมชาติ  ความปลอดภัย  ปกต ิ ความสุข  ความสุขุม  เยือกเย็น 
  - สีน้ าเงิน   ให๎ความรู๎สึกสงบ  สุขุม  สุภาพ  หนักแนํน  เครํงขรึม  เอาการเอางาน 
ละเอียด  รอบคอบ  สงํางาม  มีศักดิ์ศรี  สูงศักดิ ์ เป็นระเบียบถํอมตน 
  - สีมํวง   ให๎ความรู๎สึก มีเสนํห๑  นําติดตาม  เร๎นลับ  ซํอนเร๎น  มีอ านาจ  มีพลัง
แฝงอยู ํความรัก  ความเศร๎า  ความผิดหวัง  ความสงบ  ความสูงศักดิ ์
  - สีฟ้า    ให๎ความรู๎สึก ปลอดโปรํงโลํง  กว๎าง  เบา  โปรํงใส สะอาด 
ปลอดภัย  ความสวําง ลมหายใจ ความเป็นอิสระเสรีภาพ การชํวยเหลือ แบํงปัน 
  - สีขาว    ให๎ความรู๎สึก บริสุทธิ์  สะอาด สดใส เบาบาง อํอนโยน  เปิดเผย การ
เกิด  ความรัก ความหวัง  ความจริง  ความเมตตา ความศรัทธา  ความดีงาม 
  - สีด า     ให๎ความรู๎สึก มืด สกปรก ลึกลับ  ความสิ้นหวัง  จุดจบ ความตาย 
ความชั่ว ความลับ ทารุณ โหดร๎าย ความเศร๎า หนักแนํน เข๎มเข็ง อดทน มีพลัง 
  - สีชมพู   ให๎ความรู๎สึก อบอํุน  อํอนโยน  นุํมนวล  อํอนหวาน  ความรัก  เอาใจ
ใสํ  วัยรุํน หนุํมสาว  ความนํารัก ความสดใส 
  - สีเทา    ให๎ความรู๎สึก เศร๎า  อาลัย  ท๎อแท๎   ความลึกลับ  ความหดหูํ  ความ
ชรา  ความสงบ ความเงียบ  สุภาพ  สุขุม  ถํอมตน 
  - สีทอง   ให๎ความรู๎สึก ความหรูหรา  โอํอํา  มีราคา  สูงคํา  สิ่งส าคัญ  ความ
เจริญรุํงเรือง ความสุข  ความมั่งค่ัง  ความร่ ารวย  การแผกํระจาย  
 

2.7.2  การใช้สี 
- สีแดง  มีความอบอํุน ร๎อนแรง เปรียบดังดวงอาทิตย๑ นอกจากนี้ยังแสดงถึง ความมีชีวิตชีวา 

ความรัก  ความปรารถนา เชํนดอกกุหลาบแดงวัน วาเลนไทน๑  ในทางจราจรสีแดงเป็นเครื่องหมาย
ประเภทห๎าม แสดง ถึงสิ่งที่อันตราย  เป็นสีที่ต๎องระวัง  เป็นสีของเลือด ในสมัยโรมัน สีของราชวงศ๑เป็นสี
แดง แสดงความมั่งค่ังอุดมสมบูรณ๑และอ านาจ 
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- สีเขียว แสดงถึงธรรมชาติสีเขียว รํมเย็น มักใช๎สื่อความหมายเกี่ยวกับการ อนุรักษ๑ธรรมชาติ
เกี่ยวกับสิ่งแวดล๎อม การเกษตร   การเพาะปลูก การเกิดใหมํ ฤดูใบไม๎ผลิ การงอกงาม ในเครื่องหมาย
จราจร หมาย ถึงความปลอดภัย  ในขณะเดียวกัน อาจหมายถึงอันตราย ยาพิษ  เนื่องจากยาพิษ  และ
สัตว๑มีพิษ ก็มักจะมีสีเขียวเชํนกัน  
 - สีเหลือง  แสดงถึงความสดใส  ความเบิกบาน โดยเรามักจะใช๎ดอกไม๎สีเหลือง ในการไปเยี่ยม
ผู๎ป่วย และแสดงความรุํงเรืองความมั่งคั่ง และฐานันดร ศักดิ์ ในทางตะวันออกเป็นสีขอกษัตริย๑  จักรพรรดิ์
ของจีนใช๎ฉลอง พระองค๑สีเหลือง  ในทางศาสนาแสดงความเจิดจ๎า ปัญญา พุทธศาสนา และยังหมายถึง
การเจ็บป่วย  โรคระบาด ความริษยา ทรยศ  หลอกลวง  
 - สีน้ าเงิน แสดงถึงความเป็นสุภาพบุรุษ  มีความสุขุม หนักแนํน   และยังหมายถึง ความสูงศักดิ์ 
ในธงชาติไทย สีน้ าเงินหมายถึงพระมหากษัตริย๑ ในศาสนา คริตส๑เป็นสีประจ าตัวแมํพระ โดยทั่วไป สีน้ า
เงินหมายถึงโลก  ซึ่งเราจะ เรียกวํา โลกสีน้ าเงิน (Blue Planet)   เนื่องจากเป็นดาวเคราะห๑ที่มองเห็น 
จากอวกาศโดยเห็นเป็นสีน้ าเงินสดใส เนื่องจากมีพ้ืนน้ าที่กว๎างใหญํ  
 - สีมํวง  แสดงถึงพลัง  ความมีอ านาจ ในสมัยอียิปต๑สีมํวงแดงเป็นสีของกษัตริย๑ ตํอเนื่องมาจนถึง
สมัยโรมัน  นอกจากนี้  สีมํวงแดงยังเป็นสีชุดของพระ สังฆราช  สีมํวงเป็นสีที่มีพลังหรือการมีพลังแอบ
แฝงอยูํ และเป็นสีแหํง ความผูกพัน องค๑การลูกเสือโลกก็ใช๎สีมํวง สํวนสีมํวงอํอนมักหมายถึง  
ความเศร๎า ความผิดหวังจากความรัก  
 - สีฟ้า  แสดงถึงความสวําง ความปลอดโปรํง เปรียบเหมือนท๎องฟ้า เป็นอิสระ เสรี เป็นสีของ
องค๑การสหประชาชาติ เป็นสีของความสะอาด ปลอดภัย สีขององค๑การอาหารและยา (อย.) แสดงถึงการ
อนุรักษ๑สิ่งแวดล๎อม การ ใช๎พลังงานอยํางสะอาด แสดงถึงอิสรภาพ ที่สามารถโบยบินเป็นสีแหํง  
ความคิดสร๎างสรรค๑และจินตนาการที่ไมํมีขอบเขต  
 - สีทอง มักใช๎แสดงถึง   คุณคํา  ราคา  สิ่งของหายาก  ความส าคัญ  ความสูงสํง สูงศักดิ์   ความ
ศรัทธาสูงสุด  ในศาสนาพุทธ หรือ    เป็นสีกายของพระ พุทธรูป  ในงานจิตรกรรมเป็นสีกายของ
พระพุทธเจ๎า พระมหากษัตริย๑ หรือเป็นสํวนประกอบของเครื่องทรง  เจดีย๑ตําง ๆ มักเป็นสีทอง  หรือ ขาว 
และเป็นเครื่องประกอบยศศักดิ์ ของกษัตริย๑และขุนนาง  
 - สีขาว แสดงถึงความสะอาด  บริสุทธิ์ เหมือเด็กแรกเกิด  แสดงถึงความวํางเปลํา ปราศจาก
กิเลส ตัณหา เป็นสีอาภรณ๑ของผู๎ทรงศีล ความเชื่อถือ ความดีงาม ความศรัทธา และหมายถึงการเกิดโดย
ที่แสงสีขาว เป็นที่ก าเนิดของแสงสี ตําง ๆ เป็นความรักและความหวัง ความหํวงใยเอ้ืออาทรและเสียสละ
ของ พํอแม ํความอํอนโยน  จริงใจ บางกรณีอาจหมายถึง ความอํอนแอ ยอมแพ๎  
 - สีด าแสดงถึงความมืด ความลึกลับ สิ้นหวัง ความตายเป็นที่สิ้นสุดของทุกสิ่ง โดยที่สีทุกสี เมื่ออยูํ
ในความมืด  จะเห็นเป็นสีด า  นอกจากนี้ยังหมายถึง ความชั่วร๎าย ในคริสต๑ศาสนาหมายถึง ซาตาน 
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อาถรรพ๑เวทมนต๑ มนต๑ด า ไสยศาสตร๑ ความชิงชัง ความโหดร๎าย  ท าลายล๎าง  ความลุํมหลงเมามัว แตํยัง
หมายถึงความอดทน กล๎าหาญ เข๎มแข็ง และเสียสละได๎ด๎วย  
 - สีชมพู แสดงถึงความอบอํุน อํอนโยน ความอํอนหวาน นุํมนวล  ความนํารัก แสดงถึงความรัก
ของมนุษย๑โดยเฉพาะรุํนหนุํมสาว  เป็นสีของความ เอ้ืออาทร  ปลอบประโลม  เอาใจใสํดูแล  ความ
ปรารถนาดี  และอาจ หมายถึงความเป็นมิตร  เป็นสีของวัยรุํน   โดยเฉพาะผู๎หญิง และนิยม ใช๎กับสิ่งของ
เครื่องใช๎ของเด็กวัยรุํนเป็นสํวนใหญํ   
 

2.7.3 องค์ประกอบการออกแบบ 
รายละเอียดหรือสํวนประกอบบนบรรจุภัณฑ๑จะแสดงออกถึงจิตส านึกของผู๎ผลิตสินค๎าและสถานะ 

(Class) ของบรรจุภัณฑ๑ ซ่ึงสามารถขยับเป็นสื่อโฆษณาระยะยาว สํวนประกอบที่ส าคัญบนบรรจุภัณฑ๑
อยํางน๎อยท่ีสุดเมื่อมีการเก็บข๎อมูลของรายละเอียดตําง ๆ ดังกลําวมาแล๎วจึงเริ่มกระบวนการออกแบบด๎วย
การเปลี่ยนข๎อมูลที่ได๎รับมาเป็นกราฟิกบนบรรจุภัณฑ๑ จุดมุํงหมายทั่ว ๆ ไปในการออกแบบมีดังนี้ 

1. เดํน (Stand Out) ภายใต๎สภาวะการแขํงขันอยํางรุนแรง ตัวบรรจุภัณฑ๑จ าต๎อง 
ออกแบบให๎เดํนสะดุดตา (Catch the Eye) จึงจะมีโอกาสได๎รับความสนใจจากกลุํมเป้าหมายเมื่อวาง
ประกบกับบรรจุภัณฑ๑ของคูํแขํง เทคนิคที่ใช๎กันมาคือ รูปทรงและขนาดซึ่งเป็นองค๑ประกอบพ้ืนฐานของ
บรรจุภัณฑ๑หรืออาจใช๎การตั้งตราสินค๎าให๎เดํน 
   2. ตราภาพพจน๑และความแตกตําง (Brand Image Differentiate) เป็นความรู๎สึกที่
จะต๎องกํอให๎เกิดข้ึนกับกลุํมเป้าหมายเมื่อมีการสังเกตเห็น แล๎วจูงใจให๎อํานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑การ
ออกแบบตราภาพพจน๑ให๎มีความแตกตํางนี้ เป็นวิธีการออกแบบที่แพรํหลายมากดังได๎บรรยายไว๎ในหัวข๎อ
ทฤษฎีตราสินค๎าตราสินค๎า (Brand) 
   3. ความรู๎สึกรํวมที่ดี การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ที่สร๎างขึ้นเพ่ือให๎ผู๎ซื้อเกิดความรู๎สึกที่ดีตํอ
ศิลปะที่ออกแบบบรรจุภัณฑ๑โดยรวม เริ่มจากการกํอให๎เกิดความสนใจด๎วยความเดํน เปรียบเทียบ
รายละเอียดตําง ๆ เพ่ือจูงใจให๎ตัดสินใจซื้อ และจบลงด๎วยความรู๎สึกที่ดีที่สามารถสนองตํอความต๎องการ
ของผู๎ซื้อได๎ จึงกํอให๎เกิดการตัดสินใจซื้อ ความรู๎สึกอยากเป็นเจ๎าของและอยากทดลองสินค๎าพร๎อมบรรจุ
ภัณฑ๑นั้น 

ตราสินค๎า (Brand) หมายถึง ชื่อ ข๎อความ สัญลักษณ๑หรือรูปแบบหรือสิ่งเหลํานี้รวมกัน เพ่ือบํง
ชี้ให๎เห็นถึงสินค๎า หรือบริการของผู๎ขายหรือกลุํมของผู๎ขายที่แสดงความแตกตํางจากคูํแขํงขัน 
ตราสินค๎าหนึ่ง ๆ จะประกอบด๎วยองค๑ประกอบหลายอยํางรวมกัน คือ 
   - ชื่อตรา (brandname) สํวนของตราที่เป็นชื่อหรือค าพูดหรือข๎อความซึ่งออกเสียงได๎ 
เชํน ซันโย ฟิลิปส๑ 
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   - เครื่องหมายตราสินค๎า (brandmark) สํวนหนึ่งของตราซึ่งสามารถจดจ าได๎แกํ ออก
เสียงไมํได๎ ได๎แกํ สัญลักษณ๑ รูปแบบที่ประดิษฐ๑ตําง ๆ หรือรูปภาพตลอดจนสีสันที่ปรากฏอยูํใน
เครื่องหมายตําง ๆ เหลํานี้ 
   - เครื่องหมายการค๎า (trademark) สํวนหนึ่งของตราหรือตราที่ได๎จดทะเบียนการ เพ่ือ
ป้องกันสิทธิตามกฎหมายแตํผู๎เดียว 
   - ลิขสิทธิ์ (copyright) สิทธิตามกฎหมายในสิ่งตีพิมพ๑ตําง ๆ 
   - โลโก๎ (logo) เป็นเครื่องหมายที่แสดงสัญลักษณ๑ของกิจการหรือองค๑การหนึ่ง ๆ 
ประโยชน๑ตํอเจ๎าของตราสินค๎า ผู๎ผลิตหรือผู๎จัดจ าหนําย 
   1. ใช๎แสดงความเป็นเจ๎าของผลิตภัณฑ๑ เมื่อตราสินค๎าเป็นที่ยอมรับรู๎จักทั่ว ๆ ไป เป็นสิ่ง
ที่ชํวยกระตุ๎นความต๎องการของผู๎ซื้อโดยเฉพาะอยํางยิ่งในการขายสินค๎า ระบบชํวยตัวเอง (self-service) 
ผู๎ซื้อจะตัดสินใจ โดยอาศัยความเชื่อถือที่มีตํอตราของสินค๎า 
   2. แสดงถึงความสามารถในการควบคุมตลาดสินค๎า ตราสินค๎าใดที่เป็นที่รู๎จักมาก ๆ เป็น
ที่ยอมรับโดยทั่วไปยํอมแสดงถึงการมีสํวนแบํงในตลาดสินค๎ามากกวําตราสินค๎าอ่ืน ๆ 
   3. ชํวยเพิ่มยอดขาย ลูกค๎าซื้อสินค๎าโดยจ าตราได๎แมํนย า เมื่อมีการสํงเสริมการจ าหนําย
ใดๆ จะกระตุ๎นหรือเรํงการซื้อของลูกค๎าได๎รวดเร็วขึ้น 
   4. ชํวยลดคําใช๎จํายในการขาย เนื่องจากลูกค๎าตัดสินใจได๎รวดเร็วจากตราสินค๎า 
   5. ลดการเปรียบเทียบด๎านราคาสินค๎า ผู๎ซื้อจะยอมรับราคาสินค๎าที่สูงกวําส าหรับตรา
สินค๎าที่เป็นที่นิยมแพรํหลาย ด๎วยความเชื่อวํามีคุณภาพแนํนอนหรือดีกวําสินค๎าที่ตราสินค๎าไมํเป็นที่รู๎จัก
แพรํหลาย 
   6. ชํวยให๎แนะน าสินค๎าใหมํออกสูํตลาดงํายขึ้น ผู๎ผลิตหรือผู๎จัดจ าหนํายที่สร๎างตราให๎
เป็นที่ยอมรับในตลาดสินค๎าได๎ เมื่อมีการน าผลิตภัณฑ๑ใหมํออกสูํตลาดภายใต๎ตราสินค๎าท่ีเป็นที่ยอมรับ 
ประโยชน๑ตํอผู๎ซื้อหรือผู๎บริโภค 
    1. ผู๎ซื้อสามารถจ าแนกประเภท ชนิด ของสินค๎าในระดับคุณภาพแตกตํางกัน
ของผู๎ผลิต 
    2. ผู๎ซื้อทราบวํา “ ใคร ” คือผู๎ผลิตสินค๎านั้น ๆ 
    3. ชํวยลดเวลาและความพยายามในการแสวงหาซื้อสินค๎าไมํมีตราสินค๎า 
หลักเกณฑ๑ในการเลือกชื่อตราสินค๎า (brandname) 
     - เลือกค าพูดหรือชื่อที่สั้น เพราะเป็นการงํายแกํการออกเสียงสะกดตัว
และจดจ าได๎งํายกวําค ายาว ๆ หลาย ๆ พยางค๑ ชื่อที่เป็นพยางค๑เดียวโดด ๆ 
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     - เลือกค าพูดหรือชื่อที่พ้ืน ๆ เป็นภาษาที่ใช๎อยูํในชีวิตประจ าวัน 
ความคุ๎นเคยจะชํวยให๎จดจ าได๎งํายขึ้น อยําเลือกใช๎ค าพูดที่วิจิตรพิศดาร ตัวสะกดยุํงยาก เพราะท าให๎อําน
ออกเสียงยากข้ึน จดจ าได๎ยากข้ึน 
     - ชื่อหรือค าพูดนั้นต๎องออกเสียงได๎แบบเดียว    
    - ควรมีลักษณะที่เป็นเอกลักษณ๑ของตนเอง 
     - ต๎องทันสมัย ชื่อหรือค าพูดตําง ๆ 
     - เป็นตราสินค๎าที่สร๎างขึ้นเอง มิใชํไปหยิบยกของคนอ่ืนมาใช๎ 
     - มีความสัมพันธ๑กับตัวสินค๎า 

 
2.8  ข้อมูลพฤติกรรมของผู้บริโภค 
 

การเคลื่อนไหวสํวนตํางๆของรํางกาย สัดสํวนทางด๎านกายวิภาค  Anatomy ของมนุษย๑เป็นปัจจัย
ส าคัญในการออกแบบ  การออกแบบที่ดีจะได๎ผลดีจะต๎องแนํใจวําเหมาะสมกับกลุํมเป้าหมายอยํางแท๎จริง    
การค านึงถึงสัดสํวนใช๎สอยสํวนตัว  ได๎แกํ  เกี่ยวกับมือซึ่งเป็นเครื่องมือชิ้นแรกของมนุษย๑ใช๎สัมผัส  ท า   
หยิบ  อ๎ุม  บิด  และ  กอบ  ท านอนเดียวกันแขนที่ชํวยในการยก  อ๎ุม  ดึง  วัตถุตํางๆ  หรือแม๎กระทั่งขา
ก็ชํวยในการเคลื่อนไหวรํางกายเคลื่อนที่ 
การเคลื่อนไหวข๎อมือ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.25 ขนาดสัดสํวนมือมนุษย๑ที่เกี่ยวข๎องกับบรรจุภัณฑ๑ 
(รศ.สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ.การออกแบบผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรม 

ส านักพิมพ๑โอเดียนสโตร๑;กรุงเทพ 2550) 
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  2.8.1 สรีระในการอ่านและประสาทสัมผัส 
สํวนประกอบตําง ๆ ที่ออกแบบบรรจุภัณฑ๑จะได๎รับการอํานโดยทางประสาทตา 

ประสาทความรู๎สึกของคนจะอํานข๎อมูลเปรียบเทียบกับประสบการณ๑เดิมที่มี  เชํน ยี่ห๎อ สีสันในการ
ออกแบบ หรืออาจมีการเปรียบเทียบกับข๎อมูลของบรรจุภัณฑ๑คูํแขํงที่อยูํใกล๎  ๆ แล๎วท าการวิเคราะห๑ 
ขบวนการตัดสินใจดังกลําวนี้จะกระท าอยํางเร็วมากโดยใช๎เวลาไมํกี่วินาทีภายใต๎สภาวะการจัดจ าหนํายใน
ซุปเปอร๑มาร๑เกต ขั้นตอนของความสนใจในบรรจุภัณฑ๑ใด ๆ ที่วางอยูํบนหิ้งมักจะเกิดในระยะประมาณ 3 
เมตรขึ้นไปหรือในระยะที่คนผํานหิ้งชั้น การออกแบบให๎เกิดความสนใจในระยะนี้ มักจะเกิดจากรูปทรง
และสํวนประกอบโดยรวมของบรรจุภัณฑ๑ เชํน ตราสินค๎า เป็นต๎น บํอยครั้งที่เกิดจากโฆษณาหรือมีความ
ทรงจ าที่ดีมากํอน ในบางครั้งอาจเกิดจากป้ายโฆษณา ณ จุดขาย ราคาที่ลดพิเศษหรือมีการสํงเสริมการ
ขาย เป็นต๎น 

ขั้นตอนความประทับใจในบรรจุภัณฑ๑จะเกิดในระยะไมํเกิน 3 เมตร ซึ่งเป็นระยะที่
กลุํมเป้าหมายเริ่มอํานได๎วําเป็นสินค๎าอะไร ผลิตโดยใคร ในชํวงระยะไมํเกิน 3 เมตรที่กลุํมเป้าหมายเริ่ม 
อํานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑ได๎ สํวนประกอบในการออกแบบที่ส าคัญ คือ ต๎องทราบถึงจุดเดํนของ
สินค๎าที่เรียกวํา Unique Selling Point ซึ่งบรรจุภัณฑ๑พยายามจะอวดและเชิญชวนให๎ติดตาม
รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑ด๎วยการหยิบขึ้นมาพิจารณาและเปรียบเทียบขั้นตอนที่เหลือคือ การ
เปรียบเทียบหารายละเอียดเพื่อความมั่นใจ การตัดสินใจซื้อหรือไมํซื้อนั้นมักจะเกิดในระยะไมํเกิน 1 เมตร 
ระยะนี้เกิดข้ึนที่ระยะประมาณ 20 เซนติเมตรคือ ในระยะที่กลุํมเป้าหมายจะหยิบบรรจุภัณฑ๑ขึ้นมาศึกษา
เปรียบเทียบและตัดสินใจ  

สรีระการอําน ณ จุดขาย ภายในซุปเปอร๑มาร๑เกต หิ้งชั้นที่วางสินค๎ามีอยูํหลายสํวนหลาย 
ประเภท สินค๎าในแตํละสํวนจะถูกจัดวางเรียงเป็นชั้น ๆ จากการศึกษาสรีระการอํานของคนจะพบวํา โดย
เฉลี่ยการอํานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ๑ที่อยูํบนหิ้งจะอยูํที่ระยะหํางไมํเกิน 1 เมตรหรือประมาณ 90 
เซนติเมตร จากหิ้งชั้นที่วางแสดงสินค๎า ณ ระยะหํางประมาณ 90 เซนติเมตรนี้ สายตามที่กวาดอํานไป
ตามแนวราบหรือแนวของหิ้งชั้นจะอยูํในระยะประมาณ 130 เซนติเมตร ซึ่งจากการศึกษาการอํานใน
แนวดิ่งพบวํา ระดับความสูงที่สายตาจะให๎ความสนใจมากที่สุด อยูํที่ระดับความสูงจากพ้ืนประมาณ 110 
เซนติเมตร หิ้งชั้นที่อยูํสูงจากพ้ืนตั้งแตํระดับ 60 เซนติเมตร ถึง 125 เซนติเมตร จะเป็นหิ้งชั้นที่ได๎รับความ
สนใจมากกวําหิ้งชั้นในระดับความสูงอ่ืน ๆ  

การศึกษายังได๎ศึกษาถึงโอกาสที่สินค๎าจะถูกหยิบจากชั้นที่มีความสู งตําง ๆ กัน ผล
ปรากฏวําสินค๎าท่ีวางอยูํในระดับความสูงที่ 93-100 เซนติเมตรจากพ้ืนจะมีโอกาสได๎รับการหยิบมากที่สุด
เนื่องจากเป็นชั้นที่สะดวกตํอการหยิบมากที่สุดซึ่งให๎คะแนนเต็ม 100 หิ้งชั้นที่มีโอกาสได๎รับการหยิบ
รองลงมาคือ หิ้งชั้นที่มีความสูงจากพ้ืน 120-145 เซนติเมตร นับเป็นคะแนนได๎ 85 คะแนนแตํในความ
เป็นจริงแล๎ว ระดับความสูงนี้เป็นระดับความสูงที่สินค๎าจะได๎รับการมองเห็นมากที่สุด ส าหรับความสูงอ่ืน 
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ๆ ที่ลดหลั่นกันไปตามที่แสดงเป็นคะแนนไว๎ กลําวสรุปได๎วําเมื่อเทียบความสูงของหิ้งชั้นจากความสูงของ
ไหลํ หิ้งชั้นที่หํางจากไหลํทางด๎านลํางจะมีโอกาสได๎รับการหยิบมากกวําหิ้งชั้นที่อยูํในระดับสูงกวําไหลํ 
   จากขั้นตอนและระยะทางที่เกี่ยวข๎องดังกลําวนี้  เป็นหน๎าที่ของผู๎ออกแบบบรรจุภัณฑ๑
จ าต๎องออกแบบสํวนประกอบของบรรจุภัณฑ๑ตําง ๆ ดังที่กลําวมา เชํน ชื่อ ตราสินค๎า เป็นต๎น ไว๎ที่ด๎านใด
ด๎านหนึ่งทั้ง 6 ด๎านของบรรจุภัณฑ๑เพ่ือดึงดูดความสนใจของผู๎ซื้อ นอกจากนั้นการจัดสรรเลือกต าแหนํง
ของสํวนประกอบการออกแบบบรรจุภัณฑ๑เรียงตามล าดับกํอนหลังวําจะไว๎ที่ไหนบนบรรจุภัณฑ๑แตํละด๎าน
นั้นจะต๎องเข๎าใจถึงสรีระการอํานของสายตาคนเมื่อเพํงมองสิ่งของใด ๆ ในระยะไมํเกิน 1 เมตร  

สรีระในการอํานบรรจุภัณฑ๑ จากการทดลองโดยใช๎อุปกรณ๑วัดการเคลื่อนไหวของสายตา 
คนพบวํา คนสํวนใหญํมีการเคลื่อนไหวของลูกนัยน๑ตาในการอํานคล๎ายคลึงกัน กลําวคือ 
   1. เมื่อสายตาเริ่มเพํงจากจุดเริ่มต๎นจุดใดจุดหนึ่งเหมือน ๆ กัน สายตาจะเริ่มอํานจาก
ทางซ๎ายมือขึ้นสูํข๎างบน 
   2. การกวาดสายตาจะเริ่มกวาดจากด๎านซ๎ายไปยังด๎านขวาในแนวทางตามเข็มนาฬิกา 
   3. สายตาจะเสาะหาจุดสิ้นสุดในการอํานซึ่งมักจะเป็นขวามือข๎างลําง การค๎นพบสรีระ
การอํานดังกลําวนี้ จะพบวําต าแหนํงของบรรจุภัณฑ๑ทางซ๎ายมือจะได๎รับการอํานกํอนทางขวามือ ใน
ขณะเดียวกันต าแหนํงทางสํวนบนของบรรจุภัณฑ๑จะได๎เปรียบกวําสํวนลํางของบรรจุภัณฑ๑  ดังนั้นในการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ๑จากข๎อมูลที่ได๎รับ เชํน กลยุทธ๑ทางการตลาด สภาวะคูํแขํง และปัจจัยอ่ืน ๆ 
ผู๎ออกแบบจะสามารถจัดเรียงสํวนประกอบตําง ๆ ของการออกแบบให๎สอดคล๎องกับเป้าหมายในการ
ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ๑ 
   โดยมีสรีระในการอํานดังนี้ถ๎าแบํงพ้ืนที่บนบรรจุภัณฑ๑ออกเป็น 5 จุด ต าแหนํงที่ดีที่สุด
จากสายตาของผู๎ซื้อมักจะควานหาจากสํวนประกอบของการออกแบบจะเริ่มจากจุดที่  1 คือ สํวนซ๎ายมือ
ด๎านบน แล๎วคํอยเคลื่อนมาจุดที่ 2 คือ สํวนซ๎ายด๎านบน ( บนจุดที่ 1 ) ต าแหนํงส าคัญ คือ จุดที่ 3 สํวน
ขวาด๎านบน ถ๎าผู๎บริโภคยังมีความสนใจอํานตํอ สายตาจะเบนไปสูํจุดที่ 4 คือ สํวนซ๎ายด๎านลํางซึ่งเป็นจุดที่
แสวงหาสิ่งที่ต๎องการ (Point of Pleasure) และจบลงที่มีความส าคัญน๎อยที่สุด คือ จุดที่ 5 สํวนขวามือ
ด๎านลําง ตัวอยํางการออกแบบแสดงไว๎ในรูปหน๎า โดยเริ่มจากสํวนประกอบอาหารจากธรรมชาติ (1) แล๎ว
มาที่ชื่อสินค๎ารายละเอียดของสินค๎า และจบลงด๎วยวิธีการปรุงและน้ าหนักที่บรรจุ จุดส าคัญที่จะดึงให๎
กลุํมเป้าหมายอํานได๎ครบวงจรกํอนละสายตาไปที่อ่ืน คือ เมื่อสรีระการอํานจากจุดที่ 1 มาถึงจุดที่ 3 
พบวําไมํมีอะไรนําสนใจนักสายตาจะกวาดออกนอกบรรจุภัณฑ๑ ด๎วยเหตุนี้จุดที่ 4 จึงเป็นจุดส าคัญที่จะดึง
ความสนใจของคนอํานให๎มีโอกาสอํานข๎อมูลได๎ครบบริบูรณ๑จนถึงจุดที่ 5 ในกรณีที่มีข๎อมูลมากพอที่จะสื่อ
ให๎ผู๎ซื้อเกิดความสนใจและสามารถตัดสินใจซื้อได๎ 
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ภาพที่ 2.26 ขนาดสัดสํวนมือมนุษย๑ที่เกี่ยวข๎องกับบรรจุภัณฑ๑ 
(รศ.สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ.การออกแบบผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรม 

ส านักพิมพ๑โอเดียนสโตร๑;กรุงเทพ 2550) 
 

2.9  ข้อมูลวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
 

กระดาษ เป็นวัสดุที่ผลิตขึ้นมาส าหรับการจดบันทึก มีประวัติศาสตร๑ยาวนาน เชื่อกันวํามีการใช๎
กระดาษครั้งแรกๆ โดยชาวอียิปต๑และชาวจีนโบราณ แตํกระดาษในยุคแรกๆ ล๎วนผลิตขึ้นเพ่ือการจด
บันทึกด๎วยกันทั้งสิ้น จึงกลําวได๎วําระบบการเขียนคือแรงผลักดันให๎เกิดการผลิตกระดาษขึ้นในโลก  
ปัจจุบันกระดาษไมํได๎มีประโยชน๑ในการใช๎จดบันทึกตัวหนังสือ หรือข๎อความ เทํานั้น ยังใช๎ประโยชน๑อ่ืนๆ 
ได๎มากมาย เชํน กระดาษช าระ กระดาษหํอของขวัญ กระดาษลูกฟูกส าหรับท ากลํอง เป็นต๎น 
  ประเภทของกระดาษ การเรียกชื่อกระดาษในภาษาไทย จะเป็นค านามรวมส าหรับวัสดุที่ผลิตจาก
เยื่อหรือเส๎นใยของพืช อันที่จริงศัพท๑เทคนิคที่ใช๎เรียกวัสดุนี้มีหลายค า ซึ่งแบํงตามความหนาหรือความ
แข็งแรง 

Paper หมายถึง วัสดุที่ได๎จากการสานอัดแนํนของเส๎นใยจากพืชจนเป็นแผํนบาง โดยทั่วไปมีความ
หนาไมํเกิน 0.012 นิ้ว หรือน้ าหนักมาตรฐาน (Basis Weight) ไมํเกิน 225 กรัมตํอตารางเมตร 
Paperboard หมายถึง กระดาษแข็ง มีความหนามากกวํา 0.012 นิ้ว 

Solid Fiberboard หมายถึง กระดาษที่ได๎จาก Paperboard หลาย ๆ ชั้นประกบติดกัน และมี
ความแข็งแรงกวํา Paperboard 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%B4%E0%B8%9B%E0%B8%95%E0%B9%8C
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%A7%E0%B8%88%E0%B8%B5%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B6%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B8%88%E0%B8%94%E0%B8%9A%E0%B8%B1%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%B6%E0%B8%81&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%9A%E0%B8%9A%E0%B8%81%E0%B8%B2%E0%B8%A3%E0%B9%80%E0%B8%82%E0%B8%B5%E0%B8%A2%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%95%E0%B8%B1%E0%B8%A7%E0%B8%AB%E0%B8%99%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%AA%E0%B8%B7%E0%B8%AD
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%94%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%8A%E0%B8%B3%E0%B8%A3%E0%B8%B0
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Corrugated Fiberboard หมายถึง กระดาษลูกฟูก ได๎จาก Paperboard หลายชั้น 
ประกอบด๎วยกระดาษผิวหน๎า (Liner) และลอนลูกฟูก (Corrugated Medium) เรียงประกบติดสลับชั้น
กัน การแบํงประเภทกระดาษตามลักษณะการใช๎งาน สามารถแบํงได๎เป็น 7 ประเภท ดังตํอไปนี้ 

1. กระดาษคราฟท๑ (Kraft Paper) หรือกระดาษเหนียว หมายถึง กระดาษที่ผลิตจากเยื่อซัลเฟต
หรือเยื่อคราฟท๑ล๎วน ๆ หรือต๎องมีเยื่อคราฟท๑อยํางน๎อยร๎อยละ 80 กระดาษคราฟท๑ที่ใช๎งานทั่วไปมีทั้ง
ประเภทไมํฟอกส ี( กระดาษสีน้ าตาล ) ส าหรับการใช๎งานที่ต๎องการความแข็งแรงสูง และกระดาษคราฟท๑
ฟอกสีเพ่ือความสวยงาม หรือเพ่ือผลิตเป็นกระดาษสีสันตําง ๆ นิยมใช๎กระดาษ - เหนียวท าถุงเพ่ือการ
ขนสํง และหํอผลิตภัณฑ๑ทั่วไป 

2. กระดาษเหนียวชนิดยืด (Stretchable Paper) หมายถึง กระดาษเหนียวที่ปรับปรุงให๎สามารถ
ยืดตัวได๎มากกวําปกติ จึงสามารถทนทานแรงดึงได๎สูงกวํากระดาษเหนียวธรรมดา นิยมใช๎ท าถุงเพ่ือการ
ขนสํง 

3. กระดาษแข็งแรงขณะเปียก (Wet Strength Paper) หมายถึง กระดาษเหนียวที่เติมเมลา - มีน
ฟอร๑มอลดีไฮด๑ (Melamine Formaldehyde) หรือยูเรียฟอร๑มอลดีไฮด๑ (Urea Formaldehyde) เพ่ือ
เพ่ิมความแข็งแรงให๎กระดาษแม๎ขณะเปียก นิยมให๎หํอผลิตภัณฑ๑ที่มีความชื้นสูง และใช๎ท าถุงเพ่ือการขนสํง
ที่มีโอกาสเปียกน้ าสูง 

4. กระดาษกันไขมัน (Greaseproof Paper) เป็นกระดาษที่ผลิตจากเยื่อที่ผํานการตีป่นเป็น
เวลานานจนเส๎นใยกระจาย และบวมน้ ามากเป็นพิเศษ ท าให๎กระดาษมีความหนาแนํนสูง จึงป้องกันการ
ซึมผํานของไขมันได๎ด ีนิยมใช๎หํอผลิตภัณฑ๑อาหารที่มีไขมันสูง และชิ้นสํวนอะไหลํที่มีน้ ามันเคลือบกันสนิม 

5. กระดาษกลาซีน (Glassine) ท าจากกระดาษกันไขมันที่ผํานการรีดเรียบร๎อยด๎วยลูกกลิ้งภายใต๎
อุณหภูมิสูง ๆ ขณะกระดาษเปียกชื้น ท าให๎ความหนาแนํนของกระดาษเพ่ิมขึ้น และยังมีการขัดผิว ท าให๎
กระดาษกลาซีนมีเนื้อแนํนและผิวเรียบมันวาว นิยมใช๎หํอผลิตภัณฑ๑ที่มีไขมันสูง 

6. กระดาษทิชชู (Tissue Paper) หมายถึง กระดาษที่มีความนุํมและบางเป็นพิเศษน้ าหนัก
มาตรฐานประมาณ 17 – 30 กรัมตํอตารางเมตร นิยมใช๎หํอผลิตภัณฑ๑ที่ต๎องการป้องกันรอยขูดขีดผิว หํอ
ของขวัญ หรือหํอผลิตภัณฑ๑ที่มีมูลคําสูงเป็นการชํวยเสริมความสวยงามและความพิถีพิถัน เชํน น้ าหอม 
นาฬิกา และเครื่องประดับ เป็นต๎น 

7. กระดาษพาร๑ชเมนต๑ (Parchment Paper) เป็นกระดาษท่ีผํานกระบวนการผลิตพิเศษ โดยการ
จุํมกระดาษในกรดซัลฟิวริกเข๎มข๎นเป็นเวลาสั้น ๆ แล๎วน าไปล๎างและท าให๎เป็นกลางกํอนจะน าไปอบรีดให๎
แห๎ง กระดาษนี้จะมีคุณสมบัติป้องกันการซึมผํานของไขมันได๎เป็นอยํางดี นิยมใช๎บรรจุผลิตภัณฑ๑อาหาร 
กระดาษลูกฟูก กระดาษลูกฟูกมีองค๑ประกอบที่ส าคัญ 2 สํวน คือ 
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1. กระดาษผิวหน๎า (Liner) เป็นกระดาษที่ติดบนกระดาษลอนลูกฟูก จะใช๎กระดาษ
คราฟท๑ไมํฟอกสีส าหรับการใช๎งานที่ต๎องการความแข็งแรงสูง นอกจากนี้อาจใช๎กระดาษที่ผลิตจากเยื่อ
กระดาษเกําส าหรับงานทั่วไป 

2. กระดาษลอนลูกฟูก (Corrugated Medium) ใช๎กระดาษท่ีผลิตจากเยื่อคราฟท๑ เยื่อ
ฟางข๎าว หรือเยื่อกระดาษเกํา ขึ้นกับความแข็งแรงที่ต๎องการน ามาขึ้นลอน กระดาษลอนลูกฟูกนี้สามารถ
แบํงออกได๎ 4 ประเภท ตามขนาดของลอน ประเภทและชนิด มาตรฐานผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรม  
 
2.10  ข้อมูลสถานที่จ าหน่ายกล้วยฉาบ  

 
ชื่อ ตลาดมอกล๎วยไขํ  สถานที่ตั้ง บ๎านปากอําง ต าบลปากอําง อ าเภอเมือง จังหวัดก าแพงเพชร 

สองฝั่งของริม ทางหลวงหมายเลข ๑ (พหลโยธิน) ระหวํางกิโลเมตรที่ ๓๔๒ - ๓๔๓ 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 2.27 พ้ืนที่ขายกล๎วยไขํ 
 

ความส าคัญทางเศรษฐกิจและสังคม ตลาดมอกล๎วยไขํ เป็นตลาดชุมชนที่เริ่มต๎นจากเกษตรกรและ
คนในชุมชนน าเอาพืชผลทางการเกษตรที่ปลูกในจังหวัดก าแพงเพชรมาวางจ าหนํายให๎แกํนักทํองเที่ยวที่
ผํานเส๎นทางนี้ ได๎แกํ กล๎วยไขํเป็นอันดับแรกเมื่อประมาณปี พ.ศ. ๒๕๓๐ โดยสร๎างเป็นเพิง ใช๎วัสดุที่หา
งําย ๆ ในท๎องถิ่น และได๎ขยายเพ่ิมขึ้นเป็นสินค๎าเกษตรอ่ืน ๆ เชํน ผลิตภัณฑ๑จากกล๎วยไขํ กล๎วยน้ าว๎า ต๎น
กล๎ากล๎วยไขํ พริก หอม กระเทียม ฯลฯ สินค๎าหัตถกรรมและสินค๎าส าเร็จรูป เชํน เครื่องกระป๋อง ที่ผลิต
ในจังหวัดก าแพงเพชร ผลิตภัณฑ๑หินอํอน เครื่องปั้นดินเผา เครื่องจักสาน ของที่ระลึก จนกลายเป็นตลาด
ใหญํขึ้น มีจ านวนร๎านค๎าประมาณ ๑๕๐ ร๎าน และมีสินค๎าจากตํางท๎องถิ่นน ามาจ าหนํายด๎วย จึงเป็นตลาด
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ของชุมชนอยํางแท๎จริง ซึ่งมีทั้งของชาวบ๎านและกลุํมแมํบ๎านในท๎องถิ่น เป็นศูนย๑จ าหนํายผลิตผลของ
จังหวัดก าแพงเพชร ทั้งการเกษตรและอุตสาหกรรม และสินค๎าจากตํางจังหวัด ที่ท ารายได๎ให๎แกํเกษตรกร 
ผู๎ค๎า และจังหวัดเป็นอยํางมาก ชํวยให๎ผู๎ผลิตสามารถขายผลผลิตของตนได๎โดยตรง หรือมีศูนย๑กลางรับซื้อ
สินค๎า เส๎นทางเข๎าสูํตลาดมอกล๎วยไขํ ตลาดตั้งอยูํบนทางหลวงหมายเลข ๑ ระหวํางกิโลเมตรที่ ๓๔๒ - 
๓๔๓ การเดินทางสะดวกทั้งจากกรุงเทพขึ้นไปหรือเชียงใหมํลงมา หํางจากตัวเมืองก าแพงเพชรประมาณ 
๑๐ กิโลเมตร 

 

2.11  งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 

อรอุมา  มานะกา  กลําวไว๎วํา ได๎ท าการออกแบบบรรจุภัณฑ๑ผลิตภัณฑ๑จากข๎าวกล๎อง จากการ
สรุปผลการวิจัยพบวํา  การออกแบบบรรจุภัณฑ๑ผลิตภัณฑ๑จากข๎าวกล๎องข๎าวกล๎องทั้ง  5  ชนิด  ได๎แกํ 

- บรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องบรรจุถุงปริมาตรบรรจุ  1.5  กิโลกรัม 
- บรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดซอง 
- บรรจุภัณฑ๑น้ าข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดพร๎อมดื่ม 
- บรรจุภัณฑ๑น้ าข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดผง(ตักชง) 
- บรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดชนิดเติม 

ผู๎วิจัยได๎พบวํายังมีข๎อบกพรํองที่ต๎องน ามาปรับปรุแก๎ไขอีกหลายประการ  เมื่อด าเนินการวิจัยมา
จนถึงจุดนี้ งานวิจัยได๎ส าเร็จลุลํวงไปในระยะเวลาที่ก าหนด  ผู๎วิจัยสามารถสรุปผลการออกแบบได๎
ดังตํอไปนี้ 
  - รูปแบบบรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎อง  เป็นถุง  สามารถเป็นภาชนะในการเก็บรักษาข๎าวกล๎อง
การขนสํงสามรถวางซ๎อนกันได๎  แลลักษณะรูปแบบถุงจะมีความงํายตํอระบบการพิมพ๑ฉลากผู๎วิจัยเลือก
วัสดุถุงพลาสติกในการบรรจุข๎าวกล๎องบรรจุถุง  เนื่องจากรักษาคุณภาพของอาหาได๎ดี  ป้องกันคามชื้นได๎ดี 
  - วิเคราะห๑รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดซอง  ปริมาตร  10 ซอง/300
กรัม  ผู๎วิจัยเลือกรูปแบบของถุงซอง  เนื่องจากเป็นวัสดุที่ป้องกันความชื้นได๎ดี  และได๎ออกแบบบรรจุ
ภัณฑ๑ที่ใช๎หนํวย 10  ซอง    เป็นลักษณะครึ่งวงกลมเพ่ือสะดวกในการหยิบชงและบรรจุภัณฑ๑ชั้นนอก
เลือกแบบถุงแบบตั้งได๎เพ่ือสะดวกในการใช๎งาน  ผู๎วิจัยเลือกพลาสติกประเภทอํอนตัว PE-LD เนื่องจาก
รักษาคุณภาพของอาหารได๎ดีป้องกันความชื้นได๎ดี 
  - วิเคราะห๑รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑น้ าข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดพร๎อมดื่ม  ลักษณะของ
ผลิตภัณฑ๑จะเป็นแบบพร๎อมดื่ม  สามรถรับประทานได๎เลยโดยที่ไมํต๎องน ามาชงเหมือนผลิตภัณฑ๑อ่ืนๆ  
รูปแบบจะใช๎ลักษณะเป็นกลํองนม  แตํจะออกแบบกลํองโดยใช๎แนวความคิดจากเมล็ดข๎าวโดยการน ามา
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ผสมกับรูปทรงเรขาคณิต  แนวความคิดจากเมล็ดข๎าวเพ่ือให๎กลํองมีรูปแบบที่แตกตํางจากกลํองนมที่
วางขายอยูํทั่วไปในท๎องตลาดเพ่ือดึงดูดความสนใจผู๎บริโภค  และผสมกับรูปทรงเรขาคณิตเพ่ือประโยชน๑
ในการขนสํงและการวางขาย  ผู๎วิจัยเลือกวัสดุบรรจุภัณฑ๑กระดาษแบบเคลือบหลายชั้น  เชํนกลํองนม  
เนื่องจากสามรถน ามาพับขึ้นรูปได๎ตามรูปทรงที่ต๎องการ 
  - วิเคราะห๑รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดผง(ตัดชง) ผู๎วิจัยเลือกรูปแบบ
ของบรรจุภัณฑ๑เป็นขวดรูปกลมเนื่องจากรูปทรงกลมไมํมีเหลี่ยมหรือมีมุมชํวยในการตักอาหารไมํให๎เหลือ
ค๎างอยูํก๎นขวด  และรูปทรงรีสามรถจับได๎ถนัดมือในการยกเคลื่อนย๎ายเปลี่ยนที่วางเลือกใช๎วัสดุ  ขวดแก๎ว  
เนื่องจากป้องกันวัสดุความชื้น 
  -วิเคราะห๑รูปทรงของบรรจุภัณฑ๑ข๎าวกล๎องปรุงส าเร็จชนิดเติมผู๎วิจัยเลือกแบบถุงแบบตั้ง
ได ๎ สามารถฉีกเติมใสํขวดทรงกลมโดยไมํต๎องใช๎อุปกรณ๑ในการตัดปากถุง ผู๎วิจัยเลือกวัสดุคือพลาสติกอํอน
ประเภท  PE-LD  เนื่องจากมีคุณสมบัติป้องกันความชื้นได๎ดีงํายตํอการฉีกเติมใสํขวด 
 

2.11.1 สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์ 
   สรุปการเลือกใช๎สีบนบรรจุภัณฑ๑  เนื่องจากผลิตภัณฑ๑ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ ไมํมี
สารเคมีเจือปนควรจะใช๎ที่สื่อความหมายของความเป็นธรรมชาติ  และเลือกใช๎สีให๎เหมาะสมกับรสชาติ
ของอาหาร  ดังนี้ สีเขียว  สื่อแทน  รสธรรมชาติ  ให๎ความรู๎สึก  ของสํวนผสมที่มาจากธรรมชาติสีฟ้า  สื่อ
แทน  ไมํเติมน้ าตาล(รสจืด)  เพราะมักใช๎ในบรรจุภัณฑ๑บรรจุน้ าดื่ม  บงบอกถึงรสชาติที่จืด สีน้ าตาล
แดง  สื่อแทน  รสกาแฟ  ให๎ความรู๎สึกของสํวนผสมที่มาจากกาแฟ  สีเหลืองอํอน  สื่อแทน  รสวานิลา  
เพราะในลักษณะของกลิ่น  ที่ถูกใจมักแทนสีที่ดูสะอาดและอํอนหวานภาพกราฟิกที่ใช๎บนบรรจุภัณฑ๑  
สรุปการเลือกใช๎ภาพบนบรรจุภัณฑ๑  เนื่องจากผลิตภัณฑ๑ผลิตจากวัสดุธรรมชาติ  ไมํมีสารเคมี  เจือปนควร
จะใช๎สีที่สื่อความหมายของความเป็นธรรมชาติเชํน  ภาพของรวงข๎าว 
 
 2.11.2 หลักการและทฤษฏีที่ใช้ในการศึกษา 

ก. ทฤษฏีเศรษฐกิจพอเพียงเป็นปรัชญาที่ชี้แนวทางการด ารงชีวิตอยูํและการปฏิบัติตน 
ให๎ด ารงอยูํด๎วยความมั่นคงให๎ยั่งยืนในกระแสโลกาภิวัฒน๑ แผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 9 (พ.ศ. 2545-2549) ได๎
อัญเชิญ “ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง”มาเป็นปรัชญาน าทางในการพัฒนาและบริหารประเทศ ควบคูํ
ไปกับกระบวนทัศน๑การพัฒนาแบบบูรณาการเป็นองค๑รวมที่มี “คนเป็นศูนย๑กลางการพัฒนา” ตํอเนื่อง
จากแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 8 โดยให๎ความส าคัญกับการแก๎ปัญหาจากวิกฤตเศรษฐกิจให๎ลุลํวง และสร๎าง
ฐานเศรษฐกิจภายในประเทศให๎เข๎มแข็งและมีภูมิคุ๎มกันตํอกระแสการเปลี่ยนแปลงจากภายนอก 
ขณะเดียวกันมุํงการพัฒนาที่สมดุลทั้งด๎านตัวคน สังคม เศรษฐกิจ และสิ่งแวดล๎อมเพ่ือน าไปสูํการพัฒนาที่
ยั่งยืนและความอยูํดีมีสุขของคนไทย ผลการพัฒนาประเทศประสบความส าเร็จที่นําพอใจ เศรษฐกิจของ
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ประเทศขยายตัวได๎อยํางตํอเนื่องในอัตราเฉลี่ยร๎อยละ 5.7 ตํอปี เสถียรภาพทางเศรษฐกิจปรับตัวสูํความ
มั่นคง ความยากจนลดลง ขณะเดียวกันระดับคุณภาพชีวิตของประชาชนดีขึ้นมาก อันเนื่องมาจากการ
ด าเนินการเสริมสร๎างสุขภาพอนามัย การมีหลักประกันสุขภาพที่มีการปรับปรุงทั้งด๎านปริมาณและ
คุณภาพโดยครอบคลุมคนสํวนใหญํของประเทศ และการลดลงของปัญหายาเสพติด แตํอยํางไรก็ตาม
เศรษฐกิจไทยยังไมํเข๎มแข็งอยํางยั่งยืน ยังมีความอํอนไหวตํอความผันผวนของปัจจัยภายนอก
ขณะเดียวกันก็ยังมีปัญหาด๎านคุณภาพการศึกษา ความเหลื่อมล้ าทางรายได๎ ความปลอดภัยในชีวิตและ
ทรัพย๑สิน และความโปรํงใสในการบริหารจัดการของภาครัฐ ที่ยังต๎องให๎ความส าคัญในการแก๎ไขอยําง
ตํอเนื่อง ในห๎วงของแผนพัฒนาฯ ฉบับที่ 10 (พ.ศ. 2550-2554) ประเทศไทยยังคงต๎องเผชิญกับการ
เปลี่ยนแปลงที่ส าคัญในหลายบริบท ทั้งที่เป็นโอกาสและข๎อจ ากัดตํอการพัฒนาประเทศจึงต๎องมีการ
เตรียมความพร๎อมของคนและระบบให๎สามารถปรับตัวพร๎อมรับการเปลี่ยนแปลงในอนาคตและแสวงหา
ประโยชน๑อยํางรู๎เทําทันโลกาภิวัตน๑และสร๎างภูมิค๎ุมกันให๎กับทุกภาคสํวนตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอ
เพีย (สภาพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหํงชาติ2549 : ด – บ) 

ข. กรอบแนวคิดทางด๎านทางด๎านกรรมวิธีการผลิตแผํนประกอบ ส าหรับการ 
พัฒนาแผํนประกอบจากวัสดุเหลือทิ้งทางด๎านเกษตรกรรม ผู๎วิจัยได๎น าแนวความคิดจากกรรมวิธีการผลิต
วัสดุแผํนประกอบของ กลุํมอุตสาหกรรมวัสดุทดแทนไม๎  ส านักวิจัยเศรษฐกิจและผลิตผลป่าไม๎  กรมป่าไม๎  
กระทรวงทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล๎อม ที่วําด๎วยกรรมวิธีการอัดขึ้นรูปร๎อนด๎วยไฮดรอลิคเป็นแผํน
ปาร๑ติเคิลบอร๑ดชั้นเดียวแบบอัดราบ โดยใช๎ กาวยูเรีย – ฟอร๑มาลดีไฮด๑ เป็นตัวประสานในอัตราสํวน 15 
เปอร๑เซ็นต๑ โดยน้ าหนักของกาวเหลวที่มีความเข๎มข๎น 65 เปอร๑เซ็นต๑เทียบกับน้ าหนักแห๎งของเศษเหลือทิ้ง
ทางเกษตรกรรม  ที่ใช๎พัฒนาผลิตแผํนประกอบตามมาตรฐานผลิตภัณฑ๑อุตสาหกรรมแผํนปาร๑ติเคิลบอร๑ด  
(JIS A 5908 – 1994) โดยก าหนดคําความหนาแนํนของแผํนประกอบที่ 0.7 กรัม/ลบ.ซม (วรธรรม  อํุน
จิตติชัย. 2543:36) 
  ค. กรอบแนวคิดทางด๎านการออกแบบผลิตภัณฑ๑   โดยสามารถที่จะจัดแบํงออกได๎เป็น
แนวทางในการที่จะพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ๑เพ่ือที่จะตอบสนองความต๎องการของมนุษย๑ในด๎านตํางๆ ซึ่ง
จะน าแนวการพัฒนาผลิตภัณฑ๑จาก Luddington (อ๎างในนิรัช  สุดสังข๑. 2543:23) มีล าดับขั้นตอน
ดังตํอไปนี้  1. สรุปรูปแบบ  พ้ืนผิวและการตกแตํง  2. เลือกข๎อเสนอแนวความคิดที่ดีที่สุด  3. การเขียน
แบบเพ่ือการผลิต  4. การสร๎างหุํนจ าลอง  5. ประเมินการออกแบบ 

ง. หลักการออกแบบผลิตภัณฑ๑ คือ การออกแบบจึงมีอิทธิพลตํอการด ารงชีวิตของเรา 
เป็นอยํางมากเพราะชํวยให๎ได๎รับความสะดวกสบายทั้งทางกายและทางใจและมนุษย๑เป็นสัตว๑โลกชนิด
เดียวที่มีความสามารถในการออกแบบและได๎พัฒนาการออกแบบให๎ก๎าวหน๎าเปลี่ยนแปลงเรื่อยไปโดยไมํมี
การหยุดแบํงออกเป็น 9 ประการ หน๎าที่ใช๎สอย ( FUNCTION) , ความปลอดภัย (SAFETY) , ความ
แข็งแรง (CONSTRUCTION) , ความสะดวกสบายในการใช๎ (ERGONOMICS) , ความสวยงาม 
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(AESTHETIES) ราคาพอสมควร (COST) , การซํอมแซมงําย (EASE OF MAINTENANCE) , วัสดุและการ
ผลิต (MATERIALS AND PRODUCTION) , การขนสํง (TRANSPORTATION) (นิรัช สุดสังข๑.2548) 
 
 


