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บทคดัย่อ 
 

การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อ 1) ศึกษาระดบัของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของ
สินคา้ “หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์” ในจงัหวดัเพชรบุรี  2) ศึกษาการตดัสินใจซ้ือสินคา้ “หน่ึงต าบล 
หน่ึงผลิตภณัฑ์” ของลูกคา้ในจงัหวดัเพชรบุรี 3) เปรียบเทียบการตดัสินใจซ้ือสินคา้“หน่ึงต าบล หน่ึง
ผลิตภณัฑ์” ของลูกคา้ในจงัหวดัเพชรบุรี จ  าแนกตามปัจจยัส่วนบุคคลและ 4) ศึกษาความสัมพนัธ์
ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของสินค้าและการตดัสินใจซ้ือสินค้า “หน่ึงต าบล หน่ึง
ผลิตภณัฑ์” ของลูกคา้ในจงัหวดัเพชรบุรี กลุ่มตวัอย่าง คือ ลูกคา้ท่ีช้ือสินคา้ในจงัหวดัเพชรบุรี ใน      
ปี 2552 จ านวน 384 คน เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเป็นแบบสอบถาม  สถิติท่ีใชใ้นการวิเคราะห์ขอ้มูล 
คือ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน สถิติทดสอบค่าที การวิเคราะห์ความแปรปรวน   
ทางเดียว และการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ดว้ยค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ 

 ผลการวจิยั พบวา่  
1. ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของสินคา้“หน่ึงต าบล หน่ึงผลิตภณัฑ์” ในจงัหวดั

เพชรบุรีในภาพรวมอยูใ่นระดบัมาก เม่ือพิจารณาเป็นรายขอ้พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดอยู่
ในระดบัมาก ดา้นราคา ดา้นการส่งเสริมการตลาด และดา้นการจดัจ าหน่าย ส่วนดา้นผลิตภณัฑ์อยูใ่น
ระดบัปานกลาง 

2. การตดัสินใจซ้ือสินคา้ “หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์” ของลูกคา้ในจงัหวดัเพชรบุรี 
พบว่าลูกคา้ตดัสินใจซ้ือสินค้าด้วยเหตุผลในเร่ืองของปริมาณในการซ้ือสินคา้ ประเภทของสินค้า 
สถานท่ีจ าหน่ายและช่วงเวลาในการซ้ือสินคา้ ตามล าดบั 

3. การเปรียบเทียบการตดัสินใจซ้ือสินคา้ “หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์”ในจงัหวดั
เพชรบุรีของลูกคา้ท่ีมีปัจจยัส่วนบุคคลแตกต่างกนัพบว่า ลูกคา้ท่ีมีเพศ อายุ อาชีพ กลุ่มลูกคา้และ
รายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนแตกต่างกนั มีการตดัสินใจซ้ือสินคา้ไม่แตกต่างกนั 

4. การศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดของสินคา้และ
การตดัสินใจซ้ือสินคา้ “หน่ึงต าบลหน่ึงผลิตภณัฑ์” ของลูกคา้ในจงัหวดัเพชรบุรีพบวา่มีความสัมพนัธ์
กนัเชิงบวกในทิศทางเดียวกนั อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
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Abstract 
 

The objectives of this research were to 1) study level of marketing Mixed factors of  “One 
Tambon One Product” in Phetchaburi province, 2) study “One Tambon One Product” purchasing decision 
of customers in Phetchaburi province, 3) compare “One Tambon One Product”  purchasing decision of 
customers in Phetchaburi province categorized by personal factors, and 4) study the relationship between 
marketing Mixed factors and “One Tambon One Product” purchasing decision of customers in Phetchaburi 
province. The sample of this study consisted of 384 customers who bought products in Phetchaburi 
province in 2009. The research instrument was a questionnaire. The data were analyzed by statistics which 
were percentage, mean, standard deviation, t-test, one-way analysis of variance and correlation coefficient. 

The findings of this research were: 
1. Marketing Mixed factors of “One Tambon One Product” as a whole was at the high 

level.  When each aspect of factors was individually analyzed, the finding showed that price, marketing 
promotion and place were at the high levels and the aspect of product was at the moderate level. 

2. Product purchasing decision of customers in Phetchaburi province showed that the 
customers made decision to purchase “One Tambon One Product” by the reasons of purchase volume, 
product types, place and time of purchase respectively. 

3. The comparison of “One Tambon One Product”  purchasing decision of customers in 
Phetchaburi province categorized by personal factors, showed that  the purchasing decision of customers 
who had differences in sex, age, occupation, customer group and average income per month was not 
significantly different. 

4. The relationship between marketing Mixed factors and “One Tambon One Product” 
purchasing decision of customers in Phetchaburi province was  positively correlated in the same direction, 
statistically significant at  0.01 level. 
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ขอขอบพระคุณ สมาชิกในครอบครัว คุณวนัชัย-คุณเสือง ก๊วยศิริกุล และเพื่อนๆ
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ท่ีใหค้วามร่วมมือตอบแบบสอบถามจนประสบความส าเร็จลุล่วงดว้ยดี 

คุณค่าของวิทยานิพนธ์ฉบบัน้ี ผูศึ้กษาขอมอบเป็นเคร่ืองบูชาแด่พระคุณบิดา มารดา 
บูรพาจารย ์ตลอดจนผูมี้พระคุณท่ีใหก้ารอบรมสั่งสอนและให้การสนบัสนุนเป็นก าลงัใจในการศึกษา
คร้ังน้ี 
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