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บทที ่5 
ผลสรุปและข้อเสนอแนะ 

 
ในการวิจยัคร้ังน้ีไดน้าํเสนอถึงการสาํรวจทศันคติและความตอ้งการของภาคธุรกิจเพ่ือนาํขอ้มลูท่ีไดม้า

พฒันาหลกัสูตรของสาขาการถ่ายภาพ กลุ่มวิชานิเทศศิลป์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหาร
ลาดกระบงัโดยมีจุดประสงคคื์อ 

1.ระบุวา่แบรนดข์องสาขาการถ่ายภาพคืออะไรในมุมมองของศิษยเ์ก่าและมุมมองของบุคลากรทางสาย
อาชีพ (เช่นช่างภาพ ฝ่ายศิลป์ กองบรรณาธิการ บรรณาธิการ) 

2. เพื่อประเมินหลกัสูตรปัจจุบนัของสาขาการถ่ายภาพ วา่มีจุดไหนท่ีตอ้งปรับปรุง พฒันา 

3. เพื่อพฒันาหลกัสูตรสาขาการถ่ายภาพ โดยเปรียบเทียบกบัสถาบนัการศึกษาต่างประเทศ ใหส้อดคลอ้ง
กบัการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยใีนปัจจุบนั 

 
5.1 ผลการวจิยั 
ผูว้ิจยัไดส้รุปเป็นภาพรวมท่ีเป็นไปตามจุดประสงคก์ารวจิยัดงัน้ี 
 
5.1.1 แบรนดข์องสาขาการถ่ายภาพ: จากจุดประสงคท่ี์ตอ้งการทราบวา่วา่แบรนดข์องสาขาการถ่ายภาพคืออะไร
ในมุมมองของศิษยเ์ก่าและมุมมองของบุคลากรทางสายอาชีพ (เช่นช่างภาพ ฝ่ายศิลป์ กองบรรณาธิการ 
บรรณาธิการ) โดยพบวา่อนัดบั 1-4 ของศิษยเ์ก่าและภาคธุรกิจตรงกนัดงัน้ี 

 นักศึกษาทีจ่บจากสาขาการถ่ายภาพ ลาดกระบัง “มีลกัษณะอย่างไร” 

อนัดบั มุมมองจากภาคธุรกจิ มุมมองจากศิษย์เก่า 
1 ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้  ทกัษะทางเทคนิค  
2 ความพร้อมในการทาํงานจริง  ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้   
3 ทกัษะทางเทคนิค  ความขยนัทาํงาน        
4 ความขยนัทาํงาน       ความพร้อมในการทาํงานจริง   
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ตารางท่ี 5.1 แบรนดข์องนกัศึกษาสาขาการถ่ายภาพ 
จากตารางทาํใหส้ามารถสรุปไดว้า่แบรนดข์องสาขาการถ่ายภาพคือ  

“ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้ พร้อมในการทาํงานจริง มีทกัษะทางเทคนิคและขยนั” 
ซ่ึงถือวา่เป็นแบรนดท่ี์ดีเพราะมีความสอดคลอ้งกบั “คุณสมบติัท่ีตอ้งการ” จากภาคธุรกิจ และส่ิงน้ีคือจุด

แขง็ของนกัศึกษาท่ีจบจากสาขาการถ่ายภาพ นอกจากน้ีเราสามารถวิเคราะห์ขอ้เสียของนกัศึกษาสาขาการ
ถ่ายภาพไดจ้าก 3 อนัดบัทา้ยสุดของตารางดงัน้ี 
 
 นักศึกษาทีจ่บจากสาขาการถ่ายภาพ ลาดกระบัง “มีลกัษณะอย่างไร” 

อนัดบั มุมมองจากภาคธุรกจิ มุมมองจากศิษย์เก่า 
8 ตรงต่อเวลา  มีทกัษะทางคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยใีหม่  

และการ retouch  
9 มีทกัษะทางคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยใีหม่  

และการ retouch 
ตรงต่อเวลา   

10 ทกัษะทางธุรกิจ  ทกัษะทางธุรกิจ   
ตารางท่ี 5.2 ขอ้เสียของนกัศึกษาสาขาการถ่ายภาพ 
 

จากตารางส่ิงท่ีน่าสนใจคือ ทั้ง 3 ขอ้สุดทา้ยจากมุมมองของภาคธุรกิจและศิษยเ์ก่าตรงกนั ซ่ึงถือเป็น
ขอ้เสียท่ีสาํคญัของนกัศึกษา นัน่คือ “ตรงต่อเวลา ทกัษะทางคอมพิวเตอร์ และธุรกิจ” 

จากแบรนดข์องสาขาการถ่ายภาพในปัจจุบนัไดส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของภาคธุรกิจเป็นส่วนใหญ่
ขาดเพียงขอ้ “ตรงต่อเวลา” ซ่ึงถือเป็นคุณสมบติัท่ีตอ้งการแต่นกัศึกษาสาขาการถ่ายภาพอยูใ่นอนัดบัท่ี 8 จึงทาํให้
ผูบ้ริหารและอาจารยท่ี์สอนควรเพ่ิมทกัษะการตรงต่อเวลาของนกัศึกษาใหม้ากกวา่น้ีเพราะเป็นปัจจยัสาํคญัใน
การทาํงานจริง 

นอกจากน้ีทั้งมุมมองจากภาคธุรกิจและศิษยเ์ก่าท่ีตรงกนัคือ ทกัษะทางคอมพิวเตอร์เทคโนโลยแีละธุรกิจ 
ท่ีอยูใ่น 3 อนัดบัสุดทา้ย ดงันั้นการปรับปรุงหลกัสูตรควรเพ่ิมวิชาท่ีเก่ียวกบัการจดัการเทคโนโลยใีนปัจจุบนั
และความรู้ในเชิงธุรกิจและการตลาดมากกวา่น้ี 

 
5.1.2 คุณสมบติัท่ีตอ้งการจากนกัศึกษาสาขาการถ่ายภาพ ทาํใหพ้บวา่ภาคธุรกิจตอ้งการ “ตรงต่อเวลา” อยูใ่น
อนัดบัท่ี 3 ซ่ึงเป็นคุณสมบติัท่ีนกัศึกษามีนอ้ยมาก (อยูใ่นอนัดบัท่ี 8) ซ่ึงเม่ือไดท้าํการปรับปรุงและพฒันา
หลกัสูตร อาจารยแ์ละผูบ้ริหารควรเนน้ทกัษะน้ีแก่นกัศึกษาในทุกๆ รายวิชา นอกจากน้ีคุณสมบติัอ่ืนๆ เช่น 
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ความขยนัทาํงาน รับผิดชอบ ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้ ลว้นเป็นคุณสมบติัท่ีตอ้งการ ซ่ึงส่วนใหญ่ลว้นตรงกบัแบ
รนดข์องสาขาการถ่ายภาพ 
 
 
อนัดบั “คุณสมบัตใิดทีท่่านต้องการ” จากนศ. ท่ีจบจากสาขาการถ่ายภาพ คะแนน (เต็ม 11) 
1 ความขยนัทาํงาน  รับผิดชอบ    9.30 
2 ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้  7.51 
3 ตรงต่อเวลา 7.48 
4 ซ่ือสตัยสุ์จริต 7.14 
5 ทกัษะทางเทคนิค 6.54 
ตารางท่ี 5.3 คุณสมบติัท่ีตอ้งการจากนกัศึกษาท่ีจบจากสาขาการถ่ายภาพ 

 
5.1.3 ความสาํคญัของรายวิชาในหลกัสูตรเม่ือเปรียบเทียบกบัรายวิชาของต่างประเทศเม่ือทาํการเปรียบเทียบจาก
มุมมองของศิษยเ์ก่าผลท่ีไดเ้กือบจะเหมือนกนัโดยท่ีวิชาภาพถ่ายบุคคลมีความสาํคญัมากท่ีสุด และวิชาท่ีได้
คะแนนสูงส่วนใหญ่เป็นวิชาท่ีอยูใ่นหลกัสูตรการถ่ายภาพอยูแ่ลว้ แต่ส่ิงท่ีน่าสนใจคือวิชา “แนวคิดของภาพถ่าย
โฆษณา” และ “มุมมองของอาร์ต ไดเร็กเตอร์” ซ่ึงเป็นวิชาจาก Brooks institute of Photography ไดค้ะแนน
ความสาํคญัค่อนขา้งสูงจากภาคธุรกิจและศิษยเ์ก่า นัน่แสดงถึงในการทาํงานจริงทั้งภาคธุรกิจและศิษยเ์ก่า
ตอ้งการทกัษะของนกัศึกษาท่ีเขา้ใจและสามารถส่ือสารกบัฝ่ายศิลป์หรือหวัหนา้ฝ่ายศิลป์ได ้และจากผลท่ีไดท้าํ
ใหก้ารปรับปรุงรายวิชาเพ่ือพฒันาหลกัสูตรสาขาการถ่ายภาพปี 2555 ไดบ้รรจุวิชาใหม่คือ “การถ่ายภาพเพ่ือส่ือ
ส่ิงพิมพ”์ โดยใชเ้น้ือหาจาก 2 วิชาดงักล่าว 
 
ความสาํคญัของรายวิชาต่างๆ 
อนัดบั มุมมองจากภาคธุรกิจ มุมมองจากศิษยเ์ก่า 
1 ภาพถ่ายบุคคล 4.22 ภาพถ่ายบุคคล 4.78 
2 เทคนิคการนาํเสนอ 4.20 แนวคิดของภาพถ่ายโฆษณา 4.60 
3 แนวคิดของภาพถ่ายโฆษณา

มุมมองของอาร์ต ไดเร็กเตอร์ 
4.17 การจดัการภาพถ่ายดิจิตอล 

มุมมองของอาร์ต ไดเร็กเตอร์ 
4.58 

4 ภาพถ่ายแฟชัน่ 4.14 ภาพถ่ายหุ่นน่ิง 4.57 
5 ภาพถ่ายหุ่นน่ิง 4.08 เทคนิคการนาํเสนอ 4.53 
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ตาราง 5.4 ความสาํคญัของรายวิชาต่างๆ 
 
 
5.2 ประโยชน์ของงานวจิัย 

5.2.1 ถึงแมว้า่งานวิจยัช้ินน้ีจะเก่ียวกบัการพฒันาหลกัสูตรแต่กส็ามารถนาํไปประยกุตใ์ชก้บัธุรกิจบริการ
อ่ืนๆ ไดเ้ช่นกนั เพราะการศึกษากคื็อธุรกิจบริการอยา่งหน่ึง โดยท่ีผูบ้ริหารตอ้งรู้ถึงแบรนดข์องสินคา้นั้นๆ และ
ขอ้ดีขอ้เสีย รวมถึงทราบความตอ้งการของลูกคา้ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีสาํคญัมากเพื่อนาํไปพฒันาผลิตภณัฑอ์ยูเ่สมอ  

5.2.2 งานวิจยัของไทยท่ีเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองของแบรนดแ์ละการเปรียบเทียบหลกัสูตรจากสถาบนัการศึกษา
ของไทยและต่างประเทศมีอยูน่อ้ยมาก งานวิจยัช้ินน้ีจึงเกิดประโยชนต่์อผูส้นใจการการพฒันาหลกัสูตรโดย
มุ่งเนน้ท่ีการสาํรวจความตอ้งการและทศันคติของผูบ้ริโภคเป็นหลกั เพื่อใชค้น้ควา้วิจยัต่อไป 

5.2.3 งานวิจยัช้ินน้ีไดอ้อกไปแจกแบบสอบถามใหก้บัธุรกิจการถ่ายภาพและศิษยเ์ก่าท่ีทาํงานในสาย
อาชีพทาํใหไ้ดท้ราบความตอ้งการท่ีแทจ้ริงของผูบ้ริโภค วา่พวกเขาคิดเห็นและมอง นกัศึกษา และรายวิชาของ
สาขาการถ่ายภาพ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงัอยา่งไร ซ่ึงไม่เคยทาํมาก่อน เพ่ือ
เขา้ใจภาพความเป็นจริงจากมุมมองท่ีถูกตอ้ง ซ่ึงจะมีประโยชน์ต่อผูบ้ริหารในกรณีท่ีจะวางแผนและนโยบายใน
การรับนกัศึกษาต่อไปในอนาคต 
 
5.3 ข้อเสนอแนะในงานวจัิยช้ินต่อไป 

งานวิจยัช้ินน้ีมีขอ้จาํกดัเพราเป็นกรณีศึกษาเฉพาะสาขาการถ่ายภาพ กลุ่มวิชานิเทศศิลป์ คณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั เท่านั้น ซ่ึงเป็นคณะและสาขาท่ี
เรียนทางดา้นศิลปะและการออกแบบ งานวิจยัและขอ้มูลทั้งหมดจึงเป็นการอา้งอิงใหก้บัคณะท่ีเก่ียวกบัศิลปะ
และการออกแบบไดเ้ท่านั้น จึงไม่อาจเป็นตวัแทนท่ีจะใชศึ้กษาในคณะหรือภาควิชาอ่ืนๆ ท่ีไม่เก่ียวขอ้งได ้
เพ่ือใหเ้กิดผลท่ีดียิง่ข้ึนผูว้จิยัเสนอแนะวา่ ควรมีงานวจิยัเพ่ิมโดยปรับใหเ้ขา้กบัคณะอ่ืนๆ ทาํใหส้ามารถใช้
ประโยชน์ไดอ้ยา่งกวา้งขวางต่อไป 
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ท่ีทาํงาน ภาควิชานิเทศศิลป์ สาขาการถ่ายภาพ  คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ โทรศพัท ์ 023298388, 023298387 
ถนน.ฉลองกรุง เขต ลาดกระบงั กรุงเทพ  10520 
ท่ีบา้น 47 ซอย ลาดพร้าว 95 วงัทองหลาง กทม. 10310 โทร 081 - 8633190   
 
ประวตัิการศึกษา 
ปริญญาตรี          

ศิลปกรรมศาสตร์บณัฑิต ภาควิชานิเทศศิลป์ สาขาการถ่ายภาพ  
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั (เกียรตินิยมอนัดบั 2), 1999 

ปริญญาโท     
Msc. Marketing, Brunel University, London, United Kingdom  
(Merit – เกียรตินิยมอนัดบั 2), 2007 

ประกาศนียบตัร       
A diploma in 'Screenwriting – การเขียนบทภาพยนตร์', London Academy of Media,  
UK, 2007 
A diploma in 'Documentary Photography – ภาพถ่ายสารคดี', London Academy of Media, 
UK, 2007 
 

ผลงานวิจยัทีท่าํเสร็จแล้ว :  
1. “การสร้างแบรนด ์หรือ ช่ือเสียงท่ีดีของมหาวิทยาลยั ท่ีมีผลต่อความภกัดีต่อมหาวิทยาลยัของ
นกัศึกษา: กรณีศึกษา กลุ่มวิชานิเทศศิลป์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั”, 
(2553), The influence of University’s branding or reputation on customer loyalty: the case of 
Communication Arts and Design Department, KMITL ตีพิมพใ์นวารสารวิชาการคณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ฉบบัท่ี 10 ปี พ.ศ. 2553: ทุนวิจยัส่วนตวัโดยไดรั้บการสนบัสนุนจากคณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ 
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2. “สาํรวจความตอ้งการและทศันคติของธุรกิจเพื่อพฒันาหลกัสูตรของสาขาการถ่ายภาพ กลุ่มวิชา
นิเทศศิลป์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั”, (2554), Identifying needs and 
attitude of business for Curriculum development of Photography program, Communication Arts 
and Design Department, KMITL. ตีพิมพใ์นวารสารวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ฉบบัท่ี 12 ปี 
พ.ศ. 2554: ทุนวิจยัจากเงินรายไดง้บประมาณปี 2554 
 
3. “Strategic factors for successful e-commerce in the retailing” (ภาษาองักฤษ), (2554) ตีพิมพใ์น
วารสารวิชาการคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ฉบบัท่ี 13 ปี พ.ศ. 2555: ทุนวิจยัส่วนตวั 

 
 

ผลงานวิชาการ:  
ตาํราเรียนวิชา “การถ่ายภาพเบ้ืองตน้”, (2553), คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์  กลุ่มวิชานิเทศศิลป์ 
สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั 
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แบบสอบถามสําหรับงานวจัิย 

“การพฒันาหลกัสตูรของสาขาการถ่ายภาพ กลุ่มวชิานิเทศศลิป์ สถาบนัเทคโนโลยพีระจอมเกลา้เจา้คุณทหารลาดกระบงั” 

โดย อาจารยก์ติตชิยั เกษมศานติ ์

ตอนที่ 1: ข้อมูลทัว่ไปของผู้ตอบแบบสอบถาม (กรุณาใส่เคร่ืองหมาย X ลงในช่องคาํตอบของท่าน)    
 
1.เพศ                    (   ชาย                หญิง 
 
2.อายุ                        20-25            26-35              36- 45           มากกวา่ 45 
 
3.อาชีพ   
 
ธุรกิจหนงัสือ นิตยสาร 
       เจา้ของ          ช่างภาพ        ผูช่้วยช่างภาพ            บก. ฝ่ายภาพ        ฝ่ายศิลป์            หวัหนา้ฝ่ายศิลป์ 
    
     Retouch          กองบรรณาธิการ          บก.บทความ           สไตลลิ์สต ์                  อ่ืนๆ 
   
ธุรกิจสตดิูโอ และบริษทัโฆษณา 
 
       เจา้ของสตูดิโอ          Creative          A.E.            ผูจ้ดัการ              ช่างภาพ               ผูช่้วยช่างภาพ 
 
     Retouch และ operate            Producer          Art Director       สไตลลิ์สต ์       อ่ืนๆ 
 
อาชีพอิสระ (Freelance) 
 
       ช่างภาพอิสระ (Freelance Photographer)         นกัออกแบบอิสระ (Graphic designer) 
 
     นกัเขียนอิสระ                ผูช่้วยช่างภาพ              สไตลลิ์สต ์                อ่ืนๆ 
 
4.การศึกษา 
       
       ตํ่ากว่าปริญญาตรี                        ปริญญาตรี                              ปริญญาโท                            ปริญญาเอก 
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5.ท่านเป็นศิษย์เก่าของสาขาการถ่ายภาพ ลาดกระบังหรือไม่ 

         เป็น                                    ไม่เป็น 

 
 
 
ตอนที ่2: แบรนด์ของสาขาการถ่ายภาพ 
 
6. ท่านคิดว่านักศึกษาทีจ่บจากสาขาการถ่ายภาพ ลาดกระบัง มีลกัษณะอย่างไร 
 
 มากท่ีสุด มาก ปานกลาง นอ้ย นอ้ยท่ีสุด 
ความขยนัทาํงาน            

ทกัษะทางเทคนิค      

ทกัษะทางทฤษฎี      

เก่งศิลปะ      

มีทกัษะทางคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยใีหม่  
และการ retouch 

     

ทกัษะการส่ือสารกบัผูอ่ื้น นาํเสนอขอ้มูลไดดี้        

ทกัษะทางธุรกิจ      

ความพร้อมในการทาํงานจริง      

ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้      

ตรงต่อเวลา      

 
7.คุณสมบัติใดทีท่่านต้องการจากนักศึกษาทีจ่บจากสาขาการถ่ายภาพ  
 
 โปรดใส่ตวัเลข จดัลาํดบัความสาํคญั  

1 = สาํคญัมาก, 11 = สาํคญันอ้ยท่ีสุด 
ความขยนัทาํงาน  รับผิดชอบ     

ซ่ือสตัยสุ์จริต  

ทกัษะทางเทคนิค  

ทกัษะทางทฤษฎี  

เก่งศิลปะ  

มีทกัษะทางคอมพิวเตอร์ เทคโนโลยใีหม่  
และการ retouch 

 

ทกัษะการส่ือสารกบัผูอ่ื้น นาํเสนอขอ้มูลไดดี้    
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ทกัษะทางธุรกิจ  

ความพร้อมในการทาํงานจริง แกปั้ญหาไดดี้  

ทาํงานร่วมกบัผูอ่ื้นไดดี้  

ตรงต่อเวลา  

 
6. ท่านคิดว่านักศึกษาทีจ่บจากสาขาการถ่ายภาพ ลาดกระบัง เมื่อเทยีบเป็นรถยนต์ จะเป็นยีห้่อใด 
    Toyota       Benz           BMW           Volvo           Mini                       Ferrari            
     
      Hino (รถบรรทุก)                Subaru            Isuzu 
 
ตอนที ่3: การปรับปรุงวชิา 
คาํช้ีแจง ขอใหท่้านอ่านขอ้ความแต่ละขอ้ต่อไปน้ี และทาํเคร่ืองหมาย X ลงในช่อง ตามความเห็นของท่าน 

 ความสาํคญัของวชิา 
รายช่ือวชิา มาก

ท่ีสดุ 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

สดุ 

ภาพถ่ายแฟช่ัน (Fashion Photography) 
เรียนกระบวนการผลิตของการถ่ายภาพแฟชัน่, การจดัแสงและเทคนิค
ต่างๆ ท่ีใชใ้นการถ่ายภาพแฟชัน่ปัจจุบนั 

     

อุตสาหกรรมภาพถ่ายแฟช่ัน  (Fashion Photo Industry) 
ขั้นตอนการทาํงานของการถ่ายภาพแฟชัน่ นกัศึกษาจะมีโอกาสท่ีจะเรียนรู้
และสร้างความสมัพนัธ์กบับริษทัต่างๆ ในวงการ 

     

มุมมองของอาร์ต ไดเร็กเตอร์ (Art Director’s Point of View) 
การสร้างแนวคิด (concept), องคป์ระกอบ (composition) และการ
ออกแบบ  (design)  ของภาพถ่ายโฆษณา และความตอ้งการของลูกคา้ 

     

แนวคิดของภาพถ่ายโฆษณา (Advertising Photo Concepts) 
วเิคราะห์ภาพถ่ายโฆษณา เนน้ท่ีการพฒันาแนวคิด (concept) และการถ่าย
ตามภาพร่าง และธุรกิจ + กลยทุธ์ 

     

ภาพถ่ายใต้นํา้  (Underwater Photography) 
สอนการใชแ้สงธรรมชาติ แสงแฟลชและภาพถ่ายภาพ close-up ในสระ
นํ้าของทางสถาบนัและออกทะเลจริงในทริปสั้นๆ 

     

ภาพถ่ายสารคดีท่องเทีย่ว  (Travel Photography) 
เทคนิคการถ่ายภาพและการตลาดสาํหรับภาพท่องเท่ียว หาขอ้มูล การทาํ
ธุรกิจและ stock 
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ภาพถ่าย Stock  (Stock Photography) 
เทคนิคทางการตลาดสาํหรับภาพ Stock การทาํงานร่วมกบัเอเจนซี เทคนิค
การตลาด การออกแบบและถ่ายภาพ 

     

ภาพถ่ายหุ่นน่ิง (Still life Photography) 
เลือกการใชแ้สงใหเ้หมาะกบัวตัถุ เทคนิคการจดัแสงแบบต่างๆ ท่ีเหมาะ
กบัถ่ายโลหะ, แกว้และการถ่ายอาหาร 

     

เทคนิคการนําเสนอ (Presentation Technique) 
นกัศึกษาทดลองทาํงานภาพถ่ายตามสไตลท่ี์ตอ้งการเป็นเซ็ทและนาํเสนอ
พร้อมแนวความคิด 

     

ภาพถ่ายสถาปัตยกรรม (Architectural Photography) 
การใชไ้ฟทงัสเตน แฟลช และเทคนิคพิเศษของดิจิตอล นกัศึกษาจะตอ้ง
ร่วมงานกบัสถาปนิก นกัออกแบบ และลูกคา้เพ่ือนาํเสนอผลงานใหไ้ด้
ตามแนวคิดท่ีตอ้งการ 
 

     

 มาก

ท่ีสดุ 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

สดุ 

การออกแบบและการจดัวาง layout (Layout & Design) 
การออกแบบและสร้างเลยเ์อาทส์าํหรับภาพถ่าย ทาํใหเ้ขา้ใจกระบวนการ
ทาํภาพโฆษณา นิตยสาร และรูปแบบหนงัสือ 

     

การพฒันาเวปไซต์ (Web Site Development) 
เรียนการสร้างเวปไซต ์การออกแบบ การเตรียมภาพและกราฟฟิค การ
สร้างระบบ interactive ในเวป เพ่ือสร้างเวปแสดงภาพถ่ายของตนเอง 

     

การจดัการภาพถ่ายดิจติอลระดับสูง (Advanced Image Manipulation) 
สร้างทกัษะในการรีทชัและการจดัการไฟลใ์นระบบดิจิตอล 

     

การจดัการภาพถ่ายดิจติอล (Digital Workflow) 
เก่ียวกบัสีในระบบดิจิตอล, เทคโนโลย ีและการจดัการสี (color 
management) และการพิมพร์ะบบออฟเซ็ทเบ้ืองตน้ 

     

ภาพถ่ายวารสาร (Photojournalism 1) 
เขา้ใจหลกัการสร้างภาพข่าว, ความสาํคญัของภาพถ่ายท่ีบอกเล่าเร่ืองราว
และขอ้มูล, พลงัและความสาํคญัของภาพถ่ายท่ีมิอิทธิพลต่อสาธารณชน 

     

ภาพแต่งงานและงานพธีิ (Wedding/Event Photography) 
เรียนถ่ายภาพแต่งงานและงานพิธีรวมถึงการสร้างแพค็เกจ, การขาย, 
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การตลาด และการนาํเสนอ 
ภาพถ่ายเชิงพาณชิย์ (Commercial Photography) 
เนน้กระบวนการสร้างสรรค ์ความเขา้ใจในเร่ืองแนวคิด แกปั้ญหาดว้ย
ความรู้ทางเทคนิค การปฏิบติัในหลากหลายดา้นเช่นแฟชัน่ ภาพถ่ายหุ่น
น่ิง ภาพถ่ายสาํหรับองคก์ร (corporate) และภาพถ่ายโฆษณา 

     

 
ธุรกจิการถ่ายภาพ 
เนน้การศึกษาธุรกิจสตูดิโอและนิตยสาร กระบวนการทาํงานจริงใน
อุตสาหกรรมภาพถ่าย การนาํเสนอราคา การติดตอ้ลูกคา้ 

     

ภาพถ่ายประกอบนิตยสาร (Editorial Photography) 
เนน้ทกัษะการถ่ายภาพดา้นต่างๆ และการเขียนเพ่ือใชป้ระกอบคอลมัน,์ 
การเล่าเร่ืองดว้ยภาพ 

     

ภาพถ่ายสารคดี (Documentary Photography) 
ศึกษาภาพถ่ายสารคดีและประวติั, แนวคิดของช่างภาพท่ีสาํคญั การเล่า
เร่ืองและส่ือสารดว้ยภาพ 

     

ภาพถ่ายเชิงศิลป์ (Fine Arts Photography) 
ศึกษาแนวคิดของศิลปินภาพถ่าย, การถ่ายทอดจากแนวคิดสู่ภาพถ่าย, การ
เล่าเร่ืองดว้ยภาพเป็นชุด 

     

      
 มาก

ท่ีสดุ 

มาก ปาน

กลาง 

น้อย น้อย

สดุ 

Zone System 
ศึกษากระบวนการอดัภาพขาวดาํ ในระบบ Zone system 

     

การออกแบบและทาํภาพประกอบ (Design and Illustration) 

ทาํงานภาพประกอบ, การจดัเรียงหนา้ (page layout) และโปรแกรม
ทางดา้นกราฟฟิคต่างๆ เป้าหมายคือการสร้างภาพประกอบและการจดัวาง
เพ่ือใชก้บัการนาํเสนอภาพถ่าย 

     

ภาพถ่ายบุคคล (People Photogaphy) 
เรียนการจดัแสงสาํหรับภาพบุคคลทั้งในสตูดิโอและนอกสถานท่ี, ท่าโพส 
การใชฉ้ากหลงั, การส่ือความหมาย, บคุลิกของแบบ 
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