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ค าน า 

 

 การจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้มีการด าเนินการใน

การจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการมาอย่างต่อเนื่องยาวนาน และด้วยความเปลี่ยนแปลงของกระแสโลกในปัจจุบันนี้

เองที่ได้เปิดโอกาสให้ช่องทางในการจัดจ าหน่ายสินค้าต่าง ๆ มีความเปลี่ยนแปลงไปอย่างมาก ซึ่งการเปลี่ยนแปลง

ดังกล่าวส่งผลกระทบต่อการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ด้วยเช่นกัน เมื่อเป็นเช่นนั้นการศึกษา

ถึงช่องทางของการจัดจ าหน่ายในรูปแบบอ่ืน เพ่ือสร้างโอกาสในการเผยแพร่องค์ความรู้ของคณะรัฐศาสตร์ และ

เพ่ือเพ่ิมรายได้จากการจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ จึงเป็นอีกหนึ่งช่องทางส าคัญในการต่อ

ยอดทั้งการน าเสนอผลงานทางวิชาการออกสู่ภายนอก และเพ่ิมโอกาสในการสร้างรายได้เพ่ือน าเอารายได้ดังกล่าว

กลับมาพัฒนารูปแบบและส่งเสริมการพัฒนารูปแบบของวารสารทางวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ต่อไป 

 ทั้งนี้ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นว่าการศึกษาในเรื่องของแนวทางและรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการ

ของคณะรัฐศาสตร์ เพ่ือให้สอดรับกับการเปลี่ยนแปลงของยุคสมัยและช่วงเวลาในปัจจุบันนับเป็นสิ่งที่ส าคัญและมี

ความจ าเป็นเป็นอย่างยิ่ง ในการนี้ผู้วิจัยจึงได้จัดท าการศึกษา โครงการวิจัยพัฒนางานประจ าสู่งานวิจัย  

(Routine to Research (R2R)) เรื่อง “การศึกษาทบทวนแนวทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของ  

คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์” ขึ้นเพ่ือแสวงหาค าตอบในข้อค าถามดังกล่าว ส าหรับน าผลของ

การศึกษามาพัฒนาและต่อยอดการด าเนินงานของคณะรัฐศาสตร์ ในเรื่องของวารสารวิชาการสืบไปในภายหน้า 

 หากงานชิ้นนี้มีความผิดพลาดประการใด ความผิดพลาดดังกล่าวเหล่านั้น เกิดขึ้นมาจากการกระท าของ

ผู้วิจัยแต่เพียงฝ่ายเดียว 
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บทที่ 1 ที่มาและความส าคัญ 
 

1.1 ความส าคัญและที่มาของปัญหาที่ท าการวิจัย 

 การเปล่ียนแปลงโครงสร้างของการอ่านหนังสือในแต่ละสังคม มีความเช่ือมโยงอยู่กับโครงสร้างประชากร

ในประเทศนั้น ๆ อย่างมีนัยยะส าคัญ โดยเฉพาะอัตราส่วนของประชากรในวัยท่ีเ ริ่มเข้าสู่กระบวนการเรียนรู้ 

นับต้ังแต่วัยเด็ก ขยับขึ้นมาสู่วัยรุ่นและวัยผู้ใหญ่ตามล าดับ ในกระบวนการของการเรียนรู้ระหว่างวัยเหล่านี้ส่งผล

โดยตรงต่อรูปแบบของการเรียนรู้ของคนกลุ่มต่าง ๆ โดยเฉพาะการเรียนรู้ในกระบวนการของการเรียนรู้แบบภาค

บังคับ ท่ีด าเนินการผ่านกลไกของการศึกษาภาคบังคับท่ีด าเนินการโดยรัฐบาลและหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง และอีก

รูปแบบหนึ่งคือกระบวนการในการเรียนรู้แบบสมัครใจ หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งว่าการแสวงหาความรู้ด้วยตนเองท่ีการ

เรียนรู้ในลักษณะนี้จะด าเนินไปตามความต้องการของผู้เรียนเป็นส าคัญ หากย้อนกลับไปก่อนท่ีการถือก าเนิดของ

อุปกรณ์เปล่ียนโลกอย่างไอโฟนถือก าเนิดขึ้น วิธีการเข้าถึงความรู้ผ่านกระบวนการของการเรียนรู้ด้วยตนเองนั้น 

เกิดขึ้นจากการเข้าถึงแหล่งเรียนรู้ผ่านรูปแบบของหนังสือและต าราเป็นส าคัญ ในยุคอดีตห้องสมุดและร้านหนังสือ

เป็นหนึ่งในแหล่งเรียนรู้ท่ีส าคัญของมนุษย์ในแต่ละสังคม และรวมไปถึงแหล่งเรียนรู้ท่ีจัดขึ้นและสนับสนุนการ

ด าเนินการโดยรัฐก็ถือเป็นหนึ่งในแหล่งการเรียนรู้ท่ีส าคัญของแต่ละสังคมเช่นกัน แต่เมื่ออุปกรณ์เปล่ียนโลกถือ

ก าเนิดขึ้น เมื่อบริษัทแอปเปิลได้เปิดเผย “ไอโฟนรุ่นแรก” โดย สตีฟ จอบส์ ในงานแม็คเวิลด์ วันท่ี 9 มกราคม พ.ศ.

2550 และวางจ าหน่ายครั้งแรกในสหรัฐอเมริกาวันท่ี 29 มิถุนายน 25501 ท าให้เกิดการเปล่ียนแปลงในเรื่องของ

การเข้าถึงความรู้ต่าง ๆ และมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบและโครงสร้างของสังคมโลกไปอย่างมาก โดยเฉพาะเรื่อง

ของการเข้าถึงแหล่งความรู้ท่ีเกิดผลกระทบของการเปล่ียนแปลงในลักษณะของการ Disruption โดยเทคโนโลยีท า

ให้ความเปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้นส่งผลโดยตรงต่อกระบวนการในการเรียนรู้และการเข้าถึงแหล่งเรียนรู้แบบหน้ามือ

เป็นหลังมือ  

 “การอ่านหนังสือเล่ม” เป็นหนึ่งในส่ิงท่ีได้รับผลกระทบโดยตรงจากการเปล่ียนแปลงอันเกิดจากการ 

Disruption โดยเทคโนโลยี เพราะการแผ่ขยายของเทคโนโลยีท้ังในรูปแบบของสมาร์ทโฟน แท็บเล็ตและอุปกรณ์

อื่น ๆ ในลักษณะเดียวกันได้ส่งผลให้ภูมิทัศน์ของการอ่านเปล่ียนแปลงไป ซึ่งนอกเหนือไปจากการเกิดขึ้นของ

                                                             

 1 Snook guru, ประวัติไอโฟน (iPhone), https://guru.sanook.com/8287/#:~:text=15481610 (สืบค้นเมื่อ 16 
ตุลาคม 2563). 
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อุปกรณ์ในลักษณะของฮาร์ดแวร์อย่างสมาร์ทโฟนและแท็บเล็ต การเปล่ียนแปลงในเรื่องของซอฟต์แวร์ย่อมเป็นส่ิง

ท่ีเปล่ียนแปลงตามมาอย่างหนีไม่พ้น และการเกิดขึ้นของซอฟต์แวร์ท่ีตอบสนองการเปล่ียนแปลงในอุปกรณ์ต่าง ๆ 

นี้เองก็ยิ่งส่งผลให้การเปล่ียนแปลงภูมิทัศน์ของการอ่านเปล่ียนแปลงไปเร็วยิ่งขึ้น การเกิดขึ้นของ “เฟซบุ๊ก” ท่ี

นับเป็นบริการบนอินเทอร์เน็ตบริการหนึ่ง ท่ีจะท าให้ผู้ใช้สามารถติดต่อส่ือสารและร่วมท ากิจกรรมใดกิจกรรม หนึ่ง

หรือหลาย ๆ กิจกรรมกับผู้ใช้คนอื่น ๆ ได้ ไม่ว่าจะเป็นการต้ังประเด็นถามตอบในเรื่องท่ีสนใจ  โพสต์รูปภาพ  

โพสต์คลิปวิดีโอ  เขียนบทความหรือบล็อก แชทคุยกันแบบสด เล่นเกมส์แบบเป็นกลุ่ม (เป็นท่ีนิยมกันอย่างมาก) 

และยังสามารถท ากิจกรรมอื่น ๆ ผ่านแอปพลิเคช่ันเสริม (Applications) ท่ีมีอยู่อย่างมากมาย2  การเกิดขึ้นของ   

เฟซบุ๊กนี้เองท่ีเปล่ียนแปลงรูปแบบของการเข้าถึงความรู้ท่ีแต่เดิมเคยจ ากัดอยู่ในขอบเขตของหนังสือ ต ารา โดยมี

สถานท่ีส าคัญของการค้นคว้าคือห้องสมุด ได้เปล่ียนโฉมมาสู่รูปแบบของการเข้าถึงความรู้ต่าง ๆ ผ่านรูปแบบของ

การเข้าถึงแบบออนไลน์ และเฟซบุ๊กนี้เองท่ีได้ท าการ Disruption รูปแบบของการใช้ชีวิตต่าง ๆ ของมนุษยชาติ

นับต้ังแต่วงการการศึกษาไปจนถึงแวดวงธุรกิจ ภูมิทัศน์ของโลกเปล่ียนแปลงรูปแบบจากทางกายภาพไปสู่ออนไลน์

อย่างเห็นได้ชัดเจนในช่วงไม่กี่ปีท่ีผ่านมา มีงานศึกษาของสมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศไทยท่ี

แสดงให้เห็นถึงตัวเลขของการอ่านหนังสือแบบเล่มท่ีลดลงอย่างมาในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาโดยตอนหนึ่งของงาน

ศึกษาได้มีการระบุว่า3  

 ในปัจจุบันคนไทยมีการอ่านหนังสือน้อยลง จากสถิติในปี พ.ศ.2548 และปี พ.ศ.2551 คนไทยอายุ

ต้ังแต่ 6 ปีขึ้นไป อ่านหนังสือลดลงจากร้อยละ 69.1 เป็นร้อยละ 66.3 และจากจ านวนคนท่ีไม่อ่านหนังสือ

อีกร้อยละ 33.7 ใช้เวลาเพื่อดูโทรทัศน์ 54.3 และรองลงมาคือไม่มีเวลาและไม่สนใจ   

 ซึ่งเป็นผลมาจากการเปล่ียนแปลงทางด้านสังคม ความเป็นอยู่ การศึกษาและค่านิยมต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นใน

สังคมรวมท้ังสภาพแวดล้อมในปัจจุบันนอกจากนี้ยังมีส่ือชนิดอื่นท่ีมีอิทธิพลเพิ่มขึ้นมาในสังคมของเรา  เช่น 

อินเทอร์เน็ต อีเมล เป็นต้น ท่ีเป็นส่ือกลางในการแลกเปล่ียนความรู้ และสามารถค้นหาความรู้จากส่ือนั้นได้ ไม่ว่า

จะเป็น ความรู้ด้านวิชาการ บันเทิง หรือประสบการณ์ต่าง ๆ ซึ่งส่ิงต่าง ๆ เหล่านี้ ท าให้ผู้คนนั้นมีช่องทางในการ

                                                             

 2 บรรณาธิการ DMC, Facebook คืออะไร ประวัติของ Facebook และวิธีการสมัคร Facebook, 
https://www.dmc.tv/page_print.php?p=top_%E0%B8%A3Facebook.html (สืบค้นเมื่อ 16 ตุลาคม 2563). 
 3 Voice online, เผยเด็กไทยอ่านหนังสือน้อยลง, https://www.voicetv.co.th/read/14988 (สืบค้นเมื่อ 16 ตุลาคม 
2563). 
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ค้นหาความรู้มากขึ้น เป็นผลท่ีคนไทยนั้นอ่านหนังสือน้อยลงและหันมาศึกษาหาความรู้จากด้านอื่นมากขึ้น เพราะมี

ความสะดวกสบาย และประหยัดเวลา นอกจากนี้การท่ีคนไทยอ่านหนังสือน้อย ยังเป็นผลมาจากการท่ีถูกส่ิงต่าง ๆ 

ท่ีน่าดึงดูดและน่าสนใจกว่า เช่น โลกอินเตอร์เน็ตต่าง ๆ ท่ีมีอิทธิพลต่อคนในปัจจุบันมาก เนื่องจาก การมีค่านิยมท่ี

ผิด ๆ คือ การท่ีคิดว่าการอ่านหนังสือเป็นส่ิงท่ีล้าสมัย รวมไปถึงการใช้เวลาของคนท่ีไม่ถูกต้องขึ้นในทุกทุกวัน ซึ่งส่ิง

นี้เป็นผลเสียต่อตนเองและสังคมไทยในปัจจุบันและต่อๆ ไปอีกด้วย ดังนั้น หลายหน่วยงานได้เล็งเห็นความส าคัญ

ดังกล่าว  จึงพยายามจัดกิจกรรมให้เด็กหันมาให้ความส าคัญในการอ่านหนังสือให้มากขึ้นกว่าท่ีเป็นอยู่ จะเห็นได้

ว่าอัตตราการอ่านหนังสือของคนไทยมีสถิติการอ่านหนังสือท่ีลดลง เมื่อวัดจากการอ่านหนังสือแบบเล่ม  

 เมื่อพิจารณาจากอัตราของการใช้ส่ือสมัยใหม่อย่างส่ือออนไลน์จะพบว่าคนไทยใช้เวลาในการเข้าถึงส่ือ

ออนไลน์ต่าง ๆ มาขึ้น พฤติกรรมการใช้งานอินเทอร์เน็ตยังเพิ่มขึ้นต่อเนื่อง โดยคนไทยใช้อินเทอร์เน็ตเฉล่ียนานขึ้น

เป็น 10 ช่ัวโมง 5 นาทีต่อวัน เพิ่มขึ้นจากปีก่อน 3 ช่ัวโมง 41 นาทีต่อวัน โดย Gen Y เป็นแชมป์การใช้งาน

อินเทอร์เน็ตสูงท่ีสุดติดกันเป็นปีท่ี 4 เป็นผลมาจากการเปล่ียนผ่านชีวิตไปสู่ดิจิทัลเพิ่มมากขึ้น พร้อมกันนี้คนไทยยัง

นิยมใช้โซเชียลมีเดีย เช่น Facebook, Instagram, Twitter และ Pantip สูงมากถึง 3 ช่ัวโมง 30 นาทีต่อวัน 

ขณะท่ีการรับชมวิดีโอสตรีมมิง เช่น YouTube หรือ LINE TV มีช่ัวโมงการใช้งานเฉล่ียอยู่ท่ี 2 ช่ัวโมง 35 นาทีต่อ

วัน ส่วนการใช้แอปพลิเคชันเพื่อพูดคุย เช่น Messenger และ LINE เฉล่ียอยู่ ท่ี 2 ช่ัวโมงต่อวัน การเล่นเกม

ออนไลน์อยู่ท่ี 1 ช่ัวโมง 51 นาทีต่อวัน และการอ่านบทความหรือหนังสือออนไลน์อยู่ท่ี 1 ช่ัวโมง 31 นาทีต่อวัน 

เมื่อดูการเปล่ียนผ่านการใช้ชีวิตประจ าวันไปสู่ชีวิตดิจิทัล จะเห็นได้ว่า 5 อันดับแรกท่ีผู้ใช้อินเทอร์เน็ตท ากิจกรรม

ทางออนไลน์มากกว่าแบบด้ังเดิม ได้แก่ การส่งข้อความ 94.5% , การจองโรงแรม 89.2%, การจองหรือซื้อต๋ัว

โดยสาร 87.0%, การช าระค่าสินค้าและบริการ 82.8% และการดูหนังหรือฟังเพลง 78.5% ตามล าดับ4 การเข้าถึง

ส่ือออนไลน์และการเปล่ียนแปลงภูมิทัศน์ของการเข้าถึงแหล่งความรู้นี้เองท่ีส่งผลอย่างมากต่อการเปล่ียนแปลงของ

ตลาดหนังสือเล่ม โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อเป็นตลาดของหนังสือทางด้านวิชาการ หรือบทความวิชาการด้วยแล้ว

แนวโน้มของการจัดจ าหน่ายและจ านวนผู้อ่านจึงลดลงอย่างมีนัยยะส าคัญต่อการเปล่ียนแปลงโครงสร้างของการ

อ่านหนังสือในสังคมในปัจจุบัน 

                                                             

 4 THE STANDARD, คนไทยใช้เน็ต 10 ช่ัวโมงต่อวัน มากกว่าปีก่อนเกือบ 4 ช่ัวโมง เล่นโซเชียลมีเดียเฉลี่ยวันละ 3 
ช่ัวโมงคร่ึง, https://thestandard.co/thai-internet-user-behavior/ (สืบค้นเมื่อ 16 ตุลาคม 2563). 
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 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ (Faculty of Political Science, Thammasat University) 

เป็นส่วนราชการไทยระดับคณะวิชา สังกัดมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ กระทรวงศึกษาธิการ จัดเป็น 1 ใน 4 คณะ

วิชาก่อต้ังของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยเป็นคณะวิชาล าดับท่ี 3 ของมหาวิทยาลัย คณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ได้ผลิตบัณฑิตท่ีมีช่ือเสียงในแวดวงสังคมศาสตร์และการเมืองไทยอย่างมากมาย ไม่ว่าจะ

เป็น ท้ังทางด้านการเมือง การปกครอง การทูต หรือนักวิชาการ 

 นอกจากนี้เมื่อพิจารณาจากพันธกิจของคณะรัฐศาสตร์ จะพบว่าคณะรัฐศาสตร์มีพันธกิจหลักท่ีทางคณะ

รัฐศาสตร์ ให้ความส าคัญใน 3 ประการ5 คือ 

  1) ผลิตบัณฑิตท่ีรู้คิด รู้ทัน มุ่งสู่ประโยชน์สาธารณะ 

  2) พัฒนางานวิจัยเพื่อสร้างองค์ความรู้ทางรัฐศาสตร์ในระดับนานาชาติ 

  3) น าความรู้ด้านวิชาการไปเผยแพร่แก่สังคม 

 เมื่อพิจารณาจากพันธกิจของคณะรัฐศาสตร์ จะพบว่าในพันธกิจข้อท่ี 2 และ 3 มุ่งเน้นในเรื่องของการ

พัฒนา เผยแพร่ และสร้างความรู้ทางด้านวิชาการเพื่อมุ่งเน้นการเผยแพร่ความรู้ออกสู่สังคมในวงกว้าง ในการนี้

คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้มีการด าเนินโครงการเผยแพร่งานวิชาการออกสู่สังคมวงกว้างท้ังในรูป

ของการน าเสนอหนังสือและต าราทางด้านรัฐศาสตร์ออกสู่สังคม และมีการน าเสนอผลงานวิชาการออกสู่วงกว้างใน

รูปของ “วารสารวิชาการ” โดยวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ได้มีการด าเนินการจัดท าวารสารทางวิชาการ

ด้วยกันท้ังส้ิน 2 ฉบับ อันได้แก่ “วารสารรัฐศาสตร์สาร” และ “วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ” 

 วารสารรัฐศาสตร์สาร (Political Science Journal) เป็นวารสารวิชาการฉบับแรกของคณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งมีความเป็นมายาวนานและได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางในวงการสังคมศาสตร์

ไทย วารสารฉบับนี้ก่อตั้งขึ้นปี พ.ศ. 2521 เพื่อเผยแพร่ข้อมูลความรู้และทัศนะท่ีเป็นประโยชน์ ตลอด 4 ทศวรรษท่ี

ผ่านมา “รัฐศาสตร์สาร” ได้น าเสนอผลงานวิจัยและงานเขียนอันทรงคุณภาพจ านวนนับไม่ถ้วนจากผู้เช่ียวชาญ

หลายสาขาวิชา ท้ังรัฐศาสตร์ ประวัติศาสตร์ ปรัชญา สังคมวิทยา มานุษยวิทยา เศรษฐศาสตร์ นิ ติศาสตร์ และ

จิตวิทยา บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ใน “รัฐศาสตร์สาร” มักถูกเอาไปใช้เป็นเอกสารประกอบการสอนตาม

                                                             

 5 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, วิสัยทัศน์และศักยภาพ, เข้าถึงจาก  
http://www.polsci.tu.ac.th/nw_polsci/index.php?option=com_content&view=article&id=5&Itemid=114 (สืบค้น
เมื่อ 16 ตุลาคม 2563). 
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มหาวิทยาลัย ตลอดจนเป็นงานอ้างอิงส าหรับการวิจัย ทางกองบรรณาธิการมีความมุ่งมั่นท่ีจะรักษามาตรฐานการ

ตีพิมพ์ รวมท้ังคอยคัดเลือกผลงานท่ีทันสมัยมาน าเสนอผู้อ่าน  โดยมีจุดมุ่งหมายของวารสารคือการเป็น

วารสารวิชาการฉบับแรกของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มีวัตถุประสงค์เป็นส่ือกลางส าหรับ

แลกเปล่ียนนานาทัศนะในหมู่นักวิชาการและเผยแพร่ความรู้ด้านสังคมศาสตร์และมนุษย์ศาสตร์ ท้ังในรูปบทความ

วิจัย บทความวิชาการ บทความแปล และบทปริทัศน์หนังสือ 

 วารสารรัฐศาสตร์นิ เทศ (Political Science Review) เป็นวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์  

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยมีเป้าหมายน าเสนอผลงานท่ีมุ่งเช่ือมโยงมิติทางทฤษฎีกับมิติทางปฏิบัติเข้าด้วยกัน 

เพื่อส่งเสริมให้เกิดการถ่ายทอดองค์ความรู้ท่ีไม่เพียงครอบคลุมเฉพาะในหมู่คณาจารย์ นิสิตนักศึกษา หรือนักวิจัย

เท่านั้น หากยังรวมถึงบุคคลท่ัวไปนอกวงวิชาการซึ่งมีความจ าเป็นในเชิงนโยบาย ปฏิสัมพันธ์ระหว่างมิติทางทฤษฎี

กับมิติทางปฏิบัติจะช่วยให้เกิดการประยุกต์ใช้ความรู้อย่างยั่งยืน ขณะเดียวกัน ก็ช่วยให้เกิดการพัฒนาองค์ความรู้ท่ี

มีอยู่อย่างสอดคล้องกับความเป็นจริง รวมถึงความต้องการของสังคมยิ่งขึ้น  โดยมีจุดมุ่งหมายของวารสาร คือ 

ส่งเสริมการผลิตและการเผยแพร่บทความวิจัยและบทความวิชาการด้านสังคมศาสตร์และด้านสหวิทยาการท่ีมุ่ง

เช่ือมโยงมิติทางทฤษฎีกับมิติทางปฏิบัติเข้าด้วยกัน ท้ังในภาษาไทยและภาษาอังกฤษ จะเห็นได้ว่าวารสารท้ัง 2 

ฉบับของคณะรัฐสาสตร์นั้นมีจุดมุ่งหมายส าคัญอยู่ท่ีเรื่องของการพัฒนาองค์ความรู้ในสาขาวิชารัฐศาสตร์ให้มีความ

ครอบคลุมรอบด้านและมีความหลากหลายยิ่ง เพื่อให้สอดรับกับกระแสความเปล่ียนแปลงของโลกวิชาการและองค์

ความรู้ในสายสังคมศาสตร์  

 วารสารวิชาการท้ัง 2 ฉบับของคณะรัฐศาสตร์นั้น มีการน าเสนอในรูปแบบของส่ือส่ิงพิมพ์ประเภทหนังสือ

เล่ม และได้มีการจัดจ าหน่ายวารสารท้ัง 2 ฉบับ ผ่านรูปแบบของช่องทางของการจัดจ าหน่ายด้วย (1) ตัวเองท่ีคณะ

รัฐศาสตร์ (2) การจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งเคล็ดไทย และ (3) การจัดจ าหน่ายผ่านรูปแบบของการเป็นสมาชิกรายปี

ของวารสาร ซึ่งเป็นท่ีแน่นอนว่าในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาแนวโน้มของการจัดจ าหน่าย (ขายได้) จากในแต่ละช่อง

ทางการจัดจ าหน่ายนั้นมีปริมาณท่ีลดลงอย่างมาก รวมถึงในรอบของการตัดหนังสือเพื่อรับคืนจากสายส่ง ปริมาณ

ของการส่งวารสารรัฐศาสตร์สารกลับคืนสู่คณะอยู่ในอัตราท่ีสูง โดยท่ีอัตราคืนใกล้เคียงกับอัตราส่งมอบท่ีทางโรง

พิมพ์ส่งมอบให้กับสายส่ง นั้นแสดงให้เห็นถึงจ านวนของผู้อ่านวารสารวิชาการท้ัง 2 ฉบับมีปริมาณลดลงอย่างมี    

นัยยะส าคัญ  
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 นอกจากนั้นแล้วด้วยการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยีในยุคปัจจุบัน ได้สร้างโอกาสในเรื่องของการจัด

จ าหน่ายท่ีเปล่ียนแปลงไป โดยเฉพาะในเรื่องของการขายออนไลน์ผ่านระบบและแพลตฟอร์มท่ีมีการออกแบบ

เอาไว้ผ่านบริษัทผู้ให้บริการมากมาย หรือแม้กระท่ังเฟซบุ๊กเองก็ยังได้มีการเพิ่มรูปแบบของการจัดจ าหน่ายสินค้า

ผ่านระบบของเฟซบุ๊ก ท าให้รูปแบบและวิธีการขายสินค้าต่าง ๆ เปล่ียนแปลงไปอย่างมาก และการขายของใน

ลักษณะของการขายออนไลน์ในปัจจุบันก าลังมีการขยายขนาดและเติบโตขึ้นอย่างมาก จนเป็นท่ีจับตามองของ

หลายภาคส่วนทางธุรกิจท่ีมีการหันมาปรับรูปแบบของการขายสินค้ามาสู่รูปแบบออนไลน์ 

 ด้วยเหตุผลของการเปล่ียนแปลงในเรื่องของจ านวนผู้อ่าน สถิติการอ่านและรูปแบบของการจัดจ าหน่าย

สินค้าท่ีเปล่ียนแปลงไปอย่างมากในปัจจุบันที่เกิดขึ้นผ่านการเปล่ียนแปลงของเทคโนโลยี ท าให้ผู้วิจัยมีความสนใจท่ี

จะศึกษาถึงรูปแบบและแนวทางของการเปล่ียนแปลงภูมิทัศน์ของการอ่าน เพื่อวางแนวทางในการจัดจ าหน่าย

วารสารของคณะรัฐศาสตร์ ท้ัง  2 ฉบับ ว่าในการเปล่ียนแปลงท่ี เกิดขึ้นในปัจจุบันนี้  คณะรัฐศาสตร์  

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มีความจ าเป็นท่ีจะต้องเปล่ียนแปลงรูปแบบของการจัดจ าหน่ายหนังสือจากเดิมท่ี

ด าเนินการผ่าน (1) ตัวเองท่ีคณะรัฐศาสตร์ (2) การจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งเคล็ดไทย และ (3) การจัดจ าหน่ายผ่าน

รูปแบบของการเป็นสมาชิกรายปีของวารสาร นั้นจ าเป็นท่ีจะต้องมีการเปล่ียนแปลงรูปแบบและวิธีการหรือไม่ และ

หากคณะรัฐศาสตร์ จ าเป็นท่ีจะต้องเปล่ียนแปลงรูปแบบและช่องทางของการจัดจ าหน่วยวารสารทางวิชาการของ

คณะรัฐศาสตร์นั้น คณะรัฐศาสตร์ควรท่ีจะต้องด าเนินการเช่นไร และด าเนินการเปล่ียนแปลงไปในเส้นทางใด ถึงจะ

มีความเหมาะสมต่อการปรับตัวต่อการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

มากท่ีสุด  

 

1.2 วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 

 1) เพื่อศึกษาถึงแนวทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการท่ีคณะรัฐศาสตร์ เคยด าเนินการในการจัด

จ าหน่ายมาในครั้งอดีต 

 2) เพื่อศึกษาทบทวนถึงแนวทางท่ีเคยด าเนินการในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์นั้น 

จ าเป็นท่ีจะต้องมีการปรับเปล่ียนรูปแบบและวิธีการในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการหรือไม่ 
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 3) เพื่อศึกษาถึงสถานการณ์ของตลาดหนังสือ และทิศทางของส่ือส่ิงพิมพ์ของประเทศไทยว่ามีความ

เปล่ียนแปลงไปในทิศทางใด และคณะรัฐศาสตร์จ้เป็นท่ีจะต้องมีการปรับตัวอย่างไรในการเปล่ียนแปลงดังกล่าวที่

เกิดขึ้น 

 4) เพื่อน าแนวทางในการปรับปรุงรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ท้ังใน

เรื่องของรูปแบบ วิธีการ และช่องทางในการจัดจ าหน่ายเพื่อให้สอดรับกับกระแสของความเปล่ียนแปลงของตลาด

หนังสือในปัจจุบัน 

 

1.3 วิธีด าเนินการวิจัย 

 1) รูปแบบการวิจัย 

  รูปแบบของการวิจัยเอกสาร 

 2) ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

  บรรณาธิการวารสารรัฐศาสตร์สาร วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ และกลุ่มผู้อ่านในฐานะของสมาชิก

วารสารและตัวแทนการจัดจ าหน่ายของวารสาร 

 3) เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 

  ระเบียบวิธีวิจัยแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research)   

 

 4) การเก็บรวบรวมข้อมูล 

  การค้นเอกสาร (Documentary Research) ท้ังหนังสือ งานวิชาการ ค าส่ังต่าง ๆ ข่าว สถิติ และ

งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องในเรื่องของแนวทางในการจัดจ าหน่ายหนังสือและวารสาร  

 5) การวิเคราะห์ข้อมูล 

  น าข้อมูลท่ีได้จากการการค้นเอกสาร มาจัดท าเป็นแนวทางในการบริหารจัดการและทบทวนแนวทาง 

ในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐสาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 

1.4 ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

 1) ทราบถึงแนวทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการท่ีคณะรัฐศาสตร์ เคยด าเนินการในการจัดจ าหน่าย

มาในครั้งอดีต 
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 2) ทราบถึงแนวทางท่ีเคยด าเนินการในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์นั้น จ าเป็นท่ี

จะต้องมีการปรับเปล่ียนรูปแบบและวิธีการในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการหรือไม่ 

 3) ทราบถึงสถานการณ์ของตลาดหนังสือ และทิศทางของส่ือส่ิงพิมพ์ของประเทศไทยว่ามีความ

เปล่ียนแปลงไปในทิศทางใด และคณะรัฐศาสตร์จ้เป็นท่ีจะต้องมีการปรับตัวอย่างไรในการเปล่ียนแปลงดังกล่าวที่

เกิดขึ้น 

 4) แนวทางในการปรับปรุงรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ท้ังในเรื่องของ

รูปแบบ วิธีการ และช่อทางในการจัดจ าหน่ายเพื่อให้สอดรับกับกระแสของความเปล่ียนแปลงของตลาดหนังสือใน

ปัจจุบัน 

 

1.5 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 การเปล่ียนแปลงภูมิทัศน์ของการอ่านหนังสือ จากหนังสือเล่มสู่การอ่านออนไลน์ในรูปแบบต่าง ๆ ได้ส่งผล

โดยตรงต่อการเปล่ียนแปลงของตลาดหนังสือและส่ือส่ิงพิมพ์ ดังนั้นงานวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ท้ัง

วารสารรัฐศาสตร์สาร และวารสารรัฐศาสตร์นิเทศ จ าเป็นท่ีจะต้องมีการปรับตัวเพื่อให้สอดรับกับสถานการณ์การ

เปล่ียนแปลงท่ีเกิดขึ้น โดยมุ่งเน้นในเรื่องของการศึกษาทบทวนรูปแบบของการจัดจ าหน่ายในลักษณะเดิม และ

ออกแบบช่องทางและแนวทางในการจัดจ าหน่ายใหม่ ๆ เพื่อให้สอดรับกับการเปล่ียนแปลง 

 

1.6 นิยามศัพท์เฉพาะ 

 วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์    = หมายรวมถึงวารสารรัฐศาสตร์สาร 

และวารสารรัฐศาสตร์นิเทศ นับเป็นวารสารท่ีจัดท าโดยคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์  

 วารสารรัฐศาสตร์สาร (Political Science Journal)  =  เป็นวารสารวิชาการฉบับแรกของ

คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งมีความเป็นมายาวนานและได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางในวงการ

สังคมศาสตร์ไทย วารสารฉบับนี้ก่อตั้งขึ้นปี พ.ศ. 2521 เพื่อเผยแพร่ข้อมูลความรู้และทัศนะท่ีเป็นประโยชน์ ตลอด 

4 ทศวรรษท่ีผ่านมา “รัฐศาสตร์สาร” ได้น าเสนอผลงานวิจัยและงานเขียนอันทรงคุณภาพจ านวนนับไม่ถ้วนจาก

ผู้เช่ียวชาญหลายสาขาวิชา ท้ังรัฐศาสตร์ ประวัติศาสตร์ ปรัชญา สังคมวิทยา มานุษยวิทยา เศรษฐศาสตร์ 

นิติศาสตร์ และจิตวิทยา บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ใน “รัฐศาสตร์สาร” มักถูกเอาไปใช้เป็นเอกสารประกอบการ



9 

สอนตามมหาวิทยาลัย ตลอดจนเป็นงานอ้างอิงส าหรับการวิจัย ทางกองบรรณาธิการมีความมุ่งมั่นท่ีจะรักษา

มาตรฐานการตีพิมพ์ รวมทั้งคอยคัดเลือกผลงานท่ีทันสมัยมาน าเสนอผู้อ่าน 

 วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ (Political Science Review) = วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยมีเป้าหมายน าเสนอผลงานท่ีมุ่งเช่ือมโยงมิติทางทฤษฎีกับมิติทางปฏิบัติเข้าด้วยกัน 

เพื่อส่งเสริมให้เกิดการถ่ายทอดองค์ความรู้ท่ีไม่เพียงครอบคลุมเฉพาะในหมู่คณาจารย์ นิสิตนักศึกษา หรือนักวิจัย

เท่านั้น หากยังรวมถึงบุคคลท่ัวไปนอกวงวิชาการซึ่งมีความจ าเป็นในเชิงนโยบาย ปฏิสัมพันธ์ระหว่างมิติทางทฤษฎี

กับมิติทางปฏิบัติจะช่วยให้เกิดการประยุกต์ใช้ความรู้อย่างยั่งยืน ขณะเดียวกัน ก็ช่วยให้เกิดการพัฒนาองค์ความรู้ท่ี

มีอยู่อย่างสอดคล้องกับความเป็นจริง รวมถึงความต้องการของสังคมยิ่งขึ้น 

 การจัดจ าหน่ายออนไลน์     = การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางต่าง ๆ 

อาทิ Facebook Shop, Line Shopping, Shopee, Lazada
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บทที่ 2 วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์และช่องทางในการจัดจ าหน่าย 
 

 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เป็นสถาบันการศึกษาท่ีมุ่งเน้นในเรื่องของการถ่ายทอด                    

องค์ความรู้ในด้านรัฐศาสตร์และสังคมศาสตร์ในสาขาท่ีใกล้เคียงส าหรับผลิตองค์ความรู้และบุคลากรเพื่อให้

ตอบสนองต่อความต้องการของสังคม ท้ังในฐานะของนักวิชาการ บุคลากรภาครัฐ อีกท้ังบุคลากรของภาคเอกชนท่ี

อาจจะเรียกได้ว่าการท าหน้าท่ีของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์นั้นเปรียบได้กับการผลิตบุคลากรท่ีมี

องค์ความรู้ทางด้านรัฐศาสตร์และสังคมศาสตร์สาขาท่ีเกี่ยวข้องให้กับสังคมไทยและในระดับสากล โดยการจัดการ

เรียนการสอนของคณะรัฐศาสตร์นั้นแบ่งออกเป็น 4 สาขาวิชาหลัก ได้แก่ สาขาการเมืองการปกครอง สาขาการ

ระหว่างประเทศ สาขาบริหารรัฐกิจ และสาขาการเมืองและการระหว่างประเทศ (ภาคภาษาอังกฤษ) 

 นอกจากนั้นพันธกิจหลักของคณะรัฐศาสตร์ ท่ีคณะรัฐศาสตร์ให้ความส าคัญและมุ่งพัฒนาระบบการเรียน

การสอนของคณะให้สอดรับกับพันธกิจนั้นมีอยู่ด้วยกัน 3 ประการ6 คือ 

  1) ผลิตบัณฑิตท่ีรู้คิด รู้ทัน มุ่งสู่ประโยชน์สาธารณะ 

  2) พัฒนางานวิจัยเพื่อสร้างองค์ความรู้ทางรัฐศาสตร์ในระดับนานาชาติ 

  3) น าความรู้ด้านวิชาการไปเผยแพร่แก่สังคม 

 เมื่อพิจารณาจากพันธกิจ ของคณะรัฐศาสตร์ จะพบว่าในพันธกิจข้อท่ี 2 และ 3 มุ่งเน้นในเรื่องของการ

พัฒนา เผยแพร่ และสร้างความรู้ทางด้านวิชาการเพื่อมุ่งเน้นการเผยแพร่ความรู้ออกสู่สังคมในวงกว้าง โดยที

รูปแบบหนึ่งท่ีคณะรัฐศาสตร์น ามาใช้เป็นกลไกลในการเผยแพร่ความรู้และพัฒนาองค์ความรู้ออกสู่สังคมในวงกว้าง

ได้แก่รูปแบบของการน าเสนอองค์ความรู้ผ่าน “วารสารวิชาการ” โดยวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ได้มีการ

ด าเนินการจัดท าวารสารทางวิชาการด้วยกันท้ังส้ิน 2 ฉบับอันได้แก่ “วารสารรัฐศาสตร์สาร” และ “วารสาร

รัฐศาสตร์นิเทศ”  

 

                                                             

 6 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, วิสัยทัศน์และศักยภาพ, เข้าถึงจาก  
http://www.polsci.tu.ac.th/nw_polsci/index.php?option=com_content&view=article&id=5&Itemid=114 (สืบค้น
เมื่อ 16 ตุลาคม 2563). 
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2.1 วารสารรัฐศาสตร์สาร7  

 “ รั ฐ ศ า สต ร์ ส า ร ”  ( Political Science Journal) เ ป็ น ว า ร ส า ร วิ ช า ก า ร ข อ งคณะรั ฐ ศ าสตร์  

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งมีความเป็นมายาวนานและได้รับการยอมรับอย่างกว้างขวางในสังคมไทยโดยเฉพาะใน

วงวิชาการทางด้านรัฐศาสตร์และสังคมศาสตร์ เนื่องด้วยระยะเวลาของวารสารท่ีผลิตมาอย่างต่อเนื่องยาวนาน

นับต้ังแต่วารสารฉบับนี้ก่อต้ังขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2521 ก็นับเป็ยระยะเวลากว่า 40 ปีท่ีรัฐศาสตร์สาร ได้น าเสนอ

ผลงานวิจัยและงานเขียนทางด้านวิชาการจ านวนนับไม่ถ้วนจากผู้เช่ียวชาญหลายสาขาวิชาอีกท้ังความท่ี    

รัฐศาสตร์สารมีผลงานวิชาการท่ีมีความหลากหลาย ท้ังรัฐศาสตร์ ประวัติศาสตร์ ปรัชญา สังคมวิทยา มานุษยวิทยา 

เศรษฐศาสตร์ นิติศาสตร์ และจิตวิทยา ส่งผลให้บทความท่ีได้รับการตีพิมพ์ในรัฐศาสตร์สาร มักถูกเอาไปใช้เป็น

เอกสารประกอบการสอนตามมหาวิทยาลัย ตลอดจนเป็นงานอ้างอิงส าหรับการวิจัย เนื่องด้วยความหลากหลาย

ของบทความและความหลากหลายของหัวข้อท่ีวารสารให้ความส าคัญในการน าเสนอให้กับวงการวิชาการไทย 

 2.1.1 นโยบายของวารสาร 

  2.1.1.1 จุดมุ่งหมาย  

   รัฐศาสตร์สาร เป็นวารสารวิชาการฉบับแรกของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มี

วัตถุประสงค์เป็นส่ือกลางส าหรับแลกเปล่ียนนานาทัศนะในหมู่นักวิชาการและเผยแพร่ความรู้ด้านสังคมศาสตร์และ

มนุษย์ศาสตร์ ท้ังในรูปบทความวิจัย บทความวิชาการ บทความแปล และบทปริทัศน์หนังสือ 

  2.1.1.2 ขอบเขตสาขาวิชาของผลงานที่ตีพิมพ์ 

   การเมืองการปกครอง การระหว่างประเทศ การบริหารรัฐกิจ นิติศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ 

ประวัติศาสตร์ ปรัชญา สังคมวิทยา มานุษยวิทยา วารสารศาสตร์ 

  2.1.1.3 ก าหนดการตีพิมพ์ 

   “รัฐศาสตร์สาร” เป็นวารสารราย 4 เดือน มีก าหนดออกปีละ 3 ฉบับ ดังนี้ 

    - ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม – เมษายน 

                                                             

 7 ผู้วิจัยปรับปรุงข้อความบางส่วนจากงาน “การผลักดันให้วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ข้ึนสู่ฐานข้อมูลของศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1” ของผู้วัจัยเอง โดยเน้ือหาในส่วนน้ีเป็นข้อมูลรายละเอียดของ
วารสารที่มคีวามแน่นอนท าให้หลายส่วนของข้อความ ผู้วิจัยยังคงรักษาข้อความในลักษณะเดียวกันกับต้นทางเอาไว้เน่ืองด้วย
รายละเอียดตามข้อก าหนดของ TCI ที่ระบุในเร่ืองของข้อก าหนดของวารสารเอาไว้อย่างชัดเจน. ชัยธวัช สีผ่องใส, การผลักดันให้
วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ข้ึนสู่ฐานข้อมูลของศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1, 
(งานวิจัยบุคลากร: คณรัฐศาสตร์ธรรมศาสตร์, 2563), 25-27. 
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    - ฉบับท่ี 2 เดือนพฤษภาคม – สิงหาคม 

    - ฉบับท่ี 3 เดือนกันยายน – ธันวาคม 

  2.1.1.4 ประเภทผลงานที่ตีพิมพ์ 

   - บทความวิจัย (Research article) 

   - บทความวิชาการ (Academic article) 

   - บทความแปล (Translated article) 

   - บทความปริทัศน์หนังสือ (Book review) 

  2.1.1.5 กระบวนการพิจารณาบทความ 

   ผลงานทุกช้ินท่ีได้รับตีพิมพ์ในวารสาร “รัฐศาสตร์สาร” จะต้องผ่านการประเมินคุณภาพทาง

วิชาการโดยกองบรรณาธิการและผู้ทรงคุณวุฒินิรนามท่ีมีความเช่ียวชาญในสาขาวิชาท่ีเกี่ยวข้องจ านวนอย่างน้อย 

2 ท่าน (Double-blind peer review) โดยกระบวนการท้ังหมดจะใช้เวลาประมาณ 4-5 เดือน 

  2.1.1.6 จรรยาบรรณและความรับผิดชอบของผู้เขียน 

   ผลงานท่ีเสนอต่อวารสาร “รัฐศาสตร์สาร” จะต้องเป็นผลงานท่ีไม่อยู่ในกระบวนการพิจารณา

ตีพิมพ์ของวารสารวิชาการอื่น นอกจากนี้ ผู้เขียนต้องไม่ละเมิด หรือคัดลอกผลงานของผู้อื่น (Plagiarism) ซึ่งถือ

เป็นการละเมิดจรรยาบรรณทางวิชาการอย่างร้ายแรง 

  2.1.1.7 กองบรรณาธิการ 

1. รศ.ธเนศ วงศ์ยานนาวา คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 

2. รศ.ดร.กิตติ ประเสริฐสุข คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 

3. ศ.ดร.ชัยวัฒน์ สถาอานันท์ คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 

4. ศ.ดร.นิติ ภวัครพันธุ์ คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ประเทศไทย 

5. รศ.ดร.วัฒนา สุกัณศีล คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ประเทศไทย 

6. รศ.ดร.สิริพรรณ นกสวนสวัสดี คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ประเทศไทย 

7. ผศ.ดร.นลินี ตันธุวนิตย์ คณะสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 



13 

 

2.2 รูปแบบการจัดจ าหน่ายวารสารรัฐศาสตร์สาร 

 วารสารรัฐศาสตร์สาร ของคณะรัฐศาสตร์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้มีการวางก าหนดของการออกของ

วารสารเป็นจ านวน 3 ฉบับ (เล่ม) ในรอบหนึ่งปีปฎิทิน โดยก าหนดของการออกวางตลาดของวารสารรัฐศาสตร์สาร

นั้นเป็นไปตามท่ีได้มีการระบุเอาไว้ในเรื่องของก าหนดการการตีพิมพ์ ท่ีจะแบ่งระยะเวลาของการออกวารสารในทุก 

4 เดือน/ฉบับ และในการจัดพิมพ์วารสารในแต่ละครั้งวารสารรัฐศาสตร์สารจะมีจ านวนการตีพิมพ์อยู่ท่ี 1,000 

เล่ม/ฉบับ และลดจ านวนลงกระท่ังในปัจจุบันเหลืออยู่ท่ี 300 เล่ม/ฉบับ และในกระบวนการของการได้รับตัวเล่ม

วารสารหลังการจัดพิมพ์นั้น คณะรัฐศาสตร์ได้ท าการจัดส่งวารสารออกไปให้กับตัวแทนจ าหน่ายในการกระจาย

วารสารออกสู่ร้านหนังสือร้านต่าง ๆ ในประเทศไทย โดยคณะรัฐศาสตร์ได้มีข้ันตอนของการจัดส่งและจัดจ าหน่าย

วารสารรัฐศาสตร์สารดังต่อไปนี้  

 2.2.1 การจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งเคล็ดไทย 

  สายส่งศึกษิตหรือท่ีคนรู้จักกันในช่ือ “สายส่งเคล็ดไทย” เป็นกิจการย่อยในบริษัท เคล็ดไทย จ ากัด 

ก่อต้ังโดยสุลักษณ์ ศิวรักษ์ ต้ังแต่ปี พ.ศ. 2510 โดยเริ่มต้นจากการท าร้านหนังสือศึกษิตสยาม ควบคู่ไปกับ

ส านักพิมพ์ ก่อนจะเริ่มด าเนินกิจการจัดจ าหน่ายในเวลาต่อมา ปัจจุบันท าหน้าท่ีจัดจ าหน่ายหนังสือให้กับ

ส านักพิมพ์ไม่ต่ ากว่า 20 แห่ง ไปยังร้านหนังสือกว่า 800 ร้านทั่วประเทศ8 คณะรัฐศาสตร์ได้ด าเนินการในการจัดส่ง

หนังสือและวารสารวิชาการเล่มต่าง ๆ ของคณะรัฐศาสตร์ผ่านสายส่งเคล็ดไทยมาเป็นเวลานาน และในการ

ด าเนินการของการจัดจ าหน่ายวารสารรัฐศาสตร์สาร คณะรัฐศาสตร์ได้จัดส่งวารสารในยอดการพิมพ์ปัจจุบัน (300 

เล่ม) ให้กับสายส่งเคล็ดไทยอยู่ท่ี 200 เล่ม/ฉบับ โดยผู้ท่ีท าหน้าท่ีในการจัดส่งให้กับสายส่งเคล็ดไทยโดยตรงคือโรง

พิมพ์ธรรมศาสตร์ และในขั้นตอนของการจัดการหลังการจัดจ าหน่ายในรูปแบบของการฝากขายเป็นระยะเวลา 3 

เดือน สายส่งเคล็ดไทยจะรายงานผลการจัดจ าหน่ายกลับมาท่ีคณะรัฐศาสตร์ และจะมีการด าเนินการออกเช็คเงิน

                                                             

 8 Phantawat Settawilai, สายส่งมีไว้ท าไม ? : คุยกับ มิ่งมานัส ศิวรักษ์ แห่งสายส่งเคล็ดไทย
https://www.the101.world/kledthai_interview/ (สืบค้นเมื่อ 16 ตุลาคม 2563). 

8.รศ.ดร.อภิชาติ สถิตนิรามัย คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ประเทศไทย 

9. Dr.Patrick Jory University of Queensland, Australia 

10. ผศ.ดร.เกษม เพ็ญภินันท์ คณะอักษรศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ประเทศไทย 
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สดค่าขายหนังสือให้กับคณะรัฐศาสตร์เป็นรายไตรมาศ โดยท่ีคณะรัฐศาสตร์จะได้รับเงินค่าหนังสือและ

วารสารวิชาการท่ีฝากจัดจ าหน่ายเป็นจ านวนเงินลบร้อยละ 40 จากราคาของปกหนังสือ ซึ่งเป็นค่าบริการมาตรฐาน

ของสายส่งหนังสือท่ัว ๆ ไป หรืออาจจะเรียกได้ว่าจ านวนเงินลบร้อยละ 40 จากราคาของปกหนังสือนับเป็นราคา

กลางของการจัดจ าหน่ายหนังสือและวารสารวิชาการผ่านสายส่งหรือตัวแทนในการจัดจ าหน่าย 

 2.2.2 การจัดจ าหน่ายผ่านรูปแบบของสมาชิกวารสาร 

  วารสารรัฐศาสตร์สารของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มีรูปแบบของการจัดจ าหน่าย

วารสารวิชาการผ่านรูปแบบของการจัดจ าหน่ายให้กับสมาชิกของวารสารโดยตรง โดยท่ีระบบดังกล่าวได้มีการ

ด าเนินการมานานแล้วโดยเฉพาะในการบริการให้กับสมาชิกในฐานะของสถาบันการศึกษาและห้องสมุด โดย

รายละเอียดของการสมัครเป็นสมาชิกของสารสารรัฐศาสตร์สารได้แบ่งประเภทของสมาชิกออกเป็น 3 ประเภทดัง

ตารางต่อไปนี้ 

 

ตารางท่ี 1 ประเภทของสมาชิกวารสารรัฐศาสตร์สาร 

รายการสมาชิก หนี่งปี สองป ี

สมาชิกท่ัวไป 600  บาท 1,100  บาท 

นักศึกษาปริญญาตรี  

(เฉพาะนักศึกษา มธ.)  

450  บาท  

 

800  บาท 

นักศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี  

(เฉพาะนักศึกษา มธ.) 

450  บาท 800  บาท 

  

  โดยท่ีการสมัครสมาชิกของวารสารรัฐศาสตร์สาร สามารถด าเนินการได้โดยการกรอกเอกสารและ

ด าเนินการในการโอนเงินเพื่อช าระค่าสมัครตามรายการดังตารางท่ี 1 ประเภทของสมาชิกวารสารรัฐศาสตร์สาร 

โดยจ าแนกเป็นสมาชิกประเภทต่าง ๆ โดยท่ีวารสารรัฐศาสตร์สารมีจ านวนสมาชิกท่ีสมัครเป็นสมาชิกในปี 2563 

จ านวนท้ังส้ิน 23 รายการ ส าหรับเอกสารในการสมัครเป็นสมาชิกของวารสารรัฐศาสตร์สาร มีลักษณะดังนี้  
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   2.2.2.1 ตัวอย่างใบสมัครสมาชิกวารสารรัฐศาสตร์สาร  

 

ใบสมัครสมาชิก 

ชื่อ..........................................................................นามสกุล....................................................................... 
ออกใบเสร็จรับเงินในนาม .......................................................................................................................... 
ที่อยู่ปัจจุบัน................................................................................................................................................ 
เบอร์โทรศัพท์............................................................................................................................................. 
สมัครเป็นสมาชิกประเภท...................................................................เป็นเวลา........................................ปี 
ช าระเงินเป็นจ านวน...............................................(.................................................................................) 
โดยวิธี   ช าระด้วยตัวเอง 
                     โอนเข้าบัญชี “คณะรฐัศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์” 
            ธนาคารกสิกรไทย สาขามหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ 
   เลขท่ีบัญชี 645-2-05746-6  
   ธนาณัติหรือต๋ัวแลกเงินทางไปรษณีย์ สั่งจ่าย 
   ป.ณ.หน้าพระลาน กรุงเทพฯ 10200  ในนามผู้จัดการรัฐศาสตร์สาร 
        ลงชื่อ........................................... 
        วันท่ี............./................/............ 
วารสารรัฐศาสตร์สาร  เป็นวารสารท่ีรวมบทความทางวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 
     มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยนักวิชาการจากหลายสถาบัน 
     มีก าหนดออกปีละ  3  ฉบับ 
อัตราสมาชิก (รวมค่าส่ง) 
         หน่ึงป ี       สองป ี
สมาชิกทั่วไป      600  บาท  1,100  บาท 
นักศึกษาปริญญาตรี (เฉพาะนักศึกษา มธ.)  450  บาท     800  บาท 
นักศึกษาสูงกว่าปริญญาตรี (เฉพาะนกัศึกษา มธ.) 450  บาท     800  บาท 
----------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------                                                                                                                                                                  
ส าหรับเจ้าหน้าที่  
เร่ิมปีท่ี............................ฉบับท่ี...........................หมดอายุสมาชิกปีท่ี..........................ฉบับท่ี......................... 
ส านักงานรัฐศาสตร์สาร ชั้น 2 คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ 
    ถนนพระจันทร์  เขตพระนคร  กรุงเทพฯ  10200 
    โทรศัพท์ 02-613-2336  โทรสาร  02-626-5651 
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  ส าหรับการจัดส่งวารสารรัฐสาสตร์สารให้กับสมาชิกท่ีได้ท าการสมัครสมาชิกนั้น จะเนินการในการ

จัดส่งรูปเล่มของวารสารรัฐศาสตร์สารให้กับสมาชิกโดยการจัดส่งไปรษณีย์หลังจากท่ีคณะรัฐศาสตร์ได้รับตัวเล่ม

ของวารสารจากโรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 2.2.3 การจัดจ าหน่ายเองโดยคณะรัฐศาสตร์  

  แนวทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการรัฐศาสตร์สารของคณะรัฐศาสตร์ นอกเหนือไปจากการ

ด าเนินการในการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งเคล็ดไทย และการจัดจ าหน่ายผ่านระบบสมาชิกของวารสารแล้ว  

คณะรัฐศาสตร์ยังได้ด าเนินการในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการผ่านรูปแบบของการจัดจ าหน่ายด้วยตัวเอง โดยมี

การจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการและหนังสืออื่น ๆ ท่ีผลิตโดยคณะรัฐศาสตร์ โดยรูปแบบของการจัดจ าหน่ายจะ

ด าเนินการท่ี ช้ัน 2 อาคารคณะรัฐศาสตร์ ท่าพระจันทร์ และจะมีการด าเนินการในการจัดจ าหน่ายในทุกการเปิด

ภาคการศึกษาของมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ โดยจะมีการจัดจ าหน่ายท่ีห้องขายหนังสือ (ร้านถ่ายเอกสารเดิม) 

อาคารตึกคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ศูนย์รังสิต ระยะเวลาในการจัดจ าหนายจะเริ่มในสัปดาห์ท่ี 2 

ของการเปิดภาคการศึกษาและนับเวลาต่อไปอีก 2 สัปดาห์ โดยการจัดจ าหน่ายเองโดยคณะรัฐศาสตร์นั้น คณะ

รัฐศาสตร์ได้ท าการก าหนดส่วนลดส าหรับนักศึกษาและบุคลากรของคณะรัฐศาสตร์อยู่ท่ีร้อยละ 20 ส าหรับหนังสือ

และวารสารวิชาการท่ีผลิตขึ้นใหม่ของคณะรัฐศาสตร์ และร้อยละ 50 ส าหรับหนังสือและวารสารวิชาการเล่มเก่าท่ี

ผลิตโดยคณะรัฐศาสตร์  

 

2.3 วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ9 

 “ รั ฐศาสตร์ นิ เ ทศ”  (Political Science Review) เ ป็ น ว า รสาร วิ ช าก ารขอ งคณะรั ฐศ า สต ร์  

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ เล่มใหม่ท่ีถูกผลิตขึ้นบนฐานของความต้องการในการส่งมอบองค์ความรู้ทางด้าน

รัฐศาสตร์และสังคมศาสตร์ท่ีมุ่งเน้นในเรื่องของ “นโยบายและกระบวนนโยบาย” เป็นส าคัญ ซึ่งจะมีความแตกต่าง

จากวารสารรัฐศาสตร์สารท่ีมุ่งเน้นในเรื่องของทฤษฎีเป็นหลัก ในการนี้ท าให้ขอบเขตการตีพิมพ์และรับพิจารณา
                                                             

 9 ผู้วิจัยปรับปรุงข้อความบางส่วนจากงาน “การผลักดันให้วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
ข้ึนสู่ฐานข้อมูลของศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1” ของผู้วัจัยเอง โดยเน้ือหาในส่วนน้ีเป็นข้อมูลรายละเอียดของ
วารสารที่มีความแน่นอนท าให้หลายส่วนของข้อความ ผู้วิจัยยังคงรักษาข้อความในลักษณะเดียวกันกับต้นทางเอาไว้เน่ืองด้วย
รายละเอียดตามข้อก าหนดของ TCI ที่ระบุในเร่ืองของข้อก าหนดของวารสารเอาไว้อย่างชัดเจน. ชัยธวัช สีผ่องใส, การผลักดันให้
วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ข้ึนสู่ฐานข้อมูลของศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) กลุ่มที่ 1, 
(งานวิจัยบุคลากร: คณรัฐศาสตร์ธรรมศาสตร์, 2563), 27-29. 
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ผลงานตีพิมพ์ของวารสารรัฐศาสตร์นิเทศมุ่งเน้นท่ีเรื่องของแนวทางทางวิชาการด้าน การเมืองการปกครอง การ

ระหว่างประเทศ การบริหารรัฐกิจ นิติศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ นโยบายสาธารณะ สังคมวิทยา และการศึกษาและ

การพัฒนา โดยท่ีมีขอบข่ายท่ีเรื่องของนโยบายในแต่ละสาขาของความรู้ อีกท้ังอีกจุดมุ่งหมายหนึ่งของวารสาร

รัฐศาสตร์นิเทศก็เพื่อเป็นการเปิดโอกาสให้กับนักวิชาการรุ่นใหม่ได้มีโอกาสในการน าเสนอผลงานทางด้าน

รัฐศาสตร์และสังคมศาสตร์ เพื่อเป็นรากฐานของการพัฒนาองค์ความรู้ของวงวิชาการทางด้านรัฐศาสตร์และ

สังคมศาสตร์ให้มีพลวัตรและความหลากหลายมากยิ่งขึ้น 

 2.3.1 นโยบายของวารสาร 

  2.3.1.1 จุดมุ่งหมาย 

   วารสาร “รัฐศาสตร์นิเทศ” เป็นวารสารวิชาการ (Academic journal) ของคณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ซึ่งมีจุดประสงค์ส่งเสริมการผลิตและการเผยแพร่บทความวิจัยและบทความวิชาการด้าน

สังคมศาสตร์และด้านสหวิทยาการท่ีมุ่งเช่ือมโยงมิติทางทฤษฎีกับมิติทางปฏิบัติเข้าด้วยกัน ท้ังในภาษาไทยและ

ภาษาอังกฤษ 

  2.3.1.2 ขอบเขตสาขาวิชาของผลงานที่ตีพิมพ์ 

   การเมืองการปกครอง การระหว่างประเทศ การบริหารรัฐกิจ นิติศาสตร์ เศรษฐศาสตร์ นโยบาย

สาธารณะ สังคมวิทยา การศึกษาและการพัฒนา 

  2.3.1.3 ก าหนดการตีพิมพ์ 

   วารสาร “รัฐศาสตร์นิเทศ”มีก าหนดออกปีละ 2 ฉบับ ดังนี้ 

   - ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม – เดือนมิถุนายน 

   - ฉบับท่ี 2 เดือนกรกฎาคม – เดือนธันวาคม 

  2.3.1.4 ประเภทผลงานที่ตีพิมพ์ 

   - บทความวิจัย (Research article) 

   - บทความวิชาการ (Academic article) 

   - บทความปริทัศน์หนังสือ (Book review) 

 

  2.3.1.5 กระบวนการพิจารณาบทความ 
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   ผลงานทุกช้ินท่ีได้รับตีพิมพ์ในวารสาร “รัฐศาสตร์นิเทศ” จะต้องผ่านการประเมินคุณภาพทาง

วิชาการโดยกองบรรณาธิการและผู้ทรงคุณวุฒินิรนามท่ีมีความเช่ียวชาญในสาขาวิชาท่ีเกี่ยวข้องจ านวนอย่างน้อย 

2 ท่าน (Double-blind peer review) โดยกระบวนการท้ังหมดจะใช้เวลาประมาณ 4-6 เดือน 

  2.3.1.6 จรรยาบรรณและความรับผิดชอบของผู้เขียน 

   ผลงานท่ีเสนอต่อวารสาร “รัฐศาสตร์นิเทศ” จะต้องเป็นผลงานท่ีไม่อยู่ในกระบวนการพิจารณา

ตีพิมพ์ของวารสารวิชาการอื่น นอกจากนี้ ผู้เขียนต้องไม่ละเมิด หรือคัดลอกผลงานของผู้อื่น (Plagiarism) ซึ่งถือ

เป็นการละเมิดจรรยาบรรณทางวิชาการอย่างร้ายแรง 

  2.3.1.7 กองบรรณาธิการ 

ผศ.ดร.ภูริ ฟูวงศ์เจริญ (บรรณาธิการบริหาร) คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ประเทศไทย 

ผศ.จิตติภัทร พูนข า  คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ประเทศไทย 

ศ.ดร.ชัยวัฒน์ สถาอานันท์ คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ประเทศไทย 

ศ.ดร.จุลชีพ ชินวรรโณ คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ประเทศไทย 

ศ.ดร.อัมพร ธ ารงลักษณ์ คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์, ประเทศไทย 

รศ.พ.ต.อ.ดร.ประพนธ์ สหพัฒนา คณะรัฐประศาสนศาสตร์ สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหาร

ศาสตร์, ประเทศไทย 

รศ.ดร.ณัฐนันท์ คุณมาศ คณะรัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ประเทศไทย 

ผศ.ดร.พรสันต์ เล้ียงบุญเลิศชัย คณะนิติศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย, ประเทศไทย 

รศ.ดร.ธนภัทร ปัจฉิมม์ โรงเรียนกฎหมายและการเมืองมหาวิทยาลัยสวนดุสิต

ประเทศไทย 

ดร.สติธร ธนานิธิโชติ สถาบันพระปกเกล้า, ประเทศไทย 

ดร.ภาณุวัฒน์ พันธุ์ประเสริฐ คณะรัฐศาสตร์และรัฐประศาสนศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม่, ประเทศไทย 
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2.4 รูปแบบการจัดจ าหน่ายวารสารรัฐศาสตร์สาร 

 วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ ของคณะรัฐศาสตร์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ได้มีการวางก าหนดของการออกของ

วารสารเป็นจ านวน 2 ฉบับ (เล่ม) ในรอบหนึ่งปีปฎิทิน โดยก าหนดของการออกวางตลาดของวารสารรัฐศาสตร์

นิเทศนั้นเป็นไปตามท่ีได้มีการระบุเอาไว้ในเรื่องของก าหนดการการตีพิมพ์ ท่ีจะแบ่งระยะเวลาของการออกวารสาร

ในทุก 6 เดือน/ฉบับ และในการจัดพิมพ์วารสารในแต่ละครั้งวารสารรัฐศาสตร์นิเทศจะมีจ านวนการตีพิมพ์อยู่ท่ี 

1,000 เล่ม/ฉบับ และลดจ านวนลงกระท่ังในปัจจุบันเหลืออยู่ท่ี 150 เล่ม/ฉบับ และในส่วนของวารสารรัฐศาสตร์

นิเทศของคณะรัฐศาสตร์นั้น ไม่ได้มีการจัดจ าหน่ายในรูปแบบของตัวแทนจ าหน่ายผ่านสายส่งเหมือนกับวารสาร

รัฐศาสตร์สาร และวารสารรัฐศาสตร์นิเทศ ยังไม่ได้มีการรับสมัครสมาชิกของวารสารแต่ประการใด โดยการจัด

จ าหน่ายของวารสารรัฐสาสตร์นิเทศนั้นจะด าเนินการภายใต้การจัดจ าหน่ายเองโดยคณะรัฐศาสตร์ รูปแบบของการ

จัดจ าหน่ายนั้นจะด าเนินการจัดจ าหน่ายท่ีคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ เป็นส าคัญ และ

จะมีการน าเอาวารสารไปจัดจ าหน่ายท่ีศูนย์รังสิตตามกรอบระยะเวลาในช่วงเดียวกันกับการจัดจ าหน่ายวารสาร

รัฐศาสตร์สารทุกประการ 

 

2.5 การก าหนดให้มีการใช้ระบบการจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO 2.0 ในการบริหารจัดการวารสาร 

ระบบการจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO2.0 เป็นระบบท่ีทางศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) 

จัดท าขึ้นส าหรับใช้ในการเป็นเครื่องมือในการช่วยเหลือให้วารสารวิชาการในประเทศไทยได้ใช้งานเพื่อลดขั้นตอน

ของการท าเว็บไซต์ของวารสารเอง ดังนั้นวารสารรัฐศาสตร์สาร และรัฐศาสตร์นิเทศได้มีการสมัครใช้งานในระบบ

การจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO2.0 เพื่อให้เป็นไปตามเงื่อนไขของศูนย์ดัชนีการอ้างอิงวารสารไทย (TCI) ท่ีได้มี

การก าหนดไว้ โดยท่ีท้ังวารสารรัฐศาสตร์สารและวารสารรัฐศาสตร์นิเทศ ได้เข้าเป็นส่วนหนึ่งของระบบดังกล่าวท า

ให้วารสารท้ังสองฉบับต้องมีการปรับรูปแบบท้ังในเรื่องของการบริหารจัดการวารสารและการเผยแพร่วารสารด้วย  

 การใช้งานระบบการจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO2.0 ส่งผลโดยตรงต่อรูปแบบของการท างานของ

วารสารท้ังเรื่องของกระบวนการในการท างาน และในเรื่องของรูปแบบของการเผยแพร่วารสาร โดยท่ีโจทย์ส าคัญ

ของระบบการจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO2.0 นั้นมุ่งเน้นในเรื่องของการบริหารจัดการวารสารและการ

เผยแพร่วารสาร โดยท่ีการเผยแพร่ท่ีระบบการจัดการวารสารออนไลน์ ThaiJO2.0 มุ่งเน้นคือเรื่องของการเผยแพร่

วารสารในลักษณะของการเปิดเผยแบบไม่มีค่าใช้จ่ายเป็นส าคัญ ซึ่งการบริหารจัดการในเรื่องของการเผยแพร่แบบ

ไม่มีค่าใช้จ่ายนั้นส่งผลโดยตรงต่อการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ในกรณีนี้หากคณะรัฐศาสตร์
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เปิดให้มีการเผยแพร่วารสารวิชาการโดยไม่คิดค่าใช้จ่าย ย่อมส่งผลกระทบโดยตรงต่อสมาชิกของวารสารวิชาการท่ี

มีการบอกรับและสมัครสมาชิกกับทางวารสาร รวมถึงการเปิดให้เผยแพร่ผ่านระบบการจัดการวารสารออนไลน์ 

ThaiJO2.0 ย่อมส่งผลต่องบประมาณในการด าเนินการเพื่อจัดท าวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ในการนี้คณะ

รัฐศาสตร์ ยังคงด าเนินการในการบริหารจัดการและเผยแพร่วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ผ่านรูปแบบของ

การจัดจ าหน่ายดังท่ีเคยได้ด าเนินการตลอดมา   
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บทที่ 3 ตลาดหนังสือไม่ได้หายไปแค่พฤติกรรมของผู้อ่านเปลี่ยนแปลง 

 “คนไทยอ่านหนังสือปีละ 8 บรรทัด” เป็นค าพูดท่ีมักจะได้พบเจออยู่บ่อยครั้งโดยเฉพาะเมื่อมีการพูดถึง

เรื่องของการอ่านหนังสือและตลาดหนังสือในประเทศไทย แต่แท้จริงแล้วในช่วงหลายปีท่ีผ่านมากระท่ังปัจจุบัน 

(2563) ตัวเลขของการอ่านหนังสือในประเทศไทยโดยค่าเฉล่ียมีการปรับตัวสูงขึ้นมาก ซึ่งเป็นท่ีแน่นอนว่ามากกว่า

การอ่าน 8 บรรทัดต่อปี  

3.1 การอ่านหนังสือของคนไทยที่มากไปกว่าค่าเฉลี่ยที่เคยเชื่อกันมา 

 ผลส ารวจการอ่าน ปี พ.ศ.2561 ช้ีคนไทยใช้เวลาอ่านมากขึ้นเฉล่ีย 80 นาทีต่อวัน สูงขึ้นเมื่อเทียบกับการ

ส ารวจในปี พ.ศ. 2558 ท่ีมีการอ่านอยู่ 66 นาทีต่อวัน และปี พ.ศ. 2556 อ่าน 37 นาทีต่อวัน  โดยวัยรุ่นอายุ 15-

24 ปี เป็นกลุ่มท่ีมีอัตราการอ่านนานสุดอยู่ท่ี 109 นาทีต่อวัน10 

 

 

ภาพท่ี 1 สถิติการอ่านของเด็กอายุต่ ากว่า 6 ปี 

 

                                                             

 10 กองบรรณาธิการ, เกิน 8 บรรทัดแล้วนะ!! ผลส ารวจการอ่านปี 61 ช้ีคนไทยอ่านเพ่ิมข้ึนเฉลี่ย 80 นาทีต่อวัน 
https://www.marketingoops.com/reports/read-thai-people/ (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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ภาพท่ี 2 สถิติการอ่านของเด็กอายุ 6 ปีขึ้นไป 

 

ภาพท่ี 3 สถิติการอ่านของเด็กอายุ 6-14 ปี 
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ภาพท่ี 4 สถิติการอ่านของวัยรุ่นอายุ 15-24 ปี 

 

 

ภาพท่ี 5 สถิติการอ่านของวัยท างานอายุ 25-59 ป ี
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ภาพท่ี 6 สถิติการอ่านของวัยสูงอายุ 60 ปี 

 ผลส ารวจดังกล่าว เป็นความร่วมมือกันระหว่าง “ส านักงานอุทยานการเรียนรู้ (TK park)”  กับ 

“ส านักงานสถิติแห่งชาติ” ซึ่งได้รายงานว่า คนไทยใช้เวลาอ่านเพิ่มมากขึ้นเป็น 80 นาทีต่อวัน ขณะท่ีภาพรวมใน

การอ่านของคนไทยพบมีการอ่านถึง 78.8% หรือคิดเป็นจ านวนประชากร 49.7 ล้านคน โดยกรุงเทพฯ มีคนอ่าน

มากท่ีสุดคิดเป็น 92.9% อย่างไรก็ตาม เมื่อมองไปท่ีตัวเลขของกลุ่มท่ีไม่อ่านพบว่า มีถึง 21.2% คิดเป็นจ านวน

ประชากร 13.7 ล้านคน ซึ่งเหตุผลของการไม่อ่านมีต้ังแต่การดูทีวี ไม่มีเวลา อ่านไม่ออก ไม่ชอบ ไม่สนใจการอ่าน 

ชอบเล่นเกม รวมท้ังไม่มีเงินซื้อหนังสือ เมื่อจ าแนกตามช่วงวัย พบว่า วัยรุ่นอายุ 15-24 ปี เป็นกลุ่มท่ีมีอัตราการ

อ่านนานสุดอยู่ท่ี 109 นาทีต่อวัน , เด็กอายุระหว่าง 6-14 ปี มีแนวโน้มการอ่านเพิ่มขึ้น นั่นหมายถึงว่าการรณรงค์

ส่งเสริมการอ่านในกลุ่มนี้ค่อนข้างได้ผล  ขณะท่ีวัยผู้ใหญ่  25-50 ปี ท่ีไม่ชอบอ่านหนังสือมีถึง 32.8% สะท้อนให้

เห็นว่า หลังการศึกษาช่วงมัธยมศึกษาตอนต้นจนถึงท างานและเกษียณอายุ คนกลุ่มนี้ยังขาดนิสัยรักการอ่าน และ

ยังแสดงให้เห็นว่าการปลูกฝังเรื่องรักการอ่านในคนไทยอาจจะยังไม่ประสบผลส าเร็จเท่าท่ีควร ซึ่งนับเป็นเรื่องท่ี

หน่วยงานด้านการส่งเสริมการอ่าน ต้องกลับไปแก้โจทย์และหาแนวทางในการรณรงค์ส่งเสริมการอ่านกันต่อไป 

 อีกหนึ่งประเด็นท่ีไม่ควรมองข้ามคือ กลุ่มเด็กเล็ก ผลส ารวจช้ีให้เห็นว่า พ่อแม่ผู้ปกครอง 63.8%  ยังขาด

ความเข้าใจในเรื่องการอ่านหนังสือของเด็กเล็ก โดยให้เหตุผลว่า เด็กยังมีอายุน้อยเกินไป ท าให้เด็กกลุ่มนี้ คิดเป็น

จ านวนราว 1.1 ล้านคน ไม่ได้รับการปลูกฝังนิสัยรักการ ดังนั้นการรณรงค์ให้ความรู้และท าความเข้าใจในการ
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ส่งเสริมการอ่านในเด็กเล็กยังคงต้องท าอย่างต่อเนื่องและแข็งขันมากขึ้น นอกจากนี้ผลส ารวจยังช้ีให้เห็นว่า 

“หนังสือยังไม่ตาย” เพราะในช่วง 3 ปีท่ีผ่านมา แม้การอ่านบนส่ืออิเล็กทรอนิกส์อยู่มีแนวโน้มเพิ่มข้ึน โดยปี พ.ศ.

2561 อยู่ท่ี 75.4% แต่การอ่านหนังสือเล่มก็ไม่ได้ลดลงสูงนักอย่างในปี พ.ศ. 2561 พบอยู่ท่ี 88%  ตีคู่มาติด ๆ กับ

การอ่านบนส่ืออิเล็กทรอนิกส์ ส่วน 10 จังหวัดท่ีมีจ านวนคนอ่านหนังสือมากท่ีสุด ได้แก่ กรุงเทพฯ 92.9%  , 

สมุทรปราการ 92.7% , ภูเก็ต 91.3% , ขอนแก่น 90.5% , สระบุรี 90.1% , อุบลราชธานี 88.8% , แพร่ 87.6% , 

ตรัง 87.2% , นนทบุรี 86.6%  และปทุมธานี 86.2% 

 ส าหรับสถิติการอ่านของประชากรไทย จัดท าขึ้นโดยส านักงานสถิติแห่งชาติทุกรอบ 2-3 ปี โดยนับต้ังแต่ปี 

พ.ศ. 2558 ได้ขยายค านิยามการอ่าน นอกจากการอ่านหนังสือรูปแบบกระดาษ ให้ครอบคลุมการอ่านผ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์ (รวมโซเชียลเน็ตเวิร์ค และ อินเทอร์เน็ต) ส าหรับปี พ.ศ. 2561 ซึ่งเป็นปีล่าสุด ท าการส ารวจจาก

ประชากรตัวอย่าง 55,920 ครัวเรือน ท้ังในและนอกเขตเทศบาลท่ัวประเทศ11 

 นอกจากนั้น ผลส ารวจการอ่าน พ.ศ. 2561 ยังพบว่าการอ่านจากหนังสือกระดาษและจากส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์ก าลังจะมีสัดส่วนใกล้เคียงกัน คือร้อยละ 88.0 อ่านหนังสือกระดาษ และร้อยละ 75.4 อ่านส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์ กระนั้นก็ดี พึงสังเกตว่าการอ่านประเภทหลังนั้นส่วนใหญ่เป็นการใช้โซเชียลมีเดียและอินเทอร์เน็ต 

(เกือบร้อยละ 70) หากย้อนดูข้อมูลการส ารวจครั้งก่อนซึ่งเป็นครั้งแรกท่ีมีการปรับนิยามการอ่านให้ครอบคลุมถึง

การอ่านผ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์ด้วย จะพบว่าการอ่านหนังสือกระดาษและอ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์ยังมีความแตกต่าง

กันมาก คือร้อยละ 96.1 และ 54.9 ตามล าดับ ดังนั้น จึงเห็นได้ว่าการอ่านหนังสือกระดาษลดลงทีละน้อย ส่วนการ

อ่านส่ืออิเล็กทรอนิกส์เพิ่มขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ 

                                                             

 11 มติชนออนไลน์, ผลส ารวจช้ี คนไทยอ่านหนังสือวันละ 80 นาที หนังสือเล่มไม่ตาย! แต่อ่านผ่านออนไลน์มากข้ึน 
https://positioningmag.com/1223380 (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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ภาพท่ี 7 สถิติการอ่านท่ีจ าแนกตามช่วงวัยและตามส่ือท่ีใช้ในการอ่าน (ร้อยละ) 

 เมื่อจ าแนกตามช่วงอายุยังพบอีกว่า เยาวชนวัยรุ่นอายุ 15-24 ปีเป็นเพียงกลุ่มเดียวท่ีอ่านจากส่ือ

อิเล็กทรอนิกส์มากกว่าหนังสือกระดาษ คืออ่านจากส่ืออิเล็กทรอนิกส์ร้อยละ 96.7 อ่านหนังสือกระดาษร้อยละ 

84.7 และเป็นการใช้โซเชียลมีเดียสูงท่ีสุดถึงร้อยละ 89.9 แสดงให้เห็นว่าคนรุ่นใหม่ใช้อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์อย่าง

แพร่หลาย และอุปกรณ์ส่ือสารเหล่านั้นมีอิทธิพลอย่างสูงต่อการพฤติกรรมการอ่าน 

เมื่อพิจารณาเชิงพื้นท่ีระหว่างในและนอกเขตเทศบาล การอ่านของกลุ่มวัยรุ่นเปรียบเทียบสองพื้นท่ีมี

ความใกล้เคียงกันมากคือร้อยละ 93.9 และร้อยละ 92.1 ตามล าดับ จนอาจกล่าวได้ว่าลักษณะความเป็นเมืองหรือ

ความพร้อมของโครงสร้างพื้นฐานเมืองไม่มีผลต่อการอ่านในกลุ่มวัยรุ่นเท่าไรนัก ตราบใดท่ีโครงสร้างพื้นฐานด้าน

เทคโนโลยีและอุปกรณ์การส่ือสารอิเล็กทรอนิกส์สามารถเข้าถึงได้สะดวกท่ัวถึง พฤติกรรมของวัยรุ่นซึ่งเป็นกลุ่มท่ี

สนใจความทันสมัย อยากรู้อยากเห็น อยากส่ือสาร และอยากแสดงออก เรียนรู้เทคโนโลยีใหม่ได้เร็ว (แต่ไม่ได้
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หมายถึงมีทักษะการรู้ดิจิทัลเสมอไป) เป็นเงื่อนไขสนับสนุนให้การอ่านเกิดข้ึนได้อย่างเท่าเทียม โดยไม่มีข้อจ ากัดว่า

ด้วยความเป็นเมืองและชนบท12 

 

3.2 หนังสือวิชาการตลาดหนังสือทางเลือกแบบเบรนร่ีบุ๊ค 

 หนังสือแนววิทยาศาสตร์และปรัชญาในงานมหกรรมและสัปดาห์หนังสือท่ีผ่านมาจะเห็นได้ชัดเลยว่า แม้ 

“ยอดรวม” ของหนังสือท้ังงานจะขายได้ลดลง แต่หนังสือประเภทหนึ่งกลับอยู่ได้และมีทีท่าว่าจะอยู่ได้อย่างดีเสีย

ด้วย โดยท่ีหนังสือประเภทนี้ว่า “Brainy Books” ซึ่งมันคือหนังสือท่ีเพิ่มข้อมูลให้กับสมองของเรา ดังนั้นจึงไม่ได้

แปลว่าคนอ่านหนังสือพวกนี้จะต้องฉลาดหรืออยากฉลาดเพียงแต่พวกเขา “อยากรู้” เพิ่มเติมจากต้นทุนเดิมท่ีมีอยู่

เท่านั้นเอง13 กระแสของ Brainy Books เริ่มจะปรากฎขึ้นอย่างชัดเจนในราว ๆ สัก 4-5 ปี (ในต่างประเทศ) และ 

1-2 ปี (ในไทย) ท่ีผ่านมา เราอาจลองย้อนกลับไปดูหนังสือประเภท “เศรษฐศาสตร์พฤติกรรม” อาทิ ค่ายหนึ่งท่ีท า

หนังสือขายดีท านองนี้ออกมาหลายเล่มคือค่ายวีเลิร์น ท่ีหนังสือเล่มดังท่ีสุดในช่วงแรก ๆ ของค่ายนี้น่าจะเป็น 

Outliers ท่ีออกมาหลายปีแล้ว ตอนนั้นหลายคนคิดว่ามันน่าจะเป็นหนังสือดังประเภทวูบมาแล้วหายลับไป แต่การ

ยืนหยัดของหนังสือท านองนี้ก็พิสูจน์ให้เห็นอยู่ว่า สังคมไทยต้องการอะไร อีกค่ายหนึ่งท่ีท าหนังสือประเภท Brainy 

Books ออกมาจ านวนมาก คือค่าย Openworlds หลายคนคิดว่า หนังสือแนวนี้คือหนังสือท่ีเอาความรู้มาย่อยให้

อ่านง่าย อ่านสนุก ๆ ข้อมูลอาจไม่ต้องลึกซึ้งอะไร แต่ท่ีจริงแล้วต้องบอกว่า แนวโน้มท่ีคนหันมาหา Brainy Books 

นี้ ท าให้หนังสือประเภทท่ียากจริง ๆ แต่อาจเคลือบไว้ด้วยน้ าตาลบางอย่าง กลายเป็นหนังสือยอดนิยมขึ้นมาได้

เหมือนกัน อย่างเช่น Seven Brief Lessons on Physics ของ คาร์โล โรเวลลี (Carlo Rovelli) หรือ Astrophysics 

for People in a Hurry ของ Neil deGrasse Tyson (หรือกระท่ังหนังสือท่ีโด่งดังมาก ๆ เมื่อหลายปีก่อน อย่าง 

Brief History of Time ของสตีเฟน ฮอว์กิง) เป็นต้น 

 เดอะการ์เด้ียนวิเคราะห์ไว้ว่า คนในศตวรรษท่ี 21 พบว่าตัวเองอยู่ในท่ามกลาง “ทะเลข้อมูล” ท่ีไว้ใจไม่ได้

จนจะจมตายอยู่แล้ว พวกเขาจึงต้องการคนท่ีคัดสรร พิถีพิถัน และเลือกเล่า เรื่องท่ีส าคัญ ๆ ต่อพวกเขาจริง ๆ คน

                                                             

 12 อุทยาการเรียนรู้ออนไลน์, อ่านหนังสือกระดาษลดลงเล็กน้อย อ่านจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์พุ่งทะยาน 
https://www.tkpark.or.th/tha/articles_detail/fbclid=IwAR2i5whZjCxd2vbUCF7bWqLDQ3S63_nGd0emqFVwd7ezJ
l8ZiDaZmtj-EM (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
 13 โตมร ศุขปรีชา, ปรากฏการณ์ Brainy Books, (Aug 30, 2018) https://www.the101.worldE0 (สืบค้นเมื่อ 21 
พฤศจิกายน 2563). 
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สมัยนี้กระหายหาท้ังข้อมูล (Information) และข้อเท็จจริง (Facts) ท่ีต้องมีวิธีถักทอร้อยเรียงสนุกสนานด้วย ดังนัน้ 

หนังสือประเภทนี้ท่ีจริงจัง มีข้อมูล แต่เล่าด้วยวิธีท่ีน่าอ่าน จึงกลายเป็นหนังสือท่ีก าลังมา อย่างท่ีไม่มีใครเคย

คาดคิดมาก่อนเทรนด์ Brainy Books สอดรับกับคนยุคใหม่ท่ีต้องการทักษะหลาย ๆ อย่าง ทักษะไม่ได้ได้มาง่าย ๆ 

แต่ต้องเกิดขึ้นผ่าน Inputs ใหม่ ๆ ดังนั้น ผู้คนจึงต้องแสวงหาเพื่อเติมเต็มความรู้หลากหลายด้านให้ตัวเอง หนังสือ

ประเภทนี้จึงไม่ใช่หนังสือฟองสบู่ลูกโป่งสีสวยท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์ในการน าเสนอเท่านั้น แต่ยังเป็นลูกโป่ง

สีสวยที่มีเนื้อหาข้างในเต็มเปี่ยมด้วย จึงมีคนวิเคราะห์ว่า หนังสือเหล่านี้เริ่มสร้าง “ท่ีทางพิเศษ (Special Place)” 

ใหเ้กิดขึ้นทั้งในตลาดหนังสือและใน “วัฒนธรรมการอ่าน” ในแบบท่ีไม่เคยมีมาก่อน เพราะในสมัยก่อน หนังสือดีท่ี

ได้รับการยกย่อง มักจะเป็นงานวรรณกรรมแนว Fiction หนัก ๆ ท่ีสะท้อนให้เห็นชีวิต ความคิด ความรู้สึก และ

อารมณ์ท่วมท้นของมนุษย์ แต่โลกผันตัวมาสู่ยุคท่ีคนต้องการ Non-Fiction ท่ีหนักหน่วงขึ้น มีข้อมูลมากขึ้น ผู้ผลิต

หนังสือจึงมีคนหน้าใหม่ ก้าวเข้ามามากขึ้น โดยเฉพาะกลุ่มนักวิชาการท่ีคลุกคลีอยู่กับข้อมูล ท าให้นักเขียนท่ีเคย

ครอบครองพื้นท่ีอยู่ต้องท างานหนักขึ้นในแง่ของการหาข้อมูล โดยเหล่านักวิชาการก็ต้องหาวิธีในการเรียบเรียงและ

เขียนเพื่อส่ือสารไปถึงคนวงกว้าง ด้วยเหตุนี้ หนังสือแนว Brainy Books จึงเป็นคล้ายจุดบรรจบของแม่น้ าหลาย

สาย ท้ังความรู้และความเพลิดเพลินในการอ่านท่ีจะไม่ท าให้คนอ่านรู้สึกเหมือนเสียเวลา เพราะเวลาของคนใน

ศตวรรษท่ี 21 นั้น ดูเหมือนจะหดเล็กลงทุกที ๆ กับไลฟ์สไตล์และการท างานท่ีเปล่ียนแปลงไป 

 เมื่อพิจารณาจากประเภทหนัง สือและงานวิชาการท่ีผสิตจากวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์นั้น ปรากฎว่าเมื่อพิจารณาบทความวิชาการในด้านรัฐศาสตร์ ท่ีผลิตขึ้นมาจาก

วารสารวิชาการ “รัฐศาสตร์สาร” และ “รัฐศาสตร์นิเทศ” ของคณะรัฐศาสตร์ มีบทความท่ีมีความหลากหลายท่ี

สามารถตอบรับและตอบสนองความต้องการของ “ทะเลข้อมูล” เนื่องด้วยความรู้ทางด้านรัฐศาสตร์ มีการปรับตัว

และขยายขอบเขตของความรู้อยู่แทบจะตลอดเวลา นั่นจึงเป็นการยืนยันให้เห็นว่างานวิชาการของคณะรัฐศาสตร์

จึงสามารถส่งเสริมรูปแบบของงานท่ีจัดพิมพ์และจัดจ าหน่ายให้สอบรับกับตลาดของหนังสือแบบ “Brainy Books” 

ท่ีก าลังขยายตัวและมีตลาดท่ีก าลังเติบโตในฐานะของ “ตลาดหนังสือเฉพาะกลุ่ม” โดยท่ีรูปแบบของการสร้างงาน

เพื่อการเตรียมในการจัดจ าหน่ายจ าเป็นท่ีจะต้องมีการปรับรูปแบบของการวางโครงของบทความในแต่ละฉบับ โดย

การร้อยเรียงรูปแบบของบทความในแต่ละฉบับให้เป็นไปในของข่ายเดียวกัน อาทิ บทความประวัติศาสตร์ 

บทความโครงสร้างทางการเมือง บทความด้านปรัชญาการเมืองและบทความด้านการบริหารงานภาครัฐ เพื่อให้

รูปแบบของบทความเป็นไปในทิศทางเดียวกัน เพื่อสร้างความต่อเนื่องและสร้างแรงจูงใจในการอ่านส าหรับผู้อ่าน

ผ่านแนวทางของการก าหนดรูปแบบในทีมหัวข้อเรื่องหลักของวารสาร  
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3.3 การขายออนไลน์ทางเลือกใหม่ของการเปลี่ยนรูปแบบการขายของวารสารวิชาการ 

 การเติบโตขึ้นของโลกของการซื้อของออนไลน์ในประเทศไทยในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาตัวเลขการเติบโตของ

การซื้อของออนไลน์เพิ่มขึ้นมากอย่างเห็นได้ชัดโดยเฉพาะเมื่อการเข้ามาของแพลตฟอร์มใหม่ ๆ และแอปพลิเคชัน 

ท่ีมาพร้อมกับการขยายตัวของอุปกรณ์ท่ีสามารถเข้าถึงรูปแบบของการท ากิจกรรมทางออนไลน์ได้ อาทิ การซื้อ

ของออนไลน์และการดูหนัง ฟังเพลง ท่ีท้ังหมดท้ังมวลก าลังปฏิวัติวงการของโลกท่ีก าลังด าเนินไปบทสนามออนไลน์ 

วงการของการจัดจ าหน่ายหนังสือนับเป็นอีกสมรภูมิหนึ่งของการขายของออนไลน์ท่ีเติบโตขึ้นอย่างมาก โดยสังเกต

ได้จากการขยายตัวของผู้เล่นในตลาดหนังสือออนไลน์ท่ีในช่วงหลายปีมานี้ มีการปรากฎขึ้นของผู้เล่นหน้าใหม่ใน

ตลาดออนไลน์ท่ีกลายมาเป็นเจ้าตลาดท่ีสามารถเอาชนะผู้ขายหน้าเก่าในระบบอย่างร้านหนังสือขนาดใหญ่อย่าง 

SE-ED และ นายอินทร์ ท่ีครองความเป็นเจ้าตลาดของวงการหนังสือในประเทศมาได้หลายปี  

 การปรากฎขึ้นของตลาดหนังสือออนไลน์สามารถสังเกตได้จากปริมาณของร้านหนังสือออนไลน์ท่ีปรากฎ

ขึ้นจ านวนมากในประเทศ ท่ีนอกเหนือไปจากร้าน amazon ท่ีเป็นเจ้าตลาดของการขายหนังสือออนไลน์ในกลุ่ม

หนังสือต่างประเทศ และปฏิเสธไม่ได้ว่าในประเทศไทยเองร้านหนังสือและส านักพิมพ์ต่าง ๆ หันมาจัดจ าหน่าย

ออนไลน์โดยไม่มีหน้าร้านกันเองมากขึ้น เนื่องจากการจัดจ าหน่ายเองผ่านระบบออนไลน์คือการตัดต้นทุนของการ

ตัดรายได้จากการขายของหนังสือแต่ละเล่มให้กับสายส่งหนังสือท่ีแต่เดิมต้องส านักพิม์ต้องตัดรายได้จากราคาปกท่ี

ร้อยละ 40 ให้กับสายส่งและร้านหนังสือ แต่ในปัจจุบันนี้ส านักพิมพ์สามารถจัดจ าหน่ายหนังสือได้เองทางออนไลน์

และฝากขายผ่านร้านหนังสืออนไลน์ท่ีคิดราคาการจัดจ าน่ายต่อเล่มอยู่ท่ีร้อยละ 10-15 จากราคาปกเท่านั้น นั่นยิ่ง

ท าให้ร้านหนังสือออนไลน์และส านักพิมพ์สามารถสร้างโปรโมช่ันในการจัดจ าหน่ายหนังสือออนไลน์ได้มากยิ่งขึ้น 

ด้วยการน าเอาส่วนต่างรายได้จากเดิมมาจัดโปรโมช่ันเป็นส่วนลดให้กับผู้ซื้อหรือลูกค้าของตนเองได้โดยตรง และ

กลไกดังกล่าวนี่เองท่ีสร้างและกระตุ้นให้ผู้ซื้อหันมาซื้อหนังสือออนไลน์กันมากขึ้น เพราะนอกจากความพร้อมและ

ความเอื้ออ านวยในเรื่องของระบบออนไลน์ต่าง ๆ แล้วร้านหนังสือ ส านักพิมพ ์และผู้จัดจ าหน่ายหน้าใหม่ ๆ ก็หัน

มาสร้างรูปแบบของการจัดจ าหน่ายหนังสือออนไลน์กันมากขั้นตามไปด้วย 
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ภาพท่ี 8 ร้านหนังสือออนไลน์ Readery 

 

ภาพท่ี 9 ร้านหนังสือออนไลน์ของส านักพิมพ์ a book 
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ภาพท่ี 10 ร้านหนังสือออนไลน์ของส านักพิมพ์ในเครือบรรลือสาร 

 นอกเหนือไปจากการเติบโตของแพลตฟอร์มใหม่ ๆ และแอปพลิเคชันท่ีมาพร้อมกับการเปล่ียนแปลงของ

พฤติกรรมออนไลน์ของผู้อ่านหนังสือท่ีส่งผลโดยตรงต่อร้านหนังสือและผู้จัดจ าหน่ายหนังสือแล้ว ในช่วงต้นปี  

พ.ศ.2563 ตลาดการจัดจ าหน่ายหนังสือของประเทศไทยต้องมีการปรับตัวจากการจัดงาน “มหกรรมสัปดาห์

หนังสือแห่งชาติ” ท่ีแต่เดิมจัดในรูปแบบของงานมหกรรมท่ีจัดขึ้นในสถานท่ีจริง แต่จากการระบาดของ COVID-19 

ในปี พ.ศ.2563 ท าให้มหกรรมสัปดาห์หนังสือแห่งชาติต้องปรับตัวเข้าสู่รู ปแบบของการจัดจ าหน่ายหนังสือ

ออนไลน์เพื่อแก้ไขปัญหาจากการแพร่ระบาดของ COVID-19 สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศ

ไทยได้ออกมาเปิดเผยว่า “งานสัปดาห์หนังสือแห่งชาติ ครั้งท่ี 48” ท่ีเดิมทีจะจัดขึ้นท่ีอิมแพ็ค เมืองทองธานี 

ระหว่างวันท่ี 25 มีนาคม ถึง 5 เมษายน 2563 ได้ยกเลิกลง โดยปรับรูปแบบงานมาจัดแบบออนไลน์แทน เนื่องจาก

สถานการณ์การระบาดของโควิด-19 สมาคมฯ ได้ออกมาเปิดเผยความคืบหน้าของการจัดงานสัปดาห์หนังสือ

แห่งชาติ ครั้งท่ี 48 แบบออนไลน์ครั้งแรก ภายใต้แนวคิด ‘หนังสือดิ้นได้ไปออนไลน์’ เนรมิตเมืองหนังสือให้ช้อปได้

ตลอด 24 ช่ัวโมง โดยมีส านักพิมพ์สมาชิกไม่ต่ ากว่า 200 แห่งตบเท้าเข้าร่วม ระหว่างวันท่ี 25 มีนาคม ถึง 5 

เมษายน 2563 ทาง www.ThaiBookFair.com โดยได้พัฒนาเว็บไซต์ ThaiBookFair.com ให้เป็นช่องทางเข้าถึง

เมืองหนังสือออนไลน์ขนาดใหญ่ในรูปแบบ Online Book Fair เมื่อเข้าไปจะพบกับแผนท่ีสามมิติให้เลือกสถานท่ี

เข้าไปช้อปปิ้งหนังสือท่ีต้องการได้ ท้ังจากเว็บไซต์หลักเอง หรือลิงก์ไปยังแพลตฟอร์มพันธมิตร ไม่ว่าจะเป็น 

Lazada, Shopee และ Thailand Bestbuys โดยภายในเว็บไซต์จะมีร้านค้าจากส านักพิมพ์ไม่ต่ ากว่า 200 ร้านท่ี
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น าเสนอหนังสือให้เลือกมากมายแบบไม่จ ากัดจ านวน นักอ่านสามารถเลือกคลิกหนังสือท่ีชอบเข้าตะกร้าได้เลย ซึ่ง

จะเป็นการช าระเงินแบบรวมยอด แต่จะถูกจัดส่งโดยส านักพิมพ์ต่าง ๆ ท่ีเลือกซื้อไว้ โดยระบบหน้าร้านเหล่านี้ถูก

พัฒนาโดย LnwShop (เทพช็อป) ขณะท่ีกิจกรรมท่ีจะเกิดขึ้นตลอดระยะเวลาการจัดงานนั้นยังคงอัดแน่นด้วย

กิจกรรมน่าสนใจไม่แพ้รูปแบบออนกราวด์ โดยสามารถรับชมผ่านเว็บไซต์ เฟซบุ๊กเพจ BooK Thai และยูทูบ

ชาแนล PUBAT สมาคมผู้จัดพิมพ์และผู้จ าหน่ายหนังสือแห่งประเทศไทย พร้อมท้ังคลิปน่าสนใจจากเพื่อน

ส านักพิมพ์ผ่านช่องทางดังกล่าวได้ตลอด 24 ช่ัวโมง นอกจากนี้ยังคงมีการจัดโปรโมชันพิเศษส าหรับการซื้อหนังสือ

ไว้เช่นเคย เช่น คูปองส่วนลด 1.5 ล้านบาท วันละ 1.25 แสนบาท จ านวน 12 วัน, โปรโมชันฟรีค่าส่งเมื่อซื้อครบ 

600 บาทกับทุกส านักพิมพ์ท่ีร่วมรายการ, คูปองส่วนลดจากแอปพลิเคชัน Lazada มูลค่าถึง 2 ล้านบาท, คูปอง

ส่วนลดจากแอปพลิเคชัน Shopee มูลค่า 2 แสนบาท โดยด้านการจัดส่งสมาคมฯ ยังได้ร่วมกับ Kerry Express ใน

การมอบส่วนลดพิเศษ14 ซึ่งเป็นการแสดงให้เห็นแล้วว่าการปรับรูปแบบของการจัดจ าหน่ายหนังสือออนไลน์ใน

รูปแบบต่าง ๆ นั้นสามารถด าเนินการได้ท้ังจากการเกื้อหนุนของโครงสร้างต่าง ๆ ท่ีถูกเร่งเวลาของการปรับเปล่ียน

พฤติกรรมให้เร็วขึ้นด้วยการระบาดของ COVID-19 

                                                             

 14 THE STANDARD TEAM, งานสัปดาห์หนังสือแห่งชาติ คร้ังที่ 48 ปรับตัวรับโควิด-19 จัดงานแบบออนไลน์แทน, 
https://thestandard.co/national-book-fair-host-an-online-event-instead/ (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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บทที่ 4 แนวทางการเปลี่ยนแปลงและปรับตัวของการจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการของ 

คณะรัฐศาสตร์ 

 จากข้อมูลในเรื่องของการปรับตัวและโอกาสในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ดังท่ีได้

แสดงให้เห็นถึงข้อมูลของสถิติการอ่าน การขยายตัวของตลาดหนังสือในประเทศไทย และการเกิดขึ้นของกระแส

การอ่านหนังสือในลักษณะของหนังสือกลุ่ม “Brainy Books” เป็นการแสดงให้เห็นแล้วว่าอนาคตของหนังสือใน

กลุ่มของความรู้ อาทิ วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ท้ัง “รัฐศาสตร์สาร” และ “รัฐศาสตร์นิเทศ” ของคณะ

รัฐศาสตร์ สามารถจัดอยู่ในกลุ่มของหนังสือกลุ่ม “Brainy Books” ได้ ซึ่งจากสถิติข้อมูลท่ีกล่าวมาก่อนหน้าแสดง

ให้เห็นว่าโอกาสในการจัดจ าหน่ายหนังสือในกลุ่มนี่ยังมีโอกาสในการเติบโตได้อยู่ และรูปแบบและช่องทางในการ

จัดจ าหน่ายของส่ิงพิมพ์ในกลุ่มนี้สามารถปรับรูปแบบมาสู่การจัดจ าหน่ายทางออนไลน์ได้ โดยท่ีการปรับเปล่ียน

รูปแบบมาสู่ออนไลน์นั้นสามารถลดต้นทุนของการจัดจ าหน่ายหนังสือผ่านสายส่งและหน้าร้านลงได้ถึงร้อยละ 40 

จากราคาปก 

 

4.1 เหตุใดการปรับตัวจึงต้องเกิดขึ้น 

 ความจ าเป็นต่อการปรับตัวของวารสารวิชาการ “รัฐศาสตร์สาร” และ “รัฐศาสตร์นิเทศ” ในเรื่องของการ

จัดจ าหน่ายและรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์นั้น จ าเป็นท่ีจะต้องมีการด าเนินการ

ในการปรับรูปแบบของการจัดจ าหน่าย จากเดิมท่ีการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาตร์ด าเนินการผ่าน 

3 ช่องทางหลัก คือ  

  (1) การจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางของ “สายส่งเคล็ดไทย” ในขั้นตอนนี้คณะรัฐศาสตร์ใช้กับการจัด

จ าหน่ายวารสาร “รัฐศาสตร์สาร” โดยการตัดยอดจากจ านวนพิมพ์ครึ่งหนึ่งส่งให้กับสายส่งเคล็ดไทยเพื่อน าไปจัด

จ าหน่ายตามร้านหนังสือต่าง ๆ ท่ีผูกโยงอยู่ในเครือข่ายของสายส่งเคล็ดไทย โดยในส่วนนี้คณะรัฐศาสตร์ต้องเสีย

ส่วนต่างของค่าบริการอยู่ท่ีร้อยละ 40 จากราคาปกให้กับสายส่งเคล็ดไทย โดยคิดจากราคาปกท่ี 200 บาท/เล่ม 

นั่นเท่ากับว่า วารสารรัฐศาสตร์สารต้องเสียส่วนต่าง 80 บาทจากราคา/ปก 

  (2) การจัดจ าหน่ายผ่านระบบ “สมาชิก” ของวารสาร ในขั้นตอนของการจัดจ าหน่ายผ่านระบบของ

สมาชิกของวารสารของคณะรัฐศาสตร์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์นั้น มีเพียงวารสารรัฐศาสตร์สารเท่านั้นท่ีมีระบบ

ในเรื่องของการจัดจ าหน่ายในระบบของสมาชิกวารสาร โดยวารสารรัฐศาสตร์สารมีจ านวนสมาชิกท้ังส้ิน 23 
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รายการ (โดยจ านวนขึ้นลงตามแต่ละปีของสมาชิกของวารสาร จากข้อมูลเคยสูงสุดท่ี 45 รายการ) โดยราคาค่า

สมาชิกของวารสารรัฐศาสตร์สารดังท่ีปรากฎใน ตารางที่ 1 ประเภทของสมาชิกวารสารรัฐศาสตร์สาร  

  (3) การจัด “จ าหน่ายเอง” ท่ีคณะรัฐศาสตร์ ในขั้นตอนของการจัดจ าหน่ายของการจัดจ าหน่ายท่ี

คณะรัฐศาสตร์นั้น จะใช้กับการจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ท้ัง 2 ฉบับอันได้แก่ “วารสาร

รัฐศาสตร์สาร” และ “วารสารรัฐศาสตร์นิเทศ” โดยท่ีผู้ท่ีสนใจในการซื้อวารสารสามารถติดต่อขอซื้อวารสารได้ท่ี

ตึกคณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ ช้ัน 2 โดยจัดจ าหน่ายในราคาปกอยู่ท่ี 200 บาทตาม

ราคาปกส าหรับผู้ซื้อท่ัวไป และราคาลดจากราคาปกร้อยละ 50 ต่อราคาปก ส าหรับนักศึกษาคณะรัฐศาสตร์ใน

ระดับปริญญาตรี ส่วนในระดับท่ีสูงกว่าปริญญาตรีจะคิดราคาปกตามราคาจริง (200 บาท) 

 เมื่อพิจารณาจากการจัดจ าหน่ายตามขั้นตอนใน (1) – (3) จะเห็นว่าในการจัดจ าหน่ายท้ัง 3 รูปแบบนั้น

คณะรัฐศาสตร์สามารถปรับรูปแบบของการจัดจ าหน่ายให้เปล่ียนมาสู่รูปแบบของการจัดจ าหน่ายทางออนไลน์โดย

การเพิ่มรูปแบบของการจัดจ าหน่ายทางออนไลน์เข้าไปในอีกรูปแบบหนึ่งของช่องทางในการจัดจ าหน่าย โดยเฉพาะ

การจัดจ าหน่ายทางออนไลน์ควรท่ีจะน ามาใช้ในการทดแทนรูปแบบของการจัดจ าหน่ายใน (1)  การจัดจ าหน่าย

ผ่านช่องทางของสายส่งเคล็ดไทย เพราะสามารถชดเชยค่าบริการของสายส่งเคล็ดไทยได้ถึงร้อยละ 40 จากราคา

ปก หรือ 80 บาทจากราคา 200 บาท ซึ่งหากคณะรัฐศาสตร์สามารถน าวิธีการจัดจ าหน่ายทางออนไลน์มาใช้ในการ

จัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ได้ คณะรัฐศาสตร์จะได้ส่วนต่างของค่าวารสารวิชาการของคณะรัฐ

ศาตร์กลับมาท่ี 80 บาท/เล่ม หรือคณะรัฐศาสตร์สามารถน าเอาส่วนต่างจากการจัดจ าหน่ายวารสารออนไลน์ท่ีมา

ทดแทนการส่งสายส่งมาจัดโปรโมชันส าหรับผู้ซื้อ เพื่อสร้างแรงจูงใจและดึงดูดการซื้อของผู้ซื้อได้  

 

4.2 ทางเลือกของช่องทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 

 ในส่วนของทางเลือกและรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารทางด้านวิชาการทางออนไลน์ของ 

คณะรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์นั้น ผู้วิจัยได้ท าการศึกษารูปแบบของช่องทางของแพล็ตฟอร์มใหม่ ๆ 

และแอปพลิเคชันท่ีถูกพัฒนาขึ้นมา และถูกใช้งานอยู่ในปัจจุบัน โดยผู้วิจัยได้ท าการคัดเลือกรูปแบบของ  

แพลตฟอร์มและแอปพลิเคชันท่ีน่าสนใจต่อการใช้งานในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ผ่าน

ช่องทางออนไลน์ช่องทางต่าง ๆ ส าหรับการจัดจ าหน่ายของคณะรับศาสตร์ โดยคัดเลือกช่องทางต่าง ๆ ดังต่อไปนี้  
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4.2.1 LAZADA 

LAZADA นับเป็นแพล็ตฟอร์มและมีรูปแบบของแอปพลิเคชัน ท่ีถูกพัฒนาขึ้นมาภายใต้แนวคิดการเป็น

แหล่งช้อปปิ้งออนไลน์ท่ีมีสินค้าให้เลือกซื้อหลากหลาย โดยเฉพาะอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ เสมือนการยก

ห้างสรรพสินค้ามาไว้บนหน้าจอ สินค้าทุกช้ินท่ีมีวางจ าหน่ายในเว็บไซต์ของ ลาซาด้า ล้วนได้รับการคัดสรรมาเป็น

อย่างดี โดยค านึงถึงคุณภาพในการผลิตเป็นส าคัญ โดยต้องมีมาตรฐาน มีความน่าเช่ือถือ เป็นท่ีต้องการของตลาด 

ท้ังต้องมีความหลากหลายเพื่อให้ครอบคลุมทุกความต้องการในชีวิตประจ าวัน ไม่ว่าจะเป็นสินค้าในกลุ่ม 

โทรศัพท์มือถือ และอุปกรณ์ อิเล็กทรอนิกส์ และคอมพิวเตอร์ กล้อง เครื่องใช้ไฟฟ้าภายในบ้าน ของตกแต่งบ้าน 

ประดับยนต์ สุขภาพและความงาม ผลิตภัณฑ์เกี่ยวกับเด็ก กีฬา หนังสือ และอุปกรณ์เดินทาง15 นอกจากนี้สินค้าท่ี 

LAZADA น ามาจัดจ าหน่ายยังมีราคาไม่สูงมาก เนื่องด้วยการลดขั้นตอนของการมีหน้าร้านและงบของการขนส่ง

และการท าโฆษณาประชาสัมพันธ์ออกไปท าให้สินค้าท่ีขายใน LAZADA สามารถลดต้นทุนในการจัดจ าหน่ายสินค้า

ลงได้ ซึ่งในช่วงหลายปีท่ีผ่านมาตลาดหนังสือ ร้านหนังสือและส านักพิมพ์หลายแห่งก็ใช้ LAZADA เป็นหนึ่งใน

ช่องทางในการจัดจ าหน่ายหนังสือแบบออนไลน์ท่ีนอกเหนือไปจากการมีหน้าเว็บเป็นของตัวเอง   

 

ภาพท่ี 11 ร้านออนไลน์ของส านักพิมพ์มติชนใน LAZADA 

                                                             

 15 LAZADA คืออะไร?, Moneyduck Editor, https://moneyduck.com/th/articles/232-lazada-
%E0%B8%84%E0%B8%B7%E0%B8%AD%E0%B8%AD%E0%B8%B0%E0%B9%84%E0%B8%A3/ (สืบค้นเมื่อ 21 
พฤศจิกายน 2563). 
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ภาพท่ี 12 ร้านออนไลน์ของส านักพิมพ์สมมติใน LAZADA 

  ซึ่งนอกเหนือไปจากช่องทางบนหน้าเว็บของ LAZADA.COM แล้ว LAZADA ยังมีแอปพลิเคชัน

ส าหรับการใช้งานในโทรศัพท์มือถือและอุปกรณ์ต่าง ๆ ท่ีสามารใช้งานแอปพลิเคชันด้วย นั่นยิ่งท าให้ช่องทางใน

การเข้าถึงสินค้าและร้านค้าต่าง ๆ ผ่านช่องทางของ LAZADA ยิ่งท าได้ง่ายข้ึนด้วย และด้วยการท่ีสามารถลดต้นทุน

ในเรื่องของสายส่งและหน้าร้านนั่นยิ่งท าให้การเลือกการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์บนช่องทาง

ออนไลน์ยิ่งน่าสนใจมากยิ่งขึ้น 

4.2.2 LnwShop 

  LnwShop คือ ผู้ให้บริการร้านค้าออนไลน์ (เว็บไซต์ส าเร็จรูป) ซึ่งเจ้าของร้านท่ีต้องการเปิดร้านค้า 

เพียงสมัครสมาชิกและเข้าสู่ขั้นตอนเปิดร้านค้าฟรีเท่านั้นก็สามารถมีเว็บไซต์ร้านค้าออนไลน์ท่ีเป็นของตนเองได้

ทันที โดยไม่มีค่าใช้จ่ายใด ๆ16 ส าหรับรูปแบบการท างานของ LnwShop นั้นนับเป็นรูปแบบของเว็บไซต์ออนไลน์ท่ี

ถูกออกแบบมาให้เป็นเว็บไซต์ส าเร็จรูปส าหรับการใช้งานในการขายของโดยท่ีผู้ใช้งานระบบสามารถท าเนินการได้

ด้วยตัวเอง โดยท่ีระบบออกแบบมาให้การใช้งานสามารถท าได้ไม่ยุ่งยากเกินไป ด้วยการวางรูปแบบของเว็บไซต์

ส าเร็จรูปท่ีผู้ใช้งานสร้างรูปแบบได้โดยใส่ลงในฟอร์มท่ีเว็บไซต์ก าหนดไว้  ซึ่ง LnwShop เป็นหนึ่งในเว็บไซต์

                                                             

 16 คู่มือ LnwShop หน้าเดียวจบ, https://shorturl.asia/i4gWq (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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ออนไลน์ท่ีถูกใช้งานมากเป็นอันดับต้น ๆ โดยเฉพาะกับร้านหนังสือท่ีร้านหนังสือหลายร้านเลือกรูปแบบของ

เว็บไซต์ของ LnwShop เป็นช่องทางหลักของการจัดจ าหน่ายหนังสือออนไลน์ อาทิ Siam Inter Shop ส านักพิมพ์

และร้านหนังสือการ์ตูนท่ีมีบริการมานานในสังคมไทย และส านักพิมพ์ยิปซี (Gypzy Publishing) ท่ีใช้บริการของ 

LnwShop ในการออกแบบเว็บไซต์และใช้เป็นช่องทางในการเผยแพร่และจัดจ าหน่ายหนังสือออนไลน์ของ

ส านักพิมพ์ 

 

ภาพท่ี 13 ร้านออนไลน์ของส านักพิมพ์ Siam Inter Shop  

 

ภาพท่ี 14 ร้านออนไลน์ของส านักพิมพ์ยิปซี (Gypzy Publishing) 
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  นอกจาก LnwShop ถูกใช้ในฐานะของเว็บไซต์ออนไลน์ของร้านค้าออนไลน์และส านักพิมพ์ต่าง ๆ 

แล้วร้านค้าใน LnwShop ยังมีการเพิ่มฟังก์ช่ันในเรื่องของการประสานข้อมูลระหว่างแพลตฟอร์มใหม่ ๆ และ   

แอปพลิเคชันต่าง ๆ ท่ีผูกโยงอยู่กับตัวเว็บไซต์ท้ัง LAZADA, Shopee, Facebook Shop, Line Shop และ 

Google Shopping อาจจะเรียกได้ว่าช่องทางต่าง ๆ ในระบบการขายสินค้าออนไลน์ถูกผูกโยงและออกแบบให้

สอดรับกับเว็บไซต์ออนไลน์อย่าง LnwShop เรียบร้อยแล้ว อีกท้ัง LnwShop ยังได้มีการออกแบบระบบปฏิบัติการ

ในเรื่องของการควบคุมคลังสินค้าและระบบการจ่ายเงินท้ังทางบัตรเครดิตและทางแอปพลิเคชันของธนาคารต่าง ๆ 

ในระบบด้วย 

 

ภาพท่ี 15 ช่องทางการขายอัตโนมัติเพิ่มเติมใน LnwShop 

4.2.3 ช้อปปี้ (Shopee) 

  ช้อปปี้ เป็นแพลตฟอร์มอีคอมเมิร์ซ มีส านักงานใหญ่ในประเทศสิงคโปร์ อยู่ภายใต้บริษัท Sea 

Group โดยให้บริการซื้อ และขายสินค้าออนไลน์แก่ผู้ใช้ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้และไต้หวัน โดยมุ่งเน้น

ในแพลตฟอร์มโมบาย และโซเซียล รูปแบบธุรกิจของ Shopee เริ่มต้นด้วยตลาดระหว่างผู้บริโภคกับผู้บริโภค 

(C2C) เป็นหลัก และได้เพิ่มช่องทางการตลาดระหว่างธุรกิจกับผู้บริโภค (B2C) ในรูปแบบผสมผสานกัน (Hybrid 

Model) เมื่อเทียบกับคู่แข่ง Shopee ไม่เรียกเก็บค่าธรรมเนียม และค่าคอมมิชช่ันกับผู้ขาย ซึ่งถือเป็นข้อได้เปรียบ

กับผู้ท่ีมาลงขายสินค้ากับช้อปปี้ แต่เนื่องจากการแบกรับค่าใช้จ่ายต่างๆ ท าให้ Shopee เปล่ียนแปลงเงื่อนไขใหม่ 
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โดยเรียกเก็บค่าธรรมเนียมการช าระเงินร้อยละ 2 จากผู้ขาย17 โดยมีผลต้ังแต่วันท่ี 16 ตุลาคม 2562 เป็นต้นไป 

ยกเว้นช่องทาง AirPay Wallet ซึ่งเป็นพันธมิตรโดยตรงกับ Shopee จะไม่เรียกเก็บค่าธรรมเนียมต่อไป  

  นอกจากนี้ยังท าหน้าท่ีเป็น Asset Light Marketplace โดยท่ี Shopee ไม่มีคลังสินค้า และเป็น

พันธมิตรกับผู้ให้บริการจัดส่ง มากกว่า 70 แห่ง18 เพื่อสนับสนุนด้านโลจิสติกส์แก่ผู้ใช้บริการ ในส่วนประเทศไทย 

ได้ร่วมมือกับบริษัทขนส่งช้ันน าภายในประเทศ ดังนี้ ไปรษณีย์ไทย Kerry Express และ DHL Express ในการรับ

และจัดส่งสินค้า19 เพื่อเพิ่มประสิทธิภายในการกระจายสินค้าของผู้รับบริการให้มีประสิทธิภาพเพิ่มมากยิ่งขึ้น 

  อีกท้ัง Shopee ยังกลายมาเป็นช่องทางออนไลน์ส าคัญในการเลือกซื้อสินค้าออนไลน์ของผู้บริโภคใน

ตลาดสินค้าออนไลน์ ในแทบทุกประเภทสินค้า โดยเฉพาะตลาดหนังสือส านักพิม์และร้านหนังสือหลายแห่งได้ปรับ

รูปแบบมาสู่ช่องทางของ Shopee มากขึ้นเช่นกัน อาทิ ส านักพิมพ์ Illuminations Editions ร้านหนังสือ Fathom 

Bookspace 

 

                                                             

 17 ประชาชาติธุรกิจ, บริษัท ไปรษณีย์ไทย https://www.matichon.co.th/publicize/news_864967 (สืบค้นเมื่อ 21 
พฤศจิกายน 2563). 
 18 Kancharaj Wareesoonthorn ,Lazada, Tokopedia และ AliExpress, https://www.ceoblog.co/top-ten-
trends-ecommerce-2018/ (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
 19 ประชาชาติธุรกิจ ไอซีที, Shopee ไม่เรียกเก็บค่าธรรมเนียม และค่าคอมมิชช่ันกับผู้ขาย
https://www.prachachat.net/news_detail.php?newsid=1445852237, (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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ภาพท่ี 16 ส านักพิมพ์ Illuminations Editions ใน Shopee 

 

 

ภาพท่ี 17 ร้านหนังสือ Fathom Bookspace ใน Shopee 
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4.2.4 Facebook 

  Facebook กลายมาเป็นแพลตฟอร์มออนไลน์ท่ีมีฐานของผู้ใช้งานมาเป็นอันดับต้น ๆ ของโลกและ

ด้วยเหตุนี้ Facebook จึงได้มีการขยายฐานการใช้งานจากเดิมท่ีท าหน้าท่ีเป็นช่องทางส าหรับการส่ือสารออนไลน์

มาสู่รูปแบบของแพล็ตฟอร์มออนไลน์ท่ีท าหน้าท่ีหลากหลายรูปแบบท่ีเปล่ียนแปลงไปตามตลาดของผู้ใช้งานจากท่ัว

โลก โดยเฉพาะการเปิดบรกิารระบบแฟนเพจท่ีท าหน้าท่ีในการรวบรวมผู้ท่ีสนใจส่ิงเดียวกันเอาไว้ภายใต้แฟนเพจท่ี

ท าหน้าท่ีรวบรวมข้อมูลต่าง ๆ อีกท้ังยังได้มีการเปิดให้บริการรูปแบบของ “กลุ่ม (Facebook Group)” ท่ีท าหน้าท่ี

ต่อมาให้รูปของพื้นท่ีปิดส าหรับรวบรวมผู้สนใจในส่ิงเดียวกันเข้าไว้ด้วยกัน และกลุ่มนี้เองท่ีกลายมาเป็นช่องทาง

ส าคัญในการขายสินค้าออนไลน์อีกช่องทางหนึ่ง ดังท่ีได้เห็นจากช่วงท่ีมีการระบาดของโรคระบาด COVID-19 

ในช่วงปลายปี พ.ศ. 2562 ท่ีการระบาดของโรคดังกล่าวได้ส่งผลให้เกิดสภาวะของการหยุดชะงักของการท า

กิจกรรมทางเศรษฐกิจในหลายประเทศท่ัวโลก และส าหรับประเทศไทยเองผลกระทบดังกล่าวได้ส่งผลให้เกิดการ

รวมกลุ่มของผู้ได้รับผลกระทบภายใต้ช่ือของ “กลุ่มฝากร้าน” ท่ีเริ่มต้นขึ้นจากนักศึกษามหาวิทยาลัยท่ีรวมกลุ่ม

ระหว่างรุ่นและสร้างกลุ่มฝากร้านขึ้นมาในการช่วยกันขายสินค้า ท าให้ตลาดการขายของกลุ่มมาคึกคักในช่วงของ

การระบาดของโรค COVID-19  

 

ภาพท่ี 18 แพล็ตฟอร์มออนไลน์ Marketplace ของ Facebook 
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 ซึ่งร้านหนังสือและส านักพิมพ์หลายส านักพิมพ์ก็ใช้รูปแบบของ Marketplace ในการขายหนังสือของร้าน

หนังสือและส านักพิมพ์ต่าง ๆ ด้วย นอกเหนือจากช่องทางท่ีได้กล่าวถึงไปก่อนหน้า ส าหรับเป็นช่องทางในการ

ขยายโอกาสในการเข้าถึงของผู้ซื้อและผู้อ่าน 

 

ภาพท่ี 19 เพจ Facebook ของส านักพิมพ์ Siam Inter Comics 

 

4.3 กระบวนการของส านักพิมพ์ในการจัดจ าหน่ายหนังสือในช่องทางออนไลน์ 

 ส าหรับในเรื่องของช่องทางในกระบวนการจัดการของส านักพิมพ์และร้านหนังสือท่ีได้เลือกใช้เอา

แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันมาใช้ในการบริหารจัดการในเรื่องของการขายหนังสือนั้น ผู้วิจัยได้พูดคุยกับ

ผู้ขายหนังสือและเจ้าของส านักพิมพ์ขนาดเล็กท่ีเป็นส านักพิมพ์ใหม่ อาทิ ส านักพิมพ์พารากราฟ (Paragraph 

Publishing) และส านักพิมพ์อิลูมิเนช่ันอิดิช่ัน ( Illuminations Editions) ท่ีได้เลือกเอาวิธีการในเรื่องของการ

น าเอาแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันต่าง ๆ เข้ามามีส่วนร่วมส าคัญในการบริหารจัดการในการจัดจ าหน่าย

หนังสือควบคู่ไปกับการจ าหน่ายผ่านสายส่งหนังสือในลักษณะของการจัดจ าหน่ายแบบคู่ขนาน 

 โดยท่ีการเลือกใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันในการเข้ามาบริหารจัดการในเรื่องของการขาย

หนังสือ จากการพูดคุยกับส านักพิมพ์และร้านหนังสือขนาดเล็กท าให้ผู้วิจัยพบว่า การท่ีร้านหนังสือและส านักพิมพ์

ขนาดเล็กใช้ช่องทางของการจัดจ าหน่ายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันต่าง ๆ  นั้นช่วยให้ร้านหนังสือ

และส านักพิมพ์ขนาดเล็กสามารถน าเอาส่วนต่างจากท่ีต้องจ่ายค่าบริการให้กับสายส่งสามารถน ามาจัดโปรโมชัน
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ส าหรับใช้ในการส่งเสริมการขาย นอกจากนั้นแล้วการจัดจ าหน่ายเองผ่านช่องทางแพลตฟอร์มออนไลน์และ     

แอปพลิเคชันยังช่วยให้ส านักพิมพ์สามารถส ารวจความต้องการของผู้ซื้อได้ผ่านรูปแบบของการส่ังซื้อหนังสือแบบ 

“ส่ังซื้อล่วงหน้า (Pre-Order)” ท่ีจะช่วยให้ส านักพิมพ์สามารถคาดคะเนปริมาณการจัดพิมพ์และสามารถน าเอา

ความต้องการซื้อมาจัดโปรโมชันในลักษณะของการจัดท าโปรโมชันลดราคาพิเศษหรือจัดท าของแถมพิเศษส าหรับผู้

ท่ีส่ังซื้อล่วงหน้า ซึ่งการเลือกใช้ช่องทางอย่างแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันในการเข้ามาจัดการเรื่องการ

จัดจ าหน่ายหนังสือนั้นหลายส านักพิมพ์ให้หตุผลท่ีตรงกันว่า กระบวนการดังกล่าวช่วยให้ส านักพิมพ์สามารถน าเอา

ส่วนต่างค่าบริการจากสายส่งมาใช้ในการจัดโปรโมชันต่าง ๆ ให้กับผู้อ่านได้โดยตรง อีกท้ังการจัดจ าหน่ายเองผ่าน

แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันยังช่วยให้ส านักพิมพ์ได้รับค่าตอบแทนในการจัดจ าหน่ายหนังสือต่อหนึ่งเล่ม

กลับคืนมาในราคาท่ีสูงขึ้น ส่วนต่างดังกล่าวช่วยให้ส านักพิมพ์ได้รับผลตอบแทนมากขึ้นกว่าเดิมท่ีขายหนังสือผ่าน

ระบบสายส่งท่ีจากเดิมส านักพิมพ์มีส่วนต่างค่าบริการอยู่ท่ีร้อยละ 30 - 40 ต่อหนังสือหนึ่งเล่ม  

 ส าหรับข้ันตอนของส านักพิมพ์และร้านหนังสือท่ีเลือกใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันในการจัด

จ าหน่ายหนังสือนั้น สามารถสรุปออกมาเป็นขั้นตอนของการด าเนินการในการจัดจ าหน่ายหนังสือผ่านช่องทางของ

แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันของส านักพิมพ์ต่าง ๆ ได้ดังนี้  

 ขั้นที่ 1 ส านักพิมพ์รับหนังสือจากโรงพิมพ์ ในขั้นตอนนี้ส านักพิมพ์จะรับเอาหนังสือจากโรงพิมพ์ท่ี

ส านักพิมพ์คัดเลือกให้ท าหน้าท่ีในการจัดพิมพ์หนังสือของแต่ละส านักพิมพ์ 

 ขั้นที่ 2 ส านักพิมพ์ลงขายหนังสือผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันที่ส านักพิมพ์คัดเลือก ใน

ขั้นตอนนี้ส านักพิมพ์ได้คัดเลือกเอาช่องทางของแพล็ตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันต่าง ๆ  มาใช้ในการบริหาร

จัดการการส่ังซื้อหนังสือผ่านระบบ อาทิ การเลือกใช้ช่องทางของ Facebook, LnwShop, Shopee ฯลฯ ซึ่งแต่ละ

รูปแบบจะขึ้นอยู่กับความสะดวกของแต่ละร้านหนังสือหรือแต่ละส านักพิมพ์ โดยในทางปฏิบัติส านักพิมพ์และร้าน

หนังสือหลายแห่งเลือกใช้ช่องทางมากกว่าเพียงช่องทางเดียวในการเข้ามามีส่วนในการบริหารจัดการระบบการจัด

จ าหน่ายหนังสือ อย่างส านักพิมพ์อิลูมิเนชั่นอิดิช่ัน (Illuminations Editions) ก็เลือกใช้ช่องทางในการจัดจ าหน่าย

หนังสือท้ัง Facebook, Shopee และ Lazada ในการจัดจ าหน่างหนังสือของส านักพิมพ์ รวมถึงส านักพิมพ์อิลู

มิเนชั่นอิดิช่ันยังเลือกใช้ช่องทางของการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งควบคู่กันไปด้วย 

 ขั้นที่ 3 ส านักพิมพ์รับค าสั่งซ้ือผ่านระบบของแพล็ตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันที่คัดเลือก ใน

ขั้นตอนนี้ส านักพิมพ์จะท าการยืนยันออร์เดอร์ค าส่ังซื้อหนังสือผ่านระบบของแพล็ตฟอร์มออนไลน์และ                      
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แอปพลิเคชันท่ีส านักพิมพ์ได้เลือกไว้ และในขั้นตอนนี้ของค าสรุปค าส่ังซื้อจะระบุในเรื่องของช่องทางการจ่ายเงินไม่

ว่าจะเป็นการโอนเงินหรือการจ่ายด้วยบัตรเครดิต (สามารถดูรูปแบบของเอกสารสรุปค าส่ังซื้อได้ท่ีภาคผนวก) 

 ขั้นที่ 4 ส านักพิมพ์ได้รับค่าหนังสือจากผู้สั่งซ้ือตามรูปแบบและช่องทางการช าระเงินที่ทางส านักพิมพ์

เลือก ในขั้นตอนนี้ส านักพิมพ์จะได้รับการช าระเงินค่าหนังสือจากผู้ซื้อผ่านช่องทางการช าระเงินท่ีทางส านักพิมพ์ได้

ท าการคัดเลือกเอาไว้ โดยส่วนใหญ่แล้วการรับช าระจะผูกโยงอยู่กับบัญชีธนาคารของแต่ละส านักพิมพ์และร้าน

หนังสือ 

 ขั้นที่ 5 ส านักพิมพ์ตรวจสอบค าสั่งซ้ือและยอดเงินตามค าสั่งซ้ือ ในขั้นตอนนี้ส านักพิมพ์และร้านหนังสือ

จะท าการตรวจสอบยอดการโอนเงินตามท่ีทางร้านหนังสือและส านักพิมพ์ได้เลือกขั้นตอนต่าง ๆ เอาไว้ 

 ขั้นที่ 6 ส านักพิมพ์จัดส่งหนังสือให้กับผู้สั่งซ้ือผ่านรูปแบบที่เลือก  ในขั้นตอนนี้ร้านหนังสือและ

ส านักพิมพ์จะด าเนินการในการจัดส่งหนังสือตามรายการท่ีผู้ส่ังส่ังซื้อ ผ่านช่องทางของผู้บริการจัดส่งสินค้าต่าง ๆ 

อาทิ ไปรษณีย์, Kerry, DHL, Alpha หรือบริการในรูปแบบอื่น ๆ และส าหรับร้านหนังสือบางร้านก็ให้ผู้ซื้อสามารถ

เลือกช่องทางในการส่ังซื้อออนไลน์แต่มารับหนังสือท่ีร้านได้ อย่างร้านหนังสือก๊องดิดและร้านหนังสือ Fathom 

Bookspace ท่ีร้านหนังสือท้ังสองแห่งมีหน้าร้านและมีระบบในการส่ังซื้อออนไลน์ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์และ

แอปพลิเคชันท่ีทางร้านได้คัดเลือกเอาไว้ 

 

4.4 กระบวนการของส านักพิมพ์ในการจัดจ าหน่ายหนังสือในช่องทางปกติ (สายส่ง) 

 นอกจากขั้นตอนของการจัดจ าหน่ายผ่านกระบวนการทางออนไลน์ของส านักพิมพ์และร้านหนังสือต่าง ๆ 

แล้ว ช่องทางในการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งยังคงเป็นอีกหนึ่งช่องทางท่ีร้านหนังสือและส านักพิมพ์ต่าง ๆ ยังคง

เลือกใช้ส าหรับการเป็นช่องทางในการจัดจ าหน่ายหนังสือและวารสารของแต่ละส านักพิมพ์และแต่ละร้านหนังสือ 

ซึ่งธุรกิจสายส่งนับเป็นหนึ่งในกลไกส าคัญของการจัดจ าหน่ายหนังสือท่ีอยู่คู่กับตลาดหนังสือและสังคมไทยมาเนิ่น

นาน ส าหรับสายส่งส าคัญท่ีอยู่ในระบบของการจัดจ าหน่ายหนังสือของไทย นอกเหนือไปจากสายส่งหนังสือเคล็ด

ไทยท่ีได้กล่าวถึงไปก่อนหน้าแล้วยังมีสายส่งท่ีส าคัญต่อระบบการจัดจ าหน่ายของประเทศไทยดังนี้  

 4.4.1 สายส่งเคล็ดไทย นับเป็นสายส่งหนังสือท่ีด าเนินกิจการมาเนิ่นนานในประเทศไทย โดยหน้าท่ีส าคัญ

ของสายส่งเคล็ดไทยคือการน าส่งหนังสือของนักเขียนและส านักพิมพ์ต่าง ๆ ไปสู่ร้านหนังสือในต่างจังหวัดและร้าน
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หนังสือในเครือต่าง ๆ ของสายส่ง ซึ่งในช่วงเวลานั้นร้านหนังสือใหญ่ตามต่างจังหวัดต่างใช้บริการของสายส่ง

หนังสือเคล็ดไทยในการส่งหนังสือเพื่อไปจัดจ าหน่ายในพื้นท่ีห่างไกล 20 อาทิ ร้านหนังสือเสียงทิพย์ท่ีจังหวัด

พิษณุโลก  ต่อมาเมื่อธุรกิจหนังสือขยายตัวมากขึ้นสายส่งเคล็ดไทยได้ท าหน้าท่ีเป็นตัวกลางส าคัญในการกระจาย

หนังสือจากส านักพิมพ์สู่ภูมิภาคและจังหวัดต่าง ๆ  

 4.4.2 บริษัทซีเอ็ดยูเคช่ัน (SE-ED Book Center) เป็นบริษัทท่ีประกอบกิจการเกี่ยวกับการเป็นตัวแทน

จ าหน่ายส่ือส่ิงพิมพ์ของส านักพิมพ์ต่าง ๆ โดยมีร้านจ าหน่ายท่ีต้ังอยู่ภายในห้างสรรพสินค้าท่ัวประเทศ ซึ่ง SE-ED 

Book ท าหน้าท่ีเป็นตัวกลางของการกระจายสินค้าประเภทหนังสือท่ีท าหน้าท่ีเป็นท้ังสายส่งและร้านหนังสือไป

พร้อม ๆ กัน โดยท่ีหนังสือท่ีส่งผ่านระบบสายส่งของ SE-ED Book จะน ามาวางท่ีหน้าร้านของ SE-ED Book21 

โดยเฉพาะเมื่อเทียบจากปริมาณของร้านหนังสือในเครือจะพบว่าร้านของ SE-ED Book มีจ านวนมากเพียงพอต่อ

การจัดจ าหน่ายหนังสือของ SE-ED Book เองโดยท่ีไม่จ าเป็นต้องกระจายหนังสือไปสู่ร้านหนังสืออื่น ๆ แต่ระบบ

หนังสือของ SE-ED Book ยังคงรับหนังสือบางส่วนจากสายส่งเคล็ดไทยด้วย เพราะมีส านักพิมพ์บางแห่งผูกอยู่กับ

สายส่งเคล็ดไทยโดยตรง อาทิ โรงพิมพ์มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 4.4.3 บริษัทอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์จ ากัด หรือท่ีหลายคนรู้จักในช่ือของร้านหนังสือ “นายอินทร์” โดยท่ี

อมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์ก็มีระบบของการด าเนินการในเรื่องของระบบสายส่งไม่แตกต่างไปจาก SE-ED Book เท่าใด

นักเนื่องด้วยสายส่งหลักของอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์นั้นจะท าหน้าท่ีในการน าส่งหนังสือจากส านักพิมพ์ส่งให้กับร้าน

สาขาในเครือของอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์เป็นหลัก ซึ่งนอกจากน าส่งหนังสือให้ร้านสาขาแล้วอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์ยังมี

ธุรกิจโรงพิมพ์และส านักพิมพ์เป็นของตัวเองท าให้ระบบสายส่งของอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์ นับเป็นการวางระบบของ

การจัดจ าหน่ายหนังสือในเครือของอมรินทร์อย่างเป็นระบบนับต้ังแต่ขั้นตอนของส านักพิมพ์ โรงพิมพ์ สู่การจัด

จ าหน่ายในหน้าร้านหนังสือซึ่งอมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์เองมีร้านหนังสือในเครือมากถึง 145 ร้าน22 

 ในขั้นตอนของกระบวนการของส านักพิมพ์ในการจัดจ าหน่ายหนังสือในช่องทางปกติ เป็นการแสดงให้เห็น

ว่าการจัดจ าหน่ายหนังสือและวารสารต่าง ๆ ยังมีความจ าเป็นท่ีจะต้องอาศัยรูปแบบของการจัดจ าหน่ายในท้ังสอง

                                                             

 20 บริษัทเคล็ดไทย, ประวัติความเป็นมา, https://kledthai.com/about-us (สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
 21 SE-ED Book, ข้อมูลทั่วไปของบริษัท, http://corporate.se-ed.com/web/guest/corporateinformation (สืบค้น
เมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
 22 อมรินทร์บุ๊คเซ็นเตอร์, ข้อมูลบริษัท, https://amarin.co.th/investor/company-information/amarinbook 
(สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 
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ช่องทางท้ังในรูปแบบของออนไลน์และออฟไลน์เพื่อในสอดรับกับช่วงเวลาของการเปล่ียนผ่านรูปแบบของการจัด

จ าหน่ายและการซื้อหนังสือของผู้อ่าน ซึ่งในปัจจุบันรูปแบบของการซื้อหนังสือยังคงด าเนินไปในลักษณะของ

กิจกรรมคู่ขนาน เมื่อเป็นเช่นนั้นการเลือกใช้ช่องทางในการจัดจ าหน่ายท้ังสองรูปแบบของธุรกิจหนังสือจึงยังเป็น

รูปแบบหลักของตลาดหนังสือในประเทศไทย 

 

4.5 เปรียบเทียบชอ่งทางการจัดจ าหน่ายของวารสาร ข้อดี ข้อเสีย และใช้วิธีการที่ถูกใช้ในการจัดจ าหน่าย 

 ในส่วนนี้นั้นผู้วิจัยได้ท าการสัมภาษณ์ผู้จัดท าวารสารวิชาการ ในเรื่องของการคัดเลือกรูปแบบของการจัด

จ าหน่ายท้ังเรื่องของ ข้อดี ข้อเสีย ของการจัดจ าหน่ายในแต่ละรูปแบบท้ังรูปแบบของออนไลน์และออฟไลน์ โดยท่ี

วารสารท่ีผู้วิจัยได้ท าการสัมภาษณ์ ได้ให้ความเห็นจากการสัมภาษณ์ในหลากหลายประเด็น และจากการสัมภาษณ์

พบว่าวารสารหลายฉบับได้มีการใช้รูปแบบของการจัดจ าหน่ายแบบคู่ขนานท้ังรูปแบบของออนไลน์และออฟไลน์ 

โดยท่ีช่องทางของการจัดจ าหน่ายออนไลน์ส าหรับวารสารวิชาการอาจจะยังไม่เป็นท่ีนิยมเท่าใดนักส าหรับการจัด

จ าหน่ายวารสารวิชาการ โดยวารสารท่ีมุ่งเน้นในเรื่องของการจัดจ าหน่ายทางออนไลน์แต่มิได้ใช้เป็นระบบหลักของ

การจัดจ าหน่ายมีอยู่ด้วยกันหลายวารสาร หรืออาจจะเรียกได้ว่ามุ่งเน้นในเรื่องของการจัดจ าหน่ายเองโดยไม่ผ่าน

สายส่ง ด้วยการอาศัยร้านหนังสือของหน่วยงานท่ีจัดท าวารสารเองเป็นช่องทางหลักของการจัดจ าหน่าย อาทิ ศูนย์

หนังสือของหน่วยงาน ร้านหนังสือประจ าหน่วยงาน หรือศูนย์หนังสือของมหาวิทยาลัยในกรณีท่ีเป็นสถานศึกษา 

และการจัดจ าหน่ายผ่านร้านหนังสือของร้านหนังสือของหน่วยงานท าให้วารสารบางฉบับยังได้มีการเพิ่มช่อง

ทางการจัดจ าหน่ายผ่านรูปแบบออนไลน์ภายใต้ช่องทางหรือช่ือของร้านหนังสือร้านหนังสือของหน่วยงานเองด้วย 

อาทิ ส าหรับผู้ท่ีสนใจส่ังซื้องานเขียนและวารสารจากสถาบันพระปกเกล้าโดยส่วนใหญ่จะติดต่อศูนย์หนังสือสถาบัน

พระปกเกล้า ผ่านระบบ Facebook ของศูนย์หนังสือสถาบันพระปกเกล้า หรือผู้ท่ีสนใจวารสารของ ศูนย์

มานุษยวิทยาสิรินธร (องค์การมหาชน) ก็จะใช้วิธีในการติดต่อเพื่อขอซื้อผ่านช่องทางออนไลน์ของร้านหนังสือ

ประจ าหน่วยงานเช่นกัน หรือในกรณีของหนังสือและวารสารวิชาการหลายฉบับท่ีผลิตขึ้นโดยจุฬาลงกรณ์

มหาวิทยาลัยก็อาศัยช่องทางการจัดจ าหน่ายของ ร้านหนังสือศูนย์หนังสือแห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย เพื่อท าการ

ส่ังซื้อหนังสือและช าระค่าหนังสือ โดยขั้นตอนหลังจากนั้นศูนย์หนังสือเหล่านั้นจะได้ท าการจัดส่งหนังสือให้กับผู้ท่ี

ส่ังซื้อผ่านระบบด้วยช่องทางของบริษัทไปรษณีย์ไทยท่ีหรือบริษัทขนส่งอื่น ๆ ก็ข้ึนอยู่กับร้านหนังสือหรือตัวแทนใน

การจัดจ าหน่ายหนังสือเลือกใช้เลือกใช้ 
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 ซึ่งจากการพูดคุยกับผู้จัดท าวารสารฉบับอื่น ๆ พบว่า การจัดจ าหน่ายในรูปแบบของออนไลน์และออฟไลน์

ต่างมี ข้อดีและข้อเสียท่ีแตกต่างกัน อาทิ เรื่องของความยุ่งยากของระบบท่ีใช้ในการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทาง

ออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็นเรื่องของระบบการจัดจ าหน่ายในการรับค าส่ังซื้อ ระบบในการบริหารจัดการค าส่ังซื้อท่ี

อาจจะมีการตกหล่นหากไม่ได้ตรวจเช็คช่อง Facebook Messenger ให้ดี และรวมไปถึงเรื่องของความยุ่งยากและ

ล่าช้าของการจัดการเอกสารทางการเงินท้ังเรื่องของการโอนเงินท่ีจะต้องมีเลขบัญชีท่ีถูกต้องตามระเบียบของ

หน่วยงาน มีการตรวจสอบยอดการโอนโดยเจ้าหน้าท่ีการเงินซึ่งส่งผลให้การยืนยันค าส่ังซื้อของผู้ซื้อมีความล่าช้า 

และรวมไปถึงความยุ่งยากในเรื่องของการท าเบิกค่าจัดส่งหนังสือเพื่อจัดส่งตัวเล่มให้กับผู้ซื้อก็เป็นไปได้อย่างล่าช้า 

แต่ระบบการจัดจ าหน่ายออนไลน์ก็มีข้อดีในเรื่องของการกระจายการเข้าถึงผลงานของวารสารของหน่วยงานมีวง

ของการรับรู้ท่ีขยายออกไปมากขึ้น รวมถึงท าให้วารสารท่ีอาศัยช่องทางออนไลน์เข้ามาท าการจัดจ าหน่ายควบคู่นั้น

มีกลุ่มลูกค้าท่ีสามารถเข้าถึงได้มากยิ่งขึ้น ซึ่งจากการพูดคุยกับผู้ท่ีเกี่ยวข้องต่างให้ข้อสังเกตตรงกันว่าระบบในการ

จัดจ าหน่ายหนังสือและวารสารท่ีดีนั้นอาจจะจ าเป็นต้องใช้ท้ัง 2 ระบบอย่างระบบการขายออนไลน์และออฟไลน์ใน

การจัดจ าหน่ายแบบคู่ขนานกันไป เพื่อให้ระบบหนึ่งชดเชยข้อเสียเปรียบของอีกระบบหนึ่งไปในตัว  

 และจากการลองสอบถามสมาชิกและผู้อ่านของวารสาร “รัฐศาสตร์สาร” และสอบถามผู้อ่านของวารสาร 

“รัฐศาสตร์นิเทศ” ผู้วิจัยได้ข้อสังเกตท่ีตรงกันจากหลายคนว่า การจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์

ท้ัง 2 วารสารนั้น ควรท่ีจะด าเนินการท้ังในรูปแบบของระบบสมาชิกในแบบเดิม ระบบการจัดจ าหน่ายแบบ

ออฟไลน์ท่ีเพิ่มในเรื่องของโปรโมชันในการจูงใจผู้ซื้อ และระบบของการจัดจ าหน่ายออนไลน์เพื่อเปิดโอกาสและ

เปิดพื้นท่ีให้กับผู้ซื้อท่ีอยู่ห่างไกล และไม่ค่อยได้มีโอกาสเข้าไปซื้อหนังสือตามร้านหนังสือใหญ่ ๆ ของอ าเภอหรือ

จังหวัดเท่าไหร่นัก
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บทที่ 5 บทสรุปและข้อเสนอแนะ 

5.1 บทสรุป 

 จากการศึกษาทบทวนท้ังในเรื่องของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ในปัจจุบันท่ีการ

ด าเนินการในการจัดจ าหน่ายนั้นอาศัยรูปแบบของการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งท่ีมีค่าบริการในการจัดจ าหน่ายอยู่ท่ี

ร้อยละ 40 จากราคาปกของหนังสือนั่นเท่ากับว่าหากหนังสือราคาเล่มละ 100 บาทคณะรัฐศาสตร์ต้องเสียเงิน

ให้กับสายส่งถึง 40 บาทส าหรับใช้เป็นค่าบริการในการส่งหนังสือไปจ าหน่ายตามร้ านหนังสือร้านต่าง ๆ ท่ีได้ท า

สัญญาไว้กับสายส่ง เท่ากับว่าคณะรัฐศาสตร์จะได้รับเงินเพียง 60 บาทจากราคาหนังสือเท่านั้น เมื่อเป็นเช่นนั้น

เท่ากับว่าคณะรัฐศาสตร์สูญเสียผลประโยชน์ของคณะรัฐศาสตร์ไปถึง 40 บาท ซึ่งหากคณะรัฐศาสตร์สามารถ

ทดแทนในเรื่องของผลประโยชน์ท่ีสูญเสียไปด้วยช่องทางอื่นมในการจัดจ าหน่าย  

 อีกช่องทางหนึ่งท่ีคณะรัฐศาสตร์เลือกใช้ในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ในปัจจุบัน

คือช่องทางของการจัดจ าหน่ายผ่านระบบ “สมาชิก” ของวารสารแบบรายปีท่ีวารสารรัฐศาสตร์สารมีจ านวน

สมาชิกแปรผันขึ้นลงในแต่ละปี โดยท่ีสมาชิกรายปีของวารสารนั้นมีค่าบริการอยู่ท่ี 600 บาท/หนึ่งปี ซึ่งสมาชิก

แบบรายปีนั้นจะได้รับรัฐศาสตร์สารจ านวนท้ังส้ิน 3 ฉบับ  

 นอกจากช่องทางท้ังสองช่องทางท่ีกล่าวไปข้างต้นแล้วคณะรัฐศาสตร์  ยังท าการจัดจ าหน่าย

วารสารวิชาการของคณะด้วยตัวเองท่ีคณะรัฐศาสตร์ด้วย โดยผู้ท่ีสนใจส่ังซื้อสามารถหาซื้อได้ท่ีตึกคณะรัฐศาสตร์ 

ธรรมศาสตร์ ท่าพระจันทร์ ช้ัน 2  

 ซึ่งรูปแบบของการจัดจ าหน่ายในท้ังสามรูปแบบของคณะรัฐศาสตร์นั้น สามารถช่วยให้คณะรัฐศาสตร์

สามารถจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ท่ีสามารถผลิตขึ้นได้ในแต่ละรอบของการออกจ าหน่ายของ

วารสาร หากแต่ช่องทางการจ าหน่ายแรกอย่าง “การจ าหน่ายผ่านสายส่ง” นับเป็นช่องทางหลักส าคัญท่ีคณะ

รัฐศาสตร์เลือกในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะ โดยจ านวนเล่มวารสารกว่าร้อยละ 50 ท่ีได้จากการ

จัดพิมพ์คณะรัฐศาสตร์จะน าส่งให้กับสายส่งเพื่อกระจายไปยังร้านหนังสือภายใต้โครงข่ายของสายส่งหนังสือ ซึ่งนั่น

เท่ากับว่าผลประโยชน์ท่ีคณะรัฐศาสตร์พึงจะได้จากการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ต้องเสีย

ค่าบริการให้กับสายส่งในปริมาณมากท้ังท่ีสามารถทดแทนการสูญเสียรายได้ดังกล่าวด้วยวิธีการอื่นท่ีมี การ

พัฒนาขึ้นมาผ่านช่องทางของแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันต่าง ๆ  
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 หากค านวนการสูญเสียผลประโยชน์ของคณะรัฐศาสตร์จากยอดการจ าหน่ายวารสารวิชาการ “รัฐศาสตร์

สาร” ของคณะรัฐศาสตร์ผ่านระบบสายส่งโดยการจ าลองตัวเลขจะพบว่า หากคณะรัฐศาสตร์ผลิตวารสารวิชาการ

ปีละ 3 ฉบับตามรอบของการออกวารสารท่ีก าหนดไว้คือ  

  ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม – เมษายน 

  ฉบับท่ี 2 เดือนพฤษภาคม – สิงหาคม 

  ฉบับท่ี 3 เดือนกันยายน – ธันวาคม  

 โดยมีจ านวนของการผลิตวารสารท่ี 1,000 เล่ม/ฉบับ นั่นเท่ากับว่าวารสารรัฐศาสตร์สารในหนึ่งปีจะมีการ

ผลิตวารสารท้ังส้ิน 3,000 เล่ม ซึ่งวารสารจ านวน 1,500 เล่มจะถูกจัดจ าหน่ายผ่านสายส่ง (ร้อยละ 50 ของวารสาร

ท่ีผลิต) และเมื่อวารสารรัฐศาสตร์สารมีราคาจัดจ าหน่ายท่ีเล่มละ 200 บาท/เล่ม และในเมื่อวารสารต้องช าระ

ค่าบริการให้กับสายส่งอยู่ท่ีร้อยละ 40 จากราคาปก นั่นเท่ากับว่าคณะรัฐศาสตร์ต้องเสียค่าบริการสายส่งอยู่ ท่ี 

(ค่าบริการ * จ านวนเล่มท่ีส่งสายส่ง) 80 * 1,500 = 120,000 บาท ซึ่งเท่ากับว่าในอดีตท่ีผ่านมาวารสารรัฐศาสตร์

สารของคณะรัฐศาสตร์ต้องช าระค่าบริการให้กับสายส่งเป็นเงินสูงถึง 120,000 บาท/ปี ซึ่งฐานการค านวนดังกล่าว

ยังรวมไปถึงหนังสือและส่ิงพิมพ์อื่น ๆ ท่ีผลิตขึ้นโดยคณะรัฐศาสตร์เกือบท้ังหมดท่ีอาศัยการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่ง

เป็นหลัก และขั้นตอนของการจัดจ าหน่ายผ่านระบบสมาชิกและจัดจ าหน่ายท่ีคณะรัฐศาสตร์ เป็นเพียงทางเลือก

เสริมของการจัดจ าหน่ายเพียงเท่านั้น    

 

5.2 ข้อเสนอแนะ 

 จากการทบทวนข้อมูลในเรื่องของช่องทางในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ จาก

การศึกษาทบทวนของผู้วิจัยพบว่า ช่องทางท่ีควรถูกพิจารณาในการน ามาใช้เพิ่มเติมจากแต่เดิมท่ีคณะรัฐศาสตร์

เลือกจัดจ าหน่ายผ่านสายส่ง ผ่านระบบของสมาชิกสารสาร และจัดจ าหน่ายเองท่ีคณะรัฐศาสตร์แล้ว จาก

การศึกษาข้อมูลพบว่าคณะรัฐศาสตร์ควรท่ีจะน าเอาช่องทางในการจัดจ าหน่ายผ่านช่องทางของแพลตฟอร์ม

ออนไลน์และแอปพลิเคชันท่ีได้มีการพัฒนาขึ้นมาในปัจจุบัน ซึ่งหากคณะรัฐศาสตร์สามารถน าเอาแพล็ตฟอร์ม

ออนไลน์และแอปพลิเคชันเข้ามาใช้ในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการและส่ิงพิมพ์อื่น ๆ ของคณะรัฐศาสตร์ได้แทน

ช่องทางของการใช้บริการสายส่งหรือสามารถลดปริมาณของหนังสือท่ีจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งลงได้ นั่นจะช่วยท าให้



50 

คณะรัฐศาสตร์สามารถเพิ่มรายได้จากการจัดจ าหน่ายวารสารทางวิชาการของคณะรับศาสตร์ได้ โดยผลต่างของ

ก าไรท่ีได้กลับคืนมาจากการจัดจ าหน่ายผ่านสายส่งนั้นคณะรัฐศาสตร์อาจจะน ามาจัดโปรโมชันส่งเสริมการขาย

วารสารวิชาการหรือน ากลับมาใช้พัฒนาคุณภาพด้านอื่น ๆ ของวารสารให้ดียิ่งขึ้นไปกว่าเดิมได้อีกในภายหน้า 

 ส าหรับผู้วิจัยเห็นว่าคณะรัฐศาสตร์ ควรน าเอารูปแบบของแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันเข้ามามี

ส่วนร่วมในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ โดยแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันท่ีผู้วิจัย

เห็นว่าเหมาะสมต่อการน ามาใช้ในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์นั้นมีอยู่ด้วยกัน 2 รูปแบบ

ได้แก่  

 รูปแบบแรกคือการใช้ช่องทางของ Facebook โดยการสร้างฟังก์ชัน Marketplace ใน Facebook 

ทางการของคณะรัฐศาสตร์ เนื่องด้านแฟนเพจของคณะรัฐศาสตร์ธรรมศาสตร์ อย่าง Faculty of Political 

Science, Thammasat University (https://www.facebook.com/polsci.tu.official) ท่ีนับเป็นเพจทางการ

ของคณะรัฐศาสตร์นั้นมีผู้ติดตามมากถึง 11,43023 คน ท่ีนับเป็นกลุ่มลูกค้าหลักของคณะรัฐศาสตร์ ธรรมศาสตร์ 

ดังนั้นการเลือกเอารูปแบบของ Facebook Marketplace มาใช้ในเพจหลักของคณะรัฐศาสตร์ จะยิ่งเป็นการ

ส่ือสารสินค้า (วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์) ได้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายมากท่ีสุด และไม่จ าเป็นท่ีจะต้องมีการ

วางระบบของแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันเพิ่มเติม เพียงแต่ติดต้ังฟังกชั์นเพิ่มเติมจากเพจหลักของคณะ

ท่ีมีอยู่แต่เดิมแล้ว  

                                                             

 23 Faculty of Political Science Thammasat University, https://www.facebook.com/polsci.tu.official 
(สืบค้นเมื่อ 21 พฤศจิกายน 2563). 



51 

 

ภาพท่ี 20 เพจหลักของคณะรัฐศาสตร์ Faculty of Political Science, Thammasat University 

 รูปแบบท่ีสองท่ีผู้วิจัยคิดว่าเหมาะสมต่อการน ามาใช่ในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 

คือ รูปแบบของการจัดจ าหน่ายผ่าน LnwShop ท่ีนับเป็นช่องทางของร้านค้าออนไลน์ (เว็บไซต์ส าเร็จรูป) ซึ่ง

เจ้าของร้านท่ีต้องการเปิดร้านค้าเพียงสมัครสมาชิกและเข้าสู่ขั้นตอนเปิดร้านค้าฟรีเท่านั้นก็สามารถมีเว็บไซต์

ร้านค้าออนไลน์ท่ีเป็นของตนเองได้ทันที โดยไม่มีค่าใช้จ่ายใด ๆ  ซึ่งรูปแบบของเว็บไซต์ส าเร็จรูปนั้นจะง่ายต่อการ

ด าเนินการในการจัดรูปแบบของการจัดจ าหน่าย โดยท่ีผู้ใช้บริการไม่จ าเป็นท่ีจะต้องเขียนเว็บไซต์ของตัวเองและไม่

จ าเป็นท่ีจะต้องเช่าโดเมนเนมส าหรับใช้งานเว็บไซต์ นั่นท าให้ LnwShop เป็นตัวเลือกท่ีเหมาะสมต่อการจัดท า

เว็บไซต์ส าหรับการจัดจ าหน่ายวารสารและส่ือส่ิงพิมพ์ต่าง ๆ ของคณะรัฐศาสตร์ อีกท้ัง LnwShop ยังคงมีบริการ

ในเรื่องของระบบการจัดการในเรื่องของการรับค าส่ังซื้อ และระบบในเรื่องของการจัดการทางการเงินและ

คลังสินค้าโดยท่ีผู้รับบริการไม่จ าเป็นต้องด าเนินการอื่นใด นอกจากมีเลขบัญชีส าหรับใช้ในการรับช าระค่าบริการ 

รวมถึงระบบของ LnwShop ยังมีการออกแบบระบบในการรวมมือกันระหว่างผู้จัดจ าหน่ายและผู้ส่งสินค้าในรูป

ของบริษัทคู่สัญญา ซึ่งนั่นจะยิ่งท าให้การจัดส่งวารสารวิชาการและส่ิงพิมพ์ของคณะรัฐศาสตร์ท าได้ง่ายขึ้นผ่าน

ระบบความร่วมมือของ LnwShop และคู่สัญญาอื่น ๆ อีกท้ังระบบของ LnwShop ยังมีการประกันในเรื่องของ

ระบบความปลอดภัยของเว็บไซต์อีกด้วย  
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ภาพท่ี 21 ระบบ Setting Secure Website ของ LnwShop 

 

 แต่ในท้ายท่ีสุดแล้วการเลือกใช้ระบบหรือรูปแบบในการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ 

ผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชัน ดังท่ีผู้วิจัยได้น าเสนอมาแล้วนั้น คณะรัฐศาสตร์จ าเป็นท่ีจะต้องจัดการ

ระเบียบในเรื่องของระเบียบทางการเงินของคณะรัฐศาสตร์ ให้สามารถเปิดบัญชีท่ีสามารถด าเนินธุรกรรมทาง

ออนไลน์ได้ หรือคณะรัฐศาสตร์จ าเป็นท่ีจะต้องคัดเลือกเอาบัญชีการเงินบัญชีใดบัญชีหนึ่งของคณะรั ฐศาสตร์ ไป

เปิดใช้งานระบบของการรับเงินออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็นในรูปของ QR Code หรือบัญชีธุรกรรมออนไลน์ เพราะหาก

ในท้ายท่ีสุดแล้วคณะรัฐศาสตร์เลือกใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันท่ีผู้วิจัยน าเสนอมาก่อนหน้า หรือจะ

เลือกใช้แพลตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันท่ีดีกว่าท่ีผู้วิจัยน าเสนอมา หากแต่คณะรัฐศาสตร์ ไม่จัดการแก้ไขใน

เรื่องของระเบียบทางการเงินให้สามารถด าเนินการรับเงินทางออนไลน์ผ่านระบบ QR Code หรือระบบอื่น ๆ ได้ 

รวมถึงการรับค าส่ังซื้อท่ีจะมาจากการโอนเงินส าหรับยืนยันค าส่ังซื้อจากผู้ซื้อท่ีรวดเร็วขึ้น (การอัพเดทสมุดบัญชี

เช็คยอดเงินเข้าสมุดบัญชีของเจ้าหน้าท่ีการเงิน)  

 แต่จากการศึกษาทบทวนข้อมูลของผู้วิจัย ท าให้ผู้วิจัยคิดว่าระบบของการจัดจ าหน่ายใน 2 ช่องทางดูจะ

เป็นทาง เ ลือก ท่ี เหมาะสมต่อการใช้ในการ จัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์  เพราะ 

คณะรัฐศาสตร์สามารถน าเอาข้อดีและข้อเสียของท้ังสองระบบมาใช้ในการชดเชยกันได้ ท้ังในเรื่องของความยากต่อ

การเข้าถึงตัวเล่มวารสาร ก็สามารถชดเชยได้ด้วยเรื่องของระบบออนไลน์ และปัญหาในเรื่องของรายได้ท่ีต้องเสีย



53 

ให้กับสายส่งท่ีร้อยละ 40 ก็สามารถน ามาชดเชยได้ด้วยระบบการจัดจ าหน่ายออนไลน์ โดยในระยะแรกอาจจะ

ด าเนินการในลักษณะของการจัดจ าหน่ายแบบ 2 ระบบอย่างละครึ่ง อาทิ จากเดิมท่ีเคยส่งสายส่งท่ี 1,000 เล่ม 

อาจจะปรับจ านวนของวารสารท่ีจัดส่งให้ส่งสายส าหรับจัดจ าหน่ายมาเป็นส่งสายส่งท่ีจ านวน 500 เล่มและทดลอง

จัดจ าหน่ายผ่านช่องทางออนไลน์ผ่านผ่านแพล็ตฟอร์มออนไลน์และแอปพลิเคชันของคณะรัฐศาสตร์เองในจ านวน 

500 เล่ม เพื่อเป็นการทดลองรูปแบบและวิธีการของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ ส าหรับ

ศึกษาและอาจจะน าไปสู่การจัดรูปแบบของการจัดจ าหน่ายวารสารวิชาการท่ีมีประสิทธิภาพมากขึ้นในอนาคต 

เพื่อให้คณะรัฐศาสตร์ได้รับผลประโยชน์สูงสุดจากการผลิตผลงานวิชาการออกสู่สังคม อีกท้ังเพื่อให้ผู้ท่ีสนใจใน

วารสารวิชาการของคณะรัฐศาสตร์ได้รับการบริการท่ีดีท่ีสุด ครอบคลุมมากท่ีสุด และได้รับงานวิชาการท่ีดีท่ีสุด

ส าหรับผู้รับบริการ
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

















 



 









 





















 



 


















 

























 


 




 





















 





















 













 

























 



 















 























 



 













 





















 



























 



 























 





































  





















 























 






















 



 















 





















 



























 

























 



 











 



 


















     



















 



 







 

















 























 





















 


















 

















 



 







 

























 



 

















  























 





















 





















 













 



























 





















 



 













 





















 



 























 





































  





















 





































 






















 



























 



 







 



















 















 









 











 



 













 



 







  





















 









































 





 











 



 


















     



















 



 







 

















 


















 

















 



 







 



 

















  



























 





















 





















 













 





















 





















 





 























 





































 






















 



























 



















 



 







  





















 









































 



 











 



 









 
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