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บทคัดย่อ

การวิจัยค์รั�งนี�มีวัตถุุป็ระสงค์์เพื่่�อศึกษาปั็จจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับ

สป็อนเซึ่อรก์ฬีา โดยเป็น็การศกึษาวจิยัเชงิสำรวจ อาศยัแบบสอบถุามเป็น็เค์ร่�องมอ่ เกบ็รวบรวมข�อมล้ัจากองค์์

กรธุรกิจสป็อนเซึ่อร์กีฬาจากฐานข�อม้ลัในตลัาดหลัักทรัพื่ย์แห�งป็ระเทศไทย จำนวนทั�งสิ�น 567 แห�ง วิเค์ราะห์

ข�อมล้ัโดยใช�เทค์นคิ์การวเิค์ราะหโ์มเดลัสมการโค์รงสร�างองค์ก์รธรุกจิสป็อนเซึ่อรก์ฬีาที�มสี�วนร�วมในบทบาทเค์รอ่

ข�ายกีฬาต�างได�รับอิทธิพื่ลัจากการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม ค์วามเอาใจใส�สังค์ม สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา อีกทั�ง

สนบัสนนุตราสินค์�าผ้�อปุ็ถุมัภข์ึ�นอย้�กบัการทำการตลัาดอิงการกุศลั อย�างมีนยัสำคั์ญทางสถิุตทิี�ระดบั 0.05 ผลัการ

วเิค์ราะหป์็จัจยัองค์ป์็ระกอบที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมมอ่ในบทบาทเค์รอ่ข�ายกีฬาขององค์ก์รสป็อนเซึ่อรก์ฬีาสามารถุ

เขยีนเป็น็รป้็สมการโค์รงสร�าง ค์อ่ ค์วามเอาใจใส�สังค์ม = 0.705 (การอิงการกศุลัเพื่่�อสังค์ม); R2 = 0.497, สป็อน

เซึ่อรด์�านการกีฬา = 0.546 (การองิการกุศลัเพื่่�อสงัค์ม); R2 = 0.298, การสนบัสนนุตราสนิค์�าผ้�อปุ็ถุมัภ ์= 0.081 

(ค์วามเอาใจใส�สังค์ม) + 0.867 (สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา); R2 = 0.811 แลัะการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาท

กีฬา = 0.121 (ค์วามเอาใจใส�สังค์ม) + 0.188 (สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา) + 0.661 (การสนับสนุนตราสินค์�า

ผ้�อุป็ถัุมภ์); R2 = 0.487 โมเดลัที�พื่ัฒนาขึ�นมีค์วามสอดค์ลั�องกับข�อม้ลัเชิงป็ระจักษ์ อีกทั�งมีค์วามสามารถุใน

การพื่ยากรณ์ได�ระดับดีแลัะเป็็นที�ยอมรับด�วย ค์ิดเป็็นร�อยลัะ 48.7 ซึ่ึ�งผ�านเกณฑ์ตั�งแต� ร�อยลัะ 40 ขึ�นไป็ 

(ค์�าสถุิติ χ2/df = 2.977, P < 0.05, RMSEA = 0.049, RMR = 0.045, GFI = 0.970, AGFI = 0.920, 

CFI = 0.903) ผลัการวิจัยเอ่�อป็ระโยชน์แลัะสนับสนุนผลัก]ระทบต�อค์วามร�วมม่อเค์ร่อข�ายการกีฬา

สำหรับองค์์กรธุรกิจสป็อนเซึ่อร์กีฬา หน�วยงานกีฬาภาค์รัฐ ภาค์เอกชน แลัะผ้�ชมกีฬา
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Abstract

The research aimed to study the factors affecting the role of cooperation networks for 

sports sponsorship. The survey research tool was a questionnaire collected from 567 sponsor-

ship organizations listed in the sports sponsorship registered databases at the Stock Exchange 

of Thailand (SET) and was analyzed using structural equation modeling techniques. Factors 

influencing corporate sports sponsorship through cooperation networks include social causes, 

social devotion, sports sponsorship and brand sponsorship support, all of which are causally 

related to sports role cooperation network at 0.05 level. The analysis results show aspects of 

network cooperation in sports role for sponsoring organizations’ illustrated in the following 

equation formulas: social devotion = 0.705 (cause-related for society); R2 = 0.497, sports spon-

sorship = 0.546 (cause-related for society); R2 = 0.298, brand sponsorship support = 0.081 (social 

devotion) + 0.867* (sports sponsorship); R2 = 0.811 and affecting sports role cooperation sharing 

= 0.121 (social devotion) + 0.188 (sports sponsorship) + 0.661 (brand sponsorship support); R2 

= 0.487. The development models empirically aligned with the evidence and forecasted at 

an acceptable level of 48.7%, which passed the standard level of 40% (statistical values of 

χ2/df = 2.977, P < 0.05, RMSEA = 0.049, RMR = 0.045, GFI = 0.970, AGFI = 0.920, CFI = 0.903). 

The results facilitate and support the beneficial impact of the sports cooperation network for 

private sponsoring stakeholders, government offices, and sports spectators.

Keywords: sports role cooperation network; caused related for society; sports sponsorship 

marketing; sports sponsorship
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บทนำ

การพื่ัฒนาธุรกิจไทยในป็ัจจุบันเกิดจากสภาพื่แวดลั�อมเศรษฐกิจ สังค์ม แลัะเทค์โนโลัยีส�งผลั

ให�องค์์กรธุรกิจต�องมีการป็รับเป็ลัี�ยนนโยบายธุรกิจเพื่่�อการอย้�รอดขององค์์กร พื่ร�อมทั�งการเตรียม

ค์วามพื่ร�อมกับการแข�งขนัทางธุรกจิที�รนุแรงเพื่ิ�มมากขึ�น การสร�างค์วามแตกต�างด�านผลิัตภัณฑเ์พื่่�อเสนอ

ขายต�อกลัุ�มผ้�บริโภค์เป็้าหมาย แต�การพื่ัฒนาทางด�านเทค์โนโลัยีที�รวดเร็วส�งผลัให�ค์วามแตกต�าง

ด�านผลัิตภัณฑ์ของแต�ลัะองค์์กรธุรกิจน�อยลังทำให�ผ้�บริโภค์รับร้�ว�าผลัิตภัณฑ์ไม�ได�มีค์วามแตกต�างกัน

ส�งผลักระทบให�เกิดการเสียฐานลั้กค์�าให�กับค์้�แข�ง (สุวิทย์ เมษินทรีย์, 2559)

องค์์กรธุรกิจนอกจากจะต�องป็รับฐานการตลัาดแลัะการผลัิต โดยเน�นการป็ระยุกต์ใช�

เทค์โนโลัยี (Epstein et al., 2011) ค์วามสำค์ัญในการทำการตลัาดกีฬาเพื่่�อสร�างผลัตอบแทน

ด�านยอดขายแลัะผลักำไรขององค์์กร อันจะส�งผลัให�องค์์กรแข็งแรงแลัะอย้�รอดได�ในสภาวะที�ธุรกิจ

มีการแข�งขันส้ง (ป็ริญ ลัักษิตามาศ, 2563) เค์ร่�องม่อที�สำค์ัญในการส่�อสารทางการตลัาดซึ่ึ�งได�รับ

ค์วามนิยมจากองค์์กรธุรกิจเพื่่�อกระตุ�นลั้กค์�า ค์่อ สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา (Clemente et al., 2014) 

เพื่ราะมิติภาพื่ลัักษณ์เพื่ิ�มยอดขาย (Prendergast et al., 2016) โดยการใช�ตราสินค์�าสป็อนเซึ่อร์เป็็น

สญัลักัษณส์นบัสนนุ (Mentz, 2011; Olson & Thjømøe, 2011; Donlan, 2014) เพื่่�อหวงัผลัตอบแทน

ที�ต�องการแลัะเกี�ยวโยงกับสัมพื่ันธภาพื่ทางธุรกิจ (Zimbalist, 2014) ด�วยการบ�มเพื่าะจิตอาสาให�กับ

สังค์มหร่อกระตุ�นให�เอาใจใส�สังค์ม (สถุาบันธุรกิจเพื่่�อสังค์ม, 2553) ด�วยวิธีการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม 

(Adkins, 2005) เพื่่�อให�เกิดกระแสการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬา (Bennett et al., 2009) 

อย�างสม�ำเสมอแลัะต�อเน่�องส้�การพื่ัฒนาเช่�อมโยงค์วามเป็็นเลัิศทางการกีฬาในป็ระเทศไทย

ด�วยเหตุนี�เองจึงทำให�ผ้�วิจัยมีค์วามสนใจศึกษาป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาท

เค์รอ่ข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อรก์ฬีา โดยอาศัยเทค์นิค์การวิเค์ราะห์โมเดลัสมการโค์รงสร�าง (SEM) จากปั็จจยั

การอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม ค์วามเอาใจใส�สังค์ม สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา การสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อปุ็ถัุมภ์

ที�ค์าดว�าจะสร�างการเช่�อมโยงการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬาสป็อนเซึ่อร์เชิงองค์์ป็ระกอบร�วม

ของป็ัญหาแลัะอุป็สรรค์ในการบริหารการตลัาดกีฬา

ประโยช่น์ที่คาดว่าจัะได�รับ

เค์ร่อข�ายสป็อนเซึ่อร์กีฬาสนับสนุนการวางแผนตลัาด กำหนดกลัยุทธ์ การเลั่อกค์วามร�วมม่อ

ในบทบาทกฬีาที�นยิมในตลัาดเป็า้หมายหลักั ตลัอดจนการตดัสนิใจเลัอ่กที�จะส่�อสารสนบัสนนุตราสนิค์�า

ผ้�อุป็ถุัมภ์ โดยค์ำนึงถึุงค์วามเอาใจใส�สังค์ม มุ�งให�เกิดมีส�วนร�วมในบทบาทการกีฬาผ�านเค์ร่อข�ายไป็ยัง

กลัุ�มผ้�สนใจกีฬาผ�านหน�วยงานรัฐ องค์์กรกีฬาเอกชนแลัะรัฐ สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬาแลัะตอบรับ

กับการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มร�วมกับองค์์กรการกุศลั ผลัการวิจัยนำพื่าส้�องค์์กรธุรกิจสป็อนเซึ่อร์กีฬา

อย�างมีป็ระสิทธิภาพื่ในการร�วมม่อกับองค์์กรภาค์รัฐ ภาค์เอกชน แลัะผ้�ชมกีฬา
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วัตถุประสงค์การวิจััย

เพื่่�อศกึษาป็จัจยัที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมมอ่ในบทบาทเค์รอ่ข�ายสำหรบัสป็อนเซึ่อรก์ฬีา ด�านการมี

ส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬา สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา ค์วามเอาใจใส�สังค์ม การสนับสนุนตราสินค์�า

ผ้�อุป็ถุัมภ์ แลัะต�อการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม

การทบทวนวรรณกรรม

การมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬา (sports role cooperation sharing) เพื่่�อส�งเสริม

สุขภาพื่แลัะพัื่ฒนาเป็็นอาชีพื่ โดยการเข�าใจบทบาทของผ้�อุป็ถัุมภ์ให�นันทนาการ (Bernard et al., 

2014) ค์่อ (1) มีส�วนร�วมแบ�งป็ันที�ยั�งย่น (enduring involvement) ถุ่อเป็็นระดับการรับร้�ที�ให�ค์วาม

สำค์ัญส�วนบุค์ค์ลัแลัะ/หร่อค์วามสนใจ (Pharr & Lough, 2012) โดยเฉพื่าะกีฬาแอค์ชั�น (action) 

ค์วามกระต่อร่อร�นอย�างต�อเน่�องใด ๆ ก�อเกิดอารมณ์ลุั�มหลังเกี�ยวกับกีฬาข�าวแลัะการสร�างค์วามร้�สึก

หรรษา (2) การมีสัมพื่ันธภาพื่ทางพื่ฤติกรรม (behavioral involvement) การร�วมป็ฏิิบัติตัวทางกีฬา 

การบรรยายช�วยให�เกิดการมีส�วนร�วมแบ�งป็ัน (Min & Lee, 2022) (3) มีส�วนร�วมแบ�งป็ันในเหตุการณ์

กีฬา (participation in action sports event) พื่ฤติกรรมการบริโภค์ที�เกี�ยวข�องกับกีฬาป็ระเภทผ้�ชม

การแบ�งป็ันร�วมในเหตุการณ์กีฬา ตั�งแต�การซึ่่�อเค์ร่�องแต�งกายทางกีฬา การซึ่่�ออุป็กรณ์การกีฬา (Beck, 

Chapman & Palmatier, 2015) (4) กีฬาอิเลั็กทรอนิกส์ (e-sporting) การมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในกีฬา

หร่อซึ่่�ออุป็กรณ์ที�เกี�ยวข�องกับการดำเนินการกีฬาเลั็กทรอนิกส์ เช�น การเลั�นเกมกีฬาผ�านเค์ร่�องเลั�น

วีดีโอเกม เป็็นต�น (Lori, 2017) แลัะ (5) ผ้�ชม (spectatorship) พื่ฤติกรรมของผ้�ชมในการมีส�วนร�วม

แบ�งป็ันระหว�าง การร�วมชมกีฬา ตั�งแต�การวางแผนในการชมกีฬา การชมกีฬาทางโทรทัศน์ เค์เบิลัทีวี 

อินเทอร์เน็ต การอ�านนิตยสารกีฬา การเข�าร�วมเหตุการณ์กีฬา แลัะการสนทนากับเพื่่�อนเกี�ยวกับการ

กีฬา (Ardehjani et al., 2015; Beck et al., 2015; Cheung et al., 2019) ดังนั�นการมีส�วนร�วมแบ�ง

ป็ันในบทบาทการกีฬาเป็็นป็ัจจัยผลัที�เกิดจากองค์์ป็ระกอบป็ัจจัยเหตุดังนี� 

ค์วามเอาใจใส�สังค์ม (social devotion) ส�งผลักระทบต�อสภาพื่แวดลั�อม (Antti, 2015) มาจาก

การค์วามโป็ร�งใส (สถุาบันธุรกิจเพื่่�อสังค์ม, 2553) ได�ศึกษา 5 องค์์ป็ระกอบ ดังนี� (1) การจัดโค์รงสร�าง

องค์์กรแลัะกระบวนการตัดสินใจเพื่่�อแสดงค์วามมุ�งมั�นด�านค์วามเอาใจใส�สังค์ม (Scherer et al., 

2016) (2) สิ�งแวดลั�อมเกี�ยวข�องกับการป็้องกัน ป็รับป็รุงการดำเนินการผลัิตสินค์�าแลัะบริการเพื่่�อ

การใช�แหลั�งทรัพื่ยากรอย�างยั�งย่น (Visser, 2011) (3) ป็ระเด็นด�านผ้�บริโภค์ (consumer issues) 

ในมิติการบริโภค์อย�างยั�งย่น (Carroll, 2016) (4) กิจกรรมการแสดงค์วามเอาใจใส�สังค์ม รับร้�ป็ระเด็น

ป็ัญหาการอย้�อาศัย การบริจาค์ การเป็็นจิตอาสา การดำเนินธุรกิจอย�างเอาใจใส� รวมถุึงการพื่ัฒนา

แลัะจำหน�ายสินค์�าหร่อบริการที�ดีในสังค์ม (Romeo et al., 2020) แลัะ (5) สิทธิคุ์�มค์รอง

ผ้�บริ โภค์ การจัดตั� งองค์์กรอิสระร�วมกับภาค์รัฐค์ุ�มค์รองผ้�บริ โภค์ โดยทำหน�าที� เผยแพื่ร�

ข�อม้ลั ป็กป็้อง ร�องทุกข์ให�ผ้�บริโภค์ ป็ัจจัยเหลั�านี�จึงมีอิทธิพื่ลัต�อตราสินค์�า
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การสนบัสนนุตราสนิค์�าผ้�อปุ็ถุมัภ ์(brand sponsorship support) ค์วามสมัพัื่นธ์ในทางธรุกจิ

ระหว�างผ้�อุป็ถัุมภ์ แหลั�งทรัพื่ยากรหร่อบริการ โดยนัยแห�งการให�การสนับสนุนแสดงตราสินค์�า

เป็็นสัญลัักษณ์จะเกี�ยวโยงกับผลัป็ระโยชน์ในทางพื่าณิชย์ ได�แก� (1) การตระหนักร้�ตราสินค์�า (brand 

awareness) ระลัึกตราสินค์�าของผ้�อุป็ถุัมภ์สนับสนุนการกีฬาได� (2) ภาพื่ตราสินค์�า (brand image) 

ข�อม้ลัทั�งหมดที�ผ้�บริโภค์รับร้�เกี�ยวกับตราสินค์�านั�น ๆ จากป็ระสบการณ์จากค์ำพื่้ดบอกต�อจากโฆ่ษณา 

บรรจุภณัฑ ์แลัะถุก้ดัดแป็ลังโดยการเลัอ่กรับร้� (3) ค์ณุสมบัตติราสินค์�า (brand property) มเีอกลักัษณ์

เฉพื่าะที�โดดเด�นของตราสินค์�าขององค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์สนับสนุนการกีฬาที�ทำให�ผ้�บริโภค์เกิดการ

ตระหนักร้�กับตราสินค์�านั�น (Clow & Baack, 2005) (4) ค์วามยึดมั�นต�อตราสินค์�า (brand loyalty) 

องค์์กรธุรกิจที�ให�การสนับสนุนการกีฬามีค์วามร้�สึกผ้กพื่ัน แลัะเช่�อมั�นเพื่่�อการกุศลับริจาค์หร่อรับ

ช�วยเหลั่อเพื่่�อนำไป็ใช�ป็ระโยชน์ทางการกีฬา โดยแสดงออกในเชิงเค์ร่�องหมายตราสินค์�าผ้�อุป็ถุัมภ์

ตามการจัดแข�งขันถุ�ายทอดสดอย�างต�อเน่�อง (Rodrigues & Borges, 2015) ท�ายสุดป็ัจจัย

สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬาส�งผลัต�อการสนับสนุนตราสินค์�าอุป็ถุัมภ์

สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา (sports sponsorship) มุมมองการลังทุนขององค์์กรในร้ป็

แบบการให�ทั�งที�เป็็นเงินแลัะไม�เป็็นเงิน หากผ้�อุป็ถุัมภ์การตลัาดหวังการขาย การเจาะตลัาด (Pitts 

& Stotlar, 2013) การสร�างภาพื่พื่จน์แลัะอิทธิพื่ลัให�กับตราสินค์�า (Wekefield et al., 2020) 

จึงจัดได�ว�าเป็็นการส่�อสารการตลัาดแบบบ้รณาการร้ป็แบบหนึ�ง (Cornwell et al., 2016) ได�แก� 

(1) สโมสร (term) (2) นักกีฬา (athlete) (3) ช�องทางการส่�อสาร (media channel) (Kim et 

al., 2010; Beyond Sports, 2014) (4) กีฬาแบบเฉพื่าะเจาะจง (sport specific) ผ้�อุป็ถุัมภ์กีฬา

ที�เฉพื่าะเจาะจงแลัะมีบทบาทต�อผ้�บริโภค์ (Cornwell & Maignan, 1998) (5) ค์วามสามารถุ

ขยายขอบเขตของการสนับสนุน (expendability) ที�สามารถุเผยแพื่ร�ตราสินค์�า รวมถึุงสร�างกลัยุทธ์

การตลัาดกีฬาเพื่่�อให�เกดิเค์รอ่ข�ายในการสนับสนุนวงกว�าง ให�มีเอกลัักษณเ์ฉพื่าะตัวทั�งการจดัการแข�งขนั

แลัะการถุ�ายทอดสด (Epstein et al., 2011) แลัะ (6) กระบวนการจัดทีมงาน ในการสนับสนุน (cost 

effectiveness) มีค์วามเหมาะสมค์ุ�มค์�า รวมถุึงค์�าเสียโอกาส ค์�าเส่�อมราค์าที�เสียไป็ของการโฆ่ษณา

ป็ระชาสัมพื่ันธ์ด�วย (Hassan et al., 2013)

การองิการกศุลัเพื่่�อสงัค์ม (Cause Related Marketing) แบ�งเป็น็ 6 ป็ระเภท ได�แก� (1) องิการ

ส�งเสริมการตลัาด (2) บริจาค์รายได�จากการขายสินค์�า (3) การรณรงค์์เป็ลีั�ยนพื่ฤติกรรมสังค์ม 

(4) เงินบริจาค์ อุดหนุน (5) อาสาสมัค์ร แลัะ (6) ป็กป็้องชุมชน แลัะสภาพื่แวดลั�อม (Kotler & Lee, 

2011) สามารถุค์ำนวณผลัลััพื่ธ์ตอบแทนกลัับมาเป็็นตัวเงินได�อย�างเป็็นร้ป็ธรรมที�สุด (Adkins, 2005) 

ทั�งนี�เพื่ราะ CRMK ผ้�บริโภค์บริจาค์รายได�ส�วนหนึ�งจากกิจกรรมเพื่่�อช�วยเหล่ัอหร่อร�วมแก�ไขป็ระเด็น

ป็ัญหาทางสังค์มที�ด�อยโอกาส (Hakala, 2015) ซึ่ึ�งมีช�วงเวลัาที�จำกัดระบุขอบเขตเวลัาองค์์กรการกุศลั

ต�องระบุไว�ในกิจกรรมการตลัาดเพื่่�อสังค์ม ร�วมม่อกับผ้�อุป็ถัุมภ์ที�ไม�มีวัตถุุป็ระสงค์์แสวงหากำไร

ในป็ระโยชน์การกีฬาร�วมกัน (Wilson, 2011) เพื่่�อนำรายได�ส�วนหนึ�งไป็สนับสนุนกิจกรรมการกุศลั 

(Ardehjani et al.,2015) แลัะผ้�บริโภค์แบ�งปั็นผลัตอบแทนโดยการซึ่่�อสินค์�า (IEG, 2019) 
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การซึ่่�อผลัิตภัณฑ์การกุศลั (Urbonavicius et al., 2019) ซึึ่�งกิจกรรมการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม 

(Uhrich et al., 2014) ต�องพิื่จารณาถึุงการเลั่อกปั็ญหาสังค์มที�องค์์กรธุรกิจจะให�การสนับสนุน

ค์วรเป็็นป็ัญหาที�อย้�ในค์วามสนใจของผ้�บริโภค์กลัุ�มเป็้าหมาย (Bacon, 2015) แลัะเป็็นองค์์กร

การกุศลัที�มีผลังานการช�วยเหลั่อสังค์มหร่อเป็็นตัวแทนของป็ัญหาสังค์มนั�น ๆ แลัะมีระยะเวลัา

กจิกรรมที�แน�นอน องค์ก์รธรุกจิค์วรดำเนนิกิจกรรมการองิการกศุลัด�วยค์วามซึ่่�อสตัย ์(Wiedman et al., 

2018) มีจริยธรรมทางธุรกิจ โป็ร�งใส ไม�หลัอกลัวงผ้�บริโภค์ให�ค์วามช�วยเหลั่อป็ัญหาสังค์มนั�น ๆ 

อย�างต�อเน่�อง 

กรอบแนวคิดการวิจััย

การศึกษาแนวค์ิดการตลัาดโดยมีป็ัจจัยการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทการกีฬา สป็อนเซึ่อร์

ด�านการกฬีา ค์วามเอาใจใส�สงัค์ม การสนบัสนนุตราสนิค์�าผ้�อปุ็ถุมัภ ์แลัะการองิการกศุลัเพื่่�อสงัค์ม อาศยั

เทค์นิค์การวิเค์ราะห์โมเดลัสมการโค์รงสร�างเพื่่�อศึกษาโมเดลัค์วามสัมพื่ันธ์เชิงสาเหตุสามารถุกำหนด

กรอบแนวค์ิดวิจัย ดังภาพื่ป็ระกอบ 1

ภาพประกอบ 1 กรอบแนวค์ิดการวิจัย

ที่มา: ป็ริญ ลัักษิตามาศ, ชนุรัก แซึ่�ย�าง, สิวารัตน์ โค์บายาชิ แลัะชัยพื่ลั หอรุ�งเร่อง (2565)
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วิธีการวิจััย 

เป็็นการวิจัยเชิงสำรวจ (survey research) อาศัยแบบสอบถุามเป็็นเค์ร่�องม่อวิจัย เพื่่�อศึกษา

ป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬา ป็ระชากรแลัะกลัุ�มตัวอย�าง

ที�ใช�ในการวิจัย ค์่อ องค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถัุมภ์กีฬาจากฐานข�อม้ลัในตลัาดหลัักทรัพื่ย์แห�งป็ระเทศไทย 

ณ วันที� 31 ธันวาค์ม พื่.ศ. 2564 ซึ่ึ�งมีจำนวนทั�งสิ�น 858 แห�ง (กลัุ�มเกษตรแลัะอุตสาหกรรมอาหาร, 

สินค์�าอุป็โภค์บริโภค์, ธุรกิจการเงิน, สินค์�าอุตสาหกรรม, อสังหาริมทรัพื่ย์แลัะก�อสร�าง, ทรัพื่ยากร, 

บริการ แลัะเทค์โนโลัยี) (ตลัาดหลัักทรัพื่ย์แห�งป็ระเทศไทย, 2565) เก็บรวบรวมข�อม้ลั ระยะเวลัา 1 ป็ี 

(มกราค์ม 2565-ธันวาค์ม 2565) โดยการสอบถุามด�วยตนเอง ส�งทางไป็รษณีย ์โทรสาร แลัะทางจดหมาย

อิเลั็กทรอนิกส์ ทั�งนี�เน่�องจากขนาดป็ระชากรมีจำนวนไม�มาก ผ้�วิจัยจึงใช�ป็ระชากรทั�งหมดเป็็นตัวแทน

กลัุ�มตัวอย�างวิจัย ซึ่ึ�งมีค์วามเพื่ียงพื่อ เน่�องจากขนาดตัวอย�างที�เหมาะสมสำหรับการวิเค์ราะห์โมเดลั

สมการโค์รงสร�าง ค์วรอย�างน�อย 100 ตัวอย�าง (มนตรี พื่ิริยะกุลั, 2553) การค์ัดเลั่อกตัวอย�างอาศัยการ

เกบ็ตวัอย�างหลัายชั�น (1) การสุ�มตวัอย�างค์วามน�าจะเป็น็ไป็ได� โดยใช�การสุ�มตวัอย�างเป็น็ชั�นภม้ติามกลัุ�ม

อตุสาหกรรม (2) การสุ�มตวัอย�างค์วามไม�น�าจะเป็น็ไป็ได�แบบตามค์วามสะดวก (convenient sampling) 

(Cochran, 1977) เฉพื่าะผ้�บรหิารการตลัาด/เจ�าหน�าที�การตลัาดหรอ่ฝ่า่ยที�เกี�ยวข�องขององค์์กรธรุกจิผ้�

อปุ็ถัุมภ์กีฬาจากฐานข�อมล้ัในตลัาดหลักัทรัพื่ย์แห�งป็ระเทศไทย ที�ได�รับมอบหมายให�ค์วามร�วมมอ่ในด�าน

ข�อมล้ัเพื่่�อเป็น็ตัวแทนของสถุานป็ระกอบการแห�งลัะค์น ได�แบบสอบถุามค่์นค์รบตามจำนวนทั�งสิ�น 567 

ฉบับ (66.10%) จากจำนวนป็ระชากรทั�งหมดเท�ากับ 858 แห�ง

เคร่่องม่อวิจััย ค์่อแบบสอบถุาม ป็ระกอบด�วยค์ำถุามป็ลัายป็ิด (close-ended questions) 

แลัะป็ลัายเป็ดิ (open-ended questions) โดยให�ผ้�ตอบกรอกแบบสอบถุามด�วยตนเอง (self-adminis-

tered questionnaire) แบ�งเป็น็ตอนที� 1 การองิการกศุลัเพื่่�อสังค์ม (องค์ก์รธุรกจิสป็อนเซึ่อรก์ฬีา 5 ข�อ) 

ตอนที� 2 ค์วามเอาใจใส�สังค์ม (องค์์กรธุรกิจสป็อนเซึ่อร์กีฬา 27 ข�อ) ตอนที� 3 สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา 

(20 ข�อ) ตอนที� 4 การสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อุป็ถุัมภ์ (12 ข�อ) แลัะตอนที� 5 การมีส�วนร�วมแบ�งป็ันใน

บทบาทการกีฬา (23 ข�อ) ลัักษณะของค์ำถุามเป็็นแบบมาตราส�วนป็ระมาณค์�า 5 ระดับ (1 ค์ะแนน = 

ไม�สำค์ัญ, 2 ค์ะแนน = สำค์ัญน�อย, 3 ค์ะแนน = สำค์ัญป็านกลัาง, 4 ค์ะแนน = สำค์ัญมาก แลัะ 

5 ค์ะแนน = สำค์ัญมากที�สุด) เท�ากับ 0.80 [(5ค์ะแนน-1ค์ะแนน)/5ระดับ] (ณรงค์์ โพื่ธิ�พื่ฤกษานันท์, 

2551) การป็ระเมนิเค์ร่�องมอ่การวจิยั ป็ระกอบด�วย (1) ค์วามตรงเชงิเน่�อหาของแบบสอบถุาม โดยการหา

ค์�าดัชนีค์วามสอดค์ลั�องระหว�างเน่�อหาในข�อค์ำถุามกับวัตถุปุ็ระสงค์ท์ี�ตั�งไว� จากค์ณะผ้�เชี�ยวชาญ 3 ท�าน 

(หน�วยงานที�เกี�ยวข�อง ค์่อ การกีฬาแห�งป็ระเทศไทย, องค์์กรธุรกิจเอกชน แลัะองค์์กรธุรกิจโฆ่ษณา) 

(2) การป็ระเมินค์วามเช่�อมั�น ใช�ส้ตรของค์รอนบาช (Cronbach, 2003) จากกลัุ�มตัวอย�าง Pre-test 

จำนวน 30 แห�งพื่บว�ามีค์�า 0.67 ถุึง 1.00 ผ�านเกณฑ์ 0.50 ขึ�นไป็ (สุวิมลั ติรกานันท์, 2556) 

รวมถุึงแบบสอบถุาม  การทำการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม ค์วามเอาใจใส�สังค์ม สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา 

การสนบัสนนุตราสนิค์�าผ้�อปุ็ถุมัภ ์แลัะการมสี�วนร�วมแบ�งป็นัในบทบาทการกฬีามคี์�าค์วามเช่�อมั�นทั�งฉบบั

เท�ากับ 0.8908, 0.9238, 0.8725, 0.8270 แลัะ 0.7615 ซึ่ึ�งผ�านเกณฑ์ตั�งแต� 0.70 ขึ�นไป็ 
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การวิเคราะห์์ โดยใช�โป็รแกรมทางสถิุติ AMOS version 6.0 วิเค์ราะห์ป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อ

ค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬา ด�วยเทค์นิค์การวิเค์ราะห์โมเดลัสมการ

โค์รงสร�าง (SEM) โดยพื่ิจารณาค์�าสถุิติที�ใช�วัดค์วามสอดค์ลั�องในการวิจัย ได�แก� χ2/df, GFI, AGFI, 

CFI, RMSEA, RMR (Hair et al., 2014; Diamantopoulos & Siguaw, 2000; Kelloway, 2015) 

ดังภาพื่ป็ระกอบ 2
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χ2 = 494.123, df = 166, GFI = 0.970, RMR = 0.045, RMSEA = 0.049

*P<0.05

ภาพประกอบ 2 ผลัการวิเค์ราะห์โมเดลัค์วามสัมพื่ันธ์เชิงสาเหตุของป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อ
ในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬาที�ได�จากกรอบแนวค์ิดค์วามค์ิดในการวิจัย

ที่มา: ผ้�วิจัย
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ผู้ลการวิจััย

การวิเค์ราะห์ป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬา 

ด�วยโมเดลัสมการโค์รงสร�าง (1) การแจกแจงข�อม้ลัแบบป็กติ พื่บว�า การอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม (CRMK) 

ค์�าค์วามเบ�ซึ่�าย เท�ากับ -0.105 ค์�าพื่ลัาติเค์อร์ติค์ เท�ากับ -0.147 ค์วามเอาใจใส�สังค์ม (SD) ค์�าค์วาม

เบ�ซึ่�าย -0.743 ถุึง -0.039 แลัะค์�าพื่ลัาติเค์อร์ติค์ -0.027 ถุึงค์�าเลัป็โตเค์อร์ติค์ 0.268 สป็อนเซึ่อร์ด�าน

การกีฬา (SMS) ค์�าค์วามเบ�ซึ่�าย -0.516 ถุึง -0.078 แลัะค์�าพื่ลัาติเค์อร์ติค์ -0.547 ถุึงค์�าเลัป็โตเค์อร์ติค์

0.178 การสนบัสนนุตราสนิค์�าผ้�อปุ็ถุมัภ ์(BS) ค์�าค์วามเบ�ซึ่�าย -0.584 ถุงึ -0.055 แลัะค์�าพื่ลัาตเิค์อรต์คิ์

-0.566 ถุึงค์�าเลัป็โตเค์อร์ติค์ 0.109 แลัะการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬา (SRP) ค์�าค์วามเบ�ซึ่�าย 

-0.414 ถุึง -0.057 แลัะค์�าพื่ลัาติเค์อร์ติค์ -0.549 ถุึง -0.121 อธิบายว�าสามารถุนำไป็วิเค์ราะห์ SEM 

(Hoogland & Boomsma, 1998; Awang, 2015) (2) ค์วามสัมพื่ันธ์ระหว�างอิงกุศลัเพื่่�อสังค์ม 

การเอาใจใส�สังค์ม สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา การสนับสนุนตราสินค์�า ผ้�อุป็ถัุมภ์ต�างมีค์วามสัมพื่ันธ์

กับการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาทการกีฬาอย้�ระหว�าง 0.092 ถุึง 0.624 จะเห็นได�ว�าค์วามสัมพัื่นธ์

ระหว�างตัวแป็รที�ใช�วิเค์ราะห์ปั็จจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬา

มีค์�าค์วามสัมพื่ันธ์ไม�เกิน 0.80 (ค์�าสัมบ้รณ์) ทำให�ไม�เกิดสภาวะค์วามเป็็นหลัายเส�นตรงโมเดลัแลัะผลั

การวิเค์ราะห์เชิงสาเหตุ พื่บว�า

การอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มมีค์วามสัมพื่ันธ์เชิงสาเหตุต�อค์วามเอาใจใส�สังค์มขององค์์กรธุรกิจ

ผ้�อุป็ถัุมภ์ (P<0.05) โดยมีค์วามสัมพื่ันธ์ทางบวกซึึ่�งให�ค์�าสัมป็ระสิทธิ�เส�นทาง (Path Coefficient = 

0.705) (DE = 0.117) นั�นค์่อถุ�าองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์มีการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มมาก แนวโน�มที�จะมี

ค์วามเอาใจใส�สังค์มมากด�วย

การอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มมีค์วามสัมพื่ันธ์ทางตรงต�อการเป็็นผ้�สนับสนุนสป็อนเซึ่อร์การตลัาด

กฬีาขององค์ก์รธรุกจิผ้�อปุ็ถุมัภ ์(P<0.05) โดยมคี์วามสมัพื่นัธท์างบวก ซึ่ึ�งให�ค์�าสมัป็ระสทิธิ�เส�นทาง (Path 

Coefficient = 0.546) (DE = 0.546) นั�นค์่อ ถุ�าองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์มีการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มมาก 

แนวโน�มที�จะเป็็นผ้�สนับสนุนสป็อนเซึ่อร์การตลัาดกีฬามากด�วย

ค์วามเอาใจใส�สังค์มไม�มีค์วามสัมพื่ันธ์ทางตรงต�อการสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ของ

องค์ก์รธรุกจิผ้�อปุ็ถุมัภ ์(P>0.05) นั�นค์อ่ ไม�ว�าองค์ก์รธุรกจิผ้�อปุ็ถุมัภจ์ะมคี์วามเอาใจใส�สงัค์มมากหรอ่น�อย

ก็ตามจะมีการสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ขององค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ ไม�แตกต�างกันแต�อย�างไร

สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬามีค์วามสัมพื่ันธ์ทางตรงต�อการเป็็นผ้�สนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจ

ผ้�อปุ็ถุมัภข์ององค์ก์รธรุกจิผ้�อปุ็ถุมัภ ์(P<0.05) โดยมคี์วามสมัพัื่นธ์ทางบวก ซึ่ึ�งให�ค์�าสมัป็ระสทิธิ�เส�นทาง 

(Path Coefficient = 0.867) (DE = 0.867) นั�นค์่อ ถุ�าองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์สนับสนุนสป็อนเซึ่อร์

ด�านการกีฬาเพื่่�อสังค์มมาก แนวโน�มที�จะสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์กีฬามากด�วย

ค์วามเอาใจใส�สังค์มมีค์วามสัมพัื่นธ์ทางตรงแลัะทางอ�อมต�อการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาท

กีฬาโดยผ�านการสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ โดยมีค์วามสัมพื่ันธ์ทางบวก ซึ่ึ�งให�ค์�าสัมป็ระสิทธิ�

เส�นทาง (Path Coefficient = 0.175) (TE = 0.175; DE = 0.121 + IE = 0.054) นั�นค์อ่ ถุ�าองค์ก์รธุรกิจ

ผ้�อุป็ถุัมภ์มีค์วามเอาใจใส�สังค์มมาก แนวโน�มที�จะการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬามากด�วย
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สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬามีค์วามสัมพื่ันธ์ทางตรงแลัะทางอ�อมต�อการมีส�วนร�วมแบ�งป็ัน

ในบทบาทกีฬาโดยผ�านการสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ โดยมีค์วามสัมพื่ันธ์ทางบวก ซึ่ึ�งให�ค์�า

สัมป็ระสิทธิ�เส�นทาง (Path Coefficient = 0.761) (TE = 0.761; DE = 0.188 + IE = 0.573) นั�นค์่อ

ถุ�าองค์ก์รธรุกจิผ้�อปุ็ถุมัภเ์ป็น็สป็อนเซึ่อรด์�านการกีฬามาก แนวโน�มที�จะการมสี�วนร�วมแบ�งปั็น ในบทบาท

กีฬามากด�วย

การสนับสนุนตราองค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถัุมภ์มีค์วามสัมพัื่นธ์ทางตรงต�อการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นใน

บทบาทกีฬา (P<0.05) โดยมีค์วามสัมพื่ันธ์ทางบวก ซึ่ึ�งให�ค์�าสัมป็ระสิทธิ�เส�นทาง (Path Coefficient = 

0.661) (DE = 0.661) นั�นค์อ่ ถุ�าองค์ก์รธุรกจิผ้�อปุ็ถุมัภ์สนบัสนุนตราองค์์กรธุรกจิ ผ้�อปุ็ถุมัภ์มาก แนวโน�ม

ที�จะการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทกีฬามากด�วย จึงมีค์วามเหมาะสมสำหรับนำไป็ใช�ในการวิเค์ราะห์

โมเดลัสมการโค์รงสร�าง (SEM) ดังตารางที� 1 

ตารางที่ 1 การวิเค์ราะห์ค์วามเหมาะสมของข�อม้ลั

(n = 567)

วารสารธรรมศาสตร) b xx 

 

ความเอาใจใสFสังคมมีความสัมพันธIทางตรงและทางอ;อมตFอการมีสFวนรFวมแบFงป2นใน

บทบาทกีฬาโดยผFานการสนับสนุนตราองคIกรธุรกิจผู;อุปถัมภI โดยมีความสัมพันธIทางบวก ซึ่งให;คFา

ส ัมประสิทธิ ์ เส ;นทาง (Path Coefficient=0.175) (TE=0.175; DE= 0.121+IE=0.054) นั ่นคือ    

ถ;าองคIกรธุรกิจผู;อุปถัมภIมีความเอาใจใสFสังคมมาก แนวโน;มที่จะการมีสFวนรFวมแบFงป2นในบทบาท

กีฬามากด;วย 

สปอนเซอรIด;านการกีฬามีความสัมพันธIทางตรงและทางอ;อมตFอการมีสFวนรFวมแบFงป2น   

ในบทบาทกีฬาโดยผFานการสนับสนุนตราองคIกรธุรกิจผู;อุปถัมภI โดยมีความสัมพันธIทางบวก ซึ่งให;

คFาสัมประสิทธิ์เส;นทาง (Path Coefficient=0.761) (TE=0.761; DE= 0.188+IE=0.573) นั่นคือ 

ถ;าองคIกรธุรกิจผู;อุปถัมภIเปÅนสปอนเซอรIด;านการกีฬามาก แนวโน;มที่จะการมีสFวนรFวมแบFงป2น     

ในบทบาทกีฬามากด;วย 

การสนับสนุนตราองคIกรธุรกิจผู;อุปถัมภIมีความสัมพันธIทางตรงตFอการมีสFวนรFวมแบFงป2น

ในบทบาทกีฬา (P<0.05) โดยมีความสัมพันธIทางบวก ซึ ่งให;คFาสัมประสิทธิ ์เส;นทาง (Path 

Coefficient=0.661) (DE=0.661) นั ่นคือ ถ;าองคIกรธุรกิจผู ;อุปถัมภIสนับสนุนตราองคIกรธุรกิจ      

ผู;อุปถัมภIมาก แนวโน;มที่จะการมีสFวนรFวมแบFงป2นในบทบาทกีฬามากด;วย จึงมีความเหมาะสม

สำหรับนำไปใช;ในการวิเคราะหIโมเดลสมการโครงสร;าง (SEM) ดังตาราง 1  
 

ตาราง 1 การวิเคราะหIความเหมาะสมของข;อมูล 
  (n=567) 

 
*P<0.05 

 

 

*P<0.05

ที่มา:  ผ้�วิจัย
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สรุปและอภิปรายผู้ล

ข�อม้ลัพื่่�นฐานขององค์์กรผ้�อุป็ถุัมภ์ พื่บว�าส�วนใหญ�ทำงานในตำแหน�งผ้�บริหารการตลัาดหร่อ

ฝ่่ายที�เกี�ยวข�อง ค์ิดเป็็นร�อยลัะ 60.5 มีป็ระสบการณ์ทำงานที�เกี�ยวข�องกับฝ่่ายการตลัาดหร่อฝ่่ายที�

เกี�ยวข�องโดยเฉลัี�ย 8.12 ป็ ีตวัอย�างองค์ก์รผ้�อปุ็ถุมัภก์ฬีาเกี�ยวกบัตวัองค์ก์ร จำนวนทั�งสิ�น 567 แห�ง อย้�

ในกลัุ�มอตุสาหกรรมอสงัหารมิทรพัื่ยแ์ลัะก�อสร�างมากที�สดุ ค์ดิเป็น็ร�อยลัะ 26.3 ในกฬีาฟื้ตุบอลั ค์ดิเป็น็

ร�อยลัะ 52.6 สอดค์ลั�องกับงานวิจัยวิชิต อิ�มอารมย์ (2554) พื่บว�าผ้�ตอบแบบสอบถุามเป็็นผ้�ที�เกี�ยวข�อง

กับฝ่่ายการตลัาดมากที�สุด มีป็ระสบการณ์ในการทำงานฝ่่ายการตลัาดอย้�ในช�วง 5-10 ป็ี สอดค์ลั�องกับ

องค์ก์รของบรษิทัในตลัาดหลักัทรัพื่ยแ์ห�งป็ระเทศไทย ในกลัุ�มอตุสาหกรรมอสงัหารมิทรพัื่ยแ์ลัะก�อสร�าง

มากที�สุด สอดค์ลั�องกับงานวิจัยของ มณฑิรา ชุนลัิ�ม แลัะอุษณีษ์ เสวกวัชรี (2561) พื่บว�ากีฬาฟืุ้ตบอลั

เป็น็กฬีาป็ระเภททมีที�เป็น็ที�นยิมแลัะใช�ส่�อป็ระชาสมัพื่นัธช์่�อมหาวทิยาลัยั ป็จัจยัที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมมอ่

ในบทบาทเค์รอ่ข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กฬีาที�พื่ฒันาขึ�น มคี์วามสอดค์ลั�องกับข�อมล้ัเชงิป็ระจักษ์ เน่�องจาก

ค์วามกลัมกลั่น ของโมเดลัในภาพื่รวม พื่บว�า ค์�า χ2/df เท�ากับ 2.977 ซึ่ึ�งผ�านเกณฑ์ที�กำหนดไว�ค์่อ

น�อยกว�า 3 (Hair et al., 2014) เม่�อพื่ิจารณาดัชนีกลัุ�มที�กำหนดไว�ที�ระดับมากกว�าหร่อเท�ากับ 0.90 

ได�แก� GFI = 0.970 (Hwang, Sarstedt, Cho, Choo & Ringle, 2023), AGFI = 0.920 (Schermel-

lch-Engel, Moosebrugger & Muller, 2003), CFI = 0.903 (Vassallo & Saba, 2015), NFI = 

0.972 (Schumacker & Lomax, 2015), IFI = 0.906 (Bollen, 2014) มีนัยทางสถุิติน�อยกว�า 0.05 

พื่บว�า RMR = 0.045 (Diamantopoulos & Siguaw, 2000; Zeynel, 2023) แลัะ RMSEA = 0.049 

(Kelloway, 2015) 

โมเดลการวัด ป็ระกอบด�วย ค์วามเอาใจใส�สังค์ม (SD) สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา (SMS) 

การสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อุป็ถัุมภ์ (BS) การมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาทการกีฬา (SRP) ต�างมีค์วาม

เที�ยงตรง เน่�องจากค์�าน�ำหนักองค์์ป็ระกอบ 0.319 ถุึง 0.949 มีค์�าตั�งแต� 0.30 ขึ�นไป็ (ค์�าสัมบ้รณ์) 

(Kline, 1994)

โมเดลโครงสร�าง มีลัักษณะค์วามสัมพัื่นธ์เชิงเหตุผลั พื่บว�าการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม 

ค์วามเอาใจใส�สังค์ม สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา การสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อุป็ถุัมภ์ต�างมีค์วามสัมพื่ันธ์

เชิงเหตุผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาทการกีฬาที�ระดับนัยสำคั์ญทางสถิุติ 0.05 ตลัอดจนมุม

ป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทการกีฬา ผ้�อุป็ถุัมภ์มีค์วามเที�ยงตรง เน่�องจากมีค์�า

สหสัมพื่ันธ์พื่หุค์้ณกำลัังสอง เท�ากับ 0.487 (ร�อยลัะ 48.7) ดังภาพื่ป็ระกอบ 3
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โดยที่: มีอิทธิพื่ลั       ไม�มีอิทธิพื่ลั  

χ2 = 494.123, df = 166, GFI = 0.970, RMR = 0.045, RMSEA = 0.049

*P<0.05

ภาพประกอบ 3 ป็ัจจัยที�ส�งผลัต�อค์วามร�วมม่อในบทบาทเค์ร่อข�ายสำหรับสป็อนเซึ่อร์กีฬาที�พื่ัฒนาขึ�น

ที่มา: ผ้�วิจัย

ป็ระเด็นสำค์ัญในการอภิป็รายผลั พื่บว�า ถุ�าองค์์กรผ้�อุป็ถุัมภ์มีการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์ม 

มคี์วามเอาใจใส�สังค์ม มสีป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬา หรอ่มีการสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อปุ็ถัุมภ์มากแนวโน�มที�จะ

มสี�วนร�วมแบ�งป็นัในบทบาทการกฬีามากด�วย (Hoogland & Boomsma, 1998; นงลักัษณ ์วริชัชยั, 2542)
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ข�อเสนอแนะ

1.  องค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ค์วรสนับสนุนการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มในลัักษณะเช่�อมโยงกับ

ป็ัญหาสังค์ม เอาใจใส�สังค์ม ด�วยการส�งเสริมสุขภาพื่ การแพื่ทย์ แลัะค์ุณภาพื่ชีวิต สิทธิมนุษยชน การ

สนบัสนนุการกฬีา ป็ระเพื่ณีวฒันธรรมตามเทศกาลั การท�องเที�ยว ค์วามมั�นค์ง แลัะบคุ์ลัากรกฬีา รวมถุงึ

ยามสถุานการณ์วิกฤตจากภัยธรรมชาติกับองค์์กรการกุศลั โดยมีการบริจาค์รายได�ส�วนหนึ�งจากการ

ขายสินค์�า สนับสนุน แลัะแก�ไขป็ัญหาในกิจกรรมนั�น ๆ โดยเฉพื่าะอย�างยิ�งการมีส�วนร�วมทางด�านกีฬา 

ทั�งนี�เน่�องจากการอิงการกุศลัเพื่่�อสังค์มมีค์วามสัมพัื่นธ์เชิงเหตุผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาท

การกีฬา (IE = 0.333)

2.  องค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถุัมภ์ค์วรตระหนักแลัะเห็นค์วามสำค์ัญของค์วามเอาใจใส�สังค์ม

ผ�านกิจกรรมเฉพื่าะกลัุ�มรักกีฬารายย�อย เช�น การวิ�งมาราธอนระดมทุนเพื่่�อหารายได�จัดหาอุป็กรณ์

การแพื่ทย์ เข�าร�วมแข�งขันกีฬาชิงรางวัลัเพื่่�อนำรายได�มาช�วยเหลั่อพื่ัฒนาสังค์มด�านกีฬา ทั�งนี�เน่�องจาก

ผลัการวิจัยพื่บว�าค์วามเอาใจใส�สังค์มมีค์วามสัมพื่ันธ์เชิงเหตุผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทการ

กีฬา (DE = 0.121; IE = 0.054)

3.  องค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถัุมภ์ค์วรเป็็นผ้�สนับสนุนสป็อนเซึ่อร์การตลัาดกีฬาพื่ัฒนาเพื่่�อให�เยาวชน

ได�เสริมสร�างค์วามแข็งแรงทั�งร�างกายแลัะจิตใจ ห�างไกลัยาเสพื่ติด อบายมุข แลัะแหลั�งบันเทิงต�าง ๆ 

ทั�งนี�พื่บว�า สป็อนเซึ่อร์ด�านการกีฬามีค์วามสัมพื่ันธ์เชิงเหตุผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาท

การกีฬา (DE = 0.188; IE = 0.573)

4.  องค์์กรธุรกิจผ้�อุป็ถัุมภ์ผลัักดันนโยบายการสร�างแลัะพัื่ฒนาตราสินค์�าผ้�อุป็ถุัมภ์ออกแบบ

ตราสัญลัักษณ์ มีชีวิตชีวา มีเอกลัักษณ์เฉพื่าะ ง�ายต�อการจดจำแลัะระลัึกถุึง การแพื่ร�กระจาย

ตราสญัลักัษณ์โดยการเป็น็สป็อนเซึ่อร์กฬีาป็ระเภทต�าง ๆ  ด�วยการโฆ่ษณา ป็ระชาสัมพัื่นธ์ การเผยแพื่ร� 

กระจายข�าวสารผ�านทั�งส่�อมวลัชน ส่�อกิจกรรม แลัะส่�อดิจิทัลั อันเป็็นการบ�งบอกแสดงออกถุึงการมี

ส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาทการกีฬา ทั�งนี�เน่�องจากผลัการวิจัยพื่บว�าการสนับสนุนตราสินค์�าผ้�อุป็ถุัมภ์

มีค์วามสัมพื่ันธ์เชิงเหตุผลัต�อการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทการกีฬา (DE = 0.661)

การวจิยัในอนาค์ตมขี�อเสนอแนะ การพื่ฒันาเกณฑช์ี�วดักำหนดมาตรฐานการมสี�วนร�วมแบ�งป็นั

ในบทบาทการกีฬา เพื่่�อค์�นหาป็ัจจัยที�สามารถุชี�วัดระดับการมีส�วนร�วมแบ�งป็ันในบทบาทการกีฬา 

พื่ร�อมทั�งกำหนดมาตรฐานองค์์กรผ้�อุป็ถัุมภ์โดยการให�ระดับดาวจากการมีส�วนร�วมแบ�งปั็นในบทบาท

การกีฬา (3 ดาว = มาตรฐาน, 4 ดาว = ดี, 5 ดาว = ดีเยี�ยม)
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