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บทคัดย่อ
	 บทความนี้มีวัตถุประสงค์ในการสร้างแนวทางการส่ือสารเพ่ือสร้างเครือข่ายศิลปินด้าน 

ทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรี เน่ืองเพราะจังหวัดจันทบุรีน้ันมีศิลปินด้านทัศนศิลป์จำ�นวนมาก แต่ยังไม่ปรากฏ 

เครือข่ายที่ช่วยสนับสนุนศิลปินและการทำ�งานศิลปะดังกล่าว งานวิจัยชิ้นนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ 

โดยรวบรวมข้อมูลท่ีสืบค้นได้จากเอกสารและวัตถุ ทั้งจากทางส่ือออนไลน์และออฟไลน์ รวมถึงใช้

การสัมภาษณ์เชิงลึก โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง มีผู้ให้ข้อมูลหลักทั้งสิ้น จำ�นวน 9 คน 

ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 3 คน ได้แก่ ศิลปินด้านทัศนศิลป์ ชุมชนริมน้ำ� อำ�เภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 

ศิลปินด้านทัศนศิลป์ท่ีมีสังกัดเครือข่ายในพื้นที่อื่นที่ประสบความสำ�เร็จ และผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย

ของศิลปินด้านทัศนศิลป์ ผลการวิจัยพบว่า ศิลปินต้องปรับเปลี่ยนตนเอง สร้างบุคคลที่เป็นจุดเชื่อมต่อ

ในเครือข่ายมีความหลากหลายเชิงเนื้อหาของงานศิลปะ ใช้ช่องทางการสื่อสารที่หลากหลายเพื่อเข้าถึง

ผู้รับสารงานทัศนศิลป์ทุกช่วงวัย สร้างการเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ เข้าใจผู้รับสารที่แตกต่าง 

พิจารณาปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อเครือข่าย มีการพัฒนาระบบคลังข้อมูลและความต่อเนื่องในการผลิต

ผลงานของศิลปิน
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Abstract 
	 This article aimed to create a communication guideline for establishing a visual arts 

artists network in Chanthaburi Province. Chanthaburi Province has a large number of visual 

artists, but there is still no network to support these artists and their production of art. 

This research is qualitative, collecting data from documents and objects from both online 

and offline media, including in-depth interviews using a semi-structured format. There were 

9 key informants, divided into 3 groups of 3 people each: visual artists, the Chanthaboon 

Waterfront Community, visual artists with successful networking in other areas, and target 

consumers of visual arts. The results showed that artists need to adapt, create a persona 

as a node in the network, diversify content in their artwork, use a variety of communication 

channels to reach visual arts audiences of all ages, establish a visual arts artists network, 

understand different audiences, consider external factors affecting the network, develop 

a data warehouse system, and ensure continuity in the production of art.
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บทนำ�

	 ศิลปะเป็นตัวเชื่อมระหว่างผู้สร้างสรรค์งานและผู้ชมงานโดยมีความเป็นมนุษย์เป็นสะพานเชื่อม 

ศิลปินสร้างสรรค์ศิลปะภายใต้ความต้องการท่ีจะสื่อสาร เปิดเผย สะท้อน และอธิบายถึงคุณค่าแห่งความ

เป็นมนุษย ์ในขณะทีผู่ช้มงานศลิปน์ัน้ จกัไดร้บัรูถ้งึคณุคา่ตา่ง ๆ  แหง่ความเปน็มนษุยผ์า่นงานศลิปะทีต่นเอง

สมัผสั แตห่ากไมม่กีลไกท่ีเป็นตวัเช่ือมระหวา่งผูส้รา้งและผูช้มแลว้กย็ากทีจ่ะส่ือสารคุณคา่ รวมถึงสร้างความ

เขา้ใจระหวา่งมนษุยแ์ละมนุษยด์ว้ยกนั ซึง่กลไกท่ีเปน็ตวัเชือ่มรอ้ยดังกลา่ว คือ พืน้ท่ีการจดัแสดงผลงาน ทวา่

พื้นที่ดังกล่าวจะไม่เกิดขึ้นอย่างเป็นกิจจะลักษณะ และจะไร้ความมั่นคงในการใช้พื้นที่นั้น หากปราศจาก 

“เครือข่ายศิลปิน”

	 เครอืขา่ยศลิปิน ในทีน่ีห้มายถงึ การรวมตวักนัของศลิปนิ กลุ่มศลิปนิ และ/หรือองคก์รศลิปนิ ท่ีสมคัรใจ 

แลกเปลีย่นขอ้มูลขา่วสาร หรอืทำ�กจิกรรมรว่มกนัในลกัษณะทีส่มาชกิยงัคงมอีสิระในการดำ�เนนิกจิกรรมของ

ตนเอง โดยมเีปา้หมายหรอืผลประโยชน์รว่มกนั ท้ังนี ้รปูแบบเครอืขา่ยศลิปะของประเทศไทยทีม่อียูใ่นปจัจบุนั

มักจะมีลกัษณะเปน็เครอืขา่ยแนวตัง้ กลา่วคอื สถานภาพและฐานะของบคุคลในแตล่ะลำ�ดบัชัน้จะเรยีงตาม 

สงูไปหาต่ำ� ฝา่ยท่ีอยูใ่นลำ�ดบัสงูมบีทบาทเป็นผูอ้ปุถมัภ ์และฝา่ยผูอ้ยูข่า้งลา่งมบีทบาทเปน็ผูร้บัการอปุถัมภ ์ 

เครือข่ายในลักษณะนี้ ได้แก่ ภาครัฐกับองค์กรศิลปะ หรือองค์กรด้านศิลปะกับศิลปินที่เป็นบุคคล 

ส่วนเครือข่ายแบบแนวนอนเป็นเครือข่ายท่ีสถานภาพของผู้เข้าร่วมมีความเท่าเทียมกัน มีการแลกเปลี่ยน

ทรัพยากรความรู้ซึ่งกันและกัน คอยช่วยเหลือระหว่างกัน

	 รายงานของคณะกรรมาธกิารปฏริปูค่านยิม ศลิปะ วฒันธรรม จริยธรรมและการศาสนา สภาปฏรูิป

แหง่ชาต ิป ีพ.ศ. 2558 (2558: 6-9) ได้ระบุถงึปัญหาการพฒันาศลิปะและวฒันธรรมของประเทศไทยหลาย

ประการ ได้แก่ ศิลปินไม่มีพื้นท่ีเพื่อใช้แสดงผลงาน ขาดกลไกประสานงานระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ ทำ�ให้

เกิดปัญหาที่ตามมา คือ การไม่มีเงินทุนสนับสนุนด้านศิลปวัฒนธรรมอย่างเพียงพอ กลุ่มศิลปินไม่มีอำ�นาจ

ต่อรอง และการถูกจำ�กัดพื้นที่ในการแสดงศักยภาพ รวมทั้งศิลปินหรือผู้ที่เป็นเจ้าของผลงานศิลปะไม่ได้รับ

การคุ้มครองผลงานอย่างเป็นรูปธรรมและมีประสิทธิภาพเพียงพอ เนื่องจากกลุ่มศิลปินในด้านนั้น ๆ ไม่มี

การรวมตัวกันเป็นองค์กรท่ีมีความเข้มแข็งเพียงพอที่จะให้ความคุ้มครองศิลปินหรือผู้ปฏิบัติงานด้านศิลปะ

ที่อยู่ในวงการเดียวกันได้ จากรายงานข้างต้นอาจกล่าวได้ว่า ศิลปะจะสามารถปฏิบัติตามพันธกิจต่อสังคม

ได้หากมีเครือข่ายช่วยขับเคลื่อน และเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อศิลปิน การสร้างเครือข่ายจึงจำ�เป็นจะ

ต้องมีประสานเครือข่ายแบบแนวนอน คือ กลุ่มศิลปิน และเครือข่ายแบบแนวตั้งเพื่อสนับสนุนให้เกิดการ

ประสานงานระหว่างภาคส่วนต่าง ๆ

	 ในแง่ของศิลปะเชิงพาณิชย์ อโณทัย อูปคำ� (2558: 2906-2921) ได้ชี้ให้เห็นว่า ในปัจจุบันองค์กร

ที่ทำ�งานเกี่ยวกับศิลปะยังไม่สามารถสร้างระบบพาณิชย์อย่างเป็นธรรมและมีมาตรฐานตามแบบสากล ซึ่ง

มสีาเหตมุาจากการทีศ่ลิปนิขายงานเองโดยไมม่มีาตรฐานในการกำ�หนดราคาผลงานทีเ่ปน็ระบบ ขาดความ
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เข้าใจในธุรกิจศิลปะท่ียั่งยืน ตลอดจนนักค้าผลงานศิลปะเองก็ไม่สามารถสร้างมาตรฐานราคาศิลปะใน

ประเทศไทยใหเ้กดิขึน้ไดอ้ยา่งเปน็รปูธรรม แมป้จัจุบันจะมกีารประมลูศลิปะมากข้ึน ซ่ึงส่งผลต่อการกำ�หนด

ราคาในระดับหนึ่ง จากข้อกำ�หนดของการประมูลในแต่ละครั้งที่ระบุไว้แตกต่างกัน เช่น ค่าเข้างานประมูล 

ราคาเริ่มต้นการประมูล การขยับราคาประมูล ระยะเวลาในการประมูล เป็นต้น โดยปัญหาดังกล่าวเกิดขึ้น 

ส่วนหนึ่งเนื่องจากการไม่มีเครือข่ายศิลปินมาช่วยขับเคลื่อนอย่างเป็นระบบ 

	 จากการสำ�รวจเครือข่ายศิลปินของประเทศไทยในระดับจังหวัดที่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐ

และองค์กรต่าง ๆ พบว่า มีเครือข่ายท่ีดำ�เนินการอย่างต่อเนื่องในปัจจุบัน ได้แก่ เครือข่ายศิลปินจังหวัด

เชียงราย และเครอืขา่ยศลิปนิอสีานจงัหวดัขอนแกน่ ซ่ึงจักเหน็ได้วา่ แมเ้ครือขา่ยดังกล่าวจะมคีวามเปน็ปกึแผน่ 

และมีจุดยืนที่ชัดแจ้ง ทว่าเป็นเพียงเครือข่ายกลุ่มย่อยเท่านั้น ยังมิได้มีเครือข่ายอย่างเป็นกิจจะลักษณะที่

ครอบคลุมทั่วทั้งประเทศไทย

	 สำ�หรับจังหวัดจันทบุรีนั้นมีจำ�นวนศิลปินด้านทัศนศิลป์จำ�นวนมาก กระจายอยู่ตามพื้นที่ต่าง ๆ 

แมศ้ลิปนิผูเ้ป็นทีรู่จ้กัในแวดวง (ทัง้แวดวงวชิาชพีและวชิาการ) จะมสีว่นทีก่ระจกุตัวอยูใ่นชมุชนรมิน้ำ� อำ�เภอ

เมือง จังหวัดจันทบุรี อันเป็นพื้นที่เศรษฐกิจที่ชัดเจน แต่อย่างไรก็ดี ยังไม่ปรากฏเครือข่ายที่ช่วยสนับสนุน

ศิลปินและการทำ�งานศิลปะดังกล่าว จากสัมภาษณ์เชิงลึกศิลปินรุ่นใหม่ สาขาทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรี  

ที่มีประสบการณ์การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะไม่ต่ำ�กว่า 5 ปี จำ�นวน 5 ราย พบว่า ปัญหาของศิลปินใน

จงัหวัดจนัทบุรีมหีลายประการท่ีสอดคลอ้งกบัรายงานของคณะกรรมาธิการปฏรูิปคา่นยิม ศลิปะ วฒันธรรม 

จรยิธรรมและการศาสนา สภาปฏิรปูแหง่ชาติ (2558: 6-9) และท่ีอโณทยั อปูคำ� (2558: 2906-2921) ศกึษา 

กล่าวคือ ศิลปินแต่ละรายสร้างสรรค์ผลงานและเผยแพร่สู่สาธารณะเป็นรายบุคคล และถึงแม้จะมีการรวม 

กลุม่แตก่เ็ป็นไปอยา่งไมเ่ป็นทางการ ไม่มรีะบบในการจดัการเกีย่วกบัการใหค้วามชว่ยเหลอืในดา้นต่าง ๆ  เช่น  

การจดัแสดงทีไ่มม่พืีน้ทีใ่หก้บัศลิปนิรายใหม ่การจัดจำ�หนา่ยเปน็ไปในชอ่งทางดัง้เดิม คอื การจำ�หนา่ยหนา้

ร้านของตัวเองหรือฝากจำ�หน่าย มีเพียงบางรายเท่านั้นที่ใช้ช่องทางการสื่อสารออนไลน์เข้ามามีส่วนช่วยใน

การจัดการ แสดงผลงานต่อบุคคลภายนอกพื้นที่ทั้งในไทยและต่างประเทศ

	 ดงัน้ัน หากมกีารจดัทำ�แนวทางการสือ่สารเพือ่สรา้งเครอืขา่ยศิลปนิดา้นทศันศลิปใ์นจงัหวดัจนัทบรุ ี

จกัทำ�ให้เกดิเครอืข่ายท่ีมรีะบบ และมเีปา้หมายทีช่ดัเจน สามารถนำ�ไปสูก่ารสนบัสนนุการขบัเคลือ่นงานศลิปะ

ระหวา่งศลิปนิทัง้ภายในและภายนอกจังหวดัจันทบุรี เปน็ศนูยก์ลางของการส่ือสารเพ่ือการแลกเปล่ียน เรยีนรู้ 

และทำ�ให้ศลิปินตา่งรุน่ไดก้า้วตอ่ไปดว้ยกนัในแวดวงศลิปะภายใตบ้รบิททีแ่ปรเปลีย่น อนัจะเปน็รากฐานใน

การดำ�รงวัฒนธรรมและสร้างศักยภาพในเชิงพาณิชย์ศิลป์ต่อไปได้
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วิธีการวิจัย

	 งานวจิยัเรือ่งแนวทางการสือ่สารเพ่ือสรา้งเครอืขา่ยศลิปนิด้านทศันศลิปใ์นจงัหวดัจนัทบรุ ีใชก้ารวจิยั

เชิงคุณภาพ มีการเก็บรวบรวมข้อมูล 2 ส่วน คือ 1) แหล่งข้อมูลทุติยภูมิ เป็นข้อมูลที่สืบค้นได้จากเอกสาร

และวัตถุ ทั้งจากทางสื่อออนไลน์และออฟไลน์ 2) แหล่งข้อมูลปฐมภูมิ เป็นข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิง

ลกึดว้ยแบบสมัภาษณแ์บบก่ึงมโีครงสรา้ง โดยเจาะจงเลอืกผูใ้หข้อ้มลูหลกัตามเกณฑค์ดัเลอืก ผูว้จิยัสมัภาษณ์

ผู้ให้ข้อมูลหลักทั้งสิ้น จำ�นวน 9 คน ซึ่งแบ่งออกเป็น 3 กลุ่ม กลุ่มละ 3 คน ได้แก่ 

	 1. ศิลปินด้านทัศนศิลป์ ชุมชนริมน้ำ� อำ�เภอเมือง จังหวัดจันทบุรี ได้แก่

		  1.1 จักรภณ พงศ์พัชราพันธุ์

		  1.2 เอกรัฐ พานิชเกษม

		  1.3 นริศ ชัยพิบูลย์

	 2. ศิลปินด้านทัศนศิลป์จันทบุรีที่มีสังกัดเครือข่ายในพื้นที่อื่นที่ประสบความสำ�เร็จ ได้แก่

		  2.1 ผู้ช่วยศาสตราจารย์ธนวัฒน์ กันภัย

		  2.2 ธนภัทร ทวีสุขสุวัณโชติ

		  2.3 เป้ย เสถียร

	 โดยกลุ่มที่ 1 และ 2 มีเกณฑ์การคัดเลือก คือ อายุ 18 ปีขึ้นไป สร้างสรรค์งานทัศนศิลป์ด้วยตนเอง

มามากกว่า 5 ปี มีประสบการณ์จำ�หน่ายงานศิลปะอย่างน้อย 3 ปี มีประสบการณ์การทำ�งานเป็นกลุ่มหรือ

เครือข่าย และยินดีเข้าร่วมโครงการวิจัย

	 3. ผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของศิลปินด้านทัศนศิลป์ ได้แก่

		  3.1 ตะวันวาด ชนะสิทธิ์

		  3.2 อานนท์ นครศรี

		  3.3 สริ คันธวัลย์

	 โดยกลุ่มที่ 3 นี้ มีเกณฑ์การคัดเลือก คือ อายุ 18 ปีขึ้นไป มีประสบการณ์ซื้องานศิลปะรวมอย่าง

น้อย 3 ชิ้น มีประสบการณ์ซื้องานศิลปะจากศิลปินด้านทัศนศิลป์ ชุมชนริมน้ำ� อำ�เภอเมือง จังหวัดจันทบุรี

อย่างน้อย 1 ชิ้น มีประสบการณ์ซื้องานศิลปะชิ้นล่าสุดจากศิลปินด้านทัศนศิลป์ ชุมชนริมน้ำ� อำ�เภอเมือง 

จังหวัดจันทบุรีภายในระยะเวลาไม่เกิน 1 ปี และยินดีเข้าร่วมโครงการวิจัย 

	 เพื่อสร้างแนวทางการสื่อสารเพื่อสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรี

วัตถุประสงค์
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	 1. ผู้ส่งสาร (ศิลปิน) ต้องปรับเปลี่ยน เพ่ือสร้างความเป็นไปได้ในการสร้างเครือข่าย และ
สร้างบุคคลที่เป็นจุดเชื่อมต่อในเครือข่าย (Node)

	 สำ�หรบัวิจยัชิน้นีท่ี้ประสงคจ์ะตอบต่อโจทยท์ีว่า่ “แนวทางการสือ่สารเพือ่สร้างเครอืขา่ยศลิปนิดา้น

ทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีควรเป็นเช่นไร” จากการเก็บรวบรวมข้อมูลนำ�มาสู่ข้อสรุปผลการวิจัย เพื่อตอบ

คำ�ถามดังกล่าว ดังนี้

	 ทั้งนี้ ผู้วิจัยให้ผู้ทรงคุณวุฒิท่ีเชี่ยวชาญตรวจสอบและแก้ไขแบบสัมภาษณ์ดังกล่าว เพ่ือให้มีความ

สมบูรณ์ตามวัตถุประสงค์ของงานวิจัย รวมทั้งมีการตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ มีทั้งสิ้น 2 วิธี คือ  

	 1) ผู้วิจัยใช้การตรวจสอบสามเส้าด้านวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล เป็นการเก็บรวบรวมข้อมูลหลาย

วิธีประกอบกัน ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาทั้งจากเอกสาร วัตถุ และบุคคล เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ตรงตามความเป็น

จริงมากที่สุด 

	 2) ผู้วิจัยใช้วิธีการยืนยันข้อมูล โดยการให้บุคคลที่เกี่ยวข้องกับการวิจัยตรวจสอบและรับรองความ

ถูกต้องของข้อมูล และให้แสดงความคิดเห็นต่อข้อมูลที่นำ�เสนอ

สรุปผล

	 โดยพืน้ฐานศลิปนิมทัีศนะตอ่ตวัเองและกลุม่ศลิปนิดว้ยกนัเองวา่ เปน็ผูท้ีคุ่น้ชนิกบัการทำ�งานเดีย่ว 

ด้วยลักษณะการทำ�งานที่พึ่งพาแต่เพียงตัวเองก็สามารถผลิตผลงานได้ ทว่าต้องอาศัยการร่วมกันแสดง 

ผลงาน เนื่องด้วยความมั่นใจของตัวศิลปินเอง จำ�นวนผลงาน และการได้รับการยอมรับจากสาธารณะที่ยัง

ไม่มากเพียงพอ ไม่พร้อมในเรื่องทักษะการสื่อสารการตลาด รวมทั้งศิลปินบางรายมีการผลิตผลงานอย่าง 

ไมต่อ่เนือ่ง ซึง่สมัพนัธก์บัการเขา้รว่มแสดงกบัศลิปินรายอืน่ท่ีไมส่ม่ำ�เสมอด้วย เพราะต้องอาศยัการประกอบ

อาชีพอื่นในการเลี้ยงชีพ อย่างไรก็ดี การรวมตัวกันเป็นกลุ่มก้อนในระบบเครือข่าย จะเอื้อต่อการคงอยู่ใน

สถานะศิลปินมากกว่าการทำ�งานและแสดงผลงานแบบเดี่ยว แต่ต้องมีวัตถุประสงค์ที่ชัดเจนร่วมกัน 

	 ศลิปินสามารถช่วยใหเ้ครอืข่ายสามารถเกิดขึน้ได้โดยการลดความเปน็ตัวตนลง มกีารสง่มอบขอ้มลูของ 

ตัวเองสู่ส่วนกลาง เพื่อสะดวกต่อการใช้ในการสื่อสารต่อไปในลักษณะต่าง ๆ สลายการแบ่งแยกกลุ่ม  

รวมทัง้ปรบัตวัเองใหก้้าวเขา้มาให้ความคดิเหน็ต่อการจัดการเครือขา่ยวา่ควรเปน็ไปในรูปแบบใดจึงจะเหมาะ

สมกบับรบิททีเ่ปน็อยู ่ซึง่ในฐานะสมาชกิ ผู้ท่ีเข้าร่วมเครือข่ายจะต้องเข้ามามส่ีวนร่วมและมเีปา้หมายตรงกนั

	 ทัง้นี ้ตามมมุมองของผูบ้รโิภคทีเ่ปน็กลุม่เปา้หมายของศิลปนิดา้นทศันศลิป ์กลา่วถงึการสรา้งเครือขา่ย 

จักต้องหมายรวมถึงการที่ศิลปินต้องเชื่อมโยงกับกลุ่มอื่นที่มิใช่แต่เพียงกลุ่มศิลปินด้วยกันเท่านั้นด้วย
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	 จากข้อจำ�กัดในทักษะของศิลปิน เงื่อนไขเวลาในการจัดการ นำ�มาสู่ทางออกของการจัดสรรให้มี

คนกลาง หรือหน่วยงานกลางในการสื่อสารเพ่ือการสร้างเครือข่าย ที่เป็นจุดเชื่อมต่อในเครือข่าย (Node)  

ซึ่งจะมีส่วนช่วยในการรวบรวมข้อมูลของศิลปินและผลงาน แต่ก็ต้องแลกมาด้วยการสละเวลาที่เพียงพอ

ในการดำ�เนินการแสวงหาและรวบรวมข้อมูลให้ครบถ้วน โดยข้อมูลส่วนหนึ่งนั้น คนกลางจะได้รับข้อมูล

จากศิลปิน ซึ่งหากมีการใช้การสื่อสารการตลาดเข้ามาสนับสนุน จะทำ�ให้ศิลปินและผลงานเป็นที่รู้จัก  

ผ่านกิจกรรมในรูปแบบต่าง ๆ ที่ได้รับการบริหารจัดการ

	 อยา่งไรกต็าม คนกลางทีจ่ะเขา้มาดำ�เนนิการจะต้องมกีารสร้างเง่ือนไขใหช้ดัเจน อาจสร้างเปน็ระบบ

ที่มีการวางโครงสร้างและการบริหารจัดการแบบเป็นกิจจะลักษณะ อันเป็นการตกลงเพื่อให้สิ่งตอบแทน

ที่สมเหตุสมผล เนื่องเพราะจะเป็นการยากหากจะให้มีผู้เป็นคนกลางเข้ามาดูแลเครือข่ายที่จะเกิดขึ้นโดย 

ไม่ได้รับประโยชน์ใดตอบกลับ ซึ่งอาจเป็นการให้ค่าตอบแทนเป็นการหักเปอร์เซ็นต์ในการจำ�หน่ายผลงาน

	 การรวมตวักันของศิลปินในระบบเครอืขา่ยทีม่สีว่นรว่มและมเีปา้หมายตรงกนั จะเอือ้ตอ่การคงอยู่

ในสถานะศิลปินมากกว่าการทำ�งานและแสดงผลงานแบบเดี่ยว รวมถึงการท่ีศิลปินต้องเชื่อมโยงกับกลุ่ม

อื่นที่มิใช่แต่เพียงกลุ่มศิลปินด้วยกันเท่านั้น ทั้งนี้ จากผลการวิจัยท่ีผ่านมา สะท้อนให้เห็นถึงปัญหาสำ�คัญ 

คือ ขาดจุดเช่ือมต่อในเครือข่าย ในการขับเคลื่อนเครือข่าย ซึ่งส่งผลโดยตรงต่อการก่อรูป ความมั่นคง 

และความมีชีวิตของเครือข่าย ปัจจุบันสาเหตุหลักที่ขาดบุคคลที่จะทำ�หน้าที่ดังกล่าว เนื่องจากศิลปินด้าน

ทศันศิลปใ์นจงัหวดัจนัทบรุแีตล่ะทา่นมลีกัษณะการดำ�เนนิชวีติท่ีอาศยัอาชพีอืน่เปน็หลัก และขาดความแขง็

แรงในสถานะจุดศูนย์รวมของการดำ�เนินการในแวดวง ซ่ึงหากพิจารณาเทียบเคียงกับพ้ืนท่ีท่ีประสบความ

สำ�เร็จในระบบเครือข่าย จะเห็นความชัดเจนของการมีผู้รับผิดชอบในการขับเคลื่อนนี้

	 2. ความหลากหลายเชิงเนื้อหาของงานศิลปะ

	 หากศิลปินยังไม่มีความเข้มแข็งเพียงพอในการต่อรองพื้นที่ในแวดวงศิลปะ สิ่งที่ต้องคำ�นึง คือ 

การผลติเนือ้หาของงานศลิปะท่ีพงึมคีวามหลากหลาย ครอบคลมุตามความต้องการของตลาด ไมใ่ชต่อบสนอง

ความต้องการของศิลปินแต่เพียงฝ่ายเดียว สำ�หรับเนื้อหาที่ศิลปินควรพัฒนาจำ�แนกออกเป็น 3 ประเภท

หลัก ได้แก่ 

	 (1) เนื้อหาที่มีความเฉพาะท้องถิ่น อันเป็นเอกลักษณ์จะเป็นส่วนสนับสนุนการสร้างสรรค์ผลงาน

ให้มีความชัดเจน อาทิ ชุมชนริมน้ำ� รถโดยสารประจำ�ถิ่น สถาปัตยกรรม กระต่ายและดวงจันทร์ อันเป็น

สัญลักษณ์ประจำ�จังหวัด

	 (2) เนื้อหาตามความถนัดของศิลปิน ซึ่งศิลปินมีความประสงค์ที่จะนำ�เสนอเฉพาะรายแตกต่างกัน

ออกไป
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	 (3) เนื้อหาที่มีลักษณะตามความนิยม ซึ่งศิลปินบางรายสร้างสรรค์ผลงานตามที่ผู้รับสารช่ืนชอบ 

ให้การยอมรับ และอาจอยู่ในระดับท่ีมากพอจะซื้อไปครอบครอง โดยศิลปินบางส่วนก็เลือกสร้างสรรค์ผล

งานของตัวเองท่ีตอบต่อความต้องการของผู้รับสารในประเด็นนี้ เช่น ภาพแมว ซึ่งแน่นอนว่าจะต้องมีการ

ปรับตัวในการผลิตชิ้นงานร่วมด้วย

	 อยา่งไรกด็ ีเมือ่ศลิปนิมกีารรวมกนัเปน็เครือขา่ย การมแีนวทางในการนำ�เสนอเนือ้หานัน้ เปน็เรือ่ง

ทีต่อ้งพจิารณา เพือ่ใหก้ารสือ่สารมทีศิทาง ตามแตว่าระโอกาสอนัเหมาะควร ทัง้นี ้ในมมุมองของผูบ้รโิภคที่

เปน็กลุม่เปา้หมายของศลิปนิดา้นทศันศลิป ์ยงัสำ�ทับใหเ้หน็ถึงความยากในการระบเุนือ้หาของผลงานวา่ควร

เป็นเช่นไร เนื่องเพราะผู้บริโภคจะเลือกซ้ือผลงานศิลปะจากความชื่นชอบและเหตุผลในการซ้ือที่แตกต่าง

ตามแต่ละบุคคล ดังนั้น หากศิลปินยังไม่ได้รับการยอมรับในระดับที่เพียงพอ ความหลากหลายของเนื้อหา

จึงเป็นสิ่งสำ�คัญมากกว่าการสร้างสรรค์ที่มีเนื้อหาเดียว

	 3. ช่องทางการสื่อสารที่หลากหลายเพ่ือเข้าถึงผู้รับสารงานทัศนศิลป์ทุกช่วงวัย

	 ผูร้บัสารงานทัศนศลิป์มหีลายชว่งวยั โดยธรรมชาติของผูรั้บสารในแต่ละชว่งวยักม็พีฤติกรรมการเปดิ

รับสื่อ การเลือกใช้ช่องทางเพื่อรับสารแตกต่างกันออกไป โดยช่องทางการสื่อสารที่ใช้แบ่งเป็น 3 ประเภท 

ได้แก่ 

	 (1) สือ่ออฟไลน ์โดยเฉพาะอยา่งยิง่สถานทีจ่ดัแสดง ยงัคงเปน็สือ่พืน้ฐานทีศ่ลิปนิเหน็ควรวา่มีความ

จำ�เป็นต้องใช้ในการสื่อสาร เพื่อให้การมีอยู่ของระบบเครือข่ายดำ�เนินไปได้ เนื่องเพราะงานทัศนศิลป์ยังคง

อาศัยการจัดแสดงผลงานท่ีจับต้องได้เป็นหลัก ซ่ึงสอดรับกับผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของศิลปินด้าน

ทัศนศิลป์เห็นควรเช่นกันว่า สื่อออฟไลน์ อาทิ หน้าร้าน บ้าน หรือแกลเลอรีของศิลปิน ยังคงเป็นสื่อพื้นฐาน

ที่เครือข่ายศิลปินสามารถใช้ในการสื่อสารได้ เพราะเป็นทั้งช่องทางดั้งเดิมที่มีอยู่ หรือหากเป็นสถานที่ใหม่ 

ที่จัดตั้งขึ้น การมีสถานที่ดังกล่าวจะเป็นสื่อหลักที่มีความน่าเชื่อถือ

	 สำ�หรบัสถานทีท่ีเ่ปน็สว่นกลาง ศลิปนิเหน็วา่พึงจัดใหม้ ีเพ่ือใชใ้นการแสดงผลงานร่วมกนั หรอืเป็น

ลกัษณะเวยีนกนัมาจดัแสดงเดีย่ว ทวา่การหาพืน้ทีอ่นัเหมาะสมนัน้ มเีรือ่งของงบประมาณและขอ้จำ�กดัของ

พื้นที่เข้ามาเกี่ยวพัน รวมทั้งเป็นสิ่งที่ศิลปินพยายามเสนอไปทางสำ�นักงานวัฒนธรรมจังหวัดด้วย ซึ่งหากมี

การจัดแสดงศิลปินเชื่อว่า จะนำ�ไปสู่การสื่อสารต่อผ่านสื่ออื่น โดยผู้รับสารเป็นผู้สร้างสรรค์เนื้อหาต่อ

	 มากไปกว่านั้น ศิลปินบางรายยังแลกเปลี่ยนความคิดเห็นกับผู้วิจัย เพื่อใช้สื่อออฟไลน์ อันเป็นสื่อ

สิ่งพิมพ์ท่ีคาดว่าจะสามารถใช้เสริมการสื่อสารเพื่อสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีใน

รูปแบบของโบรชัวร์ หรือสมุด อันแสดงพิกัดของร้านของศิลปิน และรายละเอียดที่เกี่ยวข้อง สามารถสร้าง

การมีส่วนร่วมกับผู้รับสารได้ด้วยลูกเล่นของการสะสมสถานที่ที่ไปผ่านการประทับตรา
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	 (2) สื่อออนไลน์ เป็นสื่อที่สามารถขยายการรับรู้ของงานศิลปะไปได้มาก ยิ่งผนวกกับสถานการณ์ที่

ทำ�ใหผู้ค้นไมส่ามารถเดนิทางไดโ้ดยสะดวก ยิง่ทำ�ใหป้รากฏชัดวา่ ส่ือออนไลนเ์ปน็อกีทางเลือกหนึง่ทีศ่ลิปนิ

เลอืกจะใชเ้ปน็ชอ่งทางในการนำ�เสนอผลงานของตนเอง ทัง้นี ้เครือข่ายศลิปะท่ีประสบความสำ�เร็จหลายแหง่

ก็ใช้สื่อออนไลน์ในการส่ือสาร ซึ่งหากศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีมีการดำ�เนินการเป็นเครือข่าย  

สือ่ทีศ่ลิปนิมคีวามคดิเหน็วา่จะต้องใชเ้พือ่การสือ่สารอยา่งงา่ยทีส่ดุคือ เฟซบุก๊ เพราะตน้ทุนในการดำ�เนินการ

ต่ำ� รวมทั้งการเข้าร่วมกลุ่มไลน์อันเป็นเครือข่าย ซึ่งศิลปินสามารถเลือกสนทนากับศิลปินอื่นเป็นรายบุคคล

ได้ และเว็บไซต์ เป็นอีกหนึ่งแพลตฟอร์มที่แสดงถึงความน่าเชื่อถือ เป็นระบบระเบียบ และเป็นทางการใน

การมีอยู่ของเครือข่าย

	 การมสีือ่ออนไลนจ์ะสรา้งโอกาสในการเข้าถึงของผู้รับสาร และสามารถดงึดูดผู้ทีไ่มไ่ด้เดินทางมา ณ 

สถานที่ที่ศิลปินจัดแสดงผลงานให้ได้ทราบการมีอยู่ของชิ้นงาน และเป็นช่องทางในการซื้อและจัดจำ�หน่าย 

สำ�หรบัทัง้ชาวไทยและชาวตา่งชาต ิรวมท้ังกำ�จดัขอ้จำ�กดัของสถานการณ์ทีเ่ป็นอปุสรรคในการสือ่สารได้ดว้ย 

อาทิสถานการณโ์ควดิ-19 ทีท่ำ�ใหก้ารเดนิทางของคนท่ัวโลกหยดุชะงัก สอดรับกบัสำ�หรับชอ่งทางการส่ือสาร

ทีผู่บ้รโิภคทีเ่ปน็กลุม่เปา้หมายของศิลปนิดา้นทศันศลิปใ์หค้วามเหน็ไวว้า่ ส่ือออนไลนเ์ปน็ส่ือทีส่ามารถชว่ย

สนับสนุนการสร้างเครือข่ายและการเชื่อมต่อไปยังผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายได้

	 (3) สื่อบุคคลและสื่อมวลชนท้องถิ่น เป็นช่องทางการส่ือสารที่เสริมย้ำ�การมีอยู่ของศิลปินและ 

ผลงานให้ปรากฏในพ้ืนที่ของท้องถ่ินอย่างชัดแจ้ง และอาจขยายพ้ืนที่ออกไปนอกจังหวัดด้วย สำ�หรับส่ือ

บคุคลทีเ่ปน็ศิลปนิทอ้งถิน่นัน้ มคีวามสำ�คัญตอ่การใหค้วามรว่มมอืดำ�เนนิการสว่นตา่ง ๆ  ทีเ่ปน็สว่นสง่เสรมิ

การผนึกกำ�ลังเปน็เครอืขา่ย ซึง่หากมขีอ้มลูทำ�เนยีบศลิปนิจะทำ�ใหก้ารเลอืกสรรและขอความรว่มมอืในการ

สิ่งใดก็ตามสะดวกมากยิ่งขึ้น ส่วนสื่อมวลชนท้องถิ่นนั้นปรากฏการนำ�เสนอศิลปะอย่างไม่ต่อเนื่อง ด้วยมี

ความสัมพันธ์กับการเกิดขึ้นของกิจกรรมศิลปะในท้องถิ่น ความโดดเด่นของชิ้นงาน และการสร้างสรรค์ผล

งานทีย่งัขาดชว่ง ซึง่ศลิปินเชือ่วา่ หากมกีารจัดแสดงผลงานอยา่งต่อเนือ่ง สือ่จะใหค้วามสนใจและมอบพืน้ที่

การสือ่สารให้เปน็แน ่รวมถงึโดยธรรมชาตขิองสือ่นัน้ การมกิีจกรรมอนันา่สนใจเกดิขึน้ในสงัคม นบัเปน็สิง่ที่

พงึนำ�เสนอ ดงัน้ัน ทัง้สือ่บุคคลทอ้งถิน่ และสือ่มวลชนทอ้งถิน่ในปจัจบุนั จงึลว้นมสีว่นทำ�ใหพ้ืน้ทีข่องศลิปะ

ที่จะนำ�สารต่อไปยังผู้รับสารยังไม่สม่ำ�เสมอ
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	 ศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีรู้จักกันเป็นการส่วนตัว โดยมีการรวมกลุ่มกัน หากมีจุดร่วม

ระหว่างกัน อาทิ สถาบันทางการศึกษา สังกัด อายุ ลักษณะของผลงาน ความสัมพันธ์ส่วนตัว งานที่ต้อง

รบัผดิชอบ ทวา่ยงัไมม่กีารรวมตวักนัระหวา่งกลุ่มประกอบการเปน็เครือข่ายภายในจังหวดัอยา่งเปน็ทางการ 

สะท้อนความยังไม่เป็นกลุ่มก้อน มีช่องว่างระหว่างรุ่น และสถาบันทางการศึกษาท่ีศิลปินสำ�เร็จการศึกษา 

ดังนั้น เครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีจึงเป็นการก่อตัวขึ้นแบบธรรมชาติ ไม่ใช่โดยระบบ

บริหารจัดการ ซึ่งการก่อตัวขึ้นแบบธรรมชาตินี้สืบเนื่องมาจากจากสายสัมพันธ์ทางสังคม

	 โดยนัยนี้จึงปราศจากศูนย์กลางของเครือข่ายที่ชัดเจน ระบบการสื่อสารเชื่อมร้อยบุคคลระหว่าง

กลุ่มภายในเครอืขา่ยจงึยงัไม่เปน็ระเบียบและไมม่คีวามชดัแจ้งเปน็รูปธรรม รวมถงึยังขาดกจิกรรมทีเ่ชือ่มโยง

ความเป็นเอกภาพของเครือข่ายอย่างสม่ำ�เสมอ ซึ่งการเชื่อมร้อยเป็นกลุ่มอย่างเป็นกิจจะลักษณะ และการ

สรา้งความสมานฉนัทร์ะหวา่งกลุม่อยา่งต่อเนือ่ง จะทำ�ใหเ้ครือขา่ยแขง็แรงและสามารถต่อรองกับภายนอก

เครือข่ายได้ด้วย 

	 สำ�หรบัการเชือ่มต่อกบัเครอืขา่ยศลิปนิภายนอกจงัหวดั ซ่ึงกนิความไปจนถงึระดับนานาชาตน้ัิน มีท้ัง 

	 (1) การเชื่อมร้อยผ่านสายวิชาการด้านศิลปะ เป็นการรวมตัวกันจากผู้ที่จบจากสถาบันหรือสังกัด

เดียวกัน ซึ่งในลักษณะนี้จะมีลักษณะการให้ความเคารพนับถือระหว่างกัน และมีการแบ่งกลุ่มออกของ

สถาบนัหรอืสงักดัของตวัเองออกจากหนว่ยงานอืน่ รวมทัง้ไมไ่ดเ้ชือ่มรอ้ยระหวา่งศลิปนิดว้ยกนัโดยลกัษณะ

งานทัศนศิลป์ แต่อาจมีบางคราวที่มีการเชื่อมโยงระหว่างเครือข่ายสถาบันหรือสังกัดร่วมกันทำ�กิจกรรมทั้ง

งานวิชาการและงานปฏิบัติ 

	 (2) การเชื่อมต่อกับเครือข่ายศิลปินภายนอกจังหวัดผ่านสายปฏิบัติการด้านศิลปะ เป็นรูปแบบที่

ศลิปนิเอย่ถงึมากทีส่ดุ และเป็นกจิกรรมพืน้ฐานทีม่กีารจดัขึน้บอ่ย โดยจะมทีัง้การแลกเปลีย่นผลงานระหวา่ง

ศิลปินมาจัดแสดงในงาน หรือเป็นกิจกรรมที่มีการรวมตัวกันเพื่อสร้างสรรค์ผลงาน หรือเป็นการร่วมกันจัด

กจิกรรมเพือ่ถา่ยทอดการสรา้งสรรคผ์ลงานศลิปะสู่ผู้อืน่ รวมท้ังมกีารดำ�เนนิการต่อทัง้ในรูปแบบการพาณชิย์

และไม่ใช่การพาณิชย์ โดยอาจรวมตัวกันเพราะสังกัด พ้ืนท่ี ความสัมพันธ์ส่วนบุคคลท่ีมีระหว่างกัน หรือ

ลักษณะการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ

	 ทั้งนี้ การสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีกับศิลปินภายนอกจังหวัดตามมุม

มองของผู้บริโภคที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของศิลปินด้านทัศนศิลป์นั้นก็เป็นไปในทิศทางเดียวกันกับศิลปิน 

นัน่คอื มองเหน็การเชือ่มตอ่กบัเครอืขา่ยศลิปนิภายนอกจังหวดัผ่านการมส่ีวนร่วมของกจิกรรม ทัง้กจิกรรม

ทีเ่ก่ียวข้องกบัทัศนศลิป์และกจิกรรมอืน่ ซ่ึงจะเปน็การสร้างพืน้ท่ีใหก้บัศลิปนิพรอ้มกนักบัการสรา้งเครอืขา่ย 

โดยศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีอาจเป็นผู้เข้าร่วมกิจกรรมหรือเป็นเจ้าภาพกิจกรรมก็ได้

	 4. เครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ที่เป็นไปได้
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	 ศิลปินมีมุมมองต่อผู้รับสารแบ่งออกเป็น 2 ส่วน คือ ผู้รับสารชาวไทย และผู้รับสารชาวต่างชาติ 

โดยมคีวามคิดเหน็วา่ผูรั้บสารชาวตา่งชาตซิึง่เป็นนกัทอ่งเทีย่ว เปน็ผูใ้หค้วามสนใจกบัการรับชม รวมทัง้เลอืก

ซื้อผลงานศิลปะมากกว่าผู้รับสารชาวไทยที่เป็นนักท่องเที่ยว และเป็นผู้ที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดจันทบุรี 

ศิลปินให้ทัศนะว่า ผู้รับสารโดยเฉพาะอย่างยิ่งผู้ที่อาศัยอยู่ในพื้นที่จังหวัดจันทบุรีนั้น ยังมิได้ให้ความสนใจ

หรอืพืน้ทีกั่บงานศิลปะโดยภาพรวม ถึงแมว้า่งานทศันศลิป์จกัเปน็แขนงของศลิปะอนัมคีวามชดัเจนทีส่ดุของ

จังหวัดก็ตาม แสดงถึงคนต่างวัฒนธรรม ต่างอาชีพ ต่างช่วงเวลา ก็จะมีรสนิยมต่อศิลปะต่างกัน รวมทั้งมี

ความประสงค์และกำ�ลงัในการซือ้ชิน้งานไมเ่หมอืนกนัดว้ย สอดคลอ้งกบัทีผู่บ้รโิภคทีเ่ปน็กลุม่เปา้หมายของ

ศิลปินด้านทัศนศิลป์ระบุว่า ผู้รับสารนั้นมีตัวแปรที่ต้องพิจารณา คือ พฤติกรรมความชอบ วัตถุประสงค์ใน

การซื้อ และกำ�ลังในการซื้อ

	 5. ผู้รับสารที่แตกต่าง

	 ปจัจัยภายนอกทีม่ผีลตอ่เครอืข่ายนัน้ เปน็ไปไดท้ัง้ดา้นบวกและลบ กลา่วคอื ปัจจยัภายนอกทีม่ผีล

ต่อเครือข่ายทางด้านบวก ได้แก่ 

	 (1) เจ้าของธุรกิจบางประเภทมองว่า การใช้ผลงานศิลปะเป็นส่วนประดับตกแต่งเสริมการสื่อสาร

สถานที่ได้ ในส่วนนี้จึงเป็นโอกาสของศิลปินท่ีมีเครือข่ายระหว่างกัน และมีความสัมพันธ์กับเจ้าของธุรกิจ 

ผลักดันให้งานทัศนศิลป์เป็นส่วนหนึ่งของธุรกิจต่าง ๆ ได้

	 (2) นายทุน/เจ้าของพื้นที่/สื่อ มีส่วนในการทำ�ให้เกิดการสนับสนุนแลกเปล่ียนทุนท่ีมีระหว่าง

เครือข่าย อาทิ ความรู้ อุปกรณ์ งบประมาณในการจัดงานแสดง สถานที่ที่ใช้ในการจัดแสดง การจัดการ

การสื่อสาร

	 (3) ผูน้ำ�/หนว่ยงานรฐัทอ้งถิน่ใหก้ารสนับสนนุ ซึง่หากเปรยีบเทยีบกบัอดตีแลว้ ปจัจบุนัศลิปนิสมัผสั

ไดถ้งึการสนับสนุนทีล่ดนอ้ยถอยลง ผูน้ำ�/หนว่ยงานรฐัทอ้งถ่ินเปน็สว่นเอือ้ให้เกดิเครอืขา่ยไดง่้ายและแขง็แรง 

เกดิการรวบรวมขอ้มลูเขา้สูส่ว่นกลาง เพือ่การบรหิารจดัการสำ�หรบัการทำ�กิจกรรมไดโ้ดยงา่ย ซึง่หากเปรยีบ

เทยีบกบัจงัหวดัท่ีเนน้ความสำ�คญัของศิลปะมากจนกระทัง่เปน็ยทุธศาสตรข์บัเคลือ่นพืน้ที ่และกระทำ�อยา่ง

ต่อเนื่อง เช่น เชียงราย ราชบุรี ขอนแก่น กระบี่ นครราชสีมา จะพบความแตกต่างกับสถานการณ์ที่เกิดขึ้น

ในจังหวัดจันทบุรี ดังนั้น การที่ผู้นำ�ของจังหวัดมองเห็นความสำ�คัญ ประโยชน์ และการต่อยอดของศิลปะ

ในมิติต่าง ๆ จะเอื้อต่อการมีอยู่ของเครือข่ายด้วย

	 (4) การมีพื้นที่เฉพาะสำ�หรับการจัดกิจกรรมศิลปะ มีส่วนที่ให้ความต่อเนื่องของการจัดกิจกรรม

ศิลปะของเครอืข่ายเป็นไปไดส้ะดวกเชน่กนั ซึง่จะสง่ผลดตีอ่การดำ�เนนิการของเครอืขา่ย และเปดิโอกาสให้

ผู้รับสารได้เข้าถึงชิ้นงานได้ง่ายขึ้น เพราะเปรียบเหมือนมีศูนย์รวมที่ทราบโดยทั่วกันว่า หากจะรับสารศิลป์ 

จะรับได้ ณ แห่งใด เพราะในปัจจุบันยังไม่มีหอศิลป์ประจำ�จังหวัด หรือสถานที่เฉพาะ แม้ว่าหน่วยงานรัฐ

ท้องถิ่นจะเอ่ยถึง และมีแนวความคิดจะจัดสร้างหรือจัดหาสถานที่เพื่อใช้ในการนี้ก็ตาม

	 6. ปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อเครือข่าย
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	 (5) การดำ�เนินการในรูปแบบการกุศล เช่น การประมูล การแบ่งสัดส่วนรายได้ไปบริจาค การมอบ

เป็นของประดับตกแต่ง การมอบให้เป็นชิ้นงานกรณีศึกษา 

	 (6) การอาศัยศิลปินท่ีมีช่ือเสียงเป็นแม่เหล็กดึงดูดทั้งศิลปินผู้สร้างงาน และดึงดูดผู้รับสาร ก็เป็น

ส่วนเกื้อหนุนกระแสศิลปะที่เกิดขึ้นในจังหวัดจันทบุรีได้เช่นกัน รวมทั้งสามารถช่วยให้เกิดการเชื่อมโยง

เครือข่ายได้ง่าย

	 (7) การเปิดกว้างทางวัฒนธรรมของผู้ที่มีส่วนได้เสียเกี่ยวกับศิลปะ

	 ส่วนปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อเครือข่ายทางด้านลบ ได้แก่ 

	 (1) ข้อจำ�กัดเรื่องระยะทางที่ศิลปินจะเดินทางไปยังพื้นที่จัดแสดง ซึ่งอยู่ห่างไกลจากพื้นที่ที่ศิลปิน

อาศัยอยู่

	 (2) สถานการณ์วิกฤติต่าง ๆ เช่น สถานการณ์โควิด-19 

	 อย่างไรก็ดี ใน 2 ประการนี้ ศิลปินสามารถใช้บริการขนส่งในการจัดส่งผลงานบางรูปแบบเข้าร่วม

การจดัแสดงนทิรรศการได้ หากชว่งเวลาในการจัดงานสอดรับกบัชว่งเวลาทีศ่ลิปนิสะดวกเขา้ร่วมแสดงงาน

	 (3) เรื่องลิขสิทธิ์ที่ต้องทำ�ความเข้าใจว่า ผู้ใด (ศิลปิน ผู้จัดแสดง ผู้ซื้อ สื่อ หรืออื่น ๆ ) เป็นเจ้าของ

ลิขสิทธิ์ที่มีสิทธิ์กระทำ�สิ่งใดต่องานศิลปะ ตามเงื่อนไขในช่วงต่าง ๆ เพราะปัจจุบันการเข้าถึงผลงานศิลปะ

ทำ�ได้โดยสะดวกขึ้นผ่านสื่อออนไลน์ที่ใช้สื่อสาร

	 ระบบคลงัข้อมลูเปน็สิง่จำ�เปน็สำ�หรบัใชใ้นการสร้างฐานขอ้มลูจากผลงานของศลิปนิ รวมถงึการจัด

ประเภทของศิลปิน ความเชี่ยวชาญของศิลปิน อย่างไรก็ตาม จากผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า ในปัจจุบันยังไม่มี

คลังความรู้ดังกล่าวในจังหวัดจันทบุรี และแม้ว่าในอนาคตจะมีการพัฒนาระบบคลังข้อมูลแล้ว แต่หากยัง

ขาดความต่อเนื่องในการผลิตงานศิลปะโดยศิลปิน คลังข้อมูลก็จะขาดมิติพลวัต ซึ่งไม่ส่งผลดีต่อการดำ�เนิน

ไปของการสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์

	 7. การพัฒนาระบบคลังข้อมูลและความต่อเนื่องในการผลิตผลงานของศิลปิน
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	 จากข้อสรุปผลในหัวข้อที่ผ่านมา ผู้วิจัยนำ�มาสร้างข้ออภิปรายผล โดยมีประเด็นน่าสนใจ ดังนี้

อภิปรายผล

	 เนื้อหาตามสมัยนิยมที่ศิลปินผลิตขึ้นมา หากมองจากจุดยืนแบบผู้รับสาร ผู้บริโภค หรือลูกค้าเป็น

ตัวกำ�หนดผลงาน การออกแบบเนื้อหางานศิลปะก็จำ�เป็นต้องมีความเฉพาะ และลื่นไหลไปตามพฤติกรรม

การบริโภคของผู้รับสารแต่ละเจเนอเรช่ัน ดังท่ี Kotler et al. (2021: 34-39) ได้เสนอมุมมองเกี่ยวข้อง

กับความท้าทายที่นักการตลาดต้องนำ�เสนอสินค้าและบริการให้กับผู้ที่เกิดต่างยุคสมัยกันถึง 5 เจเนอเรชั่น 

(Generation) ได้แก่ เจเนอเรชั่น B (ค.ศ. 1946-1964) ช่วงอายุระหว่าง 59-77 ปี เจเนอเรชั่น X (ค.ศ. 

1965-1980) ช่วงอายุระหว่าง 43-58 ปี เจเนอเรชั่น Y (ค.ศ. 1981-1996) ช่วงอายุระหว่าง 27-42 ปี  

เจเนอเรชั่น Z (ค.ศ. 1997-2009) ช่วงอายุระหว่าง 14-26 ปี และเจเนอเรชั่น Alpha (ค.ศ. 2010-2025) 

ช่วงอายุต่ำ�กว่า 13 ปี ซึ่งแต่ละเจเนอเรชั่น และแต่ละบุคคลจะมีความหลากหลายสูง โดยในที่นี้หมายรวม

ถึงพฤติกรรมความชอบส่วนบุคคล วัตถุประสงค์ในการซื้อผลงานศิลปะ กำ�ลังในการซื้อ และปัจจัยอื่นของ

แต่ละบุคคลด้วย

	 ผู้รับสารมีความต้องการรับสารอันเป็นเนื้อหางานศิลปะท่ีมีลักษณะเฉพาะบุคคล จึงเป็นเรื่องยาก

สำ�หรับศิลปินผู้ยังไม่ได้รับการยอมรับและ/หรือเป็นที่รู้จักในวงกว้าง ที่ประสงค์จะตอบต่อตัวแปรของ

ผู้บริโภคท่ีเป็นกลุ่มเป้าหมายของศิลปินด้านทัศนศิลป์ ทว่าเมื่อพิจารณาเน้ือหาอันควรใช้ในการสื่อสาร 

3 ประเภทหลกั ได้แก่ เนือ้หาทีมี่ความเฉพาะทอ้งถิน่ เนือ้หาตามความถนดัของศลิปนิ และเนือ้หาทีม่ลัีกษณะ

ตามความนิยม จะเห็นได้ว่า เนื้อหาแต่ละประเภทจะตอบโจทย์กลุ่มคนต่างกัน

	 อย่างไรก็ดี เมื่อศิลปินมีการรวมกันเป็นเครือข่าย ในบางครั้งการมีแนวทางเดียวกันในการนำ�

เสนอจึงเป็นเรื่องที่ต้องพิจารณา เพื่อให้การสื่อสารมีทิศทางตามแต่ละกิจกรรม ซึ่งประเด็นนี้สอดคล้องกับ

การนำ�เสนอผลงานนิทรรศการโดยทั่วไปท่ีมีการตั้งกรอบแนวความคิดร่วมกันในการจัดแสดงครั้งหนึ่ง ๆ  

อย่างไรก็ตาม หากศิลปินมีเอกลักษณ์ในการสร้างสรรค์ผลงานมากเพียงพอจนกระทั่งเป็นที่ประจักษ์  

รวมตอบโจทย์ของผู้รับสารได้ จักเป็นโอกาสขนาดใหญ่ในการเปิดตลาด เช่นเดียวกันกับที่เราเห็นกรณี

มากมายของศลิปนิท่ีมช่ืีอเสยีง ซึง่ผลงานเป็นท่ียอมรบั ผลงานนัน้ก็จะเปน็ทีต้่องการ และมีมลูคา่โดยปรยิาย 

อย่างไร้ข้อจำ�กัดของรูปแบบและเนื้อหาในการนำ�เสนอผลงาน อาทิ ผลงานของถวัลย์ ดัชนี ผลงานของ

MAMAFAKA (พฤษ์พล มุกดาสนิท) สอดคล้องกับที่สิทธิธรรม โรหิตะสุข (2560: 179) พบว่า ชื่อเสียงของ

ศิลปินส่งผลต่อการกำ�หนดราคาผลงานศิลปะ รวมถึงโอกาสที่จะได้จัดแสดงและจำ�หน่ายผลงานด้วย

	 1. การออกแบบเนื้อหางานศิลปะจำ�แนกตามผู้รับสาร
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	 ศิลปินจำ�เป็นจะต้องมีการปรับตัว ในประเด็นของความเป็นตัวตนไม่มากก็น้อย หากตัวตนของ

ศิลปินยังเป็นเงื่อนไขท่ีผู้รับสารมิได้นำ�มาเป็นตัวตั้งตนในการเปิดรับผลงานแต่ละชิ้น ทั้งนี้ อุดมการณ์ใน

แง่อัตตาสามารถเกิดความส่ันคลอนได้ เนื่องเพราะศิลปินไม่ใช่ศิลปินที่มีแฟนคลับอันเหนียวแน่นในระดับ

ที่ไม่ว่า ผลิตผลงานชิ้นใดออกมาก็เป็นที่ต้องการจับจอง ส่วนหนึ่งจึงเป็นเรื่องของต้นทุนของตัวศิลปินเอง  

ซึง่เมือ่พจิารณาต้นทุนในแง่คณุคา่ของผลงาน จงึพบเปน็อกีหนึ่งตวัแปรทีต่้องนำ�มาพจิารณา ดว้ยวา่ผลงาน

ยังไม่อยู่ในระดับท่ีจะสามารถยึดกุมตลาดได้อย่างเข้มแข็งพอ และยังไม่ลอยอยู่เหนือกระแสนิยม ฉะนั้น  

การรังสรรค์อย่างที่ใช้ความประสงค์ของศิลปินเป็นตัวตั้ง จึงเป็นเร่ืองที่กระทำ�ได้ยาก รวมทั้งเงื่อนไขทาง

สังคมที่แปรเปลี่ยนไป ทำ�ให้ผู้รับสารมีทางเลือกมากข้ึนในการเข้าถึงผลงานท่ีหลากหลาย ซ่ึงการทำ�ความ

เข้าใจผู้รับสารกลุ่มเป้าหมายให้เพียงพอเป็นเรื่องจำ�เป็น

	 ผลงานศลิปะอนับรรจสุารท่ีจะสือ่สารใหป้ระสบความสำ�เรจ็นัน้ สอดรบักบัสารสำ�หรบัการพฒันาที่

มีประสิทธิภาพ (จำ�เริญลักษณ์ ธนะวังน้อย, 2555: 19) ในประการที่ว่า จะต้องมีความน่าสนใจ เหมาะสม 

กับการรับรู้ สอดแทรกความบันเทิง ซึ่งสำ�หรับผลงานศิลปะจักหมายรวมความบันเทิงจากอารมณ์อันหลาก

หลายท่ีเกดิขึน้ และสนบัสนนุใหเ้กดิการสือ่สารสองทาง เพือ่จะเข้าถงึผูร้บัสารกลุม่เปา้หมาย แตจ่ะแตกตา่ง

กันตรงประเดน็ท่ีวา่ สารนัน้จะตอ้งมเีนือ้หาทีถ่กูตอ้ง มเีหตมุผีล นา่เชือ่ถอื หรอืไมน่ัน้ สามารถละไวไ้ด้ สำ�หรบั

เนื้อหาสารที่ต้องสัมพันธ์กับความทันสมัยนั้น ปรากฏในรูปแบบของความร่วมสมัยของงานศิลปะนั่นเอง

	 ดงันัน้ จงึเหน็ไดว้า่ หากมกีารสือ่สารเพือ่สรา้งเครือขา่ยศลิปนิด้านทศันศลิปใ์นจงัหวดัจนัทบรุแีลว้นัน้ 

จะทำ�ให้เกิดความเคลื่อนไหวของวงการศิลปะในพื้นที่จริงและพื้นที่เสมือนได้อย่างต่อเนื่อง สอดคล้องกับที่ 

กิติมา สุรสนธิ (2557: 1-2) ระบุไว้ว่า การสื่อสารเป็นเครื่องมือและวิธีการในการก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง

อยา่งใดอยา่งหนึง่ เป็นกระบวนการทีม่คีวามสำ�คญัตอ่มนษุย ์เปน็ฟนัเฟอืงทีท่ำ�ใหส้งัคมดำ�เนนิไปไดอ้ย่างไม่

หยุดยั้ง

	 2. เครือข่ายแบบธรรมชาติไม่ยั่งยืน

	 จากจุดยืนของผู้วิจัยที่ว่า การรวมกลุ่มเพื่อสร้างความมั่นคงและการันตีผลงานซึ่งกัน จะเป็นอีก

วิธีการหนึ่งที่สามารถเอื้อให้งานศิลปะของศิลปินได้มีพื้นที่สู่สาธารณะมากขึ้น ทั้งนี้ จากข้อสรุปที่ว่า เครือ

ขา่ยศลิปนิดา้นทศันศลิปใ์นจงัหวดัจนัทบรีุกอ่ตัวขึน้แบบธรรมชาติ ไมใ่ช่โดยระบบบริหารจัดการ เพราะเกิด

จากสายสัมพันธ์ทางสังคม เช่น ต้นสังกัด รุ่นพี่รุ่นน้องภายในสถาบันการศึกษาเดียวกัน เป็นต้น ประเด็นดัง

กลา่วสรา้งความไมม่ัง่คงในแงก่ารดำ�รงอยูข่องเครอืขา่ย ดว้ยมลีกัษณะเป็นครัง้คราวเสียมากกวา่ เพราะเครอื

ขา่ยนัน้เปน็สายใยของความสมัพนัธท์างสังคมท้ังทางตรงและทางออ้ม ท้ังแนวต้ังและแนวนอน เชือ่มรอ้ยกนั

ผา่นการสือ่สาร โดยท่ีมกีารตกลงประสานเชือ่มโยงเขา้หากนัภายใต้วตัถุประสงค ์หรอืข้อตกลงอยา่งใดอยา่ง

หน่ึงร่วมกันอย่างเป็นระบบ โดยมีจุดหมายร่วมกัน มีการแสดงออกเป็นการลงมือกระทำ�กิจกรรมร่วมกัน 

ซึ่งเครือข่ายการสื่อสารจะทำ�หน้าที่ 3 ประการ คือ สร้างกิจกรรมต่าง ๆ เพื่อพัฒนาสังคม จัดสรร ระดม
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ทรัพยากรต่าง ๆ และธำ�รงรักษาการอยู่ร่วมกันของสมาชิกในชุมชน (กาญจนา แก้วเทพ และคณะ, 2549: 

205-206; เกรียงศักดิ์ เจริญวงศ์ศักดิ์, 2543: 196)

	 ดังน้ัน หากประสงค์จะให้เครือข่ายมีความยั่งยืน สามารถอาศัยการเร่ิมต้นจากเครือข่ายแบบ

ธรรมชาตินี้ และเพิ่มเติมระบบบริหารจัดการ เพื่อให้การพัฒนาเครือข่ายประสบความสำ�เร็จอย่างมั่นคง 

ทั้งนี้ ต้องพิจารณาบริบทของศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีร่วมด้วย รวมทั้งพึงต้องให้ศิลปินเข้ามา

มีส่วนร่วมในการดำ�เนินการของเครือข่ายแตกต่างกันไปตามรายกรณี แต่ต้องเข้าใจ มองเห็นภาพ และมี

ทศิทางในการดำ�เนนิการทีส่อดคลอ้งตอ้งกนัทัง้เครอืขา่ย ฉะนัน้ เครอืขา่ยการสือ่สารแบบไมเ่ปน็ทางการของ

ศลิปนิดา้นทศันศลิป์ในจงัหวดัจนัทบุรีท่ีมีอยูน่ี ้จงึนบัเปน็สารต้ังต้น เพือ่ใหเ้กดิเครอืขา่ยการสือ่สารแบบเป็น

ทางการ อนัจะทำ�ใหก้ารเกดิปฏิสมัพนัธใ์นเครอืขา่ยทีมี่การวางแผนอยา่งแนน่อน (พัชน ีเชยจรรยา และคณะ, 

2541 อ้างถึงใน สุรีย์รัตน์ โกสุมศุภมาลา, 2550: 37)

	 สำ�หรับช่องทางการสื่อสารที่จะสนับสนุนการมีอยู่ของเครือข่ายนั้น ต้องมีการบริหารจัดการการ

สื่อสารอย่างบูรณาการในทุกรูปแบบที่สามารถจะดำ�เนินการได้ โดยไม่เพ่ิมต้นทุนมากจนเกินกว่าความ 

คุม้คา่ในการดำ�เนนิการ เพือ่สรา้งใหเ้กดิพืน้ทีเ่ชือ่มตอ่ระหวา่งศิลปนิดว้ยกันเอง หนว่ยงานตา่ง ๆ  และผูร้บัสาร 

ทั้งผ่านสื่อออฟไลน์ สื่อออนไลน์ รวมทั้งสื่อบุคคลและสื่อมวลชนท้องถิ่น เพราะจากงานวิจัยบางชิ้นชี้ให้

เห็นว่า ผู้เยี่ยมชมหอศิลป์ส่วนใหญ่จะเยี่ยมชม เยี่ยมชมซ้ำ� และมีความต้องการเข้าเยี่ยมชมด้วยตนเอง

มากทีส่ดุ รวมทัง้ตอ้งการแหลง่สารสนเทศทางอินเทอรเ์นต็ชอ่งทางเฟซบุก๊มากท่ีสดุ ผา่นลกัษณะสารสนเทศ

ที่มีความน่าสนใจในการนำ�เสนอ ส่วนชื่อเสียงและการให้การยอมรับต่อเจ้าของงานศิลปะก็มีส่วนส่งผล

ต่อการกำ�หนดราคาของงานศิลปะ รวมถึงเป็นการเปิดโอกาสให้ศิลปินได้จัดแสดง และจำ�หน่ายผลงานใน

หอศิลป์ หรือแกลเลอรีของเอกชนอีกด้วย (ชัชชญา คัณฑเขตต์, 2561: 3681-3682; สิทธิธรรม โรหิตะสุข, 

2560: 218)

	 ทั้งนี้ แม้จะปฏิเสธไม่ได้ว่า การไม่มีเครือข่ายของศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีเฉกเช่นใน

ปัจจุบัน ศิลปินก็คงอยู่ได้ ทว่าการก่อรูปเครือข่ายอย่างเป็นรูปธรรมนั้น จักยังประโยชน์ให้กับศิลปินและ 

ผูมี้ส่วนไดเ้สียทีเ่กีย่วขอ้งมากกวา่ เมือ่พจิารณาปจัจยัแวดลอ้มทีจ่ะมผีลตอ่เครอืขา่ย อาท ิศลิปนิสามารถตอ่

รองกับผู้อยู่ภายนอกเครือข่ายได้ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องนำ�ไปต่อยอดในการจัดการสิ่งอื่นต่อไปได้ ผู้รับสารมี

ทางเลือก รวมทั้งเข้าถึงผลงานศิลปะและศิลปินมากยิ่งขึ้น

	 จากผู้ให้ข้อมูลหลักทั้ง 3 กลุ่ม ได้แก่ ศิลปินด้านทัศนศิลป์ ชุมชนริมน้ำ� อำ�เภอเมือง จังหวัดจันทบุรี 

ศิลปินด้านทัศนศิลป์จันทบุรีท่ีมีสังกัดเครือข่ายในพื้นที่อื่นที่ประสบความสำ�เร็จ และผู้บริโภคที่เป็นกลุ่ม 

เป้าหมายของศลิปนิดา้นทศันศิลป ์มแีนวโนม้การมองเหน็ประโยชนข์องการรวมกนัในระบบเครือขา่ยไปใน

ทศิทางเดียวกัน กลา่วคอื การรวมตวักนัของศลิปินในระบบเครอืขา่ยจะทำ�ใหเ้กดิความแขง็แรงและขบัเคลือ่น

ศิลปะของศิลปินจันทบุรีไปสู่ระดับสากลได้ ดังเช่นพื้นที่อื่นที่ประสบความสำ�เร็จด้วยมีแนวทางการดำ�เนิน
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การและการสื่อสารท่ีชัดเจน เช่นท่ีเกิดขึ้น ณ เชียงราย อันแสดงออกมาผ่านผลงานล่าสุดในงานมหกรรม

ศิลปะร่วมสมัยนานาชาติ ไทยแลนด์เบียนนาเล่ เชียงราย 2023 ที่มิได้ส่งผลดีแต่เพียงเฉพาะวงการศิลปะ 

แต่นำ�มาซึ่งการขับเคลื่อนวัฒนธรรม วิชาการ การท่องเที่ยว และเศรษฐกิจด้วย จากการเทียบเคียงกันจึง

ทำ�ใหม้องเห็นพลวตัรทางการสือ่สารศลิปะ จากความร่วมมอือนัเปน็กจิจะลักษณะ ซ่ึงทำ�ใหก้ารส่ือสารออก

สู่สาธารณะทั้งในและนอกพื้นที่เครือข่ายนั้นมีความแข็งแรง

	 รวมทั้งปฏิเสธไม่ได้ว่า จุดเริ่มต้นของเครือข่ายนั้น นอกจากการผนึกกำ�ลังกันของศิลปินด้วยกันเอง

แลว้ การพึง่พงิกนัระหว่างศลิปินท้องถิน่และสำ�นกังานวฒันธรรมจงัหวดักเ็ปน็หนึง่ในปจัจยัสำ�คญั สำ�นกังาน

วัฒนธรรมจังหวัดเป็นโครงสร้างสำ�คัญของรัฐท่ีมีผลต่อการควบคุมและสนับสนุนช่วยเหลือศิลปะ ฉะนั้น 

การสงัเกตและการวเิคราะหก์จิกรรมของสำ�นกังานวฒันธรรมจังหวดัทีม่ต่ีอเครือขา่ยศลิปะจะมส่ีวนช่วยให้

ทราบว่า สถานะของเครือข่ายตามที่รัฐในพื้นที่มองเห็นเป็นเช่นไร ควรพัฒนาเครือข่ายด้วยการแอบอิงหรือ

อสิระจากรฐัอยา่งไร รวมทัง้ทำ�ไมจงึเป็นเชน่นัน้ ทัง้นี ้หากแนวทางการสือ่สารเพ่ือสร้างเครือขา่ยศลิปนิดา้น 

ทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีลุล่วงแล้ว เชื่อว่าเครือข่ายที่เกิดขึ้นจะเป็นกำ�ลังหลักในการใช้ศิลปะเพื่อเข้ามามี

ส่วนร่วมในการพัฒนาท้องถิ่นได้ ด้วยความร่วมมือของทุกภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง

	 3. จัดการงานศิลปะด้วยคลังความรู้

	 คลังความรู้ท่ีจะพัฒนาต่อไปควรให้ความสำ�คัญกับการนำ�งานศิลปะไปใช้ในการแก้ไขปัญหาของ 

ท้องถิ่น โดยไม่ว่าการนำ�เสนองานศิลปะผ่านพ้ืนท่ีศิลปะนั้น จะเกิดจากกลุ่มใดก็ตาม ทว่าการได้รับการ 

นำ�เสนอในพื้นที่ที่ผู้คนดำ�เนินกิจกรรมประจำ�วันนั้น (นวภู แซ่ตั้ง, 2562: 30-31; นิธิศ วนิชบรูณ์, 

2563: 17; สมพงษ์ อำ�นวยเงินตรา และ อาภาพร เอี่ยมอุบล, 2562: 1) ก็เป็นส่ิงท่ีเกิดข้ึนได้ เป็นสิ่งที่ 

น่าสนใจ และเหมาะสมกบัแนวทางการสือ่สารเพ่ือสรา้งเครอืขา่ยศลิปนิดา้นทศันศลิป์ในจงัหวดัจนัทบรุดีว้ย

ตน้ทนุของพืน้ทีท่ีม่อียู ่รวมทัง้พงึพจิารณาไปพรอ้ม ๆ  กบัการตอ่ยอดในเชงิสือ่สารการตลาด เพือ่สร้างมูลค่า

ทางเศรษฐกิจให้กับผลงานของศิลปิน สอดคล้องกับข้อมูลที่ว่า ชุมชนริมน้ำ� จังหวัดจันทบุรี มีความพร้อม

ในการจะพัฒนาพื้นที่เพื่อสุนทรียภาพทางศิลปะอยู่แต่เดิม หากได้รับความร่วมมือจากคนในชุมชนเอง

และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง จักสามารถใช้พื้นที่ทางกายภาพดังกล่าวให้เป็นพื้นที่ศิลปะได้ ซึ่งการนำ�เสนองาน

ศลิปะยงัเป็นการกระตุน้เศรษฐกจิภายในชมุชนไดอ้กีทางหนึง่อกีดว้ย (ธนวฒัน ์กนัภยั และ เบญจพร ประจง, 

2563: 81; นิธิศ วนิชบูรณ์, 2561: 13)

	 เน่ืองด้วยบทบาทของสมาชิกในเครือข่ายนั้น มีหลากหลาย (กาญจนา แก้วเทพ, 2551: 14-15) 

ประเด็นสำ�คัญในการสร้างเครือข่ายของศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรี คือ การสร้างบุคคลหรือ

หน่วยงานที่เป็นจุดเชื่อมต่อเครือข่าย เพราะจะส่งผลโดยตรงต่อการก่อรูป ความมั่นคง และความมีชีวิต

ของเครือข่าย ดังนั้น การจัดต้ังตัวแทนในรูปแบบที่เป็นกิจลักษณะในส่วนนี้ จะมีส่วนช่วยให้การบริหาร

จัดการสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีเป็นไปอย่างเป็นระบบ จะทำ�ให้หน้าที่นี้ 
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ขบัเคลือ่นด้วยผูท่ี้ความเช่ียวชาญ และมมีาตรฐานในการดำ�เนนิการ ดว้ยในทกุขัน้ตอนทีเ่ครอืขา่ยดำ�เนนิการ

นั้น มีรายละเอียดที่พึงต้องจัดการทั้งสิ้น รวมทั้งจะสะท้อนพื้นที่ว่างทางการศึกษาที่น่าสนใจในอนาคตที่จะ

เกิดขึ้นด้วย สอดคล้องกันกับงานเรื่อง การศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างการสร้างสรรค์ศิลปะและพิพิธภัณฑ์

ศิลปะร่วมสมัยในประเทศญี่ปุ่น (ชัยยศ อิษฏ์วรพันธุ์, 2559: 150) ที่เสนอว่า หัวข้อที่น่าสนใจศึกษาต่อคือ 

ระบบการจัดการ การบรหิาร การประชาสมัพนัธ ์การจดัการการเงนิ ไปจนถงึการเลอืกหวัข้อของงานศลิปะ

เพื่อการจัดแสดงในแต่ละนิทรรศการ ซึ่งเป็นหัวใจของพิพิธภัณฑ์ศิลปะ 

	 อย่างไรก็ดี การสร้างบุคลากรหรือหน่วยงานที่เป็นจุดเชื่อมต่อเครือข่าย จะต้องคำ�นึงถึงนิเวศของ

ศิลปะด้วยว่าเป็นเช่นไร โดยต้องระมัดระวังมิให้กลายเป็นการทำ�ให้ศิลปินเป็นศูนย์กลาง อันมิได้สรรค์สร้าง

ให้เกิดนิเวศศิลปะที่ทำ�ให้เกิดความยั่งยืน

	 มากไปกว่านั้น การใช้สื่อออนไลน์เข้ามามีส่วนร่วมในการจัดการงานศิลปะด้วยคลังความรู้ก็เป็น

เรือ่งทีพึ่งกระทำ� เหมาะสม และเปน็ประโยชนส์ำ�หรบัการเขา้ถงึขอ้มลูโดยผูท้ีส่นใจในเนือ้หาดงักลา่ว เพราะ

สามารถเข้าถึงได้โดยไม่จำ�กัดพื้นท่ีและเวลา รวมถึงไม่มีค่าใช้จ่ายในการเข้าถึงด้วย สอดคล้องกับงานวิจัย

เรื่อง ความต้องการสารสนเทศของผู้เยี่ยมชมหอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานคร (ชัชชญา คัณฑเขตต์, 

2561: 3691) ที่พบว่า หอศิลปวัฒนธรรมแห่งกรุงเทพมหานครควรมีการจัดทำ�ฐานข้อมูลศิลปะ ฐานข้อมูล

สารสนเทศของหอศิลป์โดยสามารถสืบค้นได้ผ่านระบบออนไลน์ 

	 ทั้งนี้ องค์ประกอบทางการสื่อสารทุกส่วนนั้น ล้วนมีผลต่อแนวทางการสื่อสารเพื่อสร้างเครือ

ข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีทั้งสิ้น และเป็นที่น่าสังเกตว่า หากองค์ประกอบท่ีเป็นผู้ส่งสาร 

(ในที่นี้คือศิลปิน) มีพลังมากเพียงพอ จะมีสัดส่วนที่มีอิทธิพลเหนือองค์ประกอบอื่นได้ ซึ่งจะเห็นได้ชัดเจน

หากพจิารณาเทยีบเคยีงกบักรณีของศลิปินผูม้ช่ืีอเสยีงเปน็ทีรู่จ้กัระดบัประเทศ ระดบันานาชาต ิหรอืระดบัโลก

	 แนวทางการสื่อสารเพื่อสร้างเครือข่ายศิลปินด้านทัศนศิลป์ในจังหวัดจันทบุรีจำ�เป็นต้องอาศัย 

การสือ่สารอันเปน็การสร้างความหมาย เพือ่ทำ�ความเขา้ใจรว่มกนัระหวา่งผูส้ือ่สาร ซึง่ตอ้งอาศยัปฏสิมัพนัธ์

ขององค์ประกอบทางการสื่อสาร โดยลักษณะขององค์ประกอบการสื่อสารแต่ละองค์ประกอบ จะเอื้อต่อ

ความสำ�เรจ็ของการสือ่สารในแต่ละคราว (กติมิา สรุสนธ,ิ 2557: 4, 15-16; สรุพงษ ์โสธนะเสถยีร, 2556: 1-2)
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ข้อเสนอแนะ

	 จากข้ออภิปรายผลที่ผ่านมา นำ�มาสู่ข้อเสนอแนะ ดังนี้

	 1. สำ�นักงานวัฒนธรรมจังหวัดจันทบุรี ตลอดจนหน่วยงาน หรือบุคคลที่เกี่ยวข้อง ควรเป็นผู้นำ�ใน

การจัดตั้งสมาคม/เครือข่ายขึ้นมา เพ่ือยกระดับสถานะท่ีดำ�เนินไปโดยธรรมชาติสู่การดำ�เนินไปด้วยระบบ

ที่ชัดเจน ซึ่งจะช่วยให้เครือข่ายมีความยั่งยืน

	 2. เมื่อมีเครือข่ายแล้ว ควรมีการเขียนโครงการเพื่อขอทุนสนับสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ เช่น 

สำ�นักงานวัฒนธรรม สำ�นักงานศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย เพื่อนำ�มาเกื้อหนุนการดำ�เนินการ และการจัด

กิจกรรมให้หลากหลาย

	 3. เครือข่ายควรมีแผนการสื่อสาร เพื่อให้งานศิลปะเป็นที่รู้จักของกลุ่มคนที่หลากหลายและกว้าง

ขวางมากขึ้น

	 4. เครือข่ายศิลปินควรนำ�เครื่องมือสื่อสารการตลาดมาขยายการรับรู้ สร้างโอกาสในการเข้าถึง 

และจัดจำ�หน่ายผลงานศิลปะ

	 5. เครือข่ายศิลปินควรนำ�เนื้อหา 3 ประเภทหลัก ๆ มาระดมสมอง ได้แก่ เนื้อหาที่มีความเฉพาะ

ท้องถิ่น เนื้อหาตามความถนัดของศิลปิน และเนื้อหาที่มีลักษณะตามความนิยม เพื่อนำ�ไปเป็นแนวทางใน

การออกแบบ และผลิตงานศิลปะที่ตอบสนองความต้องการเสพศิลปะของผู้รับสารแต่ละกลุ่ม

	 6. เครือข่ายและชุมชนควรร่วมมือกันนำ�ศิลปะมาสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์หรือสื่ออื่นท่ีเกื้อหนุนกับ 

การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจของจังหวัด

	 7. หน่วยงานทางด้านการศกึษาควรนำ�ผลการวจิยัไปใชใ้นการพฒันาหลกัสตูรหรอืรายวชิาทีเ่กีย่วขอ้ง

กับการบริหารจัดการเครือข่ายศิลปิน การจัดแสดงผลงานท้องถิ่น เป็นอาทิ เพื่อสร้างความรู้

	 8. งานวิจัยครั้งต่อไป ควรศึกษาความคาดหวัง และความต้องการเสพเนื้อหาศิลปะของผู้รับสาร

จำ�แนกตามกลุ่มตัวแปร อาทิ ลักษณะของผลงานศิลปะ ความแตกต่างของผู้รับสาร วัตถุประสงค์ในการซื้อ

ผลงานศลิปะ และ/หรอืกำ�ลงัในการซือ้ ผูท้ี่มสีว่นไดเ้สียเกีย่วกบัเครือขา่ย (เช่น สำ�นกังานวฒันธรรมจงัหวดั 

ภัณฑารักษ์ นักจัดการวัฒนธรรม ตัวแทนจำ�หน่าย) หรือการเปรียบเทียบกับพื้นที่อ่ืน ๆ ซ่ึงมีการบริหาร

จัดการเครือข่าย เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีมีรายละเอียดมากยิ่งขึ้น อันส่งผลต่อการมีอยู่ของเครือข่าย การผลิต

งานศิลปะที่จะเป็นที่ต้องการของตลาดมากขึ้น นำ�มาซึ่งรายได้กลับมาหล่อเลี้ยงเครือข่ายต่อไป หรืออาจตั้ง 

เป้าหมายสู่การสร้างเครือข่ายในระดับนานาชาติ โดยคำ�นึงถึงนิเวศวิทยาของศิลปะร่วมด้วย 
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