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บทคัดย่อ 
  

 การวจิยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา (1) ปัจจยัส่วนบุคคลและปัจจยัภายนอกของ
ผูบ้ริโภคในการเลือกใชพ้ลงังานทางเลือก (2) พฤติกรรมของผูบ้ริโภคในการใชพ้ลงังานทางเลือกส าหรับ
เช้ือเพลิงยานพาหนะ (3) แนวโนม้การเลือกใชพ้ลงังานทางเลือกส าหรับเช้ือเพลิงยานพาหนะ              
 การเลือกกลุ่มตวัอยา่งส าหรับการศึกษาน้ีใชว้ธีิสุ่มเลือกแบบบงัเอิญจากผูบ้ริโภคท่ีอาศยัอยูใ่น
เขตพื้นท่ีเทศบาลเมืองออ้มนอ้ย  จงัหวดัสมุทรสาคร ซ่ึงมียานพาหนะเพื่อการสัญจรส่วนบุคคลหรือ
เพื่อการพาณิชย ์โดยใชแ้บบสอบถามจ านวน 400 ตวัอยา่ง สถิติท่ีใชใ้นการวเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ 
ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ การทดสอบไค-สแควร์ และสมการถดถอยโลจิสติคแบบทว ิ   
 ผลการวจิยัพบวา่ (1) ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เป็นชาย มีอายรุะหวา่ง 25-35 ปี ระดบัการศึกษา
ต ่ากวา่ปริญญาตรี เป็นพนกังานเอกชน มีรายไดต่้อเดือนนอ้ยกวา่ 10,000 บาท ใชร้ถจกัรยานยนต์
เป็นพาหนะ และใชเ้พื่อการสัญจรส่วนบุคคล ในเขตชุมชนมีสถานีบริการโดยเฉล่ียมากกวา่ 3 แห่ง 
ซ่ึงเป็นสถานีบริการท่ีมีพลงังานทางเลือก ระยะทางจากท่ีพกัไปยงัสถานีบริการไม่เกิน 1 กิโลเมตร 
ส่วนใหญ่ขบัข่ียานพาหนะมาเป็นเวลามากกวา่ 10 ปี (2) พฤติกรรมในการเลือกใชพ้ลงังานทางเลือก
มีสัดส่วนท่ีนอ้ยกวา่การใชพ้ลงังานแบบเดิมโดยเลือกเติมน ้ามนัเบนซินออกเทน 91 มากท่ีสุดดว้ย
เหตุผลวา่เป็นไปตามขอ้ก าหนดของรถ และมกัเติมเช้ือเพลิงในช่วงเวลาท่ีไม่แน่นอนข้ึนอยูก่บัความ
สะดวกเติมประมาณ 4-5 คร้ังต่อเดือน ค่าใชจ่้ายดา้นเช้ือเพลิงนอ้ยกวา่ 1,500 บาทต่อเดือน เลือกเติม
เช้ือเพลิงจากสถานีบริการท่ีอยูใ่นเส้นทางผา่นและไม่จ  าเป็นจะตอ้งใชบ้ริการจากสถานีบริการเดิม
เป็นประจ า (3) การวเิคราะห์แนวโนม้การเลือกใชพ้ลงังานทางเลือกส าหรับเช้ือเพลิงยานพาหนะดว้ยสมการ
ถดถอยโลจิสติคแบบทว ิพบวา่ มีเพียงปัจจยัดา้นประเภทของยานพาหนะท่ีใชท่ี้สามารถใชใ้นการ
ท านายพฤติกรรมในการใชพ้ลงังานทางเลือกส าหรับเช้ือเพลิงยานพาหนะไดท่ี้ระดบันยัส าคญั .05                                                  
 
 
ค าส าคัญ  พฤติกรรมผูบ้ริโภค พลงังานทางเลือกส าหรับเช้ือเพลิงยานพาหนะ 



จ 
 

 

Thesis title :  The Study of Consumer Behavior on the Use of Alternative Energy for Vehicles :  
                       A Case Study of the Omnoi Municipality of  Samut Sakhon Province 
Researcher :  Phra Theerasak Phimsena ;  ID : 2506000864 ; Degree : Master of Economics   
Thesis advisors : (1) Sombat Pantavisid, Associate Professor ;  (2)Akkana Yamnual, Associate 
Professor ;  Academic year :  2010                                                                                                      
 

Abstract 
 
 The objectives of this research were (1) to study the demographic and other factors 
affecting  respondents’ use of alternative energy for vehicles,  (2) to study the consumer behavior 
on the alternative energy for vehicles, and (3) to study trends on the use of the alternative energy 
for vehicles. 
 The samples were chosen from people who owned a vehicle and lived in the area of 
the Omnoi Municipality of Samut Sakhon Province. The data of 400 respondents was collected 
and analyzed by frequency, percentages, Chi-Square test  and binary regression analysis.                                                                                                                                                       
 The research results revealed that (1) most of the respondents were male aged 25-35 
years with below graduate level education, working as employees with their income less than 
10,000 baht per month.  They mostly had motorcycles used in private for more than 10 years. 
There were more than 3 petrol stations near their residences. The stations were located within 1 
kilometer from their residences and the alternative energy was available there. (2) They were less 
privately concerned about alternative energy and most consumed octane 91 gasoline. The 
specification of their vehicles was highly considered for energy consumption. The fueling 
occurred at any time according to their convenience at approximately 4-5 times per month. They 
spent less than 1,500 baht per month for fuel and fueled up with a specific quantity based on the 
fuel remaining. For fueling, they went to any station which was on their routes. (3) The binary 
regression analysis revealed that only the type of vehicles was able to forecast the consumers’ 
behavior on alternative energy for the vehicles at the .05 significance level.                                                                                                                           
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