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บทคัดย่อ 

งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือ 1) ศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชน

ท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย 2) พฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชน

ท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย และ 3) ประเมินความพึงพอใจต่อการพฒันา

ของท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย ซ่ึงผูวิ้จยัใชวิ้ธีการ

สังเกตการณ์ การสนทนากลุ่ม การสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง และการทาํ

แบบสอบถาม ซ่ึงมีผูใ้ห้ขอ้มูลสาํคญั 3 กลุ่ม ไดแ้ก่ กลุ่มผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึก

บา้นรงระ กลุ่มนกัท่องเท่ียว และผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบและการตลาด หลงัจาก

นั้นผูวิ้จยัไดน้าํขอ้มูลมาวิเคราะหอ์ตัลกัษณ์ชุมชนเพ่ือใชใ้นการออกแบบกระเป๋าแส่ว
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และตรวจสอบโดยผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ ผลการวิจยัพบว่า กลุ่มนกัท่องเท่ียว

ตอ้งการกระเป๋าแส่ว 2 ประเภท คอื กระเป๋าสะพายขา้ง และกระเป๋าถือหูยาว ผูวิ้จยัจึง

ทาํการพฒันาผลิตภณัฑต์น้แบบและทดสอบความพึงพอใจ พบว่า กลุ่มนกัท่องเท่ียวมี

ผลการประเมินความพึงพอใจก่อนไดรั้บการพฒันาของท่ีระลึกตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ โดยเรียงตามลาํดบัความพึงพอใจจากมากไปนอ้ย ดงัน้ี 

ดา้นความเหมาะสมต่อการใชง้าน (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.8, S.D.=0.5) รองลงมา คือ ดา้นการออกแบบ 

(𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.5, S.D.=0.5) และดา้นการตลาด (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.4, S.D.=0.6) เม่ือผูวิ้จยัทาํการพฒันาของท่ี

ระลึกตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ จึงไดท้าํการวดัผลการประเมินความ 

พึงพอใจอีกคร้ัง โดยเรียงตามลาํดบัความพึงพอใจจากมากไปนอ้ย ดงัน้ี ดา้นความ

เหมาะสมต่อการใชง้าน (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=4.2, S.D.=0.5) รองลงมา คือ ดา้นการออกแบบ (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=4.0, 

S.D.=0.5) และดา้นการตลาด (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.8, S.D.=0.6) และหากเทียบจากก่อนการพฒันา 

พบว่า มีแนวโนม้ดีขึ้นทุกดา้น 

 

คําสําคัญ: วฒันธรรมกูย, ของท่ีระลึก, ชุมชนท่องเท่ียว  

 

Abstract 

This study aimed to 1) investigate Kui cultural identity-based tourism 

community souvenir products, 2) develop Kui cultural identity-based tourist 

community souvenir products, and 3) examine the degree of satisfaction with the 

production of Kui cultural identity-based tourism community souvenirs. The 

researcher employed questionnaires, structured interviews, group discussions, and 

observations. Three main informant groups were identified: tourism groups, 

professionals in design and marketing, and Ban Rong Ra fabric and souvenir 

production groups. There were three groups of key informants: Ban Rong Ra fabric 

and souvenir production groups, tourist groups, and design and marketing experts. 
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The researcher used the data to analyze the community identity for the design of the 

Saew bag, which was then reviewed by design experts. The results found that tourists 

wanted two types of bags: shoulder bags and a long handbag. Therefore, the 

researcher developed a prototype product and tested its satisfaction.  It was found that 

the tourist group had satisfaction assessment results before receiving development. 

Their satisfaction was as follows: 1) Suitability for use (M =3.8, S.D. = 0.5),  

2) Design (M =3.5, S.D. = 0.5), and 3) marketing (M = 3.4, S.D. = 0.6) when the 

researcher developed souvenirs. Therefore, the evaluation results were as follows:  

1) Suitability for use (M = 4.2, S.D. = 0.5), 2) design (M = 4.0, S.D. = 0.5), and  

3) marketing (M = 3.8, S.D. = 0.6) compared to before development, it was found 

that there was a tendency to improve in every aspect. 

 

Keywords: Kui cultural, souvenirs, tourism community 

 

บทนํา 

ประเทศไทยมีช่ือเสียงในดา้นการท่องเท่ียวระดบัโลก อีกทั้งยงัมีรายไดจ้าก

การท่องเท่ียวหลายลา้นลา้นบาทต่อปีและมีความสาํคญัมากต่อการพฒันาประเทศ รวม

ไปถึงการทอ่งเท่ียวภายในจงัหวดัศรีสะเกษซ่ึงมีรายไดใ้น ปี พ.ศ.2563 751 ลา้นบาท 

Ministry of Tourism & Sport (2021) โดยจงัหวดัศรีสะเกษมีแหล่งท่องเท่ียวท่ี

หลากหลาย อาทิเช่น การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรม การท่องเท่ียวเชิงเกษตร การ

ท่องเท่ียวชุมชนนวตัวิถี ซ่ึงปัจจบุนั การท่องเท่ียวโดนเปล่ียนแปลงไปดว้ยสถาณการณ์

โรคระบาดโคโรน่าไวรัส (COVID-19) ทาํให้นกัทอ่งเท่ียวมีพฤติกรรมการท่องเท่ียวท่ี

เปล่ียนไปจากเดิม โดยประเทศไทยควรเปล่ียนจุดยืนในภาคการทอ่งเท่ียว การท่องเท่ียว

จะเปล่ียนไปจากเมืองหลกัไปสู่เมืองรองมากย่ิงขึ้นเพ่ือหลีกหนีความแออดัของ

นกัท่องเท่ียวและมีแนวโนม้การทอ่งเท่ียว ดว้ยตนเองมากกว่าการมาเป็นกลุ่มทวัร์ โดย
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เนน้การท่องเท่ียวท่ีตอ่ยอดจากจุดท่องเท่ียวท่ีไทยมีศกัยภาพในการแขง่ขนัเดิมอยูแ่ลว้ 

(Ministry of Tourism & Sport, 2021) ถือเป็นโอกาสอนัดีของ ชุมชนบา้นรงระ อาํเภอ

ปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ท่ีมีจดุเด่นในดา้นสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมชาวกูย ท่ีมี

ความพร้อมดา้นวฒันธรรม คน สถานท่ี โดยสินคา้เดิมท่ีมีจาํหน่ายให้กบันกัท่องเท่ียว

คือ ผา้ไหมและเส้ือแส่วซ่ึงมีราคาในระดบัปานกลางค่อนไปสูง ดงันั้นจึงควรพฒันา

ของท่ีระลึก สินคา้และบริการใหมี้ความหลากหลายของผลิตภณัฑแ์ละช่วงราคาเพ่ือ

สร้างแรงจูงใจให้กบัผูบ้ริโภคทุกระดบัในการเลือกซ้ือสินคา้ของท่ีละรึกบา้นรงระ 

ของท่ีระลึก คือ ส่ิงท่ีสร้างขึ้นจากบริบทตวัตนท่ีแทจ้ริงของบคุคล สถานท่ี

เพ่ือให้เกิดการระลึกถึงคิดถึงภาพความทรงจาํ ประสบการณ์ และความรู้สึกท่ีมีต่อ 

บุคคลหรือสถานท่ีนั้นๆ ดงันั้นการท่องเท่ียวจึงจาํเป็นท่ีตอ้งมีของท่ีระลึก เพ่ือให้เกิด

การจดจาํและส่งต่อความสุขนาํไปสู่การท่องเท่ียวซํ้าเพราะประทบัใจในการท่องเท่ียว 

อีกทั้งช่วยในการเพ่ิมรายไดใ้ห้กบัชุมชนอีกดว้ย 

จากผลกระทบจากสถาณการณ์การแพร่ระบาดเช้ือโคโรน่าไวรัส (COVID-

19) ทาํให้การท่องเท่ียวเปล่ียนไปจากเมืองหลกัมาสู่เมืองรองมากย่ิงขึ้น ซ่ึงการท่ี

นกัท่องเท่ียวเดินทางมาพบเจอประสบการณ์ หรือความประทบัใจจากแหล่งท่องเท่ียว

นาํไปสู่ความตอ้งการของท่ีระลึกท่ีสามารถกกัเก็บประสบการณ์ หรือความประทบัใจ

ต่อสถานท่ีท่องเท่ียว และของท่ีระลึกจะเป็นการสร้างรายไดใ้ห้กบัชุมชนเพ่ือนาํไปต่อ

ยอดขบัเคล่ือนการท่องเท่ียวท่ีย ัง่ย่ืนต่อไป จึงเหมาะสมในการทาํการวิจยัและพฒันา

ของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอ 

ปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ เพ่ือยกระดบัการท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมชาวกูยนาํไปสู่ความ

เขม้แขง็เศรษฐกิจฐานรากท่ีมัน่คงย ัง่ยืน 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรม

ชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ 
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2. เพ่ือพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ 

3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อการพฒันาของท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 

 การวิจยัเร่ืองการศึกษาและพฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตาม 

อตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัได้

ทาํการศึกษาบริบทชุมชน องคค์วามรู้ดา้นการออกแบบ และทนุทางวฒันธรรมชาวกูย 

เพ่ือใชเ้ป็นขอ้มูลในการพฒันาตน้แบบของท่ีระลึก ทาํการทดสอบประสิทธิภาพ

ตน้แบบของท่ีระลึก และทาํการปรับปรุงให้มีความเหมาะสม หลงัจากนั้นจึงทาํการ

ประเมินความพึงพอใจต่อตน้แบบของท่ีระลึก ซ่ึงกรอบแนวคิดในการวิจยัดงักล่าว

สามารถจดัทาํเป็นแผนผงัไดด้งัภาพ 1 

ภาพ 1 

กรอบแนวคิดของการวิจัย 
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วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจยัเร่ืองการศึกษาและพฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตาม 

อตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ดาํเนินการวิจยั

โดยใชร้ะเบียบวิธีวิจยัทั้งเชิงปริมาณ (Quantitative Research) และเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยใชวิ้ธีการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) การ

สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง (Structured Interview) กบักลุ่มเป้าหมาย และผูใ้ห้ขอ้มูลท่ี

สาํคญั หลงัจากนั้นจึงนาํขอ้มูลท่ีไดม้าสร้างเป็นตน้แบบของท่ีระลึกและทดลองใชก้บั

กลุ่มเป้าหมาย ทาํการปรับปรุงคณุภาพจนไดผ้ลเป็นท่ีน่าพอใจ ซ่ึงไดจ้ากการประเมิน

ของผูเ้ช่ียวชาญ และผลิตตน้แบบของท่ีระลึกส่งต่อไปยงัชุมชนทอ่งเท่ียวตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัไดด้าํเนินการตาม

รายละเอียด ดงัน้ี 

1. กลุ่มเป้าหมายและผูใ้หข้อ้มูลท่ีสาํคญั รวมทั้งส้ิน 69 คน ไดแ้ก่ 1) ผูผ้ลิต 

สมาชิกกลุ่มผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกบา้นรงระ จาํนวน 12 คน 2) ผูบ้ริโภค ตวัแทน

นกัท่องเท่ียว จาํนวน 5 คน 3) ผูเ้ช่ียวชาญ ดา้นการออกแบบของท่ีระลึก จาํนวน 1 คน 

4) เช่ียวชาญดา้นการตลาด จาํนวน 1 คน 5) กลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีประเมินความพึงพอใจ 

จาํนวน 50 คน 

การคดัเลือกกลุ่มผูใ้ห้ขอ้มูลท่ีสาํคญั กลุ่มผูผ้ลิต ผูวิ้จยัใชวิ้ธีการเลือกแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling) การคดัเลือกผูใ้หข้อ้มูลท่ีสาํคญัมีหลกัเกณฑ ์ดงัน้ี 1) 

สมาชิกกลุ่มผลิตผา้แส่ว และของท่ีระลึกบา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ 2) 

มีอาชีพหลกัหรืออาชีพเสริมในการผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกไม่ตํ่ากว่า 5 ปี 3) มี

ผลิตภณัฑผ์ลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกเพ่ือการจาํหน่ายเป็นประจาํทกุปี และ 4) มีองค์

ความรู้ดา้นการผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกเป็นอยา่งดี 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1 เพ่ือศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ มีผูใ้ห้

ขอ้มูลจาํนวน 3 กลุ่ม ประกอบดว้ย 
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กลุ่มท่ี 1 ผูใ้หข้อ้มูลดา้นการออกแบบของท่ีระลึก และการตลาด ผูวิ้จยัใช้

วิธีการเลือกกลุ่มตวัอยา่งแบบเจาะจง (Purposive Random Sampling) โดยคดัเลือกจาก

ผูท่ี้มีองคค์วามรู้และเช่ียวชาญในการออกแบบของท่ีระลึก และดา้นการตลาด จาํนวน  

3 คน ดงัน้ี 

1) ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบของท่ีระลึก อาจารยป์ระจาํศิลปะและการ

ออกแบบ มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ จาํนวน 2 คน และ 2) ผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาด 

อาจารยป์ระจาํสาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ จาํนวน 1 คน 

กลุ่มท่ี 2 ผูใ้หข้อ้มูลดา้นการศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนทอ่งเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ จาํนวน 12 คน ผูวิ้จยัมีหลกัเกณฑใ์นการ

คดัเลือก ดงัน้ี 

1) สมาชิกกลุ่มผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกบา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ 

จงัหวดัศรีสะเกษ 2) มีอาชีพหลกัหรืออาชีพเสริมในการผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกไม่

ตํ่ากว่า 5 ปี 3) มีผลิตภณัฑผ์ลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกเพ่ือการจาํหน่ายเป็นประจาํทุกปี 

และ 4) มีองคค์วามรู้ดา้นการผลิตผา้แส่วและของท่ีระลึกเป็นอยา่งดี 

กลุ่มท่ี 3 ตวัแทนนกัท่องเท่ียว จาํนวน 5 คน ผูวิ้จยัมีหลกัเกณฑใ์นการ

คดัเลือก ดงัน้ี 

1) เป็นนกัท่องเท่ียวท่ีมาเท่ียวชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาว

กูย 2) มีความสนใจในการเลือกซ้ือสินคา้ของท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย และ 3) มีประสบการณ์การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมในทุกปี 

2. เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล ไดแ้ก่ การสนทนากลุ่ม แบบ

สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง และแบบประเมินความพึงพอใจ เพ่ือให้ไดข้อ้มูลท่ี

ครบถว้นในการศึกษา และพฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัใชเ้คร่ืองมือในการ

เก็บรวบรวมขอ้มูลดงัน้ี 
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วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1) เพ่ือศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัใช้

องคค์วามรู้ท่ีไดจ้ากการสนทนากลุ่มกบักลุ่มผูผ้ลิต และแบบสัมภาษณ์แบบมี

โครงสร้างกบักลุ่มตวัแทนนกัท่องเท่ียวเป็นเคร่ืองมือในการศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ี

ระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ และใชแ้บบสอบถาม

ในการประเมินความพึงพอใจ 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2) เพ่ือพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัใช้

ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาหลกัการออกแบบของท่ีระลึก โดยใชภู้มิปัญญาร่วมกบัความ

ตอ้งการ และองคค์วามรู้ท่ีไดจ้ากการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างในการพฒันา

ผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกตน้แบบ 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อการพฒันาของท่ีระลึก

จุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดั

ศรีสะเกษ ผูวิ้จยัเลือกใชแ้บบสอบถามประเมินความพึงพอใจหลงัจากการทดลอง    

และพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกตน้แบบ 

3. การสร้างและการหาคุณภาพของเคร่ืองมือวิจยั 

การสร้างเคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยัเชิงปริมาณมีขั้นตอนการสร้าง            

และตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือ ดงัน้ี 

1) ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวขอ้ง จากเอกสาร บทความวิชาการ 

รายงานการวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง เพ่ือนาํมาใชก้าํหนดขอบเขต และแนวทางในการสร้าง

แบบสอบถาม 2) กาํหนดขอบเขตและรายละเอียดในการศึกษา 3) ดาํเนินการสร้าง

แบบสอบถาม 4) นาํแบบสอบถามไปเสนอต่อท่ีปรึกษางานวิจยั 5) ปรับปรุง

แบบสอบถามตามคาํแนะนาํของท่ีปรึกษางานวิจยั และ 6) นาํแบบสอบถามไปให้

ผูเ้ช่ียวชาญตรวจสอบคณุภาพของเคร่ืองมือ จาํนวน 2 ท่าน โดยมีประเด็นคาํถาม 3 

ประเด็นดงัน้ี 
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ประเด็นคาํถามท่ี 1 ดา้นการออกแบบ ถามเก่ียวกบั 1) รูปร่าง รูปทรงของ

กระเป๋าผา้แส่ว 2) การส่ือถึงวฒันธรรมชาวกูย และ 3) ดา้นการผลิต 

ประเด็นคาํถามท่ี 2 ดา้นการตลาด ถามเก่ียวกบั 1) ราคาขายท่ีเหมาะสม  

2) ตน้ทุนในการผลิต และ 3) สร้างการรับรู้ตราสินคา้ 

ประเด็นคาํถามท่ี 3 ดา้นความเหมาะสมต่อการใชง้าน ถามเก่ียวกบั 1) การ

ใชง้านท่ีเหมาะสม 2) ผลิตภณัฑเ์ป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และ 3) ผลิตภณัฑมี์ความ

คงทน 

นาํแบบสนทนากลุ่ม แบบสัมภาษณ์และแบบสอบถามความพึงพอใจเสนอ

ต่อผูท้รงคุณวุฒิเพ่ือทาํการตรวจสอบความถูกตอ้งของเน้ือหา ภาษาท่ีใชส้ร้างแบบ

สนทนากลุ่ม สร้างแบบสัมภาษณ์ และสร้างแบบประเมินความพึงพอใจ ขอคาํแนะนาํ

เพ่ิมเติมและปรับปรุงแกไ้ข โดยมีรายละเอียดดงัน้ี 

ลกัษณะของแบบสนทนากลุ่มประกอบดว้ย 3 ส่วน ประกอบดว้ย 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลพ้ืนฐานของผูใ้ห้สัมภาษณ์ ส่วนท่ี 2 ขอ้มูลพ้ืนฐานของ

ผลิตภณัฑผ์า้แส่ว และส่วนท่ี 3 ปัญหาและอุปสรรคในการออกแบบและพฒันา 

ลกัษณะของแบบสัมภาษณ์ประกอบดว้ย 2 ส่วน ประกอบดว้ย 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลพ้ืนฐานของผูใ้ห้สัมภาษณ์ และส่วนท่ี 2  ปัจจยัท่ีมีผลต่อการ

ซ้ือของท่ีระลึกกระเป๋าแส่วบา้นรงระ 

ลกัษณะของแบบประเมินความพึงพอใจประกอบดว้ย 3 ส่วน ประกอบดว้ย 

ส่วนท่ี 1 ขอ้มูลส่วนตวัของผูต้อบแบบประเมิน ส่วนท่ี 2 แบบประเมินความพึงพอใจ

ต่อการพฒันาของท่ีระลึกกระเป๋าผา้แส่วบา้นรงระ และส่วนท่ี 3 ความคิดเห็น  ปัญหา  

และขอ้เสนอแนะ 

นาํแบบสัมภาษณ์และแบบประเมินท่ีไดป้รับปรุงแลว้ เสนอผูเ้ช่ียวชาญ 

จาํนวน 3 คน เพ่ือตรวจสอบความเท่ียงตรงดา้นเน้ือหา (IOC : Index of item objective 

congruence) ของแบบสัมภาษณ์แต่ละขอ้ จากนั้นนาํมาคดัเลือกเฉพาะขอ้ท่ีมีค่าความ
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เท่ียงตรงท่ีระดบั 0.5-1.0 และแบบสอบถามความพึงพอใจมีค่าความเช่ือมัน่ (Try out) 

มากกว่า 0.7 

4. ผูเ้ช่ียวชาญท่ีตรวจสอบความเท่ียงตรงดา้นเน้ือหาของเคร่ืองมือ มีจาํนวน 

3 คน ประกอบดว้ย 1) อาจารยด์า้นการออกแบบของท่ีระลึก สาขาวิชาศิลปะและการ

ออกแบบ มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ จาํนวน 2 คน  และ 2) อาจารยด์า้นการตลาด 

สาขาวิชาการตลาด มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ จาํนวน 1 คน เป็นผูต้รวจสอบ

คุณภาพของเคร่ืองมือในการเก็บขอ้มูล ดงัตารางท่ี 1 

 

ตาราง 1  

การตรวจสอบคุณภาพเคร่ืองมือ 

 

ประเด็นคําถาม คนท่ี 1 คนท่ี 2 คนท่ี 3 ผลรวม 

ดา้นการออกแบบ 

1.      รูปร่าง รูปทรงของกระเป๋าผา้แส่ว 1 1 1 1 

2.      การส่ือถึงวฒันธรรมชาวกูย 1 1 1 1 

3.      ดา้นการผลิต 1 0 1 0.7 

ดา้นการตลาด 

1.      ราคาขายท่ีเหมาะสม   1 1 1 1 

2.      ตน้ทุนในการผลิต 1 1 1 1 

3.      สร้างการรับรู้ตราสินคา้ 1 1 1 1 

ดา้นความเหมาะสมต่อการใชง้าน 

1.      การใชง้านท่ีเหมาะสม 1 1 1 1 

2.      ผลิตภณัฑเ์ป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 1 1 1 1 

3.      ผลิตภณัฑมี์ความคงทน 1 1 1 1 
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การตรวจสอบคุณภาพของเคร่ืองมือใช้วิธีคาํนวณหาดัชนีความสอดคลอ้ง

ระหว่างขอ้คาํถามกบัเน้ือหา/ วตัถุประสงค ์(Item Object Congruence: IOC) และให้ค่า

คะแนน 

หลงัจากนั้นคาํนวณหาดชันีความสอดคลอ้ง ซ่ึงเกณฑก์ารตดัสินความ

สอดคลอ้งระหว่างขอ้คาํถามกบัเน้ือหา วตัถุประสงค ์คือ ถา้ IOC <= 0.50 ถือว่าขอ้

คาํถามนั้นไม่สอดคลอ้งกบัเน้ือหา Srisa-ard (2011) 

จากการหาค่าดชันีความสอดคลอ้งระหว่างขอ้คาํถามกบัเน้ือหา/ วตัถุประสงค์

ในแบบสอบถาม จาํนวน 9 ขอ้ ปรากฏว่าไดค้่า IOC เกิน 0.50 ทั้งหมด โดยมีค่าส่วน

ใหญ่อยูท่ี่ 1 ดงันั้น ผูวิ้จยัจึงสามารถนาํแบบสอบถามไปใชไ้ด ้

5. การเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยดาํเนินการตามขั้นตอน ดงัน้ี 

ขอหนงัสือจากคณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภฏั  

ศรีสะเกษ เพ่ือขอความร่วมมือและขอความอนุเคราะห์แจง้ผูเ้ก่ียวขอ้งให้การสัมภาษณ์ 

หลงัจากนั้นผูวิ้จยัดาํเนินการสัมภาษณ์ดว้ยตนเอง 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1 เพ่ือศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัมี

ขั้นตอนการเก็บรวบรวมขอ้มูลดงัน้ี 

ผูวิ้จยัศึกษาจากเอกสาร งานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง และลงพ้ืนท่ี เพ่ือคดัเลือกกลุ่ม

ผูใ้หข้อ้มูลสาํคญัโดยใช ้2 เคร่ืองมือคือ 1) การสนทนากลุ่มผูผ้ลิต และ 2) แบบ

สัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างจากกลุ่มนกัท่องเท่ียว 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2 เพ่ือพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยันาํ

ขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษา นาํมาทาํการออกแบบแบบร่างตน้แบบของท่ีระลึก หลงัจาก

นั้นใหผู้เ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบของท่ีระลึก สาขาวิชาศิลปะ และการออกแบบ 

มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ และผูเ้ช่ียวชาญดา้นการตลาด จากสาขาวิชาการตลาด 
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มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ เป็นผูป้ระเมิน ผูวิ้จยัทาํการปรับปรุงตามคาํแนะนาํของ

ผูเ้ช่ียวชาญก่อนท่ีจะนาํไป สร้างตน้แบบของท่ีระลึก 

วตัถุประสงคข์อ้ท่ี 3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อการพฒันาของท่ีระลึก

ชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดั 

ศรีสะเกษ ผูวิ้จยันาํขอ้มูลท่ีไดจ้ากการประเมินความถึงพอใจมาเป็นขอ้มูลในการแกไ้ข

ปรับปรุง และเสนอแนะในการพฒันาตน้แบบของท่ีระลึกต่อไป 

 

ผลการวิจัย 

 การศึกษาและพฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ พบว่า 

จากวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 1) เพ่ือศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนทอ่งเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัได้

ทาํการศึกษาเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการสนทนากลุ่ม พบว่า การแส่วผา้เป็นอาชีพเสริม 

และรายไดเ้ฉล่ียต่อเดือนอยูร่ะหว่าง 5,000-10,000  บาท ส่วนใหญ่เดิมทีจะรับตดัเยบ็

เส้ือและบริการแส่วผา้ตามแบบวฒันธรรมชาวกูย โดยส่วนมากจะใชผ้า้ลายลูกแกว้สีดาํ

ท่ีไดจ้ากการยอ้มมะเกลือ มาตดัเยบ็และแส่วเป็นชุดท่ีสวยงามและสร้างรายไดใ้ห้กบั

กลุ่ม ต่อมาดว้ยเส้ือแส่วมีราคาท่ีระดบักลางและสูง อาจทาํให้ยงัไม่ตอบความตอ้งการ

ของนกัทอ่งเท่ียวท่ีตอ้งการสินคา้ท่ีมีราคาถูกซ้ือขายง่าย จึงมีการพฒันาเป็นกระเป๋าผา้

แส่วเพ่ือเป็นอีกหน่ึงตวัเลือกทางการตลาดให้นกัท่องเท่ียวทุกกลุ่มสามารถเขา้ถึงสินคา้

และบริการไดม้ากย่ิงขึ้น โดยการออกแบบเป็นกระเป๋าแส่ว 3 ขนาด ขนาดเลก็ 99 บาท 

ขนาดกลาง  129 บาท ขนาดใหญ่ 149 บาท ปัญหาและอุปสรรคในการออกแบบและ

พฒันา พบว่า 1) กลุ่มผา้แส่วมีผูท่ี้สามารถตดัเยบ็ และแส่วผา้ลายดัง่เดิมไดดี้นั้นมี

จาํนวน 12 คน นอกนั้นอยูใ่นช่วงของการฝึกฝนทาํให้การแส่วตอ้งใชเ้วลามากขึ้นและ

ไม่ทนัต่อความตอ้งการของผูบ้ริโภค 2) ตอ้งพฒันาทกัษะดา้นการออกแบบ การจดัวาง

องคป์ระกอบใหม่ๆ เพ่ือเพ่ิมความน่าสนใจหรือการใส่อตัลกัษณ์ชาวกูยให้กบั



52 ปีที่ 22 ฉบับ 1 (มกราคม - เมษายน) 2567มนุษยสังคมสาร (มสส.)

ผลิตภณัฑ ์3) พฒันาคุณภาพของการแส่วให้สมํ่าเสมอ เพ่ือสร้างความประทบัใจให้กบั

ผูบ้ริโภค และให้กลุ่มผูผ้ลิตประเมินความพึงพอใจต่อของท่ีระลึกก่อนการพฒันา 

จากวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 2) เพ่ือพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนทอ่งเท่ียว

ตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัได้

นาํเอาขอ้มูลท่ีไดจ้ากการศึกษาและเก็บขอ้มูลมาใชใ้นการออกแบบตน้แบบของท่ีระลึก

ชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ โดยยึดเอา ภูมิปัญญา+ความ

ตอ้งการ ตาราง 2 

 

ตาราง 2 

ตารางการเปรียบเทียบของท่ีระลึกก่อนหลังการพัฒนา 

 

ก่อนการพฒันา 

   
จุดแขง็ มีขนาดหลากหลาย คือ ขนาดเลก็ ราคา 99 บาท ขนาดกลาง ราคา 129 บาท 

และขนาดใหญ่ ราคา 149 บาท ทาํให้นกัท่องเท่ียวสามารถเขา้ถึงไดง้่าย 

จุดอ่อน รูปแบบยงัไม่เป็นไปตามความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวท่ีมีกาํลงัซ้ือ 

หลงัการพฒันา 

   
จุดแขง็ ตรงตามความตอ้งการของนกัท่องเท่ียว ทาํให้เกิดการซ้ือขายเพ่ิมขึ้น 

จุดอ่อน ตอ้งใชช่้างท่ีมีฝีมือในการตดัเยบ็และแส่ว มากกว่าแบบเดิม   
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ตาราง 2 (ต่อ) 

ส่วนประกอบท่ีสาํคญั 

   
ผา้สีลาวา และผา้ยอ้ม

มะเกลือ 

ลายแส่ว กระดุมเงิน 

 

ในการออกแบบตน้แบบของท่ีระลึกในคร้ังน้ีนั้นไดรั้บแรงบนัดาลใจมาจาก

ชุดเคร่ืองแต่งกายชาวกูยในปัจจุบนัท่ีนิยมแตง่กายดว้ยเส้ือยอ้มมะเกลือตกแต่งดว้ยการ

แส่วลวดลายต่างๆ และติดกระดุมเงินส่ือถึงความร่ํารวย ยศฐาบรรดาศกัด์ิตามจาํนวน

ของกระดุม ทาํใหผู้วิ้จยัเลือกใช ้ผา้ยอ้มมะเกลือ และผา้สีลาวาท่ีจงัหวดัศรีสะเกษให้

การสนบัสนุนในการใส่ผา้ไทย นาํมาตกแต่งโดยการแส่ว อีกทั้งยงัใส่กระดุมเงิน

โบราณท่ีเพ่ิมลายดวกลาํดวนส่ือถึงดงลาํดวนหรือจงัหวดัศรีสะเกษประดบัตกแต่งอีก

ดว้ย เพ่ือให้กลุ่มผูผ้ลิตของท่ีระลึกนาํไปใชต้่อยอดในการผลิตของท่ีระลึกตามอตั

ลกัษณ์ชุมชนท่องเท่ียวชาวกูยไดอ้ยา่งเหมาะสมตามความตอ้งการของนกัทอ่งเท่ียว 

โดยคาํนึงถึง 3 ดา้น ดงัน้ี 

ดา้นท่ี 1 ดา้นการออกแบบ 

1) รูปร่าง รูปทรงของกระเป๋าผา้แส่ว 2) การส่ือถึงวฒันธรรมชาวกูย และ 3) 

ดา้นการผลิต 

ดา้นท่ี 2 ดา้นการตลาด 

1) ราคาขายท่ีเหมาะสม 2) ตน้ทุนในการผลิต และ 3) สร้างการรับรู้ตรา

สินคา้ 
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ดา้นท่ี 3 ดา้นความเหมาะสมต่อการใชง้าน 

1) การใชง้านท่ีเหมาะสม 2) ผลิตภณัฑเ์ป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม และ 3) 

ผลิตภณัฑมี์ความคงทน 

จากวตัถุประสงคข์อ้ท่ี 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจต่อการพฒันาของท่ี

ระลึกชุมชนทอ่งเท่ียวตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ 

จงัหวดัศรีสะเกษ ผูวิ้จยัไดท้าํแบบสอบถามภายหลงัการทดลองตน้แบบของท่ีระลึก 

ไดผ้ลการประเมินความพึงพอใจต่อตน้แบบของท่ีระลึก ดงัตาราง 3 

ตาราง 3 

ผลการประเมินความพึงพอใจต่อต้นแบบของท่ีระลึก 

รายการท่ีประเมิน 
ก่อน หลัง 

𝒙𝒙𝒙𝒙� S.D. 𝒙𝒙𝒙𝒙� S.D. 

ด้านการออกแบบ     

1. รูปร่าง รูปทรงของประเป๋าผา้แส่ว 3.2 0.7 4.2 0.7 

2. การส่ือถึงวฒันธรรมชาวกูย 3.5 0.4 3.8 0.4 

3. ดา้นการผลิต 3.9 0.5 4.0 0.4 

ผลรวมด้านการออกแบบ 3.5 0.5 4.0 0.5 

ด้านการตลาด     

1. ราคาขายท่ีเหมาะสม   4.2 0.4 4.5 0.6 

2. ตน้ทุนในการผลิต 3.1 0.6 3.3 0.5 

3. สร้างการรับรู้ตราสินคา้ 3.0 0.8 3.5 0.7 

ผลรวมด้านการตลาด 3.4 0.6 3.8 0.6 

ด้านความเหมาะสมต่อการใช้งาน     

1. การใชง้านท่ีเหมาะสม 3.6 0.5 4.0 0.3 

2. ผลิตภณัฑเ์ป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 3.5 0.4 4.2 0.5 
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ตาราง 3 (ต่อ)     

3. ผลิตภณัฑมี์ความคงทน 4.2 0.6 4.3 0.7 

ผลรวมด้านความเหมาะสมต่อการใช้งาน 3.8 0.5 4.2 0.5 

ผลรวมทุกด้าน 3.6 0.5 4.0 0.5 

 

ผลการประเมินความพึงพอใจต่อตน้แบบของท่ีระลึก พบว่า ผลการประเมิน

ความพึงพอใจก่อนไดรั้บการพฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ โดยเรียงตามลาํดบัดงัน้ี 

มากท่ีสุด คือ ดา้นความเหมาะสมต่อการใชง้าน (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.8, S.D.=0.5) รองลงมา คือ  

ดา้นการออกแบบ (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.5, S.D.=0.5) และดา้นการตลาด (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.4, S.D.=0.6) เม่ือทาํการ

พฒันาเสร็จส้ินทางผูวิ้จยัไดท้าํการวดัผลการประเมินความพึงพอใจหลงัไดรั้บการ

พฒันาของท่ีระลึกจุดท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระ อาํเภอ

ปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ โดยเรียงตามลาํดบัดงัน้ี มากท่ีสุด คือ ดา้นความเหมาะสมต่อ

การใชง้าน (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=4.2, S.D.=0.5) รองลงมา คือ ดา้นการออกแบบ (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=4.0, S.D.=0.5) และ

ดา้นการตลาด (𝑥̅𝑥𝑥𝑥=3.8, S.D.=0.6) ตามลาํดบั 

 

อภิปรายผล 

จากการศึกษาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ พบว่า การทาํผา้แส่ว 

หรือของท่ีระลึกเป็นเพียงอาชีพเสริม นอกเหนือจากการทาํเกษตรกรรม เล้ียงสัตว ์ขาย

ผลิตภณัฑท์างการเกษตร ฯลฯ โดยมีองคค์วามรู้การแส่วผา้ต่างๆมาจากรุ่นสู่รุ่น จาก

บรรพบุรุษ โดยใชวิ้ธีการดัง่เดิม ลวดลายดัง่เดิม และใชผ้า้ยอ้มมะเกลืออยูใ่นรูปแบบท่ี

ไดรั้บการสืบสานต่อกนัมา จนกระทัง่จงัหวดัไดส้นบัสนุนใหใ้ชสี้ยอ้มธรรมชาติ

โดยเฉพาะสีลาวา คือการนาํดินภูเขาไฟศรีสะเกษมาทาํการยอ้ม หรือหมกั ทางกลุ่มจึง

เร่ิมสนใจในการยอ้มสีธรรมชาติและหนัมาใชสี้ลาวาเป็นส่วนประกอบในการทาํผา้
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แส่วของท่ีระลึก ซ่ึงมีสอดคลอ้งกบัผลการศึกษาของ Sanai & Sirithip, K (2017)  ท่ี

พบว่า ชุมชนบา้นท่าม่วง อ.เสลภูมิ จ.ร้อยเอด็ นิยมใชสี้ท่ีมาจากธรรมชาติโดยเลือกพืช

พรรณท่ีมีอยูใ่นทอ้งถ่ินเพ่ือเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กบัผา้ไหม เป็นการลดการใชส้ารเคมี

ในการยอ้มผา้เป็นมิตรต่อส่ิงแวดลอ้ม ช่วยให้ชาวบา้นมีสุขอนามยัท่ีดีขึ้น นอกจากน้ีผล

การศึกษาคร้ังน้ีพบว่ากลุ่มทอผา้ส่วนใหญ่เป็นกลุ่มวยักลางคนจนถึงวยัสูงอาย ุนิยมทอ

ผา้ไหมมากกว่าผา้ฝ้ายเน่ืองจากเป็นวสัดุท่ีหาไดง้่ายตามธรรมชาติ เหมาะท่ีใชท้าํเป็น

เคร่ืองแต่งกาย เฟอร์นิเจอร์ ประดบัตกแต่งเคร่ืองเรือน  

ในดา้นของการพฒันาผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวตามอตัลกัษณ์

วฒันธรรมชาวกูย บา้นรงระ อาํเภอปรางคกู่์ จงัหวดัศรีสะเกษ พบว่าในการพฒันาผูวิ้จยั

ไดท้าํการรวบรวมขอ้มูลจากการรวบรวมเอกสาร จากการสังเกตการณ์ การสนทนา

กลุ่มผูผ้ลิตผา้แส่วบา้นรงระ และการสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้างจากนกัท่องเท่ียว 

นาํไปสู่การออกแบบและตรวจสอบความเหมาะสมจากผูเ้ช่ียวชาญดา้นการออกแบบ 

พบว่าผลิตภณัฑผ์า้แส่วของท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียวบา้นรงระมีผลิตภณัฑก์ระเป๋าผา้ 

แส่วอยู ่3 ขนาด คือ ขนาดเลก็ ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ โดยมีการออกแบบลวดลาย

ส่ือถึงการแส่วเอกลกัษณ์ชาติพนัธ์กูย โดยมีรูปแบบเป็นกระเป๋าผา้ทรงส่ีเหล่ียมแบน มี

สายคลอ้งพอดีมือสอดถือได ้โดยทางกลุ่มมีผูท่ี้สามารถตดัเยบ็ขึ้นทรงกระเป๋าได ้1 คน 

และมีผูแ้ส่วผา้อยา่งชาํนาญอีกจาํนวน 3 คน ส่วนท่ีเหลือคืออยูใ่นขั้นการพฒันาผีมือ

การแส่วทาํให้กาํลงัผลิตมีไม่มากนกั ดงันั้นกลุ่มผลิตผา้แส่วของท่ีระลึกชุมชนท่องเท่ียว

บา้นรงระจึงตอ้งการพฒันารูปแบบกระเป๋าผา้แส่วให้ตรงความตอ้งการของ

นกัท่องเท่ียว และเพ่ิมตวัเลือกของสินคา้ให้มากขึ้นขยายกลุ่มลูกคา้ท่ีมีความหลากหลาย

ทั้งในดา้นของรสนิยม และดา้นของราคาสินคา้ ซ่ึงสอดคลอ้งกบั Ekwanischa (2020) 

พบว่า ผูบ้ริโภคเลือกใชก้ระเป๋าสาํหรับทาํงานและท่องเท่ียว เนน้การออกแบบท่ีเป็น

เอกลกัษณ์มีประโยชน์ต่อการใชง้าน 

จากการศึกษาดงักล่าว ผูวิ้จยัจึงไดท้าํการคิดคน้ โดยใชท้นุทางวฒันธรรม

ชาวกูยในการออกแบบผลิตภณัฑข์องท่ีระลึกกระเป๋าแส่ว ซ่ึงใชรู้ปแบบตามความ
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ตอ้งการของกลุ่มนกัท่องเท่ียวท่ีมีกาํลงัจ่าย พบว่า มี 2 รูปแบบ คือ กระเป๋าถือแบบมี

สายถือ และ กระเป๋าสะพายสายยาวปรับได ้และยงัคงรูปแบบสี ลายแส่วท่ีเป็น

เอกลกัษณ์ของชาติพนัธ์กูยไว ้โดยไม่เปล่ียนวิถีการแส่วผา้ของชุมชนท่องเท่ียวบา้น   

รงระ ส่งผลใหเ้กิดทางเลือกในดา้นของผลิตภณัฑท่ี์ตรงตามความตอ้งการของ

นกัท่องเท่ียว และราคาท่ีเหมาะสม ซ่ึงสอดคลอ้งกบั Suwanthada and Sikka (2018)    

ไดน้าํอตัลกัษณ์ในวฒันธรรมความเช่ือมาสร้างสรรคใ์หม่ให้เกิดความเหมาะสมกบั

ผลิตภณัฑ ์ และสอดคลอ้งกบั Somthawinpongsai et al. (2022) ไดท้าํการวิจยัและ

พฒันา ประกอบดว้ยการวิจยัเชิงคณุภาพและการพฒันาส่ือเพ่ือการออกแบบตราสินคา้

วิสาหกิจชุมชน พบว่า 1) ทุนทางวฒันธรรม ประกอบไปดว้ย 2 ลกัษณะ คือ 1.1) ทุน

ทางวฒันธรรมตามทางลกัษณะภูมิประเทศ ขอ้มูลทางประวติัศาสตร์ทอ้งถ่ิน 

โบราณสถานประจาํทอ้งถ่ิน และ 1.2) ภูมิปัญญาทอ้งถ่ินจากสินคา้ประจาํถ่ิน 

จากการประเมินความเหมาะสม และความพึงพอใจต่อผลิตภณัฑท่ี์

พฒันาขึ้นมาพบว่า กลุ่มตวัอยา่งมีความพึงพอใจมากท่ีสุด โดยเฉพาะดา้นความ

เหมาะสมในการใชง้าน รองลงมาคือดา้นการออกแบบ และดา้นการตลาดราคาท่ี

เหมาะสมตอบสนองความตอ้งการกลุ่มผูบ้ริโภค  

ขอ้สังเกตจากงานวิจยัท่ีเป็นประโยชน์ต่อวงการวิชาการดา้นการออกแบบ

ผลิตภณัฑ ์จะเห็นไดว่้าการพฒันารูปแบบของท่ีระลึกนั้นไม่ไดเ้ขา้ไปเปล่ียนวิถีการ

ทาํงาน ความเช่ือ แต่เป็นการขดุหาทุนทางวฒันธรรมท่ีมีอยูใ่นชุมชนออกมาให้มาก

ท่ีสุด เพ่ือคดัเลือกทุนทางวฒันธรรมท่ีไดม้าใชใ้นการทาํของท่ีระลึกอยา่งเหมาะสมผา่น

การออกแบบดา้นความสวยงาม ดา้นการใชง้าน รวมไปถึงการกาํหนดราคาท่ีเหมาะสม 

อยา่งไรก็ตามในงานวิจยัยงัตอ้งเพ่ิมเติมการส่ือสารถึงอตัลกัษณ์ชาติพนัธ์กูยลงไปให้

มากขึ้น รูปแบบสี ลวดลาย เพ่ือนาํไปสู่การเพ่ิมประสิทธิภาพในการแข่งขนัทาง

การตลาดต่อไป 
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ข้อเสนอแนะการวิจัย 

1. ขอ้เสนอแนะเพ่ือการนาํผลการวิจยัไปใชป้ระโยชน ์

1.1 กลุ่มผลิตผา้แส่วบา้นรงระ ควรมีการพฒันารูปแบบ และลวดลาย ท่ี

ส่ือถึงวฒันธรรมชาติพนัธ์ุกูยเพราะกลุ่มชาวกูยนั้นมีอยูห่ลากหลายพ้ืนท่ีทาํให้รูปแบบ

ลวดลายมีความคลา้ยคลึงกนั การสร้างหรือพฒันารูปแบบแส่วใหม่จึงเป็นส่ิงสาํคญัใน

การสร้างตวัตน สร้างการจดจาํ โดยหน่วยงานท่ีสามารถสนบัสนุนได ้อาทิเช่น 

สาขาวิชาดา้นศิลปะและการออกแบบ มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ สาํนกังานพฒันา

ชุมชนจงัหวดัศรีสะเกษ และสถาบนัพฒันาฝีมือแรงงาน ศรีสะเกษ ช่วยในเร่ืองของการ

ออกแบบลวดลายอตัลกัษณ์ รูปแบบของท่ีระลึกอ่ืนๆภายในชุมชนบา้นรงระได ้

1.2 กลุ่มผลิตผา้แส่วบา้นรงระ ควรมีการสร้างส่ือท่ีน่าสนใจ อาทิเช่น

ภาพถ่ายสินคา้ท่ีสวยงาม ชดัเจน ภาพนางแบบช่วยดึงดูดความสนใจไดดี้ลงส่ือต่างๆใน

ปัจจุบนั โดยหน่วยงานท่ีสามารถสนบัสนุนได ้อาทิเช่น สาขาวิชานิเทศศาสตร์ 

มหาวิทยาลยัราชภฏัศรีสะเกษ ช่วยในการใหค้วามรู้และการผลิตส่ือส่งเสริมการ

ท่องเท่ียว อีกทั้งยงัมีสาํนกังานการท่องเท่ียวและกีฬาจงัหวดัศรีสะเกษ ช่วยในการ

ประชาสัมพนัธ์สถานท่ีท่องเท่ียวชุมชนตามอตัลกัษณ์วฒันธรรมชาวกูยบา้นรงระได ้

2. ขอ้เสนอแนะในการทาํวิจยัคร้ังต่อไป 

2.1 ควรมีการศึกษาเทียบเคียงวฒันธรรมชาวกูยท่ีมีอยูห่ลากหลายพ้ืนท่ีถึง

ความแตกต่างหรือเหมือนกนัตรงไหน และอะไรคือรากของวฒันธรรมชาวกูยท่ีแทจ้ริง

เพ่ือนาํมาเป็นฐานขอ้มูลในการประยกุตใ์ชใ้นงานวิจยัท่ีหลากหลายมากยิ่งขึ้น 
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