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ABSTRACT 
 This research focuses on crafting an identity for products that emphasizes value to heighten 

acceptance levels. The objective is to develop products from local wisdom that generate both benefits and 

income. The study also investigates the effects of integrating knowledge of design thinking principles with 

local entrepreneurs in the Ko Lad Ethan community, Sam Phran District, Nakhon Pathom Province. The researcher 

identified two specific target groups using purposive sampling method, each consisting of 20 individuals, totally 

40 individuals employing semi-structured interviews and questionnaires with both congruence indexes ranging 

from 0.67 to 1.00. Data were collected through individual interviews, workshops, exhibitions, and analyzed 

using summarization, means and standard deviation. The findings indicate that 1) Developed product labels 

and packaging for agricultural and processed products include fruit-infused fruit, mulberry juice, dried pomelo 

peel, pomelo jam, and infused pomelo peel. These were designed based on six main criteria: (1) product 

protection, (2) product packaging, (3) convenience, (4) sales promotion, (5) cleanliness and safety, 

and (6) packaging. 2) The target groups perceived and expressed the high satisfaction with the new product 

labels and packaging for agricultural and processed products ( X =3.81, S.D.=0.39). Therefore, the developed 

models can encourage and promote community tourism, create value, and generate benefits and income 

for local entrepreneurs in the community sustainably. 

Keywords : Knowledge integration, Packaging and label design, Local wisdom products 
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บทคัดย่อ 
 การสร้างสรรค์อัตลักษณ์ให้กับผลผลิตที่เน้นคุณค่าเพื่อยกระดับการยอมรับเป็นที่ประจักษ์ส าหรับงานวิจัยครั้งนี้ 
มีวัตถุประสงค์เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างประโยชน์และรายได้ และศึกษา
ผลของการบูรณาการองค์ความรู้ด้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบให้กับผู้ประกอบการในชุมชนเกาะลัดอีแท่น 
อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ก าหนดกลุ่มเป้าหมายแบบเฉพาะเจาะจงจ านวน 2 กลุ่มละ 20 คน รวม 40 คน 
โดยใช้แบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้างและแบบสอบถาม ซึ่งมีค่าดัชนีความสอดคล้องอยู่ระหว่าง 0.67-1.00 ทั้ง 2 ฉบับ 
ไปเก็บรวบรวมข้อมลูด้วยการสมัภาษณเ์ป็นรายบุคคล การจัดกิจกรรมเชิงปฏิบัตกิาร จัดแสดงในนิทรรศการ และวิเคราะห์
ข้อมูลด้วยการตีความสรปุและใช้สถิติหาค่าเฉลีย่ และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า 1) รูปแบบฉลากสินค้า
และบรรจุภัณฑท์ี่พัฒนาขึ้นส าหรบัผลิตผลการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป คือ ผลไม้แช่อิ่ม น ้าลูกหม่อนและใบชาหม่อน 
เปลือกส้มโออบแห้ง แยมส้มโอ และเปลอืกสม้โอแช่อิ่ม เกิดจากหลกัการออกแบบ 6 หลักเกณฑ์ คือ (1) ปกป้องผลิตภัณฑ์ 
(2) การบรรจุผลิตภัณฑ์ (3) อ านวยความสะดวก (4) ส่งเสริมการจ าหน่าย (5) ความสะอาดและปลอดภัย (6) บรรจุภัณฑ์ 
และ 2) กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้และความพึงพอใจต่อฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับผลิตผลการเกษตร
และผลิตภัณฑ์แปรรูปอยู่ในระดับมาก ( X =3.81, S.D.=0.39) ดังนั้น การพัฒนารูปแบบสามารถสนับสนุน สร้างคุณค่า 
ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างสร้างสรรค์ สร้างประโยชน์และรายได้ให้กับผู้ประกอบการในชุมชนได้อย่างยั่งยืน 
ค าส าคัญ : การบูรณาการองค์ความรู้, การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้า, ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น 
 

บทน า 
 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับที่ 13 พ.ศ. 2566-2570 ตามยุทธศาสตร์การสร้างความเข้มแข็ง
ทางเศรษฐกิจและแข่งขันได้อย่างยั่งยืน มีแนวทางการพัฒนาที่ส าคัญประการหนึ่งคือ การเน้นเศรษฐกิจรายสาขา 
มีการเติบโตอย่างเข้มแข็ง ภาคการเกษตรเน้นเกษตรกรรมยั่งยืนและให้เกษตรกรมี รายได้เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
มีการพัฒนาเมืองอุตสาหกรรมนิเวศ การท่องเที่ยวสามารถท ารายได้และแข่งขันได้มากขึ้น วิสาหกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมมีบทบาทต่อระบบเศรษฐกิจมากขึ้น มุ่งเน้นการสร้างความเชื่อมโยงของห่วงโซ่มูลค่าระหว่างภาคเกษตร 
อุตสาหกรรม บริการ และการค้าการลงทุน เพื่อยกระดับการผลิตสินค้าและอาหารเข้าสู่ระบบมาตรฐาน เสริมสร้าง
และต่อยอดขีดความสามารถการแข่งขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการสูงขึ้น (Office of the National Economic 
and Social Development Council, 2017, p. 13) ดังนั้น การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากชุมชนให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างสร้างสรรค์และยั่งยืนด้วยนวัตกรรม โดยยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของชุมชน
เพื่อเพ่ิมมูลค่าและรายได้มากข้ึน และยกระดับการบริหารจัดการแปรรูปสินค้าเกษตรมุ่งสู่มาตรฐานให้กับวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อมมีขีดความสามารถและศักยภาพในการแข่งขัน (Sermchayut, 2020, pp. 51-61)  
 การส่งเสริมพัฒนาผลิตภัณฑ์และผู้ประกอบการตามยุทธศาสตร์ของการขับเคลื่อนโครงการหนึ่งต าบล
หนึ่งผลิตภัณฑข์องแผนปฏิบัติการขับเคลื่อนโครงการหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ปี 2566-2570 ของกรมการพัฒนาชุมชน 
กระทรวงมหาดไทย ได้ก าหนดแผนปฏิบัติราชการระยะ 5 ปี เรื่องที่ 2 การส่งเสริมและยกระดับเศรษฐกิจฐานรากให้มั่นคง 
และมีตัวชี้วัดเชิงยุทธศาสตร์เกี่ยวกับอัตราการเติบโตของมูลค่าเศรษฐกิจฐานรากของมูลค่าผลิตภัณฑ์ OTOP (One 
tambon one product) ทีก่ าหนดแนวทางการพัฒนาเพื่อสร้างมูลค่าเพิม่ให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน และส่งเสริมช่องทาง
การตลาดเพื่อเพิ่มคุณค่าและมูลค่าผลิตภัณฑ์ (Office of the Promotion of Local Wisdom and Community 
Enterprises, 2019) จากการส่งเสริมสร้างแบรนด์เพื่อเพิ่มคุณค่ามูลค่าผลิตภัณฑ์ และจากแนวคิด “Creative Economy” 



วารสารชุมชนวจิัย มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา ปีที่ 17 ฉบบัที่ 4 (ตุลาคม – ธันวาคม 2566)     139 
 

ระบบเศรษฐกจิสร้างสรรค์ ซึ่งส านักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ (สศช.) ได้สนับสนุนแนวคิดนี้
ว่าเป็นการน าสินค้าหรือบริการมาเพิ่มมูลค่าทีผ่่านการคิดอย่างสร้างสรรค์โดยใช้เทคโนโลยีหรือนวัตกรรมใหม่ รวมไปถึง
พื้นฐานทางวัฒนธรรม สินค้าทางวัฒนธรรม สังคม ชุมชน และการขับเคลื่อนทางวัฒนธรรมชุมชนในการเพิ่มมูลค่า 
เป็นการพัฒนาเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการสร้างและใช้องค์ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ และทรัพย์สินทางปัญญาที่เชื่อมโยง
กับพื้นฐานทางวัฒนธรรม การสั่งสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยี นวัตกรรม ในการผลิตสินค้าและบริการใหม่ เพื่อสร้าง
มูลคา่เพิ่มทางเศรษฐกิจ (Office National Higher Education Science Research and Innovation policy Council, 2021)  
 ดังเช่นพื้นที่เกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ซึ่งได้รับการส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
เชิงเกษตรและผสมผสานวิถีชีวิตชุมชน แต่ยังคงขาดการเชื่อมโยงระหว่างจุดท่องเที่ยวทั้งเชิงกายภาพและการบริหาร
จัดการที่ชัดเจน (Ministry of Tourism and Sports, 2014) รวมทั้งองค์ความรู้ที่จะน ามาใช้ในการพัฒนาพื้นที่
ดังกล่าวให้เป็นพื้นที่ท่องเที่ยวเชิงเกษตร อนุรักษ์ให้เกิดความยั่งยืน และการสร้างคุณภาพชีวิตที่ดีของคนในชุมชน 
รวมทั้งการรักษาไว้ซึ่งอัตลักษณ์ชุมชน ตามเป้าหมายของหน่วยงานราชการและคนในชุมชนนั้น (Thinothai, 2019) 
ดังนั้น การออกแบบที่ไม่ได้จ ากัดอยู่เพียงกิจกรรมสุดท้ายเพื่อสร้างความงามก่อนน าผลิตภัณฑ์และบริการออกสู่ตลาด 
แต่ได้ปรับเปลี่ยนลงลึกเข้าไปสู่ระดับของกระบวนการเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการตั้งแต่แรกเริ่มโครงการจนเสร็จสิ้น 
หรือช่วยชี้ช่องทางและโอกาสในการเริ่มหรือก าหนดกรอบการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการก่อนที่จะเริ่มต้นพัฒนา
โครงการ (Setthabutr, 2021, p. 7) จึงจ าเป็นต้องมีการบริหารจัดการ พัฒนา ส่งเสริมการท่องเที่ยวตามแนวทาง
ที่เหมาะสม ไปพร้อมกับการยกระดับคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน โดยไม่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงที่คุกคามต่อชุมชน 
ด้วยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนจากผลิตผลการเกษตรและบรรจุภัณฑ์ที่ได้จากการใช้ความคิดสร้างสรรค์และเทคโนโลยี 
ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยว (Phummanee, 2011) โดยการสร้างตราสินค้าส าหรับตัวตนของสินค้า
เพื่อใช้เป็นเครื่องมือสื่อสารทางการตลาดที่สร้างความแตกต่างทางการแข่งขันและอยู่เหนือคู่แข่งขัน เป็นการสร้าง
ภาพลักษณ์ของสินค้าให้ออกไปสู่สายตาของผู้บริโภคได้เกิดความเชื่อมั่น สามารถสร้างการจดจ า สร้างโอกาสให้ลูกค้า
หรือนักท่องเที่ยวนึกถึงผลิตภัณฑ์ของชุมชนเป็นอันดับแรก ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งในการเพิ่มมูลค่าของสินค้าและบริการ 
หรือสร้างความแตกต่างให้กับสินค้าหรือบริการเพื่อสร้างจุดขายให้กับผลิตภัณฑ์ของชุมชน เป็นการส่งเสริมให้ชุมชน
สามารถพัฒนา สร้างสรรค์ และต่อยอดเพื่อเพิ่มรายได้อย่างยั่งยืน (Department of Cultural Promotion, 2019) 
ซึ่งน ามาสู่การบูรณาการองค์ความรู้ด้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) กับผู้ประกอบการในชุมชน
เกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ให้มีความสมบูรณ์ 
อันประกอบไปด้วย รูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ที่เกิดจากลักษณะทางกายภาพ หรือรูปลักษณะภายนอกของผลิตภัณฑ์ 
อาทิเช่น คุณภาพ รูปร่าง หีบห่อ ตรา และการค้นหาอัตลักษณ์เพื่อสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ เป็นต้น ซึ่งการบริหารจัดการ
ของวิสาหกิจชุมชน เป็นการบริหารจัดการทุกด้านที่เกี่ยวข้องกับการผลิตและการด าเนินการจ าหน่ายผลผลิตของชุมชน 
บนพื้นฐานการใช้ความรู้ ภูมิปัญญา วัฒนธรรม และทรัพยากรท้องถิ่นที่มีอยู่ในชุมชนโดยมีสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
เป็นผู้บริหารจัดการร่วมกัน (Sangsuphan, 2021) ท าให้เกิดการเพิ่มมูลค่าและคุณค่าทรัพยากรทางการเกษตร
ในแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตรที่สามารถดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว และบ่งบอกความเป็นเอกลักษณ์
เชิงพื้นที่ แหล่งท่องเที่ยวจึงเป็นสิ่งส าคัญที่ช่วยในการจัดการและพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว (Sangsuphan, 2021) 
ซึ่งสิ่งที่บรรพบุรุษในอดีตได้สั่งสม สร้างสรรค์ สืบทอดมาอย่างต่อเนื่องเป็นสิ่งที่ชุมชนควรเห็นคุณค่าและน ามาสร้าง
มูลค่า สร้างอาชีพ ส่งเสริมการน าเทคโนโลยีมาพัฒนา เผยแพร่ให้เป็นท่ีรู้จัก และร่วมกันอนุรักษ์ภูมิปัญญาท้องถิ่น
ให้คงอยู่ต่อไป (Woravat, 2020) 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
ให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่สร้างประโยชน์และรายได้ให้กับผู้ประกอบการในชุมชน 
 2. เพื่อท าการศึกษาผลของการบูรณาการองคค์วามรูด้้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) 
กับผู้ประกอบการในชุมชนเพื่อเป็นแบบอย่างในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นชุมชนอื่นได้ในอนาคต 
 

ประโยชน์การวิจัย 
 ชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ได้ฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑใ์หม่ที่เกิดจากแนวคิด
เชิงออกแบบ (Design thinking) ซึ่งสามารถแสดงถึงอัตลักษณะเฉพาะถิ่นส าหรับผลิตผลการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป
ให้มีมูลค่าสูงขึ้น และส่งเสริมเป็นกิจกรรมท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมสร้างสรรค์ ก่อให้เกิดการเพิ่มผลิตภาพ มูลค่าเพิ่ม 
และมีการเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน 
 

 การทบทวนวรรณกรรม 
 แนวคิดการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) มุ่งเน้น 5 กระบวนการทางความคิดเกี่ยวกับ 1) การเข้าใจปัญหา 
(Empathize) เป็นการสร้างความเข้าใจกลุ่มเป้าหมายอย่างลึกซึ้งเป็นจุดเริ่มต้นอันส าคัญยิ่ง เนื่องจากความคิดเชิงออกแบบ 
มีเป้าหมายเพื่อสร้างสิ่งที่มีคุณค่า พัฒนาคุณภาพชีวิต และช่วยแก้ปัญหาที่ส าคัญแก่กลุ่มเป้าหมาย เพื่อน าไปสู่การแก้ปัญหา
ทีต่รงประเด็นและได้ผลลัพธ์ท่ียอดเยี่ยม ประกอบด้วย รับรู้ความรู้สึกได้ (Affective empathy) เข้าใจความรู้สึกแบบเข้าใจ
เนื้อหา (Cognitive empathy) รับรู้และได้รับผลกระทบจาความรู้สึกผู้อื่น (Hyper-empathy) 2) ก าหนดปัญหาให้ชัดเจน 
(Define) โดยน าข้อมูลทั้งหมดมาวิเคราะห์เพื่อคัดกรองให้เป็นปัญหาที่แท้จริง จัดล าดับความส าคัญโดยเลือกมุมมอง
ที่สามารถตอบสนองคุณค่าความต้องการของกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริง สามารถสร้างสรรค์นวัตกรรมร่วมกันได้ 
และเป็นรากฐานส าคัญที่จะช่วยให้ประสบความส าเร็จในกระบวนการคิดสร้างสรรค์ทางเลือกใหม่ต่อไป 3) ระดมความคิด 
(Ideate) โดยมุ่งเน้นการสร้างความคิดอันแตกต่างหลากหลายอย่างรอบคอบ การคิดรวบผสานความคิดที่ดีเข้าด้วยกัน
ท าให้ได้ค าตอบหรือทางเลือกใหม่ที่มีคุณภาพและสมบูรณ์ 4) การสร้างต้นแบบที่เลือก (Prototype) เปน็การลงมือปฏิบัติจริง
ตามแนวทางที่ได้เลือกแล้ว โดยการสร้างต้นแบบที่ต้องการจะน าไปใช้จริงเพื่อถ่ายทอดความคิดให้เป็นรูปร่างอย่างดีที่สุด 
โดยมีการทดสอบซ ้าจนกว่าจะได้สินค้าหรือบริการที่ตอบสนองความต้องการผู้ใช้อย่างแท้จริง และ 5) ทดสอบ (Test) 
เป็นการทดลองต้นแบบหรือข้อสรุปที่จะน าไปใช้จริงมาปฏิบัติก่อนเพื่อทดสอบประสิทธิภาพ ตลอดจนการประเมินผล
เพื่อการพัฒนาและปรับแก้แนวคิดให้ดีขึ้น ซึ่งการทดสอบกับผู้ใช้งานเป็นพื้นฐานที่ส าคัญของการออกแบบโดยมีมนุษย์
เป็นจุดศูนย์กลาง (Heman-centered design) ควบคู่ไปกับการสร้างต้นแบบ เป็นโอกาสที่จะช่วยให้พัฒนาสินค้า
หรือบริการให้ตอบโจทย์ผู้ใช้ทั้งด้านคุณค่า และความชอบในการใช้งาน (Kolko, 2014) 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ที่เกิดจาก 1) การเสาะแสวงหาความคิด
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใหม่ 2) เลือกเฉพาะความคิดผลิตภัณฑ์ที่จะสามารถประมาณการขนาดตลาด ราคาผลิตภัณฑ์ ต้นทุน 
และเวลาของการพัฒนา 3) พัฒนาแนวคิด เป็นแนวทางให้ผู้บริโภครับรู้ต่อผลิตภัณฑ์จริงหรือศักยภาพของผลิตภัณฑ์ 
4) ทดสอบแนวคิด โดยการแสดงแนวคิดให้ผู้บริโภคทราบในเชิงสัญลักษณ์หรือเชิงกายภาพ ซึ่งเป็นวัตถุท่ีจับต้องได้จะเพิ่ม
ความน่าเช่ือถือได้มากขึ้น 5) พัฒนากลยุทธ์การตลาด ด้วยการวางต าแหน่งในตลาดเป้าหมาย การวางแผนผลิตภัณฑ ์ราคา 
การจัดจ าหน่าย งบประมาณดา้นการตลาด และการวางแผนยอดขายระยะยาว 6) วิเคราะห์ธุรกิจ เพื่อทบทวนรายละเอียด
ของผลิตภัณฑ์ใหม่ 7) พัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีสร้างความพึงพอใจและกระตุ้นผู้บริโภคได้ 
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8) ทดสอบตลาด โดยการแนะน าผลิตภัณฑ์ใหม่ และ 9) การออกสู่ตลาดจริง (Kotler & Armstrong, 2018) ซึ่งจ าเป็นต้อง
ค านึงถึงตราสินค้าที่มีส่วนประกอบดังนี้คือ 1) ช่ือตรา (Brand name) ที่สามารถออกเสียงได้เป็นค า ตัวอักษรหรือตัวเลข
ที่ตั้งให้กับสินค้า 2) เครื่องหมายตราหรือโลโก้ (Brand mark or logo) ที่ปรากฏในรูปของสัญลักษณ์ รูปแบบ สี หรือตัวอักษร
ทีโ่ดดเด่น 3) เครื่องหมายการค้า (Trademark) ที่ผู้ท าการค้าน าไปจดทะเบียนการค้าและไดร้ับความคุม้ครองตามกฎหมาย 
4) สโลแกน (Slogan) เป็นข้อความสั้นที่แสดงถึงลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์หรือบริการ เช่น เคเอฟซี ชีวิตครบรส 
หรือ เอ็มเค ช่วงเวลาแห่งความอบอุ่น เป็นต้น (Meechinda & Serirat, 2011) โดยออกแบบตราสินค้า (Brand design) 
ให้มีสาระเกี่ยวข้องกับวิสัยทัศน์ แก่นแท้ ต าแหน่ง คุณค่า ภาพลักษณ์และบุคลิกของตราสินค้าให้ชัดเจน (Mongkolsiri, 
2011) และออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่สร้างความมีเอกลักษณ์ ผสมผสานกันได้อย่างมีเอกภาพ ดูเรียบง่ายสร้างความจดจ า 
ความหมายดี ฟังสบาย มีความเป็นสากลให้คนจดจ าได้ง่าย เสริมความร่วมสมัย สามารถแสดงถึงความยั่งยืนได้ ใช้งานง่าย
ไม่ว่าจะเป็นผลิตภัณฑ์หรือบรรจุภัณฑ์ และเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ (Asawangkun, 2005) ซึ่งจ าเป็นต้องค านึงถึง
องค์ประกอบหลัก คือ 1) การบรรจุและการคุ้มครองป้องกันผลิตภัณฑ์ที่ด้รับการออกแบบให้มีความสะอาด ปลอดภัย 
ไม่ก่อให้เกิดความเสียหายและอันตราย 2) การบ่งช้ีที่แสดงให้เห็นผลิตภัณฑ์ต่อผู้บริโภคทันท ี3) การอ านวยความสะดวก
ทางด้านการผลิต การขนส่ง และการตลาด 4) การดึงดูดความสนใจผู้บริโภค ที่เป็นช่องทางสื่อสารและส่งเสริมการจ าหน่าย
ผลิตภัณฑ์อย่างมีประสิทธิภาพ (Japan Package Design Association, 1986)  
 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

 
 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 งานวิจัยมีการด าเนินการวิจัยโดยใช้ระเบียบวิธีการวิจัยโดยท าการบูรณาการองค์ความรู้ด้านหลักกระบวนการคิด
เชิงออกแบบ (Design thinking) (Kolko, 2014) ร่วมกับการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory 
action Researdh : PAR) เป็นกระบวนทัศน์เชิงวิพากษ์ (Critical paradigm) โดยผู้วิจัยท าตัวเป็นผู้เชี่ยวชาญ 
ผู้วิจัยมีส่วนร่วมกับผู้เข้าร่วมวิจัยมากขึ้น และทั้งผู้วิจัยและผู้ร่วมวิจัยต่างร่วมคิด ร่วมปฏิบัติ และร่วมประเมิน 
(Carr & Kemmis, 1992) ด าเนินการวิจัยดังต่อไปนี้ 

การคดิเชิงออกแบบ (Design thinking) เชิงบูรณาการ 
- การเข้าใจปัญหา (Empathize)  
- ก าหนดปัญหาให้ชัดเจน (Define)  
- ระดมความคิด (Ideate)  
- การสร้างต้นแบบที่เลือก (Prototype)  
- ทดสอบ (Test)  
(Kolko, 2014; Kotler & Armstrong, 2018) 

การพัฒาผลิตผลการเกษตรและผลิตภณัฑ์แปรรปูใหม่ 
- แนวคิดเกี่ยวกับตราสินค้า (ฉลากสินค้า) 
- แนวคิดเกี่ยวกับบรรจุภัณฑ์ 
- หลักการรับรู้และความพึงพอใจ 
(Asawangkun, 2005; Meechinda & Serirat, 2011; 
Mongkolsiri, 2011; Japan Package Design Association, 
1986) 

 การบูรณาการองค์ความรูด้้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (DESIGN THINKING) กับผู้ประกอบการ 
เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาทอ้งถิ่นในชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
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 ประชากรการวิจัย คือ เกษตรกร ผู้ประกอบการ และนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร ในจังหวัดนครปฐม ซึ่งไม่ทราบ
จ านวนประชากรที่แน่นอน จึงก าหนดกลุ่มเป้าหมายโดยไม่อาศัยความน่าจะเป็น ด้วยวิธีการเลือกสุ่มแบบเฉพาะเจาะจง 
และแบบสมัครใจ เป็นตัวแทนกลุ่มเกษตรกรและผู้ประกอบการที่มีผลผลิตและผลิตภัณฑ์แปรรูปทางการเกษตร จ านวน 
20 คน และเป็นกลุ่มชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม และนักท่องเที่ยวเชิงเกษตร จ านวน 
20 คน ด้วยวิธีการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental sampling) รวมทั้งสิ้น 40 คน 
 เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย แบบสัมภาษณ์ชนิดกึ่งโครงสร้างแบบปลายเปิด โดยมีข้อค าถามในประเด็น
เกี่ยวกับผลิตผลทางการเกษตรน ามาสร้างผลิตภัณฑ์ ท าการแปรรูปที่ถูกน ามาพัฒนาช้ินงานต้นแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
และฉลากสินค้า และแบบสอบถามความพึงพอใจ มีลักษณะเป็นแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดับ (5 Rating scale) 
ก าหนดระดับเป็นคะแนน คือ 5 คะแนน หมายถึงมากที่สุด 4 คะแนน หมายถึงมาก 3 คะแนน หมายถึงปานกลาง 
2 คะแนน หมายถึงน้อย และ 1 คะแนน หมายถึงน้อยที่สุด (Likert, 1967) ตรวสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา 
(Content validity) โดยผู้ทรงคุณวุฒิ 3 คน พิจารณาให้คะแนน +1 หมายถึงแน่ใจว่ามีความเที่ยงตรงตามที่ระบุไว้ 
0 หมายถึงไม่แน่ใจวา่มีความเที่ยงตรงตามที่ระบุไว้ และ -1 หมายถึงแน่ใจว่าไม่มีความเที่ยงตรงตามที่ระบุไว้ (Sincharu, 
2020) น าผลคะแนนมาค านวณ หาค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์การวิจัย (Index of item 
congruency : IOC) ด้วยสูตรการหาค่า IOC ก าหนดให้ข้อค าถามแต่ละข้อมีค่า 0.50 ขึ้นไป (Sincharu, 2020) 
พบว่ามีค่าดัชนีความสอดคล้องระหว่างข้อค าถามกับวัตถุประสงค์การวิจัยอยู่ระหว่าง 0.67-1.00 ทั้ง 2 ฉบับ 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลตามแนวทางการวิจัยเชิงปฏิบัติการ โดยการลงพื้นที่ภาคสนามระหว่างเดือนมีนาคม 
ถึงเดือนกรกฎาคม 2565 ดังนี้ 
 1. คณะวิจัยประสานงานอ าเภอเพื่อประกาศเชิญชวนรับตัวแทนเกษตรกรหรือผู้ประกอบการที่สนใจ
น าผลิตผลทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ที่ได้ท าการแปรรูปหรือบรรจุภัณฑ์ของตนเองมาเข้าร่วมโครงการพัฒนานวัตกรรม
จากภูมิปัญญาท้องถิ่น ร่วมกับการสัมภาษณ์แบบเป็นทางการและไม่เป็นทางการ ด้วยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก
รายบุคคล ใช้เวลาในการสัมภาษณ์ 40-60 นาทีต่อคน การสังเกตการณ์ผลิตผลทางการเกษตรที่น ามาสร้างผลิตภัณฑ์ 
ที่ศึกษาและสร้างกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ และฉลากสินค้าของกลุ่มเป้าหมาย พร้อมท าการสรุปผลิตผล
การเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป  
 2. ด าเนินการจัดกิจกรรมบรรยายความรู้เกี่ยวกับกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) ให้กับ
กลุ่มเป้าหมายที่เข้าร่วมกิจกรรม และด าเนินการท ากิจกรรมกลุ่มร่วมกัน (Workshop) กับคณะวิจัยซึ่งเป็นนักวิชาการ
ด้านออกแบบผลิตภัณฑ์ในการร่วมวาดแบบร่าง (Sketch design) และสร้างต้นแบบจ าลองผลิตภัณฑ์ชิ้นงาน 3 มิติ 
(3D printing) ด้วยโปรแกรม Rhinoceros 3D ท าการแปลงไฟล์ .stl หรือ .step เป็นไฟล์ .gcode เพื่อสั่งการเครื่อง 3D 
Printer โดยใช้ซอฟทแ์วร์ส าหรับงานพิมพ์สามมติ Ultimaker Cura รวมถึงการออกแบบฉลากสินค้า (Logo design) 
ด้วยโปรแกรม Adobe Illustrator และใช้เครื่องพิมพ์สามมิติประเภท Anet A8 Plus ใช้วัสดุเส้นพลาสติก PLA 
(Polylactic acid) ซึ่งเป็นวัสดุที่ทนทานแข็งแรง และเหมาะในการสร้างชิ้นงานต้นแบบได้อย่างรวดเร็ว (Nitiworakunapan, 
2018) ท าการพัฒนาตามแนวทางที่ได้จากการสัมภาษณ์และร่วมกันออกแบบไว้ จากนั้น จัดอบรมเชิงปฏิบัติการ
ตามหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชิ้นงานต้นแบบร่วมกับกลุ่มเป้าหมาย ณ วิทยาลัยผู้ประกอบการสร้างสรรค์
นานาชาติรัตนโกสินทร์ 
 3. ด าเนินการน าผลงานฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นใหม่ส าหรับสินค้า ไปจัดแสดงในนิทรรศการ
ท่องเที่ยวชุมเชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม พร้อมแจกและรับค าตอบในแบบสอบถามกลับ
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จากผู้เข้าร่วมซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายในชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ อ าเภอสามพราน จังหหวัดนครปฐม ระหว่างวันที่ 30-31 
กรกฎาคม 2565 ช่วงเวลา 11.00-15.00 นาฬิกา 
 การวิเคราะห์ข้อมูลการสัมภาษณ์และการจัดสนทนากลุ่มด้วยการตีความสรุปประเด็นผลิตผล และผลิตภัณฑ์
แปรรูป เพื่อน าไปออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ ์และใช้สถิตเิชิงพรรณนาด้วยการหาค่าเฉลี่ย (Mean : X ) ค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (Standard deviation : S.D.) โดยแปลผลค่าเฉลี่ยระดับการรับรู้และความพึงพอใจตามเกณฑ์ค่าเฉลี่ยระหว่าง 
4.21-5.00 หมายถึงมากที่สุด 3.41-4.20 หมายถึงมาก 2.61-3.40 หมายถึงปานกลาง 1.81-2.60 หมายถึงน้อย 
และ 1.00-1.80 หมายถึงน้อยที่สุด (Sincharu, 2020)  
 

ผลการวิจัย 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ให้เป็น
ผลิตภัณฑ์ที่สร้างประโยชน์และรายได้ให้กับผู้ประกอบการในชุมชน แสดงผลการวิจัยดังต่อไปนี้ 
 1. ผลิตผลทางการเกษตร ผลิตภัณฑ์ท่ีได้ท าการแปรรูปหรือบรรจุภัณฑ์ของเกษตรกรและผู้ประกอบการ
ที่เข้าร่วมโครงการพัฒนานวัตกรรมจากภูมิปญัญาท้องถิ่นและการสมัภาษณ์ ประกอบด้วย 1) ผลไม้แช่อิ่ม 2) น ้าลูกหม่อน
และชาใบหม่อน 3) เปลือกส้มโออบแห้ง แยมส้มโอ และเปลือกส้มโอแช่อิ่ม 4) ส้มโออินทรีย์ 5) กล้วยหอมทอด 
และ 6) ปุ๋ยอินทรีย์ โดยมีการออกแบบสัญลักษณ์สินค้าที่ไม่สอดคล้องกับอัตลักษณ์ความเป็นชุมชนเกาะลัดอีแท่น 
กล่าวคือ ใช้ภาพถ่ายผลิตภัณฑ์จริงเป็นตราสัญลักษณ์สินค้า ซึ่งไม่ได้เกิดจากภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึง
รากฐานทางวัฒนธรรมของชุมชน  
 2. การพัฒนารูปแบบฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับผลิตผลการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป
ตามแนวคิดหลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ (Design thinking) ได้รับการออกแบบสัญลักษณ์สินค้าที่เหมาะสม 
สวยงามมากขึ้น สอดคล้องกับภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทางวัฒนธรรมของชุมชน โดยการจัด
สนทนากลุ่มจากความร่วมมือกับผู้ประกอบการในชุมชน พบว่า ชุมชนให้ความส าคัญกับ สัญลักษณ์ วัฒนธรรม ความเชื่อ 
และแนวทางของกระบวนการสร้างสรรค์มีการมุ่งเน้นพัฒนาช้ินงานต้นแบบ โดยค านึงถึงหลักการออกแบบ 6 หลักเกณฑ์ 
ประกอบด้วย 1) ปกป้องผลิตภัณฑ์ คือ ป้องกันการสัมผัสกับน ้า ความช้ืน หรืออากาศ และปกป้องผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายใน
ซึ่งเกิดจากแรงกระแทกจากภายนอกได้ 2) การบรรจุผลิตภัณฑ์ให้ได้ตามจ านวนที่ต้องการ เหมาะสม และใช้ร่วมกับ
ผลิตภัณฑ์ใกล้เคียงได้ 3) อ านวยความสะดวกการขนส่ง ใช้งานง่าย เช่น การเปิด ปิด และเก็บรักษา เป็นต้น 4) ส่งเสริม
การจ าหน่าย ด้วยรูปแบบที่น่าสนใจ จดจ าตราสินค้า สินค้า และกระตุ้นให้เกิดการซื้อซ ้า 5) ความสะอาดและความปลอดภัย
ส าหรับผลติภณัฑ์และวัสดุ อุปกรณ์ 6) บรรจุภัณฑ ์โดยใช้วัสดุที่เป็นมิตรตอ่สิง่แวดล้อมทั้งนี้ สามารถน ามาใช้เป็นต้นแบบ
การผลิตชิ้นงาน แสดงดังภาพ 2  
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ผลิตภณัฑ์แปรรูป ผลไม้แช่อิ่ม 

 

  
ผลิตภณัฑ์แปรรูป น ้าลูกหม่อนและชาใบหม่อน 

 

 

  
ผลิตภณัฑ์แปรรูป เปลือกส้มโออบแห้ง แยมส้มโอ และเปลือกสม้โอแช่อิ่ม 
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ผลิตผลการเกษตร สม้โออินทรีย ์

 

 
ผลิตภณัฑ์แปรรูป กล้วยหอมทอด 

 

 
ผลิตผลการเกษตร ปุ๋ยอินทรยี ์

 

ภาพ 2 การพัฒนารูปแบบฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับผลิตผลการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูป 
 ชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
 

  จากภาพ 2 แสดงรูปแบบฉลากสนิค้าและบรรจภุัณฑ์ส าหรับผลติผลการเกษตร ประกอบด้วย ส้มโออินทรีย์ 
ปุ๋ยอินทรีย์ และผลิตภัณฑ์แปรรูป ประกอบด้วย ผลไม้แช่อิ่ม น ้าลูกหม่อนและชาใบหม่อน เปลือกส้มโออบแห้ง แยมส้มโอ 
และเปลือกสม้โอแช่อิ่ม และกล้วยหอมทอด เกิดขึ้นจากการน าแนวคิดการออกแบบและพัฒนามาใช้เป็นหลักการออกแบบ
เชิงวัฒนธรรมสรา้งสรรค์ตามกระบวนการคิดเชิงออกแบบ ซึ่งสามารถผลิตช้ินงานนวัตกรรมผลติภณัฑ์ชุมชนเพื่อเพิ่มมูลค่า
ทางการเกษตรใหม่ส าหรับเกษตรกรและผู้ประกอบการในชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม 
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 การศึกษาผลการบูรณาการองค์ความรู้ด้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) กับผู้ประกอบการ
ในชุมชนเพื่อเปน็แบบอย่างในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นชุมชนอื่นได้ในอนาคต แสดงดังตาราง 1 
 

ตาราง 1 การรับรู้และความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้าใหม่ของชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน 
 จังหวัดนครปฐม 
 

ผลิตผลการเกษตร และผลิตภัณฑ์แปรรูป X  S.D. แปลผล 
1. ผลไม้แช่อิ่ม 3.70 0.53 มาก 
2. น ้าลูกหม่อนและชาใบหม่อน 3.48 0.43 ปานกลาง 
3. เปลือกส้มโออบแห้งแยมส้มโอและเปลือกส้มโอแช่อิ่ม 4.36 0.34 มาก 
4. ส้มโออินทรีย์ 3.84 0.39 มาก 
5. กล้วยหอมทอด 3.81 0.35 มาก 
6. ปุ๋ยอินทรีย์ 3.69 0.35 มาก 

เฉลี่ยรวม 3.81 0.39 มาก 
 

 จากตาราง 1 พบว่า การรับรู้และความพึงพอใจต่อฉลากสินค้าและบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับผลิตผลการเกษตร
และผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม โดยภาพรวมเฉลี่ยอยู่ในระดับมาก 
( X =3.81, S.D.=0.39) พิจารณาจ าแนกเป็นรายการพบว่า อยู่ในระดับมาก 5 รายการ เรียงล าดับค่าเฉลี่ยจากมาก
ไปหาน้อย คือ เปลือกส้มโออบแห้งแยมส้มโอและเปลือกส้มโอแช่อิ่ม (X =4.36, S.D.=0.34) ส้มโออินทรีย์ (X =3.84, 
S.D.=0.39) กล้วยหอมทอด ( X =3.81, S.D.=0.35) ผลไม้แช่อิ่ม ( X =3.70, S.D.=0.53) และปุ๋ยอินทรีย์ ( X =3.69, 
S.D.=0.35) ส าหรับน ้าลูกหม่อนและชาใบหม่อน อยู่ในระดับปานกลาง ( X =3.48, S.D.=0.43) ตามล าดับ 
 

อภิปรายผล 
 รูปแบบบรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้าจากผลิตผลทางการเกษตรและผลิตภัณฑ์แปรรูปของชุมชนเกาะลัดอีแท่น 
อ าเภอสามพราน จังหวัดนครปฐม ที่ได้รับการออกแบบและพัฒนาขึ้นเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชนอย่างสร้างสรรค์ 
โดยเน้นการคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของชุมชนเกาะลัดอีแท่น โดยการใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเพิ่มผลิตภาพและมูลค่าเพิ่ม
ตามแนวคิดการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) ท าให้เกิดเป็นนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ของชุมชน ซึ่งมีชิ้นงานต้นแบบ
หลากหลาย สวยงาม บ่งบอกชนิดผลิตภัณฑ์ที่ชัดเจน เหมาะสม และเกิดประโยชน์ต่อการน าไปใช้ได้จริง ทั้งนี้ เนื่องมาจาก
การให้ความส าคัญในการพัฒนาบรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้าทีมุ่่งเน้นกระบวนการคิดเชิงออกแบบร่วมกัน โดยเป็นไปตาม
หลักองค์ประกอบของบรรจุภัณฑ์และตราสินค้า เพื่อให้ได้มาซึ่งการบ่งบอกถึงรูปลักษณ์ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน 
สามารถเพิ่มความน่าสนใจและสร้างความเป็นเลิศให้กับผลิตภัณฑ์ได้ ดังงานวิจัยของนิอร ดาวเจริญพร และสมปรารถนา 
สุขสละ (Dowcharoenporn & Sooksala, 2020, p. 83) ที่ระบุว่า ตราสัญลักษณ์ ประกอบด้วย ตัวอักษร ชื่อวิสาหกิจชุมชน 
ช่ือจังหวัด รูปภาพปรากฏอยู่ที่ตราสัญลักษณ์ และบรรจุภัณฑ์ เป็นกล่องกระดาษ มีหูหิ้ว แบบมีเจาะหน้าต่างใส และงานวิจัย
ขององใบฏีกาณภัทร เฟื๊อกหึ่ว (พานิช) ภูริวัจน์ ปุณยวุฒิปรีดา และอุบล วุฒิพรโสภรณ์ (Qngbaidika Naphat Phướchữu 
(Panich), Punyawutpreeda, & Wuthiphornsopon, 2021, p. 156) พบว่า การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์
ชุมชน โดยการออกแบบที่ค านึงถงึการใช้งานท่ีแข็งแรงทนทาน และจูงใจต่อผู้บริโภคให้เกิดการต่อยอดทางเศรษฐกิจ
ในชุมชนได้มากยิ่งขึ้น ด้วยการพัฒนาด้านความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์ คุณภาพของบรรจุภัณฑ์ การบรรจุหีบห่อผลิตภัณฑ์
เพื่อความแข็งแรง ยืดอายุผลิตภัณฑ ์และความสะดวกในการขนส่ง และควรใช้สัญลักษณ์ที่บ่งบอกถึงอัตลักษณ์ชุมชนด้วย 
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 กลุ่มชุมชนคลองมหาสวัสดิ์ อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม และนักท่องเที่ยวเชิงเกษตรหรือผู้เข้าร่วม
งานนิทรรศการ สามารถรับรู้และพึงพอใจต่อผลการบูรณาการองค์ความรู้ด้านหลักกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design 
thinking) เพื่อน าไปใช้เป็นแบบอย่างในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นชุมชนได้ในอนาคตเป็นอย่างมาก ซึ่งมีโอกาส 
สร้างชุมชน ส่งเสริม อนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรมท้องถิ่น ที่สะท้อนให้เห็นถึงการร่วมกันพัฒนาผลิตภัณฑ์
อันเกิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นและความรู้เฉพาะทางตามกระบวนการคิดเชิงออกแบบที่เสริมสร้างคุณค่าให้กับชุมชน
ท้องถิ่นได้อย่างแท้จริง เช่นเดียวกับงานวิจัยของพรรณธิภา เพชรบุญมี และจักรพันธ์ วงศ์ฤกษ์ดี (Petbunmee & 
Wongrerkdee, 2020, p. 47) ที่พบว่า กลุ่มผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์ส าหรับผ้าทอใยกัญชงที่พัฒนาขึ้น
อยู่ในระดับมาก (ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.43) อย่างไรก็ตาม ในงานวิจัยของจตุพร หงส์ทองค า (Hongthongkham, 2021, p. 67) 
ได้เสนอแนวทางที่ส าคัญส าหรับผู้ประกอบการและเกษตรกรในท้องถิ่น สามารถน าไปปรับใช้เพื่อต่อยอดและพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ของตนเองเพื่อเพ่ิมขีดความสามารถในการแข่งขันในท้องตลาด ดึงดูดใจผู้บริโภค ชุมชน
กลุ่มวิสาหกิจให้มีรายได้เพิ่มขึ้น สร้างความมั่นคง ยั่งยืนให้กับชุมชน ตอบสนองยุทธศาสตร์และนโยบายของประเทศต่อไป 
 

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1. การออกแบบพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และฉลากสินค้าชุมชนเกาะลัดอีแท่น อ าเภอสามพราน 
จังหวัดนครปฐม ควรมีความหลากหลายสวยงามและบอกชนิดของผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น 
ค านึงถึงรสนิยมของกลุม่ผูบ้รโิภคและพฤติกรรมการซื้อ ขนาด ความสะดวกในการการจับหรือหยิบใช้ การบรรจุผลิตภัณฑ์
จัดเรียงให้เป็นระเบียบ เพื่อสะดวกต่อการจัดจ าหน่ายในอนาคต ควรส่งเสริมพัฒนาระบบอุตสาหกรรม รูปแบบบรรจุภัณฑ์
และวัสดุบรรจุภัณฑ์ การลดต้นทุน การผลิตเพื่อให้เกิดมูลค่าเพิ่ม สามารถผลิตได้จ านวนมากด้วยต้นทุนต ่า และพัฒนา
บรรจุภัณฑ์ โดยใช้วัสดุที่มีสามารถควบคุมต้นทุนการผลิต 
 2. ศึกษาครอบคลุมทั้งระบบการผลิตของชุมชนท่ีมีอย่างจ ากัด ควรมีความร่วมมือจากหน่วยงานของรัฐ
เพื่อพัฒนาต่อยอดให้สามารถน าไปใช้จริงได้ สร้างเอกลักษณ์ให้กับสินค้าเพื่อสร้างมาตรฐานที่ดี  สร้างรายได้ให้กับ
ผู้ประกอบการ และได้รับการสนับสนุนเชิงนโยบายอย่างยั่งยืน โดยมีภาครัฐหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องสนับสนุน 
 ข้อเสนอแนะในเชิงวิชาการ 
 การส่งเสริมการสร้างวิสาหกิจชุมชนให้เข้มแข็ง โดยมีหน่วยงานรัฐดูแล สนับสนุนอย่างใกล้ชิด ส่งเสริม
การมีเครือข่ายร่วมกับหน่วยงานวิสาหกิจชุมชนทั่วประเทศในการแลกเปลี่ยนเรียนรู้ข้อมูลข่าวสาร เพื่อเพิ่มมาตรฐาน
ของการบรรจุภัณฑ์และฉลากสินคา้ชุมชน เทียบเท่าสากล นักท่องเที่ยวเกิดความมั่นใจ ความประทับใจ กลับมาท่องเที่ยวซ ้า 
และเลือกซื้อสินค้าชุมชนอย่างยั่งยืนทางเศรษฐกิจ 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
 การน าผลการวิจัยไปสู่การวิจัยต่อยอดเพื่อจัดท าฐานข้อมูลการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์บรรจุภัณฑ์และฉลาก
สินค้า ซึ่งเป็นผลงานในรูปแบบอิทธิพลทางวัฒนธรรมที่เปลี่ยนแปลงไปตามบริบททางสังคม (Soft power) ส าหรับ
การสร้างความแตกต่างท่ีโดดเด่นให้กับผลิตผลจากเกษตรกรรมของประเทศไทย 
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