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บทคัดย่อ  

บทความนี้มวีัตถุประสงค์1.เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP ประเภทอาหารต้นแบบ

เพื่อยกระดับมาตรฐาน ห้า ดาว 2.เพื่อออกแบบและ พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรด สินค้า OTOP ประเภทอาหารต้นแบบ และ 3.เพื่อทดสอบตลาดและศึกษาระดับการยอมรับของ

ผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาระดับการยอมรับของ

ผู้บริโภคที่มต่ีอผลิตภัณฑ์พายสับปะรด  จำนวน 400 คน ใช้วิธกีารสุ่มตัวอย่างแบบแบ่งช้ัน ในขั้นตอนการ

สุ่มตัวอย่าง แต่ละบุคคลจากผู้บริโภคที่อยู่ในเขต จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเป็น

แบบสอบถาม วิเคราะห์ข้อมูลโดยรวมในการศึกษาวิจัย ซึ่งสถิติที่ใช้เป็นสถิติเชิงพรรณนา ประกอบด้วย 

ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย และ ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการศึกษาวิจัยพบว่า ผู้เชี่ยวชาญมีระดับ

การยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด ผู้บริโภคมีระดับการยอมรับบรรจภุัณฑ์

ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด และยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู่ใน

ระดับมากที่สุดตามลำดับ 

 
คำสำคัญ: ผลติภัณฑ์พายสับปะรด; สนิค้า OTOP; กลุ่มวิสาหกิจชุมชน 

 

Abstract  

The objectives of this article are as the followings; 1. To develop a prototype food-grade OTOP 

pineapple pie product to raise the five-star standard. 2. To design and Develop suitable packaging for 

pineapple cake products, OTOP products, food prototypes, and 3.To test the market and study the level 
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of acceptance. There are 400 people used to study the level of consumer acceptance towards pineapple 

pie products. In addition, the stratified random sampling method was used in the sampling process. The 

Individuals from consumers located in the district Prachuap Khiri Khan Province. Moreover, the research 

tool used in this research was a questionnaire. In order to analysed the overall data in the study, the 

statistics used as descriptive statistics consisted of frequency, percentage, mean and standard deviation. 

The research results found that experts had the highest level of overall acceptance of pineapple pie 

products. Consumers also had the highest level of overall acceptance of pineapple pie packaging. Thus, 

the overall acceptance of pineapple pie products were at the highest level, respectively. 

 

Keywords: Pineapple Pie Products; OTOP Products; Community Enterprise Group 

 

บทนำ  

แผนพัฒนาจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (พ.ศ. 2561 – 2565) (สำนักงานจังหวัดประจวบคีรีขันธ์, 2561)

ได้กำหนดเป้าหมายการพัฒนาจังหวัดไปสู่การเป็น “เมืองท่องเที่ยวทรงคุณค่าระดับนานาชาติ เกษตร

ปลอดภัยได้มาตรฐาน ด่านสิงขรระเบียงเศรษฐกิจแห่งอนาคตสังคมผาสุก”โดยมีตัวชี้วัดความสำเร็จตาม

เป้าหมายการพัฒนาจังหวัดเพื่อสร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยเน้นการเพิ่มขีดความสามารถในการ

แข่งขันในการท่องเที่ยว เกษตร อุตสาหกรรม และการค้าชายแดนเพื่อยกระดับคุณภาพชีวิตของประชาชน

และสร้างความมั่นคงทางสังคมให้ทั่วถึงรวมทั้งเพิ่มประสิทธิภาพการรักษาความมั่นคงบริเวณชายแดน 

และเพื่ออนุรักษ์ฟื้นฟูทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเพื่อเป็นฐานการพัฒนาอย่างยั่งยืนและมีประเด็น

การบริหารจัดการของจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ในประเด็นเกี่ยวกับการเสริมสร้างนวัตกรรมระบบโครงสร้าง 

กระบวนการผลิต การแปรรูป การบรรจุภัณฑ์ และการตลาดสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐานโดยมีผลการ

ดำเนินงานที่สำคัญสรุปได ้ดังน้ี 

ประเด็นการพัฒนาเกี่ยวกับการเสริมสร้างนวัตกรรมระบบโครงสร้างกระบวนการผลิตการแปรรูป 

การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ และการตลาดสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐาน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ได้ดำเนิน

โครงการการพัฒนาและปรับปรุงโครงสร้างพื ้นฐานเพื ่อ เพิ ่มประสิทธิภาพการผลิตสินค้าเกษตร  

และโครงการยกระดับการผลิตการแปรรูป และการตลาด สับปะรด มะพร้าว ประมง ปศุสัตว์ และสินค้า

เกษตรให้ได้มาตรฐาน โดยมีผลการดำเนนิงาน  ที่สำคัญ ดังนี้ 

โครงการยกระดับการผลิตการแปรรูป และการตลาด สับปะรด มะพร้าว ประมง ปศุสัตว์  

และสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐานจังหวัดประจวบคีรีขันธ์มีพืชผลทางการเกษตรที่สำคัญของจังหวัดได้แก่

สับปะรดและมะพร้าว การสนับสนุนบรรจุภัณฑ์สับปะรดผลสดต้นแบบ โดยดำเนินกิจกรรมเพิ่ม

ประสิทธิภาพการผลติและ ป้องกันกำจัดศัตรูมะพร้าว และการจัดการดินเพ่ือเพ่ิมประสทิธิภาพในการปลูก

มะพร้าว สำหรับผลผลิตทางการเกษตรในภาพรวมจังหวัดไดส้่งเสริมการผลิตสินค้าเกษตรให้ได้มาตรฐาน 
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GAPและการยกระดับการผลิตสินค้าเกษตร นอกเหนือจากในเรื่องของการผลิตจังหวัดยังได้ดำเนินการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เกี่ยวเนื่องกับ ผลผลิตทางการเกษตรโดยเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP และผลิตภัณฑ์

ชุมชนสู ่มาตรฐานสากล โดยดำเนินกิจกรรม ตั ้งแต่การพัฒนาทักษะด้านการวางแผนธุรกิจให้กลุ่ม

ผู้ประกอบการ OTOP การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์สินค้า OTOPการส่งเสริมช่องทางการตลาดสินค้า 

OTOP การประชาสัมพันธ์สินค้า OTOP จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ แต่หาก พิจารณาข้อเท็จจรงิ ในพื้นที่ในช่วง

ปัจจุบันผลผลิตด้านการเกษตรชนิดต่าง ๆ ของจังหวัด ประสบปัญหาความ ผันผวนของราคาหรือราคา

ผลผลิตตกต่ำ ซึ่งการแกไ้ขปัญหาดังกล่าวบางมาตรการไม่สามารถแก้ไขปัญหาได้ใน ระดับพืน้ที่แต่อย่างไร

ก็ตามเน่ืองจากภาคการเกษตรเป็นภาคการผลติที่สำคัญของจังหวัด โดยมีแนวทางให้เกษตรกรของจังหวัด

เตรียมความพร้อมในการปรับตัวเห็นความสำคัญของการพัฒนาคุณภาพมาตรฐานตั้งแต่ในกระบวนการ

ผลติ แปรรูป บรรจุภัณฑ์ รวมไปถึง การตลาด เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลผลิตสนิค้าเกษตรต่าง ๆ ดังน้ันจังหวัด

จึงมคีวามจำเป็นต้องดำเนินโครงการในดา้นการเกษตรของจังหวัดต่อไป   

บทความวิจัยนี้นำเสนอผลการศึกษา พัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP ประเภทอาหาร

ต้นแบบเพื่อยกระดับมาตรฐาน  ห้า ดาว ซึ่งประกอบด้วย ประกอบด้วย 1) ผลิตภัณฑ์พายสับปะรด

ครองแครง 2) ผลติภัณฑ์พายสับปะรด และ 3) ผลติภัณฑ์สับปะรดกวน ที่มีคุณลักษณะตามความตอ้งของ

ผู้บริโภคและแนวโน้มทางการตลาดตลอดจนการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลติภัณฑ์ 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP ประเภทอาหารต้นแบบเพื่อยกระดับมาตรฐาน 

ห้า ดาว  

2. เพื่อออกแบบและ พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์พายสับปะรด สินค้า OTOP

ประเภทอาหารต้นแบบเพ่ือยกระดับมาตรฐาน ห้า ดาว  

3. เพ่ือทดสอบตลาดและศึกษาระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า 

OTOP ประเภทอาหารต้นแบบเพ่ือยกระดับมาตรฐาน ห้า ดาว  

 

การทบทวนวรรณกรรม 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดมีกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาหารตามหลักการพัฒนา

ผลติภัณฑ์ (Schmidt, 2005) ดังต่อไปน้ี 

1. กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์อาจพิจารณาแบ่งออกเป็น 7 

ขั้นตอนดังต่อไปน้ี  

1) การสร้างความคิดเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ (Product idea generation or exploration) 

2) การวิเคราะห์โอกาสของความคิดเกี ่ยวกับผลิตภัณฑ์ซึ ่งประกอบด้วยการคัดเลือก 

และทดสอบความคิดเกี่ยวกับผลติภัณฑ์ (Opportunity identification) 
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3)การศึกษารายละเอียดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์กระบวนการผลิตและการตลาด (Detailed study                    

of product, process and market) 

4) การศึกษาความเป็นไปได้ทางธุรกิจ (Detailed business case analysis) 

5) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Development of prototype product ) 

6) การทดสอบตลาด (Market testing) 

7) การวางจำหน่าย (Launching product or commercialization) 

2. ทิศทางและนโยบายในการพัฒนาสินค้าหนึ่งตำบลหนึ ่งผลิตภัณฑ์เพื ่อการส่งออกสู ่ตลาด

อาเซียนหน่วยงานภาครัฐจำนวนมากได้มีการกำหนดยุทธศาสตร์ที่เชื ่อมโยงกับการพัฒนาสินค้าและ

ผลิตภัณฑ์ในโครงการหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ์เพื่อการส่งออกสำหรับการรองรับการเปิดประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน(AEC-ASEAN Economic Community) โดยหน่วยงานที ่สำคัญ ๆ 4 กระทรวงหลักวาง

ยุทธศาสตร์เพ่ือการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP สามารถสรุปได้ดังต่อไปน้ี 

1) กระทรวงการคลัง (กระทรวงการคลัง, 2555:2) กระทรวงการคลังมีแผนยุทธศาสตร์สำหรับ

การพัฒนาประเทศในปี งบประมาณ 2556-2559 ทั้งหมด 3 ยุทธศาสตร์ไดแ้ก่ 1) การลดความเหลื่อมล้ำ 

ทางเศรษฐกิจ 2) การสนับสนุนศักยภาพและเพ่ิมความสามารถในการแข่งขัน และ 3) การรักษาความย่ังยืน

ทางการคลัง นโยบายดังกล่าวน้ีจึงเป็นโอกาสสำหรับผู้ประกอบการ OTOP ที่มีรูปแบบเป็น SMEs หรือเป็น

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีศักยภาพจะไดม้ีการพัฒนา มาตรฐานของผลติภัณฑ์และเพ่ิมโอกาสทางการแข่งขัน

ในตลาดต่างประเทศ 

2) กระทรวงมหาดไทย (สำนักนโยบายและแผนกระทรวงมหาดไทย, 2555) มีแผนยุทธ์ศาสตร์

สำหรับการพัฒนาประเทศในปีงบประมาณ 2555-2559 ทั้งหมด 5 ยุทธศาสตร์ได้แก่ 1) สนับสนุน ส่งเสริม 

การบริหารราชการส่วนภูมิภาคท้องที่และท้องถิ่นให้เหมาะสมต่อการพัฒนาประเทศ 2) สร้างเสริมความ

สงบเรียบร้อย การอำนวยความเป็นธรรมและ ความมั่นคงปลอดภัยในชีวิต 3) ส่งเสริมให้ชุมชนเข้มแข็ง

เมืองน่าอยู่และประชาชน อยู่เย็นเป็นสุข 4) พัฒนาระบบบริการสาธารณะที่ มีคุณภาพอย่างทั่วถึงและเท่า

เทียม และ 5) เพ่ิมขดีสมรรถนะองค์กรให้เท่าทันการเปลี่ยนแปลง เพ่ือให้สามารถแข่งขันกับตลาดทั้งในและ

ต่างประเทศได้ 

3) กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื ่อสาร (สำนักงาน ปลัดกระทรวง ICT,2554)  

กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารมีแผนยุทธศาสตร์ในการ พัฒนาประเทศ 4 ยุทธศาสตร์

ได้แก่ 1) ส่งเสริมและสนับสนุน การพัฒนาโครงสร้าง พื้นฐานและพัฒนาระบบด้าน ICT รวมทั้งนำ ICT 

มาใช้ในการบริหารจัดการ และบริการภาครัฐ ให้ทั่วถึงและมีประสิทธิผล 2) ส่งเสริม สนับสนุนการผลิต

และ การใช้เทคโนโลยีสารสนเทศและการ 3) สื่อสารในทุกภาคส่วน และ 4) ส่งเสริมการวิจัยและ พัฒนา

ดา้น ICTรวมทั้งพัฒนากฎหมาย นวัตกรรม โดยกำหนดนโยบายและแผนเพ่ือส่งเสริมศักยภาพดา้น ICT ของ

ไทยในเวทีโลกได้  
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4) กระทรวงอุตสาหกรรม (2553) กระทรวงอุตสาหกรรมมีแผนยุทธศาสตร์ในการพัฒนา

ประเทศ 5 ยุทธศาสตร์ ได้แก่ 1)การปรับโครงสร้างการผลิตและการวางรากฐานอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ 

เพื่อการพัฒนาที่ยั่งยืน 2) การส่งเสริมการลงทุนและการพัฒนาปัจจัยแวดล้อมให้เอื้อต่อการประกอบ

ธุรกิจและพัฒนาอุตสาหกรรม 3) การเสริมสร้าง ขีดความสามารถของภาคอุตสาหกรรมในการแข่งขันได้

ทุกระดับ 4) การส่งเสริม อุตสาหกรรม  ที่รับผิดชอบต่อสังคมบริหารจัดการทรัพยากรและสิ่งแวดล้อม

อย่างสมดุลและ5) การพัฒนาสมรรถนะและประสิทธิภาพของผู้ประกอบการและประชาชนเพื่อที่จะเร่ง

เสริมสร้างขดีความสามารถของอุตสาหกรรมขนาดกลางและขนาดย่อมให้มีคุณภาพและไดม้าตรฐานสากล

ซึ่งผลิตภัณฑ์ OTOP ที่มีศักยภาพบางส่วนได้รวมอยู่ในกลุ่มนี้จึงเป็นโอกาสที่ผลิตภัณฑ์ OTOP จะได้มีการ

พัฒนาคุณภาพสู่มาตรฐานสากล 

3. แนวทางการพัฒนาOTOPสู่ความย่ังยืนตามที่รัฐบาลได้กำหนดนโยบายเสริมสร้างความเข้มแข็ง

ทางศรษฐกิจ โดยการส่งเสริมให้มีการกระตุ้นเศรษฐกิจในระดับฐานราก จากสถานการณ์ปัจจุบันการ

ดำเนินงานส่งเสริม OTOP ยังประสบอุปสรรคในหลายประการได้แก่การบริหารจัดการกลุ่มการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์การรักษามาตรฐานผลิตภัณฑ์การชื่อมโยงเครือข่าย การตลาด รวมถึงการประชาสัมพันธ์ 

เพื่อให้บรรลุเป้าประสงค์ของกรมการพัฒนาชุมชนที่กำหนดให้ภูมิปัญญาท้องถิ่นยกระดับไปสู่เศรษฐกิจ

สร้างสรรค์ต่อไปคือ1)เพ่ิมประสทิธิภาพกลุ่มผูผ้ลิตผู้ประกอบการ OTOP และเครอืข่ายให้เช่ือมโยงทุกมิติใน

การพัฒนาOTOP 2) พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ด้วยการส่งเสริมการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ผ่านกลไก

KBOส่งเสริมการออกแบบผลิตภัณฑ์เพื่อสร้างคุณค่าส่งเสริมการสืบค้นและบันทึกคลังภูมิปัญญาการจัด

มหกรรมผลิตภัณฑ์ OTOP ของเยาวชน 3) ส่งเสริมขยายฐานการตลาด ด้วยการสร้างและพัฒนาตลาด

ระดับชุมชนเพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจระดับชุมชน 4) การประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง ด้วยการจัดกิจกรรม

แสดงและจำหน่ายผลิตภัณฑ์ OTOP ในวันสำคัญๆ ระดับ อำเภอ เพ่ือเผยแพร่ทางอินเตอร์เน็ต และ Social 

Network จัดทำเอกสารสิ่งพิมพ์ ป้ายประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมการประชาสัมพันธ์ผ่านผลิตภัณฑ์ เช่น บรรจุ

ภัณฑ์ ความเป็นเอกลักษณ์ของผลติภัณฑ์ 5) การสร้างคุณค่าดว้ยการส่งเสริมการจัดมหกรรมแสดงความ

เป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ในระดับ ต่าง ๆ 6) เสนอโครงการ“เครือข่ายตลาดนัดชุมชนวิถีไทยสู่สากล”

เพ่ือเป็นแหล่งแสดงและจำหน่ายผลติภัณฑ์ OTOP เช่ือมโยงการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงภูมิปัญญา

ไทย ดว้ยเครือข่ายระดับอำเภอ 

4. ปัญหาของธุรกิจ OTOP พวงเกสร วงค์อนุพรกูล (2552) โดยภาพรวมปัญหาของ OTOP เกิดจาก

ความไม่เอาจริงเอาจังในการพัฒนาของคนในกลุ่ม OTOP เองและสนิค้าหรือบริการที่มีความเป็นนวัตกรรม

มีจำนวนน้อยส่วนใหญ่มักจะเกิดจากการลอกเลียนแบบกันนอกจากนั้นปัญหาที่สำคัญในการพัฒนาเพ่ือ

เพ่ิมศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขันเพ่ือการส่งออก คือ ปัญหาดา้นการผลิต ปัญหาดา้นบรรจุ

ภัณฑ์ปัญหาด้าน การตลาด ศศิเพ็ญ พวงสายใจ (2551) สินค้า OTOP ไม่มี การพัฒนารูปแบบของบรรจุ

ภัณฑ์ผลติภัณฑ์ไม่ไดรั้บรอง มาตรฐานและช่องทางการจำหน่ายที่ยังมีจำกัด 
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5. แนวทางในการปรับตัวของ OTOP ในการที่อาเซียนจะก้าวสู่การเป็นภูมิภาคที่มีการพัฒนา

เศรษฐกิจอย่างเท่าเทียมกันน้ัน AEC Blueprint หรือพิมพ์เขียวของอาเซียนให้ความสำคัญกับ 2 ประเด็นคือ  

(1) การลดช่องว่างของการพัฒนาบนกรอบแนวคิดว่าด้วยความริเริ่มเพื่อการรวมตัวของอาเซียนหรือที่

เรียกว่าInitiative for ASEAN Integration (IAI) ซึ ่งเน้นการลด ช่องว่างระหว่างประเทศอาเซียนเก่ากับ

ประเทศสมาชิกใหม่ แล้วยังให้ความสำคัญเพิ่มเติมต่อการลดช่องว่างการพัฒนา ระหว่างอาเซียนกับ

ภายนอก และ (2) การพัฒนาวิสาหกิจ ขนาดย่อมและกลาง โดยอาศัยพิมพ์เขียวทางนโยบายของ อาเซียน 

ว่าดว้ยการพัฒนาวิสาหกิจขนาดย่อมและกลาง ระหว่างปีค.ศ. 2004-2014 อาเซียนได้กำหนดยุทธศาสตร์ 

การก้าวไปสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ที่สำคัญคอื (ประชาชาตธิุรกิจออนไลน์)   

6. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

จุฑามาศ พีรพัชระ และคณะ (2559) ได้ศึกษาการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์จากฐานภูมิปัญญา

ท้องถิ่นเร่ืองสมุนไพรแปรรูปของกลุ่มสตรีสหกรณ์เกษไชโยจังหวัดอ่างทองเพ่ือเพ่ิมศักยภาพกาบรรจุภัณฑ์

สมุนไพรแปรรูป พบว่า ผู้ทดสอบผลิตภัณฑ์มะกรูดเชื่อมมีความชอบที่แตกต่างกันอย่างมีนัยสำคัญทาง

สถิติ  (p >0.05)  และผู้บริโภคมีระดับความพึงพอใจต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์โดยรวมอยู่ในระดับมากมี

ค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.48) 

ผจงจิต พิจติบรรจง (2558)ไดศึ้กษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชาสมุนไพรตะไคร้โดยประยุกต์ใช้เทคนิค

การกระจายหน้าที่เชิงคุณภาพและการออกแบบการทดลอง พบว่าร้อยละ 42 รับประทานผลิตภัณฑ์ชา

สมุนไพรนาน ๆ ครัง้นอกจากชาตะไคร้แลว้ ชาใบเตยเป็นที่นิยมมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 47 รองลงมาเป็น

ชาขิง คิดเป็นร้อยละ 39 และวิเคราะห์ผลหลังการพัฒนาโดยใช้วิธทีดสอบทางประสาทสัมผัส พบว่าคะแนน

โดยเฉลี ่ยของชาสมุนไพรตะไคร้ ด้านกลิ ่น สี รสชาติ และการยอมรับโดยรวม คือ 7.15,6.92,7.80 

และ 7.56 ตามลำดับ การยอมรับหลังการพัฒนารอ้ยละ 84.0 เพ่ิมขึ้นร้อยละ 61.5 การตัดสินใจซื้อร้อยละ 

76.0เพ่ิมขึ้นร้อยละ 58.3 

จตุรงค์ เลาหะเพ็ญแสง (2559) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากทุนทาง

วัฒนธรรมเมืองนครชุม จ. กำแพงเพชรพบว่าผลการศึกษาแนวทางและพัฒนารูปแบบกระบวนการและ

การออกแบบผลติภัณฑ์โดยผ่านการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ มีค่าดัชนีความคิดเห็นสอดคลอ้งเฉล่ียที่ 0.89 

ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากทุนทางวัฒนธรรมใน 5 กลุ่มประเภท คือ 1. ผลิตภัณฑ์อาหาร 2 ผลิตภัณฑ์ของใช้

ของตกแต่ง 3. ผลิตภัณฑ์ผ้า 4. ผลิตภัณฑ์เครื ่องดื ่ม 5. ผลิตภัณฑ์สมุนไพรที ่มิใช่อาหารและยา 

ผลการศึกษาความพึงพอใจที ่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากทุนทาง

วัฒนธรรมเมืองนครชุม จ.กำแพงเพชรมีความพึงพอใจอยู่ในระดับดี 

อินทรธนู ฟ้าร่มขาว (2559) ได้ศึกษาการออกแบบแลพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยตามแนวทาง

เศรษฐกิจสร้างสรรค์จากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไทยพบว่าต้นแบบผลิตภัณฑ์แบ่งออกเป็น 3 แนวทางได้แก่ 

ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไม้แกะสลักไทย จำนวน 6 ชิ้นผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาสลักดุลโลหะ จำนวน 3 ชิ้ น 

และผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาทองเหลืองสาน จำนวน 2 ชิ้น ซึ่งสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ต้นแบบนั้นบรรลุกรอบ



112 | วารสารวิชาการ การจัดการภาครัฐและเอกชน ปีที ่5 ฉบบัที ่2 พฤษภาคม-สงิหาคม 2566 

แนวคิดและวัตถุประสงค์ตามที่กำไว้คือมีอัตลักษณ์ไทย มีความร่วมสมัย และมีการประยุกต์ใช้รูปแบบ

กรรมวิธีหรือวัสดุสมัยปัจจุบันเข้ากับแบบดัง้เดมิ  

รุจิระ โรจนประภายนต์ และคณะ (2562) ได้ศึกษานโยบายการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและ

ขนาดย่อมตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติพบว่านโยบายสำคัญที่ปรากฏในแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ที่สำคัญ มี 10 ด้าน คือ (1) การพัฒนานวัตกรรมการผลิต (2) การส่งเสริม

องค์ความรู้ทางวิชาการ (3) การส่งเสริมการลงทุน  (4) การสร้างเครือข่าย (5) ส่งเสริมการตลาด (6) การ

เพิ่มประสิทธิภาพการผลิต(7) การวิจัย(8) ส่งเสริมการส่งออกต่างประเทศ (9) การพัฒนาโครงสร้าง

พื้นฐาน และ (10) การปรับปรุงระบบภาษี บทความวิชาการนี้จึงช่วยสร้างความเข้าใจความสำคัญของ

แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติแต่ละฉบับของรัฐโดยเฉพาะด้านการส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลาง

และขนาดย่อมให้เติบโตและมีศักยภาพในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศ 

ภคมน โภคะธีรกุล (2563) ได้ศึกษาแนวทางการพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมของ

ผลติภัณฑ์อาหาร แปรรูปพบว่าปัจจัยที่ยังคงเป็นปัญหาและอุปสรรคของการเป็นผู้ประกอบการSMEs เช่น

ปัญหาโครงสร้างภาษีอากร กฎหมายกฎ ระเบียบต่าง ๆ ที่ไม่เอื้อต่อการลงทุนและการประกอบการ  

ยังไม่ไดรั้บการแก้ไขเท่าที่ควร นอกจากน้ี ควรมีการจัดต้ังหน่วยงานขึน้เพ่ือรับฟังปัญหารับข้อร้องเรียนการ

ถูกเอารัดเอาเปรียบของผู้ประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม และช่วยแก้ปัญหา เช่น ปัญหา

ทางด้านกฎหมาย ปัญหาการติดต่อการค้ากับต่างประเทศ หรือข้อพพิาททางกฎหมายในต่างแดน 

สุนิสา มามาก และคณะ (2565) ได้ศึกษาการพัฒนาเครื่องดื่มเพื่อจำหน่ายเชิงพาณิชย์แบบร้าน

หน้าฟาร์มของสหกรณ์โคนมไทย-เดนมาร์คห้วยสัตว์ใหญ่จำกัดพบว่าการยอมรับของผู้ตอบแบบสอบถามที่

มีต่อผลติภัณฑ์เครื่องดื่มโดยรวมทุกผลติภัณฑ์อยู่ในระดับมากเมื่อพิจารณาเป็นรายผลติภัณฑ์พบว่านมสด

รสช็อกโกแลตให้การยอมรับมากที่สุด รองลงมาคือ นมสดรสกาแฟ โยเกิร์ต นมสดรสสับปะรด และนมสด

รสชาเขียว ตามลำดับ  

 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

งานวิจัยนี้ เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน (R&D) ซึ่งทำการศึกษาพื้นที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ ผู้วิจัย

กำหนดกรอบแนวคิดการวิจัยโดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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ภาพที่ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

 

ระเบียบวธิีวิจัย 

งานวิจัยน้ีเป็นงานวิจัยแบบผสมผสาน (R&D) ซึ่งทำการศึกษาพื้นที่จังหวัดประจวบคีรีขันธ์โดยการ

คำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่างในกรณีที่ไม่ทราบจำนวนประชากร( Infinite Population) (ธานินทร์ ศิลป์จารุ, 

2555) ใช้คำนวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่าง เพ่ือประมาณค่าสัดส่วนของประชากรโดยคาดว่า สัดส่วนของ

กลุ่มตัวอย่างเท่ากับ .50 จากประชากรทั้งหมด ระดับความเช่ือมั่น 95% และยอมรับค่าความคลาดเคลื่อน

จากการสุ่มตัวอย่างได้ 5% ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่าง ได้ขนาดกลุ่มตัวอย่างจำนวน 400 คน ใช้วิธีการสุ่ม

ตัวอย่างแบบแบ่งช้ัน  ใช้แบบสอบถามที่ผู้วิจัยพัฒนาเป็นเคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษาวิจัย โดยการตรวจสอบ

คุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน โดยหาค่า IOC และทดลองใช้เคร่ืองมือกับกลุ่มที่มีลักษณะคล้ายกับ

กลุ่มตัวอย่างที่ไม่ใช่กลุ่มตัวอย่างจำนวน 30 คน และทดสอบค่าความเช่ือมั่นมคี่าเกินกว่า 0.75 ขึน้ไป ได้ค่า

ความเชื ่อมั่นเท่ากับ .85 รวบรวมข้อมูลโดย ตนเองระหว่างเดือน มีนาคม 2563 ถึงเดือน เมษายน  

พ.ศ. 2563 วิเคราะห์ด้วยสถิติ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานแล้วนำมา

เขียนบรรยายเชิงพรรณนารูปแบบรูปแบบตารางประกอบคำบรรยาย  

 

 
 
1.คุณลักษณะพื้นฐานส่วนบุคคล 

1) เพศ 2) อายุ 3) ระดับการศกึษา  

4) อาชีพ 5) รายได้โดยรวม  

2.กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์

สับปะรด 

1) การเตรียมวัตถุดิบ  

2) กระบวนการพัฒนาสูตร  

3.กระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์  

1) การออกแบบ  

2) กระบวนการพัฒนา  

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
1.ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP ต้นแบบ 

1) พายหอยแครงชีส  

2) พายสับปะรด  

3) สับปะรดกวน 

2.พัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรด สินค้า OTOPต้นแบบ 

3.ระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์

พายสับปะรด สินค้า OTOP จำนวน 6 ด้าน 

ประกอบด้วย 1) รสชาติ 2) เนื้อสัมผัส 3) สี 

4) กลิ่น 5) รูปทรง และ 6) การยอมรับโดยรวม 

ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดสินค้า OTOP ต้นแบบของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัดประจวบครีีขันธ์ได้รับการรับรอง

มาตรฐานผลิตภัณฑ์พายสับปะรด สินค้า OTOP และสามารถจำหน่ายได้ในเชิงพาณิชย์ 

ตัวแปรต้น 

 

ตัวแปรตาม 
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ผลการวิจัย 

วัตถุประสงค์ที่ 1 ผลการวิจัยพบว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรด สินค้า OTOP จำนวน 3 

ผลติภัณฑ์ ประกอบดว้ย 1) พายหอยแครงชีส2) พายสับปะรด และ 3) สับปะรดกวน ซึ่งเป็นส่วนผสมหลัก

ในผลติภัณฑ์ ทั้ง 3 ผลติภัณฑ์ โดยผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 9 คน ทำการประเมินคุณลักษณะทางกายภาพของ

ผลิตภัณฑ์พายสับปะรด  3 ครั้ง จำนวน 6 ด้าน ประกอบด้วย 1) รสชาติ 2) เนื้อ สัมผัส 3) สี 4) กลิ่น 

5) รูปทรง และ 6) การยอมรับโดยรวม ดังต่อไปน้ี 

1. ผลิตภัณฑ์พายพายหอยแครงชีส 

 
ภาพที่ 2 แสดงผลติภัณฑ์พายหอยแครงชีส 

2. ผลิตภัณฑ์พายสับปะรด 

 
ภาพที่ 3 แสดงผลติภัณฑ์พายสับปะรด 

3. ผลิตภัณฑ์สับปะรดกวน 

 
ภาพที่ 4 แสดงผลติภัณฑ์สับปะรดกวน 

ผลการประเมินผลิตภัณฑ์พายสับปะรดในระดับห้องปฏิบัติการโดยผู้เชี่ยวชาญ จำนวน 9 คนเพ่ือ

ปรับปรุงพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดให้มีคุณลักษณะที่พึงประสงค์จำนวน 3 ครั้ง สามารถสรุปได้ดัง

ตารางที่ 1 
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ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับการยอมรับของผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อผลติภัณฑ์ 

พายสับปะรดโดยรวม                 

                                                                                                                     n=9 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

1. ผลติภัณฑ์พายสับปะรดครองแครง 4.41 .437 มาก 

2 ผลติภัณฑ์พายสับปะรด 4.45 .608 มากที่สุด 

3 ผลติภัณฑ์สับปะรดกวน 4.40 .474 มาก 

รวม 4.42 .506 มาก 

จากตารางที่ 1 พบว่า ผู้เช่ียวชาญมีระดับการยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู่ในระดับมาก

ที่สุด มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ (𝑥̅=4.42) เมื่อพิจารณาเป็นรายผลติภัณฑ์พบว่า ผลติภัณฑ์พายสับปะรดมีระดับการ

ยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ย (𝑥̅=4.45) ผลติภัณฑ์พายสับปะรดครองแครงมีระดับการยอมรับอยู่ใน

ระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย (𝑥̅=4.41) และผลิตภัณฑ์สับปะรดกวนมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที ่สุด 

มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ (𝑥̅=4.40) ตามลำดับ 

วัตถุประสงค์ที่ 2 ผลการวิจัยพบว่าการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลติภัณฑ์พายสับปะรด 

พบว่า ผู้บริโภคที่มีระดับการยอมรับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์พายสับปะรด โดยรวมอยู่ในระดับมากที ่สุด  

มีค่าเฉล่ียสูงสุดเท่ากับ (𝑥̅=4.58) ดังต่อไปน้ี 

1. บรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์พายหอยแครงชีส 

 
ภาพที่ 5 แสดงบรรจุภัณฑ์สำหรับผลติภัณฑ์พายหอยแครงชีส 

2. บรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรด 

 
ภาพที่ 6 แสดงบรรจุภัณฑ์สำหรับผลติภัณฑ์พายสับปะรด 

 

 

 

 



116 | วารสารวิชาการ การจัดการภาครัฐและเอกชน ปีที ่5 ฉบบัที ่2 พฤษภาคม-สงิหาคม 2566 

3. บรรจุภัณฑ์สำหรับผลิตภัณฑ์สับปะรดกวน 

 
ภาพที่ 7 แสดงบรรจุภัณฑ์สำหรับผลติภัณฑ์สับปะรดกวน 

วัตถุประสงค์ที่ 3 การทดสอบตลาดและศึกษาระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรด สนิค้า OTOP ประเภทอาหารต้นแบบเพ่ือยกระดับมาตรฐาน ห้า ดาว จำนวน 3 ผลติภัณฑ์ พบว่า 

ผู้บริโภค ที่มีระดับการยอมรับผลติภัณฑ์พายสับปะรด สามรถสรุปได้ดังตารางที่ 2 

ตารางที่ 2 แสดงค่าเฉล่ียและค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับการยอมรับผลติภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวม 

                  n=400 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

1. ผลติภัณฑ์พายสับปะรดครองแครง 4.12 .437 มาก 

2 ผลติภัณฑ์พายสับปะรด 4.23 .608 มากที่สุด 

3 ผลติภัณฑ์สับปะรดกวน 4.20 .474 มาก 

รวม 4.17 .506 มาก 

จากตารางที่ 2 พบว่า ระดับการยอมรับของผู ้บริโภคที ่มีต่อผลิตภัณฑ์พายสับปะรดรวมทุก

ผลิตภัณฑ์ โดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.17) เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์ 

พบว่า ผลติภัณฑ์พายสับปะรด อยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ยสูงสุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.23) รองลงมา

คือ ผลติภัณฑ์สับปะรดกวนอยู่ในระดับมาก (𝑥̅=4.20) และ ผลติภัณฑ์พายสับปะรดครองแครงอยู่ในระดับ

มากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.12) ตามลำดับ 

ตารางที่ 3 แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อ ผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรดครองแครง  

                                                                                                                                                                n=400 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

1 รสชาติ 4.15 .890 มาก 

2 เนือ้สัมผัส 4.07 .980 มาก 

3 สี 4.15 .890 มาก 

4 กลิ่น 4.08 .963 มาก 

5 รูปทรง 4.06 .972 มาก 

6 การยอมรับโดยรวม 4.25 .731 มากที่สุด 

รวม 4.12 .904 มาก 
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จากตารางที่ 3 พบว่า ระดับการยอมรับของผู้บรโิภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์พายสับปะรดครองแครงโดย

รวมอยู่ในระดับมากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.12) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า การยอมรับโดยรวมมีระดับ

การยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.25) รองลงมาคือ รสชาติ และสีมีระดับการ

ยอมรับอยู่ในระดับมากเท่ากันมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.15) กลิ่นมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากมี

ค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.08) เนื้อสัมผัสมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ ( 𝑥̅=4.07) 

และรูปทรงมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.06) ตามลำดับ 

ตารางที่ 4 แสดงค่าเฉล่ียและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรด 

   n=400 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

1 รสชาติ 4.26 .548 มากที่สุด 

2 เนือ้สัมผัส 4.44 .914 มากที่สุด 

3 สี 4.29 .876 มากที่สุด 

4 กลิ่น 4.12 .890 มาก 

5 รูปทรง 4.15 .912 มาก 

6 การยอมรับโดยรวม 4.15 . 912 มาก 

รวม 4.23 .815 มากที่สุด 

จากตารางที่ 4 พบว่า ระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลติภัณฑ์พายสับปะรด โดยรวมอยู่ใน

ระดับ มากที่สุดมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.23) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า เนือ้สัมผัส มีระดับการยอมรับ

อยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.44) รองลงมา คือ ส ีมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุดมี

ค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.29) รสชาตมิีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.26) การ

ยอมรับโดยรวมและรูปทรงมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากเท่ากันมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.15) ตามลำดับ 

 

ตารางที่ 5 แสดงค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐานระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์

สับปะรดกวน 

    n=400 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

1 รสชาติ 4.23 .810 มากที่สุด 

2 เนือ้สัมผัส 4.20 .625 มาก 

3 สี 4.02 .868 มาก 

4 กลิ่น 4.39 .908 มากที่สุด 



118 | วารสารวิชาการ การจัดการภาครัฐและเอกชน ปีที ่5 ฉบบัที ่2 พฤษภาคม-สงิหาคม 2566 

การยอมรับผลิตภัณฑ์ x  S.D. ระดับการยอมรับ 

5 รูปทรง 4.18 .829 มาก 

6 การยอมรับโดยรวม 4.22 .795 มากที่สุด 

รวม 4.20 .794 มาก 

จากตารางที่ 5 พบว่า ระดับการยอมรับของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์สับปะรดกวนโดยรวมอยู่ใน

ระดับมากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.20) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า กล่ิน มีระดับการยอมรับอยู่ในระดับ

มากที่สุดมีค่าเฉลี ่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.39) รองลงมาคือ รสชาติมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที ่สุด 

มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.23) การยอมรับโดยรวมมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุดมีค่าเฉลี่ยเทา่กับ 

(𝑥̅=4.22) เนื้อสัมผัส มีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.20) รูปทรง (𝑥̅=4.18) 

ส ีมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากมีค่าเฉล่ียเท่ากับ (𝑥̅=4.18) และ ตามลำดับ 

 

อภิปรายผลการวิจัย 

ผู ้ เช ี ่ยวชาญมีระดับการยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู ่ ในระดับมากที ่ส ุด  

เมื่อพิจารณาเป็นรายผลิตภัณฑ์พบว่า ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุด 

ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดครองแครงมีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุด และผลิตภัณฑ์สับปะรดกวน

มีระดับการยอมรับอยู่ในระดับมากที่สุด ทั้งนี้อาจเป็นเพราะกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในระดับ

ห้องปฏิบัติการซ้ำ 3 คร้ังและปรับปรุงจนได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษณะที่พึงประสงค์ที่ผู้เช่ียวชาญประเมิน

ซึ่งสอดคล้องกับกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของ (Schmidt, 2005) และการศึกษาของ สุนิสา มามาก 

และคณะ (2565) ได้ศึกษาการพัฒนาเคร่ืองดื่มเพ่ือจำหน่ายเชิงพาณิชย์แบบร้านหน้าฟาร์มของสหกรณ์

โคนมไทย-เดนมาร์คห้วยสัตว์ใหญ่จำกัด 

การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดผู้บริโภคที่มีระดับ

การยอมรับบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์พายสับปะรด โดยรวมอยู่ในระดับมากที่สุด  ทั้งนี้อาจเป็นเพราะบรรจุ

ภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์พายสับปะรด ที่ผ่านการประเมินโดยผู้เชี ่ยวชาญในระดับห้องปฏิบัติ

เช่นเดียวกับผลิตภัณฑ์พายสับปะรด นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับการศึกษาการศึกษาของ จตุรงค์  

เลาหะเพ็ญแสง (2559) การพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์จากทุนทางวัฒนธรรม

เมืองนครชุม จ.กำแพงเพชรพบว่าผลการศึกษาแนวทางและพัฒนารูปแบบกระบวนการและการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์โดยผ่านการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ มีค่าดัชนีความคิดเห็นสอดคล้องเฉลี่ยที่ 0.89 

ซึ่งสอดคล้องกับการศึกษาของอินทรธนู  ฟ้าร่มขาว  (2559) ได้ศึกษาการออกแบบแลพัฒนาผลิตภัณฑ์

ร่วมสมัยตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ จากผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาไทยไม้แกะสลักไทย จำนวน 6 ชิ้น

ผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาสลักดุลโลหะ จำนวน 3 ชิ้น และผลิตภัณฑ์ภูมิปัญญาทองเหลืองสาน จำนวน 2 ช้ิน 

ซึ่งสรุปได้ว่าผลิตภัณฑ์ต้นแบบนั้นบรรลุกรอบแนวคิดและวัตถุประสงค์ตามที่กำไว้คือมีอัตลักษณ์ไทย  
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มีความร่วมสมัย และมีการประยุกต์ใช้รูปแบบกรรมวิธีหรือวัสดุสมัยปัจจุบันเข้ากับแบบดั้งเดิมและ

สามารถสรุปข้อควรพัฒนาในอนาคตได้ คือการออกแบบควรคำนึงถึงรูปแบบและการใช้งานของ

ผลิตภัณฑ์เป็นสำคัญเพ่ือให้เกิดความร่วมสมัย 

ผู้บริโภคที่มีระดับการยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดโดยรวมอยู่ในระดับมาก (𝑥̅=4.17) ทั้งนี้

อาจเป็นเพราะผลิตภัณฑ์พายสับปะรดมีคุณลักษณะที่พึงประสงค์ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคซึ่ง

สอดคล้องกับสุนิสา มามาก และคณะ (2565) ได้ศึกษาการพัฒนาเครื่องดื่มเพื่อจำหน่ายเชิงพาณิชย์

แบบร้านหน้าฟาร์มของสหกรณ์โคนมไทย-เดนมาร์คห้วยสัตว์ใหญ่จำกัดพบว่าการยอมรับของผู้ตอบ

แบบสอบถามที่มีต่อผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มโดยรวมทุกผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก นอกจากนี้ยังสอดคล้อง

กับการศึกษาของผจงจิต พิจิตบรรจง (2558) ได้ศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชาสมุนไพรตะไคร้โดย

ประยุกต์ใช้เทคนิคการกระจายหน้าที ่เชิงคุณภาพและการออกแบบการทดลอง พบว่ าร้อยละ 42 

รับประทานผลิตภัณฑ์ชาสมุนไพรนาน ๆ คร้ัง   

  

องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย  
งานวิจัยน้ีได้ขอ้ค้นพบองค์ความรู้ใหม่ที่สำคัญ คือ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดและ

การทำบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลติภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความตอ้งการของผู้บรโิภคและแนวโน้มทางการ

ตลาดดังต่อไปน้ี 

1.การเตรียมสับปะรดที่เป็นวัตถุดิบหลักโดยการคัดเฉพาะสับปะรดที่ไม่ได้ขนาดที่สามารถส่งขาย

ผลสดให้กับผู้บริโภคหรือโรงงานสับปะรดกระป๋องได้ ปอกเปลือกและตัดแต่งส่วนต่าง  ๆ และบดละเอียด

คั้นน้ำสับปะรดเพ่ือแยกไปทำนำ้สับปะรด ส่วนกากที่เหลอืปรุงผสมตามสูตรกวนเป็นสับปะรดกวน 

2.การเตรียมส่วนผสมสำหรับผลติภัณฑ์พายสับปะรดตามสูตรและกระบวนการอบผลติภัณฑ์ 

3.การออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลติภัณฑ์พายสับปะรด โดยนำผลิตภัณฑ์พายสับปะรดที่

บรรจุด้วยบรรจุภัณฑ์มาวิเคราะห์คุณลักษณะที่พึงประสงค์ของผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี ่ยวชาญจำนวน 9 คน

ร่วมกับนักวิจัยและปรับปรุงจนได้ผลิตภัณฑ์ที่มีคุณลักษระที่พึงประสงค์ของผู้บริโภคและแนวโน้มทางการ

ตลาดในแหล่งท่องเที่ยวหัวหิน 

 

สรุป 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์มีองค์ความรู้และทักษะการแปรรูปผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรดจำนวน 3 ผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย 1) ผลิตภัณฑ์พายสับปะรดครองแครง 2) ผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรด และ  3) ผลติภัณฑ์สับปะรดกวน และกระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ทั้ง

สามผลิตภัณฑ์ ตลอดจนแนวโน้มทางการตลาดซึ่งผลจากการศึกษาระดับการยอมรับผลิตภัณฑ์พาย

สับปะรดของผู้บรโิภคในแหล่งท่องเที่ยวหัวหิน 
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ข้อเสนอแนะ  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชน จังหวัดประจวบคีรีขันธ์มีองค์ความรู้

และทักษะการแปรรูปผลติภัณฑ์พายสับปะรดจำนวน 3 ผลติภัณฑ์ประกอบดว้ย 1) ผลติภัณฑ์พายสับปะรด

ครองแครง 2) ผลติภัณฑ์พายสับปะรด และ 3) ผลติภัณฑ์สับปะรดกวน ที่มีคุณลักษณะตามความตอ้งของ

ผู้บริโภคและแนวโน้มทางการลาด  ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ ให้การสนับสนุน ส่งเสริม

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนในการดำเนินการสร้างมูลค่าเพิ่ม และจำหน่ายผลิตภัณฑ์เหล่านี้เพื่อแก้ปัญหาราคา

สับปะรด ตกต่ำ และปรมิาณสับปะรดตกเกรด ที่มีปริมาณมากในตลาดและแหล่งท่องเที่ยวหัวหิน ต่อไป 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า กระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์

พายสับปะรด ทั้งสามผลิตภัณฑ์และสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในแหล่งท่องเที่ยวหัวหิน 

ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ สนับสนุนหรือจัดหารแหล่งทุนในการจัดทำบรรจุภัณฑ์สำหรับ

ผลติภัณฑ์พายสับปะรดเพ่ือจำหน่ายในเชิงพาณิชย์ที่สามารถแข่งขันได้ 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า ผู้บริโภคมีระดับการยอมรับผลิตภัณฑ์พายสับปะรดทั ้ง

สามผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมากมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ (𝑥̅=4.17) แสดงให้เห็นว่าผลิตภัณฑ์พายสับปะรดมี

คุณลักษณะที่สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคและแนวโน้มทางการตลาดในแหล่งท่องเที่ยวหัวหิน 

ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ ประชาสัมพันธ์ทางการตลาดเพื่อส่งเสริมการขายในรูปแบบ

ต่างๆเพ่ือกระตุน้กิจกรรมทางการตลาดสำหรับสนิค้า OTOPต่อไป 

       งานวิจัยนี้ได้ข้อค้นพบองค์ความรู้ใหม่ที่สำคัญ คือ กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์พายสับปะรดและ

การทำบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผลติภัณฑ์ที่สอดคล้องกับความตอ้งการของผู้บรโิภคและแนวโน้มทางการ

ตลาดที่ สามารถนำไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการเกษตรอื่นๆที่ประสบปัญหาผลผลิตทาง

การเกษตรลน้ตลาดราคาตกต่ำ โดยควรให้ความสำคัญกับ การแปรรูปจากผลผลิตทางการเกษตรที่มีราคา

ตกต่ำเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มและมีความแปลกใหม่ของผลิตภัณฑ์สำหรับประเด็นในการ

วิจัยครัง้ต่อไป ควรทำวิจัยในประเด็นเกี่ยวกับกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑ์มะพร้าวในรูปแบบต่าง ๆ  
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