
บทบาทการใช้สือ่พืน้บ้านในการส่งเสรมิการท่องเทีย่วของชมุชนตลาดเก้าห้อง 
อ. บางปลาม้า จ. สพุรรณบรุี 

Roles of Folk Media in Promoting Tourism of Talad Kow Hong Community 
Amphoe Bang Plama, Suphanburi.

พงศ์กฤษฏิ ์ พละเลศิ

งานวจิยันีไ้ด้รบัทนุสนบัสนนุงบประมาณเงนิรายได้ประจ�ำปี พ.ศ. 2554 

คณะเทคโนโลยสีือ่สารมวลชน  มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร



บทบาทการใช้สือ่พืน้บ้านในการส่งเสรมิการท่องเทีย่วของชมุชนตลาดเก้าห้อง 
อ. บางปลาม้า จ. สพุรรณบรุี 

Roles of Folk Media in Promoting Tourism of Talad Kow Hong Community 
Amphoe Bang Plama, Suphanburi.

พงศ์กฤษฏิ ์ พละเลศิ

งานวจิยันีไ้ด้รบัทนุสนบัสนนุงบประมาณเงนิรายได้ประจ�ำปี พ.ศ. 2554 

คณะเทคโนโลยสีือ่สารมวลชน  มหาวทิยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลพระนคร



ชื่อเรื่อง	 	 : บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนตลาดเก้าห้อง 
                       อ. บางปลาม้า จ. สุพรรณบุรี  

ผู้วิจัย     	 : พงศ์กฤษฏิ์  พละเลิศ 

บทคัดย่อ

	 	 	 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อวิเคราะห์บทบาทการใช้สื่อพื้นบ้านในการส่งเสริมการ

ท่องเที่ยว รวมทั้งเพื่อแสวงหาแนวทางการใช้สื่อในการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยผู้วิจัยได้คัดเลือกชุมชน

ตลาดเก้าห้อง อ.บางปลาม้า จ.สุพรรณบุรี มาเป็นพื้นที่ในการศึกษา เนื่องจากว่าเป็นทรัพยากรการท่อง

เที่ยวที่มีความสำ�คัญทางประวัติศาสตร์และมีปรากฏการณ์ของการใช้สื่อพื้นบ้านที่น่าสนใจสอดคล้องกับ

แนวความคิดสัญญะวิทยา  ผลจากการวิจัยพบว่า สื่อพื้นบ้านมีเนื้อหาที่เป็นคุณค่าความหมายเชิงสัญญะอยู่ 

3 ประการ คือ ประการแรก ร่องรอยทางประวัติศาสตร์ อันได้แก่ โบราณสถาน/โบราณวัตถุ และตำ�นาน

ที่สืบทอดกันมา ประการที่สอง คุณค่าวัฒนธรรมที่ไม่เปลี่ยนแปลง เช่น วิถีการผลิตแบบดั้งเดิม รวมทั้ง

สถาปัตยกรรมที่เก่าแก่ และประการสุดท้าย คือ คุณค่าทางสังคม อันได้แก่ ความสัมพันธ์ของวัฒนธรรม

ไทย-จีน และการยึดถือจารีตประเพณีของสังคม เป็นแนวความคิดที่ซ่อนเร้นอยู่ในสื่อพื้นบ้าน  ส่วนรูปแบบ

การสื่อความหมายเชิงสัญญะพบว่า สื่อพื้นบ้านมีลักษณะของการสื่อความหมายโดยนัยเป็นหลัก ซึ่งจะต้อง

อาศัยการตีความข้อมูลเชิงลึกร่วมกับบริบททางสังคมมาทำ�ความเข้าใจจึงจะสามารถเข้าใจความหมายได้

อย่างถ่องแท้ นอกจากนี้ยังมีการใช้องค์ประกอบของสัญญะย่อยๆ มาสร้างเป็นความหมายที่ต้องการจะ

สื่อสารด้วยเช่นกัน ทั้งนี้ประเด็นที่น่าสนใจเพิ่มเติม ก็คือ คุณค่าความหมายต่างๆ ที่เกิดจากสัญญะของสื่อ

พื้นบ้านในชุมชนท้องถ่ินแห่งนี้มีความเกี่ยวข้องและเชื่อมโยงกับแนวความคิดทางด้านการท่องเที่ยวอย่างมี

นัยสำ�คัญเป็นอย่างมาก

คำ�สำ�คัญ : สื่อพื้นบ้าน, การสื่อสารเชิงสัญญะ
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Abstract

         		  This research was to analyze the roles of using folk media in promoting 

tourism and to find the guideline in using media to promote tourism. The research used 

Talad Kow Hong community , Amphoe Bang Plama,  Suphanburi Province as the study site 

as it was an important tourist resource because of its historical significance and there were 

some interesting phenomena of using folk media in line of semiotics. The research results 

reveal that folk media had the content reflecting 3 semiotic forms: first - those of historical 

traces such as archaic sites and artifacts and the legends transmitted through generations; 

second-the long-standing cultural values such as the traditional mode of production and 

old styled architecture still perpetuate, and the last-the social values such as the Thai-

Chinese relationship and the strong hold of societal traditions. All of these were embed-

ded in the folk media. In regard to the forms of signification, it was found that the folk 

media signified mainly through hidden messages. One had to rely on in-depth interpreta-

tion of the information along with the social contexts to gain understanding of their valid 

meaning. Besides, it was also found that there were some uses of semiotic components to 

compose the message to be communicated as well. One of additional issues found was 

that the values and the meanings conveyed through the community’s folk media semiotic 

signs were significantly related and relevant to tourism.     

Keyword : Folk Media, Semiotic  
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