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ABSTRACT 

 The alcoholic entrepreneurs use their alcohol trademarks with other products to avoid the 

legal measures of controlling the alcohol advertisements. This causes the research objectives, 

namely 1) to study the customer perception of the alcohol product placement, 2) to study the legal 

measures of the trademark protection under the Trademark Act B.E. 2534 (1991), 3) to study the 

measures of controlling the alcohol advertisements under the Alcohol Control Act B.E. 2551 (2008). 

This study was the mixed method research which identified the sampling from 500 infinite population 

using the cluster sampling and 2 purposive sampling. The appropriate questionnaire and structured 

interview were used to collect the data from 5 provinces (Songkhla, Satun, Pattani, Phatthalung, and 

Trang). The opinion data was analyzed by the mean and standard deviation. The interview data was 

analyzed in analytical description. The result showed that: 1) the alcoholic perception of sample placed 

at the low level (Mean=3.2), 2) there was no the provision of Trademark Act B.E. 2534 (1991) to 

prohibit the trademark owners using their registered trademark with other products, 3) Alcohol Control Act 

B.E. 2551 (2008) in section 32 had no prohibited the advertising of other products using the identical or a 

similar trademark of the alcoholic beverages. 
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บทคัดย่อ 
 ผู้ประกอบกิจการธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีการใช้เครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
กับผลิตภัณฑ์อื่นเพื่อหลีกเลี่ยงมาตรการทางกฎหมายในการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จึงน ามาสู่
วัตถุประสงค์ของการวิจัยเพื่อ 1) ศึกษาการรับรู้ของผู้บริโภคจากการโฆษณาแฝงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 2) ศึกษา
มาตรการทางกฎหมายในการคุ้มครองเครื่องหมายการค้าภายใต้พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 
และ 3) ศึกษามาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ภายใต้พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
พ.ศ. 2551 เป็นการวิจัยแบบผสมผสาน ก าหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน 500 คน 
ท าการสุ่มแบบกลุ่ม และก าหนดผู้ให้ข้อมูลแบบเจาะจง 2 คน โดยใช้แบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง
ที่ผ่านการลงความเห็นว่าเหมาะสม ไปเก็บรวบรวมข้อมูลในพื้นที่ 5 จังหวัด คือ จังหวัดสงขลา จังหวัดสตูล จังหวัดปัตตานี 
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จังหวัดพัทลุง และจังหวัดตรัง ท าการวิเคราะห์ข้อมูลความคิดเห็นด้วยการหาค่าเฉลี่ย และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และข้อมูลการสัมภาษณ์ด้วยรูปแบบพรรณนาวิเคราะห์ ผลการวิจัยพบว่า 1) กลุ่มตัวอย่างเกิดการรับรู้ถึงเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์อยู่ในระดับน้อย (Mean=3.2) 2) พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ไม่มีบทบัญญัติห้าม
เจ้าของเครื่องหมายการค้าน าเครื่องหมายการค้าของตนที่จดทะเบียนไว้แล้วไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น 3) มาตรา 32 
แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ไม่ได้ก าหนดห้ามโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นที่มีเครื่องหมาย
การค้าเหมือนหรือคล้ายกันกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ค าส าคัญ : เครื่องดื่มแอลกอฮอล์, เครื่องหมายการค้า, การโฆษณา, การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 

บทน า 
 การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ถือเป็นปัจจัยส าคัญที่ก่อให้เกิดปัญหาและส่งผลกระทบต่อสุขภาพ
ของผู้บริโภคทั้งในระยะสั้นและระยะยาว รวมไปถึงสังคมและเศรษฐกิจของประเทศอีกด้วย ซึ่งจากข้อมูลขององค์การ
อนามัยโลกพบว่ามีคนดื่มสุราเสียชีวิตด้วยโรคและการบาดเจ็บประมาณ 3 ล้านคนต่อปี (Center of Alcohol 
Studies, 2019, p. 3) รัฐบาลและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องจึงมีการรณรงค์ สนับสนุนและส่งเสริมให้ประชาชนลด
หรือเลิกการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ อีกทั้งยังได้มีการควบคุมการผลิต การจ าหน่าย การโฆษณา และการบริโภคสินค้า
ประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อีกด้วย แสดงให้เห็นได้ว่าการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นกิจกรรมทางการตลาด
ที่มีความส าคัญอย่างมากส าหรับธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่ว่าจะเป็นการโฆษณาทางโทรทัศน์ วิทยุ สื่อสิ่งพิมพ์ 
หรือสื่อออนไลน์ เนื่องจากการโฆษณาสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการเข้าถึงผู้บริโภคให้เกิดความรับรู้ได้ง่ายและรวดเร็ว 
จึงท าให้หลายประเทศออกกฎหมายโดยก าหนดมาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ซึ่งรวมถึง
ประเทศไทยด้วย ดังนั้น เมื่อการโฆษณาท าได้ยากขึ้น จึงมีข้อจ ากัดจากมาตรการที่ท าให้ผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์อาศัยช่องว่างของกฎหมายท าการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แบบทางอ้อม โดยการน าเครื่องหมายการค้า
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น ๆ ที่ไม่มีแอลกอฮอล์ เช่น น ้าดื่ม โซดาหรือน ้าผลไม้ เพื่อหลบเลี่ยง
ข้อห้ามของกฎหมายในการห้ามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 การตราพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ของประเทศไทย มีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 
14 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2551 เนื่องด้วยเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก่อให้เกิดปัญหาด้านสุขภาพครอบครัว อุบัติเหตุ
และอาชญากรรมซึ่งส่งผลกระทบต่อสังคมและเศรษฐกิจโดยรวมของประเทศ จึงสมควรให้ก าหนดมาตรการ
ในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ รวมทั้งการบ าบัดรักษาหรือฟื้นฟูสภาพผู้ตดิเครื่องดืม่แอลกอฮอล ์เพื่อช่วยลดปญัหา
และผลกระทบทั้งด้านสังคมและเศรษฐกิจ ช่วยสร้างเสริมสุขภาพของประชาชนโดยให้ตระหนักถึงพิษภัยของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้โดยง่าย (Office of the Alcohol and Tobacco Control Committee, 2008) เมื่อประเทศไทย
มีมาตรการทางกฎหมายในการจ ากัดการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เกิดขึ้น จึงท าให้ผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ในประเทศไทยปรับกลยุทธ์ในการท าการตลาดรูปแบบใหม่ โดยหันไปใช้วิธีการน าเอาเครื่องหมายการค้า
ที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื ่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่นที่ไม่ใช่เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ซึ่งการกระท าในลักษณะเช่นนี้เป็นการน าเครื่องหมายการค้าไปใช้ในลักษณะของการโฆษณาแฝง 
เป็นการสร้างความรับรู้และสร้างความจดจ าให้แก่ผู้บริโภคว่าผลิตภัณฑ์เหล่านั้น  สื่อถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
และสามารถกระตุ้นให้ผูบ้ริโภคเกิดแรงจูงใจ มีความต้องการที่จะดื่มและตัดสินใจซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้อีกทางหนึ่ง 
ซึ่งเป็นช่องว่างทางกฎหมายด้านการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ยังมีเนื้อหาไม่ครอบคลุม  อีกทั้ง
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การโฆษณาแฝงดังกล่าวข้างต้นเป็นการแสดงเครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกันของสองผลิตภัณฑ์ทั้งเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์และผลิตภัณฑ์อื่นที่ไม่ใช่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (Office of the Alcohol Control Committee, 
2014) ซึ่งอาจเป็นเรื่องของการละเมิดทรัพย์สินทางปัญญาและสิทธิในการใช้เครื่องหมายการค้าตามพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 เพราะการแสดงเครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะเหมือนหรือคล้ายกันกับเครื่องหมาย
การค้าอื่นที่ได้จดทะเบียนไว้แล้ว โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อให้ประชาชนหลงเชื่อว่าเป็นเครื่องหมายการค้าเดียวกัน
อาจถือเป็นการละเมิดสิทธิในเครื่องหมายการค้าได้ (Office of the Council of State, 1991) 
 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นนี้ จึงมีความจ าเป็นที่ควรจะต้องศึกษาวิจัยถึงกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการโฆษณา
ผลิตภัณฑ์ที่ใช้เครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะเหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
เพื่อการน ามาใช้เป็นแนวทางการพัฒนากฎหมายควบคุมธุรกิจแอลกอฮอล์ ซึ่งเป็นการช่วยลดหรือป้องกันมิให้ผู้บริโภค
เกิดการรับรู้หรือจดจ าเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้โดยง่ายยิ่งขึ้น 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาการรับรู้ของผู้บริโภคจากการโฆษณาแฝงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
 2. เพื ่อศึกษามาตรการทางกฎหมายในการคุ ้มครองเครื ่องหมายการค้าภายใต้พระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 
 3. เพื ่อศึกษามาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื ่มแอลกอฮอล์ภายใต้พระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
 

ประโยชน์การวิจัย 
 สามารถน าเสนอมาตรการทางกฎหมายในการห้ามใช้เครื่องหมายการค้าของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์กับสินค้าอื่นไปใช้เป็นแนวทางในการปรับปรุงและพัฒนากฎหมายเครื่องหมายการค้าและกฎหมายที่เกี่ยวข้อง 
เพื่อน ามาปรับใช้กับการใช้เครื่องหมายการค้าที่มีลักษณะเหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ต่อไป 
 

 ทบทวนวรรณกรรม 
 งานวิจัยนี้ ท าการศึกษาทบทวนแนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการรับรู้ของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
แนวคิดตราสินค้า (Brand) ที่มีความเชื่อมโยงระหว่างตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ ซึ่งผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้มีการใช้ตราสินค้าเป็นกลยุทธ์ทางการตลาดอย่างหนึ่งเพื่อเพิ่มยอดขายและสร้างผลก าไรให้แก่ธุรกิจ 
ดังที่ Anholt (2010) และ Randall (2000) ได้อธิบายถึงตราสินค้าเป็นสิ่งที่สามารถสร้างความเป็นเอกลักษณ์
และความโดดเด่นให้กับตัวผลิตภัณฑ์และสร้างความจดจ าให้แก่ผู้บริโภคได้ และยังสร้างความแตกต่างท าให้ผู้บริโภค 
สามารถแยกแยะได้ว่าสินค้าหรือบริการประเภทเดียวกันนั้นเป็นของใคร นอกจากนี้ Aaker (1996) ได้นิยามตราสินค้า 
โดยเน้นไปที่ความหมายในมุมมองของผู้บริโภคว่าตราสินค้า เปรียบเสมือนค ามั่นสัญญาที่ผู้ขายให้กับผู้บริโภค
เกี่ยวกับคุณสมบัติของตัวสินค้าที่ผู้บริโภคจะได้รับและจะเกิดความพอใจเมื่อใช้สินค้านั้น ดังนั้น เมื่อผู้ประกอบธุรกิจ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์น าตราสินค้าหรือเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น ท าให้
ผู้บริโภคเกิดการรับรู้ถึงตัวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (Anderson, 2007) แนวคิดและทฤษฎีคุณค่าของตราสินค้า 
(Brand equity) ที่ให้ความส าคัญของคุณค่าของตรา ซึ่งการที่ผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะท าให้
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สินค้าของตนเป็นที่ต้องการและเป็นที่จดจ าของผู้บริโภคได้นั้น จะต้องอาศัยข้อมูลเกี่ยวกับทัศนคติ ความพึงพอใจ
และความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก (Saereerut, Lucksitanon, & Saereerut, 1998, pp. 337-339) ทั้งนี้ 
คุณค่าของตราสินค้ายังเป็นการแสดงถึงการยอมรับผลิตภัณฑ์ใหม่ ดังนั้น นักการตลาดจะต้องสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับตราสินค้าเพื่อเพิ่มคุณค่าและกระตุ้นความภักดีต่อตราสินค้าของผู้บริโภค รักษาผู้บริโภคไม่ให้เปลี่ยนใจไปใช้
ผลิตภัณฑ์อื่น (Schiffman & Kanuk, 2007) เมื่อผู้บริโภคมีความภักดีต่อตราสินค้าแล้ว หากตราสินค้าของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ไปติดอยู่กับผลิตภัณฑ์อื่น ก็มีแนวโน้มว่าผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์อื่นของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ด้วย  
 หลักการและแนวคิดเกี่ยวกับเครื่องหมายการค้า เนื่องจากเครื่องหมายการค้ามคีวามส าคัญในการประกอบธุรกิจ
เป็นอย่างมาก จึงมีความจ าเป็นที่จะต้องศึกษาถึงวัตถุประสงค์ เหตุผลและความส าคัญในการบัญญัติกฎหมาย
เครื่องหมายการค้าขึ้นมา (McKenna, 2001) โดยเครื่องหมายการค้าได้ก าเนิดขึ้นเพื่อคุ้มครองผู้บริโภคมิให้ถูกหลอกลวง
คุณภาพและแหล่งก าเนิดสินค้า และเพื่อคุ้มครองผู้ผลิตในแง่การแข่งขันในท้องที่หนึ่ง ๆ (Jullapongsathorn, 
1987, pp. 5-8) เครื่องหมายการค้าเป็นสิ่งที่บ่งถึงคุณภาพหรือลักษณะพิเศษของสินค้าที่ใช้เครื่องหมายนั้น 
แสดงให้เห็นว่าสินค้าที่ใช้เครื่องหมายการค้านั้นแตกต่างไปจากสินคา้ที่ใช้เครื่องหมายการค้าของบุคคลอื่น (ELSA, 
2007) ส าหรับการศึกษาทบทวนมาตรการทางก าหมายในการคุ้มครองเครื่องหมายการค้าภายใต้พระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ให้สิทธิเจ้าของเครื่องหมายการค้ามีสิทธิในการอนุญาตให้ผู้อื่นใช้เครื่องหมายการค้าของตน
หรือโอนสิทธิในเครื่องหมายการค้าของตนให้ผู้อื่น เจ้าของเครื่องหมายการค้ามีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวที่จะใช้เครื่องหมาย
การค้านั้น (Exclusive right) และเจ้าของเครื่องหมายการค้ามีสิทธิฟ้องคดีหากมีการละเมิดและมีสิทธิเรียกค่าสินไหม
ทดแทน (Watcharabud, 2015) อีกทั้ง ความตกลงทริปส์ (TRIPs) หรือความตกลงว่าด้วยสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญา
ที่เกี่ยวกับการค้าให้สิทธิแต่เพียงผู้เดียวแก่เจ้าของเครื่องหมายการค้าที่ได้จดทะเบียนเครื่องหมายการค้าไว้ให้มีสิทธิ
ที่จะป้องกันมิให้เครื่องหมายการค้าของตน ถูกน าไปใช้โดยไม่ได้รับอนุญาต (Wisetaolannon, 2018) และประเทศไทย
ในฐานะประเทศสมาชิกมีพันธะกรณีที่ต้องให้ความคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา และด าเนินการให้เป็นผล
ตามบทบัญญัติแห่งความตกลงทริปส ์โดยการออกกฎหมายและระเบียบข้อบังคับภายในประเทศให้สอดคล้องกับ
หลักการของความตกลงทริปส์ (Kokkeaitikul, 2013) ซึ่งจะเห็นได้จากมาตรา 44 แห่งพระราชบัญญัติ
เครื่องหมายการค้าที่บัญญัติให้เจ้าของเครื่องหมายการค้า เป็นผู้มีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในอันที่จะใช้เครื่องหมาย
การค้านั้นส าหรับสินค้าที่ได้จดทะเบียนไว้ และมาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ภายใต้
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 จะไปเน้นเรื่องของการโฆษณาเป็นหลัก เนื่องจากโฆษณา
จะส่งผลต่อการสร้างการรับรู้ การให้เห็นภาพ ชื่อ หรือเครื่องหมายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บ่อยครั้ง ตอกย ้าให้ระลึกถึง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จนกระทั่งส่งผลต่อการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มากขึ้น (Rongdet, 2020, pp. 67-70) 
และผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท าการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านผลิตภัณฑ์อื่นที่ไม่ใช่เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ซึ่งสามารถตีความได้ว่าเป็นกรณีการโฆษณาตามมาตรา 32 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 (Limsatit, Chalidaphong & Deangsakul, 2020) 
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 กรอบแนวคิดในการวิจัย  
 

 
 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย  
 งานวิจัยนี้ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed method research) มีวิธีด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี ้
 1. ประชากร คือ ประชาชนทั่วไปที่อาศัยอยู่ในพื้นที่ 5 จังหวัด ประกอบด้วย จังหวัดสงขลา จังหวัดสตูล 
จังหวัดปัตตานี จังหวัดพัทลุง และจังหวัดตรัง ซึ่งไม่ทราบจ านวนประชากรที่แน่นอน (Infinite population) 
จึงท าการก าหนดขนาดตัวอย่างจ านวน 500 หน่วย (Karnasuta, 1995, p. 10; Rosco, 1969, p. 157) 
โดยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบกลุ่ม (Cluster sampling) กลุ่มจังหวัดละ 100 คน และก าหนดกลุ่มเป้าหมาย โดยใช้วิธีการ
เลือกแบบเจาะจง (Purposive sampling) เป็นตัวแทนผู้ทรงคุณวุฒิจากกรมทรัพย์สินทางปัญญา จ านวน 2 คน 
ก าหนดรหัสแทนกลุ่มเป้าหมายด้วยตัวอักษรภาษาอังกฤษและตามด้วยตัวเลข คือ A1 และ A2  
 2. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ประกอบด้วย แบบส ารวจความคิดเห็น มีลักษณะเป็นแบบประมาณค่า 5 ระดับ 
ก าหนดเกณฑ์การให้คะแนน คือ 1 คะแนน เท่ากับน้อยที่สุด 2 คะแนน เท่ากับน้อย 3 คะแนน เท่ากับปานกลาง 
4 คะแนน เท่ากับมาก และ 5 คะแนน เท่ากับมากที่สุด (Wongrattana, 2007) และแบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง 
(Structured interview) มีลักษณะเป็นแบบปลายเปิด โดยมีการก าหนดประเด็นค าถามเกี่ยวกับการห้ามใช้เครื่องหมาย
การค้าของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับผลิตภัณฑ์อื่น และปัญหาเรื่องการการโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นที่ใช้
เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ น าเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
ทั้ง 2 ชุด ต่อผู้เช่ียวชาญทางด้านทรัพย์สินทางปัญญาและนักวิชาการทางด้านกฎหมาย 3 คน พิจารณาความเหมาะสม
ส าหรับการน าไปเก็บรวบรวมข้อมูล โดยทุกคนลงความเห็นว่ามีความเหมาะสม 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกบัการรบัรู้ของผู้บริโภค 
1. การรับรู้ตราสินค้า (Anholt, 2010; Randall, 2000; Aaker, 1996) 
2. การรับรู้คุณค่าของตราสินค้า (Saereerut, Lucksitanon, & 
Saereerut, 1998, pp. 337-339; Schiffman & Kanuk, 2007) 
3. การรับรู้เครื่องหมายการค้า (McKenna, 2001; Jullapongsathorn, 
1987, pp. 5-8) 

มาตรการทางก าหมายในการคุ้มครองเครื่องหมายการค้า 
ภายใต้พระราชบญัญตัิเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 

1. การให้สิทธิ์เจ้าของเครื่องหมายการค้าแต่เพียงผู้เดียว 
2. ความตกลงทริปส ์
(Watcharabud, 2015; Wisetaolannon, 2018; Kokkeaitikul, 2013) 

มาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ภายใต้พระราชบญัญตัิควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

1. การโฆษณา (Rongdet, 2020, pp. 67-70) 
2. การโฆษณาแฝง (Limsatit, Chalidaphong & Deangsakul, 2020) 

แนวทางการพัฒนากฎหมาย
ควบคุมธุรกิจเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ : มาตรการ 

ทางกฎหมาย 
ในการควบคุมการใช ้

เครื่องหมายการคา้ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์กับผลิตภัณฑ์อ่ืน 
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 3. ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยผู้วิจัยลงพื้นที่แจกแบบส ารวจความคิดเห็นให้กับกลุ่ มตัวอย่าง
เป็นรายจังหวัด จังหวัดละ 100 คน ก าหนดระยะเวลาในการตอบแบบส ารวจความคิดเห็น 15 นาทีต่อคน 
(โดยประมาณ) และลงพื้นที่ท าการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth interview) กับกลุ่มเป้าหมายเป็นรายบุคคล 
ณ หน่วยงานของกลุ่มเป้าหมาย โดยใช้เวลาในการสัมภาษณ์ 30-60 นาท ี(โดยประมาณ) ต่อคน 
 4. การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบส ารวจความคิดเห็น โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ด้วยการหาค่าเฉลี่ย (Mean) 
และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation : S.D.) ก าหนดเกณฑ์การแปลผลค่าเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 
1.00-1.49 หมายถึงน้อยที่สุด 1.50-2.49 หมายถึงน้อย 2.50-3.49 หมายถึงปานกลาง 3.50-4.49 หมายถึงมาก 
และ 4.50-5.00 หมายถึงมากที่สุด (Wongrattana, 2007) ส าหรับข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ ใช้รูปแบบ
พรรณนาวิเคราะห์ (Analysis description) โดยมุ่งเน้นการค้นหาข้อสรุปและตีความตามวัตถุประสงค์การวิจัย 
 

ผลการวิจัย 
 1. ผลการศึกษาการรับรู้ของผู้บรโิภคจากการโฆษณาแฝงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับประชาชนท่ัวไป
ในการใช้เครื่องหมายการค้าของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับผลิตภัณฑ์อื่น แสดงดังตาราง 1 
 

ตาราง 1 ความคิดเห็นต่อประเด็นการห้ามใช้เครื่องหมายการค้าของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับสินค้าอื่น 
 

รายการ Mean S.D. ระดับความคิดเห็น 

1. การเห็นภาพ สัญลักษณ์ ยี ่ห้อ หรือโลโก้ของเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ท าให้ท่านนึกถึง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากน้อยเพียงใด 

3.4 1.1 น้อย 

2. การใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับเครื่องดื่มชนิดอื่น 
เช่น น ้าดื่ม โซดา น ้าผลไม้ เป็นต้น ท าให้ท่านรู้สึกสับสนกับเครื่องดื่มชนิดอื่นมากน้อยเพียงใด 

2.9 1.1 น้อย 

3. การได้รับชมโฆษณาเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ซึ่งใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ 
ที่เหมือนหรือคล้ายกับภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น 
การโฆษณาน ้าดื่ม โซดา น ้าผลไม้ เป็นต้น ท าให้ท่านมีความอยากซ้ือหรืออยากดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์มากน้อยเพียงใด 

2.8 1.1 น้อย 

4. การโฆษณาเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ซ่ึงใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ที่เหมือน
หรือคล้ายกับภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จะต้องมี
มาตรการควบคุม เช่น การควบคุมด้านเนื้อหา ช่วงเวลาการออกอากาศ หรือความเด่นชัด
ของภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ เป็นต้น มากน้อยเพียงใด 

3.3 1.1 น้อย 

5. การก าหนดห้ามใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับเครื่องดื่ม
ชนิดอื่น ท่านเห็นด้วยกับมาตรการดังกล่าวมากน้อยเพียงใด 

3.4 1.1 น้อย 

รวมเฉลีย่ 3.2 1.1 น้อย 
 

  จากตาราง 1 พบว่า ภาพรวมของความคิดเห็นต่อประเด็นการห้ามใช้เครื่องหมายการค้าของผู้ประกอบ
ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับสินค้าอื่น อยู่ในระดับน้อย (Mean=3.2, S.D.=1.1) และรายข้ออยู่ในระดับน้อยทุกข้อ 
เรียงล าดับจากมากไปหาน้อย ดังนี้ การเห็นภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท าให้นึกถึง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์, การก าหนดห้ามใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับเครื่องดื่ม
ชนิดอื่นกับมาตรการ (Mean=3.4, S.D.=1.1) การโฆษณาเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ซึ่งใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ 
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หรือโลโก้ท่ีเหมือนหรือคลา้ยกับภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จะต้องมีมาตรการควบคุม 
เช่น การควบคุมด้านเนื้อหา ช่วงเวลาการออกอากาศ หรือความเด่นชัดของภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ เป็นต้น 
(Mean=3.3, S.D.=1.1) การใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับเครื่องดื่มชนิดอื่น เช่น 
น ้าดื่ม โซดา น ้าผลไม้ เป็นต้น ท าให้รู้สึกสับสนกับเครื่องดื่มชนิดอื่น (Mean=2.9, S.D.=1.1) และการได้รับชมโฆษณา
เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ซึ่งใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ที่เหมือนหรือคล้ายกับภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ 
หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น การโฆษณาน ้าดื่ม โซดา น ้าผลไม้ เป็นต้น ท าให้มีความอยากซื้อหรืออยากดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากน้อยเพียงใด (Mean=2.8, S.D.=1.1) 
 2. ผลศึกษามาตรการทางก าหมายในการคุ้มครองเครื่องหมายการค้าภายใต้พระราชบัญญัติเครื่องหมาย
การค้า พ.ศ. 2534 เกี่ยวกับการห้ามใช้เครื่องหมายการค้าของผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับผลิตภัณฑ์อื่น 
พบว่า เมื่อมีการยื่นขอจดทะเบียนเครื ่องหมายการค้าและเครื่องหมายการค้านั้นได้รับการจดทะเบียนแล้ว 
พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้าจะให้ความคุ้มครองเครื่องหมายการค้าที่ได้จดทะเบียนแล้ว  ซึ่งผู้ทรงคุณวุฒิ
จากกรมทรัพย์สินทางปัญญาได้อธิบายเพิ่มเติมไว้ว่า 

“...หลักการของเครื ่องหมายการค้า คือ ต้องการจะให้ความคุ ้มครอง
เครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียน หากมีการปลอม เลียน หรือการกระท าการ
ที่กฎหมายได้ห้ามไว้ก็จะมีบทลงโทษ อย่างไรก็ตาม กฎหมายเครื่องหมายการค้า
ไม่มีบทบัญญัติที่ห้ามการใช้เครื่องหมายการค้าที่ไม่ได้จดทะเบียน ดังนั้น เจ้าของ
เครื่องหมายการค้าที่ไม่ได้จดทะเบียนจึงสามารถใช้เครื่องหมายการค้าของตนได้ 
เพียงแต่จะไม่ได้รับความคุ้มครองภายใต้กฎหมายเครื่องหมายการค้า ซึ่งเจ้าของ
เครื ่องหมายการค้าที่ไม่ได้จดทะเบียนจะเอาผิดกับผู้ที ่ปลอมหรือเลียนแบบ
เครื่องหมายการค้าของตนไม่ได้” (A1, Interview, October 6, 2021) 

  การที่เจ้าของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์น าเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับ
ผลิตภัณฑ์อื่นของตน นายทะเบียนก็สามารถรับจดทะเบียนเครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ตามพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ให้กับผลิตภัณฑ์อื่นได้ (Office of the Council 
of State, 2008) ซึ่งผู้ทรงคุณวุฒิจากกรมทรัพย์สินทางปัญญาได้ให้ความเห็นไว้ดังน้ี 

“...ภายใต้กฎหมายเครื่องหมายการค้าโดยหลักทั่วไปนั้น หากไม่ได้เป็น
การละเมิดสิทธิของบุคคลอื่น เจ้าของเครื่องหมายการค้ามีสิทธิใช้เครื่องหมาย
การค้าของตนเองกับสินค้าชนิดใดก็ได้ ดังนั้น การที่เจ้าของเครื่องหมายการค้า
จะน าเครื่องหมายการค้าของตนไปใช้กับสินค้าชนิดอื่นได้หรือไม่ จะต้องพิจารณา
กฎหมายที่เกี่ยวข้องร่วมด้วย อย่างเช่นในประเด็นของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ก็จะต้องพิจารณาพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ซึ่งเป็นกฎหมายเฉพาะ
ด้วยว่ามีการห้ามหรือไม่ อย่างไร” (A1, Interview, October 6, 2021) 

  นอกจากนั้น ผู้ทรงคุณวุฒิได้มคีวามเห็นว่าหากพิจารณามาตรา 8 แห่งพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า
และความตกลงทริปส์จะไม่มีข้อก าหนดห้ามมิให้น าเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น 
ดังตัวอย่างเหตุผลการให้สัมภาษณ์ที่ว่า 
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“...มาตรา 8 แห่งพระราชบัญญัติเครื ่องหมายการค้าไม่ถือว่าการน า
เครื ่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื ่องหมายการค้าของเครื ่องดื ่ม
แอลกอฮอล์ที่จดทะเบียนแล้วไปใช้กับสินค้าชนิดอื่นเป็นเครื่องหมายต้องห้าม
ไม่ให้รับจดทะเบียน เพราะมาตรา 8 (1)-(13) ไม่ได้ก าหนดในเรื่องนี้ไว้ หากก าหนดให้
เป็นเครื่องหมายต้องห้ามไม่ให้รบัจดทะเบียนก็จะเป็นการขัดต่อความตกลงทริปส์ 
ซึ่งเป็นความตกลงว่าด้วยทรัพย์สินทางปัญญาที่เกี่ยวกับการค้าใน article 15(4) 
เป็นสาเหตุที่ประเทศไทยไม่สามารถออกประกาศให้การน าเครื่องหมายการค้า
ที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่จดทะเบียน
แล้วไปใช้กับสินค้าชนิดอื่นเป็นเครื่องหมายต้องห้ามเป็นเหตุให้ไม่รับจดทะเบียน
ตามมาตรา 8(13) ได้ และประเทศไทยมีความเสี่ยงอาจถูกฟ้องร้องในเวที 
WTO ได้…” (A1, Interview, October 6, 2021) 

  ด้วยเหตุนี้ หากจะตัดสินว่าการห้ามมิให้ผู้ประกอบกิจการธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์น าเครื่องหมายการค้า
ของตน ที่ได้จดทะเบียนแล้วไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่นนั้น ถือเป็นจ ากัดสิทธิเสรีภาพของผู้ประกอบการและการกีดกัน
ทางการค้าหรือไม่ ผู้ทรงคุณวุฒิได้กล่าวว่า 

“...หากมองในมุมมองของกฎหมายเครื่องหมายการค้า โดยหลักกฎหมาย
เครื่องหมายการค้ามุ่งเน้นเฉพาะการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า เพื่อคุ้มครอง
เจ้าของเครื่องหมายการที่หากมกีารละเมิดสิทธิเกิดขึ้น หากห้ามไมใ่ห้รับจดทะเบียน
ในกรณีการน าเครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้า
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่จดทะเบียนแล้วไปใช้กับสินค้าชนิดอื่นอาจจะขัดกับ
ความตกลงว่าดว้ยสทิธิของทรัพย์สนิทางปัญญาได้ ทั้งนี้ โดยไม่ได้พิจารณาถึงการใช้
เครื่องหมายการค้า ดังนั้น เจ้าของเครื่องหมายการค้าจะน าเครื่องหมายการค้าของตน
ใช้อย่างไรนั้น ต้องพิจารณากฎหมายที่เกี่ยวข้องอีกขั้นหนึ่ง จึงไม่สามารถสรุป
ได้ว่าเป็นการจ ากัดสิทธิเสรีภาพของผู้ประกอบการมากน้อยเพียงใด” (A1, 
Interview, October 6, 2021) 

 3. ผลการศึกษามาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ภายใต้พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 เกี่ยวกับปัญหาการบังคับใช้ในเรื่องของการโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นที่ใช้เครื่องหมายการค้า
ที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ กับกลุ่มเป้าหมาย พบว่า การโฆษณามีบทบาท
และมีอิทธิพลต่อผู้บริโภคเป็นอย่างมาก จึงท าให้ผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใช้การโฆษณาเป็นเครื่องมือ
ในการท าการตลาดของตน ซึ่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้มีการก าหนดห้ามโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ไว้ ดังท่ีผู้ทรงคุณวุฒิได้อธิบายว่า 

“...พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 มาตรา 32 
เป็นมาตรการทางกฎหมายที่ส าคัญในการควบคุมและจ ากัดการโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เพื่อป้องกันมิให้ประชาชนมีการรับรู้และเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ได้โดยง่าย ซึ่งมาตรา 32 วรรคแรกนั้นได้บัญญัติถึงการห้ามโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ส่วนมาตรา 32 วรรคสอง เป็นข้อยกเว้นของมาตรา 32 วรรคแรก 
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โดยกฎหมายให้สิทธิแก่ผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ท าการโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้แต่ต้องอยู่ภายใต้เงื่อนไขและข้อก าหนดของกฎกระทรวง  
ซึ่งจะต้องเป็นการโฆษณาที่ให้ข้อมูลและความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม แต่จะต้อง
ไม่ปรากฏภาพของบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และการโฆษณานั้น
จะปรากฏได้แค่ภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์
ของบริษัทผู้ผลิตเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์เท่านั้น” (A2, Interview, October 8, 2021) 

  อย่างไรก็ตาม พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไม่มีบทบัญญัติห้ามการโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่น
ที่ใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยผู้ทรงคุณวุฒิได้กล่าวว่า 

“...บทบัญญัติในมาตรา 32 ทั้งมาตราไม่มีบทบัญญัติในการห้ามโฆษณา
ผลิตภัณฑ์ประเภทอื่น ๆ ที่มีการใช้หรือแสดงเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรือเครื่องหมายการค้าของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งเป็น
ช่องว่างของกฎหมายที่ท าให้ผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์น าเครื่องหมายการค้า
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่นของตนเองที่ผลิตขึ้นมาใหม่” 
(A2, Interview, October 8, 2021) 

  กรณีเช่นนี้แสดงให้เห็นว่ามาตรา 32 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 
เป็นมาตรการในการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ยังไม่ครอบคลุมเท่าที่ควร ปัญหาใช้เครื่องหมาย
การค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จึงยังไม่สามารถแก้ไขได้ ผู้ทรงคุณวุฒิ
จึงให้ความเห็นว่า 

“...หากมองในฝั่งของภาครัฐก็จะเป็นเรื่องปกติที่ภาครัฐจะต้องการควบคุม
การโฆษณา เครื่องดื่ม แอลกอฮอล์ ดังนั้นภาคธุรกิจเองก็จะต้องมีแนวทาง
ที่จะด าเนินธุรกิจของตัวเองต่อไป พร้อมทั้งปฏิบัติตามแนวทางการควบคุม
ของภาครัฐด้วย ดังนี้จึงแนะน าว่า การบังคับใช้กฎหมายในเรื่องของการควบคุม
แอลกอฮอล์ควรจะมีการบังคับใช้อย่างเคร่งครัดต่อผู้ที่ฝ่าฝืนกฎหมาย อีกทั้ง
ภาครัฐควรจะมีการประชาสัมพันธ์ให้ผู้ประกอบการว่าการโฆษณาแบบไหน
ที่มีความเหมาะสม ท าได้หรือท าไม่ได้ มีการก าหนดกฎเกณฑ์การโฆษณา
ที่ชัดเจน และจะต้องสร้างความตระหนักรู้ถึงพิษภัยของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ให้ภาคประชาชนทราบอย่างท่ัวถึง” (A2, Interview, October 8, 2021) 

 

อภิปรายผล 
 การรับรู้ถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประชาชนที่เป็นกลุ่มตัวอย่างอยู่ในระดับน้อย ทั้งนี้อาจเนื่องมาจาก
การใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี ่ห้อ หรือโลโก้ของเครื ่องดื ่มแอลกอฮอล์ในโฆษณาผลิตภัณฑ์อื ่นที่ไม่ใช่เครื ่องดื ่ม

แอลกอฮอล์ หรือท่ีเรียกว่าการโฆษณาแฝง จึงท าให้ผู้บริโภคเกิดความสับสนในตัวผลิตภัณฑ์และมีความอยากซื้อ
หรืออยากดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เมื่อได้รับชมโฆษณาเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ที่ใช้ภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ 
หรือโลโก้ที่เหมือนหรือคล้ายกับภาพ สัญลักษณ์ ยี่ห้อ หรือโลโก้ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์น้อยไปด้วย อย่างไรก็ตาม 

การรับรู้ถึงการโฆษณาแฝงของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ถึงแม้ว่าการรับรู้จะอยู่ในระดับน้อยแต่ก็ท าให้มีโอกาสที่ผู้บริโภค
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จะเกิดความรับรู้และจดจ าว่าการโฆษณานั้นสื่อถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และท าให้เกิดแรงจูงใจที่จะดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ได้เช่นกัน ดังนั้นในการศึกษาของ Quatremère et al. (2023, p. 658) จึงได้แนะน าการรณรงค์

ทางสื่อมวลชนให้มีการเพิ่มความรู้เกี่ยวกับผลกระทบจากการดื่มแอลกอฮอล์ในระยะยาวและแนวปฏิบัติการดื่ม
อย่างปลอดภัยและลดการบริโภคแอลกอฮอล์ และเพิ่มการรับรู้เกี่ยวกับความเสี่ยงของโรคความดันโลหิตสูง

และการเกิดเลือดออกในสมอง ส าหรับองค์การอนามัยโลกได้แนะน าให้มีการพัฒนาและด าเนินการตามความคิด

ริเริ่มในการติดฉลากค าเตือนบนภาชนะบรรจุเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของแผนปฏิบัติการแอลกอฮอล์

ทั่วโลก พ.ศ. 2565-2573 ในการประชุมสมัชชาอนามัยโลกครั้งที่ 75 ในเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2565 เพื่อด าเนินการ

ตามยุทธศาสตร์ระดับโลกเพื่อลดการใช้แอลกอฮอล์ที่เป็นอันตรายอย่างมีประสิทธิภาพ (World Health 
Organization, 2022) 
 พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ไม่มีบทบัญญัติห้ามเจ้าของเครื่องหมายการค้าน าเครื่องหมาย

การค้าของตน ที่จดทะเบียนไว้แล้วไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น ซึ่งเครื่องหมายการค้าที่ได้รับการจดทะเบียนแล้วจะได้รับ

ความคุ้มครองภายใต้พระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ผลที่ตามมาก็คือเจ้าของเครื่องหมายการค้านั้น 
จะมีสิทธิแต่เพียงผู้เดียวในการใช้เครื่องหมายการค้าของตน ซึ่งสามารถน าเครื่องหมายการค้านั้นไปใช้กับผลิตภัณฑ์

ประเภทใดก็ได้ ดังนั้น จึงไม่สามารถน าพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้ามาจ ากัดสิทธิในการใช้เครื่องหมายการค้า
ของผู้เป็นเจ้าของได้ ส่งผลให้นายทะเบียนต้องรับจดทะเบียนและไม่สามารถเพิกถอนการจดทะเบียนเครื่องหมาย

การค้านั้นได้ สอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของจุณวิทย์ ชลิดาพงศ์ , ไพศาล ลิ้มสถิตย์ และจุมพล แดงสกุล 

(Chalidabhongse, Limsatit, & Deangsakul, 2022) พบว่า หากประเทศไทยพยายามที่จะแก้ไขบทบัญญัติ
ของพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 โดยให้นายทะเบียนมีอ านาจเพิกถอนหรือไม่รับจดทะเบียน

เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น จะท าให้ความคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญาในเรื่องของเครื่องหมายการค้าของไทยต ่ากว่าข้อก าหนดที่บัญญัติไว้ในความตกลงทริปส์ ดังนั้น 

การจะแก้ไขบทบัญญัติของพระราชบัญญัติเครื่องหมายการค้า พ.ศ. 2534 ดังกล่าวข้างต้น จึงเป็นการละเมิดสิทธิ

ในการใช้เครื่องหมายการค้าของเจ้าของเครื่องหมายการค้า และเป็นการไม่ปฏิบัติตามพันธกรณีของความตกลงทริปส์
ในการให้ความคุ้มครองพื้นฐานทรัพย์สินทางปัญญาอีกด้วย ซึ่งผู้พิพากษาและตุลาการอาจถูกก าหนดหน้าที่ในการตีความ

เครื่องหมายการค้าและเปรียบเทียบเครื่องหมายหนึ่งกับอีกหนึ่งเพื่อสนับสนุนการคาดการณ์เกี่ยวกับการรับรู้ของผู้บริโภค
และความน่าจะเป็นในเรื่องของความสับสนหรือเลือนลางของเครื่องหมาย (Roberts, 2023, p. 2) 

 ส าหรับบทบัญญัติมาตรา 32 แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ที่เป็นมาตรการ
ในการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ยังไม่มีความชัดเจนในการห้ามมิให้ผู้ประกอบการธุรกิจเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์น าเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์ประเภทอื่นที่ไม่ใช่ เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ ยังมีช่องว่างในเรื่องของการห้ามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ สอดคล้องกับการศึกษาวิจัยของจุณวิทย์ 

ชลิดาพงศ์, ไพศาล ลิ้มสถิตย์ และจุมพล แดงสกุล (Chalidabhongse, Limsatit & Deangsakul, 2022) ที่พบว่า 
บทบัญญัติในมาตรา 32 ใช้ถ้อยค าที่ก ากวม ซึ่งอาจท าให้ผู้ใช้กฎหมายเข้าใจและตีความความหมายของถ้อยค าในตัวบท

กฎหมายไม่ตรงกัน จึงน าไปสู่การปฏิบัติที่ไม่สอดคล้องกัน ด้วยเหตุนี้ ผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จึงใช้

ช่องว่างนั้น น าเอาเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ไปใช้กับผลิตภัณฑ์อื่น ซึ่งเป็นการโฆษณาแฝง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ก่อให้การรับรู้และจดจ าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผื่นโฆษณาแฝงนั้น ดังนั้น จึงไม่สามารถ
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น ามาตรา 32 มาใช้แก้ไขปัญหาดังกล่าวได้ รวมไปถึงการกระจายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ปลอมโดยผิดกฎหมาย

ท าให้เสียหายต่องบประมาณของประเทศ ชีวิตและสุขภาพของประชาชนด้วย (Shapovalov, & Diachenko, 2023, p. 1) 
 

ข้อเสนอแนะ 

 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับบทบัญญัติของกฎหมาย 
 1. เห็นสมควรให้มกีารแก้ไขเพิ่มเติมบทบัญญตัิมาตรา 32 วรรคแรก ให้มีความชัดเจนมากยิ่งขึ้น โดยบัญญัติ

ห้ามการโฆษณาที่รวมไปถึงผลิตภัณฑ์อื่นใดที่ไม่ใช่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์แต่มีการใช้เครื่องหมายการค้าที่คล้าย
หรือเหมือนกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลักษณะที่อาจท าให้ผู้บริโภครับรู้ได้ว่าเป็นการสื่อถึงโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

 2. ก าหนดมาตรการบางอย่างเพื่อควบคุมการใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

โดยไม่ให้ขัดหรือแย้งกับความตกลงทริปส์ เช่น ออกกฎหมายเฉพาะเพื่อรองรับการจดทะเบียนเครื่องหมายการค้า
ที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในผลิตภัณฑ์อื่น ซึ่งการใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับ

เครื่องหมายการค้าของเครื่องดืม่แอลกอฮอลจ์ะต้องอยู่ภายใต้ข้อจ ากัดบางประการเพื่อควบคุมการใช้เครื่องหมายการค้า
เหล่านั้น 

 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
 1. การโฆษณาผลิตภณัฑอ์ื่นที่ใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมอืนหรือคลา้ยกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะต้อง

อยู่ภายใต้หลักเกณฑ์และข้อจ ากัดเช่นเดียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และในระหว่างที่ยังไม่มีกฎหมายที่จะใช้บังคับ

กับกรณีตามปัญหาดังกล่าว ผู้เป็นเจ้าของผลิตภัณฑ์นั้นจะต้องอยู่ภายใต้บังคับของบทบัญญัติการควบคุมโฆษณา
แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

 2. การโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นที่ใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

จะต้องไม่มีข้อความหรือภาพท่ีสื่อถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และไม่มีข้อมูลที่เป็นการส่งเสริมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 

 3. ให้การศึกษาและความรู้พื้นฐานในเรื่องของโทษและอันตรายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ให้ผู้บริโภค
มีความรู้เข้าใจว่าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ส่งผลกระทบต่อสุขภาพในระยะยาว เพื่อป้องกันการเพิ่มขึ้นของกลุ่มนักดื่ม

หน้าใหม่ โดยเฉพาะกลุ่มเด็กและเยาวชน 

 4. สร้างความเข้าใจแก่ผู้ประกอบธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้ทราบถึงวัตถุประสงค์ในการแก้ไข

เพิ่มเติมกฎหมายในประเด็นการใช้เครื่องหมายการค้าที่เหมือนหรือคล้ายกับเครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ในผลิตภัณฑ์อื่นอย่างชัดเจน เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถปฏิบัติตามข้อก าหนดของกฎหมายได้

อย่างถูกต้อง 
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