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บทคัดย่อ  

การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์ เพ่ือวิเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนในการระบุโอกาสของการกำหนดกลยุทธ์การตลาดในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขต

ภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม2 ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ คือ กลุ่มผู้บริหาร เจ้าของผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน 

จำนวน 20 คน ในจังหวัดเพชรบุรีและจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลกึ

แบบกึ่งโครงสร้างหรือการสัมภาษณ์แบบชี้นำ และการรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร การวิเคราะห์ข้อมูลใช้

วิธีการวิเคราะห์แบบมีแก่นสาระ  

ผลการวิจัย พบว่า การพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปร

รูปจากสับปะรด ในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 จุดแข็ง พบว่า มีการรวมกลุ่ม มีโครงสร้างองค์การด้าน

ผู้ประกอบการ และบุคลากร มีการประชุมในการขับเคลื่อนกระบวนการทางธุรกิจ มีการจัดการบริหาร

ทรัพยากรมนุษย์แบบเครือญาติ มีวัฒนธรรมองค์การ เป็นองค์การแห่งการเรียนรู้ของชุมชน สามารถนำ

ทรัพยากรในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด มีแนวคิดที่ทำให้เกิดคุณค่าร่วมกัน และนำแนวคิด

เศรษฐกิจพอเพียงในการบรหิารกลุ่ม จุดอ่อน พบว่า ดา้นราคา ขาดวิสัยทัศน์ แผนธุรกิจ และกระบวนการ

จัดการธุรกิจ การบริหารทรัพยากรมนุษย์ ขาดการจัดการความรู้ ขาดทักษะเชิงนวัตกรรม ขายสินค้าได้

น้อย โอกาส พบว่าด้านนโยบาย การสนับสนุนด้านวิชาการ งบประมาณของกองทุนต่าง  ๆ ระบบ

สารสนเทศ แหล่งท่องเที่ยว แหล่งผลิตสับปะรด แผนแม่บท แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด แผน
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ยุทธศาสตร์สับปะรดของประเทศ ซึ่งนำมาสู่กลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหาร

แปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 ประกอบดว้ย กลยุทธ์ทางการตลาด 7 Ps 

 

คำสำคัญ: กลยุทธ์การตลาด; วิสาหกิจชุมชน; กลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด 

 

Abstract  

This research purposes to analyzed the current situation and marketing strategies of community 

enterprise into identify opportunities as marketing strategy formulation for community enterprise in the 

group of processed food from pineapples in the central part group two. The resources are 2 0 

entrepreneurs of community enterprises in Phetchaburi and Prachuapkhirikhan Provinces. Data collection 

has been done by depth interview in the type of semi-structure or directed interview and collecting 

data from documents. Data analysis has been done by essence. 

The research to offer the marketing strategies of community enterprise in pineapple processed 

food group two. The strength is found there are group together and structure of entrepreneurs and 

personnel. The group used meeting for driving business process. There is relative human management 

and also organization culture. It’s community learning organization which can take local resource to use 

with highest efficiency. There is idea of taking care social problems and the idea of sufficiency economy 

in the group management. There is weakness about the price, lack of vision, business plan and business 

management process. Human resource management lacks of knowledge management, innovative skill, 

less selling goods. Opportunity is policy of academic supporting from budget of various funds, information 

system, attractions, pineapple growing areas, master plan, strategic plan of province development, 

strategic plan of national pineapple which leading to marketing strategy for community enterprises in the 

group of processed food from pineapple in the beneath central area group two which consists of 7 Ps.  

 

Keywords: Marketing Strategy; Community Enterprise; Pineapple Processed Food Group  

 

บทนำ  

วิสาหกิจชุมชนเป็นกลไกสำคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจชุมชน โดยการนำความรู้ ภูมิปัญญา

ท้องถิ่น และทรัพยากร มาผลิตสนิค้าหรือบริการ ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างรายได้ ให้กับชุมชนยังผลให้

ชุมชนสามารถพึ่งพาตนเองได้ วิสาหกิจชุมชน จึงมีบทบาทต่อการสนับสนุนเศรษฐกิจชุมชนและส่งผล

กระทบเช่ือมโยงต่อการสนับสนุนเศรษฐกิจของประเทศ ซึ่งภาครัฐได้ตระหนักถึงความสำคัญและได้ให้การ

ส่งเสริมและพัฒนาวิสาหกิจชุมชนอย่างต่อเน่ืองภายใต้พระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน พ.ศ. 2548 
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ปัจจุบันมีหน่วยงานในประเทศไทยได้พยายามส่งเสริมและสนับสนุนจัดกิจกรรมให้กลุ่มวิสาหกิจชุมชน  

เพ่ือสามารถพัฒนารูปแบบวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่นซึ่งตรงกับเป้าหมายในการพัฒนา กลยุทธ์ทางการตลาด

สำหรับผลติภัณฑ์แปรรูปอาหารจากสับปะรด เพ่ือเป็นการเพ่ิมขีดความสามารถและการพัฒนาของชุมชน 

กลุ่มวิสาหกิจชุมชนจึงได้เริ่มพัฒนาผลิตภัณฑ์จากสับปะรดขึ้นมา เพื่อสร้างมูลค่าเพิ่มเพื่อเป็นแนวทาง

แก้ปัญหาผลผลิตที่ออกมามากจนลน้ตลาด  

วิสาหกิจชุมชนในกลุ ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 

2 ประกอบด้วย จังหวัดสมุทรสาคร จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดเพชรบุรี และจังหวัดประจวบคีรีขันธ์  

มีการยื่นขอจดทะเบียนวิสาหกิจชุมชน เพื่อประกอบธุรกิจการค้าและได้ดำเนินกิจการในลักษณะของกลุ่ม

วสิาหกิจชุมชน 

สับปะรดเป็นผลไม้เศรษฐกิจหนึ ่งของประเทศไทย ที ่มีการแปรรูปเพื ่อการส่งออก เป็นหลัก 

โดยประมาณรอ้ยละ 90 ของผลผลิตในประเทศ  จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ มีพ้ืนที่ปลูกสับปะรดมากที่สุดใน

ประเทศ และยังเป็นแหล่งแปรรูปสับปะรดเพ่ือการบริโภคและส่งออกที่ใหญ่ที่สุดของโลก สร้างมูลค่าไม่ต่ำ

กว่าปีละ 20,000 ล้านบาท จนถูกเรียกว่าเป็นเมืองหลวงสับปะรด พันธุ์ที ่นิยมปลูกกันมากที่สุดคือ 

สับปะรดพันธุ์ปัตตาเวีย หรือที่เรียกกันว่า พันธุ์โรงงาน ซึ่งเป็นสับปะรดพันธุ์เศรษฐกิจมีปลูกกันมาอย่าง

ยาวนาน ซึ่งสอดคล้องกับประเด็นยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด และตัวชี้วัด วิสัยทัศน์จังหวัด “เมือง

ท่องเที่ยวที่ทรงคุณค่า สับปะรด มะพร้าวที่หนึ่งของโลก สังคมแห่งมิตรไมตรี” ประเด็นยุทธศาสตร์การ

พัฒนาที่ 2. เพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันในด้านการผลิตและแปรรูปสับปะรด มะพร้าว และสินค้า

เกษตรสู่ตลาดโลก เป้าประสงค์ สร้างการเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยเน้นการเพิ่มขีดความ สามารถในการ

แข่งขัน ในภาคเกษตรและอุตสาหกรรมการเกษตร  

ซึ ่งเห็นได้ว่าทางหน่วยงานทุกภาคส่วนให้ความสำคัญ หากวิสาหกิจชุมชนมีการยกระดับ  

และเข้าถึงมาตรการสนับสนุนภาครัฐ จะช่วยให้เพิ ่มมูลค่าและมีศักยภาพธุรกิจแข็งแกร่งขึ้นดังนั้น 

ผู้ศึกษาวิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่ม

ประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 มีความสนใจในพืน้ที่ จังหวัดเพชรบุรี 

และจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เนื่องจากวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาค

กลางตอนล่าง กลุ่ม 2 ทั้ง 2 จังหวัด เป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่มีพื้นฐานและมีความพร้อม ทั้งยังเป็นการ

สร้างรายได้ให้กับชุมชน สำหรับวิสาหกิจชุมชนต้องมีการปรับตัวเป็นอย่างมากในการแข่งขันกับธุรกิจขนาด

เล็กที่มีอยู่เดมิ การพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด

ที่ดีจะทำให้วิสาหกิจชุมชน สามารถเจริญเติบโตและอยู่รอดได้ อีกทั้งยังไม่พบว่ามีการค้นคว้าวิจัยอย่าง

จริงจัง หากมีการค้นหาและทำการวิจัยไว้ก็สามารถนำไปสู่การพัฒนาต่อยอดได้ และยังอาจจะทำให้เกิด

ความเข้าใจในรูปแบบการพัฒนากลยุทธ์การตลาดอย่างเป็นระบบ เพื่อจะได้สามารถปรับปรุงแก้ไขและ

ประยุกต์ใช้ได้อย่างเหมาะสม ถูกต้องตรงตามสถานการณ์ ซึ่งจะทำให้วิสาหกิจชุมชนอยู่รอดและยั่งยืน  

จะเป็นปัจจัยหน่ึงที่ทำให้วิสาหกิจชุมชนประสบความสำเร็จและสามารถแข่งขันได้ งานวิจัยนี้จึงมุ่งที่จะช่วย
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พัฒนาให้เกิดองค์ความรู้ในด้านการจัดการขึ้นใหม่ นำการพัฒนากลยุทธ์การตลาดที่ได้ไปปรับใช้ในการ

พัฒนาธุรกิจที ่อยู ่รอดและยั ่งยืนและเผยแพร่ ซึ ่งจะก่อให้เกิดประโยชน์ในการพัฒนาศักยภาพและ

ความสามารถในการแข่งขันวิสาหกิจชุมชนในโอกาสต่อไป 
 

วัตถุประสงค์การวิจัย  

1. เพื่อวิเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภท

อาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 

 2. เพื่อระบุโอกาสและอุปสรรคในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่ม

ประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 

          3. เพ่ือนำเสนอกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด

ในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

แนวคิดและทฤษฎีการจัดการ 

การจัดการ หมายถึง กระบวนการที่ทำให้บรรลุเป้าหมายขององค์การโดยใช้การวางแผน การจัด

องค์กรและการมอบหมายงาน การใช้ทักษะความเป็นผู้นำและการสร้างแรงจูงใจตลอดจนการติดตามและ

การควบคุมงาน ซึ่ง Griffin (2002) ได้ให้ความหมายไว้ว่า หมายถึง ชุดของหน้าที่ต่าง ๆ ที่กำหนดทศิทางใน

การใช้ประโยชน์จากทรัพยากรทั้งหลายอย่างมีประสิทธิภาพและประสิทธิผล เพื่อให้บรรลุเป้าหมายของ

องค์กร การใช้ทรัพยากรอย่างมีประสทิธิภาพ หมายถึง การใช้ทรัพยากรอย่างเฉลยีวฉลาดและคุ้มค่า ส่วน

การใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิผล หมายถึงการตัดสินใจได้อย่างถูกต้องและมีการปฏิบัติการได้สำเร็จ

ตามแผนที่กำหนดไว้ ผลสำเร็จของการบริหารจัดการจึงต้องมีทั้งประสิทธิภาพและประสิทธิผลควบคู่กัน 

และ Rue and Byars (2002) กล่าวไว้ว่า การจัดการ คือ รูปแบบของงานซึ่งเกี่ยวข้องกับการประสาน

ทรัพยากรต่าง ๆ ขององค์กร อันได้แก่ ที่ดิน แรงงาน และทุน เพื่อให้บรรลุวั ตถุประสงค์ขององค์กร 

และ Robbins and DeCenzo, (2005) ให้ความหมายไว้ว่า เป็นขบวนการที่ทำให้งานกิจกรรมต่าง  ๆ  สำเร็จ

ลงได้อย่างมีประสิทธิภาพและมีประสิทธิผล ด้วยคนและทรัพยากรขององค์การ ซึ่งตามความหมายนี้ 

องค์ประกอบที ่ เก ี ่ยวข้องกับการจัดการ จึงได้แก่ ขบวนการ ( process) ประสิทธิภาพ (efficiency) 

และประสิทธิผล (effectiveness) ขบวนการ (process) ในความหมายของการจัดการนีห้มายถึงหน้าที่ต่าง ๆ 

ดา้นการจัดการ ได้แก่ การวางแผนการจัดองค์การการโน้มนำองค์การและการควบคุม  

Gulick and Urwick (1973) เสนอเป็นหลักการว่ากระบวนการจัดการ ประกอบดว้ยขัน้ตอนที่สำคัญ 

7 ประการ หรือเรียกว่า POSDCORB ซึ่งมีรายละเอียดดังนี้ 1) การวางแผน (Planning) 2) การจัดองค์การ 

(Organizing) 3) การจัดคนเข้าทำงาน (Staffing) 4) การอำนวยการ (Directing) 5) การประสานงาน 

(Co-ordination) 6) การรายงาน (Reporting) 7) งบประมาณ (Budgeting)  
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แนวคิดและทฤษฎีการจัดการกลยุทธ์ 

กลยุทธ์ (Strategy) หมายถึง ว ิธ ีการ ดำเนินงานที ่ม ั ่นใจได้ว ่าจะนำไปสู ่ความสำเร็จตาม

วัตถุประสงค์ขององค์การ (Certo and Peter, 1991) หรือแผนของผู้บริหารระดับสูงที่จะนำไปสู่ผลลัพธ์ที่

สอดคล้องกับภารกิจและเป้าประสงค์ขององค์การ (Wright and Other, 1992) เป็นการตัดสินใจและการ

กระทำไปสู่เป้าหมายโดยตรงในการใช้ทรัพยากรและศักยภาพเพ่ือสร้างโอกาสและป้องกันภยันตรายต่าง ๆ 

ขององค์การ (Coulter, 2005) ซึ่ง Schermerhorn, (2002) ได้กล่าวว่า กลยุทธ์เป็นแผนแม่บทหรือแผนปฏิบัติ

การที่มีความสำคัญสำหรับองค์การเพื่อใช้ในการกำหนดทิศทางในการดำเนินงานให้บรรลุเป้าหมาย และ

เกิดประโยชน์ในการแข่งขัน ซึ่ง Stanley c. Abraham, (2006) กล่าวว่า กลยุทธ์ คือ วิธีการที่ทำให้องค์การ

แข่งขันได้อย่างแท้จริง ส่วน David (2012) กล่าวว่า กลยุทธ์ เป็นวัตถุประสงค์ระยะยาวที่จะทำให้ประสบ

ความสำเร็จ ซึ่งสรุปได้ว่ากลยุทธ์ หมายถึง รูปแบบ แผนการ หรือแนวทางเพื่อนำทางองค์การไปสู่

ความสำเร็จตามเป้าหมายที่วางไว้ 

Robbins and Coulter, (2007) กล่าวว่า การจัดการเชิงกลยุทธ์ คือ กิจกรรมต่าง ๆ ที่ผู ้บริหาร

กระทำเพื่อให้ได้กลยุทธ์ขององค์การ โดยจำเป็นต้องอาศัยกระบวนการจัดการที่เป็นพื้นฐานขององค์การ 

คือการวางแผน การจัดองค์การ การนำและการควบคุม โดยเพิ่ม และเน้นการวิเคราะห์สิ่งแวดล้อมทั ้ง

ภายนอกและภายในองค์การ เพ่ือให้ทราบสถานะขององค์การเพื่อกำหนดกลยุทธ์อย่างเหมาะสมก่อนนำไป

ปฏิบัติต่อไป หรือหมายถึงกระบวนการตัดสินใจและการปฏิบัติต่าง ๆ  ที่จะส่งผลต่อการวางแผนและการ

ปฏิบัตติามแผนโดยวิธีการเหล่าน้ันจะสามารถช่วยให้องค์การประสบความสำเร็จตามวัตถุประสงค์ (Pearce 

and Robinson, 2000) 

กล่าวโดยสรุป การบริหารเชิงกลยุทธ์เป็นกระบวนการการวางเทคนิคในการจัดการที่ส่งผลต่อผล

การดำเนินงานระยะยาวขององค์การโดยอาศัยกระบวนการจัดการที่เป็นพื้นฐานขององค์การคือการ

วางแผน การจัดองค์การ การนำและการควบคุมเพ่ือให้บรรลุตามเป้าหมายขององค์การ 

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับกลยุทธ์ทางการตลาด 

กลยุทธ์การตลาด หมายถึง การกำหนดวิธีการใช้เครื ่องมือทางการตลาดในการวิเคราะห์

สถานการณ์ทางการตลาด เพื่อสนองตอบความต้องการของตลาดเป้าหมายหรือวัตถุประสงค์ที่ตั้งไว้ เป็น

การใช้ส่วนผสม 4 ประการ คือ ผลติภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจำหน่าย และการส่งเสริมการตลาด เพ่ือ

สนองความตอ้งการของตลาดเป้าหมายก็คือกลุ่มลูกค้าที่มีลักษณะคลา้ยคลงึกัน ซึ่งบริษัทเลือกเป้าหมาย

ตลาดเป้าหมายอาจเป็นผู้บริโภค ผู้ผลิต ผู้ค้าส่ง ผู้ค้าปลีก หรือหน่วยงานรัฐบาล (McCarthy, 1995) หรือ

อาจกล่าวได้ว่าการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาด (Marketing Strategic Planning) หมายถึงขั้นตอนในการ

กำหนดจุดมุ่งหมายทางการตลาด การเลอืกตลาดเป้าหมาย และการออกแบบส่วนผสมทางการตลาด เพ่ือ

สนองความพึงพอใจของตลาดและบรรลุจุดมุ่งหมายขององค์กร  
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โดยอาจสรุปได้ว่า การกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดมีอิทธิพลในการสร้างความต้องการซื ้อ

ผลิตภัณฑ์โดยทั่วไปนิยมแบ่งเป็น 1) ผลิตภัณฑ์ (Product) 2) การกำหนดราคา (Price) 3) การจัดจำหน่าย 

(Place) และ 4) การส่งเสริมการตลาด (Promotion) 

แนวคิดและทฤษฎีวิสาหกจิชุมชน 

วิสาหกิจชุมชน โดยจากการทบทวนวรรณกรรม พบว่าวิสาหกิจชุมชนใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียงเป็นการประกอบธุรกิจของชุมชนที่ไม่มุ่งเน้นกำไรเป็นหลัก แต่เป็นการมุ่งส่งเสริมและพัฒนาชุมชน

ให้สามารถอยู่รอดด้วยตนเองและพึ ่งพาตนเองได้ ขณะที่ธุรกิจชุมชนเป็นกลุ่มสมาชิกที่เกิดจากการ

ประกอบการภายในชุมชนและมีส่วนเกี ่ยวข้องกับบุคคลภายนอกชุมชน โดยมุ่งเน้นผลกำไรจากการ

ประกอบการเพื่อสร้างให้เกิดการขยายตัวและพัฒนาในเชิงธุรกิจ โดยมีขั้นตอนการดำเนินงาน ดังนี้ คือ  

1) ค้นหาความต้องการของตลาด 2) เลือกวิธีการผลิตที่เหมาะสม 3) มีกลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจน 4) กำหนด

รูปแบบที่เหมาะสมซึ่งอาจจะเป็นกลุ่มที่ไม่เป็นทางการและกลุ่มที่เป็นทางการ  
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
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ระเบียบวธิีวิจัย 

การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยศึกษาจากข้อมูลปฐมภูมิ (Primary 

Data) และข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) เกี่ยวกับการพัฒนากลยุทธ์การตลาด สำหรับวิสาหกิจชุมชน

กลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 โดยศึกษาข้อมูลทุติยภูมิเกี่ยวกับ

แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการพัฒนากลยุทธ์ กลยุทธ์การตลาด แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับวิสาหกิจชุมชน 

โดยวิธีการศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (Documentary Research) และศึกษาข้อมูลปฐมภูมิ 

จากการวิจัยภาคสนาม (Field Research) จัดเก็บข้อมูลจากแหล่งข้อมูลโดยการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก ( In-

Depth Interview) 

ผู้ให้ขอ้มูลสำคัญ (Key informants) ที่ใช้ในการศึกษาครัง้นีค้ือ กลุ่มผู้บรหิาร เจ้าของผู้ประกอบการ

วิสาหกิจชุมชน โดยการเลือกแบบเจาะจงจากผู้ที่มีความสำคัญในการพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับ

วิสาหกิจชุมชน กลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 ซึ่งประกอบด้วย

จังหวัดสมุทรสาคร จังหวัดสมุทรสงคราม จังหวัดเพชรบุรีและจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ จำนวน 20 คน 

แต่เนื ่องจากการหาข้อมูลกลุ่มวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด ไม่มีการ

ดำเนินการของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดสมุทรสาคร และจังหวัดสมุทรสงคราม ผู้วิจัยจึงได้ดำเนินการ

สัมภาษณ์เจาะลึกกลุ่มตัวอย่าง เฉพาะในจังหวัดเพชรบุรแีละจังหวัดประจวบคีรีขันธ์ เท่าน้ัน 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย เป็นแบบสัมภาษณ์แบบที่มีลักษณะเป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth 

Interview) โดยมีการออกแบบโครงสร้างของข้อคำถามที่สามารถนำไปใช้ในกระบวนการสัมภาษณ์แบบกึ่ง

โครงสร้างหรือการสัมภาษณ์แบบชี้นำ อันเป็นการสัมภาษณ์ที่ไม่มีการกำหนดโครงสร้างของข้อคำถามที่มี

ความชัดเจน โดยเป็นเพียงการกำหนดแนวข้อคำถามแบบเปิดกว้างหรือเป็นการใช้แบบสัมภาษณ์ปลายเปิด 

ซึ่งเป็นกระบวนการวิธีการวิจัยที่มีผลทำให้ข้อคำถามมีความยึดหยุ่นและเปิดกว้าง โดยเทคนิคของการ

สัมภาษณ์เชิงลึก มีความเหมาะสมอย่างยิ่งในการนำมาใช้ในการสัมภาษณ์ส่วนบุคคล โดยเฉพาะอย่างย่ิง

บุคคลที่เป็นผู้ที่มีความรู้และความชำนาญหรือมีความเชี่ยวชาญในเรื่องที่กำลังดำเนินกระบวนวิธีการวิจัย 

โดยผู้วิจัยสามารถที่จะดำเนินการสัมภาษณ์และสามารถที่จะสอบถาม ติดตามและซักไซ้ไล่เรียงข้อมูล 

ข้อเท็จจรงิหรือรายละเอียดปลีกย่อยที่สำคัญและน่าสนใจในแต่ละประเด็นของคำตอบ   

โดยมีแนวคำถามดังน้ี 

ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ให้สัมภาษณ์ 

ส่วนที่ 2 แบบสัมภาษณ์  

หัวข้อที่ 1 เกี่ยวกับวเิคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบนัและกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนใน

กลุ่มอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 

หัวข้อที่ 2 ระบุลักษณะโอกาสและอุปสรรค ในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจ

ชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 
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หัวข้อที่ 3 นำเสนอกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2  

การวัดและตรวจสอบเครื่องมือเชิงคุณภาพเนื่องจากลักษณะของงานวิจัยเป็นงานในลักษณะการ

วิจัยเชิงสำรวจที่สอบถามความคิดเห็นจากผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informants) จึงตรวจสอบความเที่ยงตรง

เชิงเนื้อหา (Content Validity) ในการให้ผู้ทรงคุณวุฒิซึ่งประกอบดว้ย อาจารย์ที่ปรกึษาและผู้เช่ียวชาญด้าน

การจัดการธุรกิจชุมชน พิจารณาตรวจสอบความถูกต้องเหมาะสมด้านเนื้อหา ได้นำข้อเสนอแนะมาปรับ

ปรับให้มีความเหมาะสม สมบูรณ์และน่าเช่ือถอืก่อนที่จะนำไปสัมภาษณ์  

การเก็บรวบรวมข้อมูล ดำเนินการใน 2 ลักษณะ คือ 1) เก็บรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้า

ข้อมูลจากเอกสารทางวิชาการ แหล่งข้อมูลจากส่วนงานที่เกี่ยวข้อง รวมถึงแหล่งข้อมูลทางเว็บไซต์ที่

ปรากฏบนอินเทอร์เน็ต เพื่อเก็บรวบรวมข้อมูลในระดับทุติยภูมิ เพื่อนำมาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ

สัมภาษณ์เจาะลึก รวมทั้งเพื่อนำมาใช้เป็นส่วนประกอบในกระบวนการวิเคราะห์และประมวลผลข้อมูลใน

การวิจัย 2) การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ โดยขออนุญาตสัมภาษณ์ 

จดบันทึกขอ้มูล บันทึกเสียงและบันทึกภาพน่ิงในการสัมภาษณ์ดว้ย 

การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยได้นำข้อมูลที่ไดจ้ากการสัมภาษณ์เชิงลึก มาใช้ในกระบวนการวิเคราะห์

และประมวลผลข้อมูล โดยดำเนินการร่วมกับกระบวนการรวบรวมข้อมูลจากการศึกษาค้นคว้าข้อมูลจาก

เอกสาร (Documentary Research) โดยพิจารณาประเด็นหลักที่พบในข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ทั้งหมด 

จากนั้นนำประเด็นหลักมาพิจารณาแบ่งแยกออกเป็นประเด็นย่อย อันเป็นกระบวนการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้

ดำเนินกระบวนการในการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึก ( In-Depth Interview) โดยการ

พรรณนาข้อมูลตามปรากฏการณ์ร่วมด้วยเพ่ือให้ได้มาซึ่งขอ้ค้นพบจากกระบวนการวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

เพื่อเป็นแนวทางจัดทำรูปแบบพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มประเภทอาหารแปรรูป

จากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 

 

ผลการวิจัย 

1. สรุปผลการศึกษาวิเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบันที่เป็นปัญหาที่เกิดจากปัจจัยภายในของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชน พบว่า 1) กลยุทธ์เชิงรุก ประกอบด้วยกลยุทธ์ การจัดการความรู้เพื่อพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด และการแข่งขันในท้องตลาดทั่วไป การพัฒนาเครือข่าย

ดา้นการตลาดเพ่ือกำหนดแนวทางด้านการตลาดที่เหมาะสม การพัฒนาศักยภาพกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพ่ือ

การจัดการด้านการตลาดที่สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง ด้านเทคโนโลยี 2) กลยุทธ์เชิงแก้ไข (WO) 

ประกอบดว้ย การพัฒนาศักยภาพดา้นการจัดการตลาดรูปแบบใหม่ การจัดการระบบฐานข้อมูลแบบครบ

วงจรตลอดห่วงโซ่อุปทาน การพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่ายที่ทันสมัยรองรับการท่องเที่ยวตามศักยภาพ

ของจังหวัด การพัฒนาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นสะท้อนภูมิปัญญาไทยและท้องถิ่น 3) กลยุทธ์

เชิงรับ (ST) ประกอบด้วย การพัฒนาความเข้มแข็งของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจากสับปะรดใน
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เขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 การกำหนดนโยบายสาธารณะตามความต้องการของกลุ่มที่สอดคล้องกับ

การเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี สังคม สุขภาพ และสิ่งแวดล้อม การกำหนดแผนการผลิตและ

การตลาดรองรับสังคมเพื่อสุขภาพ 4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน (WT) ประกอบด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อ

สุขภาพและการตลาดเพื ่อรองรับสังคมสุขภาพ การยกระดับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสู ่มาตรฐานสากล 

การจัดทำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลาง

ตอนล่าง กลุ่ม 2 แบบมีส่วนร่วม 

2. โอกาสในการกำหนดกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 ดา้นปัจจัยภายนอกองค์การที่เอือ้ต่อผลสำเร็จของวิสาหกิจชุมชน 

พบว่า 1) นโยบายรัฐบาลส่งเสริมและสนับสนุนด้านการท่องเที่ยว มีการแบ่งเขตพื้นที่พัฒนาการท่องเที่ยว 

Royal Coast และแนวโน้มทางการท่องเที่ยวในปัจจุบันมุ่งเน้นการดูแลรักษาสุขภาพ 2) นโยบายจากภาครัฐ

และจังหวัดส่งเสริมการท่องเที ่ยวเชิงอนุรักษ์/เชิงนิเวศ มีระบบสารสนเทศในการส่งผ่านข้อมูลเพื่อ

ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ในพ้ืนที่ และการมีโครงการของกลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 2 

3) การสนับสนุนด้านวิชาการจากการวิจัยแบบมีส่วนร่วมของมหาวิทยาลัยในดา้นการยกระดับการแปรรูป

สับปะรดและการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 4) การสนับสนุนด้านงบประมาณของกองทุนต่าง  ๆ  5) การสนับสนุน

ของหน่วยงาน และพื้นที่ต้นแบบในเรื่องค่านิยมการขับเคลื่อนความมั่นคง ยั่งยืนโดยใช้หลักปรัชญาของ

เศรษฐกิจพอเพียง 6) มหาวิทยาลัยราชภัฏเพชรบุรีมีงานวิจัย รูปแบบการสร้างเครือข่ายเพ่ือความเข้มแข็ง

ของวิสาหกิจชุมชนกลุ่มแปรรูปผลติภัณฑ์จากสับปะรด 7) ระบบสารสนเทศมีความสะดวก รวดเร็ว ง่ายต่อ

การเข้าถึงข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวและข้อมูลอื่น  ๆ  ได้ ความหลากหลาย ความทันสมัยของเทคโนโลยีที่

สามารถนำมาใช้ประโยชน์ในการสื่อสาร ประชาสัมพันธ์จังหวัด 8) มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายทั้งทาง

ธรรมชาต ิเชิงนิเวศและเชิงศิลปวัฒนธรรม ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวทั้งในและต่างประเทศเพ่ิมขึ้น 

9) แหล่งผลติสับปะรดอยู่ในพ้ืนที่จังหวัดเพชรบุรีและประจวบคีรีขันธ์เป็นจำนวนมาก ง่ายต่อการขนส่งหรือ

ระบบโลจิสติกส์ 10) รัฐบาลมแีผนแม่บทกำหนดเป้าหมายอนาคตประเทศในระยะยาว 20 ปี (พ.ศ. 2560- 

พ.ศ. 2579) เป็นกรอบที่ช่วยให้แผนการขับเคลื่อนพัฒนาประเทศ โดยมุ่งเน้นการสร้างสรรค์และพัฒนา

นวัตกรรมในกระบวนการผลิตและบริการ เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจ 11) แผนยุทธศาสตร์การพัฒนา

จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ และจังหวัดเพชรบุรีที ่ให้ความสำคัญกับการแปรรูปอาหารจากสับปะรด  

และ 12) แผนยุทธศาสตร์สับปะรดของประเทศ ซึ่งครอบคลุมแผนปฏิบัติการ 3 ด้าน คือ  ด้านการเพิ่ม

ประสิทธิภาพและบริหารจัดการการผลิต เพิ่มประสิทธิภาพอุตสาหกรรมแปรรูป ด้านการเพิ่มศักยภาพ

การตลาดและการส่งออก 

3. สรุปผลการศึกษากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 พบว่า 1) กลยุทธ์เชิงรุก ประกอบดว้ยกลยุทธ์ การจัดการความรู้

เพื่อพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด และการแข่งขันในท้องตลาดทั่วไป 

การพัฒนาเครอืข่ายดา้นการตลาดเพ่ือกำหนดแนวทางดา้นการตลาดที่เหมาะสม การพัฒนาศักยภาพกลุ่ม
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วิสาหกิจชุมชนเพื่อการจัดการด้านการตลาดที่สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง ด้านเทคโนโลยี 2) กลยุทธ์

เชิงแก้ไข ประกอบดว้ย การพัฒนาศักยภาพดา้นการจัดการตลาดรูปแบบใหม่ การจัดการระบบฐานข้อมูล

แบบครบวงจรตลอดห่วงโซ่อุปทาน การพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่ายที่ทันสมัยรองรับการท่องเที่ยวตาม

ศักยภาพของจังหวัด การพัฒนาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นสะท้อนภูมิปัญญาไทยและท้องถิ่น 

3) กลยุทธ์เชิงรับ ประกอบด้วย การพัฒนาความเข้มแข็งของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 การกำหนดนโยบายสาธารณะตามความต้องการของกลุ ่มที่

สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี สังคม สุขภาพ และสิ่งแวดล้อม การกำหนด

แผนการผลิตและการตลาดรองรับสังคมเพื่อสุขภาพ 4) กลยุทธ์เชิงป้องกัน ประกอบด้วย การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์เพื ่อสุขภาพและการตลาดเพื ่อรองรับสังคมสุขภาพ การยกระดับกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนสู่

มาตรฐานสากล การจัดทำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจากสับปะรดใน

เขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 แบบมีส่วนร่วม 

สำหรับกลยุทธ์ทางการตลาด 7Ps สำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 พบว่ามีกลยุทธ์ 1) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ (Product) ประกอบด้วย 

การจัดการความรู้เพื่อพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความต้องการของตลาด (กลยุทธ์เชิงรุก) 

และการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพและการตลาดเพื่อรองรับสังคมสุขภาพ (กลยุทธ์เชิงป้องกัน) 2) กล

ยุทธ์ราคา (Price) ประกอบด้วย การพัฒนาเครือข่ายด้านการตลาดเพื่อกำหนดแนวทางด้านการตลาดที่

เหมาะสม (กลยุทธ์เชิงป้องกัน) และการยกระดับกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสู่มาตรฐานสากลกลยุทธ์เชิงป้องกัน 

(กลยุทธ์เชิงป้องกัน) 3) กลยุทธ์สถานที่ (Place) ประกอบดว้ย การพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่ายที่ทันสมัย

รองรับการท่องเที ่ยวตามศักยภาพของจังหวัด (กลยุทธ์เชิงแก้ไข) 4) กลยุทธ์การส่งเสริมการขาย 

(Promotion) ประกอบด้วย การพัฒนาศักยภาพกลุ ่มวิสาหกิจชุมชนเพื ่อการจัดการด้านการตลาดที่

สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลง (กลยุทธ์เชิงรุก) การพัฒนาศักยภาพด้านการจัดการตลาดรูปแบบใหม่  

(กลยุทธ์เชิงแก้ไข) 5) กลยุทธ์การพัฒนาบุคลากร (People) ประกอบดว้ย การพัฒนาความเข้มแข็งของกลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 (กลยุทธ์เชิงรับ) 6) กลยุทธ์

กระบวนการ (Process) ประกอบด้วย การจัดการระบบฐานข้อมูลแบบครบวงจรตลอดห่วงโซ่อุปทาน  

(กลยุทธ์เชิงแก้ไข) การกำหนดนโยบายสาธารณะตามความต้องการของกลุ ่มที ่สอดคล้องกับการ

เปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ เทคโนโลยี สังคม สุขภาพ และสิ่งแวดล้อม (กลยุทธ์เชิงรับ) การกำหนด

แผนการผลติและการตลาดรองรับสังคมสูงวัย (กลยุทธ์เชิงรับ) การจัดทำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่ม

วิสาหกิจชุมชนอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 แบบมีส่วนร่วม (กลยุทธ์เชิง

ป้องกัน) และ 7) กลยุทธ์องค์ประกอบทางกายภาพ (Physical) ประกอบด้วย การพัฒนาอัตลักษณ์ของ

ผลติภัณฑ์ให้โดดเด่นสะท้อนภูมปิัญญาไทยและท้องถิ่น (กลยุทธ์เชิงแก้ไข) 
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อภิปรายผลการวิจัย  

 จากผลการศึกษาเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยสามารถนำมาอภิปรายตามวัตถุประสงค์การวิจัย ได้ดังนี ้ 

1. อภิปรายผลเพื่อวิเคราะห์สภาพการณ์ปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนใน

กลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ ่ม 2 ผลการศึกษาพบว่า มีการ

รวมกลุ่มแปรรูปผลิตภัณฑ์อาหาร เครื่องใช้ ทำให้มีความหลากหลายด้านผลิตภัณฑ์และแนวคิดและนำ

ผลิตภัณฑ์เข้าสู่ระบบผลิตภัณฑ์ชุมชน สอดคล้องกับงานวิจัยของ วรวิทย์ ประสิทธิ์ผล และคณะ (2563) 

พบว่า จุดแข็งที่สนับสนุนการดำเนนิธุรกิจ ได้แก่ การออกแบบและสร้างสรรค์สินค้า การให้ความสำคัญกับ

คุณภาพสินค้า ทำให้สามารถรักษาฐานลูกค้าเดิมไว้ได้ ผลการศึกษาสภาพปัจจุบันและกลยุทธ์การตลาด

สำหรับวิสาหกิจชุมชนกลุ่มอาหารแปรรูป พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีวิธกีารที่ทำให้บรรลุเป้าหมาย โดยมี

การนำแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ในการจัดการ ทั้งนี้สืบเนื่องมาจากเศรษฐกิจพอเพียง เป็นแนวคดิที่

มุ ่งให้สมาชิกทุกคนพึ ่งพาต้นเองได้ ซึ ่งตั ้งอยู ่บนฐานความมีเหตุผล การมีภูมิคุ ้มกันที ่ดี และความ

พอประมาณ ซึ่งเหมาะสมกับการดำเนินธุรกิจของผลิตภัณฑ์ชุมชน สอดคล้องกับแนวคิดของแผนพัฒนา

เศรษฐกิจและสังคมแห่งชาต ิฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ที่มุ่งเน้นกระบวนการพัฒนาเครอืข่ายชุมชนบน

พื้นฐานการพึ่งพาซึ่งกันและกัน รวมถึงการสร้างภูมิคุ ้มกันต่อกระแสการเปลี่ยนแปลงจากภายนอก 

(แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560-2564) สอดคล้องกับงานวิจัย สกุล      

วงษ์กาฬสินธุ์ และคณะ (2563) ที่พบว่ากลุ่มธุรกิจชุมชมที่ประสบความสำเร็จมีการบริหารจัดการโดยใช้

หลักปรัชญาของเศรษฐกิจ เกิดความภาคภูมิใจในการมีส่วนร่วมและใช้ทรัพยากรที่มีในท้องถิ่น สอดคล้อง

กับแนวคิดของ Allan (1973) ยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ

ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-2564) ที่ค้นพบข้อเสนอแนะสำคัญในการประยุกต์แนวพระราชดำริเศรษฐกิจ

พอเพียงกับวิสาหกิจชุมชน คือ มีการใช้วัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่น เน้นการจ้างงานที่ประหยัด ซื่อสัตย์ มี

ความสาม ัคค ีปรองดอง และให ้การช ่วยเหลือเก ื ้อก ูลก ัน และยังสอดคล้องก ับงานว ิจ ัยของ  

นุชนาถ ทับครุฑ (2563) ที่พบว่า ปัจจัยด้านเทคโนโลยี การใช้เงินทุนส่วนตัว ปัจจัยด้านโครงสร้าง  

และปัจจัยด้านสังคมและวัฒนธรรม เป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของวิสาหกิจชุมชน นอกจากนี้ยัง

พบว่า กลุ่มวิสาหกิจชุมชนมีการบริหารจัดการที่มีการทำงานเป็นกระบวนการ ประกอบด้วย การวางแผน 

การปฏิบัต ิการควบคุม และการประเมินผล โดยมีการประชุมร่วมกันทุกเดอืนอย่างสม่ำเสมอ ทั้งนี้อาจสืบ

เนื่องมาจากประธานและกลุ่มสมาชิกเป็นบุคลากรในท้องถิ่น ทำให้ง่ายต่อการพบปะพูดคุย ปรึกษาหารือ

เกี่ยวกับการทำธุรกิจของกลุ่ม ซึ่งอาจจะมีรูปแบบเป็นทางการหรือไม่ทางการก็ได้ เป็นการบริหารจัดการ

องค์การไปในตัว ทั้งน้ี สอดคลอ้งกับแนวคิดของ Druck (2008) Gulick and Urwick (1973) วรวิทย์ ประสทิธิ์

ผลและคณะ (2563) ที่พบว่า ธุรกิจชุมชนเกิดจากการรวมกลุ่มและมีกระบวนการจัดการธุรกิจชุมชน อาทิ 

การวางแผน การจัดองค์การ บุคลากร การอำนวยการ การประสานงาน การควบคุมงาน การรายงาน 

และการประเมินผลการปฏิบัติงาน ทางด้านการจัดการทรัพยากรมนุษย์โดยสมาชิกในระบบเครือญาติ 

สอดคล้องกับแนวคิดของ Rue and Byars (2002) และแนวคิดของ วนัสรา จันทร์กมล (2563) ที่เห็นใน
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ทำนองเดียวกันว่าการมีส่วนร่วมของคนในชุมชนท้องถิ่นเป็นจุดแข็งและปัจจัยความสำเร็จ รวมถึงมีความ

เป็นผูน้ำที่ใฝ่รู ้มีส่วนร่วมในการพัฒนาไปในทิศทางเดียวกันเป็นไปตามแนวคิดของ Fayol (1916) ได้อธิบาย

ถึงกระบวนการจัดการงาน ประกอบดว้ย 1) การวางแผน ซึ่งเป็นภาระหน้าที่ของผู้บริหารที่ต้องกำหนดขั้น

เป็นแผนปฏิบัติงาน 2) การบังคับบัญชาสั่งการ มีหน้าที่สั่งงานต่างๆ และผู้บริหารกระทำตนเป็นอย่างที่ดี 

มีศักยภาพความเป็นผู้นำ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ วนัสรา จันทร์กมล (2563) ที่พบว่า เงื่อนไขของ

ความสำเร็จ ประกอบดว้ย การมีภาวะผู้นำ มีการวางแผน บรหิารจัดการ เพ่ือนำกลุ่มไปสู่เป้าหมายที่วางไว้ 

ส่วนจุดแข็งด้านการนำศิลปวัฒนธรรมภูมิปัญญาท้องถิ่นและทรัพยากรในท้องถิ่นมาพัฒนาผลิตภัณฑ์  

ทำให้เกิดการบริหารอย่างมีประสทิธิภาพ คือ สับปะรดที่มีคุณภาพและเป็นจุดขายของท้องถิ่น สอดคล้อง

กับแนวคิดของ Allan (1973) ที่กล่าวว่าการบรหิารจัดการเป็นกิจกรรมหรือกระบวนการในการใช้ทรัพยากร

ขององค์การ เพื่อการบรรลุเป้าหมายที่กำหนดไว้ โดยมุ่งเน้นให้เกิดการใช้ทรัพยากรอย่างมีประสิทธิภาพ

สูงสุด  

สภาพการณ์ดา้นจุดอ่อนกลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่างกลุ่ม 2 ที่พบปัญหาทางกลุ่มไม่มีแผนธุรกิจ ไม่มีแผนการตลาด การตั้ง

ราคายังไม่มีมาตรฐาน และไม่ได้คำนึงถึงต้นทุนที่แท้จริง รวมถึงขาดการส่งเสริมการตลาด สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ กศิพัฎญ์ ทองแกม และโฆสิต แพงสร้อย (2562); วรวิทย์ ประสิทธิผล และคณะ (2563); 

ศรินทร เลียงจินตถาวร และเขมิกา แสนโสม (2560) ที่พบปัญหาด้านการวางแผนธุรกิจ การตลาด  

การรวมกลุ่ม และการโฆษณาประชาสัมพันธ์ ปัญหาด้านโครงสร้างองค์การ เกี่ยวกับวิสัยทัศน์ นโยบาย 

พันธกิจขององค์การ สมาชิกยังขาดความรู้ด้านเทคโนโลยีทางการขายสินค้าผ่านระบบออนไลน์ ทั้งนี้อาจ

เป็นเพราะว่ากลุ่มวิสาหกิจ ยังไม่มีหน่วยงานหรือบุคคลที่มีความรู้เข้าไปช่วยเหลือ สนับสนุน และส่งเสริม

อย่างจรงิจัง แตกต่างจากแนวคิดของ Thompson Strickland (อ้างอิงใน ทรงศักด์ิ ศรีวงษา, 2550) กล่าวว่า 

กระบวนการบริหารเชิงกลยุทธ์ ประกอบด้วย การกำหนดวิสัยทัศน์ พันธกิจ เป้าหมาย และวัตถุประสงค์ 

เพื ่อการดำเนินการองค์การให้บรรลุเป้าหมาย สอดคล้องกับงานวิจัยของ ศิริวารินทร์ วานมนตรี  

และอมรวรรณ รังกูล (2564) ที่พบว่ามีปัญหาการกำหนดทิศทางการดำเนินงานไม่ชัดเจน และโครงสร้าง

องค์การไม่สอดคล้องต่อการดำเนินงานตามเป้าหมาย สำหรับปัญหาด้านรูปแบบกระบวนการ กลไกที่ยัง

ไม่ได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐอย่างจริงจังนั้น ธงพล พรหมสาขา ณ สกลนคร (2557) และศิริวารนิทร์ 

วานมนตรี และอมรวรรณ รังกูล (2564) เห็นในทำนองเดียวกันว่า การบริหารองค์การขึ้นอยู่กับบุคลากร

และการมีส่วนร่วม ซึ่งกศิพัฎญ์ ทองแกม และโฆสติ แพงสร้อย (2562) พบว่า ปัญหาและอุปสรรคด้านการ

ผลิตและงานสนับสนุนการผลิต การนำเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ในการผลิตไม่ชัดเจนยังเป็นปัญหาสำคัญ

สำหรับวิสาหกิจชุม  

3. สรุปผลการศึกษากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจาก

สับปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 พบว่า กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ได้แก่ การ

จัดการความรู้เพื่อพัฒนานวัตกรรมผลิตภัณฑ์ที่ตอบสนองความตอ้งการตลาด และมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์
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สุขภาพและการตลาดเพื่อรองรับสังคมสุขภาพ โดยอาศัยการพัฒนานวัตกรรมด้านผลิตภัณฑ์ สอดคล้อง

กับศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2543) ที่กล่าวว่ากลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์เป็นสิ่งที่เสนอขายเพ่ือตอบสนอง

ความจำเป็นหรือความต้องการของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจและการกำหนดกลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ตอ้ง

คำนึงถึงความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ องค์ประกอบหรือคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ การกำหนดตำแหน่ง

ผลิตภัณฑ์ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย สอดคล้องกับงานวิจัยของนุชนาถ  

ทับครุฑ, ศุกพิชญาณ์ บุญเกื้อ และอรอนงค์ อำภา (2563) ศึกษา เร่ืองการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนในจังหวัด

ตรังเพ่ือเพ่ิมโอกาสความสำเร็จ พบว่า ปัจจัยที่ส่งผลต่อความสำเร็จของวิสาหกิจชุมชนในจังหวัดตรัง ได้แก่ 

ปัจจัยภายนอกองค์กรได้แก่ด้านเทคโนโลยี  กลยุทธ์ด้านราคา ประกอบด้วย 2 กลยุทธ์ ได้แก่ การพัฒนา

เครือข่ายด้านการตลาด เพื่อกำหนดแนวทางดา้นการกำหนดราคาที่เหมาะสม การยกระดับกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนสู่มาตรฐานสากล โดยมีการกำหนดราคาสนิค้าที่เป็นมาตรฐานเดียวกันเพ่ือป้องกันการขายตัดราคา

ระหว่างกลุ่มวิสาหกิจชุมชน ดังน้ัน กลุ่มวิสาหกิจ ซึ่งต้องมีการกำหนดราคาที่เป็นมาตรฐานและยุติธรรมต่อ

ลูกค้า สอดคล้องกับแนวคิดของศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ (2543) ที่กล่าวว่า กลยุทธ์ด้านการกำหนด

ราคาสนิค้า ประกอบดว้ยรูปแบบต่าง ๆ เช่น การต้ังราคาแบบบวกกำไรส่วนเพ่ิมการต้ังราคาในช่วงฤดูกาล 

การต้ังราคาสำหรับผลติภัณฑ์ใหม่ การต้ังราคาต่ำเพื่อเจาะตลาด การต้ังราคาเพ่ือตักตวง และการต้ังราคา

เพื่อส่งเสริมการจำหน่าย เป็นต้น กลยุทธ์ด้านการจัดจำหน่าย มีการพัฒนาช่องทางการจัดจำหน่ายที่

ทันสมัยรองรับการท่องเที่ยวตามศักยภาพของจังหวัด มีการประสานงานกับจังหวัดแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือนำ

สินค้าวางจำหน่ายอย่างทั่วถึง มีการพัฒนาช่องทางขายที่หลากหลายวิธีมากขึ้น เช่น การขายออนไลน์  

และการพัฒนาสถานที่จำหน่ายสินค้าเพื่อแสดงสัญลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจ ทั้งนี้อาจสืบเนื่องมากจาก

ปัจจุบันเกิดโรคระบาดโควิด 19 และการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยี อุปกรณ์การสื่อสารที่ทันสมัย 

พฤติกรรมของผู้บรโิภคที่ต้องการความสะดวกสบายในการซือ้มากขึ้น และแต่ละจังหวัดมีการพัฒนาแหล่ง

ท่องเที่ยวมากขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของวรรณพรรณ รักษ์ชน (2562) ศึกษาตัวแบบกลยุทธ์การวาง

ตำแหน่งผลิตภัณฑ์ สำหรับวิสาหกิจชุมชนภาคการให้บริการในเขตภาคเหนือประเทศไทย พบว่า 

การกำหนดตำแหน่งผลิตภัณฑ์ ควรจัดทำในลักษณะเชิงกลยุทธ์ผ ่านกระบวนการวิจัยการตลาด  

เพื่อออกแบบกลยุทธ์ที่เหมาะสมสอดคล้องกับความต้องการของลูกค้า โดยอาศัยช่องทางการตลาด

ออนไลน์ กลยุทธ์ดา้นการส่งเสริมการตลาด ได้แก่ การพัฒนาศักยภาพกลุ่มวิสาหกิจชุมชน เพ่ือการจัดการ

ด้านการส่งเสริมการตลาด เช่น การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ การส่งเสริมการขาย และการตลาด

ทางตรงให้สอดคล้องกับความต้องการและการเปลี่ยนแปลง มีการส่งเสริมการตลาดรูปแบบใหม่ มีการ

สร้างภาพลักษณ์ที่ด ีเผยแพร่ข่าวสารทางสื่อออนไลน์ และมีการร่วมมือกับชุมชนท้องถิ่น ทั้งนี ้อาจสบืเน่ือง

มากจากปัจจุบันผู้บริโภคทำการตัดสินใจซื้อสินค้าจะทำการค้นหาข้อมูลเปรียบเทียบคุณสมบัติและ

ผลประโยชน์ที่จะได้รับมากขึ้น ดังนั้น กลุ่มวิสาหกิจจำเป็นต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสา รเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑ์ให้ทั่วถึงและต้องมีการอำนวยความสะดวกให้กับลูกค้า และสร้างภาพลักษณ์ที่ดีในสายตาของ

ผู้บริโภคและชุมชน ทั้งนี้ อาจสืบเนื่องมาจากบุคลากรของหน่วยงานเป็นปัจจัยที่มีความสำคัญต่อการ
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ดำเนินงานขององค์การ การสร้างความเข้มแข็ง จำเป็นต้องมีการพัฒนาและมีการวางแผนบุคลากรอย่าง

เป็นระบบ สอดคล้องกับงานวิจัยของวรวิทย์ ประสิทธิ์ผล และคณะ (2563) ได้ศึกษาการพัฒนาศักยภาพ

การประกอบการธุรกิจชุมชน กรณีธุรกิจชุมชนหมู่บ้านเลิศอุบล เขตสายไหม กรุงเทพมหานคร พบว่า  

จุดแข็งที่สนับสนุนการดำเนินธุรกิจ ได้แก่ บุคลิกลักษณะการใฝ่เ รียนรู้และกระตือรือร้นที่จะพัฒนาตนเอง 

และสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ สกุล วงษ์กาฬสนิธุ์ และคณะ (2563) ศึกษาการจัดการธุรกิจชุมชนต้นแบบ

ในจังหวัดนครราชสีมา พบว่า กระบวนการจัดการธุรกิจชุมชน ประกอบด้วย การจัดบุคลากรองค์กร  

กลยุทธ์ดา้นกระบวนการ ประกอบดว้ย การจัดการระบบฐานข้อมูลแบบครบวงจร ตลอดจนห่วงโซ่อุปทาน 

การกำหนดนโยบายสาธารณะตามความต้องการของกลุ่มที่สอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ 

เทคโนโลยี สังคม สุขภาพ และสิ่งแวดล้อม การกำหนดแผนการผลติ การตลาดรองรับสังคมสูงวัย และการ

จัดทำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มวิสาหกิจชุมชน ทั้งนีอ้าจสบืเน่ืองมาจากกระบวนการ จัดเป็นการทำ

การตลาดโดยการประสมประสานองค์ประกอบการตลาด เพ่ือให้เกิดความสอดคล้องเป็นไปตามขั้นตอนที่

เหมาะสม เพื่อลดต้นทุนการดำเนินงานสร้างความได้เปรียบในการแข่งขัน ทำให้ลูกค้าได้รับบริการที่มี

คุณภาพ และมีความพึงพอใจมากขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของวรรณพรรณ รักษ์ชน (2562) ศึกษาตัว

แบบกลยุทธ์การวางตำแหน่งผลิตภัณฑ์ สำหรับวิสาหกิจชุมชนภาคการให้บริการในเขตภาคเหนือประเทศ

ไทย พบว่า การวางตำแหน่งผลติภัณฑ์ มีความจำเป็นและต้องผ่านกระบวนการออกแบบให้โดดเด่นในด้าน

วิสัยทัศน์ การวางกลยุทธ์ การแปลงอัตลักษณ์ขององค์กร ผลิตภัณฑ์และบริการไปสู่การกำหนดตำแหน่ง

ผลติภัณฑ์ และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของกฤษติญา มูลศรี (2019) ศึกษาเร่ือง กรอบแนวคิดแมคคินซีย์ 

7s และการจัดการคุณภาพโดยรวม ที่ส่งผลต่อผลสัมฤทธิ์ธุรกิจ พบว่าการจัดการคุณภาพโดยรวมมีตัว

แปรสังเกตได้ ได้แก่ ดา้นการจัดการกระบวนการ กลยุทธ์ดา้นองค์ประกายภาพ ประกอบดว้ย กลยุทธ์การ

พัฒนาอัตลักษณ์ของกลุ่มวิสาหกิจให้โดดเด่น สะท้อนภูมิปัญญาไทยและท้องถิ่น และการพัฒนาปรับปรุง

สภาพแวดล้อมเพื่ออำนวยความสะดวกให้กับลูกค้า เช่น การออกแบบภูมิทัศน์ การวางผังรวมและการ

จัดทำป้ายที่ชัดเจน เหมาะสม ทั้งน้ีอาจสบืเน่ืองมากจากปัจจุบันพฤติกรรมการซือ้ของผู้บรโิภคเปลี่ยนแปลง

ไป อาจจะเข้าไปใช้บริการโดยไม่จำเป็นต้องการซื้อสินค้าหลัก แต่ซื้อความมีคุณค่าทางจิตใจ เช่น ความเป็น

ภูมิปัญญาไทย สภาพแวดล้อมบรรยากาศที่ด ี เป็นต้น สอดคลอ้งกับงานวิจัยของจักรพงษ์ นวลช่ืน (2561) 

ศึกษาเร่ือง แนวทางการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนให้ย่ังยืนดว้ยภูมิปัญญาท้องถิ่นศึกษา กรณีวิสาหกิจชุมชนใน

จังหวัดนครพนมและจังหวัดสกลนคร พบว่า มีหลักคิดเรื่องการคิดค้นและนำภูมิปัญญาด ีๆ ที่มีอยู่ในชุมชน

มาพัฒนา 

 

องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัย 

องค์ความรู้ใหม่จากการวิจัยการพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภท

อาหารแปรรูปจากสับปะรด ในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 กับการนำไปปฏิบัติ 
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ด้าน กลยุทธ์ ลักษณะของ 

กลยุทธ์ 

เป้าหมายกลยุทธ์ 

ผลิตภัณฑ์ (Product) การจัดการความรู้เพื ่อพัฒนานวัตกรรม

ผลิตภัณฑ์ 

เชิงรุก จุดแข็งขององค์การกับโอกาสมา

กำหนดเป็นกลยุทธ์เชิงรุก 

 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ เชิงป้องกัน ใช้จุดอ่อนและข้อจำกัดมา

ป้องกัน 

ราคา (Price) การพัฒนาเครือข่ายด้านการตลาด เชิงป้องกัน ใช้จุดอ่อนและข้อจำกัดมา

ป้องกัน 

 การยกระดับกลุ่มวสิาหกิจชุมชน        

สู่มาตรฐานสากล 

เชิงป้องกัน ใช้จุดอ่อนและข้อจำกัดมา

ป้องกัน 

สถานท่ี (Place) การพ ัฒนาช ่องทางการจัดจำหน ่ายที่

ทันสมัยรองรับการท่องเท่ียว 

เชิงแก้ไข แก้ไขจุดอ่อน 

การส่งเสริมการขาย 

(Promotion) 

การพัฒนาศักยภาพกลุ่มวสิาหกิจชุมชน เชิงรุก จุดแข็งขององค์การกับโอกาสมา

กำหนดเป็นกลยุทธ์เชิงรุก 

 การพัฒนาศักยภาพด้านการจัดการตลาด

รูปแบบใหม่ 

เชิงแก้ไข แก้ไขจุดอ่อน 

การพัฒนาบุคลากร 

(People) 

การพัฒนาความเข้มแข็งของกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชน 

เชิงรับ รับมือกับอุปสรรค 

กระบวนการ 

(Process) 

การจัดการระบบฐานข้อมูลแบบครบวงจร

ตลอดห่วงโซ่อุปทาน 

เชิงแก้ไข แก้ไขจุดอ่อน 

 การกำหนดนโยบายสาธารณะตามความ

ต้องการของกลุ่ม 

เชิงรับ รับมือกับอุปสรรค 

 การกำหนดแผนการผลิตและการตลาด

รองรับสังคมสูงวัย 

เชิงรับ รับมือกับอุปสรรค 

 การจัดทำแผนยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่ม

วสิาหกิจชุมชน 

เชิงป้องกัน ใช้จุดอ่อนและข้อจำกัดมา

ป้องกัน 

องค์ประกอบทาง

กายภาพ (Physical) 

การพัฒนาอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ให้โดด

เด่นสะท้อนภูมิปัญญาไทยและท้องถิ่น 

เชิงแก้ไข แก้ไขจุดอ่อน 

 

จากองค์ความรู้ที่ไดรั้บ สามารถนำกลยุทธ์มาประยุกต์ใช้กับการกำหนดทิศทางของวิสาหกิจชุมชน 

และยังถอืว่าเป็นสะพานเช่ือมระหว่างกลยุทธ์ที่ทางกลุ่มดำเนินการอยู่ในปัจจุบันกับสิ่งที่ทางกลุ่มวิสาหกิจ

ชุมชนวางแผนเอาไว้ทำให้เกิดความเช่ือมั่นต่อความสำเร็จที่จะเกิดขึน้ ให้เป็นไปในทางเดียวกับเป้าหมายที่

วางไว้ เพ่ิมประสทิธิภาพในการดำเนนิกิจการของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนสำเร็จลุล่วงไปได้ด้วยด ี
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สรุป 

การพัฒนากลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด  

ในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 จากสภาพการณ์ปัจจุบันที่มีทั้งจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคใน

การพัฒนา โดยจุดแข็ง พบว่า มีการรวมกลุ่มสร้างความน่าเชื่อถอื มีโครงสร้างองค์การด้านผู้ประกอบการ 

และบุคลากร ใช้การประชุมในการขับเคลื่อนกระบวนการทางธุรกิจ มีการจัดการบริหารทรัพยากรมนุษย์

แบบเครอืญาติ มีวัฒนธรรมองค์การความร่วมมือภาวะผู้นำ เป็นองค์การแห่งการเรียนรู้ของชุมชน สามารถ

นำทรัพยากรในท้องถิ่นมาใช้ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุด มีแนวคิดที่ทำให้เกิดคุณค่าร่วมกัน คือ การดูแล

แก้ไขปัญหาสังคม และแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงในการบริหารกลุ่ม ขณะเดยีวกันยังมี  จุดอ่อนจากปัจจัย

ภายในของกลุ ่มว ิสาหก ิจช ุมชน ทางด ้านราคาท ี ่ย ังไม ่ได ้มาตรฐาน ขาดว ิส ัยท ัศน ์  แผนธุ รก ิจ 

และกระบวนการจัดการธุรกิจที่ชัดเจน การบริหารทรัพยากรมนุษย์ ขาดการจัดการความรู้เพื่อถ่ายทอด 

ขาดทักษะเชิงนวัตกรรม การทำประโยชน์ให้กับชุมชนยังทำได้ไม่มาก และสถานการณ์โควิด 19 ทำให้ขาย

สินค้าได้น้อย แต่ยังมีโอกาสในการพัฒนาจากปัจจัยภายนอกด้าน นโยบาย การสนับสนุนด้านวิชาการ 

งบประมาณของกองทุนต่าง ๆ มีพื้นที่ต้นแบบในเรื่องค่านิยมการขับเคลื่อนความมั่นคง ยั่งยืน ระบบ

สารสนเทศ แหล่งท่องเที ่ยวที ่หลากหลาย แหล่งผลิตสับปะรดอยู ่ในพื ้นที ่จ ังหวัดเพชรบุร ีและ

ประจวบคีรีขันธ์เป็นจำนวนมาก แผนแม่บท แผนยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัด แผนยุทธศาสตร์สับปะรด

ของประเทศ ซึ่งนำมาสู่กลยุทธ์การตลาดสำหรับวิสาหกิจชุมชนในกลุ่มประเภทอาหารแปรรูปจากสับปะรด

ในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 ประกอบดว้ย (1) กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ (2) กลยุทธ์ราคา (3) กลยุทธ์สถานที่ 

(4) กลยุทธ์การพัฒนาบุคลากร (5) กลยุทธ์กระบวนการ และ (6) กลยุทธ์องค์ประกอบทางกายภาพ 

 

ข้อเสนอแนะ  

จากผลการวิจัย ผู้วิจัยมีขอ้เสนอแนะ ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์  

ผู้วิจัยขอเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ ดังนี ้1) หน่วยงานที่เกี่ยวข้องต้องเข้าไปมีส่วนร่วมใน

การกำหนดกลยุทธ์การตลาดให้ชัดเจน เป็นรูปธรรมสามารถนำไปปฏิบัติงานได้ ประกอบด้วยกลยุทธ์

การตลาดด้านผลิตภัณฑ์ การตั้งราคาสินค้า ช่องทางการจัดจำหน่าย การส่งเสริมการตลาด 2) วิจัยและ

พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ 3) ส่งเสริมการตลาด 4) จัดทำแผนยุทธศาสตร์ แผนธุรกิจ และแผนการตลาด 

5) พัฒนาระบบโครงสร้างพื้นฐานที่สนับสนุนระบบการผลิต ระบบการตลาดเพื่อการส่งออก 6) แปลง

กิจการให้เป็นวิสาหกิจเพื่อสังคม 7) มีหลักคิด เรื่อง การพึ่งพาตนเอง การออม การรวมกลุ่มสามัคคี  

การคิดค้น และการนำภูมิปัญญาดี ๆ ที่มีอยู่ในชุมชนมาพัฒนาและการสร้างการเป็นผู้นำที่ด ี  8) ควรมีการ

สร้างเครือข่ายและการขยายโอกาสวิสาหกิจชุมชน 9) ควรมีการดำเนนิการแบบบูรณาการ เพ่ือสร้างความ

เข้มแข็งและเป็นเอกภาพ 
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2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป  

1. เนื่องจากการศึกษาครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงคุณภาพ เฉพาะสมาชิกกลุ่มวิสาหกิจชุมชนประเภท

อาหารแปรรูจากสัปปะรดในเขตภาคกลางตอนล่าง กลุ่ม 2 ดังนั้นในการวิจัยครั้งต่อไปควรทำการวิจัยเชิง

ปรมิาณกับกลุ่มที่เกี่ยวข้อง เช่น กลุ่มลูกค้า หรือผู้บรโิภค 

2. ทำการศึกษาเกี่ยวกับการส่งเสริมการตลาดโดยเฉพาะ เพื่อมีจุดมุ่ งหมายให้กลุ่มเป้าหมายได้

รู้จัก เป็นการเผยแพร่ช่ือเสยีง เพ่ือเพ่ิมยอดขายของผลติภัณฑ์ให้มากขึ้น เช่น การโฆษณา การส่งเสริมการ

ขาย และการตลาดทางตรง การตลาดออนไลน์ เป็นต้น 
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