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Abstract 

This research aimed to study the guidelines for supporting research paper utilization through public 

communication with the mainstream mass media of Thailand. The results revealed that analyzing 

communication issues from research results was the beginning of important communication of research results. 

The guidelines for analyzing communication issues were to track social interests or "social trends" in the 

research and pay attention to "keywords". Furthermore, these guidelines were associated with analyzing news 

value for communication to the mass media. Therefore, the knowledge gained from this research was the 

guidelines on research results' communication to the mass media with an effective method, focusing on 

selecting contents and choosing "keywords" or distinctive points of research results from the research 

procedure. 
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บทคดัย่อ 

การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาแนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ 

ด้วยการใช้ช่องทางการสื่อสารผ่านสื่อมวลชนกระแสหลกัของประเทศไทย ผลการวจิยั พบว่า การวเิคราะห์ประเดน็

สื่อสารจากผลงานวจิยั นับเป็นจุดตัง้ตน้ในการสื่อสารผลงานวจิยัทีส่ําคญั โดยแนวทางการการวเิคราะหป์ระเดน็สื่อสาร 

ไดแ้ก่ การวเิคราะห์ประเดน็สื่อสารจากการตดิตามความสนใจของสงัคม หรอื “Social Trend” และ การใหค้วามสําคญั

กบั “คําสําคญั” หรอื Keyword ในการวจิยัจากรายงานการวจิยัของนักวจิยั แนวทางการวเิคราะห์ประเด็นการสื่อสาร

ดงักล่าวน้ีมคีวามเชื่อมโยงกบัการวเิคราะหคุ์ณค่าขา่วเพื่อการสื่อสารสู่สื่อมวลชน องค์ความรูท้ีไ่ดร้บัจากการวจิยัครัง้น้ี 

คอื แนวทางในการสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะดว้ยเทคนิควธิทีีม่ปีระสทิธภิาพ ไดแ้ก่ นักวจิยัต้องใหค้วามสําคญักบั

การเลอืกเน้ือหาและจะตอ้งสกดั “คาํสาํคญั” หรอืจุดเด่นของผลงานวจิยั จากกระบวนการวจิยัและผลลพัธท์ีเ่กดิขึน้ 
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บทนํา 

พนัธกจิทีส่ําคญัประการหน่ึงของนักวจิยั คอื การผลกัดนัใหผ้ลลพัธแ์ละนวตักรรมทีเ่กดิขึน้จากงานวจิยัไดใ้ชป้ระโยชน์

ตามเป้าหมาย ตลอดจนสื่อสารกบัสงัคมเพื่อขบัเคลื่อนสงัคมฐานความรู ้โดยเฉพาะกบัผูกํ้าหนดนโยบาย ผูใ้ชป้ระโยชน์ 

ประชาคมวจิยั ตลอดจนกลุ่มผูฟั้งทัว่ไปและกลุ่มสื่อมวลชน คณะผูว้จิยัไดท้บทวนวรรณกรรมทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการบรหิาร

จดัการงานวจิยัของหน่วยงานใหทุ้นดําเนินการวจิยัต่างๆ โดยเฉพาะของสํานักงานคณะกรรมการส่งเสรมิวทิยาศาสตร์ 

วจิยัและนวตักรรม (สกสว.) (ซึ่งต่อไปน้ีจะเรยีกว่า สกสว.) ทําใหไ้ดพ้บวา่ สกสว. กไ็ดม้กีารทาํงานสื่อสารผลงานวจิยัสู่

สงัคมและสนับสนุนให้ผู้ประสานงานชุดโครงการวิจยัต่างๆ ได้เรียนรู้เกี่ยวกับงานประชาสมัพนัธ์และการเผยแพร่

งานวจิยัเพื่อผลกัดนัผลงานวจิยัไปสู่การใชป้ระโยชน์ดว้ยเช่นกนั และประสบความสําเรจ็พอสมควรในการสร้างความ

ตระหนักถงึความสาํคญัของการสื่อสารประชาสมัพนัธผ์ลงานวจิยั (สุทธพินัธ ์จติพมิลมาศ, 2561; จนัทรจ์รสั เรีย่วเดชะ, 

2561) ตัวอย่างเช่น การจดักิจกรรม “งานสื่อสารกับสงัคม” ที่ สกว. (ในชื่อเดิม) ได้จดัสมัมนาเรื่องการเขยีนข่าว

ประชาสมัพนัธ์และการเผยแพร่ผลงานวจิยัใหก้บัผูบ้รหิาร สกว. และผูป้ระสานงานของชุดโครงการต่างๆ โดยการเชญิ

วิทยากรที่เป็นนักเขียนและสื่อมวลชนมาฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการให้ โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อเสริมสร้างทักษะการ

ประชาสมัพนัธ์ใหก้บันักวจิยัและนักบรหิารงานวจิยัไดร้บัการเผยแพร่สู่สาธารณชนมากขึน้ นอกเหนือจากนัน้แล้วยงัมี

การจดัตัง้หน่วยงานสื่อสารสงัคม เพื่อดําเนินการแถลงข่าว การส่งข่าวใหก้บัสื่อมวลชน หรอืการนําสื่อมวลชนลงพืน้ที่

วจิยัจรงิ เป็นตน้ (สุทธพินัธ ์จติพมิลมาศ, 2561) 

การทบทวนงานวจิยัต่างประเทศทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการสื่อสารผลงานวจิยัต่อสงัคม เช่น งานของ Davidson & Makanjee 

(2022) Ibem et al. (2017) และ Melvin et al. (2020) แสดงใหเ้หน็ว่าการสื่อสารผลงานวจิยัต่อสาธารณะมคีวามสําคญั

มาก โดยเฉพาะอย่างยิง่กบัสื่อมวลชน ซึ่งเป็น “non-academic channel” หรอืช่องทางการสื่อสารทีไ่ม่เป็นทางการเมื่อ

เปรยีบเทยีบกบัการเผยแพร่ผลงานวจิยัในลกัษณะของบทความวชิาการหรอืบทความวจิยั การทบทวนงานวจิยัดงักล่าว

นัน้ยงัทําให้พบอีกด้วยว่า การคํานึงถึงผู้รบัสารและแปลงร่างผลงานวิจยัที่จะสื่อสารออกไปให้เหมาะสมกบัแต่ละ

กลุ่มเป้าหมายนัน้เป็นเรื่องสําคญัอย่างยิง่ เน่ืองจากภารกิจน้ีมคีวามทา้ทายและเรยีกร้องทกัษะของนักวจิยัสูงมาก 

เพราะนักวจิยัจะตอ้งทาํหน้าทีเ่ป็น “ผูจ้ดัส่งความรูแ้ก่ผูต้อ้งการ/จาํเป็นตอ้งใช”้ กบัผูร้บัสารเป้าหมายทีม่คุีณลกัษณะและ

ความตอ้งการแตกต่างกนั ไม่ไดเ้ป็นเพยีงแต่ผูถ้่ายทอดหรอืแพร่กระจายความรูเ้ท่านัน้ (กาญจนา แกว้เทพ, 2559) 

ขอ้มลูจากการทบทวนงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสื่อสารผลงานวจิยั ยงัทาํใหพ้บงานของ อมรรฏัค ์เจรญิโชตธิรรม และ

คณะ (2560) เรื่อง “การเผยแพร่งานวจิยัผา่นนวตักรรมการพฒันานักสื่อสารงานวจิยัทอ้งถิน่” โดยงานวจิยัของอมรรฏัค ์

และคณะ พบว่า กระบวนการพฒันานักสื่อสารงานวจิยัและนักสรา้งสรรค์สื่อมหีลกัการสําคญั กล่าวคอื 1) การเขา้ใจ

สายพานการผลติและเผยแพร่สื่อลกัษณะผลงานวจิยั 2) การวเิคราะห์สื่อและผูร้บัสารเพื่อทําใหท้ราบว่าการผลติและ

เผยแพร่สื่อเพื่อใครและเพื่อวตัถุประสงค์ใด 3) การเตรยีมเน้ือหาใหพ้ร้อมและรู้ขอบเขตของเน้ือหาทีจ่ะผลติ 4) การ

เลอืกเน้ือหาทีต่รงใจผูร้บัสารและทาํใหผู้ร้บัสารเขา้ใจ และ 5) การตรวจสอบคุณภาพก่อนนําสื่อไปใช ้ในขณะทีง่านวจิยั

ของ Davidson & Makanjee (2022) ที่เน้นยํ้าความสําคญัของการเผยแพร่ผลงานวจิยั โดยให้เหตุผลว่าการวจิยัเป็น

กิจกรรมการให้ทุนและความพยายามร่วมกนั ดงันัน้ ผลงานวจิยัจงึควรได้รบัการเผยแพร่และสามารถทีจ่ะเผยแพร่

ออกไปในหลายรปูแบบ ทัง้การนําเสนอต่อทีป่ระชุมทางวชิาการและบทความวจิยั 

อย่างไรกต็าม ในสื่อสารผลงานวจิยัสู่สงัคมโดยมกีลุ่มผูร้บัสารเป้าหมายทีห่ลากหลายดว้ยการทาํงานร่วมกบัสื่อมวลชน

ที่จะเป็น “ตวัเชื่อม” ขอ้มูลผลงานวจิยันัน้ ในการสื่อสารผลงานวจิยัจงึไม่สามารถใช้วธิกีารเขยีนในแบบทัว่ๆ ไปได้ 

จําเป็นต้องมีกลยุทธ์การจดัการข่าวสารเพื่อให้สาธารณชนและสงัคมได้รบัรู้ผลงานวิจยัอย่างถูกต้อง แม่นยํา และ

นําไปใชป้ระโยชน์ต่อได ้ดงันัน้ ในการเผยแพร่ผลงานวจิยัจงึมปีระเดน็เรื่องคุณค่าความเป็นขา่วหรอื “องคป์ระกอบของ

ข่าว” ที่จะต้องคํานึงถึงอีกด้วย สําหรบัคําว่า “ข่าว” น้ีมีความหมายถึงเหตุการณ์ ความคิดเห็น และเรื่องราวหรือ

เหตุการณ์ทีกํ่าลงัอยู่ในกระแสความสนใจของสาธารณชน ซึง่เป็นขอ้เทจ็จรงิทีไ่ดร้บัการรายงานผ่านสื่อมวลชน อย่างไร

ก็ตามไม่ใช่ทุกเหตุการณ์จะได้รบัการนําเสนอใหเ้ป็นข่าวเสมอไป ดงันัน้ สิง่ที่จะเป็นข่าวได้การคํานึงถงึ “คุณค่าของ
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ความเป็นข่าว” จึงเป็นเรื่องสําคัญ สําหรับคุณค่าของความเป็นข่าวน้ีมีความหมายถึง สิ่งที่ช่วยบ่งชี้ว่าเรื่องราว/

เหตุการณ์นัน้เหมาะสมจะนําเสนอเป็นขา่ว โดยเรือ่งราวใดม ี“องคป์ระกอบขา่ว” ยิง่มากเท่าไหร่เรื่องราวนัน้ยิง่ม ี“คุณค่า

ของข่าว” มาก และเหมาะสมจะหยบิมาทําเป็นข่าวมากเท่านัน้ องค์ประกอบ (สุรสิทธิ ์วิทยารฐั, 2565; Howard & 

Mathews, 2013) 

โครงการวจิยัน้ีใหค้วามสําคญักบัการเลอืกช่องทาง “สื่อมวลชน” เพื่อเผยแพร่ผลงานวจิยั เน่ืองจากผลลพัธ์ทีต่้องการ

จากการดําเนินโครงการน้ีนัน้ไม่ได้เพยีงแต่ต้องการจะสื่อสารผลงานวจิยัแต่โครงการต้องการทีจ่ะผลกัดนัการสื่อสาร

ผลงานวจิยัสู่การใช้ประโยชน์ และพลงัของสื่อมวลชน (Media power) จะเป็นช่องทางหรอืสะพานเชื่อมที่สําคญักับ

กลุ่มเป้าหมายต่างๆ ทีจ่ะทาํใหผ้ลการวจิยันัน้นําไปสู่การใชป้ระโยชน์ในอนาคต อย่างไรกต็าม คณะผูว้จิยัยงัไม่พบการ

วจิยัเพื่อศกึษาแนวทางการเผยแพร่งานวจิยัสู่สาธารณะผ่านสื่อมวลชนโดยตรง การวจิยัครัง้น้ีจงึมวีตัถุประสงค์เพื่อ

ศกึษาแนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์ ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ ดว้ยการใชช้่องทางการสื่อสารผ่าน

สื่อมวลชนกระแสหลกัของประเทศไทย เพื่อใหไ้ดอ้งคค์วามรูท้ีเ่กีย่วขอ้งกบัแนวทางในการสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะ

ดว้ยเทคนิควธิทีีม่ปีระสทิธภิาพ 

 

การทบทวนวรรณกรรม 

การวจิยัครัง้น้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาแนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใช้ประโยชน์ ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ 

โดยให้ความสําคญักบัการเลอืกช่องทาง “สื่อมวลชน” เพื่อเผยแพร่ผลงานวจิยั คณะผูว้จิยัจงึเลอืกทบทวนแนวคดิที่

เกีย่วขอ้งกบัการประชาสมัพนัธ ์(Public Relations) ซึง่มคีวามหมายถงึ รปูแบบหน่ึงของการตดิต่อสื่อสารเพื่อถ่ายทอด

เรื่องราวข่าวสาร ทัง้ที่เป็นขอ้เท็จจรงิและขอ้คดิเห็นจากสถาบนัหรอืหน่วยงานใดหน่วยงานหน่ึงไปสู่กลุ่มประชาชน

เป้าหมาย โดยมกีารวางแผน กําหนดวตัถุประสงค ์และดาํเนินการเพื่อบอกกล่าวใหท้ราบ เพื่อชีแ้จงใหเ้ขา้ใจถูกตอ้ง อนั

เป็นการสรา้งเสรมิและรกัษาความสมัพนัธท์ีด่ ีตลอดจนเพื่อสรา้งชื่อเสยีงและภาพลกัษณ์ทีด่ ีอนัจะนําไปสู่การสนับสนุน

และการไดร้บัความร่วมมอืจากกลุ่มประชาชนเป้าหมาย (อุบลวรรณ ปิตพิฒันะโฆษติ, 2542) 

ในการเผยแพร่ขา่วสารประชาสมัพนัธ ์การเขยีนขา่วประชาสมัพนัธจ์ะตอ้งเสนอขอ้เทจ็จรงิ เทีย่งตรง กระชบัรดักุม และ

ชดัเจน ปราศจากขอ้คดิเหน็ของผูเ้ขยีนในเชงิโน้มน้าวหรอืโฆษณา ตลอดจนสื่อสารใหต้รงประเดน็หรอืจบัประเดน็ขา่ว

สําคญัให้มคีวามน่าสนใจ ดงันัน้ กลยุทธ์การจดัการข่าวสารที่สําคญัในการส่งข่าวสารประชาสมัพนัธ์จงึอยู่ที่ กลยุทธ์

ทางดา้นเน้ือหา หรอืขอ้ความขา่วสาร (Message Strategies) และกลยุทธ์ทางดา้นสื่อ หรอืช่องทางการสื่อสาร (Media 

Strategies) ทีเ่หมาะสมกบักลุ่มเป้าหมายและเป้าหมายการสื่อสาร (กําจร หลุยยะพงศ์, 2563) โดยมกีลยุทธ์ทางดา้น

เน้ือหาประกอบดว้ย 3 กลยุทธ์ กล่าวคอื (1) การเลอืกเน้ือหาสาร (Message Selection) ตวัอย่างของการเลอืกเน้ือหา

สาร เช่น เลอืกเน้ือหาใหเ้หมาะกบักลุ่ม เลอืกเน้ือหาทีเ่หมาะกบัเป้าหมาย เลอืกเน้ือหาใหเ้หมาะกบัสื่อ เลอืกเน้ือหาที่

สาํคญั (2) การออกแบบสาร (Message Design) ตวัอย่างของการออกแบบสารเพื่อจงูใจหรอืโน้มน้าว เช่น การใชค้วาม

กลวั ความตลก หรือการออกแบบขอ้ความประกอบภาพ และ (3) การกําหนดเน้ือหาสาร (Message Control) การ

ควบคุมสารในทีน้ี่จะหมายความถงึการกําหนดเน้ือหาสารใหส้อดรบักบัการสื่อสารทุกครัง้ โดยเฉพาะการกําหนดหรอื

ควบคุมสารใหเ้ป็นไปตามเป้าหมายของการสื่อสารและกลุ่มเป้าหมายผูร้บัสาร 

ในการเผยแพร่ขา่วสารประชาสมัพนัธนั์น้ยงัมปีระเดน็เรื่อง “คุณค่าความเป็นขา่ว” หรอื “องคป์ระกอบของขา่ว” ทีจ่ะตอ้ง

คาํนึงถงึอกีดว้ย สาํหรบัคุณค่าของความเป็นขา่วน้ีมคีวามหมายถงึ สิง่ทีช่่วยบ่งชีว้่าเรื่องราว/เหตุการณ์นัน้เหมาะสมจะ

นําเสนอเป็นข่าว โดยเรื่องราวใดม ี“องค์ประกอบข่าว” ยิง่มากเท่าไหร่เรื่องราวนัน้ยิ่งม ี“คุณค่าของข่าว” มาก และ

เหมาะสมจะหยบิมาทําเป็นข่าวมากเท่านัน้ โดยสามารถแบ่งองค์ประกอบของข่าวออกเป็น 10 องค์ประกอบ (สุรสทิธิ ์

วทิยารฐั, 2565; Howard & Mathews, 2013) ได้แก่ ความรวดเร็ว สดใหม่ (Immediacy) ความใกล้ชดิกบัเหตุการณ์ 

(Proximity) ความเด่น ความสําคญั (Prominence) ผลกระทบ (Consequence) ความขดัแยง้ (Conflict) ความลกึลบั มี

เงือ่นงาํ (Suspense) ความแปลก ความผดิปกต ิ(Oddity) ความเรา้อารมณ์ (Human Interest) เรื่องเกีย่วกบัเพศ (Sex) 
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และ ความก้าวหน้า (Progress) ได้แก่ ผลสําเร็จทางเทคโนโลยหีรอืทางวชิาการ หรอืการค้นพบใหม่ๆ ที่เกิดขึ้นจาก

งานวจิยั เป็นตน้ 

 

วิธีการวิจยั 

ประชากรและตวัอย่าง 

การวจิยัครัง้น้ีเป็นการวจิยัเชงิคุณภาพ เพื่อให้สอดคล้องกบัวตัถุประสงค์ในการวจิยั คณะผู้วจิยัใชว้ธิกีารสุ่มตวัอย่าง

แบบเจาะจง (Purposive sampling) โดยเกณฑ์ในการเลือกประกอบด้วย (1) ผลงานวิจยันัน้จะต้องเป็นผลงานจาก

โครงการวจิยัทีไ่ด้รบัทุนสนับสนุนกองทุนส่งเสรมิวทิยาศาสตร์ วจิยั และนวตักรรมกรรม (กองทุนส่งเสรมิ ววน.) ใน 

พ.ศ.2563 และ พ.ศ.2564 ประเภททุนสนับสนุนงานพืน้ฐาน (Fundamental Fund: FF) กลุ่ม Basic Research Fund 

ทัง้น้ี พบว่ามมีหาวทิยาลยัทีไ่ดร้บัทุนรวมทัง้สิน้ 2,449 ทุน โดยแยกออกเป็นฐานขอ้มลูโครงการวจิยั ปี 2563 รวมทัง้สิน้ 

35 จงัหวดั 53 มหาวทิยาลยั 1,154 ทุน และฐานขอ้มูลโครงการวจิยั ปี 2564 รวมทัง้สิน้ 39 จงัหวดั 82 มหาวทิยาลยั 

1,295 ทุน และ (2) ผลงานวิจยันัน้จะต้องไม่อยู่ในระหว่างขัน้ตอนการจดทะเบียนสิทธิบตัร/อนุสิทธิบตัร จากนัน้ 

คณะผูว้จิยัใชว้ธิกีารเลอืกผลงานวจิยัเพื่อสื่อสารดว้ยการประชุมคณะทํางานเพื่อวเิคราะหป์ระเดน็การวจิยั โดยประเมนิ

ว่าประเดน็ใดจากรายงานการวจิยัทีส่ะทอ้นภาพผลกระทบต่อการพฒันาเศรษฐกจิ สงัคม และสิง่แวดล้อมของประเทศ

ไทยไดอ้ย่างโดดเด่น และมแีนวโน้มสงูทีจ่ะส่งผลต่อการขยายผลและต่อยอด 

ในการวเิคราะหป์ระเดน็สื่อสารดงักล่าวนัน้ คณะผูว้จิยัไดใ้หค้วามสําคญักบั “คําสําคญั” หรอื Keyword ในการวจิยัจาก

รายงานการวจิยัของนักวจิยั เน่ืองจาก “คําสําคญั” ในผลงานวจิยัของนักวจิยันัน้จะเป็นคําสําคญัทีอ่ยู่ในคําแรกๆ ของ

พาดหวัขา่ว/ความนําหรอืส่วนโปรยขา่วทีจ่ะส่งใหก้บัสื่อมวลชน รวมถงึความสอดคลอ้งและเชือ่มโยงกบัเป้าหมายในการ

พฒันาประเทศเป็นหลกัในการคดัเลอืกผลงานวจิยั เครื่องมอืทีใ่ชใ้นการวจิยัครัง้น้ีจงึเป็นแบบวเิคราะหค์ุณค่าขา่วเพื่อให้

เชื่อมโยงกบัการวเิคราะหค์ําสําคญัในการวจิยัและแบบสมัภาษณ์นักวจิยัเกีย่วกบัคําสําคญั คุณค่า และผลลพัธท์ีไ่ดจ้าก

กระบวนการดําเนินการวจิยั เมื่อคดัเลอืกผลงานวจิยัจากฐานขอ้มูลดงักล่าวแล้ว ได้จํานวนผลงานวจิยัที่จะสื่อสารสู่

สาธารณะจาํนวน 43 ขา่ว 

การเกบ็รวบรวมและการวิเคราะห์ข้อมูล  

รายละเอยีดของขัน้ตอนในการเกบ็รวบรวมและวเิคราะหข์อ้มลู ประกอบดว้ยขัน้ตอนดงัต่อไปน้ี 

ขัน้ตอนทีห่น่ึง การวเิคราะห์ประเดน็ทีจ่ะสื่อสารจากผลงานวจิยั คณะผู้วจิยัวเิคราะห์ประเด็นการวจิยัเบื้องต้นจากชื่อ

โครงการวจิยัและคําสําคญัทีป่รากฏในฐานขอ้มลูโครงการวจิยัทีไ่ด้รบัทุนสนับสนุนกองทุนส่งเสรมิวทิยาศาสตร์ วจิยั 

และนวัตกรรมกรรม (กองทุนส่งเสริม ววน.) ใน พ.ศ.2563 และ พ.ศ.2564 ประเภททุนสนับสนุนงานพื้นฐาน 

(Fundamental Fund: FF) กลุ่ม Basic Research Fund ด้วยแบบวิเคราะห์คุณค่าข่าว  โดยประเมินว่าจากชื่อ

โครงการวจิยัและคาํสาํคญัของงานวจิยั เน่ืองจาก ในงานวจิยัหน่ึงเรื่องนัน้จะมคีาํสาํคญัหรอื Keywords อยู่ระหว่าง 3-5 

คาํ คณะผูว้จิยัใชว้ธิกีารพจิารณาจากคาํสาํคญัทัง้หมดว่ามคีาํ และ/หรอื ประเดน็ใดทีส่ะทอ้นจุดเด่นของงานและสื่อความ

หมายถงึผลผลติ ผลลพัธ ์และผลกระทบของผลงานวจิยัไดอ้ย่างโดดเด่น 

ขัน้ตอนที่สอง การประสานงานนักวจิยัเพื่อกําหนดกลยุทธ์การสื่อสารผลงานวจิยั ในขัน้ตอนน้ีจะเป็นการทํางานของ

คณะผูว้จิยัร่วมกบันักวจิยัผูร้บัทุนดาํเนินโครงการ ดว้ยการพดูคุยและสมัภาษณ์อย่างไม่เป็นทางการเพื่อตรวจสอบและ

ทวนความเขา้ใจร่วมกนัระหว่างคณะผู้วจิยักบันักวจิยัเจ้าของผลงานวจิยั จากนัน้จงึนํามาสู่การกําหนดกลยุทธ์การ

สื่อสารผลงานวจิยั ผ่านคาํสาํคญั จุดเด่น และผลลพัธข์องงานวจิยั 

ขัน้ตอนที่สาม การสื่อสารผลงานวิจัย คณะผู้วิจ ัยวางแผนปฏิบัติการสื่อสารข้อมูล และดําเนินการสื่อสารข้อมูล

ผลงานวจิยั โดยกําหนดกลุ่มเป้าหมายในการสื่อสารขอ้มลู คอื สาธารณชน/ประชาชนทัว่ไป ในลกัษณะของขา่วประชา

สมัพนัธ ์ผ่านช่องทางการสื่อสารมวลชน/ออนไลน์ และตดิตามผลการเผยแพร่ขา่วประชาสมัพนัธด์งักล่าว 
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ผลการวิจยั 

ผลการวิจยัพบว่า แนวทางการผลกัดนัผลงานวิจยัสู่การใช้ประโยชน์ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ จะเริ่มตัง้แต่การ

วิเคราะห์ประเด็นสื่อสารจากรายงานการวจิยัที่ได้รบัทุนสนับสนุนจาก สกสว. ในข้างต้น ประสานนักวจิยั มีการจดั

กจิกรรมฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิารเพื่อเชื่อมความสมัพนัธ์และพฒันาเครอืข่ายนักประชาสมัพนัธ์ผลงานวจิยั โดยในส่วน

ของนักวจิยันัน้จะมส่ีวนร่วมในกระบวนการดําเนินงานดว้ยการทบทวนงานวจิยัของตนเองและสกดัจุดเด่นของงานวจิยั

ร่วมกบัคณะผูว้จิยั จากนัน้คณะผูว้จิยัจะลงมอืเขยีนข่าว และการสื่อสารผลงานวจิยัดว้ยการส่งข่าวเพื่อประชาสมัพนัธ์

ผลงานวจิยั ทัง้น้ี เมื่อวเิคราะห์แนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใช้ประโยชน์ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ พบว่า 

ประเด็นสําคัญ คือ การวิเคราะห์ประเด็นสื่อสารจากผลงานวิจัย ซึ่งนับเป็นจุดตัง้ต้นที่สําคัญสําหรับการสื่อสาร

ผลงานวจิยั โดยแนวทางการวเิคราะหป์ระเดน็สื่อสาร ไดแ้ก่ การวเิคราะหป์ระเดน็สื่อสารจากการตดิตามความสนใจของ

สงัคม หรอื “Social Trend” และการใหค้วามสําคญักบั “คําสําคญั” หรอื Keyword ในการวจิยัจากรายงานการวจิยัของ

นักวจิยั แนวทางการวเิคราะหป์ระเดน็การสื่อสารดงักล่าวน้ีมคีวามเชื่อมโยงกบัการวเิคราะหคุ์ณค่าขา่วเพื่อการสื่อสารสู่

สื่อมวลชน รายละเอยีดดงัต่อไปน้ี 

การวิเคราะห์ประเดน็การส่ือสารจากความสนใจของสงัคม 

คณะผูว้จิยัไดใ้ชว้ธิกีารเลอืกประเดน็สื่อสารจากการตดิตามความสนใจของสงัคม หรอื “Social Trend” ว่าในช่วงเวลาที่

จะสื่อสารผลงานวจิยันัน้ สงัคมหรอืสาธารณชนกําลงัใหค้วามสนใจในเรื่องหรอืประเดน็ใดอยู่ เน่ืองจากความสนใจของ

สงัคม หรอือาจเรยีกในอกีคาํไดว้่า “ประเดน็สาธารณะ” (talk of town) นัน้จะนํามาสู่การวเิคราะหร์ายงานวจิยั เพื่อใหไ้ด้

เน้ือหาหรอืการเลอืกขอ้มูลและผลลพัธ์การวจิยัทีส่มควรเป็นข่าว ยกตวัอย่างเช่น ในช่วงเวลาสามเดอืนแรกของการ

ดําเนินโครงการวิจยั จากการค้นคว้าข้อมูลในเครื่องมือด้วย Google Trends ทําให้พบว่า สงัคมให้ความสนใจกับ

ประเดน็เรื่องของผู้สูงอายุ กระแสรกัสุขภาพ และเรื่องของสมุนไพร ดงันัน้ ประเดน็การสื่อสารจากการระดมความคดิ

และประมวลขอ้มูลโครงการวจิยัในระยะสามเดือนแรกจงึเป็นประเด็นที่เกี่ยวข้องกบัผู้สูงอายุ/ผู้พกิาร สมุนไพร/ภูมิ

ปัญญา และคุณภาพชวีติของคนไทย เป็นต้น ในขณะทีป่ระเดน็การสื่อสารในช่วงเวลาถดัมานัน้ คณะผูว้จิยัพบว่าการ

เกาะตดิกบัสถานการณ์ทีเ่กดิขึน้และเลอืกประเดน็ของการวจิยัทีส่อดคลอ้งกบัสถานการณ์นัน้ๆ กไ็ดร้บัความร่วมมอืจาก

สื่อมวลชนด้วยเช่นกนั การเลอืกประเดน็การสื่อสารจงึเน้นประเด็นทีอ่ยู่ในความสนใจของสื่อมวลชนและสาธารณชน 

นอกเหนือจากนัน้แล้ว ประเด็นที่เกี่ยวข้องกับนวตักรรมจากผลงานวจิยั โดยเฉพาะประเด็นที่เกี่ยวข้องผลกระทบ 

ความกา้วหน้าทางวทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลย ีไดร้บัความสนใจจากสื่อมวลชนอย่างมาก การวเิคราะหผ์ลงานวจิยัจงึให้

ความสาํคญักบัประเดน็นวตักรรมเป็นหลกัประกอบดว้ย 

ตวัอย่างเช่น คณะผูว้จิยัเลอืกผลงานวจิยัเพื่อสื่อสาร จากผลงานวจิยัของ ดร.พท.ป.นรนิทร์ กากะทุม อาจารย์ประจํา

สาขาวชิาการแพทย์แผนไทยประยุกต์ วทิยาลยัสหเวชศาสตร์ มหาวทิยาลยัราชภฏัสวนสุนันทา เรื่อง “โครงการสรา้ง

นวัตกรรมจากสารสกัดดอกทองกวาวสู่การพัฒนาสินค้าความงาม จังหวัดอุดรธานี “Startup Champions Model” 

(นรนิทร ์กากะทุม, 2563) โดยวเิคราะหจ์ากความสนใจของสงัคมในเรื่องของสมุนไพร ดงันัน้วธิกีารออกแบบหวัขอ้ข่าว

เพื่อดงึความสนใจจากสงัคมจงึเป็นเรื่องทีเ่กีย่วขอ้งกบัการชปูระเดน็ผลสาํเรจ็จากการคน้พบสารสกดัใหม่ๆ จากการวจิยั 

"นักวจิยั มหาวทิยาลยัราชภฎัสวนสุนันทา เพิม่มลูค่าดอกทองกวาว วจิยัสารสกดั ผลติ Sleeping Mask พฒันาวสิาหกจิ

ชุมชน สร้างความยัง่ยนื" สําหรบัเน้ือหาของข้อมูลที่มีการสื่อสารนัน้จะเน้นยํ้าถึงคุณประโยชน์ของดอกกวาว เช่น 

“เหตุผลทีนํ่าดอกทองกวาวมาเป็นผลติภณัฑเ์สรมิความงามนัน้ เนือ่งจากว่าดอกไมช้นิดน้ีมสีารเบซลิเลยี ซึง่ในประเทศ

อนิเดยีหรอืมาเลเซยีเองไดม้นีวตักรรมทีม่สีารสกดัชนิดน้ีไปบา้งแลว้ ทีช่่วยในการบํารุงผวิ ตา้นสารอนุมลูอสิระ โดยการ

ผลติเป็นเครือ่งสําอางกท็ําใหเ้ขา้ถงึประชาชนไดง้่ายมากขึ้น ขณะน้ีสนิคา้ทีท่ําออกมาตวัแรกคอื Sleeping Mask ดอก

ทองกวาว เป็นผลติภณัฑท์ีท่าํใหใ้ชเ้พือ่เพิม่ความชุ่มชื้นของใบหน้าสามารถใชง้า่ย ไม่เหนียวเหนอะหนะ ไม่ระคายเคอืง

ผวิ จงึไดข้อทุนจากสาํนักงานคณะกรรมการส่งเสรมิวทิยาศาสตร ์วจิยัและนวตักรรม (สกสว.) เพือ่ช่วยสนับสนุนให้เป็น

การวจิยัมผีลติภณัฑอ์อกมาใหก้บัวสิาหกจิชุมชน” 
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อกีตวัอย่างหน่ึงนัน้มาจากการวเิคราะหค์วามสนใจของสงัคมทีม่ตี่อเรื่องภยัพบิตัแิละน้ําท่วม คณะผูว้จิยัจงึเลอืกวธิกีาร

สื่อสารผลงานวจิยัของ ผศ.ดร.กมลวรรณ วรรณธนัง รองอธกิารบดฝ่ีายวจิยั นวตักรรม และพฒันาทอ้งถิน่ มหาวทิยาลยั

ราชภัฏพระนครศรีอยุธยา เรื่อง “รูปแบบการบริหารจัดการภัยพิบตัิพื้นที่น้ําท่วมซ้ําซากในอําเภอเสนา จังหวดั

พระนครศรอียุธยา” (กมลวรรณ วรรณธนัง, 2563) ดว้ยการชปูระเดน็ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการจดัการผลกระทบจากน้ําท่วมที่

ส่งผลต่อชวีติความเป็นอยู่ของคนจาํนวนมากดว้ยหวัขอ้ขา่วว่า "นักวจิยัมหาวทิยาลยัราชภฎัพระนครศรอียุธยา ชูแผน

บูรณาการวจิยัการเสรมิสุขภาวะ และพฒันาศกัยภาพประชาชนในพืน้ทีน้ํ่าท่วม ช่วยทอ้งถิน่เตรยีมพรอ้มรบัมอื และ

บรหิารจดัการภยัพบิตัิน้ําท่วมอย่างมปีระสทิธภิาพ" และเน้นยํ้าถึงประเด็นการจดัการภยัพบิตัิดงักล่าวในการสื่อสาร

ผลงานวจิยัดว้ย “ทัง้น้ี มหาวทิยาลยัราชภฏัพระนครศรอียุธยา ยงัไดอ้อกแบบอากาศยานไรค้นขบัทีส่ามารถช่วยเหลอื

ผูป้ระสบภยั โดยการทิ้งสิง่ของ และเวชภณัฑจ์ากอากาศยานไรค้นขบัในระดบัความสูงที ่15 เมตร ไปยงัจุดทีกํ่าหนดไว้

ไดด้ว้ย นอกจากน้ี ยงัสามารถเกบ็ภาพถ่ายในพื้นทีน้ํ่าท่วมจากอากาศยานไรค้นขบัไดอ้ีกดว้ย ขณะน้ีไดม้กีารทดลอง

การใชใ้นมหาวทิยาลยัเรยีบรอ้ยแล้ว พบว่าสามารถใชไ้ดจ้รงิ และมคีวามแม่นยํา ซึง่ในระยะต่อไปจะนําอากาศยานไร้

คนขบัออกไปช่วยเหลอืพื้นทีป่ระสบภยัเพิม่เตมิดว้ย” 

การวิเคราะห์ประเดน็การส่ือสารจากคาํสาํคญัของโครงการวิจยั 

ในการวเิคราะห์ประเดน็สื่อสาร คณะผูว้จิยัยงัไดใ้หค้วามสําคญักบั “คําสําคญั” หรอื Keyword ในการวจิยัจากรายงาน

การวจิยัของนักวจิยั เน่ืองจาก “คําสําคญั” ในผลงานวจิยัของนักวจิยันัน้จะเป็นคําสําคญัทีอ่ยู่ในคําแรกๆ ของพาดหวั

ขา่ว/ความนําหรอืส่วนโปรยขา่วทีจ่ะส่งใหก้บัสื่อมวลชน 

ตวัอย่างเช่น รายงานการวจิยัของผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.การุณย ์ศุภมติรโยธนิ อาจารยป์ระจาํหลกัสตูรสถาปัตยกรรม

ศาสตร์บณัฑติ คณะเทคโนโลยอุีตสาหกรรม มหาวทิยาลยัราชภฏันครราชสมีา ในเรื่อง “โครงการอนุรกัษ์ฟ้ืนฟูและ

พฒันาย่านการค้าเมืองเก่านครราชสีมาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางประวตัิศาสตร์” (การุณย์ ศุภมิตรโยธนิ, 2563) 

คณะผูว้จิยัวเิคราะห์ประเดน็การสื่อสารแล้วพบว่า ควรสื่อสารจากแง่มุมของความเด่น ความสําคญั (Prominence) ซึ่ง

เป็นความเด่นและความสําคญัของสถานที ่โดยเฉพาะสถาปัตยกรรมตกึเก่าย่านเมอืงเก่า ดงันัน้จงึสื่อสารผลงานวจิยั

ดว้ยหวัขอ้ขา่ว "นักวจิยั มรภ.นครราชสมีา ผุดไอเดยีส่งเสรมิการท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตรผ์่านสถาปัตยกรรมตกึเก่า

ย่านเมอืงเก่า เพือ่ส่งเสรมิการอนุรกัษ์และเศรษฐกิจชุมชน" และเน้นยํ้าให้เห็นผลลพัธ์จากงานวิจยัด้วยเส้นทางการ

ท่องเทีย่วผ่านสถาปัตยกรรมตกึเก่าย่านเมอืงดว้ย เช่น “มแีอปพลเิคชนันําเทีย่ว ตัง้แต่บรเิวณอนุสาวรยีท์า้วสุรนาร ีไป

จนถงึสีแ่ยกสวนหมาก โดยแยกเป็นหมวดการท่องเทีย่ว 5 เสน้ทางหลกัคอื เสน้ทางการเรยีนรูโ้คราช เสน้ทางพระ 9 วดั

ทีอ่ยู่ในเขตเมอืงเก่าและนอกเมอืงเก่า เสน้ทางสิง่ศกัดิส์ทิธิต์ามความเชือ่ของแต่ละกลุ่มชาตพินัธุ ์เสน้ทางรวบรวมแห่ง

รา้นอาหารทีอ่ยู่ในย่านเมอืงเก่า และเสน้ทางตกึเก่าเล่าเรือ่ง ซึง่ถอืเป็นไฮไลทข์องโครงการ ชจูุดขายทีเ่ป็นตกึสมยัเก่าที ่

มมีานาน เช่น ศูนย์ขายรถยนตแ์ห่งแรกของจงัหวดั ตกึโรงเต้าเจี้ยว หรอืโรงผลติน้ํามะเน็ด ซึง่ตกึแต่ละแห่งกม็เีรือ่งราว

รวมถงึความเฉพาะของสถาปัตยกรรมทีต่่างกนัออกไป และมเีรือ่งราวทีช่วนน่าตดิตาม” 

เช่นเดียวกับงานวิจยัของ อาจารย์กอบชยั รักพันธุ์ อาจารย์ประจํา หลักสูตรเทคโนโลยีสถาปัตยกรรม ภาควิชา

เทคโนโลยอุีตสาหกรรม คณะวทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลย ีมหาวทิยาลยัราชภฎัเชยีงใหม่ เรื่อง ”การออกแบบพพิธิภณัฑ์

มชีวีติ เพื่อการท่องเทีย่วเชงิวฒันธรรม: หมู่บ้านอนิทขลิ ตําบลอนิทขลิ อําเภอแม่แตง จงัหวดัเชยีงใหม่” (กอบชยั รกั

พนัธุ์, 2563) ทีส่าระสําคญัหรอืแง่มุมของผลลพัธ์จากงานวจิยัน้ีอยู่ทีค่วามเด่น ความสําคญั (Prominence) ของสถานที ่

โดยเฉพาะการเป็นพิพิธภัณฑ์ชุมชนที่มีชีวิต ดังนัน้ หัวข้อข่าวที่ได้รับการสื่อสารจึงถูกออกแบบให้ครอบคลุม

ความสําคญัของสถานที ่“นักวจิยั มรภ.เชยีงใหม่ พฒันางานวจิยัออกแบบพพิธิภณัฑม์ชีวีติชุมชนหมู่บ้านอนิทขลิ เพือ่

รกัษาภูมปัิญญาและมรดกทางวฒันธรรมทีถู่กลมื" โดยเชื่อมโยงกบัเน้ือหาทีส่ะทอ้นใหเ้หน็ทีม่าและวตัถุประสงค์ของ

โครงการวจิยั “การดาํเนินโครงการวจิยัครัง้น้ี เริม่จากการสอบถามประชาชนในพื้นทีก่่อนว่า อยากใหท้าํงานเพือ่พฒันา

ชุมชนไดม้ากขึ้นอย่างไรบา้ง จุดเริม่แรกจงึไดเ้ริม่การวจิยัในโรงเรยีนอนิทขลิก่อน เพราะมเีตาเผาโบราณจําลองอยู่ จงึ

ได้รบัเสยีงสะท้อนจากประชาชนมาว่า ต้องการให้การเผาเคลอืบเครือ่งปั้นดนิเผา ทีเ่ป็นภูมปัิญญาทอ้งถิน่ได้รบัการ
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ฟ้ืนฟูขึ้นมาใหม้ชีวีติชวีาอกีครัง้ ซึง่ถอืเป็นอตัลกัษณ์ของชุมชน และก่อนหน้าน้ีในหมู่บา้นเองกม็พีพิธิภณัฑข์นาดกลาง

ของกรมศลิปากรทีม่าทําไว้ให้อยู่ก่อนหน้า แต่ถูกทิ้งให้ร้างไว้ ไม่มผีู้เขา้ชม สุดท้ายได้กลายเป็นทีม่าของการจัดทํา

พพิธิภณัฑม์ชีวีติแห่งน้ีขึ้นมา และเริม่การวจิยั” 

เมื่อวเิคราะห์ประเดน็สื่อสารจากผลงานวจิยัเรยีบรอ้ยแล้ว ในการสื่อสารผลงานวจิยั คณะผูว้จิยัไดด้ําเนินการโดยการ

สรุปประเด็นข่าวจากผลงานวิจยัที่จะสื่อสาร คิดสร้างสรรค์รูปแบบ และเขียนข่าวประชาสัมพนัธ์ (PR message) 

ออกแบบวธิกีารส่งขอ้มูลและช่องทางในการสื่อสารข่าวสาร จากนัน้ได้เผยแพร่ตามช่องทางสื่อมวลชน/ออนไลน์ทีไ่ด้

วางแผนไว ้และตดิตามผลการเผยแพร่ข่าวประชาสมัพนัธ์ดงักล่าว โดยมขี ัน้ตอนในการดําเนินงานเพื่อสื่อสารผลลพัธ์

จากผลงานวจิยั ดงัน้ี 

1) เลอืกช่องทางในการเผยแพร่ผลงาน โดยให้การเผยแพร่ผ่านสื่อมวลชนเป็นช่องทางหลกั ซึ่งสื่อมวลชนน้ีจะมทีัง้

สื่อมวลชนในรูปแบบดัง้เดมิและสื่อมวลชนทีเ่ป็นสํานักขา่ว/หนังสอืพมิพ/์เพจข่าว อยู่ในออนไลน์ และการเผยแพร่ผ่าน

สื่อออนไลน์เป็นช่องทางเสรมิ เช่น เฟซบุ๊กหรอืติก๊ต่อก เป็นตน้ 

2) พจิารณาเน้ือหาของผลงานทีจ่ะสื่อสารจากการวเิคราะหป์ระเดน็ขา่วรวมถงึการสมัภาษณ์นักวจิยั โดยใหเ้น้ือหาทีจ่ะ

สื่อสารนัน้สามารถเขา้ใจไดโ้ดยง่าย สําหรบัคําศพัท์เทคนิคหรอืศพัท์เฉพาะจะมเีฉพาะทีจ่ําเป็นและมกีารอธบิายความ

ประกอบด้วย ทัง้น้ี ก่อนส่งข่าวประชาสมัพนัธ์ผลงานวจิยันัน้ คณะผูว้จิยัจะมกีารอ่านทวนด้วยว่า หากอ่านข่าวน้ีใน

ฐานะผูอ่้านทัว่ไปแลว้นัน้จะสามารถเขา้ใจเน้ือหาและประเดน็ทีจ่ะสื่อสารไดห้รอืไม่อกีดว้ย 

3) ศกึษาผูร้บัสารของข่าว โดยเฉพาะสื่อมวลชนและสื่อออนไลน์ว่าหากเผยแพร่ข่าวประชาสมัพนัธ์ผลงานวจิยัน้ีไปจะ

เลอืกส่งช่องทางใดเป็นหลกั เช่น กรณีเป็นข่าวผลงานวจิยัของนักวจิยัจากภาคใต้จะมสีื่อมวลชนจากภาคใต้ในการ

สื่อสารขอ้มลู นอกเหนือจากสื่อมวลชนโดยทัว่ไปอกีดว้ย 

4) ในการส่งขา่ว คณะผูว้จิยัจะใชว้ธิกีารพมิพใ์นไฟล์เวริ์ด แนบรปูภาพประกอบขา่วในอเีมล สาํหรบัขา่วประชาสมัพนัธ์

ผลงานวจิยันัน้ นอกเหนือจากจะมไีฟลแ์นบแลว้ ยงัใชว้ธิกีารแปะเน้ือหาในอเีมล เพื่อเป็นการอํานวยความสะดวกใหก้บั

นักขา่วในการเลอืกเน้ือหาขา่วไปใชง้านไดง้า่ยขึน้ 

ผลลพัธ์จากการสื่อสารขา่วประชาสมัพนัธ์ผลงานวจิยัตวัย่างเช่น ข่าวประชาสมัพนัธ์ผลงานของ ดร.พท.ป.นรนิทร์ กา

กะทุม สาขาวิชาการแพทย์แผนไทยประยุกต์ วิทยาลยัสหเวชศาสตร์ มหาวิทยาลยัราชภัฏสวนสุนันทา ได้รบัการ

เผยแพร่เมื่อวนัที ่8 กนัยายน 2564 ทางสยามรฐัออนไลน์ (https://siamrath.co.th/n/278523) (นิษฐา หรุ่นเกษม และ

คณะ, 2565) หรอืข่าวประชาสมัพนัธผ์ลงานของ ผูช้่วยศาสตราจารย ์ดร.กมลวรรณ วรรณธนัง รองอธกิารบดฝ่ีายวจิยั 

นวตักรรม และพฒันาทอ้งถิ ่นมหาวทิยาลยัราชภฏัพระนครศรอียุธยา ไดร้บัการเผยแพร่เมื่อวนัที ่7 พฤศจกิายน 2564 

ทาง CU Radio ในรูปแบบข่าวต้นชัว่โมง (https://curadio.chula.ac.th/v2022/breaking-news/detail/?v234c4a4x2y2) 

(นิษฐา หรุ่นเกษม และคณะ, 2565) ซึ่งผลลพัธข์องการสื่อสารผลงานวจิยัทัง้หมดสามารถคดิเป็นมลูค่า PR value รวม 

4,320,000.00 บาท และมูลค่ารวมการเผยแพร่ผ่านเว็ปไซต์อีก 1,770,000 บาท ซึ่งสามารถสะท้อนให้เห็นได้ว่าการ

ดาํเนินงานของคณะผูว้จิยัในการเลอืกสื่อสารประเดน็ไดต้รงกบัความต้องการของสื่อ ตลอดจนบางผลงานวจิยัยงัส่งผล

ใหส้ื่อมวลชนสนใจตดิตามไปทําข่าวต่อและอาจนําไปสู่การเปลี่ยนแปลงบางอยา่งได ้โดยเฉพาะการกระตุน้การทํางาน

ของหน่วยงานภาครฐัในระดบัทอ้งถิน่ได้ เช่น ประเด็นที่เกี่ยวขอ้งกบัผลกระทบของประชาชนในดา้นของการจดัการ

เรื่องน้ําท่วมและน้ําเสยี ตลอดจนความสนใจต่อยอดผลติภณัฑใ์นเชงิพาณิชยจ์ากสมุนไพรของไทย เป็นต้น โดยมภีาพ

ตวัอย่างประกอบการประชาสมัพนัธข์า่วผลงานวจิยั ดงัน้ี 

 

สรปุและอภิปรายผลการวิจยั 

บทความเรื่องน้ีมวีตัถุประสงค์เพื่อศกึษาแนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์ ผ่านการสื่อสารสู่สาธารณะ 

ดว้ยการใชช้่องทางการสื่อสารผ่านสื่อมวลชนกระแสหลกัของประเทศไทย โดยไดอ้งค์ความรูท้ีเ่กี่ยวขอ้งกบัแนวทางใน
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การสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะดว้ยเทคนิควธิทีีม่ปีระสทิธภิาพ ประกอบดว้ย การใหค้วามสําคญักบัการเลอืกเน้ือหา 

และการสกดั “คาํสาํคญั” จากผลงานวจิยัของตนเอง ดงัน้ี 

ต้องใหค้วามสําคญักบัการเลอืกเน้ือหา เน่ืองจากโครงการวจิยัน้ีเน้นหนักทีก่ารสื่อสารสู่สาธารณะผ่านสื่อสารมวลชน 

ดงันัน้ เน้ือหาสาํคญัทีจ่ะสื่อสารจงึมใิช่เพยีงปัญหาการวจิยั ระเบยีบวธิกีารวจิยั กระบวนการเกบ็และรวบรวมขอ้มลู และ

ผลการวจิยั ดงัเช่นการสื่อสารผลงานวจิยัผ่านการเขยีนบทความวจิยัหรอืบทความวชิาการ ทัง้น้ี ประเด็นที่นักวจิยั

จะตอ้งขบคดิตอ่ผลงานวจิยัของตนเอง เช่น อะไรคอืความแตกต่างของงานวจิยัของนักวจิยักบัผลงานวจิยัเรื่องอื่นๆ ใน

ประเด็นเดียวกันหรือประเด็นใกล้เคียงกัน หรืออะไรเป็นเรื่องใหม่จากผลงานวิจัยของนักวิจัย และผลลัพธ์หรือ

กระบวนการวจิยัทีเ่กดิขึน้นัน้มคีวามเชื่อมโยงกบัผูม้ส่ีวนไดส่้วนเสยีในแต่ละกลุ่มเป็นอย่างไร 

ต้องสกดั “คําสําคญั” จากผลงานวจิยัของตนเอง ในการสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะ ขัน้ตอนแรก คอื นักวจิยัจะต้อง

เริม่ตน้จากผลงานวจิยัของตนเอง โดยการอ่านทบทวนผลงานวจิยัของตนเองอกีครัง้เพือ่สกดัขอ้มูลจากผลงานวจิยัของ

ตนเองว่ามคีวามน่าสนใจอย่างไร การอ่านผลงานวจิยัของตนเองใหเ้ขา้ใจน้ีเป็นสิง่สาํคญัยิง่สําหรบันักวจิยั เน่ืองจากใน

การสื่อสารผลงานวจิยัน้ีเป็นเน้ือหาประเภทความรู ้(Knowledge) ซึง่นักวจิยัจะตอ้งเขา้ใจเน้ือหาของตนเอง และกําหนด

เป้าหมายในการสื่อสารผลงานไดว้่าจะเลอืกอะไรมาสื่อสารและจะสื่อสารผลลพัธ์จากงานวจิยันัน้อย่างไร อะไรทีย่งัไม่

ควรสื่อสาร ในกรณีทีผ่ลงานวจิยันัน้อาจมหีลายวตัถุประสงค์ หรอืใชห้ลายเครื่องมอืในการเก็บรวบรวมขอ้มูล (นิษฐา 

หรุ่นเกษม และคณะ, 2565) ทัง้น้ี การทบทวนวรรณกรรมการเลอืกประเด็นการสื่อสารผลงานวจิยัอื่นๆ ทําใหพ้บว่า 

หลกัการในเลอืกประเดน็นัน้ ควรเลอืกเพยีงสาระสาํคญั เลอืกประเดน็สาํคญั 2-3 ประเดน็ทีต่อ้งการเผยแพร่ออกไป โดย

จะตอ้งมกีารกลัน่กรองก่อนเพื่อใหม้คีวามชดัเจนและเขา้ใจงา่ย (อภญิญา ตนัทววีงศ ์และคณะ, 2551) 

จากนัน้นักวจิยัจะตอ้งสกดัจุดเด่นจากรายงานการวจิยัและผลลพัธท์ีไ่ดจ้ากกระบวนการวจิยั กล่าวคอื หลงัจากทีนั่กวจิยั

อ่านผลงานวจิยัของตนเองแลว้ ในขัน้ตอนน้ี นักวจิยัจะตอ้งใชค้วามรูใ้นเรื่องของ “คุณค่าความเป็นขา่ว” (สุรสทิธิ ์วทิยา

รฐั, 2565) เขา้ไปเป็นเครื่องมอืในการสกดัจุดเด่นจากผลงานวจิยัของตนเอง โดยเฉพาะในเรื่องของความก้าวหน้า 

(Progress) เช่น ผลสําเรจ็จากการคน้พบสารสกดัใหม่ๆ จากการวจิยั หรอืคุณค่าข่าวดา้นผลกระทบ (Consequence) 

เช่น ภยัพบิตัิจากน้ําท่วมที่ส่งผลกระทบต่อชีวติความเป็นอยู่ของคนจํานวนมาก เป็นต้น นอกเหนือจากการใช้องค์

ความรูใ้นเรื่องของคุณค่าขา่วแลว้นัน้ ในกรณีทีนั่กวจิยัทาํงานวจิยัเชงิพืน้ที/่งานวจิยัชุมชน นักวจิยัอาจกลบัไปยงัพืน้ที่

วจิยัของตนเองและใหผู้ม้ส่ีวนร่วมในกระบวนการวจิยั และ/หรอื ผูม้ส่ีวนไดเ้สยีร่วมในประเดน็งานวจิยันัน้ๆ จากชุมชน

ไดร่้วมคดิและร่วมสกดัประเดน็เด่นดว้ยกไ็ด ้ในกรณีน้ีจะส่งผลต่อการใชป้ระโยชน์จากผลงานวจิยัของนักวจิยัดว้ยการ

คนืขอ้มลูใหก้บัชุมชนอกีดว้ย การมอีงคค์วามรูใ้นเรื่องของคุณค่าขา่วจะส่งผลให ้นักวจิยัสามารถเลอืกพาดหวัหรอืเลอืก

ประเดน็ไดต้รงกบัทีส่ื่อมวลชนสนใจหรอืสามารถเลอืกผลงานวจิยัมาสื่อสารและเขยีนขา่วในประเดน็ทีต่รงกบัความสนใจ

หรอื “วาระของสงัคม” เช่นเดยีวกบัการสื่อสารเหตุการณ์แผ่นดนิไหวในภารกจิงานนําผลการวจิยัไปใชป้ระโยชน์และ

สื่อสารสงัคม ซึ่ง นิธปิรยีา จนัทวงษ์ (2561) ไดพ้บว่า การตดิต่อกบัสื่อมวลชนในการสื่อสารผลงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบั

ภยัพบิตัขิอง สกว. (ชื่อเดมิ) มคุีณค่าของขา่วเป็นองคป์ระกอบสําคญัในการนําเสนอ เช่นคุณค่าขา่วดงัต่อไปน้ี คอื เรื่อง

ของความสดต่อสมยั เรื่องความใกล้ชดิกบัเหตุการณ์ทัง้ทางดา้นร่างกายและจติใจ เรื่องของความเด่น เรื่องผลกระทบ

กระเทอืนต่อประชาชนจาํนวนมาก และเรื่องทีปุ่ถุชนสนใจ เป็นตน้ 

ขอ้คน้พบประเดน็สําคญัจากการศกึษา คอื “การบรหิารจดัการการสื่อสารผลงานวจิยัเพื่อสรา้งผลลพัธ์และผลกระทบ” 

เป็นประเดน็สาํคญัทีค่วรคาํนึงมากทีสุ่ดในการสื่อสารผลงานวจิยั เน่ืองจากการสื่อสารผลงานวจิยัเป็นกระบวนการปลาย

น้ําทีถู่กปล่อยปละละเลยอย่างมาก (กาญจนา แก้วเทพ และ กําจร หลุยยะพงศ์, 2560) รวมถงึกลไกในการสรา้งความ

กระตือรอืร้นและสนใจให้เกิดขึ้นในตวัของนักข่าว/องค์กรสื่อเพื่อเลอืกข่าวประชาสมัพนัธ์ผลงานวจิยัไปนําเสนอและ

ผลกัดนัใหเ้กดิเป็นวาระทางสงัคม (news agenda) กม็คีวามจาํเป็นอย่างยิง่ เน่ืองจากการสื่อสารเพื่อผลกัดนังานวจิยัสู่

การใช้ประโยชน์นัน้จะต้องมลีกัษณะเฉพาะที่แตกต่างไปจากการสื่อสารทัว่ไป โดยเฉพาะการสื่อสารสาธารณะที่มี

สื่อมวลชนเป็นเครื่องมอื ทัง้น้ีเพราะเน้ือหาของข่าวสารประชาสมัพนัธจ์ะมาจากผลงานวจิยัทีม่อีงค์ความรูใ้นและเป็น
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ความรูท้ีต่้องการการต่อยอดการใชป้ระโยชน์ ในการสื่อสารผลงานวจิยันัน้ นักวจิยัจงึมคีวามจาํเป็นทีจ่ะต้องเรยีนรูแ้ละ

ทําความเขา้ใจถงึความต้องการของสื่อมวลชน รวมถงึจะต้องมทีกัษะในการ “แปลงรูปเล่มงานวจิยัสู่เรื่องเล่า” ได ้โดย

การปรบัเปลี่ยนภาษาในการสื่อสารจากภาษาวจิยัสู่ภาษาทีส่ื่อมวลชนหรอืบุคคลทัว่ไปสามารถเขา้ใจไดง้่าย ทัง้น้ี การ

แปลงรูปเล่มงานวิจยัสู่เรื่องเล่ายงัเป็นเครื่องมือสําคญัในการช่วยจดัการปลายทางเมื่อเน้ือหาถึงมือผู้ร ับสารหรือ

สาธารณชนทัว่ไปทีม่กัจะไม่นิยมเลอืกอ่านและเปิดรบังานวจิยัในภาษาวชิาการไดอ้กีดว้ย 

จากผลการศกึษา ผูว้จิยัมขีอ้เสนอแนะใหม้กีารจดักจิกรรมฝึกอบรมเชงิปฏบิตักิาร (Workshop) ทีถ่่ายทอดความรูแ้ละ

แลกเปลี่ยนเรยีนรูใ้นประเดน็ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการพฒันานักสื่อสารผลงานวจิยัอย่างต่อเน่ืองและสมํ่าเสมอ ทัง้โดย สกสว. 

และสถาบนัวจิยัและพฒันาของแต่ละมหาวทิยาลยั เพื่อใหนั้กวจิยัไดเ้รยีนรูแ้นวทางการสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะใน

ลกัษณะของการลงมอืปฏิบตัิด้วยตนเอง โดยเฉพาะการเชญิวทิยากรที่เป็นนักเขยีนและสื่อมวลชนมาฝึกอบรมเชงิ

ปฏบิตักิารให ้รวมถงึโครงการฝึกปฏบิตักิารทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสื่อสารผลงานวจิยัทีค่วรจดัใหม้เีพิม่เตมิ อาท ิการต่อยอด

การสื่อสารผลงานวจิยัดว้ยการใชภ้าพและเสยีงทีเ่ป็นคลปิสัน้ หรอืรปูแบบของอนิโฟกราฟิก หรอืโมชัน่กราฟิก หรอืการ

ฝึกอบรมเชงิปฏบิตัิการทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการสื่อสารผลงานวจิยัโดยการสื่อสารกบัผู้ฟังหลายระดบั กลุ่มประชาชนทัว่ไป 

หรอืกลุ่มผูใ้ชป้ระโยชน์จากงานวจิยั โดยเฉพาะงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการถ่ายทอดเทคโนโลย ี

การวจิยัครัง้ต่อไป อาจพจิารณาเลอืกการบรหิารจดัการการสื่อสารผลงานวจิยั โดยจํากดัทีป่ระเดน็งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง

กบันวตักรรม ความก้าวหน้าทางวทิยาศาสตร์และเทคโนโลย ีหรอืงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งกบัประโยชน์สาธารณะประเด็น

ต่างๆ เน่ืองจากผลลพัธ์ของการสื่อสารผลงานวจิยัจะส่งผลต่อการนําผลงานวจิยัไปใชป้ระโยชน์โดยตรง ตลอดจนการ

วจิยัโดยเลอืกกลุ่มเป้าหมายผูใ้หข้อ้มูลเป็นสื่อมวลชนหรอืสาธารณชนทัว่ไปเพื่อวเิคราะห์ขอ้มูลและความต้องการจาก

การสื่อสารผลงานวจิยั 

 

กิตติกรรมประกาศ 

บทความวจิยัเรื่อง "การศกึษาแนวทางการผลกัดนัผลงานวจิยัสู่การใชป้ระโยชน์: การสื่อสารผลงานวจิยัสู่สาธารณะผ่าน

สื่อมวลชน" เป็นส่วนหน่ึงของโครงการวจิยัเรื่อง “การสื่อสารผลงานวจิยัและการจดัการข่าวสารเพื่อขบัเคลื่อนสงัคม

ฐานความรู”้ ไดร้บัทุนสนับสนุนจากสาํนักงานคณะกรรมการส่งเสรมิวทิยาศาสตร ์วจิยั และนวตักรรม (สกสว.) 
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