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บทคัดย่อ 

		  การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) ศึกษาการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง  

2) ศึกษากลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยวตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยววัดไร่ขิง 3) ศึกษา

การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนในการจัดต้ังตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง เพ่ือการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน  

ด้วยการวิจัยแบบผสานวิธี โดยการเก็บแบบสอบถามจำ�นวน 400 ชุด กับกลุ่มพ่อค้า ประชาชน นักท่องเที่ยว  

โดยใชส้ถติเิชงิพรรณาคอื คา่รอ้ยละ คา่เฉลีย่ สว่นเบีย่งเบนมาตรฐาน และการสัมภาษณเ์ชงิลึก จำ�นวน 27 คน กบั

ผูน้ำ�ชมุชน เทศบาล พระสงฆ ์คณะกรรมการวดัไร่ขงิจำ�นวน 9 รูป/คน วสิาหกจิชมุชนและร้านคา้ จำ�นวน 11 คน  

และนักท่องเที่ยวจำ�นวน 7 คน

		  ผลการวจิยัพบวา่ 1) การสง่เสรมิวสิาหกจิชมุชนในการจัดต้ังตลาดริมนํา้วดัไร่ขงิ ภาพรวมมคีวามคดิเหน็ 

ระดับมาก ผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญคิดเห็นว่า วัดไร่ขิงมีสิ่งอำ�นวยความสะดวก มีบรรยากาศท่ีดี และสถานที่สะอาด  

จึงควรจัดตั้งตลาดข้ึน 2) กลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยวตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

วดัไรข่งิ ภาพรวมมีความคดิเหน็ระดบัมาก ผูใ้ห้ข้อมลูสำ�คญัคดิเหน็วา่วดัไร่ขงิเปน็วดัมชีือ่เสียง การคมนาคมสะดวก

มกีารเชือ่มโยงกบัแหลง่ทอ่งเทีย่วอ่ืน 3) การพฒันาวสิาหกจิชมุชนเพือ่การทอ่งเทีย่วและเศรษฐกจิชมุชนอยา่งยัง่ยืน

พบวา่ ตอ้งคัดสรรสนิค้ามคีณุภาพ มคีณุธรรมทางการคา้ มีการตอ่ยอดการทอ่งเทีย่ว อบรมใหค้วามรู้ผูป้ระกอบการ  

นำ�เทคโนโลยีมาใช้ส่งเสริมการค้า และเน้นการประชาสัมพันธ์พร้อมระบบสาธารณูปโภค ข้อเสนอแนะคือ ควรมี

การประสานงานที่ดี สร้างเอกลักษณ์ของตลาดริมนํ้า และเน้นการประชาสัมพันธ์อย่างต่อเนื่อง

คำ�สำ�คัญ: ตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง กลยุทธ์การท่องเที่ยว วิสาหกิจชุมชน
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Abstract

		  The purposes of this research were (1) to study the promotion of community enterprises  

by establishing Wat Rai Khing Riverside Market; (2) to study strategies for management of Wat 

Rai Khing Riverside Market that affect the decision to visit Wat Rai Khing; and (3) to study the 

development of community enterprises by establishing Wat Rai Khing Riverside Market for tourism 

and sustainable community economy. This study was a mixed-method research. Research data 

were collected by distributing 400 questionnaires to the groups of merchants, general public 

and tourists, and by conducting in-depth interviews of 27 people consisting of 9 community 

leaders, municipality personnel, monks, Wat Rai Khing Committee members, 11 community 

enterprise members and retail shop keepers, and 7 tourists. 

		  The research findings showed that (1) the overall opinion toward the promotion of  

community enterprises by establishing Wat Rai Khing Riverside Market was at the highly agreeable  

level; the key research informants had opinions that Wat Rai Khing had the facilities, good  

atmosphere, and clean place; therefore the riverside market should be established; (2) the 

overall opinion toward strategies for management of Wat Rai Khing Riverside Market that affect 

the decision to visit Wat Rai Khing was at the highly agreeable level; the key research informants  

had opinions that Wat Rai Khing was a famous temple, with convenient transportation that 

was linked with other tourist attractions; and (3) regarding the development of community 

enterprises for tourism and sustainable community economy, it was found that the Market 

should sell only the selected products with high quality; the commercial transaction should 

be virtuous and ethical, tourism should be topped up; the entrepreneurs should be trained to 

equip them with more knowledge; technology should be applied for commercial promotion; 

there should be more emphasis on public relations and public utilities; the recommendations 

were that there should be good coordination, the creation of riverside market identity, and the 

emphasis on continuous public relations.

Keywords: Wat Rai Khing Riverside Market, Tourism Strategy, Community Enterprise

บทนำ� 

	 สภาพเศรษฐกิจท่ีตกตํ่าทำ�ให้ประชาชนได้รับ

ความเดือดร้อนอย่างมาก ประชาชนต้องตกงานและ

ขาดรายได้ หลายองค์กรต้องปิดตัวลง เครื่องชี้หนึ่ง 

ท่ีสอดคล้องกับบริบทในปัจจุบันคือ ตัวเลขผู้เสมือนว่างงาน  

หรือผู้ที่ทำ�งานไม่ถึง 4 ชั่วโมงต่อวัน ในไตรมาสสองมี

จำ�นวนสูงถงึ 5.4 ลา้นคน เพิม่ข้ึนถึง 3.4 ลา้นคน จากระยะ

เดียวกันปีก่อน ซึ่งการที่แรงงานกลุ่มนี้ยังมีงานทำ�แต่

มีชั่วโมงทำ�งานอยู่ในระดับตํ่าสะท้อนความเปราะบาง 

ของตลาดแรงงานไทยท่ีแม้หลายธุรกิจพยายาม 

ประคับประคองธุรกิจไว้โดยไม่เลิกจ้าง แต่ใช้วิธีลดเวลา

การทำ�งาน แรงงานกลุ่มน้ีจึงอาจได้รับผลกระทบจาก

รายได้ท่ีลดลงและในท่ีสุดกลุ่มคนท่ีเสมือนว่างงานก็จะ

เปล่ียนสถานภาพไปเป็นผู้ว่างงาน (National Statistical  

Office of Thailand, 2021) ด้านการค้าขายกับ

ต่างประเทศต้องหยุดชะงักลง สินค้าที่เคยส่งออกไป
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จำ�หน่ายต่างประเทศต้องหยุดการผลิต ภาคแรงงาน

ขาดรายได้มาจุนเจือครอบครัว โดยผลกระทบด้าน

การส่งออก EXIM Bank ได้สะท้อนมูลค่าส่งออกใน

เดือนพฤษภาคม 2563 ที่หดตัวถึง 22.5% ตํ่าสุดใน

รอบกว่า 10 ปี ผลักดันให้การส่งออก 5 เดือนแรก

ของปี 2563 หดตัว 3.7% (EXIM Bank, 2021) และ

ด้านผลกระทบด้านการท่องเที่ยวและการบิน จำ�นวน 

นกัทอ่งเทีย่วตา่งชาตติัง้แต่เดอืนมกราคม-ตลุาคม 2563  

รวมทั้งสิ้น 6,692,775 คน เทียบกับปี 2019 ที่มียอด 

32,582,548 คน ลดลงไปถึง 79.46 % เฉพาะนกัทอ่งเทีย่ว 

จากประเทศจีนลดลงไปถึง 86.64% (National  

Statistical Office of Thailand, 2021) ดา้นทอ่งเทีย่ว 

ท่ีเคยมีชาวต่างชาติมาท่องเท่ียวจำ�นวนมาก รวมถึง

ประชาชนภายในประเทศไม่สามารถเดินทางท่องเท่ียวได้

ทำ�ให้ประชาชนและผู้ประกอบการเก่ียวกับการท่องเท่ียว 

มีรายได้ลดลง ต้องมีการประหยัดเงินเพื่อการใช้จ่าย 

ในอนาคต และพอ่คา้แม่คา้ไมส่ามารถจำ�หน่ายสนิคา้ได้  

เศรษฐกิจทั้งมหภาค เศรษฐกิจชุมชนต้องล้มหรือ 

ปิดตัวลง ประชาชนต้องพึ่งพาตัวเองเป็นหนี้เพื่อความ

อยู่รอดต้องปรับตัวอย่างรวดเร็วในการดำ�รงชีวิตอยู่ 

ในช่วงเวลาท่ียากลำ�บากน้ี การลงทุนหรือภาคการค้า 

ต่างประเทศติดลบ รวมท้ังจากสงครามการค้าและภัยแล้ง  

มีตัวที่ช่วยพยุงสถานการณ์อยู่เพียงปัจจัยเดียวคือ  

การอุปโภคบริโภคและการลงทุนภาครัฐ

	 “ประเทศไทยมีความมั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เป็น

ประเทศทีพั่ฒนาแลว้ ดว้ยการพฒันาตามหลกัปรชัญา

ของเศรษฐกิจพอเพียง” โดยมีเป้าหมายการพัฒนา

ประเทศคือ “ประเทศชาติมั่นคง ประชาชนมีความสุข  

เศรษฐกิจพัฒนาอย่างต่อเนื่อง สังคมเป็นธรรมฐาน

ทรัพยากรธรรมชาติยั่งยืน” โดยยกระดับศักยภาพ

ของประเทศในหลากหลายมติ ิพฒันาคนในทกุมิติและ 

ในทุกช่วงวัยให้เป็นคนดี คนเก่ง และมีคุณภาพ สร้าง

โอกาสและความเสมอภาคทางสังคม สร้างการเติบโต

บนคณุภาพชีวติทีเ่ปน็มิตรกบัสิง่แวดลอ้ม และมภีาครฐั 

เปน็ผูด้ำ�เนนิการ เพือ่ประชาชนและประโยชนส่์วนรวม  

โดยการประเมินผลการพัฒนาตามยุทธศาสตร์ชาติ

ประกอบด้วย 1) ความอยู่ดีมีสุขของคนไทยและ 

สงัคมไทย 2) ขดีความสามารถในการแขง่ขนั การพฒันา 

เศรษฐกิจและการกระจายรายได้ 3) การพัฒนาทรัพยากร 

มนุษย์ของประเทศ 4) ความเท่าเทียมและความเสมอภาค 

ของสังคม 5) ความหลากหลายทางชีวภาพ คุณภาพ 

สิ่งแวดล้อมและความยั่งยืนของทรัพยากรธรรมชาติ 

และ 6) ประสิทธภิาพการบริหารจัดการและการเข้าถงึ 

การให้บริการของภาครัฐ (National Statistical  

Office of Thailand, 2021)

	 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับท่ี 12  

(พ.ศ. 2560-2564) มีแนวทางสนับสนุนการพัฒนาเศรษฐกิจ 

ชุมชนฐานรากและชุมชนเข้มแข็ง มุ่งพัฒนาเศรษฐกิจ

ชมุชนผา่นเครอืขา่ยวสิาหกจิชมุชนโดยการสรา้งความ

ร่วมมือระหว่างภาคเอกชนและวิสาหกิจชุมชน และ

ความร่วมมือระหว่างวิสาหกิจชุมชนในแต่ละพื้นที่ 

เพื่อการสร้างองค์ความรู้ รูปแบบการจัดการเพื่อสร้าง

ความเข้มแข็งและความยั่งยืนของวิสาหกิจในระยะ

ยาว รวมทั้งเผยแพร่ความรู้ด้านการส่งเสริมเศรษฐกิจ

ชุมชนฐานรากพร้อมทั้งประสานงานกับจังหวัดและ

ทอ้งถิน่เพือ่ขยายผลจากชุมชนตน้แบบใหม้กีารนำ�ไปใช้ 

ในชุมชนอื่น ๆ อย่างกว้างขวางเพื่อสนับสนุนนโยบาย

ของรัฐภายใต้ยุทธศาสตร์ด้านการแก้ไขปัญหา 

ความยากจน ลดความเหล่ือมล้ําโดยเน้นการเสริมสร้าง

ขีดความสามารถของวิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการ 

ในพ้ืนท่ี พัฒนาทรัพยากรมนุษย์และชุมชนให้สามารถ

ใช้ประโยชน์จากการพัฒนา ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ

ภาคประชาสังคม ภาคเอกชน และภาครัฐท้ังส่วนกลาง

และส่วนท้องถ่ินในกระบวนการพัฒนา รวมท้ังพัฒนา

โครงสร้างพ้ืนฐานด้านสังคมเพ่ือยกระดับคุณภาพชีวิต

ของประชาชนและรองรับการเติบโตของพ้ืนท่ี (Office of 

the National Economic and Social Development  

Council, 2020) ซ่ึงเปน็กลยทุธท์ีส่ำ�คญัในการประสาน

ความร่วมมือที่เริ่มต้นจากการทำ�งานในพื้นที่เล็ก ๆ 

และขยายกระบวนการเป็นเครือข่ายที่กว้างออกไป

	 ภาครัฐจึงมีนโยบายท่ีเน้นกระตุ้นเศรษฐกิจ 

ในระดับมหภาคและจุลภาคลงมาสู่ท้องถ่ินและฐานราก 
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ในชุมชน เนน้การเพิม่รายไดแ้กธ่รุกิจการคา้การลงทนุ  

โดยเฉพาะด้านการท่องเท่ียวตามท้องถ่ินต่าง ๆ  เน้นแหล่ง 

ท่องเที่ยวในสถานที่ใหม่ ๆ ท้ังสถานที่ทางธรรมชาติ 

วัดที่สวยงาม และวัดที่มีชื่อเสียงเป็นเคารพนับถือของ

ประชาชน เพื่อสร้างแรงจูงใจแก่นักท่องเที่ยวและ

เป็นการส่งเสริมสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนโดยตรง 

	 จังหวัดนครปฐมมีแหล่งท่องเท่ียวใกล้กรุงเทพ

เดินทางง่ายสะดวกสบาย อำ�เภอสามพรานมีวัดไร่ขิง

เปน็วดัทีม่ช่ืีอเสยีง มพีระประธานสำ�คญัทีป่ระชาชนให้

ความเคารพนับถือมาก และเดินทางมากราบไหว้บูชา 

อย่างต่อเนื่องและยาวนานคือ หลวงพ่อวัดไร่ขิง 

มีลักษณะเป็นพระพุทธรูปปางมารวิชัย ซ่ึงผู้คนต่าง

ให้ความเคารพศรัทธาทำ�ให้พุทธศาสนิกชนหลั่งไหล 

มานมสัการตลอดทัง้ป ีวดัไรข่งิยงัมแีนวทางการพัฒนา

วัดอย่างต่อเนื่องมาโดยตลอด ทำ�ให้เป็นวัดท่ีสวยงาม

มีจุดที่น่าสนใจและสำ�คัญนอกจากองค์หลวงพ่อ 

วัดไร่ขิงคือ มีปลาหน้าวัดจำ�นวนมากในแม่นํ้าท่าจีน 

ที่ติดอยู่ด้านหน้าวัดทำ�ให้ มีธรรมชาติที่สวยงาม 

บรรยากาศเยน็สบาย มทีา่นํา้ทีก่วา้งใหญส่ะดวกแก่การ 

พักผ่อน และมีการจัดทำ�สิ่งอำ�นวยความสะดวก จัด

สถานที่พักผ่อนหย่อนใจรวมถึงการคมนาคม โดยจัด

สถานที่จอดรถให้เพียงพอกับความต้องการให้กับ 

นักท่องเท่ียว รวมถึงการแนะนำ�สถานท่ีท่องเท่ียวใกล้เคียง 

หรอืสามารถเดนิทางทอ่งเทีย่วตอ่ไดส้ะดวก และมกีาร

จัดการเรื่องบำ�บัดนํ้าเสีย มีโรงเก็บขยะและกำ�จัดขยะ 

ไมใ่หก้ระจายลงแมน่ํา้ มเีจา้หนา้ทีท่ำ�ความสะอาด ปลูก

ตน้ไมใ้หญร่อบ ๆ  วดั สรา้งความรม่รืน่ใหก้บันกัทอ่งเทีย่ว  

จัดร้านอาหารและราคาเหมาะสมกับนักท่องเที่ยว 

ทุกระดับ (Talchroen, 2019) 

	 ภาครัฐต้องการท่ีจะช่วยลดผลกระทบที่เกิด 

กับประชาชน โดยจัดทำ�โครงการช่วยเหลือประชาชน

ทั้งที่เป็นโครงการเร่งด่วนเฉพาะหน้าเพื่อบรรเทา

ปัญหาระยะกลางและระยะยาวเพื่อสร้างความยั่งยืน

และม่ันคงทางเศรษฐกิจ โดยท่ีผ่านมาภาครัฐได้ใช้ 

ภาคการคลังและระบบสถาบันการเงิน เพื่อช่วยเหลือ

ดา้นสภาพคลอ่งและลดภาระหนีใ้หค้รัวเรอืนและธุรกิจ

ด้วยการออกมาตรการขนาดใหญ่เพ่ือแก้ปัญหาและ 

เร่งเยียวยาผู้ ได้รับผลกระทบในระยะสั้น ส่วน

ธนาคารแห่งประเทศไทยปรับลดอัตราดอกเบี้ย จน

อยู่ในระดับต่ําเป็นประวัติการณ์ บทบาทภาครัฐ

ในการฟื้นฟูเศรษฐกิจไทย (Bank of Thailand,  

2020) ภาครัฐได้มีการจัดสรรงบประมาณผ่านการ 

ท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐมให้จัดหาสถานที่ในการ 

จัดสร้างตลาดเพ่ือจำ�หน่ายสินค้าการเกษตรและเป็น

แหล่งท่องเที่ยวแก่ประชาชน จึงขอความร่วมมือกับ

เทศบาลเมืองไร่ขิงในการประสานความร่วมมือกับ 

วัดไร่ขิง เพื่อพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบครบวงจร 

เป็นศูนย์กลางแหล่งท่องเที่ยวที่ใกล้กรุงเทพและ 

การพัฒนาตลาดนํ้าเพื่อการจำ�หน่ายสินค้าของกลุ่ม

เกษตรกร กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และประชาชนในพื้นที่ 

ซ่ึงนอกจากจะเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวแล้ว 

ยังทำ�ให้ชุมชนในท้องถิ่นมีสถานท่ีจำ�หน่ายสินค้า 

เพื่อสร้างรายได้อีกด้วย 

	 ดังน้ันจึงมคีวามสำ�คญัยิง่ในการส่งเสริมวสิาหกจิ

ชมุชนในการจดัตัง้ตลาดรมินํา้วดัไรข่งิ จากความรว่มมอื 

จากหน่วยงาน กลุ่มวิสาหกิจ องค์กร ชุมชน และ

ประชาชน ซ่ึงการวิจัยคร้ังนี้จะใช้เป็นแนวทางการ

ดำ�เนินงานและเป็นประโยชน์ในการจัดตั้งตลาดริมนํ้า

วัดไร่ขิงสู่การใช้ทรัพยากรทางการท่องเท่ียวที่มีอยู่ 

ให้เกิดประสิทธิภาพสูงสุดและสอดคล้องกับชุมชน 

มากที่สุด ก่อให้เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนและ

เปน็การอนรุกัษแ์มน่ํา้ลำ�คลองและชมุชนรมินํา้ ใหเ้กิด 

ความยัง่ยนืตอ่กลุม่วสิาหกจิ ประชาชน เศรษฐกจิชมุชน  

และแหล่งท่องเที่ยวที่สำ�คัญเพื่อสร้างงาน สร้างอาชีพ

เพื่อส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากอย่างยั่งยืนต่อไป

วัตถุประสงค์

	 1. 	เพ่ือศกึษาการส่งเสริมวสิาหกิจชมุชนในการ

จัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม

	 2. 	เพื่อศึกษากลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยว 

ตลาดรมินํา้วดัไรข่งิทีส่ง่ผลต่อการตดัสนิใจมาทอ่งเทีย่ว

วัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม
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	 3. 	เพื่อศึกษาการพัฒนาวิสาหกิจชุมชนใน

การจัดตั้งตลาดริมน้ําวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเท่ียวและ

เศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน

ทบทวนวรรณกรรม

	 วิสาหกิจชุมชน (Community Enterprise) 

เป็นการประกอบการเพื่อการจัดการทุนของชุมชน

อย่างสร้างสรรค์ เพื่อการพึ่งตนเอง “ทุน” ในที่นี้ไม่ได ้

หมายถงึแตเ่พยีงเงนิ แตร่วมถงึทรัพยากร ผลผลติ ความรู ้ 

ภมูปิญัญา ทนุทางวฒันธรรม ทุนทางสงัคม (Pongpis, 

2004) วสิาหกจิชมุชนเปน็การประกอบการโดยชมุชน

ทีม่สีมาชกิในชมุชนเป็นเจา้ของปัจจยัการผลติ มกีารใช ้

ปัจจัยการผลิตในชุมชนให้ออกดอกออกผลในทาง

เศรษฐกิจด้วยการสร้างรายได้และอาชีพ (Pongpis, 

2004) จากความต้องการที่จะส่งเสริมและสร้างความ

มัน่คงแก่ชมุชน โดยใชค้นและทรพัยากรในชมุชน จึงได้ 

มีการส่งเสริมเป็นกลุ่มวิสาหกิจชุมชนพร้อมกับจัดหา

สถานที่การจำ�หน่ายสินค้าการเกษตรโดยการก่อตั้ง

ตลาดนํ้าขึ้นเพื่อความยั่งยืนของชุมชน

	 การเกิดและการดำ�รงอยูข่องตลาดนํา้จะมคีวาม

เกี่ยวเนื่องกับเงื่อนไขด้านระบบนิเวศและทรัพยากร 

ที่มีอยู่ในแต่ละท้องถิ่นด้วยระบบนิเวศน์ภาคกลาง 

ที่เต็มไปด้วยท่ีราบลุ่มและแม่นํ้าลำ�คลอง ผู้คนที่อยู่

ในภาคกลางจึงมีวัฒนธรรมการตั้งบ้านเรือนและการ

ทำ�มาหากินโดยอาศัยลำ�นํ้าเป็นหลัก จะเห็นได้จาก 

ในภาคกลางจึงมักต้ังช่ือเรียกหน่วยทางสังคมหรือท้องถ่ิน 

ของตน โดยขึ้นต้นด้วยคำ�ว่า “บาง” ซึ่งเป็นการสื่อ

ถึงลักษณะของการต้ังถิ่นฐานของท้องถิ่นที่ตั้งอยู่ตาม 

ริมแม่นํ้าลำ�คลองต่าง ๆ (Praynoi, 1989) ซึ่งสามารถ

ส่งเสริมการท่องเท่ียวชุมชนบนฐานทุนทางสังคม 

ที่มีอยู่เป็นการท่องเที่ยวศึกษาวิถีชีวิตด้วยกิจกรรม 

ที่ก่อให้เกิดปรากฏการณ์และความสัมพันธ์ท่ีเกิดจาก

การมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวกับชุมชนและ 

ผู้ประกอบการท่องเท่ียว การผลิต และจำ�หน่ายสินค้าและ 

บริการเพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ของภาครัฐท่ีวางแผนจัดการท่องเท่ียวชุมชนหรือ

สนับสนุนท้องถิ่นในพื้นท่ีท่องเที่ยว (Eisichaikul, 

2009)

	 จากความต้องการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก

ผ่านกลุ่มวิสาหกิจชุมชน รวมถึงการส่งเสริมด้านการ

ท่องเที่ยว โดยมีผู้ประกอบการร้านค้ามาพบกับผู้ซ้ือ 

ที่เป็นนักท่องเที่ยวโดยตรง พร้อมกับมีหน่วยงานและ

งบประมาณสนับสนุน ทำ�ให้มีความพร้อมท่ีจะจัดตั้ง

เป็นแหล่งท่องเที่ยวกับการจำ�หน่ายสินค้าการเกษตร

ควบคูก่นัและเพ่ือความยัง่ยนืตอ้งมกีารกำ�หนดกลยุทธ์

การทอ่งเทีย่วรว่มด้วยเพ่ือเปน็การส่งเสริมด้านการค้า 

และการตลาดท่ีดี กลยุทธ์การจัดการการท่องเท่ียว หมายถึง  

การกระทำ�อย่างมีเป้าหมายที่สอดคล้องกับหลักการ 

ทฤษฎีและแนวคิดที่เหมาะสม ยิ่งไปกว่านี้ยังจำ�เป็น

ต้องคำ�นึงถึงสภาพที่แท้จริงรวมทั้งข้อจำ�กัดต่าง ๆ 

ของสังคมและสภาพแวดล้อม แผนปฏิบัติการที่ดี 

ต้องคำ�นึงถึงกรอบความคิดที่ได้กำ�หนดไว้ ซึ่งเป็น 

กระบวนการนำ�ไปสู่การพัฒนาที่ยั่งยืนของชุมชน  

มฉิะนัน้แล้วการจัดการการทอ่งเทีย่วจะดำ�เนินไปอย่าง

ไร้ทิศทาง และประสบความล้มเหลว (Suwan, 2006)

	 การพัฒนาท่ีตอบสนองความต้องการของชุมชน

ในปัจจุบันโดยการบูรณาการศักยภาพด้านต่าง ๆ  ของคน

รุ่นใหม่มีความจำ�เป็นอย่างย่ิงในการพัฒนาท่ีตอบสนอง 

ความต้องการของคนรุ่นปัจจุบัน (Phra Tampidok 

[P. O. Payutto],  1996) การพัฒนาอย่างยั่งยืน

ด้วยการอนุรักษ์และการใช้ทรัพยากรอย่างพอดีเพ่ือ 

ให้สามารถใช้ประโยชน์ต่อไปได้ในระยะยาวและ 

มีการกระจายผลประโยชน์ให้แก่คนส่วนใหญ่ รวมทั้ง 

ความร่วมมืออย่างใกล้ชิดระหว่างผู้เกี่ยวข้องหรือ 

มสีว่นได้สว่นเสยี  (Pongsabutr, 2003) จากการสง่เสรมิ 

การค้าแก่กลุ่มวิสาหกิจชุมชนและผู้ประกอบการในพ้ืนท่ี 

เป็นการสร้างความย่ังยืน ความม่ันคงด้านเศรษฐกิจ 

พื้นฐานให้กับชุมชน และสามารถสืบสานส่งต่อให้คน 

ในชุมชนรุ่นหลังได้ดำ�เนินการอย่างต่อเนื่อง

	 การพัฒนาอย่างยั่งยืนมีหลักการและลักษณะ

สำ�คัญเป็นการพัฒนาที่ดำ�เนินไปโดยคำ�นึงถึงขีดจำ�กัด

ของทรัพยากรธรรมชาติและส่ิงแวดล้อม และสนองความ



123

ผ่านการรับรองคุณภาพจาก TCI (กลุ่มที่ 1) สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ และฐานข้อมูล ASEAN Citation Index (ACI)

วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

ต้องการในปัจจุบันโดยไม่ส่งผลเสียต่อความต้องการ 

ในอนาคต เป็นการพัฒนาท่ีคำ�นึงถึงความเป็นองค์รวม 

โดยมองว่าการจะทำ�ส่ิงใดต้องคำ�นึงถึงผลกระทบ 

ที่จะเกิดกับสิ่งอื่น ๆ ดังนั้นการพัฒนาในด้านต่าง ๆ  

จงึยดึหลกัความรอบคอบ และคอ่ยเป็นคอ่ยไป สามารถ

นำ�เทคโนโลยีมาใช้ในทางสร้างสรรค์ หากพัฒนา

ตามแนวทางเศรษฐกิจและการใช้เทคโนโลยีควบคุม

และรุกรานธรรมชาติมากเกินไป สังคมมนุษย์ก็อาจ

ถึงกาลอวสานรวดเร็วขึ้น หรือหากยึดถือการพัฒนา 

ตามแนวทางความยั่งยืนท่ีตระหนักว่า สรรพสิ่ง

เกี่ยวข้องและส่งผลกระทบต่อกันอย่างซับซ้อนและ

หลากหลาย สังคมโลกก็จะดำ�เนินไปด้วยกันระหว่าง

สรรพสิ่งและตัวมนุษย์ได้อย่างยั่งยืนยาวนาน เป็นต้น 

(Phra Sutee Rattanabundit [Suthit Apakro], 

2018) จากแนวคิดการพัฒนาที่ใช้ชุมชนเป็นฐาน โดย

รวมตัวเป็นกลุ่มวิสาหกิจมีบุคลากร มีวัตถุดิบ และ

ทรัพยากรภายในชุมชน มีสถานที่เป็นทรัพยากรด้าน

การท่องเที่ยวที่ต้องช่วยกันดูแลรักษาให้คงอยู่ ผสาน

กับความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่นและได้รับการ

สนับสนุนจากภาครัฐก็จะทำ�ให้เกิดการพัฒนาชุมชน

และท้องถิ่นอย่างยั่งยืน

วิธีการวิจัย

	 การศึกษาการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการ

จัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเที่ยวและ

เศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน ใช้รูปแบบการวิจัยแบบ

ผสานวิธี (Mixed Methods) ตามลักษณะการศึกษา

รวบรวมขอ้มลูเชงิคณุภาพ และเชิงปรมิาณ วธิกีารวจัิย 

ได้แก่ การวิจัยเชิงปริมาณโดยการแจกแบบสอบถาม  

(Survey Research) กับนักท่องเที่ยว และการวิจัย

เชิงคุณภาพเป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth  

Interview) จากผู้บริหารเทศบาล ผู้นำ�ชุมชน  

ผู้ประกอบการ ตัวแทนคณะกรรมการวัดไร่ขิง และ 

นักท่องเที่ยว

	 การวิจัยเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม 

(Questionaires) เกบ็ข้อมูลจากประชาชน พ่อคา้แมค่า้  

กลุ่มวิสาหกิจชุมชน และนักท่องเที่ยวท่ีมาวัดไร่ขิง 

อำ�เภอสามพราน จงัหวดันครปฐม จำ�นวน 923,200 คน  

(Wat Raiking Royal Temple, 2019) คำ�นวณจาก

สูตรของยามาเน่ (Yamane, 1973) ได้กลุ่มตัวอย่าง

จำ�นวน 400 คน โดยเป็นการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ 

(Accidential Sampling) วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้สถิติ

เชงิพรรณา (Descriptive Statistics) ได้แก ่คา่รอ้ยละ  

ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เพ่ือนำ�มาหาระดับ

ความคิดเห็นเก่ียวกับการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนใน

การจดัต้ังตลาดรมินํา้วดัไร่ขงิ และการวจิยัเชงิคณุภาพ 

เป็นการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) 

จากผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ โดยคัดเลือกแบบเจาะจงจาก 

ผู้ประกอบการร้านคา้ และกลุ่มวสิาหกจิชมุชน จำ�นวน  

11 คน ผู้บริหารหน่วยงานของรัฐ คณะสงฆ์และ

กรรมการวัดไร่ขิง ผู้นำ�ชุมชน 9 รูป/คน นักท่องเที่ยว

ที่มาท่องเที่ยววัดไร่ขิง 7 คน (นักท่องเที่ยวไม่อนุญาต

ให้สัมภาษณ์เนื่องจากสถานการณ์โควิด) ข้อมูล 

นักท่องเท่ียวเป็นข้อมูลอิ่มตัว โดยมีคำ�ตอบท่ีเป็น

ไปในแนวทางเดียวกันทั้งหมด รวมผู้ให้ข้อมูลสำ�คัญ 

ทัง้หมด 27 รปู/คน โดยการวเิคราะหข์อ้มลูเชงิคณุภาพ 

ทำ�การวิเคราะห์เชิงเนื้อหา (Content Analysis)

ข้อมูลที่สอดคล้องกัน มีความสมบูรณ์ครอบคลุม 

ตามวัตถุประสงค์ เพื่อค้นหาความสอดคล้องเก่ียวกับ

การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดต้ังตลาดริมน้ํา 

วัดไร่ขิง โดยนำ�เสนอเป็นความเรียง

ผลการวิจัย

	 ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการส่งเสริม

วสิาหกิจชุมชนในการจดัต้ังตลาดรมินํา้วดัไรขิ่ง เพ่ือ

การท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน 

	 ผลการวิเคราะห์การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนใน

การจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม จาก

กลุ่มตัวอย่างประชาชนที่มาท่องเที่ยววัดไร่ขิง จังหวัด

นครปฐม จำ�นวน 400 คน ดังตารางที่ 1
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ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉลี่ย ( x ) ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเห็นเกี่ยวกับการส่งเสริมวิสาหกิจ

ชุมชนในการจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม

การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง x S.D. ระดับความคิดเห็น

1. เศรษฐกิจและสังคม 4.13 0.375 มาก

2. การบริหารจัดการที่ดี 4.07 0.332 มาก

3. ความสำ�เร็จของการจัดตั้งตลาดนํ้า 4.00 0.513 มาก

รวม 4.07 0.408 มาก

	 จากตารางที่1 พบว่า ผลการศึกษาการส่งเสริม

วสิาหกจิชุมชนในการจดัตัง้ตลาดรมิน้ําวดัไรขิ่ง จงัหวดั

นครปฐม โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก  

( x = 4.07, S.D. = 0.408) เมือ่พจิารณาเป็นรายดา้น

พบวา่ เศรษฐกจิและสงัคม การบริหารจดัการทีดี่ ความ

สำ�เรจ็ของการจดัตัง้ตลาดนํา้มคีวามคิดเหน็อยูใ่นระดับ

มาก ( x = 4.13, S.D. = 0.375, x = 4.07, S.D. = 

0.332, x = 4.00, S.D. = 0.513 ตามลำ�ดับ)

	 จากผลการตอบแบบสอบถามของประชาชน

และนกัทอ่งเทีย่วพบวา่ ประชาชนและนกัทอ่งเทีย่ว โดย

ภาพรวมมีความคิดเห็นในการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน

ในการจัดต้ังตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงเพ่ือการท่องเที่ยว 

และเศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืนระดับมาก

	 ผลการวิเคราะห์กลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยว

ตลาดนํา้รมิวดัไรข่งิทีส่ง่ผลต่อการตดัสนิใจมาทอ่งเทีย่ว

วัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม จำ�นวน 400 คน ดังตารางท่ี 2

ตารางที่ 2 แสดงค่าเฉลี่ย ( x ) ส่วนเบี่ยงเบมาตรฐาน (S.D.) ระดับความคิดเห็นกลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยว 

วัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม

กลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยว x S.D. ระดับความคิดเห็น

ด้านสิ่งดึงดูดใจ 4.24 0.488 มาก

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว 4.08 0.333 มาก

ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก 3.99 0.375 มาก

ด้านกิจกรรม 4.22 0.471 มาก

รวม 4.13 0.417 มาก

	 จากตารางที่ 2 ผลการศึกษาระดับกลยุทธ์การ

จัดการท่องเที่ยวตลาดริมน้ําวัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม 

โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ( x =  

4.13, S.D. = 0.417) เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน 

พบว่า ด้านสิ่งดึงดูดใจ ด้านกิจกรรม ด้านการเข้าถึง 

แหล่งท่องเที่ยว และด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก  

มีความคิดเห็นอยู่ในระดับมาก ( x = 4.24, S.D. = 

0.488, x = 4.22, S.D. = 0.471, x = 4.08, S.D. 

= 0.333, x = 3.99, S.D. = 0.375 ตามลำ�ดับ)

	 จากผลการตอบแบบสอบถามของประชาชน

และนักท่องเที่ยวพบว่า ประชาชนและนักท่องเที่ยว 

โดยภาพรวมมีความคิดเห็นด้าน กลยุทธ์การจัดการ

ท่องเท่ียวตลาดน้ําวัดไร่ขิงท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจ 

มาทอ่งเทีย่ววดัไร่ขงิ จังหวัดนครปฐม อยูใ่นระดับมาก
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วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

	 ส่วนท่ี 2 กลยุทธ์การจัดการท่องเที่ยวตลาด 

ริมน้ําวัดไร่ขิงที่ส่งผลต่อการตัดสินใจมาท่องเที่ยว 

วัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม

	 จากการสมัภาษณเ์กีย่วกบัปญัหา อปุสรรค และ

ข้อเสนอแนะการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดต้ัง

ตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจ

ชุมชนอย่างยั่งยืน ทำ�ให้ทราบถึงกลยุทธ์การจัดการ

ท่องเที่ยวตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ 

มาท่องเที่ยววัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม

	 ปัญหาและอุปสรรคการจัดตั้งตลาดนํ้าวัดไร่ขิง 

คือ 1) การประสานงานหลายหน่วยงานในการจัดตั้ง

ตลาดทำ�ได้ยาก ควรต้องมีศูนย์กลางท่ีรับผิดชอบเป็น

ผู้ประสานงานในการจัดตั้งตลาดจะทำ�ให้ดำ�เนินงาน 

ได้สะดวกและดีย่ิงข้ึน เพราะต้องมีการติดตามประสานงาน 

มีค่าใช้จ่ ายหรืองบประมาณในการดำ� เนินงาน  

2) ดา้นการจัดหาผูป้ระกอบการรา้นคา้ตอ้งกระทำ�อยา่ง

โปร่งใสมีระบบระเบียบชัดเจนและยุติธรรมเพราะจะ

มีผู้ประกอบการต้องการท่ีจะเข้ามาจำ�หน่ายสินค้า 

เป็นจำ�นวนมากท้ังจากชาวสวนโดยตรงและพ่อค้าคนกลาง  

จึงต้องมีการดำ�เนินการอย่างไม่เล่นพรรคเล่นพวก  

มิเช่นนั้นก็อาจจะทำ�ให้เกิดปัญหาตามมา ถ้ากรณีท่ี 

ผู้ประกอบการดำ�เนินการกันเองก็จะเกิดความขัดแย้ง 

กันในพ้ืนท่ีหรือเกิดการหาผลประโยชน์ข้ึนได้ 3) การ 

จัดต้ังตลาดริมน้ําวัดไร่ขิงต้องใช้งบประมาณจากภาครัฐ 

จำ�นวนมาก ต้องมีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบสนับสนุน ประสานงาน  

การจัดต้ังตลาด โดยผู้ท่ีจะรับผิดชอบงบประมาณต้อง 

ดำ�เนนิงานให้ชดัเจน โปรง่ใส เพือ่งา่ยตอ่การตรวจสอบ 

และติดตาม และ 4) เม่ือจัดต้ังตลาดริมน้ําวัดไร่ขิงเรียบร้อย

แล้วน้ัน ต้องมีการดำ�เนินงานประสานกับวัดไร่ขิง 

อย่างใกล้ชิด เพราะเป็นจุดที่ตั้งของตลาด โดยวัดไร่ขิง 

จะมอบหมายให้ฝ่ายใดรับผิดชอบดูแล ต้องมีการ

ระบุอย่างชัดเจนโดยเฉพาะเทศบาลเมืองไร่ขิงซ่ึงเป็น 

หน่วยงานภาครฐัและเปน็ผูร้บัผดิชอบพืน้ทีต่ำ�บลไรข่งิ 

ต้องจัดตั้งผู้รับผิดชอบดูแลประสานงาน การบริหาร

จัดการตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงอย่างต่อเนื่องและจริงจัง 

เพื่อประโยชน์ต่อชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจในพื้นที่

	 จากการสมัภาษณเ์กีย่วกบัขอ้เสนอแนะ 1) ควรมี 

การจัดตั้งคณะกรรมการตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงขึ้นมา

รับผิดชอบโดยเป็นตัวแทนจากทุกฝ่ายท่ีเกี่ยวข้อง 

ทำ�หน้าท่ีติดตามการจัดต้ังตลาดอย่างชัดเจนเป็น

รูปธรรม เช่น การคัดเลือกผู้ประกอบการ คัดเลือก

ประเภทสินค้า จัดเขตประเภทสินค้า เป็นต้น รวมถึง

การจัดหาผู้ประกอบการมาขายสินค้า โดยต้องคำ�นึง 

ถึงผลประโยชน์ของชมุชน ประชาชน และกลุ่มวิสาหกจิ 

เป็นหลัก 2) ควรจัดให้มีการประชาสัมพันธ์ด้านการ

ท่องเที่ยวเกี่ยวกับตลาดนํ้าให้มากในทุกช่องทาง โดย

เฉพาะการประสานงานกับท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐม

และการท่องเทีย่วแหง่ประเทศไทย 3) ควรมกีารพฒันา

ให้ความรู้ อบรมผู้ประกอบการอย่างต่อเนื่องแนะนำ�

สร้างกลยุทธ์ทางการค้า และให้เน้นที่ความสะอาด 

คณุภาพสินคา้ การใชเ้ทคโนโลยเีพือ่การคา้ และความ

เป็นระเบียบเรียบร้อยของตลาด และ 4) ควรประสาน

กับกลุ่มมวลชน องค์กรในพื้นที่เพื่อมาร่วมจัดกิจกรรม

ส่งเสริมการขายที่ตลาดริมน้ําไร่ขิง เช่น กลุ่มสตรี  

กลุ่มอาสาสมัครประจำ�หมู่บ้าน กลุ่มผู้สูงอายุ กลุ่ม

อาชีพต่าง ๆ ทั้งในและนอกพื้นที่ เพื่อเป็นเวทีการ

แสดงกจิกรรมของกลุม่ต่าง ๆ  และเพือ่เปน็ชอ่งทางการ

ประชาสัมพันธ์และจำ�หน่ายสินค้าได้ด้วย

	 การสง่เสรมิวสิาหกจิชุมชนในการจดัตัง้ตลาด

ริมนํ้าวัดไร่ขิง การสัมภาษณ์กลุ่มผู้ประกอบการ

	 ผูป้ระกอบการใหข้อ้มลูสำ�คญัในการจดัต้ังตลาด

ริมนํา้วดัไร่ขงิ ทกุทา่นมคีวามคดิเหน็ท่ีสอดคล้องกนัคือ  

1) ตอ้งการใหม้กีารจดัตัง้ตลาดรมิน้ําวดัไรข่งิข้ึน เพือ่เป็น 

สถานท่ีถาวรในการจำ�หน่ายสินค้าการเกษตรจากชาวสวน  

หรือกลุ่มวิสาหกิจในพ้ืนที่ โดยเกษตรกรชาวสวนจะ

เปน็ผู้จำ�หนา่ยสินคา้เกษตร และสินคา้พ้ืนบา้นโดยตรง 

และควรให้เกษตรกรในพ้ืนที่ได้มีสิทธิในการจำ�หน่าย

สินค้าที่ตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงนี้ก่อนผู้ประกอบการที่มา

จากนอกพืน้ที ่2) ควรมกีารควบคมุคณุภาพของสนิคา้

ทีน่ำ�มาจำ�หนา่ยรวมถงึสนิค้าโอทอป ตอ้งมคุีณภาพทีด่ ี 

ราคาที่เหมาะสม มีสถานที่สะอาด สะดวกสบาย  

มกีารตัง้คณะกรรมการประจำ�ตลาดรมินํา้ มกีารกำ�หนด  
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กฎระเบยีบของตลาดทีช่ดัเจน และ 3) ควรมหีนว่ยงาน 

ที่เก่ียวข้องเข้ามารับผิดชอบดูแลตลาดโดยตรง และ

ควรมีการประสานงานให้มีการจัดกิจกรรมที่ตลาด 

ร่วมกับกลุ่มมวลชนในพื้นที่ เช่น กลุ่มผู้อายุ กลุ่มสตรี 

จะได้มีเวทีในการแสดงออกในการจัดกิจกรรมต่าง ๆ  ด้วย

	 การสง่เสรมิวสิาหกจิชุมชนในการจัดตัง้ตลาด

ริมนํ้าวัดไร่ขิง การสัมภาษณ์กลุ่มผู้บริหารและผู้นำ�

ชุมชน

	 ผู้บริหารและผู้นำ�ชุมชนในท้องถิ่นทุกท่าน 

มีความคิดเห็นสอดคล้องกันว่า วัดไร่ขิงเป็นพ้ืนท่ี 

ทีม่ศัีกยภาพ ควรใหม้กีารจดัตัง้ตลาดริมนํา้วดัไร่ขงิขึน้  

เพราะเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวและวิสาหกิจชุมชน 

เพิ่มรายได้แก่เกษตรกรและชาวสวนได้เป็นอย่างดี  

โดยวัดไร่ขิงเป็นพื้นท่ีมีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว

เป็นทุนเดิมอยู่แล้ว มีนักท่องเที่ยวมาเยี่ยมชมไหว้พระ 

จำ�นวนมาก เหมาะแก่การท่องเที่ยว ถ้ามีการจัดต้ัง 

ตลาดริมน้ําข้ึนมาจะย่ิงเป็นการเพ่ิมจำ�นวนนักท่องเท่ียว 

ให้มากขึ้น การค้าขายก็จะดีข้ึน รายได้ท้ังคนและวัด

จะตามมา และต้องส่งเสริมให้ชาวสวนหรือเกษตรกร 

ในพ้ืนท่ีนำ�สินค้าเกษตรและสินค้าพ้ืนบ้านมาจำ�หน่ายเอง 

โดยตรง ควรเนน้เป็นเกษตรกรหรอืกลุม่โอทอปในพืน้ที่

เป็นกลุ่มแรกท่ีมาจำ�หน่ายสินค้าเพื่อเป็นการส่งเสริม

เศรษฐกิจฐานราก เศรษฐกจิชมุชนไดเ้ป็นอยา่งด ีและมี

หนว่ยงานภาครฐัเขา้มาดำ�เนนิการจดัระเบยีบในตลาด 

เพิม่การประชาสมัพนัธช์ว่ยสง่เสรมิการขายจะดียิง่ขึน้ 

มีหน่วยงานราชการในท้องถ่ินเข้ามาบริหารจัดการ

ดูแลตลาด ด้านความสะอาด และความเป็นระเบียบ

เรียบร้อย รวมถึงการจราจร เป็นต้น 

	 การสง่เสรมิวสิาหกจิชุมชนในการจัดตัง้ตลาด

ริมนํ้าวัดไร่ขิง การสัมภาษณ์กลุ่มนักท่องเที่ยว

	 นักท่องเที่ยวท่ีมาท่องเที่ยวที่วัดไร่ขิงมาจาก

หลากหลายสถานทีห่ลายจงัหวดั แตเ่นือ่งจากการแพร่

ระบาดของโควิด ทำ�ให้นักท่องเที่ยวมีปริมาณไม่มาก

เท่าที่ควร แต่จากการสัมภาษณ์นักท่องเที่ยวทุกท่าน

ให้ข้อมูลมีความคิดเห็นสอดคล้องกันว่าควรให้มีการ

เปิดตลาดริมนํ้าขึ้น ต้องมีการจำ�หน่ายสินค้าโอทอป 

จำ�หน่ายอาหารการกิน สินค้าเกษตร สินค้าพื้นบ้าน  

มีความหลากหลายของสินค้า และสถานที่มีความ

สะอาด ราคาไมแ่พง สามารถเลอืกซือ้อยา่งสบายใจ หรอื

เน้นสินค้าที่เป็นของฝากที่นักท่องเที่ยวนำ�กลับบ้าน  

ควรมีการจัดกิจกรรมสำ�หรับนักท่องเที่ยวร่วมด้วย 

	 ส่วนที่ 3 การพัฒนาวิสาหกิจชุมชนในการ

จัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเที่ยวและ

เศรษฐกิจชุมชนอย่างยั่งยืน

	 แนวทางการพัฒนาตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงให้มี

ความยั่งยืนดังนี้ 1) ควรเน้นเรื่องคุณภาพของสินค้าที่

นำ�มาจำ�หนา่ยต้องมคีณุภาพดี ราคาไมแ่พง มาจากสวน 

โดยตรง และมีการต่อยอดด้านการท่องเที่ยวโดย

การพานักท่องเที่ยวเข้าชมสวน 2) ผู้ประกอบการต้อง

เขา้รบัการอบรมรบัความรูจ้ากผูเ้ชีย่วชาญเปน็ระยะ ๆ   

เช่น ด้านการพัฒนา หีบห่อ การใช้วัสดุธรรมชาติ และ

การใช้เทคโนโลยีเพื่อประโยชน์ทางการค้า เน้นการ 

พูดจาไพเราะ น่าฟัง มีการแต่งกายท่ีเป็นพ้ืนบ้านชาวไร่ขิง  

สวยงามคล้าย ๆ กัน ทำ�ให้เกิดความสวยงามในตลาด  

3) ควรมีความรับผิดชอบต่อลูกค้าคือ มีคุณธรรมทาง 

การค้าการขาย รวมถึงมีการจัดมาตรฐานทางการค้า  

เชน่ เคร่ืองชัง่ ตวง วดั 4) ควรมกีารจัดต้ังคณะกรรมการ

ประจำ�ตลาดน้ําเพ่ือการมีส่วนร่วมและการพบปะ 

พดูคยุกนัเองปอ้งกันความขดัแยง้ในการจำ�หนา่ยสนิค้า

และประสานกบัหนว่ยงานทีเ่กีย่วขอ้ง โดยเปน็การเพิม่

การมีส่วนร่วมในการบริหารงาน และ 5) ควรจัดหา

สาธารณูปโภคสิ่งอำ�นวยความสะดวกที่เพียบพร้อม 

ทัง้น้ํา ไฟ หอ้งนํา้ตอ้งสะอาดและเพยีงพอ รวมถงึระบบ

การจดัเกบ็ขยะมลูฝอย มสีถานทีจ่อดรถทีส่ะดวกสบาย 

และมีอย่างพอเพียง และมีการประชาสัมพันธ์ให้

สาธารณชนได้รับรู้อย่างกว้างขวางและต่อเนื่อง 

อภิปรายผล 

	 การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดตั้งตลาด 

ริมนํ้าวัดไร่ขิง จังหวัดนครปฐม โดยภาพรวมมีความ

คิดเห็นอยู่ในระดับมาก เพราะผู้ประกอบการต้องการ

มสีถานทีจ่ำ�หนา่ยสนิคา้ทีม่ัน่คงเปน็การถาวร สามารถ
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วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

สรา้งรายไดม้ากขึน้ เปน็การสรา้งความมัน่คงใหต้นเอง  

และสามารถต่อยอดสร้างรายได้จากการท่องเที่ยวได ้

เพิม่ขึน้ มีการจา้งงานมกีารใชบ้รกิารด้านต่าง ๆ  เพิม่ขึน้  

นักท่องเที่ยวต้องการมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีใกล้ การ

คมนาคมสะดวกและมีความหลากหลายในที่เดียว 

โดยเม่ือพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ด้านเศรษฐกิจ

และสังคม ด้านการบริหารจัดการที่ดี และด้านความ

สำ�เร็จของการจัดตั้งตลาดริมนํ้า มีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับมาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัย Budbamrung  

(2009) ได้วิจัยเรื่อง “นวัตกรรมการจัดการตลาดนํ้า 

ที่ส่งผลต่อคุณภาพชีวิตอย่างยั่งยืนในพื้นที่ที่เกิดการ 

ท่องเท่ียว: การประยุกต์ใช้บทเรียนเพ่ือส่งเสริมความสำ�เร็จ

ของตลาดน้ําศาลายา” ผลการวิจัยพบว่า องค์ประกอบ 

ของการจดัการตลาดนํา้ท่ีลูกค้าต้องการมากท่ีสุด ได้แก่ 

ตลาดน้ําท่ีมีบรรยากาศดี สถานท่ีสะอาด มีสินค้า 

หลากหลาย กิจกรรมหลากหลาย สินค้าอร่อยและสะอาด  

และอัธยาศัยพ่อค้า แม่ค้า รองลงมาอยู่ในระดับมาก  

ได้แก่ สุขาสะอาดเพียงพอ ท่ีจอดรถสะดวกเพียงพอ  

มีป้ายบอกทาง และสินค้าราคาถูก บทเรียนนวัตกรรม

การจัดการตลาดน้ําท่ีเหมาะสม และเป็นจุดเด่นส่งผล 

ต่อคุณภาพชีวิตอย่างยั่งยืน ได้แก่ 1) การมีประชาคม  

โดยให้คนในท้องถ่ินเข้ามามีส่วนร่วม ในการบริหารจัดการ 

แสดงความคิดเห็น รวมท้ังหน่วยงานภาครัฐควรเข้ามาดูแล 

ช่วยเหลือให้คำ�แนะนำ� 2) ประชาชน พ่อค้าแม่ค้า 

คนในท้องถ่ิน ต้องมีอัธยาศัยไมตรีดี มีความเป็นมิตร  

3) สร้างจิตสำ�นึกให้คนในท้องถ่ิน รักและดแูลความเปน็ 

ธรรมชาติและความเป็นเอกลักษณ์ ให้คงอยู่  

บรรยากาศดี รักษาความดั้งเดิมของท้องถิ่น 4) มีการ

ประชาสัมพันธ์ครบวงจรผ่านสื่อต่าง ๆ เช่น โทรทัศน์ 

นิตยสาร วารสาร อินเทอร์เน็ต และปากต่อปาก  

5) มีสินค้าหลากหลายโดยเฉพาะสินค้าของท้องถิ่น

มีความเป็นเอกลักษณ์รวมทั้งถูกหลักอนามัย ราคา

ยุติธรรม และอาหารอร่อย 6) มีกิจกรรมหลากหลาย

สามารถตอบสนองได้ทุกเพศทุกวัย 7) มีป้ายบอกทาง

ชัดเจนและเดินทางสะดวก 8) มีท่ีจอดรถเพียงพอ  

ห้องสุขาเพียงพอ และการจัดการขยะที่ดี 9) ส่งเสริม

ให้มีความร่วมมือกับชุมชน แหล่งท่องเท่ียวใกล้เคียง 

หนว่ยงานดา้นการทอ่งเทีย่ว เพือ่จดัเสน้ทางทอ่งเทีย่ว

รว่มกนั นำ�ทวัรม์าเทีย่ว 10) มโีฮมสเตยแ์บบธรรมชาติ

ให้นักท่องเที่ยวสามารถพักได้ และ 11) การท่องเที่ยว 

ตลาดนํ้ าสามารถตอบสนองความต้องการของ 

นักท่องเท่ียวท่ีมีวันหยุดเสาร์-อาทิตย์ได้ เพราะนักท่องเท่ียว 

ส่วนใหญ่มีวันหยุดช่วงดังกล่าว ส่วนใหญ่พักบริเวณ

ปริมณฑลและกรุงเทพมหานคร 

	 กลยทุธก์ารจัดการทอ่งเทีย่วตลาดริมนํา้วัดไรข่งิ  

จังหวัดนครปฐม โดยภาพรวมมีความคิดเห็นอยู่ใน

ระดับมาก อาจสบืเนือ่งจากการจดัต้ังตลาดต้องมปีจัจยั 

ที่พร้อมในหลายด้านทั้งด้านงบประมาณ การบริหาร

จัดการ การสร้างส่ิงดึงดูดความสนใจ เหล่านี้ต้องทำ� 

ให้เกิดขึ้นที่ตลาดแห่งนี้ เพราะจะทำ�ให้นักท่องเที่ยว

มาเท่ียวได้ตลอดปี มาได้หลายครั้ง และมีการใช้จ่าย 

ในตลาดเพิ่มขึ้น เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า  

ด้านส่ิงดึงดูดใจ ด้านกิจกรรม ด้านการเข้าถึงแหล่ง 

ท่องเท่ียว และด้านส่ิงอำ�นวยความสะดวก มีความ

คิดเห็นอยู่ในระดับมาก ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ  

Naipinit et al. (2013) ได้ศกึษาเร่ืองการศกึษาศกัยภาพ 

การท่องเที่ยวเชิงศาสนาของวัดในกลุ่มจังหวัด  

ร้อยแก่นสารสินธุ์ ผลการศึกษาพบว่า กิจกรรมที่ 

นักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมามากท่ีสุดคือ เดินทางมา

วัดเพื่อการตักบาตรถวายทาน เวียนเทียนในวันสำ�คัญ

ต่าง ๆ ทางศาสนา ส่วนมากเดินทางมาวัดโดยรถยนต์

ส่วนตัว ศักยภาพขององค์ประกอบการท่องเที่ยว 

เชิงศาสนาของวัดในกลุ่มจังหวัดร้อยแก่นสารสินธุ์ 

มดีงันี ้1) องคป์ระกอบดา้นสิง่ดงึดดูใจ 2) องคป์ระกอบ

ด้านการเข้าถึงแหล่งท่องเท่ียว 3) องค์ประกอบ 

ด้านที่พัก 4) องค์ประกอบด้านความปลอดภัย  

5) องค์ประกอบด้านกิจกรรมสนับสนุนการท่องเที่ยว  

กิจกรรมสนับสนุนด้านการท่องเท่ียวเชิงพุทธศาสนา 

จะมีมากในช่วงเทศกาลวันสำ�คัญทางศาสนา 6) องค์ประกอบ 

ด้านรายการนำ�เที่ยว และ 7) องค์ประกอบทางด้าน

สังคม อย่างไรก็ตามจากการศึกษาคร้ังนี้พบว่า ควร

มีการศึกษาถึงรูปแบบการจัดการระบบการเชื่อมโยง 
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การท่องเที่ยวให้เป็นโปรแกรม รวมถึงการจัดการ 

ผลประโยชน์ให้ลงไปถึงชุมชนเพิ่มขึ้นด้วย

	 การส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนในการจัดตั้งตลาด

ริมนํ้าวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเที่ยวและเศรษฐกิจชุมชน

อย่างยั่งยืน เน้นเรื่องคุณภาพของสินค้ามีการต่อยอด

ดา้นการทอ่งเทีย่ว ผูป้ระกอบการตอ้งเขา้รบัการอบรม

รับความรู้จากผู้เช่ียวชาญ การใช้วัสดุธรรมชาติ และ 

การใช้เทคโนโลยีเพื่อประโยชน์ทางการค้า รวมถึง 

มีการจัดมาตรฐานทางการค้า มีการจัดต้ังคณะกรรมการ 

ประจำ�ตลาดนํา้ มสีาธารณูปโภคสิง่อำ�นวยความสะดวก 

ที่เพียบพร้อม มีสถานท่ีจอดรถที่สะดวกสบายและ 

มีอย่างพอเพียง มีการประชาสัมพันธ์ให้สาธารณชน 

ได้รับรู้อย่างกว้างขวางและต่อเนื่อง การมีหน่วยงาน 

ดูแลรับผิดชอบโดยตรงในการประสานงานและ 

ดำ�เนินการ สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ Grinhmernvai 

(2015) ได้ศึกษาเรื่อง แนวทางการจัดการท่องเที่ยว

ชุมชนลำ�ปางหลวง อำ�เภอเกาะคา จังหวัดลำ�ปาง  

ผลการศึกษาพบว่า ชุมชนลำ�ปางหลวงมีการจัดการแหล่ง

ท่องเท่ียวของชุมชนลำ�ปางหลวง ตำ�บลลำ�ปางหลวง  

อำ�เภอเกาะคา จังหวัดลำ�ปาง จำ�แนกได้ 6 ด้าน 

ดังนี้ 1) ด้านสิ่งดึงดูดใจพบว่า ประชาชนในชุมชน

ต้องการมีส่วนในการวางแผนและจัดการพัฒนาแหล่ง 

ท่องเที่ยวด้วยการจัดการแหล่งท่องเท่ียวอย่างเป็น

ระบบ เชน่ การพฒันาการทอ่งเทีย่วและแหลง่ทอ่งเทีย่ว 

ในชุมชนให้มีความน่าสนใจและใช้อัตลักษณ์แหล่ง 

ท่องเที่ยวเป็นจุดดึงดูดนักท่องเที่ยว 2) ด้านความ

สามารถในการเขา้ถงึมกีารจดัการดา้นพืน้ท่ีรองรับด้าน 

ประโยชนก์ารใช้สอยของพืน้ท่ีและบรเิวณโดยรอบของ 

ชุมชนอย่างเป็นระบบ 3) ด้านสิ่งอำ�นวยความสะดวก 

ชุมชนมีส่วนร่วมในการให้บริการข้อมูลข่าวสาร

ประชาสัมพันธ์และให้คำ�แนะนำ�ข้อมูลต่าง ๆ แก่ 

นักท่องเที่ยว และ 4) ด้านการบริการเสริมและการมี

ส่วนร่วมของประชาชน เน้นให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วม

ในการตัดสินใจหรือการกำ�หนดทิศทางการท่องเที่ยว  

มีการรวมตัวเพ่ือจัดตั้งองค์กรการท่องเที่ยวข้ึน 

ในชุมชนและเปิดโอกาสให้คนในชุมชนท้องถ่ินมีส่วนร่วม 

ในการวางแผนและจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยว

	 องค์ความรู้จากการวิจัย

	 จากการวิจัยท้ังเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ

เบื้องต้น ทำ�ให้ได้รับความรู้จากการวิจัยนำ�มาสรุป

เป็นองค์ความรู้คือ การจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง จะ

เป็นการส่งเสริมเพิ่มรายได้แก่เกษตรกรชาวสวน 

ในพื้นที่และเขตใกล้เคียงเป็นการสนับสนุนวิสาหกิจ

ชุมชนโดยตรง รวมถึงประชาชนที่มีส่วนเกี่ยวข้อง 

เช่น รถรับจ้าง การขนส่ง การเพ่ิมนักท่องเท่ียวที่

จะมาทำ�บุญที่วัดไร่ขิง ฯลฯ ผู้ประกอบการที่จะมา

จำ�หน่ายสินค้าควรเป็นบุคคลในพ้ืนท่ีก่อน ต้องเน้น

คุณภาพสินค้า ประเภทสินค้า ความสะอาดของตลาด 

สาธารณปูโภคเพยีบพรอ้มรวมถงึสถานทีจ่อดรถ ความ

เปน็ระเบยีบภายในตลาด มกีารวางระเบยีบปฏบิตัขิอง

ตลาดชัดเจน มีการจัดตั้งคณะกรรมการประจำ�ตลาด

โดยมีตัวแทนจากหลายหน่วยงานเข้ามามีส่วนร่วม 

และต้องมหีนว่ยงานทีรั่บผิดชอบโดยตรงประสานงาน 

ท้ังก่อนและหลังจากจัดต้ังตลาด เปิดโอกาสให้กลุ่ม

ชุมชนในพื้นที่ได้มีเวทีการแสดงกิจกรรมของกลุ่ม 

	 เมื่อจัดตั้งตลาดแล้วควรมีการจัดกิจกรรม 

ตอ่เนือ่งหรอืขยายออกสูกิ่จกรรมอืน่หรอืพืน้ทีข่า้งเคียง  

เช่น การพานักท่องเที่ยวเข้าชมสวนผลไม้ การบริการ

ท่องเที่ยวทางนํ้า เส้นทางปั่นจักรยาน เป็นต้น ต้องมี 

การประชาสัมพันธต์ลาดนํา้อยา่งต่อเนือ่ง จริงจัง เพ่ือให้

นักท่องเที่ยวได้รับรู้เกี่ยวกับตลาด มีการคัดสรรสินค้า 

ทีจ่ะมาจำ�หนา่ยอยา่งเปน็ระบบ ควรเนน้ผลประโยชน์

ของประชาชนและกลุ่มวิสาหกิจเป็นอันดับแรก
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วารสารปัญญาภิวัฒน์ ปีที่ 14 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม 2565

สภาพบริบทวัดไร่ขิง

พระอารามหลวง 

และวิสาหกิจชุมชน

ตำ�บลไร่ขิง 

จังหวัดนครปฐม

การส่งเสริม

วิสาหกิจชุมชนในการ

จัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง 

จังหวัดนครปฐม

คณะกรรมการ

ตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง

กลยุทธ์การจัดการ

ท่องเที่ยวตลาดนํ้าวัดไร่ขิง

ที่ส่งผลต่อการตัดสินใจ

มาท่องเที่ยววัดไร่ขิง

วัดไร่ขิงเหมาะสมในการจัดตั้งตลาด

มีนักท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น

ส่งเสริมวิสาหกิจชุมชนได้อย่างดี

กลุ่มมวลชนมีเวทีแสดงกิจกรรม

แหล่งพบปะและจำ�หน่ายสินค้าเกษตร

สินค้าต้องมีคุณภาพดี สดใหม่ ไม่แพง

เพิ่มการพานักท่องเที่ยวเข้าชมสวน

มีคุณธรรมทางการค้าขาย จัดอบรม

ตั้งคณะกรรมการประจำ�ตลาดนํ้า

ประชาสัมพันธ์ต่อเนื่อง สาธารณูปโภค 
ห้องนํ้า สถานที่จอดรถ การจัดการขยะฯลฯ

ข้อเสนอแนะ

มีผู้รับผิดชอบตลาด

เน้นผลประโยชน์ชุมชน

เน้นประชาสัมพันธ์

ส่งเสริมกิจกรรมกลุ่ม
ในชุมชน

ปัญหา อุปสรรค

การประสานงานระหว่างหน่วยงาน

งบประมาณการดำ�เนินงาน

การจัดหาผู้ประกอบการตลาดนํ้า

ภาพที่ 1 องค์ความรู้จากการวิจัย

สรุปผล

	 ผลการวิจัยเรื่องการส่งเสริมวิสาหกิจชุมชน 

ในการจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง เพื่อการท่องเที่ยว 

และเศรษฐกิจชุมชนอย่างย่ังยืน จังหวัดนครปฐม สรุปผล 

ได้ดังนี้

	 ผู้มีส่วนได้เสียมีความคิดเห็นที่สอดคล้องกัน 

ในการจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงขึ้น เพื่อเป็นสถานที่ 

ในการจำ�หน่ายสินค้าการเกษตรจากชาวสวนหรือ 

กลุ่มวิสาหกิจและเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยว 

เป็นอย่างดี เพราะวัดไร่ขิงเป็นพื้นท่ีมีศักยภาพด้าน 

การท่องเที่ยวเป็นทุนเดิมอยู่แล้ว ถ้ามีการจัดตั้ง

ตลาดริมน้ําขึ้นมาจะย่ิงเป็นการเพิ่มศักยภาพด้านการ 

ทอ่งเทีย่วใหม้ากข้ึน โดยจะทำ�ใหป้ระชาชนและวดัไรข่งิ 

จะมีรายได้เพิ่มขึ้น โดยเน้นให้เกษตรกรชาวสวนเป็น 

ผู้จำ�หน่ายสินค้าเกษตร สินค้าพื้นบ้านรวมถึงกลุ่ม 

โอทอปในพ้ืนท่ี เน้นสินค้าท่ีเป็นของฝากและมีเอกลักษณ์ 

ท้องถ่ินเพ่ือเป็นการส่งเสริมเศรษฐกิจฐานราก เศรษฐกิจ

ชุมชนได้เป็นอย่างดี และต้องมีการควบคุมคุณภาพ 

ของสนิคา้ทีน่ำ�มาจำ�หนา่ย โดยตอ้งมีคณุภาพทีด่ ีราคา

ที่เหมาะสม มีสถานท่ีสะอาด สะดวกสบาย มีการ

ประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการขายอย่างต่อเนื่อง และ

ความเป็นระเบียบเรียบร้อย รวมถึงการจราจรอย่างดี 

และควรมกีารประสานงานใหม้กีารจดักจิกรรมทีต่ลาด

ร่วมกับกลุ่มมวลชนในพื้นที่ 

	 ปัญหาและอุปสรรคการจัดตั้งตลาดริมนํ้า 

วัดไร่ขิงคือ การประสานงานหลายหน่วยงานในการ 
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จดัตัง้ตลาดกระทำ�ไดย้าก และการจดัหาผูป้ระกอบการ

รา้นคา้ตอ้งกระทำ�อยา่งโปรง่ใสมรีะบบระเบียบชดัเจน

และยุติธรรมเพราะจะมีผู้ประกอบการต้องการท่ีจะ

เข้ามาจำ�หน่ายสินค้าเป็นจำ�นวนมากท้ังจากชาวสวน

โดยตรงและพ่อค้าคนกลาง จึงต้องมีการดำ�เนินการ

อย่างไม่เล่นพรรคเล่นพวก การจัดตั้งตลาดริมน้ํา 

วัดไร่ขิง ต้องมีหน่วยงานท่ีรับผิดชอบ โดยผู้ท่ีจะ 

รับผิดชอบงบประมาณต้องดำ�เนินงานให้ชัดเจน  

โปร่งใส เพื่อง่ายต่อการตรวจสอบและติดตาม และ 

ต้องมีการดำ�เนินงานประสานกับวัดไร่ขิงอย่างใกล้ชิด 

ต้องจัดตั้งผู้รับผิดชอบดูแลประสานงาน การบริหาร

จัดการตลาดนํ้าไร่ขิงอย่างต่อเนื่องและจริงจัง เพื่อ

ประโยชน์ต่อชุมชนและกลุ่มวิสาหกิจในพื้นที่

	 ควรมีการจัดต้ังคณะกรรมการตลาดริมนํ้า 

วัดไร่ขิงขึ้นมารับผิดชอบโดยเป็นตัวแทนจากทุกฝ่าย 

ที่เกี่ยวข้อง ทำ�หน้าที่ติดตามการจัดตั้งตลาดอย่าง

ชัดเจนเป็นรูปธรรม รวมถึงการจัดหาผู้ประกอบการ 

มาขายสนิคา้ต้องกระทำ�ดว้ยความโปรง่ใส ตอ้งคำ�นงึถงึ

ผลประโยชน์ของชุมชน ประชาชน และกลุ่มวิสาหกิจ

เปน็หลกั มกีารประชาสมัพนัธด์า้นการท่องเท่ียวตลาด

รมินํา้ใหม้ากในทกุชอ่งทาง โดยเฉพาะการประสานงาน 

กับท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐมและการท่องเท่ียวแห่ง

ประเทศไทย ควรมีการพัฒนาให้ความรู้ อบรมผู้ประกอบการ 

อย่างต่อเนื่อง แนะนำ�สร้างกลยุทธ์ทางการค้า และให้

เน้นที่ความสะอาด คุณภาพสินค้า การใช้เทคโนโลยี

เพือ่การคา้ และความเปน็ระเบยีบเรยีบรอ้ยของตลาด 

ควรประสานกับกลุ่มมวลชน องค์กรในพื้นท่ีเพื่อมา 

ร่วมจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายที่ตลาดริมนํ้า ทั้งใน

และนอกพืน้ที ่เพ่ือเป็นเวทีการแสดงกจิกรรมของกลุม่

ต่าง ๆ และเพื่อเป็นช่องทางการประชาสัมพันธ์และ

จำ�หน่ายสินค้าได้ด้วย

	 โดยแนวทางการพัฒนาตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง 

ให้มีความยั่งยืน โดยต้องเน้นเรื่องคุณภาพของสินค้า

ที่มีคุณภาพดี ราคาไม่แพง มาจากสวนโดยตรง มีการ

ต่อยอดด้านการท่องเที่ยวโดยการพานักท่องเที่ยวเข้า

ชมสวน ต้องมีการจัดอบรมให้ความรู้ผู้ประกอบการ

จากผู้เชีย่วชาญ การพัฒนาหบีหอ่ การใชว้สัดุธรรมชาติ

และการใช้เทคโนโลยเีพือ่การคา้ เนน้การพดูจาไพเราะ 

น่าฟัง มีการแต่งกายที่เป็นเอกลักษณ์พื้นบ้านสวยงาม 

และมีความรับผิดชอบต่อลูกค้าคือ มีคุณธรรมทาง 

การค้า รวมถึงมีการจัดมาตรฐานทางการค้า เช่น 

เครื่องชั่ง ตวง วัด มีการจัดตั้งคณะกรรมการประจำ�

ตลาดริมนํ้าเพ่ือการมีส่วนร่วมและการพบปะพูดคุย

ป้องกันความขัดแย้งของผู้ประกอบการและทำ�หน้าท่ี

ประสานกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

ข้อเสนอแนะ	 

	 1. 	การจัดตั้งตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิงควรจัดตั้ง 

คณะกรรมการตลาดริมน้ําวัดไร่ขิงมารับผิดชอบโดย

เป็นตัวแทนจากทุกฝ่ายที่เกี่ยวข้อง ทำ�หน้าที่ติดตาม

การจัดตั้งตลาดอย่างชัดเจนเป็นรูปธรรม โดยต้อง

คำ�นึงถึงผลประโยชน์ของชุมชน ประชาชน และกลุ่ม

วิสาหกิจเป็นหลัก

	 2. 	การประชาสัมพันธ์ด้านการท่องเที่ยว ควร

มีการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง 

ในทุกช่องทางอย่างต่อเนื่องและจริงจัง โดยเฉพาะ 

การประสานงานกับท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐมและ 

การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 

	 3. 	การพัฒนาให้ความรู้มีการอบรมผู้ประกอบการ 

อย่างต่อเนื่อง แนะนำ�สร้างกลยุทธ์ทางการค้า และ 

ให้เน้นสถานที่มีความสะอาด คุณภาพสินค้าที่ ดี  

การใช้เทคโนโลยีเพ่ือการค้า และความเป็นระเบียบ

เรียบร้อยของตลาด ควรประสานกับกลุ่มมวลชน 

องค์กรในพื้นที่เพื่อมาร่วมจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย

ที่ตลาดริมนํ้าวัดไร่ขิง
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