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บทคัดย่อ 
งานวิจยันีมี้วตัถปุระสงคเ์พ่ือวิเคราะหก์ระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดใ์นบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู้ 

ซึ่งมีช่ือแบรนดท์ัง้สิน้ 44 ช่ือ งานวิจยันีใ้ชว้ิธีวิเคราะหท์างภาษาศาสตรด์า้นหน่วยค า ผูว้ิจยัใชห้ลกัการสรา้งค าท่ีไดร้บัการอา้งอิง
มากทางภาษาศาสตรข์อง Plag (2003) และ Yule (2006) ผูว้ิจยัวิเคราะหค์วามถ่ีและรอ้ยละของกระบวนการสรา้งค าส าหรบั   
ช่ือแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้อธิบายลักษณะกระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดใ์นบริเวณพะเยา       
เมืองแห่งการเรียนรู ้ผลการวิจัยพบว่า มีการใช้กระบวนการประสมค าถึง 54.55% ซึ่งเป็นกระบวนการท่ีเกิดขึน้มากท่ีสุด          
การสรา้งค าท่ีพบรองลงมา คือ การใชห้ลายวิธี การเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกนั การย่อค า และการเติมเสียงสระ ผลการวิจยัยงัพบ
ดว้ยว่าการเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกนั และการเติมเสียงสระไม่ไดอ้ยู่ในหลกัเกณฑ์ ของ Plag (2003) และ Yule (2006) การตัง้ช่ือ
แบรนดเ์ป็นกระบวนการทางวฒันธรรมท่ีมีระบบทางภาษา การวิเคราะหก์ารตัง้ช่ือแบรนดใ์นงานวิจัยนีย้งัสะทอ้นสงัคมและ
วฒันธรรมในเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรูด้ว้ย 

ค าส าคัญ สรา้งค า, ช่ือแบรนด,์ เมืองแหง่การเรียนรู,้ พะเยา 

Abstract 
This research aims at analyzing word-formation processes in Phayao Learning City brand names. There 

are 44 names found under the Phayao Learning City project. Morphological processes of word-formation of     
Plag (2003) and Yule (2006) were applied to analyze the data. Frequency and percentage were calculated upon 
word-formation processes of the brand names. Then the explanation of word-formation processes was described. 
The results showed that the most used word-formation process is compounding for 54.55%, and mixed-method, 
sound analogy, abbreviation, and vowel adding were found respectively. It was also revealed that sound analogy 
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and vowel adding were not in the word-formation of Plag (2003) and Yule (2006). It was principally confirmed that 
word-formation processes in Phayao Learning City brand names is unquestionably reflects social and cultural of 
Phayao learning city area.  

Keywords Word-formation, Brand names, Learning city, Phayao 
 
ทีม่าและความส าคัญของปัญหา 

จังหวัดพะเยาประกอบด้วย 9 อ าเภอ มีประชากร รวม 475,215 คน (National Statistical Office, 2020) จาก
จ านวนประชากรทั้งหมดนีเ้ป็นแรงงานนอกระบบ 76% แรงงานในระบบ 24% มากกว่า 50% ของแรงงานนอกระบบ             
มีการศกึษาต ่ากว่าระดบัมธัยมศกึษาท าใหร้ะดบัการศึกษาในระบบเฉล่ียของประชากรพะเยาช่วงอาย ุ15-59 ปี มีคา่เฉล่ีย
คือ 8.67 ปีต่อคน ซึ่งนอ้ยกว่าค่าเฉล่ียของจ านวนปีการศึกษาเป้าหมายในแผนการศึกษาแห่งชาติ 20 ปี ท่ีก าหนดไวใ้หมี้     
คา่เทา่กบั 12.5 ปี (Office of the Education Council, 2017) 

ช่วงไตรมาส 4/2563 ธนาคารแห่งประเทศไทย (Bank of Thailand, 2020) พบว่า อตัราการท างานในระบบลดลง    
ในทกุจงัหวดั รวมถึงจงัหวดัพะเยา (ดรููปท่ี 5) อนัเน่ืองมาจากการระบาดของ COVID-19 และยงัพบการเคล่ือนยา้ยแรงงาน
จากเมืองใหญ่กลบัสู่ภูมิล  าเนาตนเองมากกว่า 1 ลา้นคนทั่วประเทศ ธนาคารแห่งประเทศไทยจึงแนะน าใหร้ฐับาลด าเนิน
นโยบายเชิงพืน้ท่ี (Area-based) พฒันาทกัษะเดิมและสรา้งทกัษะใหม่ รวมถึงการเรียนรูต้ลอดชีวิตใหก้ับแรงงานเหล่านี ้
จงัหวดัพะเยาไดด้  าเนินโครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูเ้พ่ือพฒันาทกัษะเดิมและสรา้งทกัษะใหม่ใหก้ับชุมชนในเมือง
พะเยาตัง้แตปี่ พ.ศ. 2563-2564  

ภายใตข้อบเขตความเป็นเมืองแห่งการเรียนรูข้องจงัหวัดพะเยา ผูว้ิจยัใชก้ระบวนการเรียนรูเ้ป็นเครื่องมือในการ
สรา้งคณุภาพชีวิตใหก้ับคนในจงัหวดัพะเยา โดยคณุภาพชีวิตนัน้ประกอบดว้ยคณุภาพชีวิตดา้นเศรษฐกิจและดา้นจิตใจ 
ผลการวิจัยในโครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูต้ลอดชีวิต (Teeranon et al., 2020) พบว่า การท่ีผู้เรียนมีฐานะทาง
เศรษฐกิจดีขึน้สง่ผลตอ่ความสขุในชีวิต  

การพฒันาฐานะทางเศรษฐกิจใหผู้เ้รียนในเมืองแห่งการเรียนรูข้องจงัหวดัพะเยา คือ การส่งเสริมใหผู้เ้รียนสามารถ
เรียนรูแ้ละสรา้งสินคา้เพ่ือจ าหน่ายควบคู่กนั ในขัน้ตอนการสรา้งสินคา้ของผูเ้รียนมีกระบวนการหนึ่งซึ่งส  าคญัมาก นั่นคือ 
การตัง้ช่ือสินคา้หรือการตัง้ช่ือแบรนด ์กล่าวไดว้่า การตัง้ช่ือแบรนดเ์ป็นส่วนหนึ่งของผลผลิตจากกระบวนการเรียนรูใ้น
โครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้และการผลิตสินคา้เพ่ือสรา้งรายไดห้ลงักระบวนการเรียนรูเ้ป็นเกณฑห์นึ่งของการเป็น
เมืองแห่งการเรียนรูข้องยูเนสโก (UNESCO Global Network of Learning Cities) ผลการวิจัยจ านวนมาก (Jung, 2001; 
Kelly-Holmes, 2010; Lowrey et al., 2003) พบว่า การตัง้ช่ือแบรนดส์่งผลต่อการรบัรู ้ความจ า และพฤติกรรมผูบ้ริโภค 
เช่นเดียวกบัผลการวิจยัท่ีบง่ชีว้่าภาษาเป็นด่านแรกของการท าใหล้กูคา้รบัรูถ้ึงแบรนด ์(Blommaert, 2015; Kelly-Holmes, 
2019; Machin & van Leeuwen, 2003)  
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ทางภาษาศาสตร ์ช่ือแบรนดมี์ความส าคญัในแง่ของการใชช่ื้อนัน้ตามเจตนาของผูใ้ชภ้าษา  (Pragmatic function) 
(Pérez-Hernández, 2013; Ronneberger-Sibold, 2015) ซึ่ งประเด็นนี ้สอดคล้องกับการวิ เคราะห์ช่ือแบรนด์ทาง
อรรถศาสตรช์าติพนัธุ ์(Ethnosemantics) ท่ีพบว่า การวิเคราะหช่ื์อแบรนดส์ะทอ้นอตัลกัษณแ์ละท่ีมาของแบรนด ์และสรา้ง
มูลค่าเพิ่มแก่สินคา้ (Srisamran & Chum-un, 2018) ผลการวิจยัเหล่านีแ้สดงใหเ้ห็นว่าการวิเคราะหช่ื์อสิ่งต่าง ๆ ท าใหเ้รา
เขา้ใจถึงความคิด ความเช่ือในระบบความคิดของมนษุย ์และยงัเป็นการแสดงใหเ้ห็นว่ามนษุยเ์รามีชีวิตอยูภ่ายใตภ้าษาของ
สงัคม และการศกึษาช่ือแบรนดย์งัมีความส าคญัในแง่ของศาสตรก์ารศกึษาดา้นหน่วยค า (Morphology) ดว้ย 

ตวัอย่างช่ือแบรนดท่ี์ส าคญัในแง่ของหนา้ท่ีทางวจันปฏิบตัิศาสตร ์เช่น การตัง้ช่ือแบรนด ์Amancio ซึ่งเป็น ช่ือแบรนด์
ของไวน ์แบรนดนี์เ้ป็นช่ือของบรรพบุรษ เป็นการส่ือความจากเจา้ของแบรนดส์ู่ผูบ้ริโภคว่าไวนนี์เ้กิดจากการสั่งสมภูมิปัญญา
จากรุ่นสู่รุ่น ท าให้เป็นไวนท่ี์มีคุณภาพ ส่วนช่ือแบรนดท่ี์ส าคัญในแง่การศึกษาดา้นหน่วยค า ดังท่ี Jeremić and Josijević 
(2019) พบว่า ช่ือแบรนดท่ี์ประสบความส าเร็จมากจะเกิดการกลายของไวยากรณ ์จากค านามเป็นค ากริยา google (n.) เป็น    
to google (v.) ท าใหเ้กิดค าในระบบคลงัค าเพิ่มขึน้ 

การใชแ้นวคิดแบบผสมผสานระหว่างภาษาศาสตรแ์ละศาสตรอ่ื์น ๆ วิเคราะหก์ารตัง้ช่ือแบรนดก็์เป็นท่ีนิยมเช่นกัน 
Chan and Huang (1997) ได้สรุปแนวคิดการตั้ง ช่ือแบรนด์ท่ีผสมผสานระหว่างลักษณะทางการตลาด (Marketing 
components) ลกัษณะทางกฎหมาย (Legal components) และลกัษณะทางภาษาศาสตร ์(Linguistics components) อยา่งไร
ก็ตาม งานวิจัยของ Charmasson (1988) และ Chan and Huang (1997) และ Luna et al. (2018) พบว่า ลักษณะทาง
ภาษาศาสตรเ์ป็นลกัษณะท่ีโดดเดน่ส าหรบัการตัง้ช่ือแบรนดม์ากกว่าลกัษณะทางการตลาด และลกัษณะทางกฎหมาย ลกัษณะ
ทางภาษาศาสตรส์  าหรบัการตัง้ช่ือแบรนดป์ระกอบดว้ยการใชเ้สียง การใชค้  า และการใชค้วามหมาย (Chan & Huang, 1997; 
Lowrey et al., 2003) เช่น การใชเ้สียงกกัไม่กอ้งตัง้ช่ือขนมญ่ีปุ่ น Pocky เพ่ือส่ือถึงความกรุบกรอบ การใชห้ลกัการสรา้งค า เช่น 
การย่อค า (Abbreviation) เพ่ือตัง้ช่ือ เอ็มเคสุกี ้รวมถึงการใชค้วามหมายส่ือถึงท่ีมาของสินคา้ เช่น ขา้วสงัขห์ยดเมืองพัทลุง    
ส่ือความหมายว่าสินคา้นีม้าจากพทัลุง ลกัษณะทางภาษาศาสตรท่ี์ใชใ้นการตัง้ช่ือแบรนดท์ัง้ระดบัเสียง ระดบัค า และระดบั
ความหมาย ท าใหเ้กิดช่ือแบรนดท่ี์มีความแตกตา่งอย่างโดดเดน่ (Distinctiveness)  

เป็นท่ีนา่สนใจว่าช่ือแบรนดส์ าหรบัสินคา้บนพืน้ท่ีเมืองแห่งการเรียนรูข้องจงัหวดัพะเยามีจ านวนเพิ่มขึน้มาก ซึ่งถือเป็น
ปรากฏการณก์ารสรา้งภาษารูปแบบหนึ่งท่ีเกิดขึน้อย่างต่อเน่ืองในสงัคมเมืองพะเยา และเน่ืองจากภาษายงัเป็นหวัใจหลักของ
การท าการตลาดใหส้  าเร็จ (Kelly-Holmes, 2019) การวิเคราะหว์ิธีการตัง้ช่ือแบรนดใ์นจงัหวดัพะเยาจึงมีความส าคญัในแง่การ
สะทอ้นใหเ้ห็นถึงโลกทัศนข์องเจา้ของแบรนดใ์นเมืองแห่งการเรียนรู ้ตามท่ี Frake (1980) และ KÖvecses (2006) Sharifian 
(2017) สรุปวา่ วฒันธรรม ระบบความคิด ความรูข้องสงัคมหนึ่ง ๆ จะสะทอ้นผา่นภาษา และเน่ืองจากการตัง้ข่ือแบรนดไ์ม่ใช่แค่
การบ่งชีส้ินคา้ หรือลกัษณะของสินคา้ แต่การตัง้ช่ือแบรนดเ์ป็นกระบวนการทางวฒันธรรมท่ีมีระบบทางภาษา การวิเคราะห  ์
การตัง้ช่ือแบรนดใ์นงานวิจยันีจ้ึงสะทอ้นระบบวฒันธรรมดา้นการผลิตสินคา้ในพืน้ท่ีเมืองแห่งการเรียนรูพ้ะเยาดว้ยระบบการ 
ตัง้ช่ือแบรนด ์ในการวิจัยนีจ้ะใชห้ลักการสรา้งค าของ Plag (2003) และ Yule (2006) จ านวน 7 วิธี ไดแ้ก่ การเติมหน่วยค า 
(Affixation) การประสมค า (Compounding) การผสมหน่วยเสียงหรือหน่วยค า (Blending) การเพิ่มความหมายของค า 
(Layering) การยอ่ค า (Abbreviation) การตดัค า (Clipping) และการใชห้ลายวิธี (Mixed-formation process)   
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งานวิจัยท่ีวิเคราะหก์ารสรา้งช่ือแบรนด ์หรือโฆษณาดว้ยกระบวนการสรา้งค า เช่น งานวิจัยของ Wongsathian 
(2020) พบว่า การโฆษณาสินคา้ในกรุงเทพมหานครดว้ยภาษาองักฤษใชก้ารสรา้งค าแบบการประสมค า และการใชห้ลาย
วิธี เช่นเดียวกับผลการวิจยัท่ีพบในงานวิจยัของ Pookhao and Timyam (2012) และสอดคลอ้งกับงานวิจยัของ Giyatmi et al. 
(2014) ท่ีพบว่า การตัง้ช่ือแบรนดเ์ป็นภาษาอังกฤษส าหรับสินคา้อินโดนีเซียใชก้ระบวนการสรา้งค าท่ีหลากหลาย เช่น        
การเติมหน่วยค า การประสมค า การย่อค า การตดัค า ค  าซ า้ และค าเลียนเสียงธรรมชาติ เป็นตน้ ทัง้นีเ้หตุ ผลเพ่ือสรา้ง
ความหมายต่อการรับรู ้ให้กับผู้พบเห็น (Meaningful) และมีผลทางจิตวิทยาต่อความจ าของผู้บริโภค ดังท่ี Pérez-
Hernández (2013) และ Jeremić and Josijević (2019) พบว่า การผสมหน่วยเสียงหรือหน่วยค าท าใหก้ารตัง้ช่ือแบรนด์
ประสบความส าเรจ็ 
 
วัตถุประสงค ์

งานวิจยันีมี้วตัถปุระสงค ์คือ เพ่ือวิเคราะหก์ระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดใ์นบรเิวณพะเยาเมืองแห่งการ
เรียนรู ้
 
วิธีด าเนินการวิจัย 

ขัน้ตอนในการวิเคราะหก์ระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดส์ินคา้บรเิวณพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้ดงันี  ้
1. การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง  
ผูว้ิจยัใชก้ระบวนการสุ่มแบบเจาะจงจากช่ือแบรนดข์องผูเ้รียนในโครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้โดยมีขอบเขต

ครอบคลุมบริเวณ 9 อ าเภอของจังหวัดพะเยา จากกระบวนการสุ่มตัวอย่าง ผูว้ิจัยพบช่ือแบรนดต์่าง  ๆ จ านวน 44 ช่ือ 
ประกอบดว้ย ขา้วฮกัพะเยา/ขา้วฮางงอก หนองหลม่/ขา้วผอ่โตง้/ขา้วร  าแพน/ขา้วหอมพะเยา/ขา้วรจนา/ขา้วลืมผวั/ขา้วน า้จ  า/
ขา้วก ่าพะเยา/ขา้วกาดถีใต/้ขา้วอินทรียบ์า้นดอกบวั/ขา้วหอมสรอ้ยศรี/ขา้วปลอดสารจากไร่แม่นาย/ขา้วหอมดอกค าใต/้     
ขา้วละมุนจุน/บา้นรกัขนม/ขนมบา้นครูป้อย/จิมม่ี/กินกับกิ๊บ/จานใบไมศ้ิริสุข/สบู่สมุนไพรนนดา/บา้นดินค าปู้จู/้สุนทรียา/ 
ทัพพีเงิน/แคบหมูป้าหมยั/น า้พริกป้าหนิว้/ปลาสม้แม่ทองปอน/ขา้วซอยน า้คั่วประตูวัง/สานสุข/สานใจฮัก/ดว้ยรกั/กาแฟ        
ฮิลเม่ียน/กาแฟชายน/์กาแฟดอยหนอก/แม่นายไวนเ์นอรี่/ชาเชียงดา/ใบไมล้ายลกัษณ/์เสือ้เมืองพะเยา บา้นดวงทิพย/์ท่าปลา 
คาเฟ่/น า้ผึง้หยดทอง ดอยหลวง/โคขนุ ดอกค าใต/้ฉ ่าจิตร/นิทานบา้นตน้ไม/้GW 

2. เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลและวิธีการเก็บข้อมูล 
สมัภาษณเ์จา้ของแบรนดถ์ึงแนวคิดเบือ้งหลงัการตัง้ช่ือแตล่ะแบรนด ์โดยค าถามท่ีใชเ้ป็นค าถามปลายเปิด ท่ีผ่าน

การทดสอบความเท่ียงตรงเชิงปรากฏ หรือ Face validity จากผู้ทรงคุณวุฒิ 3 ท่าน การใช้ความเท่ียงตรงเชิงปรากฏ 
เน่ืองมาจากค าถามมีจ านวนนอ้ยและเป็นค าถามพืน้ฐาน ไดแ้ก่  

1) ขอใหท้า่นถึงความเป็นมาของแบรนดนี์ ้
2) ทา่นมีความเช่ืออ่ืนในการตัง้ช่ือแบรนดข์องทา่นอีกหรือไม ่อยา่งไร  

เม่ือผูท้รงคณุวฒุิทัง้ 3 ทา่นเห็นชอบในขอ้ค าถามแลว้ จากนัน้ ผูว้ิจยับนัทกึเสียง และถอดเทป 
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3. การวิเคราะหข้์อมูล 
ผู้วิจัยจ าแนกการวิเคราะห์ข้อมูลเป็นสองส่วน คือ การวิเคราะห์ข้อมูลการสร้างค าทางภาษาศาสตร์ และ                  

การวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหวา่งการตัง้ช่ือแบรนดก์บัสงัคมและวฒันธรรมในเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้  
3.1 การวิเคราะหข์อ้มูลการสรา้งค า ผูว้ิจัยใชห้ลักการสรา้งค าท่ีไดร้บัการอา้งอิงมากทางภาษาศาสตรข์อง 

Plag (2003) และ Yule (2006) จ  านวน 8 วิธี ไดแ้ก่ 
1) การเติมหน่วยค า (Affixation) หมายถึง กระบวนการสรา้งค าดว้ยการเติมหน่วยค าเติมหนา้ (Prefix) 

หรือหน่วยค าเติมหลงั (Suffix) เช่น การเติมหน่วยค าเติมหนา้ super- ใน super + man = superman การเติมหน่วยค าเติม
หลงั –ist ใน piano + -ist = pianist 

2) การประสมค า (Compounding) หมายถึง กระบวนการท่ีหน่วยค า 2 หน่วยค าขึน้ไป มาเรียงต่อกัน
เป็นความหมายใหม ่เชน่ water+fall = waterfall  

มีประเด็นส าหรบัการประสมค าท่ีผูว้ิจยัจะตอ้งใชใ้นการวิเคราะหค์  าประสม นั่นคือ การตดัสินว่าค าประสม
นั้นเป็น 1 ค าหรือไม่ดว้ยหลักการทางภาษาศาสตร ์หลักการท่ีใช้ตัดสินว่าค าประสมใดมีสถานะเป็น 1 ค าหรือไม่ คือ            
ค าประสมจะตอ้งมีความหมายเป็นหนึ่งเดียว และค าประสมจะตอ้งไม่มีอะไรมาแทรกกลางแลว้ท าใหค้  าประสมนัน้เปล่ียน
ความหมายไป เช่น แม่น า้ เป็น 1 ค า เพราะมีความหมายหนึ่งเดียว และไม่สามารถแทรก ค าว่า ของ เป็น แม่ของน า้ ซึ่งจะ 
ท าใหค้วามหมายของค าเปล่ียนไป ค าวา่ แมน่  า้ จงึนบัเป็น 1 ค า  

3) การผสมหน่วยเสียงหรือหน่วยค า (Blending) หมายถึง การรวมหรือผสมเสียง หรือบางส่วนของ
หนว่ยค าเขา้ดว้ยกนั เชน่ breakfast + lunch = brunch เกิดจากเสียง br- + -unch 

4) การเพิ่มความหมายของค า (Layering) หมายถึง การน าค าท่ีมีอยู่แล้วในภาษามาเช่ือมโยงกับ
ความหมายใหม ่เชน่ ครีมทาผิวเนือ้เนย ค าวา่ เนย ในท่ีนีมี้ความหมายส่ือถึงความนุม่ของครีม 

5) การย่อค า (Abbreviation) หมายถึง การน าตวัอกัษรแรกของแต่ละค ามาเรียงต่อกัน เช่น master of 
ceremonies หรือ mic controller มีการยอ่ค าเป็น MC เป็นตน้ 

6) การตัดค า (Clipping) หมายถึง การตดับางสว่นของหนว่ยค าออก เชน่ situational comedy กลายเป็น 
sit-com 

7) การยมืค า (Borrowing) หมายถึง การยืมค ามาจากภาษาอ่ืน 
8) การใช้หลายวิธี (Mixed-formation process) หมายถึง การใชห้ลายกระบวนการสรา้งค าในการสรา้ง

ค าใหมข่ึน้ เชน่ e-mail ใชท้ัง้กระบวนการประสมค า และการตดัค า  
3.2 การวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างการตัง้ช่ือแบรนดก์ับสงัคมและวฒันธรรมในเขตพะเยาเมืองแห่งการ

เรียนรู ้ในขัน้ตอนนี ้ผูว้ิจยัจ  าแนกประเภทของสินคา้ในบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้โดยดดัแปลงจากหลักการของ
ยูเนสโก (UNESCO, 2020) ซึ่งจัดประเภทของการสรา้งสรรคผ์ลงานไว ้7 ประเภท ไดแ้ก่ วรรณกรรม ภาพยนตร ์ดนตรี 
ศลิปหตัถกรรม ออกแบบ ส่ือประชาสมัพนัธ ์และอาหาร ผูว้ิจยัดดัแปลงประเภทการผลิตสินคา้ในบรเิวณพะเยาเมืองแห่งการ
เรียนรูไ้ดเ้ป็น ศลิปหตัถกรรม และอาหารและเครื่องด่ืม จากนัน้ผูว้ิจยัใชก้ารวิเคราะหข์อ้มลูเชิงคณุภาพอธิบายความสมัพนัธ์
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ระหว่างการตัง้ช่ือแบรนดก์ับวิถีวัฒนธรรมของพืน้ท่ีจังหวัดพะเยา โดยใช้หลักการของ Ruiz de Mendoza and Galera 
(2014) ซึ่งกล่าวถึง กระบวนการทางความคิดท่ีส่ือผ่านตวัภาษาอย่างมีความหมาย หรือท่ีเรียกว่า กระบวนการทางปริชาน 
(Cognitive operation) 

4. การน าเสนอผลการวิจัย 
เม่ือวิเคราะหข์อ้มูลเรียบรอ้ยแลว้ ผูว้ิจยันบัความถ่ีและรอ้ยละของกระบวนการสรา้งค าส าหรบัช่ือแบรนดใ์นเขต

พะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้อธิบายลกัษณะกระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดใ์นบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้
จ  าแนกประเภทสินคา้พรอ้มเช่ือมโยงกับสังคมและวัฒนธรรมในเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้จากนั้นผู้วิจัยตีความ
ผลการวิจยั น าเสนอผลการวิจยั และสรุปผล 
 
ผลการวิจัย 

ในการวิเคราะหข์อ้มลูหลักการสรา้งค าท่ีไดร้บัการอา้งอิงมากทางภาษาศาสตรข์อง Plag (2003) และ Yule (2006) 
จ  านวน 8 วิธี จากนัน้ ผูว้ิจยันบัความถ่ีของกระบวนการสรา้งค าท่ีเกิดขึน้ ตีความผลการวิจยั น าเสนอผลการวิจยั ดงันี  ้

1. ความถีแ่ละร้อยละของกระบวนการสร้างค าส าหรับชื่อแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู้ 
จากตารางท่ี 1 จะเห็นไดว้่า ช่ือแบรนดท่ี์สรา้งขึน้ในเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูจ้  านวน 44 ช่ือ มีการใชก้ระบวนการ

ประสมค า 54.55% มากท่ีสุด รองลงมา คือ การใชห้ลายวิธี การเลือกค าท่ี มีเสียงพอ้งกัน การย่อค า และการเติมเสียงสระ      
โดยการเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกนั และการเตมิเสียงสระไมไ่ดอ้ยูใ่นหลกัเกณฑข์อง Plag (2003) และ Yule (2006) 

ตารางที ่1 ความถ่ีและรอ้ยละ (%) ของกระบวนการสรา้งค า (Frequency and percentage of word-formation processes) 
กระบวนการสร้างค า จ านวนความถี ่ ร้อยละ 

การประสมค า 24 54.55 
การใชห้ลายวิธี 

การประสมค า และการตดัค า 
การประสมค า และการยืมค า 
การประสมค า การยืมค า และการตดัเสียง 

 
12 
4 
1 

 
27.27 
9.09 
2.27 

การเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกนั 1 2.27 
การยอ่ค า 1 2.27 
การเตมิเสียงสระ 1 2.27 

รวมท้ังหมด 44 100.00 
 

ผลการวิจยัในตารางท่ี 1 และตารางท่ี 5 ในภาคผนวก แสดงใหเ้ห็นว่า ในกรณีท่ีเป็นแบรนดข์า้ว ช่ือแบรนดท่ี์สรา้ง
ขึน้ในเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูจ้ะมีการประสมค าท่ีบ่งชีส้ถานท่ีในช่ือแบรนด ์เช่น ‘ดอกค าใต’้ เพ่ือบ่งชีว้่า เป็นขา้วท่ี
ปลกูดว้ยดินด าท่ีมีท่ีดอกค าใต ้และมีผูส้นันิษฐานว่าเป็นดินด าภูเขาไฟท าให้ขา้วมีความนุ่มและหอม เป็นตน้ ดงันัน้ ค  าว่า 
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‘ดอกค าใต’้ จึงไม่ไดบ้ง่ชีแ้คส่ถานท่ีปลกูขา้ว แตย่งัส่ือความหมายถึงลกัษณะทางภมูิศาสตรท่ี์เช่ือมโยงไปสู่คณุภาพของขา้ว 
นอกจากนัน้การระบคุ  าบง่ชีส้ถานท่ีปลกูขา้วยงัเป็นการสรา้งความแตกตา่งใหก้บัแบรนดแ์ตล่ะแบรนด ์

ตารางที ่2 ประเภทของสินคา้ในบรเิวณพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้(Types of products in Phayao Learning City) 
ประเภทของสินค้า จ านวนความถี ่ ร้อยละ 

ศิลปหตัถกรรม จานใบไมศ้ิรสิขุ/สบูส่มนุไพรนนดา/บา้นดินค าปู้จู/้สนุทรียา/สานสขุ/   
สานใจฮกั/ดว้ยรกั/ใบไมล้ายลกัษณ/์เสือ้เมืองพะเยา บา้นดวงทิพย/์GW 

10 22.72 

อาหารและ
เครื่องดื่ม 

ขา้วฮกัพะเยา/ขา้วฮางงอก หนองหลม่/ขา้วผ่อโตง้/ขา้วร  าแพน/ขา้วหอม
พะเยา/ขา้วรจนา/ขา้วลืมผวั/ขา้วน า้จ า/ขา้วก ่าพะเยา/ขา้วกาดถีใต/้    
ขา้วอินทรียบ์า้นดอกบวั/ขา้วหอมสรอ้ยศรี/ขา้วปลอดสารจากไรแ่มน่าย/
ขา้วหอมดอกค าใต/้ขา้วละมนุ จนุ/บา้นรกัขนม/ขนมบา้นครูปอ้ย/จิมม่ี/ 
กินกบักิ๊บ/ทพัพีเงิน/แคบหมปู้าหมยั/น า้พริกป้าหนิว้/ปลาสม้แมท่องปอน/
ขา้วซอยน า้คั่วประตวูงั/กาแฟฮิลเมี่ยน/กาแฟชายน/์กาแฟดอยหนอก/ 
แมน่ายไวนเ์นอรี่/ชาเชียงดา/ทา่ปลาคาเฟ่/น า้ผึง้หยดทอง ดอยหลวง/ 
โคขนุ ดอกค าใต/้ฉ ่าจิตร/นิทานบา้นตน้ไม ้

34 77.27 

รวมทัง้หมด 44 100.00 
 

ตารางท่ี 2 แสดงประเภทของสินค้าในบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู้ตามหลักการของยูเนสโก พบว่า                  
กลุม่ตวัอยา่งท่ีสุม่เลือกมามีสินคา้ประเภทศลิปหตัถกรรม 22.72% ประเภทอาหารและเครื่องดื่ม 77.27% 

ตารางที่ 3 กระบวนการสรา้งค าในการตัง้ช่ือแบรนดส์ินคา้ประเภทศิลปหตัถกรรม (Word formation processes of crafts 
and folks products brand names) 

ประเภทของสินค้า กระบวนการสร้างค าในการตั้งชื่อแบรนด ์ จ านวนความถี ่ ร้อยละ 

ศลิปหตัถกรรม การประสมค า 8 80.00 
การเตมิเสียงสระ 1 10.00 
การยอ่ค า 1 10.00 

รวมท้ังหมด 10 100.00 
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ตารางที่ 4 กระบวนการสรา้งค าในการตัง้ช่ือแบรนดส์ินคา้ประเภทอาหารและเครื่องด่ืม (Word formation processes of 
food and drinks products brand names) 

ประเภทของ
สินค้า 

กระบวนการสร้างค าในการตั้งชื่อแบรนด ์ จ านวนความถี ่ ร้อยละ 

อาหารและ
เครื่องด่ืม 

การประสมค า 16 47.06 
การเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกนั 1 2.94 
การใชห้ลายวิธี การประสมค า และการยืมค า 4 11.76 

การประสมค า และการตดัค า 12 35.29 
การประสมค า การยืมค า และการตดัเสียง 1 2.94 

รวมท้ังหมด 34 100.00 
 

ตารางท่ี 3 และรูปท่ี 1 แสดงสินคา้ศลิปหตัถกรรมกบักระบวนการสรา้งค า พบวา่ สินคา้ศลิปหตัถกรรมตัง้ช่ือแบรนด์
โดยใช้กระบวนการประสมค ามากท่ีสุดถึง 80.00% และตารางท่ี 4 และรูปท่ี 2 แสดงสินค้าอาหารและเครื่องด่ืมกับ
กระบวนการสรา้งค า พบว่า กระบวนการสรา้งค าแบบการประสมค าถูกใชใ้นการตัง้ช่ือแบรนดม์ากท่ีสุดเช่นกัน   ในสดัส่วน 
47.06% เชน่เดียวกบัรูปท่ี 1 แสดงใหเ้ห็นความสมัพนัธร์ะหวา่งประเภทสินคา้กบักระบวนการสรา้งค า 

 

 

รูปที่ 1 กระบวนการสรา้งค าในการตัง้ช่ือแบรนดส์ินคา้ประเภทศิลปหตัถกรรม (Word formation processes of crafts and 
folks products brand names) 
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รูปที่ 2 กระบวนการสรา้งค าในการตัง้ช่ือแบรนดส์ินคา้ประเภทอาหารและเครื่องด่ืม (Word formation processes of food 
and drinks products brand names) 

 
2. ลักษณะกระบวนการสร้างค าทีป่รากฏในชื่อแบรนดใ์นบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู้ 
ลกัษณะกระบวนการสรา้งค าของช่ือแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรูด้งัท่ีเห็นในตารางท่ี 1 ไดแ้ก่ การประสมค า 

การใชห้ลายวิธี การเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกัน การย่อค า และการเติมเสียงสระ รวม 5 ลกัษณะการสรา้งค า และมีรายละเอียด
ดงันี ้

2.1 การประสมค า 
กระบวนการนีเ้ป็นกระบวนการท่ีหน่วยค า 2 หน่วยค าขึน้ไปมาเรียงต่อกันเป็นความหมายใหม่ เช่น ขา้วรจนา 

เป็นการประสมระหว่าง ค าว่า ‘ขา้ว’ กับ ค าว่า ‘รจนา’ ซึ่งเป็นช่ือบิดาของเจา้ของแบรนด ์หรือ แบรนด ์‘ดว้ยรกั’ เป็นการ
ประสมระหว่างค าว่า ‘ดว้ย’ กับ ค าว่า ‘รกั’ ในบางกรณีช่ือแบรนดมี์ความยาวมากกว่า 3 พยางค ์เช่น ‘นิทานบา้นตน้ไม้’      
ซึ่งเป็นการรวมค า 3 ค าเขา้ดว้ยกนั อีกทัง้ยงัพบการประสมค าระหวา่งภาษาไทยกลางและภาษาเหนือ เชน่ ‘สานใจฮกั’ ดว้ย  

ช่ือแบรนดท่ี์พบในงานวิจยันีเ้ป็นกระบวนการสรา้งค าท่ีน าหน่วยค ามารวมกันแลว้ท าใหเ้กิดความหมายใหม่ท่ี
ส่ือถึงตวัตนของเจา้ของแบรนด ์และสิ่งท่ีลกูคา้จะไดร้บั 

2.2 การใช้หลายวิธี  
การสรา้งช่ือแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้พบกระบวนการสรา้งค าแบบการใชห้ลายวิธี ซึ่งเป็นการใช้

หลายกระบวนการสรา้งค าในการสรา้งค าใหม ่เชน่  
1) การประสมค า และการตดัค า เชน่ การสรา้งช่ือแบรนด ์‘ฉ ่าจิตร’ เป็นการน าค าวา่ ‘ฉ ่า’ หมายถึง น า้ด่ืมท่ี 

ชุม่ช่ืนใจ รวมกบัค าวา่ ‘จิตรกร’ แตต่ดัพยางค ์‘กร’ ออกไป 
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2) การประสมค า และการยืมค า เช่น การสรา้งช่ือแบรนด ์‘ท่าปลาคาเฟ่’ เป็นการรวมค าว่า ‘ท่าปลา’ เพ่ือ
บง่ชีถ้ึงแหล่งท่ีตัง้ของรา้น คือ ริมกว๊านพะเยา ซึ่งเป็นหมู่บา้นประมงท่ียงัคงมีการดกัจบัปลา กบั  ประเภทสินคา้ คือ ‘คาเฟ่’ 
สถานท่ีขายเครื่องดื่ม ซึ่งยืมมาจากภาษาองักฤษ 

3) การประสมค า การยืมค า และการตดัเสียง เป็นการรวมค าว่า ‘ขา้วหอม’ ซึ่งบง่ชีป้ระเภทขา้วท่ีไมใ่ช่ขา้ว
หอมมะลิ กับ ค าว่า ‘สรอ้ย’ ซึ่งเป็นช่ือขุนน า้หว้ยสรอ้ย และค าว่า ‘ศรี’ มาจาก ค าว่า ‘สะหลี’ ซึ่งเป็นภาษาเหนือแปลว่า        
ตน้โพธ์ิ บง่ชีว้า่บรเิวณปลกูขา้วมีตน้โพธ์ิขึน้อยูจ่  านวนมาก การเปล่ียนค าวา่ ‘สะหลี’ เป็น ‘ศรี’ จงึเป็นการยืมค า และตดัเสียง 

2.3 การเลือกค าทีม่ีเสียงพ้องกัน  
กระบวนการนีห้มายถึง การท่ีเจา้ของแบรนดเ์ลือกค าท่ีมีเสียงหรือลกัษณะทางเสียงพอ้งกันกับค าตัง้ตน้ เช่น 

เจา้ของแบรนดช่ื์อ จิ๋ม จึงเลือกช่ือแบรนดว์่า ‘จิมม่ี’ อย่างไรก็ตาม กระบวนการนีไ้ม่ปรากฏในหลกัเกณฑข์อง Plag (2003) 
และ Yule (2006) แตเ่ป็นกระบวนการท่ีพบในการสรา้งช่ือแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้

2.4 การย่อค า  
กระบวนการนีเ้ป็นการน าตัวอักษรแรกของแต่ละค ามาเรียงต่อกัน เช่น Green and White เป็น GW ซึ่งเป็น    

แบรนดข์องโรงเรียนเทศบาล 4 สงักดัเทศบาลเมืองพะเยา 
2.5 การเตมิเสียงสระ 
กระบวนการนีห้มายถึง การท่ีเจา้ของแบรนดเ์ลือกเติมเสียงสระเขา้ไปในส่วนใดส่วนหนึ่งของค า เช่น สุนทรีย ์

เป็น ‘สนุทรียา’ อยา่งไรก็ตาม กระบวนการนีไ้มป่รากฏในหลกัเกณฑข์อง Plag (2003) และ Yule (2006) แตเ่ป็นกระบวนการ
ท่ีพบในการสรา้งช่ือแบรนดใ์นเขตพะเยาเมืองแหง่การเรียนรู ้

3. ความหมายของชื่อแบรนดกั์บสังคมและวัฒนธรรมในเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู้ 
เม่ือใช้หลักเกณฑข์อง Ruiz de Mendoza and Galera (2014) ซึ่งกล่าวถึง กระบวนการทางความคิดท่ีส่ือผ่าน       

ตัวภาษาอย่างมีความหมาย หรือท่ีเรียกว่า กระบวนการทางปริชาน พบความหมายของช่ื อแบรนดท่ี์บ่งชีส้ังคมและ
วฒันธรรมในเขตพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูมี้ 4 ดา้น ไดแ้ก่ ความผกูพนักบัพืน้ท่ี ความผกูพนักบัธรรมชาติ ความผกูพนักับ
ครอบครวั และการผสมผสานวฒันธรรมตา่งชาติ 

3.1 ความผูกพันกับพืน้ที ่
ส่วนมากช่ือแบรนดใ์นงานวิจยันีส้รา้งค าดว้ยการประสมค าบ่งชีพื้ ้นท่ี ทัง้พืน้ท่ีระดบัต าบล พืน้ท่ีระดบัจงัหวดั 

เช่น ขา้วฮางงอกหนองหลม่ เป็นการรวมค าว่า ‘ขา้วฮางงอก’ บง่ชีป้ระเภทขา้วท่ีเพาะจากขา้วเปลือก มีสารกาบา้สงูกว่าขา้ว
ประเภทอ่ืน กบั ค าบง่ชีส้ถานท่ีปลกูขา้ว คือ ‘หนองหลม่’ บง่ชีถ้ึง ต  าบลหนองหลม่ จงัหวดัพะเยา แหลง่ท่ีมาของขา้วประเภท
นี ้ค  าวา่ ‘หนองหลม่’ จงึเป็นค าท่ีถกูตดัจากค าวา่ ต  าบลหนองหลม่ 

3.2 ความผูกพันกับธรรมชาต ิ
ช่ือแบรนดใ์นบริเวณพะเยาเมืองแหง่การเรียนรูแ้สดงความหมายบง่ชีว้่าผูต้ัง้ช่ือแบรนดผ์กูพนักบัธรรมชาติ เชน่  

‘บา้นดินค าปู้จู’้ เป็นการรวมลกัษณะสินคา้ของเจา้ของ แบรนด ์คือ ‘บา้นดิน’ เน่ืองจากเจา้ของแบรดข์ายคอรส์บา้นดิน และ    
ป้ันดนิ กบั ค าวา่ ‘ค  าปูจู้’้ ซึ่งเป็นช่ือเรียกดอกดาวเรืองในภาษาเหนือ เน่ืองจากท่ีบา้นดนิมีดอกค าปูจู้ข้ึน้เป็นจ านวนมาก 
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3.3 ความผูกพันกับครอบครัว 
ช่ือแบรนดใ์นบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูแ้สดงความหมายท่ีชีใ้หเ้ห็นถึงความผูกพนักับครอบครวั เช่น        

‘เสือ้เมืองพะเยาบา้นดวงทิพย’์ เป็นการรวมค าว่า ‘เสือ้เมือง’ เพ่ือบ่งชีถ้ึงประเภทสินคา้ คือ เสือ้ท่ีตดัแบบลา้นนา (‘เมือง’     
ในท่ีนี ้หมายถึง ของทางเหนือ) กบั ค าว่า ‘พะเยา’ บง่ชีว้่าเป็นเอกลกัษณข์องจงัหวดัพะเยา จากนัน้น าค าทัง้หมดมารวมกบั
ค าวา่ ‘บา้น’ เน่ืองจากเป็นการตดัเย็บเสือ้ท่ีบา้นของตระกล ู‘ดวงทิพย’์ ซึ่งเป็นนามสกลุของเจา้ของแบรนด ์

3.4 การผสมผสานวัฒนธรรมต่างชาติ 
ช่ือแบรนดท่ี์เกิดขึน้บริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูย้ังแสดงถึงการเปล่ียนแปลงทางวัฒนธรรมของจงัหวดั

พะเยาท่ีรบัวฒันธรรมตา่งชาตเิขา้มา เชน่ ‘ทา่ปลาคาเฟ่’ ซึ่งขายเครื่องด่ืมริมกว๊านพะเยา ใชค้  าวา่ ‘ทา่ปลา’ แสดงถึง วิถีชีวิต
ดัง้เดิมริมกว๊านพะเยาท่ีเป็นชุมชนชาวประมง และค าว่า ‘คาเฟ่’ ซึ่งเป็นการยืมค าจากภาษาอังกฤษ แสดงถึง การรับ
วฒันธรรมตา่งชาตเิขา้มาผสมผสานกบัวฒันธรรมดัง้เดมิ 
 
อภปิรายและสรุปผล 

งานวิจยันีว้ิเคราะหก์ระบวนการสรา้งค าท่ีปรากฏในช่ือแบรนดส์ินคา้ในบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูโ้ดยใช้
หลกัเกณฑข์อง Plag (2003) และ Yule (2006) จ  านวนแบรนดท่ี์เกิดขึน้ภายใตก้ารพฒันาเมืองแห่งการเรียนรู ้ซึ่งเลือกช่ือ 
แบรนดท่ี์เก่ียวขอ้งกับผูเ้รียน ท่ีเขา้มาเรียนในโครงการเมืองแห่งการเรียนรูเ้ท่านัน้ รวมทัง้สิน้ 44 ช่ือ มีกระบวนการสรา้งค า
เกิดขึน้ 5 ลกัษณะ กระบวนการสรา้งค าท่ีเกิดขึน้มากท่ีสุด คือ การประสมค า ผลการวิจยันีจ้ึงสอดคลอ้งกับงานวิจัยของ 
Wongsathian (2020) ท่ีพบว่า การโฆษณาสินคา้ในกรุงเทพมหานครดว้ยภาษาองักฤษใชก้ารสรา้งค าแบบการประสมค า 
และการใชห้ลายวิธี เชน่เดียวกบัผลการวิจยัท่ีพบในงานวิจยัของ Pookhao and Timyam (2012) 

ผลการวิจยัในงานวิจยันี ้ไมพ่บวา่มีการใชค้  าเลียนเสียงธรรมชาตดิงัท่ี Giyatmi et al. (2014) รายงานไวใ้นการตัง้ช่ือ
แบรนดเ์ป็นภาษาองักฤษส าหรบัสินคา้อินโดนีเซีย ซึ่งใชก้ระบวนการสรา้งค าท่ีหลากหลายกว่าการตัง้ช่ือแบรนดภ์าษาไทย 
เช่น การเติมหน่วยค า การประสมค า การย่อค า การตดัค า ค  าซ า้ และค าเลียนเ สียงธรรมชาติ เป็นตน้ ทัง้นีอ้าจจะตีความได้
ว่า การตัง้ช่ือแบรนดภ์าษาไทยส าหรบัโครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูย้ังไม่ไดใ้ชก้ระบวนการสรา้งค าท่ีหลากหลาย
เทา่กบัในงานวิจยัของ Giyatmi et al. (2014) เน่ืองจากโครงการนีอ้ยูใ่นช่วงการเริ่มตน้ ท าใหจ้  านวนแบรนดมี์จ านวนไม่มาก 
หากมีจ านวนแบรนดม์ากขึน้อาจจะท าใหพ้บกระบวนการสรา้งค าท่ีหลากหลายกวา่นี ้  

ผลการวิจยัพบการตัง้ช่ือแบรนดต์ามช่ือบรรพบุรุษ ซึ่งในทางภาษาศาสตรตี์เป็นการใชช่ื้อนัน้ตามเจตนาของผูใ้ช้
ภาษา หรือ Pragmatic function สอดลอ้งกบัท่ี Jeremić and Josijević (2019) ไดก้ล่าวไว ้การใชช่ื้อบรรพบรุุษในการตัง้ช่ือ
แบรนดเ์พ่ือบง่บอกวา่สินคา้นีเ้กิดจากการสั่งสมคณุภาพจากรุน่สูรุ่น่ เป็นการเนน้ย า้คณุภาพสินคา้ใหก้บัผูบ้รโิภคอีกทางหนึ่ง 
สอดคล้องกับผลการวิจัยท่ีผ่านมาท่ีพบว่า การตัง้ช่ือแบรนดมี์เหตุผลเพ่ือสรา้งความหมายต่อการรับรูใ้ห้กั บผู้พบเห็น 
(Meaningful) และมีผลทางจิตวิทยาต่อความจ าของผู้บริโภค (Pérez-Hernández, 2013; Jeremić & Josijević, 2019; 
Jung, 2001; Kelly-Holmes, 2010; Lowrey et al., 2003) 
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การท่ีบางแบรนดส์ินคา้ เช่น ขา้วละมุน จุน มีการระบุช่ือสถานท่ีปลูกขา้ว คือ อ าเภอจุน ไปในช่ือแบรนด ์เป็นการ
สะทอ้นใหเ้ห็นภูมิศาสตร ์ประวตัิศาสตรข์องชมุชน วฒันธรรม และภูมิปัญญา (Srirajlao, 2018) และการสะทอ้นอตัลกัษณ์
และท่ีมาของสินคา้ท่ีผูผ้ลิตหรือเจา้ของแบรนดต์อ้งการส่ือสารไปยงัผูบ้ริโภคท าใหเ้กิดการสรา้งมลูคา่แก่สินคา้ (Srisamran 
& Chum-un, 2018) ผลการวิจัยแสดงใหเ้ห็นว่าการตัง้ช่ือแบรนดเ์ป็นการสะทอ้นความคิดของเจา้ของแบรนดท่ี์ตอ้งการ
ส่ือสารความแตกตา่งของสินคา้ของตนเองไปยงัผูบ้ริโภค จากการใชค้วามหมายส่ือถึงท่ีมาของสินคา้ดงักล่าวยงัเป็นการใช้
ลกัษณะทางภาษาศาสตรท่ี์ท าใหเ้กิดช่ือแบรนดท่ี์มีความแตกต่างอยา่งโดดเดน่ (Distinctiveness)  

ผลการวิจยัในงานวิจยันีพ้บดว้ยว่าช่ือแบรนดแ์ละสินคา้บนพืน้ท่ีเมืองแหง่การเรียนรูข้องจงัหวดัพะเยามีกระบวนการ
สรา้งค าเกิดขึน้ 5 ลกัษณะ โดยกระบวนการสรา้งค าท่ีพบในงานวิจัยนีแ้ต่ไม่ปรากฏในหลักเกณฑข์อง Plag (2003) และ 
Yule (2006) คือ กระบวนการเลือกค าท่ีมีเสียงพอ้งกัน และกระบวนการเติมเสียงสระ การพบหลักเกณฑก์ารสรา้งค าท่ี         
ไม่ปรากฏในงานวิจัยของ Plag และ Yule อาจเน่ืองมาจากการสรา้งแบรนดใ์นงานวิจัยนีเ้ป็นภาษาไทย ไม่ใช่การสรา้ง        
แบรนดภ์าษาอังกฤษ สอดคลอ้งกับ Frake (1980) และ KÖvecses (2006) Sharifian (2017) สรุปว่า วัฒนธรรม ระบบ
ความคิด ความรูข้องสงัคมหนึ่ง ๆ จะสะทอ้นผ่านภาษา และเน่ืองจากการตัง้ช่ือแบรนดไ์ม่ใช่แคก่ารบง่ชีส้ินคา้ หรือลกัษณะ
ของสินคา้ แตก่ารตัง้ช่ือแบรนดเ์ป็นกระบวนการทางวฒันธรรมท่ีมีระบบทางภาษา การวิเคราะหก์ารตัง้ช่ือแบรนดใ์นงานวิจยั
นีจ้งึสะทอ้นวิถีวฒันธรรมในพืน้ท่ีเมืองแหง่การเรียนรูข้องจงัหวดัพะเยาท่ีเปล่ียนแปลงไป 

ส่วนการจ าแนกประเภทสินคา้ในบริเวณพะเยาเมืองแห่งการเรียนรูแ้สดงใหเ้ห็นว่า  จากกลุ่มตวัอย่างท่ีผูว้ิจัยเก็บ
ข้อมูลมานี ้ สินค้าประเภทอาหารมีสัดส่วนมากกว่าสินค้าประเภทศิลปหัตถกรรม สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
Praditsathaporn et al. (2017) ท่ีกล่าวถึงความส าคญัของอาหารพืน้ถ่ินจังหวัดพะเยา อย่างไรก็ตามในประเด็นนีย้ังไม่
สามารถสรุปไดว้่าสดัส่วนสินคา้ประเภทอาหารมากกว่าสินคา้ประเภทศิลปหตัถกรรม เน่ืองจากกลุ่มตวัอย่างท่ีสุ่มเลือกใน
งานวิจยันีไ้มไ่ดค้รอบคลมุทัง้จงัหวดัพะเยา 

ส าหรับการวิเคราะหว์ิถีวัฒนธรรมผ่านช่ือแบรนด ์ซึ่งปรากฏวิถีวัฒนธรรม 4 ดา้น ไดแ้ก่ ความผูกพันกับพืน้ท่ี           
ความผูกพนักับธรรมชาติ ความผูกพนักับครอบครวั และการผสมผสานวฒันธรรมต่างชาติ แสดงใหเ้ห็นถึงความสมัพันธ์
ระหว่างภาษากบัสงัคมและวฒันธรรม กล่าวคือ ช่ือแบรนดแ์สดงใหเ้ห็นว่าคนพะเยารกัทอ้งถ่ิน รกัความสงบและธรรมชาติ 
เคารพบรรพบุรุษ ซึ่งแสดงไดจ้ากการใชช่ื้อบรรพบุรุษตัง้ช่ือแบรนด ์รวมถึงการตัง้ช่ือแบรนดใ์นเขตบริเวณพะเยาเมืองแห่ง
การเรียนรูย้ังแสดงใหเ้ห็นการเปล่ียนแปลงทางวิถีวัฒนธรรมท่ีคนพะเยารบัวัฒนธรรมต่างชาติมากขึน้ ดงัจะเห็นไดจ้าก
กระบวนการประสมค าระหว่างภาษาไทยกบัภาษาองักฤษ สอดคลอ้งกบัผลการวิจยัของ Boonpaisarnsatit (2011) ท่ีพบว่า
การตัง้ช่ือสะทอ้นสงัคมและวฒันธรรมอยา่งชดัเจน 
 
กิตตกิรรมประกาศ 

งานวิจยัฉบบันีเ้ป็นส่วนหนึ่งของโครงการพะเยาเมืองแห่งการเรียนรู ้ซึ่งไดร้บัทุนสนบัสนุนจาก หน่วยบริหารและ
จัดการทุนดา้นการพัฒนาระดับพืน้ท่ี (บพท.) และไดร้ับการรับรองจริยธรรมการวิจัยเลขท่ี UP-HEC 2.2/053/64 จาก
มหาวิทยาลยัพะเยา ผูว้ิจยัขอขอบคณุแหลง่ทนุและชมุชนเมืองพะเยาท่ีท าใหง้านด าเนินไปไดอ้ยา่งดี 
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