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การวจิยัครั 5งนี 5มวีตัถปุระสงค์เพื,อ1)ศกึษาพฤตกิรรมการเปิดรับชมมิวสคิวดีีโอ 2)ศกึษาพฤติกรรมการ
สื,อสารในสว่นการตอบสนองตอ่โฆษณาแฝงในมิวสคิวีดีโอ 3)ศกึษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัสว่นบคุคลกบั
พฤติกรรมการเปิดรับชมมิวสคิวีดโีอ และ4)ศกึษาความแตกตา่งของระดบัการสื,อสารในสว่นการตอบสนองตอ่
โฆษณาแฝงในมวิสคิวดีีโอจําแนกตามปัจจยัสว่นบคุคล ประชากรคือ เยาวชนที,ชมมวิสคิวดีีโอ กลุม่ตวัอยา่งที
ใช้ในการวิจยั คือ เยาวชนอายตุั 5งแต ่18 – 24 ปี ที,เคยรับชมมิวสคิวีดีโอ อาศยัในกรุงเทพมหานครและ
ปริมณฑล จํานวน 400 คน เครื,องมือที,ใช้ในการวิจยัคือ แบบสอบถาม และวเิคราะห์ข้อมลูโดยใช้คา่สถิติร้อย
ละ คา่เฉลี,ย สว่นเบี,ยงเบนมาตรฐาน และสถิติทดสอบสมมติฐาน คือ การแจกแจงแบบไคสแควร์ (Chi-Square 
Test) การทดสอบความแตกตา่งของคา่เฉลี,ยระหวา่ง 2 กลุม่ (t-test) การวเิคราะห์ความแปรปรวนแบบจําแนก
ทางเดียว (F-test) การทดสอบความแตกตา่งรายคู ่(LSD) ที,ระดบันยัสาํคญัเทา่กบั 0.05 

 
ผลการวิจยัพบวา่ กลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง, มีอายรุะหวา่ง 18 - 21 ปี, มีรายได้เฉลี,ยตอ่

เดือน 9,000 บาทขึ 5นไป, พกัอาศยัที,บ้านหรือคอนโด, กิจกรรมที,ใช้เวลาด้วยมากที,สดุ คือการใช้คอมพิวเตอร์, มี
พฤติกรรมในการรับชมมวิสคิวดีีโอ ได้แก่ กลุม่ตวัอยา่งรับชมมิวสคิวีดีโอผา่นทางคอมพิวเตอร์, โดยชมน้อยกวา่ 
3 ชั,วโมงตอ่สปัดาห์, ในช่วงเวลา18:01 – 00:00 น., ลกัษณะโฆษณาแฝงที,พบมากที,สดุ คือ การหยิบ จบั ใช้
สนิค้าหรือบริการของนกัแสดง, บคุคลที,มีชื,อเสยีงมีอิทธิพลตอ่การชมมากที,สดุ, ความตั 5งใจชมมวิสคิวีดีโออยูใ่น
ระดบัปานกลาง, พฤติกรรมการตอบสนองตอ่โฆษณาแฝงในมิวสคิวีดีโอโดยรวมอยูใ่นระดบัปานกลาง เมื,อแยก
ในแตล่ะขั 5นก็พบวา่ทั 5ง 3 ขั 5นมีการตอบสนองในระดบัปานกลางทั 5งสิ 5น  

 
ผลการทดสอบสมมติฐานพบวา่ ปัจจยัทางด้าน เพศ อาย ุและกิจกรรมที,ใช้เวลาด้วยมากที,สดุมี

ความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการชมมิวสคิวีดีโอ, ปัจจยัทางด้าน อายแุละรายได้เฉลี,ยตอ่เดือนที,แตกตา่งกนั มีผล
ตอ่พฤติกรรมการตอบสนองตอ่โฆษณาแฝงในมิวสคิวีดีโอแตกตา่งกนั โดยมีข้อเสนอแนะคือ ต้องนําเสนอ
รายการเพลงในชว่งเวลา18.00 – 00.00 น. โดยเจาะกลุม่เป้าหมายที,อาย ุ18 – 21 ปี และใช้บคุคลที,มีชื,อเสยีง
เป็นตวัแสดงในมิวสคิวีดีโอ นอกจากนี 5ต้องเลอืกสนิค้าหรือบริการที,จะใช้โฆษณาแฝงในมิวสคิวีดีโอที,มีความ
สอดคล้องกบัเนื 5อเรื,อง และต้องเป็นสนิค้าหรือบริการที,ราคาไมแ่พง   
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