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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1.เพ่ือศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 2.เพ่ือศึกษา

ปัญหาอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี และ 3.เพ่ือหาแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะจงกลุ่มตัวอย่าง 
จ านวน 17 คน ดังนี้ เจ้าหน้าที่หน่วยงานของภาครัฐ ที่มีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ได้แก่ การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัดอุทัยธานี ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดอุทัยธานี องค์กา รบริหาร
ส่วนจังหวัดอุทัยธานี ส านักงานเทศบาลเมืองอุทัยธานี สภาวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี หน่วยงานภาคเอกชนที่มีบทบาท
ในการส่งเสริมการท่องเที่ยว ได้แก่ หอการค้าจังหวัดอุทัยธานี สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวจังหวัดอุทัยธานี ผู้ประกอบการ
ด้านที่พักแรม ผู้ประกอบการด้านร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ประกอบด้านสินค้าของที่ระลึกผู้ประกอบการด้านเรือ
บริการนักท่องเที่ยว และภาคชุมชน ได้แก่ ผู้ที่มีส่วนส าคัญในบทบาทการเป็นผู้น าชุมชนหรือเจ้าของพ้ืนที่ชุมชน 
อันเป็นที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส าคัญจังหวัดอุทัยธานี โดยเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพครั้งนี้ 
คือ การสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) ประเด็นค าถามที่ใช้ในการสัมภาษณ์ได้มีการก าหนดโครงสร้างไว้ 
ขณะเดียวกันมีการปรับค าถามให้เปิดแนวทางที่ได้รับข้อมูลเพื่อตอบสนองต่อวัตถุประสงค์ของการวิจัยด้วย วิธีการ
วิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยน าข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) แบบกึ่งมีโครงสร้าง (Semi 
- structure) ที่ได้จากผู้ให้ข้อมูล มาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
ซึ่งเป็นการวิเคราะห์เชิงบรรยาย โดยการระบุคุณลักษณะเฉพาะของข้อความอย่างมีระบบ 

ผลการวิจัยพบว่า 1.แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี มีแหล่งท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ 
วัดสังกัสรัตนคีรี (วัดเขาสะแกกรัง) วัดจันทาราม (วัดท่าซุง) วัดอุโปสถาราม (วัดโบสถ์) วิถีชีวิตชาวแพลุ่มแม่น้ า
สะแกกรัง แหล่งเที่ยวเกาะเทโพ ถนนคนเดินตรอกโรงยา วัดถ้ าเขาวง หมู่บ้านกระเหรี่ยงแก่นมะกรูด คงความเป็น
เอกลักษณ์ สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตของคนในท้องถิ่น 2.ปัญหาและอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
จังหวัดอุทัยธานี เกิดจากเศรษฐกิจเติบโตอย่างช้า ๆ เนื่องจากรายได้ในชุมชนน้อย เป็นแหล่งท่องเที่ยวเมืองรอง 
ไม่มีการประชาสัมพันธ์ที่ต่อเนื่องและจริงจัง ขาดการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องทั้งภาครัฐ  และเอกชน 
ด้านการให้ความรู้ที่ถูกต้องในการใช้เทคโนโลยี มีความเสี่ยงต่อภัยธรรมชาติ คนรุ่นใหม่ไม่ มาสืบทอดวัฒนธรรม
ท้องถิ่น และ 3.แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี พัฒนาให้เป็นเมืองที่รักษาความ
เป็นมรดกของท้องถิ่นไว้ ส่งเสริมงานประเพณีที่ขึ้นชื่อของแหล่งท่องเที่ยวให้เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเพ่ือสร้าง
จุดสนใจ ช่วยกันสร้างวัฒนธรรมที่มีอยู่แต่เดิมให้มีความโดดเด่นเป็นที่ต้องการของนักท่องเที่ยว เพ่ิมช่องทางการ
ประชาสัมพันธ์ให้แพร่หลายเข้าถึงง่ายโดยการร่วมมือทั้งภาครัฐ ภาคเอกชนและคนในท้องถิ่น ส่งเสริมสินค้า OTOP 
เพ่ือเป็นสินค้าหลักทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สมบูรณ์และยั่งยืน 
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Abstract 
This research aims to 1. study cultural tourism destinations in Uthai Thani Province. 2. study 

the problems and obstacles of cultural tourism of Uthai Thani Province, and 3. find ways to develop 
cultural tourism of Uthai Thani Province. This research is a qualitative research, by using the 
method of interviewing a specific sample group of 17people as follows; government agencies 
officials playing a role in promoting tourism, namely Tourism Authority of Thailand, Uthai Thani 
Provincial Office, Office of Tourism and Sports, Uthai Thani Province, Uthai Thani Provincial 
Administrative Organization, Uthai Thani City Municipality Office, Cultural Council of Uthai Thani 
Province; private agencies playing a role in promoting tourism including the Uthai Thani Province 
Chamber of Commerce, Uthai Thani Tourist Business Association, Operators Accommodation, food 
and beverage operators, entrepreneurs and souvenirs, tourist service boat operators, The community 
sector is the key player in a community leadership role or owner of community area which is 
the location of important cultural attractions in Uthai Thani Province. The tool used in this 
qualitative research was in-depth interviews. The questions used in the interview was structured. At 
the same time, the questions were adjusted to open up informed guidelines in response to research 
objectives. Qualitative data analysis method in depth interviews and semi – structured interview 
obtained from informants were brought to analyze the qualitative data by using content analysis 
techniques which is a descriptive analysis by systematically identifying the characteristics of the 
message.  

The research results were found that 1. Major Cultural tourism  attractions in Uthai Thani 
Province included Wat Sangkas Ratanakiri (Wat Khao Sakae Krang), Wat Chantaram (Wat Tha Sung), 
Wat Uposatharam (Wat Bot), The way of life of the people of the Sakae Krang River Basin, Koh Thepo, 
Trok Rong ya walking street, Wat Tham Khao Wong, Karen Village Kaen Ma kood which were unique 
and reflected the lifestyle of the local people. 2. Problems and obstacles of cultural tourism in Uthai 
Thani Province resulted from slow economic growth, because the income in the community was 
less as a secondary city tourist attraction. There was no continuous and serious publicity. lack of 
support from related agencies, both public and private, and providing knowledge about the 
correct use of technology. There was a risk of natural disasters. The new generation did not inherit 
the local culture. 3. Guidelines for the development of cultural tourism in Uthai Thani Province  

 



 
were found that it should by developed to be a city maintaining the local heritage, promoting 
the famous traditions of the tourist attractions to be unique in the province to create a point of 
interest, creating a culture that is unique and preferred by tourists, increasing public relations 
channels to be widespread and easy to access by cooperating with the government private 
sectors and local people, and promoting OTOP products to be the main product in cultural 
tourism that is rich and sustainable. 
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บทน า 

ปัจจุบันกระแสการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทมากขึ้นในอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของ
ประเทศไทย การส่งเสริมการสร้างภาพลักษณ์อันสวยงาม การรักษาขนบธรรมเนียมประเพณีของแหล่งท่องเที่ยว
ภายในประเทศไทย และในปี พ.ศ. 2561 ได้รับการสนับสนุนจากกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ก าหนดให้เป็น
ปีท่องเที่ยววิถีไทย เก๋ไก๋อย่างยั่งยืน หรือ Amazing Thailand Tourism Year 2018 เพ่ือเป็นการเน้นย้ าให้การ
ท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่เกื้อหนุนในส่วนของเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม ความมั่นคง รวมไปถึงการต่างประเทศ 
ซึ่งเป็นอุตสาหกรรมที่ต้องอาศัยความร่วมมือกันของทุกภาคส่วนเพื่อน าไปสู่การเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพที่เจริญ 
เติบโตบนพ้ืนฐานของความเป็นไทยโดยน ารายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วนอย่างยั่งยืน (Ministry of Tourism and 
Sports, 2018) 

อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวถูกบรรจุความส าคัญไว้ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 
(พ.ศ. 2560 - พ.ศ. 2564) มีวิสัยทัศน์ของแผนพัฒนาที่มุ่งสู่การเปลี่ยนผ่านประเทศไทยจากประเทศที่มีรายได้ปาน
กลางไปสู่ประเทศที่มีรายได้สูง มีความมั่นคงและยั่งยืน สังคมอยู่ร่วมกัน อย่างมีความสุข และน าไปสู่ การบรรลุ
วิสัยทัศน์ระยะยาว “มั่นคง มั่งคั่งและยั่งยืน” และในด้านการท่องเที่ยวในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ
ฯ ก าหนดแนวทางพัฒนาด้านการปรับโครงสร้างการผลิตของภาคบริการ เร่งพัฒนาระบบคมนาคมขนส่งให้เกิด
การเชื่อมโยงเป็นโครงข่าย การปรับปรุงแก้ไขกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวให้ครอบคลุมมีความทันสมัย 
และจัดท ากฎหมายเพ่ือยกระดับมาตรฐานการท่องเที่ยวของไทยสู่ระดับสากลและรองรับการพัฒนาการท่องเที่ยว
ให้สามารถแข่งขันได้ในระดับนานาชาติ รวมถึงการควบคุมกิจกรรมการท่องเที่ยวและการส่งเสริมการท่องเที่ยว
ต่าง ๆ การพัฒนาเชิงพ้ืนที่ในลักษณะกลุ่มคลัสเตอร์ท่องเที่ยวโดยสนับสนุนพ้ืนที่ที่มีความเชื่อมโยง       ทั้งทาง
กายภาพ วิถีชีวิต วัฒนธรรมท้องถิ่น และกิจกรรมการท่องเที่ยว ตลอดจนส่งเสริมการสร้างความเชื่อมโยง        
ด้านการท่องเที่ยวในภูมิภาคระดับอาเซียน (Office of the National Economics and Social Development 
Board, 2015) 

ท่ามกลางการแข่งขันของตลาดการท่องเที่ยวที่สูงขึ้น กระแสการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จึงได้รับ
ความสนใจที่เพ่ิมสูงขึ้นด้วย เนื่องจากแหล่งท่องเที่ยวและมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศไทย มีความเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะตัวและมีการถ่ายทอดมรดกทางวัฒนธรรมของประเทศไทย มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและมีการถ่ายทอด
มรดกทางวัฒนธรรมสืบเนื่องมาเป็นเวลานาน (Kanchana Sanglimsuwan, & Saranya Saenglimsuwan, 
2012) นอกจากนี้ การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ยังเป็นวิธีการศึกษาประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมผ่านการเดินทาง
ท่องเที่ยว เป็นการท่องเที่ยวที่เน้นการพัฒนาด้านภูมิปัญญา สร้างสรรค์ เคารพต่อสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม ศักดิ์ศรี 
และวิถีชีวิตผู้คน หรือสามารถกล่าวได้อีกนัยหนึ่งว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม คือ การท่องเที่ยวเพ่ือการเรียนรู้
ผู้อื่น และย้อนกลับมามองตนเองอย่างเข้าใจความเกี่ยวพันของสิ่งต่าง ๆ ในโลกที่มีความเกี่ยวโยงพ่ึงพาไม่สามารถ
แยกออกจากกันได้ ชี้ให้เห็นว่า ส่วนประกอบทางวัฒนธรรมที่สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวในเชิงของการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม ประกอบไปด้วยเรื่องราวทางประวัติศาสตร์  งานหัตถกรรม กิจกรรมทางประเพณี ภาษา อาหาร 
ศิลปะ ดนตรี ศาสนา สถาปัตยกรรมการศึกษา ลักษณะการแต่งกาย เทคโนโลยีของชุมชนท้องถิ่น และกิจกรรม
ยามว่าง (Chanwit Kasetsiri, 1997) 

 



 
การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural and Traditional Tourism) เป็นการท่องเที่ยวที่มีวัตถุประสงค์ 

เพ่ือแสวงหาประสบการณ์ใหม่ ๆ อันประกอบด้วย การเรียนรู้ การสัมผัส การชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงามของ
วัฒนธรรม คุณค่าทางประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของกลุ่มชนอ่ืน ความแตกต่างทางวัฒนธรรมของชนต่าง
สังคม ไม่ว่าจะเป็นด้านของศิลปะ สถาปัตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ เรื่องราว และคุณค่าทางประวัติศาสตร์ 
รูปแบบวิถีชีวิต ภาษา การแต่งกาย การบริโภค ความเชื่อ ศาสนา จารีตประเพณี ล้วนแต่เป็นสิ่งดึงดูดใจที่ส าคัญ 
ช่วยกระตุ้นให้เกิดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมขึ้น ซึ่งจะท าให้เกิดการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนที่ต้องรับผิดชอบ       ต่อ
ปัจจัยพื้นฐานทางวัฒนธรรม (Boonlert Jittangwattana, 2005) 

จังหวัดอุทัยธานี เป็นจังหวัดหนึ่งที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่น่าสนใจมากมาย เช่น ล่องเรือแม่น้ าสะแกกรัง วัดท่าซุง
หรือวัดจันทาราม วัดอุโปสถาราม วัดถ้ าเขาวง ตรอกโรงยา เขาสะแกกรัง วัดผาทั่ง ศูนย์ผ้าทอลายโบราณบ้านผาทั่ง 
ถ้ าพุหวาย ถ้ าเขาพระยาพายเรือ บ้านกระเหรี่ยงแก่นมะกรูด หุบป่าตาด ต้นไม้ยักษ์บ้านสะน า สะพานแขวน        
เกาะเทโพ เขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าห้วยขาแข้ง และน้ าตกผาร่มเย็น สภาพพ้ืนที่ของจังหวัดอุทัยธานี เป็นทิวเขา        
สูงสลับ ซับซ้อน เป็นป่า ภูเขาสูง และมีพ้ืนที่ราบทางการเกษตร มีแม่น้ าที่ส าคัญ คือ แม่น้ าสะแกกรัง ซึ่งแยก
ออกเป็นคลองแม่เร่ - แม่วง คลองขุมทรัพย์ คลองเพนียดน้อย คลองท่าโพ คลองอีเติ่ง เป็นต้น (Development 
Plan of Uthai Thani Province, 2018) 
 จังหวัดอุทัยธานีเป็นเมืองที่มีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่น่าสนใจเป็นอย่างยิ่งในส่วนของการรักษา
และด ารงไว้ซึ่งสภาพแวดล้อม สังคม วัฒนธรรม ประเพณี และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนในท้องถิ่น แต่ทั้งนี้  
ยังไม่มีการส่งเสริมหรือพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้ให้เป็นที่รู้จักเท่าที่ควร ท าให้ผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษา        
การวิจัยในเรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี เพ่ือให้ทราบถึงแหล่งท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานี ปัญหาและอุปสรรคในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เพ่ือให้ได้        
ผลของการศึกษาเป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี น าไปสู่การพัฒนาการ
ท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้นไปในอนาคต (Development Plan of Uthai Thani Province, 2018) 
  

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี  
2. เพ่ือศึกษาปัญหาและอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 
3. เพ่ือเสนอแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 

ขอบเขตของการวิจัย 
1. ขอบเขตด้านพื้นที่ 

ผู้วิจัยได้ก าหนดพ้ืนที่ในการวิจัย คือ พ้ืนที่ทั้ง 8 อ าเภอ ในจังหวัดอุทัยธานี ได้แก่ ได้แก่ อ าเภอเมือง
อุทัยธานี อ าเภอทัพทัน อ าเภอสว่างอารมณ์ อ าเภอหนองฉาง อ าเภอหนองขาหย่าง อ าเภอบ้านไร่ อ าเภอลานสัก 
และอ าเภอห้วยคต 

2. ขอบเขตด้านเนื้อหา 
ศึกษาแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานี โดยใช้แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) โดย

ผ่านกระบวนการคิดวิเคราะห์ SWOT Analysis หาศักยภาพของพ้ืนที่  
3. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย 



 
ผู้ที่ให้ข้อมูลหลักที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ ได้แก่ ผู้แทนจากภาครัฐจ านวน 7 คน โดยมีหน่วยงานการ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัดอุทัยธานี ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา จังหวัดอุทัยธานี องค์การ
บริหารส่วนจังหวัดอุทัยธานี ส านักงานเทศบาลเมืองอุทัยธานี สภาวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี ผู้แทนจากภาคเอกชน
จ านวน 7 คน โดยมีหน่วยงานหอการค้าจังหวัดอุทัยธานี สมาคมธุรกิจท่องเที่ยวจังหวัดอุทัยธานี ผู้ประกอบการ
ด้านที่พักแรม ผู้ประกอบการด้านร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ประกอบด้านสินค้าของที่ระลึก ผู้ประกอบการ        
ด้านเรือบริการนักท่องเที่ยว และผู้แทนชุมชนจ านวน 3 คน ได้แก่ ผู้ที่มีส่วนส าคัญในบทบาทการเป็นผู้น าชุมชน
หรือเจ้าของพ้ืนที่ชุมชน อันเป็นที่ตั้งของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส าคัญ จังหวัดอุทัยธานี รวมทั้งสิ้น 17 คน            
เป็นผู้ให้สัมภาษณ์เรื่องแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 

4. ขอบเขตระยะเวลา 
ผู้วิจัยใช้เวลาในการลงพ้ืนที่เพ่ือสัมภาษณ์ในหัวข้อเรื่อง แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

จังหวัดอุทัยธานี ใช้เวลาในการลงพื้นที่ประมาณ 2 เดือน ตั้งแต่เดือน มิถุนายน - กรกฎาคม 2563  
 

ประโยชน์ทีไ่ด้รับ 
1. หน่วยงานภาครัฐ เอกชน คนในชุมชน น าผลวิจัยด้านการพัฒนาการท่องเที่ยวในจังหวัดอุทัยธานี      

ไปพัฒนาการท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ที่มีความหลากหลายได้อย่างเหมาะสม 
2. ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการท่องเที่ยว เช่น หน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน ผู้น าชุมชน สามารถน าข้อมูลจาก

การวิจัยไปวางแผน พัฒนาแผนการท่องเที่ยวต่อในอนาคต 
 

กรอบแนวคิด 

 

 

 
 
 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ผู้วิจัยได้คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) รวมจ านวน 17 ราย (McMillan, & Schumacher, 
1997) โดยใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงเพ่ือให้ได้มาซึ่งข้อมูลที่แท้จริงจากตัวแทนความคิดเห็นของ          
ทุกภาคส่วน ทั้งระดับผู้บริหาร และระดับปฏิบัติการในพ้ืนที่ ได้แก่ 

1. ภาครัฐ ผู้แทนจากหน่วยงานรัฐที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว ได้แก่ ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา
จังหวัด การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย ส านักงานจังหวัดอุทัยธานี ประชาสัมพันธ์จังหวัด พัฒนาการจังหวัด
อุทัยธานี สภาวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี องค์การบริการส่วนจังหวัด องค์การบริหารส่วนต าบล จ านวน 7 คน 

ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย 
ภาครัฐ 
ภาคเอกชน 
ผู้น าชุมชน 

 

 

แนวทางการพัฒนา 
การท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม จังหวัด
อุทัยธานี 

1. ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม 

2. ปัญหาและอุปสรรคในการ
ท่องเที่ยว 

3. การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม 

การวิเคราะห์
และสังเคราะห์
ข้อมูล SWOT 



 
2. ภาคเอกชน ผู้แทนจากผู้ประกอบการท่องเที่ยวในจังหวัดอุทัยธานี ได้แก่ หอการค้าจังหวัด สมาคม

ธุรกิจท่องเที่ยว ผู้ประกอบการธุรกิจโรงแรม ผู้ประกอบการด้านร้านอาหารและเครื่องดื่ม ผู้ประกอบด้านสินค้า
ของที่ระลึก ผู้ประกอบการด้านเรือบริการนักท่องเที่ยว จ านวน 7 คน 

3. ผู้น าชุมชน ผู้แทนจากกลุ่มต่าง ๆ ทีเ่กี่ยวข้องในชุมชน จ านวน 3 คน  
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพครั้งนี้ คือ แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) แบบกึ่ง         

มีโครงสร้าง (Semi - structure) ผู้วิจัยได้สร้างขึ้นจากแนวคิด ทฤษฎี เอกสาร บทความวิชาการ และวิจัย               
ที่เกี่ยวข้อง ซึ่งมีวิธีการหาคุณภาพของเครื่องมือโดยการตรวจสอบความเที่ยงตรงของเนื้อหา (Content validity) 
ว่ามีข้อค าถามท่ีมีเนื้อหาครอบคลุมและสามารถตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัยได้อย่างครบถ้วน 
 

การรวบรวมข้อมูลการวิจัยเชิงคุณภาพ 
การเก็บรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับประวัติความเป็นมา ทรัพยากรแหล่งท่องเที่ยว ขนบธรรมเนียม

ประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของคนท้องถิ่นตลอดจนถึงการคมนาคมขนส่ง  และการประกอบอาชีพ
ของประชาชนในพื้นท่ี จังหวัดอุทัยธานี 

การเก็บข้อมูลโดยการลงพ้ืนที่จริง โดยการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก เจ้าหน้าที่องค์กรภาครัฐ ภาคเอกชน 
และชุมชน โดยการจัดท าหนังสือจากมหาวิทยาลัยไปยังหน่วยงานที่เกี่ยวข้องเพ่ือขออนุญาตในการนัดหมาย         
เข้าสัมภาษณ์ จดบันทึกข้อมูล และบันทึกเสียงระหว่างการสัมภาษณ์ ซึ่งเนื้อหาการสัมภาษณ์จะครอบคลุม         
ตามวัตถุประสงค์ที่ระบุอยู่ในเครื่องมือที่ใช้เก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ใช้การสัมภาษณ์จากกลุ่มเป้าหมาย 3 กลุ่ม 
ได้แก่ เจ้าหน้าที่บุคลากรของภาครัฐ องค์กรภาคเอกชน และตัวแทนภาคชุมชน ทั้งนี้ข้อมูลที่ได้ในแต่ละกลุ่มเป้าหมาย
จะถูกน ามาเชื่อมโยงเพ่ือวิเคราะห์ ประมวลผลว่ามีความสอดคล้องหรือมีความขัดแย้งกันภายในและภายนอก          
ของกลุ่มเป้าหมายหรือไม่ ถ้ามีข้อมูลใดที่มีการขัดแย้งกันทางผู้วิจัยจะด าเนินการสัมภาษณ์เพ่ิมเติมถึงประเด็น
ดังกล่าวเพ่ือให้ได้ถึงความถูกต้องของข้อมูลให้ได้มากที่สุด และน ามาวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายนอก  และ
ภายใน (SWOT) โดยมีข้อค าถามหลัก คือ 
 1. ความคิดเห็นต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวดัอุทัยธานี 

1.1 แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส าคัญของจังหวัดอุทัยธานี 
1.2 สภาพแหล่งท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานี มีความแตกต่างจากแหล่ง

ท่องเที่ยวสถานที่อ่ืนหรือไม่ 
1.3 ความสะดวกสบายในการเดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานี 
1.4 ความร่วมมือของชุมชนท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานี 
1.5 การประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 

 2. ปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานี เป็นอย่างไร 
 3. ท่านมีข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในจังหวัดอุทัยธานี อย่างไร 
  

 



 
การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ 

ผู้วิจัยน าข้อมูลการสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) แบบกึ่งมีโครงสร้าง (Semi - structure)          
ที่ได้จากผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย มาวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงบรรยาย โดยการระบุคุณลักษณะเฉพาะของข้อความอย่างมีระบบ ที่มีการอ้างอิง
กรอบแนวคิดทฤษฎี โดยมีวิธีการ 4 ขั้นตอน ดังนี้ 

1. ก าหนดเกณฑ์คัดเลือกเอกสาร เป็นการก าหนดให้ชัดเจนว่า ผู้วิจัยคัดเลือกเอกสารประเภทใด เพ่ือมา 
ท าการวิเคราะห์ โดยผู้วิจัยจะต้องตั้งกฎเกณฑ์ขึ้นมาเองในการคัดเลือกเอกสารและหัวข้อที่จะท าการวิเคราะห์         
ให้ชัดเจน โดยในการวิจัยครั้งนี้ เอกสารที่ใช้  คือ บันทึกการสัมภาษณ์เชิงลึก (In - depth interview) แบบกึ่ง                    
มีโครงสร้าง (Semi - structure) จากกลุ่มตัวอย่าง 

2. วางเค้าโครงการวิเคราะห์ เป็นการจัดระบบการจ าแนกค า หรือข้อความในเนื้อหาสาระของเอกสาร 
บทความวิชาการ ซึ่งผู้วิจัยได้จัดระบบการจ าแนกให้ชัดเจนว่าจะจ าแนกโดยใช้ค าหรือข้อความใดบ้าง ระบบการ
จ าแนกที่ชัดเจนนี้จะช่วยให้ผู้วิจัยสามารถท่ีจะน าเนื้อหาใดมาวิเคราะห์ และจะตัดเนื้อหาใดออกไป  

3. พิจารณาข้อมูลและเอกสาร เป็นการพิจารณาเกี่ยวกับลักษณะต่าง ๆ ของข้อมูลเอกสารที่จะน ามา
วิเคราะห์ เพ่ือให้การวิเคราะห์ข้อมูลเป็นไปอย่างถูกต้องมีความครอบคลุมมากที่สุด โดยลักษณะของข้อมูลที่พิจารณา 
ได้แก่ แหล่งที่มาของข้อมูล ช่วงเวลาในการบันทึกข้อมูล บุคคลที่ผู้ให้ข้อมูลประสงค์จะส่งข้อมูลถึง ซึ่งลักษณะเหล่านี้
ของข้อมูลจะช่วยให้ผู้วิจัยสามารถวิเคราะห์เชื่อมโยงอธิบายข้อมูลในเอกสารได้ดีขึ้น 

4. การวิเคราะห์ข้อมูล เป็นการนับความถี่ของค าหรือข้อความที่จ าแนกไว้ภายใต้ระบบการจ าแนก        
ที่ก าหนดไว้ หลังจากนั้นก็ท าการวิเคราะห์ เชื่อมโยง สรุป บรรยายข้อมูลที่จ าแนกได้และอ้างอิงไปสู่ข้อมูลทั้งหมด
ในเอกสารนั้น ๆ 
 

ผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมทั้งภายนอกและภายใน (SWOT) พบว่า จุดแข็ง (Strengths) คือ เอกลักษณ์
ของวัด ชุมชนเมือเก่า และเรือนแพแม่น้ าสะแกกรัง ที่บ่งบอกถึงประวัติความเป็นมาของจังหวัดอุทัยธานี มีวัฒนธรรม
ที่เป็นเอกลักษณ์และท าให้คนรู้จักจังหวัดอุทัยธานีอีกทั้ง คือ ความสงบ การท่องเที่ยวอย่างเนิบช้า เหมาะแก่การ
มาพักผ่อนหย่อนใจ มีความปลอดภัย ผู้คนอัธยาศัยดี ค่าครองชีพถูก ที่พักราคาไม่แพง อาหารการกินราคาถูก 
จุดอ่อน (Weaknesses) คือ การขาดการประชาสัมพันธ์ในช่องทางต่าง ๆ ไม่มีการวางแผนท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยว
ที่มาท่องเที่ยวในจังหวัดอุทัยธานี ไม่ว่าจะเป็นป้ายแนะน า หรือแผ่นพับที่ยังมีน้อย อีกทั้งยังเป็นเมืองรองที่ยังไม่
ค่อยมีคนรู้จักว่ามีที่เที่ยวที่นิยมตรงไหน นอกจากนี้ยังขาดสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ภายในแหล่งท่องเที่ยวให้กับ
นักท่องเที่ยวด้วย ส่วนโอกาส (Opportunities) คือ สามารถเดินทางได้ง่าย ใช้เวลาจากกรุงเทพฯ ประมาณ 3 ชั่วโมง 
ถนนเดินทางสะดวกสบาย อีกทั้งยังมีการท่องเที่ยวรูปแบบเชิงวัฒนธรรมที่หลากหลาย โดยในแต่ละชุมชนจะเปิด
จะเปิดให้กับนักท่องเที่ยวได้เข้าไปศึกษาหาความรู้และเที่ยวชม นอกจากนี้มีการประชาสัมพันธ์ทางสื่อออนไลน์
มากขึ้นกว่าแต่ก่อนมาก ท าให้นักท่องเที่ยวเริ่มให้ความสนใจในการเดินทางมาท่องเที่ยว และอุปสรรค (Threats) 
คือ ขาดการช่วยเหลือและสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องภายในจังหวัดอุทัยธานี นอกจากนี้ก็ไม่มีการประชาสัมพันธ์ 
จึงท าให้แหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ยังไมม่ีการวางแผนได้ดีเท่าที่ควรจะเป็น และจังหวัดอุทัยธานี มีการเกิดภัยธรรมชาติ 
 



 
บ่อยครั้ง ไม่ว่าจะเป็นน้ าท่วมและไฟไหม้ป่า ท าให้คนในพ้ืนที่ และพ้ืนที่ของแหล่งท่องเที่ยวได้รับผลกระทบ รวมถึง
ท าให้นักท่องเที่ยวไม่กล้าที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวด้วย 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
ผู้วิจัยได้วิเคราะห์เนื้อหาจากบทสัมภาษณ์ดังปรากฏบทสัมภาษณ์ตามประเด็นความคิดเห็นของเจ้าหน้าที่

ภาครัฐต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานี  
1. แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ภายในจังหวัดอุทัยธานีมีแหล่งท่องเที่ยวที่

หลากหลาย ตั้งแต่สถานที่ท่องเที่ยวทางศาสนา เช่น วัดท่าซุง วัดสังกัสรัตนคีรี วัดโบสถ์ วัดถ้ าเขาวง แต่ละสถานที่
ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของสถานที่นั้น ๆ เอาไว้อย่างไม่เสื่อมคลาย ทั้งที่สถานที่ต่าง ๆ ได้มีการบูรณะซ่อมแซม
แต่ก็ยังความงดงามไว้เหมือนเดิม สถานที่ท่องเที่ยวที่เกี่ยวข้องกับขนบธรรมเนียมประเพณี เช่น ประเพณีตักบาตร
เทโว ที่จัดขึ้นที่วัดสังกัสรัตนคีรี สถานที่ท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับธรรมชาติที่สะท้อนให้เห็นถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของ
ชุมชนหรือคนในท้องถิ่น เช่น ตลาดเช้าริมแม่น้ าสะแกกรัง เส้นทางปั่นจักรยานท่องเที่ยวธรรมชาติเกาะเทโพ  ถนน
คนเดินตรอกโรงยา อีกทั้งยังมีการพัฒนาหมู่บ้านต่างๆ ให้เข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP เพ่ือส่งเสริมให้
คนในชุมชนมีรายได้และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอีกด้วย  ซึ่งสอดคล้องหลักการของส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี 
(Uthai Thani Provincial Cultural Office, 2018a) กล่าวว่า การท่องเที่ยวภายในอ าเภอเมือง จังหวัดอุทัยธานี 
แบ่งออกเป็น โบราณสถาน/โบราณวัตถุ ประกอบไปด้วย มณฑลแปดเหลี่ยม วัดอุโปสถาราม มณฑป      พระพุทธ
บาทจ าลองบนยอดเขาสะแกกรัง หลวงพ่อพุทธมงคลศักดิ์สิทธิ์วัดสังกัดรัตนคีรี ภาพจิตรกรรมฝาผนัง        วัดพิชัย
ปุรณาราม และพลับพลาอนุสาวรีย์สมเด็จพระปฐมบรมมหาชนกนาถบนยอดเขาสะแกกรัง ส่วนสถานที่ท่องเที่ยว 
ประกอบ ไปด้วย วัดจันทราราม (วัดท่าซุง) ยอดเขาสะแกกรัง แม่น้ าสะแกกรัง ถนนคนเดินตรอกโรงยา แหล่ง
ท่องเที่ยวธรรมชาติเกาะเทโพ และพิพิธภัณฑ์ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดอุทัยธานี  

2. สภาพแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า จังหวัดอุทัยธานี มีความแตกต่างจาก
แหล่งท่องเที่ยวของสถานที่ อ่ืน คือ มีความคงเอกลักษณ์และดั้งเดิมอย่างแท้จริง โดยมีความลงตัวของ             
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่มีชื่อเสียงไม่ว่าจะเป็นวัดต่าง ๆ วิถีชีวิตชาวแพลุ่มแม่น้ าสะแกกรัง กิจกรรม
ขนบธรรมเนียมประเพณีต่าง ๆ นอกจากนี้สถานที่ท่องเที่ยวยังอยู่ใกล้กรุงเทพฯ การเดินทางคมนาคมสะดวกสบายเป็น
ที่สนใจของนักท่องเที่ยวที่สนใจในการท่องเที่ยวเมืองรอง เน้นการพักผ่อน  การท่องเที่ยวแบบไม่เร่งรีบ                  
ซึ่งสอดคล้องหลักการของ ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี (Uthai Thani Provincial Cultural Office, 
2018b) กล่าวว่า ประเพณีงานตักบาตรเทโว วัดสังกัสรัตคีรีเป็นประเพณีส าคัญในวันออกพรรษาของชาวอุทัยธานี 
ซึ่งจะจัดขึ้น ในวันแรม 1 ค่ า เดือน 11 พระสงฆ์ประมาณ 200 - 300 รูป จะเดินลงบันไดจากยอดเขาสะแกกรัง    
น าด้วยพระพุทธรูปปางเสด็จจากดาวดึงส์ ลงมารับบิณฑบาตข้าวสารจากพุทธศาสนิกชนที่ลานวัด โดยสมมติมณฑป
บนยอดเขาสะแกกรัง เป็น "สิริมหามายากูฏคาร" ที่พระพุทธเจ้าทรงเทศนาโปรดมารดา แล้วเสด็จกลับสู่โลกมนุษย์
ลงบันได 449 ขั้น ซึ่งถือเป็นบันไดแก้วสู่กัสนคร คือ บริเวณวัดสังกัสรัตนคีรี 

3. ความสะดวกสบายในการท่องเที่ยวพบว่า การคมนาคม การเดินทางสะดวกสบาย ถนนหนทางดี         
แต่ถ้าการบริการรถสาธารณะมีน้อย ในตลาดมีการบริการเป็นรถสองแถว รถสามล้อ รถรับจ้างในการให้บริการ        
ไม่ค่อยมี ส่วนมากนักท่องเที่ยวจะขับรถยนต์ส่วนตัวมาท่องเที่ยวเอง แต่โดยรวมด้านการบริการเพียงพอต่อ 
จ านวนของนักท่องเที่ยวและมีการบริการที่เป็นกันเองส่งผลให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ นอกจากนี้ที่พักต่าง ๆ  



 
มีราคาไม่สูง สะอาด และมีความเป็นกันเองในการบริการต่อนักท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องหลักการของการท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (Tourism Authority of Thailand, 2018) ได้น าเสนอที่มีองค์ประกอบของการท่องเที่ยว  
กล่าวว่า บริการการท่องเที่ยว บริการที่รับรองการท่องเที่ยวเป็นอุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งไม่ได้เป็นจุดหมาย
ปลายทางของนักท่องเที่ยว แต่เป็นบริการที่รองรับความสะดวกสบายและความบันเทิงแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งใน         
บางโอกาสอาจเป็นตัวดึงดูดใจได้เช่นกัน การบริการการท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ ที่พัก อาหาร แหล่งจ าหน่าย
สินค้า แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรม และบริการอ่ืน ๆ ทั้งนี้ รวมถึงโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวก        
ที่จ าเป็นอื่น ๆ ด้วย 

4. ความร่วมมือของชุมชนท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวพบว่า ใช้ประชาชนเป็นตัวขับเคลื่อน โดยต้องการ        
ที่จะธ ารงความเป็นวิถีชีวิตของคนในชุมชนและเอกลักษณ์ของจังหวัดอุทัยธานีไว้ และได้รับการสนับสนุนและ
ความร่วมมือจากภาครัฐที่จัดตั้งโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพ่ือให้ประชาชนได้เข้ามามีส่วนร่วมอย่าง
แท้จริง โดยการใช้ประโยชน์จากพ้ืนที่แหล่งท่องเที่ยว เพ่ิมรายได้และส่งเสริมอาชีพที่ส่งผลชัดเจน คือ อ าเภอเมือง 
และอ าเภอบ้านไร่ จังหวัดอุทัยธานี ได้ขึ้นชื่อว่าเป็นเมืองที่คนในชุมชนมีความเป็นกันเองต่อนักท่องเที่ยว ท าให้
ภาพลักษณ์โดยรวมของจังหวัดอุทัยธานีมีการประชาสัมพันธ์ไปอย่างแพร่หลาย ซึ่งสอดคล้องหลักการของ อรวรรณ 
เกิดจันทร์  (Orawan Kerdchan, 2014) ได้เสนอหลักการในการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน จะต้องดูแล และพัฒนา
ทรัพยากรธรรมชาติ (Maintaining Diversity) เป็นการช่วยเหลือของคนในพ้ืนที่ที่จะให้ความร่วมมือในการดูแล
และช่วยกันรักษาทรัพยากรธรรมชาติ 

5. การประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ในขณะนี้
เน้นการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อโซเชียลเป็นส่วนใหญ่ เพราะสมัยนี้เทคโนโลยีผ่านอินเตอร์เนตไม่ได้ใช้ต้นทุนสูงและ
สามารถตอบโจทย์ผู้ใช้งานได้อย่างรวดเร็ว อีกท้ังยังสามารถอธิบายความลงตัวของแหล่งท่องเที่ยวแบบหลากหลาย 
ซึ่งตรงนี้เป็นมนต์เสน่ห์ตัวหนึ่งที่ท าให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวอุทัยธานีเพ่ิมขึ้นเรื่อย ๆ และยังมีการเข้าร่วมโครงการ
ต่าง ๆ ในการประชาสัมพันธ์เพ่ิมมากขึ้น เช่น การออกบูธเกี่ยวการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง หรือของดี          
ของจังหวัดอุทัยธานี เพ่ือเพ่ิมช่องทางในการประชาสัมพันธ์อีกด้วย ซึ่งสอดคล้องหลักการของ สุจิตราภา พันธ์วิไล 
และ ธีรเทพ ชนไมตรี (Suchitrapa Punwilai, & Teerathep Chonmaitree, 2007) ที่ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการใน
การบริหารและการจัดการการท่องเที่ยวนั้น จะต้องค านึงถึงภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยว การจัดการการท่องเที่ยว
ที่สอดคล้องกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ไม่ว่าจะเป็นการประชาสัมพันธ์ การปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวให้มีสภาพแวดล้อม
ที่ดี รวมไปถึงการรักษาความปลอดภัยให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยว
เกิดความประทับใจและต้องการที่จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้ าเพื่อเพ่ิมรายได้ให้แก่แหล่งท่องเที่ยว 

6. ปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า เป็นเมืองรองหรือเป็นเมืองปิดยังไม่
มีคนรู้จักเท่าไหร่ และบางคนไม่รู้จักสถานที่ท่องเที่ยวรวมไปถึงการขาดการโฆษณาประชาสัม พันธ์อย่างต่อเนื่อง
และชัดเจน คนในชุมชนยังคงความเป็นธรรมชาติและดั้งเดิม ท าให้ขาดความรู้ความเข้าใจในการที่จะช่วยกัน
ประชาสัมพันธ์ อีกท้ังสภาพพ้ืนที่ของจังหวัดอุทัยธานี ส่วนใหญ่เป็นที่ลุ่มน้ า ติดกับแม่น้ าสายหลักเป็นส าคัญ ท าให้
ในช่วงฤดูฝนมีโอกาสน้ าท่วมเป็นอย่างมาก ท าให้ส่งผลกระทบต่อการท่องเที่ยวของจังหวัดอุทัยธานี ซึ่งสอดคล้อง
หลักการของ Kikeri, Nellis, & Shirley (1992) ได้น าเสนอหลักการจัดการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน กล่าวว่า อนุรักษ์
และใช้ทรัพยากรอย่างพอดี หมายถึง ผู้ที่มีหน้าที่ดูแล รับผิดชอบการพัฒนาเกี่ยวกับการท่องเที่ยวต้องมีวิธีการ 



 
บริหารจัดการการใช้ทรัพยากรจากธรรมและวัฒนธรรมที่มีอยู่ให้เพียงพอประหยัดและมีประสิทธิภาพอย่างที่สุด 
อีกทั้งยังต้องค านึงถึงคุณค่าของทรัพยากรเหล่านั้นที่มีปัจจัยส าคัญประกอบอยู่ด้วย การพัฒนานั้นยังต้องคง       
ความเป็นเอกลักษณ์เดิมไว้ให้มากที่สุดและเกิดผลกระทบน้อยที่สุด โดยใช้ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านประยุกต์กับ
เทคโนโลยีใหม่ ๆ การใช้ทรัพยากรอย่างเหมาะสมสามารถท าให้ธุรกิจนั้นยืนยาวได้ 

7. ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ต้องการให้จังหวัด
อุทัยธานีเป็นเมืองที่รักษาความเป็นมรดกของตัวเองไว้ ยังคงความเป็นความดั้งเดิมของตนเองไว้ ไม่ต้องการ         
ความทันสมัยแต่ก็ไม่ล้าหลัง และพยายามจะพัฒนาเป็นการท่องเที่ยวที่คงทนหรือยั่งยืนเพ่ือคงความ                 
เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดอุทัยธานีไว้อย่างสมบูรณ์  

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์เนื้อหาจากบทสัมภาษณ์ ดังปรากฏบทสัมภาษณ์ตามประเด็นความคิดเห็นของ         
กลุ่มองค์กรภาคเอกชนต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานี  

1. แหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า แหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่จะเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่เกี่ยวกับ
วัดเน้นการคงความเป็นเอกลักษณ์ดั้งเดิมไว้ทั้งที่มีการบูรณะซ่อมแซม เช่น วัดสังกัสรัตนคีรี วัดอุโปสถาราม        
วัดถ้ าเขาวง แหล่งท่องเที่ยวที่เน้นวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชน เช่น ตลาดเช้าริมน้ าสะแกกรัง เรือนแพลุ่มน้ า
สะแกกรัง ถนนคนเดินตรอกโรงยา การปั่นจักรยานที่เกาะเทโพ ที่เริ่มมีการพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบใหม่
เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ส่งผลให้เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวในจังหวัดอุทัยธานี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายสามารถ
ตอบโจทย์ของนักท่องเที่ยวได้ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มผู้สูงอายุ ครอบครัว หรือแม้แต่วั ยรุ่น ซึ่งสอดคล้องหลักการของ         
ฐิตาภา บ ารุงศิลป์ (Thitapa Bamrungsil, 2016) ท าการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
การอนุรักษ์วัฒนธรรมของกลุ่มชาติพันธุ์ในจังหวัดศรีสะเกษพบว่า ความคิดเห็นของชุมชนและผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง 
ต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยรวม 6 ด้าน อยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีความคิดเห็นต่อ         
แนวทางการพัฒนาด้านการอนุรักษ์มากที่สุดส่วนความต้องการของชุมชนต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว          
เชิงสร้างสรรค์พบว่า ชุมชนมีความต้องการต่อแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในด้านการจัดการ 
และด้านการเข้าถึงพ้ืนที่มากที่สุด 

2. สภาพแหล่งท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า แต่ละแหล่งท่องเที่ยวนั้นมีความเป็น
เอกลักษณ์ที่น ามาเป็นจุดเด่น ๆ ของแหล่งท่องเที่ยวอย่างลงตัว และการดึงจุดเด่นนั้น ๆ ออกมาท าให้จังหวัดนี้ 
เกิดมนต์เสน่ห์ที่ไม่เหมือนใคร ใครได้ลองมาสัมผัสแล้วก็ต้องกลับมาอีก บางแหล่งท่องเที่ยวไม่ได้ชูความเป็นสมัยใหม่
ที่จับต้องได้ แต่เน้นไปในด้านการท าอย่างไรให้แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ ยังคงความเป็นเอกลักษณ์ของแหล่งท่องเที่ยว
นั้นโดยไม่ท าลายสิ่งที่มีอยู่มากที่สุดเพราะสิ่งนั้นเองท าให้แหล่งท่องเที่ยวของจังหวัดอุทัยธานี แตกต่างจากที่อ่ืน
อย่างสิ้นเชิง ซึ่งสอดคล้องหลักการของส านักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ (National Office of Buddhism, 
2018) จังหวัดอุทัยธานีเป็นจังหวัดเล็กจังหวัดหนึ่งในภาคเหนือตั้งอยู่ในเขตภาคเหนือตอนล่างของประเทศไทย 
พ้ืนที่ส่วนใหญ่เป็นป่าและและภูเขาสูงสภาพป่าไม้อุดมสมบูรณ์ มีพ้ืนที่ประมาณ 6,730 ตารางกิโลเมตร สภาพ       
ป่าไม้ของจังหวัดอุทัยธานีอุดมสมบูรณ์มีความหลากหลายทางธรรมชาติจนท าให้เขตรักษาพันธุ์ห้วยขาแข้งได้รับ
การขึ้นทะเบียนเป็นมรดกโลก อีกทั้งยังมีหลักฐานทางด้านประวัติศาสตร์ของกรมศิลปากรยืนยันไว้ว่า เป็นที่อยู่
อาศัยของมนุษย์ก่อนประวัติศาสตร์ เมื่อประมาณ 3,000 ปี มาแล้ว โดยพบหลักฐานยืนยันในหลายพ้ืนที่ เช่น  
โครงกระดูก เครื่องมือหินกะเทาะจากหินกรวด และภาพเขียนสมัยก่อนประวัติศาสตร์เขาปลาร้า เป็นต้น 



 
3. ความสะดวกสบายในการเดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ครอบคลุมตั้งแต่การเดินทาง 

การบริการ ที่พัก ร้านอาหาร ความใส่ใจของชุมชน ซึ่งอาจจะไม่ได้ดีทั้งหมด แต่ก็สามารถเห็นภาพชัดได้ว่าคนใน
ชุมชนต้องการที่จะดูแลหรือบริการให้นักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวได้มีความรู้สึกประทับใจต่อการท่องเที่ยว
ในครั้งนี้ ถนนหนทาง ร้านอาหาร อาจจะซับซ้อนแต่ก็ไม่ยากที่จะเดินทางหรือกล่าวได้ว่า ไม่ได้เป็นอุปสรรคใหญ่         
ทีท่ าให้ส่งผลให้เกิดความไม่ประทับใจ อาจเป็นการส่งผลดีให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสกับคนในชุมชนมากขึ้น             ซ่ึง
สอดคล้องหลักการของ อานนท์ สีดาเพ็ง (Anon Sidapheng, 2016) จ าแนกองค์ประกอบของการท่องเที่ยวออกเป็น 
5 ประเภท 1. การเข้าถึงสถานที่ท่องเที่ยว (Accessibility) ได้แก่ สิ่งอ านวยสะดวกในการเดินทาง เช่น การเดินทาง
ด้วยเครื่องบิน รถไฟ รถยนต์ส่วนตัวรถโดยสาร และเรือ 2. ที่อยู่อาศัยระหว่างการท่องเที่ยว (Accommodation) 
คือ สถานที่ที่จัดให้นักท่องเที่ยวเข้าไปใช้บริการ เช่น โรงแรม บ้านพัก รีสอร์ท และสถานที่พักที่จัดให้นักเที่ยวต่าง ๆ 
3. แหล่งท่องเที่ยว (Attractions) นับเป็นองค์ประกอบที่มีความส าคัญสูงสุดของการ         เดินทางเพราะเป็นจุด
ดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวแหล่งท่องเที่ยวอาจเป็นแหล่งธรรมชาติที่มี         ความโดดเด่น 4. 
กิจกรรมการท่องเที่ยว (Activities) และกิจกรรมนันทนาการ (Tourist activities และ Recreational activities) 
ถือได้ว่าเป็นองค์ประกอบที่ส าคัญ เพราะการท่องเที่ยวไม่ได้หมายถึง การเดินทางไปชมความงดงามของธรรมชาติ 
หรือการเที่ยวชมสถานที่ต่าง ๆ ที่เป็นโบราณสถานเท่านั้น ยังรวมไปถึงการที่นักท่องเที่ ยวได้มีโอกาสท ากิจกรรม
ต่าง ๆ ร่วมด้วย 5. ร้านค้าที่ให้บริการนักท่องเที่ยว (Ancillary) เช่น ร้านอาหาร ร้านขายของที่ระลึก ร้านค้า ห้อง
สุขา เป็นต้น 

4. ความร่วมมือของชุมชนท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วม
ค่อนข้างดี อาจจะขาดความรู้ความเข้าใจ แต่ถือเป็นมนต์เสน่ห์หรือเป็นจุดขายของแหล่งท่องเที่ยวนั้น  ๆ ภาครัฐ
และภาคเอกชนเข้ามาร่วมปลูกฝังให้คนในชุมชนได้มีโอกาสแสดงความคิดเห็นว่าจะช่วยพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ 
อย่างไรให้สามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวได้ในระยะยาว ซึ่งสอดคล้องหลักการของ อรวรรณ เกิดจันทร์ (Orawan 
Kerdchan, 2014) ได้เสนอหลักการในการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน จะต้องการประสานความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ 
ประชาชนท้องถิ่น องค์กร และสถาบันที่เกี่ยวข้อง (Consulting Stakeholders and the Public) เพ่ือลดข้อ
ขัดแย้ง และร่วมแก้ปัญหา 

5. การประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า มีค่อนข้างน้อย 
แต่ก็ดีขึ้นมากกว่าสมัยก่อนและยังมีการพยายามประชาสัมพันธ์ให้มากขึ้นโดยการรวมตัวของหน่วยงานหลายภาค
ส่วนตลอดจนคนในชุมชนเอง โดยเน้นการใช้สื่อออนไลน์เป็นตัวผลักดัน เนื่องจากสื่อชนิดนี้เข้าถึงได้ง่าย หน่วยงาน
ต่าง ๆ สามารถจัดท าได้ แต่ก็ยังคงการประชาสัมพันธ์แบบเดิม คือ การท าป้ายประกาศต่างๆ เพ่ือเจาะกลุ่มบางกลุ่ม
ที่ไม่ได้ใช้อินเตอร์เน็ต ซึ่งสอดคล้องหลักการของ สุจิตราภา พันธ์วิไล และธีรเทพ ชนไมตรี (Suchitrapa Punwilai, 
& Teerathep Chonmaitree, 2007) ที่ได้กล่าวไว้ว่า กระบวนการในการบริหารและการจัดการการท่องเที่ยวนั้น 
จะต้องค านึงถึงภาพรวมของแหล่งท่องเที่ยว การจัดการการท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับแหล่งท่องเที่ยวนั้น ไม่ว่าจะ
เป็นการประชาสัมพันธ์การปรับปรุงแหล่งท่องเที่ยวให้มีสภาพแวดล้อมที่ดี รวมไปถึงการรักษาความปลอดภัย 
ให้แก่นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยวในสถานที่นั้น ๆ เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจและต้องการที่
จะเดินทางกลับมาท่องเที่ยวซ้ าเพื่อเพ่ิมรายได้ให้แก่แหล่งท่องเที่ยวนั้น ๆ 

 



 
6. ปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า การประชาสัมพันธ์ที่ไม่ต่อเนื่องของ

หน่วยงานต่าง ๆ การแยกกันบริหารจัดการที่ไม่ได้เป็นไปในทิศทางเดียวกันส่งผลต่อภาพรวม ผู้ประกอบการจาก
หลาย ๆ ภาคส่วนยังไม่ได้มีความคิดไปในทิศทางเดียวกัน แต่เนื่องด้วยจังหวัดอุทัยธานี มีความเป็นเอกลักษณ์และ
คนในชุมชนรวมถึงผู้ประกอบการมีเป้าหมายเดียวกัน จึงท าให้สามารถท ามาแก้ไขจุดบกพร่องตรงนี้ได้ ซึ่งสอดคล้อง
หลักการของ กชศร จิราภิรมย์กร (Kotchasorn Chirapiromkorn, 2016) ท าการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยทางการตลาด
ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงนิเวศของนักท่องเที่ยว: กรณีศึกษาหมู่บ้านแม่ก าปอง อ าเภอแม่ออน 
จังหวัดเชียงใหม่พบว่า ปัญหาและอุปสรรคด้านการส่งเสริมการตลาดระดับปานกลาง และให้ความส าคัญกับปัญหา
และอุปสรรคในด้านผลิตภัณฑ์ ลักษณะทางกายภาพ ราคา ปัญหา สถานที่ กระบวนการ และบุคลากรในระดับน้อย
ผลการทดสอบสมมุติฐานพบว่า ปัจจัยส่วนบุคคลจ าแนกตามอายุของนักท่องเที่ยวมีผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยว
เชิงนิเวศแตกต่างกัน ในด้านผลิตภัณฑ์และด้านราคา คือ มีจัดเตรียมยาสามัญประจ าบ้านที่อยู่ในสภาพใช้งานได้ 
การจัดเวรยามดูแลเพ่ือรักษาความปลอดภัย ชนิดของอาหาร และการประกอบอาหาร น้ าดื่มและน้ าใช้มีความสะอาด 
สถานที่รับประทานอาหารมีความสะอาด มีบ้านหรือศูนย์รวมที่แสดงถึงวัฒนธรรมดังเดิม และมีผลิตภัณฑ์จากชุมชน 
แต่เมื่อจ าแนกตามรายได้พบว่า ในด้านผลิตภัณฑ์และด้านราคามีผลต่อการตัดสินใจเลือกท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
แตกต่างกันคือ บริการที่พักราคามีความเหมาะสมในการให้บริการกิจกรรมต่าง ๆ มีราคาเหมาะสมในการให้บริการ 
เช่น บริการมัคคุเทศก์น าเที่ยว กิจกรรมอื่น ๆ 

7.ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในจังหวัดอุทัยธานี พบว่า ควรรักษา
ขนบธรรมเนียมประเพณีที่เป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดเอาไว้ มีการอบรมบุคลากรทุก  ๆ ภาคส่วนไม่ว่าจะเป็น
ผู้ประกอบการร้านค้า ที่พัก เจ้าหน้าที่ที่ให้ข้อมูล ค านึงถึงความสะดวกสบายของนักท่องเที่ยวเป็นส าคัญ ปรับปรุง
ดูแลแหล่งท่องเที่ยวให้สวยงามแต่คงความเอกลักษณ์ไว้คงเดิม อีกทั้งยังต้องการความร่วมมือระหว่างรัฐ และเอกชน
เพ่ือช่วยกันพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่สวยงามและยั่งยืน 

ผู้วิจัยได้วิเคราะห์เนื้อหาจากบทสัมภาษณ์ดังปรากฏบทสัมภาษณ์ตามประเด็นความคิดเห็นของภาคชุมชน
ต่อการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในจังหวัดอุทัยธานี  

1. แหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี ที่ส าคัญ
มีมากมาย เช่น ชุมชนเมืองเก่าริมแม่น้ าสะแกกรัง หมู่บ้านกระเหรี่ยงแก่นมะกรูด และวัดวาอารามต่าง  ๆ รวมถึง
สินค้า OTOP ไม่ว่าจะเป็นผ้าทอลาวเวียง ลาวครั่งที่อ าเภอบ้านไร่ ซึ่งสะท้อนความเป็นวัฒนธรรมท้องถิ่นที่ล้ าค่า
และไม่เหมือนใคร ซึ่งสอดคล้องกับหลักการของ ส านักงานวัฒนธรรมจังหวัดอุทัยธานี (Uthai Thani Provincial 
Cultural Office, 2018a) กล่าวว่า สถานที่ท่องเที่ยว ประกอบด้วย 1. วัดจันทราราม (วัดท่าซุง) 2. ยอดเขาสะแก
กรัง 3. ล าน้ าสะแกกรัง 4. ถนนคนเดินตรอกโรงยา 5. แหล่งท่องเที่ยวธรรมชาติเกาะเทโพ 6. พิพิธภัณฑ์
ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมท้องถิ่นจังหวัดอุทัยธานี 

2. สภาพแหล่งท่องเที่ยวด้านวัฒนธรรมภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า แหล่งท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวที่ยังคงรักษาความเป็นเอกลักษณ์ของสถานที่นั้น สะท้อนให้เห็นถึงความเป็นวิถีชีวิตของชุมชนที่ยังคง
ปฏิบัติกันมายาวนาน อีกทั้งแต่ละสถานที่ยังมีเรื่องเล่า มีเอกลักษณ์ที่ไม่เหมือนใครอีกด้วย ซึ่งสอดคล้องหลักการ
ของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา (Ministry of Tourism and Sports, 2019) อธิบายว่า จังหวัดอุทัยธานี        
จึงถือได้ว่าเป็นจังหวัดที่มีแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ อยู่มากมายทั่วทั้งจังหวัดไม่ว่าจะเป็นแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  



 
ทางศิลปวัฒนธรรมขนบธรรมเนียมประเพณี และวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนต่าง ๆ ภายในจังหวัด       
อีกทั้งตัวเมืองอุทัยธานีเองยังเป็นชุมชนเก่าแก่ที่มีวิถีชีวิตแบบโบราณที่เป็นเอกลักษณ์มีแม่น้ าสะแกกรัง 
เปรียบเสมือนเส้นเลือดใหญ่หล่อเลี้ยงชีวิตชาวอุทัยธานีมาตั้งแต่สมัยโบราณเป็นตลาดการค้าส าคัญของเมือง
อุทัยธานีมาแต่สมัยก่อนจนกลายเป็นชุมชนและเมืองใหม่อุทัยธานี แต่ถึงอย่างไรก็ตามจังหวัดอุทัยธานีก็ยังไม่เป็น
ที่นิยมของนักท่องเที่ยว ยังคงเปรียบเสมือนเมืองทางผ่านส าหรับนักท่องเที่ยวที่จะเดินทางไปท่องเที่ยวยังจังหวัด
ต่าง ๆ ในภาคเหนือ บางคนยังคงไม่ทราบว่าจังหวัดนี้มีแหล่งท่องเที่ยวมากมายที่สามารถดึงดูดนักท่ องเที่ยว        
ให้เข้ามาท่องเที่ยวได ้
         3. ความสะดวกสบายในการเดินทางท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า การคมนาคมมีปรับปรุง         
ให้มีความสะดวกสบายมากยิ่งขึ้น เพ่ือในการรองรับนักท่องเที่ยว รวมไปถึงการบริการของผู้ประกอบการ
ร้านอาหาร ร้านขายของฝากของที่ระลึก และธุรกิจที่พักแรม เพ่ือที่จะให้นักท่องเที่ยวสะดวกสบายและเกิดความ
ประทับใจ อีกทั้งส่วนใหญ่ผู้ประกอบส่วนใหญ่เป็นคนในชุมชนท าให้รู้จักแหล่งท่องเที่ยวแต่ละที่เป็นอย่างดี และ
สามารถแนะน าแหล่งท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวได้อย่างชัดเจนอีกด้วย ซึ่งสอดคล้องหลักการของ การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (Tourism Authority of Thailand, 2002) กล่าวว่า บริการการท่องเที่ยว เป็นบริการที่รับรอง
การท่องเที่ยวเป็นอุปทานประเภทหนึ่ง ซึ่งไม่ได้เป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยว แต่เป็นบริการที่รองรับ
ความสะดวกสบายและความบันเทิงแก่นักท่องเที่ยว ซึ่งในบางโอกาสอาจเป็นตัวดึงดูดใจได้เช่นกัน การบริการการ
ท่องเที่ยวที่ส าคัญ ได้แก่ ที่พัก อาหาร แหล่งจ าหน่ายสินค้า แหล่งบันเทิง แหล่งกิจกรรมและบริการอ่ืน ๆ ทั้งนี้ 
รวมถึงโครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกท่ีจ าเป็นอื่น ๆ ด้วย 

4. ความร่วมมือของชุมชนท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ความร่วมมือของ       
ชุมชนท้องถิ่นต่อแหล่งท่องเที่ยวค่อนข้างดี มีการร่วมมือกับหน่วยงานภาครัฐเพ่ือจะพัฒนาให้แหล่งท่องเที่ยว          
สินค้า OTOP ต่าง ๆ เป็นที่รู้จักของนักท่องเที่ยวมากขึ้น เพ่ือต่อยอดให้เกิดความน่าสนใจและดึงดูดนักท่องเที่ยว 
ซึ่งสอดคล้องหลักการของ องค์การการค้าโลก (The World Trade Organization (WTO), 2004) หลักการและ
แนวคิดที่ส าคัญของการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน 1. การท่องเที่ยวต้องตระหนักและใช้ทรัพยากรธรรมชาติ ความ
หลากหลายทางชีวภาพให้เหมาะสมและเกิดประโยชน์สูงสุด 2. การเคารพในสังคม วัฒนธรรม และประเพณีของ
ประชาชนพ้ืนเมือง รวมไปถึงการรู้จักปรับตัวและเข้าใจถึงความแตกต่างทางวัฒนธรรมและประเพณีของแต่ละ
ชุมชน 3. การสร้างความเจริญมั่นคงทางเศรษฐกิจอย่างยั่งยืน การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนควรก่อให้เกิดการกระจาย
ของรายได้อย่างเป็นธรรมและทั่งถึงแก่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียในการท่องเที่ยว 

5. การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานีพบว่า มีหลากหลายช่องทางแต่
ยังไม่เป็นที่แพร่หลาย เนื่องจากมีสิ่งที่น่าสนใจค่อนข้างน้อย แต่ในปัจจุบันมีการประชาสัมพันธ์ให้ทราบถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ทางสื่อออนไลน์จ านวนมากและได้รับความนิยม ซึ่งสอดคล้องหลักการของ การท่องเที่ยว
แห่งประเทศไทย (Tourism Authority of Thailand, 2018) กล่าวว่า กระบวนการในการบริหารและการจัดการ
การท่องเที่ยวที่ควรจะด าเนินการในพ้ืนที่รับผิดชอบขององค์การบริหารส่วนต าบลและสภาต าบลว่ามี 5 ภารกิจหลัก 
ดังนี้ 1. การโฆษณาและประชาสัมพันธ์ 2. การส ารวจข้อมูลเกี่ยวกับทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นการส ารวจหา
แหล่งท่องเที่ยวใหม่ส ารวจข้อมูลที่เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่มีอยู่ในพ้ืนที่เพ่ือเป็นข้อมูลในการประชาสัมพันธ์แหล่ง
ท่องเที่ยวในพ้ืนที่ 3. การปรับปรุงและการพัฒนา 4. การบริหารแหล่งท่องเที่ยวเป็นการก าหนดแนวทางในการบริหาร 



 
และจัดการแหล่งท่องเที่ยวในพ้ืนที่อย่างเหมาะสมและเกิดประโยชน์สูงสุด 5. การรักษาความปลอดภัยในแหล่ง
ท่องเที่ยว 

6. ปัญหาและอุปสรรคในการท่องเที่ยวภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ความไม่หลากหลายและจริงจังใน
การประสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยว ส่งผลให้ไม่เป็นที่รู้จักของคนในประเทศ มีแหล่งท่องเที่ยว
จ านวนน้อยและไม่มีจุดเด่นที่ชัดเจน นอกจากนี้ยังมีอุปสรรคจากภัยธรรมชาติด้วย ซึ่งสอดคล้องหลักการของ 
อรวรรณ เกิดจันทร์ (Orawan Kerdchan, 2014) ได้เสนอหลักการในการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ประกอบไปด้วย 
การอนุรักษ์และลดการใช้ทรัพยากรให้น้อยลงลดของเสียจากการบริโภคที่ไม่จ าเป็น ดูแลและพัฒนาทรัพยากร  
ธรรมชาติ การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยวการท่องเที่ยวที่มีกิจกรรมนันทนาการรองรับ ความร่วมชุมชนใน
ท้องถิ่นการประสานความร่วมมือระหว่างผู้ประกอบการ ประชาชนท้องถิ่นองค์กรและสถาบันที่เกี่ยวข้องเป็นการ
ฝึกอบรมบุคลากรข้อมูลข่าวสารที่สื่อให้กับนักท่องเที่ยว โดยมุ่งสร้างความเข้าใจในการเคารพต่อธรรมชาติสังคม 
และวัฒนธรรมที่เป็นแหล่งท่องเที่ยว และการวิจัยและติดตามผล เพ่ือตรวจสอบประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 
รวมทั้งปัญหาและอุปสรรคต่าง ๆ เพื่อน าไปสู่แนวทางการแก้ไขที่เป็นประโยชน์ต่อผู้เกี่ยวข้องทุกฝ่าย อีกทั้งยังขาด
ความจริงจังในการโปรโมทให้นักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดไม่เป็นที่รู้จักของคนในประเทศ มีแหล่ง
ท่องเที่ยวจ านวนน้อย และไม่มีจุดที่เด่นชัดเป็นเอกลักษณ์เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว แถมยังมีแหล่งท่องเที่ยวจ านวน
ไม่ก่ีที่เป็นที่นิยม นอกจากนี้ยังมีอุปสรรคจากภัยธรรมชาติด้วย 

7. ข้อเสนอแนะในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ภายในจังหวัดอุทัยธานีพบว่า ต้องการหน่วยงาน 
ต่าง ๆ ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ให้มีการโฆษณาประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวเพ่ิมมากขึ้น มีการน าเสนอ
จุดเด่นทางการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของจังหวัดเพ่ือสร้างให้เป็นจุดขายทางการท่องเที่ยว ส่งเสริมแนวทางการ
ประชาสัมพันธ์ท าอย่างไรให้คนรู้จักจังหวัดอุทัยธานี เพื่อจะดึงดูดนักท่องเที่ยวไม่ให้มองข้ามจังหวัดเล็ก ๆ นี้ เพราะ
เมื่อมีนักท่องเที่ยวมากข้ึนก็จะส่งผลให้รายได้ของคนในชุมชนเพ่ิมมากขึ้นด้วย 
 

แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม จังหวัดอุทัยธานี 
1. การพัฒนาให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวแบบใหม่เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยว ส่งผลให้เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวใน

จังหวัดอุทัยธานี เป็นแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายสามารถตอบโจทย์ของนักท่องเที่ยวได้ไม่ว่าจะเป็นกลุ่มผู้สูงอายุ 
ครอบครัว หรือแม้แต่วัยรุ่น 

2. การพัฒนาด้านเอกลักษณ์ท่ีน ามาเป็นจุดเด่นของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และการดึงจุดเด่นนั้น
ออกมาท าให้จังหวัดนี้ เกิดมนต์เสน่ห์ที่ไม่เหมือนใคร 

3. การพัฒนาหมู่บ้านต่างๆ ให้เข้าร่วมโครงการชุมชนท่องเที่ยว OTOP เพ่ือส่งเสริมให้คนในชุมชน         
มีรายได ้และพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 

4. การพัฒนาการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์เป็นส่วนใหญ่ เพ่ือให้นักท่องเที่ยวรู้จัก และเดินทาง         
มาท่องเที่ยวจังหวัดอุทัยธานีมากยิ่งขึ้น 

5. การพัฒนาด้านความรู้ทางการท่องเที่ยวให้กับคนในชุมชนท่องเที่ยว เพ่ือที่จะต่อยอดให้แหล่ง
ท่องเที่ยวของตนเป็นที่รู้จัก และเกิดความยั่งยืนต่อไป 
  

 



 
ข้อเสนอแนะ  

1. ปัจจุบันประเทศไทยมีธุรกิจการท่องเที่ยวที่สร้างรายได้ให้ประเทศในแต่ละปีเป็นอันดับหนึ่ง โดยถ้า
รัฐบาลหรือคนในท้องถิ่นช่วยกันสร้างวัฒนธรรมที่มีอยู่แต่เดิมให้มีความโดดเด่นก็จะท าให้เป็นที่ต้องการของ
นักท่องเที่ยวที่จะเดินทางมาท่องเที่ยวในจังหวัดอุทัยธานีได้ไม่ยาก 

2. จากการศึกษาเก่ียววัฒนธรรมพ้ืนถิ่นของจังหวัดอุทัยธานี เล็งเห็นได้ว่า วัฒนธรรมของจังหวัดอุทัยธานี
มีประวัติความเป็นมาอย่างช้านาน ซึ่งสามารถสร้างให้เป็นจุดเด่นได้ไม่ยาก ในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามา
ท่องเที่ยวภายในจังหวัด แต่ต้องได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการประชาสัมพันธ์ 
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