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ด้านการสร้างสรรค์   
 
 การวิเคราะห์เก่ียวกบั  ผลิตภณัฑ์มีรูปแบบท่ีสร้างสรรค์และโดดเดน่โดนใจผู้ซือ้สินค้า พบว่า  
ผู้ประกอบการสินค้าชมุชนมีความมัน่ใจในผลิตภณัฑ์สินค้าว่ามีรูปแบบที่สร้างสรรค์และโดดเดน่โดน
ใจผู้ซือ้สินค้า ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X  = 4.27, S.D. = 0.79) 
 
 การวิเคราะห์เก่ียวกบั  สิ่งดลใจในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์น ามาจากรูปทรง
ประเภทใด พบว่า  สิ่งท่ีผู้ประกอบการสินค้าชมุชนกลุม่ของใช้และของตกแตง่  ให้ความคิดเห็นวา่มี
ความส าคญัมากท่ีสดุคอื รูปทรงอิสระ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.87, S.D. = 
1.24)  รองลงมาตามล าดบัคือ รูปทรงท่ีมนษุย์สร้างขึน้ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 
3.68, S.D. = 1.00)  รูปทรงธรรมชาติ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.61, S.D. = 
1.55)  รูปทรงเรขาคณิต ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 3.18, S.D. = 1.35)  และ
น้อยท่ีสดุคือ รูปทรงมนษุย์  ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 2.81, S.D. = 1.11) 
 ภาพรวมในเร่ือง สิ่งดลใจในการออกแบบสร้างสรรค์ผลิตภณัฑ์น ามาจากรูปทรงอะไร    
ผู้ประกอบการสินค้าชมุชนให้ความคิดเห็นกบัสิง่ดลใจตา่งๆ  โดยให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบั
ปานกลาง ( X = 3.43, S.D. = 1.25) 
 
 การวิเคราะห์เก่ียวกบั  ความเข้าใจแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบผลิตภณัฑ์ 
พบว่า สิ่งท่ีผู้ประกอบการสินค้าชมุชนกลุม่ของใช้และของตกแตง่  ให้ความคิดเหน็วา่มีความส าคญั
มากท่ีสดุคือ การสร้างสรรค์ในด้านประโยชน์ใช้สอย ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 
4.37, S.D. = 0.71)  รองลงมาคือ การสร้างสรรค์ในด้านความคดิ (Creative in Thinking) ให้เกณฑ์
ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.31, S.D. = 0.92)  และ การสร้างสรรค์ในด้านความงาม 
(Creative in Aesthetic) ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.27, S.D. = 1.06) 
 ภาพรวมในเร่ือง แนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานการออกแบบผลิตภณัฑ์ความเข้าใจใน
เร่ืองตา่งๆ  โดยให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.31, S.D. = 0.89) 
 
 การวิเคราะห์เก่ียวกบั  วิธีการก าหนดแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงาน  พบว่า  สิ่งท่ี
ผู้ประกอบการสินค้าชมุชนให้ความส าคญัมากท่ีสดุคือ ใช้ความรู้พืน้ฐาของตนเอง ให้เกณฑ์
ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.47, S.D. = 0.71)  รองลงมาคือ ใช้จินตนาการ ให้เกณฑ์
ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 4.12, S.D. = 0.99)  ใช้วิจารณญาณ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่
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ในระดบัมาก ( X = 3.66, S.D. = 1.27)  และน้อยท่ีสดุคือ ใช้ความบงัเอิญ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่
ในระดบัมาก ( X = 2.72, S.D. = 1.47) 
 ภาพรวมในเร่ือง วิธีการก าหนดแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานโดยใช้วิธีการตา่งๆ    โดยให้
เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.74, S.D. = 1.11) 
 
 การวิเคราะห์เก่ียวกบั  เทคนิควิธีการประมวลกระบวนการความคิดสร้างสรรค์ พบว่า สิ่งท่ี
ผู้ประกอบการสินค้าชมุชนกลุม่ของใช้และของตกแตง่  ให้ความคิดเหน็ว่ามีความส าคญัมากท่ีสดุคอื 
การค้นหาความจริง ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.83, S.D. = 1.20)  รองลงมาคือ 
การยอมรับผลจากการค้นพบ ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.70, S.D. = 1.14)  การ
ค้นหาปัญหา ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.56, S.D. = 1.17)  การค้นหาค าตอบ 
ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.38, S.D. = 1.17)  และน้อยท่ีสดุคือ การ
ตัง้สมมติฐาน ให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัปานกลาง ( X = 3.32, S.D. = 1.16) 
 ภาพรวมในเร่ือง ผู้ประกอบการสินค้าชมุชนใช้เทคนิควิธีการประมวลกระบวนการความคิด
สร้างสรรค์  โดยใช้วิธีการตา่งๆ  โดยให้เกณฑ์ความส าคญัอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.55, S.D. = 1.16) 
 
  


