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บทที่ 2 

 
เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 

 
 ในการศกึษาสภาพปัญหาการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์  กระเป๋าถือสภุาพสตรี  ของ
ผู้ผลิตสินค้าชมุชน  หนึง่ต าบลหนึง่ผลิตภณัฑ์  ในเขตจงัหวดัปทมุธานี  เพื่อให้ความส าคญัของ
ปัญหา และลกัษณะการด าเนินการแก้ปัญหาวิจยัท่ีเก่ียวข้องและใกล้เคียง  ตามกรอบการด าเนินงาน  
ผู้ วิจยัจงึได้ศกึษาทฤษฎแีละงานวิจยัท่ีเก่ียวข้องกบัการศกึษาดงันี ้
 
2.1  มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน  ผลิตภณัฑ์หนัง (มผช.595/2547) 
 
    1. ขอบข่าย 
    1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีประดิษฐ์ขึน้
จากหนงัแท้ ท าด้วยมือ ไมค่รอบคลมุถงึผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองหนงัท่ีได้ประกาศเป็นมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ชมุชนแล้ว 
 
   2. บทนิยาม 
    ความหมายของค าที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
    2.1 ผลิตภณัฑ์หนงั หมายถงึ ผลิตภณัฑ์ท่ีท าจากหนงัสตัว์ อาจย้อมส ีก่อน
น ามาท าเป็นผลิตภณัฑ์ด้วยกรรมวิธีตา่งๆ เชน่ ตดั เย็บ สาน มดั ผกู ตอก ดนุ ฉล ุและเขียนสี เพื่อให้
มีรูปแบบรูปทรงและลวดลายตามแบบท่ีต้องการ อาจแตง่สี เคลือบเงา หรือขดัเงา หรือประกอบด้วย
วสัดอุื่น เชน่ โลหะ พลาสติก ไม้ ท าเป็นของใช้  ของประดบัตกแตง่ ของท่ีระลกึ เชน่ กรอบรูป กลอ่ง
ใสข่อง พวงกญุแจ ก าไล 
 
   3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
    3.1 ลกัษณะทัว่ไปต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม หนงั
ไมฉี่กขาดหรือมีต าหน ิและไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
    3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปลือน และเมื่อลบู
ผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ิดมือ 
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    3.3 การประกอบต้องประณีต ติดแนน่ คงทน รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั 
    3.4 การประกอบด้วยวสัดอุื่น (ถ้ามี) ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
    3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบสม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็   
เป็นคราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนน
เฉลี่ยของแตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกว่า 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 
คะแนน จากผู้ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
    3.6 การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค้ของการใช้งาน 
 
   4. การบรรจุ 
    4.1 หากมีการบรรจ ุ ให้บรรจผุลิตภณัฑ์หนงัในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง 
เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบัผลิตภณัฑ์หนงัได้ 
 
   5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
    5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจผุลิตภณัฑ์ หนงัท ุกหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข 
อกัษร หรื อเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
     (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เชน่ ก าไลหนงั กรอบรูปหนงั พวงกญุแจรูป
สตัว์ 
     (2) ขนาดหรือมิต ิ
     (3) เดือน ปีท่ีท า 
     (4) ข้อแนะน าในการใช้และการดแูลรักษา 
     (5) ช่ือผู้ท า หรือสถานท่ีท า พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมาย
การค้าที่จดทะเบียน  ในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีก าหนดไว้
ข้างต้น 
 
   6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
    6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ ผลิตภณัฑ์หนงัท่ีท าหรือส่งมอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
    6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างที่
ก าหนดตอ่ไปนี ้
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     6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบการใช้
งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จ านวน 5 ตวัอย่าง 
เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. ข้อ 5. จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้
เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
     6.2.2 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบลกัษณะ
ทัว่ไป ส ี การประกอบ การประกอบด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้ใช้ตวัอย่างที่
ผา่นการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว  จ านวน 5 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไป
ตามข้อ   3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
    6.3 เกณฑ์ตดัสินตวัอย่างผลิตภณัฑ์หนงัต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ 
6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนน 
 
   7. การทดสอบ 
    7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การประกอบ การประกอบด้วยวสัดอุื่น 
และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
     7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความช านาญ
ในการตรวจสอบผลิตภณัฑ์หนงัอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดยอิสระ 
     7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
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ตารางที่ 2.1 หลักเกณฑ์การให้คะแนนผลติภณัฑ์หนัง 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูป 
ทรงท่ีเหมาะสม หนงัไมฉี่กขาดหรือม ี
ต าหน ิและไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ 
ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะ 
เปลือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี 
ต้องไมต่ิดมือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ติดแน่น คงทน รอยตอ่ 
ไมแ่ยกออกจากกนั 

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น(ถ้า

มี) 

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลม 
กลืนและเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณี 
เป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                (ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
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2.2  มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชนกระเป๋าหนังต่อ (มผช.594/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าที่ด้านนอกท าด้วยหนงัตอ่
เป็นวสัดหุลกั 
  2. บทนิยาม 
   ความหมายของค าที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงัตอ่ หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกท าด้วยหนงัตอ่ น ามาตดัเย็บและ
ประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ อาจมีซบัในที่ท าด้วยหนงัสตัว์ หนงัเทียม หรือวสัดอุืน่ เช่น ผ้า 
พลาสติก อาจประกอบด้วยวสัดอุื่น เช่น โลหะ พลาสติก ไม้ 
   2.2 หนงัตอ่ หมายถงึ หนงัฟอกของสตัว์ชนิดตา่งๆ อาจย้อมสี เคลือบเงา หรือขดัเงา 
น ามาตอ่กนัให้มีขนาดใหญ่ขึน้ ด้วยวิธีท่ีเหมาะสม เช่น เย็บ ถกั ร้อย อาจจดัเรียงสีและขนาดเพื่อให้
เกิดลวดลายสวยงาม 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว 
หนงัไมฉี่กขาดหรือมีต าหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี
ต้องไมต่ิดมือ 
   3.3 การประกอบต้องประณีต คงทน แน่นหนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั กรณีใช้
เทคนิคการเย็บฝีเขม็เรียบร้อย 
   3.4 การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น  ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ 
กรอบ แตก หลดุ หรือลอก  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของ
แตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกว่า 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้
ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
   3.6 การใช้งาน  ต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค์ของการใช้งาน 
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  4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุให้บรรจกุระเป๋าหนงัตอ่ในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง เรียบร้อย 
และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงัตอ่ได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงัตอ่ทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข อกัษร 
หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าถือหนงัตอ่ กระเป๋าสะพายหนงัตอ่ 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีท า 
    (4) ข้อแนะน าในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ท า หรือสถานท่ีท า พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีก าหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ กระเป๋าหนงัตอ่ท่ีท าหรือสง่มอบหรือซือ้ขายในระยะเวลา
เดียวกนั 
   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ีก าหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบการใช้งาน การ
บรรจ ุ และเคร่ืองหมายและฉลาก  ให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จ านวน 3 ตวัอย่าง เม่ือ
ตรวจสอบแล้วทกุตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้
เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การประกอบ การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้ใช้ตวัอย่างท่ี
ผ่านการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว จ านวน 3 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตาม
ข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสิน  ตวัอย่างกระเป๋าหนงัตอ่ต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และ ข้อ 6.2.2 
ทกุข้อ จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
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  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การประกอบ การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น 
และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความช านาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงัตอ่อย่างน้อย  5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดยอิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางที่ 2.2 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังต่อ 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรง
ท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หนงัไมฉี่กขาด
หรือมีต าหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็น
เดน่ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น
และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ดิ
มือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต คงทน แน่นหนา รอยตอ่
ไมแ่ยกออกจากกนั กรณีใช้เทคนิคการ
เย็บฝีเขม็เรียบร้อย 

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็น
โลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 
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   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
 
2.3  มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน  กระเป๋าหนังนกกระจอกเทศ (มผช.593/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าที่ด้านนอกท าด้วยหนงั
นกกระจอกเทศเป็นวสัดหุลกั 
 
   2. บทนิยาม 
   ความหมายของค าที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศ หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกท าด้วยหนงั
นกกระจอกเทศ น ามาตดัเย็บและประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ มีซบัในท าด้วยหนงัสตัว์ หนงัเทียม 
หรือวสัดอุื่น เช่น ผ้า พลาสติก อาจประกอบด้วยวสัดอุื่น เช่น โลหะ ไม้ พลาสติก 
   2.2 หนงันกกระจอกเทศ หมายถงึ หนงัของนกกระจอกเทศท่ีน ามาฟอก อาจย้อมส ี
เคลือบเงา หรือขดัเงาพืน้ผิวมีลวดลายสวยงามท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะ โดยทัว่ไปจะใช้หนงัของ
นกกระจอกเทศท่ีมีอายปุระมาณ 14 เดือนถงึ 18 เดือน 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว 
หนงัไมฉี่กขาดหรือมีต าหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี
ต้องไมต่ิดมือ 
   3.3 การเย็บและการประกอบต้องประณีต ฝีเขม็เรียบร้อย คงทน แน่นหนา รอยตอ่
ไมแ่ยกออกจากกนั 
   3.4 การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่นต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืนและ
เหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ 
กรอบ แตก หลดุ หรือลอกเม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของ
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แตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกวา่ 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้
ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
   3.6 การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค์ของการใช้งาน 
 
  4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุ ให้บรรจกุระเป๋าหนงันกกระจอกเทศในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด 
แห้ง เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงันกกระจอกเทศได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงันกกระจอกเทศทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมี
เลข อกัษร หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้งา่ย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าถือหนงันกกระจอกเทศ กระเป๋าสะพาย
หนงันกกระจอกเทศ 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีท า 
    (4) ข้อแนะน าในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ท า หรือสถานท่ีท า พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีก าหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้หมายถงึ กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศที่ท าหรือสง่มอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ีก าหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบการใช้งาน การ
บรรจ ุ และเคร่ืองหมายและฉลากให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จ านวน 3 ตวัอย่าง เม่ือ
ทดสอบแล้วทกุตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงั
นกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การเย็บและการประกอบการประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้
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ใช้ตวัอย่างท่ีผา่นการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว จ านวน 3 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่าง
ต้องเป็นไปตามข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึถือว่ากระเป๋าหนงันกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ี
ก าหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสิน 
ตวัอย่างกระเป๋าหนงันกกระจอกเทศต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ 6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่า
กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
 
  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การเย็บและการประกอบ การประกอบหรือตกแตง่
ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความช านาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงันกกระจอกเทศอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดย
อิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
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ตารางที่ 2.3 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังนกกระจอกเทศ 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรง
ท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หนงัไมฉี่กขาด
หรือมีต าหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็น
เดน่ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น
และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ดิ
มือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ฝีเขม็เรียบร้อย คงทน 
แน่นหนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั  

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็น
โลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
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2.4  มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน  กระเป๋าหนังปลากระเบน (มผช.376/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าหนงัปลากระเบนท่ีท าจาก
หนงัปลากระเบนเป็นวสัดหุลกั 
 
  2. บทนิยาม 
   ความหมายของค าที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงัปลากระเบน หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกท าจากหนงัปลากระเบน 
โดยเน้นลวดลายสว่นบนของล าตวัซึง่มีลกัษณะพืน้ผิวโดดเดน่ สวยงาม หรืออาจใช้สว่นอืน่ของหนงั
ปลากระเบน น ามาตดัเย็บประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ โดยมีซบัในที่ท าด้วยหนงัสตัว์หรือวสัดุ
สงัเคราะห์ประเภทอื่น อาจ 
ตกแตง่ลวดลายด้วยส ีเคลือบเงา และอาจประกอบด้วยวสัดอุืน่ เช่น โลหะ พลาสติก ไม้ 
   2.2 หนงัปลากระเบน หมายถงึ หนงัของปลากระเบนท่ีมีลวดลายและพืน้ผิวที่
สวยงาม มีอายปุระมาณ 1 ปีขึน้ไป 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต มีรูปแบบรูปทรงสวยงาม ไมบ่ิดเบีย้ว หรือเอนเอียง 
หนงัต้องไมม่ีต าหนิ ฉีก ขาด หรือแตกและไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่่าง ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไม่
ติดมือ 
   3.3 การตดัเย็บ  ต้องประณีต ฝีจกัรสม ่าเสมอ คงทน แน่นหนา รอยตอ่ต้องไมแ่ยก
ออกจากกนั 
   3.4 การประกอบด้วยวสัดอุื่น (ถ้ามี)  ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกบัชิน้งาน และไมม่ีรอยเปรอะเปือ้นของสารที่ใช้ยดึติดชิน้สว่นเข้าด้วยกนั กรณีเป็นโลหะ
ต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงา (ถ้าม)ี  ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ กรอบ แตก 
หลดุ หรือลอก และไมท่ าให้ชิน้งานขาดความสวยงามเม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 
แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของแตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกว่า 3 คะแนน และไมม่ี
ลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
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  4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุ ให้บรรจกุระเป๋าหนงัปลากระเบนในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง 
เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงัปลากระเบนได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงัปลากระเบนทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข 
อกัษร หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าเอกสารหนงัปลากระเบน 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีท า 
    (4) ข้อแนะน าในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ท า หรือสถานท่ีท า พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีก าหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ กระเป๋าหนงัปลากระเบนท่ีท าหรือสง่มอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ีก าหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบการบรรจแุละ
เคร่ืองหมายและฉลาก ให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จ านวน 5 ตวัอยา่ง เม่ือตรวจสอบ
แล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตามข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไป
ตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ส าหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การตดัเย็บ การประกอบด้วยวสัดอุืน่ และการเคลือบเงา ให้ใช้ตวัอย่างท่ีผ่านการทดสอบตามข้อ 
6.2.1 แล้ว จ านวน 5 ตวัอย่างเม่ือตรวจสอบแล้วตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือ
ว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีก าหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสินตวัอยา่งกระเป๋าหนงัปลากระเบนต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ  
6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
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  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี การตดัเย็บ การประกอบด้วยวสัดอุื่น และการ
เคลือบเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความช านาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงัปลากระเบนอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดย
อิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางที่ 2.4 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังปลากระเบน 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสิน (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ี
เหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หรือเอนเอียง  
หนงัต้องไมม่ีต าหนิ  ฉีก  ขาด  หรือ 
แตก  และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเด่นชดั
ตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง ลอก หรือเปรอะเปือ้น  และ
เม่ือลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ิดมือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ฝีจกัรสม า่เสมอ คงทน 
แนน่หนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั  

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแนน่ คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกบัชิน้งาน ไมม่ีรอยเปรอะ
เปือ้นของสารที่ใช้ยดึติดชิน้สว่นเข้า
ด้วยกนั กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือ การขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สม ่าเสมอ ไมเ่ป็นเม็ด เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก และไม่
ท าให้ชิน้งานขาดความสวยงาม 

4 3 2 1 
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   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (ส านกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
 
2.5  หลักการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์  
 
  ข้อมลูที่ใช้ในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์  ในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ 
ต้องค านงึถงึข้อมลูดงัตอ่ไปนี ้
  1 ข้อมลูด้านควมต้องการของลกูค้า / ผู้ใช้บริการ / ผู้ เก่ียวข้อง เป็นข้อมลูที่ได้จาก 
   1.1 ฝ่ายวิจยัการตลาด ท าหน้าที่ตรวจสอบและค้นหาความต้องการของลกูค้า  
สภาพการแขง่ขนั กลุม่เป้าหมาย ก าลงัซือ้ และส าคญัท่ีสดุ "จดุตดัสนิใจของลกูค้า"  
   1.2  ข้อตกลง สญัญาการซือ้ขาย ท่ีองค์กรท ากบัลกูค้า มีรายละเอียดส าคญัท่ีลกูค้า
ต้องการและผู้ผลิตก็ไมส่ามารถจะละเลยได้ หากผลผลิตหรือผลติภณัฑ์ไมเ่ป็นไปตามข้อตกลงหรือ
สญัญา ลกูค้าก็อาจจะไมย่อมรับสินค้า สร้างความเสียหายแก่องค์กร 
   1.3 มาตรฐานสนิค้าก าหนดโดยกระทววงอตุสาหกรรม ผลิตภณัฑ์บางประเภท  
เช่น หลอดไฟฟ้า สายไฟฟ้า กระทรวงอตุสาหกรรมได้ก าหนดมาตรฐานบงัคบัไว้ท่ีผู้ผลิตจะต้อง
ด าเนินการ หรือใช้มาตรฐานสินค้าควบคูก่บัมาตรฐานขององค์กรก็ได้ นอกจากนัย้งัมีองค์กรของ
ตา่งประเทศที่รับรองมาตรฐานสินค้าเพื่อการสง่ออกโดยเฉพาะ 
   1.4  สินค้าบางประเภทก็มีกฏหมายควบคมุ เช่น สินต้าประเภทอาหารและยา มี
องค์การอาหารและยาก ากบัดแูล  ดงันัน้การพิจารณาด้านความต้องการของลกูค้าจงึต้องพิจารณา
อย่างรอบคอบไปถงึความต้องการทางสงัคมด้วย คือ กฎหมายและหน่วยงานราชการท่ีคอยดแูล 
    ข้อมลูด้านทรัพยากรการผลิต ในกระบวนการผลิตประกอบด้วยบคุลากร 
เทคโนโลยีเคร่ืองจกัร อปุกรณ์และโครงสร้างพืน้ฐานการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ต้องรู้ว่า 
สมรรถนะของทรัพยากรที่มีอยู่ผลิตผลงานได้อยา่งไรบ้าง การออกแบบไหมห่รือพฒันาผลติภณัฑ์ขึน้
ใหมย่่อมท าให้ต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต เทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิตหรือทัง้กระบวนการ
ผลิต การปรับเปลี่ยนวิธีการท างานของบคุคลและเคร่ืองจกัร มาก-น้อย ยาก - ง่าย หรือท าได้-ท า
ไมไ่ด้ 
    ข้อมลูด้านการตลาด และคู้แขง่ขนัทางการค้า เป้าหมายส าคญัของการ
ออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ก็เพื่อเป็นผู้น าในตลาดและสามารถชนะคูแ่ขง่ขนัทางการค้าด้วย ใน
อดีตการแขง่ขนัมกัจะแขง่ขนักนัด้วยวิธีการโฆษณาชวนเช่ือ การใสร้่ายป้ายสี และการลดแลกแจก
แถมแตใ่นปัจจบุนัผู้บริโภคหรือผู้ซือ้มีโอกาสเลือกสินค้ามากขึน้ ดงันัง้องค์กรจงึต้องมีระบบการ
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ออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ท่ีสามารถเป็นผู้น า  และเอาชนะคูแ่ขง่ขนัได้  การออกแบบและ
พฒันาผลิตภณัฑ์จงึต้องใช้ข้อมลูทางการตลาดและคูแ่ขง่ขนัทางการค้า  มาก าหนดนโยบายและ
เป้าหมายการออกแบบพฒันาผลิตภณัฑ์ 
    ข้อมลูจากการทบทวนการออกผลิตภณัฑ์ ซึง่จะกลา่วตอ่ไปนี ้
    1. การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ 
     1.1 เป้าหมายการทดลองการออบแบบผลิตภณัฑ์ มีเป้าหมาย
ส าคญั 2 ประการ 
      1. บรรลเุป้าหมายคณุภาพตามความต้องการของลกูค้า 
      2. บรรลเุป้าหมายคณุภาพและนโยบายขององค์กร 
     1.2 การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ตาม
เป้าหมายของลกูค้าต้องดจูากผลการตรวจสอบและผลการประเมินในเร่ืองตอ่ไปนี ้
      1. ตรงตามข้อก าหนด / ข้อตกลง / สญัญาซือ้ขายของ
ลกูค้า 
      2. ตรงตามมาตรฐานของสินค้าท่ีใช้อยู่ 
      3. ตรงตามข้อก าหนดท่ีบงัคบัใช้ 
      4. ท าให้ลกูค้าตดัสินใจซือ้ 
     1.3 การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ตาม
เป้าหมายคณุภาพ และนโยบายขององค์กร ท าการตรวจสอบและประเมินดงันี ้
      1. ประเมินต้นทนุการออกแบบและการผลิต 
      2. ประเมินตรวจว่าผลติภณัฑ์ใหมจ่ะได้รับจากลกูค้ามาก
น้อยเพียงใด 
      3. ประเมินผลการกระทบตอ่สิ่งแวดล้อม และจรรยาบรรณ
ของการด าเนินธรุกิจ 
    2. วิธีการทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ ขึน้อยู่กบั
เป้าหมายของการทดสอบ 
     2.1 การทดสอบสมรรถภาพของผลิตภณัฑ์เป็นไปตามข้อก าหนด 
     2.2 การเปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยู่ หรือผลิตภณัฑ์ของต
คูแ่ขง่ 
     2.3 การทดลองใช้ผลิตภณัฑ์บางประเภท เม่ืออกแบบก็ทดลอง
ผลิตเป็นตวัอยา่งให้ลกูค้าทดลองใช้ระยะหนึง่ก็จะได้ผลที่ชดัเจนวา่ ผลิตภณัฑ์ใหมถ่กูใจลกูค้าหรือไม่ 
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     2.4 การประชมุระดมความคิดเห็นจากฝ่ายตา่งๆ ฝ่ายผลติ ฝ่าย
วิจยัการตลาด ฝ่ายประกนัคณุภาพ เพื่อพิจารณาว่าการออกแบบผลิตภณัฑ์ทีได้มานัน้ให้ผลอย่างไร 
      1. ผลด้านการตลาด ตลาดยอมรับหรือไม ่ 
      2. ผลดด้านการผลิต จะมีผลกระทบตอ่กระบวนการผลิต
อย่างไร ฝ่ายผลิตมีอปุสรรคในด้านใดบ้าง 
      3. ผลด้านการรักษามาตรฐานผลิตภณัฑ์ ฝ่ายประกนั
คณุภาพจะให้ข้อมลูได้ว่าผลิตภณัฑ์ใหมม่ีคณุภาพสงูกว่าหรือต ่ากว่ามาตรฐานเดิม  
    3. การรับรองการออกแบบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ ขึน้อยู่กบัผลการ
ทดสอบจากข้อ 1 และเอกสารหลกัฐานการออกแบบและการทดสอบ และเป็นหลกัฐานท่ีเช่ือถือได้ 
การรับรองการออกแบบผลิตภณัฑ์ท าได้ทัง้ภายในองค์กรและการรับรองจากองค์กรท่ีจดัท ามาตรฐาน
เช่น มอก. หรือ อย. 
    4. การยอมรับการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ เม่ือได้รับการยอมรับ
อย่างมีหลกัฐานท่ีแสดงได้ชดัเจนก็จะท าให้ลกูค้าและผู้ เก่ียวข้อง ยอมรับผลิตภณัฑ์ใหมท่ี่ได้ออกแบบ 
(ธีระชยั  สดุสด. 2544) 
 
2.6  ความเป็นมาของกระเป๋า 
 
 สมยัโบราณ  การถือ  การหิว้  หรือแบกสง่ของ  นิยมห่อหรือผกูกบัผ้าเป็นหลกั  เพื่อใช้ในการ
เดินทางไมว่่าระยะทางท่ีสัน้หรือยาวก็ตาม  ตอ่มาเม่ือสงัคมมีการจดังานที่หรูหรา  การถือสิ่งของ
เลก็ๆ ของสภุาพสตรีนัน้  นิยมเป็นกลอ่งหรือหีบขนาดเลก็  แตผ่ลิตด้วยวสัดท่ีุมีคา่  เช่น  โลหะเงิน 
ทองค า  หรือประดบัตกแตง่ด้วยอญัมณีตา่งๆ อย่างสวยงามมาก  ทัง้นีเ้น่ืองจากที่กลา่วมาทัง้หมด  มี
ข้อจ ากดัในการถือ  หิว้  แบก  หรือใดๆ เพื่อใช้ในการเดินทางทัง้สิน้  ไมว่่าจะเป็นเร่ืองของน า้หนกั
พืน้ที่ในการพกพา  หรือความสะดวก เป็นต้น  สภาพสตรีทัง้หลายจงึได้หาวิธีตา่งๆ เพื่อให้การถภือ
ของเลก็ๆ เป็นเร่ืองท่ีสะดวกแตย่งัคงความสวยงาม 
 กระเป๋าถือเร่ิมต้นจากความต้องการที่จะใสเ่หรียญเลก็ๆ ในการพกพา  แตเ่ดิมเรียกเป็น
ภาษาละตินวา่ bursa แตช่าวกรีกโบราณเรียกว่า byrsa แตเ่ป็นเพียงกระเป๋าเลก็ๆ ท่ีใส่เหรียญ
เท่านัน้  แตผู่้ ท่ีถือเป็นสภุาพบรุุษเปป็นสว่นใหญ่จนมาถงึคริสตศตวรรษท่ี 11 มีชาวอิตาลี่ ซึง่ถกูเรียว่า 
นกัออกแบบกระเป๋านัน้  ได้ท ากระเป๋าหนงัเป็นตวัอยา่งให้ศิลปินชาวฟลอเรนซ์ไว้กระท าตาม  แต่
ช่างฝีมืออนัแท้จริงเป็นชาวเวนิช  จนในช่วงศตวรรษท่ี 16 ได้ปรากฏสภุาพสตรีเร่ิมถือกระเป๋ามี
รูปแบบท่ีออ่นหวานและผสมผสานกบัอญัมณีมีคา่หรือทองค า หรือการลงยา เป็นต้น  ท าให้ชดุแตง่
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การดอูอ่นหวานขึน้ ตดักบัการถืออาวธุของสภุาพบรุุษได้ดี  ในช่วงคริสตศตวรรษท่ี 19 เข้าสูย่คุที่
เรียกว่า Noughty Nineties เป็นช่วงของสมยัสมเดจ็พระนางเจ้าวิคตอเรีย เป็นสมยัขงกลุม่ชนชัน้สงู  
โดยเฉพาะจากกลุม่ท่ีมาจากประเทศสหรัฐอเมริกา  ท่ีเข้ามามีบทบาทของการแตง่กายที่มีชดุยาว
สวมหมวก  และการท าเคร่ืองประดบัท่ีหรูหรา และได้มีกระเป๋า และกระเป๋าสะพายท่ีท าด้วยหนงั จน
มาถงึ The World Fair เม่ือปี ค.ศ. 1900 ท่ีกรุงปารีส  และการเสดจ็สวรรคตของสมเดจ็พระนางเจ้า
วิคตอเรีย เม่ือปี ค.ศ. 1901 ได้มีการน าเสนอผลงานการออกแบบกระเป๋าแบบใหม่  และกระเป๋า
เดินทางที่สมบรูณ์แบบในนามของ Louis Vuitton และ Hermes สภุาพสตรีจ าเป็นต้องมีกลอ่งใส่
หมวก ใสช่ดุแตง่กาย กลอ่งใสเ่คร่ืองส าอางค์ และทกุๆ สิ่งท่ีจ าเป็นตอ่การเดินทางระยะยาว โดยทาง
รถไฟและทางเรือ 
 ศิลปะการออกแบบกระเป๋าเดินทางและกระเป๋าของ Louis Vuitton ได้ประสบความส าเร็จ
เป็นอย่างย่ิงในสมยัคริสตสตวรรษท่ี 19 นี ้  โดยได้ท าการออกแบบเพื่อประโยชน์ใช้สอยต่อการ
เดินทางเป้นหลกัทัง้ทางรถไฟและทางเรือ  ท าให้กระเป๋ามีไฟส าหรับการหาสิ่งของมีท่ีเก็บกระป๋อง 
และมีการเก็บริมหรือเย็บขอบกระเป๋าหนงัให้เกิดความคงทนมากขึน้  ในปี ค.ศ. 1897 ได้ท าการ
ออกแบบลวดลาย Monogram เป็นที่มีช่ือเสียงอย่างย่ิงนกั  เพราะเป็นการออกแบบเพื่อป้องกนัการ
กระแทกตราสญัลกัษณ์ได้ผลิตลงบนหีบแบบใหมด้่วย  นอกจากใสช่ดุแตง่กายได้แล้ว ยงัใสถ่งุมือ 
ผดัผ้าคลมุหน้า หรืออื่นๆ ท่ีใช้ในห้องน า้ได้อีกด้วย  ตวัอย่างเช่น  หีบมิลานท าด้วยหนงัหม ู และมี
เส้นนสีแดงโมร็อคโค ใสส่ิ่งของได้ 50 อย่างและทกุช่องสามารถเปิดได้แบบอตัโนมตัิ  นอกจากนีย้งั
สามารถป้องกนัฝนหรือการเปียกชืน้ได้ดี  กระเป๋า Louis Vuitton ขายได้ดีในช่วงปลายคริสตศตวรรษ
ท่ี 19 ในประเทศสหรัฐอเมริกา และมีบคุคลส าคญัมากมายมาอดุหนนุเป็นลกูค้ากนัมาก  ซึง่ใน
ขณะนัน้ได้สัง้ท ากบัโรงงาน Asnieres ตลอดระยะเวลาสมยัใหมข่องอาร์คเดโค (Art Deco) จดัเป็น
ยคุที่ท างานกบัหนงัสตัว์ท่ียากย่ิง  โดยเฉพาะรูปทรงของหนงั  เน่ืองจากได้พยายามหาหนงัใหม่ๆ  มา
น าเสนอ เช่น หนงัจระเข้สีน า้ตาล  หนงังสูีเขียว  หนงัปลาฉลาม  หนงัววัโมร็อคโคสีแดง  หนงัอิกวัน่า  
และหนงันกกระจอกเทศ  เป็นต้น 
 ในช่วงระยะเวลาเดียวกนันอกจากกระเป๋า Louis Vuitton แล้ว กระเป๋าสะพายใหลแ่ละ
กระเป๋าถือของ Hermes ได้รับความนิยมเช่นเดียวกนั  โดยเร่ิมต้นผลติผลิตภณัฑ์ท่ีเก่ียวข้องกบัการขี่
ม้าในปี ค.ศ. 1892 ซึง่เป็นการเดินทางอีกรูปแบบหนึง่ท่ีนิยมในยคุนัน้  Hermes ออกแบบทัง้ถงุมือ  
รองเท้าบู้ท  แส้  หมวก  และอื่นๆ มากมาย  ดงันัน้การขี่ม้าหรือการเดินทางด้วยรถม้า  จงึเป็นแรง
บนัดาลใจในการออกแบบกระเป๋าทัง้สิน้  โดนค านงึถงึการเดนิทางระยะสัน้ๆ   มีขนาดที่เหมาะกบั
ร่างกายและสามารถสะดวกตอ่การเดนิทางไปไหนมาไหนมาไหนในเมืองได้เป็นอย่างดี  จดัเป็นการ
เปลี่ยนแปลงชีวิตประจ าวนัใหมไ่ด้อยา่งดี  ในปี ค.ศ. 1930 Emile-Maurice Hermes ตดัสินใจท า
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กระเป๋าขนาดเลก็  ส าหรับถือสะพายให้กบัสภุาพสตรี  โดยออกแบบรูปทรง  สีสนั  และขนาด  ให้มี
ความแตกตา่งจากแบรนด์อื่นๆ จนมีบคุคลส าคญัมากมายนิยมถือกระเป๋าของ Hermes ไปทกุท่ี  เช่น  
เจ้าหญิงแห่งโมนาโค  เป็นต้น  Hermes ท่ีปรากฏอยู่ 33 ชนิด  มีสีสนัมากกว่า 300 สี  และมีการ
พฒันาสีใหม่ๆ  ทกุๆ ฤดกูาล  และในปี ค.ศ. 1925 หรือช่วงสมยัของอาร์ตโคนัน้ Hermes ประสบค
วาม าเร็จเป็นอย่างสงูในการคิดค้นออกแบบกระเป๋าเดินทาง  โดยรถยนต์แบบมีซิป  เพราะซิปท าให้
การเปิดและปิดกระเป๋าเป็นเร่ืองง่าย  และสะดวก  จดัเป็นการพฒันาการอกแบบท่ียอดเย่ียมมาจน
ปัจจบุนันี ้(Camel Allen. 1999 : 11-29) 
 
2.7  การออกแบบกระเป๋า 
 
 กระบวนการออกแบบกระเป๋า  มีดงันี ้
 1.  การออกแบบกระเป๋าสามารถใช้หลกัการออกแบบท่ีมีความแตกตา่งตรงท่ีกระบวนการ
ผลิต  และการใช้งานของผลิตภณัฑ์ 
 2.  ค านงึถงึกายภาพร่างกายมากขึน้  เพราะการถือ  การพก  การแบก  ล้วนมีผลตอ่สรีระ
ร่างกาย  เช่น  ท าให้หลงัคอ่ม  ไหลเ่ท  เป็นต้น 
 3.  ทางด้านการใช้งาน  เป็นสิ่งจ าเป็นส าหรับการออกแบบกระเป๋า  โดยมีการออกแบบเป็น 
5 สว่น  ดงันี ้
  สว่นท่ี 1  ออกแบบตวักระเป๋า  คือบริเวณท่ีมีพืน้ที่ในการใสส่ิ่งของมากท่ีสดุ  
สามารถใช้องค์ประกอบการออกแบบมาใช้ได้ทัง้หมด  เพ่ือสร้างความสวยงาม 
  สว่นท่ี 2  ออกแบบหกูระเป๋า  สามารถออกแบบได้ตัง้แตบ่ริเวณก้นกบัสายกระระ
เป๋าจนมาถงึบริเวณหหิูว้ หรือสายส าหรับถือได้  ทัง้นีค้ านงึถงึความแขง็แรงของรอยตอ่  การยดึ
ระหว่างกระเป๋ากบัสายกระเป๋า  รูปทรงหรือวสัดท่ีุใช้  สามารถท าให้เกิดการบาดเจ็บในการหิว้ได้
เช่นกนั  เช่น  สายกระเป๋าขนาดใหญ่เกินความจ าเป็น ท าให้ใหลเ่กิดรอยบุม๋  หรือมีการโค้งของสาย
กระเป๋าไมด่ี  หรือสายกระเป๋าเลก็เกินไปท าให้ขาดง่าย  หรือดนัเนือ้บริเวณหวัใหลจ่นเกิดกาเสียดสี
มากเกินไป  สายหิว้มีขนาดใหญ่  ท าให้การถือไมถ่นดั  หรือการงอนิว้มือไมด่ี  เป็นต้น 
  สว่นที 3  ก้นกระเป๋า  ออกแบบให้เช่ือมโยงกบัตวักระเป๋า  ไปจนถงึหกูระเป๋าได้  แต่
ทัง้นีร้ะมดังัการวาง  หรือการตัง้ของกระเป๋าให้ดี  โดยดกูารใช้งานวา่  เป็นกระเป๋าที่จ าเป็นตอ่การวาง
หรือไม ่
  สว่นท่ี 4  บริเวณฝาปิด  การปิดกระเป๋าเป็นอีกสว่นหนึง่ท่ีนกัออกแบบสามารถ
ออกแบบให้เกิดความน่าสนใจได้  เช่น  กระเป๋าย่ีห้อ Hermet  ท่ีพยามคิดออกแบบในการปิดกระเป๋า
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เป็นอย่างดี  โดยการใช้ซิป  เป็นการเปิดและปิดกระเป๋าทีสะดวก  เป็นต้น  บริเวณนีจ้งึออกแบบให้มี
แมเ่หลก็  เชือกผกู  หรืออื่นๆ ก็ได้  ท่ีสามารถสร้างความสะดวกในการเปิดและปิดกระเป๋าเป็นอย่างด ี 
และสะดวกรวดเร็วในการหยิบจบัสิ่ของ 
  สว่นท่ี 5  บริเวณภายในกระเป๋า  เป็นสว่นส าคญัอย่างหนึง่ในการตดัสินใจของผู้ซือ้  
เพราะเป็นบริเวณท่ีควรออกแบบให้เห็นถงึจดุเด่นของการใช้งานกระเป๋า  ว่ามีการออกแบบให้สะดวก  
และเป็นที่ต้องการอย่างไร  เช่น  การมีกระเป๋าซอ่น  การมีซิปภายในเพื่อเก็บสตางค์ในกระเป๋าใบ
เดียว  หรือการมีช่องเลก็ช่องน้อยในการเก็บของจกุจิก  เป็นต้น 
 
 รูปแบบของกระเป๋า 
 1.  Clutch  เป็นกระเป๋าแบบเลก็  ใช้มือในการถือและสามารถใช้แขนหนีบไว้ได้ขณะถือแก้ว
น า้  และสามารถใช้งานได้ทัง้กลางวนัและกลางคืน 
 

 
 

ภาพท่ี 2.1  กระเป๋าแบบเลก็ (Clutch) 
 

 2.  Duffel Bag  กระเป๋าถือแบบยาว  เป็นกระเป๋าที่มีลกัษณะทรงยาวลกัษณะ
สี่เหลี่ยมผืนผ้า  โดยมีพืน้ด้านลา่งสามารถตัง้ได้ มีหลายลกัษณะ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.2  กระเป๋าถือแบบยาว (Duffel Bag ) 
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 3.  Cartridge Bag  เป็นกระเป๋าส าหรับใช้ถือ  หิว้  หรือสะพายกบัหวัไหล่ได้  แตก่ระเป๋าจะมี
ลกัษณะของการแนบกบัล าตวัเมื่อสะพาย 
 

  
 

ภาพท่ี 2.3  กระเป๋าส าหรับใช้ถือ  หิว้  หรือสะพายกบัหวัไหล่ (Cartridge Bag) 
 

 4. Kelly Bag  เป็นกระเป๋าที่มีรูปแบบการออกแบบท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะของแบรนด์ 
Hermes เป็นกระเป๋าแบบเรียบ  สามารถใช้งานได้ทกุโอกาส 
 

  
 

ภาพท่ี 2.4  กระเป๋าแบบเรียบ  สามารถใช้งานได้ทกุโอกาส (Kelly Bag) 
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 5.  Shoulder Bag เป็นกระเป๋าที่มีสายยาว  ท าให้เกิดการทิง้น า้หนกัของตวักระเป๋าเองได้
โดยไมต้่องจบั  เน่ืองจากการใช้สะพายกบัหวัไหล ่ สามารถสะพายได้ทัง้แบบตรง  แบบไขว้ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.5  กระเป๋าที่มีสายยาว  (Shoulder Bag) 
 

 6.  Heirloom Bag เป็นกระเป๋าที่มีผ้าบขุ้างในอีกชัน้หนึง่  เหมาะแก่การใสส่ิ่งของมีคา่  และ
เป็นกระเป๋าที่สามารถออกงานกลางคืนได้ดี  เน่ืองจากมีลกัษณะกระเป๋าที่หรูหรา หรืออาจจะเป็น
กระเป๋าใสเ่คร่ืองส าอางค์สว่นตวัของผู้หญิงก็ได้ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.6  กระเป๋าที่สามารถออกงานกลางคนื กระเป๋าใสเ่คร่ืองส าอางค์สว่นตวัของผู้หญิง 
(Heirloom Bag) 
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 7.  Evening Bag  เป็นกระเป๋าที่มีการตกแตง่ประดบัมากเป็นพิเศษ  โดยเฉพาะวสัดท่ีุท าให้
เกิดสีสนัยามค า่คืน  ซึง่มีลกัษณะท่ีเลน่ไฟในช่วงของยามค ่าคืนได้ด ี  สามารถเป็นได้ทัง้รูปแบบท่ี
หรูหรา  หรือแบบเปรีย้ว  ในการออกงานกลางคนืได้ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.7  กระเป๋าที่มีการตกแตง่ประดบัมากเป็นพิเศษ  (Evening Bag) 
 
 8.  Make-up Case  เป็นกระเป๋าที่ใว้ใช้ใส่เคร่ืองส าอางค์ของจกุจิก  เช่น  เคร่ืองส าอางค์  
โลชัน่  ครีมตา่งๆ  เป็นต้น  เป็นกระเป๋าที่เหมาะกบัสตรีมากท่ีสดุ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.8  กระเป๋าที่ใว้ใช้ใสเ่คร่ืองส าอางค์ของจกุจิก  (Make-up Case) 
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 9.  Logo-Embossed Designer Bag เป็นกระเป๋าที่เน้นย า้เอกลกัษณ์เฉพาะตนมากท่ีสดุ  
ไมว่่าจะเป็นเอกลกัษณ์ของแบรนด์ของนกัออกแบบก็ตาม  เน่ืองจากจะมีสญัลกัษณ์เฉพาะตนนัน้อยู่
บนกระเป๋าเป็นปริมาณมาก  เช่น การพิมพ์ลาย  การเน้นขนาดของโลโก้ให้มีขนาดใหญ่กว่าปกติ เป็น
ต้น  จงึเป็นกระเป๋าที่สามารถใช้งานได้หลากหลาย  และแสดงถงึการยดึติดแบรนด์หรือนกัออกแบบ
เป็นอย่างดี 
 

  
 

ภาพท่ี 2.9  กระเป๋าที่เน้นย า้เอกลกัษณ์สญัลกัษณ์เฉพาะตน  
(Logo-Embossed Designer Bag) 

 
 10.  Embroidered Bag  เป็นกระเป๋าที่เน้นถงึความเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะอีกเช่นกนั  
สามารถสื่อได้ถงึรูปแบบทางอตุสาหกรรม และรูปแบบทางศิลปะได้อย่างชดัเจน  และอย่างเตม็ท่ี  
โดยไมจ่ ากดัรูปแบบ  หรือการน าไปใช้แตอ่ย่างใด 
 

   
 

ภาพท่ี 2.10  กระเป๋าที่เน้นถงึความเป็นเอกลกัษณ์ทางอตุสาหกรรม และรูปแบบทางศิลปะ 
(Embroidered Bag) 
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 11.  Purse เป็นกระเป๋าท่ีมีขนาดเลก็  เหมาะส าหรับใสเ่หรียญ  หรือสิ่งของท่ีมีขนาดเลก็ 
 

  
 

ภาพท่ี 2.11 กระเป๋าที่มีขนาดเลก็ (Purse) 
 

 12.  The bucket Bag (Cabot) มีลกัษณะเป็นรูปทรงสี่เหลี่ยมคางหมเูป็นหลกั เน้นการใช้
งานหรือการออกแบบท่ีเน้นสว่นบนของกระเป๋า  ใช้งานสว่นลา่งของกระเป๋าเพียงเลก็น้อย 
 

  
 

ภาพท่ี  2.12  กระเป๋ารูปทรงสี่เหลี่ยมคางหม ู(The bucket Bag (Cabot) 
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 13.  Minaudiere  เป็นกระเป๋ากลุม่งานฝีมือ  สามารถใสเ่หรียญหรือสิ่งของเลก็ๆ ได้เป็น
อย่างดี  สว่นใหญ่เป็นกระเป๋าที่มีจ านวนไมม่ากชิน้  เน่ืองจากต้องใช้เวลาในการประดิษฐ์กระเป๋าเป็น
เวลามาก 
 

  
 

ภาพท่ี 2.13  กระเป๋ากลุม่งานฝีมือ (Minaudiere) 
 

 14.  Back pack  เป็นกระเป๋าสะพายไหล ่ สามารถสะพายได้ทัง้ด้านเดียวหรือสองด้านกไ็ด้  
แตก่ระเป๋าจะอยู่ด้านหลงัของล าตวัเมื่อสะพายแล้ว  น า้หนกัสว่นใหญ่จงึตกอยู่ท่ีด้านหลงัเป็นหลกั 
 

  
 

ภาพท่ี 2.14 กระเป๋าสะพายหลงั  (Back pack) 
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 15.  The Tote  เป็นกระเป๋าที่รู้สกึบรรยากาศสบาย  และนิยมน าไปใช้ในขณะเดินชายหาด  
สามารถเปิดและปิดกระเป๋าได้อย่างสะดวก 
 

  
 

ภาพท่ี 2.15  กระเป๋าที่รู้สกึบรรยากาศสบาย  และนิยมน าไปใช้ในขณะเดินชายหาด 
(The Tote) 

 
 ขัน้ตอนการผลติกระเป๋า 
 1.  เตรียมหนงัส าเร็จรูปทัง้ผืนมากาง  เพื่อศกึษาการวางแพทเทิร์น 
 2.  สร้างแพทเทิร์นด้วยกระดาษก่อน  ให้เป้นไปตามท่ีได้ออกแบบบนกระดาษก่อนหน้า
เบือ้งต้น  แล้วน ามาทาบกบัหนงัท่ีจะท าการผลติ  ตดัหนงัให้เป็นไปตามแบบ 
 3.  ท าการเย็แพทเทิร์นตา่งๆ ให้เป็นทรงกระเป๋า 

4.  ติดอปุกรณ์ท่ีต้องใช้ทัง้หมดให้ครบถ้วน เช่น  หหิูว้  กระดมุ  ซิป  เป็นต้น 
 5.  ท าการประดิษฐ์ตกแตง่  ขดัเงา  ตรวจความเรียบร้อยให้มีความสวยงาม 
 
2.8  โครงสร้างของกระเป๋าธนบัตร 
  
 โครงสร้างของกระเป๋าธนบตัรหนงัโดยทัว่ไป  ประกอบด้วย 2 สว่นหลกั  ดงันี ้
   1.  หน้ากระเป๋า  เป็นแผ่นหนงัเตม็ (หนานอก) 
   1.1  ด้านขวามือ 
 -  ช่องใสเ่ครดิตการ์ด (จ านวนช่อง  ขึน้อยู่กบัแตล่ะแบบของกระเป๋า 
  -   ช่องใช้สอยเอนกประสงค์ 
   1.2  ด้านซ้ายมือ 
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 -   ช่องใสเ่ครดิตการ์ด (จ านวนช่อง  ขึน้อยู่แตล่ะแบบของกระเป๋า 
 -   ช่องใช้สอยเอนกประสงค์ 
   1.3  ด้านบนกระเป๋า 
 -   ช่องใสธ่นบตัร  โดยทัว่ไปมี 2 ช่อง  
(อจัฉราวดี  แก้ววรรณด ี. 2545 : 51) 
 
2.9  การวิเคราะห์คุณค่าของผลิตภณัฑ์ 
 
  การวิเคราะห์คณุคา่ ( Value Analysis ) หลกัส าคญัอีกประการหนึง่ของการจดัซือ้คือ การซือ้
ของท่ีมีต้นทนุต า่ที่สดุอาจไมใ่ช่การซือ้ของด้วยราคาที่ถกูท่ีสดุ ต้นทนุท่ีต ่าสดุของวสัดหุรือชิน้สว่นมา
จากคณุภาพที่ตรงตามความต้องการใช้งาน ไมก่่อให้เกิดปัญหาในการผลิต ไมส่ง่ผลความปลอดภยั
ของคนงาน  ต้นทนุที่มคีวามสมัพนัธ์กบัคณุภาพความต้องการใช้งานนีก้่อให้เกิดคณุคา่ (Value) ซึง่
ไมไ่ด้นบัจากตวัเงินที่จ่ายเม่ือซือ้แตเ่พียงอย่างเดียว ดงันัน้ฝ่ายจดัซือ้อาจร่วมมือกบัฝ่ายผลิต ฝ่าย
การตลาด ฝ่ายวิศวกรรมออกแบบ และฝ่ายอื่นๆท่ีเก่ียวข้อง ท าการวิเคราะห์คณุคา่เพื่อหาประโยชน์
ใช้สอยหรือหน้าที่ของวสัดหุรือชิน้สว่นตวันัน้ท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์ส าเร็จรูป แล้วพยายามหาสิง่ท่ีน ามา
ทดแทนวสัดนุัน้ได้โดยมคีณุคา่ใช้สอยคงเดิมแตต้่นทนุต ่าลง เพือ่ให้เกิดคณุคา่สงูสดุของการใช้
ทรัพยากรขององค์การ 
 

  ขัน้รวบรวมข้อมูล (Information Phase) 
  ในขัน้การรวบรวมข้อมลูนีต้้องค านงึถงึหลกั 3 ข้อ ได้แก่      ได้ข้อมลูที่เป็นข้อเท็จจริง 
(Facts), การหาข้อมลูต้นทนุ (Costs) และการก าหนดต้นทนุของข้อก าหนดและความต้องการ 
(Fixed cost on Specification)  ได้ข้อมลูที่เป็นข้อเท็จจริง  

 การได้ข้อมลูความจริงนัน้เปรียบเสมือนกญุแจของความรู้ ซึง่จะไขประตไูปสูค่วามส าเร็จ
ในแผนงาน กญุแจของขัน้ตอนนีไ้ด้แก่ค าถาม 6 ค าถาม คือ ท าไม อะไร เม่ือไร ท่ีไหน ใคร และ
อย่างไร 
  การหาข้อมลูต้นทนุ 
  ในขัน้แรกต้องหาต้นทนุของวสัด ุ และแรงงาน (Prime costs) ท่ีเก่ียวข้องกบัโครงการ
น ามาวิเคราะห์และแยกต้นทนุแรงงาน และวสัดสุ าหรับประกอบทัง้หมด และการประกอบย่อย
รวมทัง้สว่นอืน่ ๆ ของโครงการด้วย 
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  ขัน้ที่สองหาคา่โสหุ้ยของโครงการ ซึง่ประกอบด้วยคา่วสัดทุางอ้อม หรือคา่แรงทางอ้อม 
เคร่ืองจกัรยดึชิน้งานที่ท าพิเศษขึน้  คา่ใช้จ่ายในการบรรจแุละขนสง่ และคา่ใช้จ่ายพิเศษอื่นๆ ท่ี
เก่ียวข้องกนั 

  การก าหนดต้นทนุของข้อก าหนดและความต้องการ 

 เม่ือได้ศกึษาข้อก าหนดและความต้องการอย่างละเอียดแล้ว พบว่า ต้นทนุของสินค้า
ส าเร็จรูป กระบวนการผลิตหรือวิธีการ เป็นคา่ใช้จ่ายสว่นใหญ่ของคา่ใช้จ่ายทัง้หมด ไมว่า่จะเป็น
ต้นทนุราคาขาย หรือต้นทนุรวม ดงันัน้จงึควรศกึษาคา่ใช้จ่ายที่ไมจ่ าเป็น ซึง่รวมอยู่ในราคาของ
ผลิตภณัฑ์ 

 เม่ือจดัแยกรายละเอียดของความต้องการแล้วจงึแบง่ต้นทนุไปตามสว่นตา่ง ๆ ก าหนดให้
ต้นทนุขัน้ต้น (วสัด ุ + แรงงานทางตรง) และต้นทนุโรงงาน แบง่แยกไปตามข้อก าหนดหรือความ
ต้องการที่ท าไว้ โดยให้มีการเรียงล าดบัจากมากไปหาน้อยเพื่อการวิเคราะห์ตอ่ไป 

 

 ขัน้การวเิคราะห์หน้าที่ (Function Phase) 
  การวิเคราะห์หน้าท่ีการท างาน เป็นเทคนิคอย่างหนึง่ในแผนงานของวิศวกรรมคณุคา่ ซึง่
แตกตา่งไปจากโปรแกรมการลดต้นทนุแบบอื่น ๆ การวิเคราะห์หน้าท่ีนีท้ าได้โดยอธิบายหน้าท่ี
ประเมินความสมัพนัธ์ของหน้าที่และพฒันาทางเลือก ซึง่เทคนิคเหลา่นีม้ีผลกระทบตอ่ก าไรของธรุกิจ 
และช่วงในการปรับปรุงต้นทนุได้เป็นอย่างดีย่ิง 

  กฎเกณฑ์ของหน้าที่ 
  กฎข้อท่ี 1 หน้าท่ีการท างานจะต้องประกอบด้วยค า 2 ค า คือ ค ากริยา และค านาม 
  กฎข้อท่ี 2 ส าหรับหน้าท่ีการใช้งานและการขาย ต้องแยกให้ค ากริยาและค านามแตกตา่ง
กนั คือ หน้าท่ีการท างานมกัจะเป็นกริยา และค านามท่ีสามารถวดัได้ สว่นหน้าที่การขายนัน้จะเป็น
ค ากริยาและค านามท่ีไมส่ามารถวดัได้ 
  กฎข้อท่ี 3 หน้าท่ีทัง้หมดสามารถแบง่ได้เป็น 2 ระดบั คือ    หน้าท่ีพืน้ฐาน (Basic 
Function) และหน้าที่รอง (Secondary Function) โดยมีนิยามดงันี ้
  - หน้าที่พืน้ฐาน เป็นหน้าท่ีหลกัของผลติภณัฑ์และบริการ หรือเป็นหน้าท่ีท่ีเป็น
สาระส าคญัอย่างแท้จริง ท่ีผลิตภณัฑ์จะท างานหรือมีคณุสมบตัิตามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ใจไว้  
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  - หน้าที่รอง เป็นหน้าท่ีช่วยเสริมให้หน้าที่พืน้ฐานสมบรูณ์ขึน้ หรือเป็นหน้าที่ท่ีเป็น
สาระท่ีส าคญัตอ่ความมีลกัษณะเดน่, สภาพที่ ปรากฏเห็น หรือความสะดวกและอาจจะเป็นสิ่งท่ี
จ าเป็นในการช่วยให้ขายผลิตภณัฑ์ได้ 
  ส าหรับแนวความคดิเก่ียวกบัคณุคา่ในวิศวกรรมคณุคา่นัน้ ถือว่า คณุคา่เป็นเคร่ือง
ชัง่ระหว่างประโยชน์การใช้งานหรือหน้าท่ีการใช้งาน (Function) กบัต้นทนุ (Cost) ท่ีใช้ไปในการนีซ้ึง่
สามารถแสดงความสมัพนัธ์ได้ดงันี ้

 คณุคา่ (Value)        = 
)(

)(

Costต้นทุน

Functionใช้งานหน้าท่ีการ  

  ทัง้นีม้ิใช่สตูรท่ีใช้ในการค านวณ แตเ่ป็นการแสดงความสมัพนัธ์ระหว่าง คณุคา่, 
หน้าท่ีการใช้งาน และต้นทนุเทา่นัน้ 
 

 ขัน้สร้างสรรค์ความคดิ (Creation Phase) 
  เพื่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการที่จะแก้ปัญหาหรือพฒันา จะต้องเอาชนะการ
ปิดกัน้ทางความคิดตอ่การสร้างสรรค์ความคิดใหม ่ ๆ อนัได้แก ่ การปิดกัน้การรับรู้ (Perceptual 
Blocks), การปิดกัน้ทางวฒันธรรม (Cultural Blocks), การปิดกัน้ทางอารมณ์ (Emotional Blocks) 
และการปิดกัน้จากลกัษณะนิสยั (Habitual Blocks)  ซึง่เทคนิคที่ใช้ในการสร้างสรรค์ความคิดมี
หลายเทคนิค เช่น การใช้การเปรียบเทียบ  การจดัเรียงคณุสมบตัิ  การวิเคราะห์รูปร่างลกัษณะ  การ
ระดมความคิด  วิธีพิจารณาสว่นเข้าและสว่นออก  เทคนิค Osborne’s Checklist 

 

 ขัน้ประเมินผล (Evaluation Phase) 
  ในขัน้ประเมินผลนีจ้ะใช้เทคนิคตา่ง ๆ ดงันี ้คือ 
  -  การย่อยและรวมแนวความคิดตา่ง ๆ 
  การย่อยและรวมความคิดเหลา่นี ้ เป็นกระบวนการท่ีตอ่เน่ืองและคอ่นข้างรวดเร็วจงึ
ต้องหาวา่ท าอย่างไรแนวคิดจากหน้าที่การท างานหลาย ๆ อนั จะสามารถหลอมเข้าด้วยกนัและ
สามารถแก้ปัญหารวมได้  ทัง้หมด 
   - หาต้นทนุของทกุแนวความคิด 
  จะต้องพฒันาความคดิด้วยการหาต้นทนุ ซึง่สมัพนัธ์กนัของแตล่ะความคิดหรือ
ความคิดรวม เพื่อประมาณคณุคา่ของแตล่ะความคิด เม่ือได้คณุคา่ออกมาทัง้ในด้านต้นทนุ และ
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หน้าท่ีการท างานของมนัแล้วจะสามารถแบง่ขีดความสามารถในเร่ืองคณุคา่นีอ้อกเป็น 2 แนวทาง 
คือ 
   แนวทางที่  1 ในเร่ืองขีดความสามารถในการประหยดั โดยการเปรียบเทียบ
กบัต้นทนุในปัจจบุนัและก าลงัคนท่ีจะพฒันา เพื่อน าไปปฏิบตัิในแตล่ะความคิด 
   แนวทางที่    2   ต้นทนุท่ีประหยดัได้ทัง้โครงการ 

  -  พฒันาหน้าที่และทางเลือก 
  การพฒันาหน้าที่ของทางเลือกจะส าเร็จได้ต้องใช้ข้อมลู      ขา่วสารและการพฒันา
ความคิดท่ีได้บนัทกึไว้ในแผนการด าเนินงาน ในท่ีนีจ้ะเรียกว่า “การพฒันาหน้าท่ี” (Function 
Development) ซึง่ในขัน้แรกต้องจ ากดัขอบเขตของปัญหาก่อน ตอ่จากนัน้จงึเขียนสิ่งท่ีต้องการและ
ข้อมลูจ าเพาะ เพื่อจะท าให้การพฒันาหน้าท่ีละเอียดขึน้ และป้องกนัไมใ่ห้การพฒันาออกนอก
ขอบเขตที่ก าหนด 
  การพฒันาหน้าที่นัน้ ในขัน้แรกนีข้อเน้นว่า ควรค านงึถงึเฉพาะหน้าที่ท่ีจะท าให้
ท างานได้เทา่นัน้ ยงัไมจ่ าเป็นต้องค านงึถงึการขายได้ ซึง่การค านงึถงึการขายได้จะไปพิจารณาใน
ขัน้ทดลองพิสจูน์ในล าดบัตอ่ไป ตอ่จากนัน้ควรหาทางเลือกอื่น ๆ ด้วย ในการพฒันาความคดิและ
ประเมินผล ถ้าไมค่ิดพฒันาหาทางเลือกอื่น ๆ จะท าให้ความคิดของเรายดึติดอยู่กบัของเดิม อนัเป็น
อปุสรรคให้ความคิดอดุตนั และไมเ่กิดการพฒันา 

  -  ประเมินผลด้วยการเปรียบเทียบ 
  เม่ือหาทางเลือกของหน้าที่การท างานรวมทัง้ได้พฒันาทางเลือกนัน้แล้ว ต้องแน่ใจ
ว่ามนัท างานได้ จงึจะน ามาประเมินผลด้วยการเปรียบเทียบกนัด้วยข้อดี ข้อเสีย โดยเขียนความคิด
ในการพฒันาหน้าที่อยา่งสัน้ ๆ ไว้ในช่องแรก สว่นช่องท่ีสอง เขียนข้อดีทกุอย่างตัง้แตม่ากสดุจนถงึ
น้อยสดุ และในช่องท่ีสาม เขียนข้อเสียจากมากสดุไปหาน้อยสดุเช่นกนั แล้วเปรียบเทียบข้อดีและ
ข้อเสียประเมินผลด้วยผลตา่งของมนั  

 

 ขัน้ทดสอบพสูิจน์ (Investigation Phase) 
  เทคนิคของขัน้ตอนการทดสอบพิสจูน์นี ้ ต้องใช้มาตรฐานของบริษัทและ
อตุสาหกรรม ปรึกษากบัผู้ช านาญเฉพาะด้านและผู้ขาย รวมถงึการใช้ผลิตภณัฑ์กระบวนการหรือ
วสัดพุิเศษ 
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  และเพื่อท่ีจะให้ได้รับประโยชน์สงูสดุจากขัน้ตอนนี ้ควรจะท าการตดิตอ่ประสานงาน
กบัผู้ให้ข้อมลูแตล่ะคน เพื่อจะได้แนวความคิดในการแก้ปัญหาท่ีเป็นอปุสรรค และได้ข้อสรุปทางด้าน
หน้าท่ีการท างานและการขายได้ด้วย 
 

 ขัน้เสนอแนะ (Recommendation Phase) 
  จดุมุง่หมายของขัน้ตอนนีก้็คือ การกระตุ้นให้เกิดการกระท าในทางบวก และป้องกนั
การกระท าในทางลบ รวมทัง้การเสนอการเปลีย่นแปลง ดงันัน้จะต้องวางแผนอยา่งดี เพื่อให้บรรลุ
เป้าหมายให้ได้ เราต้องรู้จกัท่ีจะขายความคดิ เสนอการเปลี่ยนแปลงเพื่อให้เกิดประโยชน์ตอ่ผู้ ใช้ 
ผลประโยชน์นีจ้ะพิสจูน์ได้ด้วยการใช้ความเป็นจริงของข้อมลูต้นทนุโดยละเอียด และการชีแ้จงอย่าง
มีเหตผุล ตลอดเวลาในการวางแผนจะต้องระลกึอยู่เสมอว่า การยอมรับความเปลี่ยนแปลงนัน้ แตล่ะ
คนย่อมแตกตา่งกนัออกไป บางคนต้องการรายละเอียดมาก แตบ่างคนต้องการแตแ่นวคิดและท าให้
ใช้งานได้ดี และท่ีส าคญัคือต้องรู้จกัท่ีจะท าให้แตล่ะบคุคลที่เราเก่ียวข้องด้วย ยอมรับแนวคิดและการ
เปลี่ยนแปลง ต้องจดัหาข้อเท็จจริงเพื่อจะขจดัปัญหาท่ีมีอยู่ให้หมดไป 
 
2.10  หลักการจดัองค์ประกอบศิลป์ 
 
  หลกัองค์ประกอบศิลป์    หลกัองค์ประกอบศิลป์ท่ีน ามาใช้ในการจดั
ภาพ  หมายถงึ  หลกัการจดัภาพ    หรือการน าองค์ประกอบตา่งๆของศิลปะมาจดัประสานสมัพนัธ์
กนัเพื่อให้เกิดคณุคา่ทางความงาม 
             การจดัภาพ  หมายถงึ  การจดัภาพให้ปรากฏเดน่ และจดัเร่ืองราวสว่นประกอบตา่งๆในภาพ
เข้าด้วยกนัอยา่งเหมาะสม   การจดัภาพเบือ้งต้นมีหลกัการดงันี ้
               1. จดุเดน่ (Dominance)  
               2. เอกภาพ ( Unity ) 
               3. ความสมดลุ  ( Balance ) 
               4. ความขดัแย้ง  ( Contrast ) 
               5. ความกลมกลืน ( Harmony ) 
 
   1. จดุเดน่  หรือจดุสนใจ  (Dominance)  หมายถงึ    สว่นส าคญัท่ีปรากฏชดั  สะดดุ
ตาท่ีสดุในงานศิลปะ จดุเดน่จะช่วยสร้างความน่าสนใจในผลงานให้ภาพเขียนมีความสวยงาม มี
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ชีวิตชีวาย่ิงขึน้   จดุเดน่เกิดจากการจดัวางท่ีเหมาะสม  และรู้จกัการเน้นภาพ   (Emphasis)  ท่ี
ด ี จดุเดน่ มี  2   แบบ  คือ  
                  1.1 จดุเดน่หลกั  เป็นภาพที่มีความส าคญัมากท่ีสดุในเร่ืองท่ีจะ
เขียน   แสดงออกถงึเร่ืองราวท่ีชดัเจน   เดน่ชดัที่สดุในภาพ 
                  1.2  จดุเดน่รอง  เป็นภาพประกอบของจดุเดน่หลกั  ท าหน้าที่สนบัสนนุ
จดุเดน่หลกั  ให้ภาพมีความสวยงามย่ิงขึน้ 
    2. เอกภาพ (Unity)   หมายถงึ  ลกัษณะความเป็นหนึง่เดียวกนั ประสานกลมกลืน
กนัขององค์ประกอบศิลป์ด้วยวิธีการจดัภาพให้มีความสมัพนัธ์เก่ียวข้องกนั  มีลกัษณะเป็นกลุม่
ก้อน  ไมก่ระจดักระจาย ซึง่จะช่วยให้งานจิตรกรรมมีความงาม และสื่อความหมายเข้าใจได้ 
    3. ความสมดลุ (Balance ) หมายถงึการจดัภาพที่มีความพอดีและเหมาะสม  ให้
เกิดน า้หนกัการจดัวางซ้าย-ขวาท่ีสองข้างที่เท่ากนั  โดยแบง่ความสมดลุออกเป็น  2  ประเภท    
                  3.1.ความสมดลุแบบสองข้าไมเ่ท่ากนั     เป็นการจดัวางองค์ประกอบศิลป์
ท่ีไมเ่ท่ากนั หรือไมเ่หมือนกนั  แตเ่ท่ากนัด้วยความรู้สกึ  โดยดจูากน า้หนกัสว่นรวมของภาพ 
                  3.2.ความสมดลุแบบสองข้างเท่ากนั    เป็นการจดัวางองค์ประกอบให้มี
น า้หนกัเท่ากนักนั ให้เกิดน า้โดยสว่นมากจะปรากฏในจิตรกรรมไทย   หรือภาพท่ีแสดงสญัลกัษณ์
ไทย 
    4. ความขดัแย้ง (Contrast )  หมายถงึ   ความไมป่ระสานสมัพนัธ์กนั หรือไมเ่ข้า
กนั  เช่น  เส้นที่แตกตา่งกนั รูปร่างหรือรูปรูปทรงท่ีแตกตา่งกนัทัง้ลกัษณะรูปแบบและขนาด  ลกัษณะ
ผิวหยาบ  กบัผิวละเอียด  สีตรงกนัข้าม หรือสีตดักนั  เป็นต้น 
    5. ความกลมกลืน ( Harmony )  หมายถงึลกัษณะการประสานสมัพนัธ์กนัของ
องค์ประกอบศิลป์ตา่งๆ  เช่น  จดุ  เส้น  รูปร่าง รูปทรง  ขนาด  สดัสว่น  คา่น า้หนกั  ลกัษณะ
ผิว  จงัหวะ  บริเวณว่าง สี  เม่ือน ามาประกอบกนัแล้วต้องสนบัสนนุกนั  เข้ากนัได้ดี  ไมข่ดัแย้งกนั 
 
2.11  แนวความคิดในการออกแบบและสร้างสรรค์ 
 
 การออกแบบ  หมายถงึ การถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงาน ท่ีผู้อื่น
สามารถมองเห็น รับรู้ หรือสมัผสัได้  เพื่อให้มีความเข้าใจในผลงานร่วมกนั ความส าคญัของการ
ออกแบบ มีอยู่หลายประการ กลา่วคือ  
    1.ในแง่ของการวางแผนการการท างาน งานออกแบบจะช่วยให้การท างาน
เป็นไปตามขัน้ตอน อยา่งเหมาะสม และประหยดัเวลา ดงันัน้อาจถือวา่การออกแบบ คือ การวาง  
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แผนการท างานกไ็ด้  
    2. ในแง่ของการน าเสนอผลงาน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้ เก่ียวข้องมี
ความเข้าใจตรงกนัอย่างชดัเจน  ดงันัน้ ความส าคญัในด้านนี ้คือ เป็นสื่อความหมายเพื่อความเข้าใจ  
ระหว่างกนั  
    3. เป็นสิ่งท่ีอธิบายรายละเอียดเก่ียวกบังาน งานบางประเภทอาจมี
รายละเอียดมากมายซบัซ้อน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้ เก่ียวข้อง และผู้พบเห็นมีความเข้าใจท่ี
ชดัเจนขึน้หรืออาจกลา่วได้วา่ ผลงานออกแบบ คือ ตวัแทนความคิดของผู้ออกแบบได้ทัง้หมด 
    4. แบบ จะมีความส าคญัอย่างท่ีสดุ ในกรณีท่ี นกัออกแบบกบัผู้สร้างงาน
หรือผู้ผลิตเป็นคนละคนกนั เช่น สถาปนิกกบัช่างก่อสร้าง  นกัออกแบบกบัผู้ผลิตในโรงงาน  
หรือถ้าจะเปรียบไปแล้ว นกัออกแบบก็เหมือนกบัคนเขียนบทละครนัน่เอง  
   แบบ  เป็นผลงานจากการออกแบบ เป็นสิ่งท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์และฝีมือ
ของนกัออกแบบ แบบมีอยู่หลายลกัษณะ ดงันี ้คือ  
           1. เป็นภาพวาดลายเส้น (drawing) ภาพระบายสี (Painting) ภาพถ่าย 
(Pictures) หรือแบบร่าง (Sketch) แบบท่ีมีรายละเอียด (Draft) เช่น แบบก่อสร้าง   ภาพพิมพ์ 
(Printing) ฯลฯ ภาพตา่ง ๆ ใช้แสดงรูปลกัษณะของงาน หรือแสดงรายละเอียดตา่ง ๆ เก่ียวกบังาน ท่ี
เป็น 2 มิต ิ 
           2. เป็นแบบจ าลอง (Model) หรือของจริง เป็นแบบอีกประเภทหนึง่ท่ีใช้
แสดงรายละเอียดของงานได้ชดัเจนกวา่ภาพตา่ง ๆ เน่ืองจากมีลกัษณะเป็น 3 มิติ ท าให้ สามารถ
เข้าใจในผลงานได้ดีกว่า นอกจากนี ้ แบบจ าลองบางประเภทยงัใช้งานได้ เหมือนของจริงอีกด้วยจงึ
สมารถใช้ในการทดลอง และทดสอบการท างาน เพื่อหาข้อบกพร่องได้ 
 
   การสร้างสรรค์ เป็นสิ่งท่ีเกิดจากความคดิสร้างสรรค์ เป็นการด าเนินการใน
ลกัษณะบาง ๆ เพื่อให้เกิดสิ่งแปลกใหมท่ี่ไมเ่คยปรากฏมาก่อน    สิ่งท่ีมีชีวิตเท่านัน้ที่จะมีความคิด
อย่างสร้างสรรค์ได้ ความคิดสร้างสรรค์เป็นความคิดระดบัสงู เป็นความสามารถทางสติปัญญาแบบ
หนึง่  ท่ีจะคิดได้หลายทิศทางหลากหลายรูปแบบโดยไมม่ีขอบเขต น าไปสูก่ระบวนการคิดเพือ่สร้าง
สิ่งแปลกใหม ่ หรือเพื่อการพฒันาของเดิมให้ดีขึน้ท าให้เกิดผลงานท่ีมลีกัษณะเฉพาะตน เป็นตวัของ
ตวัเอง อาจกลา่วได้ว่า มนษุย์เป็นสิ่งมีชีวิตเพียงชนิดเดียวในโลก ท่ีมีความคิดสร้างสรรค์  เน่ืองจาก
ตัง้แตใ่นอดีตที่ผา่นมา มีแตม่นษุย์เท่านัน้ที่สามารถสร้างสิ่งใหม ่ ๆ ขึน้มา  เพื่อใช้ประกอบในการ
ด ารงชีวิต และสามารถพฒันาสิ่งตา่ง ๆ ให้ดีขึน้กว่าเดิม รวมถงึมีความสามารถในการพฒันาตน 
พฒันาสงัคม พฒันาประเทศ  และรวมถงึพฒันาโลกที่เราอยู่  ให้มีลกัษณะท่ีเหมาะสมกบัมนษุย์มาก
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ท่ีสดุ  ในขณะท่ีสตัว์ชนิดตา่งๆ   ท่ีมีวิวฒันาการมาเช่นเดียวกบัเรายงัคงมีชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิม
อย่างไมม่ีการเปลี่ยนแปลง  
     มากกว่าคร่ึงหนึง่ของการพบท่ีย่ิงใหญ่ของโลกได้ถกูกระท าขึน้มาโดยผา่น "การ
ค้นพบโดยบงัเอิญ" หรือการค้นพบบางสิ่งขณะท่ีก าลงัค้นหาบางสิ่งอยู่  การพฒันาความคิด
สร้างสรรค์ของมนษุย์จะท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง การสร้างสรรค์อาจไมจ่ าเป็นต้องย่ิงใหญ่ถงึขนาด
การพฒันาบางสิ่งขึน้มาให้กบัโลกแตม่ีอาจเก่ียวข้องกบัพฒันาการบางอย่างให้ใหมข่ึน้มา อาจเป็นสิ่ง
เลก็ ๆ น้อย ๆ เพื่อตวัของเราเอง เมื่อเราเปลี่ยนแปลงตวัเราเอง เราจะพบว่าโลกก็จะเปลี่ยนแปลงไป
พร้อมกบัเรา   และในวิถีแห่งการเปลี่ยนแปลงท่ีเราได้มีประสบการณ์กบัโลก  ความคดิสร้างสรรค์จงึ
มีความหมายท่ีคอ่นข้างกว้างและสามารถน าไปใช้ประโยชน์กบัการผลิต การสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์
ใหม ่ ๆ    กระบวนการวิธีการท่ีคิดค้นขึน้มาใหมเ่ราคาดหวงัว่า     ความคิดสร้างสรรค์จะช่วยให้การ
ด าเนินชีวิตและสงัคมของเราดีขึน้   เราจะมีความสขุมากขึน้ โดยผ่านกระบวนการท่ีได้ปรับปรุงขึน้มา
ใหมนี่ท้ัง้ในด้านปริมาณและคณุภาพ  
 
      จุดม่งหมายของการสร้างสรรค์  
          งานศิลปะโดยเฉพาะงานศิลปะสมยัปัจจบุนั ศลิปจะสร้างสรรค์งานศิลปะในรูปแบบ
ท่ีหลากหลายมากขึน้ท าให้มีขอบขา่ยกว้างขวางมาก  แตไ่มว่่าจะเป็นไปในลกัษณะใดก็ตาม  งาน
ศิลปทกุ ประเภท จะให้คณุคา่ที่ตอบสนองตอ่มนษุย์ ในด้านท่ีเป็นผลงานการแสดงออกของ
อารมณ์  ความรู้สกึและความคิด  เป็นการสื่อถงึเร่ืองราวท่ีส าคญั หรือเหตกุารณ์ท่ีประทบัใจ  เป็น
การตอบสนองตอ่ความพงึพอใจ ทัง้ทางด้านจิตใจและความสะดวกสบายด้านประโยชน์ใช้สอยของ
ศิลปวตัถ ุ 
 
      องค์ประกอบของการสร้างสรรค์งานศิลปะ  
             การสร้างสรรค์จะประสบความส าเร็จเป็นผลงานได้  นอกจากต้องอาศยัความคิด
สร้างสรรค์เป็นตวัก าหนดแนวทางและรูปแบบแล้ว ยงัต้องอาศยัสามารถท่ียอดเย่ียมของศิลปิน ซึง่
เป็นความสามารถเฉพาะตน เป็นความช านาญท่ีเกิดจากการฝึกฝนและความพยายามอนัน่าทึง่ 
เพราะฝีมืออนัเย่ียมยอดจะสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่มีความงามอนัเย่ียมยอดได้  นอกจากนีย้งั
ต้องอาศยัวสัดอุปุกรณ์ตา่งๆ มาใช้ในการสร้างสรรค์ด้วยเช่นกนั วสัดอุปุกรณ์ในการสร้างสรรค์ แบง่
ออกเป็นวตัถดุิบท่ีใช้เป็นสื่อในการแสดงออก  และเคร่ืองมือท่ีใช้สร้างสรรค์ให้เกิดผลงาน ตามความ
ช านาญของศิลปินแตล่ะคน  แนวทางในการสร้างสรรค์งานศิลปะของศิลปินแตล่ะคน อาจมีท่ีมาจาก
แนวทางที่ตา่งกนั  บางคนได้รับแรงบนัดาลใจจากความงาม  ความคิด  ความรู้สกึ  ความ
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ประทบัใจ   แตบ่างคนอาจสร้างสรรค์งานศลิปเพื่อแสดงออกถงึฝีมืออนัเย่ียมยอดของตนเอง เพื่อ
ประกาศความเป็นเลิศอย่างไมม่ีท่ีเปรียบปานโดยไมเ่น้นที่เนือ้หาของงาน   และบางคนอาจ
สร้างสรรค์งานศิลปจากการใช้วสัดท่ีุสนใจ  โดยไมเ่น้นรูปแบบและแนวคิดใด ๆ เลยก็ได้ 
 
2.12  สัดส่วนทอง (Golden Ratio) 
 
  "จดุตดัเก้าช่อง" เป็นหนึง่ในกฎของการสร้าง composition เกิดจากการแบง่พืน้ที่ออกเป็น
สามสว่นเทา่ๆกนั ทัง้ด้านดิ่งและด้านขนานเรียกว่า Rule of Thirds แล้วลากเส้นจากด้านหนึง่ไปยงั
อีกด้านหนึง่ กบัจากบนลงลา่ง ก็จะได้ออกมาเก้าช่อง และก็จะเกิดจดุตดัของเส้นทัง้หมดสี่จดุด้วยกนั 
ศิลปินทางด้านการวาดภาพจะแบง่ canvas หรือกระดาษ เช่นนัน้ ก็จะแบง่พืน้ที่ในเฟรมเดียวกนั เป็น
กฎท่ีรู้จกักนัดีมาเป็นร้อยปี และตา่งก็จะพยายามท่ีจะวางจดุสนใจ หรือองค์ประกอบส าคญัในบริเวณ
ท่ีใกล้เคียงกบัจดุตดันัน้ๆ (ไมจ่ าเป็นที่จะต้องตรงจดุพอดี) เน่ืองจากสายตาของคนมกัจะมองไปใน
บริเวณสว่นนัน้ๆ ก่อนด้วยเหตผุลท่ียงัไมม่ีใครสามารถตอบได้อย่างแท้จริงว่าท าไม ในภาษาองักฤษ
เขาเรียกว่า Golden Section 
 

 
ภาพท่ี 2.16  ภาพแสดงการตดักนัของเส้น 

 ในทางคณิตศาสตร์ และศิลปศาสตร์ จ านวนสองจ านวนจะเป็นสดัสว่นทองก็ตอ่เมื่อ
อตัราสว่นระหว่างจ านวนที่น้อยกว่ากบัจ านวนท่ีมากกว่า เท่ากบัอตัราสว่นระหวา่ง จ านวนท่ีมากกว่า
กบัผลบวกของจ านวนท่ีมากกว่ากบัจ านวนท่ีน้อยกว่า สดัสว่นทองมีคา่ประมาณ 1.618033989 
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  Rule of Third from Golden Triangle" (หรือ Golden Triangle > Rule of Third) 
เป็นอีกรูปแบบหนึง่ของ Rule of Third (การแบง่ 9 สว่น)..อนัมาจาก Golden Triangle เป็นการ
ก าหนด"จดุวางภาพ" อีกรูปแบบหนึง่ ซึง่มีวิธีการก าหนด ดงันี ้
  คือ ลากเส้นทะแยงมมุไปหามมุตรงกนัข้ามให้ครบทัง้ 4 มมุ จากแตล่ะมมุให้เราลากเส้นตรง
ลงมาให้ตัง้ฉากกนัเส้นทะแยงมมุข้างหน้า ซึง่จะเกิด "จดุสมัผสับนเส้นทะแยงมมุ" 4 จดุด้วยกนั  
หากเราลากเส้นประจาก "จดุสมัผสับนเส้นทะแยงมมุ" แตล่ะจดุไปยงัจดุสมัผสับนเส้นทะแยงมมุด้าน
ตรงกนัข้าม ก็จะเกิดจดุตดัขึน้มา 4 จดุด้วยกนั ขณะเดียวกนัก็จะเป็นการแบง่กรอบออกเป็น 9 สว่น
ด้วยกนั 
 

 
ภาพท่ี 2.17  จดุสมัผสับนเส้นทะแยงมมุ 

 นบัถอยหลงัไปอย่างน้อยก็ตัง้แตย่คุเรอเนซอง(Renaissance) ซึง่เป็นช่วงระหว่างศตวรรษท่ี 
14 – 17 บรรดาช่างศลิป์และสถาปนิกหลายคนพยายามให้งานของพวกเขามีสดัสว่นท่ีใกล้เคียงกบั
สดัสว่นทองให้มากท่ีสดุเท่าท่ีจะเป็นไปได้ โดยเฉพาะอย่างย่ิงในชิน้งานที่ประกอบด้วยรูปทรง
สี่เหลี่ยมผืนผ้า อตัราสว่นระหวา่งด้านยาวกบัด้านสัน้จะต้องเป็นไปตามสดัสว่นทอง โดยมีความเช่ือ
ว่าสดัสว่นนีจ้ะท าให้ชิน้งานมีความสวยงาม บรรดานกัคณิตศาสตร์พากนัศกึษาเร่ืองสดัสว่นทอง
เพราะเอกลกัษณ์ และสมบตัิของสดัสว่นทองเป็นที่นา่สนใจ 
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ภาพท่ี 2.18  รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าสดัสว่นทอง 
 
 วธีิสร้างส่ีเหลี่ยมผืนผ้าสัดส่วนทอง 

1) สร้างสี่เหลี่ยมจตัรัุสหนึง่หน่วย ABCD แล้วแบง่คร่ึงด้าน AD ท่ีจดุ O 
2) ใช้ O เป็นจดุศนูย์กลางเขียนวงกลมรัศมี OC 
3) ตอ่ด้าน AD ให้ตดัสว่นโค้งของวงกลมท่ี F จะได้สว่นของเส้นตรง AF = ϕ 
4) รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า ABEF จะเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าท่ีมีอตัราสว่นของด้านเป็นสดัสว่นทอง 
 

 golden mean คือ สดัสว่น (ratio) 1:1.6180339.. (ซึง่เป็นตวัเลขมหศัจรรย์ ท่ีถกูค้นพบมา
ตัง้แตส่มยัก่อน) และทกุวนันีถ้กูใช้ในทกุๆ สิ่งรอบตวัเราโดยที่เราอาจไมรู้่ตวั เป็นอะไรท่ีสมองของ
มนษุย์ตอบสนองดีเป็นพิเศษ อย่างเช่น มีการทดลองพบว่า รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าที่คนชอบมากท่ีสดุเป็น
สดัสว่น 1:1.618 
   1.618 มาจากอนกุรม Fibonacci ( S[n] = S[n-1] + S[n-2] ) 
   0,1,1,2,3,5,8,13,21,34,55,89,... 
   เอา 3/2 = 1.5 
   5/3 = 1.667 
   55/34 = 1.6176 
   89/55 = 1.6182 
 

A B 

C D 

E F 

ϕ 

5 
2 

O 

รูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าสดัสว่นทอง 
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 การแบง่สว่นของเส้นตรงออกโดยให้สว่นแบง่ทัง้สองเป็นสดัสว่นทอง  ก็คือท าให้อตัราสว่น
ระหว่างความยาวของเส้นตรงทัง้เส้นกบัความยาวสว่น a เท่ากบั (หรือเป็นสดัสว่นเดียวกนักบั) 
อตัราสว่นระหว่างสว่นของความยาว a กบัสว่นของความยาว b 
  หลกัการแบง่เป็นสดัสว่นสี่เหลี่ยมคล้ายก็จะเป็นการเปลี่ยน golden section เป็น rule of 
third 

 
ภาพท่ี 2.19  โดยการแบง่ภาพทีละ 1:1.618 ของด้านยาว แล้วลากจดุตดั เป็นเส้นโค้ง 

 
  Phi มีบทบาทในการเป็นรากฐานท่ีส าคญัให้กบัธรรมชาติ คน สตัว์ พืช หรือแม้แตอ่ะตอม ซึง่
ตา่งก็มีสดัสว่นที่ตรงกบัอตัราสว่นของ Phi ตอ่ 1 อย่างน่าอศัจรรย์! จงึท าให้การปรากฏอยู่ ของตวัเลข 
Phi ในธรรมชาติ มีมากเกินกว่าที่จะเป็นการบงัเอิญ จนราวกบัว่าตวัเลข Phi ถกูสร้างขึน้โดยพระเจ้า 
จนนกัคณิตศาสตร์ชาวอิตาเลียน ช่ือ Luca Pacioli จงึได้เรียบเรียงต าราขึน้มาเลม่หนึง่ช่ือ The 
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Devine Proportion (สดัสว่นแห่งสวรรค์) ซึง่มีเนือ้หาเก่ียวข้องกบั Phi ขึน้มาโดยเฉพาะ  จนถงึทกุ
วนันีไ้ด้มีการค้นพบวา่ Phi เข้าไปเก่ียวข้องกบัธรรมชาติ และสิ่งตา่งๆอย่างมากมาย เช่น ศาสตร์
สญัลกัษณ์ในวงการศิลปะ, สถาปัตยกรรม เช่น พีระมิดอียิปต์, ดนตรี, เกลียวสบัปะรด, หลมุด า, 
ซปุเปอร์โนวา (supernova) และทฤษฎ ีstring ฯลฯ ตวัอย่างของสิ่งตา่งๆท่ีเก่ียวข้องกบั Phi มีดงันี ้

1.  อตัราสว่นระหว่างเส้นผา่นศนูย์กลางของเกลียวรอบเปลือกหอยนอติลสุ 
2. อตัราสว่นเส้นผา่นศนูย์กลางของวงขดเกลียวของเมลด็ทานตะวนัแตล่ะวงเทียบกบัวง

ถดัไป 
3. อตัราสว่นของสดัสว่นหน่วยโครงสร้างร่างกายมนษุย์ เช่น ระยะจากหวัถงึพืน้หารด้วย

ระยะจากสะดือถงึพืน้ ระยะจากไหลถ่งึปลายนิว้มือหารด้วยระยะจากข้อศอกถงึปลาย
นิว้มือ หรือระยะจากสะโพกถงึพืน้หารด้วยระยะจากหวัเขา่ถงึพืน้ เป็นต้น 

4. งานศิลปะและสถาปัตยกรรมของจ านวนมากมาย เช่น มหาวิหารพาร์ธีนอน 
(Parthenon) ในเอเธนส์ หรือ มหาวิหารน็อตเตอร์ดาม (NotreDame Cathedral) ใน
ปารีส เป็นต้น   

  เดอะวิทรูเวียนแมน (the Vitruvian Man) เป็นภาพวาดท่ีมีช่ือเสียงมากของ เลโอนาร์โด 
ดาวินชี เน่ืองจากเป็นภาพ ท่ีแสดงออกถงึความสามารถทางการวาดภาพ ท่ีเป็นศิลป์ผนวกกบัความรู้
ทางวิทยาศาสตร์ของดาวินชีในการก าหนดสดัสว่น ทางคณิตศาสตร์ของร่างกายมนษุย์ โดยดาวินชี
ได้น า Phi มาให้ในก าหนดสดัสว่นตา่งๆ ของร่างกาย จนได้ภาพวาดของมนษุย์เพศชาย ท่ีมีรูปร่าง
สมบรูณ์แบบ และมีสดัสว่นถกูต้องมากท่ีสดุ ซึง่ถือว่าเป็นผลงาน ทางด้านกายวิภาคศาสตร์ ท่ีก้าวล า้
สมยัมาก ซึง่ในเวลาตอ่มา ได้กลายเป็นหนึง่ในสญัลกัษณ์ ทางวฒันธรรมของมนษุยชาติ 
 

 
ภาพท่ี 2.20  แพนตากอนรูปดาว 5 แฉก 
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ภาพท่ี 2.21  แพนตากอน 5 เหลี่ยม 
 

 เพนตาเคิล (pentacle) หรือรูปดาวห้าแฉก เป็นสญัลกัษณ์ของศาสนา ยคุก่อนคริสตกาล มี
ความหมาย ในการเป็นตวัแทนของเพศหญิง โดยที่เพนทาเคลิ จะมีความเก่ียวข้องกบั Phi เป็นอย่าง
มาก ทัง้นีเ้น่ืองจากอตัราสว่นตา่งๆ ถกูท่ีแบง่โดยเส้นทกุเส้น ในเพนทาเคิลจะมีคา่เท่ากบั Phi ทัง้หมด 
 นอกเหนือไปจากสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองค า และรูปห้าเหลี่ยมด้านเทา่หรือเพนตากอนแล้ว รูป
เรขาคณิตชนิดอื่นๆ ก็มีอตัราสว่นทองค าด้วยเชน่กนั เช่น รูปสามเหลีย่มทองค า และรูปสิบเหลี่ยม
ทองค า เป็นต้น 
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ภาพท่ี 2.22  แสดงรูปเรขาคณิต 

 รูปสามเหลี่ยมทองค าแบบมมุแหลม (Golden Triangle) ท่ีมีด้านยาวตอ่ด้านสัน้เป็น
อตัราสว่นทองค า ซึง่มีสามเหลี่ยมทองค าแบบมมุแหลมและแบบมมุป้านขนาดเลก็ซ้อนทบักนัซ า้ไป
ซ า้มาอย่างไมรู้่จบ 
 รูปสิบเหลี่ยมทองค า (golden decacon) หรือรูปสิบเหลี่ยมด้านเท่าท่ีบรรจอุยู่ภายในวงกลม 
จะพบว่าอตัราสว่นระหว่างรัศมีวงกลม ( r ) ตอ่ความยาวด้านของรูปสิบเหลี่ยม ( s ) จะมีค่าเท่ากบั 
phi (Ron Knott. 2005) 
 
2.13  จติวทิยาของสี 
 
       ทฤษฎี เก่ียวกบัสีอย่างมากมายแตกตา่งกนัไป ตามลกัษณะของการน าไปใช้งานแต่
ลกัษณะเฉพาะ หรือคณุคา่เฉพาะของสี แตล่ะสี ย่อมจะเป็นตวัแทน ของอารมณ์ตา่งๆ ในวตัถท่ีุมสีี
ปรากฏขึน้ในตวัเมื่อสายตา ได้สมัผสัวตัถไุด้เหน็ความแตกตา่ง หลากหลายของสีย่อมเกิดความรู้สกึ
ตา่งๆขึน้ เช่นตื่นเต้น หนาวเย็น อบอุน่ออ่นหวาน นอกจากสีที่เกิดขึน้ แล้วสียงัเป็นสญัลกัษณ์แสดงถงึ
นามธรรม บางประการอีกด้วย เช่น ความสงบสขุ ความสนัติ การเคลือ่นไหว อนัตราย การมีความรู้
ในเร่ืองสี ของนกัออกแบบจงึเป็นสว่นส าคญั ท่ีท าให้เอกสารเหลา่นัน้บรรลเุป้าหมายตามต้องการ ได้
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ไมย่ากนกั การเรียนรู้ถงึอิทธิพลตอ่ความรู้สกึ ของการมองสีแตล่ะสี จงึมีความจ าเป็นดงัตวัอย่าง
ตอ่ไปนี ้  
     สีแดง เป็นสีของไฟ การปฏิวตัิ ความรู้สกึทางกามอารมณ์ ความปรารถนา สีของความ
ออ่นเยาว์ ดงันัน้จงึเป็นสีท่ีชอบมากส าหรับเดก็ๆ สีแดงเป็นสีท่ีมีพลงัมาก สามารถบดบงัสีอื่นๆ จงึไม่
เหมาะ ท่ีจะน ามา เป็น สีพืน้ หรือฉากหลงั 
      เม่ือน าสีแดงมาผสมกบัสีขาว เป็นสีชมพ ู สีแดงจะลดพลงัลง ท าให้เกิดความรู้สกึ
ออ่นหวานนุ่มนวลเป็นกวี มากขึน้ แตถ้่าสีแดงถกู ผสมให้เข้มคือสีน า้ตาล ไมว่่าออ่นแก่ ตา่งกนัจะให้
ความรู้สกึเก่ียวกบัพืน้ดนิ ความมัน่คง ความแขง็แรง ความเป็นจริงและอบอุน่ 
 สีเหลือง เป็นสีท่ีมีพลงัด้าน ความสวา่งอยู่อย่างมากให้ความรู้สกึเย็นมากกว่า สีเหลืองอม
ส้ม แตอุ่น่กว่า สีเหลือง อมเขียว สีเหลืองสะท้อนถงึสติปัญญา มากกว่าจิตใจ คณุลกัษณะของ สี
เหลืองจะรู้สกึได้ เม่ือมีสีทองปรากฏอยู่  
      สีเขียว เป็นสีทางชีววิทยา ซึง่ใกล้เคียงธรรมชาติ และช่วยให้ความคดิพลุง่พลา่นสงบลง 
เป็นสีกลางๆ ไมเ่ย็นไมร้่อน ถ้าปนน า้เงินจะดเูป็นน า้ สีเขียวอมฟ้า เป็นสญัลกัษณ์ของน า้ 
      สีน า้เงิน เป็นสีท่ีชา่งเก็บกด ช่างฝัน เปลา่เปลี่ยว ถงึแม้ว่าการท าให้ใสขึน้โดยการผสมสี
ขาวเข้าไปด้วยก็ตาม สนี า้เงินท าให้เกิดความประทบัใจ ความสะอาด  
      สีเหลือง สีเขียว สีมว่ง ทกุระดบัสี มีคา่แตกตา่งกนัขึน้อยู่กบัสีท่ีมาผสม สีดงักลา่ว อาจท า
ให้ เกิดความรู้สกึ ในทางบวก การแสดงออกเตม็ไปด้วยความรู้สกึชาญฉลาด หรือความรู้สกึในทาง
ลบกดดนัก็ได้  
      สีมว่ง แสดงความรู้สกึใคร่ครวญการท าสมาธิ ความลกึลบั เวทย์มนต์คาถา และความ
เก่าแก่โบราณ 
      สีทอง มีต าแหน่งสีใกล้สีส้ม และนบัว่าเป็นสีอุน่ ในขณะท่ีสีเงินจดัเป็นสีเย็น และมีความ
คล้ายคลงึกบั สีเทา กลาง การใช้สีเงินออกจะยาดกว่าเน่ืองจากต้องมีสีอุน่ มาใช้ร่วมด้วยหากว่า
ต้องการผลในทางบวก 
      สีเทา มีระดบัแตกตา่งกนัมากมายหลายระดบั อาจเป็นที่คุ้นเคยกนัดีจากการดภูาพขาวด า
และหนงัสือทัว่ไป 
      สีด า เป็นสญัลกัษณ์แห่งความมืดความสวา่ง ในการตีพิมพ์สีด ามีคา่ในทางบวกมากขึน้ 
เน่ืองจากเราใช้สีอื่นวางทบัลงไปบนตวัอกัษรหรือพืน้สีด า  
      สีขาว ไมเ่ป็นทัง้สีอุน่และเย็นยกเว้นอยู่กบั สีเหลืองจะท าให้สีเหลืองจ้าขึน้เราสามารถว่า
ภาพตา่ง ๆ ลงบนพืน้ขาวจะเกิดผลเช่นเดียวกบัสีด า 
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2.14  เอกสารและงานวจิยัที่เกี่ยวข้อง 
 
  จากการสมัภาษณ์นายกสมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงัไทย, รายงานสรุปผลการศกึษา กลุม่
อตุสาหกรรมฟอกหนงั ส านกัพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา กรมสง่เสริมอตุสาหกรรม 
 

  วัตถุดบิ ปัญหาสาํคัญของอุตสาหกรรมเคร่ืองหนัง  
ปัญหาส าคญัอย่างหนึง่ ท่ีเป็นสาเหตใุห้ต้นทนุการผลิตเคร่ืองหนงัไทยสงู คือ ปัญหาการขาดแคลน
วตัถดุิบ โรงงานฟอกหนงัซึง่เป็นแหลง่ส าคญัท่ีนา่จะผลิตวตัถดุิบมาป้อนอตุสาหกรรมหนงั ในประเทศ
ได้ ก็ขาดแคลนหนงัดิบท่ีจะน ามาฟอก และคาดว่าอตุสาหกรรมฟอกหนงัไทยในปัจจบุนั ตลอดจนถงึ
แนวโน้มในอนาคตจะยงัเผชิญกบัอปุสรรคปัญหาท่ีหนกัหน่วงขึน้กไ็ด้ ซึง่ก็เน่ืองมาจากปัญหาเดิมๆ ท่ี
เรือ้รังมานานคือ ปัญหาการขาดแคลนวตัถดุิบ เพราะต้องพึง่พาวตัถดุบิจากตา่งประเทศเป็นจ านวน
มาก อีกทัง้ขณะนี ้สถานการณ์ ทางเศรษฐกิจทัว่โลกมีแนวโน้มว่าจะตกต ่าลง จงึท าให้การแขง่ขนัของ
อตุสาหกรรม ฟอกหนงักบัตา่งประเทศเป็นไปอย่างยาก ล าบากขึน้ทกุวนั 

 
   ปัญหาวัตถุดบิ ต้องแก้ในระยะยาว  นายสามารถ นายกสมาคมอตุสาหกรรม
ฟอกหนงัไทย กลา่วว่า ทางสมาคมฯ ได้ตระหนกัถงึความ รุนแรงของวิกฤตการณ์ ด้านวตัถดุบิเป็น
อย่างดี และพยายามท่ีจะหาทางแก้ไข ปัญหานีม้าโดยตลอด ทัง้วิธีการแก้ไขปัญหาระยะสัน้ และ
ระยะยาว ซึง่ในการแก้ไขปัญหาระยะสัน้คงไมส่ามารถท าอะไรได้ไมม่ากนกั เน่ืองจากวตัถดุิบใน
ตา่งประเทศขาดแคลน และปรับราคาสงูขึน้อยู่ตลอดเวลา การแก้ไข ปัญหาจงึขึน้อยู่กบั ศกัยภาพ
ของผู้ประกอบการแตล่ะรายว่าจะสามารถซือ้วตัถดุิบได้มากน้อยเพียงใด  ดงันัน้ ทางสมาคมฯ จงึมุ่ง
ท่ีจะแก้ไขปัญหาในระยะยาวมากกวา่ จงึได้เกิดมี โครงการเพื่อเป็นการสง่เสริม การเพิ่มประชากรโค
กระบือ โดยสง่เสริมให้ประชาชนเลีย้งกระบือแบบยัง่ยืน ซึง่ทางสมาคมฯ เป็นผู้ ริเร่ิมโครงการ น าร่อง
จดัตัง้เป็นกองทนุที่ผู้ประกอบการโรงฟอกหนงั ผู้มีจิตศรัทธา บริจาคทนุทรัพย์เพื่อ ให้สมาคมได้น า
ทนุ ดงักลา่วไปซือ้กระบือแล้วน าไปมอบให้เกษตรกรเลีย้ง แบบยัง่ยืน ซึง่มุง่หวงัจะท าให้เกิด การ
ขยายพนัธุ์เพิ่มปริมาณ กระบือให้มากย่ิงขึน้ 

   ทัง้นี ้จะมีการสง่เสริมให้เกษตรกรเลีย้งโค กระบือให้มากขึน้ เพราะประโยชน์ท่ีได้จะ
สง่ผลเป็นวงกว้างหลายประการ กลา่วคือ ประการแรก อย่างน้อยเกษตรกรก็จะได้มีรายได้ จากการ
เลีย้งโคกระบือด้วยภมูิปัญญาไทย แตใ่ห้ผลในเชิงพาณิชย์ ประการท่ีสอง จะสามารถลดปริมาณ
น าเข้าโคกระบือ และเนือ้สตัว์ลงได้ เน่ืองจากปีหนึง่ๆ ไทยน าเข้าโคกระบือมีชีวิตจากประเทศเพื่อน
บ้านประมาณ 1.7 แสนตวั รวมทัง้ เนือ้สตัว์ท่ีจะบริโภคยงั ต้องน าเข้ามา ปีหนึง่ๆ ประมาณ 2 หมื่น
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กว่าตนันอกจากนี ้ ยงัจะสามารถเพิ่มปริมาณหนงัดิบเพื่อน ามาเป็นวตัถดุิบป้อนโรงงานฟอก
หนงั ในประเทศได้เป็น จ านวนมากขึน้ เพื่อลดการน าเข้า และสามารถรักษาวิถีชีวิตดัง้เดิม 
ของเกษตรกรชาวนาให้หนัมาใช้โคกระบือ เป็นแรงงานแทน เคร่ืองจกัร เพื่อลดต้นทนุการ
ผลิตข้าว จงึต้องกระตุ้นให้ภาครัฐบาลเห็น ความส าคญัของ การอนรัุกษ์โคกระบือ และช่วย
สง่เสริมให้ เกษตรกรชาวนาเลีย้งโคกระบืออยา่งมีคณุภาพมากขึน้ 

   ดงันัน้ สมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงัไทยจงึริเร่ิมสง่เสริมให้เกษตรกรไทยเลีย้ง
กระบือ แบบภมูิปัญญาชาวบ้าน หรือเลีย้งในรูปแบบเศรษฐกิจพอเพียง สนใจหาหญ้าที่มีคณุภาพ 
และดแูลให้ดีเพื่อให้ได้เนือ้และหนงัท่ีดี ถ้าท าได้ส าเร็จจะท าให้ประเทศไทยสามารถประหยดั เงินตรา 
จากการน าเข้าหนงัสตัว์ และโคกระบือมีชีวิต รวมแล้วปีหนึง่ๆ ประมาณ 1 หมื่นกว่าล้านบาท ซึง่ยงัไม่
รวมถงึเนือ้สตัว์แช่แขง็ท่ีน าเข้ามาบริโภคอีกเป็นจ านวนมาก 
   นายกสมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงักลา่วว่า มีการสง่เสริมเลีย้งกระบือตาม
โครงการนี ้ ขึน้มา ปริมาณหนงัทัง้หมดท่ีจะได้สามารถ support ให้อตุสาหกรรมฟอกหนงัไมใ่ช่เพียง
แค ่100% แตจ่ะรับได้ถึง 300% ซึง่เร่ืองนีจ้ะต้องมีการชีแ้จงหรือโน้มน้าวให้เกษตรกรเห็นว่า การเลีย้ง
กระบือนัน้ ใช้ได้ทัง้แรงงาน ได้เนือ้ แม้แตห่นงัก็ยงัมีท่ีจ าหน่ายออกไปได้ โดยเฉพาะปริมาณหนงั
กระบือ หรือโคที่เพิ่มขึน้ จะสง่ผลตอ่เน่ืองถงึอตุสาหกรรม เคร่ืองหนงัตอ่เน่ือง เช่น ของเลน่สนุขั 
กระเป๋า รองเท้า ซึง่มีมลูค่าการสง่ออกเกือบแสนล้านบาท รวมทัง้เป็นการสร้างงาน สร้างมลูคา่เพิ่ม
ของสินค้าได้อีกมหาศาล  ทางสมาคมฯ ได้ริเร่ิมเป็นตวัอย่าง โดยไถชี่วิตกระบือเพศเมีย ท่ีก าลงัตัง้
ท้อง และก าลงัจะถกูสง่เข้าโรงฆา่สตัว์ แล้วมอบให้เกษตรกร เพื่อให้เกษตรกรเข้าใจว่าไมค่วรฆา่
กระบือท่ีก าลงัตัง้ครรภ์ เพราะจะ เป็นการท าลายพนัธุ์ สมาคมฯ จงึได้ท าโครงการน าร่องนีข้ึน้มา ไถ่
ชีวิตกระบือเพศเมียท่ีตัง้ท้อง เพราะอยากแสดงให้เห็นอย่างชดัเจนวา่ ถ้าปลอ่ย ให้มีการฆา่กระบือ
เพศเมียท่ีก าลงัตัง้ครรภ์ เร่ือยๆ สกัวนัหนึง่เราคงไมเ่หลืออะไร ถ้าทกุฝ่ายให้ความส าคญัตรงนี ้ อย่าง
น้อยน่าจะมีการออกเป็น พรบ.หรือกฎหมายออกมาชดัเจนว่า ห้ามฆา่โคกระบือ ตวัเมียท่ีก าลงั
ตัง้ครรภ์หรืออยู่ในวยัเจริญพนัธุ์ ซึง่ในเร่ืองนีท้างกรมปศสุตัว์ก็เห็นด้วยในหลกัการแล้ว และหาก
ภาครัฐเห็นความส าคญัก็จะเป็นผลดีกบัอนาคตได้ ซึง่จริงๆ แล้วก็คือเป็น การแก้ไขปัญหาระยะยาว
ในเร่ืองของวตัถดุิบ จริงๆ  
 

   พึ่งพงิการนําเข้าวัตถุดบิมากเกนิไป 
   ปัญหาของผู้ประกอบการโรงฟอกหนงั หรือแม้กระทัง่ผู้ประกอบการเคร่ืองหนงั คือ 
การพึง่พิงการน าเข้าวตัถดุิบมากเกินไป จากเดิมทีประเทศไทยเคยมีวตัถดุิบถงึ 12 ล้านตวั ทัง้โคและ
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กระบือ แตข่ณะนีเ้หลือไมถ่งึ 2 ล้านตวั เม่ือธรุกิจฟอกหนงัต้นทนุอยู่ ท่ีวตัถดุิบถงึ 80% นอกจากนัน้
อยู่ท่ี สารเคมี แรงงาน และคา่ใช้จ่ายในการประกอบการจดัการทัว่ไป เม่ือมีการน าเข้าวตัถดุิบสงู ขีด
ความสามารถในการแขง่ขนัย่อมด้อยลงไปด้วย  นอกจากนี ้ เดิมประเทศข้างเคียงที่เคยเป็นแหลง่
น าเข้าวตัถดุิบ เช่นจีน ซึง่เคยเป็นแหลง่น าเข้าวตัถดุิบรายใหญ่ เร่ิมหนัมาท าอตุสาหกรรมฟอกหนงั
เองและใช้เองในประเทศ อีกทัง้ชาวตา่งประเทศที่มีประสบการณ์และเงินทนุ ก็เร่ิมเข้าไปตัง้โรงงาน
ฟอกหนงัในจีน และยงัมีประเทศเวียดนามท าอตุสาหกรรมฟอกหนงัเอง คาดคาดว่าในระยะเวลา
ตอ่ไปตอ่ไปเขาคงจะมีการผลิตเพื่อสง่ออก และจะกลายเป็นคูแ่ขง่รายส าคญัของไทยไปด้วย 
   นอกจากนี ้ ภายหลงัจากจีน ได้เข้าเป็นสมาชิกขององค์การการค้าโลก (WTO) จะมี
ผลตอ่อตุสาหกรรมฟอกหนงั และเคร่ืองหนงัไทยโดยตรง เพราะจีนจะสามารถน าสนิค้าเข้าไปยงัยโุรป
และสหรัฐฯ ในอตัราภาษีท่ีถกูลง เช่นเดียวกบัประเทศสมาชิก WTO อื่นๆ เพราะเดิมจีนจะเสียภาษี
น าเข้าสินค้าเหลา่นีส้งู และเมื่อภาษีอยู่ใน พิกดัอตัราเดียวกนั จีนจะสามารถน าหนงัคณุภาพสงู เข้า
ไปในตลาดส าคญัเหลา่นีไ้ด้เร่ือยๆ และคงจะกลายเป็นคูแ่ขง่ของไทยหลายด้าน 
   นายกสมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงักลา่วว่า ในเร่ืองของเทคโนโลยีการ ผลิตหนงั
ฟอกในประเทศไทยนัน้ ไมไ่ด้น้อยหน้าชาวตา่งประเทศเลย เคร่ืองจกัรใหม่ๆ  ของอิตาลีที่ออกมาโรง
ฟอกหนงัไทยก็มีใช้ สว่นเคมี ช่างเทคนิคตา่งๆ ก็มาจากที่เดียวกนั ตา่งประเทศใช้อะไรประเทศไทยก็
ใช้เช่นเดียวกนั ดงันัน้ จงึไมม่ีอะไรได้เปรียบหรือแตกตา่งทางด้านเทคโนโลยีมากนกั ดงันัน้ เร่ือง
เทคโนโลยีการผลิตไมใ่ช่ปัญหา ท่ีท าให้อตุสาหกรรมฟอกหนงัของไทยสู้ตา่งประเทศไมไ่ด้แตอ่ยู่ท่ี
วตัถดุิบซึง่สงูถงึ 80%   ของต้นทนุการผลิต 
   คูแ่ขง่ท่ีส าคญัในการผลติหนงัฟอกของไทยเราคอื อิตาลี ซึง่ขณะนีอ้ิตาลีพยายาม
เข้าไปตัง้โรงงานในแหลง่วตัถดุิบคือ อเมริกาใต้ เช่น บราซิล ท าให้อิตาลีสามารถควบคมุต้นทนุการ
ผลิตได้ต ่าลง ในขณะท่ีไทยน าเข้าวตัถดุิบจากตา่งประเทศเกือบ 100% จะมีการขาดแคลนเป็นช่วงๆ 
และน าเข้าเป็นช่วงๆ เพราะฤดกูารฆา่ในแตล่ะประเทศไมพ่ร้อมกนั ขึน้อยู่กบัฤดกูาล 
   ถงึเวลาแล้วท่ีอตุสาหกรรมหนงัทัง้ต้นน า้และปลายน า้ทัง้กระเป๋า รองเท้า ฟอกหนงั 
จะต้องร่วมมือกนัอย่างเหนียวแนน่ ปรึกษาหารือ เพื่อพฒันารูปแบบต้องเดินคูก่นั ประสานงานกนั
อย่างใกล้ชิด ถ้าท าได้ขนาดนัน้ เราจะเป็นผู้ออกแฟชัน่ เคร่ืองหนงัก็เน้นเร่ืองดีไซน์ให้สวยงาม สว่น
ฟอกหนงัก็เน้นการพฒันาวตัถดุิบให้เอือ้ตอ่กนัและกนั ขณะนีก้็ได้เร่ิมมีการคยุกนัในระดบัหนึง่จะมี
การนดัพบปะกนัระหว่างสมาชิกแตล่ะฝ่ายเพื่อร่วมหารือกนั ช่วยกนัสร้างรูปแบบท่ีทนัสมยัเพื่อของ
ไทยตอ่ไป 
   “สิ่งท่ีอยากจะฝากถงึสมาชิกฟอกหนงั รวมทัง้วงการอตุสาหกรรมหนงัทัง้หมดคือ 
ความร่วมมือกนัอย่างใกล้ชิด มีการแลกเปลี่ยนข้อมลู ข้อเสนอแนะ และปรึกษาหารือกนัมากขึน้ 
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เพราะธรุกิจมีการแขง่ขนัมากขึน้ วตัถดุิบแพงขึน้ ต้นทนุสงู แตข่ายของได้น้อยลงฟอกหนงัหากสง่ออก
ไปขายเป็นแผ่น เป็นตารางฟตุก็จะไมไ่ด้แบรนด์เนม แตถ้่าเราหนัมาร่วมมือกนั น าหนงัฟอกมาเพิ่ม
มลูคา่ในประเทศให้ได้มากมายจะท าให้ธรุกิจท่ีเสริมเน่ืองกนัดีขัน้ หากเราไมร่วมมือกนัตัง้แตต่อนนี ้
ตอ่ไปการแขง่ขนัจะ ล าบากย่ิง เราไมส่ามารถยืนอยู่โดดเดี่ยว แบบตา่งคนตา่งยืนได้อีกตอ่ไป ทกุคน
ต้องช่วยกนั” นายกสมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงักลา่ว 
 
   ผลการศึกษา วเิคราะห์โรงงานอุตสาหกรรมฟอกหนัง 
   จากผลการศกึษา วิเคราะห์ กลุม่อตุสาหกรรมฟอกหนงั ของส านกัพฒันา
อตุสาหกรรมรายสาขา ระบวุ่า ปัจจบุนัอตุสาหกรรมฟอกหนงั มีโรงงานฟอกหนงัทัง้สิน้ 132 โรงงาน 
และมีแรงงานท่ีอยู่ใน อตุสาหกรรมฟอกหนงัทัง้หมด 150,000 คน โดย 27 โรงงานได้รับการสง่เสริม
การลงทนุจากบีโอไอ 14 โรงงานเป็นโรงงานท่ีร่วมทนุกบับริษัทข้ามชาติ 5 โรงงานเป็นของคนไทย 
และ 1 โรงงานเป็นของตา่งชาติ  อตุสาหกรรมฟอกหนงัไทย มีก าลงัการผลิตทัง้สิน้ 15,000 ตนัตอ่ปี 
หรือ 15 ล้านตารางฟตุตอ่เดือน โดยแบง่เป็น 
   1. โรงงานขนาดใหญ่ จ านวน 20 โรงงาน ครองสว่นแบง่ตลาดถงึ 60% สามารถ
ผลิตหนงัฟอกได้วนัละ 300 ผืน หรือเดือนละ 6 ตนั (500,000 ตารางฟตุ)  
   2. โรงงานขนาดกลางจ านวน 30 โรงงาน ครองสว่นแบง่การตลาด 35% สามารถ
ผลิตหนงัฟอกได้ประมาณเดือนละ 100-300 ผืน หรือประมาณ 2-6 ตนั (100,000 – 500,000 ตาราง
ฟตุ)  
   3. โรงงานขนาดเลก็ประมาณ 80 โรงงาน ครองสว่นแบง่การตลาด 5% สามารถ
ผลิตหนงัฟอกได้ประมาณเดือนละ 100 ผืน หรือ ประมาณ 2 ตนั (น้อยกว่า 100,000 ตารางฟตุ) 
กระบวนการผลิตบางสว่นของโรงงานในกลุม่นี ้ จ าเป็นต้องพึง่โรงงานขนาดกลาง ซึง่มีเคร่ืองจกัรและ
อปุกรณ์ท่ีพร้อมและดีกว่า  
   อย่างไรก็ตาม หนงัคณุภาพดีท่ีผลิตจากโรงงานฟอกหนงั ของไทยสว่นใหญ่จะถกู
สง่ออกไปขายยงัตา่งประเทศ จงึท าให้โรงงานเคร่ืองหนงัในประเทศขาดแคลนหนงัคณุภาพดีส าหรับ
ใช้ผลิตสินค้าของตน จงึต้องน าเข้าหนงัฟอกจากตา่งประเทศ โดย 99% น าเข้าหนงัฟอกจากประเทศ
เกาหลีใต้ ไต้หวนั จีน และสหรัฐอเมริกา แตห่ากต้องการหนงัฟอกท่ีมีลวดลายและสีสนัท่ีทนัสมยั 
จะต้องน าเข้าจากประเทศผู้น าแฟชัน่ อย่างประเทศอิตาลีและฝร่ังเศส 
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   กระบวนการผลติ 
 
   วัตถุดบิหลักที่ใช้ในกระบวนการฟอกหนัง คือ 
   1. หนงัสตัว์ ได้แก่ หนงัโค กระบือ ม้า แกะ ง ูกระตา่ย หม ูจระเข้ ฯลฯ เน่ืองจากหนงั
โคและกระบือเป็นหนงัหาง่าย และเป็นที่นิยมมากกว่าหนงัชนิดอื่นๆ ดงันัน้ หนงัท่ีใช้ในการผลติหนงั
ฟอก 90% จงึเป็นหนงัโคและกระบือ โดย 36% เป็นหนงัท่ีได้จากโรงฆา่สตัว์ในประเทศ สว่นท่ีเหลือ
อีก 54% น าเข้าจากตา่งประเทศ  
   2. สารเคมีตา่งๆ ท่ีใช้ในกระบวนการฟอกและย้อมสี ซึง่สารเคมีเกือบทัง้หมดท่ีใช้ใน
กระบวนการ ฟอกหนงัต้องสัง่ซือ้จากตา่งประเทศ โดยน าเข้าจากเยอรมนี สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่ น 
สหราชอาณาจกัร และอิตาลี ก่อนที่หนงัดิบจะกลายเป็นหนงัฟอกได้นัน้ จะต้องผ่านกระบวนการผลิต
หลายขัน้ตอน ซึง่หนงัท่ีผ่านกระบวนการ ผลิตแตล่ะขัน้ตอนจะมีช่ือเรียกตา่งกนั ดงันี ้
    1. Green Hides คือ หนงัโคหรือกระบือท่ีถกูช าแหละโดยเคร่ืองจกัร และยงั
ไมผ่่านกระบวนการบ ารุงรักษา (Treatment Process) หนงัท่ีได้จะมีขนาดและน า้หนกัแตกตา่งกนั 
ซึง่ปกติแล้ว สว่นหวัของโคจะให้หนงั 20 กก. หรือประมาณ 30 ตารางฟตุ สว่นกระบือจะให้หนงั
ประมาณ 44 กก.หรือ 40-45 ตารางฟตุ  
    2. Raw Hides คือ หนงัท่ีผา่นกระบวนการบ ารุงรักษาก่อนที่จะถกูน าไป
ฟอก แบง่เป็น  
     - Wet salted hide คือหนงัเขียวท่ีหมกัโดยใช้เกลือ  
     - Brine Cure คือหนงัเขียวท่ีถกูแช่ในน า้เกลือท่ีมีความเข้มข้นสงู  
     - Arsenicated hide คือ หนงัเขียวท่ีใช้สารหนแูล้วน ามาท าให้แห้ง  
     - Dry Salted hide คือ หนงัเขียวท่ีหมกัเกลือแล้ว น ามาท าให้แห้ง  
   3. Leather คือหนงัท่ีผ่านการฟอกและย้อมโดยใช้สารเคมี และสามารถน าไปใช้
ผลิตสินค้าได้ตามต้องการ ซึง่ตามปกติ ในขัน้ตอนการฟอกหนงัจะสญูเสียหนงัประมาณ 2 ใน 3 ของ
น า้หนกั โดยหนงัฟอกสามารถจ าแนกได้ 3 ประเภทดงันี ้ 
    - หนงัหน้า (Upper leather) ใช้ส าหรับผลิตรองเท้า กระเป๋า และ
เฟอร์นิเจอร์  
    - หนงัข้าง (Side leather) ใช้ส าหรับท าถงุมือ เชือก  
    - เศษหนงั (Split leather) ใช้ส าหรับท าของเลน่ส าหรับสตัว์เลีย้ง  
   4. Wet Blue คือ หนงัท่ีอยู่ในระหว่างการผลิต ยงัไมส่ามารถน าไปผลติเป็นเคร่ือง
หนงัได้ โรงงานฟอกหนงัท่ีท าการผลิตหนงั Wet Blue เป็นหลกั จะจ าหนา่ยหนงัให้กบัโรงงานฟอก
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หนงัทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ โดยโรงงานฟอกหนงัท่ีซือ้หนงั Wet Blue ไปจะน าหนงัไปผ่าน
กระบวนการฟอกให้กลายเป็นหนงัส าเร็จรูป และท าการจ าหน่ายให้กบัโรงงานฟอกหนงัอีกที  
โครงสร้างต้นทนุการผลติหนงัฟอกไทย ประกอบด้วย (ชาร์ตวงกลมตามภาพในหนงัสือ กลุม่
อตุสาหกรรมฟอกหนงั หน้า 14) 
    1. คา่วตัถดุิบ (หนงัและสารเคม)ี ร้อยละ 70  
    2. วตัถดุิบในประเทศ ร้อยละ 20  
    3. วตัถดุิบตา่งประเทศ ร้อยละ 50  
    4. คา่แรงงาน ร้อยละ 20  
    5. คา่ใช้จ่ายอื่นๆ ร้อยละ 10  
 
   การตลาด 
   50% ของหนงัท่ีผลิตโดยโรงงานฟอกหนงัขนาดใหญ่จะจ าหน่ายในประเทศ ซึง่
ลกูค้าจะมีทัง้ท่ีเป็นผู้ผลติ เคร่ืองหนงัภายในประเทศ และบริษัท trading ท่ีซือ้หนงัจากโรงงานฟอก
หนงั แล้วน าไปขายตอ่ให้กบั โรงงานเคร่ืองหนงัอีกที ส าหรับหนงัท่ีเหลอืจากการจ าหน่ายในประเทศ
จะถกูสง่ไปขายยงัตลาดตา่งประเทศ 
 
   จุดแขง็ของอุตสาหกรรมฟอกหนังไทย 
   1. ปัจจบุนัผู้ผลิตไทยมีความสามารถในการผลติงานที่หลากหลาย และใช้เวลาน้อย 
ขณะท่ีคูแ่ขง่ใหม่ๆ  เช่น สาธารณรัฐประชาชนจีน และเวียดนาม ความสามารถด้อยกวา่ไทย เน่ืองจาก
ผู้ผลิตไทยมีการ พฒันาระบบการ ผลิตให้มีความยืดหยุ่น สามารถปรับระบบการผลิตให้ได้ตามค าสัง่
ของผู้ซือ้อย่างมีประสิทธิภาพ  
   2. สงัคมไทย เป็นสงัคมท่ีเปิดกว้าง ไมแ่บง่แยกเชือ้ชาติ เพศ และการนบัถือศาสนา 
ท าให้ผู้ลงทนุชาวตา่งชาติ เช่น ฮ่องกง ญ่ีปุ่ น เกาหลี และไต้หวนั ไมค่อ่ยมีปัญหาเม่ือเข้ามาลงทนุใน
ประเทศไทย กอปรกบัไทยมีท่ีตัง้เป็น แหลง่ยทุธศาสตร์ท่ีดี สามารถใช้เป็นประโยชน์เช่ือมโยงสู่
สาธารณรัฐประชาชนจีน อินโดจีน อาเซียน และเอเชียใต้ จงึยงัเป็นแหลง่ลงทนุที่น่าสนใจของผู้ลงทนุ
ตา่งชาติ  
 
   จุดอ่อน 
   1. กระบวนการผลิตยงัไมไ่ด้มาตรฐานและขาดระบบควบคมุคณุภาพ ท าให้หนงัท่ี
ผลิตเสร็จไมไ่ด้มาตรฐาน เช่น หนงัสีเดียวกนัที่ผลิตคนละลอ็ตกลบัมีโทนสีไมเ่ท่ากนั เป็นต้น  
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2. โครงสร้างภาษีการน าเข้าวตัถดุิบบางอย่างยงัมีอตัราสงูเม่ือเทียบกบัคูแ่ขง่ ขาดแคลนวตัถดุบิ ทัง้
หนงัดิบและหนงัฟอกในประเทศ จงึต้องมีการน าเข้าหนงัจากตา่งประเทศโดยเฉพาะหนงัคณุภาพดี  
   โอกาส 
   1. จากวิกฤติเศรษฐกิจท่ีก าลงัซือ้ตกต า่ สง่ผลให้ผู้ผลิตเคร่ืองหนงัระดบัคณุภาพของ
ไทย มีการปรับตวัอย่างจริงจงัท่ีจะพฒันาคณุภาพเคร่ืองหนงัเพิ่มมากขึน้ ยงัผลให้การสง่ออกสินค้า
ในกลุม่นีเ้พิ่มมากขึน้ด้วย ซึง่ปัจจยัดงักลา่ว เป็นปัจจยัส าคญัตอ่การเพิ่มยอดขายให้กบัผู้ผลิตหนงั
ฟอกไทย  
   2. ปัจจบุนัโรงงานฟอกหนงัมีก าลงัการผลติเหลือ พร้อมท่ีจะท าการผลิตหนงั
ส าเร็จรูปมากขึน้ หากรัฐบาลสง่เสริมให้มีการน าเข้าหนงักึง่ส าเร็จรูป (Wet Blue) ด้วยวิธีการตา่งๆ  
 
   การแข่งขัน 
   1. คูแ่ขง่ท่ีส าคญัในตลาดตา่งประเทศ คือ ประเทศอิตาลี ซึง่เป็นประเทศผู้น าแฟชัน่ 
สามารถผลิตหนงัลอ็ตใหญ่และขายให้กบัลกูค้าได้ปริมาณน้อย โดยไมม่ีความเสี่ยงในเร่ืองตลาดที่จะ
มารองรับ  
   2. นโยบายและมาตรการของประเทศคูค้่าที่ส าคญั ซึง่มีหลายรูปแบบ ทัง้ด้านภาษี 
และไมใ่ช่ภาษี เช่น การเรียกเก็บภาษีตอ่ต้านการทุ่มตลาดของสหภาพยโุรป (Anti Dumping) การถกู
ตดัสิทธิพิเศษทางภาษีศลุกากร (GSP) การก าหนดคณุภาพมาตรฐานสินค้าและมาตรฐานระบบการ
จดัการสิ่งแวดล้อมของอตุสาหกรรม มาตรฐานแรงงานสากล เป็นต้น  
   3. นโยบายและมาตรการของประเทศคูแ่ขง่ท่ีส าคญั ได้แก ่สาธารณรัฐประชาชนจีน 
มีผลผลิตทาง ด้านหนงัดิบเป็นจ านวนมาก และความพยายามพฒันาอตุสาหกรรมหนงัฟอกในช่วง 
4-5 ปีท่ีผ่านมา น่าจะเป็นการเพิ่มศกัยภาพให้กบัอตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัของจีนได้  
   หากมองถงึภาพรวมของโรงงานในอตุสาหกรรมฟอกหนงัแล้ว พบว่า กระบวนการ
ผลิตจะขึน้อยู่กบัเคร่ืองจกัร และการตรวจสอบคณุภาพตัง้แตข่ัน้ตอนการรับวตัถดุิบ จนกระทัง่ผลิต
เสร็จพร้อมจดัสง่ให้กบัลกูค้าเป็นส าคญั กระบวนการผลิตท่ีเสี่ยงตอ่คณุภาพคือ กระบวนการผสมสี
เพื่อพน่สีหนงั ซึง่หากควบคมุไมด่ีจะสง่ผลให้สีหนงัท่ีพน่ออกมาแตล่ะลอ็ตไมเ่หมือนกนั 
 
แหลง่ข้อมลู : จากการสมัภาษณ์นายกสมาคมอตุสาหกรรมฟอกหนงัไทย, รายงานสรุปผลการศกึษา 
กลุม่อตุสาหกรรมฟอกหนงั ส านกัพฒันาอตุสาหกรรมรายสาขา กรมสง่เสริมอตุสาหกรรม  
 
(ท่ีมา : วารสารกรมสง่เสริมอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม มีนาคม-เมษายน 2545) 
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  กระเป๋าถอืสตรีทาํด้วยหนัง (Leather Handbag) 
   บทสรุปนักลงทุน  
  

กระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัของไทยเป็นที่ต้องการของตา่งประเทศมากขึน้ เน่ืองจากฝีมือ
ประณีตคณุภาพดี และมีการพฒันารูปแบบตามความต้องการของตลาด แตก่ารสง่ออกในช่วงท่ีผ่าน
มามีข้อจ ากดัด้านต้นทนุวตัถดุิบน าเข้ามีราคาสงูขึน้มาก ตามคา่เงินบาทที่ออ่นลง และผู้ผลิตยงั
ปรับตวัไมท่นั ปริมาณการสง่ออกกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัในช่วงปี 2538-2541 ลดลงเฉลี่ยร้อยละ 
3.6 ตอ่ปี อยู่ท่ี 3,346,725 ใบ ในปี 2541 มลูค่าการสง่ออกลดลงเฉลี่ยร้อยละ 3 ตอ่ไป เป็น 1,154.2 
ล้านบาท ลา่สดุในช่วงคร่ึงแรกของปี 2542 นัน้ ปริมาณสง่ออกกลบัเพิ่มขึน้จากช่วงเดียวกนัของปี
ก่อนร้อยละ 2.9 อยู่ท่ี 1,495,807 ใบ ขณะท่ีมลูคา่การสง่ออกยงัลดลงร้อยละ 33 อยู่ท่ี 394.4 ล้าน
บาท เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจซบเซา และการแขง่ขนัจากประเทศคูแ่ขง่ ได้แก่ ไต้หวนั จีน อินโดนีเซีย  
และอินเดีย โดยตลาดหลกั คือ เยอรมนี มีสดัสว่นถงึร้อยละ 45.3 ของมลูคา่การสง่ออกกระเป๋าถือ
สตรีท าด้วยหนงัทัง้หมด รองลงมา ได้แก่ ญ่ีปุ่ น สหรัฐฯ ฝร่ังเศส และองักฤษ 
  
 ทางด้านมลูคา่การน าเข้านัน้เพิ่มขึน้ถงึร้อยละ 22.5 ตอ่ปี เป็น 181.41 ล้านบาทในปี 2541 
เน่ืองจากผลของคา่เงินบาทท่ีออ่นลง ขณะท่ีปริมาณการน าเข้าในช่วงปี 2538-2541 ลดลงเฉลี่ยร้อย
ละ 19 ตอ่ปี เหลือเพียง 72,303 ใบ ในปี 2541      และในช่วงคร่ึงแรกของปี 2542 นัน้    การน าเข้า
กระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงั  โดยเฉพาะแบรนด์เนมดงั ๆ ยงัคงมีอย่างตอ่เน่ือง โดยปริมาณการน าเข้า
เพิ่มขึน้จากช่วงเดียวกบัปีก่อนร้อยละ 27.1 อยู่ท่ี 42,078 ใบ เน่ืองจากคา่เงินบาทแขง็ขึน้ ท าให้ราคา
น าเข้าลดลงร้อยละ 27.5 มลูคา่น าเข้าจงึลดลงร้อยละ 7.9 เป็น 76.91 ล้านบาท ราวร้อยละ 60 
น าเข้าจากฝร่ังเศส    รองลงมา     ได้แก่   อิตาล ี  สวิสเซอร์แลนด์   ฮ่องกง 
 และสเปน 
  
 เน่ืองจากธรุกิจกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัมีตลาดในประเทศเป็นตลาดหลกัอยู่ท่ีประมาณ 
8,346,600 ใบ มลูคา่ตลาด 10,224.6 ล้านบาท เม่ือรวมกบัการน าเข้าและสง่ออกแล้ว ปริมาณความ
ต้องการรวมกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัอยู่ท่ี 11,765,628 ใบ มลูคา่ 11,560.2 ล้านบาท ในปี 2541 
 
 แนวโน้มปี 2542-2543 คาดวา่ความต้องการโดยรวมจะปรับตวัดีขึน้เป็นล าดบั ทัง้การ
สง่ออกและน าเข้า ตลอดจนการใช้ในประเทศ ตามภาวะเศรษฐกิจท่ีมีแนวโน้มดีขึน้ ท าให้อ านาจซือ้
เพิ่มขึน้ และคา่เงินบาทที่มีเสถียรภาพ จะท าให้ความเสี่ยงทางด้านต้นทนุการน าเข้าวตัถดุบิลดลง 
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อย่างไรก็ตาม การแขง่ขนัที่รุนแรงทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ ท าให้ผู้ประกอบการต้องพฒันาและ
ออกแบบผลิตภณัฑ์ให้ทนัสมยัโดยเน้นรูปแบบแฟชัน่ และควบคมุคณุภาพให้ได้มาตรฐาน เป็นที่
ต้องการของตลาดและเพิ่มศกัยภาพในการแขง่ขนั 
 
 ในการลงทนุประกอบกิจการผลิตกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัขนาดเลก็ ขนาดก าลงัการผลิต
ประมาณ 150,000 ใบ/ปี จะใช้เงินลงทนุประมาณ 1.8 ล้านบาท จ าแนกเป็นเงินลงทนุในสนิทรัพย์
ถาวร 1.3 ล้านบาท และเงินทนุหมนุเวียน 5000,000 บาท/เดือน โครงสร้างต้นทนุการผลติเป็นคา่
วตัถดุิบถงึร้อยละ 60 ของต้นทนุการผลิตทัง้หมด รองลงมา คือ คา่แรงงาน คา่โสหุ้ยการผลิต และคา่
เสื่อมราคาเคร่ืองจกัร ร้อยละ 25 10 และ 5 ตามล าดบั 
 
การตลาด 
 
 ความต้องการในปัจจุบันและอนาคต 
 
 กระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงั (Leather Handbag) เป็นกระเป๋าที่ท าจากหนงัฟอก และหนงั
เทียมซึง่การผลิตกระเป๋ามีความยืดหยุน่สงู สามารถปรับเปลี่ยนการผลิตหรือเพิ่มประเภทผลิตภณัฑ์
เคร่ืองหนงัได้ง่าย เช่น กระเป๋าธนบตัร กระเป๋าเดินทาง เขม็ขดั เป็นต้น 
 
 กระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัเป็นที่ต้องการทัง้ตลาดในประเทศและตลาดตา่งประเทศ โดย
ตลาดในประเทศสว่นใหญ่เป็นตลาดระดบักลาง-ลา่ง จากการประมาณความต้องการในประเทศโดย
การใช้ข้อมลูด้านประชากรเฉพาะเพศหญิง (ไม่รวมผู้ท างานในภาคเกษตรและกรรมกร) พบว่าความ
ต้องการกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัในประเทศในปี 2541 อยู่ท่ีประมาณ 8,346,600 ใบ มลูคา่ตลาด 
10,224.6 ล้านบาท 
 
 ในช่วงปี 2538-2541 ปริมาณการสง่ออกกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัลดลงเฉลี่ยร้อยละ 3.6 
ตอ่ปี จาก 3,736,361 ใบ ในปี 2538 ตอ่ปี จาก 3,736,361 ใบ ในปี 2538 มาอยู่ท่ี 3,346,725 ใบ ใน
ปี 2541 และมลูคา่การสง่ออกลดลงเช่นกนัเฉลีย่ร้อยละ 3 ตอ่ปี จาก 1,263.79 ล้านบาทในปี 2538 
เป็น 1,154.16 ล้านบาทในปี 2541 เน่ืองจากต้นทนุวตัถดุิบน าเข้ามีราคาสงูขึน้มาก จากคา่เงินบาทที่
ออ่นลง และผู้ผลิตยงัปรับตวัไม่ทนั โดยในปี 2540 ปีแรกของการเปลี่ยนระบบอตัราแลกเปลี่ยนนัน้
ราคาสง่ออกกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัปรับตวัเพิ่มขึน้จากปีก่อนถงึร้อยละ 26 แตใ่นปี 2541 ทัง้
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ปริมาณและมลูคjาการสง่ออกเพิ่มขึน้จากปีก่อนร้อยละ 68.7 และ40.8 ตามล าดบั และในช่วงคร่ึง
แรกของปี 2542 นัน้ ปริมาณการสง่ออกเพิ่มขึน้จากช่วงเดียวกนัของปีก่อนร้อยละ 2.9 อยู่ท่ี 
1,495,807 ใบ ขณะท่ีมลูคา่สง่ออกลดลงร้อยละ 33 อยู่ท่ี 394.43 ล้านบาท เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจ
ซบเซา และการแขง่ขนัจากประเทศคูแ่ขง่ ได้แก ่ ไต้หวนั เกาหลีใต้ จีน อินโดนีเซีย และอินเดียโดย
ตลาดหลกั คือ เยอรมนี มีสดัสว่นถงึร้อยละ 45.3 ของมลูคา่การสง่ออกกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงั
ทัง้หมด รองลงมา ได้แก ่ญ่ีปุ่ น (10.6%) สหรัฐฯ (8.5%) ฝร่ังเศส (6.7%) และองักฤษ (6.0%) ท่ีเหลือ
อีกร้อยละ 22.9 สง่ออกไปยงัประเทศอื่น 
 

ด้านการน าเข้านัน้ เป็นที่น่าสงัเกตว่า หลงัเปลี่ยนแปลงระบบอตัราแลกเปลี่ยนตัง้แต่กลางปี 
2540 ท าให้คา่เงินบาทออ่นตวัลงมาก ตอ่เน่ืองให้ราคาน าเข้าปรับตวัเพิ่มขึน้มากเฉลี่ยร้อยละ 51.2 
ตอ่ปี สง่ผลให้มลูคา่การน าเข้าเพิ่มขึน้มากถงึร้อยละ 22.5 ตอ่ปี จาก 98.75 ล้านบาทในปี 2538 เป็น 
181.41 ล้านบาทในปี 2541 ขณะท่ีปริมาณการน าเข้าในช่วงปี 2538-2541 ลดลงมากกวา่ปริมาณ
สง่ออกอยู่ท่ีเฉลี่ยร้อยละ19 ตอ่ปี จาก 136,187 ใบ ในปี 2538 ลดลงเหลือเพียง 72,303 ใบ ในปี 
2541 และในช่วงคร่ึงแรกของปี 2542 นัน้ การน าเข้ากระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัโดยเฉพาะแบรนด์
เนมดงัๆ ยงัคงมีอยา่งตอ่เน่ือง โดยปริมาณการน าเข้าเพิ่มขึน้จากช่วงเดยีวกนัของปีก่อนร้อยละ 27.1 
อยู่ท่ี 42,078 ใบ เน่ืองจากคา่เงินบาทแขง็ขึน้ ท าให้ราคาน าเข้าลดลงเม่ือเทียบกบัปี 
กอ่นร้อยละ 27.5 ท าให้มลูคา่น าเข้าลดลงร้อยละ 7.9 อยู่ท่ี 76.91 ล้านบาท โดยสว่นใหญ่จะน าเข้า
จากฝร่ังเศสถงึร้อยละ 60.0 ของมลูคา่การน าเข้ากระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัทัง้หมด รองลงมา ได้แก ่
อิตาล ี (19.0%) สวิสเซอร์แลนด์ (8.1%) ฮ่องกง (5.6%) และสเปน (3.6%) ท่ีเหลืออีกเลก็น้อยเพียง
ร้อยละ 3.7 น าเข้าจากประเทศอื่น 

 
เน่ืองจากธรุกิจกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัมีตลาดในประเทศเป็นตลาดหลกั ขณะท่ีการ

น าเข้าเป็นตลาดระดบับน ดงันัน้ความต้องการในประเทศเมื่อรวมกบัการน าเข้าและสง่ออกแล้ว
ปริมาณความต้องการรวมกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัอยู่ท่ี 11,765,628 ใบ มลูคา่ 11,560.2 ล้าน
บาท ในปี 2541 

 
แนวโน้มปี 2542-2543 คาดว่าความต้องการโดยรวมจะปรับตวัดีขึน้เป็นล าดบัทัง้การสง่ออก

และน าเข้า ตลอดจนการใช้ในประเทศ เน่ืองจากภาวะเศรษฐกิจมีแนวโน้มท่ีดีขึน้ ท าให้อ านาจซือ้
เพิ่มขึน้ และคา่เงินบาทที่มีเสถียรภาพ จะท าให้ความเสี่ยงทางด้านต้นทนุการน าเข้าวตัถดุบิลดลง 
อย่างไรก็ตามการแขง่ขนัที่สงูโดยเฉพาะ 



 64 

ด้านราคาจากผู้ประกอบการท่ีผลิตสนิคา่ระดบัลา่ง ซึง่มีอยู่เป็นจ านวนมาก จะท าให้แนวโน้มราคา
ขายในประเทศปรับตวัเพิ่มขึน้ไม่มากนกั    ส าหรับภาวะการสง่ออกนัน้      ยงัต้องแขง่ขนักบัคูแ่ขง่
ส าคญัท่ีได้เปรียบด้านคา่แรงท่ีถกูกว่า เชน่ จีน      ดงันัน้ผู้ประกอบการจงึต้องพฒันาและออกแบบ
ผลิตภณัฑ์ให้ทนัสมยั   โดยเน้นรูปแบบแฟชัน่ และควบคมุคณุภาพให้ได้มาตรฐาน เป็นที่ต้องการของ
ตลาด และเพิ่มศกัยภาพในการแขง่ขนั รวมทัง้การพฒันาตลาดส่งออกภายใต้แบรนด์เนมของไทย 
เพื่อยกระดบัสินค้าไทยให้อยู่ในตลาดกลาง-สงู เพราะหากไทยยงัเป็นเพียงแหลง่รับจ้างผลิต ในขณะ
ท่ีต้นทนุคา่แรงสงู       ท าให้ความสามารถในการแขง่ขนัน้อยกว่าคูแ่ขง่ 

 
ผู้ผลติในปัจจุบัน (คู่แข่ง) 
 
โรงงานผลิตกระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัมีจ านวน 183 โรง ตัง้อยู่ในกรุงเทพฯ 123 โรงและ

ปริมณฑล 41 โรง คิดเป็นสดัสว่นร้อยละ 67 และ 22 ของจ านวนโรงงานทัง้หมด       เน่ืองจากมี
แรงงานมีฝีมือและการขนสง่วตัถดุิบสะดวก โดยโรงงานขนาดกลาง-ใหญ่ จะผลิตเพื่อสง่ออกมากกว่า
จ าหนา่ยในประเทศ   ซึง่จะผลิตย่ีห้อ 
ของตนเอง และมีบางสว่นท่ีรับจ้างผลิตให้กบัย่ีห้อท่ีมีช่ือเสียง ขณะท่ีโรงงานขนาดเลก็ มกัจะผลิต
เพื่อจ าหน่ายในประเทศเป็นหลกั และรับจ้างผลิตจากบริษัทอื่นอีกต่อหนึง่ 
 

อนึง่ การผลิตย่ีห้อของตนเองนัน้ควรจดลิขสิทธ์ิทัง้ในประเทศไทยและประเทศผู้ผลิตท่ีส าคญั
ท่ีมีศกัยภาพในการผลิต จ าหน่าย รวมทัง้ความสามารถในการลอกเลียนแบบ เชน่ อิตาล ี ฝร่ังเศส 
และ จีน เพื่อป้องกนัการตัง้ช่ือซ า้และการลอกเลียนแบบ 
 
  ช่องทางการจาํหน่าย 

 
กระเป๋าถือสตรีท าด้วยหนงัท ามีระดบัราคาแตกต่างกนัมากตามกลุม่ลกูค้า ซึง่จ าแนกได้ตาม

ระดบัรายได้และการศกึษาเป็นหลกั เชน่ กระเป๋าราคาถกูจบักลุม่ลกูค้ารายได้น้อยจะวางจ าหนา่ยทัว่
ประเทศ ตามร้านค้าทัว่ไป ขณะท่ีสินค้าที่มีย่ีห้อและช่ือเสียงจะวางขายผ่านห้างสรรพสนิค้าโดยตรง 
ส าหรับสินค้าที่สว่นใหญ่สง่ออกตา่งประเทศเป็นหลกันัน้จะมีบางสว่นจ าหนา่ยผ่านทางร้านจิวเวลรี 
ร้านค้าในโรงแรม ซึง่มีนกัท่องเท่ียวตา่งประเทศเป็นลกูค้าประจ า   เน่ืองจากราคาสงูและมกัท าจาก
หนงัสตัว์อื่นที่มิใช่หนงัโค/กระบือ    เชน่  จระเข้ ปลากระเบน เป็นต้น 
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  การผลติ 
 

วัตถุดบิที่ใช้และแหล่งวัตถุดบิ 
วตัถดุิบท่ีใช้ประกอบด้วย 2 ประเภทหลกั คือ หนงัฟอก และ Accessories ท่ีใช้ประกอบ

กระเป๋าสว่นใหญ่เป็นโลหะ ซึง่หนงัท่ีใช้นัน้มีทัง้น าเข้าและซือ้จากผู้ผลติในประเทศท่ีสว่นใหญ่โรงงาน
ฟอกหนงัอยู่ในจงัหวดัสมทุรปราการ อาท ิ โรงงานฟอกหนงัชยัวฒันา ผู้ประกอบการท่ีใช้หนงัน าเข้า
เป็นสว่นใหญ่นัน้มกัจะผลิตเพื่อสง่ออกเป็นหลกั ขณะท่ีผู้ประกอบการท่ีใช้หนงัในประเทศเป็นสว่น
ใหญ่จะผลิตเพื่อขายในประเทศ โดยหนงัท่ีน าเข้าโดยมากมกัเป็นหนงัสตัว์ท่ีมีคณุภาพด ี เชน่ หนงั
จระเข้ น าเข้าจากอเมริกาใต้ หรือหนงัสตัว์แปลก ๆ เชน่ หนงัปลากระเบน น าเข้าจากประเทศในแถบ
เอเชีย ส าหรับแหลง่จ าหน่าย Accessories ส าคญั เชน่ บริษัท ว.พรสินมาร์เก็ตติง้ จ ากดั บริษัท สห
อปุกรณ์เคร่ืองหนงัไทย จ ากดั และร้านขมุทรัพย์ เป็นต้น 

 
กรรมวธีิการผลติ 

 
1. ออกแบบ 
2. คดัเลือก ตรวจสอบคณุภาพหนงั ให้ตรงความต้องการ 
3. ตดัหนงัตามแบบท่ีต้องการ 
4. น าหนงัเข้าเคร่ืองเจียรหนงั เพื่อท  าขอบหนงัให้บาง ง่ายตอ่การเย็บ 
5. พิมพ์หนงัตามรูปแบบท่ีต้องการ โดยใช้เคร่ืองป๊ัมหนงั 
6. ประกอบชิน้สว่น และเย็บเข้าด้วยกนั ซึง่จะมีการประกอบและเย็บสลบักนัไป จนได้เป็น 
  กระเป๋า 

7. ตกแตง่ด้วย Accessories 
8. บรรจหีุบห่อ 
สมาคมเคร่ืองหนงัไทย, กรมสง่เสริมการสง่ออก  สนบัสนนุด้านการสง่ออก  เชน่  ช่วยด้าน

คา่ใช้จ่ายเป็นบางสว่นในการออกร้านแสดงสินค้าในตา่งประเทศ มีการฝากอบรมด้านการท าเคร่ือง
หนงั ตลอดจนให้บริการด้านการออกแบบ, กรมสง่เสริมอตุสาหกรรม กระทรวงอตุสาหกรรม 
(กรมสง่เสริมอตุสาหกรรม  : 2545) 
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  สถานการณ์เคร่ืองหนังและแนวโน้มแฟชั่นกระเป๋ารองเท้าปี 2551 
 
  สถานการณ์เคร่ืองหนัง 

อตุสาหกรรมกระเป๋าหนงัมีแนวโน้มการค้าอยู่ในเกณฑ์ดีขึน้ เน่ืองจากตลาดเคร่ือง  
หนงัในแถบทวีปยโุรปมีการขยายตวัดี สินค้าเคร่ืองหนงั Made In Italy ยงัเป็นที่นิยมในกลุม่ ประเทศ
คูค้่าเดิม ท่ีมีก าลงัซือ้สงู ได้แก ่ สหรัฐอเมริกา ญ่ีปุ่ น และสหภาพยโุรป อย่างเหนียวแนน่ และก าลงั
เป็นที่นิยมแพร่หลายอยา่งรวดเร็ว ส าหรับกลุม่เศรษฐีใหมจ่ากประเทศที่มีการเติบโตทางเศรษฐกิจ
อย่างรวดเร็ว ได้แก ่ รัสเซีย และจีน ในช่วงระยะสามปีท่ีผ่านมานี ้ แนวโน้มการผลิตเพื่อ การสง่ออก
เพิ่มขึน้อย่างตอ่เน่ือง โดยในปีท่ีผ่านมา เพิ่มขึน้ถงึร้อยละ 8 และร้อยละ 10 (ตวัเลข นีร้วมถงึ
ผลิตภณัฑ์ท่ีสัง่ผลติ หรือผลิตจากฐานการผลติในตา่งประเทศด้วย ซึง่สว่นใหญ่เป็นสินค้า ส าหรับ
ตลาดกลางและตลาดลา่ง หรือเป็น second line ของแบรนด์หลกั) 

การค้าของเคร่ืองหนงัประเภทตา่งๆ ปี 2549 มีการเคลื่อนไหวดงันี ้กระเป๋าเดิน ทาง 
มลูคา่การค้าลดลงร้อยละ 2.3 เคร่ืองหนงัขนาดเลก็ มลูคา่การค้าเพิ่มขึน้ร้อยละ 4.2 และ เคร่ืองหนงั
ท่ีเป็นหนงั ประเภทสินค้าหรูหรา ส าหรับกลุม่ลกูค้า High-end ยงัคงครองตลาดได้ ดีอยู่ โดยมี
มลูคา่เพิ่มขึน้ร้อยละ 7% 

อย่างไรก็ตาม อิตาลีก็ยงัคง สามารถรักษาตลาดสินค้าคณุภาพดี ส าหรับระดบักลุม่  
ลกูค้าระดบัสงูไว้ได้ และในปี 2550 มีสญัญาณบง่บอกว่าเศรษฐกิจจะคอ่นข้างดี อาจช่วยผยงุ หรือ
ผลกัดนัการผลิตและราคา ให้เพิ่มขึน้ และแนวโน้มของการบริโภคสินค้าภายในประเทศก็มี แนวโน้ม
ว่าจะเพิ่มขึน้ด้วย (แม้ว่าจะเป็นการเพิ่มขึน้ที่มีขีดจ ากดัก็ตาม) 
 
  การบริโภค 
  - กระเป๋า 

ในปี 2549 ผู้บริโภคภายในประเทศใช้จ่ายเงินส าหรับสินค้าประเภทกระเป๋ามี  
ปริมาณเพิ่มขึน้ร้อยละ 2.1 หรือคิดเป็นมลูคา่ 1,644 ล้านยโูร สินค้าประเภทกระเป๋าถือสตรี มี
ปริมาณเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.6 % มีมลูคา่เพิ่มขึน้ร้อยละ 5.8 หรือคิดเป็น 966 ล้านยโูร สว่น ราคาเฉลี่ย
เพิ่มขึน้ร้อยละ 2.2 สนิค้าที่มีมลูคา่รองลงมา ได้แก่ เขม็ขดั มีปริมาณเพิ่มขึน้ร้อยละ 3.8 และมี
มลูคา่เพิ่มขึน้ร้อยละ 2.8 หรือคิดเป็นมลูคา่ 169 ล้านยโูร แตร่าคาเฉลีย่กลบัลดลง ร้อยละ 1 

การขยายตวัของตลาดภายในประเทศ สว่นใหญ่เป็นการเสนอขายสินค้าน าเข้า  
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ราคาปานกลาง-ถกู ของตลาดกลางและลา่ง สว่นตลาดสนิค้าระดบัสงู ทัง้คณุภาพและราคาก็จะ 
ก้าวกระโดด กลา่วคือ คณุภาพดีมาก และราคาสงูไปเลย ไมส่ามารถเอาไปเปรียบเทียบกบัสินค้า 
ระดบักลางและลา่งได้ ทัง้ยงัมีกลุม่ลกูค้าคอ่นข้างจ ากดั 
 
การส่งออก 

ในช่วงเดือนมกราคมถงึเดือนพฤศจิกายน 2549 การสง่ออกเคร่ืองหนงักระเป๋ามี  
มลูคา่ 2,553 ล้านยโูร เพิ่มขึน้ร้อยละ 14.6 นกัการตลาดท่ีเก่ียวข้องในอตุสาหกรรมฯ คาดการณ์ ว่า
จะเพิ่มขึน้ร้อยละ 15% ในสิน้ปี 2550 หรือคดิเป็นมลูคา่การสง่ออก 2,783 ล้านยโูร สว่นใน ด้าน
ปริมาณ การสง่ออกเพิ่มขึน้ร้อยละ 11.5 สินค้าประเภทเคร่ืองหนงัท่ีท าจากหนงัแท้เพิ่มขึน้ ร้อยละ 
14.4 และท่ีท าจากวสัดสุงัเคราะห์เพิ่มขึน้ร้อยละ 9.4 

การค้าในตลาดตา่งประเทศ อิตาลีสง่ออกกระเป๋าถือสตรีคิดเป็นร้อยละ 60 ของ  
กระเป๋าสง่ออกทัง้หมด และร้อยละ 75 ของกระเป๋าสตรี เป็นกระเป๋าหนงัแท้ ท่ีอิตาลีมีช่ือเสียง และ
สามารถผลิตได้คณุภาพดีและเป็นที่นิยมมากท่ีสดุ ในปี 2549 อิตาลีผลิตกระเป๋าหนงัแท้เพิ่ม ขึน้ร้อย
ละ 24 เม่ือเทียบกบัปี 2005 สว่นเขม็ขดัหนงัแท้ ก็เป็นสินค้าส าคญัอีกประเภทหนึง่ ท่ีมี การสง่ออก
เพิ่มขึน้ โดยมีปริมาณเพิ่มขึน้ร้อยละ 17 และมีมลูคา่เพิ่มขึน้ร้อยละ 17.3  

ตลาดสง่ออกส าคญัของเคร่ืองหนงัอิตาลไีด้แก ่กลุม่ประเทศในสหภาพยโุรปด้วย  
กนั ได้แก่ สวิตเซอร์แลนด ์ฝร่ังเศส เยอรมนั องักฤษ ฯลฯ นอกจากนี ้มีกลุม่คูค้่าเดิม เช่น ญ่ีปุ่ น และ
สหรัฐอเมริกา การสง่ออกไปญ่ีปุ่ นทรงตวั ไมม่ีการเปลี่ยนแปลงอย่างผลนัผวน ส าหรับ ประเทศ
ฝร่ังเศส มีการสง่ออกเพิ่มขึน้ถงึร้อยละ 20.6 โดยอิตาลีเป็นผู้ รับจ้างผลิตสินค้า Brand name ดงัๆ
ของฝร่ังเศสด้วย ซึง่การผลิตเน้นรูปแบบเฉพาะ งานฝีมือละเอียด ท่ีต้องอาศยัความ ช านาญของช่าง
ประสบการณ์ยาวนาน ซึง่สว่นใหญ่เป็นเจ้าของบริษัทขนาดเลก็ ใสใ่จด้านราย ละเอียดและคณุภาพ
สนิค้ามากกว่ารับผลิตในปริมาณมาก  สว่นตลาดอเมริกาเร่ิมตื่นตวัจากความ ซบเซา โดยในปี 2549 
การเติบโตเพิ่มขึน้ร้อยละ 8 ซึง่เป็นหนึง่ในสถิตท่ีิดีที่สดุในรอบห้าปีท่ีผ่าน มา ถงึอย่างไรก็ตาม มีการ
แขง็คา่ของเงินยโูรตอ่เงินดอลลา่ร์ ท่ีสง่ผลกระทบบา่งเลก็น้อยในช่วง ปลายปี สินค้าที่สง่ออกไป
สหรัฐอเมริกา มีหลายประเภท ท่ีมีอตัราการเจริญเติบโตดีท่ีสดุคือ กระเป๋าถือสตรีซึง่ท าจากหนงัแท้  
เพิ่มขึน้ร้อยละ 18.6 เคร่ืองหนงัขนาดเลก็เพิ่มขึน้ร้อยละ 12.6 และเขม็ขดั เพิ่มขึน้ร้อยละ 8.5 

การสง่ออกไปภมูิภาคเอเชียมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ในทกุประเทศ (ยกเว้นฮ่องกง)  
กลา่วคือ สง่ออกไปเกาหลีใต้ เพิ่มขึน้ร้อยละ 3.7 ไต้หวนั เพิ่มขึน้ร้อยละ 19.6 สิงคโปร์ เพิ่มขึน้ ร้อยละ
12.4 และเช่นเดียวกบัจีน มีแนวโน้มการสง่ออกคอ่นข้างดี กลา่วคือ เพิ่มขึน้ร้อยละ 23.7% ใน
ปัจจบุนั การขยายตวัของตลาดเป็นการเจริญเติบโตของสินค้า Brand Name ท่ีมีช่ือ เสียงโดง่ดงัเป็น
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สว่นใหญ่ แตใ่นอนาคตสินค้าระดบักลางทัง้ท่ีมี Brand Name และไมม่ีจะเจาะ ตลาดได้มากขึน้ ซึง่
สินค้าไมม่ีแบรนด์ท่ีผลิตจากอิตาลีกไ็ด้รับผลตอบรับท่ีดี ในยโุรปก็เช่นเดียว กนั ตวัเลขการสง่ออกไป
เยอรมนัเพิ่มขึน้ร้อยละ 15.2 และสเปนเพิ่มขึน้ร้อยละ 20.9 ประเทศท่ี มีอตัราการเพิ่มอย่างเดน่ชดั
ท่ีสดุคือประเทศรัสเซีย ซึง่เพิ่มขึน้ถงึร้อยละ 54.2 ตามการเจริญเติบ โตทางเศรษฐกิจท่ีขยายตวัอย่าง
รวดเร็วมากในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา 
 
   งานแสดงสนิค้า 

งานแสดงสนิค้า MIPEL (กระเป๋าและเคร่ืองหนงัขนาดเล็ก) เป็นงานแสดงสินค้า  
เคร่ืองหนงัระดบันานาชาติท่ีส าคญัมากงานหนึง่ของโลก จดัขึน้ครัง้แรกในปี 2535 และ การจดั งานฯ 
มี 2 ครัง้ตอ่ปี ณ ศนูย์แสดงสินค้าเมืองมิลาน Rho สินค้าท่ีน ามาแสดงในงานฯ ได้แก ่ กระเป๋าทกุ
ประเภท เช่น กระเป๋าถือชาย หญิง เดก็ กระเป๋าเดินทาง กระเป๋าสตางค์ เป็นต้น และ Fashion 
accessories ขนาดเลก็ ได้แก ่พวงกญุแจหนงั ร่ม เขม็ขดั เป็นต้น วตัถดุิบท่ีน ามาผลิต ไมจ่ ากดัมีทัง้
ท่ีผลิตจากหนงัแท้ และอื่น ๆ เช่น หนงัเทียม ผ้า ผ้าใยสงัเคราห์ เป็นต้น นอกจากนี ้ยงัมีสื่อ สิ่งพิมพ์ 
นิตยสาร สมาคม และหน่วยงานทัง้ภาครัฐและเอกชนที่เก่ียวข้องมาร่วมออกงาน กิจกรรมพิเศษ
มากมายท่ีผู้จดังานฯจดัขึน้ เพื่อเพิ่มความน่าสนใจและดงึดดูผู้ เข้าชมงานฯ เช่น การสมัมนา การจดั
ประกวดออกแบบ การจดังานเลีย้ง Cocktail ตามบู๊ทตา่งๆ และท่ีส าคญัคือ การจดั Gala Dinner 
ส าหรับ Exhibitor ทกุราย ให้ได้ร่วมทานอาหารค ่าและเป็นโอกาสดีในการ พบปะและรู้จกักนั และ
การให้รางวลั Visitor ชาวตา่งชาตดิีเดน่ ท่ีมาเย่ียมชมงานฯ ติดตอ่กนั หลายปี งานฯ MIPEL ครัง้ท่ี 
91 ระหว่างวนัท่ี 15-18 มีนาคม 2550 เป็นการแสดงผลิตภณัฑ์ ท่ีออกแบบขึน้ส าหรับฤดใูบไม้ร่วง
และฤดหูนาวปี 2550-2551 
 
   แนวโน้มแฟชั่นกระเป๋ารองเท้าปี 2551 

ปัจจบุนันีผู้้บริโภคสว่นใหญ่ทัว่โลก มีความตื่นตวัและสนใจในการติดตามกระแส  
แนวโน้มแฟชัน่ตามฤดกูาลตา่ง ๆชดัเจนขึน้ ทัง้เคร่ืองแตง่กาย เคร่ืองประดบั รวมถงึรองเท้าและ 
กระเป๋าก็มีความส าคญั และเป็น concept เดียวกนัมากขึน้ 
 
   กระเป๋า 

ส าหรับแนวโน้มของฤดใูบไม้ร่วงและฤดหูนาวปี 2550 – 2551 ท่ีก าลงัมาถงึ  
แนวโน้มสีของกระเป๋าที่จะได้รับความนิยม เป็นโทนสีอบอุน่ ท่ีให้ความรู้สกึถงึความสงบ อิงความ 
ออ่นโยนของธรรมชาติ ด้วยการใช้สีขาว ให้ความสะอาดสบายตา เสริมแตง่ด้วยโทนสีน า้ตาลไหม้ 
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เพื่อเพิ่มความหรูหรา แตก่็ยงัคงความเรียบง่าย ตวัอย่างโทนสท่ีีบอกลกัษณะอารมณ์ดงักลา่ว ได้แก ่
Pearl, Old Rose,Foggy Grey,Sepia และ Toffee 

นอกจากนีย้งัมีการใช้สีในโทนแดงและด าที่บง่บอกถงึความขดัแย้ง ดงึดดู เร่าร้อน  
และมีพลงั เพื่อให้ความรู้สกึถงึความแตกตา่งจากธรรมดา สร้างความรู้สกึเช่ือมัน่ ซึง่ได้แก่ สี Aurora 
Red, Frucia Red, Prune Red, Mahogany, Shadow Blue และ สีด า 

และโทนสีสดุท้าย เป็นแนวการใช้สีธรรมชาติของเปลือกไม้ ใบไม้แห้ง โดยใช้สี  
โทนน า้ตาลปนเหลือง ไลจ่ากโทนออ่นจนเข้มขึน้ ได้แก ่สี Moonlight, Honey และ Sequoia 

สว่นในเร่ืองของรูปแบบกระเป๋า จะใช้อปุกรณ์ตกแตง่ท่ีมีความแวววาว เช่น โลหะ  
หรือมีลวดลายปักท่ีมีความละเอียด พิถีพิถนั แสดงความออ่นหวาน โดยนิยมขนาดใหญ่จนเกือบ 
เท่ากบักระเป๋าเดินทางขนาดย่อม ตวักระเป๋าจะคอ่นข้างมีโครงสร้างมากขึน้ ตกแตง่ด้วยอปุกรณ์ท่ี 
คอ่นข้างมีน า้หนกั และการประดบัรายละเอียดหลายหลาก และใสล่กูเลน่ตา่งๆ เช่น ช่องใสโ่ทร- 
ศพัท์มือถือ หรือเคร่ืองส าอางค์ กระเป๋าคาดเอว กระเป๋าสะพายหลงั และกระเป๋าแบบ Boston Style 
จะกลบัมานิยมอีกครัง้ สว่นกระเป๋าส าหรับใช้ไปงานเลีย้ง จะย้อนกลบัไปนิยมแฟชัน่สมยัยคุ 80’s 
ขนาดใหญ่หรือเลก็ก็ได้ แตจ่ะมีการตกแตง่ประดบัประดาด้วยอปุกรณ์ตกแตง่อย่างสวยงาม และโดด
เดน่ด้วย โบว์ ลายปัก ลวดลายแบบญ่ีปุ่ น หรืออปุกรณ์ตกแตง่แบบย้อนยคุ 

แนวโน้มในฤดใูบไม้ผลิและร้อนปี 2551 กระเป๋าจะยงัคงมีขนาดใหญ่ หรือ  
มิฉะนัน้จะเป็นขนาดเลก็ไปเลย โดยที่กระเป๋าขนาดกลางจะได้รับความนิยมลดลงมาก กระเป๋า ท่ีมี
ความนุ่มแตม่ีโครงสร้างยงัคงได้รับความนิยม กระเป๋าสะพายหลงัจะมีแนวโน้มดีขึน้ จะเน้นทัง้ การ
ใช้งานและความสวยงามของรายละเอียดอปุกรณ์ตกแตง่ โดยการประดบัด้วยอปุกรณ์เลก็ ๆ การใช้สี
และการออกแบบจะเน้นความสะดดุตาและโดดเดน่ สีสนัจะเน้นโทนสสีด โดยอาจใช้สี ออ่นตดักบัสี
สะท้อนแสง หรือใช้สีสดใสผสมผสานกบัสีท่ีดดุนัก็ได้ 
(ส านกังานสง่เสริมการค้าในตา่งประเทศ ณ เมืองมิลาน : 2550) 
 
 บญุสง่  เฉลิมชยั (2546) ได้กลา่วในผลงานสารนิพนธ์ิเร่ืองการน าเข้าผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั
ในประเทศไทย  โดยมีวตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาถงึปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการน าเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋า
หนงั  รองเท้าหนงัในประเทศไทย  และความยืดหยุ่นของการน าเข้าผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงักบัปัจจยั
ตา่งๆ ท่ีก าหนดการน าเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงั  รองเท้าหนงั  ในประเทศไทย  ได้แก่อตัรา
แลกเปลี่ยนเงินตราตา่งประเทศ  ดชันีราคาสนิค้าน าเข้ารายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน  จ านวน
นิสิตหญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั  และจ านวนนิสิตนกัศกึษาทัง้หมดสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั  
การศกึษานีใ้ช้ข้อมลูแบบอนกุรมเวลาจ านวน 12 ปี  ตัง้แต ่ พ.ศง 2534-2545  โดยการวิเคราะห์
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สมการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Regression) ด้วยวิธีก าลงัสองน้อยท่ีสดุ (Ordinary Least 
Squares-OSL) ได้ผลการศกึาดงันี ้

1.  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการก าหนดปริมาณการน าเข้ากระเป๋าหนงัของประเทศไทย คือ 
รายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) สว่นปัจจยัอื่นๆ ไมม่ีนยัส าคญั  สมการดงักล่าวสามารถ
อธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการน าเข้ากระเป๋าหนงัในประเทศไทยร้อยละ 86.54  โดยการน าเข้า
กระเป๋าหนงั  กบัรายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัท่ีระดบั
ความเช่ือมัน่ร้อยละ 90 มีคา่ความยืดหยุ่นเทา่กบั 8.754 สอดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  แต่
เน่ืองจากการศกึษาดงักลา่วพบวา่  ผลกระทบของจ านวนนิสิตหญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยักบั
ปริมาณการน าเข้ากระเป๋าหนงัไมส่อดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  ดงันัน้  ผู้ เขียนจงึได้ท าการศกึษา
เฉพาะตวัแปรอิสระเพียง 2 ตวัแปร  คือ  รายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) และจ านวนนิสิต
หญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (FSD) ท่ีมีผลตอ่การน าเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัในประเทศไทย  
สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการน าเข้ากระเป๋าร้อยละ  85.45  การน าเข้ากระเป๋าหนงั
กบัรายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน  (PCI)  มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั  ภายใต้ระดบัความ
เช่ือมัน่ร้อยละ  99  มีค่าความยืดหยุ่นเทา่กบั  6.9374  สอดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  และปริมาณ
การน าเข้ากระเป๋าหนงัมีความสมัพนัธ์กบัจ านวนนิสติหญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (FSD)  ใน
ทิศทางเดียวกนั  ภายใต้ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ  95  มีคา่ความยืดหยุน่เท่ากบั  2.1653  
สอดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้ 

2. ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการก าหนดปริมาณการน าเข้ารองเท้าหนงัของประเทศไทย  คือ  
จ านวนนิสิตนกัศกึษาสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (STD) สว่นปัจจยัอื่นๆ ไมส่อดคล้องกบัสมมตุิฐาน
ท่ีตัง้ไว้  ปัจจยัท่ีน ามาพิจารณาสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการน าเข้ารองเท้าหนงัใน
ประเทศไทยร้อยละ  73.34  โดยการน าเข้ารองเท้าหนงักบัจ านวนนิสิตนกัศกึษาทัง้หมดสงักดั
ทบวงมหาวิทยาลยั (STD 
  จากผลการศกึษาพบว่า  จ านวนนิสติหญิงและจ านวนนิสิตนกัศกึษาสงักดั
ทบวงมหาวิทยาลยัทัง้หมด  เป็นปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์กบัการน าเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัและ
รองเท้าหนงัมากท่ีสดุ  คา่ความยืดหยุน่เท่ากบั  2.1653  และ  11.1990  ตามล าดบั  มีคา่มากกว่า
หนึง่  แสดงว่า  ผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัและรองเท้าหนงัเป็นสินค้าประเภทสินค้าฟุ่ มเฟือย (Luxury 
goods) 
 
 จนัทรา  เฟ่ืองฟุ้ ง (2547)  กลา่วในวิทยานิพนธ์เร่ือง  การศกึษาความต้องการและปัจจยั
ส าคญัในการตดัสินใจซือ้ของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือตอ่ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั  การวิจยันีม้ี
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วตัถปุระสงค์เพื่อ ศกึษาความต้องการและปัจจยัในการตดัสินใจซือ้ของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกา
เหนือท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย  กลุม่ตวัอย่างในการวิจยัครัง้นี ้  เป็นนกัท่องเท่ียวประเทศ
แคนาดา  และสหรัฐอเมริกา  ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยระหว่างเดือนสิงหาคมถงึตลุาคม  
พ.ศ.  2547  จ านวน  383  คน  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคือแบบสอบถาม  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์
ข้อมลูได้แก่  คา่ร้อยละ  คา่เฉลี่ย  คา่สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน  คา่ไคสแควร์  t-test, ANOVA และ
วิเคราะห์ความแตกตา่งเป็นรายคูด้่วย Scheffe Analysis การวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิติใช้โปรแกรม
ส าเร็จรูป SPSS 
 ผลการวิจยัพบวา่  นกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มีวตัถปุระสงค์ในการซือ้เคร่ืองหนงัไทยเพื่อน าไป
เป็นของขวญั/ของฝาก  โดยเคร่ืองหนงัท่ีต้องการซือ้จะเป็นสว่นประกอบเคร่ืองแตง่กาย  เหตผุลที่
เลือกซือ้เกิดจากรูปแบบของสินค้าถกูใจ  โดยจะเลือกซือ้เคร่ืองหนงัท่ีท าจากหนงัโคกระบือท่ีเป็นหนงั
ฟอก  โทนสีเข้ม  มีงบประมาณซือ้ประมาณ  200-4000 บาท  ชอบการตัง้ราคาแบบสามารถตอ่รอง
ได้  ต้องการช าระเงินด้วยสกลุเงินบาท  สว่นลดโดยเฉลี่ยในการซือ้แตล่ะครัง้ไมน้่อยกว่า 10%-20% 
ได้รับข้อมลูแหลง่จดัจ าหน่ายเคร่ืองหนงัไทยจากการโฆษณาผ่านสื่อตา่งๆ  แหลง่จดัจ าหน่ายเคร่ือง
หนงัไทยท่ีนกัท่องเท่ียวต้องการเลือกซือ้ คือ ตลาดค้าปลีกทัว่ไป  เน่ืองจากมีสินค้าให้เลือกหลาย
ประเภท  นกัท่องเท่ียวต้องการให้เคร่ืองหนงัไทยมีการปรับปรุงในด้านความหลากหลายของสินค้า  
รูปแบบการสง่เสริมการขายที่นกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีผลตอ่ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทยโดย
ภาพรวม 5 อนัดบัแรก ได้แก่  ความสม ่าเสอมในคณุภาพของผลิตภณัฑ์ท่ีซือ้แตล่ะครัง้  วสัดปุระกอบ
ตา่งๆ มีคณุภาพดี  การตดัเย็บมีความประณีต  ประเภทของสินค้ามีความหลากหลายและความเรียบ
เนียนของสี 
 การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างความต้องการของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอ่
ผลิตภณัฑ์ไทย  จ าแนกตามสภาพทัว่ไป  พบว่า  ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีขึน้อยูก่บัเพศ  
ได้แก่  ประเภทของเคร่ืองหนงัไทย และโทนสีของเคร่ืองหนงั ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีขึน้อยู่
กบัอาย ุ  ได้แก ่  ชนิดของหนงั  ความต้องการให้เคร่ืองหนงัไทยมีการปรับปรุงงบประมาณที่ต้องการ
ซือ้ตอ่ครัง้  ลกัษณะการตัง้ราคา  วิธีการช าระเงิน  การได้รับข้อมลูแหลง่จดัจ าหน่าย  แหลง่จดั
จ าหนา่ยท่ีต้องการซือ้  และเหตผุลในการเลือกแหลง่จดัจ าหน่าย  ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ี
ขึน้อยู่กบัถ่ินที่อยู่  ได้แก่  วตัถปุระสงค์ในการซือ้  งบประมาณที่ต้องการซือ้ตอ่ครัง้และแหลง่จดั
จ าหนา่ยท่ีต้องการซือ้  ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีขึน้อยู่กบัลกัษณะการเดินทางได้แก ่ 
วตัถปุระสงค์ในการซือ้  ประเภทหนงัสตัว์ท่ีต้องการซือ้  งบประมาณท่ีต้องการซือ้ตอ่ครัง้  ลกัษณะ
การตัง้ราคา  วิธีการช าระเงิน  สว่นลดโดยเฉลีย่  การได้รับข้อมลูแหล่งจดัจ าหนา่ย  เหตผุลในการ
เลือกแหลง่จดัจ าหนา่ย  และรูปแบบการสง่เสริมการขายที่ต้องการ  ส าหรับการเปรียบเทียบปัจจยั
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ส าคญัในการตดัสินใจเลือกซือ้ของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือ  จ าแนกตามสถานภาพทัว่ไป  
พบว่า  ด้านเพศมีความแตกตา่งกนั 1 ราย  ด้านอายมุีความแตกตา่งกนั 13 ราย  ด้านถ่ินท่ีอยู่มี
ความแตกตา่งกนั 1 รายการ  และด้านลกัษณะการเดินทางมีความแตกตา่งกนั 11 รายการ  การวิจยั
ครัง้นีก้ าหนดความมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั  .05 
 
 พชัรพร  ป่ินทอง (2548)  กลา่วในผลการวิจยัเร่ืองพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย  วตัถปุระสงค์ของการวิจยัครัง้นี ้ คือ  การศกึษาพฤติกรรมและ
ปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสนิใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าของผู้บริโภคและ
ภาวะตลาดและการปรับตวัทางการตลาด ของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) 
อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าของไทย   ได้รวบรวมข้อมลูจากผู้บริโภคจ านวน 
400 คน  โดยใช้แบบสอบถาม  และผู้ประกอบการเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าจ านวน 7 
คน  โดยใช้แบบสมัภาษณ์เชิงลกึ  แสดงผลด้วยวิธีการเชิงปริมาณและเชิงพรรณนา  ในการ
เปรียบเทียบคา่เฉลี่ยระหว่าง 2 กลุม่  ทดสอบด้วยคา่ t-test และมากกว่า 2 กลุม่ทดสอบด้วยคา่ F-
test ท่ีระดบันยัส าคญั 0.05  ในกรณีท่ีพบว่ามีความแตกตา่งอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติได้ท าการ
ทดสอบรายคูด้่วยวิธีการของเชฟเฟ่ 
 ผลการศกึษาพบว่า  ผู้บริโภคสว่นใหญ่มีพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภท
กระเป๋าและรองเท้า  คือ  เลือกซือ้จากตราและย่ีห้อเป็นส าคญั  มีรูปแบบเข้ากบัสมยันิยมและมีสีเข้ม  
ลกัษณะเรียบง่าย  ไม่มีลวดลาย  มีราคาอยู่ระหว่าง  501-1000 บาท  วตัถปุระสงค์ในการซือ้คือ  
เพื่อใช้ในชีวิตประจ าวนั  วิธีการเลือกซือ้สว่นใหญ่จะเป็นผู้ เลือกซือ้เอง  โดยไมค่ านงึถงึโอกาส  โดยมี
การวางแผนซือ้ไว้ลว่งหน้า  สถานท่ีซือ้สว่นใหญ่เป็นห้างสรรพสินค้า  ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัท่ีซือ้สว่น
ใหญ่เป็นกระเป๋าสตางค์และรองเท้ารัดส้น  สว่นปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้พบว่า  ด้านผลิตภณัฑ์ราคา  ช่องทางการจดัจ าหน่าย  และด้านสง่เสริมการตลาด  มี
อิทธิพลตอ่การตดัสนิใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋ารองเท้าทกุด้าน  อยู่ในระดบัปาน
กลางถงึระดบัมากเป็นรายข้อ  และอยู่ในระดบัมากโดยรวม  สว่นการวดัหาคา่ความแตกตา่งระหว่าง
ปัจจยัสว่นบคุคล  พบวา่  มีความแตกตา่งกนัอย่างมีนยัส าคญัทางสถิติที่ระดบั  0.05  ทัง้ในด้านเพศ  
อาย ุ ระดบัการศกึษา  อาชีพ  และรายได้เฉลี่ยตอ่เดือน  สว่นภาวะตลาดในปี  2547  มียอดจ าหนา่ย
ลดลง  และการปรับตวัทางการตลาดจะต้องมีการปรับตวัจากระดบัลา่งสูร่ะดบักลางและระดบับน  
เพื่อเพิ่มสว่นแบง่การตลาด และการแขง่ขนัประเทศคูแ่ขง่โดยเฉพาะในด้านคณุภาพและราคาให้
เหมาะสมกบัความต้องการของผู้บริโภค 
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 ข้อเสนอแนะ  ควรมีการสง่เสริมจากภาครัฐในด้านวตัถดุิบ  ด้านการปรับปรุงคณุภาพ  และ
การผลิตบคุลากรท่ีมีฝีมือให้แก่อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัไทย  เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตผล
งานท่ีมีครูภาพสามารถแขง่ขนัได้ทัง้ตลาดภายในประเทศและตา่งประเทศ  ควรมีการศกึษา
พฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทอื่นๆ เช่น ของเลน่ส าหรับ
สตัว์เลีย้ง  ถงุมือ  เคร่ืองแตง่กาย  และเขม็ขดั  เป็นต้น 
 
  นชุสรา  เกรียงกรกฎ    ปรีชา  เกรียงกรกฎ  และมงคล  ขนัตี  กลา่วในผลงานวิจยัเร่ืองการ
ประยกุต์เคร่ืองมือทางคณุภาพในโรงงานผลิตกระเป๋าและเคร่ืองหนงัภาควิชาวิศวกรรมอตุสาหการ  
คณะวิศวกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลยัอบุลราชธานี  งานวิจยันีเ้ป็นการศกึษาและประยกุต์เคร่ืองมือ
ทางสถิติ  ส าหรับการควบคมุคณุภาพในโรงงานตวัอยา่งที่ผลติกระเป๋าและเคร่ืองหนงั โดยเคร่ืองมือ
ทางสถิตท่ีิน ามาใช้ ประกอบด้วยใบตรวจสอบ ( Check sheet ) กราฟ ( Graph ) ผงัแสดงเหตแุละ
ผล หรือผงัก้างปลา ( Cause and Effect diagram or Fish Bone diagram ) ผงัพาเรโต ( Pareto 
diagram ) และแผนภมูิควบคมุ( Control chart ) ซึง่สภาพปัญหาคือ ในขัน้ตอนการตรวจสอบ
คณุภาพของโรงงานตวัอย่าง ยงัไมม่ีการเก็บข้อมลูข้อบกพร่องท่ีเกิดขึน้ในกระบวนการผลิต ท าให้ไม่
ทราบสาเหตขุองปัญหาท่ีเกิดขึน้ทางด้านคณุภาพ จากการประยกุต์เคร่ืองมือทางสถิติดงักลา่ว ท าให้
ทางโรงงานมีการเก็บข้อมลูที่เก่ียวข้องทางด้านการควบคมุคณุภาพ และยงัสามารถน าข้อมลูที่ได้มา
ท าการวิเคราะห์เพื่อหาแนวทางในการปรับปรุงคณุภาพการผลิตของโรงงานให้มีประสิทธิภาพย่ิงขึน้ 
 
  อจัฉราวดี  แก้ววรรณดี กลา่วในผลงานวิจยัเร่ืองการประยกุต์ใช้เทคนิคการกระจายหน้าที่
การท างานเชิงคณุภาพส าหรับการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั วิทยานิพนธ์นีเ้ป็นสว่น
หนึง่ของการศกึษา ตามหลกัสตูรปริญญาวิศวกรรมศาสตร์มหาบณัฑิต สาขาวิชาวิศวกรรม
อตุสาหกรรม   ภาควิชาวิศวกรรมอตุสาหการ  คณะวิศวกรรมศาสตร์  จฬุาลงกรณ์มหาวิทยาลยั ปี
การศกึษา 2545 วตัถปุระสงค์ของการวิจยันี ้ เพื่อศกึษาปัญหาด้านการออกแบบและพฒันา
ผลิตภณัฑ์ของบริษัท ตวัอย่าง และเสนอแนะแนวทางการออกแบบแลพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัให้
มีคณุภาพ สามารถตอบสนองความต้องการของลกูค้ากลุม่เป้าหมายได้ โดยการประยกุต์ใช้เทคนิค
การกระจายหน้าท่ีเชิงคณุภาพ ( Quality Function Deployment : QFD ) การวิจยันีเ้ร่ิมต้นจากการ
ก าหนดเป้าหมายของกรวิจยัการศกึษารูปแบบการด าเนินกิจกรรมของระบบการท างาน ณ ปัจจบุนั 
การรวบรวมความต้องการของลกูค้าเก่ียวกบัผลติภณัฑ์เคร่ืองหนงั โดยการสมัภาษณ์ด้วย
แบบสอบถาม และท าการเปรียบเทียบระหว่างผลิตภณัฑ์ของบริษัทกบัผลิตภณัฑ์คูแ่ขง่ 2 ราย โดย
พิจารณาผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั ประเภท กระเป๋าธนบตัร ซึง่จดัเป็นสินค้าเกรด A ส าหรับลกูค้า
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ระดบับน ( High-End Segment ) ของบริษัทคือกลุม่นกัธรุกิจชายและหญิง และการด าเนินการตาม
แนวทาง QFD 
            งานวิจยันีไ้ด้เสนอแนวทางในการปรับปรุงผลิตภณัฑ์ทัง้หมด 5 ทางเลือกซึง่ทางทีมงาน
พฒันาได้พิจารณาทางเลือกท่ีเหมาะสมท่ีสดุ เพื่อจดัท าผลติภณัฑ์ตวัอย่างขึน้ส าหรับใช้ในการ
เปรียบเทียบถงึผลของการวิจยันี ้  เม่ือเปรียบเทียบระหว่างผลิตภณัฑ์หลงัการปรับปรุงผลิตภณัฑ์รูป
แบบเดิมของบริษัทตวัอย่างนัน้  สามารถสร้างความพงึพอใจให้กบัลกูค้าเพิ่มขึน้ 47 % และเมื่อ
เปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑ์ของบริษัทคูแ่ขง่ A และ  B สามารถสร้างความพงึพอใจให้กบัลกูค้าเพิ่มขึน้  
45 % และ  25%  ตามล าดบั และผลิตภณัฑ์หลงัการปรับปรุงมีคณุภาพเพิ่มขึน้  รวมทัง้เสนอแนะ
แนวทางการปรับปรุงกระบวนการผลิต  และสิ่งท่ีต้องลงทนุเพื่อการพฒันาให้เป็นไปตามผลการวิจยัท่ี
ได้รับให้สามารถตอบสนองความพงึพอใจของลกูค้ามากย่ิงขึน้ 
 
 


