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บทที่ 2 
 

เอกสารและงานวจิัยที่เก่ียวข้อง 
 

2.1  มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชุมชน  ผลิตภณัฑ์หนัง (มผช.595/2547) 
 
    1. ขอบข่าย 
    1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะผลิตภณัฑ์ท่ีประดิษฐ์ขึน้
จากหนงัแท้ ทําด้วยมือ ไมค่รอบคลมุถงึผลิตภณัฑ์ประเภทเคร่ืองหนงัท่ีได้ประกาศเป็นมาตรฐาน
ผลิตภณัฑ์ชมุชนแล้ว 
 
   2. บทนิยาม 
    ความหมายของคาํที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
    2.1 ผลิตภณัฑ์หนงั หมายถงึ ผลิตภณัฑ์ท่ีทําจากหนงัสตัว์ อาจย้อมส ีก่อน
นํามาทําเป็นผลิตภณัฑ์ด้วยกรรมวิธีตา่งๆ เช่น ตดั เย็บ สาน มดั ผกู ตอก ดนุ ฉล ุและเขียนสี เพื่อให้
มีรูปแบบรูปทรงและลวดลายตามแบบท่ีต้องการ อาจแตง่สี เคลือบเงา หรือขดัเงา หรือประกอบด้วย
วสัดอุื่น เช่น โลหะ พลาสติก ไม้ ทําเป็นของใช้  ของประดบัตกแตง่ ของท่ีระลกึ เช่น กรอบรูป กลอ่ง
ใสข่อง พวงกญุแจ กําไล 
 
   3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
    3.1 ลกัษณะทัว่ไปต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม หนงั
ไมฉี่กขาดหรือมีตําหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
    3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปลือน และเมื่อลบู
ผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ิดมือ 
    3.3 การประกอบต้องประณีต ติดแนน่ คงทน รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั 
    3.4 การประกอบด้วยวสัดอุื่น (ถ้ามี) ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
    3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบสม่ําเสมอ ไมเ่ป็นเมด็   
เป็นคราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนน
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เฉลี่ยของแตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกว่า 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 
คะแนน จากผู้ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
    3.6 การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค้ของการใช้งาน 
 
   4. การบรรจุ 
    4.1 หากมกีารบรรจ ุ ให้บรรจผุลิตภณัฑ์หนงัในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง 
เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบัผลิตภณัฑ์หนงัได้ 
 
   5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
    5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจผุลิตภณัฑ์ หนงัทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข 
อกัษร หรื อเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
     (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กําไลหนงั กรอบรูปหนงั พวงกญุแจรูป
สตัว์ 
     (2) ขนาดหรือมิต ิ
     (3) เดือน ปีท่ีทํา 
     (4) ข้อแนะนําในการใช้และการดแูลรักษา 
     (5) ช่ือผู้ ทํา หรือสถานท่ีทํา พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมาย
การค้าที่จดทะเบียน  ในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีกําหนดไว้
ข้างต้น 
 
   6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
    6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ ผลิตภณัฑ์หนงัท่ีทําหรือสง่มอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
    6.2 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ี
กําหนดตอ่ไปนี ้
     6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการใช้
งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จํานวน 5 ตวัอย่าง 
เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. ข้อ 5. จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้
เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
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     6.2.2 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลกัษณะ
ทัว่ไป ส ี การประกอบ การประกอบด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้ใช้ตวัอย่างท่ี
ผ่านการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว  จํานวน 5 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอยา่งต้องเป็นไป
ตามข้อ   3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
    6.3 เกณฑ์ตดัสินตวัอยา่งผลิตภณัฑ์หนงัต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ 
6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่าผลิตภณัฑ์หนงัรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนน 
 
   7. การทดสอบ 
    7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การประกอบ การประกอบด้วยวสัดอุื่น 
และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
     7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความชํานาญ
ในการตรวจสอบผลิตภณัฑ์หนงัอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดยอิสระ 
     7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางที่ 2.1 หลักเกณฑ์การให้คะแนนผลติภณัฑ์หนัง 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูป 
ทรงท่ีเหมาะสม หนงัไมฉี่กขาดหรือม ี
ตําหน ิและไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ 
ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะ 
เปลือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี 
ต้องไมต่ิดมือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ติดแน่น คงทน รอยตอ่ 
ไมแ่ยกออกจากกนั 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลม 4 3 2 1 
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ด้วยวสัดอุื่น(ถ้า
มี) 

กลืนและเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณี 
เป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                (สํานกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
 
2.2  มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชนกระเป๋าหนังต่อ (มผช.594/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลติภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าที่ด้านนอกทําด้วยหนงัตอ่
เป็นวสัดหุลกั 
  2. บทนิยาม 
   ความหมายของคาํที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงัตอ่ หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกทําด้วยหนงัตอ่ นํามาตดัเย็บและ
ประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ อาจมีซบัในที่ทําด้วยหนงัสตัว์ หนงัเทียม หรือวสัดอุืน่ เช่น ผ้า 
พลาสติก อาจประกอบด้วยวสัดอุื่น เช่น โลหะ พลาสติก ไม้ 
   2.2 หนงัตอ่ หมายถงึ หนงัฟอกของสตัว์ชนิดตา่งๆ อาจย้อมสี เคลือบเงา หรือขดัเงา 
นํามาตอ่กนัให้มีขนาดใหญ่ขึน้ ด้วยวิธีท่ีเหมาะสม เช่น เย็บ ถกั ร้อย อาจจดัเรียงสีและขนาดเพื่อให้
เกิดลวดลายสวยงาม 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว 
หนงัไมฉี่กขาดหรือมีตําหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี
ต้องไมต่ิดมือ 
   3.3 การประกอบต้องประณีต คงทน แน่นหนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั กรณีใช้
เทคนิคการเย็บฝีเขม็เรียบร้อย 
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   3.4 การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น  ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ 
กรอบ แตก หลดุ หรือลอก  เม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของ
แตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกวา่ 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้
ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
   3.6 การใช้งาน  ต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค์ของการใช้งาน 
 
 
  4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุให้บรรจกุระเป๋าหนงัตอ่ในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง เรียบร้อย 
และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงัตอ่ได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงัตอ่ทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข อกัษร 
หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าถือหนงัตอ่ กระเป๋าสะพายหนงัตอ่ 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีทํา 
    (4) ข้อแนะนําในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ ทํา หรือสถานท่ีทํา พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีกําหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ กระเป๋าหนงัตอ่ท่ีทําหรือสง่มอบหรือซือ้ขายในระยะเวลา
เดียวกนั 
   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ีกําหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการใช้งาน การ
บรรจ ุ และเคร่ืองหมายและฉลาก  ให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จํานวน 3 ตวัอย่าง เม่ือ
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ตรวจสอบแล้วทกุตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้
เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การประกอบ การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้ใช้ตวัอย่างท่ี
ผ่านการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว จํานวน 3 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตาม
ข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสิน  ตวัอย่างกระเป๋าหนงัตอ่ต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และ ข้อ 6.2.2 
ทกุข้อ จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัตอ่รุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
 
  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การประกอบ การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น 
และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความชํานาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงัตอ่อย่างน้อย  5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดยอิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางที่ 2.2 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังต่อ 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรง
ท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หนงัไมฉี่กขาด
หรือมีตําหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็น
เดน่ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น
และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ดิ
มือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต คงทน แน่นหนา รอยตอ่ 4 3 2 1 
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ไมแ่ยกออกจากกนั กรณีใช้เทคนิคการ
เย็บฝีเขม็เรียบร้อย 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็น
โลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (สํานกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
 
2.3  มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน  กระเป๋าหนังนกกระจอกเทศ (มผช.593/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าที่ด้านนอกทําด้วยหนงั
นกกระจอกเทศเป็นวสัดหุลกั 
 
   2. บทนิยาม 
   ความหมายของคาํที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศ หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกทําด้วยหนงั
นกกระจอกเทศ นํามาตดัเย็บและประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ มีซบัในทําด้วยหนงัสตัว์ หนงัเทียม 
หรือวสัดอุื่น เช่น ผ้า พลาสติก อาจประกอบด้วยวสัดอุื่น เช่น โลหะ ไม้ พลาสติก 
   2.2 หนงันกกระจอกเทศ หมายถงึ หนงัของนกกระจอกเทศที่นํามาฟอก อาจย้อมส ี
เคลือบเงา หรือขดัเงาพืน้ผิวมีลวดลายสวยงามท่ีเป็นลกัษณะเฉพาะ โดยทัว่ไปจะใช้หนงัของ
นกกระจอกเทศท่ีมีอายปุระมาณ 14 เดือนถงึ 18 เดือน 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว 
หนงัไมฉี่กขาดหรือมีตําหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
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   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสี
ต้องไมต่ิดมือ 
   3.3 การเย็บและการประกอบต้องประณีต ฝีเขม็เรียบร้อย คงทน แน่นหนา รอยตอ่
ไมแ่ยกออกจากกนั 
   3.4 การประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่นต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืนและ
เหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงาหรือการขดัเงา (ถ้ามี)  ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ 
กรอบ แตก หลดุ หรือลอกเม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของ
แตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกวา่ 3 คะแนน และไมม่ีลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้
ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
   3.6 การใช้งานต้องสามารถใช้งานได้ตามวตัถปุระสงค์ของการใช้งาน 
 
  4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุ ให้บรรจกุระเป๋าหนงันกกระจอกเทศในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด 
แห้ง เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงันกกระจอกเทศได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงันกกระจอกเทศทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมี
เลข อกัษร หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้งา่ย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าถือหนงันกกระจอกเทศ กระเป๋าสะพาย
หนงันกกระจอกเทศ 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีทํา 
    (4) ข้อแนะนําในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ ทํา หรือสถานท่ีทํา พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีกําหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศที่ทําหรือสง่มอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
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   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างท่ีกําหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการใช้งาน การ
บรรจ ุ และเคร่ืองหมายและฉลากให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จํานวน 3 ตวัอย่าง เม่ือ
ทดสอบแล้วทกุตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.6 ข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงั
นกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การเย็บและการประกอบการประกอบหรือตกแตง่ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา ให้
ใช้ตวัอย่างท่ีผา่นการทดสอบตามข้อ 6.2.1 แล้ว จํานวน 3 ตวัอย่าง เม่ือตรวจสอบแล้วทกุตวัอย่าง
ต้องเป็นไปตามข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึถือว่ากระเป๋าหนงันกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ี
กําหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสิน 
ตวัอย่างกระเป๋าหนงันกกระจอกเทศต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ 6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่า
กระเป๋าหนงันกกระจอกเทศรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
 
  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป สี การเย็บและการประกอบ การประกอบหรือตกแตง่
ด้วยวสัดอุื่น และการเคลือบเงาหรือการขดัเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความชํานาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงันกกระจอกเทศอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดย
อิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
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ตารางที่ 2.3 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังนกกระจอกเทศ 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสนิ (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรง
ท่ีเหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หนงัไมฉี่กขาด
หรือมีตําหนิ และไมม่ีราปรากฏให้เห็น
เดน่ชดัตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง หลดุ ลอก หรือเปรอะเปือ้น
และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไม่ตดิ
มือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ฝีเขม็เรียบร้อย คงทน 
แน่นหนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั  

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
และเหมาะสมกบัชิน้งาน กรณีเป็น
โลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือการขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก 

4 3 2 1 

 
   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (สํานกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
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2.4  มาตรฐานผลติภณัฑ์ชุมชน  กระเป๋าหนังปลากระเบน (มผช.376/2547) 
 
  1. ขอบข่าย 
   1.1 มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนีค้รอบคลมุเฉพาะกระเป๋าหนงัปลากระเบนท่ีทําจาก
หนงัปลากระเบนเป็นวสัดหุลกั 
 
  2. บทนิยาม 
   ความหมายของคาํที่ใช้ในมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้มีดงัตอ่ไปนี ้
   2.1 กระเป๋าหนงัปลากระเบน หมายถงึ กระเป๋าที่ด้านนอกทําจากหนงัปลากระเบน 
โดยเน้นลวดลายสว่นบนของลําตวัซึง่มีลกัษณะพืน้ผิวโดดเดน่ สวยงาม หรืออาจใช้สว่นอืน่ของหนงั
ปลากระเบน นํามาตดัเย็บประกอบเป็นกระเป๋าแบบตา่งๆ โดยมีซบัในที่ทําด้วยหนงัสตัว์หรือวสัดุ
สงัเคราะห์ประเภทอื่น อาจ 
ตกแตง่ลวดลายด้วยส ีเคลือบเงา และอาจประกอบด้วยวสัดอุืน่ เช่น โลหะ พลาสติก ไม้ 
   2.2 หนงัปลากระเบน หมายถงึ หนงัของปลากระเบนท่ีมีลวดลายและพืน้ผิวที่
สวยงาม มีอายปุระมาณ 1 ปีขึน้ไป 
 
  3. คุณลักษณะที่ต้องการ 
   3.1 ลกัษณะทัว่ไป  ต้องประณีต มีรูปแบบรูปทรงสวยงาม ไมบ่ิดเบีย้ว หรือเอนเอียง 
หนงัต้องไมม่ีตําหนิ ฉีก ขาด หรือแตกและไมม่ีราปรากฏให้เห็นเดน่ชดัตลอดชิน้งาน 
   3.2 สี (ถ้ามี)  ต้องไมด่่าง ลอก หรือเปรอะเปือ้น และเมื่อลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไม่
ติดมือ 
   3.3 การตดัเย็บ  ต้องประณีต ฝีจกัรสมํ่าเสมอ คงทน แน่นหนา รอยตอ่ต้องไมแ่ยก
ออกจากกนั 
   3.4 การประกอบด้วยวสัดอุื่น (ถ้ามี)  ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกบัชิน้งาน และไมม่ีรอยเปรอะเปือ้นของสารที่ใช้ยดึติดชิน้สว่นเข้าด้วยกนั กรณีเป็นโลหะ
ต้องไมเ่ป็นสนิม 
   3.5 การเคลือบเงา (ถ้าม)ี  ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเมด็ เป็นคราบ กรอบ แตก 
หลดุ หรือลอก และไมทํ่าให้ชิน้งานขาดความสวยงามเม่ือตรวจสอบโดยวิธีให้คะแนนตามข้อ 7.1 
แล้ว ต้องได้คะแนนเฉลีย่ของแตล่ะลกัษณะจากผู้ตรวจสอบทกุคนไมน้่อยกว่า 3 คะแนน และไมม่ี
ลกัษณะใดได้ 1 คะแนน จากผู้ตรวจสอบคนใดคนหนึง่ 
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4. การบรรจุ 
   4.1 หากมีการบรรจ ุ ให้บรรจกุระเป๋าหนงัปลากระเบนในภาชนะบรรจท่ีุสะอาด แห้ง 
เรียบร้อย และสามารถป้องกนัความเสียหายท่ีอาจเกิดขึน้กบักระเป๋าหนงัปลากระเบนได้ 
 
  5. เคร่ืองหมายและฉลาก 
   5.1 ท่ีฉลากหรือภาชนะบรรจกุระเป๋าหนงัปลากระเบนทกุหน่วย อย่างน้อยต้องมีเลข 
อกัษร หรือเคร่ืองหมายแจ้งรายละเอียดตอ่ไปนีใ้ห้เห็นได้ง่าย ชดัเจน 
    (1) ช่ือเรียกผลิตภณัฑ์ เช่น กระเป๋าเอกสารหนงัปลากระเบน 
    (2) ขนาดหรือมิต ิ
    (3) เดือน ปีท่ีทํา 
    (4) ข้อแนะนําในการใช้และการดแูลรักษา 
    (5) ช่ือผู้ ทํา หรือสถานท่ีทํา พร้อมสถานท่ีตัง้ หรือเคร่ืองหมายการค้าท่ีจด
ทะเบียนในกรณีท่ีใช้ภาษาตา่งประเทศ ต้องมีความหมายตรงกบัภาษาไทยท่ีกําหนดไว้ข้างต้น 
 
  6. การชักตวัอย่างและเกณฑ์ตดัสนิ 
   6.1 รุ่น ในท่ีนี ้ หมายถงึ กระเป๋าหนงัปลากระเบนท่ีทําหรือสง่มอบหรือซือ้ขายใน
ระยะเวลาเดียวกนั 
   6.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ ให้เป็นไปตามแผนการชกัตวัอย่างที่กําหนด
ตอ่ไปนี ้
    6.2.1 การชกัตวัอยา่งและการยอมรับ สําหรับการทดสอบการบรรจแุละ
เคร่ืองหมายและฉลาก ให้ชกัตวัอย่างโดยวิธีสุม่จากรุ่นเดียวกนั จํานวน 5 ตวัอยา่ง เม่ือตรวจสอบ
แล้วทกุตวัอย่างต้องเป็นไปตามข้อ 4. และข้อ 5. จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไป
ตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
    6.2.2 การชกัตวัอย่างและการยอมรับ สําหรับการทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี
การตดัเย็บ การประกอบด้วยวสัดอุืน่ และการเคลือบเงา ให้ใช้ตวัอย่างท่ีผ่านการทดสอบตามข้อ 
6.2.1 แล้ว จํานวน 5 ตวัอย่างเม่ือตรวจสอบแล้วตวัอยา่งต้องเป็นไปตามข้อ 3.1 ถงึข้อ 3.5 จงึจะถือ
ว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไปตามเกณฑ์ท่ีกําหนด 
   6.3 เกณฑ์ตดัสินตวัอยา่งกระเป๋าหนงัปลากระเบนต้องเป็นไปตามข้อ 6.2.1 และข้อ  
6.2.2 ทกุข้อ จงึจะถือว่ากระเป๋าหนงัปลากระเบนรุ่นนัน้เป็นไปตามมาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชนนี ้
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  7. การทดสอบ 
   7.1 การทดสอบลกัษณะทัว่ไป ส ี การตดัเย็บ การประกอบด้วยวสัดอุื่น และการ
เคลือบเงา 
    7.1.1 ให้แตง่ตัง้คณะผู้ตรวจสอบ ประกอบด้วยผู้ ท่ีมีความชํานาญในการ
ตรวจสอบกระเป๋าหนงัปลากระเบนอย่างน้อย 5 คน แตล่ะคนจะแยกกนัตรวจและให้คะแนนโดย
อิสระ 
    7.1.2 หลกัเกณฑ์การให้คะแนน ให้เป็นไปตามตารางท่ี 1 
 
ตารางที่ 2.4 หลักเกณฑ์การให้คะแนนกระเป๋าหนังปลากระเบน 
(ข้อ 7.1.2) 
 

ลักษณะที่
ตรวจสอบ 

เกณฑ์ที่กาํหนด ระดบัการตดัสิน (คะแนน) 
ดมีาก ด ี พอใช้ ต้อง

ปรับปรุง 

ลกัษณะทัว่ไป ต้องประณีต สวยงาม มีรูปแบบรูปทรงท่ี
เหมาะสม ไมบ่ิดเบีย้ว หรือเอนเอียง  
หนงัต้องไมม่ีตําหนิ  ฉีก  ขาด  หรือ 
แตก  และไมม่ีราปรากฏให้เห็นเด่นชดั
ตลอดชิน้งาน 

4 3 2 1 

สี(ถ้ามี) ต้องไมด่า่ง ลอก หรือเปรอะเปือ้น  และ
เม่ือลบูผลิตภณัฑ์แล้วสีต้องไมต่ิดมือ 

4 3 2 1 

การประกอบ ต้องประณีต ฝีจกัรสมํา่เสมอ คงทน 
แนน่หนา รอยตอ่ไมแ่ยกออกจากกนั  

4 3 2 1 

การประกอบ 
ด้วยวสัดอุื่น 

ต้องประณีต ติดแนน่ คงทน กลมกลืน 
เหมาะสมกบัชิน้งาน ไมม่ีรอยเปรอะ
เปือ้นของสารที่ใช้ยดึติดชิน้สว่นเข้า
ด้วยกนั กรณีเป็นโลหะต้องไมเ่ป็นสนิม 

4 3 2 1 

การเคลือบเงา
หรือ การขดัเงา 

(ถ้ามี) 

ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไมเ่ป็นเม็ด เป็น 
คราบ กรอบ แตก หลดุ หรือลอก และไม่
ทําให้ชิน้งานขาดความสวยงาม 

4 3 2 1 
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   7.2 การทดสอบการใช้งาน การบรรจ ุและเคร่ืองหมายและฉลากให้ตรวจพินิจ 
                 (สํานกังานมาตรฐานผลิตภณัฑ์อตุสาหกรม  กระทรวงอตุสาหกรรม : 2547 . 1-3) 
 
2.5  ขนาดบัตรเครดติมาตรฐาน 
 มาตรฐาน ISO / IEC 7810 ได้กําหนดให้บตัรประจําตวัประชาชน   ลกัษณะทางกายภาพ
เป็น มาตรฐานสากล ท่ีกําหนดลกัษณะทางกายภาพสําหรับ บตัรประจําตวั  

 
ภาพท่ี 2.1  แสดงภาพบตัรเครดิต 

 
  ขนาดบตัรมาตรฐานกําหนดสี่ขนาดบตัร : รหสั - 1, ID - 2, ID - 3 และ ID – 000  
 
ตารางที่ 2.5 แสดงขนาดบัตรมาตรฐานกาํหนดสี่ขนาด 
 

รูปแบบ ขนาด การใช้ 

ID - 1   85.60 × 53.98 มม.  
การ์ดธนาคารสว่นใหญ่และ
บตัรประจําตวัประชาชน 

ID - 2   105 × 74 มม.  
บตัรประจําตวัประชาชน
เยอรมนัออกให้ก่อน
พฤศจิกายน 2010  

ID - 3   125 × 88 มม.  หนงัสือเดินทางและวีซา่ 
ID - 000   25 × 15 มม.  ซิมการ์ด 

 
บตัรทกุขนาดมีความหนาของ 0.76 มม. 
ID - 1  

  รหสั - 1 รูปแบบการระบขุนาดของ 85.60 × 53.98 มม. (3.370 × 2.125 นิว้) เป็นที่นิยมใช้
สําหรับบตัรของธนาคาร ( ATM บตัร บตัรเครดิต , บตัรเดบิต , ฯลฯ )  วนันีย้งัใช้สําหรับ การ์ดใบขบัขี่

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO/IEC_JTC1&usg=ALkJrhjAw2kgQC0KqEZHPyXliZpYH-MstQ
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/International_standard&usg=ALkJrhhB3PBglcjQN-2CCJkGlslHW7dHpw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Identification_card&usg=ALkJrhgMk5N-wwqySMZBylT0JdQNjEnDJw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Automated_Teller_Machine&usg=ALkJrhhh2xfeVBPWIs4pikp6UC7IGYJEhQ
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Credit_card&usg=ALkJrhhkWEFtn4Q8ReQCMt0KWgYD7G-iJA
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Debit_card&usg=ALkJrhhu9xbh4g3yBVHLySDAKEpF-xlnAw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Driving_licence&usg=ALkJrhgYfsyTTLCBw6LIK3FEn8m87_E2TA


22 
 

ท่ีมีใบอนญุาตในหลายประเทศ  รูปแบบนีย้งัใช้เป็นบตัรประจําตวับคุคลในบางประเทศในรูปแบบ
การ์ด  ความเช่ือมัน่ของการค้าปลีก และมนัเป็นหนึง่ในรูปแบบทัว่ไปท่ีเป็นความมัน่ใจสําหรับ การบง่
บอกถงึนามของผู้ใช้ในบตัรท่ีสหรัฐอเมริกา บตัรหนงัสือเดินทาง นอกจากนีย้งัใช้รูปแบบ ID - 1  

ID - 2  

  รูปแบบ ID - 2 ระบขุนาดของ 105 × 74 มม. (4.134 × 2.913 นิว้)  ขนาดนีเ้ป็นรูปแบบ A7  
รูปแบบ ID - 2 ตวัอยา่งเช่น  สําหรับการขอวีซา่  มนัถกูใช้ตามบตัรประจําตวัประชาชนในเยอรมนั ท่ี
ออกจนถงึตลุาคม 2010  คือตัง้แตเ่ดือน พฤศจิกายน 2010 บตัรประจําตวัประชาชนเยอรมนัจะออก
ในรูปแบบ ID - 1  

ID - 3  

  ID - 3 ระบขุนาดของ 125 × 88 มม. (4.921 × 3.465 นิว้)  ขนาดนีเ้ป็นรูปแบบ B7  รูปแบบ
นีใ้ช้ทัว่โลกสาํหรับหนงัสือเดินทาง .  

ID - 000  

  ID - 000 รหสัระบขุนาดของ 25 มม. × 15 มม. มีมมุมนเลก็น้อย (3mm) เพื่อความสะดวก
ในการใช้  รหสั - 000 ถกูกําหนดไว้เป็นครัง้แรกโดย ENV 1375-1 ระบบบตัรประจ ำตวัประชำชน ทีมี่
วงจรรวมทีท่กุภำคส่วนนิยมใช ้ รูปแบบเพ่ิมเติมบตัร Part 1 : ID - 000 ขนำดบตัรและลกัษณะทำง
กำยภำพ  รูปแบบนีใ้ช้สําหรับ โมดลูท่ีแสดงตวัตนของผู้ใช้บริการ เรียกว่า "ซิมการ์ด"  

  ขนาด ID - 000 บัตรเป็นส่วนหน่ึงของ ID - 1 card ขนาด  

  "ข้อมลู"  ID - 000 การ์ดขนาดใหญ่อาจจะรวมอยู่ในบตัรประจําตวัประชาชน - 1 ขนาด
สําหรับการประมวลผล (เช่นใน ID - 1 Reader) แตก่บัพืน้ที่โลง่ ๆ บริเวณขอบด้านนอกของบตัร
ขนาด ID - 000 เพื่อให้มนัถกูแยกระบบออกจากบตัรประจําตวัประชาชน - 1 ขนาด  ได้โดยไมต้่อง
เจาะเคร่ืองมือท่ี  บตัรประจําตวัประชาชน - 1 ขนาดที่มี ID - 000 บตัรขนาดคือ แทน เป็น ID-1/000  

ลักษณะบัตร 
มาตรฐานที่ระบขุ้อกําหนดสําหรับลกัษณะทางกายภาพเช่น :  
   -       ความแขง็แรงตอ่การดดั 

- การไวไฟ  
- ความเป็นพิษ  

  -      ความต้านทานตอ่สารเคมี  

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Business_card&usg=ALkJrhhISWH45iFWxzrWh90wB2_mQng0kw
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Passport_card&usg=ALkJrhjVh_ZAWb8yMfEIi-Q3oHIpB-hmJg
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO_216&usg=ALkJrhhLe9q_ZuSYhYcQp380kaopCj7D_g
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Visa_(document)&usg=ALkJrhjWWZzaa4OFwSWDWYoCbYMhiuOegQ
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/German_identity_card&usg=ALkJrhhNtEuEE9w1EfDo0CjQdcB58DIx5w
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/ISO_216&usg=ALkJrhhLe9q_ZuSYhYcQp380kaopCj7D_g
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Passport&usg=ALkJrhirblwixYCW7H79m2dBqwmO5BX8wA
http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&langpair=en%7Cth&rurl=translate.google.co.th&twu=1&u=http://en.wikipedia.org/wiki/Subscriber_identity_module&usg=ALkJrhiyhWRUtSXlCkZocTlSGzjOpFlINQ
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   -      มิตบิตัร  และความมัน่คง ตอ่สภาพท่ีเป็นอนัตรายที่เก่ียวกบัอณุหภมูิและ
ความชืน้  
   -       ความต้านทานตอ่การเสื่อมสภาพ  จากการสมัผสักบัแสง  และความร้อน  
   -       และต้องมีความทนทาน  
     (มาตรฐาน ISO / IEC 7810:2003) 
 
2.6  หลักการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์  
 
  ข้อมลูที่ใช้ในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์  ในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ 
ต้องคํานงึถงึข้อมลูดงัตอ่ไปนี ้
   ข้อมลูด้านความต้องการของลกูค้า / ผู้ ใช้บริการ / ผู้ เก่ียวข้อง เป็นข้อมลูที่ได้จาก 
    1. ฝ่ายวิจนัการตลาด ทําหน้าที่ตรวจสอบและค้นหาความต้องการของ
ลกูค้า สภาพการแขง่ขนั กลุม่เป้าหมาย กําลงัซือ้ และสําคญัท่ีสดุ "จดุตดัสินใจของลกูค้า"  
    2. ข้อตกลง สญัญาการซือ้ขาย ท่ีองค์กรทํากบัลกูค้า มีรายละเอียดสําคญัท่ี
ลกูค้าต้องการและผู้ผลติก็ไมส่ามารถจะละเลยได้ หากผลผลิตหรือผลติภณัฑ์ไมเ่ป็นไปตามข้อตกลง
หรือสญัญา ลกูค้าก็อาจจะไมย่อมรับสินค้า สร้างความเสียหายแก่องค์กร 
    3. มาตรฐานสินค้ากําหนดโดยกระทรวงอตุสาหกรรม ผลิตภณัฑ์บาง
ประเภท เช่น หลอดไฟฟ้า สายไฟฟ้า กระทรวงอตุสาหกรรมได้กําหนดมาตรฐานบงัคบัไว้ท่ีผู้ผลิต
จะต้องดําเนินการ หรือใช้มาตรฐานสินค้าควบคูก่บัมาตรฐานขององค์กรก็ได้ นอกจากนัน้ยงัมีองค์กร
ของตา่งประเทศที่รับรองมาตรฐานสินค้าเพื่อการสง่ออกโดยเฉพาะ 
    4. สินค้าบางประเภทก็มีกฎหมายควบคมุ เช่น สินค้าประเภทอาหารและยา 
มีองค์การอาหารและยากํากบัดแูล  ดงันัน้การพิจารณาด้านความต้องการของลกูค้าจงึต้องพิจารณา
อย่างรอบคอบไปถงึความต้องการทางสงัคมด้วย คือ กฎหมายและหน่วยงานราชการท่ีคอยดแูล 
   ข้อมลูด้านทรัพยากรการผลิต ในกระบวนการผลิตประกอบด้วยบคุลากร เทคโนโลยี
เคร่ืองจกัร อปุกรณ์และโครงสร้างพืน้ฐานการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ต้องรู้ว่า สมรรถนะของ
ทรัพยากรที่มีอยู่ผลิตผลงานได้อยา่งไรบ้าง การออกแบบใหมห่รือพฒันาผลิตภณัฑ์ขึน้ใหมย่่อมทําให้
ต้องมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบการผลิต เทคโนโลยีท่ีใช้ในการผลิตหรือทัง้กระบวนการผลิต การ
ปรับเปลี่ยนวิธีการทํางานของบคุคลและเคร่ืองจกัร มาก-น้อย ยาก - ง่าย หรือทําได้-ทําไมไ่ด้ 
   ข้อมลูด้านการตลาด และคู้แขง่ขนัทางการค้า เป้าหมายสําคญัของการออกแบบ
และพฒันาผลิตภณัฑ์ก็เพื่อเป็นผู้ นําในตลาดและสามารถชนะคูแ่ขง่ขนัทางการค้าด้วย ในอดีตการ
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แขง่ขนัมกัจะแขง่ขนักนัด้วยวิธีการโฆษณาชวนเช่ือ การใสร้่ายป้ายสี และการลดแลกแจกแถมแตใ่น
ปัจจบุนัผู้บริโภคหรือผู้ซือ้มีโอกาสเลือกสินค้ามากขึน้ ดงันัน้องค์กรจงึต้องมีระบบการออกแบบและ
พฒันาผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถเป็นผู้ นํา  และเอาชนะคูแ่ขง่ขนัได้  การออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์จงึ
ต้องใช้ข้อมลูทางการตลาดและคูแ่ขง่ขนัทางการค้า  มากําหนดนโยบายและเป้าหมายการออกแบบ
พฒันาผลิตภณัฑ์ 
   ข้อมลูจากการทบทวนการออกผลิตภณัฑ์ ซึง่จะกลา่วตอ่ไปนี ้
              1. การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ 
    1.1 เป้าหมายการทดลองการออกแบบผลิตภณัฑ์ มีเป้าหมายสําคญั 2 
ประการ 
            1. บรรลเุป้าหมายคณุภาพตามความต้องการของลกูค้า 
                      2. บรรลเุป้าหมายคณุภาพและนโยบายขององค์กร 
    1.2 การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ตามเป้าหมายของ
ลกูค้าต้องดจูากผลการตรวจสอบและผลการประเมินในเร่ืองตอ่ไปนี ้
             1. ตรงตามข้อกําหนด / ข้อตกลง / สญัญาซือ้ขายของลกูค้า 
              2. ตรงตามมาตรฐานของสินค้าที่ใช้อยู่ 
               3. ตรงตามข้อกําหนดท่ีบงัคบัใช้ 
               4. ทําให้ลกูค้าตดัสินใจซือ้ 
    1.3 การทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์ตามเป้าหมาย
คณุภาพ และนโยบายขององค์กร ทําการตรวจสอบและประเมินดงันี ้
              1. ประเมินต้นทนุการออกแบบและการผลิต 
              2.ประเมินตรวจว่าผลิตภณัฑ์ใหมจ่ะได้รับจากลกูค้ามากน้อย
เพียงใด 
              3.ประเมินผลการกระทบตอ่สิ่งแวดล้อม และจรรยาบรรณของการ
ดําเนินธรุกิจ 
   2. วิธีการทดสอบผลการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ ขึน้อยู่กบัเป้าหมายของการ
ทดสอบ 
             2.1 การทดสอบสมรรถภาพของผลิตภณัฑ์เป็นไปตามข้อกําหนด 
              2.2 การเปรียบเทียบกบัผลิตภณัฑ์ท่ีมีอยู่ หรือผลิตภณัฑ์ของตคูแ่ขง่ 
              2.3 การทดลองใช้ผลิตภณัฑ์บางประเภท เม่ืออกแบบก็ทดลองผลิตเป็น
ตวัอย่างให้ลกูค้าทดลองใช้ระยะหนึง่ก็จะได้ผลที่ชดัเจนว่า ผลิตภณัฑ์ใหมถ่กูใจลกูค้าหรือไม่ 
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              2.4 การประชมุระดมความคิดเห็นจากฝ่ายตา่งๆ ฝ่ายผลติ ฝ่ายวิจยั
การตลาด ฝ่ายประกนัคณุภาพ เพื่อพิจารณาว่าการออกแบบผลิตภณัฑ์ทีได้มานัน้ให้ผลอยา่งไร 
    1. ผลด้านการตลาด ตลาดยอมรับหรือไม ่ 
    2. ผลด้านการผลิต จะมีผลกระทบตอ่กระบวนการผลิตอย่างไร ฝ่ายผลิตมี
อปุสรรคในด้านใดบ้าง 
    3. ผลด้านการรักษามาตรฐานผลติภณัฑ์ ฝ่ายประกนัคณุภาพจะให้ข้อมลู
ได้วา่ผลิตภณัฑ์ใหมม่ีคณุภาพสงูกว่าหรือตํา่กวา่มาตรฐานเดิม  
   3. การรับรองการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ ขึน้อยู่กบัผลการทดสอบจากข้อ 1 
และเอกสารหลกัฐานการออกแบบและการทดสอบ และเป็นหลกัฐานท่ีเช่ือถือได้ การรับรองการ
ออกแบบผลิตภณัฑ์ทําได้ทัง้ภายในองค์กร และการรับรองจากองค์กรท่ีจดัทํามาตรฐานเช่นมอก.หรือ 
อย. 
   4. การยอมรับการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์ เม่ือได้รับการยอมรับอย่างมี
หลกัฐานท่ีแสดงได้ชดัเจนก็จะทําให้ลกูค้าและผู้ เก่ียวข้อง ยอมรับผลิตภณัฑ์ใหมท่ี่ได้ออกแบบ 
 
2.7.  การวเิคราะห์คุณค่าของผลิตภณัฑ์ 
 
   การวิเคราะห์คณุคา่ (Value Analysis) หลกัสําคญัอีกประการหนึง่ของการจดัซือ้คือ 
การซือ้ของท่ีมีต้นทนุตํา่ท่ีสดุอาจไมใ่ช่การซือ้ของด้วยราคาท่ีถกูท่ีสดุ ต้นทนุที่ตํา่สดุของวสัดหุรือ
ชิน้สว่นมาจากคณุภาพท่ีตรงตามความต้องการใช้งาน ไมก่่อให้เกิดปัญหาในการผลติ ไมส่ง่ผลความ
ปลอดภยัของคนงาน ต้นทนุท่ีมีความสมัพนัธ์กบัคณุภาพความต้องการใช้งานนีก้่อให้เกิดคณุคา่ 
(Value) ซึง่ไมไ่ด้นบัจากตวัเงินที่จ่ายเมื่อซือ้แตเ่พียงอย่างเดียว ดงันัน้ฝ่ายจดัซือ้อาจร่วมมือกบัฝ่าย
ผลิต ฝ่ายการตลาด ฝ่ายวิศวกรรมออกแบบ และฝ่ายอื่นๆที่เก่ียวข้อง ทําการวิเคราะห์คณุคา่เพื่อหา
ประโยชน์ใช้สอยหรือหน้าที่ของวสัดหุรือชิน้สว่นตวันัน้ที่มีตอ่ผลติภณัฑ์สําเร็จรูป แล้วพยายามหาสิ่ง
ท่ีนํามาทดแทนวสัดนุัน้ได้โดยมีคณุคา่ใช้สอยคงเดิมแตต้่นทนุตํา่ลง เพื่อให้เกิดคณุคา่สงูสดุของการ
ใช้ทรัพยากรขององค์การ 

   ขัน้รวบรวมข้อมูล (Information Phase) 
  ในขัน้การรวบรวมข้อมลูนีต้้องคํานงึถงึหลกั 3 ข้อ ได้แก่      ได้ข้อมลูที่เป็นข้อเท็จจริง 
(Facts), การหาข้อมลูต้นทนุ (Costs) และการกําหนดต้นทนุของข้อกําหนดและความต้องการ 
(Fixed cost on specification)  ได้ข้อมลูที่เป็นข้อเท็จจริง  
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 การได้ข้อมลูความจริงนัน้เปรียบเสมือนกญุแจของความรู้ ซึง่จะไขประตไูปสูค่วามสําเร็จ
ในแผนงาน กญุแจของขัน้ตอนนีไ้ด้แก่คําถาม 6 คําถาม คือ ทําไม อะไร เม่ือไร ท่ีไหน ใคร และ
อย่างไร 
  การหาข้อมลูต้นทนุ 
  ในขัน้แรกต้องหาต้นทนุของวสัด ุ และแรงงาน (Prime Costs) ท่ีเก่ียวข้องกบัโครงการ
นํามาวิเคราะห์และแยกต้นทนุแรงงาน และวสัดสุําหรับประกอบทัง้หมด และการประกอบย่อย
รวมทัง้สว่นอืน่ ๆ ของโครงการด้วย 
  ขัน้ที่สองหาคา่โสหุ้ยของโครงการ ซึง่ประกอบด้วยคา่วสัดทุางอ้อม หรือคา่แรงทางอ้อม 
เคร่ืองจกัรยดึชิน้งานที่ทําพิเศษขึน้  คา่ใช้จ่ายในการบรรจแุละขนสง่ และคา่ใช้จ่ายพิเศษอื่นๆ ท่ี
เก่ียวข้องกนั 

  การกําหนดต้นทนุของข้อกําหนดและความต้องการ 

 เม่ือได้ศกึษาข้อกําหนดและความต้องการอย่างละเอียดแล้ว พบว่า ต้นทนุของสินค้า
สําเร็จรูป กระบวนการผลิตหรือวิธีการ เป็นคา่ใช้จ่ายส่วนใหญ่ของคา่ใช้จ่ายทัง้หมด ไมว่า่จะเป็น
ต้นทนุราคาขาย หรือต้นทนุรวม ดงันัน้จงึควรศกึษาคา่ใช้จ่ายที่ไมจํ่าเป็น ซึง่รวมอยู่ในราคาของ
ผลิตภณัฑ์ 

 เม่ือจดัแยกรายละเอียดของความต้องการแล้วจงึแบง่ต้นทนุไปตามสว่นตา่ง ๆ กําหนดให้
ต้นทนุขัน้ต้น (วสัด ุ + แรงงานทางตรง) และต้นทนุโรงงาน แบง่แยกไปตามข้อกําหนดหรือความ
ต้องการที่ทําไว้ โดยให้มีการเรียงลําดบัจากมากไปหาน้อยเพื่อการวิเคราะห์ตอ่ไป 

  ขัน้การวเิคราะห์หน้าที่ (Function Phase) 
  การวิเคราะห์หน้าท่ีการทํางาน เป็นเทคนิคอย่างหนึง่ในแผนงานของวิศวกรรมคณุคา่ ซึง่
แตกตา่งไปจากโปรแกรมการลดต้นทนุแบบอื่น ๆ การวิเคราะห์หน้าท่ีนีทํ้าได้โดยอธิบายหน้าท่ี
ประเมินความสมัพนัธ์ของหน้าที่และพฒันาทางเลือก ซึง่เทคนิคเหลา่นีม้ีผลกระทบตอ่กําไรของธรุกิจ 
และช่วงในการปรับปรุงต้นทนุได้เป็นอย่างดีย่ิง 

  กฎเกณฑ์ของหน้าที่ 
  กฎข้อท่ี 1 หน้าท่ีการทํางานจะต้องประกอบด้วยคํา 2 คํา คือ คาํกริยา และคํานาม 
  กฎข้อท่ี 2 สําหรับหน้าท่ีการใช้งานและการขาย ต้องแยกให้คํากริยาและคํานามแตกตา่ง
กนั คือ หน้าท่ีการทํางานมกัจะเป็นกริยา และคํานามท่ีสามารถวดัได้ สว่นหน้าที่การขายนัน้จะเป็น
คํากริยาและคํานามท่ีไมส่ามารถวดัได้ 
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  กฎข้อท่ี 3 หน้าท่ีทัง้หมดสามารถแบง่ได้เป็น 2 ระดบั คือ    หน้าท่ีพืน้ฐาน (Basic 
Function) และหน้าที่รอง (Secondary Function) โดยมีนิยามดงันี ้
  - หน้าที่พืน้ฐาน เป็นหน้าท่ีหลกัของผลติภณัฑ์และบริการ หรือเป็นหน้าท่ีท่ีเป็น
สาระสําคญัอย่างแท้จริง ท่ีผลิตภณัฑ์จะทํางานหรือมีคณุสมบตัิตามวตัถปุระสงค์ท่ีตัง้ใจไว้  

  - หน้าที่รอง เป็นหน้าท่ีช่วยเสริมให้หน้าที่พืน้ฐานสมบรูณ์ขึน้ หรือเป็นหน้าที่ท่ีเป็น
สาระท่ีสําคญัตอ่ความมีลกัษณะเดน่, สภาพที่ ปรากฏเห็น หรือความสะดวกและอาจจะเป็นสิ่งท่ี
จําเป็นในการช่วยให้ขายผลิตภณัฑ์ได้ 
  สําหรับแนวความคดิเก่ียวกบัคณุคา่ในวิศวกรรมคณุคา่นัน้ ถือว่า คณุคา่เป็นเคร่ือง
ชัง่ระหว่างประโยชน์การใช้งานหรือหน้าท่ีการใช้งาน (Function) กบัต้นทนุ (Cost) ท่ีใช้ไปในการนีซ้ึง่
สามารถแสดงความสมัพนัธ์ได้ดงันี ้

 คณุคา่ (Value)        = 
)(

)(

Costต้นทุน

Functionใช้งานหน้าท่ีการ  

  ทัง้นีม้ิใช่สตูรท่ีใช้ในการคํานวณ แตเ่ป็นการแสดงความสมัพนัธ์ระหว่าง คณุคา่, 
หน้าท่ีการใช้งาน และต้นทนุเทา่นัน้ 

  ขัน้สร้างสรรค์ความคดิ (Creation Phase) 
  เพื่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ในการที่จะแก้ปัญหาหรือพฒันา จะต้องเอาชนะการ
ปิดกัน้ทางความคิดตอ่การสร้างสรรค์ความคิดใหม ่ ๆ อนัได้แก ่ การปิดกัน้การรับรู้ (Perceptual 
Blocks), การปิดกัน้ทางวฒันธรรม (Cultural Blocks), การปิดกัน้ทางอารมณ์ (Emotional Blocks) 
และการปิดกัน้จากลกัษณะนิสยั (Habitual Blocks)  ซึง่เทคนิคที่ใช้ในการสร้างสรรค์ความคิดมี
หลายเทคนิค เช่น การใช้การเปรียบเทียบ  การจดัเรียงคณุสมบตัิ  การวิเคราะห์รูปร่างลกัษณะ  การ
ระดมความคิด  วิธีพิจารณาสว่นเข้าและสว่นออก  เทคนิค Osborne’s Checklist 

  ขัน้ประเมินผล (Evaluation Phase) 
  ในขัน้ประเมินผลนีจ้ะใช้เทคนิคตา่ง ๆ ดงันี ้คือ 
  -  การย่อยและรวมแนวความคิดตา่ง ๆ 
  การย่อยและรวมความคิดเหลา่นี ้ เป็นกระบวนการท่ีตอ่เน่ืองและคอ่นข้างรวดเร็วจงึ
ต้องหาวา่ทําอย่างไรแนวคิดจากหน้าที่การทํางานหลาย ๆ อนั จะสามารถหลอมเข้าด้วยกนัและ
สามารถแก้ปัญหารวมได้  ทัง้หมด 
   - หาต้นทนุของทกุแนวความคิด 
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  จะต้องพฒันาความคดิด้วยการหาต้นทนุ ซึง่สมัพนัธ์กนัของแต่ละความคิดหรือ
ความคิดรวม เพื่อประมาณคณุคา่ของแตล่ะความคิด เม่ือได้คณุคา่ออกมาทัง้ในด้านต้นทนุ และ
หน้าท่ีการทํางานของมนัแล้วจะสามารถแบง่ขีดความสามารถในเร่ืองคณุคา่นีอ้อกเป็น 2 แนวทาง 
คือ 
  แนวทางที่  1 ในเร่ืองขีดความสามารถในการประหยดั โดยการเปรียบเทียบกบั
ต้นทนุในปัจจบุนัและกําลงัคนท่ีจะพฒันา เพ่ือนําไปปฏิบตัิในแตล่ะความคิด 
  แนวทางที่    2   ต้นทนุท่ีประหยดัได้ทัง้โครงการ 

  -  พฒันาหน้าที่และทางเลือก 
  การพฒันาหน้าที่ของทางเลือกจะสําเร็จได้ต้องใช้ข้อมลู      ขา่วสารและการพฒันา
ความคิดท่ีได้บนัทกึไว้ในแผนการดาํเนินงาน ในท่ีนีจ้ะเรียกว่า “การพฒันาหน้าท่ี” (Function 
Development) ซึง่ในขัน้แรกต้องจํากดัขอบเขตของปัญหาก่อน ตอ่จากนัน้จงึเขียนสิ่งท่ีต้องการและ
ข้อมลูจําเพาะ เพื่อจะทําให้การพฒันาหน้าท่ีละเอียดขึน้ และป้องกนัไมใ่ห้การพฒันาออกนอก
ขอบเขตที่กําหนด 
  การพฒันาหน้าที่นัน้ ในขัน้แรกนีข้อเน้นว่า ควรคํานงึถงึเฉพาะหน้าที่ท่ีจะทําให้
ทํางานได้เทา่นัน้ ยงัไมจํ่าเป็นต้องคํานงึถงึการขายได้ ซึง่การคํานงึถงึการขายได้จะไปพิจารณาใน
ขัน้ทดลองพิสจูน์ในลาํดบัตอ่ไป ตอ่จากนัน้ควรหาทางเลือกอื่น ๆ ด้วย ในการพฒันาความคดิและ
ประเมินผล ถ้าไมค่ิดพฒันาหาทางเลือกอื่น ๆ จะทําให้ความคิดของเรายดึติดอยู่กบัของเดิม อนัเป็น
อปุสรรคให้ความคิดอดุตนั และไมเ่กิดการพฒันา 

  -  ประเมินผลด้วยการเปรียบเทียบ 
  เม่ือหาทางเลือกของหน้าที่การทํางานรวมทัง้ได้พฒันาทางเลือกนัน้แล้ว ต้องแน่ใจ
ว่ามนัทํางานได้ จงึจะนํามาประเมินผลด้วยการเปรียบเทียบกนัด้วยข้อดี ข้อเสีย โดยเขียนความคิด
ในการพฒันาหน้าที่อยา่งสัน้ ๆ ไว้ในช่องแรก สว่นช่องท่ีสอง เขียนข้อดีทกุอย่างตัง้แตม่ากสดุจนถงึ
น้อยสดุ และในช่องท่ีสาม เขียนข้อเสียจากมากสดุไปหาน้อยสดุเช่นกนั แล้วเปรียบเทียบข้อดีและ
ข้อเสียประเมินผลด้วยผลตา่งของมนั  
 

  ขัน้ทดสอบพสูิจน์ (Investigation Phase) 
  เทคนิคของขัน้ตอนการทดสอบพิสจูน์นี ้ ต้องใช้มาตรฐานของบริษัทและ
อตุสาหกรรม ปรึกษากบัผู้ ชํานาญเฉพาะด้านและผู้ขาย รวมถงึการใช้ผลิตภณัฑ์กระบวนการหรือ
วสัดพุิเศษ 
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  และเพื่อท่ีจะให้ได้รับประโยชน์สงูสดุจากขัน้ตอนนี ้ควรจะทําการตดิตอ่ประสานงาน
กบัผู้ให้ข้อมลูแตล่ะคน เพื่อจะได้แนวความคิดในการแก้ปัญหาท่ีเป็นอปุสรรค และได้ข้อสรุปทางด้าน
หน้าท่ีการทํางานและการขายได้ด้วย 

  ขัน้เสนอแนะ (Recommendation Phase) 
  จดุมุง่หมายของขัน้ตอนนีก้็คือ การกระตุ้นให้เกิดการกระทําในทางบวก และป้องกนั
การกระทําในทางลบ รวมทัง้การเสนอการเปลีย่นแปลง ดงันัน้จะต้องวางแผนอยา่งดี เพื่อให้บรรลุ
เป้าหมายให้ได้ เราต้องรู้จกัท่ีจะขายความคดิ เสนอการเปลี่ยนแปลงเพื่อให้เกิดประโยชน์ตอ่ผู้ ใช้ 
ผลประโยชน์นีจ้ะพิสจูน์ได้ด้วยการใช้ความเป็นจริงของข้อมลูต้นทนุโดยละเอียด และการชีแ้จงอย่าง
มีเหตผุล ตลอดเวลาในการวางแผนจะต้องระลกึอยู่เสมอว่า การยอมรับความเปลี่ยนแปลงนัน้ แตล่ะ
คนย่อมแตกตา่งกนัออกไป บางคนต้องการรายละเอียดมาก แตบ่างคนต้องการแตแ่นวคิดและทําให้
ใช้งานได้ดี และท่ีสําคญัคือต้องรู้จกัท่ีจะทําให้แตล่ะบคุคลที่เราเก่ียวข้องด้วย ยอมรับแนวคิดและการ
เปลี่ยนแปลง ต้องจดัหาข้อเท็จจริงเพื่อจะขจดัปัญหาท่ีมีอยู่ให้หมดไป 
 
2.8.  หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ 
 
   ความหมายขององค์ประกอบศิลป์ องค์ประกอบของศิลปะหรือ(Composition )นัน้
มาจากภาษาละติน โดยคําวา่ Post นัน้หมายถงึ การจดัวาง และคําวา่ Comp หมายถงึ เข้าด้วยกนั 
ซึง่เม่ือนํามารวมกนัแล้วในทางศิลปะ Composition จงึหมายความถงึ องค์ประกอบของศิลปะ การ
จะเกิดองค์ประกอบศิลป์ได้นัน้ ต้องเกิดจากการเอาสว่น ประกอบของศิลปะ (Element of Art) มา
สร้างสรรค์งานศิลปะเข้าด้วยหลกัการจดัองค์ประกอบศิลป์ (Principle of Art) จงึจะเป็นผลงาน  
  องค์ประกอบศิลป์ ความหมายขององค์ประกอบศิลป์นัน้ได้มีนกัวิชาการหลายทา่นได้ให้
ความหมายเอาไว้ ซึง่พอสรุปได้ดงันี ้ 
  คําวา่องค์ประกอบ ตามความหมายพจนานกุรมราชบณัฑิตยสถานคือ สว่นตา่งๆที่ประกอบ
กนัทําให้เกิดรูปร่างใหมข่ึน้โดยเฉพาะ 
  องค์ประกอบศิลป์ หมายถงึ สิ่งท่ีศิลปินและนกัออกแบบใช้เป็นสื่อในการแสดงออกและสร้าง
ความหมาย โดยนํามาจดัเข้าด้วยกนัและเกิดรูปร่างอนัเดน่ชดั (สวนศรี ศรีแพงพงษ์. 2535 : 82)  
  องค์ประกอบศิลป์หมายถงึ เคร่ืองหมายหรือรูปแบบท่ีนํามาจดัรวมกนัแล้วเกิดรูปร่างตา่งๆ ท่ี
แสดงออกในการสื่อ ความหมายและความคิดสร้างสรรค์ (สิทธิศกัดิ์ ธญัศรีสวสัดิ์กลุ. 2529 : 56)  
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องค์ประกอบศิลป์ หมายถงึศิลปะท่ีมนษุย์สร้างขึน้เพื่อแสดงออกทางอารมณ์ ความรู้สกึ ความคิด
หรือความงาม ซึง่ประกอบด้วย สว่นท่ีมนษุย์สร้างขึน้และสว่นท่ีเป็นการแสดงออกอนัเป็นผลที่เกิด
จากโครงสร้างทางวตัถ ุ(ชลดู นิ่มเสมอ. 2531 :18)  
  องค์ประกอบศิลป์หมายถงึ สว่นประกอบตา่งๆของศิลปะ เช่น จดุ เส้น รูปร่าง ขนาด สดัสว่น 
นํา้หนกั แสง เงา ลกัษณะพืน้ผิว ที่ว่างและสี (มานิต กรินพงศ์และคณะ. 2542 : 51)  
  องค์ประกอบศิลป์คือความงาม ความพอดี ลงตวั อนัเป็นรากฐานเนือ้หาของศิลปะ อีกทัง้ยงั
เป็นเคร่ืองมือท่ีสําคญั ทางศิลปะให้ผู้สร้างสรรค์ได้สื่อสารความคิดของตนเองไปสูบ่คุคลอื่น (สชุาติ 
เถาทอง,สงัคม และคณะ. 2545 : 3)  
  จากความหมายตา่งๆข้างต้น พอสรุปได้ว่า องค์ประกอบศิลป์ หมายถงึสิ่งท่ีมนษุย์ใช้เป็นสื่อ  
ในการแสดงออกอย่างสร้างสรรค์ โดยนําสว่นประกอบของศิลปะมาจดัวางรวมกนัอยา่งสอดคล้อง
กลมกลืนและมีความหมาย เกิดรูปร่างหรือรูปแบบตา่งๆอนัเดน่ชดั ซึง่จากความหมายข้างต้น จะเห็น
ได้วา่การที่จะเกิดผลงานศิลปะดีๆสกัชิน้นัน้ผู้สร้างสรรค์จะต้องใช้กระบวนการ ท่ีหลากหลายประกอบ
กนัได้แก่  
  1. องค์ประกอบพืน้ฐานทางศลิปะ องค์ประกอบของศิลปะ และการจดัองค์ประกอบ ของ
ศิลปะ มาถ่ายทอดลงในชิน้งานหรือผลงานนัน้ๆเพื่อให้ได้ผลงานท่ีมีคณุคา่ทัง้ด้านความงามและมี
คณุคา่ทางจิตใจ อนัเป็นจดุหมายสาํคญัท่ีศิลปินทกุคนมุง่หวงัให้เกิดแก่ผู้ชมทัง้หลาย  
  2.ความสําคญัขององค์ประกอบศิลป์ ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะในสาขาตา่งๆไมว่่าจะ
เป็นสาขาวิจิตรศลิป์ หรือประยกุต์ศิลป์ ผู้สร้างสรรค์นัน้ต้องมีความรู้เบือ้งต้นด้านศิลปะมาก่อน และ
ศกึษาถงึหลกัการองค์ประกอบพืน้ฐาน  
  องค์ประกอบท่ีสําคญั การจดัวางองค์ประกอบเหลา่นัน้ รวมถงึการกําหนดสี ในลกัษณะ
ตา่งๆเพิ่มเติมให้เกิดความเข้าใจ เพื่อเวลาที่สร้างผลงานศิลปะ จะได้ผลงานท่ีมีคณุคา่ ความหมาย
และความงามเป็นที่น่าสนใจแก่ผู้พบเห็น หากสร้างสรรค์ผลงานโดยขาดองค์ประกอบศิลป์ ผลงาน
นัน้อาจดดู้อยคา่ หมดความหมายหรือไมน่่าสนใจไปเลย ดงันัน้ จะเห็นได้ว่าองค์ประกอบศิลป์นัน้มี
ความสําคญัอย่างมากในการสร้างงานศิลปะ มีนกัการศกึษาด้านศิลปะหลายทา่นได้ให้ทรรศนะใน
ด้านความสาํคญัขององค์ประกอบศิลป์ท่ีมีตอ่การสร้างงานศิลปะไว้ พอจะสรุปได้ดงันี ้
  การสร้างสรรค์งานศิลปะให้ได้ดีนัน้ ผู้สร้างสรรค์จะต้องทําความเข้าใจกบัองค์ประกอบศิลป์
เป็นพืน้ฐานเสียก่อน ไมเ่ช่นนัน้แล้วผลงานท่ีออกมามกัไมส่มบรูณ์เท่าไรนกัซึง่องค์ประกอบหลกัของ
ศิลปะก็คือรูปทรงกบัเนือ้หา (ชลดู นิ่มเสมอ. 2531)  
  องค์ประกอบศิลป์เป็นเสมือนหวัใจดวงหนึง่ของการทํางานศิลปะ เพราะในงานองค์ประกอบ
ศิลป์หนึง่ชิน้ จะประกอบไปด้วย การร่างภาพ(วาดเส้น) การจดัวางให้เกิดความงาม (จดัภาพ) และ
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การใช้สี (ทฤษฎีสี) ซึง่แตล่ะอย่างจะต้องเรียนรู้สูร่ายละเอียดลกึลงไปอีก องค์ประกอบศิลป์จงึเป็น
พืน้ฐานสาํคญัท่ีรวบรวมความรู้หลายๆอยา่งไว้ ด้วยกนั จงึต้องเรียนรู้ก่อนที่จะศกึษาในเร่ืองอื่นๆ 
(อนนัต์ ประภาโส. 2549)  
  องค์ประกอบศิลป์ การจดัองค์ประกอบและการใช้สี เป็นหลกัการที่สาํคญัในการสร้างสรรค์
ให้งานศิลปะ เกิดความงาม ไมว่่าจะเป็นจิตรกรรม วาดเขียน ประติมากรรม สถาปัตยกรรมและการ
พิมพ์ภาพ หากปราศจากความรู้ ความเข้าใจเสียแล้วผลงานนัน้ๆก็จะไมม่ีคา่หรือความหมายใดๆเลย 
(สวนศรี ศรีแพงพงษ์. 2534)  
  องค์ประกอบศิลป์จดัเป็นวิชาท่ีมีความสาํคญัสาํหรับผู้ศกึษางานศลิปะ หากว่าขาดความรู้
ความเข้าใจในวิชานีแ้ล้ว ผลงานท่ีสร้างขึน้มาก็ยากท่ีประสบความสาํเร็จ โดยเฉพาะอย่างย่ิงงาน
ศิลปะสมยัใหมท่ี่มีการแสดงเฉพาะ เส้น สี แสง เงา นํา้หนกั พืน้ผิว จงัหวะ และบริเวณท่ีว่าง มีความ
จําเป็นอย่างย่ิงต้องนําหลกัการองค์ประกอบศิลป์มาใช้ หลกัการจดัองค์ประกอบศิลป์มีความสําคญั
และเก่ียวข้องกบังานทศันศิลป์โดยตรง ทัง้วิจิตรศิลป์และประยกุต์ศิลป์ การจดัภาพหรือออกแบบ
สร้างสรรค์ผลงานทศันศลิป์ให้เกิดคณุคา่ความงามนัน้ การจดัองค์ประกอบศิลป์จะมีบทบาทสําคญั  
มากท่ีสดุ (จีรพนัธ์ สมประสงค์. 2533 : 15)  
  จากทรรศนะตา่งๆ สรุปได้ว่า องค์ประกอบศิลป์เป็นหวัใจสําคญัของงานศิลปะทกุสาขา 
เพราะงานศิลปะใดหากขาด การนําองค์ประกอบศิลป์ไปใช้ ก็จะทําให้งานนัน้ดไูมม่ีคณุคา่ ทัง้ด้าน
ทางกายและทางจิตใจของผู้ดหูรือพบเห็นขณะเดียวกนั ก็จะบง่บอกถงึภมูิความรู้ ความสามารถของ
ผู้สร้างสรรค์ผลงานนัน้ด้วย การท่ีจะเข้าถงึศิลปะ(Appreciation) นัน้ จะต้องผ่านการฝึกฝนและ
หาทางดเูพื่อให้เกิดความเข้าใจ ทัง้จะต้องมี รสนิยมท่ีดีพอสมควร การฝึกฝน การทําซํา้ๆอย่างสนใจ 
เม่ือนานเข้าก็จะเกิดความเข้าใจ ทําด้วยความคุ้นเคยกบัสิ่งเหลา่นัน้  
จงึจะเข้าใจ รู้เห็นในคณุคา่ของศิลปะนัน้ๆได้ดี  
  องค์ประกอบพืน้ฐานด้านนามธรรมของศิลปะ  
  องค์ประกอบพืน้ฐานด้านนามธรรมของศิลปะ เป็นแนวคิด หรือจดุกําเนิดแรกท่ีศิลปินใช้เป็น
สิ่งกําหนดทิศทาง ในการสร้างสรรค์ ก่อนที่จะมีการสร้างผลงานศลิปะ ประกอบด้วย เนือ้หากบั
เร่ืองราว  
  1.เนือ้หาในทางศิลปะ คือ ความคิดท่ีเป็นนามธรรมท่ีแสดงให้เห็นได้โดยผา่นกระบวนการ
ทางศิลปะ เช่น  
ศิลปินต้องการเขียนภาพท่ีมีเนือ้หาเก่ียวกบัชนบท ก็จะแสดงออกโดยการเขียนภาพทิวทศัน์ของ
ชนบท หรือภาพวิถีชิวิตของคนในชนบทเป็นต้น  
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  2.เร่ืองราวในทางศิลปะ คือสว่นท่ีแสดงความคิดทัง้หมดของศิลปินออกมาเป็นรูปธรรมด้วย
กระบวนการทางศิลปะ เช่นศิลปินเขียนภาพช่ือชาวเขา ก็มกัแสดงรูปเก่ียวกบัวิถีชีวิต หรือกิจกรรม
สว่นหนึง่ของชาวเขา นัน่คือเร่ืองราว ท่ีปรากฏออกมาให้เห็น ประเภทของความสมัพนัธ์ของเนือ้หา
กบัเร่ืองราวในงานทศันศิลป์นัน้ เนือ้หากบัเร่ืองราวจะมีความสมัพนัธ์กนั  
น้อยหรือมาก หรืออาจไมส่มัพนัธ์กนัเลย หรืออาจไมม่ีเร่ืองเลยก็เป็นไปได้ทัง้นัน้ โดยขึน้กบัลกัษณะ
ของงาน และเจตนา ในการแสดงออกของศิลปิน ซึง่เราสามารถแยกได้ดงัตอ่ไปนีค้ือ  
   (1) การเน้นเนือ้หาด้วยเร่ือง  
   (2) เนือ้หาท่ีเป็นผลจากการผสมผสานกนัของศลิปินกบัเร่ือง  
   (3) เนือ้หาท่ีเป็นอิสระจากเร่ือง  
   (4) เนือ้หาไมม่ีเร่ือง  
   1. การเน้นเนือ้หาด้วยเร่ือง ได้แก่ การใช้เร่ืองท่ีตรงกบัเนือ้หา และเป็นตวัแสดง
เนือ้หาของงานโดยตรง ตวัอย่างเช่น เม่ือศิลปินต้องการให้ความงามทางด้านดอกไม้เป็นเนือ้หาของ
งาน เขาก็จะหาดอกไม้ท่ีสวยงามมาเป็นเร่ือง สีสนัและความออ่นช้อยของกลีบดอกจะช่วยให้เกิด
ความงามขึน้ในภาพ  
   2. เนือ้หาท่ีเป็นผลจากการผสมผสานระหว่างศลิปินกบัเร่ือง ในสว่นนีศ้ิลปินจะเสนอ
ความเห็นสว่นตวั หรือผสม ความรู้สกึสว่นตวัเข้าไปในเร่ือง เป็นการผสมกนัระหว่างรูปลกัษณะของ
เร่ืองกบัจินตนาการของศิลปิน เช่นเร่ืองความงาม ของดอกไม้ โดยศิลปินผสมความรู้สกึนกึคิดของ
ตนเองลงไปในเร่ืองด้วย เขาจะดดัแปลง เพิ่มเติมรูปร่างของดอกไม้ ให้งามไปตามทศันะของเขาและ
ใช้องค์ประกอบทางศิลปะเป็นองค์ประกอบทางรูปทรงให้สอดคล้องกบัความงามของเร่ือง  
 
   3. เนือ้หาท่ีเป็นอิสระจากเร่ือง เม่ือศิลปินผสมจินตนาการของตนเองเข้าไปในงาน
มากขึน้ ความสาํคญัของเร่ือง จะลดลง ดอกไม้ท่ีสวยท่ีเป็นแบบอาจถกูศิลปินตดัทอนขดัเกลา หรือ
เปลี่ยนแปลงมากที่สดุ จนเร่ืองดอกไม้ นัน้หมดความสาํคญัไปอยา่งสิน้เชิง เหลือแตเ่นือ้หาท่ีเป็น
อิสระ การทํางานแบบนีศ้ิลปินอาศยัเพียงเร่ือง เป็นจดุเร่ิมต้นแล้ว เดินทางหา่งออกจากเร่ืองจนหาย
ลบัไป เหลือแตรู่ปทรงและตวัศิลปินเองท่ีเป็นเนือ้หาของงาน กรณีนีเ้นือ้หาภายในซึง่ หมายถงึเนือ้หา
ท่ีท่ีเกิดขึน้จากการประสานกนัของรูปทรงจะมีบทบาทมากกวา่เนือ้หาภายนอก หรือบางครัง้จะไม่
แสดงเนือ้หา ภายนอกออกมาเลย  
   4. เนือ้หาไมม่ีเร่ือง ศิลปินบางประเภท ไมม่ีความจําเป็นต้องใช้เร่ืองเป็นจดุเร่ิมต้น 
งานของเขาไมม่ีเร่ือง มีแตรู่ปทรง กบัเนือ้หา โดยรูปทรงเป็นเนือ้หาเสียเองโดยตรง เป็นเนือ้หาภายใน



33 
 

ล้วนๆ เป็นการแสดงความคิด อารมณ์ และบคุลิกภาพ ของศิลปินแท้ๆ ลงไปในรูปทรงท่ีบริสทุธ์ิ งาน
ประเภทนีจ้ะเห็นได้ชดัในดนตรีและงานทศันศิลป์ท่ีเป็นนามธรรม และแบบนอนออบเจคตีฟ  
  องค์ประกอบพืน้ฐานด้านรูปธรรมของศิลปะองค์ประกอบพืน้ฐานด้านรูปธรรมของศิลปะ คือ
สิ่งท่ีแสดงแนวคดิเก่ียวกบั เนือ้หาและเร่ืองราวของศิลปินให้เห็นหรือรับรู้ผ่านผลงานศิลปะ 
ประกอบด้วย เอกภาพ ดลุยภาพ และจดุเดน่  
  1. เอกภาพ  หมายถงึการนําองค์ประกอบของศิลปะมาจดัเข้าด้วยกนัให้แตล่ะหนว่ยมี
ความสมัพนัธ์ เก่ียวข้องซึง่กนัและกนั  
ประสานกลมกลืนเกิดเป็นผลรวมท่ีแบง่แยกไมไ่ด้ โดยถ่ายทอดเป็นผลงานศลิปะด้วยกระบวนการ
ศิลปะ  
  2. ดลุยภาพ คือการนําองค์ประกอบของศิลปะมาจดัเข้าด้วยกนัให้เกิดความเท่ากนัหรือ
สมดลุ โดยมีเส้นแกนสมมตุิ 2 เส้น เป็นตวักําหนดดลุยภาพเส้นแกนสมมตุิจะทําหน้าท่ีแบง่ภาพ
ออกเป็นด้านซ้ายและด้านขวา หรือด้านบนและด้านลา่ง เพื่อให้ผลงานศิลปะท่ีปรากฏเกิดความ
สมดลุในลกัษณะใดลกัษณะหนึง่ เช่นแบบซ้ายขวาเหมือนกนัและแบบซ้าย ขวา ไม ่เหมือนกนั  
  3. จดุเดน่ คือ สว่นท่ีสําคญัในภาพ มีความชดัเจนสะดดุตาเป็นแห่งแรก รับรู้ได้ด้วยการมอง
ผลงานท่ีสําเร็จแล้ว จดุเดน่จะมีลกัษณะการมีอํานาจ ตระหง่าน ชดัเจนกว่าสว่นอืน่ทัง้หมด โดยเกิด
จากการเน้นให้เดน่ในลกัษณะใดลกัษณะนึง่ เช่น จดุเดน่ท่ีมีความเดน่ชดั หรือจดุเดน่ท่ีแยกตวัออกไป
ให้เดน่ (ฉตัรชยั อรรถปักษ์ . 2550) 
 
2.9.  แนวความคดิในการออกแบบและสร้างสรรค์ 
 
         การออกแบบ  หมายถงึ การถ่ายทอดรูปแบบจากความคิดออกมาเป็นผลงาน 
ท่ีผู้อื่นสามารถมองเห็น รับรู้ หรือสมัผสัได้  เพื่อให้มีความเข้าใจในผลงานร่วมกนั ความสําคญัของ
การออกแบบ มีอยู่หลายประการ กลา่วคือ  
        1.ในแง่ของการวางแผนการการทํางาน งานออกแบบจะช่วยให้การทํางาน
เป็นไปตามขัน้ตอน อยา่งเหมาะสม และประหยดัเวลา ดงันัน้อาจถือวา่การออกแบบ คือ การวาง  
แผนการทํางานกไ็ด้  
          2. ในแง่ของการนําเสนอผลงาน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้ เก่ียวข้องมีความ
เข้าใจตรงกนัอย่างชดัเจน  ดงันัน้ ความสําคญัในด้านนี ้ คือ เป็นสื่อความหมายเพื่อความเข้าใจ  
ระหว่างกนั  
          3. เป็นสิ่งท่ีอธิบายรายละเอียดเก่ียวกบังาน งานบางประเภทอาจมีรายละเอียด



34 
 

มากมายซบัซ้อน ผลงานออกแบบจะช่วยให้ผู้ เก่ียวข้อง และผู้พบเห็นมีความเข้าใจท่ีชดัเจนขึน้หรือ
อาจกลา่วได้ว่า ผลงานออกแบบ คือ ตวัแทนความคิดของผู้ออกแบบได้ทัง้หมด 
         4. แบบ จะมีความสําคญัอย่างท่ีสดุ ในกรณีท่ี นกัออกแบบกบัผู้สร้างงานหรือ
ผู้ผลิตเป็นคนละคนกนั เช่น สถาปนิกกบัช่างก่อสร้าง  นกัออกแบบกบัผู้ผลิตในโรงงาน  
หรือถ้าจะเปรียบไปแล้ว นกัออกแบบก็เหมือนกบัคนเขียนบทละครนัน่เอง  
   แบบ  เป็นผลงานจากการออกแบบ เป็นสิ่งท่ีเกิดจากความคิดสร้างสรรค์และฝีมือ
ของ  
นกัออกแบบ แบบมีอยู่หลายลกัษณะ ดงันี ้คือ  
           1. เป็นภาพวาดลายเส้น (drawing) ภาพระบายสี (Painting) ภาพถ่าย 
(Pictures)  
หรือแบบร่าง (Sketch) แบบท่ีมีรายละเอียด (Draft) เช่น แบบก่อสร้าง   ภาพพิมพ์ (Printing) ฯลฯ 
ภาพตา่ง ๆ ใช้แสดงรูปลกัษณะของงาน หรือแสดงรายละเอียดตา่ง ๆ เก่ียวกบังาน ที่เป็น 2 มิต ิ 
           2. เป็นแบบจําลอง (Model) หรือของจริง เป็นแบบอีกประเภทหนึง่ท่ีใช้
แสดง  
รายละเอียดของงานได้ชดัเจนกว่าภาพตา่ง ๆ เน่ืองจากมีลกัษณะเป็น 3 มิติ ทําให้ สามารถเข้าใจใน
ผลงานได้ดีกว่า นอกจากนี ้ แบบจําลองบางประเภทยงัใช้งานได้ เหมือนของจริงอีกด้วยจงึสมารถใช้
ในการทดลอง และทดสอบการทํางาน เพื่อหาข้อบกพร่องได้ 
   การสร้างสรรค์ เป็นสิ่งท่ีเกิดจากความคดิสร้างสรรค์ เป็นการดําเนินการใน
ลกัษณะบาง ๆ เพื่อให้เกิดสิ่งแปลกใหมท่ี่ไมเ่คยปรากฏมาก่อน    สิ่งท่ีมีชีวิตเท่านัน้ที่จะมีความคิด
อย่างสร้างสรรค์ได้ ความคิดสร้างสรรค์เป็นความคิดระดบัสงู เป็นความสามารถทางสติปัญญาแบบ
หนึง่  ท่ีจะคิดได้หลายทิศทางหลากหลายรูปแบบโดยไมม่ีขอบเขต นําไปสูก่ระบวนการคิดเพือ่สร้าง
สิ่งแปลกใหม ่ หรือเพื่อการพฒันาของเดิมให้ดีขึน้ทําให้เกิดผลงานท่ีมลีกัษณะเฉพาะตน เป็นตวัของ
ตวัเอง อาจกลา่วได้ว่า มนษุย์เป็นสิ่งมีชีวิตเพียงชนิดเดียวในโลก ท่ีมีความคิดสร้างสรรค์  เน่ืองจาก
ตัง้แตใ่นอดีตที่ผา่นมา มีแตม่นษุย์เท่านัน้ที่สามารถสร้างสิ่งใหม ่ ๆ ขึน้มา  เพื่อใช้ประกอบในการ
ดํารงชีวิต และสามารถพฒันาสิ่งตา่ง ๆ ให้ดีขึน้กว่าเดิม รวมถงึมีความสามารถในการพฒันาตน 
พฒันาสงัคม พฒันาประเทศ  และรวมถงึพฒันาโลกที่เราอยู่  ให้มีลกัษณะท่ีเหมาะสมกบัมนษุย์มาก
ท่ีสดุ  ในขณะท่ีสตัว์ชนิดตา่งๆ   ท่ีมีวิวฒันาการมาเช่นเดียวกบัเรายงัคงมีชีวิตความเป็นอยู่แบบเดิม
อย่างไมม่ีการเปลี่ยนแปลง  
     มากกว่าคร่ึงหนึง่ของการพบท่ีย่ิงใหญ่ของโลกได้ถกูกระทําขึน้มาโดยผา่น "การ
ค้นพบโดยบงัเอิญ" หรือการค้นพบบางสิ่งขณะท่ีกําลงัค้นหาบางสิ่งอยู่  การพฒันาความคิด
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สร้างสรรค์ของมนษุย์จะทําให้เกิดการเปลี่ยนแปลง การสร้างสรรค์อาจไมจํ่าเป็นต้องย่ิงใหญ่ถงึขนาด
การพฒันาบางสิ่งขึน้มาให้กบัโลกแตม่ีอาจเก่ียวข้องกบัพฒันาการบางอย่างให้ใหมข่ึน้มา อาจเป็นสิ่ง
เลก็ ๆ น้อย ๆ เพื่อตวัของเราเอง เมื่อเราเปลี่ยนแปลงตวัเราเอง เราจะพบว่าโลกก็จะเปลี่ยนแปลงไป
พร้อมกบัเรา   และในวิถีแห่งการเปลี่ยนแปลงท่ีเราได้มีประสบการณ์กบัโลก  ความคดิสร้างสรรค์จงึ
มีความหมายท่ีคอ่นข้างกว้างและสามารถนําไปใช้ประโยชน์กบัการผลิต การสร้างสรรค์สิ่งประดิษฐ์
ใหม ่ ๆ    กระบวนการวิธีการท่ีคิดค้นขึน้มาใหมเ่ราคาดหวงัว่า     ความคิดสร้างสรรค์จะช่วยให้การ
ดําเนินชีวิตและสงัคมของเราดีขึน้   เราจะมีความสขุมากขึน้ โดยผ่านกระบวนการท่ีได้ปรับปรุงขึน้มา
ใหมนี่ท้ัง้ในด้านปริมาณและคณุภาพ  
      จุดม่งหมายของการสร้างสรรค์  
          งานศิลปะโดยเฉพาะงานศิลปะสมยัปัจจบุนั ศิลปะจะสร้างสรรค์งานศิลปะใน
รูปแบบท่ีหลากหลายมากขึน้ทําให้มีขอบขา่ยกว้างขวางมาก  แตไ่มว่่าจะเป็นไปในลกัษณะใดก็
ตาม  งานศิลปทกุ ประเภท จะให้คณุคา่ที่ตอบสนองตอ่มนษุย์ ในด้านท่ีเป็นผลงานการแสดงออก
ของอารมณ์  ความรู้สกึและความคิด  เป็นการสื่อถงึเร่ืองราวท่ีสาํคญั หรือเหตกุารณ์ท่ี
ประทบัใจ  เป็นการตอบสนองตอ่ความพงึพอใจ ทัง้ทางด้านจิตใจและความสะดวกสบายด้าน
ประโยชน์ใช้สอยของศิลปวตัถ ุ 
      องค์ประกอบของการสร้างสรรค์งานศิลปะ  
             การสร้างสรรค์จะประสบความสําเร็จเป็นผลงานได้  นอกจากต้องอาศยัความคิด
สร้างสรรค์เป็นตวักําหนดแนวทางและรูปแบบแล้ว ยงัต้องอาศยัสามารถท่ียอดเย่ียมของศิลปิน ซึง่
เป็นความสามารถเฉพาะตน เป็นความชํานาญท่ีเกิดจากการฝึกฝนและความพยายามอนัน่าทึง่ 
เพราะฝีมืออนัเย่ียมยอดจะสามารถสร้างสรรค์ผลงานที่มีความงามอนัเย่ียมยอดได้  นอกจากนีย้งั
ต้องอาศยัวสัดอุปุกรณ์ตา่งๆ มาใช้ในการสร้างสรรค์ด้วยเช่นกนั วสัดอุปุกรณ์ในการสร้างสรรค์ แบง่
ออกเป็นวตัถดุิบท่ีใช้เป็นสื่อในการแสดงออก  และเคร่ืองมือท่ีใช้สร้างสรรค์ให้เกิดผลงาน ตามความ
ชํานาญของศิลปินแตล่ะคน  แนวทางในการสร้างสรรค์งานศิลปะของศิลปินแตล่ะคน อาจมีท่ีมาจาก
แนวทางที่ตา่งกนั  บางคนได้รับแรงบนัดาลใจจากความงาม  ความคิด  ความรู้สกึ  ความ
ประทบัใจ   แตบ่างคนอาจสร้างสรรค์งานศิลปะเพื่อแสดงออกถงึฝีมืออนัเย่ียมยอดของตนเอง เพื่อ
ประกาศความเป็นเลิศอย่างไมม่ีท่ีเปรียบปานโดยไมเ่น้นที่เนือ้หาของงาน   และบางคนอาจ
สร้างสรรค์งานศิลปะจากการใช้วสัดท่ีุสนใจ  โดยไมเ่น้นรูปแบบและแนวคิดใด ๆ เลยก็ได้ 
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2.10. สัดส่วนทอง (Golden Ratio) 
 
  Mario Livio (2002: 1-11)  กลา่วว่า  องค์ประกอบท่ีในตําราเรียนคณิตศาสตร์มีอิทธิพลมาก
ท่ีสดุที่เคยเขียน ยซูิด (Euclid) ของ อเลก็ซานเดรีย (Alexandria) เมื่อประมาณก่อนคริสตศกัราช 
(ca. 300 BC) มีการกําหนดสดัสว่นท่ีได้มาจากการแบง่เส้นในสิ่งท่ีเรียกของ "ความหมายอตัราสว่น
กบัความอศัจรรย์"  โดย  Euclid's เป็นผู้กลา่วคาํนิยามนี ้ : 
  เส้นตรงท่ีกลา่วนีไ้ด้กลา่วถงึการตดักนัในอตัราสว่นและความหมายวา่  ทัง้ท่ีเป็นบรรทดั  คือ  
สดัสว่นที่ทวีคณูมากขึน้  โดยเร่ิมจากน้อยไปมาก 
  ในคําอนัเก่ียวกบัความหมาย ของแผนภาพด้านลา่ง  จดุ C แบง่บรรทดัในลกัษณะท่ีเป็นจดุ
ของอตัราสว่นระหว่าง AC กบั CB  โดยมีคา่เท่ากบัอตัราสว่นของ AB AC เป็นบางสิ่งบางอย่างท่ี
เก่ียวกบัพีชคณิตโดยแสดงให้เห็นว่า  ในกรณีนีอ้ตัราสว่นของ AC ถงึ CB มีคา่เท่ากบั 1.618 ซึง่เป็น
จํานวนอตรรกยะ (ความแมน่ยําในคร่ึงหนึง่ของผลรวมของ 1 และรากท่ีสองของ 5) 
 

 
ภาพท่ี 2.2  แสดงแผนภาพ จากจดุ C แบง่สว่นของเส้นตรง AB เป็นไปตามอตัราสว่นระหวา่งโกลเด้น 
 
  ใครก็ตามสามารถจะเดาได้ว่าเร่ืองนีว้า่ เป็นความบริสทุธ์ิของเส้นท่ีดแูล้วจะมีผลเก่ียวกบั
ความหมายสาํหรับปรากฏการณ์ทางธรรมชาตอิย่างมากมาย  ตัง้แตก่ารการจดัเรียงใบและเมลด็ของ
พืชกบัโครงสร้างของผลกึ  ของโลหะผสมอลมูิเนียม   และจากศิลปะเพื่อการตลาดกบัการลงทนุ 
  ในความเป็นจริงกบัการเพิ่มขึน้อนัเก่ียวกบัความเข้าใจของคณุสมบตัิที่น่าอศัจรรย์ อนั
เก่ียวข้องกบัจํานวน  ตัง้แตห่ลายศตวรรษท่ีผ่านมาความหมายของ Euclid's นี ้  กบัการกลา่วถงึ
จํานวนได้รับ โดยได้รับการยกย่องและกลา่วขานว่า  "สดัสว่นอนัศกัดิส์ทิธ์ิ" และ "อตัราสว่นทอง" 
  ท่ีน่ีเราจะมามุง่เน้นอนัเก่ียวกบัคณุลกัษณะท่ีอ้างว่า เป็นความน่าแปลกใจในคณุลกัษณะ
ของอตัราสว่นทองคํา เป็นความสมัพนัธ์ร่วมกนัอนัเก่ียวข้องกบัสนันิษฐานท่ีวา่ด้วยความงาม  
เน่ืองจากมนัเป็นตวัอย่างท่ียอดเย่ียมของความพยายาม ท่ีจะนําเอาหลกัการทางคณิตศาสตร์มา
เก่ียวข้องกบังานศิลปะ 
 
อัตราส่วนทองคาํในศิลปะ 
  หนงัสือหลายเลม่อ้างวา่ถ้าวาดรูปสี่เหลี่ยมรอบใบหน้าของ Leonardo da Vinci's Mona 
Lisa อตัราสว่นของความสงู ความกว้าง ของสี่เหลี่ยมผืนผ้า ท่ีจะมีคา่เท่ากบัอตัราสว่น
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ทองคํา เอกสารท่ีไมม่ีการชีใ้ห้เห็นว่า เลโอนาร์โดรู้ตวัวา่ใช้อตัราสว่นทองในองค์ประกอบของ
ภาพ  Mona Lisa's  และไมอ่าจจะปฏิเสธได้ว่าเพื่อท่ีให้เกิดความแมน่ยําในกรอบสี่เหลี่ยมผืนผ้าท่ี
ควรจะวาด  

 
 ภาพท่ี 2.3  ภาพ  Mona Lisa’s กบัอตัราสว่นทองคํา 

 
แตส่ิ่งหนึง่ท่ีได้รับทราบความจริงท่ีวา่ เลโอนาร์โด เป็นเพื่อนบคุคลใกล้ชิดของ ลกู้า พาซิโอลี (Luca 
Pacioli) ผู้ เผยแพร่ตําราเก่ียวกบัสามปริมาณในอตัราสว่นทองในปี 1509 ได้รับสิทธิว่าเป็นอตัราสว่น
อนัศกัดิ์สิทธ์ิ (entitled Divina Proportione) 
 

 
ภาพท่ี 2.4  ภาพ  Sacrament of the Last Supper โดย Salvador Dali 
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  มีผู้สงสยัว่าจิตรกรอื่นๆ ท่ีเก่ียวกบัข้องกบัอตัราสว่นทองในงานศิลปะก็คือผลงานแนวเซอร์
เรียลิสต์ ของซลัวาดอร์  ดาลี (Surrealist Salvador Dali) อตัราสว่นของภาพวาด Sacrament of the 
Last Supper  จะเท่ากบัอตัราสว่นทองคํา ดาลรีวมอยู่ในภาพวาดสนํีา้มนัขนาดใหญ่กบัรูปหกเหลี่ยม
ด้านหลงั (คนทัง้สิบสองคนต้องเผชิญกบัของแขง็อย่างสงบซึง่ในแตล่ะด้านเป็นรูปห้าเหลี่ยม) ท่ีห้อม
ล้อมอยู่บนโต๊ะอาหารมือ้เย็น  ในการห้อมล้อมซึง่ Plato ตามท่ีเห็น  จะแสดงความแขง็ "ท่ีพระเจ้าใช้
สําหรับการถกักลุม่ดาวท่ีอยู่บนสวรรค์" มีความเก่ียวข้องอย่างใกล้ชิดกบัอตัราสว่นทองคํา ทัง้พืน้ที่ผิว
และปริมาณของ การห้อมล้อมของความยาวขอบของหน่วยท่ีมีฟังก์ชัน่ง่ายๆ แสดงให้เห็นถงึ
อตัราสว่นทองคาํ 
  Ron Knott (1996-2010)  ได้กลา่วถงึการออกแบบว่า 
  ถ้าวดับตัรเครดิต  จะพบว่ามนัเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้า  สี่เหลี่ยมโกลเด้นท่ีสมบรูณ์แบบ 
  ไอคอนสี่เหลี่ยมทองของ National Geographic ยงัดเูหมือนวา่จะเป็นรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าจาก
สดัสว่นทอง   
  เบรนด์  อาร์กอน (Brian Agron) จาก Fairfax, California, พบสดัสว่นทองในการออกแบบ
ของจกัรยานเสือภเูขา 

จอห์นแฮร์ริสนั  (John Harrison MA)  ได้พบรูปสี่เหลี่ยมผืนผ้าของสดัสว่นทองทองในรูปร่าง
ของ  แผ่นเวเฟอร์ช็อคโกแลต Kit Kat  
  ณฐัพนัธุ์ ศภุกา (2550) ฝ่ายถ่ายทอดเทคโนโลยีและวิชาการ  ศนูย์นาโนเทคโนโลยีแห่งชาติ  
มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร์  ได้กลา่วในระบบจดัการเรียนการสอนออนไลน์  เก่ียวกบั ฟี (Phi) 
อตัราสว่นทองคาํ (Golden ratio)  ดงันี ้
  คา่ที่แท้จริงของ Phi เท่ากบั (1 + 5)/2) หรือประมาณ 1.61803398874989...  
 

 
 

ภาพท่ี 2.5  ภาพสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคาํ (Golden Rectangle) 

http://translate.googleusercontent.com/translate_c?hl=th&prev=/search%3Fq%3DThe%2Bproportion%2Bof%2Bgold%2Bsection%2Bfor%2Bthe%2Bdesign.%26hl%3Dth%26biw%3D1280%26bih%3D699%26prmd%3Dimvns&rurl=translate.google.co.th&sl=en&u=http://www.nationalgeographic.com/&usg=ALkJrhhjrVtw9dKqdpUKJn1CG3fF1OvOug
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  คือ สี่เหลียมผืนผ้าท่ีมีอตัราสว่นด้านยาวตอ่ด้านสัน้เท่ากบัอตัราสว่นทองคํา หรือ phi นัน่เอง 
ความพิเศษของสี่เหลี่ยมทองคําก็คือถ้าเราแบง่สี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคําออกเป็นสองสว่น โดยสว่นแรก
เป็นสี่เหลี่ยมจตรัุส และสว่นท่ีสองเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าก็จะพบว่าสี่เหลีย่มผืนผ้าอนัเลก็ ท่ีเกิดขึน้มา
ใหมก่็ยงัคงเป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคําเช่นเดียวกนั ซึง่ถ้าเรายงัแบง่สี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคํา ท่ีเกิดขึน้
ใหมด้่วยวิธีการเดียวกนันี ้ ก็จะได้สี่เหลี่ยมจตรัุสและสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคํา ท่ีมีขนาดเลก็ลงไปเร่ือยๆ 
ซํา้ไปซํา้มาจนไมรู้่จบ 
 
  เพื่อให้เข้าใจสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคาํมากขึน้ ลองพจิารณาจากรูปประกอบนี ้  
  ถ้าสมมตุิให้สี่เหลี่ยม ABCD เป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าที่มีอตัราสว่นทองคําแล้ว จะทําให้ AD/AB = 
AE/ED = phi โดยที่ FE = AE และ FE/ED= phi จะสง่ผลให้สี่เหลี่ยม FCDE เป็นสี่เหลี่ยมผืนผ้าที่มี
อตัราสว่นทองคาํเช่นเดยีวกนัซึง่จะทําให้ AD/EF = BD/CE = phi เช่นเดียวกนั 
  Phi มีบทบาทในการเป็นรากฐานท่ีสําคญัให้กบัธรรมชาติ คน สตัว์ พืช หรือแม้แตอ่ะตอม ซึง่
ตา่งก็มีสดัสว่นที่ตรงกบัอตัราสว่นของ Phi ต่อ 1 อย่างน่าอศัจรรย์! จงึทําให้การปรากฏอยู่ ของ
ตวัเลข Phi ในธรรมชาติ มีมากเกินกว่าที่จะเป็นการบงัเอิญ จนราวกบัว่าตวัเลข Phi ถกูสร้างขึน้โดย
พระเจ้า จนนกัคณิตศาสตร์ชาวอิตาเลียน ช่ือ Luca Pacioli จงึได้เรียบเรียงตําราขึน้มาเลม่หนึง่
ช่ือ The Devine Proportion (สัดส่วนแห่งสวรรค์) ซึง่มีเนือ้หาเก่ียวข้องกบั Phi ขึน้มา
โดยเฉพาะ  จนถงึทกุวนันีไ้ด้มีการค้นพบว่า Phi เข้าไปเก่ียวข้องกบัธรรมชาติ และสิ่งตา่งๆอย่าง
มากมาย เช่น ศาสตร์สญัลกัษณ์ในวงการศิลปะ, สถาปัตยกรรม เช่น พีระมิดอียิปต์, ดนตรี, เกลียว
สบัปะรด, หลมุดํา, ซปุเปอร์โนวา (supernova) และทฤษฎี string ฯลฯ ตวัอย่างของสิ่งตา่งๆที่
เก่ียวข้องกบั Phi มีดงันี ้

1.  อตัราสว่นระหว่างเส้นผา่นศนูย์กลางของเกลียวรอบเปลือกหอยนอติลสุ  
2. อตัราสว่นเส้นผา่นศนูย์กลางของวงขดเกลียวของเมลด็ทานตะวนัแตล่ะวงเทียบกบัวง

ถดัไป  
3. อตัราสว่นของสดัสว่นหน่วยโครงสร้างร่างกายมนษุย์ เช่น ระยะจากหวัถงึพืน้หารด้วย

ระยะจากสะดือถงึพืน้ ระยะจากไหลถ่ึงปลายนิว้มือหารด้วยระยะจากข้อศอกถงึปลาย
นิว้มือ หรือระยะจากสะโพกถงึพืน้หารด้วยระยะจากหวัเขา่ถงึพืน้ เป็นต้น  

4. งานศิลปะและสถาปัตยกรรมของจํานวนมากมาย เช่น มหาวิหารพาร์ธีนอน 
(Parthenon) ในเอเธนส์ หรือ มหาวิหารน็อตเตอร์ดาม (NotreDame Cathedral) ใน
ปารีส เป็นต้น 
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  เพนตาเคลิ (pentacle) หรือรูปดาวห้าแฉก เป็นสญัลกัษณ์ของศาสนา ยคุก่อนคริสตกาล มี
ความหมาย ในการเป็นตวัแทนของเพศหญิง โดยที่เพนทาเคลิ จะมีความเก่ียวข้องกบั Phi เป็นอย่าง
มาก ทัง้นีเ้น่ืองจากอตัราสว่นตา่งๆ ถกูท่ีแบง่โดยเส้นทกุเส้น ในเพนทาเคิลจะมีคา่เทา่กบั Phi 
ทัง้หมด  
 

 
 

ภาพท่ี 2.6  ภาพแสดงอตัราสว่นตา่งๆ ถกูท่ีแบง่โดยเส้นทกุเส้น ในเพนทาเคิล 
 
   สว่น เพนตากอน (pentagon) หรือรูปห้าเหลี่ยมด้านเท่า ก็มีความเก่ียวข้องกบั Phi ด้วย
เชน่กนั ทัง้นีเ้น่ืองจากอตัราสว่นระหวา่งความยาวของเส้นทแยงมมุกบัความยาวด้านของรูปห้า
เหลี่ยมด้านเท่า จะมีคา่เท่ากบั Phi เสมอ 
 
 
 

 
 

ภาพท่ี 2.7  แสดงอตัราสว่น ระหวา่งความยาวเส้นทแยงมมุ กบัความยาวด้าน ของเพนตากอน  
และความยาวของสว่นตา่งๆ ท่ีเกิดจากการตดักนั ของเส้นแทยงมมุ จะมีคา่เท่ากบั Phi เสมอ 

 
  เพนตาเคิล (รูปดาวห้าแฉก) และเพนตากอน (รูปห้าเหลี่ยมด้านเท่า) ซึง่เป็นสญัลกัษณ์ท่ี
นิยมใช้ในทางศาสนา ลทัธิความเช่ือ และวงการศิลปะ ตา่งก็มีความสมัพนัธ์กบั Phi หรืออตัราสว่น
ทองคํา (golden ratio) เป็นอย่างมากจนน่าอศัจรรย์ใจ ซึง่ถ้าสงัเกตรูปประกอบ ให้ดีจะเห็นว่า ทัง้
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เพนตาเคิลและเพนตากอน ซ้อนกนัไปมาอย่างไมรู้่จบ และสดัสว่นตา่งๆท่ีเกิดขึน้จากเส้นที่ตดักนัไป
มา ตา่งก็มีความสมัพนัธ์กบั Phi ทัง้สิน้ 
  นอกเหนือไปจากสี่เหลี่ยมผืนผ้าทองคาํ และรูปห้าเหลี่ยมด้านเทา่หรือเพนตากอนแล้ว รูป
เรขาคณิตชนิดอื่นๆ ก็มีอตัราสว่นทองคาํด้วยเชน่กนั เช่น รูปสามเหลีย่มทองคํา และรูปสิบเหลี่ยม
ทองคํา เป็นต้น 

 
 

ภาพท่ี 2.8  ภาพแสดงรูปสามเหลี่ยมทองคํา (Golden Triangle) 
 
  รูปสามเหลี่ยมทองคําแบบมมุแหลม (Golden Triangle) ท่ีมีด้านยาวตอ่ด้านสัน้เป็น
อตัราสว่นทองคาํ ซึง่มีสามเหลี่ยมทองคําแบบมมุแหลมและแบบมมุป้านขนาดเลก็ซ้อนทบักนัซํา้ไป
ซํา้มาอย่างไมรู้่จบ 

 
ภาพท่ี 2.9  ภาพแสดงรูปสิบเหลี่ยมทองคํา (golden decacon) 

 
  รูปสิบเหลี่ยมทองคํา (golden decacon) หรือรูปสิบเหลี่ยมด้านเท่าท่ีบรรจอุยู่ภายในวงกลม 
จะพบว่าอตัราสว่นระหว่างรัศมีวงกลม ( r ) ตอ่ความยาวด้านของรูปสิบเหลี่ยม ( s ) จะมีค่าเท่ากบั 
phi 
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ภาพท่ี 2.10  ภาพแสดงอตัราสว่นทอง (golden ratio) 
 
  สัดส่วนทองคาํ (golden section) คือสว่นของเส้นที่ถกูแบง่ตรงตําแหน่งท่ีก่อให้เกิด 
"อตัราสว่นทอง (golden ratio)" : อตัราสว่นของความยาวรวม a + b ตอ่ความยาวสว่นท่ียาว a มีคา่
เท่ากบัความยาวสว่นท่ียาว a ตอ่ความยาวของสว่นท่ีสัน้ b. 
 

 
 

ภาพท่ี 2.11  ภาพแสดงการสร้างสี่เหลี่ยมทองคาํ (Rectangular golden section) 
 
  การสร้าง สี่เหลี่ยมทองคํา: 
   1. สร้างรูปสี่เหลี่ยมจตัรัุส (สีเหลี่ยมสีแดง) 
   2. ลากเส้นจากจดุกึง่กลางของด้านหนึง่ไปยงัมมุมมุหนึง่ 
   3. ใช้เส้นดงักลา่วเป็นเส้นรัศมีเพ่ือสร้างเส้นโค้งและกําหนดเป็นด้านยาวของ
สี่เหลี่ยมมมุฉาก 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%84%E0%B8%9F%E0%B8%A5%E0%B9%8C:Golden_ratio_line.svg
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
http://th.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%B8%AA%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B9%80%E0%B8%AB%E0%B8%A5%E0%B8%B5%E0%B9%88%E0%B8%A2%E0%B8%A1%E0%B8%97%E0%B8%AD%E0%B8%87%E0%B8%84%E0%B8%B3&action=edit&redlink=1
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  อัตราส่วนทอง (ในภาษาองักฤษ : golden ratio) ในทางคณิตศาสตร์และศิลปะนัน้, เลข
สองจํานวน (สมมตุิให้เป็น a, b และ a>b) จะเป็น "อตัราสว่นทอง" ถ้าอตัราสว่นระหวา่งจํานวนมาก 
(a) ตอ่ผลรวม (a + b) มีคา่เท่ากบัอตัราสว่นระหว่างจํานวนน้อย (b) ตอ่จํานวนมาก (a) 
  "อตัราสว่นทอง" เป็นคา่คงท่ีทางคณิตศาสตร์ท่ีไมม่ีเหตผุลชดัเจน มีคา่ประมาณ 
1.6180339887 ช่ืออื่นที่เป็นที่รู้จกัของ "อตัราสว่นทอง" ได้แก ่golden section (ในภาษา
ละติน: sectio aurea) และ golden mean, extreme and mean ratio, medial section, divine 

proportion, divine section (ละติน : sectio divina), golden proportion, golden cut, golden 

number, และ mean of Phidias  อตัราสว่นทองมกัจะแทนด้วยตวัอกัษร "phi" ในภาษากรีก (φ). 

 
 

 
 

โดยคา่นีจ้ะเป็นอตัราสว่นระหว่างคา่ของลําดบั fibonacci 2 คา่ เช่น 610:987 => 1 : 1.618 
 
อัตราส่วนทองในวธีิการเขียนต่าง ๆ 
  เลขฐานสอง  : 1.1001111000110111011... 

เลขฐานสิบ  : 1.6180339887498948482... 

เลขฐานสิบหก  : 1.9E3779B97F4A7C15F39... 

รากไมรู้่จบ  :  

เศษสว่นไมรู้่จบ :  

การเขียนในรูปแบบพีชคณิต :  

    (Mario Livio.2002 : 255-268, Hans Walsar. 2011 : 1-30) 
 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%AD%E0%B8%87
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%9A
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A5%E0%B8%82%E0%B8%90%E0%B8%B2%E0%B8%99%E0%B8%AA%E0%B8%B4%E0%B8%9A%E0%B8%AB%E0%B8%81
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B9%80%E0%B8%A8%E0%B8%A9%E0%B8%AA%E0%B9%88%E0%B8%A7%E0%B8%99
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9E%E0%B8%B5%E0%B8%8A%E0%B8%84%E0%B8%93%E0%B8%B4%E0%B8%95
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2.11.  จติวทิยาของสี 
 
  การรับรู้ตอ่สีของมนษุย์ เกิดจากการมองเห็น โดยใช้ตา เป็นอวยัวะรับสมัผสั ตาจะ
ตอบสนองตอ่แสงสีตา่งๆ โดยเฉพาะแสงสว่าง จากดวงอาทิตย์ และจากดวงไฟ ทําให้มองเห็น โดย
เร่ิมจากแสงสะท้อนจากวตัถผุ่านเข้านยัน์ตา ความเข้มของแสงสว่าง มีผลตอ่ การเห็นสี และความ
คมชดัของวตัถ ุหากความเข้มของแสงสว่างปรกติ จะทําให้มองเห็นวตัถชุดัเจน แตห่ากความเข้มของ
แสงสว่างมีน้อย หรือ มืด จะทําให้มองเห็นวตัถไุมช่ดัเจน หรือพร่ามวั  นกัวิทยาศาสตร์ได้เคยทํา 
การศกึษาเก่ียวกบั ความไวในการรับรู้ตอ่สีตา่งๆของมนษุย์ ปรากฏว่า ประสาทสมัผสัของมนษุย์ ไว
ตอ่การรับรู้สีแดง สีเขียว และสีมว่งมากกว่าสอีื่นๆ สว่นการรับรู้ของเดก็เก่ียวกบัสีนัน้ เดก็สว่นใหญ่ 
จะชอบภาพ ท่ีมีสีสะอาดสดใส มากกว่า ภาพขาวดํา ชอบภาพหลายๆสีมากกว่าสีเดียว และชอบ
ภาพท่ีเป็น กลุม่สีร้อนมากกว่าสีเย็น (โกสมุ สายใจ, 2540)  
  วรรณะของสี 
  วรรณะของสี หมายถงึ กลุม่สีท่ีปรากฏให้ความรู้สกึท่ีแตกตา่งกนั สงัเกตจากวงล้อสีจะ
ปรากฏ เป็น 2 วรรณะ คือ 
  - วรรณะสีร้อน ลกัษณะของสีจะให้ความรู้สกึสดใส ร้อนแรง ฉดูฉาด หรือร่ืนเริง สีในกลุม่นี ้
ได้แก่ สีเหลือง สีแดง สแีสด และสีท่ีใกล้เคียง 
  - วรรณะสีเยน็ ความรู้สกึท่ีปรากฏในภาพจะแสดงความสงบ เยือกเย็นจนถงึความเศร้า 
ได้แก่ สีนํา้เงิน สีมว่ง สีเขียว และสีท่ีใกล้เคียง 
 
  สีแสดงอารมณ์ 
  สีแดง  เป็นสีของไฟ การปฏิวตัิ ความรู้สกึทางกามารมณ์ ความปรารถนา สีของความออ่น
เยาว์ ดงันัน้จงึเป็นที่ชอบมากสําหรับเดก็เลก็ๆ สีแดงเป็นสีท่ีมีพลงัมากสามารถบดบงัสีอื่นๆ จงึไม่
เหมาะท่ีจะใช้เป็นสีพืน้หรือฉากหลงั 
  สีเหลือง เขียว และมว่งทกุระดบัสี  มีคา่สีแตกตา่งกนั ทัง้นีข้ึน้อยู่กบัสท่ีีมาผสม สีดงักลา่ว
อาจทําให้เกิดความรู้สกึในทางบวก การแสดงออกเตม็ไปด้วยความรู้สกึชาญฉลาด หรือให้ความรู้สกึ
ในทางลบ และเก็บกดก็เป็นได้ เม่ือนําสีแดงมาผสมกบัสีขาวจะเป็นสีชมพ ู สีแดงจะลดพลงัลง และ
ทําให้รู้สกึถงึความออ่นหวาน นุ่มนวล และความเป็นกวีขึน้มาแทน แตถ้่าสีแดงและเหลืองถกูผสมให้
เข้ม ผลลพัธ์ก็คือสีนํา้ตาล ซึง่มีความออ่นแก่ตา่งกนั แตไ่มว่่าจะออ่นแก่เพียงใด สีประเภทนํา้ตาลจะ
ให้ความรู้สกึเก่ียวกบัพืน้ดิน ความมัน่คง แขง็แรง เข้มแขง็ ความเป็นจริง อบอุน่ 
สําหรับสีเหลือง เป็นสท่ีีมีพลงัในด้านความสวา่งอย่างมาก ให้ความรู้สกึเย็นมากกว่าสีเหลืองอมส้ม 
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แตก่็อุน่กว่าสีเหลืองอมเขียว สีเหลืองสะท้อนถงึสติปัญญามากกว่าจิตใจ คณุลกัษณะของสีเหลือง 
จะรู้สกึได้เม่ือมีสีท่ีสองปรากฏอยู่ด้วย เช่น เม่ืออยู่กบัสีเขียวจะทําให้รู้สกึมัน่คง และจบัต้องได้มากขึน้ 
สีเขียวเป็นสีทางชีววิทยาซึง่ใกล้เคียงกบัธรรมชาติ และช่วยให้ความคิดพลุน่พลา่นสงบลง เป็นสี
กลางๆ ไมเ่ย็นและก็ไมร้่อน แตถ้่าเข้มขึน้ไปในทางสีนํา้เงินจะดเูป็นนํา้ สีเขียวอมฟ้า สีฟ้าพลอย เป็น
สญัลกัษณ์ของนํา้ และอาการเคลื่อนไหว โดยปกติแล้วสีเขียวอมฟ้าเป็นสีตรงข้ามกบัสีฟ้า 
  สีนํา้เงิน  เป็นสีท่ีเก็บกด ช่างฝัน เปลา่เปลี่ยว ถงึแม้ว่าจะทําให้ใสขึน้โดยการผสมสีขาวเข้าไป
ก็ตาม สีนํา้เงินให้ความประทบัใจเก่ียวกบัความสะอาด บริสทุธ์ิ จงึมกัใช้ในท่ีต้องการแสดงสขุอนามยั 

สีมว่ง แสดงถงึความใคร่ครวญ การทําสมาธิ ความลกึลบั เวทมนต์คาถา และความเก่าแก่
โบราณ แม้ว่าจะผสมสีขาวให้เป็นสีมว่งไลแลค ก็ยงัทําให้คนท่ีมองเห็นไมก่ล้าเข้าใกล้ ไมรู้่สกึเป็นมิตร 
สีมว่งครามซึง่ใกล้สีนํา้เงินมาก จะดเูก่ียวข้องกบัโลกมากกว่าสีมว่งแดง แตย่งัให้ความเป็นเจ้านาย
และเตม็ไปด้วยเกียรติยศอยู่นัน้เอง 
  สีทอง มีตําแหน่งใกล้สส้ีม และนบัว่าเป็นสีอุน่สีหนึง่ ในขณะท่ีสีเงินถกูจดัให้เป็นสีเย็น และมี
ความคล้ายคลงึกบัสีเทากลาง การใช้สีเงินออกยากกว่าเน่ืองจากต้องมีสีอุน่มาใช้ร่วมด้วยหากวา่
ต้องการผลของความรู้สกึในทางบวก 
  สีเทา สําหรับสีเทาซึง่มีระดบัสีออ่นแก่แตกตา่งกนัมากหลายระดบั อาจจะเป็นที่คุ้นเคยกนัดี
จากการดภูาพขาวดาํ การอา่นหนงัสือพิมพ์และหนงัสือทัว่ไป 
  สีดํา  สีดํา ซึง่เรียกว่า อรงค์ คือ ถือว่าไมใ่ช่สีดํา เป็นสญัลกัษณ์ของความมืด ความว่าง ใน
การตีพิมพ์สีดํามีคา่ในทางบวกมาก เน่ืองจากเม่ือเราไมใ่ช้สีอื่นๆ ไมว่่าจะเป็นภาพหรืออกัษรวางลง
ไป ก็จะทําให้สีเหลา่นัน้เจิดจ้าสะดดุตาขึน้ 
  สีขาว  สีขาวก็เช่นกนั ไมเ่ป็นทัง้สีอุน่และเย็น ยกเว้นเมื่ออยู่กบัสีเหลือง จะทําให้สีเหลืองจ้า
ขึน้ เราสามารถวางภาพหรืออกัษรสีตา่งๆ ลงบนพืน้ขาวได้ผลดีเช่นเดียวกบัสีดํา (พงษ์ศกัดิ์ ไชยทิพย์ 
. 2549) 
 
2.12.  งานวจิัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 ธเนศ  คหูเทพารักษ์  (2546) กลา่วในผลงานวิจยัเร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการซือ้สินค้าเคร่ือง
หนงั (Brand Names) 
 การศกึษาเร่ือง “การซือ้เคร่ืองหนงั (Brand Names)” มีวตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาลกัษณะทาง
ประชากรศาสตร์ของผู้บริโภคสินค้าเคร่ืองหนงั Brand name เพื่อศกึษาพฤติกรรมการเปิดรับข่าวสาร
ทัว่ไป  และขา่วสารเก่ียวกบัสินค้าเคร่ืองหนงัของผู้บริโภคสินค้าเคร่ืองหนงั Brand name เพื่อศกึษา
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พฤติกรรมการซือ้สินค้าเคร่ืองหนงั Brand name และเพื่อศกึษาถงึปัจจยัท่ีมีผลตอ่พฤติกรรมการซือ้
สินค้าเคร่ืองหนงั Brand name 
 การศกึษาครัง้นีใ้ช้ระเบียบวิจยัเชิงปริมาณ ทําการเก็บรวบรวมข้อมลูด้วยแบบสอบถาม
จํานวน 100 คน 
 การศกึษาพบวา่  ในกลุม่สื่อมวลชนกลุม่ตวัอย่างมีการเปิดรับขา่วสารทัว่ไปจากสื่อโทรทศัน์
มากท่ีสดุ  กลุม่สื่อเฉพาะกิจมีการเปิดรับขา่วสารจากป้ายโฆษณามากท่ีสดุ  กลุม่สื่อบคุคลกลุม่
ตวัอย่างมีการเปิดรับขา่วสารจากกลุม่เพื่อนมากที่สดุ  แตใ่นการเปิดรับขา่วสารเก่ียวกบัเคร่ืองหนงั 
Brand name กลุม่ตวัอย่างมีการเปิดรับขา่วสารจากสื่อนิตยสารมากที่สดุ 
   ผลการศกึษาพบว่าสนิค้าเคร่ืองหนงัท่ีกลุม่ตวัอยา่งสว่นใหญ่เลือกซือ้มากท่ีสดุคือ รองเท้า  
ปริมาณในการซือ้สินค้าเคร่ืองหนงั กลุม่ตวัอย่างซือ้สินค้าครัง้ละ 1 ชิน้มากที่สดุ  โดยสินค้าท่ีกลุม่
ตวัอย่างซือ้ร่วมกบัสินค้าเคร่ืองหนงัมากท่ีสดุคือเสือ้ผ้า 
 สว่นปัจจยัท่ีมีผลตอ่การซือ้สินค้าเคร่ืองหนงั Brand name ผลว่าปัจจยัท่ีมีผลตอ่การซือ้
สินค้าเคร่ืองหนงั Brand name ของกลุม่ตวัอย่างมากท่ีสดุคือ ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์  ได้แก ่ 
ประโยชน์ใช้สอย  คณุภาพการตดัเย็บ  การออกแบบ  รูปทรง 
 ผลการศกึษาท่ีได้สามารถนําไปเป็นข้อมลูพืน้ฐานให้แก่ผู้ประกอบการเคร่ืองหนงัในประเทศ
ไทย  ในการพฒันาสนิค้าเคร่ืองหนงั Brand name ของไทยให้มีคณุภาพทดัเทียมกบัระดบัสากล 
 
 พชัรพร  ป่ินทอง (2548)  กลา่วในผลงานวิจยัเร่ืองพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย 
 วตัถปุระสงค์ของการวิจยัครัง้นีค้ือการศกึษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสนิใจซือ้
ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าของผู้บริโภคและภาวะตลาดการปรับตวัทาง
การตลาดของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SMEs) อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋า
และรองเท้าของไทย  ได้รวบรวมข้อมลูจากผู้บริโภคจํานวน 400 คน  โดยใช้แบบสอบถามและ
ผู้ประกอบการเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าจํานวน 7 คน  โดยใช้แบบสมัภาษณ์เชิงลกึ  
แสดงผลด้วยวิธีการเชิงปริมาณและเชิงพรรณนา  ในการเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยระหว่าง 2 กลุม่ทดสอบ
ด้วยคา่ t-test และมากกว่า 2 กลุม่ทดสอบด้วยคา่ f-test ท่ีระดบันยัสําคญั 0.05 ในกรณีท่ีพบว่ามี
ความแตกตา่งอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติได้ทําการทดสอบรายคูด้่วยวิธีการของเชฟเฟ่ 
 ผลการศกึษาพบว่า  ผู้บริโภคสว่นใหญ่มีพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภท
กระเป๋าและรองเท้า คือ เลือกซือ้จากตราและย่ีห้อเป็นสําคญั  มีรูปแบบเข้ากบัสมยันิยมและมีสีเข้ม  
ลกัษณะเรียบง่าย  ไมม่ีลวดลาย  มีราคาอยู่ระหว่าง 501-1000 บาท  วตัถปุระสงค์ในการซือ้คอื  เพื่อ
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ใช้ในชีวิตประจําวนั  วิธีการซือ้สว่นใหญ่จะเป็นผู้ เลือกซือ้เอง  โดยไมค่ํานงึถงึโอกาส  โดยมีการ
วางแผนซือ้ไว้ลว่งหน้า  สถานที่ซือ้สว่นใหญ่เป็นห้างสรรพสินค้า  ผลิตภณัฑ์ท่ีซือ้สว่นใหญ่เป็น
กระเป๋าสตางค์  และรองเท้ารัดส้น  สว่นปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การตดัสนิใจซือ้ 
พบว่า ด้านผลิตภณัฑ์  ราคา  ช่องทางการจดัจําหนา่ย และด้านสง่เสริมการตลาด  มีอิทธิพลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์ประเภทกระเป๋าและรองเท้าทกุด้าน  อยู่ในระดบัปารกลางถงึระดบัมาก
โดยรวม  สว่นการวดัหาคา่ความแตกตา่งระหว่างปัจจยัสว่นบคุคล  พบว่า  มีความแตกตา่งกนัอย่าง
มีนยัสําคญัทางสถิติระดบั 0.05 ทัง้ในด้าน เพศ  อาย ุ ระดบัการศกึษา  อาชีพ  และรายได้เฉลี่ยตอ่
เดือน  สว่นภาวะตลาดในปี 2547  มียอดจําหน่ายลดลง  และการปรับตวัทางการตลาดจะต้องมีการ
ปรับตวัจากระดบัลา่งสูร่ะดบักลางและระดบับน  เพื่อเพิ่มสว่นแบ่งการตลาดและการแขง่ขนักบั
ประเทศคูแ่ขง่โดยเฉพาะในด้านคณุภาพ  และราคา  ให้เหมาะสมกบัความต้องการของผู้บริโภค 
 ข้อเสนอแนะ  ควรมีการสง่เสริมจากภาครัฐในด้านวตัถดุิบ  ด้านปรับปรุงคณุภาพ  และการ
ผลิตบคุลากรท่ีมีฝีมือให้แก่อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัไทย  เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตผลงานท่ี
มีคณุภาพสามารถแขง่ขนัได้ทัง้ตลาดภายในและตา่งประเทศ  ควรมีการศกึษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ี
มีผลตอ่การตดัสนิใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทอื่นๆ เช่น ของเลน่สําหรับสตัว์เลีย้ง ถงุมือ 
เคร่ืองแตง่กายและเขม็ขดั เป็นต้น 
 
 เยาวนิจ  แซต่ัง้  (2548) กลา่วในผลงานวิจยั  ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภณัฑ์
เคร่ืองหนงัไทย 
 การศกึษานีไ้ด้พิจารณาถงึความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย
โดยเฉพาะสินค้ารองเท้าหนงั  กระเป๋าเดินทาง  และกระเป๋าถือ  ซึง่เป็นสินค้าที่ทํารายได้จากการ
สง่ออกให้กบัประเทศมาตอ่เน่ืองกว่า 25 ปี  โดยพิจารณามลูคา่การสง่ออกของไทยเทียบกบัประเทศ
ท่ีมีมลูคา่สงูสดุ 10 ประเทศแรกของโลกในช่วงปี 2545-2547 ด้วยดชันีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed Comparative Advantage--RCA) 
 ผลจากการศกึษาพบว่า  สินค้ารองเท้าหนงัของประเทศโปรตเุกส  อิตาลี  ฮ่องกง  สเปน  จีน  
และเนเธอร์แลนด์  มีความได้เปรียบในการผลิตเพื่อสง่ออกตอ่ไปในตลาดโลก  สําหรับการผลิต
กระเป๋าเดินทาง  ประเทศจีนมีความได้เปรียบในการผลิตสินค้าสงูสดุ  รองลงมาคือ ไทย เบลเย่ียม 
และฮ่องกง  มีคา่ RCA เท่ากบั 1.7  1.22  และ  1.09  ตามลําดบั  ในขณะท่ีการผลิตสินค้ากระเป๋า
ถือ พบว่า  ประเทศฮ่องกง  อิตาลี  อินเดีย  จีน  ฝร่ังเศส มีคา่ RCA เท่ากบั 8.7  5.69  3.51  2.52  
และ  2.20  ตามลําดบั  ดงันัน้  เม่ือพิจารณาทัง้ 3 ผลิตภณัฑ์แล้ว  ไทยมีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบในช่วงปี 2545-2547  เฉพาะสินค้ากระเป๋าเดินทางเท่านัน้ 
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 จนัทรา  เฟ่ืองฟุ้ ง (2547)   กลา่วในผลงานวิจยั  การศกึษาความต้องการและปัจจยัสําคญัใน
การตดัสินใจซือ้ของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอ่ผลติภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย 
 การวิจยันีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาความต้องการและปัจจยัสําคญัในการตดัสินใจซือ้ของ
นกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือตอ่ผลติภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย  กลุม่ตวัอย่างในการวิจยัครัง้นีเ้ป็น
นกัท่องเท่ียวประเทศแคนาดา  และสหรัฐอเมริกา  ท่ีเดินทางมาเท่ียวในประเทศไทยระหว่างเดือน
สิงหาคมถงึตลุาคม พ.ศ. 2547  จํานวน 383 คน  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยัคือ  แบบสอบถาม  สถิติที่
ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลูได้แก่  คา่ร้อยละ  คา่เฉลี่ย  คา่สว่นเบี่ยงเบนมาตรฐาน  คา่ไคสแควร์  t-test, 
ANOVA และวิเคราะห์ความแตกตา่งเป็นรายคูด้่วย Scheffe Analysis การข้อมลูทางสถิติใช้
โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 
 ผลการวิจยัพบวา่  นกัท่องเท่ียวสว่นใหญ่มีวตัถปุระสงค์ในการซือ้เคร่ืองหนงัไทยเพื่อนําไป
เป็นของขวญั/ของฝาก  โดยเคร่ืองหนงัท่ีต้องการซือ้จะเป็นประเภทสว่นประกอบเคร่ืองแตง่กาย  
เหตผุลที่เลือกซือ้เกิดจากรูปแบบของสินค้าถกูใจ  โดยซือ้เคร่ืองหนงัท่ีทําจากหนงัโคกระบือท่ีเป็นหนงั
ฟอก  โทนสีเข้ม  มีงบประมาณที่ซือ้ประมาณ 200-4000 บาท  ชอบการตัง้ราคาแบบสามารถตอ่รอง
ได้  ต้องการชําระเงินด้วยสกลุเงินบาท  สว่นลดโดยเฉลี่ยในการซือ้แตล่ะครัง้ไมน้่อยกว่า 10%-20% 
ได้รับข้อมลูแหลง่จดัจําหน่ายเคร่ืองหนงัไทยจากการโฆษณาผ่านสื่อตา่งๆ แหลง่จดัจําหนา่ยเคร่ือง
หนงัไทยท่ีนกัท่องเท่ียวต้องการซือ้ คือ ตลาดค้าปลีกทัว่ไป เน่ืองจากมีสินค้าให้เลือกหลายประเภท  
นกัท่องเท่ียวต้องการให้เคร่ืองหนงัไทยมีการปรับปรุงในด้านความหลากหลายของสินค้า  รูปแบบการ
สง่เสริมการขายที่นกัท่องเท่ียวต้องการ  คือ  สว่นลด  และรูปแบบสื่อท่ีกระตุ้นให้เกิดความต้องการ
ซือ้เคร่ืองหนงัไทยคือ  การใช้พนกังานขายเป็นผู้ชกัจงู 
 ปัจจยัสําคญัในการตดัสนิใจซือ้ของนกัท่ีองเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์เคร่ือง
หนงัไทยโดยภาพรวม 5 อนัดบัแรก ได้แก่  ความสมํ่าเสมอในคณุภาพของผลิตภณัฑ์ท่ีซือ้แตล่ะครัง้   
วสัดปุระกอบตา่งๆ มีคณุภาพดี  การตดัเย็บมีความประณีต  ประเภทของสินค้ามีความหลากหลาย
และเรียบเนียนของสี 
 การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหว่างความต้องการของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือท่ีมีตอ่
ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย  จําแนกตามสภาพทัว่ไป  พบว่า  ความต้องของนกัท่องเท่ียวท่ีขึน้อยู่กบั
เพศ ได้แก่ ประเภทเคร่ืองหนงัไทย  และโทนสขีองเคร่ืองหนงั  ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ีขึน้อยู่
กบัอาย ุ  ได้แก ่  ชนิดของหนงั  ความต้องการให้เคร่ืองหนงัไทยมีการปรับปรุงงบประมาณที่ต้องการ
ซือ้ตอ่ครัง้  ลกัษณะการตัง้ราคา  วิธีการชําระเงิน  การได้รับข้อมลูแหลง่จดัจําหน่าย  แหลง่จดั
จําหนา่ยท่ีต้องการซือ้  และเหตผุลในการเลือกแหลง่จดัจําหน่าย  ความต้องการของนกัท่องเท่ียวท่ี
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ขึน้อยู่กบัถ่ินที่อยู่  ได้แก่  วตัถปุระสงค์ในการซือ้  งบประมาณท่ีต้องการซือ้ตอ่ครัง้  ลกัษณะการตัง้
ราคา  วิธีการชําระเงิน  สว่นลดโดยเฉลี่ย  การได้รับข้อมลูแหลง่จดัจําหนา่ย  เหตผุลในการเลือก
แหลง่จดัจําหน่าย  และรูปแบบการสง่เสริมการขายท่ีต้องการ  สําหรับการเปรียบเทียบปัจจยัสําคญั
ในการตดัสินใจซือ้ของนกัท่องเท่ียวทวีปอเมริกาเหนือ  จําแนกตามสถานภาพทัว่ไป  พบว่า  ด้านเพศ
มีความแตกตา่งกนั 1 ราย ด้านอายมุีความแตกตา่งกนั 13 ราย  ด้านถ่ินที่อยู่มีความแตกตา่งกนั 1 
ราย  และด้านลกัษณะการเดินทางมีความแตกตา่งกนั 11 ราย  การวิจยัครัง้นีกํ้าหนดความมี
นยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 
 บญุสง่  เฉลิมชยักลุ  (2546)  กลา่วในผลงานวิจยั  การนําเข้าผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัใน
ประเทศไทย 
 วตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาถงึปัจจยัท่ีมีผลกระทบต่อการนําเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงั และ
รองเท้าหนงัในประเทศไทย  และความยืดหยุน่ของการนําเข้าผลติภณัฑ์เคร่ืองหนงักบัปัจจยัตา่งๆ ท่ี
กําหนดการนําเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัและรองเท้าหนงัในประเทศไทย  โดยคาดวา่ปัจจยัท่ี
กําหนดการนําเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัและรองเท้าหนงัของประเทศไทย  ได้แก่อตัราแลกเปลี่ยน
เงินตราตา่งประเทศ  ดชันีราคาสินค้านําเข้า  รายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน  จํานวนนิสติหญิง
สงักดัทบวงมหาวิทยาลยั และจํานวนนิสิตนกัศกึษาทัง้หมดสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั  การศกึษานีใ้ช้
ข้อมลูแบบอนกุรมเวลาจํานวน 12 ปี ตัง้แต ่ พ.ศ. 2534-2545 โดยการวิเคราะห์สมการถดถอย
เชิงซ้อน (Multiple Regression) ด้วยวิธีกําลงัสองน้อยท่ีสดุ (Ordinary Least Squares – OLS) 
ได้ผลการศกึษา ดงันี ้

1. ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณการนําเข้ากระเป๋าหนงัของประเทศไทย  คือ  
รายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) สว่นปัจจยัอื่นๆ ไมม่ีนยัสําคญั  สมการดงักลา่วสามารถ
อธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเข้ากระเป๋าหนงัในประเทศไทยร้อยละ 86.54 โดยการนําเข้า
กระเป๋าหนงั  กบัรายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนัท่ีระดบั
ความเช่ือมัน่ร้อยละ 90 มีคา่ความยืดหยุ่นเทา่กบั 8.7545 สอดคล้องกบัสมมติฐานท่ีตัง้ไว้  แต่
เน่ืองจากการศกึษาดงักลา่วพบวา่  ผลกระทบของจํานวนนิสิตหญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยักบั
ปริมาณการนําเข้ากระเป๋าหนงัไมส่อดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  ดงันัน้  ผู้ เขียนจงึได้ทําการศกึษา
วิเคราะห์เฉพาะตวัแปรอิสระเพียง 2 ตวัแปร คือ รายได้ประชาชาติที่แท้จริงตอ่คน (PCI) และ จํานวน
นิสิตหญิงสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (FSD) ท่ีมีผลตอ่การนําเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัในประเทศไทย
สามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเข้ากระเป๋าหนงัร้อยละ 85.45 การนําเข้ากระเป๋า
หนงักบัรายได้ประชาชาติท่ีแท้จริงตอ่คน (PCI) มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั  ภายใต้ระดบั
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ความเช่ือมัน่ร้อยละ 99 มีคา่ยืดหยุ่นเท่ากบั 6.9347 สมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  และปริมาณการนําเข้า
กระเป๋าหนงัมีความสมัพนัธ์กบัจํานวนนิสิตนกัศกึษาสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (FSD) ในทิศทาง
เดียวกนั  ภายใต้ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 มีคา่ยืดหยุน่เท่ากบั 2.1653 สมมตุิฐานที่ตัง้ไว้ 

2. ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลในการกําหนดปริมาณการนําเข้ารองเท้าหนงัของประเทศไทย  คือ  
จํานวนนิสิตนกัศกึษาทัง้หมดสงักดัทบวงมหาวิทยาลยั (STD) สว่นปัจจยัอื่นๆ ไมส่อดคล้องกบั
สมมตุิฐานที่ตัง้ไว้  ปัจจยัท่ีนํามาพิจารณาสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงปริมาณการนําเข้ารองเท้า
หนงัในประเทศไทยร้อยละ 73.34 โดยการนําเข้ารองเท้าหนงักบัจํานวนนิสตินกัศกึษาทัง้หมดสงักดั
ทบวงมหาวิทยาลยั (STD) มีความสมัพนัธ์ในทิศทางเดียวกนั  ภายใต้ระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 มี
คา่ความยืดหยุน่เท่ากบั 11.1990 สอดคล้องกบัสมมตุิฐานที่ตัง้ไว้เพียงตวัแปรเดียว 
  จากผลการศกึษา พบว่า จํานวนนิสิตหญิงและจํานวนนิสตินกัศกึษาสงักดั
ทบวงมหาวิทยาลยัทัง้หมด  เป็นปัจจยัท่ีมีความสมัพนัธ์กบัการนําเข้าผลิตภณัฑ์กระเป๋าหนงัและ
รองเท้าหนงัมากท่ีสดุ  คา่ความยืดหยุน่เท่ากบั 2.1653 และ 11.1990 ตามลําดบั  มีคา่มากกว่าหนึง่  
แสดงว่า  ผลติภณัฑ์กระเป๋าหนงัและรองเท้าหนงัเป็นสินค้าประเภทสินค้าฟุ่ มเฟือย (Luxury goods) 
 
 ชิโนรส  กรีธาดํารงเดช (2548) กลา่วในผลงานวิจยั  ปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์ท่ีมีอิทธิพลตอ่
พฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศของนกัศกึษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ในการวิจยัครัง้นีม้ีจดุมุง่หมายเพื่อศกึษาปัจจยัด้านผลติภณัฑ์ท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมซือ้
กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศของนกัศกึษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร  พร้อมทัง้ศกึษา
ความสมัพนัธ์ของปัจจยัด้านผลิตภณัฑ์กบัพฤติกรรมของนกัศกึษาท่ีแตกตา่งกนั  โดยจําแนกเป็น  
เพศ  ชัน้ปี  คณะ  รายได้พิเศษ  รายได้ตอ่เดือน  แหลง่ท่ีมาของรายได้  และอาชีพของบิดา  มารดา  
ตลอดจนหาความสมัพนัธ์ระหว่างความพงึพอใจกบัพฤติกรรมการซือ้  และความพงึพอใจกบั
แนวโน้มพฤติกรรมในอนาคตของนกัศกึษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร 
 กลุม่ตวัอย่างท่ีใช้ในการวิจยั คือ นกัศกึษาปริญญาตรีในเขตกรุงเทพมหานคร จํานวน 400 
คน  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมลูคือ  แบบสอบถาม  สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมลู  คือ  
การแจกแจงความถ่ี  คา่ความถ่ี  คา่ร้อยละ  คา่เฉลี่ย  และสว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน  การวิเคราะห์
ความแตกตา่งใช้  การทดสอบคา่ที  การวิเคราะห์ความแปรปรวนทางเดียว  ในกรณีท่ีพบความ
แตกตา่งอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ  จะใช้ทดสอบรายคู ่ โดยใช้วิธี (LSD) และหาความสมัพนัธ์โดยใช้
การทดสอบความสมัพนัธ์แบบเพียร์สนั 
 ผลการวิจยัพบวา่  นกัศกึษาปริญญาตรีซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศสว่นใหญ่เป็นเพศ
หญิง  ศกึษาอยู่ชัน้ปีท่ี3 คณะสงัคมศาสตร์  มีรายได้ตอ่เดือนเฉลี่ยเท่ากบั 6,707 บาท ซึง่สว่นใหญ่
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เป็นนกัศกึษาท่ีไมม่ีรายได้พิเศษ  หากมีรายได้พิเศษสว่นใหญ่มาจากการเป็นตวัแทนจําหน่าย
เคร่ืองสําอาง  โดยบิดาประกอบอาชีพค้าขายมากท่ีสดุ  และมารดาเป็นแมบ้่านมากท่ีสดุ  กระเป๋ษท่ี
ได้รับความนิยมมากท่ีสดุ คือ ย่ีห้อ LOUIS VUITTON และเพื่อนเป็นบคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การซือ้มาก
ท่ีสดุ  และพบว่า 

1. ด้านพฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศของนกัศกึษาปริญญาตรีใน
เขตกรุงเทพมหานคร 
   นิสิต  นกัศกึษา  ท่ีคณะแตกตา่งกนั มีพฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนม
ตา่งประเทศในด้านจํานวนกระเป๋าแตกตา่งกนั  อย่างมีนยัสําคญัทาวงสถิติ ระดบั 01 
   นิสิต  นกัศกึษาท่ีบิดา  มารดา  มีอาชีพแตกตา่งกนั  มีพฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบ
รนด์เนมตา่งประเทศในด้านจํานวนกระเป๋าแตกตา่งกนั  อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติ ระดบั 01 

2. รายได้ตอ่เดือนมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศ
ในด้านจํานวนกระเป๋าในทิศทางเดียวกนั  ในระดบัปานกลาง  อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติ  ระดบั  01  
กลา่วคือ  เม่ือนกัศกึษามีรายได้ตอ่เดือนมากขึน้  จะทําให้พฤติกรรมการซือ้ในด้านจํานวนกระเป๋า
เพิ่มขึน้ปานกลาง 

3. ปัจจยัด้านการผลติซึง่ประกอบด้วย  คณุภาพสินค้า  รูปร่างลกัษณะ  รูปแบบสินค้า  
บรรจภุณัฑ์  ภาพพจน์ตราสินค้า  และคณุสมบตัิอื่นๆ เมื่อวิเคราะห์รายด้านพบวา่ 
  คณุภาพสินค้า  และรูปแบบสินค้า  มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนม
ตา่งประเทศในทิศทางเดียวกนั  แตค่วามสมัพนัธ์มีระดบัตํ่า  อย่างมีนยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั 01  
กลา่วคือ  เม่ือคณุภาพสินค้า  และรูปแบบสินค้าเพิ่มมากขึน้  จะทําให้พฤติกรรมการซือ้ในด้าน
จํานวนกระเป๋าเพิ่มขึน้เลก็น้อย 
  ภาพพจน์ตราสินค้า  มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศในด้าน
จํานวนกระเป๋า  โดยความสมัพนัธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกนั  แตค่วามสมัพนัธ์มีระดบัปานกลาง  
อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 01  กลา่วคือ  เม่ือภาพพจน์ตราสินค้าดีขึน้จะทําให้พฤติกรรมการ
ซือ้ในด้านจํานวนกระเป๋าเพิ่มขึน้ปานกลาง 

4. พฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศมีความสมัพนัธ์กบัความพงึพอใจ
โดยรวมในทิศทางเดียวกนัโดยความสมัพนัธ์อยู่ในระดบัปานกลางอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 
01  กลา่วคือ  เม่ือพฤตกิรรมการซือ้กระเป๋าเพิ่มมากขึน้  จะทําให้ความพงึพอใจโดยรวมเพิ่มขึน้ปาน
กลาง 

5. พฤติกรรมการซือ้กระเป๋าแบรนด์เนมตา่งประเทศในด้านจํานวนกระเป๋ามี
ความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มพฤติกรรมในอนาคตในทิศทางเดียวกนั  โดยความสมัพนัธ์อยู่ในระดบัปาน
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กลางอย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 01 กลา่วคือ  เม่ือพฤติกรรมซือ้ในด้านจํานวนกระเป๋าเพิ่ม
มากขึน้จะทําให้พฤติกรรมการซือ้ในอนาคตมีแนวโน้มเพิ่มขึน้ปานกลาง 

6. ความพงึพอใจโดยรวมมีความสมัพนัธ์กบัแนวโน้มพฤติกรรมในอนาคตในทิศทาง
เดียวกนัในรัดบปานกลาง   อย่างมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 01 กลา่วคือ  เม่ือความพงึพอใจ
โดยรวมเพิ่มมากขึน้  จะทําให้พฤติกรรมการซือ้ในอนาคตมีแนวโน้มเพิ่มสงูขึน้ปานกลาง 
 
  พรรณิษา  เมืองผยุ  (2551)  กลา่วในผลงานวิจยั  ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลตอ่พฤติกรรมการซือ้
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นําของผู้บริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร 
 ในการวิจยัครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์ดงันี ้  (1) ศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างพฤติกรรมการซือ้
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํากบัปัจจยัสว่นบคุคล  (2)  ศกึษาความแตกตา่งของพฤติกรรมการซือ้
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํากบัปัจจยัด้านวฒันธรรมและสงัคม  (3) ศกึษาความแตกตา่งของ
พฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํากบัปัจจยัด้านจิตวิทยา  (4)  ศกึษาความแตกตา่งของ
พฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํากบัปัจจยัด้านการตลาด 
 การวิจยัครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงสํารวจ  โดยมีประชากรวิจยัคือ  กลุม่ผู้ซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋า
ย่ีห้อชัน้นําท่ีมีอายตุัง้แต ่ 20 ปีขึน้ไป  ท่ีอาศยัอยู่ในกรุงเทพมหานคร  เคร่ืองมือท่ีใช้สําหรับการเก็บ
ข้อมลูคือ  แบบสอบถาม  สุม่ตวัอย่างโดยใช้ทฤษฎีความน่าจะเป็น (Probability sampling) ตาม
สดัสว่นจํานวนประชากรในเขตท่ีสุม่ได้  เพื่อให้ได้กลุม่ตวัอย่างจํานวน 400 คน  ผลิตภณัฑ์ท่ีใช้ใน
การวิจยัคือ  ผลติภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํา ได้แก่  กระเป๋าสะพาย  กระเป๋าถือ  กระเป๋าสตางค์  
กระเป๋าใสเ่หรียญ  และกระเป๋าเดินทาง  ซึง่ประกอบด้วยย่ีห้อ  Louis Vuitton, Kipling, Gucci, 
Prada, BSC, Celine, Fendi, Hermers และ Salvatory Ferragamo 
 สถิติที่ใช้ในการทดสอบสมมติฐานคือ  Chi-square  ทดสอบความสมัพนัธ์ของตวัแปร  และ  
Independent Sample t-test, One-way ANOVA เพื่อทดสอบความแตกตา่งของตวัแปร 2 ตวั 
 ผลการวิจยัพบวา่  ปัจจยัสว่นบคุคลมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋า
ย่ีห้อชัน้นําคือ  เพศมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Louis Vuitton, Prada และย่ีห้อ
อื่นๆ นอกจากนีย้งัมีความสมัพนัธ์กบัประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋าประเภทวตัถดุิบ  สี  วตัถปุระสงค์
การซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  ความถ่ีในการซือ้  โอกาสท่ีซือ้  และสถานท่ีซือ้ 
 อายมุีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Louis Vuitton  และย่ีห้ออื่นๆ นอกจากนี ้ 
ยงัสมัพนัธ์กบัประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นํา ประเภทวตัถดุิบ  สี  โอกาสในการซือ้  ความถ่ีใน
การซือ้  วตัถปุระสงค์ในการซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  และสถานที่ซือ้ 
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 สถานภาพมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Celine, Hermes และ Prada 
นอกจากนี ้  ยงัสมัพนัธ์กบัประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋า  ประเภทวตัถดุิบ  สี  บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การ
ซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  คา่ใช้จ่ายในการซือ้  โอกาสท่ีซือ้ 
 ระดบัการศกึษามีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Louis Vuitton, Celin และ
ย่ีห้ออื่นๆ นอกจากนี ้ยงัสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้  และโอกาสที่ซือ้ 
 อาชีพมีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Louis Vuitton, Gucci, Hermes, 
Salvatory Ferragamo และย่ีห้ออื่นๆ นอกจากนี ้ยงัสมัพนัธ์กบัประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋า  บคุคลที่มี
อิทธิพลตอ่การซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  คา่ใช้จ่ายในการซือ้  ความถ่ีในการซือ้  และสถานที่ซือ้ 
 รายได้สว่นตวั (ตอ่เดือน) มีความสมัพนัธ์กบัพฤติกรรมการเลือกซือ้ย่ีห้อ Celine, Hermes  
นอกจากนี ้  ยงัสมัพนัธ์กบัประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋า  จํานวนชิน้ในการซือ้  คา่ใช้จ่ายในการซือ้  
สถานที่ซือ้ 
 ผู้บริโภคท่ีมีปัจจยัด้านวฒันธรรมและสงัคมแตกตา่งกนั  จะมีพฤติกรรมการเลือกซือ้
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อ Gucci, Prada , Salvatory Ferragamo  และย่ีห้ออื่นๆ ตา่งกนั  นอกจากนี ้ 
ยงัมีความแตกตา่งกนัด้านของสี  บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  
คา่ใช้จ่ายในการซือ้  โอกาสท่ีซือ้  และความถ่ีในการซือ้ 
 ผู้บริโภคท่ีมีปัจจยัด้านจิตวิทยาแตกตา่งกนั  จะมีพฤติกรรมการเลือกซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋า
ย่ีห้อ   Celine, Hermes,  Prada , Salvatory Ferragamo  และย่ีห้ออื่นๆ ตา่งกนั  นอกจากนีย้งัมี
ความแตกตา่งของประเภทวตัถดุิบ  สี  บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้  จํานวนชิน้ในการซือ้  
คา่ใช้จ่ายในการซือ้  โอกาสท่ีซือ้ 
 ผู้บริโภคท่ีให้ความสําคญักบัปัจจยัด้านการตลาดแตกตา่งกนั  จะมีพฤติกรรมการเลือกซือ้
ผลิตภณัฑ์ย่ีห้อ Louis Vuitton, Celine, Prada และย่ีห้ออื่นๆ ตา่งกนั  นอกจากนี ้   ยงัมีความ
แตกตา่งของประเภทผลิตภณัฑ์กระเป๋า  ประเภทวตัถดุิบ  สี  บคุคลที่มีอิทธิพลตอ่การตดัสนิใจซือ้  
และคา่ใช้จ่ายในการซือ้ 
 จากผลการศกึษา  ผู้ วิจยัมีข้อเสนอแนะเพื่อประโยชน์กบัผู้ประกอบการ  หรือผู้สนใจ  ดงันี ้
 ผู้บริโภคที่มีพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์กระเป๋าย่ีห้อชัน้นําสว่นใหญ่เป็นเพศหญิง  ซึง่ย่ีห้อท่ี
เป็นผู้ นําในตลาด  คือ  ย่ีห้อ Gucci, Kipling, และ Louis Vuitton โดยผู้บริโภคซือ้จากเคาน์เตอร์
ภายในห้างสรรพสินค้า  เน่ืองจากมีภาพลกัษณ์ท่ีดี  มีความน่าเช่ือถือ  โดยให้ความสําคญัด้าน
วตัถดุิบมีความเหมาะสมกบัการใช้งาน  สวยงาม  มีความประณีต  และราคามีความคุ้มคา่กบั
คณุภาพของผลิตภณัฑ์ 
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 จิตรกร  คอวนิช (2547) กลา่วในงานวิจยั  การศกึษาสภาพและปัญหาการสง่ออกในธรุกิจ
อตุสาหกรรมกระเป๋าหนงั  ธรุกิจอตุสาหกรรม 
 การวิจยัครัง้นีม้ีวตัถปุระสงค์เพื่อศกึษาสภาพและปัญหาการสง่ออกในธรุกิจอตุสาหกรรม
กระเป๋าหนงั  และเพื่อเปรียบเทียบความแตกตา่งของปัญหาการสง่ออกในธรุกิจอตุสาหกรรมกระเป๋า
หนงั  จําแนกตามขนาดสถานประกอบการ  และตลาดสง่ออก  หลกัท่ีสําคญั  ประชากรท่ีใช้ใน
การศกึษา คือ  ผู้จดัการโรงงานในธรุกิจอตุสาหกรรมกระเป๋าหนงั  ท่ีเป็นสมาชิกของกรมสง่เสริมการ
สง่ออก กระทรวงพาณิชย์  จํานวนทัง้สิน้ 142 ราย  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจยั  คือ  แบบสอบถาม  การ
เก็บรวบรวมข้อมลูโดยส่งแบบสอบถามทางไปรษณีย์  สถิติที่ใช้  ได้แก่  คา่ร้อยละ  คา่ความถ่ี  
คา่เฉลี่ย  สว่นเบ่ียงเบนมาตรฐาน  ANOVA  และวิเคราะห์ความแตกตา่งเป็นรายคูด้่วยวิธีเชฟเฟ่ 
(Scheffe) การวิเคราะห์ข้อมลูทางสถิติใช้โปรแกรมสําเร็จรูป SPSS 
 ผลการวิจยัพบวา่  สว่นใหญ่เป็นสถานประกอบการขนาดเลก็  มีระยะเวลาในการดําเนิน
ธรุกิจอยู่ระหว่าง  10-20 ปี  ลกัษณะการลงทนุในธรุกิจสว่นใหญ่เป็นคนไทยทัง้หมด  มีสินค้าหลกัท่ี
ทําการผลิตและสง่ออก  คือ  กระเป๋าเดินทาง  โดยมีตลาดสง่ออกหลกัท่ีสําคญั คือ สหรัฐอเมริกา  
สําหรับปัญหาการสง่ออก  พบว่า  ด้านสว่นประสมการตลาด  เร่ืองการแขง่ขนัด้านราคากบัคูแ่ขง่
ตา่งประเทศ  เป็นปัญหามากท่ีสดุ  ด้านวตัถดุบิหลกั (หนงัแท้และหนงัเทียม) และวตัถดุิบอื่นๆ (กาว 
ด้าย ซิป ฯลฯ) เร่ืองราคาวตัถดุิบท่ีซือ้เป็นปัญหามากท่ีสดุ  ด้านเคร่ืองจกัร  เร่ืองจํานวนเคร่ืองจกัร  
และเทคโนโลยีการผลติท่ีทนัสมยั  เป็นปัญหามากท่ีสดุ  ด้านแรงงาน  เร่ืองทกัษะในการทํางานของ
แรงงานเป็นปัญหามากท่ีสดุ  ด้านกระบวนการผลิต  เร่ืองกําลงัผลิตท่ีต้องการเป็นปัญหามากท่ีสดุ  
และด้านการสง่ออก  เร่ืองกฎระเบียบของรัฐท่ีเก่ียวกบัวตัถดุิบเป็นปัญหามากท่ีสดุ  สาํหรับการ
เปรียบเทียบความแตกตา่งของคา่เฉลี่ยของปัญหาโดยภาพรวม  จําแนกตามขนาดสถาน
ประกอบการ  พบความแตกตา่งในเร่ืองแรงงานและจําแนกตามตลาดสง่ออกหลกัท่ีสาํคญั  ไมพ่บ
ความแตกตา่งกนั  การวิจยัครัง้นีกํ้าหนดระดบันยัสําคญัทางสถิตท่ีิระดบั .05 
 
 พชัรพร  ป่ินทอง  (2548)  ได้กลา่วในผลงานวิจยัเร่ือง  พฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัไทย 
 วตัถปุระสงค์การวิจยัครัง้นี ้  คือ  พฤติกรรมและปัจจยัท่ีมีผลตอ่การตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์
เคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าของผู้บริโภคและสภาวะการตลาด และการปรับตวัทาง
การตลาดของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอ่ม (SMEs) อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋า
และรองเท้าของไทย  ได้รวบรวมข้อมลูจากผู้บริโภคจํานวน 400 คน  โดยใช้แบบสอบถาม  และ
ผู้ประกอบการเคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าจํานวน 7 คน  โดยใช้แบบสมัภาษณ์เชิงลกึ  
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แสดงผลด้วยวิธีการเชิงปริมาณและเชิงพรรณนา  ในการเปรียบเทียบคา่เฉลี่ยระหว่าง 2 กลุม่  
ทดสอบด้วยคา่ t-test  และมากกว่า 2 กลุม่ทดสอบด้วยคา่ F-test ท่ีระดบันยัสําคญั 0.05 ในกรณีท่ี
พบว่ามีความแตกตา่งอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติได้ทําการทดสอบรายคูด้่วยวิธีการของเชฟเฟ่ 
 ผลการศกึษาพบว่า  ผู้บริโภคสว่นใหญ่มีพฤติกรรมการซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภท
กระเป๋าและรองเท้า คือ  เลือกซือ้จากตราสินค้าและย่ีห้อเป็นสําคญั  มีรูปแบบเข้ากบัสมยันิยมและมี
สีเข้ม  ลกัษณะเรียบง่าย  ไมม่ีลวดลาย  มีราคาอยู่ระหว่าง 501-1000 บาท วตัถปุระสงค์ในการซือ้
คือ  เพื่อใช้ในชีวิตประจําวนั  วิธีการเลือกซือ้สว่นใหญ่จะเป็นผู้ เลือกซือ้เอง  โดยไมค่ํานงึถงึโอกาส  
โดยมีการวางแผนซือ้ไว้ลว่งหน้า  สถานท่ีซือ้สว่นใหญ่เป็นห้างสรรพสินค้า  ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัท่ีซือ้
สว่นใหญ่เป็นกระเป๋าสตางค์และรองเท้ารัดส้น  สว่นปัจจยัสว่นประสมทางการตลาดท่ีมีผลตอ่การ
ตดัสินใจซือ้พบว่า  ด้านผลิตภณัฑ์  ราคา  ชอ่งทางการจดัจําหนา่ย  และด้านการสง่เสริมการตลาด  
มีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทกระเป๋าและรองเท้าทกุด้าน  อยู่ในระดบั
ปานกลาง ถงึระดบัมาก  เป็นรายข้อ  และอยู่ในระดบัมากโดยรวม  สว่นการวดัหาความแตกตา่ง
ระหว่างปัจจยัสว่นบคุคล  พบว่า  มีความแตกตา่งกนัอย่างมีนยัสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 ทัง้ใน
ด้าน  เพศ  อาย ุ  ระดบัการศกึษา  อาชีพ  และรายได้เฉลี่ยตอ่เดือน  สว่นภาวะตลาดในปี 2547 มี
ยอดจําหนา่ยลดลง  และการปรับตวัทางการตลาดจะต้องมีการปรับตวัจากระดบัลา่งสูร่ะดบักลาง
และระดบับน  เพื่อเพ่ิมสว่นแบง่การตลาดและการแขง่ขนักบัประเทศคูแ่ขง่โดยเฉพาะในด้านคณุภาพ  
และราคา  ให้เหมาะสมกบัความต้องการของผู้บริโภค 
 ข้อเสนอแนะ ควรมีการสง่เสริมจากภาครัฐในด้านการปรับปรุงคณุภาพและการผลลิต
บคุลากรท่ีมีฝีมือให้แก่อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัไทย เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถผลิตงานท่ีมี
คณุภาพสามารถแขง่ขนัได้ทัง้ตลาดภายในและตา่งประเทศ  ควรมีการศกึษาพฤติกรรมและปัจจยัท่ีมี
ผลตอ่การตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงัประเภทอื่นๆ เช่น ของเลน่สําหรับสตัว์เลีย้ง  ถงุมือ  เคร่ือง
แตง่กาย และเขม็ขดั  เป็นต้น 
 
 สําราญ  พรพลทอง (2548) ได้กลา่วในผลการวิจยัเร่ือง การศกึษากระบวนการผลิตและ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจและสงัคมจากการผลิตกระเป๋าชาวบ้าน : กรณีศกึษาบ้านดอนสวรรค์  และ
บ้านดอนหวาย  ตาํบลดงลิง  อําเภอกมลาไสย  จงัหวดักาฬสินธุ์ 
 วตัถปุระสงค์เพื่อศกึษากระบวนการผลิตกระเป๋า  ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ และสงัคม  
จากการประกอบอาชีพการผลิตกระเป๋า และหาแนวทางการจดัระบบการพฒันากระบวนการผลิต
กระเป๋าชาวบ้านดอนสวรรค์  โดยเก็บรวบรวมข้อมลูจากผู้ประกอบการอาชีพกระเป๋า 2 คน  แรงงาน
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ผลิตกระเป๋าในชมุชน 25 คน  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการรวบรวมข้อมลู  ได้แก่  แบบสมัภาษณ์ท่ีมี
โครงสร้างและไมม่ีโครงสร้างแล้วนําเสนอผลการวิจยัแบบพรรณาวิเคราะห์ และปริมาณวิเคราะห์ 
 ผลการวิจยัพบวา่ 
 บ้านดอนสวรรค์ หมูท่ี่ 14 แล้วบ้านดอนหวาย หมูท่ี่ 17 ตําบลดงลิง  อําเภอกมลาไสย  
จงัหวดักาฬสินธุ์  ตัง้อยู่ทางทิศใต้ของจงัหวดักาฬสินธุ์  ประมาณ  30  กิโลเมตร  มีจํานวน 265 
ครอบครัว  ชาวบ้านสว่นใหญ่มีอาชีพหลกัคือการทํานา  แตทํ่าให้มีรายได้น้อย  ชาวบ้านได้หนัมา
ประกอบอาชีพตดัเย็บกระเป๋า  จงึทําให้ฐานะทางเศรษฐกิจและสงัคมดีขึน้ 
 กระบวนการผลิตกระเป๋า 
 องค์ความรู้การผลิตกระเป๋า หวัหน้ากลุม่ผู้ผลิตกระเป๋าได้เรียนรู้กระบวนการผลิตกระเป๋า  
จากการเป็นลกูจ้างร้านและบริษัทตดัเย็บกระเป๋าที่กรุงเทพมหานคร  เป็นระยะเวลา 11 ปี เม่ือ พ.ศ. 
2539  ได้ย้ายกลบัภมูิลําเนาเดิม  เป็นผู้ เร่ิมดําเนินธรุกิจผลิตกระเป๋าโดยรับคําสัง่ (Order) และ
วตัถดุิบจากร้านและบริษัทที่กรุงเทพมหานคร มาดําเนินการผลิตกระเป๋า  แล้วนําผลผลติสง่ร้านและ
บริษัทที่โรงงานผลติกระเป๋าในกรุงเทพมหานคร 
 ปัจจบุนัมีแรงงานผลิตกระเป๋า 25 ราย อปุกรณ์ และวตัถดุิบ มี 2 ประเภท คือ อปุกรณ์ท่ี
ลงทนุครัง้เดียวและวตัถดุิบ หรืออปุกรณ์ท่ีลงทนุเป้ฯงวด ผู้ผลิตออกแบบด้วยตนเอง  และลกูค้า
กําหนดแบบมาให้  ผลิตภณัฑ์กระเป๋ามี 3 ชนิด คือ  กระเป๋าใส่เอกสาร กระเป๋าถือแฟชัน่ และกระเป๋า
ใสส่ตางค์  การตดัเย็บเร่ิมตัง้แตเ่ตรียมชิน้สว่น  งานตดัแบบ  งานทากาว  งานแตง่ขอบชิน้สว่น  และ
งานตดัหกูระเป๋า  การตดัเย็บซิปปากกระเป๋า การตดัเย็บขอบบนกระเป๋า การเย็บรายละเอียดงาน 
และการตรวจสอบคณุภาพผลิตภณัฑ์ ต้นทนุการผลิตครัง้แรกประมาณ 350,000-400,000 บาท  คา่
วตัถดุิบและอปุกรณ์งวดละประมาณ 60,000 บาท  สง่จําหนา่ยแก่พอ่ค้าคนกลางและผู้สัง่ทําในราคา
ตามประเภทกระเป๋า กระเป๋าใสเ่อกสารใบละ 100-300 บาท กระเป๋าแฟชัน่ ใบละ 150-900 บาท 
และกระเป๋าสตางค์ใบละ 5-30 บาท 
 ผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจจากการผลิตกระเป๋า 
 ผลกระทบทางด้านบวก  พบว่า  ชาวบ้านมีอาชีพหลกัเป็นผลิตกระเป๋าทําให้มีรายได้เพิ่มขึน้ 
มีการถือครองท่ีดิน มีการซือ้ท่ีดินเพิ่มขึน้ มีเงินฝากธนาคารร้อยละ 66.67 ของเงินฝากจากแหลง่
รายได้ทัง้หมด 
 ผลกระทบทางลบ  พบว่า  มีการแขง่ขนัสะสมเคร่ืองอํานวยความสะดวกและทรัพย์สินใน
ครัวเรือนทัง้เคร่ืองใช้ไฟฟ้า และยานพาหนะ มีการสร้างบ้านแบบทนัสมยัซึง่เป็นที่นิยมในปัจจบุนั 
 ผลกระทบทางด้านสงัคมจากการผลิตกระเป๋า 
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 ผลกระทบทางด้านบวก  พบว่า  สมาขิกในครัวเรือนผู้ประกอบอาชีพและแรงงานตดัเย็บ
กระเป๋า  สามารถสง่บตุรหลานให้ได้รับการศกึษาสงูขึน้  สว่นใหญ่เรียนจบระดบัมธัยมศกึษาและ
อดุมศกึษา  เพิ่มขึน้  ความสมัพนัธ์ในครอบครัวและเครือญาติมีความขดัแย้งในครอบครัวน้อยลง 
และได้รับการยอมรับจากชมุชนมากขึน้ 
 ผลกระทบทางลบ  พบว่า  ด้านสขุภาพอนามยัสิ่งแวดล้อม การผลิตกระเป๋าทําให้ชาวบ้านมี
อาการแพ้สารเคมี และทําให้เกิดมลภาวะในหมูบ้่าน  ชาวบ้านมีเวลาพกัผ่อนน้อยลง มีเวลาไปเย่ียม
ญาติพี่น้อง และดแูลเม่ือญาติเจ็บป่วยลดลง 
 แนวทางการจดัระบบการพฒันากระบวนการผลติกระเป๋า  พบว่า  การผลิตกระเป๋าควร
สง่เสริมให้ชมุชนผลิตวตัถดุิบในหมูบ้่าน และใช้แรงงานท่ีมีในชมุชน ควรรวมกลุม่การผลิต ควรจดั
สาธารณปูโภคของชมุชนท่ีเอือ้อํานวยตอ่การผลิต การออกแบบและประเภทการผลิตการตดัเยบ็ควร
ได้รับการสนบัสนนุเงินทนุในการผลิต และการจดัจําหนา่ยกระเป๋าจากภาครัฐมากย่ิงขึน้ หนว่ยงานท่ี
เก่ียวข้องจะต้องเข้ามาช่วยแก้ปัญหาทางสงัคมท่ีเกิดขึน้ในหมูบ้่าน 
 
 เอกลกัษณ์  กาลมิตร (2542) ได้กลา่วในผลการวิจยัเร่ือง การประกอบอาชีพตดัเย็บกระเป๋า
ของชาวบ้านลาด ตาํบลศรีสขุ อําเภอกนัทรวิชยั จงัหวดัมหาสารคาม เพื่อศกึษาพฒันาการ  
กระบวนการตดัเย็บ  และผลกระทบจากการประกอบอาชีพตดัเย็บกระเป๋าของชาวบ้านลาด  ตําบล
ศรีสขุ อําเภอกนัทรวิชยั จงัหวดัมหาสารคาม กลุม่ตวัอย่างประกอบด้วย ผู้ประกอบอาชีพตดัเย็บ 
แรงงานจงัหวดั เจ้าของร้านค้าและบริการชมุชน รวม 87 คน เคร่ืองมือท่ีใช้เก็บรวบรวมข้อมลู ได้แก ่
แบบสงัเกต และแบบสมัภาษณ์ท่ีมีโครงสร้างและไมม่ีโครงสร้าง วิเคราะห์ข้อมลูตามความมุง่หมาย
โดยใช้สถิติร้อยละประกอบเป็นบางสว่น เสนอผลการวิจยัโดยวิธีพรรณนาวิเคราะห์  ผลการวิจยั
ปรากฏดงันี ้
 ชาวบ้านลาดซึง่เคยไปทํางานในโรงงานเย็บกระเป๋าที่กรุงเทพมหานคร จนมีความรู้ความ
เข้าใจและมีความชํานาญในการตดัเย็บกระเป๋าเป็นอย่างดี  ได้ขอรับงานจากนายจ้างกลบัมาตดัเย็บ
กระเป๋าที่ชมุชนบ้านลาดเน่ืองจากคา่ครองชีพสงูและไมม่ีเงินเหลือเก็บ ประกอบกบัสภาพการตดัเย็บ
ท่ีชมุชนของตนเองมีความสะดวกสบายมากกวา่  ในช่วงแรกคือระหว่างปี พ.ศ. 2536-2537 มผีู้
ประกอบอาชีพตดัเย็บจํานวน 5 คน  กระเป๋าที่ตดัเย็บเป็นกระเป๋าใสส่ตางค์และกระเป๋าสะพาย
สําหรับสตรี จนถงึปัจจบุนั (พ.ศ. 2541) ผู้ประกอบอาชีพตดัเย็บเพิ่มจํานวนเป็น 24 คน และจดัตัง้
กลุม่เป็นครัง้แรกโดยการสนบัสนนุของทางราชการ 
 กระบวนการตดัเย็บกระเป๋ามีวิธีดําเนินการ 4 ขัน้ตอน คือ การตดัเยบ็ ทากาวชิน้สว่น การ
เย็บกระเป๋า การเก็บรักษา และการรวบรวมสง่นายจ้างที่กรุงเทพมหานคร 
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 การประกอบอาชีพตดัเย็บกระเป๋าของชาวบ้านลาด ทําให้ชาวบ้านมีงานทําและมีรายได้
เพิ่มขึน้ โดยเฉพาะผู้ประกอบอาชีพตดัเย็บมีฐานะความเป็นอยู่ดีขึน้ แรงงานรับจ้างมีรายได้เพื่อ
นําไปใช้จ่ายในการดาํรงชีวิตตามอตัภาพ สง่เสริมให้มีร้านจําหน่ายสนิค้าและบริการในชมุชนเพิ่มขึน้ 
 
 จาริยา โกสิยตระกลู (2547-2548) ได้กลา่วในผลการวิจยัเร่ือง การออกแบบเคร่ืองหนงัใน
อตุสาหกรรมการสง่ออก  จากการที่รัฐบาลได้มีนโยบายผลกัดนัให้ประเทศไทยเป็นศนูย์กลาง
ทางด้านแฟชัน่ จงึเกิด โครงการกรุงเทพ ฯ เมืองแฟชัน่ ซึง่ประกอบไปด้วยแฟชัน่สามอตุสาหกรรมท่ี
สําคญั ได้แก่อตุสาหกรรมสิ่งทอและเคร่ืองนุ่งห่ม อตุสาหกรรมเคร่ืองประดบั และอตุสาหกรรมเคร่ือง
หนงั ล้วนเป็นอตุสาหกรรมท่ีสร้างรายได้ในการสง่ออกท่ีมีมลูคา่สงู สว่นทางด้านการสง่ออกของ
อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงั ได้แบง่ประเภทเคร่ืองหนงัดงันี ้ เคร่ืองใช้ในการเดินทาง  รองเท้าและชิน้สว่น 
และหนงัผลิตภณัฑ์หนงัฟอกหนงัอดั ซึง่ได้มีการคาดการณ์วา่สนิค้าเคร่ืองหนงัในการสง่ออกจะมี
มลูคา่ลดน้อยลง เน่ืองจากมีการย้ายแหลง่การผลิตของนกัลงทนุตา่งชาติจากไทยไปยงัประเทศที่มี
คา่แรงถกูกว่า เช่น ประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีน เป็นต้น รัฐบาลจงึเห็นความสาํคญัในการช่วย
อตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัของไทยให้แขง่ขนัตอ่ไปได้ จงึต้องเร่งการพฒันาอตุสาหกรรมเคร่ืองหนงั
หลายปัจจยั ได้รวมถงึการพฒันาทางด้านการออกแบบเคร่ืองหนงัให้มีศกัยภาพในการแขง่ขนัระดบั
โลกได้ด้วยเช่นกนั นอกเหนือจากการรับจ้างทําเคร่ืองหนงัตามแบรนด์จากตา่งประเทศ  
               จากการศกึษาการสร้างฐานข้อมลูการออกแบบเคร่ืองหนงัเพื่อการสง่ออก พบว่าปัญหา
การสง่ออกเคร่ืองหนงัไทยมีหลายปัจจยั แตปั่จจยัท่ีสําคญัในการศกึษาคือ ปัญหาการออกแบบ
เคร่ืองหนงั ซึง่มีปัญหาดงันี ้คือ  

1. ปัญหาทางด้านบคุลากร ได้แก่ การขาดแคลนนกัออกแบบ มีผู้ประกอบการเป็น
จํานวนมากไมม่ีนกัออกแบบเคร่ืองหนงัโดยตรง และนกัออกแบบท่ีมีอยู่เป็นนกัออกแบบท่ีมาจาก
ศาสตร์ศลิปะอื่น ท่ีไมใ่ช่นกัออกแบบเคร่ืองหนงัโดยตรง เช่น การออกแบบภายใน การออกแบบ
เคร่ืองนุ่งห่มการออกแบบผลิตภณัฑ์ เป็นต้น ทําให้นกัออกแบบต้องเข้าฝึกงานระยะหนึง่ก่อนเพื่อให้
เข้าใจในกระบวนการออกแบบเคร่ืองหนงัโดยตรง จดัเป็นการเสริมสร้างประสบการณ์ให้กบันกั
ออกแบบและการแก้ปัญหาอย่างหนึง่ นอกจากนีห้ากเป็นนกัออกแบบเคร่ืองหนงัโดยตรง สว่นใหญ่
จบการศกึษาทางด้านการออกแบบเคร่ืองหนงัจากตา่งประเทศ จดัเป็นการแก้ปัญหาได้อีกอย่างหนึง่ 
แตผู่้ ท่ีจบการศกึษาทางด้านเคร่ืองหนงัก็ยงัมีไมเ่พียงพอตามท่ีต้องการ นอกจากนีม้ีการจ้างนกั
ออกแบบเคร่ืองหนงัชาวตา่งประเทศ ซึง่ต้องเป็นคา่ใช้จ่ายที่สงูมาก และยงัพบผู้ประกอบการณ์เป็น
นกัออกแบบเคร่ืองหนงัด้วยตนเอง เป็นการออกแบบได้มาจากประสบการณ์โดยตรงและเพื่อเป็นการ
ลดต้นทนุเป็นหลกั 
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2. ปัญหาทางด้านการศกึษาการออกแบบเคร่ืองหนงัของไทยเน่ืองจาก
สถาบนัการศกึษา ในประเทศไทยไมม่ีสถาบนัใดเปิดหลกัสตูรสอนทางด้านการออกแบบเคร่ืองหนงั
อย่างเตม็รูปแบบโดยเฉพาะหลกัสตูรปริญญาตรี แตม่ีหลกัสตูรทางด้านช่างทําเคร่ืองหนงับางสถาบนั
หรือบางองค์กรสว่นทางด้านการออกแบบได้มีสถาบนัเอกชนบางแห่งได้ทําการสอนการออกแบบ
เคร่ืองหนงับ้าง ซึง่สว่นใหญ่เป็นหลกัสตูรประกาศนียบตัรและมีคา่ใช้จ่ายในการเรียนการสอนที่สงู
มาก จงึทําให้นกัออกแบบหรือผู้ ท่ีจะทําการศกึษาทางด้านการออกแบศาสตร์นีม้ีแรงจงูใจน้อย เป็น
ผลให้ขาดแคลนนกัออกแบบเคร่ืองหนงัให้กบัอตุสาหกรรมเคร่ืองหนงัเป็นอย่างย่ิง 
  3. ปัญหาการลอกเลียนแบบ สืบเน่ืองมาจากการขาดแคลนด้านบคุลากรและปัญหา
ทางด้านเงินทนุ จงึทําให้ผู้ประกอบการทําการลอกเลียนแบบจากแหลง่ตา่ง ๆ ซึง่ปัจจบุนัได้มีสื่อและ
เทคโนโลยีสนบัสนนุเป็นจํานวนมาก เช่น นิตยสาร หนงัสือ อนิเตอร์เน็ต แคตตาลอ็ค เป็นต้น ทัง้นี ้
จดัเป็นการแก้ปัญหาการออกแบบได้อย่างหนึง่ของผู้ประกอบการ แตจ่ะมิใช่เป็นการแก้ปัญหาการ
ออกแบบอย่างยัง่ยืน 


