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บทคัดย่อ 
 
 การออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์เคร่ืองหนงั  ประเภทกระเป๋าสภุาพบรุุษ  มีวตัถปุระสงค์  
เพื่อศกึษาสภาพปัญหา  แนวทางในการออกแบบและพฒันาผลิตภณัฑ์กระเป๋าถือสภุาพบรุุษ  ของ
สินค้าชมุชน หนึง่ต าบล หนึง่ผลติภณัฑ์  ในเขตจงัหวดัปทมุธานี และเพื่อออกแบบและพฒันา  
ผลิตภณัฑ์กระเป๋าสภุาพบรุุษ  จากข้อมลูที่ผู้ วิจยัได้ศึกษา 
 วิธีด าเนินการประกอบด้วย  วิธีการด าเนินงานวจิยัประกอบด้วย  ข้อมลูภาคปฐมภมูิและทตุิย
ภมูิ  กลุ่มตวัอย่างผู้ประกอบการวิสาหกิจชมุชน หนึง่ต าบลหนึง่ผลติภณัฑ์  ในเขตพืน้ที่ จ. ปทมุธานี  
จ านวน  3  ราย  และ กลุม่สภุาพบรุุษในเขตพืน้ที่ จ. ปทมุธานี และกรุงเทพมหานคร จ านวน  204  
ราย  กระเป๋าสภุาพบรุุษจ านวน 204 ใบ  ธนบตัรจ านวน 199 ใบ   เคร่ืองมือท่ีใช้เป็น การสมัภาษณ์  
แบบสอบถาม แบบบนัทกึสงัเกต  การวิเคราะห์ข้อมลูใช้คา่สถิติด้วย คา่ร้อยละ  คา่ความกว้างวดุ  
ยาวสดุ  คา่กลาง  คา่ฐานนิยม  การวิเคราะห์องค์ประกอบกระเป๋าสภุาพบรุุษ  อภิปลายผลใน
ลกัษณะความเรียง 
 ผลการวิจยัพบวา่ 
 ผลิตภณัฑ์ กระเป๋าหนงัววัแนวคิดแบบหนงัตอ่ของนาง  วิมล   เดชะบญุ  แนวความคดิใน
การออกแบบ (Concept Design) คือการรวมสว่นประกอบตา่งๆ เข้าด้วยกนัเป็นสิ่งเดียวกนั       ใช้
แบรนด์ หรือย่ีห้อ Double D 

ผลิตภณัฑ์หนงันกกระจอกเทศของนายวิรุจน์  พิลาพรม  ใช้ แบรนด์ Bolity แนวความคิดใน
การออกแบบ (Concept Design)  คือการศกึษาจากรูปแบบกระเป๋าแบรนด์แนม  เอาสว่นท่ีดีของเขา
น ามาปรับปรุงให้เป็นแนวคิดของตนเอง  ใช้แบรนด์  ช่ือ  Bolity   
 ผลิตภณัฑ์กระเป๋าบรุุษประเภทหนงัปลากระเบนของ นายพฒันโชค นนทะชาต ิ
แนวความคิดในการออกแบบ (Concept Design)  คือจะเน้นแนวแฟชัน่ให้ดทูนัสมยัมากขึน้         ใช้
แบรนด์ ช่ือ  S Ray 
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  ทัง้ 3 กลุม่ ศกึษาจากรูปแบบกระเป๋าแบรนด์แนม  น ามาปรับปรุงให้เป็นแนวคิดของตนเอง 
ใช้วสัดท่ีุผลิตจากภายในจงัหวดั  และตา่งจงัหวดั  มีการทดลองการผลิต ผลิตภณัฑ์ได้รับมาตรฐาน
ในการผลิต มผช. มาตรฐานสหกรณ์  และมาตรฐานอตุสาหกรรม ใช้การขนสง่ในลกัษณะทางรถยนต ์ 
ลกัษณะบรรจภุณัฑ์เพื่อการขายปลีก  การออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ์มุง่เป้าหมายไปท่ีกลุม่ 
คนท างาน  วยัผู้ ใหญ่  และ วยัรุ่น มุง่เป้าหมายไปท่ีทกุเพศ 
 พบว่า  กลุม่สภุาพบรุุษ มีอายรุะหว่าง  21-25 ปี คิดเป็นร้อยละ  29.9% ประกอบอาชีพเป็น
พนกังานบริษัท คิดเป็นร้อยละ  59.3% รายได้ตอ่เดือนระหว่าง 5,000-10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ  
63.2%   จ านวนกระเป๋ามีไว้ใช้งานในปัจจบุนั จ านวน  2 ใบ คิดเป็นร้อยละ  63.2%   สว่นใหญ่เป็น
กระเป๋าสตางค์ คิดเป็นร้อยละ  52.9%   วสัดขุองกระเป๋าผลิตจากวสัดหุนงั คิดเป็นร้อยละ  40.0% 
อายกุารใช้งาน 1 ปี คดิเป็นร้อยละ  40.2%  มีกระเป๋าสะพายข้างซือ้มาในราคา 200 บาท คิดเป็น
ร้อยละ  9.8%  นิยมจดัเก็บธนบตัรและสตางค์  คิดเป็นร้อยละ  45.6%  มีกระเป๋าสะพายข้างจดัเก็บ
ปากกา ดินสอ ยางลบ ไม้บรรทดั คิดเป็นร้อยละ  24.5%  ต้องการซือ้กระเป๋ามาใช้งานจะค านงึใน
เร่ือง  การน ากระเป๋ามาใสธ่นบตัร เหรียญ บตัรประจ าตวัประชาชน บตัรเครดิต อปุกรณ์ในการ
ท างาน สมดุโน้ต ปากกา  คิดเป็นร้อยละ  19.1%  ซือ้กระเป๋ามาใช้งานจากห้างสรรพสนิค้า  คิดเป็น
ร้อยละ  21.6%  ตดัสินใจเลือกซือ้กระเป๋ามาใช้งานจากราคาถกู  คิดเป็นร้อยละ  11.3% พบปัญหา
ในการใช้กระเป๋าสตางค์  คิดเป็นร้อยละ  13.2%  ตดัสินใจเลือกซือ้กระเป๋าเก่ียวกบัความสวยงาม  
คิดเป็นร้อยละ  12.3%  นิยมของในประเทศ  คิดเป็นร้อยละ  22.1% ซือ้กระเป๋าจากตา่งประเทศ
เพราะตา่งประเทศ  งานดีมาก  แพง  ซือ้คมุสดุ  ใช้ได้นาน  คิดเป็นร้อยละ  4.4%   ตดัสินใจเลือกซือ้
กระเป๋าใบตอ่ไปจะเป็นกระเป๋าประเภทกระเป๋าสตางค์  คิดเป็นร้อยละ  41.7% วสัดชุนิดหนงั คิดเป็น
ร้อยละ  60.8% เลือกซือ้กระเป๋าสีด า คิดเป็นร้อยละ  64.2%  มีปัญหาในการใช้งานเก่ียวกบัการถือ, 
หิว้, สะพาย คิดเป็นร้อยละ  9.3% 
 พบว่า  กระเป๋าสภุาพบรุุษย่ีห้อตา่งๆ ท่ีใช้เพื่อการศกึษารูปแบบในการออกแบบ  มี 78 ย่ีห้อ 
จ านวนกระเป๋า  204 ใบ มากท่ีสดุ  มีจ านวน 1 ย่ีห้อ  ได้แก่ย่ีห้อ blokes มีกระเป๋าจ านวน 16 ใบ คิด
เป็นร้อยละ 7.8% นิยมใช้วิธีการแบง่สดัสว่นในการออกแบบออกเป็นช่องเท่าๆ กนั  คิดเป็นร้อยละ 
100% ในการออกแบบรูปทรงของกระเป๋าสภุาพบรุุษ  นกัออกแบบนิยมใช้หลกัการออกแบบด้วย
วิธีการแบง่สดัสว่นกระเป๋าออกเป็นจ านวนเตม็ 1 สว่น มากท่ีสดุ  รองลงมาตามล าดบัคือ  วิธีการแบง่
สดัสว่นออกเป็น 1/3 สว่น, 1/6 สว่น, 1/4 สว่น, 1/2 สว่น, 1/5 สว่น, 1/9 สว่น, 1/8 สว่น และน้อยท่ีสดุ
มี 1/7 สว่น, 1/10 สว่น   ใช้งานเฉพาะเพศชาย คิดเป็นร้อยละ 98.0 เป็นกลุม่รูปแบบกระเป๋าใส่
เอกสาร (Messenger bag)  คิดเป็นร้อยละ 55.9 จดัเก็บกลุม่อปุกรณ์สิ่งของและสมัภาระภายใน
กระเป๋าสภุาพบรุุษ ได้แก่โทรศพัท์มือถือ ปากกา บตัรเครดิต และส าภาระตา่งๆ คิดเป็นร้อยละ 35.8   

ข 



 

ความกว้างของกระเป๋าสภุาพบรุุษท่ีน ามาใช้ในการออกแบบมากท่ีสดุ มีขนาด 80 มิลลิเมตร  ยาว
ขนาด 380.01 มิลลิเมตร ความสงูขนาด 300.00 มิลลิเมตร  นิยมสีด า  คิดเป็นร้อยละ 34.8% นิยม
หนงัเรียบ  คิดเป็นร้อยละ 76.0% การจดัวางต าแหน่งโลโก้  (Logo) ด้านหน้า คิดเป็นร้อยละ 17.6%  
การจดัวางต าแหน่งลอ็ป (Lop) สว่นที่ห้อยย่ืนออกจากกระเป๋า ในต าแหน่งห้อยติดห ู คดิเป็นร้อยละ 
14.2% การจดัวางต าแหน่งป้ายช่ือสินค้า (Bland) ด้านหน้า คิดเป็นร้อยละ 12.3%  
 พบว่า  ธนบตัรของสหราชอณาจกัรท่ีมีขนาดกว้าง (Wide) ท่ีสดุ มีขนาด 80.50 มิลลิเมตร มี
คา่ฐานนิยม (Mode Wide) มีความกว้างขนาด  60.50 มิลลิเมตร  
   ธนบตัรออสเตรเลีย  มีขนาดยาว (Long) ท่ีสดุ  มีขนาด 180.50 มิลลิเมตร  มีคา่ฐานนิยม 
(Mode Long) มีความยาวขนาด 150.00 มิลลิเมตร 
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Abstract 
 
  Design and development of leather products of men bag type. To study the issue 
approach to design and develop men's bag, One Tambon One Product in Pathum Thani 
province. To the design and development Men's pouch products, from the research study. 
 
 The method of research is data collection includes primary and secondary sectors 
of the population surveyed. Sample included is the enterprise community One Tambon 
One Product in Pathumthani area of 3 cases, and the Gentlemen in Pathumthani Province 
and Bangkok area of 204 cases, man’s bags 204 cases, banknotes 199 cases. Tool 
research is interviewed, observation, satisfaction questionnaire, and statistic using a  
percentage (%), width, long, median, mode, mean ( X ) and standard deviation (S.D.), 
Element analysis of women's handbags. Data in table format. Summary analysis of the 
manner in composition.  
 
 The research found that. Bag group of  the cow leather product with concept per 
technique leather by Mis. Wimon Deachaboon. Make to design concept is, integrating 
various components together is the same thing. The brand is Double-D. 
 
 The ostrich leather products group by Mr.Viroust Pilaprome. Make to design 
concept is, the model Handbags it is good to be upgraded to the concept of my self. The 
brand is Bolity. 
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 The stingray leather product group by Mr.Pattanachok Nontachart. Make to design 
concept is, Will focus on the fashion more modern look. The Brand is S-Ray. 
 
  Three groups studies from the model handbags and bring improvement to their 
ideas. Materials produced from within the province area and the other provinces. The 
experimental production has been standardized to produce a Thai Community Product 
Standard, Cooperative Standards, and Industry Standards. The transport product by car,  
and they have packaging for retail sale. The design and development of products targeted 
group, Working age, teenagers and adults of all ages. 
 
  The gentleman group. Men of age between 21-25 years old at 29.9%. Being an 
employee at 59.3%. Monthly income between 5000-10000 baht at 63.2%. Products are 
currently in use, 2 leaf, at 63.2%. Most of the wallet at 52.9%. The material of the bag is 
made of leather at 40.0%. Lifetime of 1 year at 40.2%. Bag the purchase price of 200 baht 
at 9.8%. By storing banknotes and coins money  at 45.6%. Have shoulder bag to store 
pens, pencils, eraser and ruler at 24.5%. Want to buy a bag to take in the notes, coins, 
credit cards, ID cards, a notebook and pen device at 19.1%. Shopping bags used by 
department stores at 21.6%. Decision to buy a bag of cheap used at 11.3%. Problems in 
the wallet at 13.2%. Decision to buy a bag with a beautiful at 12.3%. In most countries, at 
22.1%. Buy a bag of foreign because, it’s very good, expensive, worth buying and take a 
long time at 4.4%. Bag next decision-making select purchase wallet at 41.7%. It’s leather 
at 60.8%. Black color at  64.2%. There was a problem with the holding, carrying, and sling 
at 9.3%. 
 
  Analysis of various brands of men's wallets. Used to study 78 brands in the design 
of bags 204 cases. Most of the blokes have a brand and brand name bag of 16 leaves at 
7.8%. Used to separate the design into the same at 100%. In designing the shape of the 
men bag, designers use the design principles in a way separate bag into an the integer 
one of the most. How to separate 1/3, 1/6, 1/4, 1/2, 1/5, 1/9, 1/8 proportion and at least 1/7 
and 1/10 proportion. The only male at 98.0%. As a model paper bag (Messenger bag) at 
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55.9 %. Storage of equipment items in the bag and baggage men, include mobile phones, 
pens and credit cards and important at 35.8%. The width of the men bag who used to 
design the size 80 millimeter, long 380.01 millimeter and height 300.00 millimeter. It black 
color at 34.8%. Popular smooth leather at 76.0%.  The placement logo (Logo) at 17.6%. 
Position Development (Lop) is hanging out of the bag hanging in the ear at 14.2%. 
Positioning the  product label (Bland) at 12.3%. 
 
 Banknotes of the United Kingdom wide 80.50 millimeter, the mode width 60.50 
millimeter. 
 Banknotes of the Australian long 180.50 millimeter, the mode long 150.00 
millimeter. 
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