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กิตติกรรมประกาศ

ก่อนท่ีผู้วิจัยจะได้เข้ามาศึกษาต่อในระดับปริญญาโท และได้ทำวิทยานิพนธ์เล่มน้ี ผู้วิจัย 
คิดอยู่เสมอว่า ประโยชน์และความรู้ท่ีจะได้รับจากการศึกษาจะเป็นลักษณะใด สำคัญท่ีสุด จะ 
สามารถนำมาใช้ นำมาปฎิปติได้จริงหรือไม่ จนวันสุดท้ายท่ีวิทยานิพนธ์เล่มน้ีเสร็จสมบูรณ์ ผู้วิจัยก็ 
ได้รับคำตอบอย่างชัดเจนว่า การศึกษาไม่ใช่แค่การเรียนในห้อง จดจำและทำความเข้าใจกับมัน 
เพียงเท่าน้ัน แต่คือการนำส่ิงท่ีเรียนมาทดลองปฏิบัติจริงควบคู่ไปด้วย วิทยานิพนธ์เล่มน้ีได้ลอนให้ 
ผู้วิจัยรู้จักวิธีการวางรูปแบบของความคิด การวิเคราะห์อย่างเป็นระบบ รวมไปถึงการนำ 
แหล่งข้อมูลมาใช้ให้ตรงวัตถุประสงค์ท่ีต้องการเพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่องานท่ีทำ

ความสำเร็จในวันน้ี ผู้วิจัยต้องขอขอบพระคุณอาจารย์ท๊อป หริอรองศาสตราจารย์ ดร.
สราวุธ อน์นตชาติ อาจารย์ท่ีปรกษาวิทยานิพนธ์ท่ีสอนให้ลูกศิษย์คนน้ีมีความละเอียดรอบคอบกับ 
การทำงานทุกข้ันตอน ขอบพระคุณอาจารย์ท่ีคอยให้คำตอบกับทุกข้อสงลัยการดูแลเอาใจใส่เป็น 
อย่างดี(เยี่ยม) ตลอดช่วงเวลาของการทำงานท่ีผ่านมา รวมถึงการยอมอดหลับอดนอน (จนตาบวม) 
ตรวจทานแก้ไขข้อบกพร่องต่าง  ๆจนวิทยานิพนธ์เล่มน้ีมีความลมบูรณ์

ขอขอบพระคุณผู้ช่วยศาลตราจารย์ดร. ม.ล. วิฎราธร จิรประว้ติ ประธานกรรมการสอบ 
วิทยานิพนธ์ และอาจารย์วรวัฒน์จินตกานนท์ กรรมการสอบวิทยานิพนธ์สำหรับคำแนะนำอันเป็น 
ประโยชน์ท่ีช่วยเติมเต็มรายละเอียดของวิทยานิพนธ์เล่มน้ีให้ครบถ้วนย่ิงข้ึน ขอขอบพระคุณ ผู้ช่วย 
ศาสตราจารย์รัตยา โตควณิชย์ท่ีคอยส่งกำลังใจและไต่ถามสารทุกข์สุขดิบอยู่เสมอ รวมไปถึง 
คณาจารย์ทุกท่านท่ีกรุณามอบสินทรัพย์ท่ีมีค่าท่ีสุดในชีวิตแก่ผู้วิจัยซ่ึงก็คือ “ความรู้”

อย่างไรก็ตาม ความรู้และประสบการณ์ดีๆ ที่ได้ในวันนี้ ผู้วิจัยอยากขอบคุณอากู๋ประธาน 
สำหรับทุนการศึกษาที่ล่งมาให้ตลอดระยะเวลาของการเรียนอย่างไม่กลัวขนหน้าแข้งร่วง ขอบคุณ 
มะม๊า ปะปิา อาโกว!] อาแปะ อากง อาม่า ยาย และอาเต๋ีย สำหรับความรัก ความอบอุ่นและ 
ความห่วงใยที่มีให้เสมอ จนทำให้ลืมความเหน็ดเหนื่อยของการเรียนและการทำวิทยานิพนธ์!,ด้ 
ขอบคุณ เฮียปิย เฮียฮ้ัว พี่ชายแสนดีทัง 2 คนที่คอยให้คำปรึกษาและช่วยเหลือน้องคนนีทุกเมือที 
ต้องการ ขอบคุณพื่แม็คที่คอยเป็นกำลังใจที่ดีมาตลอดตั้งแต่วันแรกที่มาสอบจนเรียนจบในวันนี 

สุดท้ายนี้ ขอบคุณอาจารย์และพ่ๆี  ฝ่ายทะเบียนคณะนิติศาสตร์ภาคพิเศษ จุฬาฯที่ช่วย 
หาห้องทำวิจัยให้ ขอบคุณนิสิตทุกท่านที่เสียสละเวลาในการตอบแบบสอบถามอย่างตังอกตังใจ 
ขอบคุณพ่ีๆ รุ่น 9 ทุกคนโดยเฉพาะพี่อาร์ต และเพ่ีอนๆ ปริญญาโท โฆษณารุ่น 10 ทุกคน ท่ีให้ 
ความช่วยเหลือทั้งในช่วงที่เรียนและช่วงทำวิทยานิพนธ์ ตลอดจนสร้างสิลันให้กับการเรียนครังนี 
ขอบคุณฉายและเพี่อนๆ จากเชียงใหม่ทุกคนที่คอยล่งเสียงทักทายให้หายเครียด และที่ขาดไม่ได้ 
ขอบคุณ'โน้ตบุก Acer จากอาโกวปิ ท่ีสํมาด้วยกัน'จน'จบ “ วันน้ีดีใจจริงๆ ค่ะ',
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