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บทท่ี 2 

เอกสารและงานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

งานวิจยัการศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑเทียมจากเรซ่ินและบรรจุภัณฑของจังหวดัปทุมธานี
ผูวิจัยไดศึกษาขอมูล และเอกสารที่เกี่ยวของเพ่ือใชเปนแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑเทียมจากเรซ่ิน
เพื่อนํามาสรางเปนตนแบบ ดังนี ้

1. ขอมูลเกี่ยวกับจังหวดัปทุมธานี 
1.1 ประวัติความเปนมาของจังหวัดปทุมธาน ี
1.2 ผลิตภัณฑเทียมสําหรับตกแตงบานเรือน 
1.3 ผลิตภัณฑเทียมสําหรับตกแตงรางกาย                 
1.4 ผลิตภัณฑเทียมสําหรับเปนของท่ีระลึก  

2. หลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
2.1 ความสําคัญของการออกแบบ   
2.2 หลักเกณฑการพิจารณาการออกแบบ             

3. วัสดุอุปกรณในการสรางแมพิมพยางซิลิโคน 
4.   วัสดุอุปกรณในการหลอเรซิ่น 
5. ความหมายและความสําคัญของบรรจุภัณฑ 

5.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ 
5.2 ความสําคัญของบรรจุภัณฑ 

6. การออกแบบบรรจุภัณฑ 
6.1 หลักวิธีการออกแบบบรรจุภณัฑ 
6.2 การออกแบบบรรจุภัณฑท่ีดีประกอบไปดวย 

  6.3 สวนประกอบท่ีสําคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ 
             7. งานวิจยัท่ีเกีย่วของ 
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ภาพท่ี 3 แผนที่จังหวดัปทุมธานี 

 

ภาพท่ี 4 ตนไมประจําจังหวดัปทุมธานี คือ ตนปาริชาติ 
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ช่ือท่ัวไป  -  ปาริชาติ 
ช่ือวิทยาศาสตร  -  Erythrina variegata Linn. 
ช่ือสามัญ -   Indian Coral Tree, Variegated Tiger’s claw 
วงศ  -  LEGUMINOSAE 
ช่ืออ่ืนๆ -   ทองหลางลาย ทางเผือก,ทองหลางดาง, ปาริชาติ  ปาริฉัตร  ทอง   บาน  

    ทองเผือก  มังการา  
ถ่ินกําเนิด -  พบท่ัวไปในเอเชียเขตรอนและเขตอบอุน 
ประเภท -  ไมยนืตน 
รูปรางลักษณะ -  ตน ไมตนยนืผลัดใบสูง  5 – 10 เมตร ตามกิ่งตนออนหนาม เรือนยอดเปนพุมกลม  

   โปรง   
-  ใบ ประกอบแบบขนนก  เรียงเวยีนสลับ  มีใบยอย  3  ใบ  ใบจะโตกวา  
   2  ใบดานขาง  
-  ดอก  รูปดอกถ่ัวสีแดงเขม  ออกรวมกันเปนชอยาวประมาณ  30  -  40  
   เซนติเมตร  ออกดอก ระหวางเดือนมกราคม  -  กุมภาพนัธ 
-  ผล   เปนฝก  ยาว  15 -  30  เซนติเมตร 

การขยายพันธ -  ขยายพันธุ โดยการปกชํา และเพาะเมล็ด  
สภาพท่ีเหมาะสม -  สภาพดนิทุกชนิด ชอบดนิรวนซุย กลางแจง   พบท่ัวไปในเอเชียเขตรอน 

    และเขตอบอุน 
ประโยชน - ใชปลูกเปนไมประดับได 

 
เดิมจังหวัดปทุมธานีเปนถ่ินฐานบานเมืองแลวไมนอยกวา 300 ป นับต้ังแตรัชสมัยสมเด็จพระ

นารายณมหาราช แหง กรุงศรีอยุธยา คือ เม่ือพุทธศักราช 2202 มังนันทมิตรไดกวาดตอนครอบครัวมอญ 
เมืองเมาะตะมะ อพยพหนีภัยจากศึกพมา เขามาพ่ึงพระบรมโพธิสมภารสมเด็จ พระเจาอยูหัวกรุงเทพทวา
ราวดีศรีอยุธยา ซ่ึงสมเด็จพระนารายณมหาราช ทรงพระกรุณา โปรดเกลาฯ ใหครอบครัวมอญเหลานั้น 
ไปต้ังบานเรือนอยูท่ีบานสามโคก จากนั้นมาชุมชนสามโคกไดพัฒนามากข้ึนเปนลําดับ ตอมาในแผนดิน
สมเด็จพระเจาตากสินมหาราชแหงกรุงธนบุรี ชาวมอญไดอพยพหนีพมาเขามาพึ่งพระบรมโพธิสมภารอีก 
เปนคร้ังท่ี 2 สมเด็จพระเจาตากสินมหาราชทรง พระกรุณา โปรดเกลาฯ อนุญาตใหต้ังบานเรือนท่ีบาน
สามโคก และคร้ังสุดทาย  

 
             ในรัชกาลพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย ไดมีการอพยพชาวมอญคร้ังใหญจากเมือง
เมาะตะมะ เขาสูประเทศไทยเรียกวา "มอญใหญ" พระองคทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหชาวมอญ
บางสวนต้ังบานเรือนอยูท่ีบานสามโคก อีกเชนเดียวกัน ฉะนั้นจาก ชุมชนขนาดเล็ก "บานสามโคก" จึง
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กลายเปน "เมืองสามโคก" ในกาลตอมาพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย ทรงเอาพระทัยใสดูแล 
ทํานุบํารุงชาวมอญเมืองสามโคกมิไดขาด คร้ังเม่ือเดือน 11 พุทธศักราช 2358 ไดเสด็จประพาสออกเยี่ยม
พสกนิกรท่ีเมืองสามโคก และประทับท่ีพลับพลาริมแมน้ําเจาพระยาฝงซาย เยื้องเมืองสามโคก ยังความ
ปลาบปล้ืมใจใหแกชาวมอญเปนลนพน จึงไดพากันหล่ังไหลนําดอกบัวข้ึนทูลเกลาฯ ถวายเปน ราช
สักการะอยูเปนเมืองนิจ ยังความซาบซ้ึงในพระราชหฤทัยเปนท่ียิ่ง จึงบันดาลพระราชหฤทัยให
พระราชทานนามเมืองสามโคก เสียใหมวา "เมืองประทุมธานี" ซ่ึงวันนั้นตรงกับวันท่ี 23 สิงหาคม 
พุทธศักราช 2358 ดวยพระมหากรุณาธิคุณดังกลาวช่ือเมือง ปทุมธานี จึงไดกําเนิดนับต้ังแตบัดนั้นเปนตน
มา      ในปพุทธศักราช 2461 พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกลาเจาอยูหัว ทรงโปรดเกลาฯ ใหใชคําวา 
"จังหวัด" แทน "เมือง" และให เปล่ียนการเขียนช่ือจังหวัดใหมจาก "ประทุมธานี" เปน "ปทุมธานี" ตอมา
ในสมัยพระบาทสมเด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว ทรงโปรดเกลาฯ ใหยุบจังหวัดธัญบุรีมาข้ึนกับจังหวัด
ปทุมธานี เม่ือ พ.ศ.2475 จังหวัดปทุมธานีจึงไดแบงการปกครองเปน 7 อําเภอ ดังท่ีเปนเชนปจจุบันนี้ 

 
              นับต้ังแตพระบาทสมเด็จพระพุทธเลิศหลานภาลัย ไดพระราชทานนามเมืองปทุมธานีเปนตนมา 
จังหวัดปทุมธานีก็เจริญ รุงเรืองข้ึนเปนลําดับ เปนจังหวัดท่ีอุดมสมบูรณ มีศิลปวัฒนธรรมและเอกลักษณ
อื่นๆ เปนของตัวเอง ซ่ึงเปนส่ิงท่ีชาวปทุมธานี ภาคภูมิเปนอยางยิ่งและเปนจังหวัดในเขตปริมณฑลที่มี
ความเจริญรุงเรืองมากยิ่งข้ึนตอไปในอนาคต อันใกล 
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1.2 ผลิตภัณฑเทียมสําหรับตกแตงบานเรือน 
 

                                  

ภาพท่ี 5 กรอบรูป 

 

 

ภาพท่ี 6 กรอบรูป 
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ภาพท่ี 7 ตุกตาน้ําตก 

 

          

ภาพท่ี 8 ตุกตา 
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ภาพท่ี 9 กรอบรูปตุกตา 

                                                                 

ภาพท่ี 10 ตุกตาท่ีวางของ 
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ภาพท่ี 11 ตุกตาแขวนผนัง 

 

 

ภาพท่ี 12 ตุกตากระถางตนไม 
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ภาพท่ี 13 โคมไฟ 

 

ภาพท่ี 14 โคมไฟ 
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         ภาพท่ี 15 โคมไฟ 

 

        

     ภาพท่ี 16 โคมไฟ 
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ภาพท่ี 17 ภาพเขียนแขวนผนงั 

 

 

ภาพท่ี 18 โคมไฟ 
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ภาพท่ี 19 รูปแบบเคร่ืองปนดนิเผา 

 

 
 

ภาพท่ี 20 สําหรับเก็บของใช 
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ภาพท่ี 21 ท่ีหนีบกระดาษ ท่ีมา: (www.basicholiday.com) 

 
 

ภาพท่ี 22 ท่ีทับกระดาษ ท่ีมา: (www.basicholiday.com) 



20 

 

1.3  ผลิตภณัฑเทียมสําหรับตกแตงรางกาย      
           

 

ภาพท่ี 23 กําไลขอมือ 

 

 

 

ภาพท่ี 24 กําไลขอมือ 
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ภาพท่ี 25 สรอยคอ 

 

 

ภาพท่ี 26 สรอยขอมือ 
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ภาพท่ี 27 สรอยคอ 

 

                                             
ภาพท่ี 28 สรอยคอ 
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ภาพท่ี  29   สรอยคอ 

 

 

ภาพท่ี 30 สรอยคอ 
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ภาพท่ี 31 กําไลขอมือ 

 

 

 

 

ภาพท่ี 32 กําไลขอมือ 
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ภาพท่ี 33 กําไลขอมือ 

 

  

ภาพท่ี  34 กําไลขอมือ 
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ภาพท่ี 35   ตุมหู 

 

 

ภาพท่ี 36 ตุมหู 
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ภาพท่ี 37 ตุมหู 

 

 

 

ภาพท่ี 38 ตุมหู 
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ภาพท่ี39 กิ๊บติดผม 

 

 

  

ภาพท่ี 40 กิ๊บติดผม 
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1.4  ผลิตภณัฑเทียมสําหรับเปนของท่ีระลึก  
 

 

ภาพท่ี 41 รูปปนชางสําหรับเก็บของ 

 

 

ภาพท่ี 42 กรอบรูปปนชาง 
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ภาพท่ี 43 รูปปนชางทรงเคร่ือง 

 

ภาพท่ี 44 รูปปนชางทรงเคร่ือง 
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ภาพท่ี 45 รูปปนเขาสัตวจําลอง 

 

 

 

ภาพท่ี 46 รูปปนเขาสัตวจําลอง 
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ภาพท่ี 47 รูปปนหัวโขน 

 

 

ภาพท่ี 48 รูปปนหัวโขน 
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ภาพท่ี 49 รูปปนมังกร 

 

 

ภาพท่ี 50 ของท่ีระลึกประจําชุมชน 
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ภาพท่ี 51 รูปปนปลา 

 

 

 

ภาพท่ี 52 พวงกุญแจ 
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ภาพท่ี 53 ตุกตาดาพวงกุญแจ 

 

 

ภาพท่ี 54 รูปปนสัตวจําลอง 
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ภาพท่ี 55 ท่ีทับกระดาษ 

 

 

 

ภาพท่ี 56 ท่ีทับกระดาษ 
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2. หลักการออกแบบผลิตภัณฑ 
1.1 ความสําคัญของการออกแบบ   

วัฒนะ จูฑะวภิาค(2545: 69) ไดกลาวไววาการออกแบบ (design) คือการกําหนดการนึก
คิดความตองการท่ีจะแสดงออกซ่ึงเปนการสรางสรรค ส่ิงใหมและรูจักการปรับปรุงส่ิงเดิมท่ีมีอยูให
เหมาะสมกับการใชสอย และการเปล่ียนแปลงตามยุคสมัย จากความหมายน้ีจะเหน็ไดวา การออกแบบจะ
ตางจากคําอีกสองคํา คือ การออกแบบ และการเลียนแบบ 

การออกแบบ หมายถึง การทําตาม ทําใหเหมือนโดยไมผิดเพี้ยนจากตนแบบเลย เชนการ
ลอกลาย 

การเลียนแบบ หมายถึง การทําตามสภาพท่ีดัดแปลง หรือปรับปรุงใหแปลกใหมข้ึน 
 
วิรุณ ต้ังเจริญ (2547: 19) ไดกลาวอีกวา การออกแบบ คือการวางแผนสรางสรรค 

รูปแบบโดยการวางแผนจากสวนประกอบของการออกแบบ ใหสัมพันธกับการใชประโยชนใชสอยวัสดุ 
และการผลิต ของส่ิงท่ีตองการออกแบบ 

การออกแบบที่ดีนั้นตองคํานึงถึงปจจัย ดงันี้ 
1. รูปแบบท่ีสรางสรรค 
2. มีความงดงามท่ีนาสนใจ 
3. สัมพันธกับประโยชนใชสอย 
4. เหมาะสมกับวสัดุ 
5. สอดคลองกับการผลิต 
 
สวนประกอบของการออกแบบ คือ 
1. จุด (Dot) 
2. เสน (Line) 
3. รูปรางและรูปทรง (Shape and Form) 
4. มวลและปริมาณ (Mass and Volume) 
5. ลักษณะผิว (Texture) 
6. บริเวณวาง (Space) 
7. สี (Color) 
8. น้ําหนกัสี (Values) 
 
นวลนอย บุญวงษ (2539: 98) กลาวถึงประโยชนใชสอยกบัความงามในการออกแบบคือ 
1. ประโยชนใชสอยทางจิตใจ (Psychologicttion)  
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   ในงานออกแบบประเภทตาง ๆ จะมีหนาท่ีใชสอยท่ีอยูลึกลงไปนอกเหนือจากการ
ตอบสนองการใชงานท่ีอาจวัดผลไดแลว งานออกแบบยังตองสามารถตอบสนองความตองการทางใจ 
สรางใหเกิดความพึงพอใจขอบใจ หรือถูกใจ สําหรับผูใชในดานตาง ๆ ดังนี้ 

- ความสะดดุตามีเอกลักษณท่ีนาสนใจ 
- ความมีคามากกวาราคาท่ีปรากฏ 
- ความนาเช่ือถือไววางใจ 
- ความมีระดับ เปนเอกลักษณแสดงภาพพจนความมีสถานะ 

2. ประโยชนใชสอยทางกายภาพ (Practical Function) 
คือประโยชนใชสอยท่ีสงผลโดยตรงตอผูใชงานทางรางกาย มีความชัดเจนสามารถจับ

ตองใชงานตามขอบเขตท่ีไดกําหนดไว ประโยชนใชสอยทางกายภาพยงัสามารถจําแนกออกเปน 2 ดาน 
คือ 

 2.1   ประโยชนใชสอยหลัก (Essential Function) คือ ประโยชนเฉพาะโดย
ตรงท่ีงานออกแบบนั้น ๆ จะตองทําหนาท่ีไดอยางสมบูรณเปนประโยชนสําคัญ ซ่ึงผูเร่ิมตามความมุง
หมาย 

 2.2   ประโยชนใชสอยรอง (Supporting Function) คือ ประโยชนใชสอย
เพิ่มเติม เพื่อสงเสริมใหใชประโยชนใชสอยหลักสามารถใชงานไดครบถวนสมบูรณดยีิ่งข้ึน 

  - ความสะดวกสบายในการใชงาน 
  - ความปลอดภัย 
  - การดูแลรักษาไดงาย 
  - ความเขมแข็งทนทานตามอายุการใชงาน 
  - มีขนาด น้ําหนักท่ีเหมาะสมงายตอการโยกยาย 
  - ความประหยดัพื้นท่ี ท้ังขณะใชงานและการเก็บรักษา 
  - มีราคาเหมาะสมท้ังราคาสินคาและคาบํารุงรักษา 

 ประโยชนใชสอยในงานออกแบบจึงมีไดอยางกวางขวางและเปนขอมูล สําหรับในการออกแบบ
ท่ีนักออกแบบจําเปนตองรูอยางชัดเจน การคนหาและรวบรวมขอมูลดานดารใชสอยไมเพียงจาก
การศึกษา การสอบถาม การสังเกต และการคาดเดาเทานัน้ บางคร้ังจําเปนตองทําการสํารวจหาความ
ตองการจากตลาดท่ีเปนกลุมท่ีใชงานโดยตรง เพื่อใหไดขอมูลอยางถูกตองและครบถวนแมนยํา 

 
1.2 หลักเกณฑการพิจารณาการออกแบบ    

นวลนอย บุญวงษ (2530:201) ไดกลาวไวอีกวา งานออกแบบเปนผลรวมข้ันสุดทายจาก
กระบวนการของฝายตาง ๆ ท่ีเกี่ยวของรวมกันพัฒนาแบบ ดังนั้น งานออกแบบที่ดีจึงเกดิข้ึนจากการ
ทํางานประสานกันอยางรอบคอบในการรวบรวมขอมูล การแยกแยะ และการจัดลําดับความสําคัญของ
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ปญหาไดอยางถูกตอง ตลอดความสามารถในการเช่ือมโยง องคประกอบตาง ๆ ในงานออกแบบเขา
ดวยกันเปนอยางดี จนทําใหเหลือปญหาตกคางอยูนอยท่ีสุด หลักเกณฑการพจิารณางานออกแบบ
โดยท่ัวไป มักมาจากการพจิารณาปจจัยท่ีมีผลตองานออกแบบนัน้ ๆ ซ่ึงแบงออกเปนปจจยั จากภายใน
และปจจยัจากภายนอก ดังนี ้

1.2.1 ประโยชนใชสอย 
ประโยชนใชสอยเปนศูนยกลางของการออกแบบจําเปนตองคํานึงถึงเปนประการแรก 

เพราะถาการออกแบบท่ีนํามาพิจารณาขาดความเหมาะสมทางการใชสอย ตลอดจนไมใหความ
สะดวกสบาย และความปลอดภัย ก็นับวาเปนความส้ินเปลืองและความสูญเปลา ประโยชนใชสอยมีผล
ตอการเลือกใช ลักษณะรูปทรง วัสดุและกรรมวิธีการผลิต งานออกแบบท่ีดีอยางแทจริงจึงเปนงานท่ีมี
ประโยชนครอบคลุมต้ังแตกอนการใชงานขณะการใชงานและภายหลังเสร็จส้ินการใชงานแลวมีลักษณะ
ถูกตองสอดคลองกับสรีระสวนท่ีใชงาน จึงไมกอใหเกดิความขัดของเม่ือยลา อันเปนการบ่ันทอน
ประสิทธิภาพในการทํางาน 

1.2.2 ความงาม 
ความงามมักเกิดข้ึนจากลักษณะโดยรวมของรูปทรงตลอดจนการตกแตงหนาตาของงาน

ออกแบบ เปนส่ิงท่ีมีความสําคัญไมนอยไปกวาดานประโยชนใชสอยลักษณะความงามของงานออกแบบ 
ควรพิจารณาตามประเภทหรือธรรมชาติเฉพาะอยาง และทําข้ึนใหเหมาะสมกับผูใชเฉพาะกลุม ดังนัน้
ลักษณะของหนาตาท่ีปรากฏจึงควรสามารถส่ือถึงลักษณะการใชงานและอยูในแนวทางท่ีเหมาะสมกลับ
ผูใช จึงจะเรียกไดวาเปนงานออกแบบ ท่ีมีความสวยงามอยางถูกตอง นอกจากนี้มีลักษณะหนาตาที่ส่ือได
เหมาะสมดังกลาวแลว งานออกแบบท่ีดยีังตองมีลักษณะเฉพาะซ่ึงสามารถสรางความสนใจตอผูพบเห็น 
มีความใหมและมีเอกลักษณแตกตางจากงานออกแบบที่มีอยูท่ัวไป 

1.2.3 การเลือกใชวัสดแุละคุณภาพการผลิต 
ในปจจุบันนกัออกแบบมีทางเลือกยางกวางขวาง สําหรับการนําวัสดุตาง ๆ ตลอดจน

เทคโนโลยี ทางการผลิตท่ีมีความกาวหนา มาใชกับงานออกแบบ ลักษณะของการออกแบบท่ีดี ควรมีการ
เลือกวัสดุใหเหมาะสมกับหนาท่ีใชสอย ในดานความแข็งแรงทนทานตอการใชงาน ผลิตไดงาย ไม
กอใหเกิดความสูญเสีย ระหวางการผลิต และเปนกรรมวธีิท่ีทําใหงานออกแบบมีความปราณีตเรียบรอย
ปราศจากตําหนิ แมในสวนรายละเอียดใหสังเกตเห็นได ลักษณะโดยรวมท่ีเกดิข้ึนจากการรูจักเลือกใช
วัสดุ และกรรมวิธีการผลิต อยางถูกตองชวยใหงานออกแบบมีคุณภาพดี อันเปนคุณคาท่ีสําคัญ สําหรับ
งานออกแบบในปจจุบัน ซ่ึงผูบริโภคมีมาตรฐานการดํารงชีวิตท่ีดีข้ึนและตองการงานออกแบบท่ีมี
คุณภาพสูงและมีความตองการของตลาด ดังนั้นในการกําหนดกฎเกณฑ การประเมินผลมักมาจาก หวัขอ
หลัก ๆ ดังกลาว โดยมีรายละเอียดท่ีเนนความสําคัญแตกตางกันไปตามลักษณะเฉพาะของงานออกแบบ
แตละประเภท ดังนั้นเพื่อเปนแนวทางการพิจารณาการสรางหลักเกณฑการประเมินผลสําหรับงาน
ออกแบบ ในท่ีนี้จึงไดรวบรวมหลักเกณฑท่ีใชท่ัวไป ซ่ึงประกอบดวยหัวขอหลัก ๆ ดังตอไปนี ้
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1. หลักเกณฑทางดานการออกแบบ (Design Aspect) 
1.1 ประโยชนใชสอยทางกายภาพ (Practical Function) 

- ความสะดวกงายดายตอการใชงาน 
- ความเหมาะสมถูกตองตามสรีระของผูใช 
- ความปลอดภยั 
- การบํารุงรักษา 
- ความเขมแข็งทนทาน 

1.2 ความงาม (Aesthetic Function) 
- ความงามจากการจัดองคประกอบ 
- ความงามอยางเหมาะสมกับประเภทของงานออกแบบ 
- ความมีคุณคา มีราคา 
- ความมีเอกลักษณท่ีนาสนใจ 

2. หลักเกณฑทางดานการผลิต (Production Aspect) 
2.1 วัสดุ (Material) 

- การเลือกใชวสัดุท่ีมีราคาท่ีเหมาะสม 
- การเลือกใชวสัดุท่ีมีในทองตลาด 
- การเลือกใชวสัดุท่ีมีคุณสมบัติเหมาะสมกบัการใชงานและการผลิต 

3. หลักเกณฑทางดานการตลาด (Marketing Aspect) 
3.1 ราคาและลักษณะตรงตรมความตองการของกลุมเปาหมาย 
3.2 การส่ือใหเกดิความม่ันใจในตัวสินคา 
3.3 การแสดงภาพพจนและความนาเช่ือถือของผูผลิต 
3.4 การคํานึงถึงปญหาตอสภาพแวดลอม 
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2.   วัสดุ อุปกรณ สําหรับสรางแมพิมพยางซิลิโคน 
 
 

 

ภาพท่ี 57 แผนกระดานรองรูปตนแบบ 

 

 

 
 
                                                                      ภาพท่ี 58 ดินน้ํามัน 
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                                                    ภาพท่ี 59 สีสเปรยและแลคเกอรสเปรย 
 
 
 
 
 

 
 
                                                                  ภาพท่ี 60 วาสลิน 
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ภาพท่ี 61 รูปตนแบบ 
 
 
 
 

 

ภาพท่ี 62 พูกัน 
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ภาพท่ี 63 ถวยพลาสติกสําหรับผสมยางซิลิโคน 

 
 

  

 
 

ภาพท่ี 64 ไมคนยางซิลิโคน 
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ภาพท่ี 65    ปูนปลาสเตอร 
 
 
 
 

 

     ภาพท่ี 66 ยางซิลิโคนเยอรมัน 
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                          ภาพท่ี 67 ยางซิลิโคนฝร่ังเศส 

                      
 
                                    ภาพท่ี 68 ยางซิลิโคนอเมริกา 
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                                                                  ภาพท่ี 69 ยางซิลิโคนไตหวัน      

 

                      

           ภาพท่ี 70 ผากอช 
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3.  วัสดุอุปกรณในการหลอเรซ่ิน 

 

    ภาพท่ี 71  เรซ่ินสําหรับหลอท่ัวไป (PC600) 

 

    ภาพท่ี 72  เรซ่ินสําหรับหลอใส (355E) 
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                     ภาพท่ี 73  ตัวเรงปฏิกิริยา (Cobalt Naphinenate) 

 

                         

                     ภาพท่ี 74  ตัวทําแข็งเรซ่ิน (Hardener) 
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     ภาพท่ี 75  ผงทัลคัม 

 

 

 

                     ภาพท่ี 76  สีผสมเรซ่ิน 
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                          ภาพท่ี 77 กระบอกฉีดน้ํา 

 

 

                                                                 ภาพท่ี 78  เกรียงเหล็กแบน 
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ภาพท่ี 79  ตุดตูสําหรับตอกดินน้ํามันทําลอค 

 

 
                                                               

   ภาพท่ี 80 ชุดเคร่ืองมือ 
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   ภาพท่ี 81  คัตเตอร 

   

 

   ภาพท่ี 82  ปมลม 
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   ภาพท่ี 83  กระดาษทรายน้าํ 

 

 

 

  

   ภาพท่ี 84 เคร่ืองเจียรมือ 
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4.  ความหมายและความสําคัญของบรรจุภัณฑ 
4.1 ความหมายของบรรจุภณัฑ 

            คําวา การบรรจุภัณฑ   หรือการบรรจุหีบหอ    ไดมีผูใหความหมายคํานิยามไวหลากหลาย
แตกตางกันไป   ซ่ึงพอสรุปไดดังนี้ 
  1.  ผูเช่ียวชาญทางบรรจุภัณฑช่ือ  นิไกโด  (Nikaido) ไดใหความหมายไววา   “บรรจุ
ภัณฑเปนเทคนิคท่ีสงเสริมการขายกับการประสานประโยชนระหวางวัตถุกับภาชนะบรรจุ     โดยมีความ
มุงหมายเพื่อการคุมครองในระหวางการขนสงและการเก็บรักษาในคลัง  

                           2.  งามทิพย   ภูวโรดม (2538)    ไดกลาวไววา     การบรรจุหมายถึง  กระบวนการ
ข้ันตอนตาง  ๆ   ท่ีใชการผลิตภาชนะบรรจุ     และบรรจุผลิตภัณฑลงในภาชนะบรรจุ        โดยมี
วัตถุประสงคเพื่อนําผลิตภัณฑนั้นไปถึงผูบริโภคในสภาพท่ีสมบูรณ 

  ภาชนะบรรจุ   หมายถึง  ภาชนะหรือโครงสรางใด  ๆ  ท่ีใชเพื่อบรรจุ   หอหุม  และ
รวบรวมผลิตภัณฑใหเปนหนวย     เพื่อนําสงผลิตภัณฑถึงผูบริโภคในสภาพท่ีสมบูรณ     นอกจากนี้ยัง
รวมถึงฉลาก   และอุปกรณท่ีใชสําหรับการมัดหรือปดภาชนะบรรจุดวย 
  Container    หมายถึง   ภาชนะท่ีใชในการบรรจุผลิตภัณฑเพื่อการขนสงเปนสําคัญ   
และไมรวมฉลาก   หรือ อุปกรณใด ๆ   ท่ีใชสําหรับมัดหรือปดภาชนะบรรจุ packing    หมายถึง   
กระบวนการการบรรจุผลิตภัณฑในภาชนะบรรจุ   เพื่อรวบรวมเปนหนวยเดียวกันเพื่อการขนสง
ผลิตภัณฑเปนสําคัญ 
  3.  ประชิด  ทินบุตร  (2536) ใหความหมายไววา   การบรรจุภัณฑ  คือศิลปะวิทยาศาสตร   
และเทคโนโลยีของการเตรียมสินคา   เพื่อการขนสงและการขาย   และวิธีการสงมอบผลิตภัณฑไปยัง
ผูบริโภคใหอยูในสภาพท่ีเรียบรอยสมบูรณ   และมีราคาท่ีเหมาะสม         
                4.  ดํารงศักดิ์    ชัยสนิทและกอเกียรติ      วิริยะกิจพัฒนา   (2521)     ใหคําจํากัดความวา   การ
บรรจุภัณฑ      หมายถึงงานเทคนิคท่ีตองอาศัยความชํานาญ      ประสบการณ      และความคิดสรางสรรค   
ในอันท่ีจะออกแบบและผลิตหีบหอใหมีความเหมาะสมกับสินคาท่ีผลิตข้ึนมา    ใหความคุมครองสินคา    
หอหุมสินคา  ตลอดจนอํานวยประโยชนใชสอยดานอ่ืน ๆ  เชน  ความสะดวกสบายในการหอบหิ้ว   
พกพา   หรือการใชงาน   เปนตน 
                5.  การบรรจุภัณฑ        หมายถึงกลุมของกิจกรรมในการวางแผนเก่ียวกับ    การออกแบบ   การ
ผลิตภาชนะบรรจุ หรือส่ิงหุมหอสินคาหรือบรรจุภัณฑ   ซ่ึงเปนส่ิงมีความเก่ียวพันอยางใกลชิดกับฉลาก 
(Label)   และตรายี่หอ (Brand Name) 
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              6.  การบรรจุภัณฑ    หมายถึงผลรวมของศาสตร(Science)   ศิลป (Art)     และเทคโนโลยี 
(Technology)   ของการออกแบบการผลิตบรรจุภัณฑสําหรับสินคาเพื่อการขนสงและการขาย    โดยเสีย
คาใชจายท่ีเหมาะสม 
              7.  การบรรจุภัณฑ       หมายถึงการใชเทคโนโลยีและเศรษฐศาสตร    เพื่อหาวิธีการรักษาสภาพ
เดิมของสินคาจนกวาจะถึงมือผูบริโภคคนสุดทาย     เพื่อใหยอดขายมากท่ีสุดและตนทุนตํ่าสุด   

  8.  การบรรจุภัณฑ  หมายถึงกิจกรรมตาง  ๆ ท่ีเกิดข้ึนตลอดขบวนการทางตลาดเกี่ยวเน่ืองกับ
การออกแบบสรางสรรคภาชนะบรรจุภณัฑหรือหีบหอใหกับบรรจุภณัฑ 

  9.  การบรรจุภัณฑ    หมายถึง    การนําเอาวัสดุ   เชน   กระดาษ   พลาสติก   แกว   โลหะ   ไม   
ประกอบเปนภาชนะหอหุมสินคา   เพื่อประโยชนในการใชสอย   มีความแข็งแรง   สวยงาม   ไดสัดสวน
ท่ีถูกตอง   สรางภาพพจนท่ีดี   มีภาษาในการติดตอส่ือสาร     และทําใหเกิดผลคือ   ความพึงพอใจจากผู
ซ้ือสินคา 

10.  สําหรับดารณี   พานทอง (2524)   ไดใหความหมายของคําวาหีบหอ (Package)   ไววา   
หมายถึง   ส่ิงหอหุมหรือบรรจุผลิตภณัฑ   รวมท้ังภาชนะท่ีใชเพื่อการขนสงผลิตภัณฑจากแหลงผูผลิตไป
ยังแหลงผูบริโภค   หรือแหลงใชประโยชน     เพื่อวัตถุประสงคเบ้ืองตน ในการปองกัน   และรักษา
ผลิตภัณฑ   ใหคงสภาพตลอดจนคุณภาพใกลเคียงกับเม่ือแรกผลิตใหมากท่ีสุด   นอกจากนี้ยังอาจกลาว
ไดวาหีบหอ    หรือภาชนะเปนปจจัยท่ีสําคัญอยางหนึ่ง ในกระบวนการผลิตและหีบหออาจสรางข้ึนมา   
เพื่อวัตถุประสงคอ่ืน  ๆ  ไดอีก  หลายอยาง    อาทิเชน   วัตถุประสงคทางดานการตลาด   วัตถุประสงค
ทางดานการเก็บรักษา   เปนตน 

                 การบรรจุภัณฑท่ีใชในการบรรจุอาหาร   ซ่ึงจะเห็นไดในหลายรูปแบบ   เชน   กลอง   แผง  
กระปอง   ถวย   ขวด    ถุง      และอ่ืน  ๆ    อีกมากมายหลายรูปแบบ    หลายลักษณะ    รวมไปถึงท่ีอยู
ภายในหางสรรพสินคาหรือรานตาง  ๆ  ซ่ึงลวนแตบรรจุภายในบรรจุภัณฑเกือบท้ังส้ิน  ซ่ึงอาจเปนรูป
ของกลองท่ีแข็งแรงท่ีใชบรรจุเคร่ืองใชไฟฟา   กลองกระดาษทิสชู   ขวดบรรจุแชมพู และอ่ืน  ๆ  อีก
มากมาย   หากถาปราศจากบรรจุภัณฑแลว    การดํารงชีวิตประจําวัน     ของผูบริโภคจะเปนอยางไร   
จากบรรจุภัณฑ   ท่ีอยูรอบตัวเรานี้เอง   นับไดวาเปนการบรรจุภัณฑ            ท่ีเปนระบบอุตสาหกรรมท่ี
นาสนใจเพราะผนวกเอาความเฉลียวฉลาด ในการออกแบบเขากับเทคโนโลยีสมัยใหม   นอกจากน้ี           
การบรรจุภัณฑ   ยังกอใหเกิดการจางงานเปนจํานวนมาก   ชวยสรางเกราะท่ีปกปอง   คุมครอง   ทะนุ
ถ น อ ม สิ น ค า ต า ม ต อ ง ก า ร แ ล ะ ก อ ใ ห เ กิ ด ธุ ร กิ จ ต อ เ นื่ อ ง ม า ก ม า ย ท่ี เ ร า ยั ง ชี พ อ ยู ไ ด                      
(สมาคมบรรจุภัณฑไทย,มปป. :  20) 

 การบรรจุภัณฑ พอสรุปความหมายดังท่ีกลาวมาขางตน  คือ   กระบวนการขั้นตอนตาง  ๆ  ซ่ึง
รวมเอาศิลปะ   วิทยาศาสตรและเทคโนโลยีซ่ึงมีบุคคลในฝายตาง  ๆ  ของกระบวนการผลิตสินคารวมมือ
กันผลิตบรรจุภัณฑ   ใหมีประสิทธิภาพและเหมาะสม       มีการประนีประนอมกันทุก  ๆฝายท่ีเกี่ยวของ
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กับกระบวนการ       เพื่อใหไดซ่ึงผลผลิต ท่ีเปนภาชนะท่ีมีน้ําหนักเบา   ราคาตนทุนตํ่า  และมีรูปแบบท่ี
สวยงามพรอมท้ังใหความคุมครองผลิตภัณฑท่ีอยูภายในไดเปนอยางดียิ่ง 

  นอกเหนือจากศาสตร     ดังท่ีกลาวมาแลว    การออกแบบกราฟกของบรรจุภัณฑยังเปน
สาขาวิชาหนึ่งของพาณิชยศิลป    ท่ีตองออกแบบใหตรงตามกลุมเปาหมาย    ท่ีทางดานการตลาดได
กําหนดไว  เพื่อวาบรรจุภัณฑท่ีออกแบบนั้นจะไดรับการยอมรับและการซ้ือซํ้าหลาย  ๆ  คร้ัง   จนกวาจะ
เปนท่ีนิยมในกลุมเปาหมายท่ีกําหนดไว  (ปุน  คงเจริญเกียรติและสมพร  คงเจริญเกียรติ,2541)   

                          อีกสวนหน่ึงของความหมาย   ของบรรจุภัณฑ   ท่ีมีความเกี่ยวเนื่อง    ท่ีสําคัญกับผูซ้ือ
และผูบริโภค   ในจุดขายท่ีมีสินคาหลากหลายประเภท    ซ่ึงผูซ้ือนั้นไมไดเปนผูบริโภค   อยางเชนสินคา
ท่ีเปนในชวงเทศกาลตาง  ๆ     สินคาสําหรับเด็ก   หรือของสัตวเล้ียง   เปนตน   จึงทําใหการผลิตบรรจุ
ภัณฑประเภทนี้มีการเปล่ียนแปลงไปจากเดิม     คือการออกแบบจะมุงเนนไปในทางสรางภาพใหเกิด
ความพึงพอใจแทนท่ีจะมุงเนนคุณสมบัติของตัวสินคา ท่ีไดนํามาใชในการออกแบบทั่ว  ๆ   ไป    การ
บรรจุภัณฑยังมีความหมายครอบคลุมถึงตนทุนท่ีมีราคาท่ีเหมาะสม    เม่ือมองไปในแงธุรกิจการผลิต
สินคา    เพื่อการจําหนาย   ยอมมีความตองการสินคาท่ีมีราคาตนทุนท่ีตํ่าท่ีสุด    แตตองควรระวังในการ
เลือกใชวัสดุท่ีมีตนทุนตํ่า    เพราะอาจจะทําใหเกิด   ความเสียหายใหแกบรรจุภัณฑไดงาย   และอาจจะทํา
ใหบรรจุภัณฑไมสามารถทําหนาท่ีของตัวเองไดอยางสมบูรณ 

  ดังนั้นบรรจุภัณฑจึงหมายถึง         ส่ิงหอหุม หรือบรรจุผลิตภัณฑ   รวมท้ังภาชนะท่ีใช
เพื่อการขนสงผลิตภัณฑจากแหลงผูผลิต  ไปยังแหลงผูบริโภค      เพราะฉะน้ันการบรรจุภัณฑจําเปนตอง
ประกอบดวย       บรรจุภัณฑ      การบรรจุสินคา       ซ่ึงเกี่ยวของกับระบบในการผลิต (Production)  การ
ลําเลียง     (Handling)   การขนสง   (Transportation)    การเก็บรักษา    (Storage)   การตลาด (Marketing)   
วิทยาศาสตร (Sciences)   วิศวกรรมศาสตร (Engineering)   และศิลปะแขนงตาง ๆ   การบรรจุภัณฑจึง
เปนแนวคิดรวมระบบตาง ๆ      เขาดวยกัน    ในการเตรียมสินคาเพื่อการขนสงจัดจําหนาย   เก็บรักษา   
และการตลาดโดยใหสอดคลอง กับคุณสมบัติของสินคารวมท้ังการใชตนทุนท่ีมีราคาเหมาะสม 

  

4.2  ความสําคญัของบรรจุภณัฑ 

       ในภาวะปจจุบันการบรรจุภัณฑมีอัตราในการแขงขัน ดานการคาขายมากยิ่งข้ึน   จึงนับไดวา
บรรจุภัณฑเขามาเปนปจจัยท่ี   5   ท่ีขาดเสียมิไดในการดํารงชีวิต     จึงทําใหเกิดภาวการณหนึ่งท่ีทําให
เกิดการพัฒนาและการคิดคนผลิตภัณฑใหม  ๆ   กลยุทธ   กลวิธีทางการตลาดข้ึนมากันอยางมากมาย     
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จึงทําใหบรรจุภัณฑไดรับความสนใจ   และไดใหความสําคัญข้ึนมาเปนอยางมาก   ดังนั้นหนาท่ีท่ีสําคัญ
ของบรรจุภัณฑ   มีจุดมุงหมาย   6   ประการ   ดังนี้ 

 1.   เพื่อการรองรับสินคา    สินคาจะตองมีบรรจุภัณฑรองรับ   สินคาใด  ๆ   ก็ตามหากไมมี
บรรจุภัณฑจะทําให    การขนสงเปนไปดวยความลําบาก     บรรจุภัณฑเปนส่ิงท่ีขาดไมไดในการกระจาย
สินคา   เพื่อใหสินคาเกษตรและสินคาอุตสาหกรรมสามารถเคล่ือนยาย จากไรและโรงงานไปยังผูบริโภค
ได   จะเห็นไดวาปจจุบันความตองการในการขนยายสินคา  จะตองใชหีบหอเพื่อทําหนาท่ีในการรองรับ
สินคาเพื่อใหผูบริโภคตัดสินใจในการเลือกซ้ือสินคา เม่ือวางจําหนาย   แตอยางไรก็ตามบรรจุภัณฑไม
เพียงทําหนาท่ีเพื่อรองรับสินคาเทานั้น   ยังตองทําหนาท่ีเพื่อคุมครองสินคาใหไปถึงมือผูบริโภคใหคง
สภาพเดิมเชนเดียวกับเม่ือออกจากแหลงผลิต 

 2.   เพื่อชวยถนอมอาหาร   นอกจากบรรจุภัณฑจะชวยคุมครองสินคาแลว   ผูบริโภคยัง
ตองการใหบรรจุภัณฑทําหนาท่ีถนอมอาหารและชวยรักษาคุณภาพอาหารอีกดวย   จะเห็นไดจากใน
ปจจุบัน อาหารมากกวา 50 %  ตองการบรรจุภัณฑชวยในการถนอมอาหาร    ไมเชนนั้นแลวอาหารทุก
ชนิดจะเปล่ียนสภาพเนาเสีย ถาจะปองกันไมใหสินคาท่ีแหงแลวช้ืนข้ึนมาอีก หรือผลิตภัณฑท่ีมีน้ํากลับ
แหงและสูญเสียน้ํา หรือแมกระท่ังผลิตภัณฑท่ีมีไขมันเหม็นหื่นตัวบรรจุภัณฑจะตองมีคุณสมบัติในการ
เปนตัวกั้นโดยปองกันไมใหไอน้ํา   กาซคารบอนไดออกไซด   และออกซิเจนผานหรือผานไดบางแลวแต
ประเภทของสินคา นอกจากน้ียังตองผนึกใหแนนหนา    จนอากาศผานไมได      พิมพไดดีและมีผิวท่ี
เรียบเพ่ือมองเห็นสินคาไดงาย    มีขอมูลในบางสวนของฉลากท่ีเปนไปตามเกณฑท่ีกําหนด   ยิ่งกวานั้น
บรรจุภัณฑจะตองไมถูกท่ิมทะลุไดงาย   เพื่อปองกันความชื้นและกาซตาง  ๆ  อันจะเปนบอเกิดตอการ
เนาเสียเนื่องจากเช้ือจุลินทรีย       ทายสุดบรรจุภัณฑท่ีสัมผัสกับอาหารโดยตรงจะตองไมมีปฏิกิริยาทาง
เคมีและจะตองไมยอมใหอาหารดูดกล่ินหรือดูดซึมสารละลายของหมึกพิมพบนบรรจุภัณฑ 

               ดังนั้นจึงไมมีวัสดุชนิดใดชนิดหนึ่ง     ท่ีทําหนาท่ีบรรจุภัณฑไดอยางครบถวน   บรรจุภัณฑ
อาหารสวนมากประกอบดวยวัสดุอยางนอย   2   ชนิด   แมวาจะมองดวยตาเปลาไมเห็นแตก็เปนท่ีรูจักกัน
โดยท่ัวไปวาโครงสรางของบรรจุภัณฑนั้น  ประกอบดวยหลายช้ัน   บางคร้ังทําดวยวัสดุมากกวา  5  ชนิด 

 3.   เพื่อปองกันทางกายภาพ        สินคาทุกชนิดอาจไดรับความเสียหาย    ระหวางการ
เคล่ือนยายสินคาประเภทท่ีแตกหักงาย      และมีมูลคาสูงไดแก    เคร่ืองไฟฟา   เคร่ืองอิเล็กทรอนิกส   
และเคร่ืองแกว   นั้นบรรจุภัณฑจะตองสามารถปองกันสินคา  อันอาจเกิดความเสียหายไดในระหวางการ
ขนสง     เชน     ความช้ืนอาจทําใหโลหะเกิดการกัดกรอน ไมมีปริมาตรเพ่ิมข้ึนหรือแยกชั้น   และอาจทํา
ใหผลิตภัณฑยา      เคร่ืองมือแพทยและสารละลายเส่ือมคุณภาพได     ดังนั้นบรรจุภัณฑจึงมีหนาท่ี
คุมครองสินคา       และปกปองส่ิงท่ีบรรจุอยูภายในมิใหเกิดความเสียหาย       อันมีสาเหตุจาก
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สภาพแวดลอมรวมทั้งสภาพดานฟสิกสเคมี      ชีววิทยา    กลาวคือ   ตองไมร่ัวซึมไมทําปฏิกิริยาทางเคมี
จนเกิดการเปล่ียนแปลงคุณสมบัติ     และแมวาสินคาท่ีถูกผานไปถึงมือผูบริโภคแลว บรรจุภัณฑก็ยังตอง
ทําหนาท่ีเปนส่ิงหอหุมคุมครองสินคา    จนกวาสินคานั้นจะถูกบริโภคหมดไป 

 4.   เพื่อใหความปลอดภัย         หนาท่ีท่ีสําคัญอีกประการหนึ่งของบรรจุภัณฑ  คือ   ใหความ
ปลอดภัยแกผูบริโภคท่ีจะใชสินคานั้น  ๆ การปองกันไมใหสินคาเนาเสียนั้น   บรรจุภัณฑจะชวยขจัดการ
เส่ียง ในการเกิดโรคดังท่ีเกิดข้ึนสมัยกอน   จากการคิดคนในกรรมวิธีการบรรจุภัณฑจะทําใหผลิตภัณฑ
อาหารไดรับความปลอดภัยยิ่งข้ึน  ภายในบานเรือนจะมีผลิตภัณฑเคมีหลายชนิด  ท่ีจะทําใหเกิดพิษภัย
และอาจทําใหถึงตายได ถาผูบริโภคสูดดม    หรือสัมผัสโดยทางผิวหนัง     ผลิตภัณฑเหลานี้ไดแก        ยา
ฆาแมลงชนิดฉีดพน  สารขัดและทําความสะอาด  ปุย      และยาปราบวัชพืช    การใชบรรจุผลิตภัณฑ
เหลานี้อยางปลอดภัย   ควรใชฝาขวดที่เด็กเล็กเปดไมได    และฝาขวดท่ีใชในการเทยาในรูปแบบตาง  ๆ   
ชวยลดการเกิดอุบัติภัยตาง  ๆ   ไดอยางมาก 

 5.   เพื่อส่ือขอความ    ในการบริการแบบชวยตนเอง   (Self-Service)     ในลักษณะการขาย
ปลีก        บรรจุภัณฑตองทําหนาท่ีในการขายสินคาดวย   นอกจากบรรจุภัณฑจะชวยดึงดูดผูซ้ือและบงช้ี
ถึงตรายี่หอของสินคาแลว   บรรจุภัณฑยังใหขอมูลเกี่ยวกับสินคา    เพื่อชวยใหผูซ้ือตัดสินใจในการเลือก
ซ้ือดวย   บรรจุภัณฑส่ือขอความตาง  ๆ   เชน  ปริมาณ   วิธีการใชหรือเปดใช   ขอมูลท่ีจําเปนอ่ืน  ๆ   ใน
กรณีของผลิตภัณฑอาหารบางชนิด     ยังไดมีวิธีการประกอบอาหาร  และขอแนะนําตาง  ๆ   ดวย    
นอกจากนี้     ยังมีขอมูลตามท่ีกฎหมายกําหนด       เชน      วันท่ีผลิต     หรือวันหมดอายุ  สวนผสม   
คุณคาทางโภชนาการ   คําเตือน   ช่ือและท่ีอยูของผูผลิต   ถาปราศจากบรรจุภัณฑแลวผูบริโภคจะขาด
หลักประกันในความสดของอาหาร   สวนผสมคุณคาทางโภชนาการ   อีกท้ังผูบริโภคไมอาจรูไดเลยถึง
อันตรายของสารเคมีท่ีใชในบานเรือน 

 6.   เพื่อความสะดวก   บรรจุภัณฑจะใหความสะดวกแกผูบริโภคปจจุบันมีผลิตภัณฑอาหารแช
แข็งหลายชนิด     เชน     ไอศกรีม      ผัก   เนื้อ     ปลา   หรือแมแตอาหารที่ปรุงสําเร็จแลว   ผลิตภัณฑ
อาหารเหลานี้     บรรจุในบรรจุภัณฑท่ีเขาเตาไมโครเวฟไดทันที      บรรจุภัณฑยังใหความสะดวกในการ
เปด – ปด   การเท     การเปดเม่ือยังใชไมหมดหรือการบรรจุเปนสวนยอย   เชน   ถุงชา   กาแฟ   นม   เปน
ตน   (อมรรัตน    สวัสดิทัต, 2534: 1-3) 

            ดังนั้น   โดยสรุปแลว   อาจกลาวไดวาประโยชนสําคัญของการบรรจุภัณฑไดแก 
1. แสดงประโยชนของสินคา  (Utilitarian) 
2. คุมครองปองกันสินคา  (Protection) 
3. การบงช้ีตัวสินคา  (Identification) 
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4. การอํานวยความสะดวก  (Convenience) 
5. การตลาด  (Marketing) 

 
2. การออกแบบบรรจุภัณฑ 

 
5.1  หลักวิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ 

   ข้ันตอนการออกแบบบรรจุภณัฑ   มีวิธีการดําเนนิการ   4   ข้ันตอนดงันี้ 

                               5.1.1  ศึกษาขอมูล       อาจไดมาจากการอบรมเชิงอภิปราย       เจาหนาท่ีบุคลากรท่ี
เกี่ยวของ   การอบรมเชิงอภิปรายผูประกอบการ      การแสดงและเผยแพรสินคา    โดยการศึกษาจาก
คุณสมบัติของกลุมผูประกอบการ     ระยะเวลาท่ีดําเนินงาน     เงินลงทุน    กระบวนการผลิต    จํานวน
สมาชิก   ยอดการผลิตและจําหนายตอเดือน   เทคนิคการบริหารกลุม   เปนตน 

                         5.1.2 ออกแบบบรรจุภัณฑ     โดยนํารายละเอียดดานขอมูลการคา     และตัวอยาง
ผลิตภัณฑ   มากําหนดรูปแบบโดยพิจารณาองคประกอบของบรรจุภัณฑ    ใหเหมาะสมลงตัวสอดคลอง
กับสินคาและอุตสาหกรรม        

                 5.1.3 ดําเนินซ้ือวัสดุ อุปกรณ เคร่ืองจักร และสรางบรรจุภัณฑ   เพื่อนําไปใชงาน 
                 5.1.4 ติดตามประเมินผลโดยพิจารณาอัตราการขยายตัวของการผลิต  และการตลาด
ท้ังระดับทองถ่ิน   ตลาดในระดับกลางและตลาดสงออก 
 

               5.2   การออกแบบบรรจุภัณฑท่ีดีประกอบไปดวย 
                            5.2.1  การออกแบบไดตรงกลุมเปาหมาย 

                            5.2.2  สงเสริมภาพลักษณของตราสินคา 
                            5.2.3  ฉลากท่ีครบถวนทุกรายการ 

                            5.2.4  การใชงานสะดวกและสามารถคุมครองสินคาไดดี  
                            5.2.5  ตรงเง่ือนไขของสินคาการผลิตและการลงทุน 

   5.3 สวนประกอบท่ีสําคัญของการออกแบบบรรจุภัณฑ 
 5.3.1 การออกแบบโครงสราง 
 5.3.2  การออกแบบกราฟก  
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5.3.1 การออกแบบโครงสราง                        

            การออกแบบโครงสราง     หมายถึง        วิธีการกําหนดรูปลักษณะโครงสราง          วัสดุท่ีใช   
กรรมวิธีการผลิต   ตลอดจนการขนสง       การเก็บรักษาผลิตภัณฑ       และการบรรจุภัณฑนั้นต้ังแต
สถานท่ีผลิต  จนถึงมือผูบริโภค  (ดนัย   ตูจินดา , 2531 , หนา 1-4)   หรือ      การออกแบบโครงสราง
บรรจุภัณฑหัตถกรรม   หมายถึง     การกําหนดลักษณะ     รูปราง   รูปทรง   ขนาด    ปริมาตร   สวน
ปริมาณอ่ืน  ๆ ของวัสดุท่ีจะนํามาผลิต    และประกอบเปนภาชนะบรรจุใหเหมาะสมกับหนาท่ีใชสอย       
ตลอดจนกรรมวิธีการผลิต   การบรรจุ   การเก็บรักษาและการขนสง  (ประชิต   ทิณบุตร , 2536 ,หนา 89-
90) 
            ดังนั้น       การออกแบบโครงสราง      จะเกี่ยวของกับการออกแบบรูปทรง    ของบรรจุภัณฑให
เหมาะสมกับสินคาและการใชงาน     การเลือกมิติของกลองใหเหมาะสมกับสินคา   และระบบการลําเลียง
ขนสง   และการเลือกใชวัสดุทําบรรจุภัณฑ  ท่ีมีคุณสมบัติท่ีเหมาะสม   และมีความเขากันไดกับตัวสินคา          
ส่ิงสําคัญอยางยิ่งท่ีผูออกแบบบรรจุภัณฑ      ควรทําการศึกษาคุณสมบัติของวัสดุและบรรจุภัณฑ     
รวมท้ังคุณสมบัติของสินคาท่ีจะนํามาบรรจุและวิธีการลําเลียงเสียกอน    จึงจะทําใหการออกแบบหรือ
การเลือกใชบรรจุภัณฑเปนไปอยางเหมาะสม  คือการกําหนดชนิดและคุณภาพของวัสดุรวมท้ังขนาดและ
รูปแบบท่ีสามารถปกปองสินคาไมใหเกิดความเสียหายในระหวางข้ันตอนการขนสง   การวางจําหนาย
และการเก็บบํารุงรักษาของผูบริโภค    ในบรรดาวัสดุท่ีใชทําบรรจุภัณฑนั้น   กระดาษนับไดวามี
ความสําคัญและมีการนําไปใชมากท่ีสุด   เพราะในจํานวนที่นํามาทําบรรจุภัณฑ   กวารอยละ   40      เปน
บรรจุภัณฑท่ีทําจากกระดาษ  เหตุผลเพราะ 

1. เม่ือใชงานแลวสามารถนํากลับมาเขากระบวนการผลิตใหมได 
2. การตกแตงสามารถใหสวยงามดวยระบบการพิมพ   ซ่ึงทําไดงายและประหยดัราคา 

           ในการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑหัตถกรรม    จําเปนตองมีความรูและขอควรปฏิบัติ   มี  10   
ประการ   พอสรุปไดดังนี้ 
          1.มีสามัญสํานึก   เชน ผลิตภัณฑท่ีไวตอความชื้น   ตองไดรับการบรรจุในบรรจุภัณฑท่ีสามารถ

ปองกันไอน้ําไดดี ผลิตภัณฑท่ีแตกหักงายตองมีการยึดมิใหเคล่ือนท่ีและใชวัสดุกันกระแทก   ผลิตภัณฑ
ที่มีมูลคาตองใชบรรจุภัณฑท่ีดีมากเปนพิเศษ   เปนตน 

          2. มีความรูในวิชาฟสิกสและหนวยท่ีใชในดานการบรรจุภัณฑ     เชน  ในเร่ืองของมวล   แรง  
ความดัน   รวมท้ังคุณสมบัติทางกายภาพ   และเคมีกายภาพของบรรจุภัณฑดวย   เชน    ความทนทานตอ
การโคงงอ      การตานแรงดึงขาด     การกระแทกอยางรุนแรง   การซึมผานของไอน้ําและกาซ   การกัด
กรอน   เปนตน 

          3. มีความรูในดานการหีบหอ     ไมวาจะเปนวัสดุ       รูปแบบและสวนประกอบตาง  ๆ   ของบรรจุ
ภัณฑ     เชน     มีความรูในเรื่องของชนิดและคุณสมบัติของวัสดุและบรรจุภัณฑ      เพื่อใหสามารถ
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เลือกใชไดตามความตองการ   รวมท้ังมีความเขาใจในเร่ืองของสวนประกอบของบรรจุภัณฑ   เชน   กาว   
แถบกาว   สายรัด   ฉลาก   วัสดุกันกระแทก    เปนตน 

          4. มีความรูเกี่ยวกับระบบการขนสง    เชน        ความเสียหายเนื่องจากทางกล   สภาพอากาศ
แวดลอม และส่ิงมีชีวิต      สภาพของการลําเลียงขนสงสินคา   และระบบการขนสงหนวยใหญท่ีควรใช   

        5. มีความรูในการผลิตภัณฑท่ีบรรจุ ไดแก คุณสมบัติเฉพาะของผลิตภัณฑไมวาจะเปนสถานะ   
สวนประกอบ   ความแข็งแกรงหรือบอบบาง      สาเหตุท่ีทําใหผลิตภัณฑชํารุดเสียหายหรือเส่ือมสภาพ   
ราคา   และอายุการเก็บท่ีตองการ   เปนตน    

          6.  มีความรูเกี่ยวกับกฎระเบียบและขอกําหนดของลูกคา   อันรวมท้ังกฎหมายขอบังคับตาง  ๆ  
ของประเทศท่ีจําหนายสินคา   และมาตรฐานของการบรรจุภัณฑท่ีลูกคากําหนด 

            7. มีความรูในดานเคร่ืองจักร  ท่ีใชสําหรับการหีบหอ เชน   เคร่ืองบรรจุ   เคร่ืองปดผนึก    เคร่ือง
หอ    เคร่ืองปดฉลาก   เคร่ืองพิมพฉลาก   เปนตน 

            8. มีความรูในเร่ืองจุดเดนจุดดอยของบรรจุภัณฑ     ท่ีคูแขงขันใชอยู    หรือบรรจุภัณฑของ
ผลิตภัณฑท่ีคลายคลึงกับท่ีผลิต  เพื่อใชเปนแนวทางในการพัฒนาบรรจุภัณฑของตน  โดยศึกษาจากบรรจุ
ภัณฑตามรานคา   ซุปเปอรมาเก็ต   งานนิทรรศการและผูใชบรรจุภัณฑ                                            

          9. พัฒนาบรรจุภัณฑและทดสอบคุณสมบัติบางประการ     ท่ีทําไดโดยงาย     และเสียคาใชจายไม
สูงนัก เชน การทดสอบความแข็งแรงในการเรียงซอน  การตกกระแทก  การเปล่ียนแปลงสีของผลิตภัณฑ   
เปนตน   ขอมูลท่ีไดสามารถนํากลับมาปรับปรุงบรรจุภัณฑใหเหมาะสมไดตอไป        
          10.  สงตัวอยางบรรจุภัณฑท่ีผานการปรับปรุงแลว    ไปยังศูนยการหีบหอหรือหนวยงานท่ีไดรับ
การรับรอง     เพื่อวิเคราะหตรวจสอบคุณสมบัติของวัสดุและบรรจุภัณฑท่ีบรรจุผลิตภัณฑแลว    อันเปน
การจําลองสภาวะการใชงานจริง     เพื่อยืนยันผลของการพัฒนากอนจะสูการผลิตบรรจุภัณฑตอไป  (มยุรี   
ภาคลําเจียก ,2544 หนา 13-14) 
            การออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑหัตถกรรม      ผูออกแบบตองอาศัยความรูและขอมูลจากหลาย 
ๆ ดาน  เชนการอาศัยความชวยเหลือจากผูเช่ียวชาญหรือผูชํานาญการดานการบรรจุหลาย  ๆ     ฝาย   
มารวมปรึกษาและพิจารณาตัดสินใจ  โดยท่ีผูออกแบบจะทําหนาท่ีเปนผูสรางภาพพจนของบรรจุภัณฑ   
(The   Imagery   Maker)   จากขอมูลตาง ๆ    นํามาวิเคราะหใหปรากฏเปนรูปลักษณของบรรจุภัณฑจริง     

จึงมีความจําเปนท่ีนักออกแบบจะตองมีกระบวนการออกแบบไวเปนลําดับข้ันตอนของการดําเนินงาน   
ซ่ึงสรุปไดดังนี้ 
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            1.กําหนดนโยบายหรือวางแผนยุทธศาสตร (Policy Formulation or Strategic Planning)   เชน

ต้ังวัตถุประสงคและเปาหมายของการผลิต เงินงบประมาณ การจัดการและกําหนดสถานะ (Situation)   

ของบรรจุภัณฑ                         
            2.การศึกษาและการวิจัยเบ้ืองตน (Preliminary   Research) ไดแก   การศึกษาขอมูลหลักการทาง

วิทยาศาสตรเทคโนโลยี       และวิศวกรรมทางการผลิต    ตลอดจนการคนพบสิ่งใหม ๆ   ท่ีเกิดข้ึนและ
เกี่ยวของสอดคลองกันกับการออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑ    (ประชิด   ทิณบุตร, 2536, หนา 116) 

          เพราะฉะน้ันส่ิงท่ีสําคัญของการออกแบบโครงสรางไมวาจะเปนบรรจุภัณฑ   ประเภทใด   ตองมี
ขอกําหนดดานโครงสรางท่ีชัดเจน   ละเอียด   โดยระบุประเภท   รูปแบบ   ขนาด      คุณสมบัติของวัสดุ
และบรรจุภัณฑ    ขอกําหนดโครงสรางนี้ประกอบไปดวย 

1. ชนิดของวัสด ุ

2. รูปแบบของบรรจุภัณฑ 
3. ขนาด 

4. วิธีการข้ึนรูป   การประกอบ    และการผลิต 

5. วิธีการบรรจุและวัสดุชวยบรรจุ 
6. คุณสมบัติท่ีตองการ  โดยระบุวิธีการทดสอบท่ีชัดเจนและมาตรฐานการทดสอบ 

7. หลักเกณฑในการสงมอบและควบคุมคุณภาพ      โดยมาตรฐานท่ีใชในการทดสอบเพ่ือ
การควบคุมคุณภาพ     ตองเปนมาตรฐานท่ียอมรับโดยสากล       เพื่อใหผลการทดสอบสามารถ
เปรียบเทียบผลไดและเปนท่ีเช่ือถือ   ซ่ึงมาตรฐานท่ีนิยมใชในวงการบรรจุภัณฑ   เชน 

 - มอก.  มาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม                              -
 -     ASTM  American Society of Testing   Material 

      - ISO   International   Standard Organization 

 - BS   British   Standard 

 - IS   Indian   Standard 

 จะเห็นไดวา กระบวนการ       หรือข้ันตอนของการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑนั้นนัก
ออกแบบจะตองศึกษาขอมูลตาง  ๆนําความรูจากขอมูลหลาย  ๆ  ดานมาประกอบการออกแบบ   จึงจะทํา
ใหผลงานการออกแบบโครงสรางบรรจุภัณฑมีความสมบูรณและสําเร็จออกมาได 
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5.3.2 การออกแบบงานกราฟก    (Graphic Design) 

 การออกแบบกราฟก  หมายถึง    วิธีการกําหนดลักษณะ   รายละเอียดตาง  ๆ  ของลวดลายบน
บรรจุภัณฑ ท่ีจะมีผลทางดานจิตวิยาตอผูบริโภค  เชนใหความดึงดูดความสนใจ รูถึงคุณภาพสรรพคุณ      
ประโยชนของผลิตภัณฑหรือสินคานั้น  ๆ  เพื่อเปนการสรางบุคลิกลักษณะพิเศษของผลิตภัณฑ  ซ่ึงจะนํา
มาถึงความทรงจําของผูบริโภค  ท้ังหมดนี้ตองอาศัยเทคนิคในการออกแบบขอความในการโฆษณา      
สัญลักษณ  หรือเคร่ืองหมายการคา     ตลอดจนสีสันตาง  ๆ   ท่ีนํามาประกอบเขาดวยกัน   เพื่อใหเกิด
ความเหมาะสมตอบรรจุภัณฑของสินคา   และสามารถนําไปวางขายไดในตลาด     เม่ือวางคูกับสินคา
คูแขง     บรรจุภัณฑนี้สามารถสรางความเดน   ใหกับตัวผลิตภัณฑ   และสามารถขายไดดวยตัวของมัน
เอง      หรืองานกราฟก     หมายถึง      งานการวางแผนทางศิลปะและการทําหัวเร่ือง     โดยรูขนาดและ
สัดสวนหลักในการออกแบบ    รวมถึงการใชสีเปนองคประกอบเพ่ือเนนและดึงดูดความสนใจใหมากข้ึน 
และเปนการชวยใหไดรายละเอียดชัดเจนของบรรจุภัณฑ  

บทบาทหนาท่ีของกราฟกท่ีมีผลตอบรรจุภัณฑ 

            การออกแบบกราฟกมีความสําคัญและมีบทบาทท่ีมีผลตอบรรจุภัณฑ   ดังนี้คือ 

             1.   งานกราฟกจะมีหนาท่ีใหขอมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ       กับผูบริโภค    ซ่ึงจะทําให
ผูบริโภคไดรับทราบขอมูลบางอยางท่ีเปนประโยชน      จากการซ้ือผลิตภัณฑอันไดแก   ฉลากอาหาร   
อัตราสวน   คุณคาทางอาหาร   อายุ   วิธีการใช   วิธีการเก็บรักษา   เปนตน 

 2. เปนการสรางผลิตภัณฑใหมีความเปนเอกลักษณ เพราะในปจจุบันมีการแขงขันทางดานการคา
ท่ีสูงมาก จึงทําใหผลิตภัณฑท่ีไดรับการออกแบบกราฟกท่ีดี   มีความโดดเดน  สวยงาม   ยอมสามารถ
ดึงดูดและผูบริโภคจะใหความสนใจเปนอันมาก 

 3. เปนการสรางภาพพจนใหกับผลิตภัณฑ    เพราะถาผลิตภัณฑไดรับการออกแบบกราฟกท่ี
สวยงามและถูกหลักการ   ยอมมีผลตอผูซ้ือทางดานจิตวิทยา  เชน เกิดความภาคภูมิใจความม่ันใจในตัว
สินคา 
 4. ทําใหเปนแหลงขอมูลขาวสารใหกับประชาชน    ในบางประเทศไดมีการใชการออกแบบ
กราฟกบนบรรจุภัณฑเปนแหลงใหขอมูลขาวสารแกประชาชน     เชน  ฉลากอาหารประเภทนมกลอง  
UHT        ในประเทศสวีเดนจะมีการพิมพเร่ืองความรูทางวิชาการตาง   ๆ           ไดแกทางภูมิศาสตร   

ดาราศาสตร    ไวบนกลอง     เปนตน        ซ่ึงนับเปนแนวคิดท่ีดีและเปนการใชกราฟกเปนส่ือท่ีคุมคาและ
มีประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึน 
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กราฟกกับสังคมปจจุบัน 

            ในปจจุบันโลกไดวิวัฒนาการไปอยางรวดเร็วมีการใชระบบการติดตอส่ือสารท่ีมีประสิทธิภาพ
มากข้ึน มีการกระจายขอมูลไปอยางรวดเร็ว โดยอาจจะเปนการกระจายขอมูลจากท่ีหนึ่งไปยังอีกท่ีหนึ่ง 
เขาใจความหมาย เปนเร่ืองท่ีไมงายนัก เนื่องมาจากความแตกตางกันท้ังทางดาน สังคมวัฒนธรรม ความ
เช่ือของแตละทองถ่ินดังนั้นการใชงานกราฟกท่ีดีสามารถส่ือความหมายไดชัดเจนถูกตอง จะชวยให
มนุษยสามารถส่ือสารกันไดเขาใจกันไดเกิดจินตนาการรวมกัน ในการนําส่ือกราฟกมาใชงานน้ันไมวาจะ
เปนการส่ือสารทางใด ผูท่ีนําเอาส่ือกราฟกมาใชตองคํานึงถึงเง่ือนไขและปญหาเหลานี้ดวย คือ เพื่อ
นํามาใชในการขบคิด เพื่อแกปญหา จัดระบบขอมูล และการนําเอาศิลปะมาใชใหเกิดประโยชนในการ
ส่ือสารมากท่ีสุด 

การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
 

 ความหมายของการออกแบบกราฟก      เปนลักษณะของการออกแบบ       เพื่อเปนส่ือกลาง
สําหรับการถายทอดขอความความรูสึกนึกคิด และอารมณ  จากบุคคลหนึ่งไปยังอีกบุคคลหนึ่งเพื่อให
เขาใจและรูเร่ืองโดยใชประสาทตาในการรับรูเปนสวนใหญ     ซ่ึงพอสรุปข้ันตอนการออกแบบกราฟก
บนบรรจุภัณฑได   ดังนี้ 
 1. การต้ังจุดมุงหมาย    การต้ังจุดมุงหมายในการออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑ   มีส่ิงจําเปนท่ี
จะตองรูหรือศึกษาขอมูล  คือ ตําแหนง  (Positioning) ของบรรจุภัณฑของคูแขงท่ีมีอยูในทองตลาด    ถา

ในกรณีท่ีบรรจุภัณฑมีอยูในตลาดแลว     การทราบถึงตําแหนง    ยอมทําใหต้ังจุดมุงหมายในการ
ออกแบบไดงาย   นอกจากตําแหนงของสินคาส่ิงท่ีตองคนหาใหได       คือจุดขาย (Unique   Selling 

Point   หรือ USP)     ของสินคาท่ีจะโฆษณาบนบรรจุภัณฑ        ท้ังสองส่ิงนี้เปนองคประกอบสําคัญใน

การตั้งจุดมุงหมายของการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 

 2.การวางแผน     แบงไดเปน   2    วิธี   คือ 

 2.1   ปรับปรุงพัฒนาใหฉีกแนวหรือมีความแตกตางจากบรรจุภัณฑของคูแขงขัน 

     2.2    ปรับปรุงพัฒนาบรรจุภัณฑ   ใหสามารถแขงขันกับคูแขงขันโดยตรงไดดวยบรรจุ
ภัณฑท่ีดีกวาหรือดวยคาใชจายท่ีถูกกวา   การต้ังเปาหมาย     และวางแผนการพัฒนาบรรจุภัณฑดังกลาว       
ยอมตองศึกษาสถานภาพบรรจุภัณฑของคูแขง      พรอมกับลวงรูถึงนโยบายของบริษัทตัวเองและกลยุทธ
การตลาดท่ีจะแขงขันดวย 
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การวางแผนการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
 

 องคประกอบท่ีสําคัญ            ของการวางแผนการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ   มีข้ันตอน
ดังตอไปนี้ 

 1. กําหนดขอบเขตของปญหา (Problem   Identification)     เปนข้ันตอนของการต้ังเกณฑและ

ความตองการของการออกแบบ        โดยท่ัวไปมักเกี่ยวของกับการกําหนดขอบเขตของปญหาขอเรียกรอง       
ขอจํากัด      เพื่อรวบรวมเปนขอมูลเพื่อการนําเสนอ      เชน   การประสานความคิดกันระหวางนัก
ออกแบบ     ผูขาย      ผูผลิตโดยรวมกันปรึกษา   เพื่อกําหนดขอบเขตใหแคบเขา   เพื่อหาขอสรุปเปน
ขอมูลพื้นฐานเกี่ยวกับดานตาง   ๆ    คือ 

  1.1 ดานการตลาด         บรรจุภัณฑถือวาเปนองคประกอบสวนหน่ึง     ของการตลาด   การ
ออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ          จึงตองคํานึงถึงหลักการ      และเทคนิคทางดานการตลาด    ซ่ึง
ประกอบไปดวย   การตั้งเปาหมาย    การจัดกลยุทธ     การวางแผนการตลาด      การสงเสริมการจําหนาย   
เปนตน    
  1.2 ตัวสินคาท่ีใชบรรจุ        การออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑ     จะประสบผลสําเร็จได
ตอเม่ือผูออกแบบและผูเกี่ยวของทราบ    ถึงคุณลักษณะของตัวสินคาอยางถองแท     คุณสมบัติเดนของ
สินคาท่ีจะสนองความตองการของลูกคาหรือกลุมเปาหมาย         เปนส่ิงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองสราง
ข้ึนมา           มิฉะนั้นจะไมทราบเลยวาจะเสนออะไร         เพื่อสนองความตองการของผูซ้ือและ
กลุมเปาหมาย       และการออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑ   ก็จะไมสามารถบรรลุถึงเปาหมาย   ทายสุด
การตลาดของสินคานั้นก็ไมประสบความสําเร็จ 

  1.3 กลุมผูซ้ือ      ซ่ึงอาจจะเปนผูบริโภคสินคาเอง          หรืออาจจะไมไดเปนผูบริโภค   
โดยแยกตามสถานะทางสังคม     การออกแบบท่ีดีจะตองทราบถึงความตองการ   ของกลุมเปาหมาย   
ปริมาณท่ีบริโภค       ความสะดวกในการนําอาหารออกจากบรรจุภัณฑมาบริโภค    เปนตน   สถานะของ
ผูบริโภคที่ควรคํานึงถึง  ไดแก  เพศ  วัย     ระดับการศึกษา    เช้ือชาติ   ศาสนา   ยานท่ีพักอาศัย   อาชีพ     
สถานะครอบครัว     ขนาดครอบครัว     สถานะทางสังคมเศรษฐกิจ     และส่ิงอํานวยความสะดวกในการ
ดํารงชีวิตประจําวัน 

  1.4  กฎขอบังคับสําหรับสินคาท่ีจัดจําหนาย  ผานทางซุปเปอรมาเก็ตและหางสรรพสินคา       
คือการพิมพบนบรรจุภัณฑหรือฉลากดวยสัญลักษณรหัสแทงท่ีเรียกวา บารโคด(Bar Code)    ซ่ึงเปน

รหัสประจําตัวสินคา       เพื่อความสะดวกในการคิดเงินและการทําสินคาคงคลังของผูขายปลีก     ซ่ึงการ
นําสัญลักษณแทงมาใชจะชวยในการดูแลตรวจสอบผลิตภัณฑอยางมีประสิทธิภาพ   และปองกันการ
ปลอมแปลงเลขทะเบียนตํารับและเลขทะเบียนท่ีรับอนุญาตใชฉลาก      ดังนั้นการขออนุญาตใชรหัสแทง
เปนส่ิงท่ีนักออกแบบ      และผูประกอบการควรศึกษาและประยุกตใช 
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  1.5 ชองทางการจําหนาย      การประยุกตใชวิธีการปรับสภาวะบรรยากาศ      ภายในบรรจุ
ภัณฑ    (Modified Atmosphere Packaging)     รวมกับการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑท่ีถูกตองจะชวยยืด

อายุการเก็บสินคา   และสงขายไดในสถานท่ีไกล ๆ       ดวยเหตุนี้การเลือกใชบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสมยอม
ชวยเพิ่มโอกาสในการเลือกชองทางการจัดจําหนายใหมากข้ึนโดยการสงใหพอคาขายสง     พอคาขาย
ปลีก     หรือสงขายใหแกหางราน    การสงตรงไปยังศูนยรวบรวมกระจายสินคา (Distribution Center   

หรือ CD)   เปนตน    

  1.6 สภาวะการแขงขัน      การเก็บขอมูลของคูแขงขันเปนส่ิงจําเปนอยางยิ่งท่ีจะทําใหบรรจุ
ภัณฑท่ีออกแบบมาเดนกวาคูแขงขัน    ภายใตสภาวะชองทาง      การจัดจําหนายหรือจุดขายท่ีเปนจริง   
เชน   การวางขาย   ณ    แหลงทองเท่ียวซ่ึงไมมีช้ันหิ้งวางอยางเรียบรอย      เชนเดียวกับในซุปเปอรมาเก็ต    
การออกแบบบรรจุภัณฑยอมคํานึงถึงความสามารถ  ในการวางเรียงซอนไดอยางม่ันคง   เนื่องจากไมมี
ช้ัน  หิ้งรองรับ    เปนตน 

  1.7 ส่ิงแวดลอม       แมวาในประเทศไทยยังไมมีองคกรใด    หรือหนวยงานรัฐออกกฎ
ขอบังคับตอการควบคุมดูแลปญหา    ของบรรจุภัณฑท่ีมีผลกระทบตอสภาพส่ิงแวดลอมอยางจริงจัง   แต
กระแสการรณรงคใชบรรจุภัณฑที่เปนมิตรกับสภาพแวดลอม      ไดรับความสนใจจากชุมชนเมืองมาก
ข้ึน   การออกแบบบรรจุภัณฑ     โดยใชวัสดุท่ีนํากลับมาผลิตไดใหม      สามารถลดปริมาณขยะและทํา
การกําจัดไดงาย    จึงเปนจุดขายเพ่ือเปนการสงเสริมการจําหนายไดเปนอยางดี 
 2. การเสนอแนวความคิดเบ้ืองตน  (Preliminary   Ideas)   เปนการลําดับความคิดออกมาหลาย   

ๆ  แบบ   ดวยการรางภาพอยางหยาบ (Rough  Sketches)    เพื่อใหเกิดแนวคิดและจินตนาภาพ   

(Image)   ท่ีสัมพันธกับโครงสรางของผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ        โดยการออกแบบกราฟกมาหลาย  

ๆ  แบบ      ซ่ึงอาจรางภาพแสดงไดท้ังรูปดานและทัศนียภาพในมุมมองตาง  ๆ   โดยมีการกําหนดรูปราง   
รูปทรง   สีสัน   การจัดวางตําแหนงของขอความ    ภาพประกอบและอ่ืน  ๆ  ไวอยางคราว  ๆ เพื่อศึกษา
ถึงการใช   ขนาดการแบงสัดสวนบนพื้นท่ีของบรรจุภัณฑอยางไร  จึงจะเหมาะสมและใหผลตอการมอง 
(Visual   Effects)   ในแตละรูปแบบอยางไรบาง    

 3. การพัฒนาและการแกไขแบบ (Design   Refinement)         เปนข้ันตอนการนําแบบรางมา

พัฒนารูปแบบ    มีการขยายรายละเอียดสวนประกอบยอยตาง  ๆ       ใหเห็นชัด     กําหนดขนาด   
สัดสวน   สีสัน  ตัวอักษร   และภาพประกอบ   มีการจัดวางตําแหนงและแสดงรูปลักษณ   (Lay  Out  

Graphic)      ใหใกลเคียงกับแบบเหมือนจริง    (Rendering)       ใหมากท่ีสุด          เพื่อการนําเสนอ 

(Presentation)   ใหเกิดการยอมรับหรือเปล่ียนแปลงแกไขใหเปนไปตามลักษณะท่ีผูผลิตและทีมงาน

ตองการ   ซ่ึงข้ันตอนนี้ผูออกแบบจะตองการทดลองออกแบบ     เพื่อทดสอบผลงานมาเปนลําดับแรกดวย
ตนเองและทีมงานพิจารณากอน   แลงจึงนําเสนอ 
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 4. การวิเคราะหผลงานการออกแบบ     (Design  Analysis)        ผลการออกแบบกราฟกท่ี

ปรากฏบนแผนกระดาษ      อาจจะมีความเห็นรวมกันวาเปนผลงานท่ีดีท่ีสุด      และทุกฝายพึงพอใจ   แต
อยางไรก็ตาม   งานออกแบบเพียง  2  มิตินี้ก็ยังมิใชส่ิงสมบูรณและไมเห็นปญหาท่ีแทจริง   ดังนั้นในข้ันนี้
ผูออกแบบจึงตองจัดทําบรรจุภัณฑจําลองรูปทรง   3  มิติ   เทาของจริง  (Prototype)  ท่ีสําเร็จ   เพื่อการ

วิเคราะหถึงปญหา   ท่ีอาจจะเกิดข้ึนเปนข้ันตอนสุดทายกอนการตัดสินใจนําไปสรางแบบจริง   เชน     
การทดสอบการจัดวาง     การตั้ง     การมองในทิศทางตาง  ๆ     ความชัดเจนในการอานตามสภาพของ
แสงสีระดับตาง  ๆ      การเปรียบเทียบกับผลิตภัณฑคูแขงขัน          และการทดสอบความคิดเห็น   
ความรูสึกท่ีมีตอแบบผลิตภัณฑ   เปนตน 
 

          5. การสรางตนแบบเพื่อการพิมพ    (Mechanical   or   Art-Work)    เปนข้ันตอนสุดทายท่ี

ผูออกแบบกราฟกตองจัดเตรียมตนฉบับท่ีสมบูรณดวยการเขียนแบบ     และวางองคประกอบตาง  ๆ 
(Lay  Out)    เชน   ตัวอักษร   ขอความ    และภาพประกอบ    การกําหนดสี    ตัวอยางสี   ตลอดจนคําส่ัง

ตาง  ๆ  ท่ีใชติดตอส่ือสาร     ความเขาใจกันระหวางผูออกแบบ     และชางเทคนิคทางการพิมพ   เพื่อให
ไดผลพิเศษตามท่ีตองการ       เปนตนฉบับสมบูรณ          สามารถนําไปถายเปนฟลมโบรไมค (Bromide)   

แยกสี  ทําเพลท   แมพิมพท่ีสวยงามและคมชัด   ดังนั้นในข้ันตอนสุดทายนี้   ผูออกแบบจึงตองระบุ
รายละเอียดตาง   ๆ   ท่ีเกี่ยวของในการผลิตใหชัดเจน   เชน   ชนิดของวัสดุท่ีใช   กรรมวิธีการผลิตและ
วิธีการพิมพ   เปนตน   ท้ังนี้ก็เพื่อใหสามารถตรวจสอบและควบคุมคุณภาพได 
 

 6. การผลิต (Production)     ในข้ันตอนการผลิตจริงนี้   สวนใหญเปนหนาท่ีรับผิดชอบของฝาย

โรงงานหรือโรงพิมพ      ท่ีตองผลิตออกมาใหตรงตามท่ีนักออกแบบกําหนดไว      แตถึงอยางไรก็ตาม
ผูออกแบบก็จะตองคอยติดตาม     ดูผลงานท่ีสําเร็จออกมาจริง     โดยท่ัวไปแลวฝายโรงพิมพจะผลิตผล
งานออกมาจํานวนหนึ่งกอน      เพื่อใหผูออกแบบไดตรวจสอบคร้ังสุดทาย (Proof)   กอนการผลิตออกมา

จํานวนมาก  ๆ    ผูออกแบบจะตรวจสอบดูคุณภาพของผลผลิต    เชน    ความคมชัดเจน   คุณคาของสี   
ความประณีตและคุณภาพการพิมพ   การตัดฉลุ (Die-Cut)  และอ่ืน  ๆ  ท่ีไดกําหนดไววาเปนไปตาม

มาตรฐานหรือความตองการหรือไม ซ่ึงในข้ันนี้อาจจะมีการเปล่ียนแปลงแกไขไดเชนกัน   เชน   การแกสี
ใหเขมหรือออนลง     การลดเปอรเซ็นตของสีเปนตน   สวนการแกไขเพลทแมพิมพใหม   เพิ่มหรือลดน้ัน
มักไมทํากัน     เพราะน่ันก็หมายถึงตนทุนการผลิตจะเพิ่มสูงข้ึน    และยังหมายถึงการขาดประสิทธิภาพ
ในกระบวนการออกแบบอีกดวย 
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องคประกอบของการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑหัตถกรรม 

 สวนสําคัญตาง  ๆ       ขององคประกอบท่ีออกแบบไวบนบรรจุภัณฑ        ซ่ึงถือวาเปนปจจัย
สําคัญในการเลือกซ้ือบรรจุภัณฑ          และสินคา        รายละเอียดหรือสวนประกอบบนบรรจุภัณฑจะ
แสดงออกถึงจิตสํานึกของผูผลิตสินคา   และสถานะ (Class)    ของบรรจุภัณฑ   ซ่ึงสามารถใชส่ือ

โฆษณาระยะยาว           สวนประกอบท่ีสําคัญ      ของการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑหัตถกรรม   จึง
ประกอบไปดวย 

1. ช่ือสินคา 
2. ตราสินคา 
3. สัญลักษณทางการคา 
4. รายละเอียดของการคา 
5. รายละเอียดสงเสริมการขาย 

6. รูปภาพ 

7. สวนประกอบของสินคา 
8. ปริมาตรหรือปริมาณ 

9. ช่ือผูผลิตและจําหนาย 

10. รายละเอียดตามขอบังคับของกฎหมาย   เชน   วันผลิต   วนัหมดอายุ   เปนตน 
 

ลักษณะท่ีดีของกราฟกบนบรรจุภัณฑ  

1. เดน   (Stand   Out)      ภายในสภาวะการแขงขันอยางรุนแรง     ตัวบรรจุภัณฑจําเปนตองออกแบบให

เดนสะดุดตา (Catch the Eye)   จึงจะมีโอกาสไดรับความสนใจจากกลุมเปาหมายเม่ือวางประกบกับ

บรรจุภัณฑของคูแขง   เทคนิคท่ีใชกันมากคือ    รูปทรงและขนาด ซ่ึงเปนองคประกอบพ้ืนฐานของการ
บรรจุภัณฑหรืออาจใชการตั้งตราสินคาใหเดน   เปนตน 

 2. ตราภาพพจนและความแตกตาง (Brand   Image   Differentiate)   เปนความรูสึกท่ีจะตอง

กอใหเกิดข้ึนกับกลุมเปาหมาย         เม่ือมีการสังเกตเห็น       แลวจูงใจใหอานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ   
การออกแบบตราภาพพจนใหมีความแตกตางนี้     เปนวิธีการออกแบบท่ีแพรหลายมาก 

 3. ความรูสึกรวมท่ีดี     การออกแบบบรรจุภัณฑเปนพาณิชยศิลปท่ีสรางข้ึนเพื่อใหผูซ้ือเกิด
ความรูสึกท่ีดีตอศิลปะ   ท่ีออกแบบไวบนบรรจุภัณฑโดยรวมทั้งหมด       เร่ิมจากการกอใหเกิดความ
สนใจดวยความเดน   เปรียบเทียบรายละเอียดตาง   ๆ     เพื่อจูงใจใหตัดสินใจซ้ือ   สรางความม่ันใจ
เพิ่มข้ึนสําหรับกลุมเปาหมายบางกลุม       และจบลงดวยความรูสึกท่ีดี       ท่ีสามารถสนองตอความ
ตองการของผูซ้ือได   จึงกอใหเกิดการตัดสินใจซ้ือ   ดวยเหตุนี้การชักจูงหวานลอมโดยรูป คําบรรยาย   
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สัญลักษณ   หรือรางวัลท่ีไดรับยอมสรางใหเกิดความรูสึกอยาก   เปนเจาของและอยากทดลองสินคา
พรอมบรรจุภัณฑนั้น 
 

เทคนิควิธีการท่ีนิยมในการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 

 ในการออกแบบกราฟกซ่ึงมีอยูหลายลักษณะดวยกัน      แตในปจจุบันมีเทคนิคและวิธีการที่นิยม
ในการออกแบบกราฟก   ไดแก 
 1. การออกแบบเปนชุด    เปนเทคนิคท่ีนิยมกันมาก      การใชกราฟกเปนจุด      เสน   และภาพ
มาจัดเปนรูปบนบรรจุภัณฑ   สรางอารมณรวมจากการสัมผัสดวยสายตา     หลักเกณฑ  ในการออกแบบ  
คือ  ใหดูงายสะอาดตา   แตตองทันสมัยและเหมาะแกการใชงาน     ความงายและสะอาดตามีผลตอการ
ดึงดูดความสนใจ    ความทันสมัยชวยสรางความแปลกใหม   สวนความรูสึกวาเหมาะแกการใชงานเสริม
ความรูสึกกวาคุมคาเงินและความม่ันใจในตัวสินคา        การออกแบบเปนชุดของสินคา มีผลตอการทําให
ผูบริโภคเกิดความทรงจําท่ีดีถาออกแบบไดตรงกับรสนิยมของกลุมเปาหมาย   การออกแบบบรรจุภัณฑ
เปนชุดเปรียบเสมือน     ชุดแบบฟอรมของเส้ือผาท่ีเปนชุดนี้     เม่ือใครเห็นก็ทราบวาชุดอะไร   แมวาจะ
ใชเนื้อผาและสีสันท่ีแตกตางกัน        การออกแบบบรรจุภัณฑเปนชุดนี้ก็มีหลักการคลายคลึงกันกับการ
ออกแบบเส้ือผาเปนชุดยังมีช่ือเรียก    แตในการออกแบบบรรจุภัณฑไมมีช่ือเรียก   จึงจําเปนตองยึด
เอกลักษณบางอยางบนบรรจุภัณฑเปนตัวเช่ือมโยง      ใหรูสึกวาเปนชุดเดียวกัน   อาจใชสัญลักษณทาง
การคา   ใชสไตลการออกแบบ      ใชการจัดเรียงวางรายละเอียดบนบรรจุภัณฑใหอยูในระดับเดียวกัน   
นอกจากนี้รูปแบบของตัวอักษรจะตองเปนแบบเดียวกัน 

 2. การเรียงตอเปนภาพ   ณ    จุดขาย     เทคนิคการออกแบบวิธีนี้ยึดหลักในการสรางภาพ   ณ  จุด
ขายใหเปนภาพใหญอาจจะดูเปนภาพท่ีปะติดปะตอ         หรืออาจเปนภาพกราฟกขนาดใหญ   โดยมี
จุดมุงหมายเพื่อดึงดูดความสนใจ        ของผูบริโภคในระยะไกล       ตามรายละเอียดเร่ืองสรีระ  ในการ
อานและประสาทสัมผัสของผูซ้ือ ณ จุดขาย   เนื่องจากโอกาสท่ีตัวบรรจุภัณฑและรายละเอียดบนบรรจุ
ภัณฑจะสามารถมองเห็นในระยะเกิน   10   เมตรข้ึนไปนั้นเปนไปไดยาก    ดวยเหตุนี้จึงตองใชพื้นท่ีบน
หิ้งท่ีวางสินคานั้นจัดเปนภาพใหญ     เพื่อดึงดูดความสนใจ      ส่ิงพึงระวังในภาพท่ีตอข้ึนจากการเรียง
บรรจุภัณฑนั้น    จะตองเปนภาพท่ีสรางความประทับใจหรือกระตุนใหเกิดความอยากไดของ
กลุมเปาหมาย   ท่ีอาจเคยเห็นภาพดังกลาวจากส่ืออ่ืน  ๆ     เชน   บนตัวบรรจุภัณฑท่ีเคยบริโภค   หรือส่ือ
โฆษณาตาง  ๆ   เปนตน   การตอเปนภาพของบรรจุภัณฑนี้      ยังตองระมัดระวังข้ันตอนการแปรรูป
บรรจุภัณฑ     เชน       การทับเสน      และการพิมพบนบรรจุภัณฑจะตองแนนอนมีคุณภาพดี   เพื่อวา
ภาพท่ีตอข้ึนมาจะเปนภาพท่ีสมบูรณตามความตองการ 

 3. การออกแบบเพื่อศิลปะทองถ่ิน       เทคนิคการออกแบบวิธีนี้          มีจุดมุงหมายอันดับแรกคือ 
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การสงเสริมสินคา       ท่ีผลิตภายในทองถ่ิน       เพื่อเสนอแกนักทองเท่ียว  ใหซ้ือกลับไปเปนของฝาก   
ถาสินคาดังกลาว         ไดรับความนิยมในวงกวาง    ก็สามารถนําออกขายในตลาดท่ีมีขนาดใหญข้ึน   
หรืออาจสงขายไปยังตางประเทศได        ถาสามารถควบคุมคุณภาพการผลิต  และมีวัตถุดิบมากพอ   
พรอมท้ังกระบวนการผลิตแบบอัตโนมัติ          ท่ีสามารถวางแผนงานการผลิตได      รายละเอียดบน
บรรจุภัณฑ       ท่ีใชส่ือความหมายเพื่อเปนของฝากน้ี         มักจะใชส่ิงท่ีรูจักกันดีในทองถ่ินนั้น   เชน  รูป
จระเขชาละวันของจังหวัดพิจิตร       รถมาของจังหวัดลําปาง       ภูมิประเทศในทองถ่ิน     เปนตน   ใน
บางกรณีอาจนําวัสดุท่ีผลิตไดในทองถ่ินมาใชเปนบรรจุภัณฑเพื่อความแปลกใหม       รายละเอียดบน
บรรจุภัณฑประเภทนี้มักจะพบวามีการพิมพประโยคท่ีวา     “ของฝากจาก...........”    เพื่อเนนหรือกระตุน

ใหนักทองเท่ียวท่ีอานพบเกิดความตองการ         ท่ีจะซ้ือเปนของฝากไป         ใหทางบานหรือญาติมิตร   
นอกเหนือจากรายละเอียดของกราฟก            การออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อซ้ือไปเปนของฝากจะตอง
พิจารณาถึงความสะดวกในการนํากลับของผูซ้ือ           และความแข็งแรงของบรรจุภัณฑในการนําไป
มอบเปนของขวัญ 

 4. การออกแบบเพื่อเปนของขวัญ        เทคนิคในการออกแบบบรรจุภัณฑเพื่อเปนของขวัญ
คอนขางจะแตกตางจากเทคนิคอ่ืน  ๆ  ท่ีไดกลาวมาแลว    สาเหตุเนื่องจากผูซ้ือสินคาท่ีเปนของขวัญ   ไม
มีโอกาสบริโภค   และหลายคร้ังท่ีการตัดสินใจซื้อเกิดข้ึน    ณ     จุดขาย    ดวยเหตุนี้การออกแบบบรรจุ
ภัณฑของขวัญท่ีดี          จึงมีบทบาทสําคัญมากตอความสําเร็จของการขายสินคา   โดยเฉพาะอยางยิ่งใน
เทศกาลตาง  ๆ   

 นักออกแบบกราฟกนอกเหนือท่ีจะเปนนักออกแบบท่ีดีแลวยังตองมีความรูในดานเทคโนโลยี
การบรรจุและการพิมพ   ซ่ึงสรุปไดดังนี้ 

 1. ความรูเกี่ยวกับขอมูลตาง  ๆ ของเคร่ืองจักรท่ีใชในการบรรจุ  เชน  การข้ึนรูป   การบรรจุ     
การปด   การขนยาย   วัสดุท่ีนํามาใชทําบรรจภุัณฑ 

 2. การที่พัฒนาผลิตภัณฑข้ึนมาใหมหรือการเลือกใชวัสดุบรรจุภัณฑ  ท่ีมีโครงสรางซับซอนมาก  
ๆ  ผลการทดสอบความเขากันไดของผลิตภัณฑและวัสดุบรรจุภัณฑ  ควรแจงไปยังนักออกแบบกราฟก
ดวย 

 3. นักออกแบบกราฟกควรทราบ   ถึงขอจํากัด    ของโครงสรางท่ีพัฒนาโดยฝายเทคโนโลยี   เชน    
ชองท่ีเปดของบรรจุภัณฑ       ความเหนียวขนของผลิตภัณฑ       อายุขัยของผลิตภัณฑอาหาร   การเก็บ
รักษา   การขนสง   เปนตน 

 4. รายละเอียดเกี่ยวกับการพิมพ       ระบบการพิมพท่ีจะใชกับวัสดุบรรจุภัณฑท่ีจะเลือกใช   
จํานวนสีท่ีสามารถพิมพได วิธีการเคลือบ  ขอจํากัดใด ๆ ท่ีเกี่ยวกับการพิมพเหลานี้  เปนรายละเอียดท่ี
จําเปนมากสําหรับนักออกแบบกราฟก 
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 5. กรณีท่ีสินคาเดียวกันบรรจุในบรรจุภัณฑตางชนิดกัน  นักออกแบบกราฟกมีความจําเปนอยาง
ยิ่งท่ีจะตองทราบถึงขอจํากัดของบรรจุภัณฑแตละระบบ 

 6. ในการออกแบบกราฟกสําหรับวัสดุบรรจุภัณฑตางประเภทกันจะใชเทคนิคการออกแบบท่ี
แตกตางกัน   กุญแจสําคัญของการออกแบบใหสัมฤทธ์ิผลคือ        การส่ือสาร  ระหวางแตละฝายท่ี
เกี่ยวของ   เพื่อใหนักออกแบบกราฟกสามารถใชความคิด  ริเร่ิมตาง  ๆ   สรางสรรคงานทางศิลปะให
สอดคลองกับเปาหมายในการออกแบบ 
 

การออกแบบฉลากสินคา 

ปจจุบันไดมีผูผลิตสินคาจํานวนมากออกมาสูตลาดและมีการแขงขันเพื่อแยงชิงตลาด  จึงทําใหมี
ผลิตภัณฑจํานวนมาก     จึงมีความจําเปนท่ีผูผลิตสินคาตองสรางจุดขาย     ของผลิตภัณฑใหมีความ
เดนชัด       ซ่ึงตองอาศัยงานกราฟกท่ีปรากฏอยูบนฉลากเขามาเปนสวนประกอบ        เพื่อเปนเคร่ืองชวย
สงเสริมใหมีลักษณะเดน         และเพื่อใหลูกคามีความทรงจํารูปลักษณ   ของฉลากน้ัน  ๆ  ดังนั้นฉลากจึง
มีคุณคายิ่งในเชิงโฆษณา     เพราะฉะน้ันการออกแบบฉลากสินคา    จึงมีความสําคัญตอการแขงขันใน
ตลาดเปนอยางมาก   เนื่องดวยลักษณะของการออกแบบกราฟกบนฉลาก       มีผลในเชิงจิตวิทยาตอ
ผูบริโภค        การออกแบบฉลากสินคาจึงนับไดวามีบทบาทสําคัญ     ในการทําใหสินคาพรอมบรรจุ
ภัณฑนั้นประสบความสําเร็จและสามารถจัดจําหนายไดในตลาด 

สวนประกอบของฉลากสนิคา 

 ฉลากสินคาท่ีปรากฏอยูบนบรรจุภัณฑท่ัว  ๆ  ไปในตลาด  ซ่ึงจะมีสวนประกอบตาง  ๆ   ดังนี้ 

 1.กรอบหรือพื้นท่ีในการติดฉลาก     เปนสวนท่ีใชติดฉลากซ่ึงแสดงรายละเอียดใหลูกคาไดทราบ    
ถาฉลากมีมากกวา   1    อัน   ขอความหรือคําแนะนํานั้นตองเหมือนกันหรือมีขอความซํ้ากัน 

 2. ช่ือผลิตภัณฑ   หรือเคร่ืองหมายการคาท่ีกําหนด   โดยขอบังคับของกฎหมาย  ช่ือสามัญหรือ
ช่ือท่ีใชอยู   รวมท้ังคําอธิบายตาง  ๆ   ตองมีขอความท่ีชัดเจน      เคร่ืองหมายการคาตองชัดเจน   มีขนาด
และตําแหนงท่ีงายตอการอานและทําความเขาใจ     โดยท่ัวไปสัญลักษณเคร่ืองหมายการคาจะทํามุมกับ
ฐาน  220   องศา   หรือนอยกวา 
 3. ปริมาณของการบรรจุ   แสดงในรูปของน้ําหนัก   การวัด   จํานวนนับ   หรืออยูในรูปผสมของ
จํานวนนับ     และน้ําหนักหรือการวัด      อาจจะอยูบริเวณดานซาย         ดานขวาหรือตรงกลาง  แตควร
จะอยูดานลางประมาณรอยละ    30    ของกรอบแสดงฉลาก         และตองขนานกับฐานของภาชนะบรรจุ         
หรือเครื่องหมายการคา     รวมท้ังควรแยกใหสูงหรือตํ่ากวาอักษรตัวอ่ืน  ๆ   โดยมีความสูงของตัวตาม
ความเหมาะสม       แตควรเปนตัวอักษรแบบตัวเล็ก     ยกเวนตัว “N”     ของคําวา “Net Weight”   ตอง
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เปนอักษรตัวพิมพใหญ    ซ่ึงขนาดของตัวอักษร   โดยมากจะถูกกําหนดโดยขนาดหรือพื้นท่ีผิวของ
ภาชนะบรรจุ 
 4. ผูผลิต      ผูบรรจุหรือผูจําหนาย          ช่ือผูบรรจุหรือผูจัดจําหนายตองแสดงไวบนฉลาก   โดย
ใชคําวา  “จัดจําหนายโดย.....”          ซ่ึงช่ือและท่ีอยูท่ีตองการใหปรากฏบนกรอบของบรรจุภัณฑควรมี

ขนาดของตัวพิมพไมเล็กกวา  1 1/6   นิ้ว  (สภาวิจัย , ม.ป.ป. , หนา 36-37) 

 สวนประกอบหลักท้ังส่ีประการท่ีกลาวมาแลวขางตน     เปนสวนประกอบหลักท่ีพบบนบรรจุ
ภัณฑทุกชนิด   แตจะใหสวนประกอบของฉลากสินคามีความสําคัญ     และมีความถูกตองมากยิ่งข้ึน  คือ  
ขอความของสวนประกอบตาง  ๆ  บนฉลากสินคาท่ีปรากฏนี้จะตองถูกตองและเปนไปตามความจริง   
ท้ังนี้เพราะปรากฏวาสินคาท่ีเสนอขายท่ัว  ๆไปนั้น      บางคร้ังมีฉลากท่ีแสดงขอความซ่ึงไมตรงกับความ
เปนจริง    หรือเกินความเปนจริง        ซ่ึงเปนเจตนากอใหเกิดความเขาใจผิดในแหลงกําเนิดของสินคา   
หรือใชขอความท่ีผูบริโภคท่ัวไปไมอาจเขาใจไดวา    เปนสินคาท่ีนําไปใชเพื่อประโยชนใด   เปนตน       
ดังนั้นเพื่อใหผูบริโภคทราบขอความเกี่ยวกับสินคานั้น      โดยถูกตองและเพียงพอในการเลือกหาสินคา     
ไดรับความปลอดภัยจากการใชสินคา       ตลอดจนสามารถเรียกรองคาเสียหายในกรณีท่ีสินคามีคุณภาพ   
หรือปริมาณไมตรงกับการโฆษณา หรือการบอกกลาวของผูขายได   คณะกรรมการคุมครองผูบริโภคจึง
ไดออกประกาศ    เพื่อกําหนดขอความท่ีควรมีและไมควรมีในฉลาก   เพื่อประโยชนแกผูบริโภค   และ
เปนแนวทางปฏิบัติสําหรับผูประกอบธุรกิจ    ไวดังนี้ 

1. ในฉลากควรมขีอความดังตอไปนี ้
 ช่ือหรือเคร่ืองหมายการคาของผูผลิต 

สถานท่ีผลิต   ในกรณีท่ีเปนสินคาท่ีนําเขาในราชอาณาจักร   ควรระบุช่ือและท่ีอยูของผู
นําเขาดวย  ขอความท่ีแสดงใหทราบวาสินคานั้นคืออะไร   ใชประโยชนอยางใดตามท่ีเปนจริง  วันเดือน   
ป   ท่ีผลิต   และวัน   เดือน   ปท่ีหมดอายุ   ถามี ปริมาณสุทธิตามกฎหมายวาดวยมาตราชั่ง   ตวง   วัด  
สวนประกอบของสินคา  วิธีการใช  วิธีการเก็บรักษา ขอควรระวังหรือคําเตือน   และวิธีปองกันอันตราย   
ท่ีเกิดข้ึนจากสินคา  ถามี  ราคา 

 

 2. ในฉลากไมควรมีขอความ    ดังนี้ 
 2.1 ช่ือหรือเคร่ืองหมายการคาของผูอ่ืน โดยท่ีผูประกอบธุรกิจไมมีสิทธิใช 

   2.2 เคร่ืองหมายมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรมของตางประเทศ   ท่ีผูประกอบธุรกิจ
ไมมีสิทธิใช 
   2.3 ธงชาติ   ดวงตรา   เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณของตางประเทศ    หรือองคการคา
ระหวางประเทศ   หรือเคร่ืองหมายอ่ืนใด   ท่ีมีลักษณะคลายกบัเคร่ืองหมายดังกลาว 

   2.4 ขอความอ่ืนท่ีอาจทําใหผูบริโภคเขาใจผิดในแหลงกําเนิด  หรือคุณภาพของสินคา 
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 3. สินคาใด   ซ่ึงทําหรือผลิตในประเทศใด     ผูประกอบธุรกิจควรแสดงช่ือประเทศ   ซ่ึงเปน
แหลงกําเนิดของสินคานั้นไวดวย 

 4. สินคาใดมีสวนประกอบท่ีทําหรือผลิตในหลายประเทศ      ถาสวนประกอบท่ีทําหรือผลิตใน
ประเทศใด   เปนสาระสําคัญของสินคาประเภทนั้นไวดวย 

 5.ในการแสดงขอความตาม   ขอ 1 ,  3 , และขอ   4    ควรปฏิบัติดงันี ้
 5.1 แสดงเปนภาษาไทย   ใหเห็นไดงายและชัดเจน 

 5.2ใชสํานวนภาษาท่ีผูบริโภคทั่วไปสามารถเขาใจได   หากใชขอความท่ีเปน
ภาษาตางประเทศ  ควรมีภาษาไทยกํากับหรือมีคําอธิบายเปนภาษาไทย 

 6. ความในขอ  1.5 , 1.6 , 1.7 , 1.8 , 1.9 ,  ขอ    3   และขอ   4      ถาไมสามารถแสดงในฉลาก
สินคาไดหมด      ควรแสดงไวในเอกสาร     หรือคูมือสําหรับใชประกอบสินคานั้น      การแสดงขอความ
ในเอกสารหรือคูมือสําหรับใชประกอบสินคา   ก็ควรปฏิบัติเชนเดียวกับขอ  5       (สภาวิจัย, ม.ป.ป., 
หนา  42-43) 
 
 

หลักการออกแบบฉลาก 

 การออกแบบฉลากสินคา      ซ่ึงมีหลักการเปนขอมูลเพื่อใหผูออกแบบศึกษาเพื่อ         นําไป
ปฏิบัติดังนี้ 
 1. ประเภทของสินคา      ผูออกแบบตองพิจารณาวาสินคา    หรือผลิตภัณฑท่ีบรรจุอยูเปน

ผลิตภัณฑประเภทใด เชน อาหาร ผลิตภัณฑทางการเกษตร   ยา    เคร่ืองนุงหม      เคร่ืองใชจําเปนสําหรับ
ชีวิตประจําวัน     เคร่ืองสําอาง     เคร่ืองประดับ      เคร่ืองอํานวยความสะดวก      หรือเครื่องกีฬา   เปน
ตน 

 2. ประโยชนใชสอยของสินคา   โดยพิจารณาท้ังดานเหตุผลท่ีตองใชสอยและดานอารมณท่ีตอง
ตอบสนองในการมีไวเพื่อการใชงาน 

 3. การดึงดูดความสนใจ  นักออกแบบตองพยายามออกแบบฉลากใหผูซ้ือเห็นถึงความสวย   
เดนชัดและเกิดความรูสึกอยากลอง 
 4. วัตถุประสงคดานการตลาด   ตองพิจารณาองคประกอบดานการตลาดอันไดแก   บุคคล
กลุมเปาหมาย   และสถานท่ีจัดจําหนาย 

 5. ประหยัดอยางสมเหตุผล   นั่นคือ    ผูออกแบบฉลากตองคํานึงถึงการประหยัดคาใชจาย   
ประหยัดเวลา   และคํานึงถึงประโยชนใชสอยของสินคาเปนหลัก 

 6. อายุของสินคา โดยพิจารณาสองส่ิงประกอบกัน คือ พิจารณาอายุของสินคาเอง  รวมท้ัง
พิจารณาสภาพแวดลอม   ดิน  ฟา   อากาศ    เพราะมีผลโดยตรงตออายุของสินคา 
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 7. ราคาสินคา       เปนขอควรคํานึง  ท่ีมีสวนกําหนดขอบเขต       ของการออกแบบกราฟก   การ
ออกแบบภาชนะบรรจุ      และการใชวัสดุ     เพื่อไมใหราคาของฉลากเปนปญหากระทบตอราคาของ
สินคา 
 8. คูแขงขัน    ผูออกแบบฉลากตองออกแบบฉลาก    ใหมีจุดมุงหมายหรือมีเอกลักษณของตนเอง    
โดยหลีกเล่ียงการเลียนแบบจากผูอ่ืน (สภาวิจัย , ม.ป.ป. , หนา 2-4) 

ขอกําหนดและขอควรคํานึงถึงในการออกแบบฉลากสินคา 

 1. การใชภาพประกอบ     ไมวาจะเปนภาพถาย     ภาพเขียน   ภาพลายเสน   ใหพิจารณาวาภาพ
เหลานั้นอยูในลักษณะเชนใด เชน ภาพประกอบคําบรรยายสรรพคุณของสินคา ภาพประกอบของ
โรงงานผลิต   เปนตน 

 2. สี    การเลือกสีนั้น  สําคัญมาก      เพราะนอกจากเลือกในข้ันตอนระหวางออกแบบแลวยังตอง
นําภาชนะและกราฟก     ในสีท่ีเลือกนั้นไปพิจารณาในสภาพการจําหนายท่ีแทจริง       เพื่อใหทราบถึง
การแขงขัน   การจําหนาย   ตลอดจนอิทธิพลของแสงและสีของส่ิงแวดลอมท่ีสินคานั้นจะถูกนําไปวาง
จําหนาย     การใชสีท่ีเหมาะสมจะเพ่ิมคุณภาพใหกับภาชนะและแบบกราฟกบนภาชนะนั้นยิ่งข้ึน 

 3. การใชตัวอักษรประกอบ      อักษรเหลานี้สวนมากประดิษฐข้ึน         มาใหสอดคลองกับมโน
ภาพท่ีนักออกแบบสรางข้ึน      เพื่อเปนส่ือความหมายระหวางผูผลิตกับผูซ้ือ     ซ่ึงมีลักษณะเปนอักษร
โดด ๆ หรืออาจเปนกลุมของคําบรรยายสรรพคุณสินคา     หรือเปนกลุมของคําโฆษณาชวนเช่ือ 

 4. การใชเคร่ืองหมายและสัญลักษณ      ท้ังนี้เพื่อแสดงออกซ่ึงความเปนเอกเทศทางสังคมของ
กิจการ       ซ่ึงในเคร่ืองหมายนั้นจะชวยให        สามารถจําแนกกิจการหนึ่งออกจากกิจการอ่ืนได    
เคร่ืองหมายหรือสัญลักษณหนึ่ง   อาจใชแสดงความหมายท่ีเกี่ยวของกับการผลิตใชแทนเครื่องหมาย
รับรองคุณภาพของสินคา    และเปนเคร่ืองหมายแสดงการรับผิดชอบทางสังคม    
 

เคร่ืองหมายการคา           แบงออกเปน  3   ชนิด   คือ 

  4.1 เคร่ืองหมายการคา ลักษณะของการออกแบบจะเปนรูปภาพสัญลักษณ  หรือตัวอักษร   
ซ่ึงใชควบคูกับสินคาในการขายและผลิตสินคา 
  4.2 เคร่ืองหมายบริการ   เปนเครื่องหมายท่ีใชโดยกิจการ   ท่ีมุงการใหบริการมากกวาท่ีจะ
ผลิตหรือขายผลิตภัณฑ 
  4.3 เคร่ืองหมายรับรอง จะใชโดยความยินยอมของรัฐบาล หรือองคการทางอุตสาหกรรม   
เชน   ตรา  ส.ม.อ.  (สํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม)  สัญลักษณ คื อ เ ค ร่ื อ ง ห ม า ย โ ด ย
ปราศจากการใชตัวหนังสือ  เพื่อบงบอกซ่ึงบริษัท  องคการสาธารณะ หนวยงาน ใชเพื่อบงช้ีหรือเปน
สัญลักษณโอกาสพิเศษ  เชน สัญลักษณท่ีเปนรูปเคร่ืองหมาย เปนสัญลักษณท่ีเปนรูปเคร่ืองหมาย  เปน
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สัญลักษณท่ีใชแทนภาษาท่ีมีอุปสรรคเปนตนวา ปายจราจร ปายบอกทิศทาง ปุมตาง ๆ ในรถยนต บน
เคร่ืองมือเพาะปลูก บนเคร่ืองจักรตาง  ๆ คําแนะนําบนกลองสินคาท่ีจะทําการขนสงตาง ๆ   ตลอดจนการ
ไปรษณีย 

5. เอกลักษณ   คือส่ิงท่ีตองแสดงลักษณะเฉพาะของโรงงาน   บริษัท   วาส่ิงนั้นเปนสมบัติของ
ตน   เปนสินคาจากโรงงานของตน   หรือบริการของตน (สภาวิจัย ,ม.ป.ป., หนา  4-7) 
 ในการออกแบบฉลากสินคาประกอบดวยคําบรรยาย   สัญลักษณ   และภาพพจน   โดยตอง
ออกแบบใหดูงายสบายตา          มีความสวยงาม     โดยมีสวนประกอบท่ีสําคัญบนบรรจุภัณฑไดแก   ช่ือ
สินคา    ตราสินคา     สัญลักษณทางการคา     รายละเอียดของสินคา    รูปภาพ     สวนประกอบของ
สินคา        ปริมาตรหรือปริมาณช่ือผูผลิต      ผูจําหนาย    วันผลิต  และวันหมดอายุ    การสรางตราสินคา
จะมีบทบาทมากแตมักจะไดรับการละเลย       ภายใตกระแสโลกานุวัตรการใชตราสินคาท่ีทันสมัย        
ในการส่ือยอมมีโอกาสสรางความจําได        และพัฒนาเปนความซื่อสัตยตอตราสินคา  (Brand   

Loyalty)   ได   แทนท่ีจะใชภาษาในการส่ือซ่ึงยุงยากมากกวาและจําไดยากกวา 

 
7. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 

กษม  อนันตกูล (2546 : บทคัดยอ) ไดศึกษาและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ี
ระลึกทองเหลืองสาน จังหวัดฉะเชิงเทรา คร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อ (1) เพื่อการศึกษาลักษณะเฉพาะของ
ศิลปหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน  (2) เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผูนํากลุมผูผลิต
ผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาท่ีระลึกทองเหลืองสานคลองขุดใหม ประชาชนในทองถ่ินตําบลทาไข อําเภอ
เมืองจังหวัดฉะเชิงเทรา ผูจําหนายผลิตภัณฑสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน ผูสนใจผลิตภัณฑ
หัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน เกี่ยวกับการนําวัสดุท่ีนํามาออกแบบและพัฒนารวมกับ
ผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน  (3) เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑหัตถกรรม
สินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน           รวมกับวัสดุท่ีไดศึกษาและเลือกมาแลว  
 (4) เพื่อศึกษาความคิดเห็นประชาชนในทองถ่ินตําบลทาไข อําเภอเมืองจังหวัดฉะเชิงเทรา ผูจําหนาย
ผลิตภัณฑสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน ผูสนใจผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลือง
สาน ท่ีมีตอผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานท่ีไดรับการออกแบบและพัฒนาข้ึนมา
ใหม 
 ผูใหขอมูลท่ีใชในการวิจัย คือ ผูนําผูผลิตผลิตภัณฑทองเหลืองสาน ประชาชนในทองถ่ินตําบล
ทาไข จังหวัดฉะเชิงเทรา และผูสนใจผลิตภัณฑ  จํานวน  20,30,30, และ 100 คน ตามลําดับเคร่ืองมือท่ีใช
ในการวิจัยเปนแบบบันทึกการสังเกต  แบบสอบถามและแบบสัมภาษณความคิดเห็นเกี่ยวกับการศึกษา
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และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสาน จังหวัดฉะเชิงเทรา  จํานวน  4  
ข้ันตอน  และวิเคราะหขอมูลดวยคารอยละคาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
 
ผลการวิจัยสรุปวา 
 1.ลักษณะเฉพาะของศิลปหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานผูนําผูผลิตมีความตองการ
ท่ีจะเลือกรูปแบบของผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานท่ีไดรับความนิยมคือ 
ผลิตภัณฑคํานึงถึงประโยชนการใชสอยและความสวยงามเขาดวยกันและมีความแปลกใหม 
 2.ความคิดเห็นเกี่ยวกับการนําวัสดุท่ีนํามาออกแบบและพัฒนารวมกับผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคา
ของท่ีระลึกทองเหลืองสานผูนํากลุมผูผลิต ประชาชนในทองถ่ิน ผูจําหนายผลิตภัณฑสินคาของท่ีระลึก
และผูสนใจผลิตภัณฑมีความคิดเห็นสอดคลองกันวาวัสดุท่ีเหมาะสมท่ีสุดในการท่ีจะนํามาออกแบบและ
พัฒนารวมกับผลิตภัณฑหัตถกรรมหัตถกรรมสินคาทองเหลืองสานควรจะเปนวัสดุ 
ประเภทไมไผและควรท่ีจะเปนผลิตภัณฑตกแตงภายใน ประเภทโคมไฟ 
 3.การออกแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานรวมกับวัสดุท่ีไดศึกษาแลว
ผูนํากลุมผูผลิตผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานและประชาชนในทองถ่ิน ตําบลทา
ไข จังหวัดฉะเชิงเทรามีความตองการรูปแบบผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานท่ี
ออกแบบรวมกับไมไผ โดยใชลายสานสอง อัตราสวนในการใชวัสดุ แบงเปนไมไผ 50 % ลักษณะของ
ระหวางแบบจักสานและไมจักสานและมีความประสงคจะใหโคมไฟมีทิศทางดานบนและดานลาง สวน
บริเวณท่ีทําการตกแตงคือหัวเตียง 
 4.ความคิดเห็นท่ีมีตอผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาของท่ีระลึกทองเหลืองสานฉะเชิงเทราท่ีไดรับ
การออกแบบและพัฒนาแลวผูจําหนายผลิตภัณฑสินคาท่ีระลึก ประชาชนในทองถ่ินฉะเชิงเทรา และ
ผูสนใจผลิตภัณฑ มีความคิดเห็นตอผลิตภัณฑหัตถกรรมสินคาทองเหลืองสานท่ีไดรับการออกแบบและ
พัฒนาแลว ในภาพรวมมีความเหมาะสม (x=4.26) 
 
 สมชาย เอ่ียมผอง (2548: 100) ไดสรุปงานวิจัยเร่ืองการศึกษาและพัฒนารูปแบบเคร่ืองประดับ
รูปพรรณอัญมณีไทย 
 ศึกษารูปแบบเคร่ืองประดับรูปพรรณอัญมณีไทยสมัยอยุธยา จากพิพิธภัณฑเจาสารทพระยา 
จังหวัดพระนครศรีอยุธยา มีการเก็บขอมูลโดยใชแบบสํารวจ การวิเคราะหขอมูลหาคารอยละ พบวามีการ
ใชเสนในการออกแบบท่ีเปนไปตามสวนของรางกายและเสนจากลวดลายประดิษฐจากธรรมชาติ มีความ
ตอเนื่องในการออกแบบของเสน การจัดองคประกอบท่ีไมใชท่ีวางและแกปญหาท่ีวางโดยการใสลวดลาย
ในการออกแบบ เนนองคประกอบระยะสูง-ตํ่า เนนลักษณะการซํ้า และขนาดอัญมณีในจุดสนใจท่ีมีขนาด
ใหญกวา รูปทรงอัญมณีเปนแบบหลังเตา นิยมใชสีหลากสี 
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 การพัฒนารูปแบบเคร่ืองประดับรูปพรรณอัญมณีไทย ดานการออกแบบประยุกตสรางสรรค โดย
ทําการพัฒนาเปน 4 ข้ันตอน ข้ันความคิดริเร่ิม ข้ันการกล่ันกรองการออกแบบ ช้ันการวิเคราะห ข้ันการ
ตัดสินใจ ไดรูปแบบเคร่ืองประดับรูปแบบไทยประยุกต 1 ชุด จํานวน 3 ช้ิน ไดแก สรอยคอ ตางหู แหวน 
โดยผานความเห็นชอบจากผูเช่ียวชาญดานรูปแบบไทย ดานการออกแบบเคร่ืองประดับ ดานการ
ออกแบบสรางสรรค 
 การประเมินความพึงพอใจผูใชเคร่ืองประดับในเขตกรุงเทพมหานคร ท่ีจําแนกตามรายได อาชีพ 
และการศึกษา กลุมผูมีรายไดแตกตางกันมีความพึงพอใจที่เปนไปในทางเดียวกัน ในดานความสวยงาม
ของรูปทรง ความสัมพันธภายในชุด ความเหมาะสมในการใชงานมีคุณคาความเปนเอกลักษณ สวนใน
ดานการใชมณีสี ขนาด จํานวน กรตกแตงดวยเสน ลวดลายท่ีตอเนื่องลงตัว รูปแบบส่ือความเปนไทย 
หรูหราสวยงามดึงดูดการตัดสินใจ การเลือก มีความพึงพอใจตอรูปแบบเคร่ืองประดับรูปพรรณอัญมณี
ไทย มีความพึงพอใจท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.50 
 กลุมอาชีพท่ีแตกตางกันมีความพึงพอใจ ในรูปแบบเคร่ืองประดับรูปพรรณอัญมณีไทยในเจต
กรุงเทพมหานคร ท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.50 
 กลุมการศึกษาท่ีแตกตางกันมีความพึงพอใจ ในรูปแบบเคร่ืองประดับรูปพรรณอัญมณีไทยในเขต
กรุงเทพมหานคร ท่ีแตกตางกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.50 
 
 สิหภูมิ  ศรีโสภา.(2548) ไดทําวิจัยเร่ือง การศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑของฝากสําหรับ
ผลิตภัณฑปลาชอนแปรรูป จังหวัดสิงหบุรี พบวาการวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑของฝาก การพัฒนาปรับปรุงบรรจุภัณฑของฝากและประเมินประสิทธิภาพผลงาน
ออกแบบบรรจุภัณฑของฝากสําหรับผลิตภัณฑปลาชอนแปรรูปจังหวัดสิงหบุรีท้ังในดานการใชงานและ
การตลาด 
 กลุมตัวอยางในการวิจัยคือ นักทองเที่ยวตางถ่ินจํานวน  50  คน และคนในทองถ่ินจํานวน  50  
คน ท่ีตองการซ้ือสินคาปลาแปรรูป จากรานจําหนายของฝากในจังหวัดสิงหบุรี เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย
เปนแบบสอบถามความตองการ ดานตาง ๆของกลุมเปาหมาย มีความเช่ือม่ันเทากับ .854 วิเคราะหคาสถิติ
ดวยคารอยละ คาเฉล่ีย คาฐานนิยม และแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจในดานการใชงานและ
ในดานการตลาดของบรรจุภัณฑของฝาก ท้ังในข้ันตอนการประเมินทางเลือกและในข้ันตอนการประเมิน 
เปรียบเทียบกับบรรจุภัณฑรูปแบบเดิม ดวยแบบสอบถาม ท้ัง  2  ฉบับ  มีคาความเช่ือม่ัน  .839  และ  .844  
ตามลําดับ  วิเคราะหคาสถิติดวยคารอยละ คาเฉล่ีย  และทดสอบสมมุติฐานดวยสถิติ T-test ชนิด 
Dependent Sample 
 ผลการวิจัยสรุปวา 
 1.ผลงานออกแบบบรรจุภัณฑแนวทางท่ี 1 เหมาะสําหรับฝากเจานาย แนวทางท่ี 2 เหมาะสําหรับ
ฝากญาติ และแนวทางท่ี 3 เหมาะสําหรับฝากคนในครอบครัว 
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 2.กลุมเปาหมายเลือกผลงานออกแบบบรรจุภัณฑในแนวทางท่ี 3 
 3.กลุมเปาหมายมีความพึงพอใจในบรรจุภัณฑรูปแบบใหมมากกวารูปแบบเดิมในทุกดานอยางมี
นัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ .05 ผูจําหนายมีความพึงพอใจมากกวารูปแบบเดิมในเกือบทุกดาน ยกเวนดาน
ภาพลักษณะท่ีเปนมิตรกับส่ิงแวดลอม และบรรจุภัณฑใหมมีประสิทธิภาพในการใชงานท้ังในดานการ
ทดลองแรงกดทับและการตานแรงส่ันสะเทือนไดมากกวาบรรจุภัณฑรูปแบบเดิม 
  
 
 

 

 


