
 
บทที่  1 

บทน ำ (Introduction) 
 
 บทบาทของส่ือมวลชนในปัจจุบนั นบัวา่มีความส าคญัเป็นอยา่งยิง่ การเผยแพร่ขอ้มูล
ข่าวสารของส่ือมวลชน สามารถส่งผลกระทบกบัสังคมไดท้ั้งในแง่บวกและแง่ลบ จากปัญหาการแยง่ชิง
ทรัพยากรชีวภาพขา้วหอมมะลิไทยของชาวต่างชาติ ผูว้จิยัเป็นผูห้น่ึงท่ีเก่ียวขอ้งกบัวงวชิาชีพส่ือสาร 
มวลชนมองวา่ส่ือมวลชนน่าจะมีบทบาทในเร่ืองน้ี ในการกระตุน้เตือนผูท่ี้เก่ียวขอ้งใหไ้ดต้ระหนกัถึง
ทรัพยากรอนัมีค่าของชาติไว ้ ดงันั้น การศึกษาภาพอนาคตของส่ือมวลชนในบทบาทการส่งเสริมคุณค่า
ขา้วหอมมะลิไทยจึงเกิดข้ึน 
 

ควำมเป็นมำและควำมส ำคญัของปัญหำ (Context and Significance of the Problem) 
 
 ข้ำวหอมมะล ิ (Thai  Jasmine  rice  or  Thai  Home Mali) เป็นสายพนัธ์ุขา้ว ท่ีมีถ่ิน
ก าเนิดในประเทศไทย มีลกัษณะกล่ินหอมคลา้ยใบเตย เป็นพนัธ์ุขา้วซ่ึงปลูกในประเทศไทยมีคุณภาพท่ีดี
ท่ีสุดในโลก แมจ้ะมีการทดลองปลูกในหลายพื้นท่ีของโลก แต่ก็ไม่มีคุณภาพเท่ากบัปลูกในประเทศไทย 
ขา้วหอมมะลินบัเป็นสินคา้เกษตรท่ีส าคญัอยา่งยิง่ของประเทศไทย 
 วถีิชีวติของคนไทยผกูพนัและเก่ียวขอ้งกบัขา้วตลอดชีวติ คนไทยเติบโตมาดว้ยการกินขา้ว 
ไม่วา่จะเป็นขา้วเหนียว หรือ ขา้วเจา้ ก็ตาม ผลผลิตท่ีชาวนาไทยผลิตไดแ้ต่ละปี เพียงพอส าหรับเล้ียงคน
ทั้งประเทศ และยงัเพียงพอส าหรับการส่งออกไปยงัประเทศต่างๆ ทัว่โลก ท ารายไดอ้ยา่งงดงามเขา้
ประเทศทุกๆ ปี จนปัจจุบนัทัว่โลกรู้จกัประเทศไทยเป็นอยา่งดีในฐานะผูส่้งออกขา้วรายใหญ่ของโลก 
และในจ านวนขา้วท่ีส่งออกทั้งหมด มีขา้วหอมมะลิอยูถึ่งร้อยละ 20  
 ข้ำวหอมมะลไิทย (Thai Hom Mali Rice)  ท่ีทัว่โลกรู้จกัมีเพียง 2 พนัธ์ุ คือ ขา้วขาวดอก
มะลิ 105  และ  กข.15  ไดรั้บการกล่าวขวญัวา่เป็นขา้วท่ีอร่อยท่ีสุดในโลก เป็นขา้วท่ีมีถ่ินก าเนิดใน
ประเทศ  เรียกไดว้า่เป็นขา้วเช้ือชาติไทย สัญชาติไทย และจดัเป็นขา้วคุณภาพสูง (Premium Grade) เป็น
ขา้วนาปี ปลูกไดปี้ละคร้ัง ผลผลิตมีจ ากดั และไทยเป็นเพียงประเทศเดียวท่ีสามารถปลูกขา้วหอมมะลิ
ไทย เป็นธญัพืชท่ีมีคุณค่าทางอาหาร มีกล่ินหอมตามธรรมชาติ เม่ือหุงสวยแลว้ เมล็ดขา้วสวยจะอ่อนนุ่ม 
และอุดมดว้ยแร่ธาตุ ประกอบดว้ยเส้นใยอาหารสูง และมีวติามิน บี 1  และ บี 2 แร่เหล็ก แคลเซ่ียม
ฟอสฟอรัส  ไม่มีกลูเทน  จึงไม่ก่อใหเ้กิดภูมิแพใ้นหมู่ผูบ้ริโภค 
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 ตั้งแต่ ปี พ.ศ.2470  ประเทศไทย มียอดการส่งออกขา้วหอมมะลิเพิ่มข้ึนเร่ือย ๆ ในอตัรา
เฉล่ียเพิ่มข้ึน 1 ลา้นตนัต่อ 25 ปี จนถึงระดบั 2 ลา้นตนัต่อ 5 ปี นอกจากน้ี ยงัพบวา่ พื้นท่ีการเพาะปลูก
ขา้วมีอตัราเพิ่มข้ึนเช่นกนั   จากเดิมในปี พ.ศ.2470 ประเทศไทยมีพื้นท่ีปลูกขา้วหอมมะลิเพียง 16 ลา้น
ไร่ และไดเ้พิ่มข้ึนเป็น 61 ลา้นไร่ ในปี พ.ศ.2547 การส่งออกขา้วไทย ด าเนินการในแบบการคา้เสรี โดย
ใหผู้ส่้งออกตกลงกบัผูซ้ื้อในต่างประเทศโดยตรง นอกจากนั้น ยงัมีลกัษณะการส่งออกขา้วแบบรัฐบาล
ต่อรัฐบาลอีกดว้ย แต่ยอดการจ าหน่ายไม่สูงนกั 
 ยอดการส่งออกขา้วของไทย ในปี พ.ศ. 2544  พบวา่ ภาคเอกชน ด าเนินการส่งออกขา้ว
เป็นจ านวน 7,237,708 ตนั  คิดเป็นร้อยละ 96.24  ของยอดการส่งออกขา้วทั้งหมดของประเทศไทย 
ในขณะท่ีรัฐบาลส่งออกไดเ้พียง 282,970 ตนั คิดเป็นร้อยละ 3.76  ของการส่งออกขา้วทั้งหมด ในปี พ.ศ.
2546  พบวา่ การส่งออกขา้วไทยมีปริมาณสูงสุดคิดเป็นจ านวน 7.597 ลา้นตนั ท ารายไดก้บัประเทศไทย 
คิดเป็นมูลค่า 76,368 ลา้นบาท โดยมีพื้นท่ีการจ าหน่ายทัว่โลก รวม 173 ประเทศ ตลาดหลกัของการ
ส่งออกขา้วไทย คือ ทวปีเอเชีย แอฟริกา ตะวนัออกกลาง อเมริกา ยโุรป และโอเซียเนีย ตามล าดบั 
(http://th.wikipedia.org/wiki/) 
 ในปี พ.ศ.2548 พบวา่ การส่งออกขา้วหอมมะลิไทยมีปริมาณทั้งส้ิน 2,268,426.29 ตนั คิด
เป็นมูลค่าการส่งออก 34,447.27 ลา้นบาท ประเทศท่ีน าเขา้จากไทยมากท่ีสุด 5 อนัดบัแรกคือ เซเนกลั 
สหรัฐอเมริกา จีน ฮ่องกง และ ไอเวอร่ีโคสท ์ตามล าดบั  ส่วนชนิดขา้วหอมมะลิไทยท่ีส่งออกมากท่ีสุด 
คือ ขา้วขาว 100 % ชั้น 2  ( http://www.thaishipper.com/Content/Content.asp?ID=14096 ) 
 ในปีเดียวกนัมีการส ารวจ พบวา่ มีผูจ้ดทะเบียนเป็นผูส่้งออกสินคา้ขา้วหอมมะลิไทย 
จ านวน 213 ราย ผูป้ระกอบการธุรกิจตรวจสอบมาตรฐานสินคา้ขา้วหอมมะลิไทย (บริษทัเซอร์เวย)์ 
จ  านวน 31 ราย และผูต้รวจสอบมาตรฐานสินคา้ขา้วหอมมะลิไทย (เซอร์เวยเ์ยอร์) จ  านวน 608 ราย 
นบัเป็นการเติบโตทางการตลาดท่ีค่อนขา้งสูง 
 จากการท่ีขา้วหอมมะลิไทยมีเอกลกัษณ์ ในเร่ืองของกล่ินหอมคลา้ยใบเตย  ซ่ึงไม่เหมือน
ใครในตลาดขา้วทัว่โลก จึงส่งผลใหเ้กิดปัญหาการแยง่ชิงทรัพยากรขา้วหอมมะลิเกิดข้ึน เน่ืองจากขา้ว
หอมมะลิมีความส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจการคา้ขา้วของโลก นัน่เอง ดงัเช่น กรณีการน าพนัธ์ุขา้วหอม
มะลิไทยไปพฒันาปรับปรุงพนัธ์ุขา้วในสหรัฐอเมริกา จนกลายเป็นประเด็นการแยง่ชิงทรัพยากรชีวภาพ
เกิดข้ึน เป็นตวัอยา่งหน่ึงซ่ึงสะทอ้นถึงสภาพปัญหาส าคญั ซ่ึงมีความสลบัซบัซอ้น และยุง่ยากมากข้ึน 
 คณะอนุกรรมาธิการตรวจสอบการจารกรรมพนัธ์ุขา้วหอมมะลิไทย กล่าวถึงปัญหาการ
แยง่ชิงทรัพยากรชีวภาพจากประเทศเขตร้อนวา่ เกิดข้ึนตั้งแต่ในยคุการล่าอาณานิคม ทั้งน้ีเน่ืองจากใน
พื้นท่ีเขตร้อนแถบน้ี มีทรัพยากรท่ีมีความหลากหลายทางชีวภาพอยูถึ่งร้อยละ 90 ของทั้งโลก ปัญหาการ
แยง่ชิงทรัพยากรชีวภาพท่ีมีความยุง่ยาก ซบัซอ้น ก็เน่ืองมาจาก มีความเก่ียวโยงสัมพนัธ์กบัประเด็นดา้น
อนุสัญญาและกฎหมายระหวา่งประเทศ ดา้นการคุม้ครองทรัพยสิ์นทางปัญญาในส่ิงมีชีวติ ประกอบกบั

http://th.wikipedia.org/wiki/
http://www.thaishipper.com/Content/Content.asp?ID=14096
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ความส าเร็จของการพฒันาในดา้นเทคโนโลยพีนัธุวศิวกรรม ท่ีมีความเด่นชดัมากข้ึนในช่วงทศวรรษน้ี  
ปัญหาการแยง่ชิงทรัพยากรพนัธุกรรมจากประเทศเขตร้อนจะมีความรุนแรง และก่อใหเ้กิดผลกระทบท่ี
กวา้งขวางมากยิง่ข้ึนตามไปดว้ย (http://www.biothai.net/autopage1/show_page.php?t=14&s_id=9&d_id=9) 
 นายพงษศ์กัด์ิ พยฆัวเิชียร (2548) ประธานสภาการหนงัสือพิมพแ์ห่งชาติ กล่าวถึง บทบาท
ของส่ือมวลชนกบัการบริโภคท่ีย ัง่ยนื ในการสัมมนาวชิาการของสถาบนัส่ิงแวดลอ้มไทย ประจ าปี 
พ.ศ.2548 เร่ือง “ช่วยชาติ…ช่วยโลก…ดว้ยการบริโภคท่ีย ัง่ยนื” เม่ือ วนัพฤหสับดีท่ี 24 พฤศจิกายน 
2548 ณ โรงแรมมิราเคิล   แกรนด์ คอนเวนชัน่ กรุงเทพมหานคร วา่ ความย ัง่ยนืของโลกน้ี อยูท่ี่ความมี
คุณภาพและคุณธรรมของคนมากกวา่ความเจริญทางวตัถุธรรม ตรงน้ีคือส่ิงท่ีเป็นหวัใจ คนในปัจจุบนั 
น าเงินและทรัพยากรในอนาคตมาใชก่้อน ส่อใหเ้ห็นถึงความไม่ย ัง่ยนื ซ่ึงพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูท่รง
สอนในเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียง และการมีจิตใจพอเพียง เป็นปัจจยัส าคญัในการบริโภคท่ีพอเพียง ท า
อยา่งไรเราจึงจะส่ือสารท าความเขา้ใจเพื่อถ่ายทอดหลกัคิด แนวทางท่ีดีๆ ไปสู่คนทุกกลุ่ม  โดยเฉพาะ
เยาวชน ซ่ึงส่ือมวลชนจะเขา้มามีบทบาทโดยตรง ส่ือมวลชนในท่ีน้ีมิใช่เพียงโทรทศัน์ วทิย ุ
หนงัสือพิมพ ์ เท่านั้น แต่การเขา้อินเตอร์เน็ต มือถือก็เป็นส่ือท่ีส าคญัในปัจจุบนั ดงันั้น หากจะพดูถึง
ส่ือมวลชน ก็ตอ้งพดูถึงตนเองก่อนบทบาทของส่ือกบัการบริโภคในปัจจุบนั เป็นการส่งเสริมการ
บริโภคท่ีไม่ย ัง่ยนืแทบทั้งส้ิน ทั้งทางดา้นจิตใจและวตัถุ   ซ่ึงส่ือของรัฐควรจะเป็นผูส่้งเสริมส่ิงดีๆ แต่
กลบัไม่ท า เหมือนการน าท่อประปามาระบายน ้าเสีย ดงันั้น บทบาทของส่ือ คือ ควรส่งเสริมดา้น
คุณธรรมแก่ผูค้นใหม้ากกวา่น้ี ( http://www.tei.or.th/AC2005/pdf/Summary_Presentation_2.pdf ) 
 และนัน่เป็นบทบาทหน่ึงของส่ือมวลชน นอกจากน้ี ยงัมีการกล่าวถึงบทบาทหนา้ท่ีของ
ส่ือมวลชนไวม้ากมาย อาทิเช่น บทบาทต่อความเป็นสังคม บทบาทต่อเศรษฐกิจและอุตสาหกรรม 
บทบาทต่อการเมือง สังคม ศิลปะและวฒันธรรม ฯลฯ  แต่ก็พอจะสรุปบทบาทหนา้ท่ีของส่ือมวลชน ท่ี
ส าคญั ได ้3 ประการ คือ  1)  การท าหนา้ท่ีเป็นผูพ้ิทกัษ ์2) การท าหนา้ท่ีเป็นผูใ้หค้วามหมาย และ 3) การ
ท าหนา้ท่ีเป็นผูต้อบสนองต่อสังคม (narinn@chiangmai.ac.th)  
 จากท่ีกล่าวขา้งตน้ จะเห็นไดว้า่ ขา้วมีบทบาทส าคญัต่อระบบเศรษฐกิจของไทย ไม่วา่จะ
เป็นยอดการจ าหน่ายท่ีสูงข้ึนทุกปี และพื้นท่ีการจ าหน่ายท่ีมีกวา่ 173 ประเทศทัว่โลก จนเกิดปัญหาการ
แยง่ชิงทรัพยากรทางชีวภาพเกิดข้ึนกบัขา้วหอมมะลิของไทย นัน่แสดงให้เห็นว่า ขา้วมีความส าคญัต่อ
เศรษฐกิจของโลกเป็นอยา่งมาก  ขา้วหอมมะลิเปรียบเสมือนเอกลกัษณ์หรือตวัแทนของขา้วไทย ซ่ึงไม่
เหมือนขา้วของประเทศใดในโลก  ส่ือมวลชนจะมีบทบาทอยา่งไรต่อการสร้างและส่งเสริมคุณค่าของ
ขา้วหอมมะลิไทยให้เป็นท่ีรู้จกั และยงัคงด ารงอยู่ซ่ึงคุณค่าแห่งขา้วหอมมะลิไทย นัน่เป็นส่ิงท่ีน่าศึกษา
เป็นอยา่งยิง่วา่ ปัจจุบนัส่ือมวลชนมีบทบาทในเร่ืองน้ีอยา่งไร ในการส่งเสริมคุณค่าขา้วหอมมะลิไทย 
 
 

http://www.biothai.net/autopage1/show_page.php?t=14&s_id=9&d_id=9
http://www.tei.or.th/AC2005/pdf/Summary_Presentation_2.pdf
mailto:narinn@chiangmai.ac.th
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ปัญหำในกำรวจิัย (Research Problems) 
 

 1.  ในปัจจุบนัปัญหาของขา้วหอมมะลิมีอะไรบา้งและส่ือมวลชนมีบทบาทอยา่งไรใน
การสร้างเสริมคุณค่าใหก้บัขา้วหอมมะลิไทย   
 2. แนวทางในการพฒันาบทบาทของส่ือมวลชนในการสร้างเสริมคุณค่าใหก้บัขา้วหอม
มะลิไทยควรเป็นอยา่งไร   
 3. แนวโนม้ของประเด็นท่ีอยูใ่นความสนใจของส่ือมวลชนเก่ียวกบัขา้วหอมมะลิเป็น
อยา่งไร 
     

วตัถุประสงค์ของกำรวจิัย (Objectives of the Study) 
 

 1.   เพื่อทราบบทบาทของส่ือมวลชน ในการสร้างเสริมคุณค่าใหก้บัขา้วหอมมะลิไทย  
 2.   เพื่อทราบแนวทางในการพฒันาบทบาทของส่ือมวลชน ในการสร้างเสริมคุณค่าให้
กบัขา้วหอมมะลิไทย 
 3. เพื่อทราบภาพอนาคตของส่ือมวลชนในบทบาทการสร้างเสริมคุณค่าใหก้บัขา้วหอม
มะลิไทย 
 

ขอบเขตของกำรวจิัย  (Scopes of the Study) 
 

 การด าเนินการวิจยั เร่ือง “การศึกษาบทบาทของส่ือมวลชนในการสร้างเสริมคุณค่าขา้ว
หอมมะลิไทย” ในคร้ังน้ี เป็นการศึกษาเฉพาะบทบาทของส่ือมวลชนไทย ในเร่ืองการสร้างเสริมคุณค่า
ใหก้บัขา้วหอมมะลิไทยเท่านั้น ประกอบดว้ยส่ือมวลชนแขนงต่างๆ ในสายข่าวเกษตรกรรม อาทิ ส่ือ
โทรทศัน์ วทิยกุระจายเสียง หนงัสือพิมพ ์นิตยสาร เป็นตน้ 
 

วธิีด ำเนินกำรวจิัย  (Research Methodology) 
 

 การด าเนินการวิจยั เร่ือง “การศึกษาบทบาทของส่ือมวลชนในการส่งเสริมคุณค่าขา้วหอม
มะลิไทย” ในคร้ังน้ี เป็นการวจิยัอนาคต โดยใชเ้ทคนิคเดลฟาย (Delphi techniques) ใชแ้บบสอบถาม
ปลายเปิด แบบสอบถามมาตราส่วนประมาณค่า เป็นเคร่ืองมือในการวิจยั 


