







































































































































































	บทที่ 5 การวิเคราะห์รูปแบบรายการและวิธีการนำเสนอของรายการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์
	ส่วนที่ 1 การวิเคราะห์รูปแบบรายการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์
	ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์วิธีการนำเสนอของรายการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์
	ส่วนที่ 3 การวิเคราะห์องค์ประกอบของรายการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์
	ส่วนที่ 4 การวิเคราะห์กลยุทธ์การโน้มน้าวจากวิธีการนำเสนอ
	ส่วนที่ 5 การวิเคราะห์คุณลักษณะของ การเป็นบุคคลเป็นที่รู้จักของคนทั่วไป จากวิธีการนำเสนอ


