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	บทที่ 4 เหตุผลเบื้องหลังในการนำเสนอจากผู้ผลิตรายการและวิเคราะห์คุณลักษณะของผู้ดำเนินรายการและกลยุทธ์การโน้มน้าวที่ใช้จากตัวรายการ
	ส่วนที่ 1 แนวคิดและเหตุผลเบื้องหลังในการนำเสนอการขายสินค้าตรงผ่านโทรทัศน์จากฝ่ายผู้ผลิตรายการการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์
	ส่วนที่ 2 การวิเคราะห์ผู้ดำเนินรายการและกลยุทธ์การโน้มน้าวที่ใช้จากตัวรายการการขายสินค้าตรงผ่านสื่อโทรทัศน์


