
บทที่ 2 วรรณกรรมและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 
 การวิจัยเพ่ือพัฒนาบรรจุภัณฑ์สินค้าทางการเกษตรเพ่ือการท่องเท่ียวจังหวัดนครปฐม    
จ าเป็นต้องศึกษาข้อมูลเก่ียวกับบรรจภุัณฑ์และพฤติกรรมการบริโภคของนกัท่องเท่ียวท่ีมีตอ่สินค้าทาง
การเกษตรแตล่ะประเภท       เพื่อหาศกัยภาพของบรรจุภัณฑ์ในปัจจุบนัตลอดจนความต้องการ
ของรูปแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับสินค้าทางการเกษตรแตล่ะประเภท    โดยการรวบรวมแนวคิดทฤษฎี
และงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  โดยมีเนือ้หาดงันี ้
 2.1 การทบทวนวรรณกรรม 
 2.2 งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง 
 2.3 สรุป  

2.1   การทบทวนวรรณกรรม 

   2.1.1 ข้อมูลท่ัวไปของจังหวัดนครปฐม 
  2.1.1.1   ประวัตคิวามเป็นมาของจังหวัดนครปฐม 
 "นครปฐม" เป็นอู่อารยธรรมส าคญัท่ีมีประวตัิความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ
จากหลกัฐานทางประวตัศิาสตร์กลา่ววา่   เมืองนครปฐมแตเ่ดมินัน้ตัง้อยูริ่มทะเลเป็นเมืองเก่าแก่    มี
ความเจริญรุ่งเรืองมานบัตัง้แต่สมยัสวุรรณภูมิและเป็นราชธานีส าคญัในสมยัทวาราวดี    ในยคุนัน้
นครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมจากประเทศอินเดีย    ซึ่งรวมทัง้พทุธศาสนา  นครปฐมจึงเป็น
ศนูย์กลางของความเจริญมีชนชาติตา่งๆอพยพเข้ามาตัง้ถ่ินฐานอยู่เป็นจ านวนมากตอ่มาได้เกิดความ 
แห้งแล้งขึน้ในเมืองนครปฐม  เพราะกระแสน า้ท่ีไหลผ่านตวัเมืองเปล่ียนเส้นทางประชาชนจึงอพยพ
ไปตัง้หลกัแหล่งอยู่ริมน า้และสร้างเมืองใหม่ขึน้ช่ือ “ นครชยัศรี ” หรือ “ ศรีวิชยั ” นครปฐมจึงกลาย 
เป็นเมืองร้างมาเป็นเวลาหลายร้อยปี     จนกระทัง่พระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวั ขณะท่ียงั
ทรงผนวชอยูไ่ด้ธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์  ทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ไม่มีท่ีไหนเทียบเท่าครัง้เม่ือ
พระองค์ได้ทรงครองราชย์จงึโปรดฯให้ก่อเจดีย์แบบลงักาครอบเจดีย์เดมิไว้ ทรงปฏิสงัขรณ์สิ่งตา่งๆใน
บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดีและโปรดฯให้ขดุคลองเจดีย์บชูาเพ่ือให้การคมนาคมสะดวกขึน้     
ต่อมาในสมยัรัชกาลท่ี 5 ได้เร่ิมก่อสร้างทางรถไฟสายใต้ไปยงัเมืองนครปฐม พระบาทสมเด็จพระ
จลุจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัจึงโปรดเกล้าฯให้ย้ายเมืองจากต าบลท่านาอ าเภอนครชยัศรีมาตัง้ท่ีบริเวณพระ
ปฐมเจดีย์  ตอ่มาในรัชสมยัของพระบาทสมเดจ็พระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัได้โปรดฯให้สร้างพระราชวงั
สนามจนัทร์ส าหรับเป็นท่ีเสดจ็แปรพระราชฐานและโปรดฯให้ตดัถนนเพิ่มขึน้อีกหลายสายรวมทัง้สร้าง
สะพานใหญ่ข้างคลองเจดีย์บชูาและได้โปรดให้เปล่ียนช่ือจากเมือง “ นครชยัศรี ” เป็น “ นครปฐม ” 
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สัญลักษณ์จังหวัดนครปฐม 

 

ตราประจ าจงัหวดันครปฐม  รูปเจดีย์องค์ใหญ่และมีมงกฏุตดิอยูท่ี่พระปฐมเจดีย์ 

 เจดีย์องค์ใหญ่ คือ องค์พระปฐมเจดีย์ท่ีพระโสณะและพระอตุระได้สร้างขึน้  

 มงกฏุ หมายถึง พระบาทสมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยูห่วั ผู้ทรงอปุถมัภ์สร้างองค์พระปฐมเจดีย์
ตอ่เตมิให้สงูใหญ่สง่างามตามปรากฏในปัจจบุนั   

 จงัหวดันครปฐม ใช้อกัษรยอ่วา่ "นฐ"  

 
ธงประจ าจงัหวดันครปฐม 

ค าขวัญจังหวัดนครปฐม 
" ส้มโอหวาน  ข้าวสารขาว ลกูสาวงาม ข้าวหลามหวานมนั สนามจนัทร์งามล้น  พทุธมณฑลคูธ่านี 
พระปฐมเจดีย์เสียดฟ้า " 

ต้นไม้ประจ าจังหวัดนครปฐม 

      

ช่ือพรรณไม้ จนั Diospyros decandra lour 
2.1.1.2   ที่ตัง้และอาณาเขต  

 จงัหวดันครปฐมเป็นจงัหวดัหนึง่ในภาคกลางด้านตะวนัตก  ตัง้อยู่บริเวณลุม่แมน่ า้ท่าจีน
ซึง่เป็นพืน้ท่ีบริเวณท่ีราบลุม่ภาคกลาง โดยอยูร่ะหวา่งเส้นรุ้งท่ี 13 องศา 45 ลิปดา10 ฟิลิปดา เส้นแวงท่ี 
100 องศา 4 ลิปดา 28 ฟิลิปดา มีพืน้ท่ี 2,168.327 ตารางกิโลเมตร หรือ 1,355,204 ไร่เทา่กบัร้อยละ 
0.42 ของประเทศ   มีพืน้ท่ีเป็นอนัดบัท่ี 62 ของประเทศ  อยูห่า่งจากกรุงเทพมหานครไปตามเส้นทาง 
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ถนนเพชรเกษม 56 กิโลเมตร  หรือตามเส้นทางถนนบรมราชชนนี (ถนนป่ินเกล้า – นครชยัศรี) 51 
กิโลเมตรและตามเส้นทางรถไฟ 62 กิโลเมตร โดยมีอาณาเขตติดตอ่ดงันี ้ 

ทิศเหนือ  ตดิตอ่กบัอ าเภอสองพ่ีน้อง  จงัหวดัสพุรรณบรีุ 
ทิศใต้  ติดตอ่กบั อ าเภอกระทุ่มแบน อ าเภอบ้านแพ้ว จงัหวดัสมทุรสาคร  และอ าเภอบางแพ    

จงัหวดัราชบรีุ 
ทิศตะวนัออก ตดิตอ่กบัอ าเภอไทรน้อย  อ าเภอบางใหญ่  อ าเภอบางกรวย จงัหวดันนทบรีุและ  
         เขตทวีวฒันา  เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร  อ าเภบางไทร  จงัหวดั พระนครศรีอยทุธยา 

 ทิศตะวนัตก ตดิตอ่กบั อ าเภอบ้านโป่ง อ าเภอโพธาราม จงัหวดัราชบรีุและอ าเภอทา่มะกา   
                  อ าเภอพนมทวน  จงัหวดักาญจนบรีุ 

 2.1.1.3   สภาพภูมปิระเทศ 
พืน้ท่ีส่วนใหญ่เป็นท่ีราบไม่มีภูเขาและป่าไม้ ระดบัความสูงของพืน้ท่ีแตกต่างกัน 2-10 

เมตร เหนือระดบัน า้ทะเลปานกลาง สภาพพืน้ท่ีโดยทั่วไปสูงจากดบัน า้ทะเลปานกลาง 6 เมตร    
ลาดเอียงจากทิศเหนือสู่ทิศใต้และทิศตะวนัตกสู่ทิศตะวนัออก มีแม่น า้ท่าจีนไหลผ่านจากทิศเหนือสู่
ทิศใต้พืน้ท่ีทางตอนเหนือ และตะวนัออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่เป็นท่ีดอนมีระดบัความสงู 6-10 เมตร 
ส่วนพืน้ท่ีตอนกลางของจงัหวดัเป็นท่ีราบลุ่มมีท่ีดอนกระจายเป็นแห่ง ๆ มีแหล่งน า้กระจายอยู่ทัว่ไป 
พืน้ท่ีด้านตะวนัออกและทิศใต้เป็นท่ีราบลุม่ริมฝ่ังแมน่ า้ทา่จีนมีคลองธรรมชาต ิและคลองซอยท่ีขดุขึน้
เพ่ือการเกษตรและคมนาคมมากมาย 

2.1.1.4   สภาพภูมิอากาศ 
ปริมาณน า้ฝน จากสถิตข้ิอมลูปริมาณน า้ฝนของจงัหวดันครปฐม  โดยใช้ข้อมลูของสถานี

อุตนุิยมวิทยานครปฐม ย้อนหลงั 5 ปี (พ.ศ.2547 -2551)  ปริมาณน า้ฝนจะอยู่ในช่วง 700 -1,200 
มิลลิเมตร  ฝนตกมากท่ีสดุในปี 2550  วดัได้1,192.9 มิลลิเมตร  จ านวนวนัท่ีฝนตก 107 วนั ส่วนวนัท่ี
ฝนตกน้อยท่ีสดุ ในปี พ.ศ. 2547 วดัได้ 712.8 มิลลิเมตร จ านวนวนัท่ีฝนตก 78 วนั (ท่ีมา : สถานนี
อตุนุิยมวิทยานครปฐม)  จงัหวดันครปฐมสภาพภูมิอากาศมีฝนตกชกุในฤดฝูน  ในฤดหูนาวอากาศไม่
หนาวจดั สว่นในฤดรู้อนอากาศคอ่นข้างร้อน 
 อุณหภูมิ จากสถิติข้อมูลอุณหภูมิของจังหวัดนครปฐม โดยสถานีอุตุนิยมวิทยานครปฐม 
ย้อนหลงั 5 ปี (พ.ศ.2547 -2551) ปรากฎว่าอุณหภูมิโดยทัว่ไปอยู่ในเกณฑ์ปกติ ส าหรับอุณหภูมิ
สงูสดุท่ีวดัได้ 39.4 องศาเซลเซียส เม่ือวนัท่ี 15 เมษายน 2547 และอณุหภมูิต ่าสดุท่ีวดัได้ 11.1 องศา 
เซลเซียส   เม่ือวนัท่ี 24 ธนัวาคม 2549 (ท่ีมา : สถานนีอตุนุิยมวิทยานครปฐม)   

โดยเฉล่ียจงัหวดันครปฐมมีอณุหภมูิในฤดกูาลตา่งๆดงันี ้
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ฤดฝูนจะตกชกุมากในเดือนกรกฎาคมถึงตลุาคม อณุหภมูิเฉล่ียทัง้ปีประมาณ 26.9 องศาเซลเซียส 
  ฤดรู้อนเร่ิมตัง้แตเ่ดือนมีนาคมถึงมิถนุายน โดยมีอณุหภมูิสงูสดุ 37.5 องศาเซลเซียส  
  ฤดหูนาวจะเร่ิมตัง้แตเ่ดือนพฤศจิกายนถึงกมุภาพนัธ์ โดยจะมีอากาศหนาวเย็นเป็นชว่งๆ มี
อณุหภมูิต ่าสดุ 16.2 องศาเซลเซียส และความชืน้สมัพทัธ์ เฉล่ียประมาณ ร้อยละ 70 

2.1.1.5   สภาพสังคม 
 ความเป็นราชธานีท่ีเก่าแก่มาแตโ่บราณของจงัหวดันครปฐม จงึเป็นเมืองท่ีมีประชาชน
หลากหลายเชือ้ชาตท่ีิอพยพมาตัง้ถ่ินฐานท ามาหากินจนกลายเป็นชาวจงัหวนัครปฐม ปัจจบุนัสามารถ
จ าแนกได้ 5 เชือ้ชาติหลกั คือ เชือ้ชาติเขมร ตอ่มาเป็นชาวลาว เรียกว่าลาวเวียงจนัทร์ ชาวมอญเป็น
ประชากรอีกกลุม่หนึง่ท่ีอพยพเข้ามา เน่ืองจากเกิดสงครามกลางเมืองกบัพมา่ เชน่กนักบัคนจีนท่ี
อพยพมาตัง้ถ่ินฐานอยูใ่นจงัหวดัโดยอพยพมาจากจีนแผ่นดนิใหญ  ่ ในสมยัรัชกาลท่ี 2 และ 3 มกัจะ
ประกอบอาชีพพอ่ค้าวาณิชเป็นหลกั    นอกจากนัน้ยงัมีไทยโซง่เป็นอีกเชือ้ชาติหนึง่ ซึง่ไทยโซง่นัน้
เดมิเรียกว่าลาวโซง่ โดยได้อพยพเข้ามาในสมยัรัชกาลท่ี 3 นอกจากเชือ้ชาติดงักลา่วมาแล้ว ยงัมีแขก
อีกเชือ้ชาตหินึง่ซึง่ได้อพยพเข้ามาอาศยัในจงัหวดันครปฐม โดยมีชมุชนใหญ่อยู่ในบริเวณวดัประชา
นาถหรือท่ีชาวบ้านเรียกทัว่ไป คือ วดัโคกแขก 

2.1.1.6   ข้อมูลเศรษฐกิจ 
สภาพทางเศรษฐกิจของจงัหวดันครปฐมในปี 2549 พบว่าประชากรมีรายได้เฉล่ียตอ่หวั 

132,856   บาท ตอ่ปี เป็นอนัดบั 13 ของประเทศ และเป็นอนัดบัท่ี 5 ของภาคกลาง โดยทัง้จงัหวดัมี
ผลิตภณัฑ์มวลรวม132,409 ล้านบาท รายได้ส่วนใหญ่ขึน้อยู่กบัสาขาอตุสาหกรรมมากท่ีสุด   คิด
เป็นมลูคา่ 15,702 ล้านบาท  รองลงมาเป็นสาขาการขายส่ง ขายปลีก  คิดเป็นมลูคา่ 10,962 ล้าน
บาท  สาขาเกษตรกรรม เป็นอนัดบั 3 คิดเป็นมลูคา่ 10,313 ล้านบาท    สาขาการขนส่ง สถานท่ีเก็บ
สินค้าและการคมนาคม คิดเป็นมลูคา่ 5,239 ล้านบาท     สาขาการก่อสร้าง คิดเป็นมูลคา่ 4,347 
ล้านบาท สาขาบริหารราชการ คิดเป็นมลูคา่ 3,180 ล้านบาท สาขาตวักลางทางการเงิน คิดเป็น
มลูคา่ 3,253 ล้านบาท    สาขาการศกึษา คิดเป็นมลูคา่ 4,128 ล้านบาท   สาขาการไฟฟ้า ก๊าซและ
การประปา   คิดเป็น มลูคา่ 3,925 ล้านบาท สาขาการประมง คิดเป็นมลูคา่ 3,244 ล้านบาท  สาขา
บริการด้านอสงัหาริมทรัพย์  คิดเป็นมลูคา่ 2,478 ล้านบาท  การให้เช่าและบริการทางธุรกิจ คิดเป็น
มลูคา่  2,364 ล้านบาท   สาขาโรงแรมและภตัตาคาร 2,410 ล้านบาท สาขาการบริการด้านสขุภาพ
และงานสงัคมสงเคราะห์ คดิเป็นมลูคา่ 2,122 ล้านบาท สาขาการบริการชมุชน สงัคมและการบริการ
ส่วนบคุคลอ่ืนๆ คิดเป็นมลูคา่ 1,098 ล้านบาท สาขาการท าเหมืองแร่และเหมืองหิน คิดเป็นมลูคา่ 
1,244 ล้านบาท และสาขาลกูจ้างในครัวเรือนสว่นบคุคล คดิเป็นมลูคา่ 120 ล้านบาท  ( ท่ีมา :  
สนง. สถิตจิงัหวดั, สนง.คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติ) 
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2.1.1.7   ข้อมูลเกษตรกรรม    
จงัหวดันครปฐม มีพืน้ท่ีเกษตรกรรม ทัง้สิน้ 760,337.75 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 56.1 ของ

พืน้ท่ีทัง้หมดการเกษตรกรรม เป็นสาขาการผลิตท่ีส าคญัของจงัหวดันครปฐม ประชากรส่วนใหญ่ 
ร้อยละ 23.43  ประกอบอาชีพเกษตรกรรม มีพืน้ท่ีการเกษตรประมาณร้อยละ 56.1 ของพืน้ท่ีจงัหวดั 
อาชีพเกษตรกรรมท่ีส าคญั ได้แก่ การท านา ท าไร่ ท าสวนผลไม้ และการเลีย้งสตัว์  ระบบการเกษตร
ในจงัหวดันครปฐม จดัเป็นเขตเกษตรก้าวหน้าเพราะมีระบบชลประทานท่ีดี โดยอาศยัแหล่งน า้จาก
ลุ่มแม่น า้เจ้าพระยา แม่น า้ท่าจีนและแม่น า้แม่กลอง ประกอบกับเกษตรกรจังหวัดนครปฐมมี
ศกัยภาพสูงสามารถเรียนรู้วิทยาการแบบใหม่ๆ และมีการใช้เทคโนโลยีในภาคการเกษตรท่ีพฒันา    
พืชเศรษฐกิจท่ีท ารายได้ให้จงัหวดั ได้แก่ ข้าว อ้อย ไม้ผล พืชผกัตา่งๆและไม้ดอกไม้ประดบั  การเกษตร
กรรมของจงัหวดันครปฐมมีความเป็นไปได้สงูตอ่การวางแผนจดัระบบการผลิต เพ่ือเช่ือมโยงการสง่ออก 

ในปี 2550-2551 จงัหวดันครปฐม ใช้พืน้ท่ีเพาะปลกูแยกเป็นพืน้ท่ีใช้ท านา 412,079.5ไร่   
พืชไร่ 79,545.5 ไร่ ไม้ผลไม้ยืนต้น 64,138.75 ไร่ พืชผกั 74,949 ไร่ ไม้ดอกไม้ประดบั 13,225.25 ไร่   
เกษตรกรรมท่ีส าคญัของจงัหวดันครปฐม ดงันี ้

การปศสุตัว์   ปี 2550 จงัหวดันครปฐม มีการเลีย้งสตัว์เพ่ือการบริโภคและการค้าสตัว์ท่ี
นิยมเลีย้ง 3 ล าดบัแรก  ได้แก่  ไก่ มีจ านวน 7,697,099 ตวั เป็ด มีจ านวน 2,726,231 ตวั และ สกุร มี
จ านวน 922,167 ตวั  เป็นต้น (ท่ีมา : ส านกังานปศสุตัว์จงัหวดันครปฐม) 

การประมง  จงัหวดันครปฐมมีการประกอบอาชีพประมงน า้จืดเป็นส่วนใหญ่    ซึ่งเป็น
อาชีพส าคญัอาชีพหนึ่งเนือ้ท่ีท าการประมงมีจ านวนทัง้สิน้ 144,441 ไร่ และเกษตรกรเพาะเลีย้งสตัว์น า้
จืดมีทัง้สิน้ 12,151 รายทัง้นี ้ ในปี 2551   มีผลผลิตจากการเพาะเลีย้ง 36,691.46 ตนั มลูค่า 
4,274,577,520 บาท (ท่ีมา : ส านกังานประมงจงัหวดันครปฐม) 

การพาณิชยกรรม    จงัหวดันครปฐมเป็นศนูย์กลางทางการค้าของภูมิภาคตะวนัตกและ
เป็นชมุทางการขนส่ง การขนถ่ายสินค้ามายาวนาน โดยทางรถไฟ รถยนต์ และการขนส่งสินค้าเกษตร
ทางน า้เพ่ือเข้าสู่ตลาดกรุงเทพฯ รวมทัง้มีความได้เปรียบทางด้านท าเลท่ีตัง้ประกอบกับโครงสร้าง
พืน้ฐานของจงัหวดัมีการพฒันาการเกษตรในทกุด้าน    ก่อให้เกิดการลงทนุอตุสาหกรรมตอ่เน่ืองจาก
การเกษตรได้อยา่งดี และรวดเร็ว    ท าให้โครงสร้างทางเศรษฐกิจของจงัหวดักระจายไปสู่สาขาตา่งๆ 
และมีความมัน่คง จนกลายเป็นศนูย์กลางทางพาณิชยกรรมขนาดใหญ่    ในปี 2550 มีผู้ประกอบ
ธุรกิจซึ่งจดทะเบียนธุรกิจใหม่ รวมทัง้สิน้ 455 ราย จ านวนทนุจดทะเบียนรวม1,020,685,000 บาท 
(ท่ีมา : ส านกังานพฒันาธุรกิจการค้าจงัหวดั) 

สินค้าเกษตรในจงัหวดันครปฐม  ได้แก่ 
ก. สินค้าเกษตรไม่แปรรูป  หมายถึง สินค้าท่ีผลิตขึน้มาจากพืชและสตัว์ท่ียงัไมผ่า่นกระบวนการ 
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ถนอมอาหาร เช่น ทอด ต้ม ลวก นึ่ง พาสเจอร์ไรซ์ (Pasteurization)  สเตอร์ริไรซ์ (Sterilization) 
ตวัอยา่งเชน่ เนือ้สตัว์ ผลไม้สด พืชผกัสด สมนุไพรสด เป็นต้น เชน่ 

ข้าว   จงัหวดันครปฐมมีการท านาปีละ 2 ครัง้ คือ ข้าวนาปีและข้าวนาปรัง   โดยข้าวนา
ปีจะเพาะปลูกในช่วงเดือนพฤษภาคม- ตลุาคม และจะเก็บเก่ียวในช่วงเดือนสิงหาคม- มกราคม ส่วน
ข้าวนาปรังจะเป็นข้าวท่ีเพาะปลกูในช่วงเดือนพฤศจิกายน - เมษายน   และจะเก็บเก่ียวในช่วงเดือน
กมุภาพนัธ์ - สิงหาคม เน่ืองจากจงัหวดันครปฐมมีระบบชลประทานท่ีสมบรูณ์ จงึสามารถปลกูข้าวได้
ตอ่เน่ืองเกือบตลอดปี คือ สามารถปลกูได้ 2 ปี 5 ครัง้  

อ้อยโรงงาน พืชไร่ท่ีส าคญัของจงัหวดันครปบม คือ อ้อยโรงงานท่ีใช้ผลิตน า้ตาลทราย 
ในปี  2550/2551 จงัหวดันครปฐมมีผลผลิตอ้อยโรงงาน 893,266.5 ตนั   ลดลงจากปี 2549/2550 
จ านวน 5,793.5 ตนั หรือลดลงร้อยละ 0.64 โดยมีเนือ้ท่ีเพาะปลกูในปี 2550/2551 จ านวน 75,474.5 ไร่ 
ลดลงจากปี 2549/2550 เป็นจ านวน 1,834.5 ไร่ หรือคิดเป็นร้อยละ 2.37 อ้อยเป็นพืชท่ีเพาะปลกู
ในชว่งเดือนพฤษภาคม - สิงหาคมและเก็บเก่ียวในช่วงเดือนมกราคม - เมษายน  ปลกูมากในเขตอ าเภอ
ก าแพงแสน 
 ผลไม้ การท าสวนผลไม้นบัเป็นอาชีพหนึ่งท่ีราษฎรท าการเพาะปลูกมากประกอบ ด้วย  
ส้มโอ มะม่วง ชมพู่ ฝร่ัง มะพร้าวน า้หอม มะนาว กล้วยน า้ว้า ขนนุ องุ่น กระท้อน กล้วยหอม ล าไย 
และส้มเขียวหวาน เป็นต้น ส าหรับผลไม้ท่ีมีช่ือเสียงของจงัหวดันครปฐมเป็นท่ีรู้จกัทัว่ไปของผู้บริโภค 
ได้แก่ ส้มโอนครชยัศรี และมะพร้าวน า้หอมสามพราน ปี 2550/2551 จงัหวดัมีผลผลิตผลไม้ 
รวมประมาณ 130,105 ตนั มลูคา่ประมาณ 1,626.69 ล้านบาท 
 พืชผัก  มีการปลกูกนัทัว่ไป นอกจากจะใช้บริโภคภายในจงัหวดัแล้ว ยงัส่งไปจ าหน่าย
ยงัจงัหวดัข้างเคียงและกรุงเทพฯ เช่น หน่อไม้ฝร่ัง สามารถส่งไปจ าหน่ายตา่ง ประเทศด้วย พืชผกัท่ี
ปลกูกนัมาก ได้แก่ ข้าวโพดฝักออ่น ข้าวโพดหวาน ผกัคะน้า แตงกวา ถัว่ฝักยาว ผกักวางตุ้ง ผกัค่ืนไช ่
ผกัชี ผกับุ้งจีน ผกับุ้งน า้ พริกขีห้นสูวน พริกใหญ่ มะเขือเทศ ชะอม ผกักะเฉด กระชาย ต้นหอม ฯลฯ 
ในปี 2550/2551มีผลผลิตผกัรวมประมาณ 202,211.42 ตนั มลูคา่ประมาณ 1,577.13 ล้านบาท 

ไม้ดอกไม้ประดับ จังหวัดนครปฐมเป็นแหล่งเพาะปลูกกล้วยไม้ท่ีส าคญัและมีไม้
ดอกไม้ประดบัอ่ืนๆ เช่น กหุลาบ มะลิ บวัฉัตร รัก ดาวเรือง ซึ่งได้รับความนิยมทัง้ตลาดในประเทศ
และตลาดต่างประเทศ ในแต่ละปีจังหวัดนครปฐมมีรายได้จากการจ าหน่ายไม้ดอกไม้ประดับ
ประมาณ 1,375 ล้านบาท      พืน้ท่ีเพาะปลกูส่วนใหญ่อยู่ในเขตอ าเภอสามพราน นครชยัศรี พทุธมณฑล 
และอ าเภอบางเลน 

ข.   สินค้าเกษตรแปรรูป  หมายถึง สินค้าท่ีผลิตขึน้มาจากพืชและสตัว์ท่ีได้ผ่านกระบวนการ
ถนอมอาหาร เชน่ ทอด ต้ม ลวก นึ่ง พาสเจอร์ไรซ์ (Pasteurization)  สเตอร์ริไรซ์ (Sterilization)  ซึ่งท า
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ให้เกิดการเปล่ียนแปลงคณุลกัษณะของอาหารไปแล้ว หรืออาหารท่ีผสมกับส่วนผสมอ่ืนๆตวัอย่าง 
เชน่ ไขเ่คม็ ลกูชิน้  กนุเชียง ผลไม้แชอ่ิ่ม  น า้พริก  ขนมตา่งๆ  เป็นต้น  เชน่ 
 ข้าวหลาม สนันิษฐานวา่ก าเนิดจากบรรพบรุุษชาวลาวโซ่งท่ีอพยพถ่ินฐานมาตัง้ถ่ินฐาน
แถววดัพระงาม ซึง่ต้องเดนิทางมาตามป่าจงึใช้ข้าวหลามเป็นอาหารส าหรับการเดินทาง  เม่ือมาถึงได้
ประกอบอาชีพท านา  สว่นการท าข้าวหลามนัน้จะท าทกุครัวเรือนในช่วงเทศกาล      ข้าวหลามนครปฐม
เร่ิมเป็นท่ีรู้จกัอย่างมากของคนทัว่ไปและนกัท่องเท่ียวท่ีเดินทางมานครปฐมเพ่ือซือ้กลบับ้าน  ในช่วง
ภายหลงัท่ีพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูห่วัเสดจ็ฯมาทอดพระเนตรการท าข้าวหลามจากแม่ทรัพย์ ท าให้
ข้าวหลามแม่ทรัพย์ขายได้มากกว่าผู้ขายรายอ่ืนๆในยุคนัน้ เช่น แม่จิตต์ แม่หนู    ภายหลงัเม่ือ
ผู้บริโภคมีจ านวนมากขึน้ ผู้ผลิตจงึได้เร่งเพิ่มจ านวนการผลิตท าให้ข้าวหลามสกุไม่ทัว่ถึง ประกอบกบั
การจ าหน่ายผ่านพ่อค้าคนกลาง พบว่ามีการน าข้าวหลามเหลือจ าหน่ายซึ่งบูดไปจ าหน่ายต่อ ซึ่งเป็น
สาเหตหุนึ่งท่ีท าให้ข้าวหลามนครปฐมเร่ิมประสบปัญหา ผนวกกบัมีการตดัถนนพระรามท่ี2 ท าให้รถ
ท่ีเคยวิ่งระหว่างกรุงเทพฯกับภาคใต้ไม่ผ่านตวัเมืองนครปฐมและขาดจุดจ าหน่ายสินค้าประจ าจงัหวดั 
รวมทัง้ต้นทุนการผลิตท่ีสูงขึน้ ท าให้ข้าวหลามจ ากัดอยู่ในกลุ่มผู้บริโภคจ านวนน้อยลง   ดงันัน้
ส านักงานสาธารณสุขจังหวัดนครปฐมได้หารือกับผู้ประกอบการข้าวหลามนครปฐม เพ่ือก าหนด
เกณฑ์การพฒันาการผลิตข้าวหลามให้ได้มาตรฐานเคร่ืองหมาย อย. เป็นจงัหวดัแรกในประเทศไทย  
 หมูแปรรูป  นครปฐมเป็นแหล่งเลีย้งสกุรพนัธุ์ดีท่ีมากท่ีสดุของประเทศ  อนัเป็นอาชีพ
สว่นใหญ่ของประชากร     แตป่รากฎว่าอาชีพเลีย้งหมเูกิดการขาดทนุ  รายได้ไม่เพียงพอกบัรายจ่าย  
จงึได้มีการน าเนือ้สกุรมาแปรรูปเป็นอาหารหลากหลายชนิดเช่น หมแูผ่น หมหูยอง  กนุเชียง  ซึ่งเป็น
สินค้าท่ีมีช่ือเสียงและขายดีท่ีสดุ เน่ืองจากคณุภาพความอร่อย กรรมวิธีการผลิตท่ีสะอาด ปราศจาก 
สีสงัเคราะห์และวตัถกุนัเสีย  ท าให้สินค้ามีคณุภาพและรสชาติท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของจงัหวดันครปฐม 
นอกจากนีไ้ด้มีการผลิตอาหารแปรรูปอ่ืนๆอีกหลายชนิด เชน่  หมยู่าง  ลกูชิน้หม ู หมยูอ  หมเูส้นฝอย  
หมหูวาน หมทูบุ เป็นต้น สินค้าเหลา่นีไ้ด้มีการผลิตจ าหน่ายในลกัษณะสินค้าชมุชน  โดยการรวมกลุ่ม
สมาชิกในชุมชนและสร้างมาตรฐานด้านคุณภาพความปลอดภัย จากหน่วยงานของจังหวัด เช่น 
มาตรฐานอาหารปลอดภยัเคร่ืองหมาย อย.  มาตรฐานผลิตภณัฑ์ชมุชน  เพ่ือสร้างความมัน่ใจให้ผู้ ซือ้ 

2.1.1.8 ข้อมูลแหล งท องเที่ยวในจังหวัดนครปฐม 

อ าเภอเมือง  สถานท่ีท่องเท่ียวในอ าเภอเมืองได้แก่ 
  1. วัดพระปฐมเจดีย์ราชวรวิหาร เป็นพระอารามหลวงชัน้เอกชนิดราชวรมหาวิหารเป็นท่ี
ประดษิฐานองค์พระปฐมเจดีย์ท่ีใหญ่และสงูท่ีสดุของไทย   จงัหวดันครปฐมได้ใช้พระปฐมเจดีย์เป็น
ตราประจ าจงัหวดั พระปฐมเจดีย์ท่ีเห็นอยูใ่นปัจจบุนันีเ้ป็นองค์ท่ีสร้างขึน้ในสมยัรัชกาลท่ี 4 เม่ือ พ.ศ.

http://www.123thailandtravel.com/central/phra-pathom-chedi.html
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2396 โดยโปรดเกล้าฯให้สร้างครอบองค์เดมิท่ีช ารุดหกัพงัลง การก่อสร้างเสร็จเรียบร้อยในสมยั
รัชกาลท่ี 5 เม่ือ พ.ศ.2413  มีความสงู 3 เส้น 1 คืบ 10 นิว้   ฐานวดัโดยรอบได้ 5 เส้น 17 วา 3 ศอก 
ภายในบรรจพุระบรมสารีริกธาตไุว้ ตอ่มาในสมยัรัชกาลท่ี 6 ได้ทรงบรูณะวดัพระปฐมเจดีย์ให้สง่า
งามมากขึน้ และถือวา่วดัพระปฐมเจดีย์เป็นวดัประจ ารัชกาลท่ี 6 

2. พิพิธภัณฑ์พระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าฯเจ้าอยู หัว (พระราชวังสนามจันทร์)  
พระราชวงัแห่งนีพ้ระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯให้สร้างขึน้ ตัง้แต่
ยงัทรงด ารงพระยศเป็นสมเดจ็พระบรมโอรสาธิราชสยามมกฎุราชกมุาร เร่ิมก่อสร้างในปี พ.ศ. 2450 

3. พระราชวังเดิม นครปฐมเคยเป็นเมืองท่ีมีพระมหากษัตริย์ครอบครองมาแตโ่บราณ แต่
ปราสาทราชวงัจึงผพุงัเหลือแตซ่าก จนกระทัง่พระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัโปรดเกล้าฯ  
ให้สร้างพระราชวงัขึน้ใหม่เม่ือ พ.ศ. 2454 ร่องรอยพอจะสนันิษฐานได้ คือ ตรงบ้านเนินปราสาทอนั
เป็นท่ีตัง้พระราชวงัสนามจนัทร์ ปัจจบุนันีมี้เนินดิน ซากโบราณเก่ียวกบัโบสถ์พราหมณ์และลายกนก
ปนูปัน้เหลืออยูจ่นกระทัง่ทกุวนันี ้  ลกัษณะลวดลายใช้ศิลาแลงเป็นแกนและปนูประกอบอีกชัน้หนึ่ง มี
สระใหญ่ท่ีขงัน า้จืดคล้ายกนักบัน า้ในทะเลชบุศรเมืองลพบรีุ  ปัจจบุนันีส้ระน า้ตืน้เขินเสียหมดแล้ว
พระบาทสมเด็จพระมงกฎุเกล้าเจ้าอยู่หวัโปรดเกล้าฯให้สร้างพระราชวงัขึน้จึงได้ทรงเปล่ียนช่ือใหม ่
เรียกตามพระราชวงัว่า "ต าบลสนามจนัทร์" จากเร่ืองราวดงักล่าวนีแ้สดงให้เห็นว่า เมืองนครปฐม
เดมิคงจะใหญ่โตมาก เพราะบริเวณพระราชวงั อยู่ห่างจากพระเจดีย์องค์เดิม ซึ่งเป็นศนูย์กลางของ
ตวัเมืองเกือบ 2 กม. 
 4. พระราชวังนครปฐม อยู่ทางทิศตะวันออกติดกับบริเวณพระปฐมเจดีย์ พระบาท 
สมเดจ็พระจอมเกล้าเจ้าอยู่หวัทรงโปรดฯให้สร้างพระราชวงัขึน้ เพ่ือใช้เป็นท่ีประทบัค้างคืนในการ
มาบชูาพระมหาเจดีย์ซึง่เป็นสถานท่ีบรรจพุระบรมสารีริกธาต ุซึง่พระสถปูเจดีย์นัน้ร้างเป็นป่าเปล่ียว 
ดงันัน้จึงทรงให้ขุดคลองมหาสวสัดิ์ คลองเจดีย์บูชา เพ่ือให้การคมนาคมระหว่างกรุงเทพฯและ
นครปฐมสะดวกขึน้และทรงพระราชทานนามวา่ "พระนครปฐม" 

5. เนินพระ หรือเนินยายหอม   อยูท่ี่ต าบลดอนยายหอม อ าเภอเมืองนครปฐม   ตัง้อยู่ท่ี
ถนนเพชรเกษมระหวา่งกรุงเทพฯกบันครปฐม จะมีแยกเลีย้วขวาเข้าถนนเศรษฐกิจ 2 (บ้านแพ้วดอน-
ยายหอม)ประมาณ 9 กม. จะถึงเนินพระหรือเนินยายหอมซึ่งอยู่ทางฝ่ังซ้ายของถนนลึกเข้าไปประมาณ 
150 เมตร กลางทุ่งนาใกล้กับถนนสายนครปฐม อ าเภอบ้านแพ้ว เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่มากเม่ือ 
พ.ศ.2479 พระธรรมวาทีคณาจารย์ (หลวงพ่อเงิน) เจ้าอาวาสวดัดอนยายหอม ได้ขดุเอาอิฐท่ีหกัพงั
แถวชานเนินไปสร้างพระอโุบสถ  เม่ือขดุลึกลงไปเล็กน้อยก็พบศิลาเหล่ียมเขียวสองต้น สงูประมาณ 
4 เมตร มีลายจ าหลกัท่ีปลายเสา คล้ายกบัเสาประตสูญัจิเจดีย์ของพระเจ้าอโศกมหาราชกบักวาง
หมอบท าด้วยศิลา 1 ตวั พระพทุธรูปศิลาสมยัทวาราวดี 1 องค์ พระเสมาธรรมจกัรท าด้วยหินแตห่กัพงั  

http://www.allresortthailand.com/thai/nakhonpathom/travelplacedet.asp?prov_id=73&id=451
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/nern-pra.html
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เสาศิลานีต้อนบนง่ามส าหรับวางพระเสมาธรรมจกัร เป็นแบบเดียวกบัท่ีพบในบริเวณองค์พระปฐม
เจดีย์ วดัพระงาม วดัพระประโทณ และแบบพระราชวงัสนามจนัทร์ เสาศิลานี ้เวลานีอ้ยู่ท่ีวดัดอน
ยายหอม ส่วนกวางหมอบกับพระพุทธรูปส่งไปเก็บไว้ท่ีพิพิธภณัฑสถานแห่งชาติจากโบราณ วตัถุท่ี
พบเหลา่นีเ้ป็นหลกัฐานยืนยนัวา่เดมิบริเวณนีเ้ป็นวดัเก่า และตวัเนินคงจะเป็นฐานเจดีย์ขนาดสงูใหญ่
อยู่ภายในบริเวณวดั ตัง้แตส่มยัทวาราวดีหรือก่อนนัน้มีอายกุว่า 1,000 ปีมาแล้ว ถือว่าเป็นสถานท่ี
ศกัดิส์ิทธ์ิและส าคญั 

6. เนินวัดพระงาม เนินนีอ้ยู่ท่ีวดัพระงามต าบลนครปฐม ห่างจากพระปฐมเจดีย์ไปเล็กน้อย 
เป็นซากพระเจดีย์ท่ีมีขนาดสูงใหญ่วัดหนึ่งในสมยัทวาราวดีเช่นเดียวกับองค์พระปฐมเจดีย์เพราะ
โบราณวตัถท่ีุขดุค้นพบในบริเวณนีล้้วนแตเ่ป็นของเก่าแก่ฝีมือสมยัทวาราวดีทัง้สิน้ เช่นเดียว กนักบัท่ี
ขุดได้ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์   มีพระพุทธรูปศิลาหกัพงั  พระเสมาธรรมจักร  กวางหมอบ 
พระพทุธรูปสมัฤทธ์ิ พระพิมพ์ดินเผา เฉพาะท่ีขดุได้ในบริเวณนีฝี้มืองามมากยากจะหาท่ีอ่ืนเทียบได้ 
ปัจจุบนัเก็บไว้ท่ีพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติหลายองค์ และท่ีแตกหกัเก็บไว้ท่ีองค์พระปฐมเจดีย์เป็น  
อนัมาก ท่ีเรียกว่าวัดพระงามนัน้ สมเด็จฯ กรมพระยาด ารงราชานุภาพ ทรงอธิบายว่า  เพราะ
พระพทุธรูปดนิเผาท่ีขดุได้จากบริเวณวดันีง้ามเป็นเลิศนัน่เอง 

7. เนินธรรมศาลา   อยู่ท่ีวดัธรรมศาลา ต าบลธรรมศาลา ห่างจากองค์พระปฐมเจดีย์ไป
ทางตะวนัออกประมาณ 6 กม. อยู่ทางด้านใต้ของถนนสายเพชรเกษม เป็นโบราณสถานท่ีเก่าแก่อีก
แห่งหนึ่ง มีลกัษณะคล้ายกบั วดัพระเมรุก่อนท าการขุดค้น เนินนีย้งัมิได้ท าการขุดค้นเช่นเดียวกับ 
เนินวดัพระงาม เพราะมีสิ่งสร้างอยูห่น้าเนิน และปัจจบุนัท่ีตัง้ธรรมศาลา 

8. พระประโทณเจดีย์   เป็นปชูนียสถานท่ีเก่าแก่และใหญ่โตเป็นอนัดบัสองรองจากพระ
ปฐมเจดีย์ ตัง้อยู่ท่ีวดัประโทณ ริมถนนเพชรเกษม ถือกนัว่าเป็นท่ีบรรจทุะนานทองท่ีใช้ตวงพระบรม
สารีริกธาตขุองพระพทุธเจ้า เดิมเป็นเจดีย์เก่าแก่และได้ปฏิสงัขรณ์ใหม่ในรัชกาลท่ี 4 โบราณวตัถท่ีุ
ขดุพบในบริเวณนีมี้หลายอย่าง เชน่ พระพทุธรูป ลกูประค า พระพิมพ์ดนิเผาสมยัทวาราวดี  

 อ าเภอก าแพงแสน   สถานท่ีทอ่งเท่ียวในอ าเภอก าแพงแสนได้แก่ 
1. เมืองก าแพงแสน  เป็นเมืองโบราณเก่าแก่อยูท่างทิศเหนือหา่งจากตวัเมืองประมาณ 

  20 กม.    มีถนนตดัไปถึงซากก าแพงดิน คเูมืองยงัอยู่ชดัเจนมีผู้ขดุพบพระพทุธรูปและสิ่งก่อสร้าง
หลายชิน้เป็นแบบทวาราวดีทัง้สิน้  แตฝี่มือไมป่ระณีตเหมือนท่ีขดุได้ท่ีเมืองนครปฐม 

2. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ วิทยาเขตก าแพงแสน ตัง้อยู่ท่ีถนนมาลยัแมน ห่างจาก 
ตวัเมืองไปประมาณ 21 กิโลเมตร ภายในมหาวิทยาลยัมีโครงการตา่ง ๆ ท่ีให้ความรู้แก่เกษตรกร 

3. สวนป าสมุนไพรวัดปลักไม้ลาย  ตัง้อยู่ท่ีต าบลทุง่ขวาง หา่งจากตวัเมืองนครปฐมไป 
ตามถนนสายมาลยัแมน ประมาณ 20 กิโลเมตร   เป็นสวนป่าท่ีมีสมนุไพรไทยประมาณ 500 ชนิด 

http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/wat-pra-kram.html
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/nern-tam-sala.html
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/pa-par-tone-je-dee.html
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/kam-pan-san.html
http://www.allresortthailand.com/thai/nakhonpathom/travelplacedet.asp?prov_id=73&id=3651
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เนือ้ท่ีประมาณ 92 ไร่ บรรยากาศภายในร่มร่ืนเหมาะส าหรับพกัผ่อนกบัธรรมชาติ  ในป่าสมนุไพร 
ภายในวดัมีการนวดไทยแผนโบราณ การอบสมนุไพร การรับประทานอาหารประเภทสมนุไพร ตลอดจน
การอบรมจิตและการปฏิบตัิธรรม 

4. อุทยานแมลงเฉลิมพระเกียรติ  อยู่ในความดแูลของศนูย์วิจยัและพฒันากีฏวิทยา
อุตสาหกรรม  สถาบนัวิจัยและพัฒนาแห่งมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์  ด าเนินงานด้านการวิจัย 
ค้นคว้าและพฒันางานด้านกีฏวิทยา  จดัเป็น 4 ส่วน คือ ส่วนท่ี 1 และ 2 เป็นนิทรรศการและ
พิพิธภณัฑ์  จดัอยู่ภายในอาคารชัน้เดียวประกอบด้วยการจดัแสดงแมลงสตฟัฟ์ แมลงหายาก  ส่วน
ท่ี 3 เป็นอาคารรูปโดม มีพืน้ท่ีมากกว่า 1000 ตารางเมตร สงู 15 เมตร   จดัแสดงระบบนิเวศวิทยา
ของแมลงวิจัยพฤติกรรมแมลง  การเพาะเลีย้งแมลงเชิงพาณิชย์  รวบรวมพนัธุ์ ผีเสือ้และแมลงหา
ยากใกล้สญูพนัธุ์เช่น จิง้หรีด จกัจัน่ ตัก๊แตน ด้วง  ส่วนท่ี 4 เป็นงานพฒันากีฏผลิตภณัฑ์ปรับปรุง
ผลิตผลท่ีเก่ียวข้องกบัแมลงในเชิงพาณิชย์ อาทิ แมงกระชอน แมลงทบั แมลงตบัเตา่  ภายในจะได้
พบเห็นผีเสือ้และแมลงในภมูิภาคตะวนัตกและได้เรียนรู้วงจรชีวิตของผีเสือ้และแมลง    

อ าเภอบางเลน    สถานท่ีทอ่งเท่ียวในอ าเภอบางเลนได้แก่ 
1. หมู บ้านไทยโซ ง  ตัง้อยู่ท่ีบ้านเกาะแรด ต าบลบางปลา อ าเภอบางเลน อยู่ห่างจาก

อ าเภอบางเลนมาทิศใต้   ตามถนนสายบางเลน-ดอนตมู ประมาณ 9 กม. เชือ้สายไทยโซ่ง หรือไทย
ทรงด า (เน่ืองจากชาวไทยโซ่งชอบใช้เคร่ืองแตง่กายสีด า)หรือลาวโซ่ง อพยพมาจากบ้านหนองปรง 
อ าเภอเขาย้อย จงัหวดัเพชรบรีุ  มีวฒันธรรมและประเพณีของตนเอง    นอกจากนัน้ภายในหมู่บ้าน 
มีหตัถกรรมท่ีนา่สนใจ ได้แก่ การทอผ้า และเคร่ืองจกัสานตา่ง ๆ 
  2. ตลาดน า้ล าพญา ตัง้อยูบ่ริเวณหน้าวดัล าพญา ริมแม่น า้นครชยัศรี(ท่าจีน) วดัล าพญา 
ต้นก าเนิดตลาดน า้แหง่นีเ้ป็นศาสนสถานท่ีเก่าแก่มากว่า 100 ปี นบัตัง้แตพ่.ศ.2400 เป็นท่ีประดิษฐาน
พระพทุธรูปอนัศกัดิ์สิทธ์ิ คือ หลวงพ่อมงคลมาลานิมิต พระพุทธรูปปางมารวิชยั สร้างด้วยศิลาแลง
พอกปนูและปิดทองทบัไว้อย่างสวยงาม ซึ่งเป็นท่ีสกัการบูชาและเคารพนบัถือของพุทธศาสนิกชน 
จ านวนมาก  ภายในบริเวณวดัท่ีเต็มไปด้วยต้นไม้นานาพนัธุ์และสมนุไพรหลากหลาย  เป็นแหล่ง
รวมพืชผกัผลไม้  ผลิตผลทางการเกษตร เช่น เคร่ืองจกัสาน ผ้าทอ ผ้าย้อม และอาหารราคาถูก  มี
อาหารไทยจ าหนา่ย อาทิ ก๋วยเตี๋ยวเรือ ขนมหวาน ขนมเป๊ียะ ห่อหมก ผกั และผลไม้ บริเวณหน้าวดั
มีปลานานาชนิด เช่น ปลาสวาย ปลากระแห ปลาแรด ปลาเทโพ  เป็นต้น   นอกจากนีมี้บริการเรือล่อง
แม่น า้ท่าจีนโดยมีเรือบริการหลายประเภท เช่น เรือแจวโบราณ ล่องล าน า้ท่าจีน  ออกจากหน้าวดัล า
พญาไปนมสัการศาลเจ้าแม่ทบัทิมซึ่งเป็นศาลศกัดิ์สิทธ์ิประจ าต าบลล าพญา  เรือลากล่องแม่น า้ท่า
จีนไป-กลบั จากหน้าวดัล าพญาไปวดัสุขวฒันาราม   ท่ีบริเวณหน้าวดัล าพญามีวงัปลาชุกชุมซึ่ง
สามารถให้อาหารปลาได้  เรือกระแชงออกจากหน้าวดัล าพญาไปวดับางพระ (วดัหลวงพอ่เป่ิน)  

http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/thai-soung.html
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3. แอร์ออร์คิด   สวนกล้วยไม้หลากหลายพนัธุ์บนพืน้ท่ี 120 ไร่ ท่ีน่ีมีห้องเพาะเลีย้ง
เนือ้เย่ือกล้วยไม้ท่ีอนบุาลกล้วยไม้ พนัธุ์กล้วยไม้ท่ีน่ีทัง้ส่งออกตา่งประเทศและจ าหน่ายในประเทศ
ในราคายอ่มเยา 

4. ตลาดบางหลวง เป็นตลาดเก่าสมยัรศ.122 ตัง้อยู่ท่ีอ าเภอบางเลน ตลาดบางหลวง
เป็นชมุชนเก่าแก่ริมแม่น า้ท่าจีนอายกุว่า 100 ปี เร่ิมตัง้แตปี่ พ.ศ. 2446   ในปัจจบุนัตลาดยงัคง
สภาพความสวยงามและบรรยากาศของสถาปัตยกรรมตลาดเก่าในอดีตไว้อย่างสมบรูณ์ ทัง้รูปแบบ
วิถีชีวิตท่ีเรียบง่ายการค้าขายของคนในชมุชนรวมทัง้ประเพณีและวฒันธรรม ท่ีผสมกลมกลืนระหว่าง 
วฒันธรรมไทย-จีนท่ีสืบทอดกนัมาเป็นเวลากว่า 100 ปี เช่น ร้านขายยาจีนสมนุไพร ร้านท าฟันปลอม 
ร้านท าทอง  ร้านบดักรีโลหะ  ร้านท าเส้นก๋วยเต๋ียว   ทกุวนัเสาร์-อาทิตย์จะมีการจ าหนา่ยสินค้าทาง  
การเกษตร  ผกั ผลไม้สด ปลา กุ้ง อาหารขึน้ช่ือทัง้หวาน-คาว 

 5. ตลาดโบราณ 100 ปี รางกระทุ ม  ตลาดโบราณ 100 ปีรางกระทุ่ม  ตัง้อยู่ท่ีต าบลบางภาษี 
ริมแนวคลองพระพิมลและคลองบางภาษี   ซึง่ไหลลงสูแ่มน่ า้ทา่จีน หา่งจากอ าเภอบางเลนประมาณ 
5 กิโลเมตร   เป็นตลาดริมน า้แบบดัง้เดิมท่ีมีบรรยากาศของบ้านเรือนไม้เก่า หรือวิถีชีวิตท่ีเรียบง่าย  
มีการค้าขายสินค้าท้องถ่ินแบบดัง้เดิม เช่น ร้านขายกาแฟโบราณ เป็ดพะโล้ ขนมครกโบราณ หม่ี
กรอบโบราณ ขนมทองม้วนมิ่ม และมีบ้านโบราณ (ร้านบงัเอิญพาณิชย์) อยู่ในตลาดรางกระทุ่ม มี
อปุกรณ์การค้าขายของแบบโบราณท่ียงัคงเก็บรักษาไว้อย่างดี เช่น การขายกาแฟโบราณ การท าขนม 
แตง่งาน  เคร่ืองพิมพ์ขนมโก๋ เคร่ืองพิมพ์ขนมกวางตุ้งเคร่ืองพิมพ์ถัว่ และเคร่ืองเลน่เพลง เป็นต้น  

อ าเภอนครชัยศรี มีสถานท่ีทอ่งเท่ียวท่ีส าคญัได้แก่ 
1. พิพิธภัณฑ์หุ นขีผึ้ง้ไทย ตัง้อยู่เลขท่ี 43/2 หมู่ 1 ถนนป่ินเกล้า-นครชยัศรี กม.ท่ี 31 

ต าบลขนุแก้ว อ าเภอนครชยัศรี  เป็นสถานท่ีจดัแสดงหุ่นขีผ้ึง้ไฟเบอร์กลาส ซึ่งเป็นผลงานสร้าง-สรรค์
ของกลุ่มศิลปินไทย โดยมีวตัถุประสงค์ในอนัท่ีจะส่งเสริมเผยแพร่และอนุรักษ์ไว้ซึ่งศิลปวฒันธรรม
ประเพณีของไทยประกอบด้วยหุ่นชดุตา่งๆ ได้แก่ ชดุพระอริยสงฆ์ ชดุพระบรมรูป พระมหากษัตริย์
ราชวงศ์จกัรี และชดุมมุหนึง่ของชีวิต เป็นต้น 

2. อุทยานปลา    ตัง้อยู่หมู่ท่ี 1 ต าบลห้วยพลจูะมีปลามาอยู่รวมกนัโดยธรรมชาติได้แก่ 
ปลาสวาย ปลาเทโพ ปลาตะเพียน ปลาหางแดง ซึ่งอยู่ในแม่น า้ท่าจีน อุทยานปลาอยู่ห่างจากทาง
แยกเข้าท่ีท าการอ าเภอนครชยัศรีประมาณ 11 กม. 

3. วัดศรีมหาโพธ์ิ (หลวงพ อแดง) อยู่ห่างจากทางแยกของทางหลวงหมายเลข 4 เลีย้วขวา
เข้าอ าเภอนครชัยศรีไป 15 กม. สถานท่ีน่าสนใจอันดบัแรกคือ วิหารหลวงพ่อแดง มีพระนอน   
นอกจากนีบ้ริเวณวดัยงัมีรูปปัน้ขนาดใหญ่เจ้าแม่กวนอินและวิหารเก่าตัง้อยูด้่านหน้าวิหารหลวงพ่อแดง 

http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/nakorn-chai-see.html
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/museum-thai-doll.html
http://www.thai-tour.com/thai-tour/Central/nakornprathom/data/place/wat-see-maha-poo.html
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4. พิพิธภัณฑ์รถโบราณ (เจษฎาเทคนิคมิวเซ่ียม)   ตัง้อยู่เลขท่ี 100 หมู่ 2 ต าบลงิว้ราย 
อ าเภอนครชยัศรี   เป็นพิพิธภณัฑ์ท่ีรวมรวบและจดัแสดงยานยนต์ เคร่ืองกล ยานพาหนะหลากหลาย
ชนิดจากทัว่ทกุมมุโลก     ก่อตัง้โดยนายเจษฎา เดชสกลุฤทธ์ิ นกัธุรกิจชาวไทยท่ีช่ืนชอบการเดินทาง
ท่องเท่ียวไปทัว่โลก เม่ือมีโอกาสเย่ียมชมพิพิธภณัฑ์ตา่งๆในตา่งแดนท าให้เกิดแรงบนัดาลใจในการ
สะสมขึน้  โดยรวบรวมยานพาหนะทัง้ทางบก ทางน า้ ทางอากาศ  เช่น  รถเล็ก  รถการ์ตนู  เรือด าน า้
สญัชาตรัิสเซีย เคร่ืองบนิโบอิง้ 747 เคร่ืองบนิไทรสตาร์ ฯลฯ เปิดให้ชมวนัองัคาร์-วนัอาทิตย์   
 5. วัดศรีษะทอง    เป็นวดัท่ีสร้างจากการร่วมใจของชาวบ้านท่ีเป็นชาวลาวท่ีอพยพมาจาก
เวียงจนัทน์ในสมยัรัตนโกสินทร์ตอนต้น   ในขณะท่ีมีการขดุดนิส าหรับสร้างวดัได้พบเศียรพระทองจม
อยู่ในดิน จึงตัง้ช่ือวดันีว้่า “วดัหวัทอง” ตัง้แตน่ัน้มาจากวดัเล็กๆกลายมาเป็นวดัท่ีเจริญรุ่งเรืองและ
เปล่ียนช่ือเป็น “วดัศีรษะทอง”  ตอ่มาทางราชการได้ยกขึน้เป็นต าบลศีรษะทองสืบมาจนถึงทกุวนันี  ้ 
ท่ีวดัศีรษะทองนีมี้ประชาชนเป็นจ านวนมากท่ีนบัถือและนิยมมานมสัการพระราห ูท่ีมีความศกัดิ์สิทธ์ิ
และเพ่ือความเป็นศริิมงคล 

6. วัดกลางบางแก้วและพิพิธภัณฑ์พระพุทธวิถีนายก เป็นวดัโบราณริมแม่น า้ท่าจีน    
ตัง้อยู่ท่ีต าบลนครชยัศรี   ภายในมีโบสถ์วิหารและพระประธานเก่าแก่ สนันิษฐานว่าสร้างขึน้ตัง้แต่
สมัยกรุงศรีอยุธยา   ภายในมีพิพิธภัณฑ์พระพุทธวิถีนายกซึ่งก่อตัง้ขึน้โดยพระครูสิริชัยคณารักษ์เจ้า
คณะอ าเภอนครชยัศรีและเป็นเจ้าอาวาสวดักลางบางแก้วคนปัจจบุนั    เพ่ือเก็บรักษาโบราณวตัถแุละ
ศิลปะ วตัถุล า้ค่าต่างๆของอดีตเจ้าอาวาส 2 รูป คือ หลวงปู่ บุญหรือท่านเจ้าคณุพุทธวิถีนายก (บุญ 
ขนัธโชติ) ซึ่งปกครองวดัตัง้แตปี่พ.ศ. 2429-2478 และหลวงปู่ เพิ่ม  พระพทุธวิถีนายก(เพิ่ม ปญุญวสโน)  
ซึ่งเป็นลูกศิษย์ของหลวงปู่ บุญและสืบต าแหน่งเป็นเจ้าอาวาสวดัต่อมา    ภายในจดัแสดงประวตัิและ
ข้าวของเคร่ืองใช้ของหลวงปู่ บญุและหลวงปู่ เพิ่ม  เคร่ืองรางของขลงั วตัถมุงคลและพระบชูาของหลวงปู่    
เร่ืองราวตวัยาไทย สมนุไพร ยารักษาโรค ปฏิทินโหราศาสตร์เขียนด้วยลายมือหลวงปู่  รูปปัน้และรูป
ถ่ายของหลวงปู่     คมัภีร์ใบลาน สมดุข่อย ต าราโหราศาสตร์ ต ารายาไทย สมดุภาพพระมาลยั  เคร่ือง
ถ้วยชามของใช้ แก้วเจียระไน เคร่ืองทองเหลืองธรรมาสน์มกุของหลวงปู่ บญุ   และจดัแสดงพระบเุงิน  
พระบูชาไม้แกะ ธรรมาสน์บุษบกเก่าสลกัไม้ลงรักปิดทอง  กุฏิเก่าของหลวงปู่ ท่ีน ามาประกอบใน
ลกัษณะเดมิ เพ่ือประดษิฐานหุน่ขีผ้ึง้ของหลวงปู่ เหมือนกบัสมยัท่ีทา่นยงัมีชีวิตอยู่  

7. ตลาดท านา หรือตลาดนครชัยศรี อยูใ่นต าบลนครชยัศรี เป็นตลาดโบราณย่านชมุชน
ริมน า้ท่ีน่าท่องเท่ียวอีกแห่งหนึ่งของจงัหวดันครปฐม  เปิดค้าขายมาตัง้แตส่มยัรัชกาลท่ี 5 นบัเป็นพืน้ท่ี
ประวตัศิาสตร์ท่ีมีสถาปัตยกรรมการก่อสร้างท่ีเก่าแก่และหาดไูด้ยาก  อยู่ในความดแูลของส านกังาน
ทรัพย์สินสว่นพระมหากษัตริย์   จงึท าให้ตลาดแหง่นีมี้การพฒันาเชิงอนรัุกษ์  ด้วยรูปแบบอาคารร้าน
ตลาดสร้างด้วยไม้ซึ่งยงัคงกลิ่นอายแบบดัง้เดิมเหมือนเม่ือ 70 กว่าปีท่ีผ่านมา    เป็นแหล่งร้าน 
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อาหารริมน า้และผลไม้มากมายโดยเฉพาะส้มโอนครชัยศรี  นอกจากบรรยากาศตลาดแล้วยัง
สามารถแวะเท่ียวสถานท่ีท่องเท่ียวใกล้เคียง   เช่น  วดับางพระท่ีมีพระดงัอย่างหลวงพ่อเป่ิน  วดักลาง
บางแก้วกราบไหว้หลวงพอ่บญุ   ตลาดต้นสนซึง่เป็นตลาดเก่าแก่อีกแหง่หนึง่ 

8. พิพิธภัณฑ์วิถีชีวิตชาวนาไทย ตัง้อยู่เลขท่ี 9/1 หมู่ 4 บ้านลานแหลม ถนนนครชยัศรี-
ดอนตมู กิโลเมตรท่ี 14-15 ต าบลวดัละมดุ ในบริเวณบ้านของอาจารย์เริงชยัและคณุป้าพยอม แจ่ม
นิยม ซึ่งใช้บ้านของท่านเป็นท่ีเก็บรวบรวมและจดัแสดงเคร่ืองมือ เคร่ืองใช้ของชาวนาไทยตัง้แต่ปี 
พ.ศ. 2542 เพ่ือสนองพระราชด ารัสของพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัเร่ืองเศรษฐกิจพอเพียงและเล่า
ขานต านานวิถีชาวนาไทย ตวัอาคารเป็นเรือนไทยเคร่ืองผกู 2 ห้อง จดัแสดงวิถีชีวิตชาวนาย้อนไปเม่ือ
ประมาณ 40 ปีก่อน เคร่ืองมือเคร่ืองใช้การเกษตร เคร่ืองมือจบัปลา เคร่ืองมือก่อสร้างบ้านเรือน 
ผู้สนใจสามารถชมการเกษตรแบบดัง้เดิม การเกษตรแบบพอเพียง สาธิตการผลิตข้าวกล้องข้าวซ้อม
มือ การหงุข้าวด้วยหม้อดนิ การผลิตหตัถกรรมจกัสานผกัตบชวาของอ าเภอนครชยัศรี 

อ าเภอสามพราน   สถานท่ีทอ่งเท่ียวในอ าเภอสามพรานได้แก่ 

1. วัดไร ขิง  ตัง้อยูท่ี่อ าเภอสามพราน  วดัไร่ขิงเป็นวดัราษฎร์  สร้างเมื่อ พ.ศ.2334    โดย
สมเดจ็พระพฒุาจารย์ (พกุ) เรียกช่ือวดัตามช่ือต าบล เม่ือสร้างเสร็จแล้วได้อญัเชิญพระพทุธรูปจากวดั
ศาลาปนูมาประดิษฐานไว้ท่ีวดัไร่ขิง ปัจจบุนัชาวบ้านเรียกกนัวา่ หลวงพอ่วดัไร่ขิง เป็นพระพทุธรูปปาง
มารวิชยั หน้าตกักว้าง 4 ศอก 2 นิว้เศษ สงู 4 ศอก 16 นิว้เศษ พทุธลกัษณะเป็นสมยัเชียงแสน 
สนันิษฐานว่าเป็นฝีมือชา่งสมยัไทยล้านนา และล้านช้าง ตามต านานเลา่วา่ลอยน า้มา และอญัเชิญ
ขึน้ไว้ท่ีวดัศาลาปนูวดัไร่ขิงนี ้สมเดจ็พระมหาสมณเจ้ากรมพระยาวชิรญาณวโรรส ทรงพระราชทาน 
นามให้วา่ วดัมงคลจินดาราม(ไร่ขิง)  แตช่าวบ้านเรียกกนัวา่วดัมงคลจินดารามไร่ขิง จนกระทัง่เหลือ 
แตช่ื่อวดัไร่ขิงไปในท่ีสดุวดัไร่ขิง เป็นวดัท่ีพทุธศาสนิกชนรู้จกั นิยมเดนิทางไปนมสัการหลวงพอ่วดัไร่
ขิงกนัอยูเ่สมอ ทกุวนัอาทิตย์จะมีตลาดนดัอาหารและผลไม้จ าหนา่ยหน้าวดั และท่ีบริเวณริมแมน่ า้
หน้าโบสถ์จะมีชาวสวนพายเรือน าผลไม้มาขาย และบริเวณริมแมน่ า้หน้าโบสถ์นีเ้ป็นเขตอภยัทาน ร่ม
ร่ืน มีปลาสวายตวัโตนบัพนัอาศยัอยู ่ นกัทอ่งเท่ียวสามารถซือ้ขนมปังเลีย้งปลาได้ และยงัมีก๋วยเตี๋ยว
เรือ (หม)ู รสเลิศขายทกุวนั นอกจากนีย้งัมีพิพิธภณัฑ์ของเก่า รวบรวมของเก่าเชน่ถ้วยชาม หนงัสือ
เก่า ซึง่ชาวบ้านน ามาถวายวดัจดัแสดงไว้ ในระหวา่งวนัขึน้ 13 ค ่า ถึงแรม 3 ค ่าเดือน 5 ของทกุปีทาง
วดัไร่ขิงจะจดังานนมสัการหลวงพอ่วดัไร่ขิงขึน้มีการออกร้านและมหรสพมากมาย 

2.  สวนสามพราน   เป็นสถานท่ีพกัผ่อนตัง้อยู่ริมถนนเพชรเกษมห่างจากกรุงเทพฯประมาณ 
32 กม. อยู่ติดแม่น า้นครชยัศรี   ภายในจดัแตง่เป็นสวนดอกไม้นานาชนิด หมู่บ้านไทย และบางส่วน
เป็นโรงแรม ท่ีพกัและสนามกอล์ฟ  นอกจากนีย้งัมีการแสดงพืน้บ้านให้ชมในช่วงบา่ยเป็นประจ าทกุวนั 
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3. ลานแสดงช้างและฟาร์มจระเข้สามพราน   ตัง้อยูริ่มถนนเพชรเกษมกิโลเมตรท่ี 30  
 หา่งจากสวนสามพราน 1 กิโลเมตร  มีเนือ้ท่ีประมาณ 130 ไร่ เป็นสวนสตัว์นานาชนิด 
  4. ตลาดดอนหวาย    ตัง้อยู่ท่ีต าบลบางกระทึก    หลงัวดัดอนหวายเป็นตลาดท่ียงัเหลือ
สภาพตลาดเก่าในอดีตสมยัรัชกาลท่ี 6   ให้เห็นลกัษณะตวัอาคารเป็นอาคารไม้เก่าๆ  

5. พิพิธภัณฑ์พืน้บ้านวัดท าพูด   ตัง้อยู่ในวดัท่าพดู ต าบลไร่ขิง ริมแม่น า้ท่าจีน เป็นวดั
เก่าแก่อายกุว่า 200 ปี จากหลกัฐานจารึกบนแผ่นอิฐมอญบนผนงัพระอุโบสถ สนันิษฐานว่าสร้าง
สมยัอยธุยาตอนปลายประมาณสมัยพระเจ้าอยู่หวับรมโกศ โดยกลุ่มคนท่ีอพยพโยกย้ายมาจากกรุง
ศรีอยุธยาเพ่ือหลบภยัสงครามหลงัเสียกรุงศรีอยธุยาพ.ศ. 2310  และมาตัง้หลกัแหล่งอยู่ริมแม่น า้  
ทา่จีน หลวงพ่อรดเจ้าอาวาสคนแรกเป็นอดีตพระราชาคณะกรุงศรีอยธุยา แม้ในสมยัสมเด็จพระเจ้า
ตากสินมหาราชจะนิมนต์ท่านให้เข้าไปจ าพรรษาในเมืองหลวง เน่ืองจากทรงฟืน้ฟูขนบธรรมเนียม
ประเพณีสมยักรุงศรีอยธุยา และทะนบุ ารุงพระพทุธศาสนาโดยสืบหาพระภิกษุสงฆ์ท่ีมาจากกรุงเก่า
เพ่ือนิมนต์เข้าไปจ าพรรษาในกรุงธนบรีุ แตห่ลวงพ่อรดก็ประสงค์จะจ าพรรษาท่ีวดันี ้สมเด็จพระเจ้า
ตากสินมหาราชทรงมิขัดข้องและทรงพระราชทานสิ่งของหลายสิ่ง เช่น พระยานมาศ(คานหาม) 
กระโถนถมปัทม์ กาน า้ชาและเรือกญัญาจ านวนอีก 2 ล า    ในสมยัรัชกาลท่ี 5  วดัท่าพูดเป็นท่ีรู้จกั
ของเชือ้พระวงศ์  ได้แก่  กรมหลวงชมุพรเขตอดุมศกัดิ ์ เน่ืองจากในขณะนัน้มีเจ้าอาวาสใหญ่และรองท่ี
มีช่ือเสียง คือ หลวงพ่อแก้วและหลวงพ่อช่ืน  ในปี พ.ศ.2540 ได้จดัสร้างพิพิธภณัฑ์ประจ าวดัขึน้เพ่ือ
ประโยชน์ต่อการศึกษาซึ่งประกอบด้วย 3 ส่วน คือ 1. หอพระไตรปิฎกสมัยรัชกาลท่ี 3   จัดแสดง
โบราณวตัถ ุเช่น สิ่งของท่ีสมเด็จพระเจ้าตากสินมหาราชทรงพระราชทานให้แก่พระอาจารย์รด    2. กฏิุ
อดีตเจ้าอาวาสหลงัเก่าพ.ศ. 2502    จดัแสดงสิ่งของเคร่ืองใช้ของเจ้าอาวาส เคร่ืองบริขารตา่งๆสมบตัิ
ของวดั เช่น เคร่ืองแก้ว เคร่ืองกรองน า้ เคร่ืองปัน้ดินเผาท่ีงมได้จากแม่น า้หน้า   3. อาคารเรียนพระ
ปริยตัิธรรมสมยัรัชกาลท่ี 5-6   เป็นอาคารไม้สกัประดบัลายไม้ฉลุ (ขนมปังขิง) หน้าจัว่เป็นรูป
เคร่ืองหมาย " มหามกฏุราชวิทยาลยั" วดับวรนิเวศวิหาร ชัน้บนมมุหนึ่งรวบรวมเก่ียวกบัหนงัสือพิมพ์
ย้อนยคุสมยัตา่งๆ และยงัมีหนงัสือและเอกสารตา่งๆท่ีทางวดัเก็บไว้ ชัน้ล่างใต้ถนุอาคารเก็บเคร่ือง
วิดระหดัน า้เข้านา 

อ าเภอพุทธมณฑล มีสถานท่ีทอ่งเท่ียวได้แก ่
1. พุทธมณฑล   เป็นสถานท่ีส าคญัทางพุทธศาสนา  ตัง้อยู่ท่ีต าบลศาลายา   มีพืน้ท่ี 

2,500 ไร่ จากกรุงเทพฯไปตามถนนเพชรเกษมถึงกม.ท่ี 22   เลีย้วขวาตามถนนพทุธมณฑลสาย 4   
ประมาณ 8 กม. หรือเดินทางไปตามถนนสายป่ินเกล้า-พทุธมณฑล ระยะทาง 19 กม. พทุธมณฑล
เป็นสถานท่ีซึ่งรัฐบาลและประชาชนชาวไทยร่วมใจกนัจดัสร้างขึน้ในปีพ.ศ. 2500 เน่ืองในโอกาสท่ี

http://www.123thailandtravel.com/central/samphran-elephant-ground-zoo.html
http://www.123thailandtravel.com/central/taladdonhwai.html
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พทุธศาสนาเจริญรุ่งเรืองมาได้ถึง 2,500 ปี   บริเวณจดุศนูย์กลางของพทุธมณฑลเป็นท่ีประดิษฐาน
พระพุทธรูปปางลีลา ซึ่งเป็นพระประธานของพุทธมณฑลมีความสูง 2,500 กระเบียด (ประมาณ 
13.75 เมตร) พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หวัทรงพระราชทานนามว่า"พระศรีศากยทศพลญาณ
ประธานพทุธมณฑลสทุรรศน์" รอบองค์พระประธาน เป็นสถานท่ีจ าลองของสงัเวชนียสถาน 4 ต าบล 
คือ ต าบลอนัเป็นท่ีประสตู ิตรัสรู้ แสดงปฐมเทศนาและเสด็จดบัขนัธ์ปรินิพพาน นอกจากนีย้งัมีศาสน
สถานท่ีส าคญัอ่ืนๆ ได้แก่ พระวิหารพุทธมณฑล ต าหนักสมเด็จพระสังฆราช และท่ีพ านักสงฆ์
อาคนัตกุะ หอสมดุ พิพิธภณัฑ์พทุธศาสนา หอกลอง และสวนพนัธุ์ไม้ตา่งๆ  

2. สวนสมุนไพรสิรีรุกขชาติ มีพืน้ท่ี 38 ไร่ รวบรวมพนัธุ์สมนุไพรกว่า 1,200 ชนิด พร้อม
แสดงป้ายช่ือและสรรพคณุท่ีชดัเจน จึงเหมาะท่ีจะเป็นห้องเรียนธรรมชาติส าหรับนกัเรียน นกัศกึษา 
นกัวิชาการรวมทัง้ผู้สนใจทัว่ไป 

3. ล องเรือเที่ยวคลองมหาสวัสดิ์  ต าบลศาลายา  ชมธรรมชาติและวิถีชมุชนริมคลอง
มหาสวสัดิ ์ ชมสวนผลไม้  สวนกล้วยไม้ และนาบวั 

4. ศูนย์การศึกษานอกโรงเรียน (วิทยาลัยในวัง) ตัง้อยูริ่มถนนศาลายา-บางภาษี ต าบล
ศาลายา เป็นงานศลิปะไทยโบรา “ชา่งสิบหมู”่ เป็นศลิปะไทยท่ีล้วนถกูสร้างสรรค์มาจากภมูิปัญญา 

2.1.1.9   ข้อมูลเทศกาลส าคัญของจังหวัด 

จงัหวดันครปฐมมีงานเทศกาลส าคญัหลายเทศกาลและมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จกัทัว่ไป  ได้แก่ 
 1. งานประเพณีนมสัการองค์พระปฐมเจดีย์ จดัขึน้ระหวา่งวนัขึน้ 12 ค ่า ถึงแรม 4 ค ่า เดือน 
12 ของทกุปี บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์มีการออกร้านจ าหน่ายสินค้าพืน้เมืองตา่งๆ และมีมหรสพใน
ตอนกลางคืน 
 2. งานนมสัการปิดทองหลวงพ่อวดัไร่ขิง จดัขึน้ท่ีวดัไร่ขิง อ าเภอสามพราน ระหว่างวนัขึน้ 
13 ค ่า เดือน 5 ถึงวนัแรม 4 ค ่า เดือน 5 ของทกุปี มีการจ าหน่ายสินค้าจากหน่วยงานตา่งๆ และ
เกษตรกรผู้ผลิต มีการประกวดผลไม้ และมีมหรสพในตอนกลางคืน 
 3. งานเลีย้งบุฟเฟ่ช้างและประกวดราชินีช้าง จัดขึน้เป็นประจ าทุกปีในวันแรงงานแห่งชาต ิ
วนัท่ี 1 พฤษภาคมของทกุปี ท่ีลานแสดงช้างและฟาร์มจระเข้สามพราน   มีการการประกวดราชินีช้าง
ของสาวหุน่อวบท่ีมีความนา่รักอ่อนโยน นุม่นวลแบบช้าง 
 4. งานเทศกาลอาหารและผลไม้นครปฐม จัดขึน้ในช่วงเทศกาลตรุษจีน ประมาณเดือน
มกราคม-กมุภาพนัธ์ของทกุปี บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์  เพ่ือเผยแพร่ผลิตภณัฑ์ด้านเกษตรกรรม และ
อตุสาหกรรมท่ีมีช่ือเสียงของจงัหวดั ได้แก่ ส้มโอ มะพร้าวน า้หอม ฝร่ัง กล้วย เป็นต้น  ผลิตภณัฑ์อาหาร
ตา่งๆได้แก่ กนุเชียง หมแูผน่ หมหูยอง เป็นต้น  ซึง่ในงานมีการประกวดโต๊ะจีนและผลไม้ตา่งๆ  

http://www.allresortthailand.com/thai/nakhonpathom/travelplacedet.asp?prov_id=73&id=3680
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 5. งานประเพณีสงกรานต์  จดัขึน้ระหว่างวนัท่ี 13-17 เมษายนของทกุปี   บริเวณองค์พระ
ปฐมเจดีย์มีกิจกรรม ได้แก่ การจดัตกแตง่ขบวนแห่สงกรานต์ ขบวนมงักรและสิงห์โต การท าบญุสรง
น า้พระพทุธรูปพระร่วง  โรจนฤทธ์ิ ก่อพระเจดีย์ทราย มีมหรสพ และการละเลน่พืน้เมือง 
 6. งานประเพณีลอยกระทง  จดัขึน้ในช่วงวนัขึน้ 15 ค ่า เดือน 12 เดือนพฤศจิกายนของทกุ
ปี บริเวณพระราชวงัสนามจนัทร์ กิจกรรมท่ีจดั ได้แก่ การประกวดนางนพมาศ การประกวดกระทง 
การประกวดโคมแขวน และมีการละเลน่พืน้เมือง 

2.1.2   แนวคิดเก่ียวกับอุตสาหกรรมการท องเที่ยว 

  2.1.2.1 ความหมายของการท องเที่ยว 
การท่องเท่ียว หมายถึง  การเดินทางเพ่ือพกัผ่อนหย่อนใจหรือเพ่ือความสนุกสนานต่ืนเต้น

หรือเพ่ือหาความรู้ องค์กรการท่องเท่ียวของสหประชาชาติ (องักฤษ: World Tourism Organization) 
ก าหนดไว้ว่า   การท่องเท่ียวหมายถึงการเดินทางจากบ้านเพ่ือจุดประสงค์ในการพกัผ่อนหย่อนใจ  

การทอ่งเท่ียวเป็นอตุสาหกรรมหลกัชนิดหนึง่ของประเทศไทย ซึง่น ารายได้จากประชาชนชาวไทยและ
ชาวต่างชาติเข้าสู่ประเทศไทย  การท่องเท่ียวถือเป็นอตุสาหกรรมประเภทของการให้บริการอีกทัง้
การทอ่งเท่ียวยงัมีความ เก่ียวเน่ืองท าให้เกิดอตุสาหกรรมประเภทตา่งๆ เชน่ ร้านอาหาร ธุรกิจโรงแรม 
ร้านขายของท่ีระลกึ ซึง่ก่อให้เกิดการจ้างงานในระดบัตา่งๆก่อให้เกิดการลงทนุ ดงันัน้อตุสาหกรรการ
ทอ่งเท่ียวจงึถือวา่เป็นอตุสาหกรรมท่ีสร้างรายได้ให้กบัประเทศเป็นอนัดบัหนึง่และเป็นอตุสาหกรรมท่ี 
ผลกัดนัให้เศรษฐกิจของ ประเทศดีขึน้ทัง้ทางตรงและทางอ้อมแก่ประชาชนเป็นจ านวนมาก   

รูปแบบการทอ่งเท่ียว(ฉตัรเฉลิม องอาจธานศาล) มีดงันี ้
   1. การทอ่งเท่ียวเชิงนิเวศ (Ecotourism) หมายถึง การเดนิทางไปในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีเป็นแหลง่ 
ทรัพยากรธรรมชาตท่ีิมีเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ิน  
 2.  การท่องเท่ียวเชิงเกษตร (Agrotourism) หมายถึง การเดนิทางท่องเท่ียวไปยงัพืน้ท่ีท าการ 
เกษตรกรรม สวนเกษตร วนเกษตร สวนสมนุไพร ฟาร์มปศสุตัว์และเลีย้งสตัว์ เพ่ือช่ืนชมความสวยงาม 
ความส าเร็จและเพลิดเพลินในสวนเกษตร  
  3.  การท่องเท่ียวเชิงดาราศาสตร์ (Astrological tourism) หมายถึง การเดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือ 
ไปชมปรากฏการณ์ทางดาราศาสตร์ท่ีเกิดขึน้ในแตล่ะวาระ 
  4. การท่องเท่ียวเชิงวฒันธรรมและประเพณี (Cultural and traditional tourism) หมายถึง การ
ท่องเท่ียวและเย่ียมชม โบราณสถานท่ีคงเอกลกัษณ์วฒันธรรมเฉพาะถ่ิน รวมถึงประเพณีและวิถีการ
ด าเนินชีวิตของบคุคลในแต่ละยคุสมยั ประเพณีตา่งๆท่ีคนในท้องถ่ินนัน้ๆจดัขึน้ตามความเช่ือ การ
เคารพนบัถือ และพิธีกรรมตา่งๆ 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AA%E0%B8%AB%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%8A%E0%B8%B2%E0%B8%95%E0%B8%B4
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%A0%E0%B8%B2%E0%B8%A9%E0%B8%B2%E0%B8%AD%E0%B8%B1%E0%B8%87%E0%B8%81%E0%B8%A4%E0%B8%A9
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%AD%E0%B8%B8%E0%B8%95%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%AB%E0%B8%81%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%A1
http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%9B%E0%B8%A3%E0%B8%B0%E0%B9%80%E0%B8%97%E0%B8%A8%E0%B9%84%E0%B8%97%E0%B8%A2
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  5.  การท่องเท่ียวเชิงประวตัิศาสตร์ (Historical tourism) หมายถึง   การเดินทางท่องเท่ียวสถานท่ี
ทางโบราณคดีและประวตัศิาสตร์ เชน่ โบราณสถาน โบราณวตัถ ุปราสาท พระราชวงั วดั 
  6.  การท่องเท่ียวชมวิถีชีวิตในชนบท (Village tourism) เป็นการเดินทางท่องเท่ียวในหมู่บ้าน
ชนบท ท่ีมีลกัษณะวิถีชีวิต และผลงานสร้างสรรค์ท่ีมีเอกลกัษณ์พิเศษมีความโดดเดน่ 
  7.  การท่องเท่ียวเพ่ือศกึษากลุม่ชาตพินัธุ์หรือวฒันธรรมกลุม่น้อย (Ethnic tourism) คือการ 
เดนิทางท่องเท่ียวเพ่ือเรียนรู้วิถีชีวิตความเป็นอยู ่ วฒันธรรมของชาวบ้าน วฒันธรรมของชนกลุม่น้อย
หรือชนเผา่ตา่งๆ 
  8.  การท่องเท่ียวเชิงทศันศกึษาและศาสนา(Edu-Meditation tourism) หมายถึง การเดนิทาง 
เพ่ือทศันศกึษาแลกเปล่ียนเรียนรู้จากปรัชญาทางศาสนาหาความรู้สจัจธรรมแหง่ชีวิต มีการฝึกท าสมาธิ  
เพ่ือมีประสบการณ์และความรู้ใหมเ่พิ่มขึน้มีคณุคา่และคณุภาพชีวิตท่ีดีเพิ่มขึน้ 
   

2.1.2.2 ความส าคัญของการท องเที่ยว 

ในปัจจบุนั อตุสาหกรรมทอ่งเท่ียวได้กลายมาเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีความส าคญัอย่าง
ยิ่งต่อระบบเศรษฐกิจของโลกและเป็นท่ียอมรับกันว่าเกือบจะทุกประเทศในโลกนี ้ อุตสาหกรรม
ท่องเท่ียวได้เจริญเติบโตจนกลายมาเป็นสินค้าหลักในระบบการค้าระหว่างประเทศอย่าง
รวดเร็ว  และในหลายประเทศ อตุสาหกรรมท่องเท่ียวเป็นอตุสาหกรรมท่ีมีความส าคญัอยู่ในระดบัท่ี 
1-3 ของ 10 อนัดบัแรกในอตุสาหกรรมส าคญัของประเทศนัน้ๆ อีกด้วย    

อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวมีความส าคญัต่อความเจริญก้าวหน้า เสถียรภาพทาง
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศไทยเป็นอย่างมาก และเป็นท่ีเช่ือกันว่าความส าคัญของการ
ท่องเท่ียวจะมีมากขึน้ในอนาคต เน่ืองจากรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมอย่างตอ่เน่ืองและการท่องเท่ียว
กลายเป็นแหล่งท่ี มาของเงินตราต่างประเทศท่ีส าคญัท่ีสุด    การเดินทางท่องเท่ียวเป็นกิจกรรม
ธรรมชาติของมนษุย์ท่ีมีมาแตโ่บราณกาลและได้พฒันาการมาเป็นล าดบั   ยิ่งมีความเจริญก้าวหน้า
ด้านเทคโนโลยีสมยัใหม่ โดยเฉพาะการคมนาคมขนส่งก็ยิ่งท าให้การเดินทางท่องเท่ียวขยายวงกว้าง
ออกไป  โดยมีวตัถุประสงค์ต่างๆหลากหลายกันไม่ว่าเพ่ือธุรกิจ เพ่ือนนัทนาการ และเพ่ือศึกษาหา
ความรู้ในสิ่งท่ีไม่เคยรู้เคยเห็น การเดินทางท่องเท่ียวซึ่งเป็นกิจกรรมอันเป็นส่วนบุคคลเหล่านีไ้ด้
เติบโตรวมกันเป็นกลุ่มก้อนขึน้  จน ต้องอาศยัการวางแผน  การจดัองค์การและการตลาด  ซึ่งจะมี
บทบาทส าคญัอยา่งมากตอ่ระบบเศรษฐกิจ  สงัคม และการเมืองของนานาประเทศในปัจจบุนั  

  อตุสาหกรรมท่องเท่ียวจึงถือได้ว่าเป็นพลงัขบัเคล่ือนทางเศรษฐกิจท่ีแสดงบทบาท
เด่นชดัในแตล่ะปีท่ีผ่านมา  ความส าเร็จโดยรวมหรือบางส่วนนัน้ ย่อมมาจากพลงัของฟันเฟืองหรือ
พลังขับ เคล่ือนทัง้ส่วนเล็กและส่วนน้อยท่ีช่วยกันผลักช่วยกันดนัให้อุตสาหกรรมนีเ้คล่ือนไหวไป
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ข้างหน้าอยา่งไมห่ยดุยัง้ และแสดงบทบาทน าในการเป็นตวักระตุ้นให้เกิดการขยายตวัทางเศรษฐกิจ
ซึ่งน าไปสู่การจ้างงาน  สร้างอาชีพ  การกระจายรายได้และการลงทุนในธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ืองมากมาย
หลายร้อยสาขา เป็นการสร้างความมัง่คัง่ให้กบัประชาชนและประเทศชาติ  อนัจะน าไปสู่ความส าเร็จ
ในการยกระดบัคณุภาพชีวิตของประชาชนชาวไทย การทอ่งเท่ียวได้ส่งผลตอ่ผู้ประกอบการทางธุรกิจ
หลายประเภท  ได้แก่  ธุรกิจการขนสง่  ท่ีพกัแรม  อาหารและเคร่ืองด่ืม  ธุรกิจบริการอ่ืนๆ ทัง้โดยตรง
และโดยอ้อม  เช่น การผลิตสินค้าเกษตร  กรรมและหัตถกรรม การก่อสร้าง รวมทัง้กิจการ
สาธารณปูโภคของรัฐ นอกจากนีย้งัขยายผลถึงระดบั ประเทศและโลกด้วย 
  จากการศึกษาถึงผลกระทบของอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวท่ีมีต่อประเทศไทยใน
ระยะเวลาท่ีผ่านมา จะเห็นได้ว่า มีทัง้ผลกระทบในทางบวก และผลกระทบในทางลบ  ซึ่งผลกระทบ
ในทางบวก คือ ท าให้เกิดรายได้จากการจบัจ่ายใช้สอยของนกัท่องเท่ียว  โดยเฉพาะอย่างยิ่ง  ถ้าเป็น
นกัท่องเท่ียวชาวต่างประเทศ จะท าให้ประเทศไทยมีรายได้เป็นเงินตราต่างประเทศเพิ่มขึน้อีกทาง
หนึ่ง  นอกเหนือ ไปจากการส่งสินค้าออก นอกจากนี ้ เงินท่ีนกัท่องเท่ียวน าไปจบัจ่ายใช้สอยย่อม
กระจายไปสูท้่องถ่ินท่ีมีแหล่งท่องเท่ียวตัง้อยู่ ท าให้เศรษฐกิจของท้องถ่ินดีขึน้ นอกจากผลดีทางด้าน
เศรษฐกิจแล้วยงัก่อให้ 
เกิดผลดีทางด้านสงัคมและวฒันธรรม โดยมีการแลกเปล่ียนและเรียนรู้วฒันธรรมซึ่งกนัและกนัระหว่าง
นกัทอ่งเท่ียวกบัคนในท้องถ่ิน  

 2.1.2.3   ทฤษฎีพฤตกิรรมผู้บริโภคของนักท องเท่ียว 

    ความหมายของพฤตกิรรมผู้บริโภค 

 พฤตกิรรมผู้บริโภค  หมายถึง  พฤตกิรรมการซือ้ของผู้บริโภคคนสดุท้าย  ไมว่า่จะเป็น 
บคุคลหรือครัวเรือนท่ีซือ้สินค้าและบริการส าหรับการบริโภคสว่นตวั (Kotler and Armstrong 2005: 143) 
 พฤติกรรมผู้บริโภค  หมายถึง  การกระท าท่ีผู้บริโภคแสดงออก ได้แก่ การค้นหา การ
เลือกซือ้   การเลือกใช้   การประเมินผลในการใช้สอยผลิตภณัฑ์นัน้ๆ   รวมถึงการบริการท่ีผู้บริโภค
พึงได้หรือพึงจะได้รับ   ซึ่งการกระท าดงักล่าวเป็นท่ีคาดว่าจะสนองต่อความต้องการของผู้บริโภค
นัน้ๆได้ (พรพิมล ศรีวิกร 2542: 6)   
 พฤตกิรรมผู้บริโภค หมายถึง การวิเคราะห์เพ่ือให้ทราบถึงสาเหตทุัง้ปวงท่ีมีอิทธิพลเหนือ
ผู้บริโภคท าให้ตดัสินใจซือ้สินค้าและบริการ ซึ่งโดยการเข้าใจถึงสาเหตตุา่งๆท่ีมีผลในการจงูใจหรือ
การตดัสินใจของผู้บริโภคท่ีจะท าให้นกัการตลาดสามารถตอบสนองผู้บริโภคได้ (อดลุย์ จาตรุงค์กุล 
2543 : 50)   
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พฤตกิรรมของผู้บริโภค หมายถึง กระบวนการในการตดัสินใจจะเก่ียวข้องโดยตรงในการ
เลือกซือ้สินค้าหรือบริการตา่งๆ ซึง่ประโยชน์ท่ีได้จากการศกึษาพฤติกรรมจะน าไปสูก่ารโอกาสในการ
ท าการตลาดใหม่ๆ และน าไปสูก่ารสร้างโอกาสทางกลยทุธ์  
 จากความหมายและแนวคิดของพฤติกรรมผู้บริโภค  สรุปได้ว่า  พฤติกรรมผู้บริโภคเป็น
การกระท าท่ีผู้บริโภคแสดงออกมาในรูปแบบของกระบวนการตดัสินใจเพ่ือให้ได้มาซึ่งสินค้าและ
บริการ  โดยได้รับอิทธิพลจากปัจจยัตา่งๆซึง่มีผลในการตดัสินใจของผู้บริโภค 
  แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภคตามแนวคิดของคอตเลอร์(Kotler 2006:180)   ซึ่งนักการ
ตลาดยอมรับถึงแนวทางท่ีต้องค านงึถึงดงัตอ่ไปนี ้
  1.   ใครเป็นผู้ ซือ้ผลิตภณัฑ์ 

 2.   ใครท าการตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์ 
 3.   ใครมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้ผลิตภณัฑ์ 
 4.   ท าการตดัสินใจซือ้อยา่งไร   ใช้หลกัเกณฑ์อยา่งไร 
 5.   ผู้บริโภคซือ้อะไร 
 6.   ท าไมผู้บริโภคเจาะจงซือ้ตราสินค้า 
 7.   สถานท่ีซือ้ผลิตภณัฑ์หรือบริการ 
 8.   ไปซือ้เม่ือไร ปัจจยัท่ีเป็นเหตผุล 
 9.   ผู้บริโภครู้จกัผลิตภณัฑ์อะไร 
10.  ทา่ทางของผู้บริโภคตอ่ผลิตภณัฑ์  
11.  ปัจจยัใดทางสงัคมท่ีมีอิทธิพลตอ่การซือ้ 
12.  รูปแบบการด าเนินชีวิตมีอิทธิพลตอ่การตดัสินใจซือ้หรือไม ่
13.  ปัจจยัสว่นบคุคลมีอิทธิพลตอ่การซือ้อยา่งไร 

 พิษณุ  จงสถิตย์วฒันา (2548: 54)  ได้กล่าวถึง  พฤติกรรมผู้บริโภคและการบริการท่ี
นกัการตลาดจะต้องวิเคราะห์ถึงพฤติกรรมของผู้บริโภคในเร่ืองเหล่านี ้เช่น ใครคือผู้ ซือ้  ซือ้อะไร 
ท าไมถึงซือ้  ใครเก่ียวข้องกบัการซือ้  ซือ้อยา่งไร  ซือ้เม่ือใด  ซือ้ท่ีไหน  
 ปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจในการซือ้สินค้าไม่ว่าสถานการณ์การซือ้จะเป็นอย่างไร  
การตดัสินใจซือ้ต้องมีการตดัสินใจเป็นขัน้ๆซึง่ประกอบด้วยปัจจยั ดงันี ้

 1.  การตดัสินใจเก่ียวกบัประเภทสินค้า 
 2.  การตดัสินใจเก่ียวกบัแบบของสินค้า 
 3.  การตดัสินใจเลือกตราสินค้า 
 4.  การตดัสินใจด้านผู้ขาย 
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 5.  การตดัสินใจในปริมาณการซือ้ 
 6.  การตดัสินใจชว่งจงัหวะเวลา 
 7.  การตดัสินใจเร่ืองการจา่ยเงินหรือคา่ใช้จา่ยในการซือ้ 

 การวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค  เป็นการค้นหาหรือวิจยัเก่ียวกับพฤติกรรมการซือ้และ
การใช้ของผู้บริโภค  เพ่ือทราบลกัษณะความต้องการและพฤติกรรมการซือ้และการใช้ของผู้บริโภค  
ซึ่ง ค าตอบท่ีได้จะช่วยให้นกัการตลาดสามารถจดัหากลยทุธ์ (Market Strategies)ท่ีสามารถสนอง
ความ ความพงึพอใจของผู้บริโภคได้อยา่งเหมาะสม 
 แนวทางการศกึษาพฤตกิรรมผู้บริโภคท่ีเก่ียวข้อง  โดยสรุปคือ 
  1.  ใครคือผู้ ซือ้ ใครอยูใ่นตลาดเป้าหมาย (Who is the target market?) 
 2.  ผู้บริโภคซือ้ผลิตภณัฑ์อะไร (What does the consumer buy?) 
 3.  เหตผุลในการซือ้ ท าไมผู้บริโภคจงึซือ้ (Why does the consumer buy?) 
 4.  ใครมีสว่นร่วมในการซือ้ (Who is the target market?) 
 5.  ผู้บริโภคซือ้เม่ือใด (When does the consumer buy?) 
 6.  ผู้บริโภคซือ้ท่ีไหน (Where does the consumer buy?) 
 7.  ผู้บริโภคซือ้อยา่งไร (How does the consumer buy?) 
  การศกึษาพฤตกิรรมผู้บริโภคจะเป็นแนวทางการหาความต้องการในการซือ้สินค้าแตล่ะ
ประเภท   เพ่ือใช้เป็นตวัก าหนดกลยทุธ์ทางการตลาดได้อย่างเหมาะสม 

การวิเคราะห์พฤตกิรรมผู้บริโภค  มีแนวทางดงันี ้
1. ลกัษณะกลุม่เป้าหมายด้านประชากร  จิตวิทยา  ภมูิประเทศ  พฤตกิรรมศาสตร์ 
2. กลยทุธ์การตลาดประกอบด้วย  ผลิตภณัฑ์  ราคา  การจดัจ าหน่าย  การส่งเสริม

การตลาดและการสนองความพงึพอใจของกลุม่เป้าหมาย 
3. สิ่งท่ีผู้บริโภคต้องการซือ้  คณุสมบตัขิองผลิตภณัฑ์ 
4. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์  รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ด้านบรรจุภัณฑ์  รูปแบบ  

คณุภาพ  ตราสินค้า  ลกัษณะนวตักรรม  ความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ 

2.1.3   แนวคิดเก่ียวกับตราสินค้า (Brand) 

 2.1.3.1 ความหมายของตราสินค้า (Branding)   

ตราสินค้า (Brand)หมายถึง  ตราย่ีย้อของผลิตภัณฑ์เป็นตวัอกัษรท่ีตัง้ขึน้มาส าหรับสินค้า
สินค้า  โดยเฉพาะรูปแบบเพ่ือวตัถุประสงค์ทางการค้าหรือเคร่ืองหมายท่ีแสดงความเป็นเจ้าของ ซึ่งอาจ
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ออกมาในรูปของช่ือ  ค าเฉพาะ  รูปแบบหรือสัญญลักษณ์  ตราสินค้าท่ีมีพลังสามารถน าสินค้าไปสู่
ความส าเร็จทางการแขง่ขนัในตลาด  และอาจเป็นทรัพย์สินท่ีมีคา่ท่ีสดุขององค์กร 

คอทเลอร์ (Kotler, 2006: 256-258) กลา่ววา่  การสร้างตราสินค้าเป็นศิลปะและเป็นพืน้ฐาน
ของการตลาด   สมาคมการตลาดแห่งสหรัฐให้ค านิยาม  ตราสินค้า  หมายถึง  ช่ือ วลี  เคร่ืองหมาย  
สญัญลกัษณ์ หรือการออกแบบ  หรือสิ่งเหล่านีร้วมกนั  เพ่ือใช้ระบวุ่าสินค้าหรือบริการเป็นของผู้ขาย
หรือกลุ่มผู้ขายรายใดเพ่ือแสดงความแตกต่างจากคู่แข่ง    ดงันัน้ตราสินค้าจึงบอกถึงตวัผู้ขายหรือ
ผู้ผลิต  ภายใต้กฎหมายเคร่ืองหมายการค้า  ผู้ขายได้รับสิทธิผูกขาดให้เป็นผู้ ใช้ตราสินค้าแต่ผู้ เดียว 
ตลอดกาล  ตราสินค้าแตกต่างจากสิทธิบตัร(Patent)และลิขสิทธ์ิ (copyright) ท่ีมีก าหนดหมดอาย ุ
ตราสินค้าเป็นสญัลกัษณ์ท่ีมีความสลบัซบัซ้อนสามารถส่ือระดบัได้ 6 ระดบั ดงันี ้

1.  คณุสมบตั ิ(Attribute) ตราสินค้าท าให้นกึถึงคณุสมบตัหิรือคณุลกัษณะท่ีแนช่ดัของผลิตภณัฑ์ 
2.  คณุประโยชน์(Benefit) คณุสมบตัิต้องแปลออกมาเป็นคณุประโยชน์ตามหน้าท่ีและคณุ 

 ประโยชน์ทางอารมณ์ เชน่ ความทนทาน แสดงให้เห็นคณุประโยชน์ตามหน้าท่ีการใช้งาน 
3.  คณุคา่ (Value)  ตราสินค้าบง่บอกถึงบางสิ่งบางอยา่งเก่ียวกบัคณุคา่ของผู้ผลิต 
4.  วฒันธรรม (Culture)  ตราสินค้าอาจเป็นตวัแทนของวฒันธรรม 
5.  บคุลิกภาพ (Personality)  ตราสินค้าบง่ชีถ้ึงบคุลิกภาพของสินค้า 
6.  ผู้ใช้(User)  ตราสินค้าชีใ้ห้เห็นถึงประเภทของผู้บริโภคท่ีซือ้หรือใช้ 

ตราสินค้าเป็นปัจจยัส าคญัตอ่ความส าเร็จทางการตลาด ตราสินค้าช่วยให้นกัการตลาดแยก 
แยะสินค้าหรือบริการของตนออกจากผู้ อ่ืน ช่วยให้ผู้บริโภคประทบัใจสินค้าหรือบริการได้ ซึ่งจะมีผล
ตอ่การซือ้ซ า้ 

ศาสตราจารย์ สตีเวน่ คงิ ได้กลา่วไว้วา่ สินค้าหรือผลิตภณัฑ์ตา่ง ตราสินค้า คือสิ่งท่ีผู้บริโภค 
เลือกซือ้ สินค้าคือสิ่งท่ีผู้บริโภคใช้แสดงให้เห็นวา่ตราสินค้ามีความส าคญัอย่างมาก สินค้าท่ีผลิตจาก
โรงงานเดียวกนั แตมี่ตราสินค้าตา่งกนั ความนิยมชมชอบของผู้บริโภคย่อมแตกตา่งกนัด้วย เวลาท่ี
เปล่ียนไปปัจจยัทางการตลาดย่อมเปล่ียนแปลงตามไปด้วย และส่งผลตอ่การให้ความส าคญัในตรา
สินค้าของผู้บริโภค 

คณุคา่ของตราสินค้า (Brand Equity) หมายถึง ตราหรือย่ีห้อของสินค้าท่ีผู้บริโภคมองเห็นว่า
มีคณุคา่ เป็นตราท่ีผู้บริโภคมีทศันคติท่ีดีตอ่คณุสมบตัิของสินค้า และช่ืนชอบตราสินค้านัน้  การสร้าง
ตราสินค้าให้มีคณุค่าท าได้  โดยสร้างความประทบัใจในคณุภาพของตราสินค้า (Appreciation of 
Quality) หมายถึง การท่ีผู้บริโภครับรู้ถึงคณุภาพทุกประการของสินค้าหรือบริการ แล้วเกิดความ
ประทบัใจในสินค้าหรือบริการนัน้ การสร้างความประทบัใจ (Appreciation) มีความแตกตา่งจากการ
สร้างความพงึพอใจ (Satisfaction) ผู้บริโภครับรู้ถึงมลูคา่เพิ่มท่ีสง่มอบได้นัน้จะท าให้สินค้าได้รับประโยชน์  
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 ประโยชน์ของตราสินค้า มีความส าคญัหรือประโยชน์ตอ่ผู้ ซือ้ ดงันี ้ 

1. ใช้แสดงความเป็นเจ้าของผลิตภณัฑ์ เม่ือตราสินค้าเป็นท่ียอมรับรู้จกัทัว่ ๆ ไป เป็นสิ่งท่ี
ช่วยกระตุ้นความต้องการของผู้ ซือ้โดยเฉพาะอย่างยิ่งในการขายสินค้า ระบบช่วยตวัเอง (self-
service) ผู้ ซือ้จะตดัสินใจ โดยอาศยัความเช่ือถือท่ีมีตอ่ตราของสินค้า  

2. แสดงถึงความสามารถในการควบคมุตลาดสินค้า ตราสินค้าใดท่ีเป็นท่ีรู้จกัมาก ๆ เป็นท่ี
ยอมรับโดยทัว่ไปยอ่มแสดงถึงการมีสว่นแบง่ในตลาดสินค้ามากกวา่ตราสินค้าอ่ืน ๆ  

3. ชว่ยเพิ่มยอดขาย   ลกูค้าซือ้สินค้าโดยจ าตราได้แมน่ย าเม่ือมีการสง่เสริมการจ าหน่ายใดๆ  
จะกระตุ้นหรือเร่งการซือ้ของลกูค้าได้รวดเร็วขึน้  

4. ชว่ยลดคา่ใช้จา่ยในการขาย เน่ืองจากลกูค้าตดัสินใจได้รวดเร็วจากตราสินค้า  
5. ลดการเปรียบเทียบด้านราคาสินค้า ผู้ ซือ้จะยอมรับราคาสินค้าท่ีสงูกวา่ส าหรับตราสินค้า 

ท่ีเป็นท่ีนิยมแพร่หลาย ด้วยความเช่ือวา่มีคณุภาพแนน่อนหรือดีกวา่สินค้าท่ีตราสินค้าไมเ่ป็นท่ีรู้จกั  
6. ช่วยให้แนะน าสินค้าใหม่ออกสู่ตลาดง่ายขึน้ ผู้ผลิตหรือผู้จดัจ าหน่ายท่ีสร้างตราให้เป็นท่ี

ยอมรับในตลาดสินค้าได้ เม่ือมีการน าผลิตภณัฑ์ใหม่ออกสู่ตลาดภายใต้ตราสินค้าท่ีเป็นท่ียอมรับนัน้ๆ 
 ประโยชน์ของตราสินค้าตอ่ผู้ ซือ้หรือผู้บริโภค  
1. ผู้ ซือ้สามารถจ าแนกประเภท ชนิด ของสินค้าในระดบัคณุภาพแตกตา่งกนัของผู้ผลิต  
2. ผู้ ซือ้ทราบวา่ “ ใคร ” คือผู้ผลิตสินค้านัน้ ๆ หรือสินค้าเป็นของผู้ใด 
3. ชว่ยลดเวลาและความพยายามในการแสวงหาซือ้สินค้าไมมี่ตราสินค้า  
4. เป็นตวัท่ีท าให้ผู้บริโภค ตดัสินใจซือ้และเป็นหลกัประกนัคณุภาพ ของสินค้า ตอ่ผู้บริโภค 
ความส าคญัของตราสินค้าท่ีมีตอ่ผู้ผลิตหรือผู้จ าหนา่ย  ได้แก่ 

  1. สร้างภาพลกัษณ์ท่ีดี ให้กบัสินค้า  
  2. ได้รับการคุ้มครองตามกฎหมาย จากผู้ ท่ีจะเลียนแบบ  
  3. ท าให้ผู้ ซือ้ท่ีช่ืนชอบสินค้าไมส่บัสน   อนัจะเป็นการป้องกนัจากคูแ่ขง่ขนัได้  
  การสร้างตราสินค้าให้มีพลงั   มีแนวทางดงันี ้
  1. ออกแบบตราสินค้าให้มีความเหมาะสมกบับรรจภุณัฑ์และตวัสินค้า  
  2. ต้องท าให้เกิดความแตกตา่งกบัตราสินค้า รายอ่ืน หรือของคูแ่ขง่  
  3. ต้องสร้างความน่าเช่ือถือให้กบัผู้บริโภค   โดยออกแบบฉลากหรือกราฟฟิกบนบรรจภุณัฑ์    
ฉลากท่ีดีต้องส่งเสริมช่ือสินค้าให้เป็นท่ีจดจ าได้ง่าย ดงึดดูใจผู้บริโภคและให้ความรู้ สึกท่ีดีตอ่ผู้บริโภค 
ในการออกแบบฉลากต้องแสดงให้เห็นความแตกตา่งระหวา่งสินค้าประเภทเดียวกนั 

การบริหารจดัการตราสินค้าเป็นการด าเนินการเพ่ือให้เกิดความสอดคล้อง และเป็นการดแูล
รักษาบคุลิกภาพให้กบัตราสินค้า  การบริหารตราสินค้านัน้เป็นงานท่ีคอ่นข้างจะซบัซ้อน เพราะเป็น



 

 

29 

เร่ืองท่ีเก่ียวกบัการตดัสินใจตัง้แตใ่นอดีตท่ีผ่านมา ซึ่งเป็นผลให้เกิดการกระท าในปัจจบุนั และสิ่งท่ี
กระท านีย้ังส่งผลไปถึงอนาคตข้างหน้าอีกด้วย ทัง้หมดนีม้าจากผลของการวางแผนงาน การ
ด าเนินงาน  ซึ่งในขัน้ตอนของการปฏิบตัินัน้จะต้องมีการตดัสินใจท่ีดี มีการด าเนินงานให้ตรงกับ
แนวทางและภาพลกัษณ์ของสินค้า รวมทัง้ยงัต้องเป็นการยึดมัน่ในวิสยัทศัน์ของผู้บริหารองค์กรและ
วางแผนปฏิบตัิงาน เพ่ือให้สอดคล้องกบัความต้องการของตลาดท่ีก าหนดไว้และต้องมองถึงระดบัท่ีจะ
เกิดการเพิ่มขึน้ของผลก าไร 

กลยทุธ์ในการสร้างตราสินค้านัน้  ธีรพนัธ์ โลห์่ทองค า  ได้เสนอแนะวิธีการดงันี ้
1. กลยทุธ์ด้านความแตกตา่ง (Differentiation) โดยการน าเอาตราสินค้าไปเปรียบเทียบกบั

ของคูแ่ขง่ เพ่ือสร้างจดุยืนท่ีแตกตา่งของตราสินค้าในใจผู้บริโภค 
2. กลยทุธ์ด้านคณุค่าเพิ่ม (Added Value) เป็นการเน้นทัง้การสร้างคณุคา่เพิ่ม (added 

value) และคณุคา่พิเศษ (extra value) ท่ีลกูค้ากลุม่เป้าหมายได้รับจากตราสินค้า 
3. กลยทุธ์ด้านการผสมผสาน (Integration) คือ การบรูณาการหรือการผสมผสานเคร่ืองมือ

ตา่งๆเข้าด้วยกนัอยา่งกลมกลืน    เพ่ือหวงัผลให้บรรลเุป้า หมายของตราสินค้าท่ีได้ก าหนดไว้ 
กลยทุธ์การรักษาตราสินค้า ดงันี ้

  1.  หน้าที่การสร้างการตระหนกัรู้ในตราสินค้านัน้จะท าผ่านการโฆษณา (Advertising : 
Brand Awareness Builder)   โดยการโฆษณาจะท าหน้าท่ี ในการสร้างการตระหนกัรู้ในตราสินค้า 
ไม่ว่าจะเป็นการสร้างความแตกต่างหรือคณุค่าเพิ่มของตราสินค้า เพ่ือต้องการน าเสนอให้ลกูค้ากลุ่ม 
เป้าหมายได้รับทราบและจดจ าในตราสินค้า 
  2. หน้าท่ีในการสร้างความน่าเช่ือถือในตราสินค้าจะท าผ่านการประชาสมัพนัธ์  (Credibility 
Builder: Public Relations) เม่ือโฆษณาท าหน้าท่ีสร้างการตระหนกัรู้ในตราสินค้า ในช่วงเวลาเดียวกนั
การประชาสมัพนัธ์ท าหน้าท่ีในการสร้างความน่าเช่ือถือและสร้างภาพลกัษณ์ของตราสินค้าให้ปรากฏ
ตอ่สายตา ความรู้สึกของลกูค้ากลุ่มเป้าหมายและประชาชนโดยทัว่ไป เพ่ือให้เขาเหล่านัน้เกิดความ
นิยมช่ืนชมในองค์กรและตราสินค้า 
 3. หน้าท่ีในการติดตอ่ด้วยบคุคล (Personal Connection : Personal Selling and Direct Sales)  
การจะส่ือสารและตดิตอ่กบัลกูค้ากลุม่เป้าหมายด้วยบคุคลจะต้องใช้เคร่ืองมือท่ีเรียกว่า " การขายโดย
พนกังานขาย " เป็นเคร่ืองมือหลกัท่ีช่วยท าหน้าท่ีในการติดตอ่ส่ือสาร เพราะสามารถช่วยเพิ่มเติมข้อมลู 
ในสว่นท่ีโฆษณาและประชาสมัพนัธ์ไม่สามารถบรรจเุนือ้หาสาระได้ครบถ้วน นอกจากนีย้งัท าหน้าท่ี
ชกัจงูและโน้มน้าวใจลกูค้ากลุม่เป้าหมายให้เกิดพฤตกิรรมการซือ้และทดลองใช้สินค้า 
   4. หน้าท่ีในการชกัจูงให้ลูกค้ากลุ่มเป้าหมายหนัมาพิจารณาตราสินค้ามากขึน้ (Intensifying  
Consideration : Sales Promotion) เม่ือสร้างการรับรู้ ความน่าเช่ือถือและใช้บคุคลในการชกัจงูใจ
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ลกูค้ากลุ่มเป้าหมาย เคร่ืองมือการส่งเสริมการขายจะท าหน้าท่ีในการให้เหตผุลเพ่ือการโน้มน้าวให้ลกูค้า 
หนัมาพิจารณาตราสินค้านัน้ๆมากขึน้ เน่ืองจากการส่งเสริมการขายมีคุณสมบตัิส าคญัในการน า
ข้อเสนอพิเศษ (extra value) ท่ีตราสินค้ามีให้มากกวา่มาเป็นสิ่งล่อใจ ในขณะท่ีตราสินค้าอ่ืนไม่มี จึง
ท าให้ลกูค้ากลุม่เป้าหมายต้องหนัมาพิจารณาซือ้สินค้าจากตราสินค้านัน้ๆ มากขึน้ 

 5. หน้าท่ีในการสร้างประสบการณ์ให้กบัลกูค้ากลุ่มเป้าหมาย โดยการจดักิจกรรมทางการ
ตลาดและการให้บริการลกูค้า  

6. หน้าท่ีในการติดตอ่กบัลกูค้าในลกัษณะท่ีเป็นส่วนตวัหรือเป็นการส่ือสารตรงกบัลกูค้ากลุ่ม 
เป้าหมาย   โดยใช้โทรศทัพ์หรือสง่จดหมายตรงในการติดตอ่ส่ือสารกบัลกูค้าเป้าหมาย เพราะเป็นวิธี  
การท่ีสามารถเจาะจงและเข้าถึงลกูค้ากลุม่เป้าหมายได้เป็นอยา่งดีและมีประสิทธิภาพ 

2.1.4   ทฤษฎีเก่ียวกับบรรจุภัณฑ์ 

2.1.4.1 ความหมายของบรรจุภัณฑ์ 

  บรรจภุณัฑ์ หมายถึง หีบห่อ ห่อของ ตรงกบัภาษาองักฤษว่า Package มีความหมาย
วา่ สิ่งท่ีท าหน้าท่ีรองรับหรือหุ้มหอ่ผลิตภณัฑ์   เพ่ือท าหน้าท่ีป้องกนัความเสียหายของผลิตภณัฑ์   ช่วย
อ านวยความสะดวกต่างๆในการเก็บรักษาและการขนส่ง  ช่วยกระตุ้นการซือ้และบอกรายละเอียด
ของผลิตภณัฑ์ท่ีหอ่หุ้ม (มยรีุ ภาคล าเจียก : http://www.mew6.com ) 

บรรจภุณัฑ์ หมายถึง รูปแบบวสัดภุายนอกท่ีหอ่หุ้มผลิตภณัฑ์ภายในให้ปลอดภยั สะดวก 
ตอ่การขนสง่    เอือ้อ านวยให้เกิดประโยชน์ทางการค้าของผู้ผลิต    ผู้จ าหนา่ยและการน าไปใช้ของ 
ผู้บริโภค (วารสารสมาคมบรรจภุณัฑ์ไทย :1) 
 บรรจภุัณฑ์ หรือ หีบห่อ Packing หมายถึง สิ่งท่ีปกป้อง ห่อหุ้ม คุ้มครองสินค้า เช่น กระปกุ 
ตลบั กระป๋อง กลอ่ง ถงุ เป็นต้น (ปุ่ น คงเกียรตเิจริญ, สมพร  คงเจริญเกียรตเิจริญ :7 ) 

การบรรจภุณัฑ์ (Packaging)   หมายถึงกระบวนการท่ีท าให้เกิดบรรจภุณัฑ์ ด้วยวิธีการน า
วสัดตุา่งๆ เชน่ กระดาษ แก้ว โลหะ ไม้ พลาสตกิ มาประกอบเป็นภาชนะห่อหุ้มผลิตภณัฑ์ หรือสินค้า
เพ่ือประโยชน์ในการใช้สอย มีความทนทาน แข็งแรง สวยงาม มีภาษาใช้ส่ือสารบอกรายละเอียดของ
สินค้าและสามารถดงึดดูผู้ ซือ้สินค้าด้วย (ปุ่ น คงเกียรตเิจริญ, สมพร  คงเจริญเกียรตเิจริญ :7) 
 บรรจภุณัฑ์ (Package) หมายถึง ภาชนะหรือวสัดท่ีุหอ่หุ้มผลิตภณัฑ์ โดยมีวตัถปุระสงค์เพ่ือ 
ให้ผลิตภณัฑ์มีความปลอดภยัจากผู้ผลิตสูผู่้บริโภค บรรจภุณัฑ์เป็นตวัแทนของกระบวนการ 

สินค้าเกษตรและผลิตภณัฑ์อาหารแปรรูป  หากเลือกบรรจภุณัฑ์และการขนส่งท่ีเหมาะสมจะ
มีสว่นท่ีช่วยลดความเสียหายก่อนถึงมือผู้บริโภคและสามารถจ าหน่ายได้ในราคาท่ีสงู  ดงันัน้บรรจภุณัฑ์
จงึมีความส าคญัอยา่งยิ่งตอ่ผลผลิต    ซึง่สามารถสรุปได้ดงันี ้ 
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1.   รักษาคณุภาพและปกป้องตวัสินค้า ตัง้แตก่ารขนสง่การเก็บผลผลิตหรือผลิตภณัฑ์มิให้
เสียหายจากการปนเปือ้นจากฝุ่ นละออง แมลง ความชืน้ ความร้อน  แสงแดดและการปลอมปน  เป็นต้น  

2.   ให้ความสะดวกในเร่ืองการขนส่งการจดัเก็บและความรวดเร็วในการขนส่ง เพราะสามารถ 
รวมหน่วยของผลิตภณัฑ์เหล่านัน้เป็นหน่วยเดียวได้ เช่น ผลไม้หลายผลน าลงบรรจใุนลงัเดียว  หรือ
เคร่ืองดื่มท่ีเป็นของเหลวสามารถบรรจลุงในกระป๋องหรือขวดได้  เป็นต้น  

3.   สง่เสริมทางด้านการตลาด    บรรจภุณัฑ์เพ่ือการจดัจ าหน่ายเป็นสิ่งแรกท่ีผู้บริโภคเห็น 
ดงันัน้บรรจภุณัฑ์จะต้องจะท าหน้าท่ีบอกกล่าวสิ่งตา่งๆของตวัผลิตภณัฑ์โดยการบอกข้อมลูท่ีจ าเป็น
ทัง้หมดของตวัสินค้า นอกจากนัน้จะต้องมีรูปลกัษณ์ท่ีสวยงามสะดดุตาเชิญชวนให้เกิดการตดัสินใจซือ้ 
ซึง่การท าหน้าท่ีดงักลา่วของบรรจภุณัฑ์นัน้เป็น เสมือนพนกังานขายท่ีไร้เสียง (Silent Salesman)  

หน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์อาหารแปรรูปมีความสอดคล้องกบัวิทยาการ  2 ด้าน คือ ด้านเทคนิค 
และด้านการตลาด  จ าแนกได้ดงันี ้

              ด้านเทคนิค ด้านการตลาด 
การบรรจใุส ่ การสง่เสริมการขาย 
การปกป้องคุ้มครอง การแสดงข้อมลูอาหาร 
การรักษาคณุภาพอาหาร การตัง้ราคาขายได้สงูขึน้ 
การขนสง่ การเพิ่มปริมาณขาย 
การวางจ าหนา่ย ให้ความถกูต้องรวดเร็ว 
การรักษาสิ่งแวดล้อม การรณรงค์ 

 หน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์ตามแนวคดิของ ปุ่ น  คงเกียรตเิจริญ  ดงันี ้
1 การท าหน้าท่ีบรรจใุส ่ ได้แก่  การใส ่ การหอ่  ด้วยการชัง่  ตวง  วดั  นบั 
2 การท าหน้าท่ีปกป้องคุ้มครอง ได้แก่ ป้องกนัไมใ่ห้สินค้าเสียรูป  แตกหกั  ไหลซมึ 
3 การท าหน้าท่ีรักษาคุณภาพอาหาร ได้แก่ การใช้วัสดุท่ีป้องกันกากาศซึมผ่าน  ป้อง 

กนัแสง  ป้องกนัก๊าซเฉ่ือยท่ีฉีดเข้าไปชะลอปฏิกิริยาชีวภาพ  ป้องกนัความชืน้จากภายนอก 
4 ท าหน้าท่ีการขนส่ง ได้แก่ กล่องลกูฟูก ลงัพลาสติก ซึ่งบรรจสุินค้าหลายห่อหรือหน่วย  เพ่ือ

ความสะดวกในการเคล่ือนย้ายและขนสง่สินค้าไปยงัแหลง่ผลิตหรือแหลง่ขาย 
5 การวางจ าหนา่ย  คือ  การน าบรรจภุณัฑ์ท่ีมีสินค้าอาหารแปรรูปอยู่ภายในวางจ าหน่าย

ได้โดยท่ีไม่จ าเป็นต้องให้เห็นสินค้าเลย  สามารถวางนอนหรือวางตัง้ได้โดยท่ีสินค้าไม่ได้รับความ
เสียหาย  ซึง่ควรค านงึถึงขนาดท่ีเหมาะสมกบัชัน้วางสินค้าด้วย 
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6 การรักษาสิ่งแวดล้อม  ได้แก่ 

 ใช้วัสดุบรรจุภัณฑ์ท่ีให้ปริมาณขยะน้อยเป็นวัสดุท่ีย่อยสลายได้ง่าย   ในกระบวน 
การผลิตจะไมใ่ช้สารท่ีลายชัน้บรรยากาศ   เป็นต้น 

 น าบรรจภุณัฑ์เวียนใช้ใหมห่รือใช้ประโยชน์อ่ืนได้ เชน่ ขวดเหล้า  แก้วใสแ่ยม เป็นต้น 

 หมุนเวียนน ากลบัมาผลิตใหม่ คือ  น าบรรจภุัณฑ์ท่ีใช้แล้วไปหลอมหรือย่อยสลาย
เป็นวตัถดุบิสลบัใช้ผลิตเป็นบรรจภุณัฑ์หรือสินค้าอ่ืนได้ 

 ท าหน้าท่ีสง่เสริมการขายเพราะบรรจภุณัฑ์ท่ีออกแบบสวยงามสามารถใช้เป็นส่ือ 
โฆษณาได้ด้วยตวัเอง  รวมถึงการออกแบบบรรจภุณัฑ์เฉพาะกาล  เชน่ แนบของแถมไปกบัตวับรรจภุณัฑ์ 

 ท าหน้าท่ีเป็นฉลากแสดงข้อมลูของอาหารแปรรูป ได้แก่ ข้อมลูด้านโภชนาการ  สว่น  
ประกอบของอาหาร  วนัท่ีผลิต  วนัท่ีหมดอาย ุ ค าแนะน า และเคร่ืองหมายเลขทะเบียนหรือเลขอนญุาต
จากคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) 

 ท าให้ตัง้ราคาขายได้สงูขึน้เน่ืองจากบรรจุภณัฑ์ท่ีสวยงามจะสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่
สินค้า  สร้างความนิยมในสินค้า  จากตราและเคร่ืองหมายการค้าท าให้เกิดความภกัดี(Loyalty) ในตวั
สินค้าสง่ผลให้ขายในราคาท่ีสงูขึน้ได้ หรือเรียกวา่สินค้าแบรนด์เนม(Brandname) 

 การเพิ่มปริมาณขายด้วยการรวมหน่วยขายปลีกในบรรจุภัณฑ์อีกชัน้หนึ่ง เช่น นม
กลอ่ง  1 โหลในกลอ่งกระดาษลกูฟกูท่ีมีหหูิว้  เป็นต้น 

 ให้ความถกูต้องรวดเร็วในการขาย  โดยการพิมพ์บาร์โค้ดบนบรรจภุณัฑ์ท าให้คนคดิเห็น 
ไมจ่ าเป็นต้องอา่นป้ายราคาบนบรรจภุณัฑ์แล้วกดเงินท่ีต้องจา่ย  แตใ่ช้เตร่ืองอา่นบาร์โค้ดท าหน้าท่ี 
แทนท าให้รวดเร็วขึน้และถกูต้อง 

2.1.4.2 ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 

การจ าแนกประเภทบรรจภุณัฑ์ตามลกัษณะการใช้งานได้ 2 ประเภท   คือ 
 1. บรรจภุณัฑ์เพ่ือการขายปลีก   เป็นบรรจภุณัฑ์ส าหรับตวัสินค้าโดยตรงท่ีผู้บริโภคซือ้ไปใช้   

ต้องท าจากวสัดท่ีุแข็งแรงคงสภาพเดมิเม่ือถึงตลาดเป้าหมายและต้องท าหน้าท่ีพืน้ฐานของบรรจภุณัฑ์ 
2.  บรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนส่งเป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีใช้ใส่บรรจภุณัฑ์เพ่ือการขายปลีก   เพ่ือความ

สะดวกในการขนสง่ โดยวสัดท่ีุนิยมใช้ท าบรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนสง่เป็นกล่องกระดาษลกูฟกูมากท่ีสดุ  
  บรรจภุณัฑ์แบง่ตามการออกแบบ  คือ (ปุ่ น  คงเจริญทรัพย์ และสมพร  คงเจริญทรัพย์ : 10) 
 1. บรรจภุณัฑ์ชัน้ในหรือปฐมภูมิ เป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีอยู่ชัน้ในสดุติดกบัตวัผลิตภณัฑ์โดยตรง 
ผู้ ซือ้จะได้สมัผสัเวลาท่ีจะบริโภค บรรจุภัณฑ์นีจ้ะได้รับการโยนทิง้เม่ือมีการเปิดและบริโภคสินค้า
ภายในจนหมด จึงมีความส าคญัในการคุ้มครองปกป้องสินค้า รักษาคณุภาพของผลิตภณัฑ์และยืด
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อายขุองผลิตภัณฑ์อาหารให้ยาวนาน การเลือกใช้วสัดบุรรจภุณัฑ์ชัน้ในจะต้องเลือกวสัดท่ีุไม่มีปฏิกิริยา 
ทางเคมีกบัผลิตภณัฑ์อาหาร   ในกรณีท่ีบรรจภุณัฑ์ชัน้ในจ าเป็นต้องวางแสดงตวับนหิง้การออกแบบ 
ความสวยงาม  การส่ือความหมายและภาพพจน์จะเร่ิมเข้ามามีบทบาทในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ 
 2. บรรจภุณัฑ์ชัน้ท่ีสองหรือททุิตภมูิ (Secondary Packaging) เป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีรวบรวมชัน้แรก
เข้าด้วยกัน  เพ่ือเหตผุลในการปกป้องหรือจดัจ าหน่ายสินค้าได้มากขึน้หรือเพ่ือการขนส่ง   การออกแบบ
บรรจภุณัฑ์ชัน้นีม้กัจะเป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีต้องวางแสดงบนหิง้ ณ จดุขาย  ดงันัน้การเน้นความสวยงามจึง 
มีความจ าเป็นอยา่งยิ่งเพ่ือสร้างความเป็นเอกลกัษณ์และจดุเดน่ให้กบัตวัผลิตภณัฑ์  รวมทัง้สร้างความ
เข้าใจและโฆษณาประชาสมัพนัธ์ให้แก่ผู้ ซือ้สินค้าณ จดุขาย การออกแบบอาจจะมีการเปิดเป็นหน้าตา่ง 
เพ่ือให้เห็นความงามของบรรจภุณัฑ์ชัน้ในหรือสินค้า บรรจภุณัฑ์นีเ้รียกวา่บรรจภุณัฑ์เพ่ือการจ าหนา่ยปลีก 
 3. บรรจภุณัฑ์ชัน้ท่ีสามหรือตตยิภมูิ (Tertiary Packaging) หน้าท่ีหลกัของบรรจภุณัฑ์นีคื้อ
การป้องกนัสินค้าระหวา่งการขนสง่    
 บรรจภุณัฑ์ขนสง่นีแ้บง่ออกเป็น 3 ประเภทคือ  

 บรรจภุณัฑ์ท่ีใช้จากแหล่งผลิตถึงแหล่งขายปลีก  เม่ือสินค้าได้รับการจดัเรียงวางบนหิง้
แล้ว  บรรจภุณัฑ์ขนสง่ก็หมดหน้าท่ีการใช้งาน  เชน่  แคร่  และกะบะ(Pallet)  เป็นต้า 

 บรรจภุณัฑ์ท่ีใช้ระหวา่งโรงงาน   ในการจดัส่งสินค้าระหว่างโรงงาน  จากโรงงานหนึ่งไป
โรงงานหนึง่  เชน่  ลงั  เป็นต้น 

 บรรจุภัณฑ์ท่ีใช้จากแหล่งขายปลีกไปยังผู้บริโภค เช่น ถุงต่างๆท่ีร้านใส่สินค้าให้ผู้ ซือ้  
การออกแบบบรรจภุณัฑ์ในชัน้นี ้จงึต้องค านงึถึงความสามารถในการป้องกนัสินค้าระหว่างการขนส่ง  
สว่นข้อมลูรายละเอียดบนบรรจภุณัฑ์ขนสง่จะชว่ยในการจดัสง่เป็นไปอย่างสะดวกและถกูต้อง  บรรจุ 
ภณัฑ์ชัน้นีเ้รียกวา่บรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนสง่ 

ประเภทบรรจภุณัฑ์ตามชนิดของวสัดไุด้ 6 ประเภท คือ   
 1.  บรรจุภณัฑ์ท่ีท าจากกระดาษ ผลิตได้หลายรูปแบบ เช่น ถงุ ซอง กล่อง  เป็นต้น  พิมพ์

ลวดลายและสีสนัได้ง่าย  น ากลบัเข้ากระบวนการผลิตได้ง่ายจึงไม่ก่อให้เกิดปัญหาจากบรรจุภณัฑ์  
แตจ่ะสยูเสีความแข็งแรงเม่ือถกูความชืน้ 

2.  บรรจภุณัฑ์ท่ีท าจากแก้ว  มีความเป็นกลางไม่ท าปฏิกิริยากบัอาหาร  ทนทานตอ่ความ
ร้อน  ป้องกนัการซมึผา่นของก๊าซและไอน า้ได้ดี  มีความใสชว่ยแสดงตวัสินค้าได้ดี  สามารถออกแบบ
ฝาปิดแล้วให้เปิดกลบัได้อีก  น ากลบัมาหมนุเวียนใช้ใหมห่รือหลอมเป็นแก้วใหม่ได้  แตจ่ะมีข้อเสียใน
ด้านน า้หนักมากท าให้เปลืองค่าขนส่ง ไม่ทนทานต่อการเปล่ียนแปลงอุณหภูมิอย่างรวดเร็ว  มีรูปแบบ
จ ากดั  ไมมี่ความยืดหยุน่ในการผลิต  มกัใช้ร่วมกบัวสัดอ่ืุนๆ เชน่ฝาโลหะในการปิดผนกึ 
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3.  บรรจภุณัฑ์ท่ีท าจากโลหะ เชน่ กระป๋องเหล็กและอลมูินัม่ ซึ่งกระป๋องเหล็กจะต้องมีการน า 
ไปเคลือบดีบกุหรือแลคเกอร์เพ่ือป้องกนัการท าปฏิกิริยากบัอาหาร   ต้องอาศยัเคร่ืองบรรจท่ีุมีราคาสงู
แตมี่ข้อดีในการป้องกนัการซึมผ่านของก๊าซ ไอน า้และแสงได้ดี   ผ่านการฆ่าเชือ้ด้วยความร้อนสงูได้   
มีความแข็งแรงรับน า้หนกัเรียงซ้อนกนัได้ดี 

4.  บรรจภุณัฑ์ท่ีท าจากพลาสตกิ   มีทัง้แบบออ่นตวั เชน่ ถงุ ซองและแบบคงรูป เชน่ กลอ่ง  
ถ้วย ขวด   มีน า้หนกัเบามีความเหนียว   ทนตอ่ความชืน้และการเปล่ียนแปลงของสภาวะอากาศได้ดี  
 มีความยืดหยุน่ในการผลิตสงู  (สพุจน์  ประทีปกลิ่นทอง) 

5. บรรจภุณัฑ์จากวสัดธุรรมชาต ิ  วสัดธุรรมชาตท่ีิมีการใช้งานในปัจจบุนั   เชน่  ไม้   ไม้ไผ ่
หวาย คล้า คลุ้ม ยา่นลิเพา  กก เตยปาหนนั ป่านศรนารายณ์  ปอสา  ใบกะพ้อ  ก้านธูปฤาษี  หญ้าแฝก 
เชือกกล้วย  ผกัตบชวา ใบมะพร้าว ใบตาล ใบตอง  ผ้าจากวสัดตุา่งๆ  ดินเผาเป็นวสัดเุซรามิค   ใน
สมยัโบราณใช้วสัดธุรรมชาติน ามาแปรรูปเป็นภาชนะประเภทเคร่ืองจกัสาน  เช่น เข่ง  กระบงุ  ปุ้ งก๋ี  
กระจาด กระเช้า  ตะกร้า  หมุก  หีบ  ลงัไม้  บรรจุภัณฑ์สิ่งทอประเภทถุงผ้า  กระเป๋าผ้า  ไถ้  ย่าม  
เป็นต้น   จดัเป็นบรรจภุณัฑ์พืน้บ้านจากภมูิปัญญาของไทยท่ีเก่าแก่ท่ีสดุ   มีอดีตประวตัิความเป็นมา
ทางวฒันธรรมซึง่ได้รับการสร้างสรรค์และมีวิวฒันาการจนกลายเป็นงานศิลปหตัถกรรมท่ีมีเอกลกัษณ์
เฉพาะตวัไมเ่หมือนชนชาตใิดๆ   อนัจะเป็นจดุแข็งของผลิตภณัฑ์ชมุชนได้เป็นอยา่งดี   

6.  บรรจภุณัฑ์ร่วมสมยัจากวสัดธุรรมชาติและวสัดสุมยัใหม ่  เป็นการน างานศลิปหตัถกรรม  
จากบรรจภุณัฑ์ประเภทเคร่ืองจกัสาน  เคร่ืองไม้  เคร่ืองโลหะ เซรามิกและเคร่ืองถกัทอ   มาใช้ร่วมกับ 
บรรจภุณัฑ์จากวสัดอุตุสาหกรรมปัจจบุนั   ได้แก่  กระดาษชนิดตา่งๆ  พลาสติก  แก้ว  โลหะ   อนัจะ
เป็นการสร้างเอกลกัษณ์ให้แก่ผลิตภัณฑ์ชุมชน   โดยอาศยัการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีน่าสนใจเพ่ือ
สร้างความแตกตา่งจากสินค้าอตุสาหกรรมและเป็นการสร้างจดุแข็งให้กบัสินค้าชมุชน    

2.1.4.3 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์อาหาร 
ผลิตภัณฑ์อาหารจากการแปรรูปผลผลิตทางการเกษตรจะประสบความส าเร็จเป็นท่ียอมรับ

ของตลาดจ าเป็นต้องมีการควบคมุคณุภาพ  ตัง้แตว่ตัถุดิบ ขัน้ตอนระหว่างการแปรรูปและการบรรจ ุ 
ถ้าควบคมุคณุภาพอาหารได้และสม ่าเสมอแล้วโอกาสท่ีบรรจภุณัฑ์จะช่วยส่งเสริมทางด้านการตลาด
จะมีประสิทธิภาพสงู  บรรจภุณัฑ์ไมส่ามารถเพิ่มคณุภาพของสินค้าแตส่ามารถเพิ่มคณุคา่ของสินค้าได้ 

ดงันัน้การพฒันาระบบบรรจุภณัฑ์และการปรับปรุงระบบการขนส่งให้เหมาะสมจะเป็นการ
ลดความเสียหายและสร้างความมัน่ใจให้สินค้าอยูใ่นสภาพเดมิมากท่ีสดุ  ขณะเดียวกนัยงัประโยชน์ 
ในการขนสง่สินค้า  ลดปริมาตรพืน้ท่ีในการเก็บสินค้า   ก่อให้เกิดความสะดวกในการเรียงซ้อน  การ 
เพิ่มต้นทนุของบรรจภุณัฑ์จะชว่ยให้สามารถลดคา่ใช้จา่ยในการขนสง่และคา่ใช้จา่ยอ่ืนๆ   ยงัผลให้ 
ต้นทนุรวมของสินค้ามีมลูคา่ถกูลง 
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ตารางท่ี 1   ประเภทของบรรจภุณัฑ์ท่ีเหมาะสมกบัประเภทของอาหารแปรรูป 

กลุม่อาหาร ประเภทบรรจภุณัฑ์ ค าแนะน าและเหตผุล 
1. อาหารถนอม
ด้วยน า้ตาล 

   และท าแห้ง 

1.1  ซองพลาสตกิ PE มีราคาถกูและปิดผนกึด้วยความร้อนได้ง่าย 
1.2  ซองพลาสตกิ PP สามารถป้องกนัความชืน้ได้ดีแตปิ่ดผนกึได้ยาก  

กวา่ฟิล์มPE เนือ้พลาสตกิมีความใสชว่ยเพิ่มคณุคา่
สินค้า 

1.3  เซลโลเฟน 
       หรือกระดาษแก้ว 

สามารถป้องกันความชืน้ได้ระดบัหนึ่งมกันิยมใช้
หอ่ปิดปลาย(Twist Wrap) 

1.4  กระป๋องพลาสตกิหรือ 
       กระป๋องพลาสตกิมีฝาปิด                           

เห็นสินค้าได้รอบตวั ควรปิดฝาด้วยเทปให้สนิท 

1.5  ถาดพลาสตกิใสชนิด      
       มีฝาเป็นแบบกาบหอย 

ควรปิดฝาด้วยความร้อนแทนท่ีจะใช้ลวดหรือใช้เทป 

1.6  กระป๋องพลาสตกิ สามารถสร้างจุดเด่นท่ีดีแก่สินค้าและแปลกใหม่
แตมี่มลูคา่สงู 

1.7  กระป๋องกระดาษ  คล้ายคลงึกบักระป๋องโลหะแตพ่ิมพ์สวยงามได้มากกวา่ 
1.8  ถงุเคลือบหลายชัน้ 
       อาจใช้แบบวางตัง้ได้ 
       อาจมีซิปด้วย 
 

เป็นบรรจุภัณฑ์รูปลักษณ์ใหม่ก่อให้เกิดความ
สะดวกในการบริโภคเปิดโอกาสให้ใช้เทคนิคระบบ
บรรจภุณัฑ์ใหม่ๆ  เช่นระบบสญุญากาศ ระบบการ
ปรับสภาวะ   ซึง่ชว่ยยืดอายอุาหารเก็บได้นาน 

2.อาหารหมกัดอง 2.1  กระป๋องโลหะ เหมาะกบัอาหารท่ีต้องผา่นการฆา่เชือ้ มีขนาด 
มาตรฐานจดัหาได้ง่าย 

2.2  บรรจภุณัฑ์แก้ว เหมาะกบัอาหารท่ีต้องผ่านการฆ่าเชือ้ ทัง้นีจ้ะ ต้อง
ใช้ฝาปิดได้สนิท ความใสและคณุสมบตัิของแก้วมี
สว่นชว่ยเพิ่มคณุคา่ของสินค้า 

2.3  ถงุพลาสตกิ PE เหมาะกบัการจ าหนา่ยวนัตอ่วนั 

2.4 ป๊ีบ ใช้ เ ป็นบรรจุภัณฑ์ขนส่ง  ถ้าใ ช้ ป๊ีบเปล่าควร
พิจารณาสารเคลือบท่ีเหมาะสม หรืออาจใช้ถุงPE
อยา่งหนาเป็นบรรจภุณัฑ์ชัน้ใน 
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 2.5 ถงุต้มได้    

      หรือ Retort Pouch 
 

โครงสร้างพืน้ฐานเป็นฟิล์มเคลือบของPETเคลือบ
กับเปลวอะลูมิ เ นียมและCPPสามารถฆ่าเชือ้
สินค้าพร้อมถุงได้ ถุงอาจมีราคาแพงแต่จะช่วยลด
คา่ขนสง่และชว่ยถนอมคณุคา่อาหารได้ดีกว่าอาหาร
กระป๋อง 

 2.6 ถงุพลาสตกิในกลอ่ง    
      กระดาษลกูฟกู 
      (Bag-In-Box) 

ถงุพลาสตกิและกลอ่งกระดาษลกูฟูกสามารถแยก
ออกจากกนัได้และพบัเก็บได้ง่าย ตวักล่องกระดาษ 
ลกูฟกูสามารถน ากลบัมาใช้ใหม่ เปล่ียนเฉพาะแต่
ถงุพลาสตกิ ซึง่วสัดนีุจ้ดัวา่เป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม 

3. อาหารถนอม
ด้วยการฆา่เชือ้ท่ี
มีความร้อนสงู 

3.1 ขวดแก้ว มีขนาดขวดมาจรฐานจากผู้ผลิต ควรเลือกฝาท่ีมี
คณุภาพสงู ทนอณุหภมูิฆา่เชือ้ได้ 

3.2 กระป๋อง  
      หรือ Retort Pouch 

มีขนาดมาตรฐานจ าเพาะของสินค้าแตล่ะประเภท 
และฆา่เชือ้ได้ง่าย ถงุเคลือบหลายชัน้มีศกัยภาพสงู 
ใช้ปริมาณวัสดุบรรจุภัณฑ์ต่อหน่วยสินค้าน้อยจึง
เป็นการสนองตอบตอ่การรณรงค์ลดปริมาณขยะ 

3.3 ถงุพลาสตกิในกลอ่ง    
กระดาษลกูฟกู (Bag-In-Box) 

พิจารณาใช้พลาสติกท่ีฆ่าเชือ้ด้วยความร้อนได้
เชน่ CPP สามารถลดต้นทนุขนสง่ได้ 

4. เคร่ืองเทศ 4.1 ขวดแก้ว บรรจุภณัฑ์ท่ีสามารถเก็บกลิ่นได้ดีไม่ยอมให้อากาศ
เข้าไปท าปฏิกิริยากบัเคร่ืองเทศ เว้นแตก่ารปิดผนกึ 
ไมดี่ สร้างภาพพจน์ของสินค้าให้ดมีูราคา  

 4.2 ขวดพลาสตกิ ควรพิจารณาเลือกพลาสติกท่ีมีความหนาแน่นสูง 
เชน่HDPE เพ่ือป้องกนักลิ่นซมึผา่นวสัดบุรรจภุณัฑ 

 4.3 ซองเคลือบหลายชัน้ 
      (Laminated  Film) 

เป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีใช้บริโภคครัง้เดียว  ซองท่ีเคลือบ
ด้วยเปลวอะลมูิเนียมซึง่สามารถเก็บรักษากลิ่นได้ดี 

5. เบเกอร่ีและ   
    ขนมหวาน 

5.1 กลอ่งกระดาษแข็ง บรรจภุณัฑ์ท่ีสามารถพิมพ์ตกแตง่ได้อย่างสวยงาม
ราคาถกู 
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 5.2 ถาดพลาสตกิใสแบบ  

      กาบหอย(Clam Shell) 
สามารถมองเห็นสินค้า เพิ่มคณุค่าให้แก่สินค้า ถ้า
ใช้พลาสติกท่ีมีอัตราการซึมผ่านของก๊าซน้อย 
สามารถใช้เทคนิคระบบบรรจุภัณฑ์สมัยใหม่ เช่น 
การปรับสภาวะโดยการฉีดก๊าซเฉ่ือย(ไนโตรเจน
หรือคาร์บอนไดออกไซด์) เพ่ือยืดอายอุาหาร แตต่วั
ฝาต้องปิดสนิทด้วยความร้อนได้ 

 5.3  ถาดพลาสตกิหรือ 
       กระดาษปิดผนกึด้วย  
       ความร้อนบนแผน่ฟิล์ม 

ราคาถกูกวา่ แตต้่องคดัเลือกประเภทของพลาสติก 
ให้เหมาะสมกับสินค้าและสามารถใช้เทคนิคการ
ปรับสภาวะได้ 

 5.4 ถาดอะลมูิเนียมพร้อมฝา
ท าด้วยกระดาษแข็ง 

มีราคาสูงแต่สามารถปกป้องรักษาคุณภาพสินค้า
ไว้ได้นาน เหมาะส าหรับแชเ่ย็นหรือแชแ่ข็ง 

6. นม ไอศครีม 6.1  ถ้วยหรือขวดพลาสตกิ 
       ปิดฝาด้วยกระดาษ  
       หรือเปลวอะลมูิเนียม 

เป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีมีราคาถูกแต่เก็บไว้ได้ไม่เกิน 1
สปัดาห์ 

6.2 ซองเคลือบหลายชัน้ 
      (Laminate Film) 

สิ่งส าคัญจะต้องมีชัน้พลาสติกท่ีป้องกันแสงUV
อาจจะมีพลาสติกท่ีเคลือบด้วยเมทาไลซ์ฟิล์มเพ่ือ
ยืดอายสุินค้า 

6.3 กลอ่งเคลือบหลายชัน้ 
ด้วยกระดาษแข็งท่ีใช้กบั
ระบบฆา่เชือ้UHT 

เป็นวัสดุบรรจุภัณฑ์ท่ีใช้เทคโนโลยีการผลิตสูง มี
ราคาสงูมาก แตส่ามารถถนอมรักษาอาหารได้นาน 

6.4  ถ้วยหรือถ้วยกระดาษ เป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีมีศกัยภาพในการสร้างการยอมรับ
ได้มากโดยเฉพาะสินค้าสง่ออก  เพราะประเทศท่ี
พฒันาแล้วถือวา่กระดาษเป็นมิตรกบัสิ่งแวดล้อม 

จากตารางท่ี 1   พบวา่มีบรรจภุณัฑ์ท่ีใช้บรรจใุส่อาหารอยู่เป็นจ านวนมาก บรรจภุณัฑ์แต่ละ
ประเภทมีคณุลกัษณะและความเหมาะสมในการบรรจอุาหารแตล่ะประเภทแตกตา่งกนั การแข่งขนัทาง
การตลาดในการในการใช้บรรจภุัณฑ์ใหม่ๆมาแทนบรรจุภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในตลาด เช่น บรรจภุัณฑ์ผลิต
จากเย่ือและกระดาษ   บรรจภุณัฑ์โลหะ บรรจภุณัฑ์โลหะ และบรรจภุณัฑ์พลาสตกิ 
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2.1.4.3 บรรจุภัณฑ์อาหารท่ีผลิตจากเยื่อและกระดาษ 

ประโยชน์ของการใช้บรรจภุณัฑ์กระดาษมีอยูม่ากมาย  คณุลกัษณะเดน่ คือ ความสามารถท่ี
จะพบัได้หรือการทบัเส้นบนกระดาษมาขึน้รูปเป็นบรรจภุณัฑ์ประเภทตา่งๆ เช่น ถงุและกล่อง เป็นต้น  
นอกจากนีก้ระดาษเหนียวสีน า้ตาลท่ีเรียกวา่กระดาษดคราฟท์นัน้  ยงัสามารถทนแรงทิ่มทะลไุด้ดี ท า
ให้สามารถน ามาผลิตเป็นถงุขนาด 20 และ 50 กิโลกรัมเพ่ือใช้บรรจแุป้ง น า้ตาล เป็นต้น   

ข้อเสียเปรียบของบรรจภุัณฑ์กระดาษเม่ือเทียบกบับรรจภุัณฑ์ประเภทอ่ืนๆ คือ ไม่สามารถ
ทนตอ่ความชืน้ ก๊าซ และเก็บกลิ่นได้เน่ืองจากรูพรุนของกระดาษ  อย่างไรก็ตามวิวฒันาการสมยัใหม่
ได้ช่วยแก้ไขจดุอ่อนนีด้้วยการน ากระดาษไปเคลือบกบัพลาสติกชนิดตา่งๆ  หรือแม้กระทัง่ไปเคลือบ
กบัเปลวอะลมูิเนียมซึง่เป็นโลหะ  โดยใช้พลาสตกิเป็นตวัเช่ือมระหวา่งกลางท าให้ชว่ยแก้ปัญหานีไ้ด้ 

ประเภทบรรจภุณัฑ์กระดาษ ท่ีนิยมใช้ในปัจจบุนั ได้แก่ 

 กลอ่งกระดาษแข็งพบัได้ เวลาขนสง่จะพบัแบนราบเพ่ือประหยดัคา่ขนสง่ 

 กลอ่งกระดาษแบบคงรูป จะเป็นกลอ่งขึน้รูปเรียบร้อยท าให้มีคา่ขนสง่สงู 

 บรรจภุณัฑ์การ์ด ประกอบด้วยแผน่กระดาษและพลาสตกิขึน้รูปสินค้าแทรกอยูก่ลาง 

 บรรจภุณัฑ์กระดาษแบบเคลือบหลายชัน้ด้วยพลาสตกิและเปลวอะลมูิเนียม นิยมใช้บรรจ ุ 
      อาหารและเคร่ืองดื่ม 

 กลอ่งกระดาษลกูฟกู มีความแข็งแรงเหมาะสมกบัราคา ขนาดและรูปลกัษณ์ 

  2.1.4.4 บรรจุภัณฑ์อาหารกระป๋อง 

โลหะสามารถป้องกันการซึมผ่านของก๊าซ ความชืน้และแสงได้ 100% กระป๋องโลหะเป็น
บรรจุภณัฑ์ท่ีสามารถรักษาถนอมอาหารได้นาน 2 ปี และมีคณุลกัษณะพิเศษในด้านความแข็งแรง 
ความทนทานต่อการพบังอ สามารถพับขึน้รูปได้ตามต้องการ อีกทัง้สามารถออกแบบกราฟฟิกให้
ดงึดดูความสนใจได้   แตมี่ข้อเสียคือน า้หนกัมาก   กระป๋องโลหะท่ีนิยมใช้ประกอบด้วยฝากระป๋อง
และตวักระป๋องเช่ือมติดกันเป็นกระป๋องด้วยการบดักรีเช่ือมด้วยไฟฟ้า บรรจุภัณฑ์กระป๋องมีหลาย
รูปแบบ เหมาะกบัการใช้บรรจอุาหารลกัษณะตา่งๆได้แก่ ผกั ผลไม้ เนือ้ น า้มนั เป็นต้น มีคณุลกัษณะ
พิเศษท่ีแข็งแรงเรียงซ้อนได้ดี 

2.1.4.5 บรรจุภัณฑ์แก้ว 
แก้วเป็นวสัดท่ีุเฉ่ือยตอ่การท าปฏิกิริยาเคมีมากท่ีสดุ และทนตอ่การกดักร่อนหรือปราศจาก

ปฏิกิริยาเคมีของอาหารจึงท าให้รสชาติของอาหารไม่เปล่ียนแปลง  ความใสและความเป็นประกาย
ของแก้วชว่ยท าให้มองเห็นผลิตภณัฑ์  และสามารถน ากลบัมาใช้ใหม่ได้   ความแข็งของแก้วจะไม่ท า



 

 

39 

ให้รูปทรงและปริมาตรเปล่ียนแปลงแม้จะบรรจดุ้วยระบบความดนัหรือสญูญากาศ แตมี่ข้อด้อย คือ 
มีน า้หนกัมากและแตกง่าย   แก้วน ามาท าบรรจภุณัฑ์ในรูปขวดรูปทรงตา่งๆเช่น ทรงกลม ทรงรี ทรง
เหล่ียม  ส่วนฝาขวดจะท าหน้าท่ีรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์อาหารจึงต้องเลือกฝาท่ีเหมาะสม  
มาตรฐานสีของขวดแก้วมี 3 สีคือ สีใสซึ่งเป็นสีท่ีนิยมใช้มากท่ีสุด   สีอ าพนั   ขวดแก้วประเภทนีจ้ะ
สามารถกรองแสงอุลตร้าไวโอเลตได้ดี   จึงนิยมใช้เป็นขวดเบียร์และขวดยาบางประเภท   สีเขียวมี
คณุสมบตัคิล้ายกบัสีอ าพนัมกัจะใช้กบัอตุสาหกรรมเคร่ืองด่ืม 

   2.1.4.6 บรรจุภัณฑ์พลาสตกิ 
ในปัจจุบนัมีการน าพลาสติกมาท าบรรจภุัณฑ์เป็นจ านวนมาก  และมีคณุสมบตัิท่ีแตกต่าง

กนัตามการใช้งาน เชน่ 

 โพลีเอทิลีน (Polyethylene)PE 
เป็นพลาสติกท่ีใช้มากท่ีสดุและราคาถกู มีคณุสมบตัิกันความชืน้ได้ดีพอสมควร นินมน ามาใช้

ท าถงุร้อน(จะมีสีขาวขุน่)และถงุเย็น  ใช้หอ่หรือบรรจอุาหารท่ีไมมี่ไขมนัสงู   ท าถงุบรรจผุกัและผลไม้ 

 โพลีโพรพิลีน (Polypropylene)PP 
PP มกัรู้จกัในนามถงุร้อน มีคณุสมบตัิเดน่ซึ่งมีความใสและป้องกนัความชืน้ได้ดี มีจดุหลอม 

เหลวสูงท าให้สามารถใช้เป็นบรรจุภัณฑ์อาหารในขณะร้อน เช่น ถุงร้อนชนิดใส บรรจุอาหารท่ีต้อง
ผา่นความร้อนในการฆา่เชือ้ ใช้ท าถงุผกัและผลไม้ ใช้ท าซองบรรจอุาหารแห้ง  ประเภทบะหม่ีส าเร็จรูป 
ใช้ท ากลอ่งอาหาร ลงั ถาดและตะกร้า 

 โพลีเอทิลีน เทรฟทาเลต (Polyethylene Terephtalate)  PET 
PETเป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีคิดขึน้มาเพ่ือบรรจนุ า้อดัลม มีคณุสมบตัิเดน่ทางด้านความใสแวววาว

เป็นประกาย นิยมน ามาใช้บรรจนุ า้มนัพืชและน า้ด่ืม   ทนแรงยืดและแรงกระแทกได้ดี   มีจดุหลอมเหลว
สงู แตข้่อด้อย คือ ไมส่ามารถปิดผนกึด้วยความร้อนและเปิดฉีกยาก   จงึมกัใช้เคลือบกบัพลาสติกอ่ืน 
การใช้งานนิยมน าพลาสตกิประเภทนีม้าใช้เป็นขวด ฟิล์ม   ถาดบรรจภุณัฑ์   เป็นพลาสติกท่ีสามารถ
น ากลบัมาใช้ใหมเ่พ่ือผลิตสินค้าอยา่งอ่ืน 

 โพลีไวนิลคลอไรด์ (Polyvinychloride)PVC 
PVCเป็นพลาสติกท่ีสามารถแปรเปล่ียนคณุสมบตัิได้ โดยการเติมสารเคมีปรุงแตง่ (Additives) 

ตา่งๆ เชน่ Plasticizer, Modifier และ Fillers    เคยมีการจะยกเลิกใช้ PVCในบรรจภุณัฑ์ เน่ืองจากมี
สารตกค้างของไวนิลคลอไรด์ซึ่งอาจก่อให้เกิดมะเร็งในตบั แตปั่จจบุนัได้วิวฒันาการด้านการผลิตท า
ให้สามารถผลิต PVC ท่ีมีไวนิลคลอไรด์ตกค้างน้อย    นิยมใช้ PVC ท าฟิล์มยืดส าหรับห่อเนือ้สด ผกั
และผลไม้สด เน่ืองจากความใสและมนัวาวท าให้เห็นผลิตภณัฑ์ได้ดี  และมีอตัราการซึมผ่านของก๊าซ
และไอน า้อยูใ่นชว่งท่ีเหมาะสม ใช้ท าถาดบรรจอุาหารแห้งเชน่ ขนมปังกรอบ คกุกี ้เพ่ือแบง่เป็นสดัสว่น  
และป้องกนัการแตกหกั  ใช้ท าถาดหรือกล่องบรรจอุาหารสด  ใช้ท าขวดบรรจนุ า้มนัพืชปรุงอาหาร  
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 โพลีสไตลีน (Polystyrene)PS 
PSเป็นพลาสตกิท่ีใช้ผลิตบรรจภุณัฑ์โดยการอดัขึน้รูปด้วยความร้อนเป็นรูปถ้วย ถาด ถ้าเติม

สารพองตวั (Blowing Agent)ลงไปจะสามารถผลิตออกมาเป็นโฟมท่ีเรียกว่า EPS  ซึ่งใช้เป็นวสัดุ
ป้องกันการกระแทก  นิยมใช้ท าช่องหน้าต่างของกล่องกระดาษ  ใช้ห่อผกัผลไม้สดและดอกไม้สด  
เน่ืองจากความใสและยอมให้ก๊าซซึมผ่านได้ง่าย ใช้ท าไฟมทัง้เป็นภาชนะบรรจุและแผ่นฉนวนกัน
ความร้อน  ใช้ท าถาด ถ้วยหรือแก้วน า้ส าหรับใช้ครัง้เดียว  ใช้ท าถาดหลุมส าหรับรองขนมปังกรอบ 
คกุกีก้่อนบรรจกุลอ่ง 

บรรจภุณัฑ์อาหารจากพลาสตกิ จะต้องระมดัระวงัในเร่ืองความปลอดภยัในการใช้ต้องเลือก
ชนิดท่ีไม่ท าปฏิกิริยากับอาหารและเหมาะสมกบัการใช้งาน  บรรจภุณัฑ์ต้องผ่านการอุ่นด้วยการนึ่ง
หรืออุ่นด้วยไมโครเวฟจะต้องทนตอ่อณุหภูมิสงูได้ดี  ถ้าเกิดการอ่อนตวัหรือเสียรูปหรือหลอมละลาย
ไมค่วรน ามาท าบรรจภุณัฑ์อาหาร  เพราะอาจเกิดสารปนเปือ้นแพร่กระจายมาจากบรรจภุณัฑ์ได้ 

2.1.5   การออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 

  การออกแบบ หมายถึง วิธีคิดค้นหาการสร้างสิ่งแปลกใหม่ เพ่ือสนองความต้องการ 
ความสะดวกสบาย   เพ่ือแก้ปัญหาและพฒันาวิถีชีวิตความเป็นอยู่ให้ดีขึน้กว่าเดมิ(ประชิด ทิณบตุร19) 

 การออกแบบ หมายถึง การสร้างสรรค์ทางศิลปะอย่างหนึ่งของมนษุย์ในอนัท่ีจะน า
ทรัพยากรต่างๆในธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม มาดัดแปลงขึน้เป็นสิ่ง ท่ีจะเอือ้อ านวย ความ
สะดวกสบาย และเกิดคณุประโยชน์เกิดคณุคา่ตอ่การด ารงชีวิตของมนษุย์ (วิกิพีเดีย สารานกุรมเสรี) 

การพฒันา  หมายถึง  การเปล่ียนแปลงจากสภาพท่ีไมน่า่พอใจ พฒันาท่ีละเล็กท่ีละ
น้อยท่ีมีการวางแผนไว้ล่วงหน้า   ท าให้มีความเจริญขึน้และมีความก้าวหน้าทนัสมยั   ส่งผลให้
สะดวกสบายท่ีดีขึน้ (วิกิพีเดีย สารานกุรมเสรี) 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์  จะเป็นการน าเอาองค์ประกอบต่างๆอันได้แก่  กลยุทธ์
การตลาด  ชอ่งทางการจดัจ าหนา่ยและสภาวะคูแ่ขง่ขนัมาเป็นแนวคิดในการออกแบบบรรจภุณัฑ์ให้
สนองกบัจดุมุง่หมายท่ีตัง้ไว้  การออกแบบบรรจภุณัฑ์สามารถเขียนเเป็นสมการอยา่งง่ายๆได้ดงันี ้

การออกแบบ  =   ค าบรรยาย  +  สญัลกัษณ์  +  ภาพพจน์ 
Design          =   Words +  Symbols  +  Image 

 ในสมการนี ้ ค าบรรยายและสญัลกัษณ์มีความเข้าใจตามความหมายของค า ส่วนภาพพจน์  
นัน้จะเป็นนามธรรม  เน่ืองจากการออกแบบบภาพพจน์เป็นศิลปะอย่างหนึ่งซึ่งแสดงออกได้ด้วย จุด 
เส้น สี รูปภาพ  ผสมผสานกนัออกมาเป็นพาณิชย์บนบรรจภุณัฑ์  ด้วยหลกัการ 4 ประการคือ SAFE  
ซึง่มีความหมายวา่ 

http://th.wikipedia.org/wiki/%E0%B8%97%E0%B8%A3%E0%B8%B1%E0%B8%9E%E0%B8%A2%E0%B8%B2%E0%B8%81%E0%B8%A3
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 S  = Simple  เข้าใจง่ายสบายตา 
 A = Aesthethic มีความสวยงามชวนมอง 
 F = Funtion ใช้งานได้ง่าย สะดวก 
 E = Economic ต้นทนุหรือคา่ใช้จา่ยท่ีเหมาะสม 

บรรจุภัณฑ์มีบทบาทท่ีส าคญัยิ่งต่อผู้ ผลิตสินค้า  เน่ืองจากบรรจุภัณฑ์สามารถท า
หน้าท่ีส่งเสริมการขาย  กระตุ้นยอดขายให้เพิ่มขึน้  ในเวลาเดียวกันสามารถลดต้นทุนสินค้าอนัจะ
น าไปสูย่อดก าไรสงูซึง่เป็นเป้าหมายของการค้า 

การออกแบบบรรจภุณัฑ์ หมายถึง  กระบวนการคิดประดิษฐ์สิ่งตา่งๆให้แปลกใหม ่
สะดวก สบายและสอดคล้องกับลักษณะรูปแบบ คุณสมบัติของวัสดุแต่ละชนิดตามความคิด
สร้างสรรค์เพ่ือใช้ห่อหุ้มป้องกนัและรักษาคณุภาพของสินค้าให้อยู่ในสภาพดี ไม่เสียหายหรือบดูเน่า
หรือผลิตภัณฑ์ ให้คงสภาพเดิมมากท่ีสุดและช่วยส่งเสริมการขายอย่างมีประสิทธิภาพ(สถาบนัวิจยั
วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย : 1) 

การพฒันาบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การเปล่ียนแปลงบรรจุภัณฑ์จากสภาพท่ีไม่น่า
พอใจ ให้มีความสวยงามทนัสมยั และสะดวกสบายในการใช้งานและการขนสง่(สภุวฒัน์ โสวรรณี: 1) 

การออกแบบและพฒันาบรรจภุัณฑ์จึงเป็นการจดัท าหีบห่อเพ่ือห่อหุ้มผลิตภัณฑ์ให้
คงอยูแ่ละ มีอายกุารใช้งานท่ียาวนานขึน้ โดยมีรายละเอียดเก่ียวกบัตวัผลิตภณัฑ์เพ่ือบอกคณุภาพของ
ผลิตภณัฑ์ เพ่ือสร้างความเช่ือมัน่บนบรรจภุณัฑ์และความโดดเดน่ สวยงาม การเก็บรักษาท่ีสะดวก 
มีสิ่งยืนยนัความปลอดภยัตลอดจนรักษาสิ่งแวดล้อมทัง้นีก้ารออกแบบบรรจภุณัฑ์จะมีความแตกตา่ง
กนัขึน้อยูว่า่เป็นการออกแบบเพ่ือบรรจภุณัฑ์ชัน้ใด   สิ่งท่ีนกัออกแบบจะต้องค านงึถึง  คือ 
 1. บรรจภุณัฑ์ชัน้ใน  เป็นบรรจภุณัฑ์ชัน้ในสดุท่ีอยูต่ดิกบัตวัผลิตภณัฑ์โดยตรง จงึมีความ  
ส าคญัในการคุ้มครองปกป้องสินค้า รักษาคณุภาพของผลิตภณัฑ์และยืดอายขุองผลิตภณัฑ์อาหารให้ 
ยาวนาน การเลือกใช้วสัดบุรรจภุณัฑ์ชัน้ในจะต้องเลือกวสัดท่ีุไมมี่ปฏิกิริยาทางเคมีกบัผลิตภณัฑ์อาหาร 
 2. บรรจภุณัฑ์ชัน้นอก อยู่ถดัจากบรรจภุณัฑ์ชัน้ในมีหน้าท่ีปกป้องคุ้มครองคุ้มครองผลิตภณัฑ์
ภายนอกไมใ่ห้ช ารุดเสียหาย สร้างความเป็นเอกลกัษณ์และจดุเดน่ให้กบัตวัผลิตภณัฑ์   รวมทัง้สร้าง
ความเข้าใจและโฆษณาประชาสมัพนัธ์ให้แก่ผู้ ซือ้สินค้า ณ จดุขาย  เปรียบประดจุพนกังานไร้เสียง 
 3. บรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนส่ง เพ่ือใช้ในการขนส่งสินค้า ซึ่งข้อมลูท่ีอยู่บนบรรจภุณัฑ์จึงเป็น 
ข้อมลูเพื่อให้ถึงจดุหมายปลายทางอยา่งปลอดภยั 

การวางแผนออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ์   อาจวางแผนได้ 2 วิธี คือ 
  1. ปรับปรุงพฒันาบรรจภุณัฑ์ให้สามารถแข่งขนักบัคูแ่ข่งขนัโดยตรงได้ด้วยบรรจภุณัฑ์ท่ีดี   
กวา่หรือด้วยงบท่ีถกูกว่า   การตัง้เป้าหมายและวางแผนการพฒันาบรรจภุณัฑ์จงึต้องศกึษาสถานภาพ 
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บรรจภุณัฑ์ของคูแ่ขง่และรู้ถึงกลยทุธ์การตลาด และนโยบายของตวัเอง 
  2.  พฒันาบรรจภุณัฑ์ให้แหวกแนวสร้างความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ขนัโดยทัว่ไปเราสามารถ
วิเคราะห์การวางแผนพฒันาบรรจภุณัฑ์ โดยใช้หลกั 5W + 2H ได้ดงันี ้
  • WHY ท าไมต้องออกแบบบรรจภุณัฑ์ใหม ่ท าไมต้องพฒันากราฟฟิกของบรรจภุณัฑ์ 
  • WHO ใครเป็นผู้ รับผิดชอบในการพฒันาบรรจภุณัฑ์นี ้แผนกใดเก่ียวข้อง มีบคุคลใดบ้าง 
  • WHAT อะไร จดุมุง่หมายการพฒันาบรรจภุณัฑ์คืออะไร ข้อจ ากดัในการออกแบบมี
อะไรบ้าง จดุขายของสินค้าคืออะไร การใช้งานของบรรจภุณัฑ์คืออะไร 
  • WHERE ท่ีไหน สถานท่ีท่ีจะวางจ าหนา่ยสินค้าอยูท่ี่ไหน ขอบเขตพืน้ท่ีท่ีจะวางขายสินค้า
บรรจภุณัฑ์ท่ีออกแบบครอบคลมุพืน้ท่ีมากน้อยแคไ่หน ถ้าไมศ่กึษาให้ดีพอน าบรรจณุฑ์ไปวางอาจ
ใหญ่เกินไป วางไมส่วย มองเห็นบรรจภุณัฑ์แล้วไมเ่ดน่พอ ท าให้จะเปล่ียนแปลงอะไรตอนนัน้คงเสีย
ต้นทนุสงูมากเพราะต้องเร่ิมใหมห่มด 
  • HOW อยา่งไร จะใช้เทคโนโลยีอยา่งไหนท่ีเหมาะสมดี 
  • HOW MUCH งบคา่ใช้จ่ายท่ีจะใช้ในการพฒันาบรรจภุณัฑ์มีเทา่ไร 
  • WHEN เม่ือไร เม่ือไรจะพฒันาเสร็จ วางตลาดเม่ือไร ต้องมีการวางแผนจะได้เสร็จทนั 

 2.1.5.1   การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์   
  การพฒันาการออกแบบบรรจภุณัฑ์  (ปุ่ น คงเจริญทรัพย์ และสมพร คงเจริญทรัพย์)  

แบง่ออกเป็น  2  สว่น  คือ 
 1.  โครงสร้าง   เป็นการออกแบบทางด้านเทคนิคและทางกายภาพของบรรจภุณัฑ์   โดยเน้น
กระบวนการใส่  การรักษาคณุภาพด้วยการประเมินอายุของอาหารและการป้องกันท่ีเหมาะสมต่อ
การขนส่งและการกระจายสินค้า  ประกอบด้วย รูปร่าง หรือรูปทรงของบรรจุภณัฑ์ และวสัดท่ีุใช้ท า
บรรจภุณัฑ์รูปร่าง  มีหลายลกัษณะ เช่น รูปทรงส่ีเหล่ียม ทรงกลม สามเหล่ียม หลายเหล่ียม รูปไข่ 
ฯลฯ ขึน้อยู่กบัรูปทรง และลกัษณะของผลิตภณัฑ์ หรือสินค้า ท่ีเราจะบรรจุและวตัถปุระสงค์ของการ
บรรจภุณัฑ์ เชน่ เพ่ือการขนสง่ เพ่ือการเก็บรักษา หรือเพ่ือป้องกนัไม่ให้เกิดความเสียหาย วสัดท่ีุใช้ท า
บรรจภุณัฑ์มีมากมายหลายชนิด ได้แก่ กระดาษ พลาสติก โลหะ แก้ว ไม้ การเลือกวสัดทุ าบรรจภุณัฑ์
โดยวิเคราะห์ดคูวามเหมาะสมระหวา่งบรรจภุณัฑ์กบัผลิตภณัฑ์ และหน้าท่ีการใช้งานของบรรจภุณัฑ์ 

2.  กราฟฟิก   เป็นการออกแบบรายละเอียดบนบรรจภุณัฑ์เพ่ือสร้างแรงจงูใจในการซือ้และ
ส่ือความหมายให้เข้าใจ จดจ าง่าย เกิดความรู้สึกประทบัใจ   การออกแบบกราฟฟิกจะเน้นในเร่ือง
ของการตกแต่งรูปลักษณ์ด้วยภาพพจน์ท่ีสร้างความประทับใจทัง้ในด้านรูปภาพและการออกแบบ  
ค าพดู  ภาษาส่ือสาร  ให้มีความสมัพนัธ์กบัรูปทรงของวสัดแุละโครงสร้างบรรจภุณัฑ์    

การพฒันาบรรจภุณัฑ์มีความจ าเป็นท่ีต้องท าอยูเ่ร่ือยๆ     เน่ืองจากไมมี่บรรจภุัณฑ์ใดท่ีจะ 
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สามารถใช้ได้ตลอดกาล      สาเหตเุพราะการเปล่ียนแปลงทางด้านการตลาดไปตามสมยันิยมของ
ผู้บริโภค   รวมทัง้ระบบการจดัจ าหนา่ยและเทคโนโลยีใหม่ๆ  
 วฎัจกัรชีวิตผลิตภณัฑ์สง่ผลตอ่การพฒันาบรรจภุณัฑ์ ประกอบด้วย 4 ขัน้ตอน คือ 

1.  ขัน้แนะน าผลิตภณัฑ์ 
2.  ขัน้ตลาดเจริญเตบิโต 
3.  ขัน้ตลาดอ่ิมตวั 
4.  ขัน้ตลาดตกต ่า 

ตารางท่ี 2.2   สถานะของสว่นผสมทางการตลาดในแตล่ะขัน้ตอนวฎัจกัรชีวิตผลิตภณัฑ์ 

สว่นผสมทางการตลาด ขัน้ตอนวฎัจกัรชีวิตของผลิตภณัฑ์ 
1. แนะน า 2. เตบิโต 3. อ่ิมตวั 4. ตกต ่า 

 ก. ผลิตภณัฑ์ ชนิดเดียว หลายชนิด แขง่ขนั เหลือน้อยราย 
 ข. การจดัสง่ เลือกระบบ ท่ีเหมาะสม หลายระบบ ระบบท่ีจ าเป็น 
 ค. การสง่เสริม แนะน า เร่งเร้า ทกุรูปแบบ แยกประเภท 
 ง.  ราคา เจาะตลาด สงูสดุ ตดัราคา ลดสดุๆ 

ปัจจยัท่ีต้องพิจารณาในการพฒันาบรรจภุณัฑ์ ข้อมลูเบือ้งต้นท่ีต้องค านงึในการออกแบบ คือ 
1.  สินค้านัน้คืออะไร 
การออกแบบต้องเร่ิมต้นด้วยข้อมลูทางด้านสินค้าอยา่งเพียงพอ  ได้แก่  ประเภทของสินค้า  

คณุสมบตัทิางกายภาพเชน่ ขนาด รูปทรง ปริมาตร  และคณุสมบตัทิางเคมี คือสาเหตท่ีุท าให้สินค้า
เนา่เสียหรือเส่ือมคณุภาพจนไมเ่ป็นท่ียอมรับ   สว่นประกอบหรือสว่นผสม   คณุคา่ทางโภชนาการ  
กระบวนการผลิตหรือการแปรรูปอาหาร  การตรวจสอบคณุภาพ  ข้อแนะน าในการบริโภคและสินค้า
จะเส่ือมคณุภาพจากปฏิกิริยาอะไร    เพ่ือจะได้น ามาออกแบบโครงสร้างบรรจภุณัฑ์ ให้ลวดลายสีสนั 
อยา่งเหมาะสม  สร้างการยอมรับจากผู้ ซือ้และท่ีส าคญัท่ีสดุ  คือ  การสร้างจดุขายของสินค้า 

2.  ประโยชน์และความต้องการของผู้บริโภค 
การก าหนดเป้าหมายของผู้บริโภค ปริมาณการบริโภคแตล่ะครัง้  การน าไปปรุงร่วมกบัอาหาร  

อ่ืน  และโอกาสในการบริโภคหรือฤดใูนการเลือกซือ้   ข้อมลูเหลา่นีจ้ะชว่ยให้สามารถออกแบบบรรจุ 
ภณัฑ์และลวดลายได้สอดคล้องกบัเทศกาล  การออกแบบให้เป็นของก านลั  เป็นต้น   เพ่ือเป็นการ
สนองความต้องการของผู้ ซือ้  และท าให้สินค้ามีความแตกตา่งหรือสร้างคณุประโยชน์มากกว่าคูแ่ข่ง 
ไมว่า่ในด้านคณุคา่อาหารหรือความสะดวกในการบริโภค 
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3.  บรรจภุณัฑ์ ข้อมลูท่ีเก่ียวกบับรรจภุณัฑ์ ท่ีต้องพิจารณาดงันี ้
     3.1   พิจารณาตามหน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์   ได้แก่  การป้องกนั  การรักษาคณุภาพ  ความ

สะดวกในการใช้งาน   ความประหยัดในการขนส่ง   การออกแบบกราฟฟิกให้สอดคล้องกับความ
ต้องการ   การใช้ฉลากและสว่นประกอบของฉลากตามลกัษณะของบรรจภุณัฑ์  เชน่   

 บรรจภุณัฑ์ชัน้ใน  พิจารณาความเข้ากนัได้ระหวา่งสินค้าและบรรจภุณัฑ์   ความ 
สามารถดงึดดูความสนใจของผู้ ซือ้ 

 บรรจุภัณฑ์ชัน้ท่ีสอง  ความจ าเป็นในการรวมกลุ่มบรรจุภัณฑ์ชัน้ในเข้าด้วยกัน  
ความจ าเป็นในการน าบรรจภุณัฑ์ชัน้ท่ีสองวางขาย ณ จดุขาย 

 บรรจุภัณฑ์ขนส่ง  ความสามารถในการป้องกันสินค้า  ข้อมูลท่ีพิมพ์บนบรรจุ
ภณัฑ์ท่ีจะชว่ยให้ถึงจดุหมายปลายทางด้วยความปลอดภยั 
  3.2   พิจารณาถึงคณุสมบตัทิางกายภาพของบรรจภุณัฑ์   แบง่ออกเป็น 3 ประเภท คือ 

 บรรจุภัณฑ์แข็งตวั (Rigid  Packaging) เช่น แก้ว  กระป๋องโลหะ  และขวด
พลาสติก  แบบฉีด  บรรจภุณัฑ์ชนิดนีมี้ความแข็งแรง คงรูปได้ดี ล าเลียงบนสายพานได้สะดวก จึง
เหมาะกบัการ ใช้งานกบัเคร่ืองบรรจขุองเหลวด้วยระบบสญูญากาศและระบบท่ีใช้ความดนั 

 บรรจภุัณฑ์กึ่งแข็ง   (Semi-Rigid  Packaging) เช่น ขวดพลาสติกแบบขึน้รูป
ด้วยการเป่า  ถาดโฟม ถ้วยไอศครีม  ขึน้รูปด้วยความร้อนและสูญญากาศ   บรรจุภัณฑ์ชนิดนีมี้
ข้อจ ากดัในการรับแรงอดัและแรงดนัจงึบรรจภุณัฑ์ของเหลงแบบสญูญากาศไมไ่ด้ 

 บรรจุภัณฑ์อ่อนนุ่ม (Flexible  Packaging)เช่น ซองและถุง   บรรจุภัณฑ์
ประเภทนีไ้ม่สามารถรักษามิติหรือรูปทรงได้  จึงต้องมีอุปกรณ์ช่วยในระหว่างท าการบรรจขุองเหลว
และมกัใช้การบรรจแุบบกระบอกสบูอดัใสใ่นถงุบรรจภุณัฑ์ 
 4.   การตลาด   การพฒันาบรรจภุณัฑ์ให้สอดคล้องกบักลุม่เป้าหมาย จ าต้องวิเคราะห์จดุยืนของ
สินค้าและบรรจภุณัฑ์เทียบกบัคูแ่ขง่ท่ีมีกลุม่เป้าหมายเดียวกนั   เชน่  ข้อมลูปริมาณสินค้าท่ีจะบรรจ ุ  
ขนาด  จ านวนบรรจภุณัฑ์ตอ่หนว่ยขนสง่  อาณาเขตของการตลาด เป็นต้น 
 5.  ระบบขนสง่และคลงัสินค้า   วิธีและอปุกรณ์การขนย้าย   การเก็บคงคลงั   เชน่   การใช้รถ 
กะบะเป็นพาหนะส าหรับใช้ในระบบขนย้าย  การใช้สญัลกัษณ์รหสัแทง่บนบรรจภุณัฑ์ขนสง่  เป็นต้น 
 6.  กฎหมาย   การออกแบบกราฟฟิกของผลิตภณัฑ์อาหารเป็นไปตามข้อบงัคบั   โดยเฉพาะ
อยา่งยิ่งต้องสอดคล้องกบัข้อบงัคบัของส านกังานอาหารและยา(อย.)  นอกจากนีย้งัต้องศกึษาการใช้
สญัลกัษณ์เก่ียวกบัสิ่งแวดล้อม เป็นต้น 
 7.  ปัจจยัอ่ืนๆ เช่น สภาวะคูแ่ขง่รวมกระทัง่ถึงการเคล่ือนไหวของคู่แขง่ สถานะของผลิตภณัฑ์
ตามวฏัจกัรชีวิตผลิตภณัฑ์ เป็นต้น 
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   2.1.5.2   ขัน้ตอนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
   ขัน้ตอนในการพฒันาบรรจภุณัฑ์มี (ปุ่ น  คงเจริญทรัพย์และสมพร คงเจริญทรัพย์ :78-82)ดงันี ้
 1.   ก าหนดจดุมุง่หมายของการใช้บรรจภุณัฑ์ 
                 กระบวนการพัฒนาบรรจุภัณฑ์เร่ิมต้นด้วยการตัง้จุดมุ่งหมาย  ควรมีจุดมุ่งหมายหลัก
เพียงอยา่งเดียว  เชน่  ท าให้สว่นแบง่การตลาดเพิ่ม 10%   หรือจะเป็นการลดต้นทนุลงอีก  5%     ซึ่ง
จดุ มุง่หมายท่ีตัง้ไว้จะต้องเฉพาะเจาะจงและเข้าใจง่าย 
 2.  การวางแผนการบรรจภุณัฑ์ 
      ในการวางแผนการบรรจภุณัฑ์จะเร่ิมจากขัน้ตอนดงัตอ่ไปนี ้

 การหาข้อมลูสินค้าท่ีจะพฒันาออกแบบบรรจภุณัฑ์ เช่น ข้อมลูทางเทคนิค ทางด้าน
การตลาด  การจดัสง่  คา่ใช้จา่ย 

 ความต้องการของบรรจภุณัฑ์ ทัง้ด้านเทคนิคและการใช้งาน 

 รายละเอียดของรูปแบบบรรจภุณัฑ์ 

 ข้อก าหนดบงัคบัตามกฎหมาย 

 รวบรวมรายละเอียดระบบบรรจภุณัฑ์และวสัดท่ีุเหมาะสม 

 ประเมินงบประมาณท่ีต้องใช้ในการพฒันา 

 ก าหนดมาตรการท่ีจะต้องด าเนินการทดสอบตลาดหรือทดสอบภายในสถานท่ีจ าลอง 
 3.  ปฏิบตักิารพฒันาบรรจภุณัฑ์ 
     การพฒันาบรรจภุณัฑ์เร่ิมต้นจากการเก็บข้อมลูของสินค้า ดงันี ้

 คณุสมบตัขิองสินค้าทางกายภาพ เชน่ ของแข็ง ของเหลว การแตกหกัง่ายหรือยาก 
 คณุสมบตัิทางเคมี   สินค้าจะเน่าเสียหรือเส่ือมคณุภาพจากปฏิกิริยาอะไร เช่นการ

ท าปฏิกิริยากบัออกซิเจนหรือความชืน้  เพ่ือจะได้ประเมินอายขุองอาหารได้  และเพ่ือเป็นแนวทางใน
การสรรหาวสัดบุรรจภุณัฑ์ท่ีเหมาะสม  สามารถคุ้มครองคณุภาพอาหารได้ตามก าหนดอายท่ีุต้องการ 

 คณุสมบตัิเดน่ของสินค้าท่ีจะสร้างเป็นจดุขายเพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภค 
สร้างจดุเดน่ท่ีเห็นชดัและจดจ าได้ง่าย 

 บรรจภุณัฑ์ เม่ือทราบคณุลกัษณะของสินค้าและความต้องการของตลาดท่ีจะสนอง 
จดุมุ่งหมายท่ีตัง้ไว้  จะเร่ิมเห็นแนวทางของบรรจุภัณฑ์ท่ีจะใช้และเตรียมร่างต้นแบบขึน้มาได้ หรือ
ความต้องการบรรจภุณัฑ์คณุสมบตัพิิเศษ 

 เคร่ืองจกัร  สืบเน่ืองจากบรรจุภณัฑ์ท่ีได้เลือกไว้แล้ว  การสรรหาเคร่ืองจกัรบรรจุท่ี
เหมาะสมกบัการใช้งาน  ซึง่ต้องเปรียบเทียบประสิทธิผล  คา่ใช้จา่ยและต้นทนุ   
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 4.  การประเมินรอบแรก 
    จากร่างต้นแบบบรรจภุณัฑ์หลายแบบท่ีได้พฒันาขึน้มา ขัน้ตอนนีจ้ะท าการเปรียบเทียบ
และ คดับางแบบออก  มาตรการท่ีใช้ในการเปรียบเทียบเพ่ือคดัออกนี ้คือ  ข้อมลูจากการสมัภาษณ์
กลุ่มเป้าหมายและต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ ตวัเลขของต้นทุนท่ีได้จากผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์แหล่งต่างๆท่ี
น ามาเปรียบเทียบ   และการทดสอบความเข้ากนัได้ระหว่างสินค้ากบับรรจภุณัฑ์  ซึ่งเป็นการทดสอบ
วา่ทัง้สินค้าและบรรจภุณัฑ์มีการท าปฏิกิริยากนัในเวลาใช้งานจริง  โดยการทดสอบในห้องปฏิบตัิการ
ภายใต้สภาวะอณุหภมูิสงูและความชืน้สมัพทัธ์สงู  เพ่ือศกึษาสภาวะการเปล่ียนแปลงคณุสมบตัิ เช่น 
ความเปราะแตกหกัส าหรับสินค้าท่ีเป็นของแข็ง หรือของเหลวท่ีอาจเปล่ียนความข้นจนเป็นของเหลว
ข้นมาก หรือจบัตวัเป็นก้อนแข็งเทไม่ออก  เป็นต้น  การประเมินรอบนีจ้ะจบลงเม่ืสามารถคดัเลือก
บรรจภุณัฑ์ท่ีสอดคล้องกบัจดุมุง่หมายด้วยคา่ใช้จา่ยท่ีประเมินแล้วเป็นท่ียอมรับได้ 
 5.  การพฒันาขัน้ท่ีสอง 
       การพฒันาขัน้ตอ่มา   คือ  การเร่ิมพิจารณารายละเอียดปลีกย่อยของบรรจภุณัฑ์ชัน้นอก 
และบรรจุภณัฑ์ขนส่งของบรรจุภณัฑ์ชัน้ในท่ีได้รับการคดัเลือกไว้แล้ว ทดสอบความสามารถในการ
เรียงซ้อนกนัของกลอ่งลกูฟกู เป็นต้น 
 6.  การทดสอบการใช้งาน 
     เป็นการทดสอบการใช้งานของบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบในแผนกต่างๆท่ีเก่ียวข้อง เช่น 
ทดสอบการบรรจ ุ การเดินเคร่ือง ความเข้ากนัได้กบับรรจภุณัฑ์และเคร่ืองจกัร   การทดสอบจะมีมาก
หรือน้อย ขึน้อยู่กับจุดมุ่งหมาย  ขอบเขตในการพัฒนาและงบประมาณของการพัฒนานัน้   การ
ทดสอบท่ีส าคญัท่ีสดุคือการทดสอบทางการตลาด  โดยอาจมีการทดสอบการวางจ าหน่าย  สรุปผล
การยอมรับจากกลุม่เป้าหมายในสภาวะจดุขายจริง  ทดสอบการยอมรับในตวัสินค้า  การประเมินว่า
กลุม่เป้า หมาย พอใจซือ้สินค้าพร้อมบรรจภุณัฑ์ท่ีพฒันามาอยา่งดีแล้วนีใ้นราคาเทา่ไร  พร้อมทัง้การ
ประเมินยอด ขายเพ่ือท่ีจะไปก าหนดยทุธศาสตร์ทางด้านการตลาด  ในทางกลบักนัสามารถทราบถึง
จดุบกพร่องของบรรจภุณัฑ์ท่ีพฒันาเพื่อน าไปท าการแก้ไขก่อนวางตลาดจริง 
 7.  การประเมินขัน้สดุท้าย 
 การประเมินขัน้สดุท้ายเป็นการประเมินวา่บรรจภุณัฑ์ท่ีออกแบบนีต้รงตามจดุประสงค์ท่ีตัง้ไว้  
หรือไม่และสมควรท่ีจะวางตลาดตามเวลาท่ีก าหนดไว้  นอกจากนีย้งัเป็นการตดัสินใจจะวางตลาด
หรือไม ่  ถ้าไมว่างจ าหน่ายสินค้าสิ่งท่ีสญูเสีย คือ คา่พฒันาท่ีได้เกิดขึน้แล้ว  แตถ้่าตดัสินใจวางจ าหน่าย
และสินค้าไมป่ระสบความส าเร็จ  ความสญูเสียจะมีมากกวา่คา่พฒันาท่ีได้ท าไปอีกมากมาย 

 อายุของผลิตภัณฑ์อาหาร 



 

 

47 

 ในอุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร   การก าหนดอายุของผลิตภัณฑ์อาหารเป็นหวัใจส าคญัท่ีผู้  
ประกอบการจ าต้องก าหนด  เพ่ือช่วยชีแ้นวทางการลงทนุเคร่ืองจกัรท่ีใช้ในกระบวนการผลิต  แนว
ทางการพฒันาวตัถดุิบและการก าหนดคณุลกัษณะเฉพาะของบรรจภุณัฑ์ท่ีใช้ห่อหุ้ มเพ่ือรักษาคณุภาพ
ของสินค้าให้ได้ตามอายท่ีุก าหนด 

 ปัจจยัท่ีสมัพนัธ์กบัอายผุลิตภณัฑ์อาหาร  ได้แก่   

 สินค้า  การเส่ือมคณุภาพของสินค้าด้วยปฏิกิริยาต่างๆกัน  สินค้าบางอย่างเม่ือได้รับ
ความชืน้จะไมเ่ป็นท่ียอมรับ เชน่  ข้าวเกรียบ  สินค้าบางอยา่งเมื่อทิง้ไว้นานจะเกิดกลิ่นเหม็นหืน  เช่น  
อาหารขบเขีย้ว  เม่ือสามารถหาสาเหตกุารเส่ือมคณุภาพของอาหารแล้ว   จะต้องก าหนดมาตรฐาน
หรือระดบัคณุภาพขนาดไหนท่ีเป็นท่ียอมรับได้   ก าหนดระดบัคณุภาพท่ียอมรับไม่ได้   จ าเป็นต้องให้
ชิมและสมัภาษณ์จากกลุม่ตวัอยา่งท่ีใกล้เคียงกลุม่เป้าหมายผู้บริโภคท่ีจะซือ้สินค้านีเ้ม่ือวางจ าหน่าย 

 บรรจภุณัฑ์  ท าหน้าท่ีป้องกนัไม่ให้สินค้าเส่ือมคณุภาพเร็วจนเกินไป  วสัดุบรรจภุณัฑ์ท่ี
น ามาใช้จะต้องมีความสามารถป้องกนัความชืน้ได้  อาหารบางชนิดท่ีมีไขมนัมากจะท าปฏิกิริยากับ
ออกซิเจนในอากาศแล้วเกิดกลิ่นเหม็นหืนและการซึมผ่านของกลิ่นหรือก๊าซอ่ืนๆ   ดงันัน้วสัดบุรรจภุณัฑ์ 
ท่ีจะใช้ทดลองหาอายขุองอาหาร  จ าต้องก าหนดรายละเอียดให้ชดัเจน  ตัง้แตโ่ครงสร้างรวมกระทัง่
แหลง่ผลิต  รายละเอียดท่ีจ าเป็นต้องทราบ เชน่ อตัราการซึมผ่านของสารท่ีมีโอกาสท าปฏิกิริยาส่งผล
ให้สินค้าเส่ือมคณุภาพ  พืน้ท่ีผิวบรรจภุณัฑ์  น า้หนกัสินค้าและวิธีการปิดผนึกของบรรจภุณัฑ์ เป็นต้น 

 สิ่งแวดล้อม  การขนย้ายอาหารจากแหลง่ผลิตยอ่มมีโอกาสท าให้อาหารบอบช า้และอาจ
เสียหายจนขายไม่ได้  ในทางปฏิบตัิสินค้าจ าพวกอาหารจะยินยอมให้เกิดความเสียหายได้ประมาณ 
3%-10% แปรตามมลูค่าของอาหาร   อายขุองอาหารแปรผกผนักบัประสิทธิภาพการขนส่ง  เช่น  
การใช้เคร่ืองบนิในการขนผกัผลไม้สด เป็นต้น  

2.1.5.3 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  
ปุ่ น คงเจริญเกียรต ิและสมพร คงเจริญเกียรต ิ(2542:71-83)  ได้เสนอกระบวนการออกแบบ 

โครงสร้างบรรจภุณัฑ์   ดงันี ้
1. ก าหนดนโยบายหรือวางแผนยทุธศาสตร์ เช่น   วตัถุประสงค์และเป้าหมายของการผลิต 

เงินทนุงบประมาณ การจดัการ และการก าหนดสถานะของบรรจภุณัฑ์ ในสว่นนีเ้จ้าของเป็นผู้ก าหนด  
2. การศกึษาข้อมลูท่ีเก่ียวข้องเบือ้งต้น ได้แก่ ข้อมลูหลกัการทางวิทยาศาสตร์เทคโนโลยี และ

วิศวกรรมทางการผลิต   ตลอดจนการค้นพบสิ่งใหม่ๆท่ีเกิดขึน้และเก่ียวข้องสอดคล้องกนักบัการออก 
แบบโครงสร้างของบรรจภุณัฑ์ 



 

 

48 

3. การศกึษาถึงความเป็นไปได้ของบรรจภุณัฑ์ เม่ือได้ศกึษาข้อมลูตา่งๆแล้วก็เร่ิมศกึษาความ
เป็นไปได้ของบรรจภุณัฑ์ด้วยการสเก็ตภาพ แสดงถึงรูปร่างลกัษณะและส่วนประกอบของโครงสร้าง 
เป็นลกัษณะ 3 มิติ เพ่ือเป็นการเสนอแนวความคิดสร้างสรรค์   โดยศกึษาความเป็นไปได้ในเทคนิค
วิธีการบรรจุและการค านวณเบือ้งต้น ตลอดจนเงินทุนงบประมาณด าเนินการ เพ่ือการพิจารณา
คดัเลือกแบบร่างไว้เพ่ือพฒันาให้สมบรูณ์ในขัน้ตอนตอ่ไป  

4. การพฒันาและแก้ไขแบบ  ผู้ออกแบบจะต้องขยายรายละเอียดปลีกย่อยตา่งๆของแบบร่าง 
อย่างละเอียด   โดยเตรียมข้อมลูประกอบ  มีการก าหนดเทคนิคและวิธีการผลิต การบรรจุ วสัด ุการ
ประมาณราคา ตลอดจนการทดสอบทดลองบรรจ ุ เพ่ือหารูปทรงหรือส่วนประกอบตา่งๆ ท่ีเหมาะสม
กบัหน้าท่ีของบรรจภุณัฑ์ท่ีต้องการด้วยการสร้างรูปจ าลองง่ายๆขึน้มา เพ่ือการน าเสนอตอ่ผู้ ท่ีเก่ียวข้อง 
ให้เกิดความเข้าใจ    เม่ือพิจารณาให้ความคดิเห็นสนบัสนนุยอมรับหรือเปล่ียนแปลงแก้ไขเพิ่มเติมใน
รายละเอียดท่ีชดัเจนยิ่งขึน้ เชน่ การท าแบบจ าลองโครงสร้างเพ่ือศกึษาถึงวิธีการบรรจแุละหน้าท่ีของ
บรรจภุณัฑ์ก่อนการสร้างแบบเหมือนจริง  

5.  การพฒันาต้นแบบจริง   โดยก าหนดขนาด   รูปร่างและสดัส่วนจริง   ภาพประกอบแสดง
รายละเอียดสว่นประกอบตา่งๆ  จดัสร้างต้นแบบจ าลองท่ีสมบรูณ์  เพ่ือน าไปวิเคราะห์โครงสร้างและ
จ าแนกแยกแยะสว่นประกอบตา่งๆออกมาศกึษา   ซึง่ต้นแบบท่ีจดัท าขึน้ต้องสร้างด้วยวสัดท่ีุสามารถ
ให้ลกัษณะและรายละเอียดใกล้เคียงกบับรรจภุณัฑ์ของจริงให้มากท่ีสดุ      เพ่ือสามารถน าผลงานใน
ขัน้นีม้าคดัเลือกพิจารณาความมีประสิทธภาพของรูปลกัษณ์บรรจภุณัฑ์ท่ีสมบรูณ์  

6. การผลิตจริง ในโรงงานท่ีจะต้องด าเนินการตามแบบแปลนท่ีนกัออกแบบให้ไว้ ซึ่งทางฝ่าย
ผลิตจะต้องจดัเตรียมแบบแมพ่ิมพ์ของบรรจภุณัฑ์ให้เป็นไปตามก าหนด และจะต้องสร้างบรรจภุณัฑ์
จริงจ านวนหนึง่ เพื่อเป็นตวัอย่างส าหรับการทดสอบทดลองและวิเคราะห์เป็นครัง้สดุท้าย      เพ่ือหา
ข้อบกพร่องและแก้ไขก่อน จงึด าเนินการผลิตปริมาณมากเพ่ือน าไปบรรจจุ าหนา่ยตอ่ไป  

2.1.5.4 ออกแบบกราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ์  
รายละเอียดหรือสว่นประกอบบนบรรจภุณัฑ์จะประกอบด้วยข้อมลูของสินค้า  ซึง่น ามา 

ออกแบบเป็นกราฟฟิกบนบรรจภุณัฑ์   โดยมีจดุมุง่หมายในการออกแบบมีดงันี ้ 
  1. รูปทรงบรรจุภัณฑ์เด่นสะดุดตาจึงจะได้รับความสนใจจากกลุ่มเป้าหมาย   รูปทรงและ
ขนาดท่ีเดน่แตกตา่งจากบรรจภุณัฑ์ของคูแ่ขง่    
  2. ตราภาพพจน์และความแตกตา่ง (Brand Image Differentiate) เป็นความรู้สึกท่ีจะต้อง
ก่อให้เกิดขึน้กับกลุ่มเป้าหมายเม่ือมีการสังเกตเห็น แล้วจูงใจให้อ่านรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ 
 3. ความรู้สึกร่วมท่ีดีตอ่บรรจุภัณฑ์   เปรียบเทียบรายละเอียดต่างๆเพ่ือจงูใจให้ตดัสินใจซือ้  
และอยากทดลองสินค้าพร้อมบรรจภุณัฑ์นัน้ 
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ความส าคญัของการออกแบบกราฟฟิกบนบรรจภุณัฑ์ ดงันี ้
1.   เพ่ือแสดงตวัผลิตภณัฑ์ ในท้องตลาด   

 2.  เพ่ือสร้างมลูคา่เพิ่มให้แก่ผลิตภณัฑ์  
 3.  ท าให้ผู้บริโภคทราบถึงชนิดของผลิตภณัฑ์ ท่ีอยูภ่ายใน  
  4.  แสดงให้เห็นถึงคณุประโยชน์และวิธีใช้ผลิตภณัฑ์     เพ่ือกระตุ้นให้ผู้บริโภคตดัสินใจซือ้ 
โดยการออกแบบต้องอาศยัตวัอกัษรและภาพเป็นส่ือโฆษณา  สรรพคณุของผลิตภณัฑ์   เพ่ือให้เห็น
ความแตกตา่งจากคูแ่ขง่ขนั   ทัง้ด้านคณุภาพ ปริมาณ ราคา  พร้อมทัง้มีข้อมลูวิธีการใช้ สว่นประกอบ 
ของผลิตภณัฑ์อาหาร ข้อแนะน าและข้อมลูรายละเอียดเก่ียวกบัประโยชน์ของผลิตภณัฑ์  
  5.  แสดงลกัษณะเฉพาะของผลิตภณัฑ์และผู้ผลิตสินค้า    การออกแบบกราฟฟิกมีบทบาท
หน้าท่ีแสดงถึงลกัษณะพิเศษเฉพาะของ Brand ผลิตภณัฑ์และผู้ผลิตให้เกิดความเดน่ชดักวา่คูแ่ขง่  
  6.  รักษาเอกลกัษณ์ของผลิตภณัฑ์ในชดุของผู้ผลิตเดียวกนั  เช่น การผลิตสินค้าหลายชนิด 
หลายขนาด หลายรส หลายกลิ่น   ต้องออกแบบกราฟฟิกให้มีลกัษณะคล้ายกนัทัง้หมด โดยก าหนด
ต าแหนง่องค์ประกอบตา่งๆ ไว้ในต าแหนง่เดียวกนั   ใช้แบบอกัษรชดุเดียวกนั ลวดลายหรือเทคนิคใน
การตกแตง่ท่ีให้ความรู้สึกเป็นอนัหนึง่อนัเดียวกนั   จะแตกตา่งกนัก็ตรงช่ือของผลิตภณัฑ์ ภาพและสีของ
ผลิตภณัฑ์   เพ่ือให้เกิดความแตกตา่งของสินค้าชนิดเดียวกนั เพ่ือให้ผู้บริโภคเลือกซือ้ได้ถกูต้อง  
  7.  เพ่ือความโดดเดน่ เม่ือวางจ าหนา่ยสินค้า ต้องออกแบบกราฟฟิก ให้ลวดลายบนกลอ่ง
หนึง่สมัพนัธ์กบัลวดลายอีกกลอ่งหนึง่ท่ีวางเคียงข้างกนั  
  8.  การออกแบบบรรจภุณัฑ์กบัการโฆษณาได้สะดวก จดจ าง่ายรวดเร็ว     จากผลการวิจยั
พบว่า  งานกราฟฟิกท่ีมีลกัษณะตรงไปตรงมาใช้ภาพชดัเจนมีองค์ประกอบในการออกแบบไมส่บัสน  
ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายกวา่  

2.1.5.5 ฉลากบรรจุภัณฑ์   หมายถึง  รูปรอยประดษิฐ์ เคร่ืองหมาย หรือข้อความใดๆ
ท่ีแสดงไว้บนบรรจภุณัฑ์อาหาร  ภาชนะบรรจุอาหาร  หรือหีบห่อของภาชนะท่ีบรรจอุาหาร   รวมทัง้
ผลิตภณัฑ์ท่ีไมใ่ชอ่าหาร 

ความส าคญัของฉลาก 
1. ท าหน้าท่ีเป็นส่ือกลางระหวา่งผู้บริโภคกบัผู้จ าหนา่ย 
2. ท าหน้าท่ีประชาสมัพนัธ์  เป็นตวัแทนของเจ้าของสินค้า  พนกังานขายไร้เสียง 
3. ชว่ยให้เกิดการตดัสินใจซือ้สินค้าได้ง่ายขึน้ 
4. เป็นการแสดงรายละเอียดเก่ียวกบัผลิตภณัฑ์ และให้ความรู้เก่ียวกบัโภชนาการ 
5. สร้างความเช่ือมัน่ในสินค้าให้แก่ผู้บริโภค 
6. เป็นหลกัฐานด าเนินคดีตามกฎหมาย 
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ประเภทของฉลากโดยทัว่ไปมี 2 ประเภท คือ 
1.  ฉลากทัว่ไป  จะท าหน้าท่ีส่ือสารข้อมูลรายละเอียดของผลิตภัณฑ์  ท าให้ผู้บริโภคมี

ความเข้าใจท่ีถกูต้อง  สินค้าท่ีต้องมีฉลากทัว่ไปมีทัง้ผลิตภณัฑ์อาหารล ามใ่ชอ่าหาร 
2. ฉลากโภชนาการ  มีความส าคญัอยา่งยิ่งกบัทัง้ผู้ ผลิตและผู้บริโภค จะแสดงรายละเอียด 

ของข้อมลูโภชนาการของอาหารนัน้ๆบนฉลาก  ในรูปของชนิด และปริมาณของสารอาหารอยูภ่ายใน 
เพ่ือชว่ยในการตดัสินใจของผู้บริโภค  

ฉลากบรรจภุณัฑ์ (Label) เป็นสว่นแสดงรายละเอียดตา่งๆเก่ียวกบัสินค้าและผู้ขาย โดยเฉพาะ
ฉลากสินค้าประเภทอาหารและเคร่ืองดื่มท่ีบรรจภุณัฑ์ผลิตภณัฑ์ทกุหน่วยแสดงรายละเอียดท่ีชดัเจน  
ประกอบด้วย 

 ข้อมลูเก่ียวกบัตวัสินค้า  เช่น ช่ืออาหาร  ช่ือและท่ีตัง้ของแหล่งผลิต  การบรรจแุละ
ขนาดบรรจ ุ สว่นประกอบท่ีส าคญั 

 ต้องแสดงเคร่ืองหมายและรายละเอียดท่ีกฎหมายก าหนด เช่น  เคร่ืองหมาย อย. 
พร้อมเลขสารบบอาหาร  ข้อความ “ใช้วตัถกุนัเสีย” “เจือสีธรรมชาต”ิ  “แตง่กลิ่นเลียนแบบธรรมชาต”ิ ถ้ามี 

 ต้องแสดงวนัเดือนปีท่ีผลิต  หรือหมดอาย ุ หรือควรบริโภคก่อน 

 ควรแสดงภาพประกอบให้มีสีสนัสะดดุตา  ดงึดดูใจผู้บริโภค 

 ข้อมลูอ่ืนท่ีเป็นประโยชน์ตอ่ผู้บริโภค  เชน่ ค าแนะน าในการเก็บรักษา เป็นต้น 
สถาบนัพฒันาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม ได้กล่าวถึงรายละเอียดท่ีต้องแสดงไว้บ

ฉลากผลิตภณัฑ์อาหาร ดงันี ้

 ช่ือเฉพาะของอาหาร ช่ือสามญัหรือช่ือท่ีใช้เรียกตามปกต ิ

 ช่ือและท่ีตัง้ของผู้ผลิต  กรณีน าเข้าให้แจ้งช่ือประเทศผู้ผลิตด้วย 

 เลขทะเบียนอาหาร หรือเลขท่ีอนญุาตให้ใช้ฉลากอาหาร(ถ้ามี)ให้ทราบว่าสินค้าผ่าน
การรับอนญุาตจากผู้อนญุาตแล้ว 

 ต้องแสดง ปริมาณสทุธิ เป็นระบบเมตริก ของแข็งให้ใช้เป็นน า้หนกัสทุธิ  ของเหลว
แจ้งเป็นปริมาตรสทุธิ 

 แสดงสว่นประกอบส าคญัคดิเป็น ร้อยละ หรือ ปริมาณตอ่หนว่ย ด้วย 

 วนั-เดือน-ปี ท่ีผลิตหรือ หมดอายบุนฉลาก 

 กรณีมีการแตง่สี แตง่กลิ่นต้องระบไุว้บนฉลากเสมอ   

 รายละเอียดเหล่านีถื้อเป็น ข้อบงัคบั บนฉลากท่ีจ าเป็น และต้องพิมพ์หรือแสดงให้
ชดัเจน เข้าใจง่าย เพราะสิ่งเหลา่นีถื้อเป็นการ เพิ่มความเช่ือมัน่ ให้กบัตราย่ีห้อของสินค้า 
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  แนวคิดในการออกแบบฉลากกราฟฟิบนบรรจภุณัฑ์  
  1.  ตราสินค้า Brand คือ การออกแบบช่ือตราสินค้าของผลิตภณัฑ์จะแสดงด้วยตวัอกัษรและ
หรือสญัลกัษณ์ของภาพ ท่ีเป็นเอกลกัษณ์ของผู้ผลิต มีลกัษณะโดดเดน่ ชดัเจนเหมาะสมจดจ าง่าย  
  2.  ผลิตภณัฑ์ Product คือ   การน าเสนอข้อมลูให้ผู้บริโภคทราบวา่    ผลิตภณัฑ์ท่ีบรรจอุยู่
และเน้นข้อดีท่ีพิเศษของผลิตภณัฑ์แตกตา่งจากตราสินค้าชนิดอ่ืน  
  3.  เป้าหมาย Target หมายถึง กลุม่คนท่ีซือ้ผลิตภณัฑ์คือใคร พิจารณาจากเพศ วยั การศกึษา  
    การออกแบบบรรจภุณัฑ์จะต้องประกอบด้วยสองลกัษณะ  คือ  การออกแบบโครงสร้าง 
และการออกแบบกราฟฟิกจะต้องคิดพร้อมๆกนั  แตใ่นทางปฏิบตัิต้องออกแบบโครงสร้างก่อนหนึง่
รูปแบบ    การออกแบบกราฟฟิกบนบรรจภุณัฑ์ คือ ฉลาก  ซึง่ท าหน้าท่ีเป็นจดุขายสินค้า  
  การออกแบบฉลาก มีหลกัเกณฑ์ดงันี ้ 
  1.  นา่สนใจ มีความดงึดดูความสนใจ  
  2.  ต้องผลิตให้มีราคาถกู  
  3.  มีคณุภาพในการพิมพ์ท่ีดี  
  4.  ต้องมีการพฒันา หรือเปล่ียนแปลงรูปแบบของฉลาก  ส าหรับผลิตภณัฑ์ แตล่ะชนิด 
ตลอดเวลา เพราะจะชว่ยสง่เสริมให้สินค้าโดดเดน่มีคณุคา่   ให้ดทูนัสมยั  สง่เสริมบคุลิกภาพและ
ความมีสง่าราศีของผู้ ซือ้ จงูใจให้นา่ซือ้ สินค้า (ธกส. วารสาร/วิชาการปริทศัน์ ) 

2.1.5.6 เคร่ืองหมายสัญลักษณ์และกราฟฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
 การออกแบบสัญลักษณ์จะต้องใช้การวิเคราะห์เนือ้หาสาระท่ีต้องการส่ือความหมายและ
สงัเคราะห์ให้เป็นรูปลกัษณ์ท่ีเป็นสิ่งแทนเพ่ือส่ือถึงความหมายได้อย่างถกูต้องชดัเจน   

การออกแบบสญัลกัษณ์ให้บรรลเุป้าหมาย ต้องค านงึถึงหลกัส าคญั 3 ประการ คือ 
  1.  ความหมายของสญัลกัษณ์ จะต้องเก่ียวโยงกบัความงดงามของรูปแบบสญัลกัษณ์นัน้ ๆ  
  2.  ต้องเหมาะสมกบักาลเวลาทกุยคุทกุสมยั หลีกเล่ียงสิ่งท่ีเป็นความนิยมชัว่คราว 
  3.  ต้องน าไปใช้ประโยชน์ได้หลายประการและสามารถย่อหรือขยายได้ง่าย    เพ่ือน าไปส่ือ
เป็นให้เกิดความเข้าใจได้ง่ายโดยภาพเคร่ืองหมายหรือสญัลกัษณ์  ซึง่อาจแยกประเภทได้ดงันี ้
   3.1  ภาพเคร่ืองหมายจราจร เป็นกตกิาสากลซึง่เข้าใจร่วมกนัทัว่ไป การออกแบบจะเน้น
ความชดัเจนของการส่ือความหมาย เข้าใจง่าย สีสนัสะดดุตา 
    3.2  เคร่ืองหมายสถาบนัสมาคมและกลุม่ตา่งๆซึง่ก าหนดรูปแบบเพ่ือแทนหรือเป็น
สญัลกัษณ์ ของหนว่ยงานนัน้ ๆ  
    3.3  เคร่ืองหมายบริษัท สินค้าหรือผลิตภณัฑ์ เพ่ือการสร้างเช่ือมัน่กระตุ้นความนา่สนใจ
ในบริษัทการค้าหรือผลิตภณัฑ์ตา่ง ๆ 
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  3.4   ภาพเคร่ืองหมายสถานท่ีเป็นเคร่ืองหมายท่ีแสดงสญัลกัษณ์สถานท่ีตา่งๆท่ีแสดง 
ให้เข้า ใจร่วมกนัได้โดยไมต้่องใช้ตวัหนงัสือ ข้อความ ซึง่บางครัง้อาจส่ือได้ยากกวา่การใช้สญัลกัษณ์  
    3.5   ภาพเคร่ืองหมายกิจกรรมตา่ง ๆ เชน่ การกีฬา การก่อสร้าง การประชมุ ฯลฯ  
    3.6   เคร่ืองหมายท่ีใช้ในการออกแบบเขียนแบบ เป็นเคร่ืองหมายภาพท่ีใช้ส่ือความ 
หมายร่วม กนัระหวา่งผู้ออกแบบ เขียนแบบแปลนและผู้อา่นแบบหรือบคุคลทัว่ไปท่ีเก่ียวข้อง 
  ในการออกแบบภาพเคร่ืองหมายหรือสญัลกัษณ์ ควรยดึหลกัแนวคดิ ดงันี ้
  1.   แนวคิดเก่ียวกบัความงาม 
  2.   แนวคิดเก่ียวกบัความหมาย 
  3.   แนวคิดในการสร้างความเดน่และนา่สนใจ 
  4.   ความเหมาะสมในการออกแบบและการใช้งาน 

2.1.5.7 จิตวิทยาของสีบนบรรจุภัณฑ์ 
สีบนบรรจภุณัฑ์ท าหน้าท่ีดงึดดูความสนใจตอบสนองความต้องการของลกูค้าให้เหมาะสมกบั

กลุม่ลกูค้าเฉพาะกลุม่    การใช้สีตกแตง่ผิวด้านนอกของบรรจภุณัฑ์เพ่ือก่อให้เกิดความสวยงามและ
ช่วยให้การดงึดดูความสนใจของผู้บริโภค เกิดความสะดดุตา บง่บอกถึงความหมายและประโยชน์ใช้สอย
ของผลิตภณัฑ์นัน้ๆ การก าหนดความหมายจากสีจากความรู้สึกและก าหนดจากมาตรฐานสากลใช้
ช่วยบอกถึงลกัษณะการใช้งานตามประโยชน์ใช้สอยของผลิตภณัฑ์ การใช้สีเพ่ือตกแตง่ผลิตภณัฑ์ซึ่ง
เป็นการก าหนดโดยผู้ออกแบบและความนิยมของสภาวะตลาดในปัจจบุนั 

สีบนบรรจภุณัฑ์มีอิทธิพลตอ่ความรู้สกึ  มีสว่นชว่ยกระตุ้นและสง่เสริมการจ าหน่ายผลิตภณัฑ์ 
สีสามารถสร้างแบรนด์ได้  เป็นความรู้สกึท่ีชว่ยให้ผู้บริโภคจดจ าได้ง่ายยาวนานท่ีจะลืมเลือน 

ดงันัน้ส านกัพฒันาอุตสาหกรรมสนบัสนนุ  กรมส่งเสริมอุตสาหกรรมจึงได้รวบรวมทางการ
ใช้สีบรรจภุณัฑ์ท่ีเหมาะกบัผลิตภณัฑ์ในคูมื่อบรรจภุณัฑ์ (20 ค าถามบรรจภุณัฑ์)  ดงันี ้

สีอุน่    นิยมใช้กบับรรจภุณัฑ์อาหารทัว่ไป  เพราะดงึดดูสายตา 
สีเย็น   ใช้ให้เกิดความรู้สกึความหวานและความรู้สกึลกึซึง้ 
สีสวา่ง(Light) นิยมใช้กบับรรจภุณัฑ์อาหาร   เพราะเหมาะกบัการวางแสดงบนชัน้ 
สีเข้ม(Deep) ไมแ่นะน าให้ใช้   นอกจากจะต้องการรสจดั น า้หนกั ความมัน่คง 
สีมว่ง    ให้ความผิดหวงั เศร้า และแสดงความภกัดี เป็นสีท่ีควรหลีกเล่ียงในการท า

บรรจุภัณฑ์อาหาร  ยกเว้นขนมหวานท่ีมีรสองุ่น หรือส่วนผสมขององุ่น ซึ่ง
มกันิยมใช้สีมว่งออ่นเป็นสญัลกัษณ์ของกลุม่และรสองุ่น 

น า้เงิน โดยทัว่ไปสีน า้เงินเป็นสีท่ีไมมี่ความสมัพนัธ์กบัอาหารท่ีจะบรรจโุดยตรง  
เหมาะส าหรับให้ความรู้สกึสะอาด เป็นสีท่ีเหมาะกบัอาหารทะเล ผลิตภณัฑ์ 
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จากนม  แตไ่มเ่หมาะส าหรับอาหารประเภทอบ(Bakery)หรือขนมปัง ควรใช้
กบัอาหารท่ีรสออ่น  สีน า้เงินออ่นเหมาะกบัอาหารท่ีมนัมาก  

สีน า้เงินเขียว  เป็นสีท่ีไมส่มัพนัธ์กบัอาหารโดยตรงแตเ่หมาะท่ีจะใช้กบับรรจภุณัฑ์ประเภท 
เนือ้สตัว์ให้ความรู้สกึสบาย เพราะเป็นสีตรงข้ามกบัเนือ้สตัว์  ท าให้เนือ้สตัว์
ดโูดดเดน่  นา่กิน  ใช้กบับรรจภุณัฑ์ประเภทเนือ้คณุภาพสงู 

เขียว เป็นสีท่ีตรงกบัอาหารประเภทพืชผกัตา่งๆ   ควรหลีกเล่ียงการใช้กบัเนือ้สตัว์  
เพราะจะท าให้ขดักับความรู้สึกของการบูดเน่า และไม่ควรใช้กับขนมปัง  
เขียวอมเหลืองเป็นสีท่ีบง่บอกถึงความไม่สบาย  จึงไม่ควรใช้สีเขียวมะนาว
เป็นสีธรรมชาต ิ แตมี่ผลในแง่ความดงึดดูสายตาดี 

เหลือง เหมาะท่ีจะใช้ในเร่ืองอาหารประเภทเนย  สีเนยแข็ง  สีเหลืองทองท าให้รู้สึก
มีระดบัดึงดูดสายตาดี ท าให้เกิดการอยากอาหาร ควรหลีกเล่ียงสีเหลือง
มสัตาร์ด สีเหลืองเป็นสีท่ีดงึดดูความสนใจของเด็ก ใช้กบับรรจภุณัฑ์อาหารเด็ก  
และข้าวโพด 

ส้ม สีส้ม ให้ความสนกุสนานร่าเริง เหมาะกับบรรจภุัณฑ์อาหารประเภทส้ม  เนือ้ 
ขนมปัง  แป้ง  ท าให้รู้สกึวา่สดใหม่ 

น า้ตาล เป็นสีธรรมชาติของอาหารหลายประเภท เช่น ช็อคโกแลต ใช้เป็นสีบรรจภุณัฑ์
ประเภทกาแฟ  ถั่ว  เบเกอร่ี  ช็อคโกแลต ข้าวโพด  ใช้ได้หลายระดบัความ
ออ่นเข้ม  แตค่วรหลีกเล่ียงสีดนิเพราะท าให้รู้สกึสกปรก 

แดง สีแดงเป็นสีท่ีชวนให้เกิดความอยากรับประทานอาหาร  เป็นสีท่ีเหมาะกบัอาหาร
เกือบทุกประเภท  เป็นสีของเนือ้สตัว์  เป็นสีท่ีเป็นมิตร  มีคณุสมบตัิในการ
ดงึดดูสายตาสงู เหมาะใช้ส าหรับผลิตภณัฑ์ประเภทเนือ้สตัว์ ขนมปัง อาหารเดก็ 

ชมพ ู เป็นสีเหมาะกบัอาหารประเภทของหวาน ผลไม้ ใช้เป็นสีพืน้หลงัได้ดีกบัอาหาร
หลายชนิด   แตเ่ป็นสีท่ีขาดการดงึดดูสายตา 

ขาว ให้ความบริสทุธ์ิ ใหม่ สดใสและให้ความรู้สึกว้าเหว่  เหมาะกบัการใช้เป็นสีพืน้
ทัว่ไป ท าให้เกิดความรู้สกึสะอาดแตข่าดการดงึดดูความสนใจใช้กบัสีอ่ืนได้ทกุสี
เหมาะกบัผลิตภณัฑ์ประเภทเน้นสขุภาพอนามยั 

สีขาวอมสีขุน่ เชน่ สีครีมชว่ยท าให้ความรู้สึกนุม่และมีคณุภาพ 
สีเทาและด า ไมค่วรใช้กบับรรจภุณัฑ์อาหาร 

อิทธิพลของสีท่ีมีตอ่ผลิตภณัฑ์  
ทางด้านขนาด  
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 สีออ่น (Light Value) ท าให้ผลิตภณัฑ์แลดใูหญ่ขึน้  

 สีเข้ม (Dark Value) ท าให้ผลิตภณัฑ์แลดเูล็กลง  
ทางด้านน า้หนกั  

 สีออ่นหรือสีร้อน (Worm Value) ท าให้ผลิตภณัฑ์ดเูบา  

 สีเข้มหรือสีเย็น (Cool Value) ท าให้ผลิตภณัฑ์ดหูนกั  
ทางด้านความแข็งแรง  

 สีร้อน ท าให้เกิดความรู้สกึวา่แข็งแรงมาก  

 สีเย็น ท าให้เกิดความรู้สกึวา่บอบบางกวา่  

2.1.5.8 การเลือกใช้สีในการพมิพ์บนบรรจุภัณฑ์และสิ่งพมิพ์ทั่วไป 

 องค์ประกอบท่ีส าคญัในการเลือกใช้สีท่ีควรค านงึถึงส าหรับการตกแตง่หีบหอ่บรรจุภณัฑ์ คือ  
1. สีตา่งๆท่ีใช้บนเนือ้ท่ีของหีบหอ่บรรจภุณัฑ์ควรตดิตอ่กนัอยา่งได้เร่ืองราวทัง้หมดไมข่ดักนั  
2. ขอบเขตของสีท่ีใช้บนหีบห่อบรรจุภณัฑ์ แตล่ะสีควรจะประกอบกนัแล้วเข้าใจกนัได้ หรือ

เป็นสีคูก่นัได้  
3. สีท่ีใช้ควรเป็นสีท่ียอมรับของผู้บริโภคในตลาด ถกูต้องตามรสนิยมของผู้บริโภค  
4. ขอบเขตของสิ่งท่ีจะท าให้หีบห่อบรรจขุดัแย้งหรือไม่เดน่ เม่ือเปรียบเทียบกบัหีบห่อบรรจุ

ภณัฑ์ของผลิตภณัฑ์คูแ่ขง่ขนั  
5. การใช้สีต้องดึงดดูความสนใจของผู้บริโภคท่ีสดุ ในกรณีท่ีจ าหน่ายในสถานท่ีตา่ง  ๆ กัน 

เชน่ ร้านบริการเอง Supermarket ตู้แช ่หรืออ่ืน ๆ  
6. การใช้สีท่ีให้ความดงึดดูสงูสดุ ภายใต้แสงสวา่งมาก ๆ ซึง่เป็นสภาวะปกตใินร้านค้า  
7. การใช้สีท่ีเหมาะกบัคา่นิยมของผู้บริโภค โดยเฉพาะท่ีเก่ียวกบัประเภทของผลิตภณัฑ์  
8. ขอบเขตของสีท่ีสามารถท าให้ผู้บริโภคเกิดความประทบัใจในตราสินค้า และขอบเขตการ 

ใช้สีนีซ้ า้ๆ กนัในการจดัจ าหนา่ยและการโฆษณา  
9. ขอบเขตของสีท่ีใช้บนหีบห่อบรรจุท่ีเข้ากันได้กบัสีของสินค้าและการเปล่ียนแปลงตา่ง ๆ 

เพ่ือให้เกิดความประทบัใจขึน้มาก  
10. ขอบเขตของสีท่ีมีผลตอ่ราคาของหีบหอ่บรรจ ุ 
11. การยอมรับของหีบหอ่บรรจภุณัฑ์ตอ่ผู้บริโภคและผู้ขายปลีก  
12. ขอบเขตของหีบห่อบรรจุภัณฑ์ท่ีอาจจะก้าวร้าวและข่มบรรจุภณัฑ์ เพ่ือการจ าหน่ายท่ี

เดน่ๆอาจจะดแูล้วนา่เบื่อ ท าให้สง่เสริมบรรจภุณัฑ์ของผลิตภณัฑ์คูแ่ขง่ 
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กลุ่มสีนุ่ม(Soft colors)   ใช้เป็นสีพืน้หลงัของสิ่งพิมพ์ทกุประเภทโดยเฉพาะฉลาก (Label) 
เพราะจะท าให้อา่นได้ง่ายกบัตวัหนงัสือสีด า หรือสีเข้มอ่ืนๆ 

กลุม่สีสวา่งสดใส(Bright colors) สีกลุ่มนีท้ าให้บรรจภุณัฑ์ดใูหม่ขึน้และดใูกล้เข้ามา เหมาะ
กับผลิตภัณฑ์ส าหรับวยัรุ่น เช่น เหลือง แดง น า้เงิน เหมาะกับการใช้งานบรรจุภัณฑ์เกือบทุกชนิด 
การใช้สีสวา่งจะชว่ยให้เกิดความสนใจเป็นพิเศษแตต้่องระวงัไมใ่ช้มากเกินไป 

กลุ่มสีหม่น(Multi colors) ใช้ในบรรจุภัณฑ์ท่ีให้ความรู้สึกของแฟชัน่ เป็นกลุ่มสีท่ีไม่มีผล
ทางการดงึดดูความสนใจหรือสะดดุตามากนกั เหมาะกบักลุม่ท่ีมีการศกึษาสงูและผู้สงูอาย ุ

กลุ่มสีอ่อน (Multi colors) ใช้ในบรรจุภัณฑ์ท าให้เกิดความรู้สึกเบาใช้กับพวกของหวาน (มี
ความสวา่งมาก) ในสิ่งพิมพ์ทัว่ไปจะนิยมใช้สีออ่นเป็นสีพืน้หลงั 

กลุ่มสีท่ีมีน า้หนกัสีกลาง(Medium colors) เป็นสีท่ีมีคา่ความสะท้อนแสงในช่วง 25 – 30% 
เป็นกลุม่สีท่ีใช้มากท่ีสดุในบรรดาสีทัง้หลาย แม้จะไม่มีความสดใสเหมือนสีสดใสสว่างแตก็่ไม่มีข้อด้อย
ของสีมืดคล า้บนบรรจภุณัฑ์ และสิ่งพิมพ์ทัว่ไปนิยมใช้สีน า้หนกักลางนีก้บัพืน้หลงัท่ีมีคา่สะท้อนแสงสงูกวา่ 

กลุ่มสีมืด(Dark colors) เป็นกลุ่มสีท่ีใช้ในบรรจภุณัฑ์คอ่นข้างน้อย  โดยเฉพาะด้านอาหาร  
ยกเว้นต้องการเน้นในสว่นสิ่งพิมพ์ทัว่ไปเพ่ือเปรียบเทียบคา่ท่ีตา่งกนัสงู  

กลุม่แมสี่ (Primaries colors) เป็นกลุม่สีหลกั ได้แก่ ม่วง น า้เงิน  เหลือง ส้ม แดง  เป็นสีท่ีไม่
ผสมสีขาว หรือเทา หรือด า  เป็นสีท่ีใช้มากในสิ่งพิมพ์บรรจภุณัฑ์  เพราะได้ผลดีในการดงึดดูสายตา  
สะดดุตา โดยเฉพาะผลิตภณัฑ์ส าหรับผู้ มีอายนุ้อย  การใช้นิยมใช้ในระดบัน า้หนกัสีกลาง 

กลุม่สีผสม สีดดัแปลง (Modified colors) หมายถึงสีผสมของสีหลกัท่ีผสมกบัสีท่ีอยู่ตรงข้าม
กนัในวงจรสีท าให้เกิดความมืดคล า้ เช่น สีมาสตาร์ด สีกรมท่า ใช้ในกรณีท่ีต้องการลดความฉดูฉาด 
ลดความแข็งหรือลดความแรงของสี  

กลุ่มสีพาสเทล( Pastel colors) เป็นสีท่ีมีส่วนผสมของสีขาวในสดัส่วนสงู เป็นสีท่ีให้ความรู้สึก
เบานุม่นวลเป็นมิตร เหมาะท่ีจะใช้กบับรรจภุณัฑ์ประเภทเคร่ืองส าอางค์ สินค้าท่ีต้องการให้มีคณุคา่สงู 
แสดงถึงความหวานใช้กบัขนมหวานได้ดี ใช้กบัสิ่งพิมพ์ฉลากของเคร่ืองส าอางค์และสินค้าแฟชัน่ 

2.2   งานวิจัยท่ีเก่ียวข้อง 

 จากผลการวิจยัของรศ.สภุาวดี ธีรธรรมากร(2546) เร่ือง “โครงการวิจยัเพ่ือการออกแบบรรจุ
ภณัฑ์ต้นแบบส าหรับผลิตภณัฑ์กล้วยเพ่ือเพิ่มมลูคา่ให้กบัตวัสินค้า สง่เสริมโอกาสทางเศรษฐกิจชมุชน
และการสนบัสนนุการสง่ออกในอนาคต ”     การวิจยัของ ร.ต.อ. อนชุา  แพง่เกษร  เร่ือง “โครงการ
พฒันารูปแบบผลิตภณัฑ์หตัถกรรมเคร่ืองจกัสาน  กลุม่ชมุชนบ้านคลองนกกระทงุ ต าบลบางเลน 
จงัหวดันครปฐม ”   และการวิจยัของผศ.เอกชาติ  จนัทอไุรรัตน์ เร่ือง “การออกแบบและพฒันาบรรจุ
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ภณัฑ์ประเภทเคร่ืองจกัสานใบลาน ”  ได้แสดงให้เห็นถึงความส าคญัของการน าวสัดธุรรมชาตมิาท า
เป็นบรรจภุณัฑ์   
 สถาบนัวิจยัวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแหง่ประเทศไทย(2546) ได้ศกึษาวิจยัและพฒันา
ด้านบรรจภุณัฑ์สินค้าทางการเกษตรประเภทตา่งๆได้แก่เร่ือง “การวิจยัการบรรจหีุบหอ่ผลผลิตการ 
เกษตร” เร่ือง “วสัดท่ีุใช้ท าบรรจภุณัฑ์ผกัและผลไม้สด” เร่ือง “การพฒันาบรรจภุณัฑ์ขายปลีกส าหรับ
ส้มโอเพ่ือการสง่ออก” เร่ือง  “การพฒันาภาชนะบรรจสุ้มโอ”ของอญัชลี  กมลรัตนกลุและคณะ “การ
พฒันาบรรจภุณัฑ์ดอกกล้วยไม้เพ่ือการวางขายให้เหมาะสมตอ่การลดอณุหภมูิ”  เร่ือง“การพฒันา
บรรจภุณัฑ์พลบัสดและพลบัแห้ง” เร่ือง“การพฒันาบรรจภุณัฑ์เคร่ืองดื่มจากข้าว” เร่ือง“การประเมิน
คณุสมบตัขิองภาชนะบรรจผุกัและผลไม้”  ซึง่พบวา่การพฒันาบรรจภุณัฑ์เพ่ือการขนสง่และการจดั
จ าหนา่ยในตา่งประเทศใช้บรรจภุณัฑ์กลอ่งกระดาษลกูฟกูและมีชอ่งระบายอากาศด้านข้างสามารถ
วางซ้อนกนัเพ่ือประหยดัเนือ้ท่ีในการขนสง่ 
 อภิสิทธ์ิ ไลศ่ตัรูไกล และคณะ(2546)  ได้วิจยัเร่ือง “หีบหอ่จากวสัดธุรรมชาต ิ : การศกึษา
งานออกแบบเพ่ือการอนรัุกษ์”  พบวา่การใช้วสัดธุรรมชาตมิาใช้เป็นวสัดใุนการท าหีบหอ่อาหารของ
คนไทยในภาคใต้มีมานานและได้สืบตอ่ไปยงัลกูหลาน  โดยเลือกวสัดท่ีุมีอยูใ่นธรรมชาติ เชน่ ใบและ
กาบกล้วย  ใบกะพ้อ  ใบไผ ่ ใบจาก  ใบคลุ้ม ใบลาน  ใบขิง  ใบทงั  ใบยางพารา  กาบหมาก  หม้อ
ข้าว หม้อแกงลิง  เป็นต้น  มาท าบรรจภุณัฑ์ห่ออาหาร โดยวิธีการห่อ การม้วน การพนัหรือการเย็บ
เป็นรูปทรงสามเหล่ียมหรือส่ีเหล่ียม การพบัมมุเป็นกระทง การมดัร้อยเป็นพวง ซึง่สามารถท าได้
หลายรูปแบบ  อีกทัง้ยงัเอือ้ตอ่ประโยชน์ใช้สอย  การขนสง่  การจ าหนา่ย  และมีกรรมวิธีท่ีสง่ผลถึง
ความปลอดภยัในการบริโภค การเก็บรักษาและกลยทุธ์ทางการตลาดได้อยา่งเหมาะสมกบัคณุ 
ลกัษณะของอาหารในวฒันธรรมของแตล่ะกลุม่ 
  ณงค์ณุช นทีพายพัทิศ และทองเพียร ศรีสว่าง (2547) ได้วิจยัเร่ือง “การพฒันาบรรจภุณัฑ์
ผลิตภณัฑ์อาหาร ชมุชนบ้านแคว อ าเภอสารภี จงัหวดัเชียงใหม่ “    พบว่าบรรจภุณัฑ์ท่ีได้รับการ
พฒันาสามารถแสดงเอกลกัษณ์ของชมุชนผู้ผลิตและท าให้รายได้เพิ่มขึน้ 
 จไุรรัตน์ ดวงเดือน (2547) ได้วิจยัเร่ือง “การพฒันารูปแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จาก
วสัดธุรรมชาติ โดยใช้ภูมิปัญญาไทย” พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์จากวัสดธุรรมชาติสามารถสร้าง
คณุคา่และเอกลกัษณ์ให้กบัสินค้าได้ในระดบัดี 
 วรดิษ  กาญจนอัครเดช และคณะ(2550) ได้ท าการวิจยั “ต้นแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ส าหรับ
ขนมไทย  เพ่ือเพิ่มมูลค่าและส่งเสริมธุรกิจการท่องเท่ียว : กรณีศึกษาขนมไทย จงัหวดัเพชรบุรี”  
พบวา่แนวทางการออกแบบบรรจภุณัฑ์ขนมไทยเพชรบรีุ    ประกอบด้วย 1) การออกแบบโครงสร้าง 
รูปร่าง รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ขนมไทย  จะตอบสนองเร่ืองความเหมาะสมกับขัน้ตอนการบรรจุ ใส ่ 
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โดยพบวา่การบรรจขุนมโดยร้านค้าท่ีผลิตขนมเอง ส่วนใหญ่จะเป็นบรรจภุณัฑ์ท่ีพิมพ์เสร็จแล้ว หรือ
ชิน้สว่นบางชิน้เทา่นัน้  การออกแบบจงึมุง่เน้นงานโครงสร้าง  สามารถรักษารูปทรงทางกายภาพของ
ขนมได้คงเดิมจากการขนส่ง  และป้องกันความเสียหายต่อรูปทรงขนมท่ีอาจเกิดขึน้ระหว่างการ
กระจายสินค้าเพ่ือจ าหนา่ย   2) การออกแบบในส่วนกราฟฟิก  เป็นการสร้างย่ีห้อให้เห็นภาพลกัษณ์
ของสินค้าขนมไทยเพชรบรีุ  การออกแบบส่วนนีเ้น้นการแสดงเอกลกัษณืของจงัหวดัเพชรบรีุให้โดด
เดน่  โดยน ากราฟฟิกแหลง่ทอ่งเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงทัง้สถานท่ีและวฒันธรรมเพชรบรีุมาเป็น่วนประกอบ
ของงานออกแบบ  นอกจากนีย้ังได้น าเสนอการสร้างงานกราฟฟิกให้เป็นชุดบรรจุภัณฑ์  โดยรวม
ขนมประเภทเดียวกนัหลายๆชนิดและสร้างเอกลกัษณ์ให้กบัชุดขนมนัน้  เพ่ือบอกให้รู้ว่าขนมชดุนัน้
มาจากแหลง่ผลิตท่ีมีเอกลกัษณ์เดียวกนั  คือจงัหวดัเพชรบรีุ  และยงัออกแบบขนมให้ดสูะดดุตาชวน
เชิญให้ผู้บริโภคซือ้  รวมถึงการจัดระดบัการออกแบบกราฟฟิกตามการวางจ าหน่ายของสินค้าใน
ตลาดและวตัถปุระสงค์ในการซือ้ของกลุม่ลกูค้าเป้าหมายด้วย 

2.3 สรุป  
 การพฒันาบรรจุภัณฑ์สินค้าทางการเกษตรเพ่ือการท่องเท่ียวจงัหวดันครปฐม  ผู้ วิจยัได้
ศกึษาวรรณกรรมและงานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง  ได้แก่  ข้อมูลของจงัหวดันครปฐมทัง้ด้านประวตัิศาสตร์  
สญัลกัษณ์   ค าขวญัของจงัหวดั  สภาพภูมิประเทศ  สงัคม  เศรษฐกิจ เกษตรกรรม  พาณิชยกรรม  
สินค้าเกษตรในจงัหวดันครปฐม สินค้าเกษตรแปรรูป  แหล่งท่องเท่ียวและประเพณีของจงัหวดั  เพ่ือ
เป็นแนวทางการสร้างเอกลกัษณ์ของจงัหวัด   การศึกษาพฤติกรรมของนกัท่องเท่ียว  แนวคิดการ
สร้างตราสินค้า  ทฤษฎีเก่ียวกบับรรจภุณัฑ์และหลกัการออกแบบบรรจภุณัฑ์   เพ่ือเป็นแนวทางการ
ออกแบบพฒันาบรรจภุณัฑ์สินค้าให้สอดคล้องกบัพฤตกิรรมและความต้องการของนกัท่องเท่ียว   ซึ่ง
งานวิจยัท่ีเก่ียวข้องพบวา่การพฒันาบรรจภุณัฑ์รูปแบบตา่งๆส าหรับสินค้าแตล่ะประเภทจะส่งผลตอ่
การขนส่งและการรักษาคณุภาพสินค้า  อีกทัง้เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดในการจ าหน่ายสินค้าได้
อย่างเหมาะสมช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้านัน้ๆ   อันจะเป็นการเพิ่มขีดความสามารถในการ
แขง่ขนัด้านคณุภาพสูค่วามเป็นสากล 


