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บทความน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีใชสื่ออุดมการณ

เชิงธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” ในหนังสือธรรมะตามแนวทางวาทกรรม

วิเคราะหเชิงวิพากษ โดยผูวิจัยเก็บขอมูลจากหนังสือธรรมะท่ีชื่อมีคําวา “บุญ” 

ปรากฏอยู จํานวน 30 เลม ผลการศึกษาพบกลวิธีทางภาษาที่ใชสื่ออุดมการณ

เชิงธุรกิจในวาทกรรมเก่ียวกับ “บุญ” ในหนังสือธรรมะ 6 กลวิธี ไดแก การใช

อุปลักษณ การเลือกใชคําศัพท การใชประโยคแสดงเหตุผล การใชมูลบท การใช

สหบท และการใชวัจนกรรม กลวิธีทางภาษาดังกลาวแสดงใหเห็นวาบุญเปน

สินคาที่มีมูลคา สามารถลงทุนและบริหารจัดการเพื่อใหไดกําไรหรือผลตอบแทน

มากที่สุดซึ่งไดแกความมั่งคั่งรํ่ารวย ทําใหคนในสังคมไทยตองรูจักวางแผนการทําบุญ 

สิ่งเหลาน้ีสะทอนใหเห็นความสัมพันธระหวางความคิดเชิงธุรกิจกับการทําบุญ

ในสังคมไทย

คําสําคัญ ธุรกิจ วาทกรรม บุญ หนังสือธรรมะ ภาษากับอุดมการณ

1 บทความน้ีเปนสวนหน่ึงของวิทยานิพนธเรื่อง วาทกรรมเก่ียวกับบุญในส่ือสาธารณะ 

วิทยานิพนธระดับดุษฎีบัณฑิต สาขาวิชาภาษาไทย ภาควิชาภาษาไทย คณะอักษรศาสตร 

มหาวิทยาลัยศิลปากร ซึ่งไดรับทุนอุดหนุนการศึกษาประจําปการศึกษา 2559 จากมหาวิทยาลัย
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Business Ideology in the Discourse about “puñña” 

in Dharma Books: Relationship between Language 

and Ideology
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Abstract

This article aims to analyze linguistic strategies used in the 
discourse about “puñña” ‘merit’ in dharma books to represent the business 
ideology by using the critical discourse analysis approach. The data are 
collected from 30 dharma books containing the word “puñña” as a part of 
their titles. It was found that six linguistic strategies used in the discourse 
about “puñña” in dharma books to represent business ideology: metaphor, 
lexical selection, reasoning sentences, presupposition, intertextuality, and 
speech act. These linguistic strategies show that the “puñña” is considered 
as a value product which can be invested in and managed to yield the most 
benefits. Hence, people in Thai society are recommended to plan before 
making merit. All these things reflect the relation between business 
ideology and making merit in Thai society.

Keywords: business, discourse, puñña/merit, dharma book,
language and ideology
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º·¹íÒ
ความเช่ือเร่ือง “บุญ” เปนความเช่ือที่ถูกประกอบสรางขึ้นโดยคนในสังคม 

สิ่งหน่ึงท่ีมีบทบาทในการประกอบสรางความคิดความเช่ือเรื่อง “บุญ” ก็คือภาษา 

โดยภาษาน้ันมีอิทธิพลในการครอบงําหรือกําหนดความคิดของคน และความคิด

ก็มีสวนสําคัญในการควบคุมการกระทําของคนในสังคม ดังนั้นภาษาจึงมีอิทธิพล

ตอสังคม

ภาษาซ่ึงเปนสวนหน่ึงของระบบในการนิยามความหมายหรือคุณคาใหแก

คําวา “บุญ” หรือ วาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ” นั้นมีสวนในการสรางความรูความเขาใจ

และกําหนดความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ของคนในสังคม ความคิดความเขาใจดังกลาว

มีแนวโนมที่จะสงอิทธิพลตอการกระทําหรือแบบแผนพฤติกรรมของคนเก่ียวกับ

การทํา “บุญ”

ในปจจบุนัหนงัสอืธรรมะท่ีมเีนือ้หาเก่ียวกบับญุมเีผยแพรอยูเปนจาํนวนมาก

ในสังคมไทยเพ่ือทําหนาที่เปนสื่อกลางในการนําเสนอความคิดความเช่ือเรื่องบุญ 

โดยหนังสือเหลานี้ถูกนํามาตีพิมพเผยแพรเปนจํานวนมากและไดรับความนิยม

สูงขึ้นอยางตอเน่ือง ความเช่ือเกี่ยวกับบุญที่ปลูกฝงผานหนังสือธรรมะนั้นนับวา

เปนสวนหนึ่งของกระบวนการขัดเกลาทางสังคมที่สําคัญที่มีสวนปลูกฝงความคิด

และอุดมการณเกี่ยวกับบุญในสังคมไทย

จากการศึกษาหนังสือธรรมะท่ีมีเนื้อหาเก่ียวกับบุญผูวิจัยพบวาในหนังสือ

ธรรมะมีการนําเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญอยางหลากหลาย โดยมีการนําเสนอวา

บุญเปนเครื่องชําระจิตใจใหบริสุทธิ์ปราศจากกิเลสตามหลักพระพุทธศาสนา บุญ

เปนส่ิงท่ีทําใหชีวิตมีความสุข นอกจากนี้ผู วิจัยยังพบลักษณะที่นาสนใจที่ปรากฏ

เปนจํานวนมากในหนังสือธรรมะน่ันคือการนําเสนอความคิดเก่ียวกับบุญวาบุญ

เปนสินคา และการทําบุญเปนการลงทุนที่สามารถบริหารจัดการเวลาหรือปจจัยที่มี

อยูอยางจํากัดเพ่ือใหผู ทําบุญไดรับผลกําไรอยางสูงสุดอันไดแกทรัพยสินเงินตรา 

ความมั่งคั่งรํ่ารวย ลักษณะดังกลาวสอดคลองกับความคิดในการดําเนินกิจกรรม

ทางธุรกิจท่ีมีลักษณะเก่ียวของกับการแลกเปล่ียนสินคา มีการบริหารจัดการเพ่ือ

ใหไดกําไร และเพิ่มความม่ังคั่งแกเจาของธุรกิจ ซึ่งตรงกับนิยามของ “ธุรกิจ” ตาม
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พจนานุกรมศัพทบริหารธุรกิจ ฉบับราชบัณฑิตยสภา (สํานักงานราชบัณฑิตยสภา, 

2559, น. 21) ความวา “กิจการที่เกี่ยวของกับการผลิตหรือการซื้อขายสินคาและ

บริการ หรือเปนระบบเศรษฐกิจหรืออาชีพเพื่อหวังผลกําไร”

ลักษณะดังกลาวขางตนแสดงใหเห็นวาการนําเสนอความคิดเกี่ยวกับบุญนั้น

มีการแฝงอุดมการณเชิงธุรกิจผานวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะซึ่งเปน

ลักษณะที่นาสนใจ ดวยเหตุนี้ผู วิจัยจึงสนใจศึกษาการนําเสนอความคิดเกี่ยวกับ

ธุรกิจในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดยศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีผูเขียน

ใชนําเสนออุดมการณเชิงธุรกิจดวยวิธีการทางภาษาตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะห

เชิงวิพากษอันเปนการวิพากษชุดความคิดเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะท่ีผาน

การตีความของผูเขียนในฐานะผูผลิตวาทกรรม ซึ่งจะทําใหเขาใจความคิดเกี่ยวกับ

บุญในปจจุบันในอีกแงมุมหน่ึง อีกท้ังยังทําใหเขาใจบทบาทของภาษาในการประกอบ

สรางความหมายและส่ืออุดมการณเก่ียวกับบุญซ่ึงมีอิทธิพลตอความคิด ความเช่ือ 

และการกระทําของคนในสังคมไทยได

ÇÑμ¶Ø»ÃÐÊ§¤ �¢Í§¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
เพื่อวิเคราะหกลวิธีทางภาษาท่ีใชสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรม

เกี่ยวกับ “บุญ” ในหนังสือธรรมะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ

¢Íºà¢μ¢Í§¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
การศึกษาครั้งนี้ผู วิจัยเก็บขอมูลจากหนังสือธรรมะที่ชื่อมีคําวา “บุญ” 

ปรากฏอยู ซึ่งมีเผยแพรระหวางวันที่ 1 มกราคม 2559 ถึงวันที่ 31 ธันวาคม 2559 

จํานวน 30 เลม ดังนั้นการศึกษาอุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับ “บุญ”

ในหนังสือธรรมะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษจึงเปนการวิพากษ

ชุดความคิดเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะที่ผานการตีความของผูเขียนในฐานะผูผลิต

วาทกรรมเทาน้ัน
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ÇÔ¸Õ´íÒà¹Ô¹¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
1. ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวของ

2. เก็บรวบรวมขอมูล

ผู วิจัยสุ มตัวอยางแบบเจาะจง (purposive sampling) ดวยการเลือก

หนังสือธรรมะท่ีชื่อหนังสือมีคําวา “บุญ” ปรากฏอยู โดยหนังสือดังกลาวมีเผยแพร

ในป 2559 ในรานหนังสือที่มีสาขากระจายอยูทั่วประเทศมากท่ีสุด 3 ลําดับแรก 

ไดแก รานซีเอ็ดบุคเซ็นเตอร รานนายอินทร และรานบีทูเอส

สาเหตุที่ผู วิจัยเลือกสุ มตัวอยางแบบเจาะจง (purposive sampling)

โดยเก็บขอมูลจากหนังสือธรรมะท่ีมีคําวา “บุญ” ปรากฏอยูในช่ือเทานั้น เปน

เพราะวาการปรากฏคําวา “บุญ” แสดงใหเห็นวาแหลงขอมูลเหลานั้นจะมีขอบเขต 

เรื่องราว สาระสําคัญหรือแนวคิดสําคัญเก่ียวกับเรื่องบุญอยางชัดเจน

ผูวิจัยรวบรวมหนังสือธรรมะดังรายละเอียดขางตนทุกเลมจากรานหนังสือ

หลังจากนั้นนํารายชื่อหนังสือที่ได มาสุ มตัวอยางแบบงาย (simple random 

sampling) ดวยการจับฉลากใหไดหนังสือธรรมะจํานวน 30 เลม เพื่อใชในการศึกษา

3. วิเคราะหขอมูล

ผูวิจัยวิเคราะหกลวิธีทางภาษาท่ีสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในตัวบทวาทกรรม

เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะตามแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ

อนึ่ง การอางอิงตัวบทวาทกรรมเก่ียวกับบุญจากหนังสือธรรมะท่ีใชใน

บทความน้ีใชเปน (ชื่อหนังสือธรรมะ, น. เลขหนา) เชน (ทําบุญไดงาย, น. 184)

á¹Ç¤Ô´·ÕèãªŒã¹¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
1. แนวคิดเกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ

วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ (Critical Discourse Analysis) ถือเปน

แนวคิดหน่ึงในการวิเคราะหวาทกรรมดวยการใชความรู ทางภาษาและสังคม

ประกอบการวิเคราะห โดยนําวิธีการทางภาษาศาสตรมาใชวิเคราะหความคิด

ความเช่ือ และทัศนคติที่แฝงอยูในตัวบทซ่ึงเปนสวนสําคัญของวาทกรรมซ่ึงมุง
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ศึกษาวาทกรรมในฐานะกระบวนการทางสังคม จึงเนนการวิเคราะหบริบทสังคม

ควบคูไปดวย (ณัฐพร พานโพธิ์ทอง, 2556, น. 30)

นอกจากนี้วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษยังเปนแนวทางการศึกษาที่จะ

ทําใหเห็นในเร่ืองของอํานาจ (Power) การครอบงํา (Dominance) อุดมการณ 

(Ideology) ความไมเทาเทียมกัน (Hegemony) ชนชั้นทางสังคม (Class) เพศสภาพ

หรือเพศภาวะ (Gender) และ เชื้อชาติ (Race) เปนตน โดยอาศัยภาษาท่ีสื่อผาน

ตัวบทและบริบททางสังคม

แฟรคลัฟเปนผูริเร่ิมเสนอแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษในหนังสือ 

Language and Power (Fairclough, 1989) และไดพัฒนาแนวการศึกษามาอยาง

ตอเนื่อง แฟรคลัฟ (Fairclough, 1995a) ไดอธิบายเกี่ยวกับวาทกรรมวิเคราะห

เชิงวิพากษวาเปนการศึกษาวาทกรรมเพื่อทําความเขาใจสังคม ทําใหมองเห็น

วิธีการใชอํานาจ การครอบงํา และความไมเทาเทียมกันที่เกิดขึ้นในสังคม โดย

การวิเคราะหนั้นตองแสดงใหเห็นความสัมพันธระหวางวาทกรรมกับสังคม ดังนั้น

ในการวิเคราะหจึงตองพิจารณาทั้งตัวบท วิถีปฏิบัติทางวาทกรรม และวิถีปฏิบัติ

ทางสังคมวัฒนธรรม

ฟานไดก (van Dijk, 2003, p. 352) กลาววา การวิเคราะหวาทกรรม

เชิงวิพากษเปนรูปแบบหนึ่งในการศึกษาวิเคราะหวาทกรรม โดยการวิเคราะหถึง

การใชอํานาจในทางที่ผิด การครอบงํา และความไมเทาเทียมกันของสังคมใน

ตัวบทท่ีแสดง ผลิตซ้ํา และตอตานในบริบททางสังคมและการเมือง ดังนั้น

การวิเคราะหวาทกรรมเชิงวิพากษจึงอาจทําใหเขาใจ ตีแผ และตอตานความ

ไมเทาเทียมกันทางสังคมได

พอลทริดจ (Paltridge, 2006, p. 179) ไดแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับ

แนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษสรุปไดวาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ

เปนการศึกษาการเช่ือมโยงระหวางการใชภาษากับบริบททางสังคมและการเมือง 

สามารถศึกษาดวยวิธีการตางๆ โดยใชภาษาเปนสื่อกลางเพราะภาษาสรางและ

ถูกสรางโดยปฏิสัมพันธทางสังคม การศึกษาโดยใชแนวคิดวาทกรรมวิเคราะห
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เชิงวิพากษจะเปนการศึกษาโดยวิเคราะหตัวบท (Text) อยางละเอียดและนําไปสู

การอธิบายความและตีความ รวมถึงคนหาอุดมการณที่แฝงอยูจากคุณสมบัติของ

ภาษาในตัวบท ดวยการเปดเผยอคติตางๆ รวมถึงความเชื่อเบื้องตนของอุดมการณ

ที่แฝงอยูในตัวบท ตลอดจนประสบการณและความเช่ือของคน

แฟรคลัฟและโวแดก (Fairclough and Wodak, 1997, pp. 271–280

อางถึงใน ศุภรัตน แสงฉัตรแกว, 2556, น. 14–15) ไดกําหนดประเด็นความคิดสําคัญ

ในการศึกษาวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษไว 8 ประการ ดังนี้

1. วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษสนใจการศึกษาที่เกี่ยวของกับปญหาสังคม

ในประเด็นตางๆ

2. วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษมีลักษณะสําคัญเกี่ยวของกับความซับซอน

ของสังคมและความสัมพันธเชิงอํานาจซ่ึงมักจะปรากฏอยูในส่ือและการเมือง

วาทกรรมทางการเมือง หรือการใชสื่ออยางไมเปนธรรมของนักการเมือง

3. วาทกรรมมีสังคมและวัฒนธรรมเปนสวนประกอบท่ีสําคัญ โดยใชภาษา

เปนเครื่องมือสําคัญในการสราง ผลิตซ้ํา รวมถึงการเปล่ียนแปลงทางสังคมและ

วัฒนธรรม

4. วาทกรรมเก่ียวของกับอุดมการณซึ่งเปนระบบความคิดความเช่ือที่มีอยู

รวมกันของสมาชิกในสังคม

5. วาทกรรมเปนประวัติศาสตรที่ถูกผลิตขึ้นภายใตบริบททางสังคม 

วัฒนธรรม กฎเกณฑตางๆ และอุดมการณ นอกจากน้ียังเช่ือมโยงหรือมีความ

สัมพันธกับตัวบทท่ีเกิดขึ้นมากอนหนา ดังนั้นวาทกรรมจึงมีลักษณะเปนสหบท

6. วาทกรรมเปนการเชื่อมโยงกันระหวางตัวบทและสังคมที่มีปฏิสัมพันธ

มีการผสมกลมกลืน มีผลกระทบ และมีการส่ือสารรวมกัน ตัวบทจึงถือวาเปน

องคประกอบหน่ึงของบริบททางสังคมหรือเหตุการณตางๆ ที่อธิบายไดดวยภาษา

7. การวิเคราะหวาทกรรมตองใชการตีความและการอธิบาย เนื่องจาก

วาทกรรมสามารถตีความไดอยางหลากหลายหรือมีมุมมองใหมขึ้นอยูกับขอมูลและ

บริบท รวมท้ังระบบความคิดที่แตกตางกัน
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8. วาทกรรมเปนรูปแบบหนึ่งของการกระทําทางสังคม สวนการใชภาษา

ก็ทําใหเกิดความเปลี่ยนแปลงทางสังคมและแสดงใหเห็นถึงความสัมพันธเชิงอํานาจ

ที่ซอนเรนอยู

การศึกษาครั้งน้ีจะนําแนวคิดวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษมาใชศึกษา

วาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะเพ่ือเผยใหเห็นอุดมการณที่แฝงมากับการ

นําเสนอความเช่ือเร่ืองบุญซึ่งมีอิทธิพลตอความคิด ความเชื่อ และการกระทําของ

คนในสังคมไทย

2. แนวคิดเกี่ยวกับธุรกิจ

อนิวัช แกวจํานงค (2553, น. 1–2) กลาวถึงความหมายของ “ธุรกิจ”

วาหมายถึงการดําเนินกิจกรรมของบุคคลหรือกลุมบุคคลเพ่ือกอใหเกิดสินคา

หรือบริการโดยมีการแลกเปลี่ยนหรือซ้ือขายสินคาและบริการนั้นไปยังบุคคลหรือ

กลุมบุคคลอ่ืนสงผลใหบุคคลหรือกลุมบุคคลไดรับประโยชนจากการดําเนินกิจกรรม

แมวากิจกรรมนั้นจะมีความเสี่ยงเกิดขึ้นก็ตาม โดยวัตถุประสงคลําดับแรกของ

การประกอบธุรกิจ ก็คือการแสวงหาผลกําไรท่ีอาจอยู ในรูปของตัวเงินหรือ

ผลตอบแทนจากการลงทุน

นอกจากนี้สิริวุฒิ บูรณพิร (2557, น. 2) กลาวถึง “ธุรกิจ” วาหมายถึง

องคการท่ีมุ งแสวงกําไรจากผลิตภัณฑซึ่งเปนที่ต องการของลูกคา โดยการมุ ง

แสวงกําไรเปนองคประกอบท่ีทําใหธุรกิจแตกตางจากองคการอื่นๆ

ความหมายของ “ธุรกิจ” ดังที่ไดกลาวมาสอดคลองกับความหมายของ 

“ธุรกิจ” ตามพจนานุกรมศัพทบริหารธุรกิจ ฉบับราชบัณฑิตยสภา (สํานักงาน

ราชบัณฑิตยสภา, 2559, น. 21) ความวา “กิจการท่ีเกี่ยวของกับการผลิตหรือ

การซ้ือขายสินคาและบริการ หรือเปนระบบเศรษฐกิจหรืออาชีพเพื่อหวังผลกําไร”

กลาวโดยสรุป “ธุรกิจ” เปนกิจกรรมท่ีเก่ียวของกับการแลกเปล่ียนสินคา

เพ่ือหวังผลตอบแทนหรือกําไร ถือเปนกิจกรรมการลงทุนท่ีสามารถสรางผลตอบแทน

และเพิ่มความม่ังคั่งใหแกเจาของธุรกิจ
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ในการศึกษาคร้ังนี้อุดมการณเชิงธุรกิจ หมายถึง ระบบความคิดท่ีเกี่ยวของ

กับการซื้อขายแลกเปลี่ยนสินคาเพื่อหวังผลตอบแทน ใหความสําคัญกับการลงทุน 

โดยมีการบริหารจัดการการลงทุนท่ีมุงเนนการทํากําไรเปนหลัก และมีกําไรซ่ึงในท่ีนี้

ไดแกทรัพยสินเงินทองและความม่ังคั่งรํ่ารวยเปนเปาหมายในการดําเนินกิจกรรม

àÍ¡ÊÒÃáÅÐ§Ò¹ÇÔ¨ÑÂ·Õèà¡ÕèÂÇ¢ŒÍ§
จากการศึกษารวบรวมเอกสารและงานวิจัยที่ เกี่ยวของกับการศึกษา

ความคิดเร่ืองบุญตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ ผูวิจัยพบงานวิจัย

ที่ศึกษาความคิดเรื่องบุญในวาทกรรมที่ผลิตโดยวัดพระธรรมกาย ไดแก บทความ

ของสุนทรี โชติดิลก (2555) เร่ือง “ความสัมพันธระหวางภาษากับอุดมการณใน

วารสารอยูในบุญ สุขที่พึงประสงค สุขไดดวยบุญ” ที่ชี้ใหเห็นวาความคิดเร่ือง

ความสุขเกิดจากอานิสงสการส่ังสมบุญ ซึ่งบุญคือการบริจาคทรัพย และบุญที่ดีที่สุด 

คือ เน้ือนาบุญวัดพระธรรมกาย และบทความเร่ือง “เด็กดีตองทําบุญ” ความสัมพันธ

ระหวางภาษากับอุดมการณในวาทกรรมส่ือสําหรับเด็กท่ีผลิตโดยวัดพระธรรมกาย 

ของสุนทรี โชติดิลก (2561) เชนเดียวกันที่แสดงใหเห็นการใชอุดมการณ “บุญ”

ในวาทกรรมส่ือสําหรับเด็กเพ่ือหลอหลอมใหเด็กกลายเปนสมาชิกที่พึงประสงค

ของวัดพระธรรมกาย สวนบทความของจารุณี วงศละคร (2559) “เรื่องวาทกรรม

บุญในวรรณกรรมอีสาน” นั้นเปนการศึกษาแนวคิดเรื่องบุญในวรรณกรรมอีสาน

ประเภทคําสอนและประเภทนิทานผานกรอบวาทกรรมตามแนวคิดของมิเชล ฟูโกต 

ซึ่งทําใหเห็นวาบุญเปนสิ่งที่ถูกสรางข้ึนเพื่อวัตถุประสงคเฉพาะของสังคมอีสาน

ในบริบทสังคมประเพณีที่กํากับดวยอุดมการณอํานาจชายเปนใหญ และอยูภายใต

การปกครองแบบพระสมมติราชที่อิงอยูกับหลักคําสอนของพุทธศาสนาแบบชาวบาน

นอกจากงานวิจัยที่เก่ียวของกับการศึกษาความคิดเรื่องบุญตามแนวทาง

วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ ผู วิจัยพบวาที่ผานมามีผู ศึกษาเก่ียวกับความคิด

เรื่องบุญอยูบาง เชน กรีสุดา เฑียรทอง (2524) ที่ศึกษาเร่ือง การศึกษาเปรียบเทียบ

ความเชื่อเรื่องบุญและบาป ในพุทธศาสนาและคริสตศาสนา และผลของความเชื่อนั้น
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ที่มีตอวิถีทางดําเนินชีวิตของพุทธศาสนิกชนและคริสตศาสนิกชน: ศึกษาเฉพาะกรณี

ตําบลสําเภาลม อําเภอพระนครศรีอยุธยา จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พระมหา

เอกนรินทร เอกนโร วงษขันธ (2536) ที่ศึกษาเรื่อง การศึกษาเชิงวิเคราะหเรื่องบุญ

ในพุทธปรัชญาเถรวาทและปรัชญาคริสตนิกายโรมันคาทอลิก หรือ ภัทรา บุญสุยา 

(2545) ที่ศึกษาเรื่อง ศึกษาระดับและเปรียบเทียบความเช่ือเร่ืองบุญ-บาป ตาม

กฎแหงกรรมในพระพุทธศาสนา ของนักเรียนช้ันมัธยมศึกษาปที่ 6 สังกัดกรม

สามัญศึกษา กระทรวงศึกษาธิการ สหวิทยาเขตนครหาดใหญ อําเภอหาดใหญ

จังหวัดสงขลา เปนตน แตงานวิจัยเหลาน้ีลวนเปนการศึกษาตามนัยในปรัชญา

พระพุทธศาสนาท้ังสิ้น

ดานงานวิจัยที่ศึกษาโดยใชขอมูลหนังสือธรรมะ ผู วิจัยพบวาเปนการ

ศึกษาหนังสือธรรมะโดยใชแนวคิดอุปลักษณ ไดแก งานวิจัยของปยภรณ อบแพทย 

(2552) เร่ืองอุปลักษณเกี่ยวกับชีวิตในหนังสือธรรมะ ซึ่งแสดงใหเห็นมโนอุปลักษณ

ที่สะทอนมุมมองเกี่ยวกับชีวิตตามแนวทางพระพุทธศาสนาที่หลากหลาย และ

งานวิจัยของสิริมา เชียงเชาวไว (2556) เรื่องอุปลักษณเกี่ยวกับธรรมะในปาฐกถา

ธรรมของพุทธทาสภิกขุ ซึ่งศึกษาจากหนังสือธรรมะท่ีถายทอดปาฐกถาธรรมของ

พุทธทาสภิกขุ ผลการศึกษาสะทอนมุมมองเกี่ยวกับธรรมะของทานพุทธทาสวา

ธรรมะคือหนาที่ของชีวิตท่ีตองเขาใจและตระหนักรู รวมถึงเลือกมาใชใหถูกตอง

เพื่อใหการปฏิบัติหนาที่นั้นเปนไปอยางราบร่ืน

จากท่ีกลาวมาแสดงใหเห็นวายังไมมีการศึกษาความคิดเรื่องบุญตาม

แนวทางวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษโดยใชขอมูลจากหนังสือธรรมะมากอน

การศึกษาครั้งนี้จึงมุงศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ โดยศึกษากลวิธี

ทางภาษาที่ผูเขียนใชนําเสนออุดมการณเชิงธุรกิจดวยวิธีการทางภาษาตามแนวทาง

วาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ
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¼Å¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
การศึกษาครั้งนี้ผู วิจัยเก็บขอมูลจากหนังสือธรรมะที่ชื่อมีคําวา “บุญ” 

ปรากฏอยู จํานวน 30 เลม ในที่นี้ผูวิจัยจะกลาวถึงภาพรวมของบริบทที่แวดลอม

ตัวบทวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะอันเปนพื้นฐานในการทําความเขาใจ

กระบวนการประกอบสรางตัวบทและอุดมการณที่นําเสนอผานวาทกรรมเก่ียวกับ

บุญในหนังสือธรรมะ

หนังสือธรรมะจํานวน 30 เลม ที่ใชในการศึกษา มีดังนี้

ลําดับ ชื่อหนังสือ ผูเขียน

1 บุญใหญพลิกชีวิต ณัฐพบธรรม

2 บุญสรางปาฏิหาริย: มหาบุญ 108 ประการ

ยิ่งทํายิ่งได ยิ่งใหยิ่งเจริญ

ธมฺมวโรภิกขุ

3 ชอปปงบุญ ขวัญ เพียงหทัย

4 ทําบุญ-ทํากรรม มหัศจรรยแหงชีวิต ศ.ศิลาแลง

5 บริการดวยใจ บุญก็ได งานก็สําเร็จ จิตตินันท นันทไพบูลย

6 บุญทํากรรมแตง แกวธารา

7 บัญชีบุญ ดอกเบี้ยบาป พระอาจารยชาญชัย อธิปฺโญ

8 คูมือทําบุญ ศรัณยู นกแกว

9 บริหารบุญ บริหารบาป เจตสิก (สมชาย สุวรรณโปดก)

10 กฎแหงบุญ นายแพทยอรรคเดช นนทะโชติ

11 ทํางายไดบุญ กุลธิดา บุญญวนิช,

สุรบุตร ศุภกิจจงเจริญ และ

อัคนี ทองธารา

12 เหลือเชื่อ บุญ กุศล สงผลไดจริง ปรานี ทินราช

13 บุญฟรีไมมีในโลก บาปฟรีก็ไมมีเชนกัน พระภาสกร ภูริวฑฺฒโน (ภาวิไล)



116 วรรณวิทัศน

ลําดับ ชื่อหนังสือ ผูเขียน

14 หลักการทําบุญและปฏิบัติธรรมในชีวิตประจําวัน พระวิจิตรธรรมาภรณ

15 ทําบุญไมเปนเห็นนรกได ฤทธิญาโณและจิตตวชิระ 

16 ทําบุญอยางไรใหถึงผูลวงลับ แพรทองนอย

17 รูทันกรรมและไขขานการบุญ พระราชปฏิภาณมุนี

(บุญมา อาคมปุฺโญ)

18 คูมือสรางบุญ อุนใจตลอดชาติ รุงอรุณ

19 สรางบุญแบบฉลาด ใหไดบุญมาก ธ.ธรรมรักษ

20 ทําบุญถูกวิธี กุศลแรง ทองยอย แสงสินชัย

21 ฉลาดทําบุญ พระชาย วรธมฺโมและ

พระไพศาล วิสาโล

22 แกกรรม ทําบุญเสริมดวง สะเดาะเคราะห ไชยา บุญพิทักษ

23 เสนทางบุญ รูแลวไมตาย บัญช บงกช

24 เปดบุญรวย หยุดกรรมจน ทิพากร รินไธสงค

25 ตักบาตร สังฆทาน อุทิศบุญอยางไร

ใหปาฏิหาริยเกิด

ธ.ธรรมรักษและจิตตวชิระ

26 หลงทางบุญ อ.อัฐฐา

27 อานิสงสจากการทําบุญ แกว สุพรรโณ

28 แกกรรม - ทําบุญอยางไรใหชีวิตพนทุกข ส.ศิวโรจน

29 ปาฏิหาริย แรงบุญ แรงกรรม ใครวาไมมีจริง ศศิริยะ

30 เขาใจบุญ ภัทริน ซอโสตถิกุล

หนังสือธรรมะดังกลาวขางตนมีเนื้อหาหลักเก่ียวกับบุญและการทําบุญ

โดยเปนการอธิบายและใหความรูเก่ียวกับบุญ หลักและวิธีการทําบุญประเภทตางๆ 

รวมถึงอานิสงสหรือผลที่ไดจากการทําบุญ
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ผูที่มีสวนเก่ียวของกับกระบวนการผลิตหนังสือธรรมะดังกลาวแบงออกเปน 

2 กลุม ไดแก ผูที่เกี่ยวกับข้ันตอนการผลิตและจัดทําหนังสือ และผูที่เกี่ยวของกับ

ขั้นตอนการจัดทําเน้ือหาของหนังสือ

ผูที่เกี่ยวกับขั้นตอนการผลิตและจัดทําหนังสือประกอบดวยสํานักพิมพและ

บรรณาธิการ โดยสํานักพิมพเปนผูกําหนดแนวทางและออกทุนในการผลิตหนังสือ

ธรรมะ และหวังผลตอบแทนจากการขายหนังสือนั้น สํานักพิมพจะมอบหมาย

ใหบรรณาธิการเปนผูควบคุม ดูแล และดําเนินการผลิตหนังสือ ทั้งนี้บรรณาธิการ

จะประกอบดวยกองบรรณาธิการซ่ึงมีหนาท่ีตางๆ เริ่มตั้งแตสํารวจความตองการ

ของประชาชน ตลอดจนแนวโนมของผูอาน คัดเลือกผูเขียนและเน้ือหาของหนังสือ

ที่จะจัดพิมพ รวมถึงจัดทําตนฉบับและจัดทํารูปเลมใหนาสนใจเพ่ือจะไดตอบสนอง

ความตองการของกลุมผูอานไดหลากหลายและเปนจํานวนมาก ซึ่งมีผลตอยอด

จําหนายและความนิยมของหนังสือ อันทําใหหนังสือธรรมะมีฐานผูอานมากขึ้น

ไมจํากัดเฉพาะกลุมหรือเฉพาะวัย

ผูที่เกี่ยวของกับขั้นตอนการจัดทําเนื้อหาของหนังสือ ไดแก ผูเขียน ซึ่ง

แบงกลุมผูเขียนหนังสือธรรมะในคร้ังนี้ออกไดเปน 2 กลุม ไดแก กลุมผูเขียนท่ี

เปนพระสงฆ และกลุมผูเขียนที่เปนบุคคลทั่วไป ทั้งนี้กลุมผูเขียนที่เปนพระสงฆนั้น

อยูในฐานะผูทรงศีล เปนผูทําหนาท่ีเผยแผธรรมะของพระพุทธศาสนาไปสูประชาชน 

สวนผูเขียนที่เปนบุคคลทั่วไปมีทั้งที่มีอาชีพเปนหมอ หรือเปนบุคคลท่ีไดฝก ศึกษา

เรียนรู และปฏิบัติธรรมจากสํานักตางๆ จึงมีผลตอการโนมนาวใจผูอานใหผูอาน

เชื่อวาสิ่งท่ีนําเสนอผานหนังสือธรรมะน้ันเปนสิ่งท่ีถูกตองและนาเช่ือถือ เหมาะ

สําหรับการนําไปปฏิบัติตาม โดยหนังสือธรรมะบางเลมนั้นมีการใหรายละเอียด

ดวยการระบุสมณศักด์ิ เชน พระเทพปฏิภาณกวี หรือระบุตําแหนงหนาท่ีการงาน

หรืออาชีพ เชน นายแพทยอรรคเดช เปนตน

หนังสือธรรมะนั้นจัดเปนสื่อสาธารณะที่มีกระบวนการผลิตและตีพิมพ

ผานโรงพิมพ สามารถผลิตไดคร้ังละเปนจํานวนมาก เมื่อจําหนายหมดหนังสือ

แตละเลมสามารถผลิตซ้ําดวยการตีพิมพเพิ่มตามความตองการของตลาด ทั้งนี้

หนังสือธรรมะน้ันมีกระบวนการผลิตโดยเริ่มจากการสํารวจแนวโนมความตองการ
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ของผูบริโภคและคัดเลือกผูเขียนหนังสือที่จะจัดพิมพเพื่อใหตรงกับความตองการ

และความสนใจของผูบริโภค โดยผูเขียนมีทั้งพระสงฆและบุคคลท่ีมีความรู ความ

เช่ียวชาญ มีประสบการณเก่ียวกับเร่ืองที่เขียนเปนอยางดี รวมถึงอาจเปนบุคคลท่ี

มีชื่อเสียงหรือเปนที่รูจักในวงการหนังสือธรรมะ ซึ่งมีผลทําใหเนื้อหามีความนาสนใจ

และนาเชื่อถือ

ผูเขียนที่เปนพระสงฆซึ่งมีสถานภาพที่สูงกวาในสังคมไทย ดํารงอยูในฐานะ

อันบุคคลพึงยกยอง คือประชาชนใหความเคารพนับถือ กลาวคือ เปนผูที่สังคมไทย

ใหความเคารพ เน่ืองจากเปนผูทรงศีล มีหนาที่เผยแผพระธรรมคําสอนของศาสนา

ไปสูประชาชน สวนผูเขียนท่ีเปนบุคคลท่ัวไปซ่ึงมักมีการใหขอมูลวาเปนผู ศึกษา

ธรรมะมาเปนอยางดี หรืออาจมีตําแหนงหนาที่การงานที่นาเชื่อถือ ทําหนาที่เปน

ผูถายทอดความคิดความเช่ือและแนวทางการทําบุญ ทําใหผูอานเคารพศรัทธาและ

เชื่อถือในหลักปฏิบัติ วิธีการที่หนังสือธรรมะเหลานั้นนําเสนอสงผลตอพฤติกรรม

และการกระทําของผูอานจนกระท่ังนําไปยึดถือปฏิบัติตามตอไป

กลาวไดวาวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้นมีสวนในการกําหนด

ความคิดและสรางความเขาใจเก่ียวกับบุญใหแกผู บริโภคซ่ึงเปนบุคคลท่ัวไปใน

สังคมไทยโดยไมจํากัดเพศและวัย ถายทอดโดยกลุมคนที่มีอิทธิพลทางความคิด

ซึ่งมีความเก่ียวของกับธรรมะและหลักปฏิบัติทางศาสนา สงผลใหสิ่งที่ถายทอด

ออกมาน้ันมีสวนในการช้ีนํา รวมถึงกําหนดความคิดและพฤติกรรมเก่ียวกับบุญและ

การทําบุญของคนไทย

อุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะ

อุดมการณเชิงธุรกิจที่แฝงมากับวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนั้น

จะกลาวถึงบุญและการทําบุญวาเปนสินคาและเปนการลงทุนที่ตองบริหารจัดการ

เพื่อใหเกิดประโยชนหรือไดรับผลประโยชนสูงสุดคือไดกําไรจากการลงทุนนั้น

รวมถึงการใหความสําคัญกับความม่ังคั่งรํ่ารวยอันเปนผลท่ีพึงปรารถนาจากการ

ทําบุญ
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จากการศึกษากลวิธีทางภาษาท่ีสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเก่ียวกับ

บุญในหนังสือธรรมะผูวิจัยพบกลวิธีทางภาษา ดังนี้

1. การใชอุปลักษณ

การใชอุปลักษณเปนลักษณะการใชภาษาแบบเปรียบเทียบที่ผู ใชภาษา

ใชในการส่ือสารในชีวิตประจําวันหรือเรียกอีกอยางไดวา “ถอยคําอุปลักษณ” 

(metaphorical expressions) เปนสิ่งที่ไดมาจากระบบวิธีคิดหรือมโนทัศนที่ผูใชภาษา

ไดรับมาจากการเรียนรูผานประสบการณวัฒนธรรมและสังคมของผูใชภาษานั้นๆ

ดังนั้นอุปลักษณจึงไมไดเปนเพียงถอยคําหรือรูปภาษาท่ีใชกันอยางแพรหลายใน

ชีวิตประจําวันแตเปนสิ่งที่สะทอนความคิดและการกระทําของมนุษยได

อุปลักษณที่สะทอนใหเห็นความคิดและการกระทําของมนุษยมีใชอยูทั่วไป

ในชีวิตประจําวันโดยผูใชภาษาไมรู ตัววาตนเองกําลังใชอุปลักษณ โดยเกิดจาก

การเปรียบเทียบสิ่งหน่ึงเปนอีกสิ่งหน่ึงโดยส่ิงที่นํามาเปรียบนั้นมาจากตางวง

ความหมายกันและมีกระบวนการถายโยงความหมายจากวงความหมายตนทาง

ซึ่งเปนแบบเปรียบ (source domain) ไปยังวงความหมายปลายทางซึ่งเปนส่ิงที่

ถูกเปรียบ (target domain)

จากการศึกษาวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะพบวาอุดมการณ

เชิงธุรกิจสื่อผานการใชอุปลักษณ ดังตอไปน้ี

1.1 บุญคือสินคา จากการศึกษาพบถอยคําอุปลักษณที่สะทอนมโนทัศนวา

บุญคือสินคา โดยใชคํา เลือก ชอป ชอปปง เชน

ตัวอยางที่ (1) บุญวางอยูทุกท่ี เลือกๆ แลวชอปไดฟรี สบายใจ สบายใจ

(ชอปปงบุญ, ปก)

ตัวอยางที่ (2) บุญมีอยูทุกหนทุกแหงทุกเวลา รอใหเราเก็บเกี่ยวเอามาใสชีวิต แลว

จะรอชาอยูใย เรามาชอปปงบุญกันเถอะ

(ชอปปงบุญ, ปก)
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จากตัวอยางที่ (1)–(2) มีการใชคํา เลือก ชอป ชอปปง ถอยคําเหลานี้

เปนคําที่ใชในแวดวงการซื้อขายสินคา สะทอนมุมมองของผูใชภาษาวาบุญเปนส่ิงที่

มีราคาสามารถเลือกซื้อได ซึ่งมุมมองดังกลาวแสดงใหเห็นวาบุญนั้นเปนสิ่งที่มีอยู

ทั่วไป ผูทําบุญสามารถ “เลือกชอป” ไดงายและสะดวกสบาย

1.2 การทําบุญคือการลงทุน จากการศึกษาพบถอยคําอุปลักษณที่สะทอน

มโนทัศนวาการทําบุญคือการลงทุน โดยใชคํา ตนทุน บัญชีทรัพยสิน กําไร ดอกผล 

เชน

ตัวอยางที่ (3) บุญท่ีตนทุนตํ่า แตผลที่ไดรับกลับสูงเปนพิเศษ

(บุญใหญพลิกชีวิต, ปก)

ตัวอยางที่ (4) หากเปรียบในรูปของบัญชีบุญจึงเปรียบไดกับทรัพยสิน ใครมีมาก

ก็จะรํ่ารวย

(บัญชีบุญ ดอกเบี้ยบาป, น. 5)

ตัวอยางที่ (5) หากมีกําไรเปนบุญก็ควรทําตอไป และทําใหมากยิ่งข้ึนในทุกโอกาส

(บัญชีบุญ ดอกเบี้ยบาป, น. 30–31)

ตัวอยางที่ (6) แนวทางการส่ังสมบุญในจิต เพื่อดอกผลที่ดีในชีวิต ไมติดลบไปถึง

ชาติหนา

(บุญใหญพลิกชีวิต, ปก)

จากตัวอยางที่ (3)–(6) มีการใชคํา ตนทุน บัญชี ทรัพยสิน กําไร ดอกผล 

ถอยคําเหลานี้เปนคําที่ใชในแวดวงการลงทุนและการทําธุรกิจ สะทอนมุมมองของ

ผูใชภาษาวาการทําบุญเปนการลงทุนทางธุรกิจ โดยผูทําบุญสามารถบริหารจัดการ

เพื่อใหไดกําไรหรือผลตอบแทน
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2. การเลือกใชคําศัพท

การเลือกใชคําศัพทเปนการใชคําศัพทเพื่อสื่อและสรางความหมายเก่ียวกับ

สิง่ใดสิง่หนึง่ทีม่อียูในตัวบทใหชดัเจนยิง่ขึน้ สาํหรบัการเลือกใชคาํศพัททีส่ือ่อดุมการณ

เชิงธุรกิจที่พบในตัวบทวาทกรรมเก่ียวกับบุญ ไดแก

2.1 การใชคําศัพทที่เกี่ยวกับการลงทุน ตัวอยางเชน

ตัวอยางที่ (7) หนังสือเลมนี้จะชวยใหเราคนพบวา ในพระไตรปฎกมีตัวอยางการ

ทําบุญแบบไหนท่ีไดบุญมากเปนพิเศษ ไดบุญมากเพราะอะไร รวมถึง

ทําแลวจะไดอะไรกลับมา จึงเหมาะสําหรับผู ที่มีเวลาหรือมีปจจัย 

(เงิน) ที่คอนขางจํากัด แลวกําลังมองหาการทําบุญที่จะชวยใหเรา

สามารถใชเงินและเวลาไดอยางคุ มคา ไดบุญมากข้ึนโดยใชเงิน

และเวลาเทาเดิม

(บุญใหญพลิกชีวิต, คํานําผูเขียน)

จากตัวอยางที่ (7) จะเห็นไดวามีการเลือกใชคําศัพท “เวลา” “ปจจัย” “เงิน” 

ซึ่งมีอยูอยาง “จํากัด” จึงตองใชอยาง “คุมคา”เพื่อชวยในการทําบุญใหไดบุญมาก 

ชุดคําศัพทดังกลาวแสดงการกระทําตามแนวคิดทางเศรษฐศาสตรที่ตองใชทรัพยากร

ที่มีอยูอยางจํากัดใหเกิดประโยชนสูงสุด ทําใหเห็นวาบุญนั้นเปนเรื่องที่สามารถ

บริหารจัดการได เพื่อใหผูทําบุญไดรับผลประโยชนสูงสุดจากการกระทําหรือลงทุน

ดวยเวลาหรือปจจัยท่ีมีอยูอยางจํากัด แสดงใหเห็นความคิดเชิงธุรกิจในการนําเสนอ

ความเช่ือเร่ืองบุญ

2.2 การใชคําศัพทเกี่ยวกับทรัพยสินเงินทองเพื่อแสดงแสดงอานิสงสหรือ

ผลของการทําบุญอันเกี่ยวเน่ืองกับอุดมการณเชิงธุรกิจ ตัวอยางเชน

ตัวอยางที่ (8) กําลังบุญท่ีเกิดจากการทําใหวัดวาอารามเปนท่ีเจริญหูเจริญตา จะ

สงผลใหทานไดไปสู ภพภูมิที่สูงยิ่ งๆ  ขึ้นไป ไดเกิดในแดนสุขาวดี

พรอมปราสาทอันวิจิตรงดงาม บุญบารมีที่เกิดขึ้นจะเปนอริยทรัพย

ที่ติดตัวทานไปทุกภพทุกชาติ เม่ือไดเกิดในภูมิของมนุษยคราใดจะเปน
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หลักประกันใหแกตัวทานท่ีจะไดเกิดในสถานที่โอโถงบริบูรณไปดวย

ทรัพยสมบัติเงินทองแวดลอมไปดวยบริวารที่จงรักภักดี มีผิวพรรณ

ผุดผองงดงาม ใบหนาสะอาดสะอานมีรูปเปนทรัพยอันจะบันดาล

ซึ่งทรัพยสมบัติลาภผลและความเปนอยูที่สุขสบายตลอดจนชื่อเสียง

เกียรติยศ

(บุญสรางปาฏิหาริยฯ, น. 54)

จากตัวอยางท่ี (8) มีการเลือกใชศัพทที่มีความหมายเชิงบวกซ่ึงสะทอน

ใหเห็นวาทรัพยสิน เงินทองเปนผลอันพึงปรารถนาซ่ึงไดมาจากการทําบุญ สิ่งตางๆ 

เหลานี้ถือเปนเปาหมายหรือกําไรที่ไดรับจากการลงทุนทําธุรกิจที่ทําใหเจาของธุรกิจ

เกิดความมั่งคั่งและสงผลทําใหชีวิตดํารงอยูไดทามกลางสังคมที่ขับเคลื่อนไปโดยมี

เงินเปนปจจัยที่สําคัญ

3. การใชประโยคแสดงเหตุผล

การใชประโยคแสดงเหตุผลเปนกลวิธีทางภาษาที่ทําใหผู อานคลอยตาม 

ลกัษณะของประโยคแสดงเหตุผลประกอบดวยเน้ือความ 2 สวน คอื สวนท่ีมเีนือ้ความ

กลาวถึงเหตุและสวนที่มีเนื้อความกลาวถึงผล เชน

ตัวอยางที่ (9) การทําบุญทอดผาปาและทอดพระกฐินเปนกุศลแรง สงผลฉับพลัน

ทันทีชาตินี้เลย . . . ถาไดเปนเจาภาพหรือรวมเปนเจาภาพในงาน

ทอดผาปาหรือพระกฐินติดตอกันอยางนอยสัก 3–5 ป ก็จะทําใหได

อานิสงสรํ่ารวยตลอดไปไมมีตกอับอยางแนนอน

(สรางบุญแบบฉลาดใหไดบุญมาก, น. 75)

จากตัวอยางที่ (9) แสดงเหตุวาบุญที่เกิดจากการไดเปนเจาภาพหรือรวม

เปนเจาภาพในงานทอดผาปาหรือพระกฐินติดตอกันน้ันทําจะสงผลใหผู ทําบุญ

ไดรับผลเปนความรํ่ารวย ไมตกอับอันเปนการโนมนาวใจใหผู อานเห็นลักษณะ

อันพึงประสงคประการหน่ึงคือผลหรือกําไรอันเกิดจากการทําบุญซึ่งไดแกความม่ังค่ัง

รํ่ารวย



พฤศจิกายน 2561 123

4. การใชมูลบท

การใชมูลบทเปนการใชภาษาที่แสดงใหเห็นสมมติฐานเบื้องหลังถอยคํา 

เปนสิ่งท่ีใชเพื่อสื่อวามีความรูหรือความเช่ือบางอยางอยูเบื้องหลังคําแตไมไดพูด

ออกมา (Mey, 1993) การที่เรายอมรับถอยคําหนึ่งๆ ก็เทากับเรายอมรับมูลบทที่

แฝงอยูเบ้ืองหลังถอยคํานั้นๆ ดวย

ในวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะปรากฏการใชมูลบทท่ีมีนัยสําคัญ

ตออุดมการณเชิงธุรกิจ ไดแก การใชคํากริยาเพื่อแนะความวาความมั่งคั่งรํ่ารวยเปน

สิ่งที่ปรารถนา ตัวอยางเชน

ตัวอยางที่ (10) ถาเราอยากมีเงินใหมากข้ึนเพื่อจะไดทําบุญมากขึ้น เปนเรื่องที่ควรติ

เตียนอยางนั้นหรือ

(บุญใหญพลิกชีวิต, น. 186)

ตัวอยางที่ (11) ผลบุญนั้นพี่ชายไดอธิษฐานวาขอใหไดบรรลุธรรม (ขออยางเดียว)

สวนนองชายอธิษฐานวาขอใหไดขึ้นสวรรค ขอใหรํ่ารวย และขอให

บรรลุธรรม (ขอ 3 อยาง)

(บุญใหญพลิกชีวิต, น. 194)

จากตัวอยางท่ี (10)–(11) มีการใชคํา “อยาก” “ขอ” ซึ่งเปนคํากริยาท่ีมี

ความหมายเกี่ยวกับความตองการหรือความปรารถนาเพื่อแนะความวา “เงิน” เปน

สิ่งที่ตองการมีไวในครอบครอง และ “ความรํ่ารวย” นั้นเปนสิ่งที่ปรารถนา เงินและ

ความรํ่ารวยน้ันถือเปนผลตอบแทนจากการลงทุน เปนเปาหมายท่ีสําคัญในการ

ประกอบธุรกิจ

การใชมูลบทดังที่กลาวมาน้ีแสดงใหเห็นความคิดเชิงธุรกิจที่แฝงมากับ

วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมมะ ทําใหผูอานรับรูและเขาใจไดวาเงินรวมถึง

ความม่ังคั่งร่ํารวยเปนปจจัยสําคัญที่คนในสังคมปรารถนาจะใหเกิดขึ้นกับตน
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5. การใชสหบท

การใชสหบทเปนลักษณะของตัวบทท่ีสื่อใหรูวามีความคิดอื่นหรือตัวบทอ่ืน

ที่มีอยูกอนแลวปรากฏอยูดวย โดยมีความสัมพันธในเชิงตอบสนอง ตอบโต หรือ

ปฏิสัมพันธกับตัวบทหรือวาทกรรมท่ีมีอยูกอน เชน

ตัวอยางที่ (12) บุญท่ีเราทํามาไมไดตกหลนไปไหน ครูบาอาจารยทานบอกวา ใคร

ทําไดทําเปนประจํา สุขและรวยในชาตินี้ไมพอ จะเปนเสบียงบุญ

ติดตัวไปทุกภพชาติ

(สรางบุญแบบฉลาดใหไดบุญมาก, น. 35)

จากตัวอยางที่ (12) มีการใชสหบทโดยเปนกลาวอางถึงคํากลาวของ

ครูบาอาจารยเพื่อเปนการยืนยันและเนนย้ําวาการทําบุญเปนประจํานั้นจะทําให

ชีวิตมีความสุขและรํ่ารวย

ตัวอยางที่ (13) อานิสงส หมายถึง ผลบุญท่ีเราจะไดรับจากการทําบุญนั้นๆ ซึ่งผล

จากการถวายกฐิน (ซึ่งเปนผา) ก็จะชวยเราในเร่ืองของฐานะทาง

การเงิน เพราะเปนการทําบุญดวยการให (ทาน) และผลทางออมก็จะ

ชวยใหเรามีผิวพรรณท่ีดีและมีเสื้อผาสวยงามใส เหมือนการทําบุญ

ของนางวิสาขา ซึ่งในอดีตชาติเคยทําบุญดวยการถวายจีวรแกพระ

จํานวน 20,000 รูปดวยผลบุญนั้นก็มีสวนทําใหมาเกิดในครอบครัว

ที่มีทรัพยสมบัติมากมายจนนับไมถวน และดวยผลบุญน้ันก็ทําให

มีเสื้อผาที่สวยงามใส . . . (อรรถกถา เลมที่ 41 พระสุตตันตปฎก 

ขุททกนิกาย ขุททกปาฐสุตตนิบาต หนา 85 เรื่องนางวิสาขา)

(บุญใหญพลิกชีวิต, น. 19)



พฤศจิกายน 2561 125

จากตัวอยางที่ (13) มีการใชสหบทโดยเปนกลาวอางถึงเหตุการณที่

เกี่ยวของกับนางวิสาขาซ่ึงระบุที่มาวามาจากอรรถกถา เลมที่ 41 พระสุตตันตปฎก 

ขุททกนิกาย ขุททกปาฐสุตตนิบาต หนา 85 เรื่องนางวิสาขา ทั้งนี้การกลาวอางถึง

เหตุการณที่เกี่ยวของกับนางวิสาขาน้ันเปนการยืนยันและเนนยํ้าวาการทําบุญดวย

การถวายกฐินอันเปนการทําบุญดวยการใหทานน้ันจะชวยในเร่ืองฐานะทางการเงิน 

ทําใหมีทรัพยสมบัติมาก

6. การใชวัจนกรรม

การใชวัจนกรรม คือ การใชภาษาเพ่ือแสดงเจตนาบางประการของผูพูด 

โดยถอยคําท่ีใชสื่อสารกันน้ันมักมีเจตนาบางอยางอยูดวย เชน ขอรอง เชิญชวน 

เตือน เปนตน

เซอรล (Searle, 1976 อางถึงใน ณัฐพร พานโพธ์ิทอง, 2555, น. 29)

ไดเสนอการจัดกลุม วัจนกรรมเปน 5 กลุมไว ไดแก กลุมวัจนกรรมบอกกลาว 

(representat ives) กลุ มวัจนกรรมช้ีนํา (direct ives) กลุ มวัจนกรรมผูกมัด 

(commissives) กลุมวัจนกรรมแสดงความรูสึก (expressives) และกลุมวัจนกรรม

ประกาศ (declaratives)

จากการศึกษาวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ ปรากฏวัจนกรรม

ที่เก่ียวของกับอุดมการณเชิงธุรกิจ ไดแก วัจนกรรมอธิบายซ่ึงอยูในกลุมวัจนกรรม

บอกกลาว และวัจนกรรมแนะนําซึ่งอยูในกลุมวัจนกรรมช้ีนํา ดังนี้

6.1 วัจนกรรมอธิบาย วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะใชวัจนกรรม

อธิบายในการอธิบายขอมูลเกี่ยวกับบุญแกผูอานวาสามารถนําไปสูความมั่งคั่งรํ่ารวย

ไดจริง ตัวอยางเชน
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ตัวอยางที่ (14) การใหดวยใจเปนสุขนั้น ทําใหคนร่ํารวยไดจริงมาต้ังแตครั้งอดีตกาล

จนถึงปจจุบัน คนรวยน้ันเคามีสูตรเฉพาะของเคาเลยวาย่ิงใหยิ่งไดรับ 

หลักการฝกใจใหเปนผูใหนั้นตองเร่ิมจากการมีพรหมวิหาร 4 เปนที่ตั้ง 

คือ มีเมตตา กรุณา มุทิตา อุเบกขา ใหเพราะมีความเมตตา มีใจกรุณา

ปรารถนาใหผู รับนั้นเปนสุข และเม่ือใหแลวก็ไมคิดเสียดาย แบบ

ใหแลวใหเลยวางเฉยไมยินดียินรายอะไร เริ่มใหจากคนท่ีเราคุนเคยกัน

เพ่ือฝกใจใหมีกําลัง ตอนแรกๆ อาจจะยากยังทําใจไมได ก็ใหไป

ทั้งๆ ที่เสียดายน่ันแหละ ใหไปเร่ือยๆ พอชินในการใหแลวใจก็จะ

ปรับตามในฝายบุญจะเกิดปญญาในใจจึงถึงจุดใหแบบไมเสียดาย

ใหเพราะอยากจะชวยเหลือจริงๆ หลังจากนั้นก็เริ่มใหผู อื่นท่ีเรา

ไมรูจัก

(สรางบุญแบบฉลาดใหไดบุญมาก, น. 22)

จากตัวอยางที่ (14) ผูเขียนกลาวถึงการใหดวยใจที่เปนสุขวาจะสงผลใหผูให

เกิดความร่ํารวย โดยอธิบายหลักการฝกใจใหเปนผูให เริ่มจากการมีพรหมวิหาร 4 

นอกจากนี้ยังใหรายละเอียดวาใหเร่ิมจากการใหแกบุคคลที่รู จักคุนเคยกันกอน

แลวจึงฝกใหแกคนที่ไมรูจักอันนําไปสูการใหแบบใจเปนสุขคือไมคิดเสียดาย เปนการ

ใหดวยใจเปนสุขอันสงผลใหเกิดอานิสงสคือความร่ํารวยคือทําใหผูใหรํ่ารวยไดจริง

ตัวอยางที่ (15) บุญเปนเครื่องชําระจิตใจใหผองใส ขจัดสิ่งหมองมัวกิเลสทั้งหลาย 

ทําใหใจนั้นมีกําลังในฝายดีมีกําลังมากพอที่จะพาทุกคนไปสูความดี 

สุข รวย มั่งคั่งไดจริง

(สรางบุญแบบฉลาดใหไดบุญมาก, น. 17)

จากตัวอยางท่ี (15) มีการใชวัจนกรรมการอธิบายวาการท่ีคนเรามีบุญ

ชวยชําระจิตใจใหผองใส เมื่อจิตใจดี ไมตกอยูในอํานาจฝายต่ําก็จะสามารถทําให

เกิดความดี ความสุข ความรํ่ารวย และความม่ังคั่งได



พฤศจิกายน 2561 127

6.2 วัจนกรรมแนะนํา วาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะใชวัจนกรรม

แนะนําเพื่อเสนอแนะวิธีการทําบุญแกผูอานวาทําบุญแลวควรหวังผลจากการทําบุญ

โดยการอธิษฐานหรือขอพร ตัวอยางเชน

ตัวอยางที่ (16) ดังนั้นจึงไมตองกังวลวาจะทําบุญกับพระสงฆที่ดีมีเนื้อนาบุญสูงหรือไม 

ขอแคใหเราทําจิตใจใหบริสุทธิ์ สะอาด ก็รับอานิสงสบุญอยางเต็มที่ 

ไมมีกรรมทางการปรามาสอะไรมาขวางกัน แตมีข อปลีกยอยที่

สําคัญมากอยากจะบอกใหทราบ แนะนําเพ่ิมเติมก็คือ ขาวปลาอาหาร 

สิ่งของท่ีนําไปใสบาตรพระหรือในสังฆทานน้ัน ควรจะเปนสิ่งของท่ีดี 

ประณีต มีคุณภาพ ควรมีการพิจารณาวัตถุทานนั้นอยางประณีตท่ีสุด

เทาที่เราจะทําได . . . เม่ือเสร็จจากการทําบุญแลวควรอธิษฐานจิต

รวมมหาบุญกุศล ขอพระบารมีของพระพุทธเจาประทานพรให

ชีวิตน้ันมีความสุข ความขัดของความไมมีในชีวิตอยาไดบังเกิดข้ึน

นับต้ังแตบัดนี้เปนตนไป . . . ตอจากนี้ไปชีวิตจะรุงเรืองพูนสุขดวย

พลานุภาพแหงบุญนั้นพาไป

(สรางบุญแบบฉลาดใหไดบุญมาก, น. 39–41)

จากตัวอยางที่ (16) ผูเขียนกลาวแนะนําการทําบุญดวยการใสบาตรหรือ

ถวายสังฆทานวาของที่จะนําไปใสบาตรหรือถวายพระนั้นควรเปนส่ิงของที่ดี

มีคุณภาพ และเมื่อทําบุญแลวควรอธิษฐานขอพร แสดงใหเห็นถึงความคิดเกี่ยวกับ

การทําบุญเพ่ือหวังผลตอบแทน กลาวคือ เมื่อทําบุญแลวควรไดรับสิ่งตอบแทน

จากการทําบุญนั้น ซึ่งเปนลักษณะของการลงทุนเพื่อหวังผลกําไรหรือผลตอบแทน 

ทั้งนี้ผลตอบแทนประการหน่ึงท่ีอธิษฐานหรือขอพรจากการทําบุญ ไดแก ความ

ขัดของความไมมีในชีวิตอยาไดบังเกิด ซึ่งก็คือขอใหชีวิตปราศจากความขัดสน

มี (ทรัพยสิน) ใชจายไมขัดของ สงผลใหชีวิต “รุงเรืองพูนสุข” ได
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การวิเคราะหกลวิธีทางภาษาที่ปรากฏในตัวบททําใหเห็นวิธีการประกอบ

สรางวาทกรรมเกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะ แสดงใหเห็นถึงความคิด ความเชื่อ

เกี่ยวกับการดําเนินธุรกิจในสังคมไทย ทั้งนี้จากกลวิธีทางภาษาดังที่ไดกลาวมา

ขางตน ไดแก การใชอุปลักษณ การเลือกใชคําศัพท การใชประโยคแสดงเหตุผล

การใชมูลบท การใชสหบท และการใชวัจนกรรม แสดงใหเห็นอุดมการณเชิงธุรกิจ

ที่แฝงมากับตัวบทวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะ กลาวคือ การทําบุญคือ

การลงทุนที่สามารถบริหารจัดการได เพื่อใหผูทําบุญไดรับผลประโยชนสูงสุดจาก

การกระทําหรือลงทุนดวยเวลาหรือปจจัยท่ีมีอยูอยางจํากัด โดยมีบุญเปนสินคา

ในการลงทุน เปนสิ่งท่ีมีราคาสามารถซ้ือขายแลกเปล่ียนได กลาวอีกนัยหน่ึงคือ

การทําบุญเปนการลงทุน ผูทําบุญตองบริหารจัดการการทําบุญเพื่อใหไดกําไรหรือ

ผลตอบแทน โดยผลตอบแทนท่ีผูทําบุญปรารถนา ไดแก ความม่ังค่ังรํ่ารวย การมี

ทรัพยสินเงินทองมากๆ แสดงใหเห็นความสําคัญของการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจ

ที่มีการลงทุนเพื่อหวังผลกําไรซ่ึงไดแกทรัพยสินเงินทองท่ีจะทําใหชีวิตดํารงอยูได

อยางมีความสุขในปจจุบัน

การท่ีผูเขียนหนังสือธรรมะซ่ึงเปนบุคคลท่ีไดรับการยอมรับ ทั้งพระสงฆและ

บุคคลทั่วไปที่ศึกษาหลักปฏิบัติทางพระพุทธศาสนา นําเสนออุดมการณเชิงธุรกิจ

ผานตัวบทวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะทําใหถายทอดความคิด คานิยม 

และอุดมการณตางๆ ไปสู ผู อ านไดง าย และมีอํานาจในการกําหนดความคิด

เกี่ยวกับบุญและการทําบุญของผูอาน โดยสามารถโนมนาวใจใหผูอานหมั่นทําบุญ

เพ่ือสะสมบุญไวเปนทุน และหวังใหบุญที่สะสมไวนั้นใหผลตอบแทนเปนความมั่งคั่ง

รํ่ารวย

อยางไรก็ตาม ความคิดและการกระทําเก่ียวกับบุญที่นําเสนอผานหนังสือ

ธรรมะนั้นเปนการทําบุญดวยจิตที่มีกิเลส หวังโชคลาภ เพื่อใหเกิดความมั่งคั่งรํ่ารวย 

เปนการทําบุญเพ่ือหวังผลตอบแทน มิไดมีจุดมุงหมายเพื่อขัดเกลาจิตใจใหปราศจาก

กิเลสหรือลดกิเกสและความเห็นแกตัวลงใหจิตใจสงบสุข หากแตเปนการลงทุน

เพื่อใหไดกําไรจากการลงทุนซ่ึงก็คือความร่ํารวย ซึ่งเปนการทําบุญลักษณะเดียวกับ

การทําบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายท่ีสุนทรี โชติดิลก (2561, น. 119)
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พบวาการทําบุญตามแนวทางของวัดพระธรรมกายจะมุ งเนนการอธิษฐานขอ

อานิสงสจากบุญเพื่อขอใหตนเองไดรับสิ่งที่ปรารถนา และเชื่อวาบุญมีอํานาจ

ศักด์ิสิทธิ์สามารถดลบันดาลผลท่ีปรารถนาได เพียงแตการทําบุญตามแนวทางของ

วัดพระธรรมกายน้ันจะปลูกฝงใหทําบุญกับวัดพระธรรมกายเทานั้นจึงจะไดบุญ

คุมคา ในขณะที่การทําบุญที่นําเสนอผานหนังสือธรรมะนั้นมุงใหผูอานทําบุญเพื่อ

สะสมบุญใหมากขึ้น โดยไมไดเจาะจงวาตองทําบุญแบบไหนหรือทําบุญกับใคร

จากที่กลาวมาแสดงใหเห็นวาอุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับบุญ

ในหนังสือธรรมะสงผลใหผูอานทําบุญเพื่อสะสมบุญ และหวังใหบุญที่สะสมไวนั้น

ใหผลตอบแทนเปนความมั่งคั่งรํ่ารวย มิไดมีจุดมุ งหมายเพื่อลดกิเลสและความ

เห็นแกตัวลงใหจิตใจสงบสุขซ่ึงเปนจุดมุงหมายของการทําบุญที่แทจริง

ÊÃØ»áÅÐÍÀÔ»ÃÒÂ¼Å¡ÒÃÈÖ¡ÉÒ
จากการวิเคราะหกลวิธีทางภาษาที่ใชสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรม

เกี่ยวกับ “บุญ” ในหนังสือธรรมะตามแนวทางวาทกรรมวิเคราะหเชิงวิพากษ

โดยเก็บขอมูลจากหนังสือธรรมะที่ชื่อมีคําวา “บุญ” ปรากฏอยูจํานวน 30 เลม

ผลการศึกษาพบกลวิธีทางภาษาที่ใชสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเกี่ยวกับ 

“บุญ” ในหนังสือธรรมะ 6 กลวิธี ไดแก การใชอุปลักษณ การเลือกใชคําศัพท

การใชประโยคแสดงเหตุผล การใชมูลบท การใชสหบท และการใชวัจนกรรม

กลวิธีทางภาษาท่ีสื่ออุดมการณเชิงธุรกิจในวาทกรรมเก่ียวกับบุญใน

หนังสือธรรมะเหลานี้แสดงใหเห็นความคิดเก่ียวกับ “บุญ” วา บุญนั้นเปนสินคา

ที่มีมูลคา สามารถซื้อขายแลกเปลี่ยน และเปนสิ่งท่ีสามารถลงทุนแลวจะ

ไดรับกําไรหรือผลตอบแทน ดังนั้นการบริหารจัดบุญจะทําใหไดรับผลตอบแทน

อยางคุมคา ผลการศึกษาดังกลาวสะทอนใหเห็นความคิดเก่ียวกับบุญและการทําบุญ

ที่สัมพันธกับการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจที่มีการลงทุน ซื้อขายแลกเปล่ียนเพ่ือให

ไดกําไรหรือผลตอบแทนเปนทรัพยสินอันเปนปจจัยสําคัญในการขับเคล่ือนชีวิต

ใหดํารงอยูไดอยางมีความสุข เนนผลประโยชนและการทํากําไรเปนหลัก โดยมีกําไร

เปนเปาหมายในการดําเนินกจิกรรม ซึง่ในท่ีนีก้าํไรท่ีเปนเปาหมายจากการทําบุญกค็อื
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ทรัพยสินเงินตรา ความมั่งคั่งรํ่ารวย การที่จะไดผลตางๆ เหลานี้มานั้นในบางคร้ัง

ผูทําบุญตองบริหารจัดการ เพื่อใหไดรับผลประโยชนสูงสุดจากการกระทําหรือลงทุน

ดวยเวลาหรือปจจัยที่มีอยูอยางจํากัด

ความคิดเก่ียวกับการดําเนินกิจกรรมทางธุรกิจที่ปรากฏในวาทกรรม

เกี่ยวกับบุญในหนังสือธรรมะนี้มีแนวโนมวามีอิทธิพลตอพฤติกรรมการทําบุญของ

คนในสังคม ทําใหคนในสังคมยังคงใหความสําคัญและยังทําบุญกันอยางตอเนื่อง 

แมวาในชวงป 2555–2559 ที่ผานมายังถือไดวาเปนชวงที่เศรษฐกิจไทยอยู ใน

สภาวะตกตํ่าและซบเซา เขาขายภาวะเงินฝด อัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจชะลอตัว 

มีปญหาราคาเกษตรตกต่ํา การสงออกยังไมฟ นตัว (ภาวะเศรษฐกิจซบเซากับ

โครงสรางเศรษฐกิจ, 2558) ประชาชนตองใชจายอยางประหยัด และตองใชชีวิต

อยางเรงรีบแขงขัน พยายามสรางรายไดสําหรับการใชจาย โดยจากการสํารวจ

พฤติกรรมการทําบุญที่เกิดขึ้นในชวงดังกลาวพบวาในป 2555 การทําบุญของ

คนไทยสงผลให

ตลาดเคร่ืองสังฆภัณฑมีแนวโนมเติบโตไดดี โดยคาดวาจะโตเพ่ิมจาก

ปกอนหนาประมาณ 10% จากเหตุผลหลัก 2 ประการ คือ การบวชในโอกาส

เฉลิมฉลองครบรอบพุทธชยันตี 2,600 ป และบวชเพ่ือถวายเปนพระราชกุศลแด

พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวใหทรงหายจากพระอาการประชวร

(ยอดขายสังฆภัณฑพุงรับคนไทยใฝบุญ สังฆทาน-เครื่องบวชแชมปสินคายอดนิยม, 

2555)

ในป 2556 จากการสาํรวจพฤตกิรรมการใชจายในชวงเทศกาลปใหม ป 2556 

ของคนกรุงเทพฯ โดยศูนยวิจัยกสิกรไทย (เทศกาลปใหม 2556: คนกรุงสบายใจ

. . . ไรปญหาการเมือง-ภัยธรรมชาติ จับจายฉลองปใหม 21,300 ลานบาท, 2555) 

พบวา กิจกรรมที่คนกรุงเทพฯ วางแผนทําในชวงเทศกาลปใหม 3 อันดับแรก

คือ การซื้อของขวัญใหแกบุคคลตางๆ การทําบุญเพื่อความเปนสิริมงคล และการ

จัดกิจกรรมเล้ียงสังสรรคแกญาติหรือเพ่ือนฝูง โดยคาดวาเงินที่ใชสําหรับการทําบุญ

มีมูลคาถึง 2,800 ลานบาท
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นอกจากน้ีในป 2556 กระแสความนิยมเดินทางทองเท่ียวทําบุญที่มี

แนวโนมขยายตัวอยางตอเน่ืองมีการจัดกิจกรรมในชวงเทศกาลเขาพรรษากันอยาง

ยิ่งใหญในหลายพื้นที่ เพื่อรองรับกระแสการทําบุญที่ขยายตัวอยางกวางขวาง

ไปในหมูคนไทยชาวพุทธ ทุกเพศ ทุกวัย (ทองเที่ยวทําบุญเขาพรรษา . . . คึกคัก

หนุนตลาดไทยเท่ียวไทยไตรมาส 3 ป’ 56 มีรายได 1.2 แสนลานบาท, 2556) 

นอกจากนี้ในชวงเทศกาลทอดกฐิน คนไทยยังนิยมไปทําบุญ โดยศูนยวิจัยกสิกรไทย 

(คนไทยใจพุทธทอดกฐินเงินสะพัด 8,700 ลาน, 2556) ระบุวาเทศกาลทอดกฐิน

ระหวางวันท่ี 20 ตุลาคม – 17 พฤศจิกายน 2556 พุทธศาสนิกชนไทยสวนใหญ

ยังคงใหความสําคัญกับการทอดกฐินและปฏิบัติสืบตอกันมานับแตพุทธกาล

ดวยความเช่ือที่ว าการทําบุญทอดกฐินจะไดรับอานิสงสอันยิ่งใหญ ในแตละป

จึงมีคนไทยรวมทําบุญในงานประเพณีทอดกฐินตามวัดวาอารามใกลบานหรือวัด

ที่ไดรับความเลื่อมใสศรัทธาในภูมิภาคตางๆ ของไทย ขณะที่การเดินทางไปรวม

งานประเพณีทอดกฐินในตางพื้นที่พํานักอาศัยสวนใหญจะเดินทางไปกับสมาชิก

ในครอบครัว และกลุมเพ่ือน รวมถึงกลุมองคกรหลายแหงเลือกเดินทางไปทอดกฐิน

ตามวัดในชนบทท่ีหางไกลความเจริญ

จากการสํารวจพฤติกรรมการใชจายในชวงเทศกาลปใหม ป 2557 และ

ป 2558 (เทศกาลปใหม ’57 คาดเม็ดเงินคนกรุงสะพัด 23,100 ลาน . . . แม

เผชิญแรงกดดันจากคาครองชีพและปญหาการเมือง, 2556; เทศกาลปใหม ’58: ลุน

กําลังซื้อปลายปที่มาพรอมวันหยุดยาว . . . คาดดันเม็ดเงินจับจายของคนกรุงเทพฯ 

สะพัดไมตํ่ากวา 25,000 ลานบาท, 2557) พบวาในป 2557 คนกรุงเทพฯ จะ

ใชจายดานการทําบุญเปนเงินมูลคา 2,700 ลานบาท และในป 2558 คนกรุงเทพฯ 

จะใชจายดานการทําบุญเปนเงินมูลคา 2,400 ลานบาท

สําหรับป 2559 พบวาในชวงวันมาฆบูชามีการใชจายเงินกับกิจกรรม

ทําบุญและการทองเท่ียว มูลคารวม 2,663 ลานบาท โดยนายธนวรรธน พลวิชัย

ผูอํานวยการศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย เปดเผย

ผลสํารวจทัศนคติ พฤติกรรม และการใชจายของประชาชนในวันมาฆบูชาวา
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กลุมสํารวจ 91.1% วางแผนออกไปทําบุญซึ่งเพิ่มขึ้นจากป 2558 (วันมาฆบูชาปนี้ 

คนไทยหันเขาวัดทําบุญเงินสะพัดกวา 2.6 พันลาน, 2559)

จากขอมูลท่ีกลาวมาขางตนแสดงใหเห็นวาในชวงเวลาดังกลาวนั้นคนไทย

ยังคงใหความสําคัญกับการทําบุญ เห็นไดจากพฤติกรรมการทําบุญที่แสดงออก

ในชวงเทศกาลสําคัญทางศาสนาท่ีมีผูออกไปทําบุญและมีการใชจายในการทําบุญ

เปนจํานวนมาก เหตุผลสําคัญประการหน่ึงคือการทําบุญนั้นเปนท่ีพึ่งและท่ียึดเหน่ียว

ทางจิตใจ โดยมีความคิดวาการทําบุญเปนการลงทุนที่กอใหเกิดผลกําไร กลาวคือ

บุญนั้นอาจกอใหเกิดความมั่งคั่งรํ่ารวยซึ่งเปนสิ่งที่คนในสังคมปรารถนาจะใหเกิดขึ้น

กับตนเอง ดังปรากฏเหตุการณการเข าวัดทําบุญเพื่อขอโชคลาภและขอให

ถูกลอตเตอร่ีตามท่ีปรากฏในนิตยสารและหนังสือพิมพอยางตอเนื่อง เชน

ชาวบานแหทําบุญตักบาตรเนื่องในวันอาสาฬหบูชาและวันเขาพรรษาแนนวัดปทุมชาติ 

กอนดิ่งไปขอเลขเด็ด

(แหขอเลขเด็ด ‘เจาแมตะเคียน’ แนนวัดปทุมชาติวันพระใหญ, 2556)

ชาวบานแหทําบุญ-ขอโชคลาภ “3 เจาแมตะเคียน” ที่วัดหลวงพอนาค อ.บานผือ 

อุดรธานี

(ชาวบานแหทําบุญ-ขอโชคลาภ “3 เจาแมตะเคียน”

ที่วัดพลวงพอนาค อ.บานผือ จ.อุดรธานี, 2560)

กอนท่ีจะตัดสินใจซื้อหวยเพื่อเสี่ยงดวงสักงวด สวนใหญก็ขอใหไดทําบุญ 

สรางบุญกอน โดยเช่ือกันวาผลบุญจะดลบันดาลใหมีความสุข ความเจริญรุงเรือง และ

มีโชคลาภตามมา ดวยความเชื่อนี้จึงเกิดมิติใหมของการทําบุญ โดยรวมทั้งสองสิ่ง

ไวดวยกัน คือ ไดทั้งบุญพรอมเส่ียงโชคลุนหวย

(ขอใหงวดนี้ถูกเสียที! มิติใหมของคอหวย อิ่มบุญแถมไดลุนเสี่ยงโชค, 2560)
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การนําเสนออุดมการณเชิงธุรกิจผานวาทกรรมเก่ียวกับบุญในหนังสือธรรมะ

ดังกลาวนับวามีอิทธิพลและสงผลตอวิธีคิด วิถีชีวิต และการกระทําของคนในสังคม

ในวงกวาง เนื่องจากผูเขียนหนังสือธรรมะเปนบุคคลที่ไดรับการยอมรับ โดยมีทั้ง

พระสงฆและบุคคลทั่วไปที่ศึกษาหลักปฏิบัติทางพระพุทธศาสนา มีสํานักพิมพ

ที่ เป นท่ีรู จักเปนผู พิมพและจัดจําหนาย ผู อ านสามารถหาซื้อหนังสือไดจาก

รานขายหนังสือขนาดใหญที่มีสาขากระจายอยูทั่วประเทศ จึงสามารถถายทอด

ความคิด คานิยม และอุดมการณตางๆ ไปสูผูบริโภคไดงาย โดยสามารถโนมนาวใจ

ใหผู อานทําบุญ เพราะแสดงใหเห็นวาการทําบุญนั้นทําไดงาย สามารถบริหาร

จัดการเองได และมีผลตอบแทนท่ีคุ มคาเปนความม่ังคั่งรํ่ารวย คนในสังคมจึง

หมั่นทําบุญเพื่อสะสมบุญไวเปนทุน โดยหวังใหบุญที่สะสมไวนั้นใหผลตอบแทน

ดังที่ไดกลาวมา

การศึกษานี้จึงทําใหเขาใจบทบาทของภาษาในการประกอบสรางและ

สื่ออุดมการณเกี่ยวกับบุญ ทําใหเขาใจความคิดเกี่ยวกับบุญในอีกแงมุมหนึ่งมีผล

ทําใหเกิดความเขาใจความคิดเกี่ยวกับ “บุญ” ในสังคมไดชัดเจนยิ่งขึ้น
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